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TIVISTELMA

Opinndytetyoni aiheena on Kansainvdlisen Uuno Klami savellyskilpailun
visuaalisen ilmeen uudistaminen. Tydn tavoitteena on luoda kilpailulle
nykyaikainen ja tyylikas identiteetti. Kirjallisessa osiossa kdyn lapi suunnittelu-
prosessin vaihe vaiheelta, peilaten graafisen suunnittelun kdytdntéihin ja
teoriaan. Mukana on myds hieman graafisen suunnittelun historiaa, erityisesti
kansainvalisen typografisen tyylin ja funktionalismin nakokulmasta.

ABSTRACT

The subject of my thesis work is to create a visual identity for the International
Uuno Klami Composition Competition. Main goal of the work is to create a
modern, stylish identity for the competition. In the written part of the thesis | go
through the design process step by step discussing the theories and practises
of graphic design. There is also a little bit of history, particular emphasis and
perspective on the International Typographic Style and Bauhaus.
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kansainvalinen typografinen tyyli, Josef Miller-Brockmann.
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"Every visual creative work is a
manifestation of the character of

the designer. It is a reflection of his
knowledge, his ability, and his mentality.”

Josef Miller-Brockmann, 1981
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01 Johdanto

Teen opinndytetydkseni kansainvalisen Uuno Klami savellyskilpailun visuaalisen
ilmeen ja markkinointimateriaalien uudistamisen. Tyolla on asiakas, joskin sovim-
me yhteisymmarryksessa etta tydstan ilmetta melko itsendisesti, jotta opinndyte-
tyoni pysyisi johdonmukaisena. Uusi ilme otetaan mahdollisesti kayttéon vuoden
2013-2014 kilpailun markkinointiin. Mahdolliset asiakkaan toivomat muutokset
toteutan opinndytetydn jalkeen erillisend toimeksiantona.

Opinndytetydprosessini on ollut pitka ja opettavainen. Valitsin alun perin aiheek-
seni lasten kirjan kuvittamisen ja kirjasuunnittelun, tavoitteenaniirtautua hieman
tietokoneesta ja [6ytaa uusia valineita ja uutta kipinda suunnittelutyéhén. Aloitin
ensimmaisen tydni yhteistydssa luokkatoverini kanssa. Padasimme kirjan parissa
jo melko pitkalle puolentoista vuoden aikana, jonka sitd tydstimme — kesalla 2011
tyo kuitenkin pysahtyi tdysin ja meistda molemmista tuntui silta, etta parityésken-
telyn suunta ja tarkoitus oli paassyt hdvidamadn matkan varrella eika kuvittami-
nenkaan tuntunut enaa luontevalta.

Kirjan parissa kaytetty aika ei mennyt missaan nimessa hukkaan. Varsin koke-
mattomana piirtdjana opin paljon eri tekniikoista ohjaajamme kuvittaja Laura
Valojarven opastuksella ja rohkaisemana. Mika tarkeintd, sain itsevarmuutta ja
rohkeutta kayttaa jatkossa myds kynda ja pensselid tydssani. Omimmalta tuntui
ennen kaikkea terdn ja musteen kanssa tyodskentely taydennettyna akvarelleilla.
Myénnettakoon, ettei minusta seuraavaa Rudolf Koivua tule koskaan mutta aion
jatkaa piirustus- ja maalaustaitojeni kehittamista.

Vahvana suorittajapersoonana ei ollut helppo myéntaa tappiota ja aloittaa alus-
ta, mutta prosessina tama oli erityisen kasvattava kokemus. Opin, ettd joskus on
kypsempaa viheltaa peli poikki ja aloittaa alusta kuin jatkaa padan hakkaamista
seinaan.

TOINEN KERTA TODEN SANOO

Elokuussa 2011 paddyimme siis aiemman opinnaytetyékumppanini kanssa jat-
kamaan omia polkujamme ja paatin etsia uuden aiheen ja toteuttaa projektin
kompaktissa aikataulussa syksyn aikana. Vahingosta viisastuneena luovuin pens-
selistd kokonaan ja hain uutta aihetta vahvuusalueeltani, graafisen suunnittelun
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ytimesta ja taisi minulla olla hieman onneakin matkassa, kun minulle tarjoutui
mahdollisuus Klami kilpailun ilmeen ja markkinointimateriaalien uudistamiseen.
Yoén yli asiaa pohdittuani ilmoitin yhteistyéhalukkuudesta kilpailun toiminnan-
johtajalle ja viikkoa myéhemmin esittelin jo uuden aiheeni aloitusseminaarissa.

Aloitusseminaarin jalkeen projekti eteni suoraviivaisesti. Projektin etenemisessa
edesauttoi opinndytetyodn kirjallisen osuuden tydstaminen toiminnallisen osuu-
denrinnalla ja tunnollinen tavoitteiden kirjaaminen. Kokeneellekin suunnittelijalle
tekee hyvaa kerrata perusasioita ja tehda ratkaisuja opinndytetydén vaatimalla
pieteetilld raportoidusti ja kriittisesti tarkastellen.

Opinndytetyon kirjallisessa osuudessa kdyn lapi koko suunnitteluprosessin vaihe
vaiheelta, peilaten graafisen suunnittelun kaytantéihin ja teoriaan. Prosessi on ol-
lut itselleni matka graafisen suunnittelun perusteisiin ja kertausta ldhes kaikesta
nelivuotisen opintaipaleeni varrella opitusta — mm. hyvasta typografiasta, vari-
opista ja asiakaslahtdisestd suunnittelusta. Mukana on myés hitunen graafisen
suunnittelun historiaa, erityisesti kansainvalisen typografisen tyylin (The Interna-
tional Typographic Style, The Swiss style] ja funktionalismin nakékulmasta. Mat-
kan varrella pohdin myos graafisen suunnittelijan roolia markkinointiviestinnan
kentalla.

Kotkassa
9.11.2011

Tuuli Koivisto
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02 Taustaa ja tavoitteet

Virolahdella syntynyt Uuno Klami (1300-13961) oli aikakautensa modernisti ja ika-
polvensa menestynein suomalainen sdveltajd. Klami nakyi julkisuudessa 1930-lu-
vulla seka saveltdjana etta kriitikkona. Yksi saveltdja-Klamin yleis6on ja kriitikoi-
hin vedonnut ominaisuus oli epasovinnainen odottamattomuus. Hanelta totuttiin
odottamaan yllatyksia. (www.uunoklami.fi)

KANSAINVALINEN UUNO KLAMI SAVELLYSKILPAILU

Uuno Klami -sdvellyskilpailun tarkoituksena on tuoda esille ja edistaa euroop-
palaista nykysaveltaidetta ja sdveltdjien ty6tda oman aikansa kosmopoliitin sa-
veltajan Uuno Klamin nimen alla. Samalla voidaan rikastuttaa ja monipuolistaa
sinfonietta-kokoonpanolle sdvellettya ohjelmistoa. Kilpailu on pidetty kaksi ker-
taa aiemmin vuosina 2003-2004 ja 2008-2009 ja se on avoin kaikille EU-mai-
den, Pohjoismaiden, Venajan, Valko-Venajan, Ukrainan, Sveitsin ja Liechtensteinin
kansalaisille.

Kilpailun tarkoituksena on [6ytaa pienehkaoille sinfonietta-tyyppisille orkestereille
sellaista uutta, hyvda ohjelmistoa, jonka esittaminen ei liilan monien avustavien
lisdsoittajien ja vaikeasti hankittavissa olevien erikoisinstrumenttien takia tule
pienille orkestereille kohtuuttoman kalliiksi.

Kilpailu huipentuu Uuno Klamin synnyinmaakunnassa Kymenlaaksossa jarjestet-
taviin savellyskilpailun juhlakonsertteihin Kotkassa ja Kouvolassa syksylla 2014.
Konserttien orkesterina toimii Kymi Sinfonietta.

Uuno Klami -savellyskilpailun teoksilla ei tarvitse olla erityista suhdetta Klamin
musiikkiin. Osallistuvien teosten tyyli on vapaa. (www.klamicompetition.fi)

LAHTOKOHDAT

Kilpailulla on tunnistettava, joskin hieman turvallinen ja tavanomainen yhtendi-
nen ilme ja www-sivut. Asiakkaalla on osittain ristiriitaisia toiveita ja odotuksia
uuden ilmeen suhteen: toisaalta ollaan avoimia muutoksille ja toivotaan moder-
nimpaa otetta, toisaalta pelatdaan nuoren kilpailun tunnistettavuuden puolesta.
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"Uuno Klami oli 1920-luvun Pariisin
inspiroima kuvainkaataja, henkevd
orkesteritaituri ja ikdpolvensa
menestynein suomalainen siveltdji.”

www.uunoklami.fi

Tama on melko tyypillinen lahtdkohta. Uudistetaanko tarpeen vai uudistamisen
takia? Miten sdilyttda vanhaa vai sdilytetaanks? Miten myyda asiakkaalle uusi
visuaalinen konsepti?

Asiakas toivoi ilmeen uudistamista vanhaa kunnioittaen. Lahdin kuitenkin koko-
naisvaltaisesta uudistamisesta, koska en halunnut kahliutua vanhaan ja rajoittaa
ilmaisumahdollisuuksiani opinndytetydssani. Nain radikaali irrottautuminen toi-
meksiannossa ei ole usein mahdollista ja suunnitteluprosessissa tulee luonnolli-
sesti aina ottaa huomioon asiakkaan odotukset ja toiveet. Graafinen suunnittelu ei
ole taidetta eika suunnittelijan itseilmaisua vaan viestintaa, jota toteutetaan vuo-
rovaikutuksessa asiakkaan ja kohdeyleisén kanssa. Lahdin toki rakentamaan uut-
ta ilmetta huolelliseen taustoitukseen ja kilpailun tavoitteisiin perustuen. Mah-
dolliset asiakkaan toivomat muutokset toteutan opinndytetyoprosessin jalkeen.

TAVOITTEET

Tavoitteenani on opinndytetyona luoda Kansainvaliselle Uuno Klami savellyskil-
pailulle uusi nykyaikainen visuaalinen ilme, joka henkii suomalaista muotokielta
ja on kansainvalisesti korkeatasoisen kilpailun ja sdveltdjamestari Uuni Klamin
arvoinen seka tekee kilpailua ja seutua tunnetuksi maailmalla. Toivon kirjallisen
tutkimukseni kautta oppivani lisaa suunnitteluprosessistani ja paikkaavani mah-
dollisia aukkoja hyvaan typografiaan ja graafisen suunnittelun oppeihin liittyen.
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03 Asiakaslahtoisyys

Graafinen suunnittelu on mielestani aina asiakaslahtdista. Graafinen suunnittelija
tyoskentelee markkinointiviestinnan kentalla. Graafinen suunnittelu on viestintaa
ja suunnitellulla tuotteella on aina viesti ja sanoma, kohdeyleiso ja vastaanotta-
ja. Graafinen suunnittelija voi toki suunnitella vaikkapa julisteen omaksi ilokseen,
mutta talloin [dhestytaan taiteen kenttaad. Kasittelen tydssani asiakaslahtoisyytta
melko yksipuolisesti, omiin havaintoihin ja yleisiin pohdintoihin perustuen, silld
vuorovaikutus asiakkaan kanssa jai prosessissa vahdiseksi mm. aikataulullisista
syista.

Graafinen suunnittelija, kriitikko ja kouluttaja Michael Bierut on pohtinut asiakas-
lahtoisyytta ja suunnittelijan yhteiskunnallista roolia useammassa esseessaan.

Bierut kehottaa tiedostamaan asiakastydskentelyn raamit mutta olemaan piilou-
tumatta asiakkaan seldn taakse tekemissadn ratkaisuissa. Suunnittelija-asiakas-
yhteistydn tulisi perustua kumppanuuteen, molemminpuoliseen kunnioitukseen
ja vuoropuheluun. Graafinen suunnittelu on informaation muotoilua, jonka tulisi
palvella laajempaa yhteiskunnallista paamadrda omien seka asiakkaittemme ta-
voitteiden lisaksi. (Bierut 2007, 21-22.)

Bierut napdyttda meita graafikoita sormille ja varoittaa liiasta elitismista, subjek-
tiivisen ilmaisun korostamisesta alan sisalla. Han peraankuuluttaa alan oppilai-
tosten ja opettajien vastuuta syvemman yhteiskunnallisen ymmarryksen ja vuo-
ropuhelun kasvattamisessa, mitd ilman suunnittelijat eivat voi toimia todellisessa
vuorovaikutuksessa asiakkaan kanssa. (Bierut 2007, 17.)

Bierut lainaa Nick Bellin kasitteita ja nimeda kaksi vallitsevaa suuntausta, joita
suunnittelijat paapiirteittain edustavat: neutraaliagentit (The agents of neutrality,
suom. kirjoittaja) ja tyyliesteetikot (The aesthetes of style, suom. kirjoittaja). Neut-
raaliagentti ihannoi ja tavoittelee tydssaan objektiivisuutta ja jarjestysta, kun taas
tyyliesteetikko vannoo henkil6kohtaisen ilmaisun ja visuaalisen iloittelun nimeen.
Edellinen pyrkii toteuttamaan asiakkaan vision mahdollisimman orjallisesti ilman
kriittista suodattamista, mika voi paistaa lopputuotoksessa nakdkulmattomuute-
na. Jalkimmainen kokee jokaisen toimeksiannon aina uutena vapaan ilmaisun pe-
likenttana ja nakee asiakasnakokulman vahintaankin haasteellisena. (2007, 147.)
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Asiakasldahtodinen suunnitteluprosessi alkaa asiakkaan tarpeiden ja ja lahtokoh-
tien huolellisesta kartoittamisesta. Asiakkaalla on valtavasti tietoa edustamastaan
toimialasta ja kasitys alan konventioista. Onnistunut asiakastyodskentely edellyt-
taa taitoa kuunnella ja aistia joskus adnettomidkin toiveita. On myés hyva tu-
tustua asiakkaan toimialaan etukdteen jo ennen ensimmaistd suunnittelupala-
veria. Asiakkaan kanssa kaydadn lapi viestinnan tavoitteet ja kohderyhmat. On
myos yhta lailla tarkedad madritelld toimeksiannon kokonaisbudjetti painokus-
tannuksineen. Raha-asioista kannattaa ja tdytyy puhua avoimesti, esimerkiksi
fonttien ostaminen voi nousta ongelmaksi suunnittelun loppuvaiheessa, jos tdsta
ei ole sovittu asiakkaan kanssa etukateen. Varsinkin pienempien toimeksiantojen
kohdalla haetaan usein kustannustehokasta ratkaisua, mika vaikuttaa suunnit-
teluprosessin kaikkiin osa-alueisiin. Julkisesti rahoitetuissa hankkeissa vaikuttaa
osaltaan kilpailulainsaadanto, joka voi myos asettaa rajoituksia suunnitteluratkai-
suille. Budjetti vaikuttaa itse suunnitteluun kaytettyyn aikaan, kuin myés paino-,
paperi ja mediavalintoihin. Aina ei kuitenkaan haeta halvinta mahdollista ratkai-
sua, mika on myds tarkea linjata heti suunnitteluprosessin alussa.

Taitto-ohjelmien yleistyessa yha useammin asiakas haluaa myos itse tyostaa
viestintamateriaaleja valmiisiin taittopohjiin. Asiakkaalle ei ole itsestaan selvag,
ettei Indesign-ohjelmalla valmistettuja pohjia voi tydstaa Word- tai Powerpoint-
ohjelmilla. Jos asiakkaalla on asianmukainen taitto-ohjelma ja osaavaa henkilds-
toa niin esimerkiksi lehti-ilmoituksia voi hyvin valmistaa itse visuaalisen ilmeen
tueksi laaditun graafisen ohjeiston perusteella.

Tein opinnaytetyoni melko vapaasti omista [aht6kohdista, joskin toimeksianto
tekee tehtavasta luonnollisesti asiakaslahtdisen. Tyylillisesti halusin hakea tiettya
suuntaa, jonka asiakas onneksi hyvaksyi paapiirteittdin. Keskustelimme alkuun
huolella kilpailun luonteesta ja viestinnan tavoitteista seka kavimme lapi aiempi-
en vuosien markkinointimateriaalit. Asiakkaan toive oli uudistaa kilpailun ilmetta
vanhaa kunnioittaen.

Vanhan sdilyttaminen voi tuntua toisinaan haastavalta ja suorastaan vasten-
mieliseltd intoa ja ideoita puhkuvalle suunnittelijalle. Asiakkaan vanhoja vareja
ja muita tunnistettavia elementteja ei kannata kuitenkaan hylata liian vahaisin
perustein. Pitkdaan kaytdssa olleilla vareilla ja tunnuksilla on imagoarvoa, jon-
ka perusteella asiakas erottuu kilpailijoistaan (Brusila 2002, 134). Brusila viittaa
tekstissaan yritysidentiteettiin mutta tata voi hyvin soveltaa minka tahansa va-
kiintuneen ilmeen kohdalla. Usein riittaa esim. yritystunnuksen hienovarainen
uudelleenmuotoilu ja kirjaintyypin nykyaikaistaminen. Esim. 6ljy-yhtio Shellin lii-
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kemerkkia on uudistettu hienovaraisesti vuosikymmenten varrella, simpukka on
kuitenkin pysynyt yhtion tunnuksena alusta asti (Brusila 2002, 142).

Kokenut suunnittelija pystyy yhdistamadn asiakkaan toiveet ja omaan ammat-
titaitoon perustuvat graafiset ratkaisut toimivaksi kokonaisuudeksi. Kuten myo-
hemmin opinndytetydssani argumentoin, vdrivalintoja ohjaa usein henkilékoh-
taiset mieltymykset mutta mm. hyva typografia perustuu pitkalti vakiintuneisiin
kaytantoihin ja saantoihin, asioihin jotka voidaan tehda joko hyvin tai huonosti
(Itkonen 2004, taka). Asiakaslahtoistd on myds eteen tulevien ongelmakohtien
ratkaiseminen asiakasta tyydyttavalla tavalla — mielellani olisin tipauttanut kilpai-
lun julisteesta yhden tai kaksi tekstielementtid pois sommitelmallisten ongelmien
ratkaisemiseksi, tama vahentaisi kuitenkin julisteen viestinnallista arvoa eika siksi
ollut mahdollista.

Nimekkaadlta suunnittelijalta voidaan toisinaan toki tilata suunnittelijan “itsensa
nakadisia” toita mutta useimmiten toimivin tulos syntyy vuoropuhelussa asiak-
kaan ja suunnittelijan kanssa. Mielestani graafikolla on kuitenkin ammatillinen ja
yhteiskunnallinen vastuu tuottaa parasta mahdollista visuaalista viestintaa osaa-
misensa puitteissa, mita tahansa ei tarvitse asiakkaan kehotuksesta suoltaa ja
ongelmatilanteissa on ammattietiikan mukaista kertoa oma kantansa rohkeasti
ja perustellusti. Liiketoiminnallisesti ajatellen paras lopputulos on silti tyytyvai-
nen asiakas.

VISUAALINEN IDENTITEETTI

Visuaalisella identiteetilla synnytetddn ja vahvistetaan haluttuja mielikuvia yri-
tyksestad, tuotteesta tai vaikkapa kulttuuritapahtumasta. Visuaalisen ilmeen luo-
vat tilan muoto, kuvat, merkit, symbolit, typografia, varit ja ndiden elementtien
sijoittelu (Nieminen 2003, 86). Kilpailun ilmeen suunnittelu asettuu luonteeltaan
mielestani yritysilmeen ja tapahtumailmeen suunnittelun valimaastoon. Oman
havaintoni mukaan useimmat, erityisesti populaarit musiikkitapahtumat uusivat
visuaalisen ilmeensa vuosittain, tavoitteena lienee viestia kyvysta uusiutua ja olla
ajan hermolla. Asiakaskunta osaa odottaa ja arvostaa uutta ilmetta. Liike-eldmas-
sa yritysilmeen vuosittainen uusiminen voisi olla kohtalokasta, jos tavoitteena on
rakentaa tunnettuuteen ja luotettavuuteen perustuvia pitkakestoisia asiakassuh-
teita. Uuno Klami kilpailu on viela nuori ja kilpailu jarjestetaan verrattain harvoin
tarkkaan rajatulle kohderyhmalle, joten ilme ei ole viela kovin vakiintunut.

Visuaalisesta markkinoinnissa, design managementista ja yritysidentiteetista on
kirjoitettu lukuisia kirjoja, erityisesti markkinointiviestinnan lahtékohdista. Osit-

18



tain samoja lainalaisuuksia voidaan soveltaa kilpailun identiteetin suunnitteluun.
Yritysidentiteetin rakentaminen vaatii toki aivan oman tasoisensa analyysin ja
taustoituksen, visualisoidaanhan silld yrityksen arvoja ja palvelukulttuuria, vah-
vistetaan tuotekuvaa, tunnettuutta ja viime kadessa myynnin volyymid. Visuaa-
linen markkinointi on markkinoinnin valine, jolla luodaan yrityksestd ja sen tuot-
teista positiivista mielikuvaa seka vahvistetaan yrityksen identiteettia ja imagoa.
Visuaalisella ilmeelld luodaan ostohalua ja rohkaistaan asiakkaan ostotarvetta.
Viime kadessa asiakas tekee ostopdatoksen yrityksen tuotteiden ja kilpailijoiden
tuotteiden valilla visuaaliseen markkinointiin ja tuotteen ulkoasuun perustuen.
llImeen avulla erotutaan kilpailijoista ja silla ohjataan kuluttajan ostokadyttayty-
mista. (Nieminen 2003, 9.)

Savellyskilpailun visuaalisella ilmeella ei tavoitella kaupallista menestystd samas-
sa maarin kuin fyysista tuotetta tai palvelua myyva yritys tavoittelee markki-
noinnillaan. llmeelld pyritdadn tekemaan kilpailua tunnetuksi ja houkuttelemaan
osallistujia yli kansainvalisten rajojen. Kilpailun markkinointimateriaalit viestivat
myos Kilpailun luonteesta ja jarjestajatahosta. llme voi viestia arvokkuudesta ja
laadusta tai painvastoin.

Kilpailun markkinoinnin kohderyhmia on kaksi — ensimmaisessa vaiheessa tavoi-
tellaan osallistujia savellyskilpailuun ja toisessa kuulijoita finaali-konsertteihin.
Kolmantena kohderyhmana voidaan nahda rahoittajat ja sponsorit. Yleisena ta-
voitteena on seudun (Kymenlaakso), Uuno Klamin ja suomalaisen kulttuuriosaa-
misen tunnetuksi tekeminen. Tuula Nieminen (2003, 64] jakaa myytavat tuot-
teet eri tyyppeihin, mm. fyysiset-, palvelu-, tapahtuma-, ja kulttuuriset tuotteet.
Abstrakti palvelutuote saa lisdarvoa mm. tapahtumapaikan ja jarjestajan ima-
gosta seka konsertin tarjoamasta yhteisesta ja omasta elamyksesta ja sen kautta
saavutetusta statuksesta (Nieminen 2003, 69).

Klassisen musiikin toimijat kuvaavat toimialaa usein konservatiiviseksi ja visuaa-
lisen ilmeen uudistamiseen lahdetddn varovaisesti. Alalla vakiintunut visuaali-
nen koodisto rakentuu pitkalti tunnetuista ikonisista musiikillisista elementeista,
joskin historiasta loytyy paljon rohkeita konventioista poikkeavia konserttijulis-
teita, muun muassa Josef Miller-Brockmannin tuotannosta. Mielestani nimen-
omaan klassisen musiikin ja taiteiden parissa voi graafinen suunnittelija tydsken-
nella konventioiden aarirajoilla ja pyrkia ilmentamaan kyseista taiteen muotoa ja
olemusta uutta luomalla. Ovathan kuvataiteilijatkin ammentaneet inspiraatiota
klassisista musiikkiteoksista kautta aikain. Tassa tietysti térmataan hyvinkin hen-
kilokohtaisiin mieltymyksiin ja kuulokuviin, joista on vaikea loytaa yhta totuutta.
Konventioita toisintamalla ei kuitenkaan erotuta muista vastaavista kilpailuista.
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ITSEILMAISUSTA FUNKTIONAALISEEN VIESTINTAAN

"Graafinen muotoilu on informaation visualisointia ja muotoilua. Se on viestintaa,
jonka tuottaminen edellyttaa syvaa kulttuurista tuntemusta”. Leena Brusila ko-
rostaa Bierutin lailla kulttuurisen tuntemuksen merkitysta graafisessa suunnitte-
lussa. Muotoilu on historiallisesti nahty hyvin tekijakeskeisend ja sen persoonallis-
ta otetta on korostettu, mutta sita voidaan tarkastella myos laajemmin kanavana
tai valineenad. Klassisen typografian piirissa persoonallista otetta ei pidetty hyvan
typografian merkking, vasta 1900-luvun lopun dekonstruktivismi nosti henkilo-
kohtaisen ndkemyksen tarkedksi. (Brusila 2002, 83.)

1940-luvun lopulla Keski-Euroopasta alkanut kansainvalinen typografinen tyyli
(sveitsilainen tyyli) pyrki kaiken itseilmaisun karsimiseen graafisesta suunnitte-
lusta. Sommittelu oli pelkistettya, kirjaintyyppi groteskia ja suunnittelun lahto-
kohtana oli matemaattinen ruudukko. Sveitsildinen tyyli ammensi modernismista
mutta poikkesi sen tinkimattémyydesta siind, etta typografiaa suunniteltiin luki-
jan ehdoilla, ei itsedan varten. (Brusila 2002, 100-101.)

Toisessa adripdassa suunnittelija ilmentaa itsepadisesti itsedan projektista toiseen
jattden asiakkaan tahtotilan ja viestinnan tavoitteet huomiotta, mika voi darim-
maisyydessddn johtaa toimimattomaan visuaaliseen identiteettiin ja pahimmas-
sa tapauksessa ristiriitaisiin viesteihin. Graafinen suunnittelija ei voi kuitenkaan
koskaan yksin ratkaista yrityksen puolesta sen visuaalisten merkkien ja tunnusten
tyylia tai viestinnan tavoitteita, tdma on yrityksen johdon tehtava. Graafikko tu-
tustuu yrityksen tavoitteisiin, paamaariin, palvelukulttuuriin ja viestintastrategi-
aan yhteistydssa johdon kanssa. (Nieminen 2003, 59.)

"Ymmdrtddksemme mihin olemme
menossa, meiddn tulee ymmedrtdd

mistd tulemme.”
Shane Bzdok, 2010. Suom. kirjoittaja
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Flow-festivaalin ilme uudistetaan joka vuosi. Vuoden 2011 ilme perustui puhtaasti
typografiaan. Www-sivujen sommittelu on kokeellinen, suorastaan kaoottinen. Mielestdni
tama on hyva esimerkki suunnittelutydstad, jossa suunnittelijan mieltymykset ovat ehka
menneet luettavuuden ja asiakasldahtdisyyden edelle. Flow-lehden kansi on puolestaan
kokeellisuudessaan raikas ja mielenkiintoinen.

21

"FFFFFFFFFFLLLLLLLLLLLLLLLLLLLFFFFFFFFFFFFLLL




04 Funktionalismin perint0

Funktionalismi on modernissa arkkitehtuurissa tyylisuuntaus, jonka mukaan ra-
kennus tulee suunnitella mahdollisimman kaytannélliseksi. Koristelu, jolla ei ole
kaytannon funktiota, tulee karsia suunnittelusta kokonaan pois. Funktionalismin
kukoistus ajoittui 1920 ja 1930-luvuille, jolloin sen merkittavimpia edustajia olivat
Bauhausin taide-, taideteollisuus- ja arkkitehtuurikoulun johtajat Walter Gropius
ja Ludwig Mies van der Rohe, hollantilainen De Stijl -ryhma seka arkkitehdit Le
Corbusier ja Alvar Aalto. Funktionalismia edelsi Pohjoismaissa 1920-luvulla lyhyt
uusklassismin kausi, joka seurasi jugendtyylia. (Wikipedia)

Alvar Aalto tunnetaan funktionalistina, joka tahtasi melko yksinkertaisiin, geo-
metrisiin ja kauniisiin mutta samalla toimiviin rakennuksiin. Aalto kaytti paa-
asiassa funktionalismin klassisia tunnusmerkkeja — valkoisia, geometrisen yksin-
kertaisia seinapintoja mutta siirtyi myéhemmin mygs tiileen.

1950-luvulla syntynyt sveitsildinen suuntaus tai kansainvdlinen typografinen tyyli
(The International Typographic Style/Swiss Style] sovelsi funktionalismin ihantei-
ta graafiseen suunnitteluun ja tuli tunnetuksi gridipohjaisesta sommittelusta, joka
korosti yksinkertaisuutta, luettavuutta ja objektiivisuutta. Funktionalismin ihan-
teiden mukaisesti sveitsildinen suuntaus halusi karsia suunnittelusta pois kaiken
ylimaardisen, jolla ei ollut kaytannon funktiota. Suuntaus kaytti usein typografiaa
hallitsevana kuvituskeinona, johon suuntauksen nimikin viittaa (Wikipedia). Klas-
sisen typografian korvasi groteski-tyyli.

Gridi-systeemilla tavoitellaan jarjestystd, tehokkuutta ja saannénmukaisuutta
graafisessa suunnittelussa. Jarjestykseen ja darimmadiseen kaytannollisyyteen
pyrkiva gridi-systeemi tarjoaa kaytannollisen, loogisen ja esteettisen ratkaisun
moniin sommitelmallisiin ongelmiin. (Muller-Brockmann 2008,7-9.) Gridiin pe-
rustuva suunnittelu on erityisen hyddyllinen monimutkaisia yritysilmeita suun-
niteltaessa. Huolella rakennetun gridin avulla voidaan suunnitella kaikki yrityksen
sovellukset yhdenmukaisina. Gridi tarjoaa valmiin sommittelumallin myos tule-
vaisuuden sovelluksille. (Mller-Brockmann 2008, 133-135.)

Matt Ward alleviivaa gridin ja apuviivojen eroja nettiartikkelissaan. Gridi jakaa ti-
lan saannallisiin yksikdihin, yksinkertaisesti tai kompleksisesti, tiukasti tai valjasti,
kun taas apuviivat ovat vapaampia ja esiintyvat irrallaan toisistaan. "Typografiset
gridit edustavat kontrollia” (Ward, 2010. Suom. kirjoittaja).

22



Loogisesti esitetty tieto on helppo lukea ja sisdistda. Gridiin perustuva suunnitte-
lu sddstaa myds suunnittelijan aikaa. Erityisesti Mller-Brockmannin 50-luvulla
suunnittelemissa julisteissa on mielenkiintoista leijuvuutta ja jannitetta. Miller-
Brockmannin kirjallisessa tuotannossa ja esitemalleissa gridia on mielestani kay-
tetty luettavuuden kustannuksella, marginaalit ovat liian kapeita ja typografinen
muotoilu on huonoa — yleisilme ei vastaa nykypaivan taittostandardeja.

Miller-Brockmann ottaa linjauksissaan kantaa myos painotuotteiden sivukokoon
ja paperivalintaan. Han suosittaa standardiarkkikokoja, koska tdmad sdastaa aikaa
ja rahaa seka suunnittelussa ettd painovaiheessa, sddastaa paperia ja on kaytta-
jaystavallista. Standardikokoiset julkaisut on myds helppo arkistoida ja sijoittaa
esitetelineisiin, jotka on usein suunniteltu standardimittaisena. (Maller-Brock-
mann 2008, 13-15.)

Painoarkkien mahdollisimman tehokas hyédyntaminen onkin jarkevaa paperi-
havikin minimoimiseksi. En kuitenkaan valttamatta jaa Miller-Brockmannin ka-
sitysta siita, ettd standardikokoinen julkaisu olisi vakuuttavampi lukijaa ajatel-
len. Toimistokdytossd, lomakkeistossa ja kuorissa on toki kdytannoéllista pysya
standardimitoissa, mutta uskon etta standardista poikkeaminen voi tuoda pai-
notuotteelle lisdd huomioarvoa. Julkaisun koko on aina huolellisesti maariteltava
asiasisalto, tavoitteet ja kohderyhma huomioon ottaen. Kustannussyista ja kdy-
tettdvyyden, esim. postituksen kannalta A4/A5 esitekoko on toimiva vaihtoehto
eika naista poikkeavia mittoja kannata viljella mielivaltaisesti pelkastaan poike-
takseen valtavirrasta.

Miller-Brockmannin julisteista innostuneena paadyin tutkimaan sveitsildisen
suuntauksen oppeja. Suunnittelumetodina gridi-jarjestelma on hyvinkin kiehto-
va, en kuitenkaan paatynyt suunnittelemaan sen pohjalta, koska opinndytetyon
laajuudessa en olisi ehtinyt sisaistaa suuntauksen oppeja ja periaatteita taysi-
painoisesti. Gridi-jarjestelmalld on paikkansa graafisessa suunnittelutydssa ja se
tekee uutta nousua erityisesti sahkoisessa mediassa verkkosivujen suunnittelun
parissa. 960 Gridi systeemind (960 Grid System] tunnettu www-sivujen suunnit-
teluun kehitetty 12 tai 16-palstainen gridi perustuu 960 pikselia levedan sivupoh-
jaan (Johnson 2011, http://960.gs).

1920-1930-luvut olivat Uuno Klamin kulta-aikaa, joten on perusteltua hakea
visuaalista inspiraatiota tuon ajan muotoilusta. Graafisessa ilmeessa funktiona-
lismi ja 20-luvun klassismi voisivat nakya varivalinnoissa seka selkedssa muoto-
kielessa.
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05 Innoitusta etsimassa

Suunnitteluprosessi alkaa huolellisesta konseptin rakentamisesta. Aloitin hake-
malla inspiraatiota tunnetusta kotimaisesta muotoilusta. Marimekon, littalan, Ar-
tekin ja Alvar Aallon graafisessa muotokielessa on rytmig, jota ldhdin alustavasti
tavoittelemaan. Kokosin kuvallisen moodboardin, joka toimii projektin inspiraa-
tiona. Moodboard auttaa jasentamadan ajatuksia ja siihen voi tarvittaessa palata
suunnan kadotessa suunnitteluprosessin aikana. Moodboardin avulla visuaalinen
konsepti on my6s helppo esitella asiakkaalle.

Kirjoitin paperille myés muita Klamiin, Kymenlaaksoon ja musiikkiin liittyvia
avainsanoja; metsa, joki, sahateollisuus, tukkilaisuus, nuottiavain, soittimet, rytmi,
kontrasti. En kuitenkaan syventdnyt tutkimustani musiikillisten symbolien osalta,
koska olin jo paattanyt luoda abstraktin ilmeen ilman niitd.

Finnish design

T N
D \ /P &

harmonia

Moodboard. Huolellisesti koottu moodboard madrittelee suunnittelun suunnan. Tunne-/
tavoitetaulun ei tarvitse kasittaa esimerkkeja graafiselta alalta, inspiraatiota voi hakea
luonnosta, arkkitehtuurista tai vaikkapa muotoilusta niin kuin tassa kuvassa.
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EINOJUHANI
RAUTAVAARA
Chamber Choir Composition
Workshop and Competition
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Workshop and Compelition
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Halusin ilmentda rytmia hienovaraisemmin, graafisin keinoin. Aalto-maljakon
kaarevat muodot ja Marimekon rytmikkadt raidat ammentavat nekin suomalai-
sesta mielenmaisemasta — virtaava vesi, korkealle kohoava metsd ja sininen taivas
ovat varmasti olleet monen kotimaisen taiteilijan inspiraationlahteita.

Kuuntelin myds joitain Uuno Klamin teoksia, joiden luoma tunnelma oli niin kau-
kana ajatuksistani, ettd paatin sivuuttaa Klamin musiikin osana luomisprosessia
kokonaan. Tama on perusteltua siksikin, etta Klami oli aikansa edellakavija ja mo-
dernisti — kilpailussa haetaan nykyaikaista teosta, jolla ei tarvitse olla yhtenevai-
syyksia Klamin musiikin kanssa.

Yritin my0s kartoittaa kotimaisia vastaavia savellys- tai musiikkikilpailuja, joita
loytyi harmillisen vahan. Visuaalisesti mieleen jdi Einojuhani Rautavaara kama-
rikuorokilpailun varikds ja terdva ilme, muilla kilpailuilla ei ollut mainittavaa yh-
tendista graafista ilmettd. Kansainvalisesti l6ytyi kourallinen visuaalisesti melko
perinteisia julisteita, joiden padelementteina oli melkein poikkeuksetta savelta-
jan rintakuva ja nuottiviivasto. Erddssa ilmeessa oli kdytetty vesivarilaveerausta.

Jatkoin tutkimusta laajentamalla hakuperusteita yleisemmin julistesuunnitteluun
ja tormasin sveitsildisen pelkistetyn, funktionalistisen koulukunnan pioneereihin
Max Huberiin ja Josef Miller-Brockmanniin. Miller-Brockmann tuotti aikoinaan
paljonkin julisteita klassiseen musiikkiin liittyen. Max Huberista puolestaan kerro-
taan, ettd han oliinnokas jazz-musiikin ystava ja suunnitteli paljon levynkansia ja
kansia musiikkialan julkaisuihin. Tasta sain lisdavarmuutta valitsemaani suuntaan.
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Max Huberin suunnittelemia
julisteita vuosilta 1952 ja 1960
(yla).

Oikealla amsterdamilaisen Experimen-
tal Jetset -suunnittelutoimiston Marie-
ke Stolk, Danny van den Dungen and
Erwin Brinkersin typografinen taidon-
nayte vuodelta 2004.
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Inspiroivia julisteita netista. Tekijat tuntemattomia.
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Tonhalle ~ Grosser Saal
Dienstag, den 22. September 1953
20,15 Uhr

beethoven Solistin Extra-Konzert der Tonhalle-Gesellschaft
Leitung

N Erich Schmid
e L.v.Beethoven
tochate gesetlchati i . Grosse Fuge, 09. 133
& L i H k I W.A.Mozart
Klavierkonzert in B-dur, KV. 595
as I F.Chopin

Klavier Klavierkonzert in f-moll, op. 21
Karten zu Fr. 3.50 bis Fr.9.50

Vorverkauf
b e Tonhallekasse, Hug & Co. Jecklin, Kuoni

urich

Romeo und Julia

Josef Miller-Brockmannin suunnittelemia musiikki-aiheisia julisteita 50-luvulta.
Funktionalismin ihanteiden mukaisesti koristelu on karsittu minimiin, tekstityyppi on
groteskia ja muotokieli teollisen kaytannéllista.
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Timothy Andresin suunnittelema
juliste vuodelta 2008. Juliste on
tehty tietoisesti Miller-Brockmannin
henkeen. (www.andres.com)
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06 Typografia

Typografian rooli julkaisussa voi alaan perehtymattomalle tuntua vahapatoisel-
ta ja samankaltaisia kirjaintyyppeja voi olla vaikea erottaa toisistaan, graafikolle
typografia on ensisijaisen tarkea ja valttdmaton osa suunnitteluprosessia. Typo-
grafia antaa visuaaliselle julkaisulle tai identiteetille kasvot.

Modernin typografian perusteet luotiin 1920-1930-luvuilla. Jan Tschichold muo-
toili objektiivisen typografian linjaukset kirjassaan Die neue Typografie jo vuonna
1928.

Typografian suunnittelun ensimmaisena tavoitteena on tehda tekstista mahdolli-
simman luettavaa. Tyyleilld ja kirjaintyypeilld voidaan tukea tekstin sanomaa. Ty-
pografisilla valinnoilla voidaan tuottaa haluttuja merkityksid seka viestia arvoista
ja asenteesta. Myd6s koko graafinen ilme voidaan toteuttaa typografian keinoin.
Huonosti suunniteltu typografia voi latistaa parhaimmankin ilmeen ja pahim-
massa tapauksessa tehda viestin sanomasta ristiriitaisen. (Brusila 2001, 83-84).

Hahmotamme tekstista niin sanottuja sanakuvia, emme yksittaisia kirjaimia. Lu-
kiessamme katse siirtyy rivilta toiselle siten, etta rivin lopussa katse palaa viis-
tosti vasemmalle seuraavan rivin alkuun — jos rivit ovat liian pitkia, katse lahtee
helposti harhailemaan. (Loiri, Juholin 1998, 33)

Suomen kieli asettaa erityisia haasteita typografialle. Monet kirjaintyypit on
suunniteltu kielillg, joissa esiintyy paljon y- g- x-kirjaimia ja erityista huolellisuut-
ta on kaytetty naiden kirjainten muotoiluun. Suomenkielessa puolestaan esiintyy
paljon haastavia kaksoiskonsonantteja ja -vokaaleja, mitd ei ole aina huomioitu
kirjainleikkauksia suunnitellessa. Suomenkielen sanat ovat myds pitkid, mika tulee
ottaa huomioon rivipituuksissa. Ihanteellinen merkkimaara rivilla on 55-60 merk-
kia, suositeltavana ylérajana pidetdan 90 merkkia (Itkonen 2004, 70). Sopivaan
merkkimadraan ja rivivaliin vaikuttavat myos tekstityypin pistekoko ja kirjainten
x-korkeus seka yla- ja alapidennykset. Pidemmilla riveilla on syyta kasvattaa se-
ka pistekokoa etta rivivalia kirjaintyypista riippuen. Hienosaatda voidaan tehda
kirjain- ja sanavalia saatamalla tekstikohtaisesti.

Kirjainvalinnan ensimmainen tavoite on siis viestin valittdminen kohderyhmalle,
toisin sanoen tekstin tulee olla mahdollisimman luettavaa, erityisesti tahan asi-
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aan on kiinnitettavd huomiota pitkissa leipateksteissa ja kirjamuotoilussa. Typo-
grafian suunnitteluun tulee kiinnittad huomiota myods lyhyemmissa teksteissa.
Hyva typografia on helposti luettavaa ja lisaksi esteettisesti miellyttavaa. Hyva
typografia kertoo valittamastdan asiasta myos tunnetasolla ja saa lukijassaan ai-
kaan tunnepohjaisia reaktioita (Brusila 2002, 32). Tyylillisista seikoista olennai-
sinta on, etta typografia tukee toivotulla tavalla tekstin sanomaa. Konnotatiivisel-
la tasolla kirjaintyypin luonne voi kytkeytya esimerkiksi erilaisiin aatesuuntauksiin
tai yhteiskunnallisiin pyrkimyksiin (Brusila 2001, 85). Historiantuntemuksen avulla
suunnittelija voi taidokkaasti valita kirjaintyypin tietylta vuosisadalta, vuosikym-
meneltd tai esim. kielialueelta tukemaan julkaisun asiasisaltéa. Hyva typogra-
fia perustuu kuitenkin pitkalti vakiintuneisiin kaytantdihin ja hyviksi havaittuihin
saantoihin — "asioihin, jotka voidaan tehda hyvin tai huonosti, oikein tai vaarin”
(Itkonen 2004, taka).

Klami-kilpailun typografiaa suunnitellessa on otettava huomioon pitkat teksti-
massat saantdesitteessa ja finalistien esittelymateriaaleissa. Joiltain osin koen,
etta paikoin raskasta tekstimassaa olisi mahdollista tiivistaa ja esitin huomion
myo6s asiakkaalle. Kilpailun vanhassa ilmeessa on otsikkotasolla kdytossa Felix
Titling niminen versaali antiikva, joissain sovelluksissa tehosteena on kaytetty
herkkaa Jane Austen kaunokirjoitusfonttia.

ANTIIKVA VAI GROTESKI?

Leena Brusila tarkastelee typografisten tyylien kehitysta 20- ja 30-lukujen klas-
sisen ja modernin tyylin kautta. Klassinen antiikva-tyyli elda yha tanakin paivana
lahes samankaltaisena kuin syntyessaan 1470-luvulla. Modernismi toi antiikvan
tilalle groteskit kirjaimet ja epasymmetrisen asettelun. (Brusila 2002, 98.) Pe-
rinteisesti antiikvaa pidetaan helppolukuisempana kuin groteskia kirjaintyyppia,
nykyisen kasityksen mukaan tama saattaa kuitenkin liittya tottumukseen, onhan
lahes kaikki kirjallisuus ja sanomalehdet painettu antiikvalla.

"Typografisesta mestarityostd taiteilijan

kddenjdlki on poistettu.”
Jan Tschichold, 1991
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Kauneintakin antiikvaa vaivaa helposti lieva konservatiivisuus, joten nykyaikaista
ilmettd haettaessa on perusteltua kayttaa groteskia kirjaintyyppia myds leipa-
tekstissa. Itselleni groteskin kaytto esitteissa tuntuu luontevimmalta.

Brusila nostaa 1900-luvun suurimmiksi oivalluksiksi Gill ja Futura kirjaintyypit.
Nama Bauhausin modernismin nimissa syntyneet, tandkin paivana kovassa kay-
tossa olevaa groteskia edustivat jotain taysin uutta 1920-luvun lopulla. (Brusila
2002, 108))

Savellyskilpailun ilmeessa olisi ollut perusteluita seka antiikvan etta groteskin kir-
jaintyypin kdyttamiselle. Olisi hyvinkin perusteltua yhdistaa klassiseen musiikkiin
klassisen hienostunut ja arvokas antiikva. Toisaalta kilpailulla haetaan nimen-
omaan nykymusiikkia, joten on myds yhta lailla perusteltua kdyttaa nykyaikaista
groteskia kirjaintyyppia. Kirjainvalinnalla luodaan haluttuja mielikuvia.

Eric Olsonin (Process Type Foundry) vuonna 2004 suunnittelema Klavika, tiukan
geometrinen kulmikas kirjaintyyppi puhutteli minua suunnitteluprosessin alku-
vaiheessa ja teinkin ensimmaiset julisteversiot kayttden Klavikaa. Pohdin, etta
Klavika saattaisi olla hieman liian kulmikas ja hieman kulunutkin vaihtoehto, on-
han sitd kdytetty moneen otteeseen taysin erilaisessa, voisi sanoa jopa masku-
liinisessa kontekstissa, mm. ABC Sports/ESPN:n ja General Motorsin ilmeessa
(www.fontshop.com). Tunnetuin Klavikan esiintyma lienee kuitenkin sosiaalisen
verkkoyhteiso Facebookin logo (www.fontshop.com).

Halusin tutkia muitakin mahdollisuuksia ja padadyin vahemman tunnettuun ja
pehmedmpadn Chris Dickinsonin Moretypelle vuonna 2008 suunnittelemaan
Alwyn-kirjaintyyppiin. €n ollut vield taysin vakuuttunut Alwynin gemena-kirjai-
mista, joten kavin ldpi joitain courier/typewriter tyylisia kirjaintyyppeja seka an-
tiikvoja pitkia leipateksteja ajatellen. Kahden luonteeltaan erilaisen kirjaintyypin
yhdistelma voisi tuoda ilmeeseen tarvittavaa kontrastia ja sarmaa. Onhan sanon-
takin, etta antiikva ja groteski pitavat toisistaan.

Helpoin ratkaisu olisi varmasti ollut valita pelkistetty, puhdas groteski sveitsildi-
sen koulukunnan perinteita kunnioittaen. H.Bertholdin (AG type foundry) vuonna
1896 suunnittelema Akzidenz Grotesk antoi pitkalti tyylisuunnalle kasvot. Valitsin
kuitenkin nykyaikaisen kirjaintyypin, jottei tyo olisi pelkka sveitsilaisen tyylisuun-
nan toisinto. Sveitsilaisen suuntauksen myos suosimaan Helvetikaan tai Univer-
siin verrattuna Alwynin nykyaikaisen pehmea-linjainen, selkea mutta yksiléllinen
leikkaus tuo ilmeen tahan paivaan. Alwynin muotokielessa erityisen kiehtovia
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“Typography has one plain duty before
it and that is to convey information

in writing.”
Emil Ruder

ovat K, A ja M -kirjainten persoonalliset muodot, joista kaikki esiintyvat Klami se-
ka composition sanoissa. Kirjaintyypin versaaliaakkoset ovat erityisen harmonisia.

Alwyn-kirjainperheen kauniiden leikkausten innostamana typografiasta tulikin
keskeinen osa kilpailun tunnusta. Sanapari composition competition tuntui al-
kuun typografisesti haastavalta, kunnes sanoja pyoériteltydni sain idean jaksottaa
sanat hieman epakonventionaalisesti ja nostaa sanojen yhtenevdisyydet vahvuu-
deksi ja ilmeen keskiddn. Pisteena i:n padlle sanaparin keskelle muodostuu pys-
tysuunnassa mielenkiintoinen M-1- ja M-kirjainten muodostelma. Muodostelmaa
hallitsevan M-kirjaimen alakaaressa on vielapa jotain triangelimaista - heled-aa-
ninen triangeli on sinfoniaorkesterin pienimpia soittimia. Joskus suunnittelijalla
on onnea matkassa.

Suunnitteluprosessin loppuvaiheessa otin kdyttéon myés yhden antiikva-kirjain-
tyypin. Warnock, erityisesti kursiivina kaytettyna pehmentaad ilmettd ja luo kont-
rastia ankaran suorille pystylinjoille ja puhuttelee konservatiivisempaa lukijaa.

Matkan varrella aloin jo tykdstya Helveticaan mutta paatin kuitenkin pysya al-
kuperdisissa tavoitteissani erottua sveitsildisista esikuvistani kayttamalla nyky-
aikaista kirjaintyyppia. Toisaalta voidaan argumentoida, mika on nykyaikaista?
Typografia heijastelee aikansa trendeja ja runsas tarjonta synnyttda tarvetta
hankkia ja kokeilla uusia kirjaintyyppeja (Brusila 2002, 108) mutta vanhat hyvin
muotoillut kirjainperheet pitdvat pintansa vuosikymmenesta ja vuosisadasta toi-
seen. Vanhojen "tydjuhtien” leikkauksia myds muotoillaan aika ajoin uudelleen
nykypaivan esteettisten kasitysten mukaisesti ja niiden leikkauksia tutkitaan kriit-
tisesti uusien tekniikoiden edessa. Vanhojen klassikoiden kaytto edellyttaa suun-
nittelijalta osaamista, jotta kokonaisuus on nykyaikaisen oloinen.
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Klavika Light
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAOD
1234567830#€%E6@?1* 1234567890

UUNQO KLAMI COMPOSITION COMPETITION
Uuno Klami Composition competition

Klavika Light 8/12 pt

Uuno Klami -savellyskilpailun tarkoituksena on tuoda esille ja edistaa eurooppalaista
nykysaveltaidetta ja saveltdjien tyota oman aikansa kosmopoliitin saveltajan Uuno
Klamin nimen alla. Samalla voidaan rikastuttaa ja maonipualistaa sinfonietta-kokoon-
panolle savellettyd ohjelmistoa. Kilpailu on pidetty kaksi kertaa aiemmin vuosina
2003-2004 ja 2008-2009 ja se on avoin kaikille EU-maiden, Pohjoismaiden, Venajan,
Valko-Vendjan, Ukrainan, Sveitsin ja Liechtensteinin kansalaisille.

Alwyn New Light
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaad
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAQD
1234567890#€%&@7!* 1234567890

UUNO KLAMI COMPOSITION COMPETITION
Uuno Klami Composition competition

Alwyn New Light 8/12 pt

Uuno Klami -sdvellyskilpailun tarkoituksena on tuoda esille ja edistda euroop-
palaista nykysdveltaidetta ja sdveltdjien tyota oman aikansa kosmopoliitin
saveltdjan Uuno Klamin nimen alla. Samalla voidaan rikastuttaa ja monipuolis-
taa sinfonietta-kokoonpanolle savellettya ohjelmistoa. Kilpailu on pidetty kaksi
kertaa aiemmin vuosina 2003-2004 ja 2008-2009 ja se on avoin kaikille EU-
maiden, Pohjoismaiden, Vendjan, Valko-Venajan, Ukrainan, Sveitsin ja Liechten-
steinin kansalaisille.

34



Warnock Pro
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
VWXYZAAO
1234567890#€%&@?!* 1234567890

UUNO KLAMI COMPOSITION

Uuno Klami Composition competition
Warnock Pro 8/12 pt

Uuno Klami -sévellyskilpailun tarkoituksena on tuoda esille ja edistdad eurooppa-
laista nykysdveltaidetta ja séveltdjien tyotd oman aikansa kosmopoliitin séveltdjan
Uuno Klamin nimen alla. Samalla voidaan rikastuttaa ja monipuolistaa sinfonietta-
kokoonpanolle sévellettyd ohjelmistoa. Kilpailu on pidetty kaksi kertaa aiemmin

vuosina 2003-2004 ja 2008-2009 ja se on avoin kaikille EU-maiden, Pohjoismaiden,
Venijén, Valko-Venigjin, Ukrainan, Sveitsin ja Liechtensteinin kansalaisille.

Warnock Pro Light Italic
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzddo
ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
VWXYZAAO
1234567890#€%E@2!* 1234567890

UUNO KLAMI COMPOSITION
Uuno Klami Composition competition
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07 Varit

Kilpailun tavoitteissa on mainittu suomalaisen kulttuuriosaamisen levittaminen.
Voiko skandinaavisuutta, suomalaisuutta esittda muilla kuin sinivalkoisilla va-
reilla? Minka varista on klassinen musiikki? Mika ohjaa varivalintojamme? Ohjaako
suunnittelijan varivalintoja valttamatta kansallisuus ja kansalliset konventiot?
Suomessa sinivalkoista ja ruotsissa sini-keltaista. Voisi olla hieman perusteeton-
ta ottaa kayttéon vaikkapa rastakulttuurista tuttu kelta-, musta-, punaisen- ja
vihrean yhdistelma. Ellei epakonventionaaliselle varien kaytdlle ole sitten hyvia
perusteluja — tallainen voisi olla esimerkiksi Afrikkalainen teema kilpailussa.

Johannes Itten korostaa vdriopin ja teorioiden tuntemuksen merkitysta taiteilijan
tydssa, mutta tunnustaa intuition ja innostuksen osuuden luovassa prosessissa.

Musiikissa sommitteluteoriat ovat pitkddn olleet itsestddn selvid
ammatillisen opin osia. Muusikko tuntee kontrapunktin lait, mutta
saattaa silti olla tylsd sdveltdjd jos hdneltd puuttuu vaisto ja innoitus,
intuitio ja inspiraatio. Samoin taiteilija voi tuntea muoto- ja vdiri-
sommittelun sdénnét, mutta hédnen tuotantonsa jéd steriiliksi

jos hdneltd puuttuu innoitus. (Itten 2004, 8.)

Pystymme vapautumaan yksiléllisistd rajoituksistamme vain tietdmdlld
ja tuntemalla vdriopin yleiset peruslait. (Itten 2004, 8.]

Ittenin mukaan meilld jokaisella on personaalinen varisointi, mikd ohjaa tiettyyn
rajaan asti varivalintojamme. Myds ammatikseen varien kanssa tydskentelevat
henkilét ovat taipuvaisia arvioimaan asioita subjektiiviseen makuun perustuen.
(Itten, 2004, 23-27) Vastoin omia mieltymyksidan on usein vaikea ty6skennella
ja mielestani graafisessa suunnittelussakin patee tiettyyn rajaan sanonta "maku-
asioista ei voi kiistella”. Jos asiakas kokee suurta inhoa oranssia kohtaan, varia on
luultavasti hyvin vaikea ellei mahdoton hanelle myyda. Myds suunnittelijalle voi
teettaad suuria vaikeuksia tyoskennelld itselle ei-mieluisten varien kanssa ja tama
voi johtaa epdonnistuneeseen lopputulokseen. Toisaalta en itse suunnittelijana
koe suurta antipatiaa yhtakaan varia kohtaan oikeassa kontekstissa kaytettyna.
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Paadyin melko varhain suunnitteluprosessissa koboltinsinisen, mustan ja valkoi-
sen yhdistelmaan luottaen intuitiooni ja mielikuviini mm. Alvar Aaltoon ja suo-
malaiseen muotoiluun liittyen. Tama kunnioittaa myds asiakkaan toivetta vanhan
sdilyttamisestd — sininen oli vanhassakin ilmeessa hallitseva vari. Lisdsin kuitenkin
graafiseen ilmeeseen huomattavasti enemman varipintaa rinnastamalla sinisen
mustaan, ja siten syvyyttad ja kontrastia. Mustan ja sinisen rinnakkain asettelusta
syntyy hienostunut matalakontrastinen vaikutelma. Valkoinen teksti tuo kokonai-
suuteen tarvittavaa kontrastia ja raikkautta, musta viestii arvokkuudesta.

Ittenin havaintojen mukaan sininen vaikuttaa valkoista taustaa vasten syvaltd ja
tummalta, kun taas mustaa vasten sininen on loistavampi ja voimakkaampi. (Itten
2004, 17.) Halusin sinisesta mahdollisimman puhtaan ja hohtavan, joten suositte-
len ensisijaisesti painamaan sen Pantone spottivarina kirkkauden maksimoimi-
seksi. Tutkin myds mahdollisuuksia painaa kaikki sovellukset kahdella varilla, tama
voi olla hankalaa koska esitteissa ja julisteissa on mukana useita yhteistyékump-
paneiden logoja seka valokuvia. Tyylikds ratkaisu olisi yhdenmukaistaa kaikki tu-
kijalogot harmoniseksi osaksi kilpailun visuaalista ilmettd, esim. sijoittamalla ne
valkoisella mustaa vasten. Tama voi olla haastavaa, jos kaikki logot eivat ole vek-
torimuotoisia ja kddnnettavissa valkoiseksi viivaksi. Myos valokuvat voisi esittaa
duotonena tai harmaasavykuvina.

Hehkuvaa koboltin sinista on kaytetty
paljon mm. suomalaisessa lasimuotoilussa.

Alvar Aallon 1929-1933 suunnitteleman
Paimion sairaalan funktionalistinen
portaikko edustaa 20-luvun modernismin
rohkeita varivalintoja. Parantolan
varityssuunnitelman laati taiteilija €ino

Kauria (Museovirasto, www.rky.fi).

37

ANVINIA UNILIYI/UANYWIH-YTA YAIW “WANA



Varikokeiluja Paimion sairaalan
portaikon vdreista inspiroituneena.
Kuvissa valivaiheen julistekokeilu, jonka
hylkdsin myéhemmin.
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€n anna mielellani syvempia merkityksia vareille, asiakkailta kuulee toisinaan leh-
tien sivuilta napattuja asiantuntevia ymparipyéreita totuuksia varien psykologi-
sista merkityksista. Yleisesti tiedetdan myds, etta valkoinen teksti ei ole luettavaa
mustalla tai varillisella pohjalla, mika on toki tarpeellista ottaa huomioon. Luetta-
vuutta voidaan kuitenkin parantaa valitsemalla vahvemman leikkauksen ja tarvit-
taessa suuremman pistekoon kaytettavasta kirjaintyypista.

SYNESTESIA ELI VARIKUULEMINEN

Kuuluisien saveltdjien ja taiteilijoiden joukosta l6ytyy useita synestikkoja, jotka
yhdistdvat tietyn varisavyn ja savelkorkeuden —ilmi6ta kutsutaan nimella color-
hearing-synestesia eli varikuuleminen. Mm. Jean Sibelius oli synestikko. Aistien
sekoittuminen on ilmid, joka on tunnettu lddketieteessa useita satoja vuosia. Bau-
haus ajan kuvataiteilijat olivat erityisen kiinnostuneita ilmiosta tutkiesssaan viivan
ja varin symbolisia ja psykologisia ominaisuuksia ja tavoitellessaan syvempaa si-
sdistd taiteen kokemusta seka pyrkiessaan kohti abstraktia ilmaisua. Siniseksi rat-
sastajaksi (Der blaue Reiter] itsedan kutsunut ryhma saksalaisia expressionisteja
tutki ilmiota ennen ensimmaista maailmansotaa. Franz Marcin, Wassily Kandins-
kyn ja August Macken johtama ryhma muodostui kuvataiteilijoista, saveltdjista,
tanssijoista ja teatteritaiteen ammattilaisista. Kandinsky muodosti teoriansa sy-
nestesiasta ryhman kokeiden perusteella. (Kirsi Schali, Yle arkisto ja Wikipedia.)
"He described synesthesia as a phenomenon of transposition of experience from
one sense modality to another, like tone sympathy of musical tones” (van Cam-
pen, 1999).

Der blaue Reiter Almanach julkaisun
kansi vuodelta 1912. (Wikipedia)
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08 Tunnus

Liikemerkki on yritystunnuksen kuvallinen osuus, logo taas yrityksen nimen kir-
joitusasu. Tunnuksena voidaan kdyttaa pelkdstaan logoa, tai logon ja liilkemerkin
yhdistelmaa. (Pohjola 2003, 128.) Usein arkikielessa puhutaan harhaanjohtavasti
kaikista kuvasymboleista logona.

Suunnitteluprosessi on usein luontevinta aloittaa logosta, erityisesti yritysiden-
titeettia suunnitellessa. Hyvin muotoiltu tunnus antaa raamit koko ilmeelle ja
tunnuksen pohjalta on helppo varioida toimiva ja yhtenainen lomakkeisto, kayn-
tikortti, seka muut tarvittavat taittopohjat ja sovellukset.

Hyva yritystunnus on merkkimainen, eika sisalla turhia koristeluja. Bauhaus-kou-
lun ihanteet ndkyivat myés suomalaisessa tunnusmuotoilussa. Pohjoismaihin tiu-
kasti juurtuneella funktionalismilla on ollut vahva vaikutus myés suomalaiseen
muotoiluun (Haataja 2003, 14). Tunnusta muotoillessa on otettava huomioon kay-
tanndn rajoitukset. Tunnuksen tulee toimia myds pienessa koossa ja se ei saa olla
liilan monimutkainen. Hyva tunnus toimii myés negana eli valkoisena mustalla
pohjalla tai toisinpain. Tunnuksen tulee pysya kaikissa kayttdyhteyksissa tarkal-
leen alkuperdisen piirroksen mukaisena, siksi merkin muodosta ja sovelluksista
laaditaan yksityiskohtaiset ohjeet (Pellinen 1992, 10).

Ensi alkuun voi tuntua kohtuullisen helpolta lahted ideoimaan musiikkiin liittyvaa
tunnusta. Tyypillisimmillaan ndissa esiintyy meille kaikille tuttuja ikonisia symbo-
leja, kuten nuottiavain, nuottiviivasto, soittimet, nuotit — vaihtoehtojen kirjo on
valtava. Halusin kuitenkin opinndytetydssa tutkia, onko ndiden kansantajuisesti
tunnistettavien elementtien kayttd savellyskilpailun tunnuksessa ja visuaalisessa
ilmeessa valttamatdnta vai voisiko ne jopa valttaa kokonaan?

Klami-kilpailun kohdalla en ollut varma tarvitaanko erillista tunnusta, joten tes-
tailin kehittelemiani graafisia elementteja logonomaisesti suunnitteluprosessin
eri vaiheissa. Kilpailun vanha tunnus oli osittain viestinnallisesti harhaanjohtava,
pianonkoskettimet ja flyygelimdiset kaarevat muodot vievat tulkintaa helposti
kohti pianokilpailua. Vanhaa tunnusta ei mydskaan kaytetty johdonmukaisesti,
esimerkiksi finaalikonsertin kdsiohjelmassa se loistaa poissaolollaan.
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Uusi typografinen tunnus, sommitelma sanoista COMPO-SITION-COMPE-TITION
syntyi osittain vahingossa julistetta tydstaessani. Viela oli kuitenkin ratkaistava-
na Uuno Klamin nimen lisdédminen tunnukseen. Vanhassa tunnuksessa on kaiken
kaikkiaan huikeat 8 yksittaistd sanaa/elementtia — Second Uuno Klami Internatio-
nal Composition Competition 2008-2009, lisaksi sama vield suomeksi.

Tein tietoisen pdatoksen jattda vaihtuvat vuosikohtaiset elementit pois ja sijoittaa
ne julkaisukohtaisesti luontevimpaan paikkaan tai tunnuksen yhteyteen ylapuo-
lelle. Viimeistelin kirjainten valistyksen vield kdsin. llmeen tunnistettavuus raken-
tuu tunnuksen, vdrien, graafisten muotojen ja typografian yhteisvaikutelmasta.
Tunnusta voi kdyttad ilman Uuno Klami yldosaa, tdssa tapauksessa tulee kiinnittaa
erityistd huomiota siihen, etta sdveltaja Klamin nimi mainitaan selvasti julkaisussa
esim. otsikkotasolla. Tunnus toimii visuaalisesti paremmin sellaisenaan, enka l6y-
tanyt Klamin nimen yhdistamiseen vield tdydellistd ratkaisua. Tunnuksen kaytto-
tapaa voisi mahdollisesti varioida? Tama jaa jatkokehittelyyn.

UUNO UUNO
KLAMI KLAM]

S
COMPO COMPO %0’\(\

—ANWn
@)
<
o

COMPO-SITION-COMPE-TITION
tunnukseen olisi viestinndllisesti ajatellen
hyva lisata sanat Uuno Klami, tdma on
kompromissi sommittelun suhteen,
tunnus toimii parhaiten itsenaisesti.

41



Kehittelin pitkdan alkuperdisesta ruutukuviosta muotoutunutta lippumaista kaarisommitelmaa,
jonka hylkasin vasta suunnitteluprosessin loppuvaiheilla. Lopullinen pystyraidallinen teema
syntyi kuitenkin jo aiemmin lippukuvion kehittelyn valilld ja palasin siihen myéhemmin.
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L ETNBLISSEMENT
Q4 NRTISTIQUE

T DEIN

UNIRE VILLE DE PARIS

LE Emsus EMENT
104 LST UE

8UI>.TRE VILLE DE PhRIS

LE ETBBLIS EMENT
104 RTISTI

8ENT DE LD
UDTRE VILLE DE PRRIS

LE ETRBLISSEMENT
104 ARTISTIQUE
ENT _DELD
URTRE VILLE DE PDRIS

m
o

Hollantilaisen Experimental Jetsetin suunnittelemassa
typografiaan perustuvassa 104 (Le Cent Quatre)
kulttuuri-instituutin logossa yhdistyy viiva, ympyra

ja kolmio, joista muodostuu tyylitelty numero 104.
Logoon lisattiin myéhemmin asiakkaan toiveesta
sanat “Etablissment Artistique de la Ville de Paris”.
Alunperin varsin postmodernisti suuntautunut asiakas
ei halunnut logoa laisinkaan vaan he pitivat logoa
ylipaataan liian staattisena ja pysyvana elementina.
Lopulta typografisesta tunnuksesta tuli olennainen osa
kulttuurikeskuksen identiteetia.

(www jetset.nl)
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09 Juliste

Aloitin suunnitteluprosessin julisteesta ja kaytin julisteen graafisten elementtien
kehittelyyn suhteellisesti enemman aikaa kuin muihin sovelluksiin, koska julisteen
visuaalisuuden pohjalta suunnittelisin muut materiaalit helposti.

Marja Seliger pohtii Lahden kansainvalisen julistebiennaalin nadyttelykatalogin
esipuheessaan osuvasti julisteen olemusta peilaamalla sitd julkiseen tiedottee-
seen. Juliste on enemman kuin julkiselle paikalle kiinnitetty tiedote tai mainos,
se vetad puoleensa ja puhuttelee kohderyhmansa lisdksi laajempaa yleis6a. Ju-
listeessa painottuukin asiasisallon lisaksi visuaalinen muotoilu, joka nostaa in-
formaation uudelle tasolle. (Seliger 2009, 6.) Hyvan julisteen haluaa kehystaa ja
ripustaa seindlle. Julisteessa on sanoman kannalta tarvittava informaatio muttei
mitaan ylimadrdista. Julisteen muotoilu puhuttelee katsojaa myos sellaisenaan.
"Juliste on valmis, kun et enda l6yda yhtadn elementtid, jonka voisit poistaa”
(Manninen, 2008 19, alkuperainen sitaatti R.Fleege).

Liian tayteen ladottu juliste ei ole nopeasti silmailtavissa, eikd ehka tayta esteet-
tisessa mielessa julisteen kriteereja mutta on joissain tapauksissa tarpeellinen.
Talloin voidaan mielestani puhua julkisista tiedotteista julistekokoon tulostettuna.
Nykyaikana on yleista johdattaa lukija hakemaan lisatietoa aiheesta internetista,
jolloin www-osoite sijoitetaan nayttavasti ja muuta tekstisisaltda voidaan karsia.

GRAAFINEN KUVIO

Lahdin kehittelemadn abstraktia tai geometrista kuviota, joka ilmentdisi musii-
kin rytmia ja sdavyja ja olisi monikayttdinen myds esitteissa esim. kuvakehyksena.
Halusin luoda kansainvaliselle Uuno Klami savellyskilpailulle sveitsildishenkisen
selkean ilmeen, tarttumatta kuitenkaan tyylisuuntauksen periaatteisiin yksityis-
kohtaisesti.

Metodini oli melko sattumanvarainen, olihan tavoitteena abstrakti kuvio. Lahdin
tyostamaan neliditd, ruudukkoa ja viivoja Illustratorissa vapaasti — musiikin ter-
meja lainatakseni — sdveltden. Ensimmadinen jokseenkin tyydyttava kehitelma
oli ruudullista lippua tai ikkunaa muistuttava kuvio, jota aloin sommittelemaan
julisteen muotoon. Ty6stin varsin pitkdaan versiota, jossa kuvio toistuu kahteen
kertaan luoden ikaan kuin varjon. Sommitelma oli mielestani raikas ja mielikuvia



herattdvd. Nain siind valon ja varjon leikkia, musiikin rytmia ja korkealle kohoavia
savelmia, crescendoa ja diminuendoa. Kuvio oli mielestdni sopivassa suhteessa
klassinen ja tuttu mutta alkoi pitkan paalle tuntua kémpeldlta ja yksinkertaiselta.
Paatin kehitella kokeeksi jotain tdysin erilaista ja parin tuotteliaan pdivan tulok-
sena syntyikin useita toisistaan poikkeavia luonnoksia, joita esitin seka asiakkaalle
ettd tyon ohjaajille.

Opinndytetydn ohjaajien suosituksesta palasin hiomaan aiempaa ruutukuviota
ja ohensin viivoja seka poistin vertikaaliviivat, jolloin jaljelle jai nuottiviivastoa
muistuttavat aaltoilevat kaaret. En ollut vakuuttunut uudesta suunnasta ja jatkoin
edelleen kuvion hakemista. Hahmottelin jos jonkinmoista viivaa ja kaarta, joista
mikadn ei toisaalta nostanut tyota uudelle tasolle ja toisaalta jokainen niistd olisi
voinut toimia identiteetin pohjana tyydyttavalla tavalla. Varsinainen lapimurto
odotutti vield itsedaan.

Lopulta noin pari viikkoa ennen tydn palautusta minulle valkeni kristallinkirkkaa-
na, etta tulisin kayttamaan kilpailun graafisena elementtina aiemmin luomaa-
ni vertikaalia viivasommitelmaa. Olisin halunnut tyéstaa sommitelmaa aikatau-
lun salliessa vield pidemmalle ja hakea optimaalista rytmia eri sovelluksiin mutta
jouduin taipumaan aikataulun edessa ja tyostamaan sovellukset valmiiksi. Valit-
semani kuvio ei toimi kuvakehyksena kuten aiemmin kehittelemani ruutukuvio,
mutta tdma on kompromissi jonka paatin tehda. Graafinen suunnittelu on pitkalti
ongelmanratkaisua.

Modernin graafisen ilmeen tasapainoittamiseksi valitsin hillitymman varipaletin,
jotta kokonaisuudesta ei tulisi liian kokeellinen kohderyhmaa ja alan konventioi-
ta silmalla pitaen. Kokeilin toki useampia variyhdistelmia, joista sini-musta nousi
edelleen edukseen.

Halusin julisteesta muodoltaan hieman kapeamman, joka mielestani tukee mieli-
kuvaa klassisesta musiikista ja korkeakulttuurista. Yl6spdin kohoavassa muodossa
on tavoittelemaani hienostuneisuutta ja ylevyytta.

Esittelin asiakkaalle useita luonnosvaiheen vedoksia, tama siksi etta ndin pystyin
havainnollistamaan lopullisen ilmeen taustalla olevaa perusteellista suunnittelu-
prosessia. Asiakas piti kovasti eri vaihtoehdoista ja ehdotti, josko eri versioita voisi
kayttaa markkinoinnin eri vaiheissa — esimerkiksi julisteita ja suurtauluja kilpailua
varten toteutetaan useita kilpailun edetessa.
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International

3rd

Uuno Klami

Composition Competition

Tuomaristo/Jury Kalevi Aho, Magnus Lindberg, Anders Eliasson, Yasuo Shinozaki
Finaalikonsertti/Finals Concerts 09 City Hall 19/9/2008 Kot
Kilpailuorkesteri/The Competitio tra nfonietta

www.klamicompetition.fi

Ensimmadisia sommitelmia julisteesta, kirjaintyyppina vield Klavika.
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Tuomaristo/Jury
Kalevi Aho
Magnus Lindberg
Anc n
VYasuo Shinozaki

Kilpailuorkesteri/
The Competition Orchestra
Kymi Sinfonietta

3rd INTERNATIONAL

UUNO KLAMI
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KLAMI

3rd INTERNATIONAL

TYOVAIHEITA. Palasin ruutukuvion
kehiteltyani hieman taaksepain ja

kokeilin muita vaihtoehtoja, jotka
kuitenkin hylkasin turhan moderneina

ja kokeellisina ja palasin tyéstdamaan
ruutukuviota. Halusin oppimismielessa
kayda pelkistamisen ddripadssa ennen
lopullisen ratkaisun tekoa. Ylla vasemmalla
pelkistdmisen adripaa — juliste taysin ilman
koristelua.
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3rd INTERNATIONAL

UUNO KLAMI

3rd INTERNATIONAL
UUNO KLAMI




Kilpailt
The Competition

www.klamicompetition.fi

AANIRAUTA. Innostuin valill kehittelemain COMPO-SITION-COMPE-TITION tunnuksen
i-kirjaimelle musiikillista ikonista vastinetta, jonka tuloksena syntynyttd danirautaa som-
mittelin julisteeseenkin. Tama ei kuitenkaan tukenut alkuperdista ajatustani musiikillisten
elementtien pois jattamisestad ja danirauta viittaa muutenkin enemman kuorolauluun kuin
orkesterimusiikkiin.



MP
T10

OMP
T

10

TUOMARISTO/JURY  FINAALIKONSERTTI  KILPAILU-

KALEVI AHO FINALS CONCERTS ~ ORKESTERI
MAGNUS LINDBERG 18/9/2013 THE COMPETITION
ANDERS ELIASSON  KOUVOLA ORCHESTRA
YASUO SHINOZAKI  19/9/2013 KOTKA KYMI SINFONIETTA

VASTAVARIT. Luonnostelin hetken aikaa kaarimaista tunnusta ja tein vastavarikokeiluja julis-
teella. Paatin kuitenkin pysya yksin sinisessa.
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3rd INTERNATIONAL

nders Eliasson

nozaki

Finaalikonsertti/

Finals Concerts

Kilpailuorkesteri/
‘The Competition Orc

www.klamicompetition.fi

KAARET. Ruutulippu pelkistyi matkan varrella neljdksi kaareksi, joissa voi ndhda nuottivii-
vaston sisaan jaavat alueet (oikeaoppinen viivasto muodostuu kaarien valiin ja ulkopuolelle
jaavasta tilasta). Sommitelma oli mielestédni harmoninen ja kaikin puolin kelpo, mutta tuntui
loppujen lopuksi liian tavanomaiselta.
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Finaalikonsert
Finals Con:

Kilpailuorkesteri/
The Competition Orchestra

Kymi Sir

www.klamicompetition.fi

HULMUAVAT KAARET. Jatkoin itsepdisesti kaarikuvion kehittelyd, kunnes erddand aamuna
paatin hylata koko teeman. Tassa versiossa mukana uutena tulokkaana kursiiviantiikva
Warnock (sanoissa Uuno Klami), jolla hain pehmeytt4 ja kontrastia ilmeeseen.
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10 Esitteet

Aiempien kilpailujen yhteydessa on julkaistu kolme erillista esitettd. Ensimmai-
sena 24 sivuinen pysty A5 mallinen padsadntdisesti kaksikielinen saantoesite.
Saannot ovat neljalla kielelld ja pituudeltaan nelja kokonaista sivua. Esitteessa
on saantéjen lisaksi nelja sivua taustatietoa kilpailusta ja Uuno Klamista seka viisi
sivua tuomariston esittelya. Esitteen keskiarkilla on kilpailulomake neljalld kielel-
|d. Ensivaikutelma tekstimassasta on raskas — esite on hyvin asiapitoinen ja voisi
olla houkuttelevampi. Kielia ei ole mydskdan eroteltu siten, etta ne erottaisi no-
peasti silmdilemalla.

Toinen, pienempi haitarimallinen esite julkaistaan lahempana finaaleja ja silla
markkinoidaan finaalikonsertteja. Kolmantena julkaistavassa 20 sivuisessa pysty
AS julkaisussa esitellaan finalistit ja tuomaristo seka kilpailuorkesteri Kymi Sin-
fonietta kahdella kielelld. Tdma esite on visuaalisempi, joskin tekstimassaa on
edelleen paljon. Hahmottamista helpottaa valokuvat finalisteista, jotka rytmit-
tavat taittoa.

Ensivaikutelmani oli, ettd markkinointihenkisyytta ja ilmavuutta voisi lisata kai-
kessa esitemateriaalissa. Tekstid voisi eldvoittad nostoilla ja sitaateilla, leipatekstia
olisi hyva karsia ja aloittaa uudet asiakokonaisuudet ingressilla tai esim. anfangil-
la. Valjemman taiton vaatimuksena on tekstimassan karsiminen tai sivumaaran
lisadminen.

Halusin tutkia vaihtoehtoja perinteiselle pysty A5 formaatille, mika on toki kus-
tannustehokas ja turvallinen vaihtoehto mutta ehka hieman tavanomainen rat-
kaisu kansainvaliselle kilpailulle. Erilaisilla painoteknisilla ratkaisuilla esitteisiin
voisi tuoda lisaa persoonallisuutta. Erikoistehosteita on syyta kayttaa harkiten
mutta oivaltamalla toteutetut lakkaukset, kohokuvioinnit ja stanssaukset lisaavat
julkaisun huomioarvoa ja erottavat sen massasta. Esitteiden luomaan mielikuvaan
voidaan vaikuttaa myés merkittavasti paperivalinnoilla.

Mietin my6s voisiko sadntdesite olla kokonaisuudessaan taysin erilainen perin-
teisen nidotun vihkon sijaan? Sain ajatuksen kokeilla kahdeksaan osaan taitettua
esite-juliste kombinaatiota, jonka takapuolelle saantétekstit asettuisivat juurikin
sopivasti kahdeksaan ruutuun. Etupuoli olisi visuaalisempi ja pitaisi sisallaan ly-
hennettyna kilpailun perustiedot ja tuomariston seka kilpailuorkesterin esitte-
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lyt. Kilpailulomakkeen voisi hakea vaihtoehtoisesti kilpailun www-sivuilta, jossa
se olisi nykyaikaisesti ruudulla taytettavdssa pdf-muodossa ja sen voisi lahettda
sahkaisesti.

Lasse Rantasen kuvausta hyvastd muotoilusta lehden teossa voidaan soveltaa
hyvin myds pienempiin julkaisuihin. Hyvd muotoilu tekee esitteesta tunnistetta-
van, opastaa lukijaa ja jasentdd tietoa. Rantasen havaintoja voi muutenkin sovel-
taa myos esitetaitossa. Kansi on julkaisun tarkein sivu, se on tyylindyte esitteen
sisalldstd ja sen avulla lukija saa maistiaisia seka sisalldsta etta visuaalisesta tyy-
listd (Rantanen 2007, 85). Rytmi tekee julkaisun rakenteesta elavan. Kontrastit
tekevat julkaisusta mielenkiintoisen ja jaksottavat sisalt6a. Rantanen (2007, 77)
nimeda kuusi kontrastitekijaa julkaisussa: koko, muoto, valdori, tila, vari ja rytmi.
Esitteessa kontrastia ja sommittelua ja rytmia voidaan hakea tekstihierarkian,
vdrien, kuvien ja graafisten yksityiskohtien avulla.

ANDERS ELIASSON

19661972, Suomessa tama tuattelias ot el on tydskennelyt
Sibelius-Akatemian vierailevana orina vuosina 1993 ja
1994. liassonin laaja, i sata teosta Kasittava tuotanto ulottuy laulu- fa
Kamarimusikkiteoksista aajoinin teoskokonaisuuksin, kuten sinfomioihin,
soolakonserttoifin j oratorioihin. Eliassonin ura saveltajand on saavut-
tanut ansaittua huomiota ja hanelle on myonnelty lukuisia palkintoja, .
Pohjoismaiden ne musikkipalkinto (1992)ja Ruotsin kuninkaalisen
musikkiakatemian ansiomital (2006),

KALEVI AHO

Kalexi Ao (s. 1949) on yksi sukupalvensa ohtavista suomalaisisa ki

Kansainvalisest tunnustetuista saveltsta. Ahon tuotannon keskeinen of

laajoista okesteri- kamarimusikii-Ja vokaalteokssta: hanen laajaan tuotantoonsa

ukeutuu 14 sinfoniaz (1969-2007) fa 4 oopperaa. Afon savellystuotanto Kisittaa myds
as

Finnish composers in
rough i the e
mphonie

ANDERS
ELIASSON

KESKENERAINEN MALLIAUKEAMA. Ruudut toimivat kiytannéllisesti kuvakehyksina.
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KANSIKOKEILU.



KALEVI
AHO

0 ANDERS
KI % ELIASSON
l 4
MAGNUS
LINDBERG

A.

ESITE-JULISTEKOKEILU. Etsin vaihtoehtoa perinteiselle A5 vihkotaitolle ja sain ajatuksen
A2 julisteesta, joka toimisi myds kilpailun sadntdesitteend. Ensimmainen versio osoitti, etta
tekstimaadrid tulisi karsia huomattavasti, jotta ratkaisu olisi mielekas ja perusteltu.
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11 Sovellukset

Kehittelin graafista kuviota viimeiseen asti ja itsevarmuus yksinkertaisen verti-
kaaliviivoituksen kayttéon loytyi verrattain myohaan. Padtettyani kuvion, tydstin
lomakkeiston ja muut sovellukset rutiinilla valmiiksi. Pientd viilattavaa yksityis-
kohdissa viela on. Kilpailun liikelahjat on myds hyva suunnitella samaan henkeen
visuaalisen ilmeen kanssa. Sopiva sellainen voisi olla Marimekon Jokapoika-paita
sini-valkoraidallisena tai uniikki lasilautanen paikallisen Sevenon Oy:n valmista-
mana.

LOMAKKEISTO

Graafinen ilme viestii yrityksen tai tapahtuman arvomaailmasta. Siksi lomakkeis-
ton suunnitteluun ja toteutukseen kannattaa paneutua huolella. Kaikista paino-
tuotteista — yksittdin ojennetusta kdyntikortista lahetettyyn kirjeeseen tai tiedot-
teeseen asti —tulisi vastaanottajalle muodostua yrityksesta haluamasi mielikuva.
Lomakkeiston luomaan mielikuvaan voit vaikuttaa myés merkittavasti paperi-
valinnalla. Paallystetylla paperilla saavutetaan paras mahdollinen painojalki, paal-
lystamaton paperi tuntuu miellyttavalta ja sen luettavuus on hyva. Paallystetty
paperi voi olla himmedksi tai kiiltavaksi viimeistelty. Ymparistoystavallisyys on
tand paivand myds usein paperin valintakriteerind. Iso osa papereista onkin jo
PEFC- tai FSC-sertifioitua eli perdisin kestavasti hoidetusta metsasta tai valmis-
tettu kokonaan tai osittain kierratyskuidusta. Lisdksi on olemassa laaja valikoi-
ma designpapereita. Paperilaatuja voi my6s yhdistelld yhdessa painotuotteessa.
(www.markprint.fi)

PAINATUS

Painosmaara, varillisyys, koko ja materiaali vaikuttavat valintaan, painetaanko
tuote offsetissa vai digipainokoneella. Jos halutaan kayttaa spottivareja ja painos-
maara tai tuotteen koko on suuri, valitaan offset. Pienet yksittdiset painosmaarat
on taloudellisempaa painaa digitekniikalla.

Hybriditekniikalla voidaan painaa nelivarisarjan lisaksi erilaisia lisavareja ja lak-
koja. Erilaiset lakat luovat uusia ulottuvuuksia painotyélle. Lakoilla saadaan
painotuotteen pintaan paitsi nakéa myos hankauksen ja kosteuden kestavyyt-
ta. Erikoisefektien painojalki ldhestyy silkkipainatusta ja voi jopa korvata sen.
(www.markprint.fi)
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12 Yhteenveto

Opinndytetydstani muotoutui vaiheikas paluu suunnittelun alkuldhteille. Oli mit-
taamattoman arvokasta nain opintojen loppupuolella kdyda lapi suunnittelun
perusperiaatteita alan kirjallisuutta ja kaytantoja kerraten. Kirjallisten lahtei-
den innoittamana l6ysin uusia nimia ja asioita, osa vuosien saatossa unohduksiin
paasseitd, osa taysin uusia tuttavuuksia. Opinndytetydprosessini kautta uskon
kasvaneeni suunnittelijana ja pystyvani paremmin perustelemaan ja jasentamadn
ajatuksiani seka valintojani suunnitteluprosessin taustalla.

Olen vuosien varrella oppinut, ettd pahimmillaan suunnitteluprosessini ovat
kaoottisia vuoristoratoja suuresta hurmoksesta masennuksen syévereihin ja mi-
nun on toisinaan vaikea pysyttdytya maarittelemdssani suunnassa. Hurmokselle
ja intuitiolle on toki paikkansa suunnitteluprosessissa, kuten missa tahansa luo-
vassa tydssa mutta suunnittelun perusperiaatteiden, historian ja typografisten
lainalaisuuksien ja vanhojen mestareiden oppien avulla suunnitteluprosessista
voi tulla loogisempi ja varmempi. Omia tydskentelytapoja voi ja on syyta kehittaa.

Myos Klami kilpailun ilmettd suunnitellessani kavin lapi epauskon hetkid ja tein
viime hetken muutoksia.

Kolmannen Kansainvalisen Uuno Klami savellyskilpailun markkinoinnin aloittami-
seen on vield vuosi, joten yksityiskohtia tullaan viela tarkastelemaan uudelleen ja
hiomaan yhdessa toimeksiantajan kanssa. Loppujen lopuksi aikataulu osoittautui
tiukaksi ottaen huomioon myos opinnaytetyon kirjallisen osuuden, johon kaytin
prosessin loppua kohti huomattavasti aikaa. Opinndytetyd on kansiin sidottuna
ikuinen mutta Klami kilpailun ilme elaa, hautuu ja hioutuu viela vuoden paivat en-
nen mahdollista kdyttéonottoa. Kehittelin uusia kuvioita viimeiseen asti ja [6ysin
tarvittavaa itsevarmuutta ja rohkeutta kayttaa yksinkertaista raidallista kuviota
vasta kalkkiviivoilla, minka johdosta sovellusten kanssa tuli melkoinen kiire, vaik-
ka raitakuvion kehitinkin jo aiemmin. Yksittaisia sovelluksia ja kuviota tulen vield
hiomaan ennen julkaisua. Toisaalta lopputulos tayttaa projektille asettamani ta-
voitteet ja uusi ilme on toimiva ja kdyttovalmis sellaisenaan. Vanhaan ilmeeseen
verrattuna uusi ilme on raikas ja nykyaikainen.

Pienoisesta kiireesta huolimatta parin kuukauden mittainen projekti on toisaalta
hyvin realistinen ja lahelld tydéeldman vaatimuksia, enka kokenut joutuvani kii-
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rehtimaan tai tekemaan suuria kompromisseja aikataulusta johtuen. Pidemmalla
ajanjaksolla olisin ehtinyt kehitelld useampaa konseptia mutta en tieda olisiko
tasta ollut mainittavaa hyotya lopputuloksen kannalta. Versioita syntyi nytkin
huomattava madrd, vaihtoehtojen kasvaessa myos valinta vaikeutui ja jouduin
muistuttamaan itseani alkuperdisista tavoitteistani ideoiden lahdettyd ronsyile-
maan liiaksi. Yksi opinnaytetydn opeista voisikin liittya ajan ja aikataulujen hal-
lintaan — projekteilla kun tuppaa yleensa olemaan raamit, joiden puitteissa on
elettdva. Siksi on adrimmaisen tarkedd pysya tiettyyn rajaan maaritellyssa kon-
septissa eikd ldhted muuttamaan suuntaa kesken kaiken. Hihaan jdi monia hyvia
fonttivaihtoehtoja ja ajatuksia muodosta, sommittelusta ja vareista.

Itsendisend ammatinharjoittajana sain raivattua kalenteriini useamman viikon
yhtenaisen suunnittelujakson, mita ilman projektin toteutus olisi ollut jotakuin-
kin mahdoton. Projekti eteni viimeisen viikon panikointia lukuun ottamatta maa-
ratietoisesti ja lopputulos on mielestani raikas ja onnistunut. Innostuin hieman
lahdekirjallisuuden parissa, mikd nakyy paikoittaisena epajohdonmukaisuutena
opinnaytetyon kirjallisessa osiossa. En ehtinyt ihan sisdistad kaikkea lukemaani
ja soveltaa sitd kaikilta osin — muutama viikko lisaa ei olisi ollut pahitteeksi infor-
maation sisdistamiseksi ja suodattamiseksi.

Tiivis aikataulu vaikutti eniten asiakasty6skentelyyn — sain kiireiselta asiakkaalta
palautetta vasta prosessin loppuvaiheessa ja itsekin painoin eteenpain kuin tuk-
kirekka. Tiiviimpi yhteisty6 asiakkaan kanssa olisi ollut oppimisprosessin kannalta
hyddyllinen, toisaalta minulla on jo vuosien kokemus itsendisesta asiakastydsken-
telysta graafisena suunnittelijana, joten siind mielessa se ei ollut opinndytetyo-
prosessissa olennaisinta. Pidin ehka tietoisesti hieman etdisyytta asiakkaaseen,
tiedostaen etta olisin voinut joutua tekemaan kompromisseja visuaalisen ilmai-
suun liittyen, mihin en ollut valmis opinndytetyon kohdalla. Korostan kuitenkin,
ettd lopputulos ei ole missdan nimessa henkilékohtainen manifesti vaan mieles-
tani raikas, toimiva ja tyylikas, perustellusti rakennettu visuaalinen identiteet-
ti kansainvaliselle kilpailulle. Rohkeinta ratkaisuissani on varmasti yleisesti tun-
nettujen musiikillisten elementtien pois jattaminen, halusinhan lahtékohtaisesti
rakentaa ilmeen ilman niita ja ilmentaa musiikkia abstraktein keinoin klassismin,
funktionalismin ja kansainvalisen typografisen tyylin henkeen. Konsepti on mie-
lestani onnistunut.

Aina jaa tunne, etta jotain olisi voinut tehda paremmin tai toisin, toisaalta pit-

kaksi venydeiden projektien vaarana on aiheeseen kyllastyminen ja pahimmassa
tapauksessa suunta katoaa. Johonkin se piste on aina laitettava. (piste)
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13 Asiakkaan arviointi

Opinndytetydssa esitellyn visuaalisen ilmeen muotokieli on hyva ja mielenkiin-
toinen kuvastaen ajattomalla tavalla klassisen musiikin teemoja ja arvomaail-
maa. Opinnaytetyon aikataulun vuoksi vuoropuhelu tekijan ja asiakkaan kesken
jai varsin lyhyeksi, tekija on tehnyt melko itsendista tyota ilmeen suunnittelussa.
Taman vuoksi keskustelu tekijan ja asiakkaan valilla visuaalisen ilmeen mahdol-
lisesta jatkokehittamisesta jatkuu yksityiskohtaisemmin tulevaisuudessa, ilmetta
tulee pohtia viela tarkemmin tunnistettavuuden ndakokulmasta. On mahdollista
esimerkiksi, ettd opinndytetyossa esitellysta visuaalisesta ilmeesta otetaan kayt-
toon tiettyja elementtejd kokonaisuutta ja kilpailun vanhaa ilmetta kunnioittaen.
llme esitelldan jatkokehittelya silmalla pitaen tulevaisuudessa myos savellyskil-
pailutyéryhman muille jasenille.

Reetaliina Marin 7.11.2011
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/ TUNNUS

Kilpailun typografinen tunnus muodostuu sanoista
composition competition.

Tunnuksen ensisijainen vari on kirkas sininen.
PMS 2738 C
100C 90M

R6 G3 B141

Tunnusta voidaan kayttaa valkoisena (negana)
tummalla taustalla.

Tunnusta voidaan kayttaa sellaisenaan tai sen yh-
teyteen voidaan liittda sanat Uuno Klami mustalla.
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[ KIRJAINTYVYPIT

Kaikessa kilpailun viestinndssa kaytetaan ensisijaisesti groteskia Alwyn-
kirjainperhettd. Leipatekstissa valkoisella pohjalla kaytetadan Alwyn New
Light kirjaintyyppia (8-9 pt, rivivali 12 pt), lihavointiin ja korostuksiin Alwyn
New Regular tai Bold leikkausta.

Tummalla taustalla (sininen tai musta) on syyta kayttaa vahvempia
leikkauksia, Alwyn regular tai Alwyn bold.

Nostoissa ja sitaateissa kaytetdan ohutta Alwyn New light/regular
leikkausta sopivassa, selvasti leipatekstistd erottuvassa pistekoossa
(esim. 24 pt).

Warnock Pro Italic kirjaintyyppid kaytetdadn harkitusti pehmentamadan
yleisilmettd ja luomaan kontrastia julkaisuissa. Warnock on hyva valinta

mm. sitaattinostoissa tai otsikkotasolla kdytettyna.

Warnockia ei kayteta koskaan leipatekstissa.



Alwyn New Light
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaaé
ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
VWXYZAAO
1234567890#€%&@7!*

1234567890

Alwyn New Light Italic
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzadaé
ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
VWXYZAAOD
1234567890#€%&@7?!* 1234567890

Alwyn Regular
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
VWXYZAAQ
1234567890#€£%&@7!*
1234567890

Alwyn Medium
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
VWXYZAAQ
1234567890#€%&@7?!*
1234567890

Warnock Pro Light Italic
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzddo
ABCDEFGHIJIKLMNOPQRST
VWXYZAAO

123456 7890#€%E@?!*



/ VARIT

Kilpailun tunnusvari on hehkuva koboltinsininen.
Lisdksi kaytetadan mustaa ja valkoista.

Sininen painetaan ensisijaisesti Pantone varijarjestelma spottivarilla PMS 2738 C

Lehti-ilmoituksissa ja digipainossa kaytetaan cmyk arvoja 100C 90M

Sahkaisissa julkaisuissa ja www-sivuilla sininen on R6 G3 B141

Kilpailun tekee tunnistettavaksi graafinen pystyraitakuvio,
jonka tulisi ndkya kaikissa sovelluksissa.

vi



PMS 2738 C
100C 90M
R6 G3 B141
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/ LEHTI-ILMOITUSPOHJAT

Lehti-ilmoitukset sommitellaan yksinkertaisen, saannéllisen ruutumallin
mukaisesti. Valokuvien ja raitaelementtien yhdistelmadsta syntyy eldva ja
nayttdva kokonaisuus.

Ruutusommitelma on helppo ja nopea kdyttdd ja se mukautuu helposti
eri palstaleveyksiin seka pysty- ja vaakaformaattiin. Ruutuihin voi
sommitella tekstid, kuvia ja logoja.

Tukijoiden logot sijoitetaan negana yhteen tai useampaan ruutuun
riippuen niiden madrasta.

Ruutu-/raitakonseptia voi soveltaa melko vapaasti kdytettdvissa
olevan aineiston pohjalta. Sommittelumallia voi hakea myds muista
sovelluksista, mm. juliste tai kutsu.

Sommitteluun saadaan eldvyytta kayttamalla otsikkotasolla Warnock-
kirjaintyyppia.

viii



Third international Uuno Klami composition competition

Finals concert

Wednesday 18th October 2014 at 7pm Kotka concert hall
Competition orchesta Kymi Sinfonietta Conductor Yasuo Shinozaki

Kymenlaakson Liitto

Tickets 10/15 eur lippupiste.fi  www.klamicompetition.fi

Third international Uuno Klami composition competition

Entries deadline

Friday 10th of November 2013

Jury

Kalevi Aho chairman of the jury, composer
Magnus Lindberg composer

Anders Eliasson composer

Yasuo Shinozaki conductor

Competition rules and entryform
www.klamicompetition.fi
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/ ESITTEET

Esitteen kannessa voidaan soveltaa lehti-ilmoisten ruutusommitelmaa tai
vaihtoehtoisesti voidaan kayttda raitakuviota julisteen tapaan.

Raitakuvion paalle voidaan liittda Uuno Klamin “varjokuva“.

Koko sivun mustavalkoiset kuvat tuomaristosta, finalisteista ja solisteista,
rytmittavat taittoa. Tekstimaara on hyva pitaa ilmavana.

Mikali halutaan karsia sivumaarag, voidaan esim. kuvat tuomaristosta
sommitella yhdelle sivulle ruutukollaasiin, 1-2 ruudussa kaytetadn
raidoitusta.

Tekstinostot keventdvat taittoa ja toimivat entrypointteina,
huomion herattdjina silmailevalle lukijalle.



KOLMAS KANSAINVALINEN
UUNO KLAMI -SAVELLYSKILPAILU

Kolmas kansainvalinen Uuno Klami sa
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ANDERS ELIASSON

joka opiskeli sévellysta Tukholman kuninkaallisessa

musiikkikorkeakoulussa vuosina 1966-1972. Suomessa
téima tuottelias ruotsalaissaveltsja on tyoskennellyt Sibelius-
Akatemian vierailevana savellyksenprofessorina vuosina 1993 ja
1994 Eliassonin laaja, ul sata teosta kisittava tuotanto ulottuu
laulu- ja lazjoinin
kuten sinfonioihin, soolokonserttoifin ja oratorioihin. Eliassonin
ura saveltajana on saavuttanut ansaittua huomiota ja hanelle on
mysnnetty lukuisia palkintoja, mm. Pohjoismaiden neuvaston

(1992) ja Ruotsin

mian ansiomitali (2006].

A NDERS ELIASSON (5. 1947) on ruatsalainen saveltsjs,

In the course of his career Eliasson has earned well-deserved
acclaim and numerous prizes, such as the Nordic Council Music

f Music (2006). The salient feature
of his compositions is their intensity, created by means of sharp
nuances and contrasts. His style is also marked by his caref
sembly of musical constructions in which complexity combines
with easily-accessible moods. Despite their contrasting rhythms
and changes of key, his works never lose control of their musi
forms

ulas-

The salient feature of his
compositions is their intensity,
created by means of sharp
nuances and contrasts.
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luptatur ad que re, velis discipi delici aut licipsum aut late consequi-
bus dus eum inis sequiatur, il et a volorem porerro vitibuscium am am quae
corunt, qui nienten daecepro ius apitate moloresedio conem et harchit un-
tibus, llentium que et voloritia solor aut asit ut ut qui re voluptatur auditat
iatiore ndictis inciatur sequame rest, consequi occab iunt eum qui is etus
audant as velestrum enita vendest, cum dolorporro mo id et, quis dunt
harum nectatenduci re que ommolent as suntent autes consequ aspiciam,
quis molester nos et autem fugiam as reritae volupti busandi cus alique
alic tecuptis vellaboriasi dolorro eatur, vit pre odi vellant voluptatauis eum-
quos sinvelessum quation sequia nesto dellaccusae. Net restium quosantis
sae. Um auda erempos maximus, quam faccustium laborum illuptatet qui
quae cus, cuptas sant
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eseque eatium earunt, ut laudae venem quatenda doloris imporep
erovidis verum aspero et rem. Agnat moles debit, seque es isit fugitio




/ ESITE KANNET
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Third international

Uuno Klami

ShuosteelusWN

Kouvola City Hall
Torikatu 10

Kilpailukanslia / Competition Office

Il Kansainvalinen Uuno Klami Tel. +358 50 324 0058
savellyskilpailu/Ill International Uuno Fax +358 5 234 4708

Klami Composition Competition klamicompetition@kymisinfonietta.fi
c/o Kymi Sinfonietta

Keskuskatu 33 www.klamicompetition.fi
FI-48100 KOTKA, FINLAND

Kotka Concert Hall
Keskuskatu 33
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/ KUTSU JA KONSERTTILIPPU
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Kolmas kansainvdlinen Uuno Klami sévellyskilpailu

Finaalikonsertti

Keskiviikkona 18.10.2014 klo 19.00 Kotkan konserttitalo
Kilpailuorkesteri Kymi Sinfonietta Kapellimestari Yasuo Shinozaki

=
KOTKA KOU Kymenlaakson Liitto
u s

Third international
Uuno Klami composition competition

Finals concert

Keskiviikkona/Wednesday 18.9.2014 klo 19.00
Kotka concert hall

Kilpailuorkesteri/Competition orchesta: Kymi Sinfonietta
Kapellimestari/Conductor: Yasuo Shinozaki

KOTKA KOUVOLA 4" Kymenlaakson Liitto
A ol T esss

entrance 10/15 eur




/ KAYNTIKORTTI

Kayntikortti on kaksipuoleinen. Kortti valmistetaan aina oheisen mallin
mukaisesti kayttamalla valmista Indesign-pohjaa.

Teksti ladotaan Alwyn New Light fontilla pistekoossa 7,5 pt / rivivali 10 pt.
Kirjainvalia voi harventaa hieman. Nimi ladotaan suuraakkosilla sinisella.

Mahdollisia kdyntikorttikartonkeja:

Conqueror Wove Brilliant White 350 g
Conqueror Print Excellence Wove 350 g
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www.klamicompetition.fi

U U N O REETALIINA MARIN

toiminnanjohtaja, executive director
KLAMI

COMP  comrier
S | T I O N FI-48100 Kotka, Finland
COMPE

TITION tel +35850 324 0058

fax +358 5 234 4708
reetaliina.marin@kymisinfonietta.fi



/ JULISTE

Kilpailun imagojuliste henkii arvokkuutta ja se on sommittelultaan valja.
Oheinen malli on mitoiltaan kavennettu A2 (koko 360 x 594 mm).
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Third international

Uuno Klami

Kalevi Aho
Magnus Lindberg

18/9/14 Kouvola City Hall
19/ Kotka Concert Hall

Kilpailuorkesteri/
The Competition Orchestra
Kymi Sinfonietta

www.klamicompeti
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/ KIRJEKUORI

Kuorisuositus: Erittain siled Conqueror Smooth timantin valkoinen (C4/C5)
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/ KIRJEPOHJA

Paperisuositus: Conqueror Smooth Diamond White 100g/m?
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HESKUSKATU 33
FI-48100 KOTKA
FINLAND

UUNO KLAMI COMPETITION
/O KYMISINFONIETTA

Reetaliina Marin 11.9.2013
Keskuskatu 33

FI-48100 Kotka Invitation
Finland

Dear Sir/Madam,

1am please to inform that... Ecat autecerum res de ea iuntistrunt re ipsae plab in niatis undigenita sed qui
culleni hitaque et volorpor sante am doluptatem volorehenim estiam, ut ilit harum renditiis aceperi onseque
maximus coressimus elition senisci tatur?

To ilignim intibus tiandi tem sum sequam, comnis mo et quo earchil moditibus vel escimet, es nonsequa-
tem et arum vendusa eperibe rferitate di odionesti untibus ea veliqui nos exeritatem as estionsendi dolorem-
pore labo. Nam reriostio quo blandip iduciatibus, vel inullesenis nobit reperovit adipidus minihil mos alis il
iunti vere que officimus de sundam, cus

Sitae nus dolo exerum ut qui consecus, sus es arumend estem. Faccate vere sitas modio ium ut explias
simporat arciliq uibusda volum res re nonsequi consequam laborei ctatur aciet quidendici quata verum ut
harum quae sim iunt unt qui comnis as vellore remquis verum eatquis et lamet, quae pro odit etusdam etus
aboribus nullut undit faces si volorem poribus nihiliq uideles audae ommoditate nonsenit recus dic tem rem.

€t et quodi aut ea ipsa dolenie nihicatur, volut as alistec tionet omnihic te nus, id essust, in nitaguos quias
qui corestrum suntils evellen ientiatur rem. Henda comnimposa sim accum sa vendam faceptiis aperorerum
doluptas cus as comnita spicaepe porestotas vel eseque nobit asperch iliquod itione magnihil ipsam, cum
quodis sunte dolectem doloreh eniatur sum iliberepre

Tasseque et et re nem fugias sin reicim quat eaquistrunt vel int rerferumquae as con pra que cone non
con rehenempor ma ant postiam velia iur restrupic tem re remquidi volorem quaspiene et ania consecti re re
nam, inis alicte expelit atissin rem eatem re molla delit et, soloritia cupta conseque vendes excerro voluptas
rernatiorum licatiis aut pos et ea illabor eritium quiam eos eaquasi ommolore, ne et volut offic tem id et la
cuscipsamet, tem que perum, optatqui beatias quideliati tenisimil maxime con reperch illiquist, si dem

Yours sincerely,

Reetaliina Marin

executive director
Third international Uuno Klami composition competition
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/ FOLDERI

Kartonkisuositus:
Mattapintainen Conqueror Smooth/CX22 Diamond white 320 g/m?

Kansio voidaan toteuttaa myos koboltinsinisellda Conqueror Laid Cobalt
kartongilla, jolloin painatuksessa kaytetdan joko hopeavdria tai mustaa.
Kannen logo voidaan toteuttaa myés kohopainatuksella (preeglaus).
Sisdpuoli jatetdan painamatta Laid-kartongilla.
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