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1 JOHDANTO

”Toivottavasti myyntipaatosta tehtaessa paattajilla on riittavasti tietoa ja visioita
kaupan vaikutuksista kaupungin tulevaisuuteen ja kaupunkilaisten tuki
paatokselle (Ote yleisbosaston kirjoituksesta ”Ahvenlammen alueen myynti”
2.10.2008).

Y14 oleva kirjoitus ohjaa osuvasti opinndytetydmme siséltoon. Kyselytutkimuksen
lisdksi seurasimme myds yleiséosaston kirjoittelua ja kuuntelimme kuulopuheita.
Huomasimme kaupunkilaisten valittelevan, ettd heita ei kuunnella padtoksen teossa
lomakyldhankeesta. Tdmén tyon tarkoituksena on selvittad, miten saarijarveldiset
kokevat Kolkanlahteen suunnitteilla olevan venélaisomisteisen lomakylédhankkeen.
Halusimme myos tarkastella, kuinka ihmiset suhtautuvat venalaisiin, joita hanke toisi
tullessaan. Tarkastelemme tyon tuloksia kokonaisjoukkona seka eri vastaajaryhmien
nékokulmasta. P4&ddyimme pitké&n harkinnan tuloksena tekemaan opinnédytetyon tastéa
aiheesta, sillda meille kummallekin oli alusta alkaen selvéd, ettd haluamme toteuttaa
jonkinlaisen tutkimuksen. Aihe oli selkeésti hyvin ajankohtainen ja polttava.
Paikalliset lehdet olivat tdynna Kirjoituksia aiheesta, ja aihe oli my6s pariin otteeseen
esilla televisiossa. Liitteessa 1 on mielipidekirjoituksia paikallisesta Sampo-lehdesté

sekd muutamien lehtien artikkeleja hankkeesta.

Tyomme lahti liikkeelle hankkeen taustan selvittdmisestd ja tutkimuslomakkeen
hahmottelusta. Pyysimme Kylayhdistys Kolkanlahti ry:td toimeksiantajaksemme,
koska Kolkanlahti on yksi Saarijarven sivukylisté ja lomakyl&a suunnitellaan juuri
kyseiselle alueelle. Yhdistys lahti mielellddn mukaan ja oli innokas kuulemaan my6s

tutkimuksen tuloksia.

Ty0ssa kaytettiin kvantitatiivista eli maarallista tutkimusmenetelmaa.
Otantamenetelmand oli satunnaisotanta, ja vastauksia tuli 226 kappaletta.
Kyselylomakkeita jaettiin useaan eri paikkaan, joissa ihmiset saivat omatoimisesti
tayttad lomakkeita ja palauttaa niité palautuslaatikkoon. Palautuslaatikot olivat

kohteissa noin viikon ajan. Itse olimme kerddmassé tuloksia vain yhtend paivana



paikallisessa kaupassa. Talloinkin vastaaminen tapahtui oma-aloitteisesti, mutta
autoimme tarvittaessa ymmartaméaan kysymykset ja vastausvaihtoehdot. Tyon aluksi
kerromme tietoa Saarijarven kaupungista ja hankkeesta, mink jalkeen pohdimme
matkailun tilannetta Saarijarvelld sek& Suomessa. Koska hanke on suunnattu

venaldisille, kerromme heidan kulttuuristaan ja tavoistaan sek& matkailutottumuksista.

2 SAARIJARVEN KAUPUNKI

Saarijarven kaupunki sijaitsee Keski-Suomessa, Lansi-Suomen ladnissé, noin 65
kilometria Jyvéskylésta pohjoiseen. Sen naapurikuntia ovat Karstula, Kannonkoski,
Aanekoski, Multia, Pylkénméki ja Uurainen. Saarijarvi on asukaslukuunsa nahden
pinta-alaltaan melko suuri; kokonaispinta-alaa on 1 422 km2, josta 1 255 km2 on
maapinta-alaa ja loput vesistdja. Saarijarven asukasluku on pitkaan ollut yli 10 000,
mutta viimeisimman tilastoinnin mukaan, vuoden vaihteessa 2007-2008 kaupungin
asukasluku oli en&& 9 845. Saarijarveen yhdistyi vuoden 2009 kuntaliitoksessa
Pylkénmaden kunta, jolloin asukasmé&éra lisdéntyi 915 asukkaalla. Saarijarven koko
asukasméarasta 56 asukasta on ulkomaiden kansalaisia. Kaupungin véestosté 0 - 14-
vuotiaita oli 15,9 %, 15 - 64-vuotiaita 62,2 % ja yli 64-vuotiaita 21,9 %. (Virallinen

asukasluku vuodenvaihteessa 2007-2008.)

Saarijarven merkittdvimmat tydnantajat ovat metalli- ja elektroniikkateollisuudessa.
Saarijérvelld on lukion lisdksi mahdollisuus kouluttautua myos toisen asteen
oppilaitoksissa seka ammattikorkeakoulun luonnonvarainstituutissa. Saarijarven
elinkeinorakenne koostuu suurimmaksi osaksi maa- ja metsataloudesta, teollisuudesta,
jalostuksesta seka yhteiskunnallisista palveluista. Rakennetaulukko on vuosilta 1990—
2000, mutta suurta muutosta ei kunnan elinkeinorakenteessa ole tapahtunut tdhank&én

paivaan mennessa. (Elinkeinorakenne 1990-2000.)

Venélaisille suunnattua lomakyldé suunnitellaan Kolkanlahden kylaan, joka sijaitsee
Saarijarven luoteisosassa, 13-tien varrella. Kyldssa on ala-aste ja vanhainkoti, mutta ei
juuri muita palveluja. Kolkanlahdessa on kuitenkin kauniin ympéristonsa vuoksi osa
Saarijarven nakyvimmistd matkailukohteista. Sielld sijaitsevat muun muassa

Puuhapuisto Veijari, Ahvenlampi Camping, Kalastajakyld, Johan Ludwig Runebergin



asuintalo -museo, Keski-Suomen ratsastuskeskus ja Julmat Lammit. Saarijarvi ja
etenkin Kolkanlahti on tunnettu Johan Ludwig Runebergistd, koska héan asui
muutaman vuoden Kolkanlahdessa ja toimi siell& kotiopettajana. Saarijarvi
tunnetaankin hyvin hanen luomasta hahmosta, Saarijarven Paavosta, jonka mukaan on
nimetty niin aukio kuin yrityksid. Saarijarven Paavo kuvastaa perinteisti kuvaa
rehdistd, suomalaisesta tydmiehestd ja on myds Saarijarven kaupungin niin sanottu
ikoni. Saarijarven Paavon myo6ta kaupungin kulttuurielama on rikastunut monella

tapaa.

3 SAARIJARVELLE SUUNNITELTU
LOMAKYLAHANKE

Venaldinen suursijoittaja Dennis Fokin teki vuonna 2008 Saarijarven
kaupunginvaltuustolle alustavan ostotarjouksen Kolkanlahden kyl&ssé sijaitsevasta
54,6 hehtaarin maa-alasta. Maa-ala sijoittuu Ahvenlampi-nimisen alueen ymparistoon,
jossa nykyisin toimii muun muassa Ahvenlampi Camping. Heindkuussa 2008
Saarijarven kaupunginvaltuusto naytti vihred4 valoa talle tarjoukselle, mutta lopullista
paatosta myynnista ei tehty. Kaupunki on vuokrannut kyseisen alueen Kurun
Lomasaari Oy:lle vuoteen 2032 asti, joten alueen ostajan on neuvoteltava alueen
ostosta myds Kurun Lomasaari Oy:n kanssa. Kurun Lomasaari Oy yllapitaa

Ahvenlampi Campingin toimintaa. (Strengell 2007.)

Erilaisia kiinteist6ja omistava paikallinen yhtié Salusharju Oy on myos kaynyt
myyntineuvotteluja Fokinin kanssa omistamastaan 15,6 hehtaarin maa-alasta. Alueella
sijaitsee muun muassa entinen hotelli Menninkainen, nykyinen Saluskeskus.
Myynnistd on ollut liikkeell& erindisid kuulopuheita, mutta téalla hetkella Fokin on
maksanut t&sta 15,6 hehtaarin alueesta vasta késirahan. Fokinin alkuperéisena
alkomuksena oli rakentaa kyseisille alueille ulkomaalaisille suunnattu matkailukeskus,
johon tulisi noin 300 luksusasuntoa, hotelli sekd golfkenttd. Fokinilla oli tavoitteena
toteuttaa luonnonlaheinen, korkeatasoinen seké laaja ymparivuotisia hyvinvointi-,

ajanviete-, lilkunta-, kuntoutus- ja asumispalveluja tarjoava matkailukeskus. (Mts.)



Fokinin kaavailemassa matkailukokonaisuudessa tulisi toimimaan valtatie 13:n
varteen sijoittuva, tasokas gasthaus-tyyppinen hotelli- ja ravintolapalveluja tarjoava
liikennepalvelukeskus. Tama olisikin matkailukeskuksen ydin ja toimisi ik&an kuin
houkuttelevana sisdantuloporttina valtatielld liikkkuville turisteille. Keskus tulisi
olemaan suunnattu niin kotimaisille kuin ulkomaalaisillekin turisteille, mutta koska
keskuksen sijoittaja on venaldinen, suurin osa turisteista todenndkdisesti tulee olemaan

venaldisia. (Saarijarven kaupunginhallituksen kokouspdytékirja 2008.)

Lehdissa on kirjoitettu hankkeen toteuttajan toimineen yhteistyossa Silta Solutions
Oy Ltd:n kanssa, joka on erikoistunut kiinteistosijoittamiseen, kehittdmiseen ja
konsultointiin. Fokin ja Silta Solutions ovat toimineet samantyylisen projektin parissa
Jo vuosia ennen Saarijarven lomakylahanketta. Tdma samantapainen laaja lomakyla
on ollut suunnitteilla Vammalan Ellivuoreen. Sinne nousemassa oleva lomakyléa on
kolmasosan kokoinen Saarijarvelle kaavaillusta. Asiakkaat Vammalan lomakyldan
tulisivat paéasiassa Vengjalta, Saksasta, Englannista sek& Suomesta. (Strengell 2007.)
Tahan mennessé Ellivuoren lomakylahankkeessa rakennustoita ei ole vieldkaan
kuitenkaan aloitettu ja ndhtavaksi ja&, kuinka pitka aikainen prosessi hankkeesta tulee.
(Malin 2008.)

Saarijarvelle suunnitteilla oleva hanke on aiheuttanut paljon keskusteltua sek&
puolesta ettd vastaan. Kolkanlahden kylayhdistyksen yleisessa keskustelu- ja
kyselytilaisuudessa asukkaiden suurimpia huolenaiheita olivat muun muassa,
menevatko tulevat tydpaikat kokonaan ulkomaalaisille, etenevétkd suunnitelmat niin
kuin on luvattu ja onko Suomella vara myyda pala kauneinta luontoa venélaisille.
Tilaisuudessa paikalla oli kaupungin tekninen johtaja Hannu Seppald rauhoittelemassa
asukkaita sanomalla, ettei mitd&n lopullista ole tehty ja vield mahdollisuus peréantya,

mikali kaupunki sitd haluaa. (Rautiainen 2008.)

Lokakuussa 2008 Denis Fokinin hanke on jo edistynyt hieman konkreettisemmaksi,
sill4 h&nen alustavasti ostamallaan 15,6 hehtaarin alueella on jo suunnitteilla laajat
korjaus- ja rakennustyot. Alueelle kaavaillaan noin 60 luksusmokkid, ja entista hotelli
Menninkaisté suunnitellaan kunnostettavaksi uudenlaiseen hotellikaytt6on. Jos
suunnitelmat menevat Fokinin mukaan ja lopulliset kaupat maa-alueesta syntyvat,

konkreettiseen rakennusvaiheeseen pééstaan jo kesalla 2009. Syksyn aikana



Ahvenlammen alueeseen on kuitenkin k&ynyt tutustumassa joukko venaldisturisteja,

jotka voisivat olla potentiaalisia lomakylén asiakkaita. (Koivisto 2008)

26. helmikuuta 2009 Saarijarven kaupunginhallitukselle jatettiin yli tuhannen nimen
adressi, jonka tarkoituksena oli ilmaista vastustusta Ahvenlammen alueen
lomakylahanketta kohtaan. Samaan aikaan hankkeen suhteen ei ollut tapahtunut suuria
muutoksia aikaisempaan. Omistusoikeus maa-alueista ei ole kuitenkaan viela siirtynyt
Fokinin omistamalle Lempilampi Oy:lle ja vasta ké&siraha alueesta on maksettu. Talla
hetkella hankkeen jatkumiseksi yhtié odottaa 15,6 hehtaarin maa-alueen kaavan
valmistumista, jotta tyot paéasevat sielld etenemaan. Ensimmaisen kerran Salusharju
Oy:n teettdma kaavasuunnitelma siirtyy Saarijarven ympadristolautakunnan nahtavéksi
vield helmikuun 2009 puolella, ja mahdollisesti se jatkaa kaupunginvaltuustoon
paatettavaksi. Kaupungin johto haluaa korostaa, ettei timan kaavasuunnitelman paatos
ole mill&én tavalla kytkoksissa kaupungin omiin maakauppasuunnitelmiin Fokinin
kanssa ja ettd nama kaksi asiaa kasitellaan taysin erillising asioina. (Vaaherkumpu
2009.)

Vaikka Saarijarven kunnanvaltuusto onkin suhtautunut myotamielisesti myymiseen,
on osa tarvittavista ostomaista Saarijarven seurakunnan, Suomen valtion seka
tavallisten kuntalaisten maita. Suunnitellun golf-kentan ja muiden luksusmokkien
toteutuminen riippuu ndiden maiden saamisesta. Nain ollen esimerkiksi monien
kuntalaisten suuren vastustuksen vuoksi voi olla vaikea saada ostetuksi kaikkia maa-
alueita, joita lomakylaan tarvittaisiin. Vasta néiden alueiden jalkeen kaupungin

maiden ostaminen on ajankohtaista. (Mts.)

Muun muassa MTV3:n ohjelma 45 minuuttia k&sitteli 19.11.2008 Saarijarven
lomakyldhanketta. Ohjelmassa nostettiin esiin Fokinin sek& aikaisemmin mainitun
Silta Solutionin yhteydet VVendjan poliittiseen johtoon sek& venaldiseen IPOC-
rahastoon, jota on epdilty rahanpesusta. Ohjelman jalkeen aiheesta syntyi kohu, ja nyt
helmikuussa Fokin oli l&hettanyt tiedotteen, jossa hén haluaa oikaista aiheutunutta
kohua. Fokin painottaa tiedotteessaan, ettei Silta Solution ole milld&n tavalla mukana
Saarijarvi-projektissa. Sen liséksi kyseisen yrityksen omistajat ovat vaihtuneet vuonna
2006 ja nykyiselld yhtiolla ei ole mink&anlaisia kytkdksia rahanpesuun, IPOC-

rahastoon tai Venajén poliittiseen johtoon. (Mts.)



4 MATKAILU SUOMESSA JA SAARIJARVELLA

Kai-Veikko Vuoriston 2002 mukaan matkailun késite maaritellaan ihmisten
liikkumiseksi tavanomaisen asuin- ja tydympariston ulkopuolelle. Se on my6s lahto-
ja kohdealueen vuorovaikutusta keskendan. Matkailu voi olla myos elinkeino ja
liiketoimintaa riippuen nakdkulmasta. Matkailu voi olla kestoltaan eri mittaista.
Tyontovoimaksi matkailussa kutsutaan kysyntaa ja siihen liittyvia tekijoitd, eli miksi
ihminen haluaa lahted tiettyyn kohteeseen lomalle. VVetovoima tarkoittaa tarjontaa eli
sitd mik& kohdemaassa vetaa puoleensa. Vetovoima muodostuu vetovoimatekijoista ja
niiden varaan rakennetuista palveluista. Lew (1987) on madritellyt vetovoiman

ilmenemismuodot maisemiksi, aktiviteeteiksi sek& kokemuksiksi. (Mts. 15-17.)

Matkailu on kautta maailman kasvava ja muuttuva elinkeino. Matkailusta 10ytyy yha
uudenlaisia muotoja, ja liikkehdint4 on jatkuvaa. Matkailu on kuitenkin hailyva ala,
koska se on jatkuvassa vaikutuksessa maailmantalouden ja muiden maailmassa
vallitsevien tilanteiden kanssa. Nykyinen héilyvd maailmantalous nakyy varmasti
my0ds matkustusinnokkuudessa seké kysynnéssé, ja talouden kehitys nayttdd suunnan,
mihin matkailunkin kehitys on menossa. Tdma nékyy varmasti myds Suomen

alueellisessa matkailussa, niin kotimaisten kuin ulkomaalaistenkin turistien osalta.

Vuosi 2007 oli Suomen matkailulle noususuhdanteinen. Verrattuna vuoteen 2006
ulkomaalaisten yopymiset lisdantyivat jopa 7 %. Suurin kasvu nakyi saksalaisten,
englantilaisten, venaléisten seka Baltian maiden turistien yopymisissé.
Kokonaisuudessaan kaikki ulkomaalaiset turistit toivat Suomeen vuoden 2007 aikana
noin 5,3 miljoonaa euroa, joista suurin osa, jopa 4,5 miljoonaa oli nimenomaan
hotelliyopymisten tulosta. EU-maiden turistien matkailu kasvoi my6s noin 3 %.

(Matkailu ulkomailta Suomeen kasvoi vuonna 2007, 2008.)

Tilastokeskuksen tutkimuksen mukaan verrattuna edellisvuoteen vuoden 2008
matkailu taas vaheni hieman Suomessa. Vertailu oli tehty molempien vuosien
elokuussa. Muutos oli vain noin 2 %, joten tulokset eivét vield olleet kovin halyttavia.
Syitd muutokseen voi silti etsié erindisista asioista. Huomattavaa on, ettd kotimaisten

turistien matkailu vaheni enemmaén kuin ulkomaalaisten, mutta myds ulkomaalaisten



turistien maarassa oli havaittavissa laskua. Ulkomaalaisia turisteja eritellessa muiden
maarét vahenivat, mutta japanilaisten sekd vendldisten turistien maara kasvoi, ja
virolaisten, englantilaisten sek& ranskalaisten maara pysyi suurin piirtein
edellisvuotisella tasolla. Vuonna 2008 kokonaisyopymismaaré oli 2,1 miljoona
vuorokautta, ja yopyjisté eniten tuli Vendjalta (108 000 vrk), toiseksi eniten Saksasta
(87 000 vrk) ja vasta kolmanneksi eniten Ruotsista (83 000 vrk). (Mts.)

Suhteessa koko matkailun kasvuun ulkomaalaisten osuus kokonaisuudessaan hieman
kasvoi. Ulkomaalaisten matkailijoiden yopymiset suomalaisissa majoitusyrityksissa
kasvoivat noin 7 % enemman verrattuna edellisvuoteen. Y 6pyjista venéldisten osuus
kasvoi jopa 26 prosentilla. Muutoinkin venélaisten turismi maahamme on kasvanut
jatkuvasti, mutta viimeiset kaksi vuotta (2006 -2008) ovat olleet selkeésti
voimakkaimpia kasvultaan. Venaldisturismi lisdantyi jopa 35,7 prosenttia vuosina

2006-2007. (Yli neljasosa Suomen matkailutuloista tulee venalaisilta, 2008.)

Venalaisturismin kasvaessa kiinalaisten turistien osuus pienenee. Kiinalaisten ohella
my0s eteldkorealaisten ja taiwanilaisten matkustajien mielenkiinto on hiipunut viime
vuosina. Aasiasta tulevien turistien osuutta kasvattavatkin talla hetkell& japanilaiset ja
intialaiset. Syyta kiinalaisten matkailijoiden vahenemiseen ei osata sanoa, silla
tutkimuksen teettdjana toimiva tilastokeskus kysyy tutkimuksissaan vain jo varatun ja
suunnitellun matkan tarkoitusperia, ei syitd varaamatta jattamiseen. Ulkomaalaisten
matkat sijoittuvat selkeésti kolmelle eri alueelle, ensimmaéisend Uusimaa, johon noin
neljannes koko Suomeen kohdistuvasta matkailusta sijoittuu. Toisena tulee Etela-
Karjala, luonnollisesti sijaintinsa vuoksi, koska se on l&helld VVengjan rajaa seka

kolmantena Lappi. (Matkailu ulkomailta Suomeen kasvoi vuonna 2007, 2008)

Suomalaisten ulkomaille kohdistuva matkailukin on ollut kasvussa viime vuosina.
Taman vuoden kesékuussa tehdyssé mittauksessa suomalaiset tekivat 440 000
ulkomaille suuntautunutta matkaa, jotka sisalsivat myos yopymisen. Nama kaikki
olivat pelkki& vapaa-ajan matkoja. Ulkomaan matkat, jotka sisaltavat yopymisen, ovat

lisddntyneet noin 9 prosenttia edellisvuoteen verrattuna. (Mts.)

Suomalaiset matkailevat ahkerasti myds maamme rajojen sisdpuolella, vaikka

verrattuna viime vuoteen tdman tyylinen matkailu vaheni noin prosentin verran.



Yhteensa vapaa-ajan matkoja maan rajojen sisapuolella tehtiin tdn& vuonna 2,6
miljoonaa. Huomioon on kuitenkin otettava, ettd nama tilastot sisaltavat myos vapaa-
ajanmatkat mokille tai tuttavien luo. N&in ollen suuri osa matkoista on niin sanotusti

ilmaismajoitusta, eik& kerro koko totuutta matkailuyritysten ndkokulmasta. (Mts.)

Vuoden 2009 matkailu on hyvin sidonnainen synkalta nayttavaéan taloudelliseen
tilanteeseen. Varsinkin businessmatkailun voidaan odottaa véhenevén yritysten
sdastdessa yliméaaraisista kuluista, ja osa matkailua vaativista tyotehtéavista
lakkautetaan. VVaikka merkkeja suurista turistimadrien muutoksista ei ole ehké viel&
havaittavissa, voidaan olettaa, ettd kotimaisten turistien maan rajojen sisalla tapahtuva
matkailu lisdéntyy. En&d ei valttamatta ole varaa lahted kalliille ulkomaan matkoille.
Talouden hektisten k&&nteiden vuoksi matkailun muutoksia on vaikea ennustaa
l&hivuosille, mutta mikéli talouskriisi on pidempaankin jatkuva ilmio, matkailun
muodot varmasti muuttuvat ja osa matkoista jaa tekematté. Toisaalta ulkomaan
matkojen laskeneet hinnat voivat innoittaa ainakin vield lahteméan ulkomaille

suuntautuville matkoille.

Saarijarven vahvuus matkailussa tall4 hetkelld on luonnon laheisyys ja sen tarjoamat
aktiviteetit. Majoitusmatkailu painottuu mokkitarjontaan sek& maaseutumatkailuun.
Saarijérvi on tunnettu kesamokkikaupunkina, joten varmasti suurin osa
vieraspaikkakuntalaisista saapuu kaupunkiin kesaisin. Matkailun kannalta oleellista on
kaupungin sijainti vilkkaan valtatie 13:n varrella, ja muutaman kymmenen kilometrin
paassé Tikkakosken lentokentastd seka Jyvéskylésta. Saarijarved markkinoidaankin
kaupungin omilla internetsivuilla vilkkaana kulttuurin, lilkunnan ja matkailun
tarjoajana. Tarkastellessa kaupungin aktiviteettitarjontaa voi huomata, etta pieni ja
aktiivinen kaupunki ei kuitenkaan nykyhetkelld ole vield kovin ndkyva verrattuna
suuriin lomakeskuksiin ja kaupunkeihin. Kaupunki tarjoaa aktiviteetteja kaupunkiin
tulleelle, mutta ei nykyiselldan vield houkuttele vierailemaan kaupungissa niiden

vuoksi.

Saarijarvi pitéé tiukasti kiinni tapahtumistaan ja perinteistaan, jotka lisaavat sen
nakyvyytté. Perinteisid tapahtumia ovat kesdisin Kiimasen Savulenkki, Saarijarven

Juhannuskisat, Kirmot- musiikkitapahtuma, Kukonhiekan lavatanssit, Lumperon
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keséateatteri sekd Ahvenlammen rompepéivat. Talvisia aktiviteetteja ovat
Paavonrinteiden laskettelutarjonta hiihtolatuineen sekd uimahalli-kuntokeskus
Aarresaari. Nakyvimpia matkailukohteita kaupungissa ovat Kylpyla Summassaari,
Puuhapuisto Veijari, Kalastaja Kyl4, Ahvenlampi Camping, Kivikauden kylg,
elamyspalveluyritys Saarijarven erépalvelut, Pyh&-Hakin kansallispuisto, Vallihaudat
sekd Julmat Lammit. P&&paino néissé onkin siis kesdaktiviteeteissa, vain
Summassaari, Saarijarven erépalvelut sekd Pyha-Hékin kansallispuisto toimivat
talvisaikaan. Naiden lisaksi seudulla toimii lukuisia matkailualan pienyrittajia.
(Luonnonvoimaa, Saarijarvi- Hyvan elaman ymparistd). Vuonna 2006 Saarijarven
nakyvimmat matkailukohteet, Kylpylahotelli Summassaari, Saarijarven museo ja
Puuhapuisto Veijari ndkyivat myos MEK:n kavijamaara listalla. Muita saarijarvelaisia
matkailukohteita ei listalta l16ytynyt. Keski-Suomen omalla matkailukohdelistalla
olivat ndmé& samat kolme kohdetta; Summassaari (4.sija), Puuhapuisto Veijari (7.sija)

ja Saarijarven museo (11.sija). (Santasalo 2007.)

5 MATKAILUN MERKITYS KUNNALLISESSA
TOIMINNASSA

5.1 Matkailuorganisaatiot kuntien tukena

Maassamme Lappi on ainoa alue, jonka yksi tarkeimmisté elinkeinoista on matkailu.
Alueen suurimmat tulot tulevat matkailutoiminnasta ja siellda matkailupalvelut ovat
kehittyneet monipuolisiksi. Muualla Suomessa matkailu on osana kuntien toimintaa,
mutta se ei ole vaikuttavimmista elinkeinoista ja ndin ollen matkailupalvelut ovat viela
paikoitellen ndenndisid. Maailman matkailujéarjeston WTO:n mukaan tilastollisesti
matkailu on eniten kasvava elinkeino, joten varmasti my6s Suomessa matkailu ajan
myo0té kehittyy muuallakin kuin Lapin alueella. T&mé nékyy jatkossa myo6s
kunnallisella tasolla. (Taskula 1997, 7.)

Suomen eri matkailuorganisaatioiden heikkoutena on ollut niiden jatkuva muutos.
Taman vuoksi pitk&kantoinen alueellisen matkailun kehittdminen karsii. Muutokset
haittaavat muun muassa markkinoinnin ja uusien matkailutuotteiden kehittdmista.

Alueellisesti matkailun kehittdmisessa mukana ovat MEK eli Matkailun
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Edistadmiskeskus, matkailuorganisaatioiden kattojarjestd Suoma Ry, erilaiset
maakuntien liitot sekd kunnat itse. Kuntien matkailunedistamisen edellytyksené on
yhteistyd muiden l&dhikuntien kanssa, jotta koko aluetta saadaan nakyvammaksi
turistien keskuudessa ja tasta hyotyvat kaikki alueen matkailuyritykset. (Mts. 11-13.)

5.2 Matkailu kunnallisella tasolla

Yleensa yksittainen pieni kunta ei pysty tekemaan itsedan nékyvéksi, joten helpompaa
on turvautua maakuntien liitoon. Se on yhteenliittymé& seutukuntien sekd maakuntien
kesken, riippuen alueen rakenteesta ja toiminnan jarkevyydestd. Maakuntien liitot
jarjestavat erilaisia kampanjoita, joilla nékyvyytta saadaan erilaisilla messuilla,
mainoksilla seka esitteill4. Padasiassa ndillda kampanjoilla keskitytd&n kotimaan
asiakkaisiin, mutta osin myos ulkomaille markkinointia on lisatty. Myds kuntien
sijainti maaraa hyvin pitkalle, onko ulkomaan markkinointia heidan kohdallaan
jarkevaa lisata. Esimerkiksi itdiset kunnat 1ahelld VVengjéan rajaa ovat tietenkin
etulyontiasemassa Vengjalle suuntautuvassa markkinoinnissa, johon heidan
kannattaakin panostaa. (Taskula. 1997, 14-16.)

Kunnallisella tasolla matkailunedistdminen yleens& on melko niukkaa, silla valtiolta
tulevaa matkailutukea harvoin suoraan mydnnetdan kunnalle, vaan tuet kulkevat
yleensé maakuntien kautta. Padasiassa tuella pystytdan hankkimaan yleispéatevat
yhteisesitteet alueen matkailu-, virkistys- ja ravitsemuspalveluista. N&in ollen ne
kunnat, joilla on mahdollisuus panostaa omalta osaltaan enemman markkinointiin,
pystyvat tarjoamaan alueeltaan laajempaa mainontaa ja informaatiota alueestaan.
Kaiken kaikkiaan maakunnan yhteinen matkailutieto on jarkevin ratkaisu, sill4 se on
edullisinta sek& myos matkailijalle helpoin tapa 16ytd4 mahdollisimman paljon
nahtdvad maakunnassa. Kunta toimii yleensa alueen yrityksien kanssa yhteistyossa.
Y hteistyosta seka turismin lisddntymisesté hyotyvat molemmat tahot, yritykset
taloudellisesti ja kunnat imagonsa kehityksellisesti seka verotulojen lisd&dntymisen
kannalta. (Mts. 14-16.)
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5.3 Matkailu osana kunnallista aluekehitysta

Kunnallisella tasolla matkailun tehtdvani on muun muassa toimia alueen
elinkeinorakenteen muokkaajana ja taloudellisen kehityksen lisddjand. Se tasaa myos
kuntien vélisid kehityseroja, silla jokaisella kunnalla on omat resurssinsa, joiden
avulla voidaan tarjota erilaisia matkailupalveluja. Rakennemuutokseen matkailu
vaikuttaa siten, ettd se paikkaa osin maaseutualueella ne tydpaikat, jotka entisaikaan
syntyivat alkutuotannosta. Kaupungeissa matkailu taas korvaa nykyisin osin entista
teollisuuden jattamaa aukkoa tydpaikkojen suhteen. Teollisuus toimii yhd enemmaén
koneiden varassa, joten matkailu on oiva keino tyollistad ihmisia tehtaiden sijaan sen

alaisuuteen. (Kauppila 2004, 81.)

Kuten todettua, matkailu on jokaisessa kunnassa sidonnainen sen ymparistoon ja
tdmén tarjoamiin resursseihin. N&iden pohjalta voidaan luoda melko pieninkin
investoinnein matkailukohteita ja tydpaikkoja. Maaseudulla matkailu onkin
primaarinen, eli ensisijainen keino alueellisessa kehityksessa. Matkailua ikaan kuin
luodaan alueelle, koska sité tarvitaan tuottamaan tyopaikkoja, taloudellista hyotya,
sekd muita seurannaisvaikutuksia. Maaseudun sijaan kaupungeissa matkailu on ik&an
kuin oheistuote, joka syntyy kun monet eri alat, kuten teollisuus, kauppa, lilkenne sek&
muut kaupungeissa toimivat elinkeinot kasaantuvat samalle, pienelle alueelle.
Matkailua voidaankin kutsua néin ollen kaupungissa muiden toimijoiden
seurannaisilmidksi. Kaupungeissa matkailu on sekundaarinen, eli toissijainen tapa
edistad aluekehitysta. (Mts. 81-82.)

Vaikka matkailu ngdhd&én osana alueellista kehitysta, se myos vaatii omat
investointinsa, ennen kuin siit4 voidaan saada hyotya. Matkailuun tarvitaan seka
aineellisia ettd aineettomia hankintoja. Tarkeint& onkin selvittad, millaisia
investointeja aluekehitykseen tahtdava matkailuyritys vaatii. Selkeéé taytyy olla se,
ovatko matkailuyrityksen suurimmat menoerat tydévoimakustannuksia (esim. luonto-
ja ohjelmapalvelumatkailu) vai esimerkiksi rakennuksiin, laitteisiin ja tekniikkaan
liittyvid kustannuksia. Tamén lisaksi alueen resurssien hyddyntamisessa on tarkeéa
huomioida se, ettei niit4 kdytetd liikaa tai vahingoiteta. Esimerkkind t&sta ovat
vesistOt, metsat, tunturit tai vaikkapa luontopolut. Pitkan tahtaimen alueellisessa

kehityksessa huomioidaan myds toiminnan pitk&kestoisuus. (Mts. 82-83.).
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Matkailun alueelle tuoma kehitys voi olla hyvinkin merkittavaa, mikéali
matkailualueen luomisessa on onnistuttu hyvin. Kohde voi parhaimmillaan luoda
alueelle matkailukeskuksen, joka tukee my6s alueen muita toimijoita. Matkailun
taloudellinen kehitys tuo tuloja ja tyopaikkoja myds muihin alueen yrityksiin ja liséé
nain ollen myds alueen muita palveluja. Tdma on luonnollisesti myds eduksi alueen
asukkaille. Liikennejarjestelyt paranevat ja parhaimmillaan alueen vaestérakenne
muuttuu tasaisemmaksi. Matkailu on yksi parhaista tavoista tuoda aluetta tunnetuksi.
Suusta suuhun kulkeva tieto palveluista on arvokkaampaa kuin mikd&an muu mainonta.
Taman liséksi matkailun tuomat kunnallis- yhteis6- ja kiinteistoverotulot lisdavat
kunnan taloudellista kehittymistd. Nama kaikki seikat yhteensa synnyttavét
myo0nteistd, tavoiteltavaa aluekehitysta. (Mts. 84-85.)

5.4 Matkailun muodot kunnissa

Kunnan matkailu voi koostua erilaisista osa-alueista, sen mukaan, mitk& ovat
ympadriston ja alueen historian tarjoamat mahdollisuudet. Osa-alueita voivat olla muun
muassa maaseutumatkailu, mokkivuokraus, luontomatkailu, kulttuurimatkailu tai
liilkuntamatkailu. Suomessa on tuhansia kauniita kuntia, joissa luonnon vetovoima
antaa mahtavat puitteet jarjestéda niin mokkivuokrausta, luontoa tai liikuntamatkailua.
Suomen luonnon rauha, metsét ja vesistot, maaseudun historiallinen ja kulttuurillinen

arvo ovat asioita, jotka toimivat vetovoimatekijoind maatilamatkailuun.

Maaseutumatkailun avulla voidaan pidentad matkailukautta. Useimmista maamme
matkailukohteiden toiminnasta painottuu kesakauteen. Maaseudun ymparistoa
voidaan hyddyntédd myds muina vuoden aikoina, silla sen tarjoamat puitteet antavat
mahdollisuuden tarjota elamyksia turisteille. Maaseutumatkailua voidaan harjoittaa
melkein miss& kunnassa tahansa, kunhan vain ymparisté on rauhallinen. Matkailu
lisdd myos pienemmissd kunnissa yrittajyytta, tyollisyyttd, tunnettavuutta seka
aktiviteetteja. Suomen maaseutumatkailustrategian mukaan tarkeimmat
maaseutumatkailun tavoitteet ovat muun muassa edistdd maaseutumatkailunyritysten
kilpailukykya matkailualalla. Samalla tarkoitus on myos lisata yhteistyotd muiden

alueen matkailuyritysten kanssa. Tdmén lisaksi tavoite on parantaa
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maaseutumatkailun laatua sek& alan yrittdjien ammattitaitoa ja osaamista ja muuttaa
markkinointia tehokkaammaksi. (Taskula 1997, 18-19.)

Mokkivuokraus on yksi tarkeimmista matkailuelinkeinoista maassamme. Vielé
muutama vuosi sitten vuokrattavien lomamoékkien maaraa haluttiin lisata jopa
nelinkertaiseksi. Lomamdokkien kysyntdd pystyttaisiin lissdmaan entisestaan
kehittamalla alueelle myos liséa vapaa-ajanohjelmaa kuten ohjelmapalveluita seka
suuntaamalla markkinointia ulkomaille, jossa suomalainen mokkiloma ympéréivine
luontoineen on varma myyntikeino. Mokkivuokrausta voivat harjoittaa pienetkin
yritykset, joten ndiden yritysten osaamista, kielitaitoa, tietoutta seka koulutusta tulisi
lisatd entisestadn, jotta ndma yritykset voisivat paremmin vastata esimerkiksi

ulkomaalaisten tarpeisiin ja kysyntédan. (Mts. 19-20.)

Luontomatkailu on kasvanut hurjasti viime vuosien aikana. Se on matkailun muoto,
joka ei valttdmatta tarvitse suuria investointeja, lukuun ottamatta oppaiden ty6tulosta
ja varusteiden investointia. Luontomatkailua voidaan harjoittaa melkein missé vain,
silla esimerkiksi patikointi kuuluu jokamiehen- oikeuksiin. Nykyadn turistien
vaatimukset luontomatkailua kohtaan on kuitenkin kasvanut, ja nykyisin kaivataan
lisaa siséltoa ohjelmaan, jonka vuoksi perinteiseen patikointiin on jo lisattava
elamyksellisen matkailun mausteita. Suomessa upeaa luontoa onkin alettu kaytt&a
melko hyvin hyvéksi matkailussa, mutta esimerkiksi pyorailymatkailutuotteita tulisi
kehittaa entisestdadn. Luontomatkailuun voidaan useasti myos yhdistaa historiallisiin
tai muuten merkittdviin matkailukohteisiin tutustumista tai toisaalta myos erilaisten

perinneruokien nauttimista luonnossa. (Mts. 20-21.)

6 VENALAISKULTTUURI JAVENALAISTEN
MATKAILU SUOMESSA

Venélainen tapakulttuuri eroaa monelta osin suomalaisista tavoista johtuen hyvin
pitkalti yhteiskunnan rakenteesta. Kulttuurien kohdatessa on tarkeda tuntea ja
kunnioittaa vieraita tapoja. Ortodoksisuus tuo arkipdivaa ja juhlapyhiin erilaisia
kéytanteitd Venajalla. Paasiainen on ortodoksien tarkein juhla, ennen péésiaisté

vietetdén paastoa, jolloin luovutaan eldinkunnan tuotteiden syonnistd. Laskiaisviikko
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edeltdd suurta paastoa, joka alkaa seitsemén viikkoa ennen paasidista. Tsasounat ovat
pieni& rukoushuoneita, ja niissé olevissa tilaisuuksissa seisotaan, ellei ole
terveydellistd syytd istua. Temppeleissé olevissa jumalanpalveluksissa on syyté
kayttaytya ja huolehtia omista asioista. Temppeli ei ole kuulumisten vaihtamista
varten. (Suomi-Vendja-Seura 2005, 32-37.)

Teitittely kuuluu hyviin tapoihin Vendjallg, tosin lansimaalaistuminen alkaa nékya
varsinkin nuorison keskuudessa. Ensi kertaa tavatessa on tarkeda katella ja esittaytya.
Miehet saattavatkin kéatell& kavereitaan useita kertoa paivassa, mutta naisten ei
tarvitse, he saavat kéatelld jos haluavat. Naisten on kuitenkin tehtéva aloite kattelyyn.
Vengjalla pukeudutaan konservatiivisesti ja muodollisesti, vaatteisiin kulutetaan
paljon rahaa. Panostamalla pukeutumiseen valitetddn kunnioitusta muita kohtaan.
Turkishattu kertoo paljon kantajastaan, esimerkiksi hanen varallisuus ja sosiaalinen
asema selviéé turkiksesta, josta hattu on valmistettu. VVieraanvaraisuus on
itsestadnselvyys Venajalla. Kyladn mennessé voi olla varma, ettd poyta notkuu
herkkuja alkuruoasta aina jalkiruokaan saakka. Vieraiden viihtyvyys on iséannélle ja
emannalle kunnia-asia. Alkoholi kuuluu venélaiseen ruokapoytéén, mutta sitd ei saa
nauttia voimakkaasti humaltuakseen. Naiset saavat nauttia mieluiten vain mietoja
alkoholijuomia ja miehet juovat vodkaa. (Peussa, M & Rissanen, K & Séderholm, A
& Nilkku, H & Terjajeva, J 2005, 52-55.)

Venalaisten yopymisméaarat Suomessa on lisdantynyt 21 % viimeisen vuoden aikana,
heindkuussa 2008 tehdyn vertailun mukaan. Uusimaa ja Eteld-Karjala olivat alueita,
jonne venélaiset matkustivat eniten Suomessa vuonna 2006. Uudellamaalla Helsinki
oli vetovoimaisin matkakohde. Matkojen pééaasiallinen tarkoitus oli vapaa-aika, mutta
myos tyo ja sukulaiset toivat venaldisia Suomeen. Venalaiset kéyttivat rahaa
keskimaarin vierailunsa aikana 222 euroa. Vuonna 2006 venéléisturistit k&yttivat
Suomessa rahaa yhteensa 385 500 000 euroa (Matkailufaktat 2007). Talvikaudella
2007 Venéalaisten matkailijoiden maara oli 443 273 henkil6d, kun taas vuonna 2008
maaré oli jo 532 553 henked. Muutos venalaisten turistien matkailussa

kokonaisuudessaan oli siis noin 20 %. (Ulkomaan matkailu: VVen&ja-Russia 2008.)

Venaldisturistien aiemmin suosima sesonkimatkailu on muuttumassa nykypéivané

ymparivuotiseksi matkailuksi. T&mé& on suuri edistysaskel suomalaisille
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matkailupalveluiden tarjoajille. Suomalaisten tulisi alkaa hyodyntamaan
matkailupalveluissaan entistd enemmén vaihtelevia vuoden aikoja sekd muita
resursseja. Kilpailun koventuessa ei voida endd nojautua perinteisiin Lapin
talvilomapaketteihin, vaan ndiden rinnalle on keksittava uutta. N&in itéisen
naapurimme turistien mielenkiinto Suomen matkailua kohtaan séilyy jatkossakin.
Talla hetkelld ymparivuotisen matkailun lisd&ntyminen johtunee siit4, etta
suomalaisten tarjoamat matkailupalvelut ovat nyt jo monipuolistuneet,
venaldisturistien varallisuus on kasvanut ja matkoja rajan takaa voidaan tehd entisté

useammin vuodessa. (Mts.)

MEK eli Suomen Matkailun Edistamiskeskus on ollut tarkedssa osassa
venaldisturismin lisdé&dntymisessa. Se on tehnyt nakyvia kampanjoita Venajalla
suomalaisen matkailun tarjonnasta. MEK:i& voidaankin pit&& yhtend suomalaisen
matkailun kulmakivend. Suomalaisten matkailupalveluiden mainontaa on ollut
venaldisissd, laajasti levitettavissé ja nakyvissa lehdissd sekd maan yleisesséa
matkailulehdessa. Taman lisdksi mainontaa on nédkynyt Venéjan suurimpien
kaupunkien ulkomainoksissa seka metroissa. MEK on myds lisannyt viime aikoina
venaldisten matkanjérjestdjien tutustumismatkoja Suomeen. Taman liséksi Suomen
saavutettavuutta on kehitetty myos lisaédmalla Vendjalta suoria Charter-lentoja
maahamme. Tdllaisia Charter-lentoja tehdaan télla hetkelld Kajaaniin, Kuusamoon
seka Kittilaan. Naita lentoja tekevéat venéldiset matkanjérjestajat itse, mutta uutta
hanketta on ollut tukemassa myds MEK. Lentoja on toteutettu vasta noin vuoden ajan,

eikd se ole vield saavuttanut suurta suosiota, mutta ideasta ei aiota luopua. (Mts.)

Suurimpana ongelmana venaléisten Suomeen suuntautuvassa matkailussa on nykyaan
viisumien saamisen hitaus. Matkoja Suomeen ei voi tehd& kovin lyhyella varoitus-
ajalla, mikali viisumi on hankkimatta. Viisumiosastolla resurssit lupa-asioiden
ké&sittelemiseen ovat aivan liian pienet ja odotusajat venyvat luvattoman pitkiksi.
Ymmarrettavasti tasté asiasta karsivat erityisesti sek& matkanjarjestajat etta
suomalaiset matkailupalvelujen tarjoajat, jotka menettavat asiakkaitaan viisumien
viivastymisten takia. Taman vuoden helmikuussa viisumiosastolla on alettu tehd&

muutoksia viisumien saamisen nopeuttamiseksi resursseja lisaédmalla. (Mts.)
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Venélaisten keskuudessa Suomi on hyvin suosittu lomakohde ja yleisimpia
kesdkauden lomailumuotoja heidén keskuudessaan ovat mokkimatkailu (omistus- ja
lomaosakemakit), erilaiset kiertoajelut ympéri Suomea, joissa matkaan kuuluu useiden
matkailukohteiden kaynti ryhméssa seka lyhyemmat, muutaman paivén kestavéat
kaupunkilomat, joissa tutustutaan kaupungin nahtévyyksiin sekd tehdéan ostoksia.
Yksi suosituimpia kausia talvisaikaan lomailla on uudenvuoden aika. Suomalaiset
matkailupalvelujen tarjoajat raataloivat erilaisia paketteja yhdessa venéléisten
matkanjarjestdjien kanssa. Taman lisaksi suoria lentoja Suomeen lisdtdan seuraavina

talvena lis&é. (Mts.)

Venaldisten matkustusvalmiudet ovat ajan kanssa kasvaneet ja yha useampi
venéléinen pystyy matkustamaan ulkomaille korkealuokkaisiinkin kohteisiin.
Venaldisten vauras vaestonosa on kasvanut pikkuhiljaa laajemmaksi. Suomi pystyy
tarjoamaan venaldisille sellaisia palveluja, joista he haluavat maksaa korkeaakin
hintaa. N&it4 elementteji ovat muun muassa turvallisuus seka rauhallisuus. Suomen
matkailuyritykset pystyvat tuottamaan hyvin korkealuokkaista ja tasokasta palvelua
majoitus-, virkistys- ja ravitsemusyrityksissa. Vaikka suomalaisten asenteet venalaisia
kohtaan voivat olla joskus varauksellisia, ovat venéaldiset silti yksi tarkeimmista
matkailijaryhmistd, johon kannattaa myds panostaa. Taman takia Vengjalle
suuntautuvaa markkinointia sekd matkailupaketteja tulisi koko ajan kehittaa, jotta yksi
potentiaalinen matkailijaryhmamme pysyisi yht& uskollisena kuin se on nyt ollut.

(Venélaisten matkailu Suomeen jatkoi kasvuaan, 2007.)

7 MATKAILUN VAIKUTUKSET YMPARISTOON

Matkailun suhde luontoon on monimutkainen. Luontoa tarvitaan erilaisiin
aktiviteetteihin ja kauniita maisemia matkailukohteiksi, mutta matkailulla on
monenlaisia haittavaikutuksia luontoon. Haasteena matkailussa onkin nykyisin
kestavan kehityksen nakokulmien huomioiminen. Luontoa muokataan koko ajan
esimerkiksi rakentamalla matkailijoille golf-kenttid tai suuria lomakylid. Tarkoitus on
saada alueelle paljon turisteja ihailemaan luonnon kauneutta, mutta samalla suuret
ihmismaarat kuormittavat huomaamattaan sitd. Kansallispuistot ovat yksi esimerkki

luonnonsuojelun ja matkailun yhteenliittymisestéd. Kansallispuistoissa saa retkeilla
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tietyin rajoituksin, kestavyyden ndkdkulma huomioiden, kaikkialla ei saa kulkea vaan
reitit on merkittyja. (Muoristo 2002, 205-210.)

Kestdvan matkailun tehtéva on tunnistaa matkailun aiheuttamat ongelmakohdat, jotta
naiden vaikutusta voidaan rajoittaa tai vahent&d. Matkailu aiheuttaa muun muassa
eroosiota ja kasvillisuuden védhentymisté, mik& puolestaan vaikuttaa eldimistoon,
koska niiden ruoan saanti vaikeutuu. Muut matkailun aiheuttamat haitat nakyvat
esimerkiksi metsissa, jarvissa ja kulttuurihistoriallisissa kohteissa. Turistien
valinnoilla voidaan véhentdd ympériston haittojen syntyéa; esimerkiksi ekologisten
hotellien seka vahépééastoisten kulkuneuvojen tai joukkoliikenteen suosiminen.
(Hemmi 2005, 41.)

IImaston muutosta on seurausta muun muassa liikenteen vaikutuksista. Liikenteen
paastot, jotka vaikuttavat ilmastoon, ovat hiilidioksidi, typpioksiduuli ja metaani.
Otsonikatoon vaikuttavien aineiden kayttoa on pyritty vahentamaan. Saasteet
aiheuttavat ilmanlaadun heikkenemistd, miké& aiheuttaa hengitysteiden oireita, joista
kérsii ajoittain jopa kaksi miljoonaa suomalaista. Melu on myds yksi liikenteen
tuomista ongelmista. Se aiheuttaa stressid, haittaa keskittymista seka viihtyvyytta.
Henkiloautoliikenteestd 60 % on matkailuliikennetté eli se on merkittdva osa

ympaériston kuormitusta. (Mts. 60-63.)

Matkailu on kestdvad, jos seuraavat viisi kohtaa toteutuvat tasaisesti ja yhtd aikaa:
matkailulla on my6nteinen vaikutus kansantalouteen, matkailijat ovat tyytyvaisié,
luonnon monimuotoisuus sailyy, kulttuurien erilaisuutta arvostetaan sekd matkailun
kohdealueen alkuperdisvéestt voi hyvin. Matkanjarjestdjat voivat edistad ympariston
hyvinvointia vaikuttamalla asiakasryhmien kokoon sekd maaranpaéhan. He voivat
my0s jakaa tietoa asiakkailleen siitd kuinka heidan teot pystyvat vaikuttamaan
luontoon. (Mts. 90, 98.)
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8 TUTKIMUSMENETELMAT

8.1 Asenteiden tutkiminen

Asenteet ovat lasné joka pdivd, jokaisella ihmisella. Niiden avulla muodostetaan
kuvaa ihmisista seka eri tilanteista. Yksi varhaisista asenteen maaritelmista oli
(Thomas & Znaniecki 1918) "yksilon mielentila tiettyyn kohteeseen nahden”.
Asenteet kohdistuvat aina johonkin kohteeseen, esimerkiksi ihmiseen tai
avustustyohon. Kohde on yleensé henkilolle merkityksellinen. Thurston mééritteli
asenteen 1931 psykologiseen kohteeseen muodostuvaksi myonteiseksi tai kielteiseksi
tunteeksi”. Kuuluisan maaritelmén asenteesta teki Gordon Allport 1954: ”Opittu
taipumus ajatella, tuntea ja kayttaytya erityiselld tavalla tiettyd kohdetta kohtaan.”
(Erwin 2005, 9-11.)

Asiat, joihin asenteet kohdistuvat, ovat sosiaalisessa ymparistossa esiintyvia ilmioita.
Taman takia hyvin monessa tapauksessa asenteet ovatkin opittuja. Useasti niihin
asioihin, jotka ovat entuudestaan hyvin tuttuja, suhtaudutaan automaattisesti
positiivisesti. Tdma nakyy siind, ettd aikaisemmin negatiivisia asenteita herattanyt asia
muuttuukin positiiviseksi sen jalkeen, kun sitd on ndhnyt tarpeeksi monta kertaa tai
siihen on tottunut pidemman ajan kuluessa. Toisin sanoen sen jalkeen, kun asiasta on
tullut tuttu ja tavallinen. (Helkama & Myllyniemi & Liebkind 1998, 188-189.)

Asenteita on haluttu selvittd4 ja mitata, joten tahan tarkoitukseen on keksitty erilaisia
keinoja. On olemassa useita asteikkoja sek& havainnointikeinoja, joilla voidaan
selvittdd, miksi jokin televisio-ohjelma on suosittu tai asennoidutaan tiettya
kansanryhmaa kohtaan. Havainnointia saatetaan pitéa yksinkertaisena menetelmang,
mutta havainnoitava kohde ei aina kayttaydy tietyn kaavan tai asenteensa mukaisesti.
Kéayttaytymiseen vaikuttavat monet asiat, esimerkiksi sosiaalinen paine, jonka vuoksi
syrjaytymisen pelossa ei uskalleta tuoda esiin todellista mielipidetta. Asenteita
paljastavaa kaytosta ei esiinny koko ajan, vain silloin talldin ja on vaikeaa olla
paikalla aina asennetta esiintyvind hetkind. Hieman tarkempi keino havainnointiin on
kayttad useampaa havainnoitsijaa, jotka vertailevat havaintojaan keskendén ja saavat

tarkemman tuloksen. Havainnoimalla pystytdan selvittdmaan, milloin, missé ja miten
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tiettyja asenteita ilmaistaan, mutta muutoin tdma menetelmé on hidas eika niin tehokas
keino. (Erwin 2005, 55-60.)

Asenneasteikolla mittaaminen on yksinkertaista. VVastaajan tarvitsee vain merkita ne
vaitteet, joiden kanssa on samaa mielta tai arvioida vaitteet esimerkiksi viisi- tai
seitsenportaisella asteikolla. Asteikoilla pystytdén testaamaan suurta joukkoa ihmisia
nopeasti, halvalla ja vahalla asiantuntijan valvonnalla. Vastaaja saa kyselyn paatteeksi
pistem&aran, joka sijoittaa hanet asenteen suunnan mukaan joko negatiiviselle tai
positiiviselle puolelle. Janasta voidaan katsoa, kuinka paljon vastaaja on esimerkiksi
negatiivisen puolella. T&éh&dn menetelméan liittyy myos kritiikkid. Vastauksia voi
vadristaa huonosti laadittu asteikko tai vastaajan halu miellyttda tutkijaa. Luotettavalla
asteikolla saadaan aina sama tulos. (Mts. 60- 62.)

Y leisempid mittausmenetelmid ovat Thurstone- ja Likert- asteikot. Thurstone-asteikko
koostuu sarjasta asennevéittdmia ja vastaaja ilmoittaa, onko han samaa vai eri mielta
osion kunkin véittdman kanssa. Vastaaja ei voi ilmaista, kuinka paljon hén on véitteen
kanssa samaa tai eri mieltd. Han pystyy vain kertomaan, kummalla kannalla on.
Likert-asteikko on suositumpi kuin Thurstone-asteikko, koska se on nopeampi ja yhta
luotettava. Likert-asteikolla esitetddn sarja vaittdmid, joita arvioidaan moniportaisella
asteikolla. Vastausvaihtoehdot ovat yleensa Taysin samaa mielta, Samaa mielta, Ei
osaa sanoa, Eri mieltd, Taysin eri mielta. Vastaaja voi valita vaihtoehdon Ei 0saa
sanoa, jos han on epadvarma, kumpaan kallistuu tai hanelld ei ole véittdmasta
mielipidettd. Aina ei kuitenkaan k&ytetd Ei osaa sanoa-vaihtoehtoa, jos tutkija haluaa

vastaajan ottavan kantaa puolesta tai vastaan. (Mts. 62—67.)

Sosiaalisen etdisyyden asteikon kehitti Bogardus 1925. Asteikkoon kuuluu
myonteisyydeltddn vaihtelevia vastausvaihtoehtoja. Vastaajan tehtdva on osoittaa,
minka vaihtoehdon kanssa h&dn on samaa mielté. Esimerkiksi vastaajaa voidaan pyytaa
ilmaisemaan kuinka pitkalle h&n suostuisi solmimaan eri tavoin l&heisid suhteita tietyn
henkilon kanssa. Vaihtoehdot voivat vaihdella henkilon kanssa koulun k&dymisesta
avioliittoon saakka. Menetelmé& on saanut ankaraa kritiikkid, mika voi rajoittaa sen
kayttoa. Jokaisella menetelmalld on hyvét ja huonot puolensa, jotka johtuvat niiden

laatimisesta, kaytosta tai tulkinnasta. Asenteiden mittaamisessa on osattava pohtia
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kaytettyjen menetelmien luotettavuutta ja sit4, antavatko ne vastaukset juuri siihen
mit& haetaan. (Mts. 70-78.)

Asenteita voidaan tutkia monella tavalla. Edelld mainittujen suoran havainnoinnin ja
asenne-asteiikkojen lisdksi voidaan kayttadd vapaamuotoisia menetelmii tai
projektiivista tekniikkaa. Vapaamuotoisiin menettelytapoihin kuuluvat surveyt,
paivékirjat sekd sosiometria. Nama menetelmét pohjaavat vastaajan omiin
kertomuksiin, ja niihin ei liity muodollisia asteikkoja. Projektiiviset tekniikat ovat
hyvia mitattaessa arkaluontoisia asioita. VVastaajaa pyydetdan luokittelemaan esineité,
kuvittelemaan, assosioimaan vapaasti tai reagoimaan arsykkeisiin. Vastaaja voidaan

laittaa kertomaan tarina annetusta kuvasta tai tulkitsemaan sit4. (Mts. 73-78.)

8.2 Maarallisen tutkimuksen kyselomake

Maaréllinen tutkimus on objektiivinen eli tutkija ei vaikuta tulokseen. T&lla
tutkimustavalla tietoa tarkastellaan numeroin, esimerkiksi prosentteina. Kyselya
voidaan kayttaa tutkimusaineiston keradmiseen maarallisessé tutkimuksessa, mutta
itse kysely ei ole sama asia kuin mééarallinen tutkimus. Méaarallisessa tutkimuksessa
vastaajien maarén on oltava suuri, jotta saadaan kattavin otos. Méaérallisen
tutkimuksen tarkoitus on aina joko selittd4, kuvata, vertailla tai ennustaa. (Vilkka
2007. 13-15.)

Kyselylomakkeen tulisi mitata niitd asioita, joita tutkimussuunnitelmassa on
kirjoitettu. Kysymysmuodon valinta on tarkeaé, eli esitetddnko kysymykset tai vaitteet
monivalintoina, avoimina vai sekamuotoisina. Monivalintakysymyksissa
vastausvaihtoehdot ovat valmiina ja niista valitaan sopivin. Avointen kysymysten
tarkoitus on taas saada vastaajilta spontaaneja mielipiteitd, siksi vastausta ei rajata.
Sekamuotoisissa kysymyksissa osa vaihtoehdoista on annettu ja viimeisena
vaihtoehtona on avoin kohta. (Mts. 63-64, 67-71.)

Aloitimme oman tyémme vastauslomakkeen suunnittelun jo aikaisin syksyll4 ja
parantelimme sitd muutamaan otteeseen. Lomaketta hahmotellessamme paadyimme

ké&yttdmaan niin sanottua Likertin asteikkoa. Taman avulla ajattelimme saavamme
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parhaiten tietoa asenteista ja mielipiteista seka vastausten olevan helpompia
analysoida ja késitell&d. Lomakkeessa paadyimme kolmeen teemaan, joiden perusteella
vaittamat rakensimme. Teemoja olivat ihmisten suhtautuminen venal&isia kohtaan,
mielipiteet koskien suunniteltua lomakylaé sekd lomakylan ymparistonakékulma.
Viimeiseksi halusimme antaa ihmisille mahdollisuuden vapaaseen sanaan, jossa

ihmiset saivat lisata tai tarkentaa aiheeseen liittyvia asioita mielensé mukaan.

Mietimme vaittamié laatiessamme tarkkaan, millaisia asioita haluamme tutkimuksella
selvittdd. Valitut teemat antoivat jo hieman suuntaa, millaisia vaittamia meidan tulee
ottaa mukaan kyselyyn. Teemoittain mietimme, kuinka paljon vaittamid on jarkeva
tehdd ja miten niiden sanamuodot muotoillaan. Pd4&dyimme esittdmaan vaittdmia seka
puolesta ettd vastaan ja ndin pystyimme pitdméaan tutkimuslomakkeen objektiivisena.
Mietimme, vaikeuttaako tdma mahdollisesti vaittdmien ymmartadmista ja niihin
vastaamista, mutta tulimme siihen tulokseen, etta vaittdmat olivat kuitenkin niin
selkeitd, ettd niihin on helppo ilmaista kantansa. Osaksi vaittdmiemme syntyyn
vaikutti myods lukemamme aihetta kasittelevat artikkelit. Esimerkkin t&sté oli
artikkeli, jossa uutisoitiin Kolkanlahdessa pidetysté kyselytilaisuudesta. Siell& ihmiset
olivat saaneet kysya hankkeesta ja esittda mielipiteitddn. Artikkelissa esiin tuli muun
muassa, onko Saarijarvi myymassa palan kauneinta luontoaan, koska tama asia oli
askarruttanut monia tilaisuuteen osallistuneita. Vaittdmien taytyi olla napakoita, jotta
jokaisen vastaajan oli helppo valita niihin kantansa. N&in ollen vaittdméatekniikka oli

my0s jokseenkin provosoiva, koska siind oli sekd puolesta ettd vastaan vaitteita.

Ensimmaisend lomakkeessa kysyttiin taustatiedot, joita olivat sukupuoli, iké,
koulutustausta, ammattiryhma sekd asuinpaikka. Taman liséksi varmistimme, kuinka
moni on kuullut kyseisestd hankkeesta ja minka véylan kautta. Jos vastaaja ei ollut
kuullut hankkeesta, hanen tuli vastata vain ensimmaéisen teeman kysymyksiin, jossa
oli véittdmiad suhtautumisesta venéléisia kohtaan. Muutoin vastaaja pystyi vastaamaan
kaikkiin vaittamiin. Vastausvaihtoehdoiksi véittdmiin asetimme neljaportaisen
asteikon, jossa 1 oli Taysin eri mieltd, 2 Jokseenkin eri mieltd, 3 Jokseenkin samaa
mielt4 ja 4 Taysin samaa mieltd. Emme laittaneet vaihtoehtoa En osaa sanoa, silla
ajattelimme ndin saavamme paremmin ihmisid perehtymaén vaittamiin ja pohtimaan
omaa kantaansa. Nain myds vastausprosentti jokaiseen vaittdméaan saatiin

korkeammaksi.
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Vaittdmia oli suhteellisen paljon, joten jouduimme pohtimaan myds fyysisen
kyselylomakkeen kokoa. Tulimme siihen tulokseen, ettd lomake oli jarkevinta tulostaa
muotoon, jossa jokainen vastaussivu oli A5- sivun kokoinen, ja kyselylomakkeesta
tuli ikdan kuin pieni lehtinen. Nain ollen teemat ja taustatietokysymykset jasentyivat
selkeammin. Ainoaksi ongelmaksi osoittautui kuitenkin tekstin pienuus, joka tuotti

vaikeuksia etenkin ikadntyneemmille vastaajille. Lomake on liitteess4 2.

8.3 Tiedonkeruu

Madréllisessa tutkimuksessa vaiheita ovat tutkimusaineiston kerddminen,
tutkimusaineiston kasittely sek& analysointi ja tulkinta. Aineisto tarkistetaan, syotetaan
tietokoneelle ja tallennetaan, jotta sité voidaan tutkia numeraalisesti eri ohjelmia
apuna kayttaen. Kasittelyvaihe on helppoa, kun kysymykset on vakioitu ennen
aineiston keradmisté. Alussa tutkijan kannattaa poistaa vastausjoukosta sellaiset
lomakkeet, jotka ovat virheellisid. Vastauksia voidaan ristiintaulukoida, kun halutaan
selvittdd useamman muuttujan valista riippuvuutta. Ristiintaulukointia varten

havaintojen maarat kannattaa muuttaa prosenttiluvuiksi. (Vilkka 2007, 111-115.)

Otimme yhteyttd puhelimitse eri liikkeisiin ja kysyimme lupaa toteuttaa tutkimusta
heidén liikkeissdan. Y llatykseksemme vastaanotto useissa yrityksissa oli hyvin nihked,
ja kyselypaikan I6ytdminen koituikin yllattavan haastavaksi. Taméan lisaksi pyysimme
Saarijarven kaupungin matkailusta, matkailup&allikon apua tutkimukseemme, jossa
kerroimme tyomme tarkoituksesta seka tavoitteista, ja tahén vastaus oli hyvin jyrkka;
kaupunki ei halunnut siihen ottaa mitenk&éan kantaa ja vastauksessa suositeltiin jopa

harkitsemaan tutkimuksen keskeyttamista.

Lopulta pdasimme kuitenkin K-Market Mintun tuulikaappiin toteuttamaan kyselya.
Kauppiaat olivat avoimia ja ystavallisia eivatka osoittaneet ennakkoluuloja
tutkimustamme kohtaan, vaikka aiheemme olikin arka. Kyselyn ajankohta oli erés
maanantai joulukuun alussa. Mintussa teimme kyselya noin klo 10-15 valisen&
aikana. Samana péivana kavimme viemassa myos kyselylomakkeita Saarijarven

lukioon sekd Cafe Picassoon. Jalkimmaiseen jatimme palautuslaatikon, johon kahvilan
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asiakkaat saivat jattaa vastauksiaan noin viikon ajan. Cafe Picassossa oli ollut
alemmin lomakyl&4 vastustava nimiadressi, johon asukkaat saivat laittaa nimensa.
Painotimme vastaajille, ettei kyselymme ole sama asia kuin adressi, vaan neutraali
tutkimuskysely, johon kaikki vastaukset ovat tervetulleita. Molemmat paikat, joihin
palautuslaatikoita jatimme, olivat kahviloita, ja ndin ollen ihmisilld oli hyvin aikaa

kahvikupin &&ressé vastata tutkimukseen.

K-marketissa toteutetun tiedonkeruun jalkeisend paivana paikallislehti Sampo halusi
tehdd meistd jutun aiheen tiimoilta. Juttu ilmestyi saman viikon torstaina. Tamé
lehtijuttu sai varmasti ihmisia liikkeelle vastaamaan tutkimukseen paremmin, sill&
artikkelissa kerrottiin, ettd palautuslaatikoita I6ytyy Cafe Picassosta seké huoltoasema
ST1 Rantakivestd. ST1:lle veimme palautuslaatikon heti haastattelun jalkeen. Jaiimme

odottelemaan lehtiartikkelin ja palautuslaatikoiden tulosta.

Seuraavalla viikolla suuntasimme uudestaan Saarijarvelle, jolloin haimme
palautuslaatikot vastauksineen seka lukiolla taytetyt lomakkeet. Lukiossa lomakkeita
taytatimme vain 3.luokkalaisille, yli 18 vuotta tayttaneilld oppilailla. Kyselyn
toteuttivat luokkien ryhmanohjaajat yhteisellda kokoontumisella ja vastaaminen oli
kaikille vapaaehtoista. Kaikkiaan palautettujen lomakkeiden maara yllatti meidat
positiivisesti. Yhteensa jatimme lomakkeita edelld mainittuihin paikkoihin 220.
Saimme lomakkeita takaisin yhteensd 191 kappaletta, joista 38 vastausta tuli K-
Market Mintusta, 37 ST1:1td, 66 Cafe Picassosta sek& tasan 50 lukiolta. Yhteensa
lomakkeita saimme 226, sill& lisaksi lomakkeita jaettiin myos kolkanlahtelaisiin

koteihin sek& paikallisen koulun joulujuhlassa.

Palautuslaatikoita hakiessamme tapasimme my6s ensimmaista kertaa kasvotusten
toimeksiantajamme, Kolkanlahden kylatoimikunnan jasenen Tarja Salmisen, jonka
kanssa olemme pitdneet puhelimitse ja sahkopostitse yhteyttd asian tiimoilta. Hanen
kanssaan kavimme lapi sithen mennessa olleet tapahtumat ja sovimme myaos, etté han
jakaa vield tekemidmme kyselylomakkeita kolkanlahtelaisille asukkaille paikallisessa
koulun joulujuhlassa sek& asukkaiden postilaatikoihin. Ndin ajattelimme saavuttaa
parhaiten kolkanlahtelaisia vastaajia. He pystyivat palauttamaan lomakkeen kahvila

Picassoon suljetussa kirjekuoressa joko postitse tai paikanpéalle viemall.
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9 TUTKIMUKSEN TULOKSET

9.1 Vastaajien taustatiedot

Kyselyyn vastanneita oli yhteensé 226 henkil6a, joista naisia oli 125 kappaletta ja
miehi& 95. Sukupuolensa jatti kertomatta kuusi henkilod. Naisten prosentuaalinen
osuus vastaajista on 55,4 % ja miesten 42,0 %.

TAULUKKO 1. Ikéluokat

26 -35 - vuotiaat 6,5 %
36 — 45 - vuotiaat 6,5 %
46 — 55 - vuotiaat 21,2 %
13 - 25 - vuotiaat 30,9 %
56 — 65 - vuotiaat 17,1 %
Y1i 66 - vuotiaat 17,9 %

Kyselyn nuorin vastaaja on 13-vuotias ja vanhin 84. Suurin vastaajajoukko on
ikdluokassa 13-25-vuotiaat. T&méa johtunee siita, ettd veimme kyselyitd lukion
kolmosluokkalaisten taytettavéksi heiddn rynménohjaajiensa tunneille. Uskomme, etté
noin 18-vuotiaat nuoret olisivat muuten vastanneet véhemmaén. Suuntasimme kyselyn
l&hinna vahintdén 18 vuotta tayttaneille, mutta pari vastausta tuli nuoremmilta.

Otimme ne kuitenkin mukaan tutkimukseen.

Vastaajista reilusti yli puolet asui Saarijarven taajamassa. Tama johtunee varmaankin
siitd, ettd he ovat liikkuneet eniten kaupungin keskustassa ja ovat paéasseet helpoimmin
vastaamaan. Vastauksista 10 % tuli Kolkanlahden sivukylilt4d. Hanke kosketti ehka
eniten kolkanlahtelaisia, koska suunniteltu lomakyla rakentuisi heidan
asuinalueelleen. Tdéma seikka oli luultavimmin innostanut vastaamaan. Kaikista
muista Saarijarven sivukylisté vastauksia tuli yhteensé 20 %. Vastauksia saatiin myogs
muilta paikkakunnilta kuin Saarijarveltd, muun muassa Helsingistd, Joensuusta,

Espoosta, Aanekoskelta, Laukaasta ja Pylkonmaeltd. Vastauksia eritellessa
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Pylkonmaki otettiin mukaan omana kuntana, koska kysely tehtiin ennen kuin se liittyi

osaksi Saarijarven kaupunkia.

Tutkimuksessa selvitettiin my0s tiedostuskanavia, joista ihmiset olivat saaneet tietoa
hankkeesta ja sen kulusta. Yli puolet vastaajista ilmoitti saaneensa tietoa eniten lehtien
kautta. Toiseksi eniten ihmiset olivat saaneet tietoa hankkeesta television vélityksella.
Puskaradio, joka sisélsi kuulopuheet, tuttavat ja sukulaiset, oli kolmanneksi
merkittavin tiedonsaantikeino. Tietoa oli saatu myds muun muassa paikallisista ja
maakunnallisista lehdistd, kaupungin infotilaisuudesta, kaupunginvaltuuston
kokouksista seké radiosta. Oheisesta taulukosta ndkee useimmin kéytetyt tavat
hankkia tietoa hankkeesta. Vastaamatta tahan kysymykseen jatti 39 vastaajaa eli 17,3
%.

Tiedonsaanti

H Lehdet

L Keskisuomalainen
ISampo

M Saarijdarveldinen
L Tv

H Radio

I Kaupungininfo

H Puskaradio

i Usea taho

H Internet

M Valtuuston kokoukset

i Uutiset

KUVIO 1. Mist& vastaajat ovat saaneet tietoa hankkeesta
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9.2 Kaikkien vastaajien tulokset

Ensimmaisissa véittamissa kysyttiin inmisten suhtautumista venalaisia kohtaan.
Vastausten perusteella huomattiin, ettd suhtautuminen oli hieman varautunutta ja
kielteista. Vastaajista yli puolet (63 %) oli sitd mieltd, ettd he suhtautuisivat
lomakyldhankkeeseen mydnteisemmin, mikali rahoittajana toimisi jokin kotimainen
taho. Vastaajat katsoivat kotimaisen rahoittajan olevan luotettavampi. Kolmasosa
vastaajista ei halunnut hanketta toteutettavan, oli sen rahoittaja minkd maalainen
tahansa. Tamé ryhma pelkasi hankkeen vaurioittavan ymparistod. Lisdantynyt maiden
myyminen venaldisten vapaa-ajan kayttoon koettiin uhkana Suomelle. Alle puolet (38
%) ei uskonut maiden myymisen vaikuttavan Suomen itsendisyyteen. Venélaisten
ilmestymisté Saarijarven katukuvaan ei pidetty hyvéana asiana. Vastaajista 17 %
ilmoitti, ettd heilld on venaléistuttavia. Vastauksen jakautuivat tasaisesti seka puolesta
ettd vastaan vaittdméassa "Minulla on varautunut asenne venéléisia kohtaan”.
Vastausten tasaisuus edelld mainittuun vaittdmaan oli yllattava, sillda muiden
tutkimuksessa ilmenneiden tulosten perusteella asenteellisuus nékyi paljon
voimakkaammin. Vastaajat eivat haluaisi Saarijarvelle vengjankielisia opasteita, ja ne
hairitsisivat heitd. Reilusti yli puolet (60 %) uskoi, ettd venaldisten matkailu rasittaa
kaupunkia niin paljon, ett4 heiddn matkailullaan tuomat tulot eivét voi korjata siitd

koituvia haittoja.

Toiset vaittdmat koskivat mahdollisesti rakentuvaa lomakylaad. Sen ei katsottu olevan
tuottoisa hanke Saarijarvelle. Vastaajat olivat skeptisid myds sen suhteen, ettd
kaupungin asukkaat hyotyisivat hankkeesta. Noin 40 % katsoi, ettd kaupungin
yritykset saattavat hyotya hankkeesta, 57 % epéili sitd. Lomakylan ei uskottu luovan
lisda tyopaikkoja ainakaan saarijarveldisille. Vastaajien henkil6kohtainen mielipide
lomakylasté oli suurimmaksi osaksi negatiivinen, silla 59 % piti hanketta kielteisena.
Vastaajat eivat uskoneet lomakylén parantavan Saarijarven matkailuimagoa. Vastaajat
kokivat, ettei heitd oltu kuunneltu hankkeen suhteen tai kaupunki ei ollut informoinut

tarpeeksi suunnitelmistaan hankkeen suhteen.

Kolmantena teemana olivat ympéristoa koskevat kysymykset. Vastaajista 70 % katsoi,
ettd Saarijarvi oli myyméssa palan kauneinta luontoaan. Suurin osa oli huolissaan

my0s ympériston kantokyvystd, jos alueelle tulisi suuri joukko turisteja. VVastaajat



pelkasivat, kuinka radikaalit muutokset alueella vaikuttavat ymparistoon ja ettd he
voisivat menettdd mahdollisuuden kéyttaa rauhallista virkistysaluetta. Mielipiteet

jakautuivat litkennejarjestelyiden sujuvuuden kannalta sekd puolesta ett& vastaan.
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Turistikeskus aiheuttaa ongelmia tieliikennejarjestelyissé

Paikalliset ihmiset menettdvat mahdollisuuden kéyttaa
rauhallista virkistysaluetta

Alueen muutokset vaikuttavat radikaalisti ymparistéon

Ympariston kantokyky ei kesta suurta turistimadréa

Saarijarvi on myymassa palan kauneinta luontoaan

Kaupunki on riitdvasti informoinut asukkaita hankkeesta
Saarijarven asukkaita olisi pitdnyt/pitéisi kuulla enemman
hankkeen suhteen

Aion kayttda tulevaisuudessa lomakyldn tarjoamia
palveluita (golf, hotellin palvelut jne.). Lomakyla...

Lomakyld muuttaa Saarijarven matkailuimagoa
parempaan suuntaan

Henkilokohtainen mielipiteeni lomakylasta on
myodnteinen

Lomakyl& tuo saarijarveldisille asukkaille lisd& tyopaikkoja

Kaupungin yritykset hyotyvét lomakyléasta

Saarijarven asukkaat hydtyvat lomakylasta

Lomakyla on Saarijarven kaupungille tuottoisa hanke
Venalaismatkailijoiden kaupungille tuomat tulot
peittoavat matkailusta kaupungille koituvat rasitteet
Venéjénkieliset opasteet Saarijarven katukuvassa eivét
hairitsisi minua

Minulla on varautunut asenne venalaisia kohtaan

Tuttavapiiristani 10ytyy venélaisia
Venélaisten ilmestyminen Saarijarven katukuvaan on
positiivinen asia
Koen, ett4 lisdantynyt maiden myyminen venalaisten
vapaa-ajan kayttéon on uhka Suomelle

Suhtautumiseni lomakyl&d&n olisi mydnteisempi, mikali
sen rahoittajana toimisi jokin kotimainen taho

B Ej vastausta B Taysin eri mieltd ™ Jokseenkinerimieltd M Jokseenkinsamaa mieltd B T&ysin samaa mieltd

KUVIO 2. Kaikkien vastanneiden kokonaistulos (N= 226)
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9.3 Yhteenveto kaikkien vastaajien tuloksista

Vastausten perusteella tarkein tulos oli, ettd kaupunkilaiset kokivat, ettd heidat oli
jatetty asian ulkopuolelle. Paattdjat olivat tehneet paéatoksia heitd kuulematta tai
jakamatta tietoa paatoksista. Informaatio ei ollut kulkenut kunnolla kaikkien korviin,
ja huhuja seké kuulopuheita oli lahtenyt liikkeelle saaden aikaan lisdd hAmmennysta ja
ehké& jopa vastustusta hanketta kohtaan. VVastaajat arvostelivat kunnan paattdjia ja

sanoivat heidan olevan ”sinisilmaisid” seka tekevan paatoksia taustoja tarkistamatta.

Suuri joukko vastaajista jattdisi kayttaméatta lomakylén palveluita. Tama johtunee
varmasti hankkeen vastustuksesta seka siitd, ettd se on venaldisten omistama ja
mahdollisesti myds asuttama. Vastaajat asennoituvat siksi negatiivisesti mahdollisia
palveluita kohtaan. He eivat valttdmatta halunneet myontad, ettd voisivat kayda
esimerkiksi pelaamassa golfia, jos mahdollisuus tulee, koska ilmapiiri on hankkeen

vastainen eika uskalleta erottua massasta.

Vastaajat olivat sitd mieltd, ettd hanke ei toisi mukanaan tuloja kaupungille eika
yrittjille. He suhtautuivat myos erittéin epdilevasti uusien tydpaikkojen syntyyn,
ainakaan he eivét uskoneet niit4 syntyvan saarijarveléisille. Avoimista vastauksista
kay ilmi, ett vastaajat suhtautuivat epdilevasti, koska samankaltaisia hankkeita on
aiemmin ollut ja ne eivét ole toteutuneet, kuten on luvattu. Venaldiset ovat tuoneet
mukanaan omia tyontekijoita ja sotkeneet ympéristod. Turistit ovat tuoneet mukanaan

omia evaita, ja yritykset eivét ole saaneet tdmén vuoksi yhtdan lisad myyntié.

Vastaajat olivat huolissaan, koska kokivat menettdvansa osan kaunista luonto-aluetta,
jolla on mahdollisuus kdyda virkistaytyméssa. Alueen kulttuurihistoriallinen arvo on
monen mielestd vaarassa, jos alueelle tulee lauma turisteja tai sinne rakennettaan

paljon mokkeja.

9.4 Vastaajaryhmien valiset erot prosentteina

Vertailimme tutkimuksessamme eri ryhmien vastauksia keskendén: oliko eri ikéisten

ja eri elamantilanteissa olevien ihmisten vastauksissa tilastollisesti tiettyja
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yhtélaisyyksia tai eroavaisuuksia. Tutkittavat vastaajaryhmat olivat yrittajat,
opiskelijat/koululaiset, eldkeldiset seké tydikaiset. Yhteensa vastauksia ryhmien
vertailussa oli 224, silla kaksi vastaajaa ei ilmoittanut ammattiryhmaansa. Nait4 kahta

vastausta emme luonnollisesti voineet ottaa mukaan ryhmittelyyn.

Yrittdjien vastauksia tutkimukseen kertyi 46 kappaletta eli 20,5 % kaikista vastaajista,
kun taas opiskeluikaisiltd vastauksia saatiin 62 kappaletta eli 27,7 %. Elakeikaisia
vastaajia tutkimukseen osallistui puolestaan 53 eli 23,7 % koko vastaajajoukosta, ja
tyoikaisten osuus oli 63 vastaajaa eli 28,1 %. Vertailtavat ryhmat olivat
vastaajamadriltddn melko tasaisia. Koska vastauksia on liki yhtd paljon joka ryhméssa,
tuloksia voidaan pitaa vain suuntaa antavina eri vastaajaryhmien ndkemyksista. Joka
ryhmasta oli vastauksia ja mielipiteitd laidasta laitaan. Liitteessa 3 on nahtévissa

kaikkien vertailtavien vastaajaryhmien prosentuaaliset tulokset.

Ensimmadinen teema késitteli vaittdmid suhtautumisesta venélaisia kohtaan. Tulosten
perusteella voitiin suuntaa antavasti paatelld, ettd vastaajien mielestd lomakylé voisi
olla hyvékin asia Saarijarven kaupungille, kunhan sen rahoittajana toimisi jokin
suomalainen taho. Opiskelijoista valtaosa oli kyseisesté asiasta jokseenkin samaa
mieltd, kun taas muiden ryhmien vastaajista suurin osa ilmoitti olevansa taysin samaa
mieltd asian kanssa. Suurin osa vastaajista myos koki lisadntyneiden maiden
myymisten venéléisten vapaa-ajan kayttoon olevan uhka Suomelle. Erityisesti tasta
olivat huolissaan elékeldiset, mutta myos valtaosa tydikaisisté vastaajista seka
yrittdjistd koki maiden myymisen olevan negatiivinen asia. Opiskelijat suhtautuivat
asiaan hieman lievemmin, vaikka heistékin valtaosa oli samoilla linjoilla muiden

vastaajaryhmien kanssa.

Venaldisten ilmestyminen Saarijarven katukuvaan jakoi mielipiteitd melko paljon.
Suurin osa opiskelijoista koki, ettd tdméan tyylinen suuntaus on ainakin jossain
mielessa positiivista, kun taas valtaosa tyoikaisista ei toivonut venalaisten turistien
tuloa kaupunkiin. Samoilla linjoilla tyoik&isten kanssa olivat myos elékeléiset, jotka
vastustivat selkedsti eniten tdman suuntaista kehitysta. Yrittdjien vastaukset
puolestaan jakautuivat hyvin tasaisesti. Kaikki vastaajaryhmat myods hieman

vierastivat vengjankielisten opasteiden ilmestymisté Saarijarvelle. Tydikaiset,
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elakelaiset seké yrittajat olivat vahvasti sitd mieltd, ettd opasteet hairitsisivat heita.

Opiskelijat puolestaan kokivat héirion hieman lievempana.

Elékelaisilld oli selkeésti muita vertailtavia ryhmid varautuneempi asenne venaldisia
kohtaan. Muiden ryhmien vastaukset jakautuivat tasaisemmin vastausvaihtoehtojen
kesken, mutta padosa heista ilmoitti, ettei koe juurikaan varautunutta asennetta
venaldisvéestod kohtaan. Suurin osa jokaisesta vastaajaryhmasté ilmoitti, ettei heidan

tuttavapiirissdén ole venalaisia.

Siitd, peittoaisivatko lomakylan tuomat tulot siitda kaupungille aiheutuvat rasitteet, oli
monenlaisia mielipiteitd. Opiskelijoiden sek& tydikaisten vastaukset jakautuivat hyvin
tasaisesti, mutta heistd padosa oli kuitenkin sitd mielta, etteivét tulot kuitenkaan
peittoaisi kaikkia aiheutuvia haittoja. Opiskelijoista kuitenkin moni uskoi lomakylan
kattavan siitd aiheutuvat haitat ja ndin ollen heidan vastaajaryhmansé oli suopein tassa
suhteessa lomakylalle. Eldkeldisten selked enemmistd koki rasitteiden kayvan
ehdottomasti tuloja suuremmaksi. Yrittdjista vajaa puolet (40 %) koki, etteivat
lomakylan rasitteet peittyisi saatavilla tuloilla, kun taas viidennes heisté koki

painvastoin.

Toinen kyselymme teemoista oli suhtautuminen lomakylaa kohtaan. Selkeén eron
vastaajaryhmien valilla pystyi nakemaan vaittdmassa ” Lomakyld on Saarijarven
kaupungille tuottoisa hanke”. Opiskelijoista yli puolet koki hankeen olevan jokseenkin
tuottava kaupungille. Tyoikaisisté ja elédkel&isista vajaa puolet taas piti hanketta
kannattamattomana. Yrittgjien vastaukset jakautuivat tasaisemmin, vaikka
prosentuaalisesti enemmist0 heisté ajattelikin, ettei hanke pidemman péélle ole
kannattava kaupungille. Hankkeen hyodyistd Saarijarven asukkaille eri
vastaajaryhmien valilla oli jonkun verran ndkemyseroja. Opiskelijoista ehdoton
enemmist0 naki mahdollisen hankkeen tuovan myos Saarijarven asukkaille hyotya.
Tyoikaisista ja eldkeldisista selkedsti yli puolet koki, etteivat asukkaat hyody
hankkeesta mitenkaan. Yrittgjien kanta tassakin vaittdmassa jakautui tasaisimmin.
Heista yli puolet (63 %) oli jokseenkin tai taysin eri mieltd hankkeen hyodysté

asukkaille ja noin kolmannes (32 %) taas koki asukkaiden hyotyvan lomakylasta.



33

Yksi mielenkiintoisimmista vaittamista vastaajaryhmien kannalta oli yrittgjien
hydtyminen mahdollisesta lomakylastd. Enemmist0 opiskelijoista uskoi yrityksien
hyotyvan hankkeesta, kun taas padosa tyoikéisista oli jokseenkin eri mieltd hankkeen
hyodysté yrityksille. Elakel&isistd enemmisto ei kokenut yritysten hyotyvén
lomakylastd mitenkadn. Vaittdma jakoi yrittajien omia mielipiteita hyvin paljon. Reilu
neljannes heista uskoi, ettei hanke juurikaan hyodyta yrityksid, mutta melkeinpa yhta
paljon ryhmén vastaajista uskoi sen edesauttavan yritystoimintaa kaupungissa.
Lomakylan osaa saarijarveléisten tyollistajand arvioitiin vastaajaryhmien véalilla
hieman eri tavoilla. Enemmisto opiskelijavastaajista oli varovaisen optimistisia
tyOpaikkojen suhteen. Tyoikaiset katsoivat asiaa opiskelijoita pessimistisemmin,
eivatka he uskoneet saarijarveldisten tyollistyvan lomakylasta. Yrittajat ja elakeldiset

olivat tyoikaisten kanssa p&aosin samoilla linjoilla asiasta.

Opiskelijoiden henkilokohtainen mielipide lomakylasta oli padosin mydnteinen ja he
nakivat hankkeessa myos positiivisia puolia. Ehdottomasti selke&d enemmisto
tyoikaisista ja elakeldisista ilmoittivat mielipiteensd lomakylasta olevan hyvin
negatiivinen. Yrittdjista noin kolmanneksen henkilokohtainen mielikuva oli
myonteinen ja vajaan puolen kielteinen. Mielipiteet jakautuivat jonkin verran ryhmien
valilla vaittamassa, jonka mukaan lomakyla muuttaa Saarijarven matkailuimagoa
parempaan suuntaan. Opiskelijoiden keskuudessa noin puolet oli sitd mieltg, etta
lomakyld parantaisi jokseenkin Saarijarven imagoa matkailukaupunkina. Valtaosa
muista segmenteista oli taysin eri mielta vaittdman kanssa ja nain ollen ei usko

kaupungin imagon paranevan lainkaan matkailupalveluiden suhteen lomakylan myo6ta.

Selked enemmistd kaikkien segmenttien keskuudessa oli sitd mieltd, ettei tule
kayttamaan mahdollisen lomakylén palveluita itse. Noin puolet eldkeléisista,
tyoikaisista seka yrittdjista ei aio kayttaa palveluita eiké usko niiden monipuolistavan
kaupungin aktiviteettitarjontaa. Opiskelijoista valtaosa arvioi, ettei tule mahdollisesti
tule kayttaméaan palveluita, mutta heidan suhtautumisensa oli kuitenkin muita

vastaajaryhmié suopeampi.

Kyselyn selkeimmin erottuvat tulokset olivat vaittdmissa ”Saarijarven asukkaita olisi
pitanyt / pitaisi kuulla enemman hankkeen suhteen” sekd "Kaupunki on riittavasti

informoinut asukkaita hankkeesta”. Kaikkien segmenttien valtaosa oli selkeésti sit&
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mieltd, ettd asukkaiden mielipiteité olisi pitdnyt kuunnella enemman ja avoimienkin
kohtien perusteella yleist4 ja avointa keskustelua aiheesta olisi pitanyt kdyda lis&a.
Elékel&isista jopa 75 % koki, ettei heidédn mielipidettddn ole kuultu tarpeeksi. Taman
lisdksi tuloksista pystyi nakemaan, ettei hankkeesta ole ihmisten mielestd informoitu
l&hesk&an tarpeeksi. Eniten eldkeldisten, tyoikaisten ja yrittdjien segmenttien
vastauksista painottuivat siihen, etté he olivat taysin eri mielt4 informaation

riittdvyydesté. Opiskelijoista valtaosa koki olevansa asiasta jokseenkin eri mielta.

Kaikki nelj vastaajaryhmaa olivat selkeésti huolissaan hankkeen vaikutuksista
ymparistoon. Elékeldiset olivat ehdottomasti sitd mieltd, ettd Saarijarvi on myymassé
palan kauneinta luontoaan, opiskelijat olivat tastd samaa mieltd. Tyoikaiset ja yrittajat
olivat elékel&isien ja opiskelijoiden kanssa samoilla linjoilla. Ympariston kantokyvyn
ei uskottu kestavan suurta turistimaarad. Yrittajista, elakeldisista ja tyoikaisista
enemmistot olivat tdysin samaa mieltd vaittaman kanssa, kun taas opiskelijat katsoivat
ympariston kestavan suurempaa rasitusta. Alueella tehtavien muutosten epdiltiin
vaikuttavan radikaalisti ymparistoon. Vahvimmin tata mielt4 oli suurin osa
elakeldisistd. Opiskelijat uskoivat muutosten vaikuttavan ymparistoon, mutta olivat
mielipiteissadn lievempia kuin elékeléiset. Tyoikaiset ja yrittgjat olivat vastanneet
melko tasaisesti, vastaukset painottuivat kuitenkin sille kannalle, ettd ympéristo tulee

muuttumaan radikaalisti.

Kaikki ryhmat olivat samoilla linjoilla siitg, ettd Saarijarven asukkaat menettavat
hankkeen toteutuessa mahdollisuuden rauhallisen virkistysalueen ké&yttoon.
Elékelaiset olivat jyrkimmin tata mieltd. Opiskelijoilla vastaukset vaihtelivat aika
tasaisesti, kallistuen samoille linjoille muiden kanssa. Tyoikaiset olivat l&hes samaa
mieltd asiasta elékeléisten kanssa. Eldkeldiset ja tyoikaiset katsoivat
tielitkennejarjestelyiden hairiintyvan lomakyldn myota. Opiskelijat ja yrittgjat

uskoivat, ettd hankkeessa on otettu huomioon sujuvat liikennejarjestelyt.

9.5 Tutkimustulokseen mahdollisesti vaikuttavat tekijat

Syitd, jotka olisivat voineet vaikuttaa tutkimustuloksiin, oli useita. Yksi niisté saattoi

olla kysymyslomakkeen vaittamien asettelu, silla ne muotoiltiin sek& puolesta etté
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vastaan tasapuolisuuden vuoksi. Tdman arveltiin ehka aiheuttavan ongelmia
vaittamiin vastaamisessa. Varsinkin iadkkaammilla ihmisilla tuotti osin vaikeutta
ymmartéa vaittdmia ja sitd, kuinka niihin tuli vastata. Muutoinkin pieni tekstin koko
vastauslomakkeessa saattoi aiheuttaa vaikeuksia ndhda véaittamia. Taman lisdksi myos
vastausvaihtoehdot saattoivat olla jonkun mielesta epéselvid, koska vaihtoehtoja oli
niin monta. Emme laittaneet lomakkeeseen ollenkaan vaihtoehtoa "En osaa sanoa”.
Mikali vastaaja ei olisi ollut varma kannastaan ja olisi halunnut valita kyseisen
kohdan, saattoi tuloksiin tulla virheellisyytta vastaajan ympyrdidesséd mika tahansa
vastausvaihtoehto turhautuessaan. Tutkimuslomakkeesta tehtiin muutama versio ja

sitd paranneltiin, mutta kaytannossa lomaketta ei testattu etukateen.

Koska kysymyksiin vastattiin yksin ja rauhassa, ympériston paine ei ehk& vaikuttanut
vastauksiin kovinkaan paljon. Kuitenkin tietynlainen sosiaalinen paine tai asema ikaan
kuin saattoi pakottaa vastaajaa vastaamaan toisin kuin hén saattoi oikeasti ajatella ja
tdma olisi voinut vaaristéa tuloksia. Luonnollisesti myds epdhuomiossa luetut
kysymykset tai vastaajan kiire olisivat voineet tehdd virhemarginaalia. Yksi syy
vastausten virheellisyyteen saattoi olla kyselylomakkeen pituus. Kyselya
tehdessamme huomasimme, ettd osa vastaajista taytti taustatiedot ensimmaiselté
sivulta, jonka jalkeen turhautuivat huomatessaan véittdmien maarén. Nain ollen he
eivat ehké jaksaneet paneutua vaittdmien miettimiseen kunnolla ja osa jatti jopa

vastaamisensa kesken sen takia.

Kritiikkid saimme myos vastauspaikkojen valinnastamme. Cafe Picassossa, johon
veimme yhden lomakkeiden palautuslaatikon, oli ollut hankkeen vastainen adressi
muutamia viikkoja aiemmin. Taman takia t&alla vastaukset kokonaisuudessaan
saattoivat olla hankkeen vastaisempia kuin muualla. Toisaalta kuitenkin Picasso oli
loistava paikka saada tutkimukseen vastauksia niilta ihmisiltd, jotka halusivat saada
adnensé kuuluviin ja tdman lisaksi varmasti kahvilassa k&vi myos niita ihmisid, jotka
olivat hankkeen kannallakin. Kahvila yleisesti on mitd loistavin paikka keraté
aineistoa, sill sielld ihmisilla on aikaa vastata ja paneutua kysymyksiin kahvikupin
adressd. Taman lisaksi veimme vastauslaatikon myds toiseen kahvilaan, ST1
Rantakiveen, jossa vastausmenetelma oli samanlainen. Vastauksia kerdsimme mygs
itse K-supermarket Mintussa, joka oli myds hyvin neutraali ymparistd, samoin kuin

Saarijarven lukiossa, jossa tutkimuksen keruun toteuttivat luokkien ryhménohjaajat.
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Taman vuoksi mielestdimme vastaukset eivat vinoutuneet, silla vastauspaikkoja oli
niin useita ja tietoa kerattiin erilaisilta ja eri-ikéisilta ihmisiltd. Vinoutumaa olisi
voinut ajatella siind tapauksessa, jos olisimme toteuttaneet kyselyn pelkastdan Cafe

Picassossa.

10 SWOT-ANALYYSI AVOINTEN VASTAUSTEN
PERUSTEELLA

SWOT-analyysia voidaan kayttd4d moneen eri tarkoitukseen, kun halutaan selvittaa
organisaation vahvuuksia, heikkouksia, mahdollisuuksia tai uhkia. Jotta tulokset
olisivat vertailukelpoisia, on tarke& rajata arvioinnin kohde. Analyysin voi tehda
yksin tai ryhméssa. Yksin tehty SWOT kéydaan lapi joko parin kanssa tai ryhméassa,
jolloin vertaillaan saatuja ajatuksia ja muodostetaan yhteinen ndkemys asiasta. Usein
k&y niin, ettd sama asia laitetaan seka uhkiin ett4 mahdollisuuksiin. Tama riippuu
taysin ihmisestd, kuinka hén kokee eri asioiden vaikuttavan organisaation tilaan. Tamé
VoI johtua myos siité, ettd samassa taulukossa késitellaan seka nykytilaa etta
tulevaisuutta. Hyva tapa ratkaista tdmé ongelma on tehda kaksi taulukkoa. Toisessa
késitellaan nykytilaa ja toisessa tulevaisuutta. Ndin pystytdédn saamaan selked kuva
siitd, mik& on toiminnan kannalta keskeisté ja missa vaiheessa. Analyysin pohjalta
nahdaan, mitk& ovat organisaation vahvuudet ja mahdollisuudet sek& mité heikkouksia
tulee muuntaa vahvuuksiksi tai mitd uhkia tulee valttaa. Tuloksena saadaan
toimintasuunnitelma siitd, mit& kullekin asialle tulee tehdd. (Lindroos & Lohivesi
2004, 217-218.)

Teimme SWOT-analyysin Vapaa sana -osion perusteella. SWOT-analyysi avointen
vastausten perusteella on liitteessé 4. Kokosimme muutamia tarkeimpia ja eniten
toistuneita huolen aiheita tai myonteisia palautteita hankkeesta. Vahvuuksina koettiin
turismin lisd&ntyminen ja sitd kautta saatavat tulot kaupungin taloudelle seka sen
yrityksille. Saarijarvi tulisi tunnetummaksi lomakohteena. Infrastruktuuri kehittyisi
hankkeen myotd, jolloin kiinnitettdisiin enemman huomiota teiden kuntoon ja
kunnossapitoon. Aktiviteetit lisdantyisivat kaupungissa, ja aiemmin heikosti

kannattanut Ahvenlammen alue alkaisi tuottaa edes jotain, mité se tall& hetkell& ei tee.
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Alue on kaunis, ja se houkuttaa varmasti turisteja ihailemaan sen kauneutta ja rauhaa.

Sielld on hyvét mahdollisuudet hiljentyé perheen parissa luonnon keskella.

Heikkoudeksi uskottiin luonnon kantokyvyn ylittdminen. Turistit roskaisivat
ympadriston, ja pelkéstédan alueelle rakentaminen muuttaisi luonnon rauhaa. Paikalliset
pelk&sivat menettavansa hienon alueen virkistaytya ja lenkkeilld sek& uskoivat
vedenottamon ja hautausmaan toiminnan jarkkyvén. Ihmiset pelké&sivat joutuvansa
venaldisten huijaamaksi, ja luottamus vierasmaalaisia kohtaan ei muutenkaan ollut
hyva etenkaan iakkddmpien henkildiden kohdalla. VVenélaisomisteisen lomakylan
peldttiin horjuttavan Suomi-kuvaa seka loukkaavan maamme sotaveteraaneja, jotka

olivat taistelleet maidemme ja itsendisyytemme puolesta.

Mahdollisuuksiksi katsottiin alueen ja kaupungin muuttuminen virkedmmaksi turistien
myo0té. Pieni kaupunki saisi aktiviteetteja ja tapahtumia lisad seka mahdollisuuden
tutustua vieraisiin kulttuureihin. Hanke saattaisi muuttaa ihmisten suhtautumista
venaldisiin myotamielisemmaksi ja suvaitsevaisemmaksi. Saarijarveléiset saattaisivat
saada lomakylan mukana tyopaikkoja, ja turistit maksaisivat osan palvelumaksuista.
Turistit olisivat rikkaita ja valmiita kuluttamaan huvituksiin ja muuhun

oheistoimintaan.

Suurena uhkana koettiin isinmaan myynti, mitd hankkeesta saattaisi seurata. VVastaajat
pelk&sivat venélaisten tuovan mukanaan rikollisuutta, prostituutiota sekd rasismia.
Turvattomuuden tunteen uskottiin lisd&ntyvan, koska venalaisia pidettiin 6ykkéreiné.
Vendldisten tuomien tulojen katsottiin jadvan heidan omiin taskuihinsa, koska heidén
uskottiin tuovan mukanaan omat tyontekijansa. Tama tarkoittaisi, ettei
tyopaikkojakaan synny lisdd. Hankkeen huonon suunnittelun pelattiin pilaavan sen
toteutuksen, ja jatteistd uskotaan syntyvan ongelmia. Turistien tuomien tulojen ei
uskottu peittoavan turismista aiheutuvia kuluja. Osa vastaajista uhkaili poismuuton
lisdantyvan Saarijarvelta, mikali venalaiset tulevat alueelle. Taman kaltainen

liikehdinté ei olisi kaupungille edullista.
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11 POHDINTA

Olimme seuranneet alueen lehdistd mielipidekirjoittelua, joissa selkeésti ihmisilla oli
paljon sanottavaa hankkeesta. Aihe oli erittdin ajankohtainen ja hyvin tulenarka.
Ajattelimme, ett4 tallainen aihe olisi mielenkiintoinen ja siitd saisi hyvin kerattya
tietoa. Ihmisilla oli selke&sti paljon sanottavaa, ja tutkimuksen tekemisestd saimme
seka negatiivista etté positiivista palautetta. Ihmiset vastasivat yllattavan aktiivisesti ja
myads avoimiin kohtiin tuli paljon vastauksia. Suoranaisesti lomakylan tulemista
Saarijarvelle ei vastustettu, vaan ennemminkin oltiin huolestuneita rahoittajan
taustoista. Samalla my6s pelattiin, ettei venéldinen ostaja toteuttaisi suunnitelmiaan
vaan tarkoituksena olisi vain ostaa maa-alueita ja kustannukset jaisivat Saarijarven

kaupungille.

Tarkein tulos oli, ettd enemmist0 kaikista vastaajista koki, ettei heitd oltu kuunneltu
hankkeesta ja ettd heita tulisi kuunnella ja informoida enemman. Tuloksista
huomasimme pientd venéldisvastaisuutta erityisesti vanhemmassa vaestossa.
Hankkeen vaikutuksista luontoon oltiin erittdin huolissaan. Lomakyl&n ei uskottu
parantavan Saarijarven matkailuimagoa, vaan painvastoin. Yleisend huolenaiheena
pidettiin isanmaan myymista venaldisille. Vuokraamista pidettiin osin parempana ja
varteenotettavampana vaihtoehtona. Osin myds rikollisuuden lisd&antymista
Saarijérvelld pelattiin. Hankkeen puolestapuhujat ndkivat mahdollisen lomakylan
tuovan eldmaa seka positiivista kehitysta kaupungille. Alueelle toivottiin piristysta ja
sité toivottiin kehitettdvan monipuolisempaan suuntaan, ympariston ja luonnon
ehdoilla.

Vastaajaryhmien valiset erot nakyivat selkeésti vastauksissa. Opiskelijat oli ehka
suopeimpia hankkeen suhteen ja he nakivat lomakylasséa sekd hyvié ettd huonoja
puolia. Tdmén vuoksi ehkapé padosa opiskelijoiden vastauksista ei sijoittunut
kumpiinkaan &&ripdihin, vaan he olivat jokseenkin jompaakumpaa mieltd. Toinen
vaihtoehto télle saattoi olla se, ettei heill& ollut aivan selked& kantaa tai tarpeeksi tietoa
hankkeesta. Opiskelijoiden vastaukset jakautuivat tasaisesti vaihtoehtojen kesken.
Padosa opiskelijoista koki Saarijarven kaupungin ja asukkaiden hyotyvan
lomakylasta.Y'li puolet heistd uskoi Saarijarven matkailuimagon kohentuvan

mahdollisen lomakylé&n tulon myo6ta.
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Elékelaiset erottuivat jyrkilla mielipiteilla&n. VValtaosa vastauksista sijoittui &aripaihin
ja elékelaiset olivat keskenddn melko yksimielisid. Havaittavissa oli, etté elékelaiset
vastasivat hyvin pitk&lti tunnepohjalta. Tdma johtui varmasti paljolti heidan
sodanaikaisista kokemuksistaan ja muistoistaan, jonka seurauksena talla rynmalla oli
my0s melko varautunut asenne venéldisia kohtaan. Avoimissa kohdissa elakeldisten
vastauksissa oli paljon yhtenevaisyyksia. Vastauksissa vastustettiin hanketta
nimenomaan siksi, koska ostajana olisi vendldinen taho. Tdmén lisédksi he myos
pelk&sivat menettdvansa palan isénmaata ja eivat ehk& halunneet venaldisten
ilmestyvan heidan kotiseudulleen. Elékeikaiset tunsivat vahvimmin, ettei heidan
mielipiteitd&n ollut kuultu hankkeen suhteen tarpeeksi, silld jopa 75 % vastasi

olevansa tata mielta.

Tyoikaisten vastaukset olivat saman suuntaisia kuin eldkel&isten, mutta eivét niin
jyrkkia. Avoimissa kohdissa oli havaittavissa, etteivét he vastustaneet lomakylaa
ostajan kansalaisuuden vuoksi, vaan pikemminkin hankkeen rahoittajan taustojen
epamadraisyyden ja vahaisen informaation vuoksi. He ei uskoneet kayttavansa
mahdollisen lomakylén palveluita ja elékeldisten tapaan olivat sitd mielta, etta
asukkaita ei ollut kuultu tarpeeksi hankkeen edetessa. Merkittavé valtaosa tyoikéaisista
koki myds, ettd Saarijarvi on myymassa palan kaunista luontoaan. Yrittgjat
puolestaan olivat avoimempia lomakyladhankkeelle, kunhan sen rahoittajan taustat ovat
kunnossa. Heidan vastauksensa jakautuivat melko tasaisesti vaittamien kesken.
Avoimissa kohdissa yrittajat toivoivat venaldisten tuovan alueelle rahaa, mutta pdéosa
yrittdjistd ei vaittdméan mukaan uskonut paikallisten yritysten hyotyvéan hankkeesta.
Tarkedna pidettiin, ettd hankkeen rahoitus on puhdasta. Monet yrittéjist4 kokivat
kuitenkin, ettd venalaisturismi on tervetullutta kaupunkiin. Joukossa oli my6s niitd,

jotka yrittdjyydestddn huolimatta vastustivat hanketta kokonaisuutena.

Tuloksista emme juurikaan yllattynyt, silla olimme etukéteen jo varautuneet suureen
vastustukseen hanketta kohtaan. Olimme iloisia, ettd saimme vastauksia laidasta
laitaan eri ammattiryhmiltd ja ikdhaarukkakin oli laaja. Positiivisesti olimme
yllattyneitd myos siitd, ettd monet ihmiset jaksoivat vastata myds avoimeen kohtaan,
osa hyvinkin perusteellisesti. Valill4 tuntui, ettd osalla vastaajista vaittdmét olivat jopa
toissijaisia kyselyssé ja he keskittyivat tuomaan mielipiteensa julki avoimessa

vastauskohdassa. Erityisen tyytyvaisia olimme siihen, ettéd opiskelijat olivat selkeésti



pohtineet véittdmia ja osasivat katsoa asiaa monesta ndkokulmasta. Koko

tutkimuksessa vaikeuksia tuotti toisinaan késialoista selvéan saaminen.

Nyt kun lahes koko urakka alkaa olla takana huomaa, etté joitakin asioita olisi
kannattanut tehda eri tavalla tai eri tahdissa. Viimeisella viikolla ennen palautusta
kiireisend meita pitivat tyon ulkoasuun ja lahteisiin liityvat seikat. Jalkiviisaana olisi
kannattanut varata aikaa enemmaén tyon tarkastamiseen ajatuksen kanssa seké
virheiden korjailuun. Tdémén liséksi meidan olisi jo alusta asti pitanyt olla
jarjestelmallisempié lahteiden merkitsemisen kanssa, silla loppupuolella lahteiden
uudelleen etsiminen ja sivujen loytdminen aiheuttivat muutaman harmaan hiuksen.
Kaiken kaikkiaan olemme todella tyytyvaisia lopputulokseen ja yllattyneitd, kuinka
nopeasti tyd lopulta valmistui. Vastoinkdymisia oli jonkin verran, silla valilla
tiedostoja katosi ja saimme myos osaksemme ik&vaa palautetta tydmme aiheesta.

Tama ei kuitenkaan lannistanut, vaan halusimme tehda aloitetun tyon loppuun.
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LIITTEET

LIITEL. Mielipidekirjoituksia seka artikkeleita paikallisista lehdista

Tervetuloa!

Nyt kun kaupunkia ollaan
viemissd matkailualalla oi-
keasti eteenpéin isoin aske-
lin, Summassaaren aluetta
kehitetddn ja Ahvenlammen
alueelle halutaan lomakyla.
Jo oli korkea aikakin. Ihmet-
telen, miksi kaikkea uutta
pitdd aina vastustaa ja heittia
hiekkaa rattaisiin.

I~ Se varmaan johtuu uuden - leirintialucelle ei phtise ui-

pelosta, ei uskalleta ottaa
uutta vastaan, halutaan elda
vanhassa kapeassa ajatelus-
sa. Halutaan etsii kielteisid
asioita esille, joilla myds juo-
rulehdet myyvit.
Ok.Ymmirrin ettd Ahven-
lammen kehittimistd vastus-
tetaan, koska maksava ja os-
tava osapuoli on venélédinen.
Kavisiko amerikkalainen tai
intialainen paremmin?
Suomalaisia kauppaliik-
keitd on jo paljon Vengjilld
ja Baltian maissa ollut jo
pitkdén.Vendjd on Suomen

9.9 2008
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Saarijarvelaiset paattajat
eiviat tunnu ymmértivin
Kolkanlahden alueen mer-
kitystd kaupungille.

Alue on ainoa ldhialueel-
la oleva maareservi lihelld
keskustaa ja sopiva omako-
tialueeksi. Pienill4 aluekaa-
voituksilla edistamalld eikd
osittaisilla -rakennuskiel-
loilla ja koulun lopetuksen
uhkailuilla jarruteta alueen
kehitysta.

Ahvenlammen alueen
myyminen ulkolaisille liike-
miehille on anteeksiantama-
ton teko meiddn pééttdjilté.

Keskustapuolueella on
valta Saarijarvelld ja ihmet-
telenkin, mihin on hévinnyt

isdnmaallisuus. Kylli talous

Sampo

suurin kauppakumppani til-
14 hetkella.

Kun nyt pari venildisti
liikkemiestd haluaisi rakentaa
kansainvilisen tason matkai-
lukyldn Ahvenlammelle, jon-
ka palveluita saisivat kayttad

tyd. Nythan Ahvenlammen

maan kuin ostamalla lipun.
Kylld saarijarvelld mai-
semia riittdd vaikka muil-
le jakaa, on koskireittii,
kalastusjokia,vaikka mit4.Ei-
hén Ahvenlammen maisemat
kovin monia tilld hetkelld
eldtd. Nyt voidaan laittaa eliit-
tdmaédn, samoin Summassaa-
ren kohdalla.Ja saahan niitd
lomamokkeja sitten varmaan
paikallisetkin ostaa.

HUOMISEEN MYONTEISIN MIELIN

Kolkanlahden puolesta

pitda ratkaista muilla kei-
noilla kuin myymaélld paras
keidas ja vield pohjavesi-
alue.”

Onneksi vaalitkin on tu-
lossa. Ahvenlammen alue,
Kolkanniemi, Parkatinnie-
mi, Majalahden seutu, Ru-
nebergin ihailemat alueet,
pidetdin ne saarijarvelaisilla.
Siind on haastetta myds juh-
livalle Saarijdrvi-Seuralle.

SEPPO KUUSELA

288, . 2008

Heratkas

Hyvit kaupunkimme asioista
padttajat, heratkéd jo ja lopet-
takaa Ahvenlammen myynti-
haaveet. Ei raha saa madrita,
ja tuleeko sité ndista kaupois-
ta ensinkddn? Annetaan pa-
lan kauneinta Saarijdrved olla
saarijérveldisten.

RIITTA (KUUSELA) PARANTAINEN
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Ahvenlammen alueen myynti

Ahvenlammen myynti tuntuu
olevan niin iso asia, ettd poh-

téd. Miten Saarijarvi kehittyy /
muuttuu, jos hanke toteutuu?
Useat kannanotot ovat olleet
sen suuntaisia, ettd Ahven-
lammen myynti ei maksa
' kaupungille mitddn, vaan
saatamme saada joskus tuot-
toja esim. kiinteistoveroina.
Annammeko maan kdytdn-
nossi ilmaiseksi, myyntihinta
riittid kunnallistekniikkaan?
Saarijarven kehittiminen on
tarkead, mutta meilld ei tai-
da nyt olla omia taloudellisia
- resursseja investointeihin.
Ulkopuolinen raha investoi
sithen, miti sen oma liketoi-
minta tarvitsee. Voiko kayda
niin, ettd kaupan myoti kau-
pungille tulee myos sellaisia
investointeja, toimintaa tai
vaikutuksia nykyisiin toimin-
toihin, joita emme halua?
Jos Ahvenlammen alueelle
rakennetaan 300 omistukseen
-perustuvaa luksuslomataloa,
investointi on onnistuessaan
is0 (esim. 300 * 250 000,00 =75
milj.). Matkat Venijille ovat
kuitenkin pitkiit, jos asukkaat
' ovat lomataloissaan vain ker-
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Pitk ja sateinen kevit vaih-
tui syksyyn. Paallimmaisina
puheenaiheina kuntalaisilla
tuntuu olevan maakaupat ja
hirvikédrpéset. Ainakin tois-
taiseksi koivut kaupungin-
talon vieressi saavat huojua
rauhassa. Mutta kuinka kay
Ahvenlammen seudun? Sii-
niipd olevilla ja tulevilla val-
tuutetuilla riittdd kiemurte-
lemista. Kun vaalitkin painaa
+ padlle on tarkkaan katsotta-
» vamihin suuntaan kumartaa,
kun se ahteri voi viedd dédnen
toisaalta. Sampo-lehtikin on
julkaissut kiitettavésti mie-
lipiteitd sivuillaan, joissa
etupadssd vastustetaan Ah-
venlammen alueen myyntid.

" EETEEE I I NI R B N

ran-pari vuodessa. Suomessa
on paljon tillaisia muurien
ympirdimid venaldisten lo-
mataloja, joita lammitetdan,
vartioidaan, kadut aurataan
ja katuvalot palavat ympéri
vuoden, ei liene ympéristote-
ko? Sellaiset lomatalot, joita
vuokrattaisiin jatkuvasti ja
asukkaat vaihtuisivat, tuottai-
sivat kaupungille enemman.

Ahvenlampi on tunnettu
leirintdalueena kautta koko
Suomen. Sitd on markkinoitu
jatkuvasti. Mité tapahtuu, jos
se nyt myyddan? Meilld on
kasvavia, valtakunnallisesti
markkinoituja tapahtumia
kuten Kirmot. Missé voivat
yopyé esim. matkailuautoilla
ja asuntovaunuilla liikkkuvat
vieraat? Pasistimmeko heidat
naapurikuntiin? On esitetty
myos uuden leirintdalueen ra-
kentamista. Jos kaupunki sen
tekisi, se olisi suuri kustan-
nus, joka syntyisi Ahvenlam-
men myynnin takia. Uudelle
leirintdalueelle pitdisi 1oytda
paikka, se pitéisi rakentaa ja
ennen kaikkea markkinoida
turisteille.

Liikenteen lisddntyessé
kustannuksia tulisi varmaan

Koivikosta mannikkdon

Kommentoin paria juttua.
Hiamiildisen Eero toi selvis-
ti kantansa julki, ettd aluetta
ei missadn tapauksessa saa
myydé ulkomaisten pelurien
pelikentéksi. Lehtosen Kau-
kolle Pylkénmadelld etidiset
kuihki, etté Lity dkkid maan-
puolustusjirjestoon, ryssit
tuloo. Tietysti téta kielteista
kantaa tdytyi hivenen loi-
ventaa seuraavissa lauseissa,
kuten tyopaikat, verotulot
ja niin edelleen. Kauko hal-
litsee kynin kidyton, ja on
arvostettu henkil6 yli kunta-
rajojen. Nimimerkkien suo-
jassa isketién roimin sanoin,
mutta se heille suotakoon,
niistd ei sen enempad. Yksi

76.2. 2003

myos Kolkanlahden tiejér-
jestelyisté. Kylitie on kapea,
mutkainen, pinnoite huono ja
nykyinen talvikunnossapidon
taso tekee siitd turvattoman
liikkua. Kevyenliikenteen
viyldt puuttuvat. Tuleeko
kustannuksia myds uuden
Ahvenlammen alueen ka-
duista ja valaistuksesta, vesi-
ja viemiriverkostosta ja mah-
dollisesti kaukolimmosta?
Enti mikd on esim. nykyi-
sen uimahallin kapasiteetti
vastaanottaa uusia kayttajid
niin, ettei likainen vesi aiheu-
ta terveysriskejd? Joutuisim-
meko laajentamaan uimahal-
lia uusien turistien takia. Jos
maksut ovat nyt kuntoaan ja
terveyttddn hoitaville kau-
punkilaisille 4-5 e, nostaisiko
mahdollinen uusi kylpyld
hinnat niin korkeiksi, ettei
tavallinen kaupunkilainen
enéd voisi kuntoaan hoitaa?
Lomakeskuksissa kylpyldn
paivikdyntihinta on noin

- kolminkertainen.

Saarijdrvi ei ole mikidén
varakkaan ihmisen ostospa-
ratiisi, timén hetken tarjonta
kattaa vain tavallisen suoma-

laisen ihmisen arkiset tarpeet.

asia on kuitenkin varmaa.
Meneekd seuraava loppu-
kevennyksen piikkiin, vai lie-
ko totta. Erds metsuri sanoi
kuulleensa, ettd nyt on 10y-
detty Siperiasta iso hyontei-
nen joka hévittéd hirvikarpa-
sid, Kertoman mukaan niité
on tieteellisesti testattu use-
amman vuoden ajan. Tuonti
Suomeen pitdisi alkaa ldhi-
aikoina. Niitd myydaén 200
sadan kappaleen laatikoissa,
ja tdmd madrd riittdd putsaa-
maan kahden hehtaarin alu-
een. Mietipa sitd kun kuljet
syksyisessd metsdssa.

REINO LINNA
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Isot kauppaketjut investoivat
Palokkaan. Yleisesti on tie-
dossa, ettd venaldiset varak-
kaat turistit ostavat Suomesta
luksustuotteita. Kun matkai-
lee Levilld tai Nilsiin Tahko-
vuorella on pakko todeta, ettd
turismin my6téd paikallisten
asukkaiden tavallinen eldma
maksaa enemman kuin esim.
Saarijarvelld. Toisaalta tulee
uusia harrastusmahdollisuuk-
sia; moottorikelkkasafareita,
golfia jne. Lomakeskuspaik-
kakunnilla maksetaan kai-
kesta turistien hintoja.

Toivottavasti myyntipda-
tosti tehtiessa paattijilla on
riittdvasti tietoa ja visioita
kaupan vaikutuksista kau-
pungin tulevaisuuteen ja kau-
punkilaisten tuki paatokselle.
Positiivisia vaikutuksia on
helppo 16ytéd, yleensi ostaja
jo esittdd niitd. Taytyisi kui-
tenkin 19ytdé realistinen né-
kemys ja osata kartoittaa ja
varautua mahdollisiin kaupan
mukanaan tuomiin muutok-
siin ja riskeihin.

AKKA KYLAN RAITILTA
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,,_, Kolkanlahden kylikokous veti tuvan tayteen
‘Ahvenlammen maakaup

Jja kaupungin teknisen johtajan Hannu Seppildn keskuste
mahdollisesta maakaupasta.

Kysymykset sinkoilivat, kun Kol-
|kanlahden koululle pakkautunut
_53&0&&6 sai sananvuoron ky-
llaghdistyksen jérjestaméssé koko-
'uksessa torstaina 28.8. Tilaisuu-
_\_ dessa keskusteltiin Ahvenlammen
R myyntineuvottelujen alla olevasta
| maa-alueesta, jonka venalaisen
| suursijoittaja Denis Fokinin vhtié
ﬁ‘ haluaisi ostaa. Yhtié olisi kiinnos-

tunut rakentamaan alueelle noin
300 luksusloma-asuntoa, hotellin
ja golf-kentan.

Tilaisuuteen kutsuttu kaupungin
tekninen johtaja Hannu Seppila
kertoi, ettd Salusharju Oy:n omista-
ma noin 15,6 hehtaarin kokoinen
maa-alue on myyty venaliisille
sijoittajille ja nyt on meneillaan
ranta-asemakaavan luonnostyén

Kolkanlahden koulun liikkuntasali pullisteli kuntalaisista, kun kyldyhdistys kutsui kuntalaiset

lemaan Ahvenlammen alueen
Keskustelua johti Sami Tuominen (sinisessa paidassa).

tekeminen. Kaupungin omistamis-
ta alueista - noin 21,5 hehtaarir
suuruisesta Pentinmetséin alueesta
seka 32 hehtaarin kokoisesta Kol
kanlahti-tilasta - on paatetty tehda
kéynnistamissopimus, jonka myota
tuleva ostaja voi aloittaa ranta-
asemakaavan laatimisen alueelle. |

Mikali hanke toteutuu, tulee se

lisidmaan tyspaikkojen maaras

gai- m— .all §¢

noin 100:lla viiden vuoden aika-
haarukassa. Kaupungille tulisi hank-
keesta kuluja ainoastaan viemarien
putkikoon suurentamisesta. Saari-

| jarven kaupungin kiinteistéverojen

tuotto kasvaisi sen sijaan nykyisella
veroasteella noin 360,000 eurca
vuodessa, kun hanke on kokonai-
suudessaan toteutunut.

“Venalaiset ostavat
Suomen”

"Voidaanko olla varmoja, etta
suunnitelmat tulevat toteutumaan
kéytannossa?”

"Mihin leirintaalue siirtyy, jos ny-

kyisen tilalle tulee En:rmaoa%‘

ja rivitaloja?”

3 aiv' i *
"Bk vt erat seursty’ Mervi Mujusen puheenvuoro oli jyrkké "ei” kaavasuunnitelmille.

miten Salusharjun alue etenee ja

vasta sitten myyda lisaa? Tai eiks

maa-alueita voi v

"Onko meilla ylipaans rahkeita
myyda venalaisille pala kauneinta

Saarijarves?”

Naihin kysymyksiin yleisé halusi
kiihkeasti vastauksia, Paikalle tulleet
olivat selvasti puolustusasemissa,
eikd puheisiin mahdollisen maa-
kaupan positiivisista vaikutuksista
haluttu uskoa. ;

Seppéla rauhoitteli kuulijoita
toistamalla, ettad prosessi on vasta
alkutekijoissaén ja monia vaiheita
on vield edessa.

- Kaupunki voi heittaa jarrut
paélle heti, jos yhtaan alkaa epai-
lyttaa, Seppala vakuutti ja muistutti

Pasuunnitelmat puhuttavat

- Katsotaan ensin, miten Salusharjun alue etenee ja myydaan

liséksi, etta maakaupassa- ollaan

- tekemisissa ihmisten kanssa, eik - soitelleet kuntiin, jc

- Silti yleisésta huokui huoli siita,
etta kyseessa on nimenomaan ve-
nélaiset sijoittajat.

- Olemme Paavon pitajasts, ja
Paavosta kirjoitetaan etta "Jumalal-
ta kasvun toivoi”. Nyt me olemme
toivomassa kasvua venalaisilta! Kay
Ppian niin kuin Georgiassa, Tuomo
Tiittanen varoitteli.

- Viktor Klimenkokin on joskus
sanonut, etté ei venalaiset hyskkas
Suomeen, ne ostaa Suomen, Mervi
Mujunen totesi.

Huoli oli myss siita, lunas-
tavatko venélaiset lupauksensa.
Huonoista esimerkeisti oli kuultu, ja

vasta sitten lisd4, oli viesti paittajille.

on
tydpaikkaa, mutta kaikki ovatkin
menneet venalaisille, ja vuodessa
homma on tyssénnyt kokonaan,
Anna-Maija Stolt sanoi.

Seppala vakuutti, etts kunta-
laisten mielipiteita kuullaan ja ettd
tiedotus tullaan hoitamaan heti,
kun on jotain uutta kerrottavaa.
Lokakuiseen tiedotustilaisuuteen
tulevat nailla nékymin mukaan
hankkeen sijoittajat. Tilaisuus on
yleisslle avoin.

Riina Rautiainen
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Venildiset kavivat Ahvenlammella

Ensimmiiset venaldiset turistit
saapuvat entisiin Salusharju Oy:
n tiloihin ensi vitkkonloppuna. Ve-
naldisen sijoittajan Denis Foki-
nin nimiin syyskuussa perustettu
Lempilampi Oy on remontoinut
hotellin tiloja. Myos Saarijdrven
kaupungin paattajid on kutsuttu
lauantaina tutustumaan juuri pe-
rustetun yrityksen toimintaan.
Lempilammen hallituksen j-
senet Kimmo Ojanen ja Kons-
tantin Sukhin kavivét esittele-
missé rakennussuunnitelmiaan
Saarijarven luottamushenkilille
maanantaina. Sukhin on Foki-
nin omistaman Silta Solutions

Oy:n toimitusjohtaja ja Ojanen

helsinkildisen Huoneistopisteen
myyntijohtaja. Lempilammen
omistamalle 15 hehtaarin alueel-
le on tarkoitus kaavoittaa noin 60
loma-asuntoa. Normaali kaavan-
vahvistus vie noin puoli vuotta,
joten rakentaminen voisi alkaa jo
ensi kesénd.

Kaupungin edustajien ja yri-
tyksen edustajien tapaaminen
jarjestettiin matalalla profiililla,
eiki asiasta jrjestetty tiedotusti-
laisuutta. Tiedotusvalineilld ei ko-
koussaliin ollut asiaa, vaikka osa
valtuutetuista oli néin toivonutkin.
Yleisolle avoin tiedotustilaisuus
on luvassa vasta marraskuussa.

- Kunnallisvaaleilla ei ole mi-

tidn tekemisté aikataulun kans-
sa. Meilld on linjaus, ettd kun
yritysmaailman kanssa kdydaan
neuvotteluja, emme voi paljastaa
yrityssalaisuuksia. Yritykset tie-
dottavat bmasta toiminnastaan,
painottaa kaupungin valtuuston
puheenjohtaja Jorma Viitanen.

Yrittaji ei tiedotusvélineiden
paikalla olo olisi hairinnyt. Viita-
nen ei halua nostaa Ahvenlampea
vaalikysymykseksi:

— Voi olla, ettd ehdimme pitédéd
toiset vaalit vilissd, ennen kuin
kaupungin omistamien maiden
myyminen tulee ajankohtaiseksi.

Lempilampi Oy ei ole vield
jattdnyt ostotarjousta kaupungin

omistamista alueista. Keskisuo-
malaisen mukaan Salusharjun
tontin rakentamisen jalkeen Suk-
hinin ja Ojasen téhtdimessd onkin
golfkentan tekeminen. Sitd varten
yhtién on ostettava maata seura-
kunnalta, valtiolta ja yksityisilté.
Vasta tamén jdlkeen on vuoros-
sa rakentamisen mahdollinen
laajentaminen kaupungin omis-
tamille alueille. Taysimittaisen
Lempilammen luksuslomakyldn
on tavoite valmistua vuoteen 2014

mennessa.

ILUA KOIVISTO

Sampo-lehti 9.10.2008



Kolkanlahti vastustaa

‘Kaupunki aikoo katsoa kortit loppuun saakka

Epaily ja ennakkoluulot olivat-

‘pinnassa Kolkanlahden koululla,

kun kylaléiset kokoontuivat kes- -

kustelemaan Ahvenlammen tule-
vaisuudesta.

Kaupungin maiden myymista
vendldisille vastustavat puheen-
vuorot saivat taputukset tipo-
tdydessa luokassa. Muutamia
myonteisidkin kannanottoja
kuultiin, mutta muuten hankkeen
kannattajat tyytyivét supisemaan
nurkissa.

Myyntid kaupungin puolesta val-
misteleva tekninen johtaja Hannu
Seppéld joutui kysymysten ristitu-
leen.

Hannu Luotola: - Ovatko
Saluskeskuksen alueen ja kau-
pungin omistamien alueiden ran-
takaavat naimisissa keskeni#n?

Hannu Seppilé: - Ostaja on
kiinnostunut koko alueen osta-
misesta. Myds vuokraus on mah-
dollista.

Luotola; - Miké on aikataulu?
HS: - Salusharjun tontin osal-

-ta se voisi kdynnistyd jo huhti-

kurussa 2009. Sitten vuorossa olisi
gasthaus-hotelli valtatien varteen
ja leirintdalueen ympériston 32
hehtaarin rakentaminen. Viimei-
send vaiheena 21,5 hehtaarin alue
lammen pohjoispuolella, Liséksi
rakennettaisiin golfkenttd, johon
tarvitaan noin 90 hehtaaria, Kau-
pungilla ei ole maita, joten ostajan
on neuvoteltava maanomistajien
kanssa.

Leirintdalue Summassareen?

Tuulikki Minkkinen: - Minne lei-
rintéalue siirretdén?

HS: - Yksi vaihtoehto on Sum-
massaari.

Kirsi Mékel4: - Onko kaupun-
gilla tieto-taitoa toteuttaa tillai-
nen kauppa?

HS: - Kysymys ei ole vaikeasta
kaupasta, Kauppakirjoihin merki-
tadn selkedsti ehdot. Tarvittaessa
kéytdmme Kuntaliiton lakimie-
hid. Emme neuvottele suoraan
vendldisten kanssa vaan kauppaa
hoitaa suomalainen kiinteistonvé-

littdja Huoneistopiste.
i Hm ﬂ

Salusharjun myymd tila on lénsiranalla. Kartta: Saarijarven kaupunki.

Sampo-lehti

- Makeld: - Mik# on vesieldin-
‘puiston kohtalo?

HS: - Vesieldinpuisto jatkanee
toimintaansa normaalisti.

Eino Lintunen: - Onko valtuus-
10 jo niin organisoitu, ettd kauppa
syntyy?

HS: - Hallitus paéttda maa-
alueiden myynnistd. Valtuusto
puolestaan paattad ranta-ase-
makaavan hyviksymisestd. Pii-
toksen tekee seuraava valtuusto,
Kaavan suunnittelu ei vield ole
niin pitkalla, ettd sen lapimenoa
voisi arvioida.

Ei takuuta tydllistymisestd

Maikki Kuusela:— Henkilokuntaa
on helppo tuoda idéstd. Minki
takuun ostaja antaa, ettd uuden
hotellin tyontekijét ovat Saarijar-
velta?

HS: - Kiinteiston hoito on
luvattu paikalliselle yrittajalle.
Myds paikallisen rakennusliik-
keen kanssa on neuvoteltu. Mi-
téén takuuta néisti ei tietenkéén
voi kirjata.

Heikki Laitinen: - Jé#ko kyla-
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ldisille uimapaikkaa?

HS: - Se huomioidaan ranta-
asemakaavassa, johon voi jattdd
kirjallisen huomautuksen.

Mervi Mujunen: - Tuntuu siltd,
ettd olet puolesi valinnut, etké
esitd puolueetonta arviota hank-
keesta.

HS:- Ei téllaista asiaa voi viedd
eteenpéin, jos sitd vastustaa. Han-
ke néyttda realistiselta. Seuraam-
me toki, miten saman sijoittajan
jo kéynnissd oleva rakentaminen
Vammalan Ellivuoressa etenee,
ja olemme valmiit lyomaén jarrut
plle, jos vaikeuksia ilmenee.

Vililld keskustelu karkasi pu-
heenjohtaja Sami Tuomisen hal-
linnasta. Vélihuudoin Seppalalta
fivattiin myos hintaa, jonka kau-
punki aikoo maakaupalla ansai-
ta.

- Olemme pyyténeet vasta-
puolelta ostotarjousta. Meilla on
tavoitehinta, mutta olisi tyhmaa
ilmoittaa se julkisuudessa, koska
silloin ostaja tuskin antaisi sitd
suurempaa tarjousta.

ILJA KOMSTO

Fokin osti Saluskeskuksen

Salusharju Oy on myynyt 15,6
hehtaarin Leiriharju-nimisen ti-
lan Denis Fokinin Silta Solutions
Oy:lle. Kauppaan kuuluvat myos
entisen Hotelli Menninkiisen ra-
kennukset.

Kauppahinta on osapuolien
vilinen salaisuus, Kaupungin tek-
nisen johtajan Hannu Seppélén
mukaan kauppakirjaan liittyy
ehto, joka pienentdd Salusharjun
saamaa kauppahintaa asteittain,
mikali alueelle valmistuva ran-

- takaava ei mahdollista Fokinin

tavoitteleman 50 000 kerrosne-

liometrin rakentamista.
Fokinonkiinnostunut ostamaan

myds kaupungin omistamat alu-

eet Ahvenlammen ympéristosta.
Kaikkiaan rakentaminen on noin
80 miljoonan euron investointi.
Lisdksi mahdollisen golfkentéin
tekemiseen kuluu arviolta kuusi
miljoonaa.

Hankkeen arvioidaan lisaavén
Saarijarven asukaslukua noin
sadalla hengelld. Viiden ensim-
méisen vuoden aikana syntyisi
myos sata tydpaikkaa. Vuotuinen
verotettava ansiotulo nousisi 2,2
miljoonaa euroa ja kiinteistévero-
ja kertyisi nykyiselld veroasteella
noin 360 000 euroa timén hetkist
enemman.

ILJA KOIVISTO
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Fokin tarkentaa

29,1009
 SAARIJARVI
. Maarit Vaaherkuntpu

 Saarijirven Ahvenlammen
alueelle lomakylid suunnittele-
va vendldinen likemies Denis
Fokin tarkentaa tiedotteessaan
edustamiensa yhticiden tausto-
ja. Fokinin liseksi tiedotteen
ovat allekirjoittancet Konstan-
tin Sukhin ja oikeudellisena
neuvonantajana Ville Salonen.
Salosen mukaan tiedote on

vastaus [shinnd MTV3n45
minuttia -ohjelmaan. Siind
esitetiin marraskuussa vaitteitd
Fokinin yhteyksisti Venéjén
poliitiseen johtoon ja IPOC-
rahastoon, jota on epéilty
rahanpessta.

Tiedotteen mukaan Saarjir-
vei koskee ainoastaan Fokinin
omistama yritys Hotelli Lempi-
lampi Oy, jonka kotipaikka on
Helsinki. YRtio on perustettu
viime syyskuussa.

tetoja yhtioidensi taustoista

Fokin on Hotelli Lempilampi
Oy hallituksen puheenjohta-
ja. Kaupparekisteriin merkityt
halltuksen muut jisenet ovat
Saarijirven Kaupunginvaltuus-
tollekin viime kesén esittayty-
neet Sukhinja Kimmo Ojanen,
joka on helsinkldisen Huoneis-
topisteen myyntipaalikko.

Hotelli Lempilammen toim-
fusjohtaja on Olga Sukhina.
Yhticn postiosoite on sama
kuin Silta Solutions Oy Ltc:[13,

jota Konstantin Sukhin johtaa
jajonka hallituksen puheenjoh-

T

tajana Fokin toimii

Eiyhteyksia

entiseen omistajaan
Tiedotteen mukaan Silta So-
lutionsilla ei ole osuutta Saar-
jarvi-projektin. Silta Solutions
on ostanut maata Vammalan
Ellivuoresta. MTV3:n ohjelma
kisitteli nimenomaan Silta
Solutions -yhtion taustoja.

Foknin ja kumppaneiden
tiedotteen mukaan Silta So-

| lutionsin nykyiset omistajat,

vendlissijoittajat Ekaterina
Mironova ja Yury Krivtsov,
ostivat yhtidn vuonna 2006,

Silta Solution perustettiin
vuonna 2001 Tricore Com-
municationsin nimelld, ja sen
omisti talloin Lixemburgiin
rekisteroity telealan sijoitusyh-
tio Complus Holding

45 minuuttia -ohjelman

mukaan Complus Holdingin
omistaa Bermudalle rekisterdity
[POC-rahasto, jonka puolestaan
omistaa Venéjin presidentin
neuvonantaja Leonid Reiman.
Silta Solutionin hallitukseen

kuuhuvat nykyisin Fokin, Knivt-
s0v ja Sukhin, Tiedoffeessa
Korostetaan, ettef yhtion ny-
kyisili omistajila, halltuksella

poliitiseen johtoon.

Keskisuomalainen 29.1.2009



KESKISUOMALAINEN 29.1.2009

PITKA MATKA MAHDOLLISEEN MYYNTIIN
Saarijarvi: Kaupunki ei ole saanut tarjousta Ahvenlammen maista
venalaissijoittajan yhtiolta. Ymparistolautakunta kasittelee Salusharjun

kaavaluonnosta helmikuussa.

SAARIJARVI
Maarit Vaaherkumpu

Maanantaina Saarijarven paét-
tdjille luovutettiin reilun tuhan-
nen henkil6n allekirjoittama ve-
toomus, jossa vastustetaan Ah-
venlammen alueen myyntié.
Saarijdarven kaupunginjohtajan
Janne Kinnusen mukaan vas-
tustajat ilmaisivat mielipiteensa
erittdin hyvissi ajoin”.

Saarijirven kaupunki ei ole
saanut venaldisen liikemiehen
Denis Fokinin omistamalta Ho-
telli Lempilampi Oy:ltd ostotar-
jousta Ahvenlammen alueesta, ei-
ki ilmeisesti ldhiaikoina saakaan.
Kaupunki omistaa Ahvenlam-
melta noin 55 hehtaaria maata.

Viime kesénd Saarijdrven kau-
punginhallitukselle esiteltiin Fo-
kinin ja kumppaneiden suunni-
telmia rakentaa Ahvenlammelle
liki sata miljoonaa euroa maksa-
va lomakyli, joka sijoittuisi osak-
si kaupungin maille. TAll6in hal-
litus néytti hankkeelle vihredd
valoa. _

- Olen ymmartényt, ettd he
tahtovat kehittdd Salusharjun
aluetta ja seuraavaksi he ovat

kiinnostuneita alueesta, jonne he
haluaisivat golfkentin. Vasta jos
nama hankkeet onnistuvat, he
olisivat ostamassa kaupungin
maata lomakyldn laajennukseen,
Kinnunen kertoo.

Golfkenttids on kaavailtu alu-
eelle, jossa maata omistavat yk-
sityiset, Saarijarven seurakunta
ja valtio.

Kaavaluonnos ehka
helmikuussa nahtaville
Hotelli Lempilampi Oy on jo
tehnyt kaupat Ahvenlammella
Salusharju Oy:n kanssa Salus-
harjun vajaan 16 hehtaarin alu-
eesta ja hotellikiinteistosta, mut-
ta ormstusoﬂceus eiole wela siir-
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Suunniteltu
| matkailualue |,

I Salusharju Oy:n
7] omistama alue

tynyt ostajalle. Nyt odotetaan

alueen kaavan valmistumista.
Salusharju Oy on teettédnyt

alueesta kaavaluonnoksen, joka

tulee Saarijdrven ympaéristolau-

takunnan késittelyyn ensimmai-
sen kerran helmikuussa. Jos lau-
takunta -hyviksyy kaavaluon-
noksen, se asetetaan normaaliin
tapaan ndhtaville ja siitd voi esit-
tdd mielipiteitd.

Kaavan hyviksymisestd pait-
tdd aikanaan Saarijarven kau-
punginvaltuusto. Kaupunginjoh-
taja korostaa, ettei Salusharjua

. koskevalla kaavapéitokselld ole
| mita#n kytkostd tuleviin paatok-
" siin, joita muusta Ahvenlammen

alueesta mahdolhsestl myohem-

GRAFIIKKA: TUIJA 'I'YhVAlNEN

min tehdaén.

- Jos kaupungin maista tulee
meille ostotarjous, se késitellddn
aivan erillisend asiana, Kinnu-
nen sanoo,

MTV3:n 45-minuuttia -ohjel-
massa Fokinilla sanottiin olevan

E yhte}ﬁtsi"' ahanpeSUSta epalltyyn

IPOC-rahastoon ja sitd kautta Ve-
néjan politiikan huipulle. Kinnu-
nen on keskustellut asiasta Hotelli
Lempilammen edustajien kanssa.

- Olemme avoimesti ilmoitta-
neet, ettei taustoissa saa olla mi-
tddn epaselvaa siind vaiheessa,
jos kaupungin maan myynti tu-
lee ajankohtaiseksi. Heidan tay-
tyy selvittdd heihin kohdistettu-
ja vaitteitd, Kinnunen sanoo.
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6 — Nro 50 SAMPO
4 o s——
e

Ei vai kylls Ahvenlammen lomakyléhankkeelle? Saarijarvelisten mielipiteitd selvittavat Jenni Minkkinen (vas.) ja Miia Paananen.

Ahvenlampi-mielipiteista
valmistuu tutkimus

Pitiisiké Ahvenlampi myy-
di veniliisille lomakyldan
perustamiseksi? Aiheesta
lehtien palstoilla kiyty kii-
vas keskustelu antoi aiheen
Jyviskyldn ammattikorkea-
koulussa opiskelevien Miia
Paanasen ja Jenni Minkkisen
lopputydhén.

— Selvitimme tutkimuk-
sessa, mitd mieltd ihmiset
lomakyldhankkeesta ovat, ja
millaiset asenteet venaliisid
kohtaan ovat, matkailualan
restonomeiksi valmistuvat
Paananen ja Minkkinen ker-
tovat.

Tavoitteena on saada vas-
taukset kyselylomakkeeseen
noin 200:1ta henkil6lté. Paa-
nanen ja Minkkinen ovat
haastatelleet ihmisid pai-
kallisessa ruokakaupassa.
Lomakkeeseen voi vastata
myos omatoimisesti Cafe Pi-
cassossa seké St1 Rantakivi

Sampo 11.12.2008

-huoltoasemalla ensi tiistaihin
saakka.

— Teemme kyselyd puolu-
eettomalla mielelld. Selvi-
tdimme ihmisten mielipiteen
asiasta, silld selkeisti heilld
on lomakyldhankkeesta sa-
nottavaa.

Muuttuuko imago
paremmaksi?

Paananen ja Minkkinen
toivovat, ettd heiddn kevit-
talvella valmistuvaa tutki-
mustaan voidaan hyodyntéi
jollain tavoin.

—On tirkead, etti tillaises-
ta asiasta keskustellaan, silla
se koskettaa varmasti kaikkia
kuntalaisia.

Kyselylomakkeessa tiedus-
tellaan muun muassa sitd, ar-
veleeko vastaaja hyotyvénsa
mahdollisesta lomakylésté,
muuttuisiko Saarijirven ima-

go lomakyldn myota parem-
paan suuntaan ja onko kau-
punki tiedottanut hankkeesta
asukkaille tarpeeksi.

—Ihmiset ovat suhtautuneet
kyselyyn myonteisesti. Mieli-
piteitd tuntuu olevan laidasta
laitaan.

Paananen ja Minkkinen
ovat suunnitelleet, ettd tut-
kimustulosten analysoinnissa
omiksi ryhmikseen erotellaan
kolkanlahtelaiset, nuoret,
ikdihmiset ja tydssd kdyvit.
Henkilollisyydet eivit tulok-
sissa ndy.

— Tutkimuksen tavoitteena
on mielipiteen analysointi,
saarijarveldislihtéinen Miia
Paananen tiivistad.

MARJA TARVAINEN

Ehdottikohan joku jo kesalla,

Aam R X0t .- P 1T |

—_— e D

S S ey

etti Ahvenlammen mahdol- :
lisesta myymisesté pitéisi jar-
jestad kansanaénestys? Nyt :
aiheesta on tekeilld tutkimus.
Tekijoitd kiinnostaa ihmisten *

mielipide lomakylédhank-

keesta sek4 asenteet ostaja-
kandidaattien kansallisuutta :

kohtaan.

Mielipidekysely on paitsi |

mielenkiintoinen, my6s tarked.
Satunnainen otanta ei kuiten-
kaan kyselyssd tdysin toimi,
kun mielipiteensé voi kirjoit-
taa paikassa, jossa viereiselld
poydilld kerdtadn adressia
Ahvenlammen myymisté vas-
taan. Toisaalta ndmé vastauk-
set voivat antaa tutkimukseen
hyviin verrokkiryhmén.

MARJA TARVAINEN



LIITE 2. Vastauslomake
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MIELIPIDETUTKIMUS SAARIJARVEN KOLKANLAHTEEN SUUNNITELLUSTA

MATKAILU- JA LOMAKYLASTA

Olemme kaksi Jyvaskylan ammattikorkeakoulun matkailun opiskelijaa. Teemme

mielipide- ja asennetutkimusta opinndytetyéndmme. Tarkoituksenamme on selvittda

tilastollisin menetelmin kaupungin asukkaiden mielipiteitd Kolkanlahteen
suunnitellusta, venalaisomisteisesta lomakyldhankkeesta. Vastaukset on
luottamuksellisia ja yksittéistd vastausta ei voida tuloksista erottaa, vaan tuloksia

kasitelladn kokonaisuutena.

Y mpyroi vastauksesi

TAUSTATIEDOT
1.Sukupuoli

2.1ka vuotta

3.Koulutustausta

4. Ammattiryhma

5. Asuinpaikka

1 Nainen

2 Mies

1 Kansakoulu / keskikoulu / peruskoulu
2 Ylioppilas

3 Ammatillinen perusaste / kauppakoulu
4 Opistoaste

5 AMK-tutkinto

6 Korkeakoulututkinto (yliopisto)

1 Opiskelija

2 Tyontekja

3 Alempi toimihenkild

4 Ylempi toimihenkild

5 Yrittdja / johtoasemassa
6 Tyoton

7 Kotiaiti / koti-isa

8 Elékelainen

9 Muu, mika?

1 Saarijarven taajama

2 Kolkanlahti

3 Muu Saarijarven sivukylistg,
mika?

4 Muu kuin Saarijarvi,
mika?

6. Oletko kuullut uudesta Kolkanlahteen valmistuvasta, ulkomaalaisille
suunnatusta lomakyla hankkeesta?

1Kyll&, misté olet saanut tiedon?

2En
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Mikali vastasit tahan kohtaan ”En”, vastaa vain kohtaan 7 ”Vaittamia suhtautumisesta

venalaisiin”.

Ympyro6ikaa mieleisenne vastaus

7 VAITTAMIA SUHTAUTUMISESTA VENALAISIIN

Taysin eri mieltd

Suhtautumiseni lomakylaan olisi
myonteisempi, mikéali sen rahoittajana 1
toimisi jokin kotimainen taho

Koen, etta liséantynyt maiden
myyminen venalaisten

vapaa-ajankayttéon on uhka 1
Suomelle
Venalaisten ilmestyminen Saarijarven 1

katukuvaan on positiivinen asia
Tuttavapiiristani I0ytyy venalaisia 1

Minulla on varautunut asenne 1
venalaisia kohtaan

Venéajankieliset opasteet Saarijarven 1
katukuvassa eivat hairitsisi minua

Venéaldismatkailijoiden kaupungille

tuomat tulot peittoavat matkailusta 1

kaupungille koituvat rasitteet

8 VAITTAMIA LOMAKYLASTA

2

Taysin eri mielta

Lomakyl& on Saarijarven kaupungille
tuottoisa hanke

Saarijarven asukkaat hyotyvat
lomakylasta

Taysin samaa mielta

3 4
3 4
3 4
3 4
3 4
3 4
3 4

Taysin samaa mielta



Kaupungin yritykset hyotyvéat 1 2 3
lomakylésta

Lomakylé tuo saarijarvelaisille 1 2 3
asukkaille lisaa tyopaikkoja

Henkildkohtainen mielipiteeni 1 2 3
lomakyléstd on myodnteinen

Lomakyl& muuttaa Saarijarven 1 2 3
matkailuimagoa parempaan suuntaan

Aion kayttad myos itse tulevaisuudessa

lomakylén tarjoamia palveluja

(golf, hotellin palvelut jne.) 1 2 3
Koen lomakyl&ssa tarjottavien

palvelujen monipuolistavan

Saarijarven palveluja ja aktiviteetteja

Saarijarven asukkaita olisi
pitanyt/pitaisi kuulla 1 2 3
enemman hankkeen suhteen

Kaupunki on riittavasti informoinut 1 2 3
asukkaita hankkeesta

9 VAITTAMIA LOMAKYLAN VAIKUTUKSISTA YMPARISTOON

Taysineri mieltd  Taysin samaa mielta

Saarijarvi on myymasséa palan 1 2 3
kauneinta luontoaan

Ympériston kantokyky ei kesta 1 2 3
suurta turistimaaraa

Alueen muutokset vaikuttavat 1 2 3
radikaalisti ymparistoon

Paikalliset ihmiset menettavat
mahdollisuuden kayttaa rauhallista 1 2 3
virkistysaluetta

Turistikeskus aiheuttaa ongelmia 1 2 3
tieliikennejarjestelyissa



SANA VAPAA (mahdollisuus ilmaista mielipiteitd hankkeen hyvista ja/tai huonoista
puolista sek& suhtautumisesta venaldisiin turisteina)
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Kiitos ajastasi ja vastauksistasi!



LIITE 3. Vastaajaryhmien véliset erot prosentteina
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Ei Taysin | Jokseenki | Jokseenki | Taysin Kokonai
vastausta | eri neri n samaa samaa S-
mieltd | mieltd mielta mieltd maaré

Suhtautumiseni

lomakyl&aéan olisi

mydnteisempi, mikali sen

rahoittajana toimisi jokin

kotimainen taho
Opiskelijat | 1,6 % 8,1 % 30,6 % 355% 24,2 % 100 %
Tyoikaiset 6,3 % 20,6 % 12,7 % 19,0 % 41,3 % 100 %
Yrittdja 6,5 % 19,6 % 17,4 % 13,0 % 43,5 % 100 %
Elékeldiset | 7,5% 75% 9,4% 11,3 % 64,2 % 100 %

Koen, ettd lisdantynyt

maiden myyminen

venalaisten vapaa-

ajankayttéon on uhka

Suomelle
Opiskelijat | 1,6 % 21,0 % 29,0 % 38,7 % 9,7% 100 %
Tyoikaiset 6,3 % 15,9 % 17,5 % 19,0 % 41,3 % 100 %
Yrittgja 4,3 % 21,7 % 21,7 % 10,9 % 41,3 % 100 %
Elékeldiset | 3,8 % 11,3 % 11,3 % 11,3 % 62,3 % 100 %

Venéalaisten ilmestyminen

Saarijarven katukuvaan on

positiivinen asia
Opiskelijat | 1,6 % 19,4 % 33,9 % 35,5% 9,7% 100 %
Tyoikaiset 6,3 % 33,3% 27,0 % 20,6 % 12,7 % 100 %
Yrittgja 6,5 % 21,7 % 21,7 % 28,3 % 21,7 % 100 %
Elékeldiset | 5,7 % 43,4 % 26,4 % 17,0 % 7,5% 100 %

Tuttavapiiristani 10ytyy

venalaisia
Opiskelijat | 1,6 % 62,6 % 145 % 9,7% 113% 100 %
Tyoikdiset | 11,1% | 41,3% 19,0 % 9,5% 19,0 % 100 %
Yrittgja 8,7 % 39,1 % 19,6 % 13,0 % 19,6 % 100 %
Elékeldiset | 151% | 47,2% 151 % 57% 17,0 % 100 %

Minulla on varautunut

asenne venalaisia kohtaan
Opiskelijat | 1,6 % 25,8 % 41,9 % 21,0 % 9,7% 100 %
Tyoikaiset | 11,1% | 222 % 254 % 20,6 % 20,6 % 100 %
Yrittgja 478% | 10,9% 17,4 % 8,7 % 15,2 % 100 %
Elékeldiset | 7,5 % 17,0 % 17,0 % 24,5 % 34,0 % 100 %

Vengjankieliset opasteet

Saarijarven katukuvassa

eivat hairitsisi minua
Opiskelijat | 3,2 % 25,8 % 38,7 % 6,5 % 25,8 % 100 %
Tyoikaiset 6,3 % 42,9 % 11,1 % 17,5 % 22,2 % 100 %
Yrittdja 6,5 % 34,8 % 152 % 26,1 % 17,4 % 100 %
Elékeldiset | 9,4 % 34,0 % 34,0 % 7,5 % 15,1 % 100 %

Venalaismatkailijoiden
kaupungille tuomat tulot
peittoavat matkailusta
kaupungille koituvat
rasitteet
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Opiskelijat | 9,7 % 6,5 % 45,2 % 30,6 % 8,1 % 100 %
Tyoikaiset 9,5% 30,2 % 23,8 % 17,5 % 19,0 % 100 %
Yrittdja 4,3 % 41,3 % 19,6 % 13,0 % 21,7 % 100 %
Elékeldiset | 7,5 % 41,5 % 34,0 % 7,5% 9,4 % 100 %

Lomakyla on Saarijarven

kaupungille tuottoisa

hanke
Opiskelijat | 3,2 % 11,3 % 29,0 % 50,0 % 6,5 % 100 %
Tyoikaiset 6,3 % 47,6 % 159 % 175% 12,7 % 100 %
Yrittaja 43% 37,0 % 26,1 % 174 % 152 % 100 %
Eldkelaiset | 57% | 472% | 283% 11,3 % 75% | 100 %

Saarijarven asukkaat

hyotyvat lomakylasta
Opiskelijat | 3,2 % 21,0 % 24,2 % 45,2 % 6,5 % 100 %
Tyoikaiset 4,8 % 46,0 % 25,4 % 14,3 % 9,5% 100 %
Yrittaja 0% 39,1 % 23,9% 21,7 % 152 % 100 %
Elékeldiset | 7,5% 41,5 % 26,4 % 18,9 % 5,7% 100 %

Kaupungin yritykset

hyotyvat lomakylasta
Opiskelijat | 3,2 % 17,7 % 25,8 % 41,9 % 11,3 % 100 %
Tyoikaiset 4,8 % 31,7 % 34,9 % 14,3 % 14,3 % 100 %
Yrittdja 4,3 % 28,3 % 28,3 % 15,2 % 23,9 % 100 %
Elékelédiset | 7,5 % 35,8 % 24,5 % 22,6 % 9,4 % 100 %

Lomakyléd tuo

saarijarveldisille asukkaille

lisda tyopaikkoja
Opiskelijat | 4,8 % 145 % 30,6 % 40,3 % 9,7% 100 %
Tyoikaiset 6,3 % 46,0 % 19,0 % 19,0 % 9,5% 100 %
Yrittdja 2,2% 30,4 % 28,3 % 17,4 % 21,7 % 100 %
Elakelaiset | 57% | 358% | 302% 189% | 94% | 100%

Henkildkohtainen

mielipiteeni lomakylasta

on myénteinen
Opiskelijat | 3,2 % 21,0 % 27,4 % 38,7 % 9,7% 100 %
Tyoikaiset 6,3 % 46,0 % 15,9 % 17,5 % 14,3 % 100 %
Yrittaja 0% 39,1 % 152 % 174 % 28,3 % 100 %
Elékeldiset | 5,7 % 47,2 % 26,4 % 7,5% 13,2 % 100 %

Lomakylda muuttaa

Saarijarven

matkailuimagoa

parempaan suuntaan
Opiskelijat [ 48% [129% | 210% 51,6% [ 97% | 100%
Tyodikaiset | 63% | 460% | 175% 190% | 11,1% | 100 %
Yrittaja 0% |391% | 239% 152% | 21,7% | 100 %
Eldkelaiset | 75% | 491% | 264% 7,5% 94% | 100 %

Aion kayttaa itse

tulevaisuudessa lomakylan

tarjoamia palveluja. Koen

lomakylassa tarjottavien

palveluiden

monipuolistavan

Saarijarven palveluja ja

aktiviteetteja.
Opiskelijat | 6,5 % 30,6 % 37,1 % 22,6 % 3,2% 100 %
Tyoikaiset 9,5% 49,2 % 17, % 12,7 % 11,1 % 100 %
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Yrittgja 0 % 52,2 % 10,9 % 23,9 % 13,0 % 100 %
Elékelédiset | 11,3% | 54,7 % 20,8 % 9,4 % 3,8 % 100 %

Saarijarven asukkaita olisi

pitanyt / pitaisi kuulla

enemman hankkeen

suhteen
Opiskelijat | 32% | 48% | 17,7% 355% | 38,7% | 100%
Tyodikaiset | 7.9% | 48% | 95% 95% | 683% | 100%
Yrittaja 0% 87% | 174% 109% | 63,0% | 100 %
Elakelaiset | 75% | 38% | 94% 38% | 755% | 100 %

Kaupunki on riittavasti

informoinut asukkaita

hankkeesta
Opiskelijat | 32% [290% | 322% 29,0 % 65% | 100 %
Tyoikaiset | 63% | 556% | 19,0% 11,1 % 79% | 100 %
Yrittaja 0% |525% | 19,6% 130% | 152% | 100 %
Eldkelaiset | 75% | 472% | 283% 11,3% | 57% | 100%

Saarijarvi on myymassa

palan kauneinta luontoaan
Opiskelijat | 4,8 % 12,9 % 22,6 % 24,2 % 35,5 % 100 %
Tyoikaiset | 63% | 111% | 79% 175% | 571% | 100%
Yrittaja 0% |152% | 19,6% 152% | 50,0% | 100 %
Eldkelaiset | 57% | 57% 57 % 11,3% | 717% [ 100%

Ympaériston kantokyky ei

kestd suurta turistimaaraa
Opiskelijat | 32% [161% | 355% 323% [ 129% | 100 %
Tydikaiset | 7,9% | 127% | 175% 238% | 381% | 100 %
Yrittaja 0% |196% | 239% 196% | 37,0% | 100 %
Eldkelaiset | 57% | 57% | 113% 17,0% | 60,4% [ 100%

Alueen muutokset

vaikuttavat radikaalisti

ymparistéoén
Opiskelijat | 4,8 % 11,3 % 24,2 % 30,6 % 29,0 % 100 %
Tyoikaiset 6,3 % 14,3 % 9,5 % 20,6 % 49,2 % 100 %
Yrittaja 0% 13,0 % 26,1 % 26,1 % 34,8 % 100 %
Elékeldiset | 3,8 % 7,5% 3,8 % 18,9 % 66,0 % 100 %

Paikalliset ihmiset

menettavat

mahdollisuuden kayttaa

rauhallista virkistysaluetta
Opiskelijat | 4,8 % 9,7% 22,6 % 30,6 % 32,3% 100 %
Tyoikaiset 6,3 % 7,9 % 15,9 % 14,3 % 55,6 % 100 %
Yrittaja 0% 19,6 % 174 % 23,9% 39,1 % 100 %
Elékeldiset | 3,8 % 5,7% 9,4 % 18,9 % 62,3 % 100 %

Turistikeskus aiheuttaa

ongelmia

lilkennejarjestelyissa
Opiskelijat | 4,8 % 16,1 % 40,3 % 27,4 % 11,3 % 100 %
Tyoikaiset 9,5% 15,9 % 19,0 % 19,0 % 36,5 % 100 %
Yrittgja 0% 17,4 % 34,8 % 28,3 % 19,6 % 100 %
Elékeldiset | 7,5% 7,5% 11,3 % 17,0 % 56,6 % 100 %
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LIITE 4. SWOT-analyysi avoimien vastausten perusteella

VAHVUUDET
eTurismin lisédntyminen ja taloudellinen kehitys
eInfrastruktuurin kehittyminen
eKaunis alue matkailukeskukselle
eKaupungin piristyminen
eLis&4 uutta aktiviteettia kaupunkiin
e\/endlaisten tuomat verotulot ja tulot
yrityksille/kaupungille
eAlueen kaytto taloudellisesti jarkevésti

HEIKKOUDET

eMassaturismin jattamat haitat alueelle ja
ymparistolle

ePaikallisten asukkaiden luottamus venélaisia
kohtaan osin heikko

ePelko huijatuksi tulemisesta

eYleiset virkistysalueet haviavat paikallisten
asukkaiden kaytosta

eMaan myynti lopullista, vuokraaminen eri asia

eSotaveteraanien taistelu itsenaisen maan
puolesta, ei nytkaan "vapaaehtoista”
maanmyyntia

eHautausmaan ja vedenottamon toiminta
hairiintyy lomakylasta

eSuomikuvan ja identiteetin menetys

MAHDOLLISUUDET

eAlue tulee muuttumaan virkedmmaksi

eAina kun jotain saa, on jostain luovuttava

eAvarakatseisuus venaldisia kohtaan

eMahdollisuus tydpaikkoihin ja positiiviseen
kehitykseen

eAlueelle tulisi edes jotain, sill& se ei nykyiselldan
tuota juuri mitdan

oGolfkenttd ja muut aktiviteetit

eTuristit, jotka vengjalta tulevat, ovat rikkaita ja
kuluttavat paljon

eVenaldisturistit maksaisivat osan paikallisten
asukkaiden palvelukuluista

UHAT

elsénmaan myynti uhka

eRikollisuus liséantyy, varastetun tavaran
vieminen lisaantyy

eTurvallisuuden menettaminen

eLuonnon ja rauhan vahingoittaminen

eAlue tulee muuttumaan

eHankkeen huono suunnittelu

eRasismi

¢Jos raha ei tulekaan kunnalle vaan venélaisille

eTyOpaikat venaldisille saarijarvelaisten sijaan

eSaarijarveldisten asukkaiden poismuutto tulisi
lisddntymaan, mikali hanke toteutuisi?

eRahoittajan tausta epamaaraisia -> rahanpesu?

elmagon menetys

oRiittavatko hankkeesta koituvat tulot hankkeesta

johtuviin kuluihin: tiet, vesi/vieméri, kaavoitus sek&

valvonta?
eKulttuuri ja historia hairiintyvat
eMahdollinen prostituution ilmestyminen seudulle
eVendlaisturistien kayttaytyminen mahdollisesti
Oykkarimaista
eJateongelmat




