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mykseni on: Kuinka muoti- ja kauneusaiheinen juttu toimitetaan ammattimaisesti?
Tarkentavia tutkimuskysymyksid on kolme. Kuinka tuotekeskeisesté aiheesta Kirjoi-
tetaan ilman mainostamista? Mika tekee muoti- ja kauneusjutusta kiinnostavan?
Kuinka kaupunkilehti Forum24:n Muoti ja Kauneus -liitteessa toteutuvat Kiinnosta-
Vvuus ja ammattimaisuus?

Opinnéaytetyoni pohjautuu paitsi omiin ty6harjoittelukokemuksiini Forum24:n Muoti
ja Kauneus -liitteen parissa sek& kahden Forum24:n toimittajan tukihaastatteluun,
my0s journalismia, toimittajan ammattitaitoa ja -etiikkaa seka piilomainontaa kasitte-
leviin Kkirjallisuus- ja internetl&hteisiin.
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teltavien valinta on haasteellista. Juttujen ammattimainen toteutus onnistuu kuitenkin
my6s kaupunkilehdessd, jonka resurssit ovat usein pienemmat, kuin naistenlehtien,
joissa vastaavia juttuja useimmiten ilmestyy.
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In my thesis | studied the professional editing process of a fashion and beauty related
article in an interesting and hidden advertisement way. The main question I find an-
swers to is how to write a fashion and beauty related article professionally. There are
three additional questions as follows: How to write about a product based subject
without advertising? What makes a fashion and beauty related article interesting?
How does the local news paper Forum24 succeed in professional and interesting pro-
ducing of their Fashion and Beauty pages?

In my thesis | use my own experiences in writing for the Fashion and Beauty pages
for Forum24, two interviews of journalists working for Forum24, and related litera-
ture and Internet sources.

My thesis is practice-based. The product part consists of three articles that | have
written for the Fashion and Beauty pages in Forum24. | chose these articles because
they both have well written articles and include also failures and the topics of the
articles are very different from each other.

The most significant findings of my thesis are that writing these stories requires time
and precision, since otherwise the result may be flat and even hidden advertising may
slip into the article. Choosing the topics and interviewees can also be a challenge.
However, these topics can also be published in a local newspaper in a professional
way, even though their resources are smaller than in women's magazines where read-
ers would usually find these kinds of articles.

Keywords: journalism, entertainment journalism, hidden advertisement, text adver-
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1 JOHDANTO

Muoti- ja kauneusaiheisia juttuja luetaan ja julkaistaan yhd enemman. Samalla, kun jut-
tuja julkaistaan, nousevat esille myos kysymykset siitd, mika on hyvéa journalismia ja
mika piilomainontaa. Mitd hyvadn muoti- ja kauneusjutun Kirjoittamiseen vaaditaan?
Viime vuonna julkaistiin Suomessa ensimmaista kertaa lehti, jonka toimittajina toimivat
suurimmaksi osaksi suomalaiset muoti- ja kauneusblogien pitéjat, joista suurimmalla
osalla ei ollut mink&éanlaista journalistista koulutusta. Lehti sai osakseen murskakritiik-
kia (Vapautus, hakupdiva 19.3.2012). Alun perin kahdeksan kertaa vuodessa ilmesty-
vaksi lehdeksi tarkoitetusta julkaisusta on huhtikuun 2011 lanseerauksen jalkeen ilmes-
tynyt yhteensa kolme numeroa, ja mukana olleet bloggaajat ovat yksi toisensa jélkeen
jattaneet lehden, ensimmainen lahti heti ensimmaisen numeron ilmestyttya (Charming
Cava, hakupéiva 19.3.2012).

Muoti- ja kauneusaiheisen jutun Kirjoittaminen ei siis ole niin helppoa, kuin aluksi voisi
luulla. Opinndytetydsséani tutkin néiden juttujen Kirjoittamista ammattimaisesti omien
kokemuksieni kautta. Olin tydharjoittelussa oululaisessa kaupunkilehdessa Forum24:ssa
yhteensa viisi kuukautta, ja jatkoin harjoittelun jalkeen toita lehdelle avustajan roolissa.
Tanda aikana olen tyoskennellyt lehden Muoti ja Kauneus -liitteen parissa, joka ilmestyy

noin kerran kuukaudessa.

Muotia ja kauneutta journalismissa on aiemmin tutkittu l&hinnd naisille suunnattujen
aikakauslehtien yhteydessa. Piilomainontaa muoti- ja kauneusaiheisissa julkaisuissa on
aiemmin tutkittu enimmaékseen television ja blogien kautta. Oma opinndytetyoni lahes-
tyy aihetta kuitenkin kaytannollisestd nékokulmasta. Mita hyvélta jutulta vaaditaan?
Millaisia haasteita ndiden juttujen teossa on yleisesti? Opinndytety6stdni on hyotya

my0ds Forum24:lle liitteen tekemisessa tulevaisuudessa.

Tavoitteenani on selvittdd, kuinka muoti- ja kauneusaiheinen juttu toimitetaan ammat-
timaisesti. Mik& tekee muoti- ja kauneusaiheisesta jutusta kiinnostavan? Kuinka piilo-
mainonnan voi valttd4? L&hestyn aihetta tutkimalla, kuinka Forum24:n Muoti ja Kaune-
us -liite onnistuu juttujen ammattimaisessa toimittamisessa kiinnostavuuden ja piilo-

mainonnan kannalta.
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Opinnaytetyoni on toiminnallinen, ja sen teososa muodostuu kolmesta itse Kirjoittamas-
tani jutusta, jotka julkaistiin Forum24:n Muoti ja Kauneus -liitteessd. Analysoin opin-
naytetydssani nditd juttuja erityisesti kiinnostavuuden ja piilomainonnan vélttdmisen

nakokulmasta.
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2 TEOREETTINEN VIITEKEHYS JA KASITTEIDEN MAARITTELEMINEN

2.1. Journalismi ja toimittajan ammattitaito ja -etiikka

Journalismi on ajankohtaisten ja faktapohjaisina esitettavien, padosin yhteiskunnallista
ainesta sisaltavien joukkoviestintdasanomien tuottamista esimerkiksi lehdissd, radiossa ja
televisiossa. Journalismin tehtavéat ovat pitkalti yndenmukaisia joukkoviestinnén tehta-
vien kanssa. Naitd tehtdvia ovat totuudenmukaisen ja olennaisen tiedon valitys, yhteis-
kunnan kriittinen tarkkailu ja yhteiskunnan vallankéyton valvonta, seké sananvapauden

ja julkisen keskustelun edistaminen. (Kuutti 2006, 73.)

Vaikka journalismista puhutaan idealistisesti vallan vahtikoirana, eli keinona puuttua
yhteiskunnassa vallitseviin epakohtiin yhteisen hyvén puolesta (Kuutti, 2006, 248), on
media ja sitd kautta journalismi viihteellistynyt yhd enemman jo 1960-luvulta alkaen
(Edu.fi, hakupéiva 6.3.2012). Viihteellistyminen ndkyy jo koko journalismin kentalla,
eika vain viihteeseen erikoistuneilla osa-alueilla. Viihdeaiheisia juttuja ja osioita nakyy
yha enemmaén esimerkiksi sanomalehtien sivuilla, ja "vakavampien™ juttujen ohella uu-

tisoidaan myods kevyemmistd, "hauskoista” aiheista. (Edu.fi, hakupéiva 6.3.2012.)

Viihteellistymisen liséksi myds muut tekijat muokkaavat nykypdivén journalismia. Sa-
nomalehted ei endd voida tehdd samalla tavalla, kuin ennen, vaan sanomalehden on tul-
tava lahemmaéksi lukijoita. Sanomalehden on oltava kiinnostavampi, helppolukuisempi
ja myyvempi. lhmisléheisyys ja markkinaehtoisuus ovat tarkeitd tekijoita siind, mité
pidetddn hyvana journalismina. Hyvin myyvia juttuja pidetdan hyvand journalismina.
(Hujanen 2009, 113-115.)

Toimittaja etsii, valitsee, kasittelee ja taustoittaa informaatiota, jonka tuo suuren yleisén
tietoon esimerkiksi television, radion tai lehtiartikkelin valitykselld. Toimittajan tyon
perustana toimivat arvot, joiden kanssa han on tydssaan jatkuvasti tekemisissa. Toimit-
tajan tyota ohjaavat hdnen omat arvonsa ja maailmankatsomuksensa. Toisaalta myos
jutun vastaanottajalla ja yhteiskunnan muilla toimijoillakin on omat arvonsa ja maail-
mankatsomuksensa. Omien arvojensa ja maailmankatsomuksensa perusteella toimittaja
etsii ja valitsee juttuaiheensa, jotka ovat yhteiskunnallisesti oleellisia ja hyodyttavat

vastaanottajia. Toimittaja ei saisi kuitenkaan toimia vain omien subjektiivisten arvojen-
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sa varassa, vaan hanen tulisi pystyd myds ottamaan huomioon myds omaa arvomaail-

maansa vastustavat arvot ja mielipiteet. (Huovila 2005, 43.)

Hyvé toimittaja tuntee vastuunsa. Toimittajan kokoaman tiedon perusteella lukijan on
pystyttdvd muodostamaan oma mielipiteensa asiasta, toimittaja ei saa antaa vastaanotta-
jalle valmiita mielipiteitd ja tuomioita. Kritiikkia ei tule antaa pelkan Kkritisoinnin takia,
silld jos jokainen juttu toteutetaan ylikriittisesti, hukkuvat oikeasti kritiikkid vaativat
aiheet turhan kritiikin joukkoon. Toimittajan suurin vastuu onkin puolustaa totuutta ja
oikeudenmukaisuutta. (Huovila 2005, 44-45.)

Toimittajan tyota séatelevat paitsi oma arvomaailma, myos ulkoiset vaikuttajat, kuten
laki ja alan omat itsesaatelytahot, ohjeet ja periaatteet. Julkisen sanan neuvosto on tiedo-
tusvélineiden kustantajien ja toimittajien perustama neuvosto, joka tulkitsee hyvaa jour-
nalistista tapaa ja puolustaa sanan- ja julkaisemisenvapautta. JSN késittelee myos toi-
mittajien toimintaa esimerkiksi tietojenhankinnassa ja voi ottaa kantaa yrityksiin puut-
tua sanan- ja julkaisunvapauteen. JSN ei ole tuomioistuin, eika se kayta julkista valtaa.
JSN:n antamia paatoksia seurataan kuitenkin tarkoin. (Journalistiliitto 2011a, hakupéiva
6.3.2012.)

Journalistin ohjeisiin kiteytyy journalistien ja julkaisijoiden nékemys siit4, millaisten
eettisten periaatteiden mukaan he haluavat toimia (Journalistiliitto 2011a, hakupéiva
6.3.2012). Ohjeissa kasitellddn muun muassa toimittajan ammatillista asemaa ja vastuu-
ta, haastattelijan ja haastateltavan oikeuksia, yksityisen ja julkisen rajoja, virheiden kor-
jausta seka toimittajan omia kannanottoja. (JSN, 2011, hakupaiva 27.1.2012.)

Suomessa sananvapaus on turvattu perustuslain toisen luvun kahdennessatoista pykéalas-
sé, jonka mukaan jokaisella on oikeus sananvapauteen. Sananvapauteen sisaltyy oikeus
ilmaista, julkaista ja vastaanottaa tietoja, mielipiteitd ja muita viesteja kenenk&éan ennal-
ta estamattd. Tarkempia sadnnoksia sananvapauden kéayttamisestd annetaan lailla. Sa-
nanvapauden lisaksi sama pykélé turvaa ihmisten oikeuden saada tieto julkisesta asia-
Kirjasta tai tallenteesta. Pyk&ldn mukaan viranomaisen hallussa olevat asiakirjat ja tal-
lenteet ovat julkisia, mikali niiden julkisuutta ei ole vélttdmattémien syiden vuoksi erik-
seen rajoitettu lailla. (Perustuslaki 731/1999 2:12 §.)
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Sananvapauteen pyritddn Suomessa puuttumaan mahdollisimman vahén, eiké oikeuden
ydinajatusta talloinkaan saa rikkoa. Vaikka ennakkosensuuria ei Suomessa ole, sanan-
vapauden kayttoon voidaan puuttua myohemmin, mikéli julkaistu viesti osoittautuu
lainvastaiseksi. (Journalistiliitto 2011b, hakupaiva 6.3.2012.)

2.2. Piilo- ja tekstimainonta

Kuluttajavirasto méaarittelee piilomainonnaksi tilanteen, jossa mainos tai muu markKki-
nointiviestinnan tuote ei ndyta mainokselta, vaan se on rakennettu esimerkiksi lehtijutun
muotoon. Tekstimainonnasta puhutaan tilanteessa, jossa tekstin, esimerkiksi vaate- tai
kosmetiikka-aiheisen lehtijutun sisalté esimerkiksi hyodyttda jotain yritysta tai edistaa
tuotteen tai palvelun myyntia perusteettomasti. (Kuluttajavirasto 2012a, hakupéiva
28.1.2012.)

Piilomainonta on selkedsti kielletty Julkisen sanan neuvoston laatimien Journalistin oh-
jeiden kohdassa 16, jonka mukaan ilmoitusten ja toimituksellisen aineiston raja on pi-

dettava selvana, ja piilomainonta on torjuttava (JSN, 2011, hakupdiva 27.1.2012).

Vaikka Journalistin ohjeita ei ole tarkoitettu ké&ytettavaksi rikos- tai vahingonkorvaus-
vastuun perusteena, on piilomainonta kielletty myo6s laissa. Kuluttajansuojalain toisen
luvun neljannessa pykalassa sanotaan, ettd markkinoinnista on selkeasti kéaytava esille
sen kaupallinen tarkoitus seka se, kenen lukuun markkinoidaan (Kuluttajansuojalaki
38/1978 2:4 8).

Piilo- ja tekstimainontaa voi pééasta toimituksellisen aineiston sekaan monesta syysta.
Sisaltoéon voivat pyrkié vaikuttamaan esimerkiksi sponsorit tai ilmoittajat. Mainonnan
paatyminen toimituksellisen aineiston sekaan voi olla tahallista tai tahatonta, mutta toi-
mituksellisen aineiston sisallon tulisi aina olla journalistisin perustein valittua. Tarkoil-
la, perustelluilla valinnoilla varmistetaan se, etté aineisto on lukijalle joko hyédyksi tai
huviksi. Aineiston julkaiseminen ei pelkdstdan saa hyddyttaa jotain intressiryhmaa tai
henkilod, eikd kytkeytya lehden ilmoittajiin. (Kuluttajavirasto 2012b, hakupdiva
28.1.2012.)
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Kaupallinen tavoite saattaa hdmartya esimerkiksi viihdejutuissa. Jutut, joissa kerrotaan
esimerkiksi tulevista tapahtumista tai uusista tuotteista ja palveluista ovat usein ongel-
mallisia, silla niissd saatetaan lipsua mainonnan puolelle. Syyné tah&n ovat usein joko
toimittajan ajattelemattomuus ja ldhdekritiikittomyys tai taloudellinen hyoty, jonka tie-
dotusvéline saa markkinointiviestinnén sallimisesta yhteistyosta yrityksen kanssa. (Ku-
luttajavirasto 2012b, hakupdiva 28.1.2012.)

Markkinointiviestintdd valvotaan ja saddelldaan useilla tavoilla. Kuluttajansuojalakia ja
tuotevastuulakia valvoo kuluttaja-asiamies, ja tavoitteena on taata kuluttajalle ostopééa-
tosrauha. Lisaksi mainontaa saatelevat kansainvaliset perussdannot, ilmoitusten julkai-
susaannot seka erilaiset eettiset sadnnot, joita valvoo Julkisen sanan neuvosto. Naiden
tavoitteena on varmistaa tiedonvélityksen sek& tiedotusvalineiden uskottavuus. Piilo- ja
tekstimainonnan torjuminen hyddyttdd kaikkia. Kuluttaja saa ostopaatdsrauhan, eika
tiedotusvélineiden tai mainostajien uskottavuus karsi. Tiedotusvalineisiin on totuttu
luottamaan. Puolueettomilla ja itsendisilla tiedotusvélineill& on tarke&d merkitys demo-
kratiassa. Lahjomattomuus on yksi uskottavuuden edellytyksistd, ja sitd tulee suojella.
(Kuluttajavirasto 2012a, hakupaivé 28.1.2012.)

2.3. Kaupunkilehti Forum24 ja Muoti ja Kauneus -liite

Vuonna 2001 perustettu Forum24 on kaupunkilehti, joka jaetaan kotitalouksiin Oulun,
Kempeleen, Oulunsalon, Kiimingin, Limingan, Haukiputaan, lin, Muhoksen ja Tyrna-
van alueella (Forum24.fi, hakupdivd 26.1.2012). Vuodesta 2004 alkaen Forum24 on
ollut osa Kaleva-konsernia. Forum24 julkaisee myds Kemi-Tornion alueella ilmestyvaa

kaupunkilehti LounaisLappia. (Turunen 2012.)

Forum24 ilmestyy kaksi kertaa viikossa, tiistaisin ja torstaisin. Lehti keskittyy Oulun
seudun uutisiin ja ajankohtaisiin asioihin. Lisaksi lehdesté 16ytd4 myos tausta-, henkilo-
ja viihdejuttuja. Forum24:n toimitukseen kuuluu paatoimittaja Martti Turusen liséksi
kolme muuta toimittajaa seké kaksi graafikkoa. Lisaksi mukana on osa-aikaisesti valo-

kuvaaja, vaihtelevasti harjoittelijoita seka vakituisia avustajia. (Kuusisto 2012.)
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Itse suoritin viiden kuukauden mittaisen ty6harjoitteluni Forum24:ssa vuonna 2011,
kesékuun alusta lokakuun loppuun. Halusin suorittaa koko tyoharjoitteluni yhdessa pai-
kassa, jotta saisin mahdollisimman kattavan kuvan itse tydstd, ja paasisin mukaan myos
toimituksen arkirutiineihin. Tahdoin nimenomaan Forum24:lle harjoitteluun, silla mie-
likuvani mukaan lehti oli Oulun seudulla monipuolisin ja mielenkiintoisin vaihtoehto.
Kalevaan en tahtonut, silla koin, ettd kaksi kertaa viikossa ilmestyvén lehden tahdissa
olisi tarpeeksi haastetta minulle, silla minulla ei ollut aiempaa kokemusta siitd, millaista
on olla mukana printtitoimituksen péivittdisessa tyossa. TyoOharjoitteluun hakeuduin
ottamalla yhteyttd paatoimittaja Martti Turuseen, jonka kanssa tein harjoittelusopimuk-
sen tyOharjoitteluhaastattelun jalkeen. Erillisia juttundytteita minun ei etukateen tarvin-
nut toimittaa. (Kuusisto 2012.)

Tyo6harjoitteluni aikana toimin osana Forum24:n toimitusta, ja tein samoja toitd, kuin
vakituisetkin toimittajat, aina tiedotteiden kasittelysta laajempien juttujen ideointiin,
Kirjoittamiseen ja kuvitukseen. Tekemiini juttuihin kuului niin lyhyitd, noin 500 merkin
mittaisia juttuja, kolumneja, urheilu- ja viihdejuttuja, uutisia kuin henkilokuviakin. Har-
joittelun paatyttya olen jatkanut Forum24:n vakituisena avustajana nuorisosivu Vooru-
min sekd Muoti ja Kauneus -liitteen parissa. Liséksi olen tehnyt lehdelle myds sekalai-

sia muita juttuja avustajan roolissa. (Kuusisto 2012.)

Muoti ja Kauneus -liite on noin kerran kuussa ilmestyva juttukokonaisuus, joka oli en-
simmaistd kertaa mukana lehdessa vuoden 2005 paikkeilla, ennen kuin se lakkautettiin
véliaikaisesti. Nykyisessd muodossaan liite on ollut mukana lehdessé noin kolme vuot-
ta. (Turunen 2012.) P&avastuu juttujen kirjoittamisesta on Forum24:n vakituisella toi-
mittajalla, Satu Koholla. Koho on ollut Forum24:n palveluksessa viisi vuotta, ja vastan-
nut Muoti ja kauneus -liitteesté alusta alkaen pé&&asiassa yksin. Ajoittain Koho on saanut

liitteeseen myds apua naispuolisilta harjoittelijoilta ja avustajilta. (Koho 2012.)

Liitteessé kasitelladn nimensd mukaisesti muoti- ja kauneusaiheisia ilmidita ja trendeja
paikallisesta ja ajankohtaisesta ndkdkulmasta. Noin neljasivuinen liite koostuu muuta-
masta laajemmasta, kuvitetusta jutusta sekd lyhyemmistd, ilmoituksilta vapaaksi jaénei-
t4 tiloja tayttavistad jutuista. Liitteen ilmoitukset ovat niin ikddn muotiin ja kauneuteen
liittyvid. (Kuusisto 2012.)
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3 TUTKIMUKSEN TOTEUTTAMINEN

3.1. Tutkimusmenetelmat

Etnografinen tutkimusmenetelmé koostuu aidossa ympéristossé tehtavasta kenttétyosta,
joka siséltéa useita erilaisia tiedonkeruu menetelmid, kuten osallistumalla havainnointia
ja haastatteluita. Menetelma&n kuuluu olennaisesti myos aineiston kuvailu ja analyysi.
(Muorinen 2005, 67.)

Journalismia ja sanoma- ja aikakauslehtity6td on tutkittu etnografisesti melko véhan,
silld sen on ajateltu mahdollisesti vaikuttavan tutkimuskohteeseen ja siten véaristavéan
tutkimustuloksia. Toisaalta tutkimus on aina toimintaan puuttuva tapahtuma, tehtiinpa
se milla menetelmalla tahansa. 1980-luvun jalkeen journalismia ja mediaa on tutkittu
etnografisesti lahinna siitd ndkokulmasta, miten verkkomedian tuottamista on organisoi-
tu. (Helle 2009, 91-94.)

Omiksi tutkimusmenetelmikseni valikoituivat kuitenkin luontevasti organisaatioetno-
grafinen osallistumalla havainnointi seka tekemalla tutkiminen viettdesséani viisi kuu-
kautta Forum24:n toimituksessa tyoharjoittelussa. Muoti ja Kauneus -liitetta tehtiin tuo-
na aikana kolme kuukautta, jonka jalkeen olen ehtinyt jatkaa liitteen parissa viela kaksi

kuukautta tydsuhteisena toimittajana.

Omaa ty6téani tutkin oman tyoharjoitteluaikaisen oppimispéivakirjani kautta seka ana-
lysoimalla jélkikateen kolmea kirjoittamaani Muoti ja Kauneus -liitteen artikkelia. Tut-
kimuksen aikana huomasin, etta tekemalld tutkimisen menetelméssa on omat haasteen-

sa, sillda omaa tyoskentelyaan taytyy pystya analysoimaan Kriittisesti.

Viisi kuukautta Muoti ja Kauneus -liitteen parissa antoi mahdollisuuden seurata liitteen
tekoa l&heltd niin toimituspalavereissa kuin liitteen parissa tyoskentelevén toimittajan,
Satu Kohon kanssa kaytyjen keskusteluiden kautta. Myds juttujen ideointi, kirjoittami-
nen ja kuvaaminen toivat runsaasti k&ytannon kokemusta ja uusia nédkokulmia tutki-

mukseeni.
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3.2. Tutkimusaineiston keruu ja kasittely

Toiminnallisen opinndytetyoni tietoperusta rakentuu neljasta osiosta. Ensinnékin pidin
tyoharjoitteluni aikana oppimispaivéakirjaa Forum24:n toimituksen arjesta. Toinen kes-
keinen osa opinndytetydni tietoperustaa ovat kolmen kirjoittamani Muoti ja Kauneus -
liitteen reflektiiviset, tekemélla tutkimisen analyysit. Liséksi tukihaastattelin Forum24:n
paatoimittaja Martti Turusta sekd Muoti ja Kauneus -liitteestd vastaavaa toimittaja Satu
Kohoa. Kirjallisuus- ja nettilahteitd kdytin apuna tyoharjoittelun aikana kerddmani ai-

neiston jasentelyssa.

Oppimispaivékirjani seka Kirjoittamani jutut ovat itse tuottamaani aineistoa, joista mi-
nun taytyi poimia olennaiset osat, joista on todella hyotya tutkimukselleni. Esimerkiksi
Muoti ja Kauneus -liitettd varten Kirjoitettuja juttuja 16ytyisi lisadkin, mutta valitsin tut-
kimustani varten kolme keskenddn mahdollisimman erilaista juttua, joista 16ytyy niin
onnistumisia kuin epdonnistumisiakin. Jutut on kirjoitettu eri aikoihin eri liitteisiin, ja

niissé on kaikissa jotain tutkimuksen kannalta arvokasta.

“Riinan tyyli syntyy omin késin” (Liite 1) oli ensimmdinen Muoti ja Kauneus -
liitteeseen kirjoittamani juttu. Se ilmestyi Forum24:ssa 25. elokuuta 2011. Oululaisesta
muotibloggarista kertova juttu ilmestyi liitteen sisasivuilla, mutta oli koko lehden péaa-

vinkkina.

”Myo6s miehen iho kaipaa hoitoa” (Liite 2) oli viimeinen juttu, jonka kirjoitin tyoharjoit-
teluni aikana. Se ilmestyi Muoti ja Kauneus -liitteen etusivulla 10. marraskuuta 2011.
Juttu oli Muoti ja Kauneus -liitteessa harvinaisempi, sill& se oli suunnattu miehille, siin&

missa liitteen jutut yleensa ovat lahinn& naisille suunnattuja.

”Kaunista kauniin alle” (Liite3) oli hddteemaiseen Muoti ja Kauneus -liitteeseen kirjoi-
tettu juttu, jonka Kirjoitin ty6harjoitteluni jalkeen avustajan roolissa. 12. tammikuuta
ilmestynyt juttu ké&sitteli hadpuvun alle sopivien alusvaatteiden valintaa ja trendejg, ja

sen kuvamateriaali oli niin itse kuvattua kuin lainattuakin.

Tyoni kannalta tarkedssé roolissa-ovat myos tukihaastattelut, jotka tein paatoimittajan

Martti Turusen sekd Muoti ja Kauneus -liitteestd vastaavan toimittaja Satu Kohon kans-
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sa. Haastatteluissa keskityin hakemaan heidan mielipiteitddn muun muassa liitteen teos-
sa ilmenevista haasteista, yrittajien suhtautumisesta liitteeseen seka siitd, miten liite yli-
paatadn on lehdessa menestynyt. Haastatteluja tehdessani ilmeni, ettd vaikka Turunen ja
Koho ovat suurelta osin asioista samaa mieltd, kdytannon asioista Koholla on vahvem-

mat mielipiteet ja enemman tietoa.

Tukihaastattelujen perusteella Muoti ja Kauneus -liitteen teon suurimmat haasteet ovat
jaoteltavissa kolmeen eri tyyppiin. Ensinnékin haasteena ovat yrittajakeskeisestd aihe-
piiristd johtuva mainostamisen valttdminen, juttuideoiden ja haastateltavien valinta ja
torjuminen sekd uskottavuuden sailyttdminen. Liitteen sédanndllisyyden takia nousee
esille haaste lukijoiden mielenkiinnon séilyttdmisestd, liitteen tuoreuden séilyttamisesta
sek& uusiutumisesta. Toimituksen sisaltd tulevia haasteita ovat muun muassa aikataulu-
tus seka liitteen vaatima suunnitelmallisuus, silld Muoti ja Kauneus -liite on tietylla ta-
valla kuin pieni lehti lehden sisalla. Seka Turunen ettd Koho olivat kuitenkin yhta miel-
té siita, etté liite on nykyisessa muodossaan télla hetkella hyvin menestyva, vaikka tule-
vaisuudesta ei koskaan voi olla pidemmaén péalle varma. (Koho 2012 ; Turunen 2012.)

Kirjallisuutta ja nettilahteita hyodyntéessani painotin sitd, etta lahteet tuovat mahdolli-
simman monipuolisia ndkodkulmia tutkimukseeni. Hyddynsin niin kuluttajansuoja-
asioita kuin lakejakin, seké lahteité journalismin kaupallistumista ja viihteellistymista ja

journalistisen kirjoittamisen perusperiaatteista.
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4 MUOTI JA KAUNEUS -LIITTEEN RAKENNE JA TYOPROSESSI

Muoti ja Kauneus -liite ilmestyy Forum24:ssa noin kerran kuukaudessa. Yleensa noin
neljan sivun mittainen juttukokonaisuus siséltéa aiheeseen sopivia mainoksia seké juttu-
ja, joiden pituudet vaihtelevat muutamasta sadasta merkisté noin neljaan tuhanteen. Lii-
te yleensé aloitetaan tiiviill&, noin puolen sivun kokoisella jutulla, joka heréttéda lukijan
kiinnostuksen. Kuvia liitteen ensimmaiselld sivulla on yleensa yksi, korkeintaan kaksi.
Seuraavalta aukeamalta 16ytyy laajempi artikkeli useammilla kuvilla, ja viimeiselld si-
vulla on taas joko noin puolen sivun juttu tai lyhyita juttuja, joita kirjoitetaan myds pie-
nempiin, ilmoituksilta vapaiksi jaaneisiin paikkoihin. Lyhyilla jutuilla saatetaan myos
laajentaa artikkeleiden aihepiirida kertomalla artikkelin aiheesta esimerkiksi historialli-
sesta nakokulmasta. (Koho 2012 ; Kuusisto 2012.)

Liitteen parissa tyoskentelevat toimittajat kuvaavat liitteen kuvat pééasiassa itse, ja li-
séksi liitetta tdydennetadn esimerkiksi kuvapankeista saatavilla aihekuvilla tai haastatel-
tavalta saaduilla kuvilla, silla esimerkiksi vaatteita on hankala kuvata henkarista roikot-
tamalla, ja malleja on jutuissa harvoin kaytettavissa. Kuvitusta on niin sanottuihin nor-
maaleihin Forum24:n juttuihin verrattuna enemman, ja niihin pyritddn saamaan mukaan
enemman mielenkiintoisia elementtejd, kuten liikettd ja varida. Kuvat ovatkin yksi tar-

keimmista keinoista houkutella lukijoita liitteen pariin. (Koho 2012 ; Kuusisto 2012.)

Muoti ja Kauneus -liitteiden ilmestymispdivamaarat ja mahdolliset erityisteemat sovi-
taan kerran vuodessa yhdessé toimituksen ja ilmoitusmyyjien kanssa. Nykyiseen liittee-
seen panostetaan aiempaa enemman koko toimituksessa, ja liitettd toimitetaan aiempaa
suunnitelmallisemmin, mika nakyy liitteen edelleen jatkuvassa suosiossa seka ilmoitta-

jien suuressa kiinnostuksessa. (Koho 2012 ; Turunen 2012.)

Liitteen ilmestymispéivan lahestyessa aletaan suunnitella liitteeseen tulevia juttuja tar-
kemmin. Juttuaiheita etsitddn muun muassa sen mukaan, millaisia trendejéa on talla het-
kelld pinnalla, mit4 vuodenaikaa eletd&n ja millaisia juttutoiveita ja -ehdotuksia toimi-
tukseen on saapunut. Juttuaiheista valitaan, mitka tulevat liitteen etusivulle, mitka si-
sésivuille ja niin edelleen. Yksi liitteen haasteista onkin se, ettd Forum24:n ilmoittajat

ovat erittdin tietoisia liitteesta ja sen sadnnollisestd ilmestymisestd, ja siksi he tarjoavat-
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kin jatkuvasti omia tuotteitaan ja palveluitaan juttujen aiheiksi. (Koho 2012 ; Turunen
2012.)

Juttujen haastateltavat valitaan ennen kaikkea asiantuntijuuden ja relevanssin perusteel-
la, mutta jos valinnan varaa on, haastateltavat valitaan yleensa esimerkiksi sellaisten
kampaajien joukosta, jotka ovat Forum24:ssa ilmoittajina, silla toimittaja on yleensa
ollut heidan kanssaan aiemminkin tekemisiss, ja tietdd, ettd heiltd saa toimivia vastauk-
sia juttuja varten. Haastateltavan valinnassa tdytyy ottaa huomioon myos se, ettei Fo-
rumz24:ssa ilmoittaminen saa rajata ilmoittajaa haastateltavien ulkopuolelle. Haastatelta-
van omaa ilmoitusta ei kuitenkaan koskaan laiteta jutun kanssa samalle sivulle, mielui-
ten ei edes samaan lehteen. Forum24 ei myoskaan lahde tekemaén juttuja pelkastdin
tietyn yrityksen tuotteista ilman patevaé syytd, esimerkiksi taysin uudenlaisesta palve-
lusta tai tuotteesta kertominen on poikkeus tahan saantéon. (Koho 2012 ; Turunen
2012.)

Forum24:n toimittajalle Satu Koholle tarjotaan mahdollisuuksia tulla testaamaan esi-
merkiksi erilaisia kauneushoitoja. Forum24:n omat toimittajat ja avustajat eivat kuiten-
kaan yleensa lahde itse néita palveluita ja tuotteita testaamaan. Juttu saatetaan kuitenkin
toteuttaa niin, ettd ulkopuolinen henkild tuodaan testaamaan palvelua, miké&li aihe on
tarpeeksi mielenkiintoinen ja ajankohtainen. (Koho 2012.)

Yritysten omiin juttuehdotuksiin varauksella suhtautumisella varmistetaan se, etta liit-
teen uskottavuus lukijoiden joukossa séilyy, eikd journalistinen paatosvalta péaése lip-
sumaan toimituksen sisaltd ilmoittajille ja yrityksille. (Koho 2012 ; Turunen 2012.)

Itse juttujen kirjoittaminen on loppujen lopuksi hyvin samantyylistd kuin muidenkin
Forum24:n juttujen, mutta tuote- ja palvelukeskeisestd aiheesta johtuen on toimittajan
oltava hyvin tarkkana siing, ettei juttu lipsahda mainostuksen puolelle. Esimerkiksi
haastateltavan yritystd ei tuoda vahvasti esille, vaan se mainitaan Idhinn& jutun alussa
haastateltavan taustojen yhteydessa. Tarkkoja hintoja esimerkiksi palveluille tietyssa
paikassa ei anneta, vaan kerrotaan esimerkiksi kasvohoidolle arvioitu hintaluokka Ou-
lun seudulla. Tuotteista ja palveluista ei yksityiskohtaisen tarkasti puhuta, ellei aihe sité
vaadi, vaan keskitytadan yleisempiin ja laajempiin trendeihin ja kuvioihin esimerkiksi
hiusalalla. (Kuusisto 2012.)
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Muoti ja Kauneus -liite tuotetaan muun paivittaisen toimitustyon ohella, joten juttujen
suunnitteluun ja toteutukseen joudutaan varautumaan jo aiemmin, kuin niin sanotun
normaalin, yksittaisen jutun kanssa. Haastetta tyohon tuo se, ettd liitteen ollessa kuin
pieni lehti lehden sisalld, tekijoitd on kuitenkin hyvin vahan, ja heillakin on myés muut

toimituksen paivittdiset vastuut hoidettavanaan. (Kuusisto 2012.)
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5 SUURIMMAT HAASTEET MUOTI JA KAUNEUS -LIITTEESSA

Kuten mihin tahansa sadnnolliseen julkaisuun, myds Muoti ja Kauneus -liitteeseen liit-
tyy haasteita, jotka on otettava huomioon juttuja kirjoittaessa ja liitteen kokoamisessa.
Tassa luvussa kasittelen Muoti ja Kauneus -liitteen suurimpia haasteita, jotka olen jaka-
nut kolmeen ryhmaan. Ensimmadisessa ryhmassa ovat aihepiirin yrityskeskeisyydesta
syntyvat haasteet, toisessa liitteen saannollisyydestd ja lukijoiden houkuttelemisesta
syntyvat haasteet ja kolmannessa ryhméssa ovat toimituksen sisélta tulevat haasteet.

5.1. Aihepiirin yrityskeskeisyydesta syntyvat haasteet

Koska muoti ja kauneus ovat erittdin kaupallisia aloja, ovat juttujen aiheet usein erittdin
sidottuja eri yrityksiin ja niiden tuotteisiin ja palveluihin. Taman takia myds haastatelta-
vat Muoti ja Kauneus -liitteen jutuissa ovat yleensa sidoksissa johonkin yritykseen, joko
omistajina, johtajina tai rivityontekijoiné. (Kuusisto 2012.)

Koska aiheet ovat niin yrityskeskeisia, nousee helposti haasteeksi se, miten aiheita kasi-
telladn niin, ettei jutuista tule piilo- ja tekstimainontaa. Muoti ja Kauneus -liitteessa
mainostamista pyritdan valttimaan monella tapaa. Mainostamisen vélttdminen on tarkeé

tekija jo juttuaiheiden ja haastateltavien valinnassa. (Koho 2012 ; Turunen 2012.)

Koska Muoti ja Kauneus -liite ilmestyy séd&nndllisesti, ja jutut ovat laadukkaita, ovat
ilmoittajat ja yrittajat jo hyvin tietoisia liitteesta ja sen ilmestymisrytmistd. Tdméan takia
toimitukseen ja suoraan liitteestd vastaavalle toimittaja Satu Koholle tulee jatkuvasti
juttuehdotuksia seka kutsuja tulla testaamaan eri tuotteita ja palveluita. Vaikka juttueh-
dotukset sindnsad ovat toimitukselle myos hyodyllisid, niiden runsas maara tuo esille
my0s haasteita. Miten perustellaan se, ettd esimerkiksi kahden kampaamon juttuehdo-
tuksista toisesta tehd&én juttu, mutta toisesta ei? Sama haaste on jo haastateltavien va-
linnassa, kun useista kampaajista pitéisi valita juttua varten vain yksi haastateltavaksi.
Yleensa juttuehdotuksista valitaan ne, jotka sopivat tulevaan liitteeseen esimerkiksi
ajankohtaisuuden tai uutisarvonsa kannalta parhaiten, ja haastateltava valitaan aina asi-

antuntijuuden ja jutun kannalta suurimman relevanssi perusteella, kuitenkin niin, ettei
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saman jutun yhteydessd, tai mielellddn edes koko lehdessé olisi haastateltavan omaa
ilmoitusta. (Koho 2012 ; Turunen 2012.)

Tuotteiden ja palveluiden testaamiskutsuja eivét toimittajat yleensd ota vastaan, vaan
juttu saatetaan toteuttaa niin, ettd toimittaja tuo ulkopuolisen henkilén testaamaan tuo-
tetta tai palvelua. Néin pidetadn lehtijutussa uskottavuus, kun toimittajan objektiivisuus

ei paase haméartymaan ilmaisen tuotteen tai palvelun takia. (Koho 2012.)

Uskottavuuden sailyttdminen yleensakin on liitteessa haaste. Yleensa Forum24:n yhdes-
s& numerossa on vain yksi yrityskeskeinen juttu, mutta Muoti ja Kauneus -liitteessa niita
on monta perakkain. T&mé saattaa luoda mainosliiteméisen kuvan, jota tulisi valttaa.

Siksi juttujen teko vaatiikin erityista tarkkuutta ja suunnitelmallisuutta. (Turunen 2012.)

Mainostamista voidaan valttdd myods Kirjoitusvaiheessa. Ensinndkaan tarkkoja tuo-
tenimid tai niiden hintoja ei koskaan luetella jutuissa. Haastateltavan taustalta 10ytyvaa
yritystd ei tarpeettomasti korosteta, vaan se mainitaan lahinnd alussa haastateltavan
taustoissa. Jutuissa pitaydytaan laajemmissa kokonaisuuksissa yksittaisen firman palve-
luiden ja tuotteiden sijaan, ellei tietysta palvelusta tai tuotteesta uutisoinnille ole erityis-
t4 syytd. Haastateltavaa ei myoskadn paastetd perusteettomasti kehumaan yritystdén
lehdessd. Suurimmaksi osaksi tdssa my6s onnistutaan, silld esimerkiksi naistenlehdissa
listataan tarkat tuotetiedot ja hinnat lahes poikkeuksetta, ja lopputulos on usein mai-

nosmainen. (Koho 2012.)

Piilo- ja tekstimainontaa voi eksyd toimittajan kirjoittamiin juttuihin vahingossakin,
joten yrityskeskeisissa jutuissa tulisi toimittajan olla erityisen tarkkana. Valmiiseen jut-
tuun pdatyvan materiaalin tulisikin aina olla tarkasti journalistisin perustein valittua.
(Kuluttajavirasto, hakupaiva 28.1.2012.)

5.2. Liitteen saannollisyydesta ja lukijoiden kiinnostuksen herattelystd syntyvét haasteet

Muoti ja Kauneus -liite ilmestyy saannéllisesti, noin kerran kuukaudessa. Taman takia

jutut saattavat helposti lahted niin sanotusti kiertaméan kehaa, jolloin samat aiheet kier-

tavat liitteesséd vuoden aikojen mukaan. Esimerkiksi kesélla kirjoitetaan juttuja ihon
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suojaamisesta auringolta, syksylla syystakeista, joulun aikaan pikkujoulumuodista ja
kevéalla kesakunnon tavoittelusta. Tata pyritaan valttaméaan hakemalla juttuihin uusia
vinkkeja ja nakokulmia eri-ikéisiltd ja erilaisissa eldmantilanteissa olevilta ihmisilta,

seka uusista pinnalla olevista asioista. (Koho 2012.)

Muoti ja Kauneus -liitteen lukijat ovat suurimmaksi osaksi sellaisia ihmisid, joita aihe
kiinnostaa jo ennestdin. Haastavaa on kuitenkin se, kuinka liitteestd saadaan tarpeeksi
kiinnostava heille, silla aihetta kasittelevid naistenlehtid on tarjolla runsaasti. Naisten-
lehdilld on paremmat resurssit tehda muoti- ja kauneusaiheisia juttuja, heillda on kaytos-
sédan paremmat kuvaajat ja lehdetkin painetaan laadukkaammalle paperille. Forum24:ssa
toimittavat kuvaavat juttunsa suurimmaksi osaksi itse. Satu Koho jopa kyseenalaistaa
sen, onko tdmantyylisten juttujen paikka paikallislehdessé ollenkaan. (Koho 2012.)

Muoti ja Kauneus -liitteen Kiinnostavuutta pyritdan lissamaan nayttavilla kuvilla, pai-
kallisilla ja ajankohtaisilla aiheilla, seka sill&, etté liitteestd I0ytyisi jotain kaiken ikéisil-
le, niin miehille kuin naisillekin. Miehille suunnattuja juttuja on kuitenkin harmittavan
vahan. Tilannetta voisi Kohon mukaan helpottaa se, ettd myds toimituksen miespuoliset
toimittajat osallistuisivat liitteen tekoon enemmaén. Yhtend Kiinnostavuutta lisdévana
tekijdnd on kdytetty myds lyhyitd “palstantdytejuttuja”, joilla aukeaman padjutun aihetta
syvennetadn esimerkiksi kertomalla aihepiirin historiasta. (Koho 2012.)

Muoti- ja kauneusaiheiset jutut kiinnostavat ihmisié entistd enemman. Ihmiset haluavat
lukea kevyitd, arkisia juttuja ja saada esimerkiksi vinkkej4 siitd, misté saa parasta palve-
lua tai kivoimmat kengét. Juttujen paikallistaminen vain lisda kiinnostavuutta, kuten
myds juttujen Kirjoittaminen tavallisen ihmisen nékodkulmasta. (Hujanen 2009, 120-
121)

5.3. Toimituksen sisaltd tulevat haasteet

Muoti ja Kauneus -liite on kuin pieni lehti lehden sisalla (Turunen 2012). Vakituisista

toimittajista liitteen parissa tydskentelee kuitenkin talla hetkellda vain yksi. Satu Kohon

lisaksi juttuja liitteeseen ovat toimittaneet naispuoliset harjoittelijat, mutta liitteen juttu-
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jen teko yksin muiden toimituksen péivittdisten velvollisuuksien ohella on vaativaa,

silld jutut vaatisivat monesti paljon aikaa. (Koho 2012 ; Turunen 2012.)

Nain laajan erikoisjuttujen kokonaisuuden saannollinen ilmestyminen vaatii suunnitel-
mallisuutta niin koko lehden toimitukselta kuin ilmoitusmyynnin puoleltakin. Hyvin
suunniteltua kokonaisuutta eivat kaada esimerkiksi sairastumiset tai muut odottamatto-
mat takaiskut. Muoti ja Kauneus -liitteiden omat teemat sekd liitteiden “luurangot”
suunnitellaan yhdessé toimituksen ja ilmoitusmyynnin kesken vuosittain, mink& lisaksi
liitteestd vastaava Satu Koho sekd mahdolliset muut liitteeseen osallistuvat toimittajat
suunnittelevat liitettd tarkemmin viela keskenadn liitteiden ilmestymisen lahestyessa.
Suunnitelmallisuutta onkin lisétty liitteen “ensimmadiseen kierrokseen” verrattuna, ja sen
hyddyt ovat olleet selke&sti ndhtavissa muun muassa liitteen nykyisessa pitké&ssa iassa.
(Koho 2012 ; Turunen 2012.)

Vaikka Muoti ja Kauneus -liite on talla hetkelld suosittu, taytyy toimituksessa muistaa
my0s se, ettd mikaan liite ei ole ikuinen, ainakaan samassa muodossa. Lehti ja liitteet
kaipaavat silloin talléin uudistusta, eikd muutosta tai jopa liitteen valiaikaista tai lopul-

lista pois jattdmista saa pelaté liikaa. (Turunen 2012.)

Yksi tarked tekija, joka helpottaa Muoti ja Kauneus -liitteen toimittamista, on rutiini.
Kolmen vuoden aikana Koholle ja muulle toimitukselle on kehittynyt omat rutiininsa
liitteen suhteen, ja se auttaa aikatauluissa pysymisessa, laadukkaan tekstin tuottamisessa
sekd juttuaiheiden teossa. Rutiiniin ei saa kuitenkaan liikaa jumittua, silla sen avulla
toimittajavoi tehdd enemman virheitd, ja toisaalta rutiinien muutokset voivat sekoittaa
pakkaa. (Suhonen, Turunen, Varis 2005, 23.)
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6 KOLMEN MUOTI JA KAUNEUS -JUTUN ANALYYSI

Tassa kappaleessa analysoin kolmea Muoti ja Kauneus -liitteeseen kirjoittamaani juttua.
Yhteensa kirjoitin elokuun 2011 ja tammikuun 2012 valisend aikana liitteeseen kuusi
juttua, joista valitsin tutkimustani varten kolme mahdollisimman erilaista analysoitavak-
si. Naita juttuja analysoin erityisesti kiinnostavuuden ja piilomainonnan valttdmisen

kannalta, mutta avaan my0s hieman juttujen teon tyoprosessia.

6.1. Riinan tyyli syntyy omin kasin

Riinan tyyli syntyy omin ké&sin ilmestyi Muoti ja Kauneus -liitteessé 25. elokuuta 2011.
Juttu oli ensimmainen, jonka kirjoitin liitetta varten. Juttu kertoo Oulussa opiskelevasta
Riina Kortesojasta, joka suunnittelee ja ompelee suurimman osan vaatteistaan itse, ja
jakaa tyylidan ja eldmaansé blogissaan. Jutun teon aikaan héneltd oli hiljattain tilattu
my0ds mallisto erddn nettikaupan valikoimaan. Tassé vaiheessa suosittelen tutustumaan

Liitteeseen 1.

6.1.1. TyOprosessi

Tydprosessi sujui tdmén jutun kanssa hyvin kivuttomasti. Idean juttuun sain toimituspa-
laverin aikana, kun keskustelimme tulevasta Muoti ja Kauneus -liitteestd. Otin yhteytta

Kortesniemeen, ja sovimme haastattelun seuraavalle paivalle.

Kortesniemi oli haastattelun aikana rento ja puhelias, joten héneen sai helposti kontak-
tin. Myos kuvattavana olemiseen hén oli jo aiemmin tottunut bloginsa merkeissa, ja
varikkaan tyylinsa ansiosta kuvista tuli nayttavat niin henkilokuvan kuin aihekuvienkin

kannalta.

Koska haastattelu sujui luontevasti, ja minulla oli jo ennestédan pohjatietoa ja omaa kiin-
nostusta asiaan, itse Kirjoittaminenkin sujui helposti, eikd niin sanottua tyhjan paperin
kammoa padssyt syntymaan. Minulla ei myoskaan samalle paivalle ollut muita isompia

juttuja kirjoitettavanani, joten pystyin keskittymaén tdhan juttuun hyvin.
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Kuvien valintaa ja taittoa suunniteltiin ja pohdittiin yhdessa graafikoiden kanssa, ja
paadyimme valitsemaan jutun paakuvaksi henkilokuvan Kortesojasta itsestdan, seké
aihekuviksi kuvat varikkaista korkokengistd sekda ompelunurkkauksesta, jossa syntyvét
Riinan mekot. Koska jutusta tehtiin myos koko lehden péévinkki, valitsimme kansiku-

vaksi puolildhikuvan Riinasta. (Kuusisto 2012.)

6.1.2. Jutun rakenne

Riinan tyyli syntyy omin ké&sin -juttu ilmestyi Muoti ja Kauneus -liitteen sis&sivulla,
koko lehden keskiaukeamalla. Jutun elementtejé ovat otsikko, leipéteksti, valiotsikot,
kolme kuvaa seka sitaattilaatikko ja faktalaatikon muodossa oleva Kortesojan blogin

osoite.

Vaikka otsikko Riinan tyyli syntyy omin kisin” on pitkdhko, se mahtuu yhdelle riville
juuri keskiaukeamalle sijoittamisen ansiosta, ja on siis helposti ymmarrettavissa. Se
my0s antaa kuvan siitd, missd jutussa on kyse, ja heréttelee kiinnostusta kielikuvansa
ansiosta. Myos verbin kaytto synnyttdd kuvan nasevuudesta. (Suhonen ym. 2005, 130-
131.)

Ingressia ei tdssa jutussa ole, kuten ei monissa muissakaan Forum24:n jutuista. Leipé-
teksti on hyvén kielen mukaista, tarpeeksi nasevaa ja elavaé, eika liian vaikeasti ymmar-
rettdvad. Kappaleet ovat lyhyitd, ja tekstin kielikuvat vélittdvat myds mielikuvaa siité,

millainen Kortesoja on ihmisena. (Suhonen ym. 2005, 134-137.)

Véliotsikot antavat tarkoituksenmukaisesti kuvan siitd, mistd jutussa on kyse. Ne myos
jaksottavat jutun kulkua. "Kolme vuotta asuja blogissa”-véliotsikko aloittaa jutussa osi-
on, jossa kerrotaan Kortesojan blogiharrastuksesta, kun taas “Mahdollisuus tienata”
aloittaa osion, jossa kasitelladn h&nen ompeluharrastustaan, jolla h&n on saanut myos

hieman sivutuloja.

Koska kuvat ovat erityisen tarkedsséd roolissa Muoti ja Kauneus -liitteen jutuissa, on

tdhankin juttuun valittu kolme kuvaa (Koho 2012). Kuva on aina viesti, joten kuvan tai
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kuvien kayttoa tulee harkita tarkoin (Suhonen ym. 2005 152). Tahan juttuun valitsin
padkuvaksi Kortesojan henkilékuvan, josta saa hyvin kasityksen siitd, millainen tyyli
talld on, ja aihekuviksi vérikkadn kuvan Kortesojan kenk&kokoelmasta sek& ompe-

lunurkkauksesta.

Taitolliset elementit, kuten leipatekstistd nostettu sitaattilaatikko seké faktalaatikkoon
sijoitettu Kortesojan blogin osoite elavoittavat taiton ilmetta. Blogin osoitteen sijoitta-
minen faktalaatikkoon oli my6s k&ytdnnon valinta, silla leipatekstin sekaan ei osoitetta

olisi yhté luontevasti sijoittaa. (Kuusisto 2012.)

6.1.3. Analyysi lopputuloksesta

Riinan tyyli syntyy omin késin -jutussa on paljon kiinnostusta lisdavia ominaisuuksia.
Ensimmaéisend lukijan huomio kiinnittyy vérikkaisiin kuviin. Kuvat ovatkin lehden ele-
menteista kaikkein vetovoimaisimpia (Suhonen ym. 2005, 151). Joillekin kuvat ovat itse
asiassa se, mihin huomiota lehdessa kiinnitetaan ylipaataan, kuvat katsotaan ensin, lu-
kupaatos tehdadn monesti vasta sen jalkeen (Ang 2006, 173). Tdssa jutussa kuvat ovat
erityisen varikkaat ja nayttavat, silla Kortesojan tyyli on varikas ja niin sanotusti mas-
sasta poikkeava, ja tyylin sai helposti vangittua myds kuviin.

Otsikko, véliotsikot seka sitaatti- ja faktalaatikot tdssa jutussa antavat hyvan mahdolli-
suuden siihen, ettd vilkaisemalla saa jo hyvén késityksen siit4, mistd koko jutussa on
kyse, joten lukupaatds on helppo tehda. Taitto on kevyt ja ilmava, ja yksi vinoon asetet-
tu kuva seka faktalaatikon pohjan ympyramuoto sek& vaalean violetti vari tuovat jutun
ilmeeseen lisaa raikkautta. Taiton avulla lukijaa ohjataan aukeaman tarkeimmille sisél-
I6ille (Huovila 2005, 155.)

Jutun sisaltd itsesséan on ajankohtainen, silld nuorten naisten lifestyle- ja muotiblogit
ovat kovassa nosteessa. Esimerkiksi suomalaisen Blogilista.fi-palveluun listattujen blo-
gien 25 luetuinta blogia ovat kaikki muotiin, kauneuteen ja lifestyleen liittyvia (Blogi-
lista.fi, hakupdivd 15.3.2012). Juttu on myods Forum24:n jakelualueelle paikallistettu,

silld Kortesoja asuu ja opiskelee Oulussa. Ajankohtaisuus ja paikallisuus ovatkin yksia
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tarkeimmistd kriteereistd, kun juttuideoista valitaan niitd, jotka paatyvat lehteen asti.
(Huovila 2005, 66-67.)

Piilomainontaa ei tassé jutussa ole lainkaan, vaikka ompeluharrastuksesta saatavat sivu-
tulot ja nettikaupalle tehty mallisto mainitaankin, silla esimerkiksi hintatietoja tai yhtey-

denotto-ohjeita ei jutussa mainita lainkaan.

6.2. My6s miehen iho kaipaa hoitoa

Myds miehen iho kaipaa -juttu hoitoa ilmestyi Muoti ja Kauneus -liitteessa 10. marras-
kuuta 2011, pian tyoharjoitteluni paattymisen jalkeen. Jutussa ké&sitell&&n miesten ihon-
hoitoa ja kosmetologin palveluita. Haastateltavina olivat oululaisen kauneushoitola Bel-
laBellan vastaava kosmetologi Helena Tauriainen seka toimitusjohtaja Jorma Alatorvi-

nen. Tassa vaiheessa suosittelen tutustumaan Liitteeseen 2.

6.2.1. Tydprosessi

Juttu sai alkunsa, kun mietimme Satu Kohon kanssa sitd, millaisia miehille suunnattuja
juttuja Muoti ja Kauneus -liitteessd voisi olla. Miehille suunnattu juttu sopi hyvin liit-
teen ilmestymisajankohtaankin, silld isanpdiva osui seuraavalle viikonlopulle. Jutun
Kirjoittaminen sattui kiireiseen aikaan eldmésséni niin koulun kuin henkilkohtaisen

eldmén menojen kasaantuessa.

Alkuperdinen suunnitelma oli viedd mies ensimmaista kertaa kasvohoitoon ja hankkia
samalla tietoa miesten ithonhoidon yleisimmistd “virheistd”. En kuitenkaan onnistunut
saamaan aikatauluja soviteltua niin, ettd olisin saanut miestad kasvohoitoon sellaisena
aikana, joka olisi sopinut sek& minulle, miehelle ettd kauneushoitolalle. Témén takia
jouduin tekemaan hatdratkaisun ja haastattelemaan juttua varten kauneushoitola Bella-
Bellan vastaavan kosmetologin Helena Tauriaisen lisaksi toimitusjohtaja Jorma Alator-
vista, jotta juttuun saataisiin edes vahan miesndkokulmaakin asiasta, kun kerran kysees-
sé& oli nimenomaan miehille suunnattu juttu. Alatorvisen haastattelun ansiosta sain myoés

otettua kuvan itse kasvohoitotilanteesta, lavastettuna tosin.
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Seké& Tauriainen ettd Alatorvinen vaikuttivat hiukan Kiireisiltd haastattelutilanteessa, ja
olivat hieman lyhytsanaisia. Tama vaikutti my0s siihen ettd kirjoitusvaiheessa oli han-
kalampaa saada jutusta sujuvaa. Lopputulos oli kuitenkin tekstin sujuvuuden kannalta
kohtalainen. (Kuusisto 2012.)

6.2.2. Jutun rakenne

Muoti ja Kauneus -liitteen etusivulla ilmestyneen jutun elementteja ovat otsikko, leipa-

teksti, valiotsikot, kuva seka sitaattilaatikko.

Otsikko ”Myo6s miehen iho kaipaa hoitoa” asettuu luontevasti yhdelle riville, mutta on
tylsahkon toteava eika naseva. Otsikon avulla olisi voinut lisata kiinnostavuutta, mikali
sen olisi muotoillut esimerkiksi jostain haastateltavan antamasta kommentista. Jalkiké-
teen ajateltuna vauhdikkuutta ja nasevuutta otsikossa olisi ollut, jos sill& olisi korostettu

esimerkiksi sitd, ettei kasvohoito satu. (Suhonen ym. 2005, 130-131.)

Ingressia ei tassakaan jutussa ole. Leipéateksti etenee kylla loogisesti ja on kieleltdén
hyvad, mutta ja& latteaksi. Kielikuvia ei juuri ole, ja haastateltavista ei saa kuvaa siité,

millaisia persoonia he ovat. (Suhonen ym. 2005, 134-136.)

Viliotsikot ”Kasvohoito rentouttaa” ja ’Thotyypin mukaan” ovat siitd hyvid, ettd ne ovat
suunnilleen samanmittaisia, selkeita ja informatiivisia. Ne asettuvat molemmat kahdelle
riville. ”Kasvohoito rentouttaa” aloittaa jutussa osion, jossa Alatorvinen kertoo omista
kokemuksistaan miehend, joka hoitaa ithoaan ja kdy kasvohoidoissa. “’Thotyypin mu-
kaan” taas aloittaa osion, joka selvittdd sitd, mitd miehille suunnatussa kasvohoidossa
tapahtuu. Véliotsikot ovat sindlldén toimivia, mutta hieman tylsahkoja. (Suhonen ym.
2005, 137-138.)

Kuvia Muoti ja Kauneus -liitteen etusivun jutussa on perinteisesti vain yksi. Lavastetus-
sa kuvassa Tauriainen tekee Alatorviselle kasvohoitoa. Kuva toimii yhteistydssa tekstin
kanssa, silla siita vélittyy seka Tauriaisen ettd Alatorvisen valittdama viesti, jonka mu-

kaan kasvohoito on rentouttava kokemus myo6s miehelle. (Suhonen ym. 2005, 151-153.)
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Taitto jutussa on hyvin perinteinen, eiki sitaattilaatikon lainaus "Nykymenetelmit ovat
miellyttavia ja kivuttomia” erityisemmin hetkauta lukijan tunteita suuntaan tai toiseen.
(Huovinen 2006, 155.)

6.2.3. Analyysi lopputuloksesta

Myo6s miehen iho kaipaa hoitoa -juttu jaa kiinnostavuudeltaan latteaksi. Kuva on sinan-
sé informatiivinen, muttei millaan lailla nayttava, vaikka Tauriaisen tydasun véri pelas-
taa tilannetta hieman. Kuva j&a tallaisenaan l&ahinna taittopalaksi, mik& ei ole koskaan
hyva. (Suhonen ym. 2005, 151.)

Otsikko, valiotsikko ja sitaattilaatikot antavat kylld hyvan kuvan siitd, mista jutussa on
kyse, mutta eivét varsinaisesti houkuttele lukijaa syventymaan juttuun tarkemmin, silla
niistd puuttuu nasevuus ja houkuttelevuus (Suhonen ym. 2005, 130-131, 137). Taitto
tassa jutussa ei mydskaan mitenkéan poikkea Forum24:n perinteista taittotyylista. Taitto

on toimiva ja ilmava, mutta mitaén erityista jujua siina ei ole.

Jutun aihe on kyll& ajankohtainen, silla juttu julkaistiin juuri ennen iséanpdivaa. Juttu oli
my06s Muoti ja Kauneus -liitteen yleisestd juttuvalikoimasta poikkeava, silla miehille
suunnattuja juttuja liitteestd 16ytyy harmittavan vahan (Koho 2012). Se, ettd haastatelta-
vina oli vain kauneushoitola BellaBellassa tydskentelevia henkil6ité, vei kuitenkin ju-
tulta niin kiinnostavuutta kuin uskottavuuttakin, silla Alatorvisen kommentit antavat
kuvan siit4, ettd toimitusjohtajana han yrittdd kommenteillaan edistdd myyntiéd (Kuusisto
2012). Juttu olisi toiminut paremmin, jos olisin saanut niin sanotun tavallisen miehen

testaamaan kasvohoitoa ja kertomaan kokemuksistaan.

Piilomainonnan kannalta Myds miehen iho kaipaa hoitoa -juttu on ongelmallinen. Toi-
saalta esimerkiksi hinta- tai tuotetietoja ei luetella tarkasti, mik& on usein piilomainon-
nan merkki, mutta toisaalta taas koko juttu pyorii kauneushoitola BellaBellan ympérilla
hyvin vahvasti juuri tavallisen miehen nakdkulman puutteen takia. Yleensa yrityksen
vahva esilla olo jutussa tuo mukaan piilomainonnan makua, ja sita tulisi yrittaa valttaa.
(Koho 2012.)
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Jalkikéteen ajateltuna juttua olisi parantanut tavallisen miehen tuominen kasvohoitoa
testaamaan sek& elavampi kieli leip&tekstissd. My0ds nayttavampi kuva sekd nasevampi
otsikointi olisi pelastanut paljon.

6.3. Kaunista kauniin alle

Kaunista kauniin alle -juttu ilmestyi Muoti ja Kauneus -liitteessa 12. tammikuuta 2012.
Liite oli hdateemainen, ja juttu kasitteli hadpuvun alle tulevien alusvaatteiden valintaa ja
trendejd. Haastateltavana jutussa oli kauppakeskus Zeppelinissé avatun uuden Change-
liikkeen myymalapaallikko Jenni Kinnunen. Kuvamateriaali oli puoliksi itse kuvaamaa-

ni seké puoliksi lainattua.

6.3.1. TyOprosessi

Héaateemaista juttua suunnitellessani pohdimme Satu Kohon kanssa sité, millaisia juttuja
voisimme Kirjoittaa liitteeseen tuoreella otteella ja uudesta nakokulmasta. Haapuvun alle
tulevista alusvaatteista kertova juttu tuli mieleeni, silld usein lehdissa nékyy juttuja siitg,
millaisia hadpuvut ovat, muttei siitd, mitd niiden alle tarvitaan, vaikka alusvaatteet vai-

kuttavat koko ulkonakddn huomattavasti.

Tatd juttua tehdesséni minulla ei ollut muita kiireitd, ja ehdin hyvin niin valmistautua
haastateltavan etsimiseen ja haastatteluun kuin varata aikaa jutun kirjoittamiseen. Haas-

tateltavan sainkin nopeasti.

Valitsin juttua varten haastateltavaksi uuden Change-myymalan myymaéléapaéallikko Jen-
ni Kinnusen, silld liike oli uusi Oulun seudulla, ja erikoistunut tarjoamaan rintaliiveja
monenkokaoisille naisille. Haastattelussa Kinnunen oli selkeésti tottunut kertomaan tuot-
teista ja osasi kertoa myos tulevista trendeistd. Kinnuselta sai myds hyvin neuvoja sii-
hen, mitd alusvaatteiden valinnassa kannatti ottaa erityisesti huomioon, kun kyseessa oli

haapuvun alle tulevat alusvaatteet.
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Juttua varten kuvasin seka haastateltavan ettd alusvaatteita Changen liikkeessa, mutta
osa kuvamateriaalista taytyi hakea muuta kautta, silla ymmarrettavasti alusvaatteissa

poseeraavia malleja ei liikkeeseen saanut haastattelutilanteeseen.

Haastattelu sujui tatd juttua tehdessa ongelmitta, joten myos Kirjoittaminen oli helppoa.
Jutun Kkuvitusta pohdittiin yhdessa Satu Kohon kanssa, ja taittoon tuotiin ilmetta asetta-

malla padkuva hiukan vinoon. (Kuusisto 2012.)

6.3.2. Jutun rakenne

Kaunista kauniin alle -juttu ilmestyi Muoti ja Kauneus -liitteen sisasivuilla, koko lehden
keskiaukeamalla. Jutun elementteja ovat otsikko, leipateksti, véliotsikot, sitaattilaatikko

seka nelja kuvaa.

Otsikko ”Kaunista kauniin alle” on ihanteellisen lyhyt, vaikka se on suuren padkuvan
takia asetettu kahdelle riville. Vaikka otsikossa ei ole verbid, se on lyhyytensé ja sanoil-

la leikittelynsé ansiosta sopivan naseva. (Suhonen ym. 2005, 130-131.)

Leipateksti jutussa on kieliopillisesti oikeaa, sujuvaa ja vérikéstd. Loogisesti eteneva
juttu alkaa lukijan Kiinnostusta herattelevalla kuvitteellisella tilannekuvauksella, josta
siirrytadn luontevasti mutta selkedsti itse asiaan haastateltavan kommenttien kautta.
(Suhonen ym. 2005 134-136.)

Viliotsikot “Jotain sinisté ja persoonallista” ja ”Jatkoaika juhlalle” ovat eripituisia, mut-
ta asettuvat taitossa silti molemmat kahdelle riville. Jotain sinistd ja persoonallista”
aloittaa jutussa osion, jossa kerrotaan hadpuvun alle tulevien alusvaatteiden tyylista ja
trendeistd. Viliotsikko muistuttaa teemaan sopivasti vanhasta sanonnasta ’jotain uutta,
jotain vanhaa, jotain lainattua ja jotain sinistd”, mutta antaa silti kuvan siitd, mistd seu-
raavaksi puhutaan. “Jatkoaika juhlalle” taas aloittaa osion, jossa kerrotaan vinkkeja sii-
t4, millaisia alusvaatteita tai yoasuja voi hankkia hddyo6td ja seuraavaa aamua varten, ja
nain hieman jatkaa haajuhlaa. Valitosikko on naseva lyhyytensé ja alkusointunsa ansios-
ta, ja antaa edelleen vinkin siitd, mistd seuraavaksi puhutaan. (Suhonen ym. 2005, 137-
138.)
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Kaunista kauniin alle —jutun kuvista puolet on itse kuvaamiani, puolet lainattuja. Paaku-
vaksi valittiin nayttdva kuva alusvaatteisiin ja huntuun pukeutuneesta naisesta. Kuvaa
my0s nostetaan esille erityisen paljon, silld keskiaukeamalle sijoitetussa jutussa kuvan
saa mukaan suurempana kuin tavallisesti. Muut kuvat toimivat yhteistydssa tekstin

kanssa ja korostavat jutun tarkeimpia pointteja. (Suhonen ym. 2005, 151-155.)

Jutun taitossa on korostettu erityisesti kuvia, ja ilmetté ja ilmavuutta on saatu asettamal-
la pddkuva hieman vinoon. Sitaattilaatikon kommentti "Muotoilevat alushousut eivét
valitettavasti ole erityisen seksikkdédt” on huomiota heréttava ja hieman provosoivakin.
Taitto korostaa erityisesti nayttavia kuvia. (Holmes 2006, 170-171 ; Huovinen 2006,
155.)

6.3.3. Analyysi lopputuloksesta

Ensivilkaisulla huomio kiinnittyy Kaunista kauniin alle -jutussa suureen péaékuvaan.
Jutun kuvat ovat paitsi nayttavat, myos rohkeat, silla Forum24:n tyylisissé lehdissa on
harvemmin suuria kuvia alusvaatteisiin pukeutuneista naisista. Kuvissa on ndyttavyytta

kauniiden naisten sek& alusvaatteiden yksityiskohtien muodossa.

Otsikko, valiotsikot ja sitaattilaatikko heréttelevat lukijan kiinnostusta luomalla kuvaa
kauneudesta ja seksikkyydestd. Jo ensivilkaisulla lukija saa hyvén kuvan siitd, mist4
jutussa on kyse. (Suhonen ym. 2005, 130-131, 137.)

Muoti ja Kauneus -liitteen teemana oli haat, silla tulevana viikonloppuna oli Oulussa
haamessut. Aihe oli siis automaattisesti ajankohtainen, mutta tuoreutta haettiin valitse-
malla juttuaiheeksi nimenomaan alusvaatteet, eikd& esimerkiksi tulevan kesan trendeja
hadpuvuissa. Juttu paikallistettiin hakemalla haastateltava paikallisesta alusvaateliik-
keesta. (Kuusisto 2012.)

Vaikka jutun haastateltava on alusvaateliike Changen palveluksessa, ei jutusta syntynyt
mielikuvia piilomainonnasta, silla juttu kasitteli asiaa yleisella tasolla, eika keskittynyt

nimenomaan liikkeen tuotteisiin. My6s se auttoi, etteivat kaikki kuvat olleet liikkeesta.
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Juttu on hyvin tyypillinen esimerkki Muoti ja Kauneus -liitteessé julkaistavista jutuista,
joissa piilomainonta on onnistuttu valttaméaan, vaikka haastateltava on yrityksen palve-
luksessa. (Koho 2012.)
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7 POHDINTA

Tutkimuksessani kavi ilmi se, ettd muoti- ja kauneusaiheiset jutut vaativat kirjoittajal-
taan ennen kaikkea aikaa, suunnitelmallisuutta ja tarkkuutta. Suurimmat haasteet ndiden
juttujen Kirjoittamisessa piilevét piilomainonnan valttdmisessa ja lukijoiden houkutte-
lussa. Nama ongelmat pystytdan kuitenkin valttdmaan, kun kaikki valinnat jutussa teh-
daan journalistisin perustein, ja esimerkiksi kuvitukseen ja jutun visuaaliseen ilmeeseen

panostetaan erityisen paljon. Journalistinen padtdsvalta tulee aina pitad toimituksessa.

Huomasin ndma asiat kaytdnndssa analysoidessani kirjoittamiani juttuja. Kiire, visuaali-
sen ilmeen yksinkertaisuus, vain yrityksen palveluksessa olevat haastateltavat ja aiheen
litan 10yhé& rajaus vaikeuttivat kirjoittamista huomattavasti. Toisaalta ilman Kiiretta to-
teutettujen, visuaalisesti ndyttavien ja tarkkaan rajattujen aiheiden jutut olivat lopputu-

lokseltaan paljon parempia.

Organisaatioetnografista seka tekemalld tutkimisen tutkimusmenetelmiéni rajoittivat
muun muassa se, miten omaa tyotaén pystyy arvioimaan objektiivisesti ja myontdmaan
virheensd, seka esimerkiksi tukihaastatteluissa ilmennyt seikka, ettd Muoti ja Kauneus

-liitteestd on pé&dasiassa vastuussa vain Satu Koho. Tdman takia paatoimittaja Martti
Turusen kanssa tehdystd tukihaastattelusta sain enemman tietoa Forum24:n yleisten

linjausten selvittdmisessd, kuin kaytdnnon tyosta liitteen parissa.

Tutkimukseni lisdd kéytdnnon tietoisuutta siitd, mitd muoti- ja kauneusaiheisen jutun
Kirjoittajalta vaaditaan, jotta lopputulos on hyva. Muoti ja Kauneus -liitteen jutut ovat
kylla yleensd onnistuneita, mutta toimituksessa voitaisiin harkita esimerkiksi miestoi-
mittajien aktiivisempaa osallistumista juttujen kirjoittamiseen. N&in nakokulmia saatai-
siin laajennettua, ja Satu Kohon taakka liitteestd yksin vastaavana vakituisena toimitta-
jana kevenisi. Jatkossa voisikin sitten tutkia sitd, miten useamman toimittajan osallistu-

minen liitteen tekoon on vaikuttanut liitteeseen.

Tutkimukseni tulokset ovat suurelta osin myos yleistettavissg, lukuun ottamatta Muoti
ja Kauneus -liitteeseen suoraan liittyvié tuloksia. Kiire, juttuaiheiden valinta, haastatel-
tavien valinta ja journalistisen paatdsvallan toimituksessa sailyttdminen ovat asioita,

jotka ovat lasnd jokaisessa toimituksessa. Ja jokaisessa toimituksessa joudutaan harkit-
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semaan, kuinka paljon esimerkiksi yrityskeskeisid juttuja voidaan péastaa lehteen, ja
kuinka paljon yrittdja saa kehua omaa tuotettaan tai palveluaan. Jokainen toimittaja jou-
tuu joskus pohtimaan, miten paljon yritysté voi tuoda jutussa esille ilman, ettd lopputu-
loksesta tulee piilomainontaa.

Opinnaytetyoprosessi on opettanut minulle paljon siitd, mité kaikkea muoti- ja kauneus-
aiheisessa, ja missé tahansa yrityskeskeisessé jutussa taytyy ottaa huomioon, ja kuinka
tarkkaan erilaisia valintoja tulee harkita. Jatkotutkimusaiheita voisi 10ytad kaivelemalla
useita, mutta selkeimpina esille nousevat muun muassa se, minka verran naistenlehdissa
on piilomainontaa, kuinka muoti- ja kauneusaiheisesta jutusta saisi laajempaa yleis6a
kiinnostavan, ja kuinka miehet otettaisiin paremmin huomioon Muoti ja Kauneus -

liitteen jutuissa.
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ouULU
Tiina Kuusisto
thra osudsnSlorunis &

21-vuolias Riina Kortesoja
erottuu varmast! edukseen
lifklcuessaan Oulun kaduil-
|2 Katfoksi opiskeleva Rif-
na saa tyylinsa inspiraatio-
3 muun muasss vanhoista
lehdssta ja elokuvista Tyylin
kulmakivens toimivat me-
kot, joista suurimman osan
Lytti tekee itse,

- Olen aina ommeliut.
Nuorémapana ompelin to-
sin vain helppoja juttuja,
vaatteita barbeille ja #tsalle
joitadn trikootoppeja, Riina
kertoo,

Abivuotensa  kevaalla,
vuonna 2008, Riinalla oli
paljon vapas-aikaa, joten
han paitti alkaa opettele-
maan ompelemista ensm-
ménkin.

- Nykyisin on helpompl
tehdtt mekko itse, kuin lah-
ted etsimian siti Kaupoista.

Kolme vuotta
asuja blogissa
Samalla kun ompeleminen
tuott! tuloksta, alkoi Riina
kaivata kanavaa, jossa est-
tefld tuotoksigan. Tamin
yhidlon tuloksena syntyi
Oh Molly! -blogi. joka on 10
minmassa edalleen.
Blogissaan Riina asitte-
lee tyylidlin, asujaan ja itse
ompelemia vaatteitaan se-
ka elamansd mukavia asiod-
1a kuvin ja tekstein.

Riina Kortesaja
ompelee suurimman
osan mekoistaan itse.

FUES)

Kenki3 loytyy tilaisuuteen kuin tilaisuuteen.

Riinan tny| syntyy omin

"

Nykyaan on helpompi
tehda mekko itse,
kuin |3htea etsimaan
sita kaupoista.

Riina Kortesoja

- Aiemmin blogtssani olf
paljon enemmin tekstiy
mutia nyt kun olen kiired-
sempi kuin lukuloman as-
kaan, on painotus stirtynyt
ensmman kuville.

Riina on paattanyt pi-
144 bloginsa ntin sanotusti
humppitlinjalla ja Keckittyy
tyyli- ja vaateasiothin sen si-
jaan, ettd kirjoittaiss mielipt-
tedtaian e asioista. HOmppa
tuntuu kuitenkin vetoavan

tukijoihin, sills blogiesa vie-
railae puolisantoista tuhatta
kivijid joka vilkko.

- Aina joskus joku uusi lu-
kija kertoo lukeneensa koko
biogin saman tien, kaiken
v kolmen vuoden ajalta.

Niin Riina kuin blogikin
oval muuttunest kolmen
vuoden alkana, ja valilla
Rifnasta tuntuw, ettd voisi
saman tien piflottaa blogin-
sa ensimméiset kaksi vuotta

u-uructﬁi:‘ ori pituutts,

Ammattitaidolia, Z:n vmdm kokemuksella.

Oppilastydnid (29.9- 31.10)

KASVO- JA JALKAHOITO YHDESSA 65 €
Mybs HIERONTAA

KauneusKamari Raumsenkatuiogs
P 0400 848 846  8ina Kokonen

RIPSIPIDENNYS
: 49¢

'ALE RUNSAAST! /
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A L E UI.OSHEITTOH'NNOIN' I
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90620 Oulu, P.040727 5175 |
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Taalla syntyvat Riinan mekot.

salasanan taakse
- Toisaalta osa

loin télloin myds tilaus-
toind, ja tand ke-

bloggaami- siind  hiineltd
sen  haus- tilattiin ko~
kuutta on konainen
myas se, mallisto
oo Oh Molly!

= :
kee, mi- sa  toi-
ten on http:IIOh-mOlly. mivaan
kehit Superu-
tynyt ja blogspot.com il
muuttu- keeseen,
nut vuosi- - Epa-
en varrella. roin - aluk-
Eikd kukaan si, koska en
lukijoista ole kos- halunnut  tehdi

kaan tullut sanomaan, et
voi kun olet ollut nolo kaksi
vuotta sitten, Riina selittii.

Mahdollisuus
tienata

Ompeluharrastus ja blogin
yllipito ovat tuoneet Riinal-
le myds mahdollisuuksia
tienata hieman ylimééarais-
ti. Riina on myynyt mekko-
Jaan esimerkiksi kirpputo-
reilla ja nettihuutokaupassa
sekil omassa epivirallisessa
nettikaupassa,

Riina tekee mekkoja sil-

monta samanlaista mek-
koa eri koossa. Se on tylsia.
Sitten tajusin, ettd voisin
koota malliston uniikkikap-
paleista, Jokaista mekkoa
on vain yksi, mutta niitd ei
ole tehty vain vhden koon
ihmisille.

Riinan vaatteista noin
puolet on itse tehtyji. Me-
koista vain noin viidesosa
on kaupan hyllyltd, mut-
ta perusvaatteet Riina mie-
luummin ostaa.

- Tavallisten paitojen om-
pelu on aika tylsad, hiin
naurahtaa,

Timantti- ja jalokivikorut
— toiveittesi mukaan

IO 0L

Teatteribasaarissa on tarjolla muun muassa uniikkeja puku-ja.

Kultaa ja samettia basaarista

Oulu

Oulun kaupunginteatterin
ala-aulassa jirjestetain ti-
nian Kkirppis kello 15-21
Oulun Taiteiden yvon mer
keissd.

Teatteribasaarissa on
myynnissi muun muassa
satakunta upeaa design-pu-
kua, joita on jo kyselty esi-
merkiksi vanhojen piivien
ja naamiaisten asuiksi.

Basaarihinnat  |ahteviit
muutamasta eurosta.

Pukujen lisiksi tarjolla on
uniikkia teatterirekvisiittaa,
joka toimii vaikkapa niytti-
vi sisustuselementting.

Myynnissid on myos tyo-
koneita, huonekaluja ja la-
vastusten osia.

Basaarihenkeen Kuuluu
tietysti tinkiminen. Maksu
vain kéteisell.

Hauskaa hikoilua

Oulu
Sh’bam on Les Millsin kek-
simil vastine Zumballe.
Tanssillisen, biletyylisen
tunnin ideana on hyvi fiilis
ja kuumat liikkeet. Hiki tu-
lee taatusti vaikka sita ei it-
se huomaa.
Shbam-liikuntatunti kes-
kittyy yksinkertaiseen mut-
ta vangitsevaan koreogra-
fiaan. Hauska tunti lansee-
rataan kaikissa Suomen
SATS-keskuksissa viimeis-
tidin 29, elokuuta.

FightCircuit on saanut
ideansa kamppailulajeis-
ta, mutta osallistujat eiviit
kamppaile toisiaan vastaan
ja valityvit mustelmilta,

Téamé ryhmiliikuntamuo-
to yhdistai lyonnit ja potkut
kivenkovaan kuntoharjoit-
teluun, Se sopii kaikille, jot-
ka etsivit vaihtelevaa ja in-
tensiivista treenid,

Myos FightCircuit-tuntia
pédsee testailemaan SATS-
keskuksissa 29. elokuuta al-
kaen.

SYYSUUTUUKSIA

SAAPUNUT RUNSAASTI!
Kay katsomassa pikku-riikan facebook-sivulta

Kedonperantie 30, 913900 Liminka 050 - 435 §282
Avoinna ma-pe 12-18, |s 12-16

HEDGANE

"PIKKUSEN PAREMPAA TYYLIA®

Parturi-kampaamo Ripsistudio Kynsistudio
Pigmentointistudio Wella-Shop

D g o s
I H.iusvéi.rjiiygs-et Sim I
| Sim Sensitive 2111

tuoksuttomilla vareilla.

Kirkkokatu 55, 80100 Oulu p. (08) 311 3825, 040 724 0823
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Myos miehen iho kaipaa hoitoa Liite21 (1)

OuULY
Tiina Kuusisto
toimitstonmad &

Miesten fhonhoitoon satsa-
taan nyky#an entista enem-
mén.

Etenkin nuoret miehet
osaavat jo huolehtia ihon-
sa kunnosta paremmin, sil-
14 esimerkiksi hoitotuottelta
on saatavilla enemman

Miehet efvit ole ensd ou-
to niky kauneusho#tolol ssa-
kaan. Oululaisen BellaBel-
lan asiakkaisia jo parkym-
ment prosenttia on miehid.

- Useimmat tulevat en-
simmitistd kertaa kasvohoi-
toon esimerkiksi tyttoysta-
vin tai vaimon ostamalla
lahjakortilla ja jatkavat sit-
ten kiyntejd, kertoo vastaa-
va kosmetologi Helena Tau-
riak

Miesten thosta nakyy kui-
tenkin holdon puute edel-
leen.

Tyypillisimpis  hoitovie
heita ovat Tauriaisen mu-
kaan kosteutuksen puute
ja thon puhdistamisen lai-
miniyominen ennen parran
gjoa.

Kasvohoito
rentouttaa

BellaBellan toimitusjohtaja
Jorma Alatorvinen on yksi
niista miehistd, jotka huo-
lehtivat ihostaan.

Hin kity kasvohoidodssa,
mutta myontid unchtavan-
sa jhonhoidon kotona hel-

posti.

Jorma Alatorvinen on yhksi
niista michista, jotka uskal-
tautuvat kasvohoitoon.
Helena Tauriainen muistuttaa
hoidon saannollisyydesta.

{4

Nykymenetelmat
ovat miellyttavia
ja kivuttomia.

Kosmetologi
Helena Tauriainen

Alatorvinen hodatti en-
sin Kkasvoistaan kuntoon
kulmakarvat.

- Kulmakarvat kannattai-
si ehdottomasti hoitaa kun-
toon, silla sistit kulmakar-
vat tuovat kasvonpiirteet
selkeimmin eslin Etenkin
vanhemmilla miehilld kul-
makarvat saattavat helpos-
ti harmaantuakin, hiin pe-
rustelee.

Ensimmaéiinen kasvohoito
J4nnitti hantikin, mutta ko-
kemus off kafkkinensa niin
rentouttava, ettd Alatorvi-
nen suosittelee s mielel-
l4an myts muille.

- Samalla tavalla mie-
het hoitavat hiuksiaankin,
mikseivat siis {hoe?

Muiden kommsntit elvit
koskaan ole mielityttaneet
Alatorvista.

Hinestd thonhoito on ny-
kypaiviing aivan 1
ja perisuomalainen jurous
ja kosteuswvoiteista kieltay-
tyminen on jo vanhanai-
kaista.

Kasvohoito oa hidnen
mielestaan myds civa lahja-
vinkki esimerkikd isfinpii-
vi4 silmallg pitaea.

- Thmisilla on nyky#in
niin paljon tavaaa. Mik-
sed siis voisi antaa miehel-
la lahjaksi kokemiksia ma-

terian sijgan? Alatorvinen
vinkkaa.

thotyypin
mukaan

Kasvohoito aloitetaan te-
kemalla thoanalyysi ja kar
tofttamalla thon sen hetki-
nen kunto, jonka jatkeen
sovitaan hoidosta ottamal-
la myts aslakkaan tolvesat
huomiocon

- Michen tholle ef valtts-
matid lahdetd ensimmaise-
ni tekemadn rajua mekaa-
nista puhdistusta. Esimer-
kiksi rutikuiva tho wvaatii
ensin tehokasta kosteutus-
ta, Tauriainen sanco.

Mekaanista puhdistusta-

Kaan el enda tarvitse peiita,
vaan nykymenetelmat ovat
miallyttavid ja kivattomia,
hiin lupaa.
Kasvohoidon lopukst teh-
dain asiakkaalle hoitosuun-
nitelma, katsotaan sopivat
Kotthoitotucttest ja sovitaan
seuraava hoitokerta.

- Kasvohoidossa  olis
hyva kiyds ssanndilisests
kuukauden tal kahden v&-
fein, jolfoin thon kuntoa seu-
rataan ja "paivitetaun”. Sa-
malla tarkistetaan, etta ko-
tihoitotuotteet toimivat of-
kein, Tauriainen toteas.
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Kaunista kauniin alle

Luovaa Haakuvausta,

"%‘j

Lumoaval dokumentaarisal
haakuvauspaketit 2012 nyt myynrnssa.

Vama haakuvauspakelts ajassal

petterigdumoimagefi | 050 388 3310 | www.lumosmagefi
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Kaunista
kauniin alle

ouLu
THna Kuusisto
oimbsSforarzd i

Haapaivana kaikki katseet
ovat morsiamessa ja hiinen
puvussaan, mutta kokonai-

at vaikuttaa suuresti

NEULE-
AT
LANG s

www.kangasvilla.fi
Tefts paivesevat Alja fa Miia sriisin kio 915, isantaisn kio 8-14

. KHNGHSVII.I.G

uusli OSOITTEEMME. OLLILANTIE 1

T A

myds se, mitd vieraat efvit
piase nikemian.

Alusvaatteisiin kannattaa
panostaa erityisesti hiapii-
vana, ekl niiden hankintaa
kannata jattas vilme het-
keen

- Mielellidn alusvaatteet
kannattaisi ostaa than en-
simméisend, silid itse hii-
pukua sovitettaessa on suo-
siteltavaa, ettdt alusvaatteet
ovat samat, kuin sitten haa-
piviindkin, vinkkaa Zep-
peliinin uuden alusvaateld-
ke Changen myymalapasl-
likko Jenni Kinnunen

Vaikka alusvaatteita ef ai-
van ensimméisend hankki-
sikaan, kannattaa pukuja
sovitellessa ottaa ne kuiten-

havyon, Jenni Kinnunen kertoo.

Puh. 515 284 | lﬂnH'ﬂakmulwWH.ﬂ

kin huomioon. Esimerkiksi
seldsta hyvin avonaisen ja
olkaimettoman puvun alle
el saa rintalivejd, jotka tu-

peeksi.

- Alusvaatteilla on suuri
merkitys sfind, miltd hia-
puku ja vaatteet yleensikin

ouneushonolo
OﬂGIﬂQﬂ

Kidkokatu 7. 7OH00 Ouu

Mt opd
sop. mmukaon

Q440556962 Tarjoushinnat
Ammatwiaidolia. Sinule ja Hanelie. Wﬁml.l.
Hehkeytid ja hyvad oloa Ihanaisestal

Kakille aen ja juhiien sankaritharille ja sankareille...
Ihanaisen luxus kasvohoito, 100min €15
Perustealiinen kasvohoito, 70 min [ 52.-)
Timantfihionta ja ihonpuhdistus, 60 min %

Ihancisen upea jalkahoito, 90 min (55,

Ripsienpidennyksef, sis. huolion [ 75.-)

Sokerovit eclsst, esm socrel €3
Tervetuloa renfoufumaan!

www.kauneushoitolaihanainen.com

kisivat isompia rintoja tar- nayttavat pasild Viimeis-

On tarkeaa, etta vartaloa Alusvaattedla vol twoda asuun
kaunitst| korostava alusast  myos jotain sinista uuden, vanhan
myds tuntuu hyvaita paslla. jalainatun rinnalle.

- Monet hankkivat haita varten esimerkiks! korsetin tal sukanau-

t44n omia haita varten kan-
nattaisi ehdottomasti kayda
ertkoislilkkeessa  hankki-
massa odkean kokoiset livit,
Kinnunen muistuttaa.
Kinnusen mukaan akus-
vaatteet tulisi hankkia vii-
meistaan kuukautta taf edes
paria vitkkoa ennen histi

Jotain sinista

ja persoonallista
Oikeanlaisilla alusvaattedlia
vol muokata kehoaan ja si-
lottaa ylimésriis# kuhmu-
roita.

Perinteisen higpuvun alle
voi alusvaatteilla tuoda mu-
kaan my0s omaa persoo-
naansa, ja ovatpa alusvaat-
teet my(s kiteva tapa tuoda
asuun jotain sinistikin,

- Hatipuvut ovat usein
niin paksua kangasta, ett-
eivit mustatkaan lifvit ndy
kankaan lipi. Monet rok-
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Kun tahdot ikimuistoiset juhlat }
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Kaunista kauniin alle
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Muotoilevat
alushousut
ejvat
valitettavasti

ole erityisen
seksikkaat.

Jenni Kinnunen,
alusvaatelilke Change

karityyliset morsiamet os-
tavatkin raviakiammat alus-
vaatteet perinteisen puvun
alle, Kinnunen kertoo.

Trendit hititd varten ostet-
tavissa alusvaatteissa mu-
kailevat pukujen tyylid. Mo-
net suosivat nyt olkatmetto-
mia pukuja ja rintaliiveja.

Myts virejd nakyy alus-
vaatteissa yha enemmiin,
vaikka valkoinen ja kerma
ovatkin perinteisesti suosi-
OSsd

Monet haluavat mytis
higpuvun alle jotain eri-
koista tuomaan juhlan tun-
tug, ja panostavat esimer-
kiksi korsetteihin tal suk-
kanauhaviihin, joita arke-
na harvemmin kiytetisn
My0s perinteinen reisinau-
ha kuuluu morsiamen alu-
Sasuun usedn.

Jatkoaika
juhlalle
Juhlien jalkeen on edessy
vield hatyt. johon halutaan
my0s panostaa. Moni morsi-
an hankkii alusvaatteisiinsa
sopivan ytasun
- Monet hankkivat myts
hagya varten kokonaan
toiset alusvaatteet, silld esi-
merkiksi muotoiievat alus-
housut eivat wvalitettavas-
ti ole erityisen seksikkast,
Kinnunen huomauttaa.
Kun hankkii vield yo-
asuun ja alusvaatteistin so-

saa hafjuhlan tunnelmaa
venylettyh vield seuraa-
vaan aamuunkin, kun paal-
le ei vield vedakiin arkises-
ti verkkareita ja villasukkia.

Alusvaattelden viettelevat yksl-
tylskohdat ovat sulhasta varten.

Perhejuhlat j

Ynninkulman juhlatiloissa

Kulttuurihistonalinen  Ynninkulma tarjoaa eld

pultteet katkenkokoisille perhejuhlille, luokkakokouksllle, @
karonkkajuhlilie Ja vatkka ilailiselle liman sen juhlavampaa s
syyta. A [a carte -listan lisaksl tarjolla on useita historiallisia Oulu %ﬂ,,
enkoisuuksiamme kuten REmiharkad & la Franzén. TASTE OF TINLARD

Tervetuloa juhlap&ytddn!

TIEDUSTELUT JA VARAUKSET:
Holiday Inn Oulu, Kirkkokatu 3 - Puh. (08) 8839111
oulu.holidyyinng@restelfi - wwwfmland.hohdayim.com

Holiday Inn

pivan silkkisen aamutakin,

Upeat
morsiuspuvut
omaksi tai

vuokralle

Miesten
Jjuhlapuvut
* Turo

* Cavalier

Esim. Bonjour-puvun
vuokraus 280e

Kaason asut
ja iltapuvut

Varaathan
maksuttoman




