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Tiivistelmä In English

#yngwie malmsteen

#markkinointikampanja

#heavy metal

#promootio

#julistesuunnittelu

#yngwie malmsteen

#marketing campaign

#heavy metal

#promotion

#poster design

Opinnäytetyö ruotsalaisen kitaristin Yngwie 
Malmsteenin vuonna 2010 ilmestyneen 
”Relentless”-levyn markkinointimateriaalin 
suunnittelusta ja toteuttamisesta. Työssä 
on mukana websivujen, lehtimainosten, 
keikkajulisteiden ja t-paitojen suunnittelun 
tulokset ja suunnitteluprosessi. Kaikki työt on 
tehty vuosien 2010 ja 2011 aikana.

This thesis work contains marketing material 
from Swedish guitarists Yngwie Malmsteen’s 
album “Relentless” (2010). From this work 
you will find information about the design process 
and results from various items including designs 
from websites, gig posters, print ads and t-shirts. 
All the work have been made between 2010–2011.
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sisällysluettelo

G
raafinen suunnittelu miljoonia levyjä myyneelle artistille voi olla haas-
teellista. Vaikka en ole vastuussa talouteen liittyvistä asioista, kuten 
levy -tai keikkamyynnistä, niin silti haluaisin asiakkaani ja oman pa-
nokseni johtavan hyviin myyntilukemiin. Hyvälläkään graafisella 
suunnittelulla ei kuitenkaan voi myydä kehnoa tuotetta. Hyvä design 
voi tuoda lähinnä lisäarvoa, mutta ei vaikuta varsinaisen tuotteen, esi-
merkiksi levyn, sisältöön. Onneksi tässä tapauksessa levy oli laadul-

taan hyvä ja sen ympärille oli paikoitellen jopa helppoa suunnitella markkinointimateriaalia. 
Laajan fanikannan johdosta oli helppo kerätä kohderyhmältä myös välitöntä palautetta. 
Omalta kohdaltani tärkeimpänä tavoitteena oli levyn kantta suunnitellessa luoda edellistä le-
vyä parempi kansi ja markkinointimateriaali. 

Materiaalia suunniteltiin ja toteutettiin pitkin vuotta aina kun tarve vaati. Työskentely ja 
kommunikointi oli melko sattumanvaraista, mutta tähän olen tottunut vuosien varrella ky-
seisen asiakkaan kanssa. Suurin osa toimeksiannoista oli myös erittäin kiireellisiä eikä täten 
jättänyt paljoa varaa luovalle ajattelutyölle. Akronyymi ”asap” on tullut hyvin tutuksi asiak-
kaan sähköposteista.

Halusin prosessin aikana kuitenkin jotain ”rouhevuutta” mukaan materiaaliin. Visuaalisi-
na malleina ja inspiraation lähteinä käytin muun muassa erilaisia elokuvajulisteita, kuten The 
Ruins, Secreteriat, Max Payne ja Predators, joissa on yksinkertainen, mutta synkkä tyyli. Läh-
dekirjallisuutta tarvitsin loppujen lopuksi enemmän, kuin olin alunperin ajatellut. 

Markkinointimateriaalin lopputulokset puhuvat puolestaan ja jättävät oman merkkinsä 
Yngwie Malmsteenin kulttuurelliseen perintöön ja etenkin hänen tuhansien fanien mieliin.

Johdanto

netistä poimittua palautetta  
levynkannen ulkonäöstä:
•	 I was expecting something waaaaay chee-

sier. Actually not too terrible... not great 
by any stretch of the imagination tho.  
(Album art that is) 

•	 at least his stomach is  
somewhat covered this time 

•	 I think we were all expecting  
much much worse! 

•	 This cover is actually really fucking cool!! 
•	 The cover art is SOOOOOOOOOOO 

much better than Perpetual Flames... 
actually, I really dig it! 

»
»
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Y
ngwie Johan Malmsteen 
(ing-vay mahlm-steen; 
oik. Lars Johan Yngve 
Lannerbäck, s. 30. kesä-
kuuta 1963 Tukholma, 

Ruotsi) on eräs kuuluisimmista ruotsin 
kansalaisista maailmalla. Hän on miljoo-
nia levyjä myynyt kitaristi, jonka kulta-
kausi sijoittuu 1980-luvulle, jolloin hän 
yhdisteli teknisesti vaativaan kitaransoit-
toonsa elementtejä klassisesta musiikista. 

Yngwien lapsuus oli hyvin musikaali-
nen. Hän aloittikin kitaransoiton vasta 
viisivuotiaana. Kuten monet muutkin ai-
kamme kitaristit, myös Yngwie koki ”he-
rätyksensä” nähtyään televisiossa Jimi 

Hendrixin esiintymässä. Etenkin Jimin 
tyyli tuhota kitaroita sai pienen esiteini-
ikäisen päähän pinttymän tulla maailman 
nopeimmaksi ja parhaimmaksi kitaris-
tiksi. Innostuneena hän otti käyttöönsä 
äitinsä tyttönimen Malmsteen ja halu-
si muuttaa etunimensä kansainvälisem-
pään muotoon. (Wikipedia, 2011: Yngwie 
Malmsteen)

Yngwie Malmsteenin musiikissa kuu-
luu selvä yhteys klassiseen musiikkiin. Jo 
lapsesta asti Yngwie kuunteli Paganinia, 
Bachia ja Vivaldia. Etenkin Paganinin mu-
siikin hän yhdisti taitavasti omaan soit-
toonsa ja kehittyi soittajana virtuoosiksi.  
(Bukspan, Daniel, 2003: 137)

Yngwie  
Malmsteen

Ennen varsinaista soolouraansa Yng-
wie soitti bändeissä Steeler ja Alcatrazz. 
Jälkimmäinen saikin ainakin pientä suo-
siota. Yngwie soitti yhtyeen kahdessa en-
simmäisessä levyssä ”No Parole From 
Rock`n`Roll” (1983) ja ”Live Sentence” 
(1984). Näitä pidetäänkin fanien keskuu-
dessa klassikoina. 

Vuonna 1984 Yngwie julkaisi soolouran-
sa ensimmäisen albumin ”Rising Force” 
yhtyeensä Yngwie Malmsteen´s Rising 
Force kanssa. Levystä tuli hänen menes-
tynein ja poiki jopa Grammy-ehdokkuu-
den. Vuosien aikana hänen suosionsa on 
laskenut ja noussut ympäri maailmaa. Ve-
näjällä, Japanissa ja Yhdysvalloissa hänen 

suosionsa on vieläkin huipussaan vaik-
ka suurimmat areenat ovatkin vaihtuneet 
hieman pienempiin esiintymislavoihin. 
(Bukspan, Daniel, 2003: 137)

Yngwie on niin sanotun ”neoklassisen 
metallin” edelläkävijä ja kehittäjä. Kita-
ristien paljon harrastama tilutus (taituri-
mainen ja erittäin nopea kitaransoitto) on 
Yngwien kehittämä tyyli. (Wikipedia, 2011: 
Yngwie Malmsteen)

Kilpailijat

Yngwie toimii esikuvana monille tämän 
päivän tunnetuille kitaristeille, jotka ovat 
myös samalla hänen kilpailijoitaan. Maail-
man kovimman kitaristin titteli on haluttu 

Mies tiluttelun takana
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ja kilpailu on kovaa. Suunnitellessani hä-
nelle mitä tahansa markkinointimateriaa-
lia olen pyrkinyt tarkkaan seuraamaan ja 
tutkimaan ainakin seuraavien artistien vi-
suaalista ja viestinnällistä maailmaa: Steve 
Vai, Eric Clapton, Jeff Beck, Ritchie Black-
more, Eddie van Halen, Joe Satriani, Slash, 
Michael Schenker, Ted Nugent ja Timo 
Tolkki. Kaikkia heitä yhdistää suuri tek-
ninen taituruus ja pyrkimys niin sanotun 
neoklassisen metallin soittoon.

Asiakashistoria

Olen työskennellyt Yngwielle vuodesta 
2007. Sain yhteydenoton heidän silloisel-
ta kiertue -ja promootiomanagerilta, joka 
oli nähnyt Judas Priestin kitaristille K.K. 
Downingille tekemiäni töitä. Tuolloin 
Yngwien omat www-sivut olivat vanhen-
tuneen näköiset eivätkä visuaalisesti tuo-
neet artistia tarpeeksi hyvin esille. Otin 

Jäsenet

 
(Wikipedia, 2011: Yngwie Malmsteen)

L aulajat:  Jeff Scott Soto · Mark 
Boals · Joe Lynn Turner · Göran Ed-
man · Michael Vescera · Mats Levén · 
Jørn Lande · Doogie White · Tim ”Rip-
per” Owens

Basistit: Marcel Jacob · Wally 
Voss · Bob Daisley · Barry Dunaway · 
Svante Henryson · Barry Sparks · Ran-
dy Coven · Mick Cervino · Rudy Sarzo · 
Bjorn Englen

Rumpalit:  Zepp Urgard · Bar-
riemore Barlow · Anders Johansson · 
Michael Von Knorring · Pete Barnacle 
· Bo Werner · Mike Terrana · BJ Zam-
pa · Shane Gaalaas · Tommy Aldrid-
ge · Cozy Powell · Jonas Ostman · John 
Macaluso · Tim Donahue · Patrick Jo-
hansson

Kosketinsoittajat: Jens Jo-
hansson · Mats Olausson · Derek Sheri-
nian · Joakim Svalberg · Michael Troy · 
Nick Marino

pestin vastaan keskusteltuani myös hänen 
levy-yhtiönsä (rising force records) 
ja manageritoimistonsa (malmsteen mg-
mt) kanssa. Uudet sivut julkistettiin jo pa-
ri kuukautta tuon yhteydenoton jälkeen 
ja palaute oli niin hyvää, että työt jatkuvat 
edelleen. Olen tehnyt Yngwielle MySpa-
ce-sivut, Facebook fanisivun, levy-yhtiön 
websivut, manageritoimiston websivut, 
kahdet levyn kannet, dvd-kannet, Rever-
bnation-fanisivun, useita mainoksia eri 
medioihin ja jopa hänen vaimonsa MyS-
pace-sivut. Työtä on ollut paljon ja se mo-
tivoi edelleen. Asiakaspalvelua ajatellen 
työ on myös tavallista haastavampaa, sillä 
kyseessä on oman arvonsa tunteva artisti, 
joka haluaa myös henkilökohtaisesti vai-
kuttaa markkinointimateriaalin sisältöön 
ja visuaalisuuteen. Saan aika harvoin täy-
sin vapaat kädet suunnittelulle.

Diskogr afia
(Yngwiemalmsteen.com, 2011)

*	 Rising Force (1984)
*	 Marching Out (1985)
*	 Trilogy (1986)
*	 Odyssey (1988)
*	 Eclipse (1990)
*	 The Yngwie Malmsteen 
*	 Collection (1991)
*	 Fire and Ice (1992)
*	 The Seventh Sign (1994)
*	 Magnum Opus (1995)
*	 Inspiration (1996)
*	 Facing the Animal (1997)
*	 Concerto Suite for Electric Guitar 

and Orchestra in E Flat Minor, 
Opus 1  (1998)

*	 Alchemy (1999)
*	 War to End All Wars (2000)
*	 Attack!! (2002)
*	 The Genesis (2002)
*	 Unleash the Fury (2005)
*	 Perpetual Flame (2008)
*	 Angels Of Love (2009)
*	 High Impact (2009)
*	 Relentless (2010)

»» Yngwie Malmsteenin 
diskografia ilman dvd-
julkaisuja. Etsi neljä 
kantta, joissa ei ole 
kitaristin kuvaa. 
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You mince your words, but
My sword speaks the truth
Now, you must know that
I am stronger than you
You always slip and slide
But you can’t hide
I challenge you to the death
Let it be pistols at dawn
That suits me fine
Ain’t no rush
So don’t hold your breath
No heaven waits for you
Only your demise
It’s time to face the truth
and you realize
Axe to the Grind
Axe to the Grind
I have an axe to grind with you
I really hate you, through and through
No matter what you do
Well I’ve got you now
Against the ropes
I’m going in for the kill
You are far beyond hope
No heaven waits for you
Only your demise
It’s time to face the truth
and you realize
Axe to the Grind
Axe to the Grind

yngwie malmsteen

Lead Guitar, Rhythm Guitar, Bass,  

Lead Vocals on “Look at you now”, 

Acoustic Guitar, Synthesizer Guitar, Keyboards & Sitar

tim “ripper” owens

Vocals

nick marino “marinovic”

Additional Keyboards

patrick johansson

Drums

thanks to the following companies: 

Fender Musical Instruments, Marshall Amplification, Seymour Duncan Pickups, 

Jim Dunlop, RJM Switching systems, Ovation Acoustics, AKG Microphones & 

wireless systems, Roland/Boss effects, Pearl drums, Zildjian cymbals.

produced by yngwie malmsteen

All Music Composed & Arranged By Yngwie Malmsteen 

All Lyrics & Melodies By Yngwie Malmsteen

Mixed By Keith Rose & Yngwie Malmsteen 

Mastered By Keith Rose with Yngwie Malmsteen

management: 

Malmsteen MGMT 

www.yngwiemalmsteen.com

Cover art and booklet design Pete Alander/Bandmill

April & Antonio Malmsteen, Lolo & Lennart Lannerbach, Inci & Yilmaz Solmaz, Steve & Ryno Jarredal, J.S. Bach, 

Nicolo Paganini, J.P.E. Bach, Antonio Vivaldi, Ludwig Van Bethovan, Enzo Ferrari, Leo Fender, Jim Marshall, Hans 

Wilsdorf, Leonardo Fiorvanti, Eric Von Daniken, Clive Barker, Daniel Fortesque, Richard McDonald & everyone at 

Fender Musical Instruments, Paul Marshall & everyone at Marshall Amplifications, Seymour Duncan, Evan Skopp 

& everyone at Seymour Duncan, Paul Youngblood & everyone at Boss/Roland, Craig Spierer & everyone at McCue 

Sussman & Zapfel P.C, Anne Petty, Pete Alander, Tracy Presta & everyone at E1, Steve Beatty & everyone at Plastic 

Head, All at Kobalt, Tatsu & all at Watanabe, and last but not least to All My Fans!
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All music & arrangements by Yngwie Malmsteen ◆ All Lyrics & melodies by Yngwie Malmsteen
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1. overture 2. critical mass 3. shot across the bow 4. look at you now 

5. relentless 6. enemy within 7. knight of the vasa order 

8. caged animal 9. into valhalla 10. tide of desire 

11. adagio b flat minor variation 12. axe to grind 13. blinded 14. cross to bear

© 2010 Rising Force Records.  © 2010 400 Horses Music Inc.

All rights reserved. Unauthorized duplication is a violation 

of applicable laws. Made in U.S.A 

www.risingforcerecords.com
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The eye in the sky
Its watching you
You must tread easily
And break no rules
We are the victims
We are falling prey
And now the world is turning greyIn your ship, your sinking fastIt’s reaching critical mass
Gaze into the future
You and me
California will fall into the seaCritical mass
Critical mass
Too many lives
Too many lies
Our destiny seems dark indeedWe’ll turn into stone
Were paralyzed
The devil is laughing now
With pride
In your ship your sinking fastIt’s reaching critical mass
Now we must obey
The spell that has been castThere’s no time to waste
It will not last
Critical mass
Critical mass

Now hear the words
From the wise
You draw first blood
You’re hypnotized
An avalanche comes down on youYou never had a chance, my lord its true
Critical mass
Critical mass

R
ehellisesti sanottuna 
en ole ikinä ollut Yng-
wie Malmsteenin fani. 
Olen kuitenkin arvos-
tanut häntä jo pitkään 

ennen asiakassuhteen syntymistä. Pidän 
hänen edustamastaan musiikkityylistä eli 
genrestä, mutta jaksan kuunnella vain ra-
joitetusti minuutteja kestäviä kitarasoolo-
ja. Vaikka Relentless-levyllä onkin melko 
paljon instrumentaalisia kappaleita, niin 
silti se mielestäni toimii kokonaisuutena 
erittäin hyvin. Etenkin laulaja Tim ”Rip-
per” Owens vetää osuutensa upeasti ja 
melkoisella vimmalla. Laulaapa itse Yng-
wiekin levyllä yhden laulun (”Look at You 
Now”). Levyltä löytyy useita hyviä kap-

Relentless
paleita, mutta mitään uutta Yngwien re-
pertuaariin Relentless ei tuo. Se on silti 
mielestäni ostamisen ja useamman kuun-
telukerran arvoinen teos. Levyn kansi-
taide on mielestäni ensiluokkaista jälkeä. 
Hivenen liian punakka, mutta liekkime-
ren keskellä on vaikeaa pysytellä viileänä. 
Levyn parhaimmiksi vedoiksi nousevat 
”Critical Mass”, ”Enemy Within”, ”Axe to 
Grind” ja ”Blinded”.

Kappalelista

Overture / Critical Mass / Shot Across The 
Bow / Look At You Now / Relentless / Ene-
my Within / Knight Of The Vasa Order / 
Caged Animal / Into Valhalla / Tide Of De-
sire / Adagio B Flat Minor Variation / Axe 
To Grind / Blinded / Cross To Bear / Ar-
peggios From Hell

»» Kuvia ”Relentless”-levyn bookletista.

suom. ”heltymätön, leppymätön, säälimätön”

yngwie malmsteen
Lead Guitar, Rhythm Guitar, Bass,  

Lead Vocals on “Look at you now”, 

Acoustic Guitar, Synthesizer Guitar, Keyboards & Sitar

tim “ripper” owens
Vocals

nick marino “marinovic”
Additional Keyboards

patrick johansson
Drums

thanks to the following companies: 

Fender Musical Instruments, Marshall Amplification, Seymour Duncan Pickups, 

Jim Dunlop, RJM Switching systems, Ovation Acoustics, AKG Microphones & 

wireless systems, Roland/Boss effects, Pearl drums, Zildjian cymbals.

produced by yngwie malmsteen

All Music Composed & Arranged By Yngwie Malmsteen 

All Lyrics & Melodies By Yngwie Malmsteen

Mixed By Keith Rose & Yngwie Malmsteen 

Mastered By Keith Rose with Yngwie Malmsteen

management: 
Malmsteen MGMT 
www.yngwiemalmsteen.com

Cover art and booklet design Pete Alander/Bandmill

April & Antonio Malmsteen, Lolo & Lennart Lannerbach, Inci & Yilmaz Solmaz, Steve & Ryno Jarredal, J.S. Bach, 

Nicolo Paganini, J.P.E. Bach, Antonio Vivaldi, Ludwig Van Bethovan, Enzo Ferrari, Leo Fender, Jim Marshall, Hans 

Wilsdorf, Leonardo Fiorvanti, Eric Von Daniken, Clive Barker, Daniel Fortesque, Richard McDonald & everyone at 

Fender Musical Instruments, Paul Marshall & everyone at Marshall Amplifications, Seymour Duncan, Evan Skopp 

& everyone at Seymour Duncan, Paul Youngblood & everyone at Boss/Roland, Craig Spierer & everyone at McCue 

Sussman & Zapfel P.C, Anne Petty, Pete Alander, Tracy Presta & everyone at E1, Steve Beatty & everyone at Plastic 

Head, All at Kobalt, Tatsu & all at Watanabe, and last but not least to All My Fans!th
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No More blood, no more sweat, no more tears
Now it’s all gone
Those wasted years
It’s all burning down
In the end
In this world, only the strong can survive
Just the fools believe those lies
It’ll crash and burn
In the end
Take a look at you now
Do you like what you see
Those who fell will rise again
I know it well, my friend
You’re in the shadows, but you just can’t hide
You keep on living
Living a lie
The truth must prevail
In the end
Take a look at you now
Do you like what you see
Those who fell will rise again
I know it well, my friend
You saw the devil and then you sold your soul
Now the evil one is in control
You are gonna crash and burn in the end

Soittajat

*	 Yngwie Malmsteen – Kitara ja laulu
*	 Tim ”Ripper” Owens – Laulu
*	 Nick Marino – Kosketinsoittimet
*	 Patrik Johansson – Rummut
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tuotantoprosessi

B
ändien ja artistien 
markkinointiviestinnän 
metodit eivät välttämät-
tä poikkea paljoakaan 
yritysten ja yhteisöjen 

markkinointiviestinnästä. Molemmilla ta-
hoilla on samat taloudelliset tavoitteet; 
saada aikaan lisämyyntiä ja pyydystää uu-
sia asiakkaita tai kuuntelijoita. Menestyvät 
yritykset ja yhteisöt haluavat näyttää eri-
laiselta kuin kilpailijansa. (Loiri, Juholin, 
1998: 129) Bändit haluavat myydä levyjä, 
rekvisiittaa ja keikkoja. Yritykset haluavat 
myydä tuotteita, palveluita ja erityisosaa-
mistaan. Bändit haluavat pitää vanhat fa-
ninsa ja saada niitä lisää mahdollisimman 
paljon. Sen lisäksi bändit haluavat saada 
faneiltaan lojaaliutta. Yritykset tarvitsevat 
myös ostovoimaisia ja lojaaleja asiakkai-
ta, sekä uusia että vanhoja. Niin bändeillä 
kuin yrityksilläkin on oma persoonalli-

suutensa: yrityspersoonallisuus. (Loiri, 
Juholin, 1998: 129) Bändimarkkinoinnin 
rattaisiin on helpompaa päästää mukaan, 
jos ymmärtää perinteistä liiketoimintaa.

Briiffi

Relentless-levy julkaistiin syyskuussa 2010 
ja sitä alettiin markkinoida välittömästi. 
Osallistuin itse varsinaisen markkinoin-
nin suunnitteluun melko vähän. Pääsin 
kuitenkin vaikuttamaan esimerkiksi mark-
kinointikielen sävyyn ja keksimään myös 
iskulauseita. Sain visuaalisesti myös mel-
ko vapaat kädet mainosten ja web-ban-
nereiden suunnitteluun. Yksittäiset briiffit 
tulivat suoraan Malmsteen mgmt:ltä säh-
köpostitse ja olivat monesti melko tul-
kinnanvaraisia. Olen tottunut vuosien 
varrella työskentelemään asiakkaani kans-
sa ja osaan tulkita tämän salakieltä. Tie-
dän, että saan aina tarvittaessa lisätietoa 

asiasta kuin asiasta. Kaiken markkinoin-
nin lähtökohtana oli kuitenkin tuoda le-
vy mahdollisimman positiivisessa valossa 
esille. Varsinaista markkinointisuunnitel-
maa en päässyt näkemään missään vai-
heessa.

Palaute ja yhteydenpito

Vaihtelimme prosessin aikana leisko-
ja ja ideoita puolin ja toisin sähköpos-
titse. Kaikki välitön palaute minulle tuli 
sähköpostitse vaikka henkilökohtaises-
ti pidän enemmän face-to-face tapaami-
sesta ja keskustelusta. Asiakkaan sijainnin 
(Miami, Florida) takia tätä olisi ollut 
mahdotonta ja liian kallista järjestää. Em-
me pitäneet myöskään nettipalavereita 
esimerkiksi Skypellä. Vuosien yhteinen 
työskentelymme on opettanut minua ja 
asiakasta kommunikoimaan näinkin. 
Saamani palaute oli suoraa ja joihinkin 

ehdotuksiini tuli korjauspyyntöjä. En ai-
na ollut samaa mieltä muutospyynnöistä 
ja saatoinkin perustella omia ehdotuk-
siani tarkemmin. Joskus asiakkaankin pa-
rannusehdotukset olivat myös toimivia. 
Heillä on usean kymmenen vuoden ko-
kemus levyjen ja kiertueiden markki-
noinnista, mutta tunnen kuitenkin omat 
taitoni suunnittelijana, enkä mielelläni toi-
mi asiakkaan ”näppäimistönä ja hiirenä”. 
Vaikka kyseessä olisikin miljoonia myynyt 
diiva, niin haluan asiakkaani tiedostavan, 
että olen parempi graafinen suunnitteli-
ja kuin hän.

Painotekniikka

Levyn kampanjointiin kuului myös print-
timainonta, joten kuvien tarkkuus ja vä-
rimaailma olivat oleellisessa osassa koko 
prosessia. Ensisijaisena markkinointi-
väylänä ja mediana toimi Internet, joten 

miten kaikki tehtiin?
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monet saamistani kuvista olivat alun pe-
rinkin resoluutioltaan eli tarkkuudeltaan 
tarkoitettu vain webkäyttöön. Tämä han-
kaloittaa ison painetun julisteen teknistä 
toteutusta, koska kuvien tarkkuus ei riitä 
painettavaksi asti. Onnekseni olin hank-
kinut levyn kansitaidetta suunnitellessani 
paljon suuriresoluutioisia kuvia, joita käy-
tinkin ahkerasti isommissa julisteissa. 

En aina tiennyt mihin lehtiin mainok-
set tulivat, joten en saanut yhtäkään me-
diakorttia haltuuni. Niistä olisin voinut 
tarkistaa tarvittavat väriprofiilit ja pdf-tie-
doston luomiseen tarvittavat työasetuk-
set ( Job Options). Sanomalehtipaperille 
painettaessa kuvilta vaaditaan eri omi-
naisuuksia kuin aikakausilehteen painet-
taessa, joten sain vain arvailla miltä osa 
suunnittelemistani mainoksista näytti pai-
nettaessa. (Loiri, Juholin, 1998: 181) Siksi 
saatoin tehdä kaksikin eri versiota samas-
ta työstä. 

Tekninen toteutus

Käytän suunnitellessani tehokasta Sony 
Vaio VPCF12Z1E/BI -mallin kannettavaa 
tietokonetta, johon yleensä yhdistän vielä 
22 tuuman erillisen näytön. Käytössäni on 
Adobe Master Collection, joka pitää sisäl-
lään kaikki tarvittavat työhön vaadittavat 
ohjelmat sekä painotöihin että webtöihin. 
Tarvittaessa pystyn myös editoimaan vi-
deoita. 

Käytetyimmät ohjelmani tässä projektis-
sa oli Adoben Photoshop, jolla käsittelin 

kuvia, InDesign, jolla tein printtimediaan töitä, Illustrator piir-
tämiseen ja Dreamweaver webtyöskentelyyn. Tekstien ja taulu-
koiden luomisessa käytän ilmaista OpenOffice-ohjelmistoa.

Käytän välillä myös Wacomin piirtopöytääni. Etenkin kuvia 
käsitellessä elementtiä irroittaessa taustastaan se toimii upea-
na apurina.

Yksi tärkeimmistä välineistäni on kuitenkin Bicin Atlantis-
mallinen kuulakärkikynä, jolla piirtelen muistikirjaani luon-
noksia. Ilman näitä kahta en tekisi muilla ohjelmistoilla ja 
laitteilla juuri mitään..
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»» Ilman kynää ja paperia 
graafisen suunnittelijan työtä 
on miltei mahdotonta tehdä.

Aikataulutus

Kampanjan aikataulua ei asiakkaan 
taholta suunniteltu kovinkaan tark-
kaan vaan yksittäisiä markkinoinnin 
toimenpiteitä tehtiin silloin kuin tar-
ve vaati. Olen kuitenkin kirjannut 
ylös kaikki merkittävimmät asiat ja 
koonnut ne oheiseen taulukkoon.

Markkinoinnin tavoitteet

Yngwie Malmsteenin levymyynti 
on hiipunut selvästi verrattuna kul-
taiseen 80-lukuun, jolloin puhuttiin 
kymmenistä ja sadoista tuhansis-
ta myydyistä levyistä. (kgbanswers.
com, 2011) Tänä päivänä myyntiluke-
mat kolkuttelevat tuhansissa ja vain 
harvoin kymmenissä tuhansissa kap-
paleissa. Osa myynnistä on siirtynyt 
digitaaliseen muotoon ja siellä myyn-
ti voi olla melko vilkastakin. (fin.after-
dawn.com: 2012) Ostajan ei välttämättä 
tarvitse ostaa koko levyä vaan levyl-
tä voi valita mieleiset kappaleet ja os-
taa ne yksittäisinä. Levyn kansitaide 
siirtyy digitaalisena pikkukuvana kap-
paleen mukana ostajan kovalevylle tai 
mediasoittimeen. Piratismi syö myös 
osansa levymyynnistä ja levyn suosiota 
voi myös epävirallisesti tarkkailla esimer-
kiksi piraattisivujen jakajien ja lataajien 
määrästä. (ifpi.fi, 2012) Kun levyä ladataan 
suuria määriä laittomasti, niin artisti on 
tällöin suosittu vaikka tämä ei näy artistin 
levymyynnissä eikä siitä saaduista rojal-
tipalkkioissa. (kkdowning.net, Lordi inter-
view, 2010)

Kaikki markkinointitoimenpiteet pon-
nistivatkin levymyynnin kasvattamiseen 
ja keväällä 2011 myös levyyn liittyvän 

kiertueen mainostamiseen. 
Tavoitteena oli myös kasvattaa pro-
mootion myötä Facebook -ja Myspa-

ce-sivujen fanien lukumäärää. Myös 
bändeille suunnattu Reverbnation.
com palvelu oli tärkeässä roolissa. 
Sieltä saa hyödyllisiä promootioon 
tarkoitettuja sovelluksia (widgete-
jä) websivuille. Näitä sovelluksia 
on esimerkiksi kustomoidut audio- 
ja videosoittimet sekä kiertuesovel-
lus (Show Schedule with Map), joka 

näyttää reaaliaikaisesti kartalla artistin 
tulevat keikkapaikat. Käyttäjät voivat 
ostaa keikkalippunsa suoraan sovelluk-
sen tarjoamista linkeistä. Reverbnati-
on laskee fanien määrää ja aktiviteettia 
sivulla ja listaa artistin suosiota glo-
baalisti ja paikallisesti. Street Team on 
faneista koostuva ”jengi”, jolle anne-
taan tehtäviä ja paras tehtävästä suo-
riutuja palkitaan. (Wikipedia, 2011: 
Street Team) Syksyllä 2011 lanseera-
simme ensimmäisen Street Team 
tehtävän Reverbnationilla, jossa fani-
en piti markkinoida omilla sivuillaan 

Relentless-kiertuetta.
Yrityksenä oli myös kasvattaa viral-

listen websivujen kävijämääriä ja ak-
tiivisuutta sivuilla. Fanit voivat lähettää 

esimerkiksi omia kuvia ja piirustuksia liit-
tyen Yngwieen. Mainonnassa pyrittiinkin 
ohjaamaan kohderyhmää virallisille si-
vuille ja vasta sieltä Facebookiin, MySpa-
ceen tai Reverbnationiin.
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ELEMENTIT
MILLÄ kaikki tehtiin?

Y
ngwie Malmsteenin vi-
suaalinen maailma ei 
ole tematiikaltaan ko-
vinkaan erilainen kuin 
kanssakilpailijoillaan. 

Yngwien aikaisemmissa levyn kansissa on 
näkynyt genrelle tyypillisiä perinteisiä lo-
hikäärmemaisemia ja goottilaistyylisiä 
kirjaimia. Markkinointiviestinnän mate-
riaalin suunnittelua varten olen opetel-
lut tietyt kirjoittamattomat ohjeistukset 
ja toiveet, joita asiakkaani toivoo ja halu-
aa visuaalisessa maailmassaan näkyvän. 
Niitä ovat enimmäkseen herooinen kita-
ristin esilletuonti, tuli ja serif-tyyliset päät-
teelliset kirjainleikkaukset yhdistettynä 
tekstuuratyylisiin goottilaisiin fontteihin. 

Etenkin tuli on tärkeä. Tulta pidetään suu-
rena tuhoajana, sodan ja kaaoksen sym-
bolina. Se on aktiivinen ja maskuliininen. 
(Symbolit & Merkit, 2008: 30).

Logot

Vuosien varrella Yngwiellä on levyjen 
kansissa ollut vaihtuva logotyyppi, joka 
on miltei aina perustunut goottilaiseen 
kirjaintyyliin. Websivujen uudistamisen 
aikana vuonna 2007 muokkasin logoa uu-
teen muotoon ja olen yrittänyt pitää sen 
samana kaikessa viestinnässä sen jälkeen. 
Kuitenkin Relentless-levyn kanteen asi-
akas välttämättä halusi logotyypin, jota 
on käytetty viimeksi vuonna 1992 Fire & 
Ice-levyllä. Tätä samaista logoa on myös 

»» Yngwie Malmsteenin varhaisempien levyjen kansissa näkyy melko kirjavaa logotyyppien käyttöä.
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käytetty levyn markkinointimateriaalissa. 
Olisin itse valinnut logon, joka nykyään 
on käytössä, koska en näe mitään järkeä 
logotyypin sattumanvaraisessa käytös-
tä. Tällainen pinnallinen logon käyttö voi 
näyttää oudolta tai epäaidolta kohderyh-
män silmissä. (Loiri, Juholin, 1998: 142).

Typografia

Relentess-levyn promootiomateriaalis-
sa olen käyttänyt yhtä päätteellistä (serif) 
ja yhtä päätteetöntä (sans serif) fonttia. 
Päätteellisenä serif-fonttina olen käyttänyt 
Arnoa (Pro) ja päätteettömänä sans serifi-
nä Helveticaa. Molemmat fontit sisältävät 
useita eri leikkauksia, jotka ovat tulleet 
myös tarpeeseen. 

Arno on Robert Slimbachin suunnitte-
lema fontti, joka on eräänlainen sekoitus 
Jensonia ja Bemboa ollen kuitenkin läm-
pimämpi ja hillitympi. Arno on myös niin 
sanottu vanha eli mediavaalinen antiikva, 
jonka visuaalinen muoto mukailee enim-
mäkseen renesanssiajan kirjasintyyppejä. 
Se sopii mielestäni täydellisesti Yngwien 
tyyliin yhdessä gootti- laistyylisen logon kanssa. (Wikipedia 2011: Arno) Adoben julkaisema Arno Pro-fontti on 

OpenType-formaatissa, jonka ansiosta siinä on laaja merkistö, kauniit gemenanumerot, 
aidot kapiteelit ja otsikoihin tarkoitettuja display-leikkauksia. (adobe.com, 2011: Arno Pro) 
Pelkästään tällä yhdellä fontilla pystyisi suunnittelemaan koko kampanjan typografisen 
ilmeen, mutta halusin mukaan myös ryhtiä ja etenkin myyntikehotuksia korostamaan va-
litsinkin päätteettömän ja ajattoman Helvetican. 

Max Miedingerin ja Eduard Hoffmannin vuonna 1957 julkaisema Neue Haas Grotesk 
(myöhemmin vuonna 1960 nimi vaihdettiin Helveticaksi) on ehkä maailman kuuluisin 
fontti. (Bringhurst, 2008: 97) Ainakin se on yksi käytetyimmistä fonteista. Sen laajan käy-
tön takia saatan joskus vältelläkin sen käyttöä, mutta tässä tapauksessa se tuntui sopivan 

»»Websivuilta napattu otsikko, jossa käytetty Arialia.

hienosti eri paikkoihin. Se soveltuu myös 
teknisesti eri painomateriaalehin. (Bring-
hurst, 2008: 95) Yngwie Malmsteen on 
aikaisemminkin käyttänyt kyseistä font-
tia viestinnässään, joten siksi se oli hy-
vä valinta levyn promootion typografisen 
ilmeen luomisessa. Arno näyttelee kuiten-
kin suurempaa roolia markkinoinnissa ja 
yhdessä Helvetican kanssa ne ovat hyvä 
parivaljakko. Levyä mainostetaan paljon 
Internetissä ja siellä Helvetica on korvat-
tu Arialilla. Arial on tunnetusti melko kiis-
tanalainen vaihtoehto Helveticalle, mutta 
websuunnittelussa se on kuitenkin ihan 
toimiva korvike. Erot ovat loppujen lo-
puksi melko pieniä ja Arial on asennet-
tu useampaan tietokoneeseen maailmassa 
kuin Helvetica.  Näin ollen se näkyy web-
sivujen kävijöille samanlaisena. (Korpela, 
20120: 84) Näiden kahden fontin yhtä-
läisyyksistä käydään melkoista keskuste-
lua, koska Arial on oikeastaan Helvetican 
kopio, vaikka siinä eroja onkin. (Swiss-
Miss.com, 2011) Arial kuitenkin toimii hy-
vin webkäytössä ja on lähinnä Helveticaa. 
(Korpela, 2010: 82).

»» Esimerkkejä värien ja typografian käytöstä.
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Värimaailma

”Värien yhteensopivuus vastaa musiikin harmoniaa, joka on katsojan kokema 
tunnetila.” (Loiri, Juholin, 1998: 114) Relentless-levyn kannessa ja bookletissä 
(eli kansivihkosessa) on käytetty mustan lisäksi punaisen ja keltaisen sekoituk-
sia ja sävyjä. Artisti on mieltynyt tuleen ja liekkeihin ja niitä käytetäänkin hyvin 
usein viestintämateriaalissa. Punainen on vallankumouksen väri. Se voi merki-
tä samanaikaisesti sotaa ja rauhaa, rakkautta ja intohimoa, tulta. Keltainen väri 
liitetään auringonvaloon ja tuleen. Sillä on myös älyllisen ponnistelun merki-
tys. (Loiri, Juholin, 1998: 110) Nappasin oheiseen kuvaan neljä käytetyintä väriä 
markkinointimateriaalista. Suurin osa kuvista ja niiden sävyistä täsmäävät näi-
hin väreihin. Satunnaisesti osa kuvista on harmaasävyisiä tuomassa vähän kont-
rastia kovin punakkaan yleisvaikutelmaan. Värisetti on hyvä ilmoittaa cmyk- ja 
rgb-väreissä, jotta se olisi aina samanlainen. (Toro, 1999: 36). 

Kuvamateriaali

Kaikki promootiomateriaali sisältää kuvia Yngwie Malmsteenista kitaransa 
kanssa. Sooloartistina hän esiintyy omalla nimellään eikä muita yhtyeen jäseniä 
näy yhdessäkään kuvassa. Relentless-levyn bookletissäkään ei ole kuvia kuin 
Yngwiestä. Kuvavalinnat lähtevät jutun ideasta eli kuvan tai kuvituksen tulisi 
liittyä juttuun eikä olla pelkkä koriste tai palstantäyte. (Loiri, Juholin, 1998: 54)

Kuvat ovat punaisen ja oranssin sävyisiä ja ne yleensä esittävät Yngwietä soit-
tamassa kitaraa eri asennoissa. Henkilökohtaisesti toivoisin kuviin hieman luo-
vempaa ja tuoreempaa lähestymistapaa, mutta klassisen tyylin kitaristille sopii 
hieman konservatiisempi tyyli. Kuvat eivät ole varsinaisia studiovalokuvia vaan 
niissä on hyödynnetty paljon kuvankäsittelyohjelmaa Näin niihin on saatu luo-
tua liekkimerta, raunioita, tuhoa, savua ja ennen kaikkea draamaa. Asiakkaalta 
saamani kuvamateriaali on ollut usein melko heikkolaatuista, yleensä livetilan-
teissa otettuja otoksia. Livekuvat ovat usein alivalottuneita ja lavalta heijastuvat 
värilliset spottivalot voivat tuoda kuvaan monotonisia (yksivärisiä) tai duoto-
nisia (kaksisävyisiä) sävyjä. Tästä johtuen en ole halunnut käyttää kuvia sellai-
senaan vaan halusin keksiä niihin jotain erilaista.

»» Yngwien managementilta 
lähetettyä kuvamateriaalia. 
Kuvat olivat useasti 
webresoluutioisia ja 
täten haastavia käyttää 
painotuotteissa.

Mediasuunnittelu
missä kaikki näkyi

I
nternet näyttelee suurta roo-
lia uusien levyjen mark-
kinoinnissa. Perinteinen 
printtimainonta on taipu-
nut digitaalisen kumppanin-

sa edessä näytellen enää vain sivuroolia. 
(Steffmetal.com, 2012) Internet tavoittaa 
kohderyhmän välittömästi ja mahdollistaa 
sosiaalisen vuorovaikutteisuuden. Artis-
tilla voi olla perinteisen websivunsa lisäk-
si oma sivu useassa sosiaalisen median 
palvelussa. Digitaalisen ja printtimedian 
lisäksi levyä voidaan markkinoida näky-
mällä esimerkiksi tv-ohjelmissa, tekemäl-
lä lehtihaastatteluja ja tuottamalla erilaista 
promootiomateriaalia kuten t-paitoja, joi-
ta myydään artistin verkkokaupassa ja kei-
koilla. (Steffmetal.com, 2012) Kiertueilla 
yleensä suurimman tuoton artistille tuo-
kin tavaramyynti eikä varsinaiset keikka-
palkkiot. (Metalinjection.net, 2011)

Segmentti eli kohderyhmä 

Levyn ja promootion kohderyhmään 
kuuluvat kymmenet tuhannet fanit ym-
päri maailmaa.  Tärkeimmät segmentit 
voitaneen jakaa oman kokemukseni pe-
rusteella seuraavasti::
*	 Vanhat ”vannoutuneet” fanit. Yleen-

sä miehiä, keski-iältään 30–45 vuot-
ta. Ovat seuranneet Yngwien uraa sen 
alusta asti. Eivät kritisoi mitään ja ovat 
tyytyväisiä kaikkeen mitä kitaristi te-
kee. Sokeaa uskoutumista.

*	 Kiinnostuneet. Yleensä miehiä, ikä-
haarukalta 15–30 vuotta, jotka harras-
tavat itsekin kitaransoittoa. Soittavat 
bändissä ja osaavat arvostaa hyviä ki-
taristeja.

*	 Musiikki-intoilijat. Kaikki ne, ketkä 
keräilevät levyjä ja arvostavat vanhoja 
sankareita. Ostavat levyn, mutta kerto-
vat, jos eivät pidä siitä.

»» Yngwiellä on maailmanlaajuisesti satoja tuhansia fanittajia. 
”Hevarit” osaavat olla myös sangen erikoista kansaa.
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Printti

Kampanjoinnin aikana levyä on mainos-
tettu ainakin Metal Hammerissa ja Young-
Guitarissa. Minua pyydettiin tekemään 
erilaisia ja erikokoisia mainoksia, jotka 
tässä esittelen. Mainoksissa on pääväittä-
mänä ”The Shredder is Back!” Yngwietä 
on kutsuttu koko uransa aikana ”shred-
deriksi” eli silppuriksi, joka viittaa hänen 
aggressiiviseen ja eläimelliseen tapaansa 
soittaa kitaraansa. Mainokset ovat hieman 
konservatiivisia ja kulkevat markkinoin-
nin aida-kaavan mukaisesti (Attention, 
Interest, Desire, Action). Otsikko kerää 
huomion (Attention), alaotsikko kiinnos-
tuksen (Interest), kuva levyn kannesta 
halun (Desire) ja jakelijayritysten yritys-
tunnukset toimimisen (Action). Myös 
mukana olevat www-osoitteet viittaavat 
toimimiseen. (Wikipedia, 2012: Aida-mar-
keting)

»» Metal Hammer-lehteen 
suunniteltu kokosivun mainos

»» Puolen sivun 
kokoinen mainos
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»» Leiskaaminen on mukavaa puuhaa. 
Joskus lopputulos on täysin erilainen.

»» Toinen versio kokosivun 
mainoksesta.
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Yngwiemalmsteen.com/relentless

Levyn kampanjointia varten ehdotin asi-
akkaalle oman promosivun perustamis-
ta, jonne kerättiin hieman taustatietoa 
levystä, ostomahdollisuus, ääninäyttei-
tä, Yngwien itsensä juontama mainosvi-
deo, kiertueinfo, haastatteluja, arvioita ja 
mahdollisuuden liittyä Street Teamiin ja 
postituslistaan. Asiakas otti idean hyvin 
vastaan ja tällainen mikrosivu toteutet-
tiin välittömästi. Sivu pohjautuu punasä-
vyiseen grafiikkaan ja otsikkotyylissä on 
käytetty Arialin Bold-leikkausta. Sivu on 
visuaalisesti samantyylinen kuin varsinai-
nen www-sivusto, jotta kävijä ei tuntisi 
karkaavan minnekään ja tuntisi olonsa ko-
toisaksi.

Reverbnation.com/yngwiemalmsteen

Reverbnation on www-sivusto, jo-
ka palvelee erityisesti bändejä, artiste-
ja ja levy-yhtiöitä. Se on kätevä työväline 
markkinointiin ja fanien keräämiseen. Si-
vustolta voi linkittää musiikki- ja video-
soittimia mille tahansa sivulle. Sivuilla voi 
myös perustaa Street Teamin, jonka jäse-
nille voidaan antaa suoritettavaksi erilaisia 
tehtäviä, joista paras palkitaan. 

Reverbnationin sivu päätettiin perus-
taa maaliskuussa 2011 ja jo huhtikuussa se 
saatiin avatuksi. Visuaalisesti siitä tehtiin 
Relentless-levyn tyylin mukainen. Rever-
bnationin hallintapaneelissa on suhteelli-
sen helppoa myöhemmin vaihtaa tyyliä, 
kun seuraavaa levyä markkinoidaan.

»» ”Relentless”-levyä varten 
tehtiin oma promosivu 
(vasemmalla). Vieressä 
oikealla sivuston yläbanneri 
suurennettuna. Siihen on liitetty 
mukaan Metal Hammer-lehden 
lyhyt arvio.

»» Reverbnation on hyvä 
paikka markkinoida bändiä. 
Profiilisivua pystyy myös 
vähän muokkaamaan omilla 
grafiikoilla.
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Elokuussa 2011 perustettiin ensimmäi-
nen Street Team, jossa faneille annet-
tiin tehtäväksi markkinoida ja mainostaa 
omilla websivuillaan Yngwien kiertuet-
ta. Tehtävä päättyi joulukuun 2011 alussa, 
jolloin aktiivisin suorittaja palkittiin Yng-
wien nimikirjoituksella varustetulla ku-
valla.

Reverbnation antaa erittäin hyvää tilas-
totietoa kuuntelijamääristä, rankingista 
eli sijoittumisesta eri maiden ja kaupun-
kien soittolistoilla. Yngwie on pärjännyt 
alusta asti hyvin. Hän on ollut ykköse-
nä Floridan alueellisella listalla melkein 
alusta asti. Koko Yhdysvaltain listalla hän 
on sijalla 37 jättäen taakseen muun muas-
sa Slayerin ja kilpailijansa Joe Satrianin. 
Koko maailman metallibändien listalla 
sijana on 71 ja kaikki genret mukaan luet-
tuna hän on sijalla 806. Faneja löytyy 118 
689 kappaletta ja kappaleita on kuunneltu 
melkein 200 000 kertaa. Reverbnation on 
todella hyvä väline artistien markkinoin-
nissa ja noussut hyvien sovellusten ja pal-
veluidensa ansiosta viime vuosina suureen 
suosioon.

Facebook

Yngwie Malmsteenilla on erittäin aktiivi-
sia Facebook-faneja. Hänen faniryhmäs-
sään on melkein 50 000 ”tykkääjää”. Niin 
suuri määrä on jo aiheuttanut ongelmia 
Facebookin ylläpidon kanssa. Facebook 
luulee Yngwien sivun olevan epäviralli-

nen fanin ylläpitämä sivusto ja on täten 
lukinnut monia ominaisuuksia kuten sei-
näkirjoitusten julkaisemisen. Tämä on 
hankaloittanut erittäin paljon levyn mark-
kinointia ja asiaa puidaankin tällä hetkel-
lä lakiteitse.  

MySpace

Yngwien MySpace sivu www.myspace.
com/yngwiemalmsteen on ollut aktiivise-
na ja monta vuotta. Siellä Yngwien seuraa-

jia on melkein 70 000 kappaletta. Sivusto 
viilattiin myös väreiltään ja kuviltaan mai-
nostamaan Relentless-levyä.  	

Muu webmainonta

Levyyn liittyviä mainosbannereita teh-
tiin muutama kappale, joita sijoitettiin 
MySpace-sivuille ja Yngwien levy-yhtiön 
Rising Force Recordsin sivuille. Osa mai-
nosbannereista on lähetetty levy-yhtiön 
toimesta myös muihin medioihin.

Kiertuejulisteita

Amerikan kiertue alkoi lokakuussa 2011 
ja sen markkinointia varten suunnittelin 
kaksi erilaista julistetta. Toista julistetta 
on tulostettu A2-kokoon ja liimattu kier-
tuekaupunkien katumiljööseen. Toista ju-
listetta on tulostettu A3 ja A2-kokoihin ja 
niitä on teipattu levykauppojen ikkunoi-
hin. Ikävä kyllä en ole saanut yhtään kuvaa 
pyynnöistä huolimatta julisteista niiden 
oikeassa ympäristössään. 

»» Yngwietä fanittaa Facebookissa melkein 50 000 ihmistä.

Suunnittelin myös oman logon 
Relentless-kiertuetta varten, joka 
hieman poikkeaa Relentless-levyn 
markkinoinnin muusta typografi-
asta, jossa on käytetty Arno Pro-
fonttia. Mielestäni Arno Pro ei 
ollut riittävän voimakas tuomaan 
kiertuetta esiin ja mainoksissa 
käytetty Helvetica liian ilmeetön. 
Kiertuelogossa käytetty fontti 
on Itävaltalaisen Othmar Motte-
rin suunnittelema Motter Cor-
pus, joka toi sopivaa muotokieltä 
kiertueen nimeen. (Linotype.com, 
2012: Othmar Motter) Kiertuelogo 
näyttää erinomaisen hyvältä esi-
merkiksi kiertuepaitojen selkään 
painettuna. (Linotype.com, 2012: 
Motter Corpus)

»» Yngwietä fanittaa MySpacessa melkein 70 000 ihmistä.
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»» Vieressö oikealla 
olevaa kiertuemainosta 
teipattiin 
musiikkikauppojen 
ikkunoille 
keikkakaupungeissa.

TV-näkyvyys

Levyä mainostettiin näyttävästi Jimmy 
Fallonin juontamassa Late Night with Jim-
my Fallon-ohjelmassa. Yngwie oli mukana 
vierailevana tähtenä soittamassa yhdes-
sä ohjelmassa vakituisesti esiintyvän hou-
sebändin The Rootsin kanssa. Jimmy 
Fallon esitteli levyn kantta innostuneeseen 
sävyyn ohjelman alussa. Näin miljooniin 
tv-ruutuihin välittyi levyn kansikuva.

»» ”Relentless Tourin” virallinen promojuliste.
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T-paidat

Bändivaatetus antaa visuaalisen viestin siitä, keitä olemme, mistä tulemme 
ja mitä tavoittelemme.  (Symbolit & Merkit, 2008: 248) Bändipaitoja pide-
tään tänä päivänä sulassa sovussa niin toimistoissa ja limusiineissa 
kuin keikoilla ja klubeilla. (Easby & Oliver, 2007: 8) Yng-
wie MalmsteeninAmerikan kiertueen keikkapaikoilla 
myydään erilaista rekvisiittaa kahvimukeista t-pai-
toihin. Suunnittelin muutamia erilaisia t-paito-
ja, jotka mainostavat Relentless-levyä. Lähetin 
seuraavat suunnittelemani vaihtoehdot ma-
nagementille. En tiedä mitkä niistä on valit-
tu ja painettu myytäväksi.

»» T-paidat ovat myös erittäin hyvä 
promootioväline levyn markkinointiin. 
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tulokset
kuka voitti ja mitä

U
uden levyn kohdalla henkilökohtainen tavoitteeni oli tehdä levyn 
kannesta ja siihen liittyvän markkinointimateriaalin designista pa-
rempaa kuin edeltäjälevyn ”Perpetual Flamen”. Tämä oli onneksi 
helppo tehtävä, sillä kyseinen levy aiheutti melko huvittuneita reak-
tioita mediassa ja Internetin keskustelupalstoilla. Artistin tavoittee-

na oli tietysti myydä levyä, keikkoja ja rekvisiittaa mahdollisimman paljon. Levyä myytiin 
digitaalisesti mp3-muotoisena ja fyysisenä cd-levynä. ”Relentless”-levy on Malmsteen 
MGMT:n mukaan myynyt reilusti enemmän kuin edeltäjänsä. Ensimmäisellä myyntivii-
kolla se myi heikonlaisesti, mutta on kiertueen ja hyvän promootion myötä saanut koh-
tuullisen hyvät myyntiluvut. 

Levyyn liittyvän kiertueen ”Relentless Tourin” tavoitteena oli myydä loppuun niin 
monta keikkaa kuin mahdollista. Tähänkin tavoitteeseen päästiin ja kaikki keikat myytiin 
loppuun.

Markkinointivuoden aikana myös sosiaalisen medioiden sivuilla tullut selkeä piikki. 
Esimerkiksi Facebook-sivun ”tykkääjien” määrä on kasvanut ja sivua jaetaan paljon käyt-
täjien kesken. Virallisilla sivuilla (www.yngwiemalmsteen.com) käy päivittäin tuhansia 
vierailijoita ja esimerkiksi kiertueen aikana kävijämäärät kasvoivat. Jimmy Fallon-ohjel-
man jälkeen sivuilla kävi triplamäärä kävijöitä, joista suurin osa Yhdysvalloista.
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