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Opinnaytetyon aiheena oli suunnitella yrityksen ja kohderyhman toiveita vastaava
joulusesongin tekstiilikuosimallisto oululaiselle Metsola Lifestyle Oy:lle. Malliston
tavoitteena oli myynninedistaminen eli saada aikaan lisamyyntia tuomalla myyntiin
kesken kauden uutta ja raikasta tavaraa.

Opinnaytety0 koostui tiedonhankinnasta ja produktiivisesta osuudesta. Tiedon-
hankinnassa kasiteltiin sesonkimalliston suunnittelua, jonka liséksi analysoitiin
markkinoilta 16ytyvid joulusesongin tekstiilituotteita ja niissa kaytettyja symboleita.
Yrityksen Kilpailijoita tutkittiin strategisten ryhmien avulla. Kohderyhméan jou-
lusesonkitekstiilituotteisiin liittyvid toiveita ja tarpeita selvitettiin laadullisella teema-
haastattelumenetelmalla. Saatu haastattelumateriaali analysoitiin sisallonanalyy-
simenetelmalla. Saatujen tulosten pohjalta produktiivisessa osiossa suunniteltiin
konseptitasoinen kuosimallisto.

Tuloksena syntyivat naivistiset joulu- ja talviaiheiset mallistot, joissa on yhteensa
kolmekymmenta kuosia kirkkaissa ja puhtaissa vareissa. Talviaiheisen malliston
kuosit saivat inspiraationsa arktisesta luonnosta ja vareiksi valittiin selke&n joului-
set varit. Jouluaiheinen mallisto pitdd sisallaan jouluaiheisia kuoseja kirkkaissa,
muttei liilan jouluisissa vareissd. Opinnaytetybn myota saatiin selville, etta jou-
lusesongin vaatetekstiilikuosien vérit saavat olla jouluisia. Kuvioaiheiden tulee kui-
tenkin olla talviaiheisia tai jouluaiheisia niin, ettéd ne soveltuvat kaytettavaksi myods
muuten talvella.
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The goal of the thesis was to design a textile print collection to Metsola Lifestyle
Oy for Christmas season 2012. The aim of the collection was to increase sales by
bringing new and fresh items for sale during Christmas season.

The research part of the thesis focused on how to design a seasonal collection
and what kind of symbols are used in textile products on Christmas season. Rival
companies were also analyzed with strategic group analysis. The design of the
textile print collection was user-orientated and based on the demand of the com-

pany.

As a result, two print design collections were presented: the first one with Christ-
mas themed motifs and the second one with winter themed motifs. The company
wished the colors of the collections to be bright and clean. In the winter themed
collection colors were clearly Christmas like and in the Christmas themed collec-
tion colors were bright but not too much of Christmas. Colors can be Christmassy
in Christmas season clothing textiles. The motifs of the print designs need to be
winter or Christmas themed in a way that they can also be used during winter time.
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1 JOHDANTO

Opinnaytetyon aiheena on suunnitella joulusesongin tekstiilikuosimallisto Metsola
Lifestyle Oy:lle. Mallisto on konseptitasoinen ja se sisaltaa 30 erilaista mallia. Pai-
nokangassuunnittelu on karkeasti ajatellen mahdollista jakaa kahteen osaan: jat-
kuvan ja yksittdisen kuvan eli printin suunnitteluun. Printti-termid kaytetaan kuiten-

kin usein tarkoittamaan kaikkea painettua kangasta. (Pellonpaéa-Forss 2009, 10.)

Vaatetusteollisuudessa sesongilla tarkoitetaan ajanjaksoa, jonka aikana muotituot-
teet ovat myynnissa (Jackson 2007, 171). Sesongilla voidaan tarkoittaa myo6s tuo-
tekokoelmaa, jotka linkittyvat tietyn teeman, useimmiten saan, mukaan (Jackson &
Shaw 2001, 68.) Tassa tapauksessa sesonkimallistolla tarkoitetaan mallistoa, joka
ilmestyy joulusesonkina. Joulusesonkimalliston tarkoitus on myynninedistaminen
eli saada aikaan lisdmyyntia tuomalla myyntiin kesken kauden uutta ja raikasta
tavaraa, jolloin asiakkaat ostavat enemman (Luokkanen 2012).

Tiedonhankintaosa kéasittelee sesonkimalliston suunnittelua, ja liséksi analysoi-
daan markkinoilta 16ytyvia joulusesongin tekstiilituotteita ja niissa kaytettyja sym-
boleita. Liséksi tutkitaan yrityksen kilpailijoita strategisten ryhmien avulla. Kohde-
ryhman joulusesonkituotteisiin liittyvid toiveita ja tarpeita selvitetaan laadullisella
teemahaastattelumenetelmalla ja saatu materiaali analysoidaan sisallonanalyysi-
menetelmalla. Muotoiluprosessi sisaltéaa ideoinnin, luonnostelun ja valittujen idea-

luonnosten jatkokehittelyn valmiiksi konseptitasoisiksi kuoseiksi.

Tutkimusongelma on saada selville, miten suunnitellaan kohderyhmalle sopiva
sesonkimallisto. Tavoitteena on suunnitella yrityksen ja kohderyhman toiveita vas-
taava, myyntia edistava joulusesongin 2012 kuosimallisto. Tutkimuskysymykseni
ovat: Mik& on sesonki vaatetusteollisuudessa? Miten sesonkimallisto suunnitel-

laan? Millaisia symboleita joulusesonkituotteissa kaytetadan?



2 METSOLA LIFESTYLE OY

2.1 Yritys

Metsola Lifestyle Oy on nuori oululainen vaatetusalan yritys. Kivijalkamyymala si-
jaitsee Oulun keskustassa ja yrityksella on my6s verkkokauppa, molemmat naista
toimivat nimella Lasten Metsola Oy. (Metsola 2012.) Tuotteiden jalleenmyyjia 16y-
tyy niin Suomesta kuin ulkomailtakin. Suomessa jalleenmyyjia on noin kaksikym-
menta ja ulkomaisia jalleenmyyjida on Australiassa, Belgiassa, Hollannissa, Tans-
kassa, Ruotsissa ja Iso-Britanniassa. (Metsola Lifestyle 2012.) Vuonna 2009 pe-
rustetun Lasten Metsola Oy:n liikevaihto vuonna 2011 oli 651 000 euroa (Lasten
Metsola Oy:n taloustiedot 2010). Lasten Metsolan henkilokuntaan kuuluu 4-5
henkeéa (Luokkanen 2012).

Yritys suunnittelee ja valmistaa laadukkaita asusteita ja vaatteita aikuisille ja 0-12-
vuotiaille lapsille. Aikuistenmallistossa on vaatteita naisille ja miehille (Metsola Li-
festyle 2012). Lastenvaatteiden suunnittelussa Metsola korostaa yksil6llisyytta ja

laatua. Yritys erottuu muista ja luottaa omaan rohkeaan tyyliinsa. (Metsola 2012.)

Metsola kayttaa tuotteissaan tarkasti valittuja materiaaleja, joiden Oko-Tex-100
standardi takaa, etté niissa ei ole kaytetty haitallisia kemikaaleja tai muita haitta-
aineita. Yritys on tuonut takaisin kuluttajien ulottumattomissa olleita vanhoja kesta-
vid materiaaleja, kuten esimerkiksi froteen ja velourin eli plyysin. Suunnittelun lah-
tokohtana on materiaalien kestavyys ja laadukkuus. Lifestyle-mallistot ilmestyvat
kaksi kertaa vuodessa. (Metsola 2012.)

2.2 Tuotevalikoima

Oman tuotemerkin valikoima sisdltdd lasten ja aikuisten vaatteita ja asusteita,
kankaita, harsoja ja vauvojen makuupusseja (Metsola 2012). Lasten vaatteissa
toistuvat iloiset varit ja naivistiset kuvioaiheet (Kuva 1). Tyyliltdan vaatteet ovat
retrohenkisid, mikéa nakyy materiaaleissa ja kuviomaailmassa. Retrolla tarkoitetaan
uudelleen esiintuomista eli vanhan vaatteen tyylilla tehtyd uutta vaatetta. Usein



kaytetddn myos termia uusretro. Retroa ei kuitenkaan ole mik& tahansa vaate,

vaan sanalla viitataan 1970-lukuun. (Hanninen, Nummelin & Teerijoki 2008, 77.)
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Kuva 1. Metsola-tuotemerkin lastenvaatteita

Kuoseissa yhden kuvion koko on yleensa melko pieni, korkeintaan kymmenen
senttimetria. Vaikka yksittaiset kuviot ovat suhteellisen pienid, ne eivat kuitenkaan
ole sekavan nakoisia, koska erilaisia toistuvia kuvioita ei ole montaa samassa
kuosissa. Metsolassa kaytetyimpid kuvioaiheita vuonna 2011 olivat erilaiset elai-
met, kuten esimerkiksi oravat, bambit ja siilet (Kuvio 1). Yhdessa kuosissa varien
maara vaihtelee kahdesta varista jopa kahdeksaan variin pohjavari mukaan lukien.
Muodoiltaan kuosit ovat selkealinjaisia ja melko pelkistettyjd. Suurimmassa osassa

kuoseja on kaytetty kuvion peilausta joko vaaka tai pystysuuntaisesti.
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Kuvio 1. Kuvioaiheita ja varimaailmaa vuodelta 2011
(Lahde: Metsola 2012).

Metsolan oman tuotemerkin aikuisten vaatteissa toistuu samoja kuoseja kuin las-
tenkin omissa, ainoastaan vaatteiden mallit ovat erilaiset (Kuva 2). Aikuisten mal-
listo sisaltdd huppareita ja tunikoita. Kuvasta nakyy hyvin myés, kuinka samat varit
toistuvat erilaisina eri materiaaleilla, kuten puuvillalla ja velourilla. Tama on asia,

joka tulee ottaa huomioon kuosien vareja suunniteltaessa.

Kuva 2. Metsola-tuotemerkin vaatteita aikuisille
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Metsola myy oman tuotemerkin lisdksi myos 46 muuta tuotemerkkia, joista osa on
suomalaisia ja osa ulkomaalaisia. Tuotemerkkien valikoimaan kuuluu vaatteita
lapsille ja aikuisille, kankaita, leluja ja sisustustuotteita. Kangasvalikoimasta [6ytyy
trikoo-, joustofrotee-, velour-, farkku-, puuvilla-, resori-, tikki-, fleecekankaita ja vil-

laneulosta. (Metsola 2012.)
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3 BRIEF

Lasten Metsola Oy:n toimeksiantona on suunnitella kuosimallisto vuoden 2012
joulusesongiksi myyntia edistamaan. Mallisto sisaltdéd 30 kuosia kahdesta eri kon-
septista/teemasta, ja molemmista suunnitellaan 15 erilaista kuosia. Lisaksi teh-
daan varivaihtoehdot valituista kuoseista. Kuosien vérien tulee olla kirkkaat ja puh-
taat, silla yrityksen mukaan murretut varit eivat ole niin houkuttelevia. Yhden kuo-
sin maksimivariméara on noin kahdeksan, kuitenkin kuosissa tulisi olla vahintaan
kaksi varid. Kuosit tehdaan konseptitasolla ja niiden tulee olla sdhkoisessa muo-
dossa, esimerkiksi pdf-muodossa. (Luokkanen 2011.)

Kohderyhmé&néa ovat lapset seka varikkaista ja naivistisista kuosiaiheista pitavat
aikuiset. Kuosien kayttokohteena ovat ensisijaisesti vaatteet, joiden lisaksi muita
mahdollisia kayttotarkoituksia ovat sisustustuotteet ja lahjapakkaukset. Kuosien
lisdksi voin miettia label-tageja eli tuotteisiin tulevia tuotemerkkilappuja. (Luokka-
nen 2011.)

Kuosien raportin kokoa ei ole tarkemmin maaritelty, mutta niiden suunnittelussa on
huomioitava, ettd kuvion pitdd olla tarpeeksi pieni, jotta se mahtuu toistumaan
esimerkiksi vauvan bodyssa. Jos kuvio on lilan suuri, se katkeaa huonosti eli kuo-
sin kuvion suuruus saa olla enintdan noin kahdeksan senttimetrid. Suunnittelussa
on otettava huomioon my6s varien toistuminen erilaisena eri materiaaleilla, esi-

merkiksi puuvillalla ja velourilla. (Luokkanen 2011.)

Opinnaytetydsopimuksen lisaksi tehdaan Kkirjallinen sopimus tekijanoikeuksista,
joka siséltdd mahdollisien tuotantoon valittujen kuosien véarienvaihdon sallimisen,

korvauksen ja kuosien sallitut kayttokohteet.

Kuosien tulee soveltua seka lapsille etta aikuisille, joten on tarkedd ymmartaa, mi-
ta eroa on lasten kuoseilla verrattuna aikuisten kuoseihin. Kuosien symboleiden eli
varien, kuvioiden ja muotojen tulee siis olla sellaisia, ettd aikuinenkin voi pitdé nii-
ta. Lapsellisimmat kuvioaiheet eivat tdssa tapauksessa luultavasti sovellu kuosei-
hin.
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4 METSOLA LIFESTYLE OY:N KILPAILIJAT

4.1 Strategiset ryhmat

Strategisten ryhmien analyysi on toimialan analyysimenetelma. Se tutkii erilaisia
kilpailevien yrityksien muodostamia ryhmi, jotka perustuvat samankaltaisiin kilpai-
lukeinoihin ja strategisiin asemiin. Strateginen ryhmékartta esittaa erilaisia kilpaile-
via asemia, joilla kilpailevat yritykset ovat. (Fleisher & Bensoussan 2003, 74; Stra-
tegiset ryhmat 2009.)

Fleisherin ja Bensoussanin (2003, 74) mukaan strategisia ryhmia kaytetaan ku-
vaamaan erilaisia kilpailevia asemia, joilla kilpailevat yritykset ovat seka kuvaa-
maan Kilpailua ryhmien kesken ja niiden valilla. Strategisia ryhmié voidaan kuvata
kaksisuuntaisella kaaviolla, jossa alempi akseli kuvaa esimerkiksi tuotevalikoiman
laajuutta ja toinen akseli markkinointiin kaytettyd rahaméaaraéa (Johnson, Scholes &
Whittington 2008, 73).

4.2 Lastenvaatealan strategiset ryhmat

Lasten Metsola -kivijalkamyymalan ja -verkkokaupan kilpailijoita ovat lastenvaate-
merkit niin Suomessa kuin muualla Euroopassakin. Suurimmat kilpailijat ovat sa-
mantyylisia eli retrohenkisia ja varikkaita vaatteita tarjoavat yritykset. Valitsin ana-
lysoitavat yritykset Metsolan verkkokaupassa jalleenmyynnissa olevista lasten-
vaatteita tarjoavista yrityksista, joiden lisdksi valitsin my6s muutamia muita yrityk-
sia, joilla mielestani on mallistoissaan ainakin osittain samanhenkisia lastenvaat-

teita kuin Metsolalla.

Jaottelin yritykset strategisiin ryhmiin ekologisuuden ja vaatteiden tyylin perusteel-
la (Liite 1). Yritykset sijoitin neljasuuntaiseen kaavioon, jolloin muodostui viisi eri-
laista ryhmaa, jotka ovat: Retrotyyliset, kestavét ja turvalliset; Ekologiset retrotyyli-
set; Osittain ekologiset retrotyyliset; Ekologiset ja modernit ja Modernit, kestavat ja
turvalliset. Osa yrityksista panostaa selkeasti ekologisiin materiaaleihin, toisilla voi

olla myds ekologisia materiaaleja, mutta ne eivat markkinoi itseaan ekologisina.
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Enemmistd yrityksistd on tyyliltéan retrohenkisia, joka ilmenee kuosien kuvioai-
heissa tai tuotteiden materiaaleissa.

4.2.1 Retrotyyliset, kestavat ja turvalliset

Metsola sijoittuu strategiseen rynmaan Retrotyylinen, kestava ja turvallinen. Talle
ryhmalle on tyypillistéa vaatteiden retrohenkisyys, varikkyys, iloisuus ja materiaalien
kestavyys ja laadukkuus. Tyyliltd&n vaatteet ovat nostalgisia ja retrohenkisia, joka
nakyy materiaaleissa ja kuviomaailmassa. Tuotteiden materiaaleilla on niiden tur-
vallisuuden takaava Oko-Tex 100 -sertifiointi. Oko-Tex -sertifiointi on maailman
johtavin kansainvalinen tekstiilivalvontaelin, joka takaa, ettei vaatteissa ole tervey-
delle haitallisia aineita (Metsola 2012). Ryhmaan kuuluvat Metsolan lisdksi esi-
merkiksi ruotsalaiset Kameleont Design Barnklader, Mjukatyger, JNY Design;
tanskalaiset AlbaBaBY, Smafolk, Ej Sikke Lej, Krutter; saksalainen ByGraziela ja

suomalaiset Sampsukka, Tutta ja Kimperi (Liite 1).

Ryhmaan kuuluva ByGraziela on saksalainen aidin ja tyttdren perustama yritys,
joka tarjoaa Graziela Preiserin kulttidesignia 70-luvulta. Elavat varit ja uniikit de-
signit vetoavat vanhempiin, jotka haluavat autenttista retrohenkisyytta esimerkiksi
lastenhuoneisiin ja olohuoneisiin. Tuotevalikoimaan kuuluu esimerkiksi vuodevaat-
teita, lastenvaatteita, astioita, laukkuja, pehmoleluja ja kankaita. Tekstiilituotteilla
on Oko-Tex -sertifiointi. (ByGraziela, [Viitattu 20.2.2012].)

Ryhmaan kuuluu myoés ruotsalainen JNY design, joka tekee varikkaita kankaita ja
vaatteita lapsille koossa 56—128. Vaatteissa ja kankaissa tarkedd on toimivuus ja
laadukkuus. Materiaaleina yritys kayttad Oko-Tex 100 -sertifioitua interlock-
trikoota, velouria, jerseyta ja froteeta. (JNY design, [Viitattu 20.2.2012].)

Ej Sikke Lej on vuonna 2004 perustettu tanskalainen yritys, jonka design perustuu
70-luvun perintdéon. Ej Sikke Lej oli ensimmaisia yrityksia, jotka tarjosivat lasten
muotia varikkailld ja hauskoilla printeilld, luovuudella ja leikkisyydelld, perustuen
toimivuuteen, kestavyyteen ja mukavuuteen. Yrityksesta on kasvanut vahva bran-
di, jonka missio on luoda iloa jokapaivaiseen elamaan mahdollisimman monelle

lapselle markkinoimalla uniikkeja ja iloisia mallistoja. Ej Sikke Lej’'n tuotteiden de-
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sign on elava, taynna huumoria ja iloisia vareja. He nimittavat itseaan "moderneik-
si hipeiksi”. Moderneiksi, koska he katsovat tulevaisuuteen samalla tutkien kaytet-
tavyytta ja mukavuutta, hipeiksi leikkisan ja luovan designasenteen vuoksi. Suu-
rimmalla osalla tuotteista on Okoé-Tex 100 -merkinta. (Ej Sikke Lej, [Viitattu
20.2.2012].

Krutter on tanskalainen yritys, joka tekee varikkaitd ja iloisia vaatteita 0—6 -
vuotiaille lapsille. Materiaaleina yritys kayttaa Oko-Tex -standardoitua samettia,

velouria, jerseyta ja puuvillaa. (Krutter, [Viitattu 20.2.2012].)

Tanskalainen Smafolk on varikkaita ja laadukkaita lastenvaatteita, asusteita, vuo-
devaatteita ja pyyhkeita valmistava yritys. Vaatteiden kuosit kertovat tarinoita las-
ten maailmasta. Tuotteiden materiaaleista ei yrityksen verkkosivuilla ole tarkem-

paa mainintaa talvivaatteita lukuun ottamatta. (Smafolk, [Viitattu 20.2.2012].)

Suomalainen Tutta valmistaa turvallisia ja laadukkaita lastenvaatteita vastasynty-
neisté leikki-ikaisiin. Yritys aloitti toimintansa Jyvaskylassa vuonna 1959 ja pitkan
historiansa ansiosta silld on runsaasti tietotaitoa lastenvaatteiden valmistuksesta.
Tutta on tunnettu etenkin puhtaista ja turvallisista lastenvaatteistaan. Tutta-laatua
yllapitavat tiukat standardit sek& materiaalien etta valmistusmenetelmien osalta.
Tutalla on seka tyyliltdan retroja ettd moderneja lastenvaatteita. (Tutta, [Viitattu
20.2.2012].)

Kameleont Design Barnklader ja Mjukatyger ovat molemmat ruotsalaisen Anna
Stromin perustamia. Yrityksen varikkaat, laadukkaat ja helppokayttdiset 56—140
kokoiset vaatteet sopivat tytdille ja pojille seka niin arkeen kuin juhlaankin. Vaat-
teet tuotetaan lahituotantona Oko-Tex 100 -sertifioiduista materiaaleista. (Kamele-
ont Design Barnklader, [Viitattu 20.2.2012].)

AlbaBabY on tanskalainen tuotemerkki, jonka vaatteita on myynnissd myos Met-
solassa (Metsola 2012). Valikoimaan kuuluu vaatteita 0—8 -vuotiaille lapsille. Tuot-
teiden suunnittelija Maijen B. Blanke haluaa lapsille suunniteltavien tuotteiden ole-
van hauskoja, ja han rakastaa vareja ja pienia kivoja yksityiskohtia, mutta mallit
muistuttavat aina hantd omasta lapsuudestaan. AlbaBabY tydskentelee vain vah-

vojen ja kestavien materiaalien kanssa. Lisaksi tdrkeda on myds mukavuus, hyva
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Istuvuus, helppokayttoisyys ja kivat yksityiskohdat. Yritys valmistaa my6s uniikkeja
mittatilausvaatteita. (AlbaBabY, [Viitattu 19.2.2012].)

Kimperi on vuonna 2005 perustettu kotimainen tuotemerkki, jonka valikoimiin kuu-
luu lasten- ja aikuistenvaatteet, kantoliinat ja muita pientuotteita. Yrityksella on
oma nettikauppa Kimperistore ja kivijalkamyymala Jyvaskylassa. Tuotteiden val-
mistus tapahtuu paaosin Suomessa Jyvasseudulla ja tuotteet tehdaan laadukkais-
ta ja kestavistd materiaaleista, joista trikoot ja joustofrotee ovat kotimaisia. Suun-
nittelussa huomioidaan kayttémukavuus ja pitka kayttdikd. Ompelussa ylimaarai-
seksi jaaneet kankaanpalat hy6édynnetdédn pientuotteissa tai ne lahjoitetaan esi-
merkiksi paivakoteihin. (Kimperi 2011.)

Sampsukka valmistuttaa ja myy kankaita seka kestovaippatarvikkeita. Yritys val-
mistaa my0Os vaatteita lapsiperheille. Sampsukka kayttaa laadukkaita materiaaleja
ja tuotteet valmistetaan Suomessa. Yritys valmistaa myos useita neuloksia asiak-
kailleen, saatavilla on muun muassa trikoita, joustofroteita ja merinovillaa. Yritys
pyrkii tekemaan yksildllisia kuoseja. Tuotteita myydaan verkkokaupassa, seka ko-

timyymalobissa Joensuussa ja Nastolassa. (Sampsukka, [Viitattu 4.2.2012].)

4.2.2 Ekologiset retrotyyliset

Ekologiset retrotyyliset -ryhmaélle ovat tyypillisia varikkaat, retrohenkiset kuosit ja
ekologiset materiaalit. Suosituin materiaali tuotteissa on luomupuuvilla ja erilaiset
sekoitekankaat. Yritykset painottavat tuotteiden kestavyyttd, laadukkuutta ja per-
soonallisuutta. Ryhmaan kuuluvat esimerkiksi ruotsalaiset DUNS Sweden, Rdda
Hund, Stureé&Lisa ja suomalaiset Muru, Punainen norsu, Nosh Organics ja Be Ti-

meless (Liite 1).

Ryhma&an kuuluva DUNS Sweden on ruotsalainen luomupuuvillaisia lasten vaat-
teita myyva yritys, jonka printit k&yvat niin pojille kuin tytdillekin. Printit edustavat
uniikkia, hauskaa ja varikasta elamé&é. Viime vuoden syksy/talvi-mallisto sisalsi
jouluteemaan sopivia piparkakkukuosisia vaatteita. (DUNS Sweden 2011.) Toinen
esimerkkiyritys tasta ryhmasta on suomalainen Nosh Organics, joka on iloisen
varisia ja laadukkaita luomupuuvillaisia lastenvaatteita valmistava yritys. Ekologi-
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suus ei Nosh Organics’in mallistoissa jaa vain materiaaleihin, vaan myds tuottei-
den korkea laatu, ajaton design ja varien yhdisteltavyys takaavat jokaiselle tuot-
teelle mahdollisimman pitkan kayttéian. (Nosh Organics, [Viitattu 20.2.2012].)

4.2.3 Osittain ekologiset retrotyyliset

Osittain ekologiset retrotyyliset -rynmé&an kuuluvien yrityksien tuotevalikoimasta
l6ytyy myo6s ekologisia tuotteita tai ekologinen mallisto. Tyyliltaan tuotteet ovat ret-
rohenkisia ja varikkaitd. Useat yritykset mainitsevat internet-sivuillaan myds tekstii-
lituotteiden turvallisuuden takaavan Oko-Tex -sertifioinnin. Ryhmaan kuuluvat
esimerkiksi ruotsalaiset Plastisock, Villervalla ja Znok, norjalainen Blafre ja suoma-
lainen Marakattimarssi (Liite 1).

Ryhmaan kuuluva Plastisock on vuonna 2005 perustettu ruotsalainen yritys, joka
sai alkunsa haaveesta saada hauskempaa ja varikkaampaa designia lapsille.
Vaatteet on tehty Oko-Tex sertifioidusta puuvillasta, joka takaa etté tuotannossa ei
ole kaytetty myrkyllisia kemikaaleja. Tuotevalikoimassa on myds orgaanisesta
puuvillasta valmistettuja farkkutuotteita, joiden tuottaja on myods reilukauppa-
sertifioitu. Plastisockilla ei ole jouluaiheisia kuoseja, mutta talviteema nékyy joissa-
kin kuoseissa. (Plastisock, [Viitattu 12.2.2012].) Ryhmaan kuuluu myds norjalainen
Blafre, joka on vuonna 2005 perustettu perheyritys, jonka tuotteet saavat inspiraa-
tionsa 70-luvulta. Tuotevalikoimaan kuuluu esimerkiksi lasten essuja, viireja, ruo-
kalappuja, pulloja ja peltirasioita. Tekstiilituotteet on Oko-Tex 100 sertifioitu. Yritys
pyrkii ajattelemaan ymparistoa kaikilla tasoilla ja on myds kierratyksen liittyvan
Green Pointin jasen. (Blafre 2008, [Viitattu 19.2.2012].)

4.2.4 Ekologiset ja modernit

Ekologiset ja modernit -ryhmalle on tyypillistd ekologisuus ja modernimpi tyyli.
Ekologisuus nakyy materiaalivalinnoissa ja ymparistoystavallisyyden huomioimi-
sessa. Yritykset painottavat tuotteissaan hyvannakoisyyttda, laadukkuutta, muka-

vuutta ja muodikkuutta. Ryhmaéan kuuluvat esimerkiksi tanskalainen Fred’s World
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by Green Cotton; ruotsalaiset Geggamoja ja Polarn. O. Pyret ja Elodie Details (Lii-
te 1).

Ryhmaan kuuluva Fred’s World by Green Cotton on vuonna 1986 perustettu
tanskalainen yritys, joka suunnittelee vaatteita skandinaavisella nakékulmalla eli ei
ole olemassa prinsessoja ja prinssejd, vaan aktiivisia, elaménjanoisia lapsia kay-
tannollisissa, mutta &alykkaissa vaatteissa. Vaatteet valmistetaan orgaanisesta
puuvillasta, sadevaatteilla on Oko-Tex sertifiointi ja ulkovaatteiden materiaalit ovat
40 % kierratettya polyesteria. Fred’s World on yhdistanyt sertifioidun orgaanisen
puuvillan ja ymparistoystavallisen tuotannon leikkisyyteen, muodikkuuteen ja mer-
kitykselliseen lastenvaatemallistoon. (Fred’s World by Green Cotton, [Viitattu
12.2.2012].) Toinen esimerkki tastd ryhmasta on ruotsalainen Geggamoja, jonka
tavoite on luoda hyvannakdisia, kaytannollisia ja mukavia vaatteita. Useimmat
vaatteet kayvat seka pojille ettd tytdille. Orgaanisen malliston materiaaleilla on
GOTS (Global Organic Textile Standard) -merkint&, joka on kansainvéalisesti tun-

netuin orgaanisen tekstiilituotannon standardi. (Geggamoja, [Viitattu 20.2.2012].)

4.2.5 Modernit, kestavat ja turvalliset

Modernit kestavat ja turvalliset -ryhmalle on tyypillistd materiaalien kestavyys ja
turvallisuus, joka taataan Oko-Tex 100 -sertifioinnilla. Ryhmaan kuuluvat esimer-
kiksi hollantilaiset Kik*Kid ja Koeka; ruotsalaiset Lipfish, Moonkids ja Lindex ja
tanskalaiset Molo kids ja Ziestha. Suomalainen Tutta kuuluu myo6s osittain tdhan
ryhmaan, koska silla on retrohenkisten liséksi myds modernimpia lastenvaatteita
(Liite 1).

Ryhma&an kuuluva Koeka on vuonna 1998 perustettu hollantilainen vaatetusalan
yritys, joka tarjoaa muun muassa lastenvaatteita, makuupusseja, leluja ja asustei-
ta, joissa tarkeinta on kaytettavyys. Koekan avainpiirre on se, etta paadmalliston
tuotteita on aina saatavilla. Paamallistoa myds laajennetaan saannollisesti uusilla
tuotteilla ja vareilla. Kankailla on Oko-Tex -sertifiointi, joka takaa turvallisuuden.
(Koeka, [Viitattu 20.2.2012]. Ryhma&an kuuluu myds ruotsalainen Moonkids, joka
valmistaa muotia 0-12 vuotiaille lapsille. Brandi keskittyy korkeaan laatuun, hy-

vaan istuvuuteen sekd ajattomaan ja innovaatiseen designiin. Jos mahdollista,
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yritys kayttaa aina Oko-Tex -sertifioituja materiaaleja. Ymparisto otetaan huomioon
valmistamalla tuotteet mahdollisimman lahella Eurooppaa, koska kuluttajatkin si-
jaitsevat siella. (Moonkids, [Viitattu 20.2.2012].)

4.3 Yhteenveto ja pohdintaa strategisista ryhmista

Metsolan vahvuudet ovat selkeésti erottuva, rohkea oma tyyli ja suuri jalleenmyyji-
en maard. Heikkouksena voi pitaa retrohenkisten lastenvaatteiden suurehkoa tar-
jontaa, jolloin erottuminen muista voi olla haastavaa. Mielestani yrityksen tulisi jat-
kaa omanlaisenaan ja tyyliltddn muista selkeésti erottuvana, jatkossakin vaattei-
den materiaalien turvallisuuden ja laadukkuuden huomioiden. Lasten Metsolalla ei
talla hetkella ole suuria kilpailijoita Suomen markkinoilla, pienempia toimijoita kylla
on, mutta yritys ei koe heita talla hetkella kilpailijoiksi. Isommilla toimijoilla, kuten
esimerkiksi Marimekolla, Nansolla ja Tutalla on puolestaan oma asiakaskuntansa.
(Luokkanen 2012.)

Joulusesonki nakyy Lasten Metsolan lisdksi kahden muun yrityksen tuotteissa.
Ryhmaan Ekologiset retrotyyliset kuuluvalla DUNS Swedenilla ja rynmaan Moder-
nit, kestavat ja turvalliset kuuluvalla Lipfishilla. DUNS Swedenilla tuotteiden kuo-
seissa oli sama kuvioaihe (piparkakut) kuin Lasten Metsolalla vuoden 2011 jou-
lusesonkina (Kuva 3).

Kuva 3. Lasten Metsolan piparkakkukuosi
(Lahde: Metsola 2012).
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Joulusesongin vaatteiden kuoseja voisi muokata enemman talviaiheisiksi, jolloin
niita voisi kayttdad joulun lisdksi myés muuten talvella ja tuote olisi myos ekologi-
sempi pidempiaikaisen kaytettavyytensa ansiosta. Toisaalta siina tapauksessa
tuotteesta tekisi joulusesongin tuotteen ehka vain se, etta mallisto ilmestyisi mar-

raskuussa, jolloin joulusesonki alkaa.
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5 SESONKITUOTTEET

5.1 Sesonki vaatetusteollisuudessa

Sesongilla tarkoitetaan ajanjaksoa, jonka aikana muotituotteet ovat myynnissa
(Jackson 2007, 171). Sesongilla voidaan tarkoittaa myds tuotekokoelmaa, jotka
linkittyvat tietyn teeman, useimmiten saan, mukaan (Jackson & Shaw 2001, 68).
Muotitalot ja trenditoimistot suunnittelevat yleensa kutakin kautta varten kaksi mal-
listoa. Ensimmainen mallisto tehddan ennakkoon ja toinen mallisto luodaan vasta
kauden aikana, kun ollaan jo tietoisia siitéd, mik&d menee varmasti lapi ja mitd en-

simmaisesta mallistosta on jadnyt puuttumaan. (Laiho & Leino 1988, 54.)

Perinteisesti on ollut kaksi selvarajaista sesonkia, jotka ovat syksy/talvi ja ke-
vat/kesa. Sesonkien raja on kaytdnnossa epaselva, silla sesonki vaihtuu toiseen
vaivihkaa ja herddminen uuteen tapahtuu muiden tapahtumien rinnalla (Nuutinen
2004, 149). Jalleenmyyjat ovat organisoituneet kuluttajien kysynnan mukaan, jo-
hon on perinteisesti vaikuttanut saan kiertokulku (Jackson 2007, 170, Easyn 1995
mukaan). Vaikka saan lisdksi muutkin tekijat ohjaavat kasvavasti muotivalikoiman
kokoonpanoja, naitd sesonkitermeja kaytetaan, koska ne ovat vahvasti juurtuneet
kulttuuriimme. (Jackson 2007, 171-172.)

Muotimaailmassa on yleensé nelja paasesonkia, jotka ovat syksy, holiday eli joulu,
kevat ja kesad. Joskus nakee myds lisasesonkeja, kuten resort, pre-spring tai pre-
fall (Matthews 2011, 69.) Lisdsesongit sijoittuvat yleensd paasesonkien toimitusten
valiin ja ne ovat yleisid nopean muodin alalla. Syksy ja kevét ovat erityissesonkeja
suurimmilla mallistoilla ja muut ovat pienempia "capsule”-mallistoja. Kullakin se-
songilla on omat perinteiset varinsa, esimerkiksi joulusesongin mallistosta 16ytyy
perinteisesti mustaa, metallivdreja, shampanjan ja jalokiven savyja. (Faerm 2010,
25))

Muotisesongin luonteen muutokset nousevat osittain muutoksista kuluttajien ela-
mantyyleissa. Esimerkiksi ennen hyvin kausittainen tuote kuten uimapuku, jota
myytiin perinteisesti maaliskuusta heinakuuhun, on nyt myynnissd myoés joulu-

kuusta tammikuuhun, mukautuen talvilomaa auringossa viettavien ihmisten luo-
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maan kysyntdan. (Jackson 2007, 172.) Joulu-/tammikuun mallistoa kutsutaan ni-
mella Cruise collection tai Holiday collection (USA) ja se sisaltda yleensa kesatuot-
teita. (Renfrew & Renfrew 2009, 33.) Faerm (Faerm 2010, 25) nimeda kuitenkin
taman Resort/Pre-Spring -mallistoksi ja Holiday-mallisto, joka sisadltaa tuotteita

erityistarpeeseen, puolestaan julkaistaan marraskuussa.

Ihmisten elamantyylit ovat yleisesti muuttuneet monimutkaisemmiksi ja ajan pai-
nostamiksi, joten muotibrandit ovat vastanneet tarjoamalla suuremman valinnan-
varan ja muuttamalla valikoimia useammin. Aikaisemmin muodin ostajat loivat va-
likoimaa, jotta kaksi suurta kysyntdkautta (kevat/kesa ja syksy/talvi) tyydytettaisiin,
mutta nyky&&n muotibrandeille on normaalia ostaa nopeammin ja pitda valikoima
lapi vuoden fokusoituna kuluttajien haluaman mukaan. Markkinoinnin sanoin voi-
daan sanoa, etta brandit "ostavat” tyydyttaakseen erityisia kuluttajatarpeita. (Jack-
son 2007, 172.)

Kuluttajatarpeet ovat tilanteita, jolloin kuluttajat kehittavat tarpeen tuotteelle asen-
teidensa ja elaméantyyliaktiviteettien tai jonkin erityisen tapahtuman takia. Jotkin
niista heijastavat perinteisia ajankohtia, kuten ranta-asut kesaisin ja juhla-asut jou-
luna ja uutena vuotena, mutta kuluttajien kysynnan lisddntyminen pakottaa jal-
leenmyyjat ajattelemaan uudelleen tuotevalikoimaansa muuttuneen kuluttajakayt-
taytymisen takia. (Jackson 2007, 172.)

5.2 Sesonkimalliston suunnittelu

Ensisijaisesti suunnittelua saatelevat markkinalait (Laiho & Leino 1988, 54). Jack-
sonin ja Shaw’n vinkit sesonkiajatteluun ovat: kuluttajan elamantyylien ymmarta-
minen, heidan vaatetarpeidensa tayttaminen ajankohdan mukaan ja linkitettyjen
ajankohtaan sopivien tuotteiden suunnittelu (Jackson & Shaw 2001, 69). Suunnit-
telijat kerdavat taustatietoa suunnittelulleen havainnoimalla ja etsimalla tietoa, si-
saltden nykyisten ja tulevien muotitrendien tutkimista, lisaksi he yrittdvat ennustaa,
mitd suurin osa heidan asiakkaistaan tulee haluamaan ennustettavissa olevassa
tulevaisuudessa (Mete 2006, 279).
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Monet suunnittelijat paattavat suunnitella mallistonsa kunkin sesongin trendien
mukaan (Matthews 2011, 24). Monet itsendiset suunnittelijat kuitenkin tekevét
paatoksen olla seuraamatta trendiraportti-palveluita, kalliin hinnan lisaksi 16ytyy
kuitenkin muitakin syitd. Suunnittelijat pitavat itseaan uniikkeina, he eivat halua

seurata trendeja ja haluavat tuotteidensa erottuvan. (Matthews 2011, 69.)

5.2.1 Inspiraatioiden lahteet

Tuottaakseen uusia ja luovia tuoteideoita, suunnittelijoiden taytyy jatkuvasti etsia
uusia inspiraation lahteitd ja uusia tapoja tulkita niitd seka loytaa uusia keinoja
kayttaa vanhoja asioita tai ndhda tutut asiat uudella tavalla (Mete 2006, 279). Vali-
tusta teemasta tai konseptista riippuu, misté tiedon etsinta aloitetaan. Helpoin aloi-
tuskohde on internet, joka on mahtava kuvien ja informaation lahde. Hyvia tiedon-
lahteita ovat myds kirjastot ja inspiraationlahteita voi l6ytaa myos kirpputoreilta ja
antiikkimarkkinoilta. (Sorger & Udale 2008, 20.) Kaikki visuaaliset asiat voivat olla
inspiraation lahteena (Eckert 12, [Viitattu 3.2.2012]). Inspiraation l&hteet linkittyvat
usein sosiaaliseen ajanhenkeen eli "zeitgeistiin”. Inspiraation lahteitd kaytetaan
suunnittelun alkuvaiheen lisaksi myds koko suunnitteluprosessin ajan. (Mete 2006,
290.)

Osa designereista kokoaa tiedonhaun tulokset luonnoskirjoihin, joihin he keraavat
ja koostavat kuvia, materiaaleja ja koristuksia. Luonnoskirjoissa nakyy kuvattuna
malliston alku ja kehittyminen. Research-bookin eli luonnoskirjan tulisi heijastaa
ajatusprosessia ja henkilokohtaista l&hestymista projektiin. (Sorger & Udale 2008,
22.) Luonnoskirjat ovat ensimmainen askel kuosisuunnitteluprosessissa. Luonnos-
kirja siséltda tarpeellisen materiaalin eli designin, varit ja kolmiulotteisia naytteita

kuosi-idean viimeistelemiseksi. (Fernandez 2009, 26.)

5.2.2 Tunnelma-, teema- ja trenditaulut

Sesongin tarinaksi kutsutaan ehdotusta siitéa, milla tavalla vari, materiaali ja muoto

korostavat ja taydentavat tai muulla tavalla saatavat toisiaan (Nuutinen 2004, 155).
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Sesongin tarina esitetddn konseptitaulua (concept board), tunnelmataulua (mood
board) tai trenditaulua (storyboard) kayttaen (McNamara & Snelling 1995, 18-20).

Tunnelma-, teema- ja trenditaulut ovat paaasiallisesti tiedon seulontaa. Niité voi-
daan pitaa tavallaan esitysversiona luonnoskirjasta. Ne tehdaan kollaaseiksi ja
nimensa mukaisesti ne tavallisesti asetetaan taulun muotoon, mik& tekee niista
kestavampia. Suunnittelija kayttdd tunnelma-, teema- ja trenditauluja valittadkseen
teemat, konseptit, varit ja materiaalit, joita kaytetddn sesongin malliston suunnitte-
lussa. (Sorger & Udale 2008, 26.) Suunnittelija pyrkii konsepti-, tunnelma- ja tren-
ditauluissa olevien lehtileikkeiden, lankatupsujen tai varitilkkujen avulla seka 10y-
tamaan yhteyksia kuluttajan tarpeisiin, tunteisiin ja kokemuksiin ja tunnelmamuis-
toihin etté herattamaan ja luomaan uusia tunteita, kokemuksia ja muistoja (Nuuti-
nen 2004, 158).

Tunnelmataulut luodaan jokaiselle mallistolle erikseen ja ne toimivat inspiraation
johdattelijoina (Matthews 2011, 68). Ne voivat sisadltda avainsanoja, jotka ilmaise-
vat tunnetta. Jos mallisto raataloidaan tietylle asiakkaalle, kuvat voivat olla tar-
kemmin sopusoinnussa potentiaalisen asiakkaan havainnoidun elamantyylin tai
identiteetin kanssa. (Sorger & Udale 2008, 26.) Tunnelmataulut voivat toimia myos
"teasereind” suurelle yleisodlle, sisaltaen toimittajat ja jalleenmyyjat, kun suunnitteli-
jat pohtivat ajattelemaansa suuntaa sesongille esikatselutapaamisissaan ja saavat

palautetta ennen etenemistaén (Faerm 2010, 78).

5.3 Sesonkimalliston suunnittelu trendien mukaan

Monet suunnittelijat paattavat suunnitella mallistonsa kunkin sesongin trendien
mukaan. Yksi syy télle on se, ettd suuret jalleenmyyjat mainostavat myyviaan
trendejd, joka saa kuluttajat haluamaan niitd. Trendien mukaan suunnittelu tuo
kuluttajat lahemmaksi ostotapahtumaa. Trendeja voi ennakoida péaattelemalla, mi-
ten ne kehittyvat, tai kayttamalla trendiraporttipalveluita kuten esimerkiksi Donege-
ria, Perlersia tai Promostylea. Nama palvelut ovat itsenaiselle suunnittelijalle usein
lian kalliita, mutta online-tilaukset sivuille kuten Worth Global Style Network
(WGSN) kay myos tahan tarkoitukseen. (Matthews 2011, 24.)
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Trendipalvelut ennustavat, mitd vareja kaytetaan seuraavina sesonkeina. Varien
lisaksi ne sanelevat sesongin suositut siluetit ja kaytettavat materiaalit. Varikartat
kehitellaan trendipalveluissa ja sesonkienvérien on tarkoitus sointua yhteen, suun-
nittelijasta huolimatta. Eri sesonkien kappaleet eivat tarkoituksellisesti soinnu yh-
teen. (Matthews 2011, 68-69.)

Tyylin osatekijat ovat peruselementit eli: vari, materiaali ja kuosi, siluetti ja muoto.
Tietyn sesongin tyyli syntyy jarjestelemalla naita peruselementteja tiettyyn syste-
maattiseen jarjestykseen. (Nuutinen 2004, 105, Faimon & Weigandin 2004, 25;
Anttila 1993, 171 mukaan.)

Sesongin alussa muotisuunnittelijat muodostavat yleiskuvan tulevista tyyleista ja
trendeistd. Suunnittelijat saavat tunteen sesongin lookeista ja tietavat, mika tulee
"nayttdmaan oikealta”. He valitsevat ominaisuudet, joita he toteuttavat sesongin
ajan. (Eckert, 5 [Viitattu 3.2.2012].) Ennustepalvelut voivat toimia malliston perus-
tuksena tai vain savyina mallistossa (Faerm 2010, 52). Tavallisesti suunnittelutut-
kimus jatkuu yksittaisten teemojen kehittamiselld, jotka liittavat valikoimat yhteen.
Nama teemat ovat peraisin ennustemateriaaleista. Teemoja ilmennetdén luonnok-
silla vaatteista, varipaletista ja ajankohtaisilla kuvilla. Suunnittelijat muodostavat
nelja tai viisi teemaa omalle mallistolleen perustuen ennustetoimistojen materiaa-
liin, lehdistdon niihin liittyviin Kirjoituksiin ja omaan ymmarrykseensa uuden seson-
gin kontekstista. Yrityksen teemat ilmaistaan teematauluilla luonnoksin ja lehtiku-
vin. (Eckert, 5-6 [Viitattu 3.2.2012].)

Monet itsendiset suunnittelijat tekevat paatoksen olla seuraamatta trendiraportti-
palveluita, kalliin hinnan lisaksi 16ytyy kuitenkin muitakin syitd. Suunnittelijat pitavat
itsed&n uniikkeina, he eivat halua seurata trendeja ja haluavat tuotteidensa erottu-
van. Suunnittelijat my6s ostavat materiaalinsa sieltd, mista on mahdollista, tekstii-
liyrityksilta, jotka ovat jo seuranneet vareihin liittyvia trendipalveluita. Suunnittelijat
ovat myo6s lAhempanda tuotantoprosessia kuin suuremmat yritykset, jolloin he voi-
vat reagoida jo markkinoilla oleviin trendeihin ja ottaa ne huomioon. (Matthews
2011, 69.)

Jotkin design-yritykset eivat seuraa vaan sen sijaan luovat trendeja. Nama yrityk-

set tyoskentelevat omien ennusteideoidensa parissa, tavallaan taiteilijoiden tavoin,
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luoden omia persoonallisia ideoita ja konsepteja. Tallaisten suunnittelijoiden taytyy
l6ytaa oma kapea markkinasegmenttinsd, johon trendit eivat vaikuta, mika voi olla
hankalaa. Trendien ennustamisen perusta on intuitio siitd, mika tuntuu oikealta ja
uudelta. (Udale 2008, 120.)

Malliston suunnittelu tehdaan ennakkoon, joskus jopa vuotta aikaisemmin. Suun-
nittelijat voivat myos tyostdd useampaa sesonkia kerrallaan (Eckert, 5, [Viitattu
3.2.2012]). Ideaalisessa sesonkisuunnittelussa suunniteltaisiin mallistoa vuoden
paahan tasta paivasta. Tama tapahtuu kuitenkin harvoin, ja suunnittelijat paatyvat
suunnittelemaan malliston 1-2 kuukautta ennen markkinoille tuontia. (Matthews
2011, 70.) Perinteisen myynnin mukaan jalleenmyyjat tekevat tilauksensa kuusi
kuukautta ennen sesonkia, kun malliston on maara olla myynnissa. (Matthews
2011, 24).

Suunnittelijan luoma tarina on tietynlainen henkilokohtainen projektisuunnitelma,
jossa lahdetaén liikkeelle muutaman valmiiksi maaritellyn yksityiskohdan turvin,
joita taydennetaan projektin edetessa. Visuaalinen tarina on valine, jonka avulla
maaritelladn tuotteiden potentiaalisia kuluttajia ja arvioidaan heidén ostotarpeitaan,
-motivaatiotaan ja paatoksiaan. Tarinoiden luomista voidaan pitdd uuden sesongin
rajojen hahmottamisena ja normien tunnistamisena. (Nuutinen 2004, 159.) Tarina
vastaa kysymykseen, mika on sesongin ”juju”, mita on vaatteen takana tai minka
asian suunnittelija uskoo olevan kaupallinen, menestyva ja kuluttajia kiinnostava
(Nuutinen 2004, 165).

Sanat, kuvat ja mielikuvat saavat merkityksensa vasta sen jalkeen, kun niita kayte-
taan tietyssa sosiaalisessa kontekstissa (Nuutinen 2004, 159 Rubinsteinin 1995,
6—7 mukaan). Nimet antavat ideoille tai tuotteille identiteetin ja sitovat ne aikaan,
paikkaan, ihmisiin ja ihmisten toimintaan. Niiden avulla voidaan my6s arvioida ide-
oiden ja tuotteiden yhteensopivuutta yrityksen imagoon tai kohdekuluttajaan. (Nuu-
tinen 2004, 159.)
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5.4 Varit ja sesonkimallistojen suunnittelu

Suunnittelija aloittaa uuden malliston suunnittelun véripaletin valinnalla (Brannon
2010,186). Suunnittelijoiden kayttamat varit ovat usein kuvista poimittuja. He kayt-
tavat kuvia myos valittaakseen varikarttoja, kontekstin asettamiseen koko suunnit-
telulle ja kayttamalla niiden mahdollisia vareja laajentaakseen varikarttaa. (Eckert,
10, [Viitattu 3.2.2012].) Vaikka kuvat voivat tarjota vakaan perustan varipaletin ra-
kentamiselle, varin valitsemisessa on aina oltava huolellinen, jotta se varmasti
imartelee kayttajaa, on myytavissa oleva suhteiltaan ja siluetiltaan ja vastaa este-
tiikaltaan kohderyhmaa (Faerm 2010, 54). Vari voidaan valita sesongin, asiakkaan
profiilin, saatavilla olevan kankaan tai suunnittelijan konseptin mukaan (Udale
2008,112).

Kuinka yhteiskunta muodostaa merkityksen varista, vaihtelee syntyperasta, us-
konnosta, poliittisista ja puhtaasti emotionaalisista asioista. Usein merkitykset voi-
vat vaihdella kulttuurista kulttuuriin ainutlaatuisesti maaritellyn symboliikan takia,
esimerkiksi kiinalaisessa kulttuurissa punainen ilmaisee hyvaa onnea ja vaurautta,
kun taas lansimaisissa yhteiskunnissa vari aistitaan vaarana, johtuen varin kaytos-
ta tiemerkeissa. Yksittaisten varien liséksi myds variyhdistelmét voivat kantaa kult-
tuurillista tarkoitusta. Punainen ja vihrea ovat jo kauan symboloineet joulua, val-
koinen ja sininen merkitseviat monessa maassa patrioottisuutta ja osittain konser-
vatismia, punainen, oranssi, keltainen ja ruskea viestittavat sesongin vaihtumista
syksyyn. (Faerm 2010, 48.) Annamme vareille subjektiivisia ja symbolisia tarkoi-
tuksia ja lisddmme variin omia henkilokohtaisia piirteitéa (Udale 2008, 115). Vérin
voima tulee sen symbolisesta merkityksesta ihmisille. Vari voi ilmentaa kokemus-
ta, tunteita, statusta ja muuta informaatiota, joita on vaikea valittaa kirjoittamalla tai
puhumalla. (Brannon 2010, 154.)

Muotisuunnittelijat luottavat usein varipaletteihin, jotka assosioidaan eri myyn-
tisesonkeihin ja toimitusaikoihin. Varit, siluettien, kankaiden ja tekstuurien kera,
auttavat viestittamaan sesongin vaihtumista ja houkuttelevat kuluttajia ostamaan.
Varien variaatiot vaihtelevat perustuen trendeihin, kohderyhmaan ja sesongin si-
saltdmien toimitusten maaraan. Esimerkiksi nuorelle kohderyhmalle suunnitteleva

voi valita perinteisten syksyn varien sijaan kirkkaammat varit, koska asiakkaat ei-
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vat vastaa niin aikuiseen varipalettiin. (Faerm 2010, 50-51.) Kirkkaiden vérien
kayttd yhdistetaan usein lasten vaatteisiin (Nuutinen 2004, 110).

Suunnittelijoiden taytyy jatkuvasti harjoittaa kuudetta aistiaan tietdakseen, miten
kuluttajakayttéaytyminen kehittyy ja mita kuluttajat tulevat haluamaan. Tutkimuksia
ja tunnelmatauluja tutkittaessa on hyvéa analysoida, mita tunnelmaa ja tunteita varit
tuottavat ja miten ne liittyvat teemaan. (Faerm 2010, 53-54.) Vaikka muotivarit
ohjailevat yksilollisia varimieltymyksia, on aina olemassa vareja, joista ihmiset pi-
tavat muodista riippumatta ja jotka ovat erilaisia miehilla ja naisilla (Nuutinen 2004,
112). Vari on erittain tarked muoti ja tekstiilisuunnittelussa, silla asiakkaan astues-
sa liikkeeseen, vari houkuttelee hanta tuotteen luo (Udale 2008, 119). Vari kiinnit-
taa asiakkaan huomion, muodostaa emotionaalisen yhteyden ja johdattaa asiak-

kaan tuotteen luokse (Brannon 2010, 147).

Jotkin suunnittelijat hylk&&vat varisuositukset inspiraatioistaan ja kayttavat tuttua
varipalettia, jotta he voivat jalostaa identiteettid&n hienovaraisesti sesongista se-
sonkiin. Varipaletin olisi hyva sointua yhteen niin, ettd mallisto pysyy yhdistyneena
liketilassa. Varien valinnassa tulee myds ottaa huomioon varien muuttuminen ma-
teriaalien vaihtuessa. (Faerm 2010, 55-57.) Omassa suunnittelussani on tarkeaa,
etta varit ovat kirkkaat, silla varit toistuvat haaleampana froteella ja plyysilla eli ve-
lourilla (Luokkanen 2011).

5.5 Sesonki ja kuluttajat

Jotkin tuotteet ovat tarpeeksi joustavia, jotta niitd voi yhdistella tietyn ryhméan sisél-
|& ja eri tuoteryhmien kanssa. Tdma luo enemman potentiaalisia myynteja, koska
asiakkaat voivat sekoittaa ja yhdistelld tuotteita, joissa on sama kangas ja varit,
mutta eri muoto tai printtikuosi. Suositulla hametyylilla voi olla muoto, joka kestaa
kolme tai neljd sesonkia ennen kuin se nayttaa epamuodikkaalta, mutta kangas tai
varisavyt muuttuvat joka sesonki, kun vaate tehdaan "uuden” nakoiseksi. (Jackson
& Shaw 2001, 75-76.) Varit voivat auttaa pitAma&an tuotelinjat uusina ja tuoreina
(Udale 2008, 117). Aikaisemman sesongin menestystuotteesta voidaan tehda ver-
sio alkavalle sesongille tai siirtdd suosittu yksityiskohta, menestyskuosi tai -véari

uusiin tuotteisiin. Uusien tuotteiden tulee kadyda yhteen aikaisempien kokoelmien
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kanssa, koska harva kuluttaja heittda vanhat vaatteet pois uuden sesongin alettua
(Nuutinen 2004, 153-154.)

Ihmiset kayttavat Holiday- eli joulusesongin aikana noin 75 % koko vuoden kulu-
tusrahoistaan (Matthews 2011, 46). Joulu on suomalaisille vuoden tarkein juhla
(Joulu on nyt sinivalkoinen, [Viitattu 10.2.2012]). Eniten rahaa jouluhankintoihin
kayttavat edellisien vuosien tapaan tyossa kayvat pariskunnat ja perheet. Lapsi-
perheet aikovat tand vuonna hankkia etenkin viihde-elektroniikan laitteita, niiden
siséltdd ja peleja, leluja ja lastenvaatteita. Elékeldistaloudet puolestaan ostavat
vaatteiden ja kirjojen lisaksi sukulaislapsille lastenvaatteita ja leluja (Kaupan liitto
2011.)

Lahjan antajien ostopaatoksiin vaikuttavat eniten saajan toiveet ja lahjan sopivuus.
Seuraavaksi tarkeimpia kriteereita joululahjoja valitessa ovat laatu, hinta ja koti-
maisuus (Joulu on nyt sinivalkoinen, [Viitattu 10.2.2012].) Juhlakaudella 2011 ku-
luttajien mielesta lahjaostoksissa on tarkeintéa 10ytéaa tuotteita, jotka ovat hyodyllisia
ja hinnaltaan sopivia. Eurooppalaisista kuluttajista 79 prosenttia mieltaa hyodylli-
syyden tarkeimmaksi ominaisuudeksi, vastaavasti Suomessa luku on 83 prosent-
tia. (Deloitte 2011.)

Selva joulukaupan trendi on verkkokauppa, jonka kaytdon ennustetaan kasvavan
huimasti. My6s Suomessa nékyy sama trendi. Jouluhankinnoissaan verkkokaup-
paa kayttavat ovat erittdin tarked asiakasrynma suomalaiselle vahittaiskaupalle,
mukaan lukien seka kivijalkamyymalat ettd verkkokaupat, silla verkkokaupoissa
asioivat aikovat kayttaa jouluun muita enemman rahaa. (Kaupan liitto 2011.) Tut-
kimuksen mukaan eniten verkkokaupan palveluita kayttavat kotiaidit, joiden jou-
luostosten summa verkkokaupassa on 75 euroa (Joulu on nyt sinivalkoinen, [Vii-
tattu 10.2.2012]).

Jouluun sijoitetaan yha enemman rahaa ja vastuullisuuden merkitys kuluttajilla
kasvaa. Suomalaiselle kulutustavarateollisuudelle ja palveluille joulun merkitys on
todella tarkea. (Joulututkimus 2011, [Viitattu 10.2.2012].)
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5.6 Sesonkitekstiilituotteiden analyysi

Tuotteen muotoilussa tavoitellaan sita, ettéa tuotteen ulkomuoto sopii mahdollisim-
man hyvin kayttétarkoitukseensa. Yksi tuotesemantiikan mahdollisista sovelluksis-
ta on ennalta maarattyyn tuotekuvaan pyrkiminen (Kettunen 2001, 16-17). Voi-
daan pyrkia valmistamaan tuotteita, jotka ovat helposti tunnistettavia, kayttotapan-
sa paljastavia, kayttda ja sovellutusten etsimista rohkaisevia ja sopusoinnussa
symbolisen ymparistonsa kanssa (Kettunen 2001, 17 Vakevan 1987 mukaan).
Tuotteen ulkomuoto eli sen tyyli, vari, fontit, tuntuma, tuoksu, kertoo paljon siita,
millaisia mielleyhtymi& ja arvoja esineeseen halutaan liitettavan (Hyysalo 2006,
144).

Saadakseni apua suunnitteluun tutkin markkinoilta 16ytyvia joulusesongin tekstiili-
tuotteita ja niissa kaytettyja symboleita. Kartoituksella halusin saada selville, mil-
laisia joulun symboleita ylipd&dnsa on olemassa, sekd miten joulusesonki nayttay-
tyy etenkin tekstiilituotteissa, silla suunnittelemani kuosit tulevat ensisijaisesti vaa-

tetustekstiileihin.

5.6.1 Kuvaavat joulun symbolit

Joulusesonkituotteissa jouluaihe voi nayttaytya joko selkeasti kuvaavana tai abst-
raktina symbolina. Kuvaavat symbolit voidaan jakaa esimerkiksi perinteisiin ja kris-
tillisiin joulusymboleihin seka elain-, ja talviaiheisiin symboleihin, joissa ei valtta-
matta ole selkeda viittausta jouluun. Perinteisiin symboleihin lukeutuvat esimerkik-
si joulupukki-, kuusi-, tonttu-, piparkakku- ja Petteri Punakuono -aiheet. Kristillisiksi
symboleiksi miellan esimerkiksi enkelit ja tdhdet. Eldinaiheisiin kuuluvat luonnolli-
sesti kaikki elédinkuvioiset, esimerkiksi poro-, lammas- ja possuaiheiset tekstiilituot-
teet. Talviaiheiset symbolit puolestaan sisaltavat esimerkiksi lumiukkoja, lumihiuta-

leita, arktisia eldaimia tai muita talvisia aiheita (Kuvio 2).
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Kuvio 2. Kuvaavat joulun symbolit lastenvaatteissa
(L&hde: Baby goes retro, [Viitattu 8.4.2012]; DUNS Sweden 2012; Welander Fred-

rik, [Viitattu 8.4.2012]).

Euroopan joulutahtijalostajien yhdistys Stars for Europe selvitti Euroopan laajui-
sessa internetkyselyssaan joulunajan tarkeimpia symboleja. Tutkimukseen vastaa-
jila pyydettiin arvioimaan seitsemantoista perinteisen joulunsymbolin merkitysta
itselleen. Naihin siséltyivat esimerkiksi joulukuusi, seimikuvaelma, joulukalenteri,
kynttilat, misteli, tAhtikoristeet ja joulutéhti. Ylivoimaisesti tarkeimmaksi symboliksi
nousi joulukuusi, jonka jalkeen tulivat joulun erilaiset valot ja kolmantena tahdet
seka tahdenmuotoiset joulutdhdet. (Raukko & Jalkanen, [Viitattu 9.4.2012].)
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Joulukuusten koristelu muodostui tavaksi 1600-luvun alkupuolella (Foran 2003,
14). 400-vuotisen historiansa aikana joulukuuseen on véhitellen liitetty kristillisia
symboleita, kuten esimerkiksi tahtia, enkeleitdq, paratiisin puun omenia ja niita
symboloivia palloja ja kynttildiden pyhaa valoa (Reunala 2001, 9). Jouluisin kat-
toon ripustettava mistelinoksa on puolestaan muinainen rauhan ja ilon symboli.
(Foran 2003, 15). Sesonkikankaissa, joita myos joulukankaat ovat, perinteilla on

edelleen suuri merkitys (Pellonpaa-Forss 2009, 107).

Reked vetava poro ja muut kylman, lumisen ilmaston eldimet, kuten hirvet, ovat
myds yleisia joulun kuvioaiheita. Myds muita elaimia voidaan muuttaa jouluaihee-

seen sopivaksi muutamalla soveltuvalla parannuksella. (Bennett 2004, 100.)

5.6.2 Abstraktit joulun symbolit

Abstraktit symbolit voivat olla nimensa mukaisesti ei-esittavia symboleita, kuten
esimerkiksi varisymboleita. Joulua symboloivat varit voidaan jakaa joulun perintei-
siin véreihin eli punaiseen ja vihreaan seka modernimpiin metallivareihin. Punai-
nen ja vihrea vari symboloivat usein joulua ja tuotteista tehdaan usein jouluseson-
Kituotteita nimenomaan naita vareja kayttamalla, kuten esimerkiksi Sanna Annu-

kan Marimekolle suunnittelemissa Kanteleen kutsussa ja Taikamyllyssa (Kuvio 3).

Punainen, vihred ja valkoinen ovat luonnollisia talven varejd pohjoisesta Euroo-
pasta, josta suurin osa joulun ajan perinteistd on peraisin. Aikoinaan talven ikivih-
rea symboloi loppumatonta elamaa ja kevaan ja kesan hedelmallisen vihreyden
palaamista. Kristinuskon liturgiassa vihrea ja punainen vari kuvastavat ikuista ela-
maa. Lumen valkea vari puolestaan symboloi uuden alun puhtautta. (McCloskey
1990, 7.)
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Kuvio 3. Vari joulun symbolina: Sanna Annukan Marimekolle suunnittelemat Kan-

teleen kutsu ja Taikamylly -kuosit
(L&hde: Cloudberry Market 2012; Posti verkkokauppa 2012; Sanna Annukka

2012).

5.7 Yhteenvetoa ja pohdintaa sesonkituotteista

Sesonkimallistoa suunniteltaessa tulee ottaa huomioon monia asioita. Selvennyk-
seksi laadin taulukon, jossa on yhteenvetona sesonkimalliston suunnittelussa

huomioitavia asioita oman aiheeni kannalta tarkasteltuna (Taulukko 1).
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Taulukko 1. Huomioitavat asiat sesonkimallistoa suunniteltaessa

Mita pitda ottaa huomioon sesonkimallistoa suunnitellessa?

Malliston tulee vastata kohderyhmén tarpeita

Tarkeaa on myds ymmartaa kuluttajan elaméantapaa ja siihen kuuluvia aktiviteetteja

Inspiraation lahteené voivat toimia kaikki visuaaliset asiat

Moodboardeilla eli tunnelmatauluilla valitetd&n kuosimalliston teemat, konseptit, varit

Tauluihin tulevat kuvat sopusoinnussa asiakkaan elamantyylin ja identiteetin kanssa — tulee huo-
mioida seka yritysasiakas etta kayttaja

Malliston voi suunnitella joko trendeista valittématté tai trendien mukaan kayttéen valmiita trendi-
raporttipalveluita tai paattelemalld itse, miten trendit kehittyvét

Sesongin tyyli muodostuu tyylin peruselementeista eli varista, materiaalista, kuosista, siluetista ja
muodosta

Varit voidaan valita sesongin, asiakkaan profiilin, saatavilla olevan kankaan tai suunnittelijan kon-
septin mukaan.

Malliston varipaletin olisi hyva sointua yhteen siten, ettd mallisto pysyy yhdistyneena liiketilassa —
Tama on tarkeda myds yhdisteltdvyyden kannalta

Joulusesongin tuotteissa kaytetdan erilaisia symboleita. Joulun symbolit voidaan jakaa esim.:
e Kuvaaviin joulunsymboleihin: Perinteiset, kristilliset, eldin- ja talviaiheet

e Abstrakteihin joulunsymboleihin: Esim. vari

Joulusesonkituotteilla vastataan erityisiin kuluttajatarpeisiin ja mallistoa suunnitel-
taessa on tarkedd ymmartaa kuluttajan elamantapaa ja siihen kuuluvia aktiviteette-
ja. Oman kuosimallistoni suunnittelussa lahtokohtana ovat teemahaastattelussa
selvitetyt kohderyhmén tarpeet ja toiveet, yrityksen antamaa toimeksiantoa unoh-
tamatta. Inspiraation lAhteend mallistolle voivat olla kaikki visuaaliset asiat, omas-
sa tapauksessani luultavasti joulu- ja talviaiheisiin liittyvat kuvat toimivat suurimpa-

na inspiraationa.
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Kollaaseiksi tehtyjen tunnelma-, teema- ja trenditaulujen avulla valitetaan teemat,
konseptit, varit ja materiaalit, joita kaytetd&n sesongin malliston suunnittelussa.
Koska itse en suunnittele kokonaista vaatemallistoa, vaan pelkastaan kuosimallis-
ton, koen pelkan tunnelma- eli moodboardin riittavan. Moodboardin avulla valitdn
talvi- seka jouluaiheisen konseptin teemat, konseptit ja varit. Taulujen kuvat voivat
olla tarkemmin sopusoinnussa potentiaalisen asiakkaan havainnoidun elamantyy-
lin tai identiteetin kanssa, jos luodaan mallistoa tietylle asiakkaalle. Omassa suun-
nittelussani pitdaa huomioida sekéa yrityksen tyyli ettd kohderyhman eli asiakkaiden

toiveet, jotka selvitetaan teemahaastattelun avulla.

Sesonkimalliston voi suunnitella my6s trendien mukaan, jolloin suunnittelija kayt-
taa valmiita trendiraporttipalveluita tai ennakoi paattelemalla, miten ne kehittyvat.
Monet suunnittelijat paattavat kuitenkin olla seuraamatta trendipalveluita, koska he
pitavat itseddn uniikkeina ja haluavat tuotteidensa erottuvan. Itse en aio suunnitel-

la kuosimallistoa trendilahttisesti, vaan pyrin noudattamaan yrityksen linjaa.

Tietyn vaatesesongin tyyli muodostuu tyylin osatekijoista eli varista, materiaalista
ja kuosista, siluetista ja muodosta. Kuosimallistoa suunniteltaessa kyse on enem-
mankin varista ja kuosista, lopullisen tuotteen tyyliin toki vaikuttavat muutkin tyylin
osatekijat. Omassa suunnittelussani myds materiaali vaikuttaa, silla varit toistuvat
erilaisina eri materiaaleilla, liséksi tulee huomioida kuvion riittdva koko, sen ole-

matta kuitenkaan liian suuri.

Varit voidaan valita sesongin, asiakkaan profiilin, saatavilla olevan kankaan tai
suunnittelijan konseptin mukaan. Itse suunnittelen joulusesonkimallistoa, eika toi-
meksiantajan puolesta ole maaritelty tiettyja vareja, joita tulisi kayttad, kunhan varit
ovat kirkkaat ja puhtaat, eivatkd murretut eli vaikka pastellin sévyiset. Varipaletin
olisi hyva sointua yhteen siten, etta mallisto pysyy yhdistyneena liiketilassa. Tassa
tapauksessa myos eri tuotteiden yhdisteltavyys onnistuu. Metsolan tuotemerkin
kannalta malliston pysyminen yhdistyneena liiketilassa on tarkeada, koska liikkees-

sa on myynnissa myds kilpailevien tuotemerkkien tuotteita.

Joulusesonkituotteissa kaytetaan erilaisia symboleita, jotka luokittelin kuvaaviin ja
ei-kuvaaviin eli abstrakteihin joulusymboleihin. Kuvaavat symbolit voidaan jakaa

esimerkiksi perinteisiin ja kristillisiin joulusymboleihin seka eldin-, ja talviaiheisiin
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symboleihin, joissa ei valttamatta ole selkeaa viittausta jouluun. Abstraktit symbolit
voivat olla nimensa mukaisesti ei-esittavia symboleita, kuten esimerkiksi varisym-
boleita. Joulua symboloivat varit voidaan jakaa joulun perinteisiin vareihin eli pu-
naiseen ja vihreadn sekd modernimpiin metallivareihin. Omassa mallistossani va-

rien ei tarvitse olla jouluisia, silla riittaa etta varit ovat kirkkaat ja puhtaat.
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6 ASIAKKAIDEN NAKEMYKSIA JOULUSESONKITUOTTEISTA

Selvitin kohderyhman toiveita ja mielipiteitd joulusesongin tekstiilituotteista laadul-
lisella teemahaastattelumenetelmalla. Haastatteluissa saadun materiaalin ana-
lysoin siséallonanalyysimenetelmalld, jonka jalkeen loin persoonat eli oikeita kaytta-
jia muistuttavat kuvainnolliset mallit. Suunnittelemieni kuosien tulisi kayda seka
lasten etta aikuisten vaatteisiin, joten oletettuja kayttajia ja siten myos kayttajaku-

vauksia on kaksi.

6.1 Kayttajalahtoisyys

Kuluttajan ajattelutapojen jaljittaminen on elintarke&a kaikille luoville aloille, heidan
suunnittelulleen ja tuotekehittelytiimilleen (Mete 2006, 289). Kuluttajan valintaan
siitd, millaisia tuotteita han hankkii, vaikuttaa perinteiden ja tottumuksen lisaksi
hanen elamantapansa, arvonsa, oma tyylinsa ja silla hetkella vallalla oleva muoti
(Kettunen 2001, 14). Kuluttajan maun kunnioittamisen ja tulkinnan tarkoituksena
on tehda tuote ymmarrettavaksi ja elamykselliseksi kayttajalle (Nuutinen 2001,
19). Suunniteltaessa tuotetta kohderyhmalle on huomioitava se, mita he itse ha-
luavat eivatka vain tarvitse. Suunnittelijan tulisi pyrkia astumaan avoimesti tutkitta-
vaan aiheeseen ja elaytyd kohderyhmaan siten, etta han kykenee loytymaan sen
keskeisimmat arvot ja niihin liittyvat tarpeet (Huotari, Laakko, Laitakari-Svard &
Koskinen, 2003, 9.) Kayttajalahtdinen tuotekehitys ei kuitenkaan tarkoita sita, etta

tuotteen suunnittelija on kuluttaja (Kortesmaki 2005, 109).

Kayttgjalahtdinen suunnittelu alkaa havainnoimalla kayttgjia ja tehtavaa. Kayttajia
haastatellaan ja heidadn toimintaansa havainnoidaan, tarkoituksena saada selville
sekin, mitd he eivat osaa kertoa tarpeistaan. (Kettunen 2001, 36). Kuluttajat eivat
valttamatta osaa pukea omia tarpeitaan sanoiksi eikad suunnittelija useinkaan saa
markkinoilta automaattista ja tarpeeksi kohdistettua palautetta, silla kuluttajien
kommentit nakyvat paremminkin heiddn ostokayttaytymisessaan (Huotari ym.
2003, 15).

Kuluttajat kokevat laaduksi usein sen, minka he kokevat helpoksi ja ymmarretta-

vaksi ja joka samalla vastaa sen ajan tarpeeseen. Enaa ei riitd, ettd kehitetdan
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uusia ominaisuuksia vaan tuotteiden tulee kyetad kutsumaan kuluttajia jo kaukaa.
Tama vaatii suunnittelijalta huolellista tutustumista kayttajan maailmaan, jotta han
osaisi ladata tuotteeseen nakyville juuri niita tarpeita, joita kuluttaja tuotteelta vaa-
tii. (Huotari ym. 2003, 15.) Kayttajalahtdisessa tuotekehityksessa on oleellista, etta

kuluttaja on mukana koko tuotekehitysprosessin ajan (Kortesméki 2005, 109).

Suunnittelijalle on tarkeaa tuntea kohderyhmansa arvot, tarpeet ja toimintamallit,
jotta voidaan kasvattaa tuotteen kiinnostavuutta. Hyvin tehty kayttajatutkimus pal-
jastaa aina asioita, joita suunnittelija ei ole aiemmin huomannut. (Huotari ym.
2003, 16-17). Jotta kuluttajien tarpeisiin pystyttaisiin vastaamaan, tulee yrityksen
tuntea markkinansa ja tiedettava, miten markkinat jakautuvat erilaisiin kuluttaja-

ryhmiin eli segmentteihin (Kortesmaki 2005, 108).

Empiirisen kayttajatutkimuksen tarkoitus on saada suunnittelija miettimaan tuotetta
kayttajan nakokulmasta. Kayttajatutkimusta tehdaan yleenséa tuotekehityksen al-
kuvaiheessa, jolloin vaihtoehtoja on auki runsaasti. Monen vaihtoehdon ollessa
auki, auttaa hyvin toteutettu kayttajatutkimus rajaamaan ja priorisoimaan vaihtoeh-
tojen kenttaa. Tutkimuksen mahdollisuus vaikuttaa tuotekehitykseen on suurin tuo-
tekonsepteja suunniteltaessa tai silloin, kun etsitdan ideoita konseptisuunnittelun
lahtokohdaksi. Kayttajatutkimus, joka on toteutettu hyvin, ohjaa teknista ja kaupal-
lista tuotekehitysta. Kayttajatutkimuksen menetelma tulee aina valita tilanteen mu-
kaan. (Huotari ym. 2003, 20-22).

6.2 Teemahaastattelu

Yksi kayttajatiedonkeruun keskeisimmistd perusmenetelmistd on haastattelu, jota
voidaan kayttad seka itsendisesti ettd tdydentamaan muilla menetelmilla saatua
tietoa. Tarkeinta haastattelussa on selvittaa etukateen, mitéa haastattelulla halu-
taan saada selville ja keskittya siihen koko haastattelun ajan. (Huotari ym. 2003,
28.)

Teemahaastattelu on yleisimmin kaytetty haastattelumenetelma, jossa kaikki yksit-
taiset haastattelut tehdadn samojen ennalta méaariteltyjen teemojen sisalla. Tee-

mahaastattelu on hyva menetelma silloin, kun tavoitteena on keratad tietoa va-
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hemman tunnetuista ja tiedostetuista asioista seka erilaisista mielipiteista ja niiden
perusteluista. Haastattelua varten suunnittelija laatii teemojen mukaisia kysymyk-
sid, joiden ei tarvitse olla tarkassa muodossa tai jarjestyksessa, silla niiden tehta-
vana on paremminkin auttaa haastattelijaa kdymaan kaikki teemat lapi. (Huotari
ym. 2003, 28.) Teemahaastattelussa tulee olla etukateen selvat aiheet, joista halu-
taan tietoa. Aineisto on valmis, kun samat vastaukset alkavat toistua eika uusilla

oletettavasti saada merkittavasti uutta tietoa. (Pekkala 2005, 157.)

Haastattelin kymmenta Metsolan liikkeessa asioinutta asiakasta saadakseni na-
kemyksia ja toiveita sesonkituotteista ja niiden ominaisuuksista vaatetusalalla (Lii-
te 2). Haastateltavat henkil6t valikoituivat liikkeessa kayvista asiakkaista, joiden
oletin edustavan yrityksen kohderyhmaa. Koin haastateltavien maaran riittavaksi,
silla heihin kuului eri-ikéisia ja siten eri elamantilanteissa olevia ihmisia. Haastatte-
lut kestivat keskimaarin viisi-kymmenen minuuttia (Liite 3). Alun perin suunnitel-
missa oli nauhoittaa haastattelut digitaalisella nauhurilla, mutta ensimmaisen
haastattelun aikana huomasin sen olevan hankalaa sopivan ja rauhallisen tilan
puuttuessa. Usealla asiakkaalla oli myds pienia lapsia mukanaan joko sylissa tai
vaunuissa, mikd osaltaan hankaloitti haastattelua. Ensimmaisen haastateltavan
jalkeen paatin lyhentédéd haastattelua kahden kysymyksen verran, koska vastaukset
toistuivat ja haastattelu vaikutti liian pitkaltd asiakkaan reaktioista paatellen. Tee-
mahaastattelu soveltui parhaiten haastattelumenetelmaksi, silla joulusesonkivaat-
teisiin liittyvat asiat, kuten esimerkiksi minkalaiset varit ja kuosit miellyttavat, ovat
puhtaasti mielipideasioita.

Haastattelujen lisaksi havainnoin Lasten Metsola Oy:n liikkeen katutason kerrok-
sessa asiakkaita ja sitd, mihin ja millaisiin tuotteisiin he kiinnittivdt huomionsa en-
simmaisena. Suorittamastani havainnoinnista ei kuitenkaan ole hyottyd sellaise-
naan muotoiluprosessin kannalta. Havainnointia olisi luultavasti pitanyt suunnitella

viela tarkemmin, jotta tuloksista olisi ollut hy6tya suunnittelussa.

6.3 Sisallonanalyysi

Sisalléonanalyysi on perusanalyysimenetelma, jota voidaan kayttaa kaikissa laadul-

lisen tutkimuksen perinteissa. Sitd voidaan pitaa joko yksittdisena metodina tai
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valjana teoreettisena kehyksend, joka voidaan liittaa erilaisiin tutkimuskehyksiin.
(Tuomi & Sarajarvi 2009, 91.) Tuomi ja Sarajarvi (2009, 103) kirjoittavat viitaten
Kyngéaseen ja Vanhaseen (1999, 3-12) siséllonanalyysin olevan menettelytapa,

jolla voidaan analysoida dokumentteja systemaattisesti ja objektiivisesti.

Sisallonanalyysi sopii hyvin taysin strukturoimattomankin aineiston analyysiin. Silla
pyritddn saamaan tutkittavana olevasta ilmiésta kuvaus tiivistetyssa ja yleisessa
muodossa. Tuomi ja Sarajarvi kertovat viitaten Gronforsiin (1982, 161), etta sisal-
l6nanalyysilla saadaan kuitenkin kerétty aineisto vain jarjestetyksi johtopaatdsten-
tekoa varten. Tutkija on siis voinut kuvata analyysia hyvinkin tarkasti, mutta ei ole
kyennyt tekemaan tutkimuksessaan mieluisia johtopaatoksia vaan esittelee jarjes-
tetyn aineiston ikaan kuin tuloksina. Sisallénanalyysi on tekstianalyysia, jossa etsi-
téaan tekstin merkityksia. (Tuomi & Sarajarvi 2009, 103-104.)

Sisalléonanalyysi soveltui menetelméksi, koska haastatteluista saatu materiaali tuli
tilvistdd selkeampaan muotoon, jolloin saisin muotoiluprosessia ohjaavia tavoittei-
ta. Tuomi ja Sarajarvi kirjoittavatkin viitaten Hamalaiseen (1987), etta siséallénana-
lyysilla pyritdan jarjestamaan aineisto tiiviseen ja selkeddn muotoon, siten etta
sen sisaltama informaatio ei katoa. Laadullisen aineiston analyysin tarkoituksena
on informaation arvon lisadminen, koska hajanaisesta aineistosta pyritaan luo-
maan mielekéasta, selkedé ja yhtendista informaatiota. (Tuomi & Sarajarvi 2009,
108.)

Sisalléonanalyysin avulla sain asiakkaiden haastatteluista saadun materiaalin sel-
kedmpéaan ja yhtendgisempaan muotoon. Analysoidusta materiaalista nousi esille

my6s muotoiluprosessia ohjaavia tavoitteita.

6.4 Lasten Metsola Oy:n asiakkaiden ndkemyksia joulusesonkituotteista

Myymalassa jarjestetyssa haastattelussa ongelmana oli se, ettd asiakkaiden vas-
taukset eivat olleet kovin syvéllisia ja ymparilla oli hairitsevia tekijoita, kuten esi-
merkiksi muita asiakkaita lapsineen. Aikaisemman liikkeessa tehdyn haastattelun
tuloksille hain vield varmennusta haastattelemalla puhelimitse erdsta Metsolan

asiakasta. Tama haastattelu kesti noin viisitoista minuuttia.
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Asiakkaiden haastatteluiden perusteella hyva joulusesongin vaate kay muulloinkin
kuin vain joulunaikana. Vareiltadn tuote saa olla jouluinen eli punainen, mutta
myoOs ruskea ja kirkkaammat varit kuten esimerkiksi vihred, valkoinen ja sininen
kayvat, silla ne menevat pidempéaéan. Kuosimaailma voi joidenkin asiakkaiden mie-
lesta olla selkedasti jouluinen sydamineen, piparipossuineen ja Petteri Punakuonoi-
neen, mutta tarkemmin ajatellen hekin tulivat siihen tulokseen, etta talviaiheiset

monikayttdiset kuosit ovat parempia.

Huono joulusesongin vaate ei ole monikayttdinen eika vareiltdén jouluinen. Varit
voivat olla esimerkiksi liian tummia tai lilan kesaisid. Joulusesongin vaatteesta te-
kee huonon myos se, ettd se soveltuu vain joulukayttéon tai siind on liilan pienta

kuviota.

Joulusesongin vaatteet saavat olla selkeasti jouluisia variensa perusteella eli esi-
merkiksi punaisia tai vihreitd. Kuvioaiheiden puolestaan ei tarvitse olla selke&sti
jouluisia vaan mieluiten talviaiheisia, silla vaatteita tulisi voida kayttaa myos joulun
jalkeen ja muutenkin talvella. Asusteet eli vaikka lakit ja tossut voivat kuitenkin olla

selkeasti jouluisia.

Asiakkaat ostaisivat juhlavampaa joulusesongin tekstiilituotetta, esimerkiksi mek-
koja, tunikoita ja pienemmalle lapselle potkupukua tai haalaria, mutta niiden tulisi
kuitenkin olla talviaiheisia eli kaytettavissa muulloinkin kuin vain joulun aikaan. It-
selle ostettavissa vaatteissa tarkeaa on iloinen varitys ja pehmeys, mutta myds
kuosi vaikuttaa. Sisustustuotteita, kuten esimerkiksi tyynynpaallisia tai keittiopyyh-
keitd ostavat, haluaisivat niiden olevan nimenomaan jouluna kéaytettavia eli selke-

asti jouluisia ja vareiltddn punaisia, kultaisia tai hopeisia.

Joulusesonkituotteissa tarkeda on laatu, kestavyys, kaytannollisyys, monikayttoi-
syys seka pirteat ja iloiset varit. Monikayttoisyydelld asiakkaat tarkoittavat vaatteen

yhdisteltavyytta ja etta vaatetta voi kayttaa myoés muulloin kuin jouluna.

Lasten ja lastenmielisten kuosien ei haastateltujen asiakkaiden mielesta tarvitse
erota toisistaan, silla riittda, etta vaatteiden mallit eroavat. Toisaalta osa asiakkais-
ta piti joidenkin kuosien kuvamaailmaa tai vareja lilan lapsellisina omaan kaytt6on-
sa. Suurin osa haastattelemistani asiakkaista voisi kuitenkin pitdd samoja kuoseja

kuin lapsensa.
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6.5 Kayttajakuvaus

Persoonat ovat kuvainnollisia malleja, jotka rakennetaan muistuttamaan oikeita
kayttajia, jopa kuvineen, taustatietoineen ja historioineen (Pruitt & Adlin 2006,
504). Fiktiiviset persoonat ovat todellisia kayttajaryhmia edustavia keksittyja hah-
moja, joilla on tarkeimpien kayttajaryhmien paéapiirteet. Persoonat ovat yleensa
yhdistelm& demografista (ik&, asuinpaikka, ammatti jne.) ja kayttdytymistd koske-

vaa tietoa. (Hyysalo 2009, 88.)

Persoonan luomisessa omassa tapauksessani hankalinta on kayttajatiedon va-
hyys, jolloin ainoa vaihtoehto on turvautua oletuksiin, mika ei ole hyva asia. Yksi-
tyiskohtaisen persoonan luominen vaatisi huomattavasti laajempaa kayttajatutki-
musta. Persoonien ei kuitenkaan valttamatta tarvitse olla kovin viimeisteltyja ollak-
seen tehokkaita (Pruitt & Adlin 2006, 167). Persoonat eli kayttajakuvaukset loin
haastattelutuloksien ja yritykseltd annetun toimeksiannon perusteella (Kuvio 4).

Vaadittavien persoonien maara riippuu projektista, tuotteesta ja tiimista (Pruitt &
Adlin 2006, 171). Suunnittelemieni kuosien tulisi kdyda seka lasten etta aikuisten
vaatteisiin, joten oletettuja kayttdjia on kaksi. Lastenvaatteen kayttajaksi voidaan
laskea vanhempi, joka ostaa tuotteen sek& lapsi, joka on tuotteen varsinainen
kayttaja. Lapset eivat kuitenkaan useimmiten itse paata vaatteistaan, vaan sen

tekee vanhempi.

Conception eli hedelmaditys-/sikiamisvaihe. Ensimmainen vaihe persoonaa eli koh-
dekayttdjaa luodessa on yritykselle ja tuotealalle tarkeiden kayttajakategorioiden
tunnistaminen. Kategorioiden tunnistaminen tdssd vaiheessa auttaa strukturoi-
maan tiedon prosessointia ja rakentamaan sillan sen, miten ihmiset ajattelevat
kayttajistd nyt ja suunniteltavan datalahtéisen persoonan vdlille. (Pruitt & Adlin
2006, 165.)

Seuraavaksi prosessoidaan keréttya tietoa, jolloin saadaan poimittua relevanttia
tietoa kayttajasta ja tuotealasta, jonka jalkeen tunnistetaan teemat ja suhteet. Pro-
sessoitu tieto maaritelladn varmistamaan kayttajakategorioita ja identifioimaan

kayttajien alakategorioita. Sen jalkeen luodaan “rankoja”, jotka ovat jokaisesta
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tunnistetusta alakategoriasta tehtyja erittin lyhyitd erottavia tieto-ominaisuuksia.
(Pruitt & Adlin 2006, 166.)

Gestation eli kehittamisvaihe. Rankojen ollessa valmiina, on aika hankkia palautet-
ta asianosaisilta. Seuraavaksi maaritelladn jokaisen rangon tarkeys omalle yritys-
ja tuotestrategialle ja rangot priorisoidaan sen mukaisesti. Tavoitteena on tunnis-
taa osajoukko rankoja, jotka kehitetaan persooniksi. Persoonien luominen tehdaan
rikastamalla rankoja lisdamalla tietoa, konkreettisia ja yksil6llisia yksityiskohtia se-
ka tarinallisia elementteja, jotta persoona saa persoonallisuuden ja kontekstin. Kun
yksityiskohdat on lisétty, on tarkeaa tarkistaa, ettd lopulliset persoonat kuvastavat
dataa. (Pruitt & Adlin 2006, 166.) Valmiit persoonat sisaltavat konkreettisia faktoja

seka narratiivisia ja kerronnallisia elementteja (Pruitt & Adlin 2006, 50).

Kayttajat. Joulusesongin vaatteen ostaja on naimissa oleva Oululainen 28-vuotias
nuorekas kotiditi Maria, jolla on 2-vuotias Enni-lapsi (Kuvio 4). Han pitaa varikkais-
ta, kestavista, pehmeista ja laadukkaista arkivaatteista ja naivistisista kuosiaiheis-
ta, joiden inspiraatiot tulevat 1970-luvulta. Tama ei kuitenkaan tarkoita, etta han
olisi luonteeltaan lapsellinen, vaan enemmankin itsevarma ja iloinen. Vaateostok-
sensa Maria tekee joko katevasti omalla ajallaan verkkokaupassa tai Lasten Met-
solan omassa myymalassa ystavansa kanssa ostoksilla ollessaan, jolloin molem-

pien lapset kulkevat mukana lastenvaunuissa.
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Persoona 1. Maria Saarela Persoona 2. Enni Saarela

Demogafiset tekijat: - Demogafiset tekijat:
«28-vuotias i v *2-vuotias tyttdé
- -
*nuorekas kotiaiti A - *perheeseen kuuluu 28-vuotias Maria-
+perheeseen kuuluu 2-vuotias tytté 4@\‘@" ditija 30-vuotias Marko-isa
o's . N . -
Enntja;20:vuotiasraviomlesiMarko Y o +asuu Oulun keskustassa kerrosta-
«asuu Oulun keskustassa kerrosta- I Q\' / loasunnossa
loasunnossa 3 Qg 4
Psykografiset tekijat: !QG“ b i A
. bdoviiinaiussik hal ‘: 1B «pitéa iloisen varisistd, mukavista
ozgz J ;?aﬂ:?:kitsraala?nvi:atatel;;a g W vaatteista ja kivoista kuoseista, joita
’ ’ Tn . o u:
joissa tarkeaa on kuosien soveltuvu- '3{& & voi tutkia ja tarkastella
n

usimyos:talvikaytioon «pitéa vaatteita, jotka iti on ostanut
«asenteet: ekologisuutta ei mieti
turhan tarkkaan, riittéda etta vaatteen
materiaali on laadukas, turvallinen eli
haitta-aineeton ja kestava

«toivoo vaatteilta laadukkuutta, kes-
tavyyttd, turvallisuutta, pehmeytta,
varikkyytta ja naivistisia kuvioaiheita
1970-luvun tyyliin

Kuvio 4. Kayttajakuvaukset
(Kuvien lahde: Metsola 2012).

Taaperoikainen lapsi ei viela itse paata vaatetuksestaan, vaan vaatteen ostajana
toimii vanhempi. Han kuitenkin pitaa iloisen varisista vaatteista ja kuvaavista kuo-
seista, joita voi tarkastella. Lastenvaatteilta Maria-aiti toivoo laadukkuutta, turvalli-
suutta, kestavyyttd, pehmeytta ja varikkyyttéa. Laadukkuuden ja kestavyyden tulee
nakyad materiaaleissa. Varikkyys voi puolestaan nékyd materiaalissa ja tuotteen
kuviomaailmassa, joka on lapsille suunnattu, molemmille sukupuolille kayva ja
naivistinen 1970-luvun tyyliin. Taaperoikaisen lapsen aiti haluaa lapselleen jouluksi
kuviomaailmaltaan talviaiheisia vaatteita. Talviaiheisia siksi, koska han ei halua
ostaa tuotetta vain hetken aikaa kaytettavaksi. Ekologisuutta aiti ei mieti kovin
tarkkaan, silla riittda etta tuote on laadukas, turvallinen ja materiaaleiltaan kestava

ja siten pitkaikaisempi.

Hankkiessaan joulusesongin tuotteita lapselleen, Maria huomaa, ettd samaisesta
kuosista on myds aikuisten tunikoita ja paitoja, ja paattaa hankkia saman kuosisen
vaatteen myos itselleen. Vaikka kyseessa on joulusesongin tuote, pitaa han tar-
keand, etta tuotetta voi kayttdd myods muuten talvella, siksi tuotteen kuvioaiheessa
ei ole lilan selkeaa viittausta jouluun. Varit kuitenkin voivat olla vaikka jouluisen
punaisia, kunhan ne ovat puhtaita ja kirkkaita. Samalla hén voi hankkia myds si-
sustustekstiileja, kuten esimerkiksi tyynypdaallisid, mitkd puolestaan saavat olla

selkedsti jouluisia, silla ne tuovat joulun tunnelmaa sisustukseen.
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6.6 Muotoilun tavoitteet

Muotoilun tavoitteiksi tulivat haastattelun ja yritykseltd annetun briefin perusteella
talviaiheiset kuosit vaatteissa, jouluaiheiset kuosit sisustustekstiileissa, kirkkaat ja
puhtaat varit tai selkeasti jouluiset vérit, vaatteiden kuosien monikayttoisyys, joka
kaytannossa tarkoittaa sita, ettéa kuosit eivat rajoita vaatteen kayttéa vain joulunai-
kaan. Lisaksi kuvion korkeus saa olla enintddn noin 8 senttimetrid, jotta kuvio

mahtuu toistumaan myds esimerkiksi vauvan bodyssa (Taulukko 2).

Jouluaiheisia kuoseja tosin pitaa viela miettida, koska kuosien tulisi kuitenkin kayda
ensisijaisesti vaatteisiin. Kuosit voivat olla jouluaiheisia silla tavalla, ettd ne sovel-

tuvat kaikkiin yrityksen toivomiin kayttotarkoituksiin.

Taulukko 2. Muotoilun tavoitteet

Muotoilun tavoitteet

talviaiheiset kuosit vaatteissa, jouluaiheiset kuosit sisustustekstiileissa ja vaatteissa

kirkkaat tai selke&sti jouluiset varit (kuitenkin puhtaat varit)

monikayttdisyys vaatteiden kuoseissa -> kaytto ei rajoitu vain jouluun

kuvion korkeus noin max. 8 cm, koko tarpeeksi pieni, ettd mahtuu toistumaan myds vauvan bodyssa

varien maara 2-8 kpl pohjavéari mukaan lukien

Pohdintaa muotoilun tavoitteista. Talviaiheisten kuosien kayttokohteet ovat
asiakkaiden haastattelun perusteella aikuisten ja lasten vaatteet. Kuvioaiheina
voivat olla kaikki talveen liittyva, esimerkiksi talviseen luontoon liittyvat asiat, kuten
esimerkiksi elaimet. Jouluaiheiset kuosit tulisivat haastattelujen perusteella
enemmankin sisustustekstiileihin eli vaikka tyynynpadllisiin ja miksei my0s
lahjapakkauksiin. Yrityksen ensisijaiset kuosien kayttokohteet ovat kuitenkin
vaatteet, joten jouluaihe tulee muuntaa my6s niihin kayvaksi. Jouluaiheisia

kuoseja voivat olla esimerkiksi perinteisemmat olkipukit, tdhdet seka erilaiset
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joulun herkut, eldimet ja koristeet (Kuvio 5). Perinteisemmaét jouluaiheet, kuten

esimerkiksi joulupukki ja tontut ovat haastateltavien mielesta liian jouluisia

kuvioaiheita vaatetekstiileihin, joten ne eivat sovellu kuvioaiheiksi.

I Sininen l

Aikuisten

[ Eldimet I l Luonto
Kirkkaat ja puhtaat ST
varit

hilGin: toitiminan Murretut vérit eivat
i materiaaleill myy yhté hyvin - ) Kuvion max
eri materiaaleilla L Muotoilun tavoitteet korkeus 8 cm
l Puuvilla " Velour | l vah; 2 varis, max 8 |

Jouluiset vérit

Jouluaiheinen

Vaatteisiin
Lasten

mahtuu toistumaan

esim. bodyssa

Lahjapakkaukset

Sis.tekstiilit

Perinteiset [ Modernit ]

Esim.
tyynypaalliset

Harmaa & Perinteiset ] [ Metallivarit ] [
pun.
l [ Kaupalliset

AN

/ Kristilliset
(e y/[ ) (=) (=) L) e =)

Kuvio 5. Mind map muotoilun tavoitteista

Jouluiset varit tarkoittavat kaytanndssa perinteisia joulun vareja kuten punaista,

vihre&é ja punainen/harmaa -yhdistelmaa sekd metallivareja, esimerkiksi kultaa ja

hopeaa. Metallivareja haastateltavat asiakkaat toivoivat etenkin tyynynpaallisiin.

Vérien valinnassa tulee huomioida niiden toistuminen erilaisilla materiaaleilla kuten

esimerkiksi puuvillalla ja velourilla. Haastateltavat seka yritys toivoivat puhtaita ja

kirkkaita vareja, jotka voivat olla esimerkiksi haastateltavien ehdottamat ruskea,

punainen, sininen ja vihred. Yhdessa kuosissa vareja tulee olla vahintaéan kaksi,

mutta enintaan kahdeksan (Kuvio 5).
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7/ MUOTOILUPROSESSI

7.1 Ildeointimenetelmat

Mind map on hahmotelma, jossa keskella olevasta kuvasta sateilee paékategori-
oita, joista haarautuu edelleen alakategorioita (Budd 2004, 35). Mind map -
menetelman avulla voidaan sailyttda, jarjestdd ja priorisoida tietoa, kayttaen
avainsanoja ja -kuvia. Jokainen avainsana ja -kuva tuo mieleen tiettyja muistoja ja
herattaa uusia ajatuksia ja ideoita. (Buzan 2006, 12.) Mind mappeja tehdessaan
ihminen on jatkuvasti uusien 18yt6jen ja oivallusten aarella. Taméa rohkaisee jatku-

vaa ja mahdollisesti loppumatonta ajatuksen virtaa. (Buzan & Buzan 2006, 90.)

Mind mappien keskelle asetetaan keskeinen kuva tai sana, joka voidaan muuttaa
kuvaksi kayttamalla mittasuhteita, monia vareja ja mielenkiintoisia muotoja. Mind
mapissa voi olla myds varejd, erikokoisia tekstejd, viivoja ja kuvia. Organisoitu
asettelu lisaa selkeyttd, auttaa hierarkioiden ja kategorioiden kaytossa ja jattaa
mind mapin avoimeksi lisayksille seké on esteettisesti miellyttavan nakoinen. (Bu-
zan & Buzan 2006, 97-99.)

Lotuksen kukka -menetelmdssa paaongelma kirjoitetaan keskelle asetettavalle
paperille, jonka jalkeen maaritelladn erilaisia ideoita, miten pddongelma ratkais-
taan. Jokainen idea kirjoitetaan omalle paperilleen ja paperit asetetaan paaongel-
man ymparille. ldeoiden méaéara voi vaihdella kuudesta kahdeksaan. Taman jal-
keen jokaisesta ideasta tehd&én kopio ja kopiot asetetaan kauemmas keskustasta
eli padongelmasta. Jokaisesta ideasta luodaan liséa ideoita, ja jos luoduista ide-
oista keksitaan vield lisaa ideoita, voidaan prosessia toistaa loputtomasti. (Lotus
Blossom, [Viitattu 11.3.2012].)

Stimuloinnissa ideoinnin apuna kaytetaan ulkoisia arsykkeitd, jotka stimuloivat
mielikuvitusta. Ne voivat liittyd aiheeseen tai olla kokonaan aiheeseen liittymétto-
mia. (Kettunen 2001, 73.)

Image morphing -menetelmdssa kuva muunnellaan toiseksi kuvaksi. Muodon-
muutos eli metamorfoosi muodostaa sarjan kuvia, joissa kuva asteittain muuttuu
toiseksi kuvaksi. (Lee, Chwa, Hahn & Shin 1, [Viitattu 11.4.2012].) Kuvan meta-
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morfoosi on loistava ja helppokayttdinen tytkalu uusien 2D-kuvien luomiseen jo
olemassa olevista 2D-kuvista (Chen, State & Banks 1995).

7.2 Ideointi ja luonnostelu

Ideoinnin aloitin Mind map -menetelmélla pohtien muotoilun tavoitteissa olleita
asioita. Ensimmaiseksi ideoin sanallisesti talvi- ja jouluaiheista ja kirjoitin ylos kaik-
ki mieleen tulleet niihin liittyvat asiat, joista olisi mahdollista tehda kuosi (Liite 4).

Kaytin Lotuksen kukka -menetelmaa mind map -ideoinnin jalkeen valitsemalla se-
ka talvi- ettd jouluaiheisesta mind mapista kahdeksan kuositeemaa jatkokehitetta-
vaksi. Ideoin sanallisesti jokaisesta ideasta kahdeksan ideaa lisaa, jolloin sek&
joulu- etta talviaiheesta oli koossa 64 ideaa, joista osasta keksin viela lisda ideoita
(Liite 4).

Aloitellessani ideointia tein myds joulu- ja talviaiheisista konsepteista moodboardit
eli tunnelmakartat, joissa nékyy malliston teemat ja alustavat varit, joiksi valitsin
vihrean, ruskean, punaisen, pinkin, valkoisen ja turkoosin (Liite 5). Vari voidaan
valita sesongin, asiakkaan profiilin, saatavilla olevan kankaan tai suunnittelijan
konseptin mukaan (Udale 2008,112). Vihre4, ruskea ja punainen vari ovat jouluisia
vareja, joita kohderyhméa haastattelujen perusteella toivoi. Valkoinen ja turkoosi
tuovat mieleen talven, ja siten ne sopivat aiheeseen. Pinkin vérin valitsin, koska
halusin kokeilla myds muita ei-jouluisia vareja. Moodboardien kuvat ovat naivisti-
sia, iloisia ja varikkaita ja ne on valittu yrityksen tyylin huomioon ottaen. Trendi- ja
konseptitauluja en tehnyt, koska en ole suunnittelemassa kokonaista sesonkivaa-

temallistoa vaan pelkastaan printtikuoseja.

Mind map- ja Lotuksen kukka -menetelmien jalkeen kaytin stimulointimenetelmaa
siten, ettd selailin talvi- ja jouluaiheisia kuvia seka retroaiheisia blogeja Internetissa
ja ideoin samalla kuvallisesti. Ensimmaiset ideat luonnostelin kasin, mutta melko
nopeasti siirryin tietokoneelle piirtopéydan &areen, silla se tuntui luontevammalta
(Liite 6). Kokeilin kayttaa myds taysin aiheeseen liittyméattémia kuvia, joista sain
muutaman idean lisdd. Tassé vaiheessa paaosin kuvaavia, mutta myos abstrakte-

ja kuvioideoita oli noin sata, joista osasta tein lisaksi erilaisia versioita Image
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morphing -menetelméalla. Omaan tydhoni parhaiten soveltuva menetelmé oli mie-

lestani stimulointi, silla sen avulla sain eniten uusia ja erilaisia ideoita.

Jouluaiheisen konseptin ideoinnin haasteena oli liilan jouluisen tunnelman valtta-
minen, silla kuosien tuli soveltua ensisijaisesti vaatteisiin, joihin haastateltavat asi-
akkaat eivat halunneet selkeéasti jouluisia aiheita. Monissa idealuonnoksissa pyrin-
kin tuomaan jouluista tunnelmaa vareilla, jonka lisdksi kokeilin liittd&a jouluaiheisia
symboleita taysin jouluun liittyméattomiin asioihin, kuten esimerkiksi savannilla ela-

viin elaimiin.

Talviaiheisen konseptin ideoinnissa suurin inspiraation lahteeni oli arktinen luonto
ja etenkin sen elédimisto. Osittain tAm& muodostui myds haasteeksi, silla idealuon-
nokset tuntuivat painottuvan paaosin elainaiheisiin. Talvisuutta lisatakseni sijoitin
monen eldinhahmon talviseen maisemaan tai yhdistin niihin muita talvisia kuvioai-

heita, kuten esimerkiksi abstraktimpia lumihiutaleita.

7.3 Valittujen idealuonnosten jatkokehittely

Saatuani idealuonnokset valmiiksi lahetin ne yritykselle kommentoitavaksi, jonka
jalkeen he valitsivat jatkokehiteltavat ideat. Yrityksen valitsemia heidan mielestaan
parhaita jatkokehiteltavia idealuonnoksia oli yhteensa kahdeksantoista, joista jou-
luaiheisia oli seitseman ja talviaiheisia yksitoista kappaletta. Loput jatkokehiteltavat
ideat sain valita itse jaljella olevista idealuonnoksista. Jatkokehiteltavien ideoiden
maaran rajasin noin neljaankymmeneen, jotta niita olisi tarpeeksi runsaasti, mutta
kuitenkin selkeasti vahemman kuin edellisessd vaiheessa. Ideoita p&attdessani
kiinnitin huomiota siihen, etta valittaviin ideoihin kuului myds abstraktimpia aiheita

ja monipuolisesti erilaisia kuvaavia aiheita.

Muokkasin ja jatkokehittelin jatkoon valittuja aiheita Image morphing -
menetelmalla siten, ettd muuntelin yhta aihetta kerrallaan ja tein siita erilaisia ver-
sioita kokeillen samalla erilaisia varivaihtoehtoja. TAman jalkeen valitsin vahintadén
yhden jatkokehitellyn version jokaisesta aiheesta ja tein kuosiluonnoksia kokeillen

erilaisia kuvioiden toistumisratkaisuita. Kokeilin myds yksinkertaistaa kuvioaiheita
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tekemalla niista pelkkia silhuetteja, ja yhdistelin esittavia ja abstrakteja aiheita sa-
moihin kuosiluonnoksiin (Liite 7-8).

7.4 Jatkokehittelya valituista versioista

Saatuani kuosi-ideoiden jatkokehittelyt valmiiksi l&hetin ne yritykselle, mutta Kii-
reidensa vuoksi heilla ei ollut aikaa valita versioita, joista valmiit kuosit tehtaisiin.
Oma aikataulunikin oli tiukka, joten valitsin itse molemmista konseptiaiheista viisi-

toista versiota, joista tein lopulliset valmiit kuosit.

Valinta. Jouluaiheiseen konseptiin valitsin palloilla ja tasaisen vérisella taustalla
toistuvia kuoseja. Metsolalla on ollut kahdessa aikaisemmassa mallistossaan pal-
loilla toistuvia kuoseja, joten oletin niiden soveltuvan yritykselle. Kuvioaiheiksi va-
litsin esittavampia ja abstraktimpia malleja, joista osa oli selkeammin jouluaiheisia
kuin toiset. Kuoseja valitessani kiinnitin huomiota siihen, etta niissa olisi tarpeeksi
joulun henked, niiden olematta kuitenkaan liian jouluisia. Osa kuoseista myds tois-
tui tiivimmin ja osa isoimmin vélein, mutta kuitenkin niin, ettd kuvio toistuu tar-

peeksi tiheaan esimerkiksi vauvojen vaatteissa.

Talviaiheiseen konseptiin valitsin myos palloilla ja yksivarisella taustalla toistuvia
kuoseja. Kuoseja yhdistavaksi teemaksi muodostui alusta asti suurimpana inspi-

raationa toiminut arktinen luonto ja sen elaimet.

Jatkokehittely. Joidenkin kuosien toistuvuutta muokkasin vield uudelleen jatkoke-
hitetyista versioista, silla huomasin etta en ollut ajatellut kuosien kuviovaleja tar-
peeksi tiiviiksi, jotta ne toistuisivat hyvin myods esimerkiksi lasten bodyissa. Lisaksi
pelkka yksi toistuva kuvio vaikutti monesti liian yksinkertaiselta, joten osaan kuo-
seista lisdsin muita kuvioaiheita tuomaan vaihtelevuutta. Pallokuoseissa jouduin
pienentdmaan pallojen kokoa jatkokehitetyissa versioissa olleista, jotta kuvio mah-
tuisi toistumaan myos pienemmissa lastenvaatteissa katkeamatta oudosti. Toinen
vaihtoehto olisi ollut lisaté jotakin muuta pallojen valiin, mutta se olisi tehnyt kuosit
erinakoiseksi. Yksittaisten kuvioiden koot vaihtelevat abstraktimpien kuvioaiheiden

neljasta senttimetrista esittdvampien noin kahdeksaan senttimetriin.
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Kuosien raportit eli kuosikerrat tein kokoon 38 senttimetrid kertaa 38 senttimetria.
Taman kokoinen raportti mahtuu toistumaan yrityksen 190 senttimetria leveissa
kankaissa viisi kertaa. Yrityksen toinen kangasleveys on 180 senttimetria, mutta
koska molemmille kankaille sopivaa raporttikokoa ei |6ytynyt, valitsin raporttikoon
sopimaan isomman kankaan leveyteen yrityksen toiveiden mukaisesti. Ainoa mo-
lempiin kangasleveyksiin sopiva raporttikoko olisi ollut kymmenen kertaa kymme-
nen senttimetria, mutta se ei soveltunut raporttikooksi, koska monissa kuoseissa

oli useita erilaisia toistuvia kuvioita.

Kuosit, kuten myés idealuonnokset, tein Adobe lllustratorilla, koska yritys itse kayt-
tad sita kuosiensa tekemisessa. Ongelmaksi muodostui puolipudotus, jota olisin
halunnut kayttaa joihinkin kuoseihin. En kuitenkaan saanut puolipudotusta toistu-
maan saumattomasti, vaikka kokeilin toistuvasti tehda niitd kahdenkin kirjan neu-
voja noudattaen. Luultavasti kuosien kuvioiden muoto oli liian monimutkainen, silla
ohjelma ei katkaissut kuvioita oikeasta kohtaa. Olisin voinut kayttaa puolipudotuk-
sen tekemiseen Adobe Photoshopia, mutta silloin yritys ei olisi pystynyt tarvittaes-
sa muuttamaan kuosien vareja. Puolipudotuksen tekeminen manuaalisesti puoles-

taan aiheuttaa helposti virheitd toistuvuuteen, joten en halunnut tehda niin.

Valittujen kuosien jatkokehittelyvaiheessa kokeilin myds yhdistaa erilaisia véareja
toisiinsa tausta- ja kuviovareja vaihdellen (Liite 9). Varivaihtoehdoissa kiinnitin
huomiota monipuolisuuteen, koska kohderyhma toivoi jouluisia vareja ja yritys

puolestaan kirkkaita ja puhtaita vareja, joiden ei valttamatta tarvinnut olla jouluisia.

7.5 Valmiit konseptit

7.5.1 Talviaihe: Winter Wonderland

Talviaiheisen konseptin inspiraationa ja yhteisena teemana toimivat arktinen luon-
to ja sen elaimist6. Erilaiset lumiaiheiset kuviot ja arktisen alueen eldimet, kuten
esimerkiksi jaakarhut, hirvet, ketut ja ilvekset, toistuvat kuoseissa suorana raportti-
na ja paaosassa kuoseista myds peilauksen avulla. Kuvion peilaus tuo vaihtele-

vuutta kuoseihin, silla monissa niista toistui vain yhdenlainen kuvio (Liite 10).



52

Vareiksi valitsin jouluisempia vareja, kuten punaisen, valkoisen, ruskean, vihrean
ja sinisen, koska kuosit eivat ole jouluaiheisia. Liséksi tein kahdesta valitsemastani
talviaiheisesta kuosista yhteensd kaksitoista varivaihtoehtoa. Varivaihtoehdoiksi
valitsin selkeasti jouluisia variyhdistelmia, esimerkiksi puna-valkoisen ja puna-
oranssin. Metsolan toiveiden mukaisesti kirkkaita ja puhtaita varejd on yhdessa
kuosissa vahintdan kaksi pohjavari mukaan lukien. Talviaiheisen konseptin kuosit
soveltuvat kaytettavaksi myds muulloin talven aikana, kuten kohderyhma toivoi,
mutta ne linkittyvat jouluun kaytettyjen variyhdistelmien ansiosta. Konseptin ja sii-

hen kuuluvat kuosit nimesin Metsolan tavoin englanniksi.

7.5.2 Jouluaihe: Christmas Spirit

Jouluaiheisen konseptin suurimpana inspiraationa olivat esittévat ja abstraktimmat
jouluaiheiset symbolit. Kuvioaiheina toistuvat esimerkiksi sydamet, olkipukit ja jou-
luun liittyvat eldimet. Kuviot toistuvat kuoseissa suorana raporttina ja paaosassa
kuoseista myo6s peilauksen avulla. Kuvion peilauksella toin vaihtelevuutta kuosei-

hin, silla monissa niista toistuu vain yhdenlainen kuvio (Liite 11).

Jouluaiheiseen konseptiin valitsin vareiksi turkoosin, punaruskean, punaisen, val-
koisen, vihrean, pinkin, oranssin ja tummemman punaruskean. Kaikki kayttamani
varit ovat puhtaita ja kirkkaita yrityksen toiveiden mukaisesti ja yhdessa kuosissa
vareja on vahintaan kaksi pohjavari mukaan lukien. Tein myds yhteensa kaksitois-
ta varivaihtoehtoa kahdesta valitsemastani kuosista. Variyhdistelmissa pyrin valt-
tamaan kaikkein jouluisimpia vareja, kuten esimerkiksi pelkkaa puna-vihreaa ja
puna-valkoista. Valitsin kuitenkin yrityksen usein kayttaman oranssi-punainen va-
riyhdistelman, johon lisasi ruskeaa, vaikka se tuokin hieman mieleen joulun. Kirk-
kaiden taustavarien lisdksi valitsin tummanruskean taustavarin kuvioiden kirkkaita
vareja korostamaan, silla myos Metsola on usein kayttanyt kuosiensa varivaih-

toehdoissa tummia taustavareja.

Jouluaiheisen konseptin kuosit soveltuvat kohderyhman toiveiden mukaisesti kay-
tettdvaksi myoés muulloin kuin joulun aikana, silla kuoseissa ei ole perinteisempia
jouluaiheita kuten joulupukkeja ja tonttuja. Osa konseptin kuoseista on kuitenkin

selkeammin jouluun liitettavissé ja osassa viittaus ei ole niin selked abstraktimpien
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kuvioaiheiden vuoksi. Konseptin jouluisuus vaihtelee myos kaytetyistd varivaih-
toehdoista riippuen. Konseptille ja siihen kuuluville kuoseille annoin englanninkieli-
set nimet, Metsolan omien kuosien tavoin, silla yrityksella on asiakkaita myos ul-

komailla.
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8 YHTEENVETO JA POHDINTA

Tavoitteenani oli suunnitella kohderyhman ja yrityksen toiveita vastaava, myyntia
edistava joulusesongin tekstiilikuosimallisto. Myynnin edistdmisen varsinaista to-
teutumista en osaa viela tadssa vaiheessa sanoa, silla mallisto on suunniteltu vuo-
den 2012 joulusesonkiin. Mielestani mallisto kuitenkin vastaa kohderyhman ja yri-
tyksen toiveita, silla tuloksena on jouluaiheinen seka kohderyhman toivoma talvi-
aiheinen konsepti, jotka vastaavat tyyliltddn Metsolan naivistista ja varikasta tyylia.
Jouluaiheiseen konseptiin valitsin kohderyhmaén toiveista huolimatta myds hieman
selkedmmin jouluisia kuosiaiheita, silla halusin abstraktimpien kuosiaiheiden lisak-
si my6s selkeammin jouluisia symboleita sisaltavia kuoseja. Jouluaiheisessa kon-
septissa ei kuitenkaan ole kaikkein selkeimmin jouluun liittyvid kuvioaiheita, kuten
esimerkiksi joulupukkeja ja tonttuja, joten muotoilun tavoitteet toteutuivat valmiissa

konseptitason kuosimallistoissa.

Mielestani sain tiedonhankinnassa ja lopullisissa konseptitason kuosimallistoissa
vastattua tutkimusongelmaani: Miten suunnitellaan kohderyhmalle sopiva seson-
kimallisto? ja tutkimuskysymyksiini: Mika on sesonki vaateteollisuudessa? Miten
sesonkimallisto suunnitellaan? Millaisia symboleita joulusesonkituotteissa kayte-
taan? Strategisten ryhmien analyysin avulla selvitin Lasten Metsolan Kilpailijoita
Suomessa seka ulkomailla ja samalla sain analysoitua myds Lasten Metsolan

vahvuuksia omassa strategisessa ryhmassaan ja sen ulkopuolella.

Empiirinen kayttajatutkimus, jonka toteutin teemahaastattelun ja siséllénanalyysin
avulla, tuki muotoiluprosessia, silla menetelmien avulla saadun tiedon pohjalta loin
kayttdjakuvaukset ja sain muotoilua ohjaavat tavoitteet, joiden pohjalta tein ideoin-
tivaiheen valinnat ja suunnittelin lopulliset konseptitasoiset kuosimallistot. Mieles-
tani aiheesta mahdollista tehda jatkotutkimusta, varsinkin, jos sesonkimalliston

suunnittelua ajatellaan kuosimalliston suunnittelun kannalta.

Yhteistyd yrityksen kanssa sujui hyvin, vaikka viimeisten kuosiversioiden valinta
jaikin heidan osaltaan tekemattd molempien osapuolien kiireisten aikataulujen
vuoksi. Omalta osaltani voin sanoa, etta kokemus oli kaikin puolin positiivinen ja
sain positiivista palautetta tyostani. Lopullisia konsepteja en kuitenkaan ole viela
tassa vaiheessa ehtinyt esitella yritykselle.
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LIITE 2 Haastattelukysymykset

Haastattelukysymykset:

1. Millainen on hyva joulusesongin vaate? (Kaytetyt symbolit eli varit ja kuvat, muoto)
2. Millainen on huono joulusesongin vaate? (Kaytetyt symbolit eli vari ja kuvat, muoto)

3. Saavatko joulusesongin vaatteet olla selkeésti jouluaiheisia? (Vai onko hyva, etta tuo-

tetta voi kayttdd myods muuten talvella?) abstrakti >< konkreettinen symboli, vari, kuva

4. Millaisia joulusesongin tekstiilituotteita ostaisit? (vaatteet itselle tai lapselle, asusteet,

sisustustuotteet)

5. Mitka asiat ovat tarkeita joulusesonkituotteissa?

6. Miten lasten ja lastenmielisten kuosit eroavat toisistaan?

7. Kuinka jouluinen aikuisillekin tarkoitettu joulusesonkituote esim. vaate saa olla?

8. Millaisia symboleita joulusesonkituotteissa saa/pitéisi olla? (varit, kuvat, muoto)



LIITE 3 Haastattelutaulukko

Haastattelut Paikka Pvm. kesto
Henkil6 1. Lasten Metsolan myymala 16.2.2012 10 min
Henkil6 2. Lasten Metsolan myymala 16.2.2012 5-10 min
Henkilo 3. Lasten Metsolan myymala 16.2.2012 5-10 min
Henkil6 4. Lasten Metsolan myymala 16.2.2012 5-10 min
Henkil6 5. Lasten Metsolan myymala 16.2.2012 5-10 min
Henkil6 6. Lasten Metsolan myymala 16.2.2012 5-10 min
Henkilo 7. Lasten Metsolan myymala 16.2.2012 5-10 min
Henkilo 8. Lasten Metsolan myymala 16.2.2012 5-10 min
Henkil6 9. Lasten Metsolan myymala 16.2.2012 5-10 min
Henkil6 10. Lasten Metsolan myymala 16.2.2012 10 min
Henkil6 11. Puhelinhaastattelu 27.2.2012 15 min
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LIITE 4 Ensimmaisia ideoita
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LIITE 5 Moodboardit joulu- ja talviaiheista
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LIITE 6 Idealuonnoksia joulu- ja talviaiheista

Kuva poistettu
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LIITE 7 Valittujen ideoiden jatkokehittely jouluaiheesta
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LIITE 8 Valittujen ideoiden jatkokehittely talviaiheesta

Kuva poistettu
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LIITE 9 Esimerkki varikokeiluista
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LIITE 10 Winter Wonderland -konsepti
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LIITE 11 Christmas Spirit -konsepti
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