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1 INLEDNING

Enligt Nationalencyklopedin definieras individualism som uppfattning som ser
individens frihet och oberoende som ett hogsta varde”. Massproducerade varor, stora
utbud och snabbt forbigaende trender har lett till att det i dagens samhaélle finns ett
behov och stor efterfragan pa unika produkter. Manniskor vill skilja sig fran mangden
och den 6kande individualismen har kommit att skapa en marknad for unika produkter

som aven blivit en I6nsam nisch i sig.

2 BAKGRUND

Mitt intresse for smycken borjade redan i en tidig alder. Jag har alltid tyckt om att bade
tillverka och bara smycken. Smycken tilltalar och ar ofta symboliska, nagot vi bar med
oss hela livet; ett dopsmycke, konfirmationskorset eller vigselringar. Det finns smycken

for olika &ndamal, bade vardag och fest.

Efter avklarad studentexamen brann fortfarande intresset for det kreativa och jag
borjade studera till &delmetall artesan vid Yrkesinstitutet Sydvast i Ekends hosten 2005.
Under studietiden i Ekenés fick vi bekanta oss med olika material och satt att tillverka
smycken. Samtidigt borjade jag tillverka mina egna smycken av silver och olika pérlor,
huvudsakligen for eget bruk.

Under studietiden vid Arcada — Nylands Svenska yrkeshogskola har jag vidare utvecklat
mitt smyckeskunnande pa fritiden och tillampat sadant som jag lart mig i skolan. Jag har
utvecklat en egen affarsidé for att tillverka och sélja unika smycken. Alla mina smycken
ar unika och man har aven majlighet att paverka valet av farg och material. Jag foljer
inget monster da jag tillverkar smyckena, utan kombinerar parlor enligt eget tycke och

vad som kanns ratt for stunden eller for personen i fraga.

Mina smycken har fatt namnet Caramell — Unique pieces och jag har dven designat en

egen logo (Figur 1) och bestallt smyckeslador med min logo pa (Figur 2). Bakgrunden
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till namnet Caramell &r att de parlor jag anvander paminner om sma karameller, i olika
storlekar och farger. Hittills har jag mest tillverkat smycken som gavor och
bestéllningsarbeten for slakt och vénner. Nu vill jag gora verksamheten mera

professionell och grunda eget foretag. 1 och med detta vill jag tillverka en egen broschyr

for mina smycken.

CARAMEILL
Unique pieces

Figur 1 Caramell — Unique pieces logo

Figur 2 Smyckeslador



3 PROBLEMFORMULERING

For mitt examensarbete vid Arcada — Nylands Svenska Yrkeshdgskola har jag som
avsikt att framstélla en broschyr med vilken jag kan marknadsféra mina produkter med.
Jag upplever att jag genom mitt examensarbete kombinerar min tidigare artesan examen
med marknadsforing pa ett givande satt, resultatet blir ndgot som jag sjalv har
anvandning och nytta av. Genom att bekanta mig med litteratur om visuell
kommunikation vill jag utreda hur man bygger upp en broschyr som tilltalar bade
visuellt och innehallsméssigt och sedan tillampa detta i framstéllningen av en egen
broschyr. Utmaningen ar hur man i broschyrframstéllning skall anvénda sig av layout,
texter, typsnitt, bilder och papper. Vilka saker skall man ta i beaktande for att fa ett
snyggt resultat och hur nar man sin malgrupp genom en broschyrs utformning. Genom
att kombinera teori med framstéllningen av en egen broschyr avgransar jag arbetet till
det som jag sjalv bor ta i beaktande for att fa en snygg och fungerande broschyr som

representerar mig sjalv och mina produkter.

4 SYFTE

Syftet med detta arbete &r att framstélla en broschyr i enlighet med den stil av smycken
som jag tillverkar.

5 VAL AV METOD

Som metod for detta examensarbete har jag valt att anvanda mig av ett Gantt-schema.
Ett Gantt-schema, pa engelska Gantt chart, ar en typ av flodesschema som anvands i
projektledning for att beskriva olika faser. Det &r en grafisk illustration av hur projektet
ar tankt att framskrida och visar hur olika projektfaser &r beroende av varandra. Ett
Gantt-schema skall stoda planeringen och visualiseringen av arbetsprocessen.
(Harmonit, 2009)



Det finns verktyg speciellt anpassade for att ta fram Gantt-scheman, Microsoft Projects
ar ett av de mera kénda verktyg som jag dven bekantat mig med pa Arcada i samband
med en kurs i projektledning. Ett Gantt-schema anvander ett horisontellt stapeldiagram
som IGper pa en tidsaxel (Se figur 3). Staplarnas langd varierar beroende pa hur mycket
tid som kravs for de olika faserna. Da arbetsprocessen &r i gang visar schemat hur stor
del av arbetet som &r avslutat och hur mycket som kvarstar. Staplarnas placering pa

tidsaxeln illustrerar starttiden for varje arbetsmoment. (Harmonit, 2009)

Projekiplan
Firstudie h
Frojekiplan ] -
Utwlirdeting | | St
Rapport 1 EA
A\-’Iimnandﬂ- -
o 5 10 18 20 pri-]
Tid - weckar

Figur 3 Gantt-schema Kélla: Smartbiz

Genom att gora ett Gantt-schema for min broschyrframstéllning har bade jag sjalv och
lasaren béattre mojlighet att visualisera processen (se figur 4). Schemat kréver dven att
jag noga planerar de olika delmomenten och prioriterar vad som maste goras forst innan
jag kan ta itu med nasta fas. Pa detta satt far jag en tidtabell att folja. Schemat ér till stor

del baserat pa Bo Bergstroms litteratur Effektiv visuell kommunikation.
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Schema for examensarbete

Bakgrund

Problemformule-
ring

Inledning

Syfte

Val av metod

Presentation av
teori

Visuell kommunika-
tion

Budskap

Symbolik

Paverkan

Typografi

Bildens betydelse

Samspel mellan
text och bild

Val av papper

Analys och resultat

Avslutning

1 2 3 45 6 7 8 9 100 11 12 13 14 15 16 17 18 19

Tid - veckor

Figur 4 Schema for examensarbete

6 PRODUKTUTVECKLING

Som jag ndmnde i borjan har jag &nda sedan liten haft ett intresse for smycken. Under
studietiden i Ekends borjade jag pa allvar tillverka mina egna smycken och intresset for

parlor vaxte. En tillbakablick dver dessa sex ar som gatt sedan jag borjade tillverka
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parlsmycken gor att jag inser att en tydlig forandring skett. Stilen ar liknande men jag
anser att jag utvecklat ett battre 6ga for hurudana parlor som passar ihop. Jag har aven
insett att jag vill endast anvanda las i silver eftersom jag tycker det ar synd da ytan pa
forsilvrade foremal forsvinner vid anvandning. Under studietiden vid Arcada har
intresset for att gora verksamheten mera professionell 6kat och darmed har jag aven fatt
fundera Over Idnsamheten och prissattning av mina varor. Samtidigt som jag vill
anvanda sa fina parlor som majligt maste jag forsoka halla materialkostnaderna sa laga
som mojligt. Det lénar sig inte alltid att kdpa parlor fran de parl- och hobbybutiker som
man hittar i Helsingfors eftersom de har sa manga mellanhander vilket resulterar i att
priserna ar hogre an t.ex. de pris som parlbutiker har pa natet. Under kurserna i
marknadsforing har jag insett hur viktigt det ar att bygga upp en valfungerande helhet
for sitt varumarke. Darfor har jag borjat anvanda samma silverlas i alla smycken och
pryder armband och halsband med en rund silverbricka med bokstaven ”C” pa (Figur 3).

Bokstaven symboliserar namnet Caramell.

» & ,
ﬁ’ . Je _‘!,

r@

Figur 5 Silverlas med bricka
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6.1 Material och symbolik

Materialet for mina smycken varierar. Jag anvander bl.a. sotvattenpérlor och pérlor av
silver, glas, keramik och sten. Eftersom jag inte har en verkstad utan tillverkar
smyckena i mitt eget hem anvander jag halvfabrikat sa som fardiga las och lankar av
silver. Materialet for mina smycken koper jag i parlbutiker, pa natet och utomlands pa

resor.

Smycken &r personliga och i stdndig kontakt med béraren. Ett smyckes huvudsakliga
andamal r att vara dekorativt men samtidigt sa avslojar det en hel del om bararens
personlighet. Smycken kan avsl6ja kanslor, sinnesstamningar, favoritfarger och
uppskattning av trender och konst. Framfor allt symboliserar smycket individualism.
Smyckesindustrin har andrat mycket genom aren och smyckeshistoria avspeglar sin tids

mode, trender och politik.

Parlor ar av organiskt ursprung och manniskan har lange fascinerats av dem och anvant
dem i smycken. Parlor har varit en symbol for manen och man har trott att parlor har
magiska krafter som kan bringa lycka och langt liv. ”The symbolic virtues of the pearl
have long been connected with the graceful and pure” (Marc’Harit). Idag symboliserar
pérlor renhet och kérlek och anvands darfor ofta som t.ex. bréllopsgavor. I mina egna
smycken anvénder jag odlade sotvattenparlor (Se Figur 4). De flesta odlade
sotvattenparlor kommer fran Kina och kan vara runda eller ovala. Sétvattenparlor &r
betydligt mindre komplicerade att odla an évriga odlade parlor och darfor aven

billigare. (Gemake, Marc’Harit)

Figur 6 Sotvattenparlor Kélla:Black pearl USA
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Jag anvénder en hel del stenar i mina smycken, huvudsakligen hematit, onyx och olika
kvartser (Figur 5). Hematiter har en svartgra metallisk farg och anses vara en sten som
ger styrka och starker sjalvkanslan. Hematiten &r aven en lugnande och avstressande
sten. Bergkristall &r en av de vanligaste kvartserna och ar en farglés sten som
symboliserar energi samt god och positiv tillvaro. Bergkristallen ger klarhet och insikt.
Onyxen &r en svart sten som symboliserar balans och klarsynthet.

(Gemake, Stengarden, Schumann 1998 s.46-50, 164)

Figur 7 Fran vanster till hoger: hematit, bergskristall och onyx. Kélla: Sirlig Parlor

Forutom att jag saljer fardigt tillverkade smycken gor jag dven bestéallningsarbeten.
Mina kunder har méjlighet att komma med énskemal gallande storlek, farg och
materialval. Jag anser att mina kunder uppskattar denna mojlighet som resulterar i ett

personligt smycke som lampar sig val for personen i fraga.

6.2 Marknaden

Enligt Philip Kotler ar det svart att hitta kunder ifall att kunderna ar fa. Idag
kannetecknas de flesta marknader av éverflod av bade varumarken och leverantérer. Vi
kan alltsa konstatera att det ar brist pa kunder och inte pa varor. (Kotler 1999 s.152-156)
Parlsmycken har blivit valdigt populara under de senaste aren och det finns en hel del
utbud pa marknaden. Dessutom har intresset for att géra egna smycken dkat och nastan

vem som helst har idag tillgang till material av vilka man kan géra sina egna armband

14



och halsband. Darfor ar det viktigt att jag nu i borjan definierar malgruppen for
parlsmyckena Caramell sa att jag bygger upp en helhet som stammer Gverens med stilen

pa mitt hantverk och som i detta fall aterspeglas i en broschyr.

6.2.1 Malgrupp

Malgrupp ar en samling manniskor som man vill nd med sitt budskap. Malgruppen kan
basera sig pa alder, kdn, intressen, utbildning, inkomst, civilstand, boendeform och
boendeort. (Bergstrom 2007 s.57-58)

Malgruppen for Caramell ar inte en bestamd aldersgrupp utan en viss typ av manniskor.
| detta fall galler en segmentering enligt livsstil. Livsstilssegmentering innebar att man
fokuserar pa manniskor utgaende fran deras hobbyer, intressen och andra aspekter av
livsstil (Bergstrom 2007 s.57-58). Mina produkter &r riktade till kvinnor som uppskattar
kvalitet och som vardesatter vackra och personliga smycken. Jag anser att mina
smycken aterspeglar vem jag sjalv ar och hor till en livsstil dar man ocksa ar intresserad
av mode och skonhet. Malgruppen uppskattar att man som kund har méjlighet att
komma med egna 6nskemal och paverka slutresultatet sa att det blir &nnu mer personligt
vilket &r mojligt genom att gora ett bestéallningsarbete. Malgruppen befinner sig
huvudsakligen i Nyland. Vad galler utbildning och inkomst ar det svart att definiera
nagot specifikt. Huvudsakligen ar det frdgan om kvinnor som vill képa smycken utan att
behdva investera allt for stora summor. Priserna for mina Caramell smycken ror sig
mellan 20-150€. Smyckena har ett mervarde i sig och lampar sig bra for bade vardag
och fest.

6.2.2 Distribution

Forutom att man kan fa sitt Caramell smycke direkt via mig séljs smyckena aven i
guldsmed Thomas Holmstroms butik pa Jagaregatan 3 i Helsingfors. Dar hittar man
armband, halsband och 6rhéngen. Bestallningsarbeten kan endera goras i butiken
tillsammans med Holmstrom eller sa kan man vara i direkt kontakt med mig via e-post

eller telefon. Jag har dven gjort en Facebook sida for mina Caramell smycken déar man
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hittar bilder, nyheter och kontaktuppgifter (Figur 6). Broschyren som jag nu kommer att
tillverka kan delas ut i Holmstroms butik for att ge kunderna mera information om

Caramell smyckena.

[£) Caramell - Unique pieces - Mozilla Firefox

Arkiv Redigers Visa Historik Bokmarken Vertyg Hislp

@c BRIOAI 3 /e facebook.com) pages/ Coramell-Unique-pieces/1TS128702497542

© Mestbesshts @ Kom ighng  Senaste nytt
K3 Caramell - Unique pieces.

’Z

Caramell - Unlque pleces # Redigera sidan

o) Sid-forslag Nasta
Hitta resurser och
tips

2

Administratorer (1)

Figur 8 Caramells Facebook sida

7 BUDSKAP

Utbudet pa produkter och tjanster &r stort idag. Det rader ett brus pa marknaden som gor
det svart att synas och na sin malgrupp. Men istallet for att Gverrosta géller det att ha ett
budskap som tranger igenom bruset.

Eftersom utbudet finns och material ar tillgangligt for dem som ar intresserade maste
jag med mina Caramell smycken ha ett budskap som trots detta lockar kunder. Det finns
tva olika typer av budskap. Det forsta ar grundbudskap som utgar ifran mottagaren och
hennes behov. Det andra &r spetsbudskap som utgar ifran sandaren och hennes
personlighet. | det har fallet utgar jag ifran grundbudskapet med fokus pa malgruppens

behov. Jag anser att det segment som jag riktar mig till har ett behov av att k&nna sig
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feminin. Budskapet férmedlar bra kvalitet och eleganta smycken som kan baras lika val
till vardag som till fest. (Bergstrom 2007 s.70-93)

7.1 Argument

”Argument ar skél, pastdenden, resonemang, som nagon anvander for att dvertyga eller
dvertala nagon annan”(Bergstrom 71:315). Ifall man inte lyckas méste man finslipa och
gora andringar pa sitt argument. Enligt Bergstrom &r det forsta steget i argumentarbetet
avgransningen. Man maste bestdmma sig for vad som ar vasentligt och vad som kan
lamnas bort. Det lonar sig inte att ha for mycket fakta och for lite ssmmanhang. Likasa
maste man ha en struktur som man foljer, bilder och text maste folja ett ménster som
aven avspeglar budskapet. Jag vill ge en positiv bild av vem jag ar och vad mina
smycken symboliserar. Jag vill bilda en helhet som tilltalar genom ett relationellt
budskap. Relationellt budskap ar da man genom produkten vill ge en forhojd
kansloupplevelse, vélbefinnande eller grupptillhérighet. Budskapet skapar en relation
mellan produkten och konsumenten och argumenten bor vara emotionella. Argument
for Caramell smyckena &r att de &r personliga och unika. Da man bar smycket skall man
kanna sig feminin, elegant och sofistikerad. Saledes skall strukturen och utformningen
av broschyren ocksa vara elegant med feminina farger och detaljer. Jag avgransar
materialet genom att inte ga for mycket in pa vad parlorna bestar av och vad de har for
historia i sig, utan koncentrerar mig mera pa det som uppstar da dessa olika parlor fors
samman till ett Caramell smycke.

(Bergstrom 2007 s.71-72)

7.2 Paverkan

Som det redan namnts rader det ett brus pd marknaden som vi maste tranga igenom for
att synas. Da man sander ut ett budskap vill man locka uppméarksambhet.
Uppmarksamhet fas genom kraftiga och véluttankta kombinationer av text och bild,
farger och rorelse.
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8 TYPOGRAFI

Typografi &r laran om bokstévernas uppbyggnad. Bokstéver formedla tankar, kénslor
och varningar genom budskap fran sandaren till mottagaren. (Bergstrom 2007 s.124)
Eftersom jag redan har gjort en logo for mina Caramell smycken (se figur 1) tanker jag
inte i det har skedet andra pa den. Istallet koncentrerar jag mig pa vilka teckensnitt jag
borde anvanda mig av foér 6vrig text och vilka andra saker inom typografin som jag

maste ta i beaktande i utformningen av min broschyr.

Bergstrom (2007) delar typografin in i tva grupper, synlig och osynlig typografi. Synlig
typografi innebar bokstavs- och sifferarrangemang som har en personlig utformning och
pa sa satt forstarker budskapet, som t.ex. en logotyp. Osynlig typografi innebar att man
bildar en lank mellan sandare och mottagare, men dar typografin inte har nagon stérre
betydelse. Som exempel kan ndmnas texten i en skonlitterar bok (Figur 4).

bt

Figur 9 Synlig och osynlig typografi

8.1 Teckensnitt

Teckensnitt, dven kallad for typsnitt, bestar av ett komplett alfabet med bokstaver,
siffror och tecken som alla har en gemensam stil. En font &r ett teckensnitt i en speciell
storlek och stil som numera anvands oftast om sjdlva teckensnittet i ett digitalt
sammanhang. Att konstruera teckensnitt ar en tidskravande process men idag uppstar
det nya fonter dagligen. Teckensnitt kan indelas i tva grupper, antikvor och sanserifer
(Figur 10). ”Antikvorna kidnnetecknas av sina seriffer och sin vixlande rytm mellan

tjocka grundstreck och tunna harstreck, mellan staplarnas, glornas och
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ansvéllningarnas olika rorelser” (Bergstrom 2007s.127). Sanserifer daremot har en
jamntjock konstruktion och saknar seriffer. Teckensnitt kan dven indelas i manga
familjer beroende pa sina egenskaper och bestandsdelar (Figur 11). (Bergstrém, Format
P, Cap & Design)

Aa Antikva ‘ \a Sanserif

Figur 10 Antikva och sanserif

S-kurva Tvarstreck Ora Skuldra Harstreck Uppstapel Anslutning

griabom

Ansvallning Ogla Serifer  Awvslutning FPuns  Medstapel Bage

Figur 11 Olika bestandsdelar, kalla: Format P

8.1.1 Att valja teckensnitt

Det ar viktigt att teckensnittet passar in i det givna sammanhanget, detta kallas for
kongenialt (Figur 7). For att kongenialitet skall lyckas maste man veta vad budskapet ar
och hur det skall férmedlas. Budskap och argument har jag redan tidigare i detta
examensarbete behandlat och kunnat konstatera att Caramell smyckena symboliserar
nagot unikt och personligt som lampar sig val i dagens individualistiska samhalle.
Smyckena tilltalar genom ett relationellt budskap av vélbefinnande, femininitet och

elegans.
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Olika teckensnitt véacker olika kanslor och passar bast in i olika sammanhang.
Bergstrom (2007) anser att det ar bade fascinerande och svart arbete att valja ett
teckensnitt som passar bra in i sammanhanget. Vidare ndmner Bergstrom tre viktiga
punkter att folja:

o L&s forst texten

e Finn dess inre struktur och logik

e Finn samklang mellan text och typografi

PARLOR

)l e

. //// I E

Figur 12 Kongenialitet. Det ar viktigt att teckensnittet passar in i det angivna sammanhanget

8.2 Lasbarhet

Det ar viktigt att formgivaren i typograferingen ser till att texten gar att lasa utan
svarigheter. For detta kravs kunskap om att da vi laser text ar det ordbilder och inte
bokstéver som vi laser. Vara dgon laser av bokstaverna och sander signaler till hjarnan,
som sdtter ihop dem till bilder av ord i vilka bokstéverna blir detaljer i ett monster
(Bergstrom 2007 s.132). Da man laser en text stannar 6gonen till vid jamna mellanrum
och fixerar vid ett ord, samtidigt som vi laser ytterligare nagra ord runtom. For en ovan
lasare kraver detta tid medan en lasvan lasare gar fortare igenom texten. Vid
snabbléasning stimuleras hjarnan vilket gor att vi har lattare att koncentrera, motivera
och forsta det vi laser. Kommer det emot ett frammande ord i texten som vi laser hoppar
hjarna éver det och skapar forstaelse utifran sammanhanget. Daremot om vi laser sakta

understimuleras hjérnan och det blir glapp i informationsflodet.
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Ju lattare man som formgivare gor det for lasarens dgon att forflytta sig genom texten,
desto battre lasharhet uppnas. Enligt Bergstom (2007) ar foljande elva punkter och

paverkar pa ett avgorande satt lasbarheten av en text:

o Teckensnitt
- Basta lasbarhet uppnas nar vi laser texter i teckensnitt som vi ar vana vid
o Gemena och versaler
- Gemena bokstaver med sina ned- och uppstaplar gor det lattare for 6gat
att satta samman dem och bilda ordbilder
- Versaler lases bokstav for bokstav och anvénds darfor i rubriker, i
boktitlar och i extremt korta texter. Versaler anvéands inte i I6pande text
o Teckengrad
- Matt pa bokstavernas storlek, anges i punkter eller mm
e  Radavstand
- Ifall radavstandet ar for litet smalter raderna samman och lasbarheten
forsvaras
- Stort avstand mellan raderna gor det svart for 6gat att halla ihop texten
o Radlangd
- Enrad bor inte vara langre dn ca.60 nedslag och innefattar bokstéver,
tecken och ordmellanrum
J Spaltarrangemang
- Beroende pa textsammansattningen kan man valja olika satt att lagga upp
spalterna for att underlatta lasbarheten
o Ordmellanrum
- Mellanrummen mellan orden pa en rad maste vara sa stora att de enskilda
orden blir tydliga
- Ordmellanrummet far inte vara storre &n radavstandet, annars kan lasaren
lasa ihop ord pa olika rader
o Teckenmellanrum
- Far inte vara sa litet att bokstaverna gar pa varandra och heller inte sa

stort att ordbilden uppldses
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o Text mot bakgrund
- Léasbarheten &r beroende av kontrasten mellan bokstéverna och
bakgrunden
- Svart text mot vit bakgrund foéredras
- Undvik kombinationer av komplementfarger
o Féarg och papper
- Vissa teckensnitt kan vara svara att trycka pa papper med t.ex. ojamn yta
- Ett blankt papper medfor inga begrénsningar i val av teckensnitt men kan
ge ljusreflexer som forsamrar l&sbarheten
. Sprak, innehall, lasare
- Sprak, ordval, meningsbyggnad och lasarens motivation och mojlighet att

forsta ar avgorande for om budskapet nar fram

9 BILDENS BETYDELSE

”En bild sdger mer dn tusen ord” dr ett valkant uttryck (Figur 11). Inom kommunikation
ar bilden till for att vacka lasarens nyfikenhet, géra mottagaren mottaglig for
information, liva upp produkten och gora den intressant. Lasaren ar mer forberedd pa att
reagera pa visuell &n verbal information. Ifall man inte anvander sig av bilder maste
enbart typografin i sig sjalv dra till sig lasaren och halla kvar lasarens uppmarksamhet.
Bilden anvéands inte enbart som
dekoration, for att skapa avbrott i
typografin eller for att fylla ett
tomrum. Bilden &r en funktionell
enhet i kommunikationspaketet.
(White 1985 5.106-107)

Figur 13 En bild séger mer &n tusen ord
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9.1 En lyckad bild

For att fanga det som man forsoker ta vara pa i bilden ar det viktigt att komma sa nara
som mojligt. Omgivningen forvirrar i en bild och det &r viktigt att man koncentrerar sig
pa det som betyder nagot. Ju storre bilden ar desto mer verkningsfull blir den
formgivningsmassigt. Har man fatt for mycket detaljer med i fotografiet kan man alltid
beskara det efterat. Det &r bra att anvanda sig av skarpedjup for att fa den vasentliga
delen av fotografiet skarpt medan det som ligger bakom eller framfor blir suddigt.
(White 1985)

White papekar aven att det ar viktigt att placera centrum av intresse ndgon annanstans
an i mitten av bilden. Mitten ar det stélle dar man forvéntar sig hitta det och darfor blir
sadana fotografier ofta trista. Bergstrom (2007) daremot anser att manniskan har en
stark forkarlek for symmetri och att en symmetrisk komposition skapar en tilltalande
balans och ordning. En symmetrisk komposition utstralar harmoni, lugn och kraft vilket
I vissa sammanhang kan vara just det som fotografen &r ute efter. Liksom White anser
aven Bergstrom att symmetrin ibland kan upplevas som enformig. For att fa fart pa
bilden skall man anvénda sig av den asymmetriska kompositionen och placera objektet
en bit till héger eller vanster for att skapa dynamik (Figur 12).

Symmetry Asymmetry

Figur 14 Symmetri och asymmetri. Ké&lla: Six Divisions
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10 SAMSPEL MELLAN TEXT OCH BILD

Kombinationen av text och bild har formagan att 6vertala oss mer &n att placera det ena
spraket pa egen hand. “Effekten blir helt enkelt en forstirkning av budskapet, da det
intellektuellt verbala innehallet forenas med det kinsloméssigt visuella” (Bergstrom
2007 s. 288). Text och bild har olika tempon. Vi har en tendens att inte stanna lika lange
vid bilder som vid text, eftersom lasning kraver mer tid &n bildens formaga att direkt
berdra oss. En bra kombination innebér att bild och text tillsammans skapar ett
gemensamt tempo som forstarker budskapet. Hos manniskan &r det visuella minnet ofta
starkare &n det verbala minnet vilket gor att kombinationen skapar béttre inlarnings- och

minneseffekter. (Bergstrom 2007)

10.1 Harmoni och disharmoni

Harmoni i samspelet mellan text och bild innebér att text och bild sager och visar
samma sak. Harmoni mellan text och bild lampar sig bra da mottagaren ar motiverad att
ta emot budskapet, och det hér ar &ven den metod jag kommer att anvénda mig av i
broschyren for mina Caramell smycken. Som exempel kan ndmnas en sida ur en kokbok
dar texten steg for steg beskriver hur man skall laga en matrétt. Bilderna hanger ihop

med texten och visar slutligen hur slutresultatet skall se ut. (Bergstrom 2007 s.289)

Motsatsen till harmoni &r disharmoni. Disharmoni innebdr att det fortfarande finns ett
samspel mellan text och bild men pa ett motségelsefullt séatt. Det ar ett dynamiskt
budskap dar man vill vacka mottagarens uppmarksamhet genom att man sjalv maste
klura ut och ta till sig budskapet. Att l6sa pusslet medfor aktivt deltagande. Disharmoni

anvands mycket i reklamer (se figur 8). (Bergstrom 2007 s.289)
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Pure Brainfood.

Figur 15 Disharmoniskt samspel mellan text och bild

11 VAL AV PAPPER

Trots att vi lever i ett modernt samhalle dér vi anvander oss av datorer och telefoner for
att sprida budskap, behovs fortfarande papper for att vi skall na vara mottagare. Utan
papper skulle vi inte kunna lasa dagstidningen som véntar pa oss i postladan om
morgnarna eller fa ett kort pa alla hjartans dag av nagon som vi tycker om. Pappret ar
ocksa en viktig del av budskapet. En broschyr tryckt pa ett tjockt och blankt papper ger
oftast ett intryck av att vara seri6s medan ett tunnare och mattare papper ger ett mera
ansprakslost uttryck. Vid val av papper ar det viktigt att forutom budskap dven beakta
text, bild, livslangd, kostnad och uppbyggnad. (Bergstrom 2007 s.251)
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11.1 Olika papperskvaliteter

Bergstrom (2007) papekar att det finns en hel del olika papperskvaliteter och enligt

honom ar foljande kvaliteter de viktigaste:

Trahaltigt papper

- Gulnar forhallandevis snabbt och anvands darfor framst for trycksaker
med kort livslangd sa som t.ex. tidningar och flygblad

Tréafritt papper

- Gulnar inte och anvands darfor till trycksaker som skall leva lange och
innehalla fotografiska bilder

Bestruket papper

- Har en extra fin yta och lampar sig vél for kvalificerat tryck av fargbilder

Obestruket papper

- Obehandlad yta som gor det lampligt for kopiering eftersom fargpulvret
inte fastnar

Glattat papper

- Blank yta som lampar sig for avancerat tryck med stora krav pa
fargbildsatergivning, den blanka ytans reflexer kan dock vara storande

Matt papper

- Vanligt i bocker och tidsskrifter, den matta ytan beframjar lasbarheten

Férgat papper

- Har blivit allt vanligare men har en tendens att blekna efter en tid

Specialpapper

- Forekommer oftast i sma upplagor och kan ge spannande effekter vid
tryck av text och bild

Miljovanligt papper

- Anvander inte blekningsprocess som de flesta vita papper maste

genomga
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12 ANALYS OCH RESULTAT

For att kunna utforma en broschyr for mina Caramell smycken var det mycket givande
att forst bekanta mig med teori angdende marknaden, budskap, typografi och bildens
betydelse. Nu da broschyren ar utformad (se bilaga) kan jag konstatera att det var mera
naturligt for mig att anvanda mig av bilder ar text. Jag anser att bilderna beréttar sa
mycket i sig sjalvt att mer text inte behovs. Tidigare i detta arbete lyfte jag fram vikten
av att avgransa sitt arbete och att detta ar det fosta steget i argumentarbetet. Man maste
bestdmma sig for vad som ar vasentligt och vad som kan l&mnas bort och i detta fall var
det viktigast att ha en broschyr med manga bilder och inte sa mycket text. Utmaningen
for mig blev darfor att fokusera pa bildens betydelse och pa att fa s lyckade fotografier
som mojligt. Det ar inte sa latt att fotografera smycken da t.ex. metallytor aterspeglar
detaljer i omgivningen och i ett parlsmycke som bestar av olika material aterspeglar
varje parla ljus och skuggor pa olika satt. Men jag &r sjalv mycket néjd 6ver de bilder

som jag tagit och glad for att jag kunde anvanda dem i denna broschyr.

I min teori om argument pa sidan 17 ndmner jag att man maste ha en struktur som man
foljer och att bilder och text maste félja ett monster som avspeglar budskapet. Jag ville
att broschyren skulle paAminna om mina smyckeslador och darfor har jag valt ett
fyrkantigt format déar parmen pryds av endast en svart logo pa vit bakgrund. D& man
borjar bladdra i broschyren vill jag att man skall uppleva samma kansla som da man
oppnar en smyckeslada med ett parlsmycke i, darav texten « Inside every Caramell -
unique pieces jewellery box, you will find a personal story . | bdrjan hittar man &ven en
kort introduktion till Caramell smyckena varefter man far se tio uppslag med bilder pa
smycken. Uppslagen med smyckena har jag gjort sa att det pa hogra sidan finns en bild
pa ett smycke och pa vanstra sidan ser man en mindre detalj som passar ihop med
smycket, endera parlor eller karameller. Broschyren avslutas med en lista éver de
material som jag anvander i Caramell smyckena. Broschyrens sidor ar vita, men for att

undvika att de ser for nakna ut har jag infort en tonad list pa sidornas 6vre kant.

Budskapet for Caramell — Unique pieces ar ett grundbudskap med fokus pa
malgruppens behov. Ett budskap som formedlar bra kvalitet och eleganta smycken som

kan béras lika vél till vardag som till fest. Det &r ett relationellt budskap som ger
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valbefinnande och da man anvéander smyckena kanner man sig feminin och elegant. Jag
anser att jag lyckats bra med att formedla detta budskap genom broschyren genom att ha
en struktur som &r elegant och anvénda mig av feminina farger och detaljer.

Ett smycke aterspeglar en manniskas personlighet och vi ar olika da det galler t.ex.
kladstil och favoritfarg. 1 min broschyr har jag forsokt presentera olika smycken sa att
det skall finnas nagot for alla. Ett hematithalsband (Figur 16) ar ett klassiskt smycke

som en aldre kvinna bra kunde anvanda. Smycket ar stiligt och sofistikerat.

Figur 16 Hematithalsband

Ett rott armband med skarpa kontraster lampar sig bra for den som gillar rott och gérna
vill vacka uppmérksamhet och synas (Figur 17) medan ett turkost armband ar ett
somrigt alternativ, mera diskret och lattare att kombinera med kladsel (Figur 18). Ett

armband med rosa och pinka detaljer &r ungdomligt och feminint (Figur 19).

Figur 17 Rétt armband
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Figur 18 Turkost armband
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Figur 19 Rosa armband

Jag har hallit fast vid den logo som jag redan innan detta examensarbete utformat for

mina smycken. I logon har jag anvént teckensnittet "Engravers MT” for ordet Caramell

och ”"Monotype Corsiva” for unique pieces. For den text som finns i broschyren har jag

valt teckensnittet "Minion Pro”. Minion Pro hér till teckensnitt gruppen antikvor och

passar bra ihop med de dvriga teckensnitt som anvénds for logon som aven ar antikvor.

Det ar viktigt att teckensnittet ar kongenialt, dvs. passar bra in i det angivna

sammanhanget. Caramell smyckena symboliserar nagot unikt och personligt som

lampar sig vél i dagens individualistiska samhalle. Smyckena tilltalar genom ett

relationellt budskap av vélbefinnande, femininitet och elegans. Jag anser att de

teckensnitt jag valt att anvanda bildar ett samklang mellan text och typografi och lampar

sig vél for Caramell smyckena.
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For att kunna trycka upp broschyren har jag bett om en offert fran foretaget WhyprintOy
Ab. Tryckeriet rekommenderade 140g obestruket papper. 100 exemplar skulle kosta 350

euro + moms.

Photoshop on InDesign dr programmen jag anvant for att utforma min broschyr. Jag ar
mycket tacksam for att jag under studietiden i Arcada lart mig anvanda dessa program
och utnyttja deras egenskaper. For att géra min broschyr har jag fatt prova mig fram,

experimentera och lara mig nya saker.

13 AVSLUTNING

Syftet for detta examensarbete var att framstalla en broschyr i enlighet med den stil av
smycken som jag tillverkar, och det anser jag att jag lyckats bra med. For att
marknadsféra mina smycken kommer jag definitivt att lata broschyren tryckas upp.

Examensarbetet har gett mig inspiration att fortsatta utveckla mina Caramell smycken

och fatt mig att inse att det har verkligen &r nagot som jag vill satsa pa. Nasta steg blir

nu att grunda eget foretag!
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“Inside every Caramell - unique pieces jewellery box,
you will find a personal story “



Caramell - Unique pieces

Handmade jewellery for every occasion

by Jessica Sinclair

Imagine walking in to a candy store filled with beautiful sweets in
different colours and flavours, giving you the possibility to choose
only the ones you love.

Well, the same goes for Caramell jewellery. Alongside the unique
readymade pieces of jewellery you can make a personal order
according to you own style, favorite colour or other wishes.

Beaded jewellery earrings, beaded bracelets and beaded necklaces
in a unique design. All products are handmade from semi-precious
gemstones, glass beads and freshwater pearls. All metal parts,
including locks and pearls, are made out of 925 sterling silver to
ensure a long-lasting quality.

Since 2007 Jessica Sinclair has been creating elegant beaded
Jjewellery, finding inspiration in nature and people around her.
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Material used in Caramell - Unique pieces jewellery

Agate
Amazonite
Amethyst
Aquamarine
Ceramic beads
Chalcedony
Chinese cut
crystal

Fiber optics
Fluorite

Foil lined glass
Freshwater Pearls
Glass beads
Hematite

Howlite

Jade

Jasper

Leather
Moonstone
Onyx

Porcelain beads
Quartz

Shells

Silver beads,
locks and tubes
Swarovski crystal
Tourmaline

Turquoise






