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Tiivistelma

Olen opinndytetydssini tutkinut pakkausjitteen kierritystd ja lajittelua
sekd pohtinut miten niitd voisi muotoilun keinoin parantaa. Olen suun-
nitellut kierrdtysmerkiston, joka helpottaa kuluttajaa pakkausjitteen lajit-
telussa. Opinniytetydni tavoitteena on nostaa puheenaiheeksi paremmat
pakkausten kierritysmerkinnit ja tuottaa toimiva kierritysmerkisto.

Aloitin tydn itsenidisesti etsimilld sopivaa aihealuetta ja suunnitteluon-
gelmaa pakkausmuotoilun alalta. Rajaamalla pois oleellisia ja epioleellisia
asioita aiheeksi miirittyi lopulta pakkausten kierritys. Aluksi tutkin kier-
ritystd yleisesti, tietimittd vield minkilainen tuote kierrityksen paranta-
miseksi tulisi suunnitella.

Aiheeseen tutustumisen jilkeen jatkoin ideoimalla erilaisia kierritys-
jirjestelmid ja havainnoimalla jitteiden lajittelun ongelmakohtia. Tietoa
kerdsin myos haastattelemalla ldhipiirid. Lajittelun tutkiminen psykologi-
sesta nikokulmasta johti padtokseen suunnittella kierrdtysmerkisto.

Standardisoidun kierritysmerkiston ideana on olla kaikissa pakkauk-
sissa ja toistua pakkausten lisiksi my®s kerdysastioissa. Suunnittelin kier-
riatysmerkistdlle lisdksi markkinointikampanjan, jossa pakkauksesta tulee
osa yhteiskunnallista markkinointia.

Jitteiden lajittelun merkittdvimpii ongelmakohtia ovat lifan pienet
sdilytystilat, episelvit jitepisteet ja epitietoisuus oikeasta lajittelusta. Yk-
sinkertainen ja yhdenmukainen kierritysjirjestelmi parantaisi pakkaus-
jitteen lajittelua.
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Abstract

In my thesis I have explored the recycle and sorting of packaging waste
and considered how to improve them by means of design. I have designed
a recycling label system that helps the consumer in sorting the packaging
waste. The aims of my thesis are to bring up better on-packaging recycling
guidance and produce a functioning labeling system.

I started the project by choosing a subject and a design problem in the
field of packaging design. I defined the recycling of the packaging as my
subject by outlining relevant and non-relevant things. In the beginning I
explored recycling in general, without knowing what kind of a product
should be designed to ease the recycling.

After getting to know the subject I continued by generating ideas of
different recycling systems and by observing the problems in sorting the
waste. I collected the knowledge also by interviews. Examining the sorting
from the psychological point of view, lead me to design the recycling label
system.

A standardized recycling label system is due to be in all of the packa-
ging and to recur also on the garbage containers. For the label system I
also designed a marketing campaign in which the packaging becomes a
part of the social marketing.

The main problems in waste sorting are too small spaces for recycling,
unclear recycling points and uncertainty of the right sorting. A simple
and consistent recycling system would improve the recycling of packaging
waste.

Keywords:
recycling, waste, sorting, graphic design, signs
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1. JOHDANTO

Ensimmadisessi luvussa kdsitelliin sitd, miten
opinndytetyon aiheese valikoituu ja miten
aloitan aiheeseen tutustumisen. Esittelen myos
aiheeseen liittyvid termeji ja mddrittelen
suunnitteluongelman.




1.1 Aiheen valinta

Halusin opinndytetydssini hyodyntdd mahdollisuuden kokeilla luovan
prosessin lipikdymistd alkaen aina suunnitteluongelman loytimisestd.
Halusin miiritelld itse ongelman, johon aikanaan kehittisin ratkaisun.
Tami tarkoittaa, ettd aloittaessa on edessi tiysin tyhji paperi. Alusta as-
ti oli selvid, ettd tyoni liittyisi pakkausmuotoiluun, koska ajattelin, ettd
opinniytetydn tulisi olla niyte opitusta. Miirittelin pakkausten suunnit-
teluun liittyvid olennaisia asioita rajaamalla pois epéoleellisia. Lopulta jil-
jelle jdd erds pakkausten merkittdvimmistd ongelmista - aina pakkauksista
ja niiden suunnittelusta puhuttaessa mietityttivit ympiristoongelmat.
Pakkauksista jid suuri madrd pakkausjitettd niiden ensisijaisen tehtivin
eli tuotteen suojaamiseen liityvien toimintojen jilkeen. Pakkausmuotoili-
ja joutuu pohtimaan niitd asioita suunnitellessaan uusia pakkauksia.

Vuonna 2007 Suomessa syntyi yhdyskuntajitettd 2 674 918 tonnia,
josta kierrityksen ja energiakiytdn jilkeen 1 411 294 pidityi kaatopai-
kalle. Yhdyskuntajitettd ovat kotitalouksissa syntyneet ja tuotannossa,
erityisesti palvelualoilla, kertyneet kotitalousjitteisiin verrattavat jitceet.
(Tilastokeskus 2007.)

Aihe tuntui my6s ajankohtaiselta ympiristdasioiden ollessa nyt vah-
vasti esilli. EU-kansalaisista 96 % on sitd mieltd, ettdi maapallon pe-
lastaminen on tirkei asia, mutta vain harvat haluavat vaikuttaa asiaan
muuttamalla omaa kiyttdytymistiin. Tdmi kiy ilmi Euroopan komission
maaliskuussa 2008 julkaisemasta tutkimuksesta, jossa selvitettiin EU-kan-
salaisten ympiristéasenteita. Suurin osa meisti tunnustaa, etti voimme
itse osallistua ympiristonsuojeluun, mutta ei ole kuitenkaan suuremmin
huolissaan omista kulutustottumuksistaan. On siis epitodennikéistd, ectd
kiyttdisimme vihemmin autoa tai ostaisimme ympiristdystivillisempii
tuotteita. Thmisilli on paljon hyvii aikomuksia, niiden toteuttaminen
vain on vaikeaa. Omachtoisen toiminnan sijaan eurooppalaiset odottavat,
ettd heidin pédctidjinsd ottaisivat ohjat kisiinsi. Kaksi kolmasosaa kansa-
laisista on sitd mieltd, ettd ympiristdd koskevat padtdkset olisi tehtivi yh-
dessi Euroopan tasolla ja 85 % katsoo, ettd EU-lainsddddntd on tarpeen.
Viesti niyttdd olevan selked — ympiristdnsuojelusta on annettava miiri-
yksid, pelkit vaihtoehdot eivit riitd. (Euroopan Komissio 2008.)

Opinndytetydn alussa aloitin
aiheen rajaamisen ldhes tyh-
jasta, joten tilanne naytti talta.
Kuva: Saana Vdisdnen
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Voisiko kaatopaikalle joutuvan
pakkausjatteen maaraa vahen-
tdd paremmalla suunnittelulla?
Kuva:www.flickr.com
/basmati-authentichelp

1.2 Ongelman madrittely

Miti voisin pakkausmuotoilijana tehdd ympiriston hyviksi? Yksi vaihto-
chto olisi suunnitella pakkaus, joka olisi aikaisempia ympiristdystivilli-
sempi. Tamin tulisi tietenkin olla tavoitteena kaikissa suunnittelutdissi,
vaikka suunnittelijan, kuten myés kuluttajan, on vaikea arvioida ratkaisu-
jen todellista ekologisuutta. Tuotantoon kuluvien luonnonvarojen lisiksi
tulee ottaa huomioon myos esimerkiksi energiankulutus, kierritettivyys
ja logistiikka. Puolueetonta ja tarkkaa tietoa on saatavilla huonosti ja pii-
tdkset ovat monimutkaisia kompromisseja. Pakkauksen ekologisuutta on
silti aina pidettivi tavoitteena. Koska tyollini ei ole ulkopuolista tilaajaa,
pddtin ottaa askeleen kauemmas ja tarkastella ympiristdasiaa laajemmin
kuin vain yhden pakkauksen nikékulmasta. Pakkaukset saatetaan mieltii
ympiristdlle erityisen haitallisiksi, koska ne ovat sekundiirisii tuotteita ja
niiden tehtidvie liittyvie lihinnd halutun tuotteen kuljettamiseen ja suo-
jaamiseen.

Pakkauksista syntyvi jite ei kuitenkaan ole ongelma, jos pakkausma-
teriaalia kiytettiisiin aina niin paljon kuin on tarpeellista mutta niin vi-
hin kuin mahdollista. Suomessa kertyy jétteitd noin 65 miljoonaa tonnia
vuodessa. Téstd pakkausjitteen osuus on vain noin 1 prosentti. Pakkaus-
jitteestd noin 2/3 syntyy suurkdyttdjien, kuten teollisuuden ja kaupan
piiristd, ja 1/3 kotitalouksista. "Pakkausjite ei ole merkittivd, mutta si-
tikin nikyvimpi osa kuluttajan jitepussin sisillostd”. (Jarvi-Kéidridinen
& Ollila 2007.)

Ympiristdministerion laatiman jitesuunnitelman mukaan jitepolitii-
kan ensisijainen tavoite on ehkiistd jitteen syntymistd. Seuraavana tavoi-
telistalla on uudelleenkdyton ja kierrityksen tehostaminen. (Ympirists-
ministerié 2008.)

Kierrityksen tehostamiseen eivit suunnittelijan voimat yksin riitd,
vaan lihestyn kierrityksen ongelmaa loppukiyttijin nikokulmasta. Pak-
kausteknologia pystyy toivottavasti tarjoamaan kiinnostavia ekologisia
ratkaisuja kierrtettdvyyden lisiksi. Tima ei kuitenkaan auta jos pakka-
ukset padtyvic kidyton jilkeen kaatopaikalle. Miten suunnittelulla voisi
parantaa pakkausten mahdollisuutta péitya kierrdtykseen?



b))

Miellekarttoja, jotka toimivat
oivana apuvalineend opinndy-
tetyon idean selkeytymisessa
Kuva: Saana Vdisanen

1.3 Muotoilutehtdvan kuvaus

Alun rajaustydn jilkeen itselleni muotoutui seuraavanlainen tehtivinan-
to: tarkastella kierrdtystd tavallisen kuluttajan nikokulmasta ja loytdd rac-
kaisuja, jotka helpottaisivat jitteiden lajittelua. Tidhin ongelmaan koetan
l6ytda ratkaisuja graafisen suunnittelun keinoin.

Kierrityksessd painopisteend on pakkausten eli pakkausjitteen kier-
ritys. Pakkausjite tarkoittaa pakkausta tai pakkausmateriaalia, jonka sen
haltija on poistanut tai aikoo poistaa kiytostd, lukuun ottamatta tuotan-
tojdinndstd (valtioneuvoston piiatds 962, 1997). Puhekielessi pakkausjite
ymmirretddn kdytostd poistetuksi pakkaukseksi.

Jdtteistd ei tilld hetkelli lajitella niin paljon kuin on mahdollista, vaan
tarpeetonta ja hyddyntimiskelpoista jitettd pddtyy kaatopaikalle. Seuraa-
vana haasteena on lihted selvittdmidn miksi ndin on ja mikid lajittelusta
tekee hankalaa.




2. KIERRATYS

1lssi luvussa tarkastelen kierritystd yleiselli
tasolla. Havainnoin myds lajittelun ongelma-
kohtia ja vertailen eri maiden kierritysjirjestel-
mid. Tarkastelen kierrityken brindid ja kehitin
ideoita kierritysjdrjestelmiksi. Lopuksi muotoilen
itsellleni suunnittelutehtivin.




2.1 Kierratys ja lajittelu

Pakkausten kierratys

Kierritys voidaan mairitelld monin tavoin. Kierritys voi tarkoittaa ma-
teriaalin, esineen tai muun kulttuurillisen asian kidyttimistd uudessa yh-
teydessi. Pakkausjitelainsdidinndssi taas on mdiritelty, ettd kierrdtys
tarkoittaa materiaalin muokkaamista siten, ettd siiti valmistetaan uusia,
markkinoitavia tuotteita.” (Jirvi-Kiiridinen & Ollila 2007.)

Suomessa pakkausjitteesti hyodynnetdin 61% siten, ettd pakkausjit-
teestd kierrdtetddn vihintiin 42% ja vuonna 2008 jo 50-80%. Pakattujen
tuotteiden maahantuojat ja pakkaavat yritykset ovat vastuussa pakkausten
hyétykiytostd. Yritykset voivat my®és siirtdd vastuun eri tuottajayhteisdille
tekemilld sopimuksen Pakkausalan ympiristdrekisteri Pyr Oy:n kanssa.
(Jrvi-Kiiridinen & Ollila 2007.)

Muotoilija voi vaikuttaa pakkausten kierritettivyyteen suunnittele-
malla helposti kierritettidvid pakkauksia, mutta varsinaiseen kierritykseen
on vaikea puuttua.

Lajittelu

Kodeissa tapahtuva “kierritys” on oikeastaan jitteiden lajittelua. Lajitte-
lu taas yleiselld tasolla on asioiden jirjestdmistd erilaisten kisitteiden alle
yhteenkuuluviin ryhmiin. Kisitteiti muodostamalla luomme jirjestystid
ilmidmaailmaan. Lajittelua tapahtuu monilla perusteilla mm. koon, muo-
don, virin tai lajin mukaan. Asioita voidaan my®os lajitella vaikka aakkos-
jarjestykseen.

Jos muotoilija ei voi vaikuttaa paljoa jitteiden kierrityksen tehostami-
seen, niin lajittelua olisi muotoilun keinoin mahdollista parantaa. Pakka-
usten suunnittelija voi yrittdi vaikuttaa siihen, ettd kiyton jilkeen pakka-
ukset ohjautuvat oikeisiin paikkoihin. Syntypaikkalajitteluksi kutsutaan
jitteiden syntypaikoilla, kuten kodeissa, tapahtuvaa lajittelua. Pakkaus-
jitteestd n. 1/3 syntyy kotitalouksissa, joten kotitalouksien lajittelu ei ole
merkityksetdnti (Jarvi-Kddridinen & Ollila 2007.)

zl
Lajittelua on monenlaista.
Kasa nappeja on monelle lap-
selle tuttu lajittelukohde.
Kuva: Saana Vaisénen
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Lajittelua hankaloittavia
tekjoita: pieni keittio, vain yksi
jateastia ja eri puolille keittiota
sijoiteltuja pisteita jatteille.
Kuva: Saana Véisanen

2.2 Miksi lajittelu on hankalaa?

Lajittelun psykologiaa

Lajittelun taustalla on ihmisen luontainen tarve jirjestelld ympiroivii
maailmaa. Luonnolliset kisitteet miidritellddn prototyypin avulla. Esi-
merkiksi kisitteelle “urheilu” 18ytyy prototyyppejd, joista toiset vastaavat
kisitettd paremmin, toiset huonommin. Kaikki ovat varmaan yhtd mieltd
siitd, ettd jalkapallo on urheilua. Mielipiteet jakautuvat jo, kun pohditaan
kuuluuko shakki kisitteen “urheilu” alle. Luonnolliset kisitteet sisdlei-
vit siis my8s suuren midrin epiméiriisia kisitceitd. (Nditdnen & Niemi
2006)

Pakkauksista syntyvid jitteitd voidaan myds lajitella alakisitteiden al-
le. Ajatellaan esimerkiksi paperinkeriykseen paityvii jitettd. Useammalle
tulee mieleen sanomalehti ennen kuin vaikka kiytetty junalippu. Tilloin
sanomalehti miiritellddn tyypillisemmiksi, joten todennikdisemmin se
muistetaan myds kierrittdd useammin. Téstd voitaisiin pédtelld, ettd jic-
teet, jotka ovat helposti miiriteltivid, tulevat helpommin myés kierrite-
tyiksi. Tulevaisuus tuo todennikéisesti tullessaan materiaaleja ja pakka-
uksia, jotka ovat entisti hankalammin mairiteltivissd tiettyyn ryhmiin.
Tidmi vaikeuttanee jitteiden lajittelua entisestddn. Toimiva kierritysjirjes-
telmi ei siis voi perustua siihen, ettd kaikki nykyiset ja tulevat pakkausma-
teriaalit tunnistettaisiin tiydellisesti.

Kierratyskysely

Piddyin toteuttamaan pienimuotoisen haastattelun lihipiirissi saadakseni
selvyyttd kysymykseen, miksi lajittelu on hankalaa. Haastattelun apuna
kiytin kyselylomaketta. Haastatteluun osallistui yheensd 30 ihmistd. Olin
jo saanut vihjeitd siitd, ettd suurin ongelma kierrityksessi on kotona olevi-
en siilytystilojen puute. Yksi kysymys olikin: Miki tekee jitteiden lajitte-
lusta mielestisi vaivalloista? Yleisin vastaus oli odotetusti, ettd lajittelusta
tekee hankalaa kotona olevien siilytystilojen puute. My&s kierrityspistei-
den todettiin olevan episelvii ja joko suppeita tai kaukana. Vastauksissa
mainittiin ongelmaksi myos epitietoisuus oikeasta lajittelusta. Vastauksis-
sa kaivattiin kierritykseen tilan lisiksi yhteneviisyytti. Hankaloittavana
asiana pidettiin eri taloyhtididen ja eri pisteiden eroavaisuuksia. Jos lajit-
telijalta vaaditaan selkeyttd jitteiden lajittelussa, pitdisi myos vaatia yksi-
selitteisyyttd kierrityksen jirjestimisessd ja jitepisteiden suunnittelussa.



2.3 Erilaisia kierratysjarjestelmia

Toimivan kierritysjirjestelmidn suunnittelussa on tirkeid tarkastella ld-
hemmin olemassa olevia jirjestelmid. Olen tdssi ottanut esimerkeiksi
Suomen, Saksan ja Japanin kierritysratkaisuja.

Suomi

“Suomalaiset ovat hyvidd eurooppalaista keskitasoa, kun tarkastellaan
pakkausjitteen hyotykdyttod: syntyneestd pakkausjitteestd kierritetdin
40-45 prosenttia ja hyddynnetdin 65-70 prosenttia. Pakkausten osalta
kierrdtys tarkoittaa sitd, ettd keritty materiaali puhdistetaan ja proses-
soidaan raaka-ainecksi, josta voidaan valmistaa uusia tuotteita.” (Jirvi-
Kiiridinen&Ollila, 2007.)

Suomessa merkittivdd on myos pakkausten runsas uudelleenkiytto ja
-tdyttd, jota ei huomioida eurooppalaisissa pakkausjitteen hydtykiytedd
koskevissa tilastoissa. Pullojen lisiksi kiertdvid pakkauksia ovat myos lei-
pomo-, liha-, ja maitolaatikot. Jokainen tillaisen pakkauksen kiyttokerta
vihentii jitceiksi joutuvien pakkausten madrdi. (Jarvi-Kédiridinen&Ollila,
2007.)

Pullojen palautus on hyvi esimerkki toimivasta kierritysjirjestelmisti.
Pulloista maksetaan ostettaessa pantti, jonka saa takaisin palauttaessa pak-
kauksen. Pullojen palauttaminen toimii viline-ehdollistumisen keinoin,
jolloin sekundaarinen palkinto eli rahaetu motivoi toimintaan. Pullojen
palautus on vaivatonta, koska pullot voi palauttaa mihin kauppaan ta-
hansa.

Vuonna 2009 voimaan tullut laki jokaisen paristoja myyvin kaupan
velvollisuudesta ottaa vastaan kiytetyt paristot parantanee paristojen ke-
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FIENIGH

"Keltaisten sdkkien” kerdyspai-
va Saksan Bremenissa
Kuva: Saana Vdisdnen

rdystd ja vihentdd niiden miidrdd kaatopaikalla. Tilloin epitietoisuus pa-
ristojen kerdyspaikoista vihenee. My8s paristojenkeriyslaatikot ovat joka
kaupassa samanlaiset, joten ne on helppo tunnistaa. Paristojen uuden ke-
riystavan vaikutuksista ei vield ole tuloksia, mutta lupaavaa on ainakin se,
ettd laatikot ndyttdvit olevan usein tdynni.

Saksa

Saksa on pitkddn ollut Euroopan edellikivijimaa kierrityksessi. Saksa-
lainen jirjestelmi perustuukin laajempaan yhdenmukaisuuteen ja selkey-
teen. Bremenissi, jossa olin opiskelijavaihdossa, kuten myds koko Saksassa
lajitellaan jitteet viiteen ryhmiin. Ryhmit ovat bio-, lasi-, paperi-, pak-
kaus- ja sekajite. Timin lisiksi pantilliset pullot palautetaan kauppaan.
Tillainen hallittavissa oleva miiri eri jiteastioita ja eri ryhmid pitdd la-
jittelun vield mahdollisena. Suurin eroavuus suomalaiseen lajittelutapaan
on pakkausjitteen kerdys samaan astiaan. Saksalaisten arkea helpottaa nk.
“keltainen sikki”, johon kaikki "Die Griine Punkt’-merkilld varustetut
pakkaukset on lupa laittaa.

Jitteiden lajitteluun innostetaan myds rahallisella edulla. Sekajiteas-
tian tyhjennys on muita huomattavasti kalliimpaa, joten sinne joutuvien
jitteiden miiriid taloustietoiset saksalaiset vahtivat tarkasti. Myds pak-
kausvalmistajat ovat mukana kierrityksen tehostamisessa. He joutuvat
maksamaan sitd korkeampaa maksua miti enemmin materiaalia pakka-
ukseen on kiytetty.

Japani

Japanissa jopa 80% jdtteisti poltetaan kun Yhdysvalloissa sama miiri
joutuu kaatopaikalle. Japanin yrittdessd lisitd kierrdtetyn jitteen médrid
on ihmisten totuteltava uusiin lajittelusdintsihin. Joissakin kaupungeissa
lajitellaan jitteet 10 eri kategoriaan, joissakin miird nousee jopa 44:din.
Tilldinen kaupunki on esimerkiksi Kamikatsu, joka on onnistunut lajit-
telun avulla vihentdmiidn poltettavaksi joutuvan jitteen miirin puoleen
neljissd vuodessa. (Onishi 2005.)

Kaikkia toimivia jirjestelmii yhdistdd yhdenmukaisuus pisteestd ja pai-
kasta riippumatta. Kierritysjirjestelmin tulisi siis olla yhden tahon jirjes-
timi ja valvoma. Vaikka eri jitealan yritykset jakavat saman tavoitteen ja
monet toimivat hyotyi tavoittelemattomasti, olisi vielikin yhtendisempi
jirjestelmd kaikkien eduksi.
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2.4 Kierratys tulevaisuudessa

Tekemissini haastattelussa tiedusteltiin myds vastaajien toiveita kierri-
tyksen tulevaisuudesta. Kysymystd “Millainen olisi tiydellinen kierritys-
jirjestelmad? pidettiin yleisesti vaikeana. Vastaajat toivoivat ennen kaikkea
vaivattomuutta jitteiden kierritykseen. Yleisin toive oli kaikissa taloyhti-
oissd, tai mahdollisimman lihelld, olevat yhdenmukaiset ja kattavat kier-
rityspisteet. Lisdksi toivottiin selkeitdi merkintdjd sekd pakkauksiin ettd
kerdysastioihin, panttijirjestelmin laajentamista ja yhtd jiteastiaa, josta
sekajitteet vietiisiin lajittelukeskukseen lajiteltavaksi.

Ideoin vastausten innoittamana konsepteja tulevaisuuden kierritys-
jirjestelmistd. Annoin itselleni kaksi tuntia aikaa keksid mahdollisimman
monta kierrityskonseptia tavoitteena kehittdd nopeasti suuri miiri ide-
oita.

1.Palautuspakkaus

Kaikista pakkauksista maksetaan pantti niitd ostettaessa. Kiyton jilkeen
ne palautetaan kauppaan ja esim. energiajitteesti maksetaan kiloittain.

2. Vain yksi laatikko

Kaikki pakkaukset voidaan laittaa samaan keriysastiaan, josta ne viediin
kierrityspisteeseen lajitteluun. Téstd jitteestd pitdd erotella vain bio- ja
ongelmajite erikseen. Muut jitteet erotellaan koneellisesti toisistaan. Kus-
tannuksia sddstyy jitteiden kerdyskuluissa. Tamin “helpon” jitteen keri-
yksestd voitaisiin my®8s pyytid korkeampaa maksua.

3. Tyyppikauppa

Tissd kaupassa samalla tavalla kierritettdvit tuotteet ovat muodoiltaan
samankaltaisia, jolloin ne ovat helposti miiriteltivissi ryhmiksi. Tilloin
esimerkiksi kaikki kartonkipakkaukset olisivat samanmuotoisia. Samoin
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4. Lajittelulaatikko
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5. “Pakkausroskikset”

muoveihin pakatut tuotteet olisivat kaikki samanmuotoisissa pusseissa.

4. Lajittelulaatikko

Keriyslaatikko muistuttaa tunnettua lasten leikkikalua, jossa eri muo-
toiset palikat sopivat sisiin laatikkoon vain oikeanmuotoisista aukoista.
Keriyslaatikkoon sopivat vain tietyn muotoiset ja kokoiset pakkaukset,
jolloin “vddrin lajittelun” riski pienenee.

5. "Pakkausroskikset”

Pakkauksia ostetaan ja tarvitaan joka tapauksessa. Kodeissa kiytetidn jo
nyt suurempia laatikoita kartongin kerdimiseen. Tdmi pakkaussarja toi-
mii kiyton jilkeen jiteastioina erilaisille jitteille. Biojitteelle oleva pakka-
us on valmistettu biohajoavasta muovista.

6. Pakkausmerkit
Kaikissa pakkauksissa ja jiteastioissa on samanlaiset koodimerkit, mistd
ne tunnistetaan yhteenkuuluviksi.

7. Pahvimaa

Tissd kaupassa kaikki tuotteet on pakattu kartonkiin. Kaikki tyhjit pak-
kaukset voi myos palauttaa takaisin kauppaan ja kauppa kierrdttid itse
kartongin ilmoittamaansa kohteeseen. Kaupan markkinoitimateriaaleissa
voidaan esitelld kierrityskartongista toteutettuja tuotteita tai projekteja.

8. Luokkaretki

Ennen luokkaretkid varten kerdttiin rahaa myymilld esim. kekseji tai ves-
sapaperia. Huonosti kierritykseen pddtyvistd tuotteista kuten ongelmajit-
teistd voitaisiin maksaa luokille rahaa. Oppilaat keriisivit kierrdtysmateri-
aalia ja niin vihennettiisiin kaatopaikalle joutuvan jitteen madrai.
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2.5 Kierratyksen brandi

Kierritys on herdttinyt runsasta keskustelua ja esimerkiksi Helsingin
Sanomien mielipidepalstalla on kommentoitu kierrityspisteiden epies-
teettistd ilmettd. Kansalaisten mielestd kierrityksen imagoa pitiisi yrittz
parantaa luomalla kierrityspisteisti ulkomuodoltaan yhteniisii, miellyt-
tivid ja kaupunkikuvaan sopivia. Kierrittimiselle olisi pystyttivd luomaan
vahva brindi, joka motivoisi jitteiden lajitteluun ja kierrittimiseen. (Oja-
miki 2005.)

Kierritysmerkkeji suunnitellessa on hyvi tarkastella myos kierrdtyk-
seen yleisesti liitettdvid mielikuvia. Onko kierritys vihred, nuolikuvioinen
merkki, likainen roskis vai kierritysdesigntuote? Tarkastelin kierrityksen
timinhetkistd kuvamaailmaa tutkimalla kierritykseen liittyvien yritysten
kotisivuja, logoja, kuvituksia ja jitteenkerdyspisteitd.

Kierritysalan yritykset kdyteivit internetsivuillaan usein erisivyisid
vihreitd ja sinisid vireji. Useita sivuja ja my®s kerdyspisteiti on uusittu
lihaikoina maltillisempaan suuntaan. Myos kierritysalan yritysten logot
kertovat jotakin graafisesta perinndstd, jonka jatkoksi suunnittelemani
merkit padtyvit. Kiertdvit nuolet hallitsevat vahvasti kuvamaailmaa. Virit
liikkuvat vihreidn ja sinisen sivyissd ylldctdvin tiyskylldisind ja kirkkaina.

Monilla internetsivuilla on ns. kierritysopas, josta selvidd ohjeet oi-
keaan lajitteluun. Tarkastelin niiden sivujen kuvamateriaalia, valokuvia
ja kuvituksia, joilla kustakin ryhmistd viestitdin. Tyypillisti on, ettd
vain osa ryhmistd on kuvattu ja loput ovat ainoastaan luettavina pitkini
listoina. Valokuvat ovat yleensd kuvia suuresta joukosta ryhmin roskia.
Kuvitukset ovat yleensi tyyliltdadn leikkisid ja tavoittelevat “hauskaa” ja
sarjakuvamaista otetta totiseen aiheeseen. Kuvitustyylit ovat jopa riikeitd
muuhun ilmeeseen verrattuna.

Kierrityksen kuvamaailma voisi mielestini hyvin olla nykyistd raik-
kaampi. Modernempia kuvaus-, ja kuvitustyyleji voisi hyvin kiyctdd “iloi-
sen” mielikuvan kirsimictd. Kierrityksen mielikuvaa on kohennettu jo
paljon, mutta vield on varmasti parantamisen varaa.

Kierratysalan yrityksia ja
niiden kuvituksia, logoja ja
internet-sivuja.

Kuva: Saana Vdisanen







Luonnostelussa apuna
kaytettyja muistiin-
panoja

Kuva: Saana Vdisdnen

Merkisto, joka toistuu
samanlaisena pakka-
uksista aina kerdys-
astioihin saakka

2.6 Muotoilutehtavan tarkentuminen

Alun selvitystyon jilkeen on muotoilutehtivdd tarkennettava. Toteutet-
tava pakkausten kierritystd parantava tuote on merkistd, joka toistuu sa-
manlaisena pakkauksissa ja kerdysastioissa. Merkiston tavoitteena on toi-
mia keskustelunavauksena toimivammille pakkausmerkinnéille.

Idea pakkausten kierritysmerkinndistd on noussut esiin monta kertaa,
kun yleisesti on ihmetelty minké vuoksi pakkausmerkintdjen ollessa muu-
ten niin tarkoin sdideltyji, kierritysohjeita ei monissakaan pakkauksissa
ole. Selkedt merkit, jotka kertovat mihin jiteastiaan mikikin jite kuuluu,
helpottaisivat varmasti kierritysti. Suunnittelemani jirjestelmi toimii esi-
merkinomaisesti ja yksinkertaistetusti. Rajaan kierritysjirjestelmin Suo-
meen, silld jo eri kuntien huomioonottaminen on hankalaa puhumatta-
kaan eri kulttuureiden eroavaisuuksista.

Sanalle kierritysmerkki ei ole varsinaista miiritelmii. Kutsun silti
suunnittelemaani tuotetta kierritysmerkistdksi, koska niin se on yksise-
litteisimmin ymmirrettivissi. Piitin suunnitella merkit, vaikka niiden
pddtyminen tuotantoon sellaisenaan on epitodennikoistd. Niiden kiyttd
suunnittelemani merkiston lisiksi kuitenkin mahdollista myés rajatum-
missa yhteyksissi kuten esim. eri kierritystd hoitavien yritysten markki-
nointimateriaaleissa kuvituksina.
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MUOTOILUTEHTAVA

LAHTOTILANNE

SUUNNITTELUONGELMA

SUUNNITELTAVA TUOTE

KOHDERYHMA

TAVOITTEET

HAASTEET

PALAUTUSMUOQOTO

Pakkauksissa ei ole kunnollisia kierri-
tysohjeita. Joskus ohjeet ovat sanallisia
ja monesti ne puuttuvat kokonaan

Pakkausten lajittelu on hankalaa,
koska pakkausten kierrdtysohjeet ovat
puutteelliset.

Kierrdtysmerkistd, joka toistuu
samanlaisena pakkauksissa ja kerdysas-
tioissa sekd markkinointikampanjan
merkistolle.

Kaikki kuluttajat

Merkistd, joka toimii tarkoituksessaan
ja joka raikastaa kierdtykseen liitettdvid
mielikuvia.

Merkkien toimiminen seki suuressa etti
pienessi koossa, kierritysjirjestelmien
sekalaisuus, laaja kohderyhmi ja tyon
rajaaminen

Merkisté ja markkinointikampanja
kierritysmerkistolle
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3. MERKKI APUNA LAJITTELUSSA

Kolmannessa luvussa tutustun nykyisiin kier-
ratys- ja pakkausmerkintoihin. Luonnostelen
kierritysmerkkeji ja etsin niihin sopivia kuva-
aiheita eri keinoin. Tutkin sen jilkeen tarkem-
min kierrdtykseen liittyvid muotoja, vireji ja
kuvakieltd. Lopuksi esittelen merkistin
visuaalisia ratkaisuja.




——

1. Nestekartongin kerratysmerkki

KERAYS.
PAPERI

3. Kierrityspiste Helsingiss 4. Tekstein ja vdrein merkityt jateastiat

Kuvat:

1. Saana Vdisanen
2. www.flickr.com
3. Saana Vaisdnen
4. Saana Vaisadnen
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Englantilainen pakkausten
kierratysmerkki “On-packa-
ging recycling label”

Kuva: www.onpackagingrecy-
clinglabel.uk.org

Header Additional Information

Yol

Metal PLASTIC
widely | check local | not currently
recycled recycling recycled
Check with your local autherity or
at www. .com fo see
items are collected in your area.

3.1 Nykyiset kierratysmerkit

Tdmin hetken kierritysmerkkijirjestelmit ovat useimmiten merkkeji jo-
ko pakkauksissa tai keriysastioissa. Variaatioita on runsaasti ja tyylit ovat
kirjavia. Keriysastioissa olevat merkit ovat joskus selittivid ja hyvid, joskus
ne taas puuttuvat kokonaan. Useimmissa astioissa on merkkini ainoas-
taan teksti. Joskus tekstiin on yhdistetty nuolimerkki kertomaan ympiris-
tdystivillisyydestd ja kierrdtcdmisestd. Esimerkiksi Helsingissi sijaitsevan
kierrityspisteen (kuva 3). merkit ovat siistit ja kaupunkikuvaan sopivat.
Ne ovat myds hyvin samankaltaiset keskendin ja siksi hankalat erottaa
toisistaan. Keridysastioissa olevat merkit kertovat mille jitteille kyseinen
astia on tarkoitettu, mutta siti ennen jdtteet on tunnistettava ja osattava
lajitella itsendisesti.

Pakkauksissa olevat kierritysohjeet ovat tilld hetkelld usein vain sanal-
lisia ohjeita. Materiaalimerkintdji kiytetddn jonkin verran helpottamaan
eri materiaalien tunnistamista. Ainoa varsinaisesti kierritysti ohjaava
merkki on NP-kartongin merkki (kuva 1), joka kertoo kuluttajalle, ettd
pakkaus voidaan kierrittdd kartonkijitteen mukana.

Maaliskuussa 2009 lanseerattiin Englannissa uusi pakkausten kier-
ritysjirjestelmd “On-packaging recycling label”. Se on yhdenmukainen
standardisoitu jirjestelmd, joka kertoo voidaanko kyseinen materiaali
kierrittad. Merkistén tarkoituksena on jakaa yksinkertaista kierritysin-
formaatiota kuluttajille Iso-Britanniassa ja saada heidit kierrittimiin
enemmin. Merkiston lanseeraajan British Retail Consortiumin mukaan
kuluttajat eivit tiedd mitkd pakkaukset voidaan kierrittdd ja kaipaavat
selkedmpii ohjeita pakkauksiin. (www.onpackagingrecyclinglabel.org.uk)

Suunniteltavan merkistén tulisi toimiakseen koskea sekid pakkauksia
ettd kerdysastioita. Merkistd toistuisi kerdyspisteissd, pakkauksissa, miksei
myds muissa tuotteissa ja kiyttdesineissi. Myos keittidissd eri astiat voi-
taisiin merkitd samoin tunnuksin. Kuvaa tiydennettiisiin kerdyslaatikossa
tekstein.
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3.2 Piktogrammit

Kierritysmerkit tulisivat olemaan opastavia kuvia, joten tutustuin pik-
togrammien maailmaan. Piktogrammi on #irimmiisen stilisoitu kuva
tai symboli, joka esittid sanaa tai sanoja. Piktogrammeja kiytetidn va-
roittamaan, ohjaamaan tai suojaamaan ja niiden tulee olla vilittomisti
ymmirrettivissid. Saksalainen graafikko Otl Aicher on miiritellyt, ettd
piktogrammin on oltava merkin kaltainen mutta ei kuitenkaan kuvitus.
Piktogrammi voidaan miiritelld myds ihmisten luomaksi kuvaksi tarkoi-
tuksenaan nopea kommunikaatio ja huomion kiinnittiminen johonkin
ilman sanallista viestii. (Abdullah & Hiibner 2006.)

Amerikkalaisen pragmatifilosofi C.S. Piercen teoria ikonisista, sym-
bolisista ja indeksisistd merkeistd soveltuu myds kierritysmerkkien tar-
kasteluun. Teoria voidaan kiteyttdd seuraavasti: a) ikoni on merkki, joka
esittdd kaltaisuuden, yhdennikéisyyden perusteella, b) indeksi tarkoittaa
merkkii, joka perustuu yleisesti tunnettuun syy- tai jatkuvuussuhteeseen
merkin ja kohteen vililli. Esimerkkini voisi toimia sananlasku ”ei savua
Iman tulta”, jossa savu on tulen indeksi. Kolmas merkkifunktio ¢) symbo-
li, tarkoittaa, mielivaltaista, sopimuksenvaraista merkkii, josta selvimpini
esimerkkini ovat kielen sanat. (Hietala 1993)

Ensimmiiset kirjoitetut symbolit olivat kuvallisisia esityksid objekteis-
ta. Egyptin hieroglyfit ja mayojen merkit olivat siis ikoneita. Nuolikuvion
mieltiminen kierrdtysmerkiksi taas on tiysin sopimuksenvarainen merkki,
joten timin perusteella kierritysmerkki olisi symboli.

Kuten kaikki merkit, on piktogrammi osa jirjestelmid. Vain yhdessi
muiden jirjestelmin piktogrammien kanssa sen voi ymmirtid tdydelli-
sesti. Kierrdtysmerkille tirkeitd ominaisuuksia ovat selked erottuminen
toisista saman jirjestelmin merkeisti. Merkkien olisi hyvd viestid kier-
rityksestd ja ndytettivd yhdenmukaisilta samaan jirjestelmiin kuuluvilta
vaikka ne nihtiisiin eri pakkauksissa. Piktogrammia katsotaan aina sen
omassa kontekstissa, joka kertoo osittain niiden merkityksesti. Esimerksi
tupakoinnin kieltomerkki voidaan ymmirtid koskemaan siti tilaa, jonka
seinddn merkki on kiinnitetty. Sama merkki kerdyssastian kyljessd kertoo
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Piktogrammeja lentokentalld,
taidemuseossa ja olympialai-
sissa

Kuvat:

1. www.flickr.com

2. Saana Vdisanen

3. www.flickr.com

" RESTROOMS

erilaisen viestin kuin pakkauksessa. Siilyketolkin kuva jiteastiassa kertoo

astian olevan siilyketolkeille. Sama kuva pakkauksessa ei kerro jirjestel-
mii tuntemattomalle muuta kuin ettid pakkauksessa on metallitolkin ku-
va. Merkkien suunnittelussa on siis kiinnitettivd huomiota niiden tunnis-
tettavuuteen kierritykseen liityviksi merkeiksi.

Piktogrammeja voidaan mdiiritelld eri ryhmiin niiden kiyttdtarkoi-
tuksen perusteella. Kierritysmerkki on imperatiivinen piktogrammi, jon-
ka tarkoituksena on vaikuttaa vastaanottajan toimintaan. Toisaalta se ei
pakota toimimaan tietylld tavalla vaan koettaa ohjata kiytdstd tiettyyn
suuntaan.

Piktogrammien yleistymisen syyt ovat lisidntyvi tarve tilan sidstoon,
mikd vaatii tiedon tiivistimistd, sekd mahdollisuus kielirajoista riippu-
mattomaan viestintdin (Frutiger 1991 ). Tissd tapauksessa piktogrammi
verrattuna kirjoitettuun tekstiin mahdollistaa merkkien opettelun seki
kierritysjirjestelmin kiyton jo lapsena. Piktogrammin on kuitenkin tiy-
tettdvi sen vaatimus olla vilictdmittdmasti ymmirrettivissi, jotta se pii-
hittidisi sanallisen viestin.

39



suositellaan
Lellaan pestavi

ksi s
AImi;
deras mar

rr:l/r)rmnr:n at tyiee
X atta me

Mé10187 R2

S
]

ol e ™

b))

Pakkausmerkinnat taytta-
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Kuva: Saana Vaisdnen

G

Mobius Loop- merkki ja Der
Griine Punkt ovat "kierratys-
merkeistd” kdytetyimpia.

Kuvat: www.wastepack.co.eu
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3.4 Pakkaus- ja kierratysmerkinnat

Pakkauksissa on paljon erilaisia kuvallisia merkkeji. Osa niistd on viralli-
sia tuotetietomerkkeji ja osa tiedottavia merkkeji, jotka kertovat jostakin
tuotteen ominaisuudesta.

“Erilaisille nuolikuvioille ei ole toistaiseksi miiritelty virallista merki-
tystd. Merkin tarkoituksesta ja kiytostd vastaa tuotekohraisesti se yritys,
joka laskee merkityn tuotteen markkinoille” (Jarvi-Kdiridinen & Ollila
2007). Der Griine Punkt ja Mobius Loop (ISO 14021:1999) — merkit
ovat ns. kierritysmerkeistd kidytetyimpid. Der Griine Punkt kertoo mak-
setuista kierrdtysmaksuista saksalaiselle jirjestelmille, joka on lisensoitu
moneen muuhunkin EU-maahan. Suomessa kuluttajalle ei ole merkistd
varsinaisesti hydtyd. Toinen esimerkki Mobius Loop on my®s vapaachtoi-
nen ympiristdmerkki. Mobius Loopin saa tuote, josta osa on kierritettyd
materiaalia, sekd tuote, joka voidaan kierrittid, tai joka on ympiristoysti-
villinen. Vaatimukset ovat kovin 18ysit eikd vaihteleva kiyttd heritd luot-
tamusta. (Huttunen 2007.)

EU:ssa on jo valmisteltu kierrdtysti ohjaavia merkintoji. Toistaiseksi
padtdksid on tehty vasta materiaalien tunnistusmerkinnistd. Pakkausma-
teriaalimerkinti on vapaaehtoinen, mutta jos materiaali merkitdin, on se
tehtivi kyseisen asetuksen mukaisesti. Niitd merkkeji ovat mm. kuuden
yleisen muovin lyhenteet ja numerot. (Jirvi-Kéiridinen & Ollila 2007.)

Koska pakkausmerkintdja on nyt jo niin paljon, uusien merkki-
en suunnittelu on hieman kyseenalaista. Niiden pitiisi korvata vanho-
ja merkkejd, jotta merkkien miiri ei lisidntyisi. Merkiston tulisi toimia
yhdessd ainakin materiaalimerkintdjen kanssa. Olisi hyvi, jos muitakin
merkkejd voitaisiin yhdistdd samaan merkist66n. Tulevaisuudessa mahdol-
lisesti myds EAN- eli viivakoodista voisi selvitd kierritysohjeet. Pakkaus-
ten "lajitteluautomaatti” voisi tunnistaa pakkauksen ja ohjata sen oikeaan
kierritysastiaan.
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Tutustuin kierratysaiheeseen
antamalla itselleni tehtavan
tehda nopeasti 50 kierratys-
merkkia, joita hyddynsin my6-
hemmin merkkien yksityis-
kohtien ratkaisemisessa.
Kuva: Saana Vdisadnen

3.5 Merkkien kuva-aiheet

Visuaalisen suunnittelun pdimiirini on tukea lihetettividd viestid. Toi-
seksi visuaalisen suunnittelun tehtivid on antaa viestid lihettiville yhtei-
solle tai medialle tunnistettava identiteetti. (Huovila, 2006.)

Kierritysmerkin visuaalisena pohjana on jokin kuvallinen elementti,
joka viestii kyseisestd materiaalista ja sen kierriyksestd. Alussa ajattelin,
ettd olisi useita eri vaihtoehtoja joista piktogrammin kuva voisi valikoitua.
Aloitin suunnittelun ideoimalla erilaisia konsepteja kuva-aiheiksi. Kokei-
lin my&s voisiko merkki olla jotakin muuta kuin kuva - jokin tunnustel-
tava asia, viivakoodi, viri tms. Kierritysmerkiston tapauksessa pididyin
painettavaan kuvaan, koska kyseessid on suuri mairi erilaisia pakkausma-
teriaaleja, joissa merkin on toimittava. Kaikissa konsepteissa eri ryhmit
ovat kuva-aiheen lisiksi my&s erotettu virein toisistaan.

1.Geometriset muodot

Ensimmiinen konsepti perustuu psykologian hahmolakeihin. Symmetri-
set alueet nihdidin kokonaisuutena ja huomaamme myés helposti poik-
keamat symmetriasta. Havaitsemme symmetrisii ja geometrisia muotoja
helpommin kuin episidnnéllisid ja monimutkaisia. (Nditdnen & Niemi
2006.)

“Kun tuote on symmetrinen, sen linjat ovat puhtaat ja muoto poh-
jautuu yksinkertaisiin geometrisiin muotoihin, on se useimpien ihmisten
mielesti viehittivi.” (Kettunen 2001.)

Tissd konseptissa esimerkiksi nelio vastaa kartonkipakkauksia ja ympy-
rd biojdtteitd. Merkit olisivat tilldin sopimuksenvaraisia symboleita ja ne
olisi opeteltava ulkoa ennen kiyttod.
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1. Geometriset muodot

3.Mita tapahtuu lajittelun jalkeen?

2. "Tyyppiroskat”

4. "Roskakaverit”
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Luonnoksia merkkien kehityk-
sen varrelta
Kuva: Saana Vdisanen

2. Mita tapahtuu lajittelun jalkkeen?

Miti jitteelle tapahtuu jiteastiaan laittamisen jilkeen? Konseptissa ko-
keilin kuva-aiheita, jotka kertovat jitteen jilkikdytdstd. Ajatuksena on
motivoida lajitteluun ndyttdmilli mitd hyvid samalla voi saada aikaan.
Tuli kuvaa poltettavaa energiajitetti ja verso taas viittaa biojitteen muut-
tumiseen uudeksi kasviksi.

3. "Tyyppiroskat”

Konsepti perustuu kognitiopsykologian kisitykseen kisitteiden muodos-
tuksesta. Luonnolliset kisitteet muodostetaan tyyppiesimerkin perusteel-
la. Jokaista ryhmii kuvaa siis mahdollisimman tyypillinen esimerkki ky-
seisestd jitteestd eli “Tyyppiroska”. (Ndidtinen & Niemi 20006).

4. “Roskakaverit”

Perinteisen japanilaisen uskomuksen mukaan jokaisella esineellld on sie-
lu. Siksi tavaroiden poisheittiminen tuntuu pahalta, ja monia tuotteita ja
pakkauksia on elollisetettu kasvoja muistuttavin grafiikoin. Konseptissa
roskat muuttuvat hahmoiksi jotka vetoavat sympaattisuudellaan kierrit-
tdjdan.

Tyon edetessd kivi selviksi, ettd oikeastaan ainoa mahdollinen kuva, joka
merkeissi voisi olla lihtokohtana, olisi kuva yhdestd ryhmii edustavasta
tyyppiroskasta. Muut konseptit toimivat loogisesti vain muutaman jite-
ryhmin kohdalla tai ne tuntuivat liian vaikeilta ymmircad. Jatkoin merk-
kien kuvallista kehittelya keskittymilld vain yhteen konseptiin, “tyyppi-
roskiin”. Kokeilin myds erillisind kehittyneiden konseptien yhdistdmisti.
Samaan merkkiin yhdistyisivit geometriset muodot, roskat, virit ja mah-
dollisesti myds jitteiden jilkikaytes.

Tyyppiroskien miirittely oli helppoa joidenkin ryhmien kohdalla.
Energiajitteelle ja sekajitteelle tuntui olevan vaikea miiritelld yhed tyyp-
piesimerkkid. Tdssd vaiheessa ajattelin, etten voi yksin olla padctimaissi
mikid jite kuvaa mitdkin roskaryhmii parhaiten. Pddtin toteuttaa tehti-
vin, jossa ihmiset saisivat itse méddricedd kullekin ryhmille sitd parhaiten
edustavan tyyppiroskan.



Joidenkien ryhmien tulosten
jakaumia tekemassani kyse-
lyssa. Kuvassa energiajate,
kerdyskartonki, kerdyspaperi
ja ongelmajate.

Kuva: Saana Vaisanen

3.6 Yhdista-tehtava

Kun suunnittelutehtivi alkoi hahmottua, syntyivit ensimmiiset ajatukset
siitd, miltd eri roskaryhmirt niytedisivit. Jokaiselle ryhmalle oli loydettivi
sitd vastaava kuva. Suunnittelin tehtdvin, jonka avulla toivoin sopivan
kuvan 18ytyvin kullekin ryhmaille. Haasteena oli loytdd tehtdvdin hyvit
kuvat, jotka eivit ohjaisi tuloksia vdiriin suuntaan. Laitoin otsikoksi
kunkin ryhmin nimen ja valitsin neljd kuvaa kategorian jitteistd. Vastaa-
jan tuli valita jokaista ryhmid parhaiten edustava kuva. Joidenkin ryhmi-
en kohdalla tulokset auttoivat hyvin sopivan kuvan valinnassa, joidenkin
ryhmien kohdalla taas yksikiddn kuva ei tullut valituksi muita merkittivis-
ti useammin. Tillainen ryhmi oli jo alun perin vaikeaksi luokittelemani
energiajae. Yheikddn kuvista ei selkeisti mielletty energiajitteen kuvaksi.
Jouduin miettimidn kuvia uudelleen ja kuvaamaan lopulta energiajitetti
ainoastaan liekkid muistuttavalla kolmiolla.

Tulosten perusteella valikoituivat kuva-aiheet, jotka kuvaavat eri jite-
ryhmii. Kartonkijitteen tyyppiesimerkiksi valikoitui esimerkiksi maito-
t8lkki ja sekajitteen edustajaksi kuva roskapussista. Niiden tyyppiroskien
valinnan jilkeen péitin yrittdd saada merkit muodoiltaan mahdollisim-
man eroavaisiksi ja otin muotoilun lihtokohdaksi geometrisid muotoja.
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3.7 Visuaaliset ratkaisut

Tyyli

Piktogrammit, ehki ylldctdvistikin, ovat muuttuneet eri tyylisuuntausten
mukaan. Niiden yksinkertaisuudessa voi nihdi graafisten trendien vaih-
telut puhtaimmillaan. Kierrdtysmerkeissi tavoitteena on tyyli, joka viestii
kierrityksestd, raikkaudesta, “trendikkyydesti” ja ympiristdystivillisyy-
desti.

Jos halutaan tuotteen viestivin ympiristdystivillisyydesti voidaan
kidyttdd apuna tiettyjd ohjeita, pdittelliin alojen vilisessi maisteritut-
kielmassa "Communicating Environmental Friendliness trough Product
Design and Appearance, Improving the green appearance of mobile de-
vices”. Empiirisen tutkimuksen tulokset on kiteytetty tuotekonsepteiksi.
Tuotteen tyylin tulisi olla yksinkertainen ja sen tulisi muodostua yhdesti
kappaleesta. Ympiristoystivillisyydestd viestii myds, jos tuote on pieni ja
kompaktin kokoinen, kestivi ja vaikuttaa luotettavalta. (Hassi, Kumpula
& Riuttanen, 2007)

Hahmottelin merkkien tyylid tekemilld kuvakollaasin. Kuvien 18yti-
miseksi kysyin itseltdni seuraavan kysymyksen: Jos kierrdtysmerkki olisi
huonekalu, millainen se olisi? Saman kysymyksen tein myés seuraavil-
le asioille: leikkikalu, koru, rakennus, huonekalu, ruoka, elektroniikkaa,
materiaali, astia, eldin, esine, kulkuviline ja viri.

Muoto

Piste, viiva, pinta, volyymi, rytmi, tasapaino ja jinnite ovat kuvalliset pe-
rustekijit, joista myds kierrdtysmerkit on rakennettu (Kettunen, 2006).
Kierritysmerkki voi hyvin olla muodoiltaan hieman pehmei, silld or-
gaaniset muodot liitetdin ympiristdystivillisyyteen. Pehmeys on myds
sympaattista ja ystivillistd, jotka mdiriteltiin ympiristoystivillisyyted
ilmentiviksi tekijoiksi. Kaarevat viivat viestivit liikkeestd, joten niiden
kiyttdminen kierrdtysmerkeissi sopii hyvin kierrityksen teemaan. Kokei-
lin etsid eri jiteryhmille tyypillisi muotoja piirtdmilld viivoja kunkin ma-
teriaalin luonteenomaisia piirteitd mukaillen.
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Jos kierratysmerkki olisi huo-
nekalu, millainen se olisi?

Kuvat:

. www.sanna-annukka.com
. www.flickr.com

. www.artek.fi

. www.arabia.fi
www.sanna-annukka.fi

. www.helkamavelox.fi
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Luonnostelin kullekin jatekategorialle tyypillisid muotoja piirtamalla eri-

laisia viivoja. Toivoin voivani hyddyntaaviivojen muotoja kunkin ryhman

kierratysmerkissa
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Yhden merkin, téssa ta-
puksessa kerdyskartongin
merkin, kehitystd luonnoksista
valmiiksi merkiksi.
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Kartonkikerdyksen merkin véri on rusehtava Nuoli kertoo selkedsti merkin olevan kierra-
koska sen tarkoitus on viestid kaikesta kar- tysmerkki. Nuoli on kuvion sisdpuolella eika
tongista, ei vain maitotdlkeista ymparilla, jotta eri merkkien muodot sdilyvat
erilaisina.
Kylma vérisdvy mielletddn ympéristdystéllisem- Pyéristetyt kulmat tuovat pehmedmman ja sym-
méksi kuin ldmmin. Slksi kierrdysmerkkien paattisemman vaikutelman, Se taas viestii seka
sdvyt ovat pdaosin kylmia. ympéristoystavillisyydestd, mika hienovaraisesti

voi motivoda kierratykseen.
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Nuoli

Piktogrammit ovat myds osa aikansa tyypillisti kuvamaailmaa, mutta
kantavat mukanaan menneisyytti. Kaikki nuolikuviot mielletiin ympi-
ristdystivillisyydeksi, vaikkei niiden merkitystd tiedetd (Huttunen 2004).
Kierritysmerkkejid suunnitellessa yksi tirked kysymys on, onko nuolen
kiyttiminen vilttdimidtdntd merkin ymmirtimiseksi vai voiko muilla
elementeilld rakentaa kierritysmerkiltd niyttivin merkin. Niyttdessini
luonnoksia sekd lihipiirissi ettd tyoni ohjaajille, totesin ettd hyvin selked
nuolikuvio tarvittiin kertomaan etti kyseessi on kierritysmerkki. Nuolen
tiytyi siis ehdottomasti olla mukana. Halusin merkin olevan mahdolli-
simman yksinkertainen, joten kokeilin monia eri tapoja liittdd nuoli kuvi-
oon. Usein kiytetty keino on lisitd nuoli kuvan ympirille tai taakse. Tein
paljon kokeiluja yrittdessini 18ytid keinon lisiti nuolikuvio rikkomatta
merkin muotoa liikaa.

Vari

Useimmin ympiristdystivillisyyteen liitettdvit virit ovat vihred, sinisen
eri sivyt, valkoinen ja harmaa. Vihredi virid pidetdin kuitenkin hieman
epiluotettavana johtuen sen kidytdsti myds “ei niin vihreissi” tuotteissa.
Valkoista ja sinistd saatetaan pitdd ympiristoystivillisind, koska ne liite-
tiin Suomeen ja Suomen imagoon puhtaan luonnon maasta. Puhtaat ja
kylmic virit liitetddn ympiristd6n useammin kuin limpimit vérit. (Hassi,
Kumpula & Riuttanen,2007.)

Kiytin merkistén pohjavirini valkoista. My®és sinisen ja vihredn sivyji
on paljon. Sekajitteessd kiytin violettia, silld sen ei tarvitsekaan viestid
ympiristdystivillisyydestd, kuten ei myoskdin ongelmajitteen, joka on
merkitty punaisella.
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Materiaali

Materiaaleista ympiristdystivillisyyteen liitetdin useimmin raa’at ja kisi-
tellyt luonnonmateriaalit kuten puu, kivi tai nahka. Kun materiaalin alku-
perd on tuttu, on se helpommin yhdistettivissd ympiristoystivillisyyteen.
Muovin alkuperid tai valmistustapaa ei tunneta, joten sen matka loppu-
kiytrdjille koetaan olevan pitkin ja luontoa kuluttavan. Kokeilin kevyen
struktuurin lisidmistd merkin pintaan pehmeimmin ja luonnollisemman
vaikutelman aikaansaamiseksi. Tillaista efektid voisi kiyttdd esimerkiksi
silloin kun merkkeji kiytetdin kuvituksenomaisesti.

Kirjasin

Kierritysmerkiston kirjasimena halusin kiyttdd jotakin informaatiografii-
kan tarpeisiin suunniteltua kirjasinta. DIN tuntui hyviltd vaihtoehdolta
sen alkuperidisen kiyttdtarkoituksen, litkennemerkkien vuoksi. Leikkauk-
sia DIN:issd on kuitenkin vihin, mutta koska merkeissi ei tekstid ole
paljoa, ne riittdvit ainakin toistaiseksi.
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Kierrdatysmerkiston pohjagridi ja merkeissa kdytetyt varit
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4. KIERRATYSMERKISTO

Seuraavaksi esittelen valmiin kierritysmerkis-
ton kokonaisuudessaan; merkkien kiyton pak-
kauksissa, kodeissa ja jiteastioissa. Kullakin
kohteella erityisvaatimuksensa vaikka merkit
sdilyviitkin samanlaisina.
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4.1 Kierratysmerkisto

Kierritysmerkiston tarkoituksena on toimia samanlaisena sekd pakkauk-
sissa, keittidissd ettd keridysastioissa. Merkeissi muuttumattomana ele-
menttini toistuu kierrdtyksesti kertova nuoli. Muodoltaan merkit ovat
mahdollisimman erilaisia, jotta ne voitaisiin helposti erottaa toisistaan.
Merkit toimivat tietenkin myés mustavalkoisina ja olen kokeillut my®s
versiota missd merkit on tehty diriviivoin.

Merkit vasemmalta oikealle:
Biojite, kerdysmetalli, pullonpalautus, kerdyslasi, kerdyspaperi, kerdyskar-
tonki, sekajite, energiajite, kerdysparistot ja ongelmajite.
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Alu PET PP

Materiaalimerkinnat voidaan lisadta ha-
luttaessa aina merkin alle

PET

Luonnoksia erilaisista tavoista merkita
pakkaus, jossa on enemman kuin yksi
materiaali

4.1 Kierratysmerkistdé pakkauksissa

Merkisté liitetddn pakkauksiin sellaisenaan jos kyseessd on vain yksi mate-
riaali. Jos pakkauksessa on useampia materiaaleja, tarvitsee eri osat merki-
td eri tavoin. Kokeilin useita eri vaihtochtoja saman pakkauksen eri osien
merkitsemiseksi.

Eri materiaalit voitaisiin mahdollisesti painaa aina suoraan kyseiseen
materiaaliin tai pakkauksen piimateriaalia voitaisiin korostaa merkitse-
milld se suuremmalla kuvalla. Esittelen tissi nyt yhden vaihtoehdon, joka
tihinastisten kokeilujen perusteella toimii useimmissa mahdollisissa va-
riaatioissa.

Suunnittelin merkit toimimaan yhdessd materiaalimerkintjen kanssa.
Ne voidaan yhdistdd merkkeihin yksinkertaisesti kirjoittamalla materiaa-
litunnus kuvan alle.
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Kun materiaaleja on vain yksi voidaan
merkkeja kayttaa sellaisenaan

Jos pakkauksessa on monia materiaale-
ja. joudutaan kdyttdmaan kahta merkkia
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Esimerkkeja kierratysmerk-
kien kaytosta pakkauksissa.
Joissakin materiaaleja on
enemman kuin yksi, jolloin
merkkejakin on enemman.
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4.1 Kierratysmerkistd kotona

Myos kotona voi merkitd kierritysastiat samoin merkein ja virikoodein.
Jo olemassaoleviin astioihin merkit voi lisiti tarroina. Tarra-arkilta voi
tarrat liimata oikeisiin astioihin. Tarra-arkilta 16ytyy my®s pelkirt vérilliset
alueet, jos astiat haluaa merkiti ainoastaan koodivirein.
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Sekajatteen kierratysmerkki
kodin jateastiassa.
Kuva: Saana Véaisénen
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Sekajatteen kierratysmerkki
kiinnitettyna jateastiaan.
Kuva: Saana Véaisénen

a

4.1 Kierratysmerkisto jateastioissa

Ulkona kierrdtysmerkistd voidaan kiinnittdd jiteastioihin tarroin. Uusia
jiteaatioita suunniteltaessa virikoodit voi ottaa huomioon. Mahdollista
on myds kiinnittdd astiaan pelkki virikoodi. Timi edellyttid, ettd merkis-
6 on tullut jo yleisesti tunnetuksi.
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5. KIERRATYSMERKISTON
MARKKINOINTI

Kierritysmerkiston esittelemisesksi ja tunnet-
tuuden lisiksi suunnittelin merkistolle mark-

kinointikampanjan, jossa merkit kokevatr muo-
donmuutoksen ja palaavat takaisin luonnon
kiertokulkuun.
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Metamorfoosi-luonnoksia.

5.1 Pakkaus osana yhteiskunnallista markkinointia

Markkinointikampanjani on niin sanottua yhteiskunnallista mainontaa,
jonka tavoitteena on yhteiskunnallisesti tirkeiden asioiden edistiminen:
kansalaisten perustarpeista ja oikeuksista sekd kansalaisten terveyteen ja
ympiristd6n liittyvistd asioista huolehtiminen. Mainonnan tehtivi on
myds nostaa esiin yhteiskunnallisia epikohtia ja puheenaiheita. Yksinker-
taisesti tavoitteena on kansalaisten tiedon lisiiminen, asenteisiin vaikutta-
minen ja toimintatapojen muuttaminen. (Malmelin 2003)

Kierrittdimiseen motivoi lihinni hyvin olon tunne, jonka kierritci-
minen tuo. Kierrdttdmirctd jittiminen taas tuo syyllisyyden tunteita. Tar-
koituksena olisi kannustaa kierrittdmiin, ei syytedd kierrtcimiced jiced-
misestd.

Jo merkkeji suunnitellessani oli mielessini pydrinyt sana muutos.
Kiertokulkua ja jitteiden uudelleenkdyttéd tutkiessani kiteytyi kierri-
tys yksinkertaiseksi luonnon kiertokulkuun palaamiseksi. Luonnostelin
graafikko Escherin innoittamana metamorfooseja, joissa kierritysmerkit
palaavat takaisin luontoon.
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Markkinointikampanjan
pakkauksissa kierratysmerkit
ottavat vallan pakkauksen
grafiikoissa ja herattavat
huomiota.
Kuva: Saana Vdisanen
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Markkinointikampanjan kuo-

seja voidaan kayttaa erilaisis-
sa yhteyksisséa, esimerkiksi

julisteina.
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6. ARVIOINTI

Lopuksi arvioin tyétini ja sen onnistumista

suhteessa sille asettamiini tavoitteisiin. Tarkaste-
len myds tydskentelyprosessia ja teen yhteenvedon
opinndytetyostd.




6. Arviointi

Opinnitetydllini haluan herictdd keskustelua paremmista pakkausten
kierritysmerkinndistd. Pakkausten kierrityksessd tirkeinti on kehittiid
pakkauksia vihentimilli materiaalin midrdd ja vilctdmilld hankalasti
kierritettdvii materiaaleja. Kierrdtystd tulisi myos tehostaa. Olen lihesty-
nyt ongelmaa kuluttajan nikékulmasta ja kehittinyt merkistén joka hel-
pottaa kuluttajaa lajittelussa.

Halusin tydssini pohtia pakkausmuotoilua yleisemmilli tasolla ja luo-
da itselleni erddnlaisen yhteenvedon opintojen piittecksi. Koulutdissd
tai muissa projekteissa ei yleensd ole aikaa tutustua aiheeseen kuin pin-
taraapaisun verran, joten opinniytetyd oli loistava tilaisuus tutustua alan
kirjallisuuteen. Halusin my®s selkeyttidd rooliani pakkausmuotoilijana ja
kiteyttdd koulussa oppimiani asioita.

Kipinid aiheeseen syttyi todennikéisesti jo ollessani Saksassa vaihto-
opiskelijana. Seki hyvin toimiva kierritysjirjestelmi ettd huolella tehdyt
informaatiografiikat huomattavan monissa paikoissa jittivit positiivisen
vaikutelman. Myos matkailu Aasiassa on todennikdisesti ollut osallisena
aiheen valintaan muistuttamalla valtavasta pakkausjitteen madristi.

Projekti eteni vaiheittain ja rajaavat piitdkset johtivat tydtd aina seu-
raavaan vaiheeseen. Lopullinen tuote oli tyén alkuvaiheessa vield pddtei-
mittd, joten tydn tavoitteet ja rajaukset muotoituivat vihitellen. Aloitin
tiedonhankinta- ja rajaamisprosessin jo syksylld. Alussa tuntui ettei niky-
vid tuloksia juuri syntynyt, mutta lopulta huolella perustellut pditokset
tuottivat tulosta. Tunsin koko ajan voivani seistd tydni takana, miki oli
yksi opinniytetyélle asettamistani tavoitteista.

Olin hieman pettynyt, kun merkkien kuva-aiheiksi lopulta piityivit
varsin itsestddnselvit kuvat. Tarkoituksena oli kuitenkin suunnitella mer-
kit kaikkien ymmairrettiviksi, joten lopputuloksen oli oltava yksiselittei-
nen.

Niytin suunnitelmiani usein jokaiselle, joka vain jaksoi niitd kommen-
toida. Informaatiografiikan suunnittelussa on erityisen tirkedd, ettd se
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ovat ymmirrettivissi, joten kaikki ndimi mielipiteet olivat hyvin cirkeitd.
Lisdd tietoa saadakseni tein vield lajittelua koskevan haastattelun. Tyétini
ovat ohjanneet Marja Lampainen, Kristoffer Leka, Ian Rooney ja Jiirgen
Sanides. Keskustelimme tydstd myés Teollisen muotoilun opiskelijan Lil-
li Mikeldn kanssa, jonka-- jitteiden lajitteluun liittyvd opinniytetyd oli
tekeilld samaan aikaan. Totesimme piddtyneemme samansuuntaisiin pii-
telmiin itsendisesti ja se vahvisti motivaatiota jatkaa tyoskentelyd.

Itseniisesti tehdyn tyon haasteita on aina tydn rajaaminen. Vaikeinta
tissd projektissa oli pddmaidrd vaihtuminen kesken tyon. Projektissani oli
mukana yhteistydyritys, joiden kanssa yhteistyd lopputydssini ei lopulta
onnistunut. Yhteistyon pdityttyd tavoitteet piti asettaa uudelleen ja teh-
tivinantoa ja aikatauluja muutettava. Lopputulos pysyi lopulta kuiten-
kin yhtendisend. Olin alunperin halunnut suunnitella myds kierritykseen
innostavia pakkauksia, mutta tyén kokonaisuuden kannalta siiti oli luo-
vuttava. Suunnitelmista ja ideoista luopuminen ei ollut helppoa, mutta
opetti paljon.

Opinniytetydprojekti oli yksi mielenkiintoisimmista tdistd opintojeni
aikana, silld aiheeseen tutustuminen ja alan kirjallisuuteen perehtyminen
on ollut mukava tapa pohjustaa suunnittelutyétd. Opinniytetydprosessi
myos selkeytti ajatuksiani pakkausmuotoilun kentistd ja omasta paikas-
tani siind. Sain myds tehdi sellaisen tydn, jonka olin asettanut itselleni
tavoitteeksi.

Tulevaisuudessa toivon ettd suunnittelemani kierrdtysmerkistd tai sen
kaltainen jirjestelmi otettaisiin kidytt66n. Merkistod aion tarjota my®s
kuvitukseksi kierritysalan yrityksille. Lilli Mikeld on kiyttinyt merkists-
ini opinniytetydssdin merkitsemiin erilaisia jitekategorioita ja saman-
kaltaisia kiyttdtarkoituksia sille voi 18ytyd useampiakin.

Lopuksi haluaisin kiittdd avusta ja tuesta Marja Lampaista, Kristoffer
Lekaa, Jiirgen Sanidesia, Ian Rooneya, ystividni ja koulukavereitani, van-
hempiani, Matua ja kaikkia kyselyyn osallistunecita.

87



Lahteet

Painetut Lahteet

Abdullah, Ryan & Hiibner, Rogner 2006.
Pictograms, Icons and Signs - A guide to information graphics.
London, Thames & Hudson.

Attitudes of European Citizens towards the environment, Special Eurobarometer 295,
European Commission 2008.

Frutiger, Adrian 1991.
Signs and symbols : their design and meaning.
London, Studio.

Hassi, Kumpula & Riuttanen 2007.

Communicating Environmental Friendliness trough Product Design and Appearance,
Improving the green appearance of mobile devices,

Interdiciplinary master’s thesis.

Hietala, Veijo 1993.

Kuvien todellisuus-

Johdatusta kuvallisen kulttuurin ymmairtimiseen ja tulkintaan.
Helsinki, Kirjastopalvelu Oy .

Huovila, Tapani 2006.
"Look”- Visuaalista viestisi.
Helsinki, Inforviestinti.

Huttunen, Jenni 2004.
Biopoly- Tunnuksen kehittiminen biohajoavalle materiaalille,
Opinniytetyd, Lahden ammattikokreakoulu, Muotoiluinstituutti.

Jarvi-Kddridinen, Terhen & Ollila, Margareetta 2007.
Toimiva Pakkaus

Pakkausteknologia ry - PTR

Jdtetilasto - Yhdyskuntajitteet 2007.
Tilastokeskus

Kalakoski, Laarni, Paavilainen, Anttila, Halonen & Kreivi 2007.
Persoona. 4 : Motivaatio, tunteet ja taitava toiminta.
Helsinki, Edita

Kettunen, Ilkka 2001.

Muodon palapeli.
Helsinki, WSOY

88

Kohti kierritysyhteiskuntaa, Valtakunnallinen jitesuunnitelma vuoteen 2016,
Ympiristoministerio 2008.

Malmelin, Nando 2003.
Mainonnan lukutaito : mainonnan viestinnillistd luonnetta ymmirtimissi
Helsinki, Gaudeamus.

Niitinen, Risto & Niemi, Pekka 2000.
Psykologia. 3 : Tietoa kisittelevd ihminen.

Helsinki, WSOY.

Ojamiki, Marika 2005.
Kerii ja kierrdtd- sanomalehtien kierrityspakkaus.
Opinniytetyd, Lahden ammattikorkeakoulu, Muotoiluinstituutti.

Onishi, Norimitsu 2005.
How Do Japanese Dump Trash? Let Us Count the Myriad Ways.
The New York Times 12.5.2005.

Ympiristotilasto 2008: vuosikirja
Tilastokeskuksen julkaisuja.
Helsinki, Tilastokeskus.

Internet-lahteet

www.onpackagingrecyclinglabel.uk.org

Kirjallisuus

Koski, Jussi T. & Tuominen, Saku 2004
Kuinka ideat syntyvit : luovan ajattelun kisikirja

Helsinki, WSOY.

Papanek, Victor 1973.
Turhaa vai tarpeellista?
Helsinki, Kirjayhtyma.

Ryyninen, Ulla 2004
Miksi gebardilla on ruskea jalka?

Opinnidytetyd, Lahden ammattikorkeakoulu, Muotoiluinstituutti

Savioja, Laura 2004.
Kissat, puput ja nallet - Piivikodin kirjallinen opastejirjestelmi.
Opinnidytetyd, Lahden ammattikorkeakoulu, Muotoiluinstituutti

89



