Riina Roms
Musikaalin graafinen ilme

Case: Kullervo-musikaalin ilmeen ehdotus

Opinnaytety6
Kevat 2012
Muotoilun yksikko

Graafinen muotoilu

7 4

Seindjoen ammattikorkeakoulu
SEINAJOKI UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES



SEINAJOEN AMMATTIKORKEAKOULU
Opinnaytetydn tiivistelma
Koulutusyksikkd: Kulttuurin yksikko
Koulutusohjelma: Muotoilun koulutusohjelma
Suuntautumisvaihtoehto: Graafinen muotoilu
Tekija: Riina Roms

Tyodn nimi: Musikaalin graafinen ilme, Case: Kullervo-musikaalin ilmeen ehdotus

Ohjaaja: Saija Sillanpaa

Vuosi: 2012 Sivumaéara: 88 Liitteiden lukuméaara: 4

Tyo6ssa suunniteltiin Kullervo-musikaalin graafinen ilme ja tapahtuman
mainosgrafiikat. Yhteistybkumppanina oli Seingjoen ammattikorkeakoulun
kulttuurituotanto, jonka opiskelijoiden tuottama ja toteuttama musikaali oli.

Tutkimusmenetelmana tydssa kaytettiin sisallonanalyysia, jolla haettiin Kullervo-
teeman ja rockin yhdistamiseen pohjaa, validiteettia ja suuntaviivoja.
Tutkimusongelmana oli "Miten yhdistd& musikaalin ilmeessa Kalevala ja rock?”,
jota selvitettiin analysoimalla teoksia Kalevalan Kullervosta ja suomalaisten
rockyhtyeiden visuaalisia ilmeita.

Produktiona toteutettiin ilmeen ohjeisto, jossa on esitelty ilmeen kaytto valituissa
markkinointivalineissa.

Avainsanat: graafinen suunnittelu, sisallénanalyysi



SEINAJOKI UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES
Thesis abstract

Faculty: School of Culture and Design

Degree programme: Design

Specialisation: Graphic design

Author/s:Riina Roms

Title of thesis: Graphic design, Case: Kullervo-musical
Supervisor(s): Saija Sillanpaa

Year: 2012 Number of pages: 88  Number of appendices: 4

Objective of the thesis was to create a visual identity for Kullervo-musical. The
work was commissioned by Cultured Management Seindjoki University of Applied
Sciences.

Research part of the thesis aims to answer the question of how to create a
consistent visual identity and how to incorporate characteristics of Kalevala and
rock- music events to it. Research method being used was content analysis.

Keywords: graphic design, content analysis,



SISALTO
Opinnaytetyon tiivistelma. ... 2
TRESIS ADSIIACE ... 3
SISALTO ittt ettt et e et e e st e et e e eate e srenees 4
Kuvio- ja taulukKoluettelo...........ooeviiiiiiii e 6
Kaytetyt termit ja lyhenteet ... 8
N (@ ] |9 2N A O T 9
2 TOIMEKSIANTO ..ot 11
2.1 TAVOIEEET ... 12
3 KULLERVO ...t 13
3.1 Kalevala ja KUIBIVO........cooiiiiiiee e 13
3.2 Kullervon RaNMO ........uueiiiiiiii 14
4 TUTKIMUSOSA ..o e e e ean 16
4.1 SISAINONANAIYYSI....oiieiiiieieiitee e 17
4.1.1 Akseli Gallen-Kallela ... 18
4.1.2 Kalervo PalSa..........uuuuuuiiiiiii 20
4.1.3 GeNE KUIKIJAIVI ...cciiiiii e 22
4.1.4 Sanna ANNUKKEL. ...........uu e 23
4.2 ROCK 0SAKSI IIMETI&A ... 28
B2 R AN o To Tor= 11/ o] (] o WS 29
4.2.2 AMOIPRIS .ot 32
4.2.3 TeIASDETONI ... 34
4.3 TAUIUKOL ... s 36
5 JOHTOPAATOKSIA SISALLONANALYYSISTA ILMEEN
SUUNNITTELUA SILMALLA PITAEN ...oviiiiiiece e 43
5.1 JOhtop&atOKSIA tUIOKSISIA ........ceieiiiii e 43
S0 0 R V£ 1 | USRS 43
5.1.2 MerKit/SYmMBOKT ........cooiiiii e 46
o 701 A T o T o 1P 46




6 MUSIKAALIN GRAAFISEN ILMEEN SUUNNITTELUPROSESSI. 49

6.1 MUSIKAAIIN IIME....eueiieee e 49
R R L I E o N — 50

G £ | 53
B.3 TUNNUS ..ttt e ettt e e e et e e e e e et e e e e enta e e e ennanns 55
6.4 KUVITUS ...t e e e e e e et e e e et e e e e eaaanas 59
6.5 TYPOGIafia ....cceeeeeiiiiiiiee e 62
6.6 Graafiset lISAelemeNntit............uuuuiii i 66
6.7 SOVEIUKSEL ... ..ot a s 67

B. 7.1 FlY O e aaaaaa 68

6.7.2 LeNIMAINOS.....ceiiiiiiii et e et e e e e eeeeeees 70

6.7.3 UIKOmainos - JUMDOSCIEEN.......ccoiiiiiiiiiiiiiiie e 70

6.7.4 NettiSIVUSION IIME ......cooiiiii e 72

6.7.5 KESIONJEIMA ...coeiiiiiiie e 77

B.7.6 MAGNEELLI ...ceeeieeeiiie e eaaeea 82

T OHIEISTO .o 83
8 POHDINT A e e e eaaas 85
I = =0 T —— 87

L T T EET e e 88




Kuvio- ja taulukkoluettelo

Kuva 1. Kullervon kirous

Kuva 2. Gallen-Kallelan taulun vérit

Kuva 3. Palsan taulun varit

Kuva 4. Kullervo

Kuva 5 Kullervo

Kuva 6. Teoksen varit

Kuva 7. Sanna Annukka 1

Kuva 8. Sanna Annukka 2

Kuva 9. Sanna Annukka 3

Kuva 10. Varit Sanna Annukka 1

Kuva 11. Varit Sanna Annukka 2

Kuva 12. Varit Sanna Annukka 3

Kuva 13. Apocalyptican nettisivut ja oheismateriaaleja

Kuva 14. Apocalyptican nettisivujen fontti, logo ja kuvat yhtyeesta
Kuva 15. Apocalyptigan nettisivujen vérit

Kuva 16. Eclipse-albumin varit

Kuva 17. Amorphiksen nettisivut ja oheistuotteita

Kuva 18. Amorphicsen nettisivujen fontti, logo, Eclipse aloumi ja bandin kuva
Kuva 19. Terédsbetonin nettisivu ja oheistuotteita, yhtyeen logo
Kuva 20. Terédsbetonin nettisivujen fontti ja logo 2010

Kuva 21. Ilmeen ehdotus 2010 Nettisivuluonnoksen kanssa
Kuva 22. Valitut varit

Kuva 23. Kaytetty kirjaintyyppi

Kuva 24. Muokkaus ja valistys

Kuva 25. Logon suoja-alueen méérittdminen

Kuva 26. Logo minimikoossa 20mm

Kuva 27. Logo mustana valkoisella pohjalla

Kuva 28. Negatiivi; Logo valkoisena mustalla pohjalla

Kuva 29. Oranssi logo mustalla pohjalla

Kuva 30. Kuvitus

Kuva 31. Luonnos kuvituksen kaytosta vaattessa

Kuva 32. Esimerkki x-korkeudesta

Kuva 33. Adobe Garamond Pro variaatioineen pistekoossa 12
Kuva 34. Arial variaatioineen pistekoossa 12

Kuva 35. Esim. 18/16pt, Arial Black

Kuva 36. Suorakulmio A4 pohjat; vasemmalla 1, oikealla 2.
Kuva 37. Neli6 pohja

Kuva 38. A5 kokoinen flyer

Kuva 39. Lehtimainos 10cm x 10cm

Kuva 40. Jumboscreen dia

Kuva 41. Musikaalin kuvat avautuvat kallon silmé& klikatessa.
Kuva 42. Linnusta avautuu Kullervon tarina.

Kuva 43. Kéasiohjelman kansi, reaalikoko A4

Kuva 44. Kasiohjelma, sisdaukeaman vasen puoli, reaalikoko A4
Kuva 45. Kasiohjelman takakansi, reaalikoko A4

Kuva 46. Magneetti



Taulukko 1. Kuvateosten siséllonanalyysin ryhmét
Taulukko 2. Yhtyeiden sisallonanalyysin ryhmét
Taulukko 3. Vrit

Taulukko 4. Logon ominaisuudet

Taulukko 5. Merkit/Symboli



Kaytetyt termit ja lyhenteet

Liikemerkki

Logo

Tavoitemielikuva

Tunnus

Tai symboli on tunnuksen kuvaosa, esimerkiksi Karhu-

oluen karhun kuva, tai Facebookin F-merkki

Tunnuksen nimiosa, esimerkiksi Facebookin kirjainosa, tai

logotyyppi Google

On kuvaus asioista, joilla yritys haluaa erottautua

kilpailijoistaan ja minka se itse maarittelee brandikseen

Koostuu logosta ja lilkkemerkista



1 JOHDANTO

Opinnaytetydéssa suunniteltin - Kullervo-musikaalille graafinen ilme. Projekti
aloitettin 2010 kevaalla ja jatkettiin loppuun kevaalla 2012. Tyon valivaihe oli
ehdotus syksylla 2010 esitetyn Kullervo-musikaalin ilmeeksi. Luokkatoverini Heidi
Pirttijarvi teki omana opinnaytteenaan musikaalin ilmeeksi toisen ehdotuksen, joka

valittiin musikaalin kaytt6on.

Tutkimusongelmana tyon pohjalla oli "Miten yhdistd&d musikaalin ilmeessa Kalevala

ja rock?”.

Tutkimusmenetelmana kaytettiin sisallonanalyysia, jonka avulla pyrittiin 10ytamaan
yhtenevid muuttujia Kalevalan visuaalisista ilmeista, sekd& suomalaisen
rockmusiikin tunnettujen artistien ilmeistd ja oheistuotteista. Sisallonanalyysin
tuloksia suunnattiin viela kullervomaiseen suuntaan valitsemalla
analyysiaineistoon useampi Kalevalan Kullervoa kuvaava, kuin rockia kuvaava

osa.

Sisallonanalyysisséa eritellyind Kalevalan graafisen ilmeen esimerkkeina oli eri
kayttotarkoituksiin -~ suunnattuja  visuaalisia ilmeitd, aina  perinteisesta
maalaustaiteesta modernimpaan tuotegrafiikkaan. Keskenaan hyvin erihenkisia
visuaalisia ilmeitd oli tarpeen vertailla monipuolisten tulosten saamiseksi ja
asiakkaan ilmeeltd toivomien seikkojen tayttamiseksi; toisaalta asiakas toivoi
iimeelta perinteistd maanléaheista henked, toisaalta "ei pikkusievaa” viestia. llmeen
suunnittelussa tuli ottaa huomioon my@s siltd toivottu modernius, joka vetoaisi

tavoitelluihin kavijoihin.

Rock-puolen sisallonanalyysin pyrkimyksena oli 10ytaa asiakkaan toivomia “ei
pikkusievid” asioita ja asenteellisuutta kuvaavia muuttujia. Kalevala-aiheiden

siséllonanalyysilla etsittiin perinnetta ja Kalevalan tarinaa henkivia osia.

Halutun tuotekuvan osa-alueita ovat viestinta, tuote, kayttdytyminen ja
toimintaymparistd. Graafinen suunnittelu on osa tuotetta ja kasittda visuaalisen
muotoilun  lisdksi  kaytettdvyyden, materiaalit, ekologian, ergonomian,

tuotantotekniikan, jakelutieratkaisut, promootiot jne. Halutun sanoman
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valittymiseen vaikuttaa kokonaisuudessaan hyvin moni muu seikka kuin vain

graafinen ilme (Pohjola, 2003, 30).

Muotoiljan  taitona ovat varin, harmonian, geometrian, kosketuksen,
mielikuvituksen, yksityiskohtien tajua ja visualisoinnin laatu. Muotoilijan palveluista
arvostetaan synteesien teon, havainnointikyvyn ja ongelman ymmartamisen tajun
takia. Usein muotoilijan ty0 mielletdan vain asiakkaan tai kayttajan nakokulman
ottamiseksi, mutta liiketoiminnan nakdkulman ymmartamiseen laajemmin liittyy

yhteisty6- ja keskustelukykya ja dialogia (Pohjola, 2003, 33).

llmeen rakentamisessa tarvitaan muotoilun keinoja erityisesti silloin kun sita
sovellettaan eri viestimiin; esimerkiksi nettisivustolle tai  perinteiseen

painotuotteeseen.
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2 TOIMEKSIANTO

Kullervo-musikaalia tapahtumana ja sen graafisen ilmeen suunnittelua tulee
lahestya graafisen suunnittelun kentalla mainosgrafiikan ja
tapahtumamarkkinoinnin nakokulmista. Musikaali on kokemuksellinen
markkinointitoimenpide, jossa musikaali-tuote kohtaa asiakkaansa, eli kavijat.

Seindjoen ammattikorkeakoulun kulttuurituotanto tuotti musikaalin, joka oli
kulttuurituotannon  opiskelijoiden versio Seppo Parkkisen néaytelmasta.
YhteistyOvuotena muotoilun ja kulttuurituotannon valilla vuosi 2010 oli
ensimmainen. Musikaalin kohderyhmana oli tyéryhman maarittdma 14-29 vuotiaat

nuoret.

Kohderyhm& maariteltin hyvin laajaksi, joten tarkensin sitd viela SeAMKin

opiskelijoihin. Heidat huomioidaan markkinointivalineiden levittamisessa.

Musikaali oli taidonnaytteena kulttuurituotannon omaa markkinointia, mika tuli
ottaa huomioon ilmeen suunnittelussa. Markkinoinnin on aina tarkoitus saavuttaa
positiivinen muistijalki yleisdssa ja tassa tapauksessa silla haluttiin synnyttaéa ja

vahvistaa muistijalkea Kulttuurituotannon opiskelijoiden osaamisesta.

Tuote- ja yristysidentiteetin kehittaminen mielletd&n visuaalisuuden nakdkulmasta
yleisesti yhtenaisyyden luomiseksi. Brandin tavoitteena on luoda erottuva,
persoonallinen ja selked mielikuva tuotteesta, palvelusta tai organisaatiosta. Se
luo tarkoituksenmukaisia mielikuvia, joilla vahvistaa imagoa ja tunnettuutta.
(Pohjola, 2003, 13)

Visuaalisen ilmeen ohjeistamisen avulla ilme pysyy ehjanéa. Graafisen ohjeistuksen
tarkeimmat kayttajat ovat sisaiset kohderyhmat tai yhteistydkumppanit, jotka
tarvitsevat usein konkreettisiakin tyOkaluja ja ohjeita sovellusten tuottamiseen.
(Pohjola, 2003, 152).

Toimeksiantona tehdyn ohjeiston kohderyhmana oli ensisijaisesti SeAMK
Kulttuurin  opiskelijatyéryhma ja toissijaisena musikaalin ilmeen sovellukset

toteuttavat tahot; paino ja mainosmateriaalien valmistajat.



12

Ohjeistukselta vaaditaan eri tasoja, koska organisaatioissa eri tasoilla informaation
tarvekin on erilainen; tavoitteen kuvauksessa maaritellan tavoitemielikuva, brandin
maaritykset sek& sovellusalueen rajoitukset ja tavoitteet. Naiden tulisi osoittaa
visuaalinen yhteys tavoitemielikuvaan. Visuaalisuuden kuvaus taas liittyy
kuvailevaan tasoon. Se osoittaa visuaalisen identiteetin pysyvat elementit ja
konseptin soveltamisen sovelluksissa kayttoon liittyvéat rajoitukset huomioiden.
Tekninen taso sisdltdd selkeat toteutusohjeet sovellusten toteuttamiseksi.
Sahkoisessa ohjeistossa hyddytddn valmiin tiedoston avusta, joka pitda valmiit
maaritykset sisallaan. (Pohjola, 2003, 154)

Ohjeistuksen tasot tuli huomioida, koska ohjeiston lukijatkin olisivat eri
lahtokohdista graafiselta lukutaidoltaan. Ohjeisto tulee aina toteuttaa
kohderyhmansa huomioon ottaen, jotta sen sisaltama ilme pysyy koossa.

2.1 Tavoitteet

Opinnaytteeni tavoitteena oli luoda Kullervon tarinaa henkiva ilme, joka herattaisi

musikaalin kavijoiden mielenkiinnon ja lisaisi SeAMK Kulttuurin tunnettuutta.

Graafisen muotoilun tarkoitus ja tehtdva on yhtenaistaa tapahtuma visuaalisesti ja
luoda vaikutelma tasokkaasta ja hallitusta tapahtumasta. Nain houkutellaan

sponsoreita lahtemaan tapahtuman tukijoiksi. (Finke, 1999, 13)
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3 KULLERVO

3.1 Kalevalaja Kullervo

Suomen kansanrunouden arkisto on maailman suurin.

Vuonna 2010 tuli kuluneeksi Vanhan Kalevalan ilmestymisesta 175 vuotta ja
Kantelettaren ilmestymisesta 170 vuotta.

Kalevala on vaikuttanut suuresti suomalaiseen taiteeseen erityisesti 1800-1900 —
lukujen vaihteessa. Kalevalasta on esitetty nationalistisia, pasifistisia ja
kommunistisiakin tulkintoja ja se on inspiroinut taiteilijoita kaikilla taiteen osa-
alueilla. Aihe on loytanyt tiensa Kkirjallisuuteen, musiikkiin ja kuvataiteeseen.
Musiikin taiteessa siité on tehty sinfonioita ja oopperoita. Kuvataiteen taiteilijoita se

on innostanut aina maalaustaiteesta kuvanveistoon.

Akseli Gallen-Kallela on tunnetuin Kalevalalle kasvot antanut suomalainen
kuvataiteilija. Kalevalasta ovat vaikutteita saaneet my6és mm. Aleksis Kivi ja Eino
Leino.

Suomen ulkopuolella se on I6ytanyt tiensd myds Don Rosan kautta Aku Ankkaan.
J.R.R. Tolkien on ispiroitunut Kalevalasta suuresti ja mm. Taru Sormusten

Herrasta trilogiasta 16ytyy viitteitd Kalevalan mytologiaan.

Kalevalan on yksiin kansiin kerannyt Elias Lonnrot, joka otti oletettavasti myos
runoilijataiteiljan  vapauksia kirjatessaan kansalliseeposta ja yhdistaen
juonikuvioita. Han on siten vaikuttanut Kalevalan tarinan muovautumiseen.
Kalevalamitan runojen kieliasuja on muutenkin yhtenaistetty, seka runojen paikkaa
jarjestetty asiayhteyksien mukaan.

Koko Kalevala ei kuitenkaan ole Lonnrotin keradma. Kullervon tarina on kotoisin

Inkeristd, josta sen on kerannyt ja Lonnrotille toimittanut Europaeus.

Kalevalalla on ollut suuri vaikutus suomalaisuuteen niin kielen, musiikin,

kuvataiteen kuin monien tuotebrandienkin osalta. Tunnettuja Kalevala-pohjaisia
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brandeja ovat esimerkiksi; Kalevala-korut, llmarinen vakuutusyhtié ja Sampo

pankki.

Vaikuttaisi siltd, ettd Kalevalaan kohdistuva arvostus ja sen luomat mielikuvat ovat
vahvasti juurtuneet suomalaisten mieleen, mink& takia moni yritys ja tuotebrandi

on siihen tukenut liiketoimintansa.

Tana paivdna Kalevala kohtaa vuosien jalkeen taas uudenlaista arvostusta
Kalevalan juhlavuoden tapahtumien arvottaessa sita. Kansanrunous perinteena

muistetaan jalleen ja tuodaan lahelle ihnmista.

Jari Halonen kasittelee Heikkisen seurassa Seija Tuohesmaan kanssa (Yle
Areena viitattu 3.2.2010) elokuvallista tulkintaansa Kalevalan ideasta.
Radiojutussa keskustellaan aihetta sivuten myds Kalevalan k&anteiden
sijoittumista viikinkiajalla tapahtuneiksi, mink& kautta jatketaan pohtimalla
Lonnrotin osuutta tarinan juonen kehtykseen, muokkaamiseen ja varittdmiseen.
On varmasti ollut hyvin haasteellista kirjoittaa kyn& savuten sanasta sanaan

laulajan lyriikoita.

Kullervon tarinaan kuuluvat myods sen vanhinta ainesta edustavat myyttirunot,
jotka kertovat kaukaisen alkuajan luomisteoista, maailman ja inhimillisen kulttuurin

synnyintarinan muodossa.

3.2 Kullervon hahmo

"Kullervo, Kalervon poika, sinisukka aijon lapsi, sai tuosta elelemahéan alla varjon
vanhempien; ei saanut alyamahan, miehen mieltd ottamahan, kun oli kaltoin
kasvateltu, tuhmin lasta tuuiteltu luona kalton kasvattajan, tuon on tuhman
tuuittajan” (Kalevalan 35. runo, sakeet 1-10).

Henkilond Kullervo on uhmakas. Hanessa palaa halu tuhota. Joko osana
persoonaa, tai on kompeld ja voimakkuudestaan johtuen tahtomattaan vain
onnistuu tuhoamaan kaiken. Jo syntyessaan Kullervo on orpo ja erilainen. Hanen
aitinsa on saastetty suvun ainoana Kalervon ja Untamon veljesriidan

aiheuttaneessa teurastuksessa. Kullervo syntyy vankeudessa orjaksi.
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Kullervo kasvaa traumaattisen lapsuutensa Untamolassa. Han on vékivahva ja
kaunis, eikda pysty tavallisen ihmisen tavoin mihinkd&n tavalliseen
kotiaskareeseen. Hanet koetaan uhaksi ja koitetaan siksi poistaa; saada hengilta,
mika osoittautuukin kaikin tavoin mahdottomaksi.

Kullervoa koitetaan polttaa, hukuttaa ja hirttd&. Tarinan edetessa limarisen vaimon
ilkeyttaan leivan sisdan leipoma kivi katkaisee Kullervon puukon teréan. Puukko on
ainoa muisto Kullervon isésté ja sen murtuminen saa Kullervon raivon valtaan.

Kostoksi han kiroaa metsén pedot tappamaan IlImarisen vaimon.

Kullervo karkaa ja eksyy. Loydettyaan viimein takaisin kotiin han paatyy sisarensa
kanssa sammalvuoteelle. Kun sisaruussuhde selviad, sisko hukuttautuu ja
Kullervo lahtee raskaan henkisen painolastinsa ajamana kostoretkelle
Untamolaan. Tapettuaan koko Untamolan vaen Kullervo palaa kotiin, jossa
odottaakin tieto siitd, ettd kaikki perheenjisenet ovat kuolleet. Kaikkensa

menettdneen Kullervon ratkaisu on tappaa itsensa miekallaan.

Eri aikakausina Kullervoa on esitetty kutakin aikaa henkivalla tavalla; milloin
sankarina, milloin tragedian uhrina ja milloin punkkarina. Kullervon tapahtumia on

kuvattu eri tyylein ja eri aikakausina million mitakin painottaen.
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4 TUTKIMUSOSA

Visuaalisen markkinoinnin tehtdva on taydentaa yrityksen
markkinointikokonaisuutta toimien osana yrityksen markkinointiviestintaa.
Valineena se luo yrityksesta ja sen tuotteista mielikuvaa, jonka pyrkimyksena on
vahvistaa identiteettid ja luoda ostohalua. Mielikuvan kautta visuaalinen
markkinointi tavoittelee asiakkaan ostotarpeen aktivoimista. Pyrkimyksen& on

saada asiakas valitsemaan yrityksen ja kilpailijoiden valilla. (Nieminen 2004, 8 — 9)

Asiakkaan kayttaytymisen syistd ja siihen vaikuttavista tekijoistd tarvitaan
aikaisempaa enemman syvallistd ymmartadmista. Muotoilun ja viestinnan
nakokulma syventda tiedon hankintaa kayttden Iluontevaa yhdistelytapaa
demografisten tekijoiden ja taloudellisten tunnuslukujen sijaan ja tarjoaa tuloksia
ymmarrettavaksi ja hyddynnettavaksi kokonaisuudeksi. (Pohjola 2003, 49)

Nykypaivan kuluttajista jopa 80% pitaa tutkimusten mukaan ostamista
ikavystyttavana ja jopa epamiellyttavand kokemuksena. Tama tekee kuluttajasta
vaativan ja haastavan asiakkaan, joka osaa vaatia tuotetarjonnalta valmiiksi

ajateltuja selkeita kokonaisuuksia. (Nieminen 2004, 210)

Palvelujen markkinoinnissa visuaaliset mielikuvat korvaavat puuttuvan tuotteen.
Mielikuvia luodaan kuvien, symbolien, véarien ja tarinoiden avulla toimitilojen
designin ja palvelukultuurin myo6ta visualisoimalla palvelut ndhtavaan muotoon.
Pieni budjetti ei ole este visuaalisen markkinoinnin toteuttamisessa, vaan
huomioarvoisinta on oikeanlainen kokonaisuus; varit, valaistus, rakenteet ja
kalusteet. (Nieminen 2004, 211)

Asiakkaan tavoittaminen alkaa usein mainonnasta. Onnistuneella
mediamainonnalla luodaan asiakkaalle tarve lahtea liikkeelle. Tuote, eli tdssa
tapauksessa musikaali, esitelladn asiakkaalle mainosgrafikan valittamien

mielikuvien kautta.

Tunnistaminen on kaiken ydin. Tunnistettavuuden mahdollistaa tehokas, eli lyhyt

ja yksinkertainen verbaalinen viesti visualisoituna selke&sti tunnistettavaan
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muotoon kampanjan omalla vériteemalla, joka erottuu yrityksen muusta

viestinnasta. (Nieminen 2004, 233)

4.1 Siséalléonanalyysi

Siséllonanalyysia laadullisen tutkimussuuntauksen menetelméné on usein kaytetty

tekstin ja/tai kuvan tutkimisen analysoinnissa.

Siséllon erittely -termi on toinen sisdllonanalyysistd kaytetty ilmaisu. Sen
taydellisesta tarkoitusperansa vastaavuudesta ollaan tutkijoiden parissa montaa

mielta.

Vilkka (2005, 139) tuo teoksessaan esille Tuomen, Sarajarven ja Anttilan eri
nakokulmat termistd sisadllonanalyysi. He esittavat termin olevan laadullinen
metodi, jossa tutkimusaineisto kuvataan sanallisesti. Vilkka itse esittad termin
olleen alkujaan kvantitativinen menetelmd, joka koostuu havaintoyksikoista ja
yksiléidyista numerojarjestelmista, joiden avulla materiaali tilastoidaan.

Seppanen (2005, 142) toteaa sisdllonanalyysin olevan pelkistetyimmillaan kuvien

ja tekstien jarjestelmallista luettelointia numeroiksi muuttamalla.

Sisallonanalyysin paamaarana on luoda pohjaa musikaalin ilmeen suunnittelulle

analysoimalla aiheesta tehtyja erilaisia ilmeitd. Aihetta pyritdan analyysista
saadulla  avulla kayttamaan kulttuurillisessa ja

tarkoituksenmukaisessa kontekstissaan. (Tuomi, Sarajarvi, 2009, 86)

Sisdlléonanalyysin osana on Kalevalaa kuvallisesti esittavat Akseli Gallen-Kallela,
Kalervo Palsa, Gene Kurkijarvi ja Sanna Annukka. Taiteilijoiden tdista valitsin
Kullervoa kuvaavat tyot. Sanna Annukan kohdalla valitsin katselman useampaan
hanen tyohonsa, koska suunnittelija Sanna Annukka pohjaa kaikki tyonsa
suomalaiseen luontoon ja Kalevalaan. Kalevalapuolen aineiston esimerkit ovat

keskenaan eri aikakausilta ja tyyliltaan erilaisia.

Rock-puolen esimerkkeina toimivat Amorphis, Apocalyptica ja Terasbetoni, jotka
valitsin nykypaivan suomalaisen musiikin tunnettuina edustajina. Terdsbetonin

erityisesti viela “sankarifiiliksen” viestijand. Kullervollahan on tarinassaan
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eraanlainen sankarin rooli taistellessaan vastoinkaymisesta toiseen, vaikka

kohtaakin tarinassaan surullisen lopun.

4.1.1 Akseli Gallen-Kallela

Akseli Gallen-Kallela on antanut Kalevalalle tunnetuimmat kasvot. Han oli
elaessaan Suomen kansainvélisesti tunnetuimpia taiteilijoita ja on vielakin hyvin
arvostettu. Gallen-Kallelan tyylisuuntia ovat kansallisromantiikka, symbolismi ja

realismi.

Hanen tunnetuimpiin teoksiinsa kuuluu Kalevalan tarinoiden osalta "Sammon
puolustus”, 1896, joka kuvaa sammon ryoston tilannetta; Vainamoinen miehineen
on veneessd puolustamassa Pohjolasta rydstettya sampoa Louhelta ja taman
miehilta.
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Kuva 47. Kullervon kirous
(L&hde: http://www.ateneum.fi-a.innofactor.com/kullervonkirous/kullervon_kirous)

Valitsin sisallonanalyysin osaksi Gallen-Kallelan tyon “Kullervon kirous” 1899
(Kuva 1.), koska Kalevalaa paljon maalanneena taiteilja Gallen-Kallelan voi
olettaa olleen perehtynyt Kullervon tarinaan ja siten tuoneen maalaukseen paljon
hyodyllista informaatiota. Gallen-Kallelan toille on ominaista varien maanléaheisyys
(Kuva2).
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Kuva 48. Gallen-Kallelan taulun vérit

4.1.2 Kalervo Palsa

Valitsin Kalervo Palsan "Kullervo” —tyon (Kuva 4) 1983 osaksi sisdllonanalyysia,
koska se on mielipiteitd heréattavd; Teoksessa hirttosiimukassa roikkuva Kullervo
kaivertaa siittimelladn puun runkoon "Maailma on voimakkaiden kiertopalkinto” -

Hitler-sitaattia. Teos on kannanotto natsismiin.

Kuvan asettelu muistuttaa R.W.Ekmanin vuonna 1864 piirtaméalle "Kullervo piirtda
puuhun” -luonnokselle ja se on pastissi Vaind Blomstedtin tytlle "Episodi
Kalevalasta”, 1897.

Varien (Kuva 3) savyt ovat tummat ja valo on kuin kaamoksesta. Palsan tyo on
paitsi metafora taman omasta elamasta, on se myds kannanotto ihmisen

asemaan maailmassa.



Kuva 49. Palsan taulun varit

Kuva 50. Kullervo
(Lahde: http://www.ateneum.fi/kalevalataidettakouluille/kullervo.html)
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4.1.3 Gene Kurkijarvi

Gene Kurkijarven Kullervo -—sarjakuva-albumi (Kuva 5) on julkaistu 2009.
Julkaisussa Kalevalan Kullervon tarina sijoittuu kirkasvariseen (Kuva6)
kyberpunkmaailmaan, jossa kalevalamitta on Helsingin puhekielta ja Kullervo itse

on naulapainen punkkari.

Kuva 51 Kullervo
(Lahde:http://www.kalevalaseura.fi/kaku/sivu.php?n=pla3&s=pla3s7&h=hpla3&f
=fp1s)
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Kuva 52. Teoksen varit

4.1.4 Sanna Annukka

Sanna Annukka edustaa Kalevala-osion modernia puolta ja h&nen tdidensa
yleisena tyylind voidaan pitaa selkeyttad ja hahmojen pelkistamista (Kuvat 7, 8 ja
9). Sanna Annukka on puoliksi suomalainen, puoliksi englantilainen suunnittelija,
joka pohjaa tyonsa Kalevalaan ja suomalaisen Iluonnon synnyttamaan
inspiraatioon. Vareja on kaytetty harkiten ja ne ovat usein kylmia (Kuvat 10, 11 ja

12).
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it~ ]

Sammon taikaa

Nettisivu

Kanteleen kutsu -postikortit

Kuva 53. Sanna Annukka 1
(L&hde: http://www.sanna-annukka.com/)

Sampo -aiheinen
Taikamylly -retrokangas
Marimekolle

Navajo- muistikirjat



1973-card range kaarepaperit

Kuva 54. Sanna Annukka 2
(L&hde: http://www.sanna-annukka.com/)

1973-card range kortit;
hopea, kulta ja pronssi
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Keane -materiaaleja

Kuva 55. Sanna Annukka 3
(Lahde: http://www.sanna-annukka.com/)
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Kuva 56. Vérit Sanna Annukka 1

Kuva 57. Vérit Sanna Annukka 2
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varit

Kuva 58. Vérit Sanna Annukka 3

4.2 Rock osaksi ilmetta

Rock-puolen analyysin tarkoituksena oli sitoa suunniteltava ilme musikaalin
luonteeseen. Analysoitavista yhtyeiden ilmeistd jokainen tuo oman erilaisen
nakokulmansa sisallonanalyysiin, josta ilmeen suunnittelussa voidaan hyotya.

Toimeksiannon saadessani musikaalin musiikkityyli ei ollut tiedossa, mutta
asiakkaan ja musikaalin ohjaajan mielikuvat tarinasta kuultuani ja tutustuttuani
Kullervon tarinaan, lahdin heti tydstamaan "rock’-ideaa, koska se juurtui Kullervon
tarinan hengesta. Valmiissa ilmeessa sai olla asenteellisuutta ja synkkyytta, koska
Kullervon tarinakin oli. Valitsin "rockin”, tyylisanaksi, koska se on kohderyhmaan

vetoava ja savyltdan laajasti miellettavissa.

Kalevalan innoittamiin suomalaisiin yhtyeisiin kuuluu mm; Amorphis, Ajattara,
CMX, Ensiferum, Kalevala, Kotiteollisuus, Korpiklaani, Stamlna, Viikate ja

Varttina.
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4.2.1 Apocalyptica

Apocalyptica on suomalainen rock-yhtye, joka tuli maailmanlaajuisesti tunnetuksi
julkaisemalla albumillisen Metallican kappaleita selloilla soitettuna. Yhtyeen

musiikki on soitinpainotteista pd&osin instrumentaalista orkestraali sello-rockia.
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Kuva 59. Apocalyptican nettisivut ja oheismateriaaleja

ARQCALYPTICA
Y
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sa Inquisition Symphonyssa Apocalyptica uudelleei
baksi he saivat paremmin levyn tuotetuksi Otto Doi
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Nettisivujen fontti
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 AROCALYPTICA

Logo

Kuva 60. Apocalyptican nettisivujen fontti, logo ja kuvat yhtyeesta



Kuva 61. Apocalyptigan nettisivujen vérit

4.2.2 Amorphis

Amorphis on suomalainen metalliyhtye, jonka musiikin lyriikat pohjautuvat

Kalevalan tarinoihin.

Yhtyeen Eclipse- albumi kertoo Kullervon tarinan.

Kuva 62. Eclipse-albumin varit
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Kuva 63. Amorphiksen nettisivut ja oheistuotteita

Eclipse-albumi kertoo
Kullervon tarinan
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<-Nettisivu
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Nettisivujen fontti

Kuva 64. Amorphicsen nettisivujen fontti, logo, Eclipse albumi ja bandin kuva

4.2.3 Terasbhetoni

Terasbetoni on suomalainen power-metal yhtye, jonka musiikki kertoo
sankaritarinoita. Yhtye edusti Suomea Euroviisuissa vuonna 2008 kappaleellaan

"Missd& miehet ratsastaa”.



-

Rﬂﬁ BETUN =

JOULUA JA UUTTA VUOTTA!

Toivotamme kaikille miti mainioints joulua scid Teriksisth uuta
Vuotal P mickat tanassa ja Kirveet olll.

TERASBETONI PITAA BREIKIN

Veljt ssaret - souritl

Terisbetoni on toiminut aktivisesi oyt hieman yi seisemia vuots.
Vaikka Iybyid taukoja onkin pidety, on bindin seursavat vaiheet ja
las

[ ———

Niihin ensimmiisin seisemilin vuoteen mabiuu paljon. Jiisytivi
uran alku, satoa keikkojs, nel hienoa ‘meallialbum Emma,
Earoviisut, pari lovyyhis ja ohjclmatoimisoakin
Inkematiomia musikki

Terisbetoni iiaad, muta of kumara!

Brothers and sisers - Warriors!

Tesisbetoni has now been active for  ad over seven years. Even weve.

e no tours or new picces of music in
p——

The fist seven years of the band have been quile something. Th
stunning beginning of our career, hundreds of igs, four outsanding
albums, the finnish metal album of th

Eurovision song contet, cven & coupl of record labels and booking
acencies - and countess fiends of our music.

Terssbetoni is rateful, but bows 10 1o one!

METALLIOLUT VIDEQ EHDOLLA OULUN
IKKIVIDEOFESTIVAALEILLA

Terisbeonin  Metwliolutvideo  on  chdols  Oulun

Oulun Musikkivideofestivaalit jaestifin 22
piityy lauaniaina 278, ko 1400. Vi
T D—————
it n pliet s ing
[T W —————
kil on sallt.

AHOLA LAULOI LELJONIEN KANSSA

ola kusuttin Isulamazn masilmanmesareile Oulun kiekkojublaan
Tunnelma oli katosss, kun 20 000 Kiekkofunia huusi s 120
S—

Jubishumua mm Yie Arcenalla ja Kalevan sivuila (20 min ja 55 min
alkacn)

NEITO KAVI KATSOMASSA REENIKAMPAN
NTTOON.

SEURAAVAT TAISTELUT

'VERKKOPAIVAKIRIA

o Silinjir, Uncton y5, 19.8 2011
0801 Kaubsjold, Nummiock, 25.6 2011
el iaod Rabrock, 1862011

'VIDEOT

‘Terssbetoni - Visiting Rabarock 2011

]

iting Rabarock 2011

'MOBIILIBLOGI

FACEBOOK

KLAANI
seroquel law suit Bellevue.
ultram and robaxin Samford
levita comprar Gorum
g S A
protonix eso

Dex Viihde Oy

studiokuva 2008 Jere Hietala

studiokuva 2010 Eero Kokko

Kuva 65. Terédsbetonin nettisivu ja oheistuotteita, yhtyeen logo

Maailma tarvitsee sankareita
-levynkansi

T-paita

logo 2008
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alta Eteld-Pirkkalasta vain Tampereen rajalle,
ppua tai mitddn muutakaan niin dramaattista;
Terdsbetonin tiimoilta ja kun sopiva aika kg
kuitenkin helppo suunnata isot kiitokset kai

dollistaneet paljon, KIITOS!
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bilebédndin keikoille ja eik6hédn uutta perush
ntyvit terasbetoni.comissa tauon ajaksi, mu

Nettisivun fontti

Logo 2010

Kuva 66. Terdsbetonin nettisivujen fontti ja logo 2010

4.3 Taulukot

Analyysin aluksi maarittelin sopivia ryhmi&, joista tarkentaa ilmeen suunnitteluun

tarvittavat muuttujat.
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Kuvateos-taulukossa (Taulukko 1) on listattuna Gallen-Kallelan, Palsan,
Kurkijarven ja Sanna Annukan. Niistd ryhmittelin véreja, tunnelmaa,
merkkisymboleita ja muotoa.
Taulukko 6. Kuvateosten siséllonanalyysin ryhmat
Kuvateos Varit Tunnelma Merkit Muoto
a maanléheiset; lAmmin kullervon ilme, nyrkki, luonnon-
Eg”&g puun ruskea iltapaiva, koira, leipd, katkennut mukainen,
Kull metsan vihreé hiusten Puukko,_ manty, neu-  realistinen,
ullervon veden sininen heilahdus, aset, pihlajanmarja, siloteltu,
kirous vaalea l&mmin nyrkin nouseva myrskypilvi,
valo kohoaminen
maanlaheiset,
gﬁma;ﬁskea Eir.ttostilmukka,kskiitin, m_akalausjélki
g A, ilta tai kaamos alvertava puukko, nakyy,
Palsa metsan vihrea pysahtynyt hetki  kaiverrus, vanha puu, surrealismi vs.
Kullervo veden sininen nuori koivu, realismi,
kylma, sininen
valo
vastavarit; q : ava
S ilta, auringon- uun oksa, lentavat N o
oranssi lasku, Ién?min innut, kullervon Eurros_;, yksityis-
Kurkijarvi Sigigﬁa’?ﬁpbtila oranssi, lintujen ka,s‘szqt, kuusi, metsa, ohtakmen,
i mokKi sarjakuva
Kullervo ammin, runsas U:I;r?i,s@léllervon )
kontrasti,
perusvareja, kvlmaa ia 1am-  kasvimaailma, elai- pelkistetty,
ﬁﬁgﬂﬁka valivareja, . rr%/inté, nJ1yés met, orava, karhu, raafinen,
Kalevala raikas, moderni,  yastavareja, lintu, hevonen, erava,
A rintin liike, nelikulmio, ympyra,
ahmot kolmio,
pysahtyneet
kaareissa ruskea tekstuuria, kiil-  Voikukan siemenosa, pelkistetty,
Sanna ja sininen, kor-  {7a%a 0 lintu, talo, lehden graafinen,
Annukka teissa kulta,  vareissa’=kulta/ ruoto, savu, puu, pehmes,
1973 hopea, pronssi hopea/pronssi, kuusi, kukka, veden
pysahtynyt hetki a_allllqlt, vene, aurinko,
silméa
vedensininen,
Sanna metsanvihrea, EEE, hevonen, aallot, kuu-  pelkistetty,
Annukka punainen liikehtiva mailmapallo, padkal- moderni, pyoreat
Keane musta ja lo, maatuskanainen, ~ muodot, paikoin
valkoinen _ riikinkukko, aurinko,  teréva
kovuus, moderni kirkko/linna, kuusi,
sydan, kaupunki,
kupla

Taulukko 2. Kuvaa Yhtyeiden

logotyypin muodon.

oheismateriaalissa kaytetyt varit, tunnelman,

ryhmittelya.

Otin  huomioon nettisivuilla ja

symbolimerkit,

kuvan tyylin ja




Taulukko 7. Yhtyeiden sisallonanalyysin ryhmét
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Yhtye Varit Tunnelma Merkit Kuvan tyyli Logo
nettisivulla musta nettisivun ku- nettisivun aatteel-
) ohja, \Iéalssg ocliottava, muna, mets3, taustakuva; ﬁnen, kirjain-
Amorphis ylman savyinen ylma valo kuusi, aurinko,  realistinen, muotona
kuva-aihe, ftumma Eclivss-slbiiiis- tai lonkeroinen KKSIW_IS- pehmes ja
sininen, harmaa clipse-albumis K ohtainen ored
sa oranssi au- . Py ;
sumu . : 122l e emena, Kir-
teksti valkoinen rmkoal!%mmm, t-paita; tyy-  jainten linja
. {naan[a einen litelty, yk- tasassa,
T-paidassa tumma unneima sinkertais- valistys tiivis
pohja, kuva-aihe empi, graaf-
ruskea, oranssi inen
nettisivulla musta nettisivun

EOhJa, .
ylman savyinen

nettisivun ku-
vassa kylma,

nainen, sellon

kuva; studio-
kuva, yksityis-

paatteellinen

~ kuva-aihe; musta, kolea, kova valo, ieiet "paskallo, kohtainen versaali,
Apocalyptica harmaa, sello, siivet, . kirjainten
teksti valkoinen t-paidoissa;  linja tasas-
T-paidoissa pohja ;/_altoliuvaa tal - BEAlEs
- ietokone- i
musta, kuvassa teho- grafiikkaa, yk- sudr
slte_enq punalrt\en, sityiskohtaisia
yleisvari musta
ne}]t.isivlqlla st nettisivun ku
DO e, Vassa Ammin, i pettsivan  EEIEE
musta, ruskeat, okra, Sankarillinen e nkari ku ksi- iaj
, , " henkilén asen- tunnus, sankari- roskuva, yksi- saalia ja ge-
Terasbetoni Vvaalea harmaa non ja tuulen hahmo, teraase, tyiskohtainen menaa
teksti valkoinen takid IEMGmin IipPu, metsa, _ sekaisin, kir-
. . valo " kallio t-paidassa jainten inja
T-paidan pohga vaakunamain- Trikkonainen
musta, painatus en sommitel-  ja “tanssiva’,
valkoinen ma miekasta  vilistys tiivis
ja kilvestad

Ryhmataulukoiden pohjalta maaritellyihin  muuttujataulukoihin  poimin  varit,

logotyypin ja kuvasymbolit.

Variosan analyysin helpottamiseksi tein aineiston eri osien pohjalta varipaletit;
jokaisesta omansa. Kuvataiteen puolelta kollaasit koskivat yksittéisia teoksia,
Sanna Annukan graafisista toista erittelin varit eri tuotteiden kayttotarkoituksen
mukaan; ryhmittelin tyot yleensd Kalevalaa kuvaaviksi, 1973-projektiin ja Keane-

materiaaleja analysoiviksi.

Ryhmittely auttoi muuttujien valinnassa ja jo heti ryhmittelyvaiheen varipalettien
tekemisen aikana alkoi mielessani tydstya yleiskatsantana Kullervo-musikaalin

mahdolliset varivaihtoehdot.

Siséllonanalyysitaulukoissa lasketaan muuttujien toistumista jokaisessa aiheessa,

jolloin tuloksiksi saadaan koottua aineiston yleisimméat muuttujat.
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Taulukko 8. Varit

musta puhdas valk. sininen punainen keltainen violetti oranssi vihred ruskea
1 X X X X X
2 X X X X
3 X X X X X X X
41§ x X X X X X X X
4.2 § x hopea X kulta pronssi X
43§ x X X X X X

X

5 X X X
6 X X
7 X X X
yht.59/9 7/9 6/9 2/9 3/9 2/9 5/9 4/9 7/9

1= Akseli Gallen-Kallela, Kullervon Kirous

2= Kalervo Palsa, Kullervo

3=Gene Kurkijarvi, Kullervo

4.1= Sanna Annukka Kalevala, 4.2= Sanna Annukka 1973, 4.3= Sanna Annukka Keane

5=Amorphis
6=Apocalyptica
7=Teré&sbetoni

Vareilla on hyvin tarkea rooli visuaalisissa ilmeissa mielikuvaa luovana osana.
Siksi ilmeessa kaytettavia vareja valitessa tulee tarkoin pohtia valittavatkd ne

viestia halutuista ja toivotuista asioista.
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Pidin tarkeana poimia véreja seka Kalevalan Kullervon, ettd rockin aineisto-osista,

jotta saisin suunnitteluty6hdni maksimaalisen hyddyn varien otannasta;

— FErottelin analyysiin paavarit; sinisen, punaisen ja keltaisen.

— Valivarit; vihre&n, oranssin ja violetin.

— Neutraaleina; mustan ja valkoisen,

— seka murrettuna varina ruskean.

— Pronssin huomioin oranssin sarakkeessa. Vaihtoehtoisesti sen olisi voinut
lukea ruskean sarakkeessa, riippuen sen lampoasteesta ja tummuudesta.

— Kullan luokittelin keltaiseen ja hopean valkoiseen heraldisten maaritysten

mukaisesti.

Tuloksena varien kohdalla selvisi mustan olevan kaytetyin vérin visuaalisissa
iimeissa. Se loytyi jokaisesta aineiston aiheesta. Puhdas valkoinen ja ruskea olivat
jaetulla toisella sijalla. Sininen véri oli kolmanneksi kéaytetyin ja oranssi neljas.
Seuraavaksi vihrea, minka jalkeen keltainen ja viimeisend saman arvoisina

punainen ja violetti.

Taulukko 9. Logon ominaisuudet

Amorphis Apocalyptica Terasbetoni
paatteelliset
kirjaimet X X X
gemena X X
versaali X X

Logon ominaisuuksien taulukkoon otin suoraan analyysissé nakyvilla olevat logot,

jotka rajasin tulevaksi rock-aineiston puolelta.

Tuloksista selvisi, ettd kaikissa logoissa oli kaytossa paatteelliset kirjaimet. Liséksi

vertailin gemenan ja versaalin valintaa logoissa ja selvisi, ettd molempia on
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kaytetty; Amorphiksen ja Apocalyptican kohdalla erikseen ja Terasbetonin logossa

yhdessa.

Taulukko 10. Merkit/Symboli

Lintu Kullervo/ Nyrkki Puukko/ Puu/Kasvi Paakallo Vesi Aurinko Rakennus
mieshahmo terdase
1 X X X X X
2 X X X
3 X X X X
4.1 X X X
42 % X X X X X
43¢ x X X X X X X
5 X X X
6 X X
7 X X X X X X
yht.54/9 5/9 2/9 3/9 9/9 2/9 5/9 5/9 3/9

1= Akseli Gallen-Kallela, Kullervon Kirous

2= Kalervo Palsa, Kullervo

3=Gene Kurkijarvi, Kullervo

4.1= Sanna Annukka Kalevala, 4.2= Sanna Annukka 1973, 4.3= Sanna Annukka Keane

5=Amorphis

6=Apocalyptica
7=Teré&sbetoni

Poimin taulukkoon ryhmaluettelon pohjalta symboliaiheita, joista voisin valita

aiheen merkkiin. Taulukossa tuli ottaa huomioon molemmat osat; seka Kalevala,
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ettd rock, jotta merkin valikoimasta tulisi mahdollisimman kattava ja tuloksissa

toistuvimman merkin valinnanvara vaihtoehtoisempi.

Tuloksena selvisi, ettd valitsemistani merkin muuttujista yleisimmin toistuva
symboli oli puu tai kasvi. Toiseksi yleisimmat symbolit olivat Kullervo/mieshahmo,
vesi ja aurinko. Jaetulla kolmannella sijalla olivat puukko/terdaase ja rakennus.

Harvinaisimpia valituista muuttujista olivat nyrkki ja paakallo.
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5 JOHTOPAATOKSIA SISALLONANALYYSISTA ILMEEN
SUUNNITTELUA SILMALLA PITAEN

Rajaamalla tutkittavat muuttujat vareihin, merkkeihin ja logoon pyrin saamaan
suoraviivaisesti ja loogisesti tarvitsemani tiedon, jonka tarvitsin musikaalin ilmeen
varien, merkin ja logon suunnitteluty6hon. limeen rakentamisen pohjana olivat
tulokset muuttujien toistuvuudesta, joiden Idytamiseen ja yhdistdmiseen tehtdvan
ilmeen osiksi vaadittin muotoilijamaista paattelykykya; eri osien tulee toimia

kokonaisuutena ja viestia toivottua mielikuvaa.

5.1 Johtopé&atoksia tuloksista

5.1.1 Varit

Variaineiston muuttujina olivat ruskea, musta ja valkoinen, seka paavarit ja

valivarit.
Hansenin kuvaamien Heraldisten varien merkitysten mukaan varit selitetaén;

— Kulta/keltainen viestii kunniasta ja luotettavuudesta

— Hopeal/valkoinen. viestii uskollisuudesta ja puhtaudesta

— Punainen (ruusu) viestii rohkeudesta ja palveluinnosta

— Sininen (taivas) viestii hurskaudesta ja vilpittomyydesta

— Vihrea (maa) viestii nuoruudesta ja hedelmallisyydesta

— Purppura/violetti viestii kuninkuudesta ja korkeasta saadysta
— Musta (nahka) viestii surusta ja katumuksesta

— Oranssi (turkis) viestii ankaruudesta ja kestavyydesta

(Pohjola, 2003, 136)

Kun sisallonanalyysin antamat varitulokset yhdistetdan heraldisiin merkityksiin,

saadaan varien osalta "Miten yhdistetddn musikaalin visuaalisessa ilmeessa
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Kalevala ja rock’-tutkimuskysymykselle hyva lahtokohta vielda lisaperusteluja
vaativasta vastauksesta.

Jarjestamalla heraldiset vérit analyysiaineistossa ilmenneiden véarien toistuvuuden

mukaan voidaan todeta, etta suunniteltavalle iimeelle potentiaalisimmat varit ovat;

1. musta (nahka) = suru ja katumus

N

valkoinen/hopea = uskollisuus ja puhtaus
ruskea = ei heraldista merkitysta

sininen (taivas) = hurskaus ja vilpittomyys
oranssi (turkis) = ankaruus ja kestavyys
vihred (maa) = nuoruus, hedelmallisyys

keltainen/kulta = kunnia ja luotettavuus

N o g M w

violetti/purppura = kuninkuus ja korkea saaty

Merkityksid voidaan ilmeen rakentamisen seuraavana suunnitteluaskeleena tutkia
Kullervon tarinan kautta; Kullervon tarinaan tutustumisen ja Kullervon hahmon
pohtimisen jalkeen voidaan vareja arvottaa viela tarinan tapahtumien ja sen
luomien mielikuvien kautta. Nain perustellaan sisdllonanalyysista tulleiden tulosten
kayttdd (jotka jo suuntaavat varien merkityksia lahtokohtiensa vuoksi seké
Kalevalan Kullervoon, ettd rock-tyyliin) juuri tdman graafisen ilmeen pohjana ja
haetaan taustatyon osalle reliabiliteettia.

Analysoimalla Kullervon tarinaa viela ilmeen suunnittelijalle tarinan pohjalta
syntyneitd mielikuvia ja edelleen niiden pohjalta tulevia varimuuttujia, saadaan
iimeeseen valittavia vareja perusteltua jalleen vankemmalle pohjalle. Mielikuvien

pohtimisessa tulee muistaa kriittisyys.

Kullervon tarinasta jai paallimmaisena mieleeni sen dramaattinen savy; Kullervoa
yritettiin polttaa, hukuttaa ja hirttaa. Tapahtumaymparistosta jai mielikuvaksi metsa
ja Untamon kyla. Kullervon sisko hukuttautui jarveen. Kullervo kosti perheensa

kokemaa vaaryytta ja kuoli nuorena oman katensa kautta.
Naihin mielikuviin yhdistan seuraavat Heraldiset merkitykset;

1. suru = musta
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2. ankaruus = oranssi
3. nuoruus = vihrea

4. kunnia = keltainen/kulta

Suunnittelijan  mielikuvat on hyva “tarkistaa” samasta lahteesta kuin
sisallonanalyysin tulokset, tassa tapauksessa edella mainitun heraldiikan
merkityksista. Suunnittelijan omien mielikuvien liséksi ilmeen pohjalla tulee ottaa

huomioon vield asiakkaan toiveet ilmeen viestista.

Asiakkaan, eli  musikaalin  tyorynma&n  mielikuvia  kuultin  toisessa
asiakaspalaverissa, 22.2.2010. Tuolloin myds musikaalin ohjaaja kertoi omista
mielikuvistaan. Ty6ryhmé&n ja musikaalin ohjaajan mielikuviin sopi heraldisista
merkityksista parhaiten tapahtumien surullinen savy, eli varind musta ja Kullervon
maailman vaaryyteen kohdistuva, vékivaltana purkautuva raivo, minka sitoisin

ankaruuteen, eli varind oranssiin.

Taman prosessin lapikaymalla musikaalin ilmeen pohjaty6hon tavoiteltiin jalleen
siséllonanalyysin  reliabiliteetin  kasvamista. Silla  pyrittin  painottamaan,

suuntaamaan, seka tarkistamaan “kullervolahtdisyyden” ominaisuuksia.

Kullervo-musikaalin tehtavdndhan on kertoa Kalevalan Kullervon tarina, eikd

"mika, tai mitd on rock”.

Luotettavampi nakokulma ilmeen “kullervolahtdisyyden” perusteluille saataisiin
viela lisaamalla tutkimusaineistoa tutkittavan aiheen osalta. Reliabiliteettia
voitaisiin lisatd haastattelemalla musikaalin kavijoiksi toivottujen ikaisia ja
selvittamalla heidan mielikuviaan Kullervon tarinasta. Tuloksia voitaisiin verrata

siséllonanalyysin tuloksiin.
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5.1.2 Merkit/symbolit

Siséllonanalyysin aineiston mukaan toistuvin symboli on puu/kasvi. Aineistossa
useimmin toistuvat muuttujat olivat tapahtumaymparistdd kuvaavia ja siksi

sellaisen ottaminen osaksi musikaalin merkkié olisi perusteltua.

Merkki saa mielestani olla vareja vapaammin suunnittelijan oman valinnan alla ja

se mahdollistaa oman tyylin esilletuonnin kuvallisena osana.

5.1.3 Logo

Tuloksista tein johtopdatokset, etta pdaatteellisten kirjainten kaytté on yleista.
Kuitenkin, koska aineiston osana oli vain kolme logoa, en halunnut tata piirretta

alleviivata liian vahvasti.

Tuloksista voidaan vetdd gemenan ja versaalin kayton osalta johtopaatos, etta
molempia on mahdollista kayttdd. Suurten ja pienten kirjainten muoto ei aineiston

pohjalta katsottuna vaikuta suoraan siihen "onko logo rock”.

Nama tulokset saatuani totesin tarvitsevani logon suunnitteluun vield lis&a

informaatiota ja tarkastelin logoja uudelleen.

Aineistoa silmaillessani havaitsin Terdsbetoni-logon olevan leikkisimméan ja
rennoimman oloinen. Se sopi Terdsbetonin mielikuvaanikin sankaripaatokseltaan.
Apocalyptica on logoista hienostunein ja Amorphis rauhallisin ja tasapainoisin,
ikddn kuin pysahtynyt. Naihin tulkintoihin vaikuttivat sisallonanalyysisséa
selvinneiden versaalin ja gemenan kayton lisaksi kirjainvalistys ja kirjainten valiset

kokoerot.

Muuttujien ominaisuuksia kartoittaessani huomasin viela, ettd yhtyeiden logoista
enemmistd; Amorphis ja Terdsbetoni, olivat paksuin kirjaimin toteutettuja, kun

Apocalypticalla kirjaimet olivat siroja.

Kirjainten paksuus Apocalyptican kohdalla luo siron ja hienostuneen ilmeen.

Sellaisen milta sellon instrumentaalinen &ani kuulostaa; lennokkaalta ja
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hengittavalta. Valistys logossa on runsas, mika ilmavan ilmeen viestin valittAmisen

liséksi vaikeuttaa sanan hahmottamista ja hidastaa sen lukemista.

Tama oli hyva huomio Kullervon logon pohjatybn osana, silla esimerkiksi
ulkomainoskaytdossa olevassa Jumboscreen -mainoksessa logo on esilla vain
hetken. Tuona aikana tulee katsojan pystya lukemaan nimi ja yhdistaa sen luoma
mielikuva aiempaan informaatioon mita hanella Kullervosta on. Valistyksen on

hyva olla lukemista helpottava.

Palasin viela kerran erikseen analysoimaan Sanna Annukan logoa kun huomasin
yhtyeiden logojen paatteellisten kirjainten viestivn arvokkuudesta ja "historian
tunnusta” . Huomasin, ettd Sanna Annukan ilmeen viesti on modernimpi kuin

yhtyeiden logot.

Sanna Annukan logo sisaltéa muiden aineiston logojen tavoin pé&éatteellisen
kirjaintyylin ja siséltdd sek&a gemenoita ettda versaaleja. Moderniutta paatteellisiin

kirjaimiin on tuotu kirjainten ohuudella ja pydreammalla muodolla.

Amorphis -logonkin gemenoissa on pyoreyttd, mutta kirjaimet ovat paksumpia ja
aseteltu tilviimmin; kirjainvali on pieni ja tdma vaikuttaa lukemisen nopeuteen sita

hidastavasti. Liséksi logo ei toimi pienessa koossa.

Sanna Annukan logojen kirjaimet ovat jopa niin ohuita, ettd logoa on hankala
hahmottaa kaukaa tai pienessa koossa.

5.2 Pohdintaa sisallonanalyysin onnistumisesta

Sisalléonanalyysi osoittautui validiksi ja innostavaksi tutkimusmenetelméksi, vaikka

alkuasenteeni sitéa kohtaan oli epaileva.

Aineistonkeruumenetelmand  sisallonanalyysi  oli  sopiva taman  tyon
tutkimusmenetelméaksi. Haasteena sen kayttamisessd huomasin olevan tiedon
jasentamisen ja muuttujien valinnan, joihin hain apua ryhmittelyn valivaiheesta,

mika auttoikin.
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Pyrin valitsemaan lahdeaineistot loogisesti ja niin etta niiden valilla olisi sen verran
eroavuuksia ja variaatioita visuaalisuudessa, etta tuloksista tulisi aineiston
suppeudesta huolimatta riittavan kattavat ja musikaalin ilmeen rakentaminen saisi

hyvan pohjan.

Tutkimusaineiston osalta jai mietityttamaan, ovatko Kalevalaa méaarittavat lahteet
keskenaan riittdvan yhdenmukaisia. Toisaalta Kalevalan ja Kullervon vanhemmista
kasvoista vain on aikojen kuluessa tehty aikansa Kullervoa henkivia ja siksi
tuotokset ovat hyvin erilaisia verrattuna modernimpiin tuotoksiin, eli lahteiden
yhdenmukaisuuteen en voinut juuri enempaa vaikuttaa. Tietysti olisin voinut
kayttdd enemman aikaa siséllonanalyysin osien valinnassa, mutta toisaalta

namakin tapaukset olivat aivan hyvat tulokset antavia.

Sisallonanalyysin tuloksia yhdistelemalla saavutin yhden tavoitteistani; 16ysin
vastauksen tutkimusongelmaani. Yhdistelemalla merkkien, logon ja vérien
useimmiten toistuvia muuttujia, syntyy pohja rockia ja Kullervoa viestivalle
visuaaliselle ilmeelle. Hyvana lisdominaisuutena se, etta vastaukset suuntaavat
ilmeen pohjaratkaisut Kullervon tarinaa painottavasti ja moderniudenkin huomioon

ottaen.
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6 MUSIKAALIN GRAAFISEN ILMEEN SUUNNITTELUPROSESSI

6.1 Musikaalin ilme

Graafinen ulkoasu lahettdd viestin, jonka tehtavdna on luokitella ja vahvistaa

haluttua markkinointiviestia.

Otsikon ja ulkoasun tyylit kertovat viestin vastaanottajalle taustaryhman ja onko
kyseessa virallisempi, vai viihdepainotteisempi juttu. Otiskon ja valokuvien koilla ja
sijoittelulla taas arvotetaan jutun Kkiinnostavuus. Téarkein asia maéaritetaan
kiinnostavimmaksi ja huomion herattajaksi suurimmalla kirjainkoolla. (Huovila,
2006, 11)

Suunnittelun paamaarind voidaan pitda esitetyn informaation jarjestamisen lisaksi
myOs lahetettavan viestin arvon tai sisallon luokittelua. Vaihtoehtoisesti sen
ensisijaisena tavoitteena voidaan pitdd myds tunnistettavan identiteetin luomista
yhteisolle tai medialle, jonka tulee visuaalisuudeltaan olla yhtendinen ja kertoa
l&hettgjayhteisonséa paamaarista, tai toimintatavoista. (Huovila, 2006, 12)

Paamaarand voidaan pitda myo6s vastaanottajan mielenkiinnon heréattamista,
jolloin esimerkiksi kadunvarsimainos vangitsee ohikulkijan mielenkiinnon, jolloin
katsoja pysahtyy ja jaa tutkimaan ja pohtimaan julisteen hanelle antamia ajatuksia.
Julkaisuissa paasivu ja osastojen aloitussivut toimivat perinteisesti huomion
houkuttelijoina, jotta lukija jatkaisi visuaalisten arsykkeiden etsintad sisasivuihin

syventyen.

Organisaation taytyy saada vastaanottaja oppimaan, tekemaan tai nauttimaan,
jolla ansaitsee paikkansa. Persoonattomalla ja jo nahdylla visuaalisella ilmeella ei
todennakoisesti ole voimakasta vaikutusta ihmisen mielessa syntyvaan mielikuvan
kehittymiseen. Visuaalisen ilmeen on hyva puhutella katsojaa ja olla
mielenkiintoinen. (Pohjola, 2003, 28)

Musikaalin ilme voi olla tapahtuman ilmeené trendisidonnaisempi kuin esimerkiksi
yritysilme. Tassa tyossa trendikkyyttd oltaisiin voitu saavuttaa vaihtamalla rock-
puolen osat trendikkaisiin esimerkkeihin. Tai ottamalla erilliseksi lisdosaksi
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useamman modernin suunnittelijan tuotosten analyysi. Eri asia on moniko
suomalainen suunnittelija pohjaa tyonsa Kalevalaan ja loytyisik6 Sanna Annukkaa
vastaavia suunnittelijoita riittdvan monta, jotta lisdanalyysin rakentaminen olisi

mielekasta.

6.1.1 Tyon alku 2010

Opinnaytety6prosessi alkoi helmikuussa 2010, jolloin sain koulun puolesta
ehdotuksen opinnaytteeni aiheeksi tehdd graafisen ilmeen Kullervo-

rockmusikaalille.

Ensimmainen asiakaspalaveri tyéryhman kanssa pidettin  helmikuun alussa
9.2.2010, jolloin maariteltiin asiakastyon osat; musikaalin ilme ja
mainosgrafiikkasovellukset; t-paita, kasiohjelma, nettisivuleiskat, iso ulkomainos,

flyeri, juliste ja lehtimainos.

Musikaalin aiheeksi kulttuurituotanto oli valinnut Kullervon, koska vuosi 2010 oli
Kalevalan 175v. teemavuosi. Musikaalin esittamisajankohta oli marraskuussa
2010.

Musikaalin markkinoiminen oli tarkoitus aloittaa loppukesan 2010 aikana. Tasta
johtuen sovittiin, ettd muotoilussa opinnaytteind tehdyt ilmeen ehdotukset
toteutetaan muotoilun opinnaytteen aikataulun mukaan ja mahdollisuus
konseptiasteelle jattamisesta oli mahdollinen siten, ettd konseptissa olisi esitelty
suhteellisen pitkalle vietynd esimerkiksi muoto ja hyoty. Tekniikka sai jadda

vahemmalle.

Vaihtoehtona oli myos yhdistella molemmista ilmeistd onnistuneimmat osat ilmeen
kayttoon. Toteutukseen valittu ilme sovittiin jatkettavaksi valmiiksi kesan 2010

aikana.
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Aikataulujen poikkeavuus rajasi produktion toteuttamista siten, ettd opinnaytteen
tuotoksien pohjana mielikuvia luomassa ei ollut mahdollista kayttaa esimerkiksi

valmista musiikkia tai puvustusta.

Toisessa asiakaspalaverissa (22.2.2010) alettiin tarkemmin avata musikaalin
visuaaliselta ilmeeltd tavoiteltavaa viestid. Musikaalin ohjaajan kanssa kayty
keskustelu avasi musikaalin tulevan puvustuksen olevan todennakoéisesti
yksinkertaisen pelkistettyd, harmaasavyista ja maanlaheisen murrettua.
Lavastuksen visioitiin pitavan sisallaan projisointia tulen, veden, maan ja puun
(tammi) valilla. Kyselin erikseen tiedot puvustuksesta ja lavasteista taka-
ajatuksenani saada enemman informaatiota irti asiakkaalla ja musikaalin ohjaajalla
Kullervon tarinasta olemassa olevista mielikuvista. He maarittelivatkin

pohjamielikuvakseen Akseli Gallen-Kallelan maalausten varimaailman.

Musikaalin graafisesta ilmeesta toivottiin olevan aistittavissa varien kautta Gallen-
Kallelaa ja nykypaivaa. Taman kohdan jatin suunnittelussa vahemmalle, koska
aivan kaikkia asiakkaan toiveita oli mahdoton lahtea toteuttamaan, jos samalla

halusin ilmeen pohjautuvan tutkimustuloksiin.

Palaverista sain kateeni Seppo Parkkisen kasikirjoituksen, jonka pohjalta syntyvia
mielikuvia asiakas pyysi paivittdmaan 2000-luvulle. Lisaksi asiakas maaritteli
graafisen ilmeen tyylista; ei pienta, sievdd ja kivaa. Enemmankin brutaalia ja
dramaattista jalkea, henkista munaa, aitoutta. Tyylia perusteltiin silla etta Kullervon
tarina on tdynna sotia ja surullisia tarinoita joissa sosiaalisia kanssakaymisen
taitoja ei osata. Kullervoa koitetaan polttaa, hukuttaa ja hirttdad. llmekin saisi olla

sen mukainen.

Kolmannessa, eli vimeisessé, kasvotusten pidetyssa palaverissa ilmeen vareissa
toivottiin olevan magentaa, koska se oli kulttuurituotannon koulutusohjelman véri
SeAMKin vareissa. - Musikaalin ilmeella oli siis tarkoitus tuoda julki myds
Seindjoen Ammattikorkeakoulua ja kulttuurituotantoa koulutusohjelmana. Tuolloin

kehitteleméni ilme jai harmaa, magenta ja valkoinen —vareihin.
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ULLERVS

Ote ensimmadisesti runosta OTE ENSIMMAISESTA RUNOSTA

Lyékamme kisi kitehen, sormet sormien lomahan, lauloaksemme hyvid, parahia pannaksemme, kuulla noien kultaisien, tietd mieliteh-
toisien, nuorisossa nousevassa, kansassa kasuavassa: noita saamia sanoja, virsid virittimia vydltd vanhan Viinimaisen, alta ahjon Ilmarisen,

piistd kalvan Kaukomielen, Joukahaisen jousen tiestd, Pohjan peltojen perilti, Kalevalan kankahilta.

Ote ensimmiisestd runosta OTE ENSIMMAISESTA RUNOSTA

Viel' on muitaki sanoja, ongelmoita oppimia: tieohesta tempomia, kanervoista katkomia, risukoista riipomia, vesoista vetelemii, piisti
heinén hieromia, raitiolta ratkomia, paimenessa kéyessini, lasna karjanlaitumilla, metisilld matahilld, kultaisilla kunnahilla, mustan

Muurikin jilessi, Kimmon kirjavan keralla.

Ote ensimmaisesti runosta OTE ENSIMMAISESTA RUNOSTA

Niit' ennen isoni lauloi kirvesvartta vuollessansa; niité itini opetti védtessinsi virttinitd, minun lasna lattialla eessd polven pydriessd, mai-
topartana pahaisna, piimisuuna pikkaraisna. Sampo ei puuttunut sanoja eiki Louhi luottehia: vanheni sanoihin sampo, katoi Louhi luotte-

hisin, virsihin Vipunen kuoli, Lemminkiinen leikkilsihin.

b MUSIC 0n/Off

LOREM IPSUM LOREM IPSUM

11.12.2011 Consectetuer adipi
scing

11.12.2011 Consectetuer adipi-
scing

11.12.2011 Sed posuere inter. 11.12.2011 Sed posuere inter
dim dum

11.12.2011 Quisque ligula eros

11.12.2011 Quisque ligula eros
ullameorper quis | Juicdue lig

uliamcorper quis
11.12.2011 Mauris varius diam
vitae arcu. Sed arcu lectus
auctor vitae,

11.12.2011 Mauris varius diam
vitae arcu. Sed arcu lectus
auctor vitae,

11.12.2011 consectetuer et

11.12.2011 consectetuer et
venenatis eget velit i

venenatis eget velit
11.12.2011 Sed augue orci, lac
inia eu tincidunt et eleifend
nec lacus.

11.12.2011 Sed augue orci, lac-
inia eu tincidunt et eleifend
nec lacus

11.12.2011 Donec ultricies nis|

11.12.2011 Donec ultricies nisl
ut feiis, suspendisse potenti g

ut felis, suspendisse potenti

M DOLOR SIT  AMET

Lorem ipsum dolor sitamet  Ote ensimmdisestd runosta Lorem ipsum dolor sitamet  Ote ensimmaisestd runosta

il

LOREM [PSUM DOLOR SIT AMET  LOREM. |

Hampahilln v

Kuva 67. llmeen ehdotus 2010 Nettisivuluonnoksen kanssa
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Vuonna 2010 ehdottamani ilme jai luonnosasteelle. Merkin pohjalla oli idea
"Kullervon laulusta” joka olisi sommiteltu paakallon muotoon. Kallo viesti tarinan

synkkyyttad ja draamaa. Asettelu kallomerkisséa jai kovin kesken.

Tunnuksen oli jo tuolloin tarkoitus olla musta, tosin vérivalinta perustui vain

asiakkaan, ohjaajan ja suunnittelijan omiin mielikuviin.

Ehdottamani ilmeen luonnos ei pohjautunut sisallonanalyysiin, vaan pitkalti
ainoastaan asiakkaan toiveisiin. Nain pohjautui mygds valivaihe (Liite 3). Palattuani
aiheeseen uuden tutkimuksen ja luonnosten (Liite 1) kautta olen paljon
tyytyvaisempi lopputulokseen ja visuaaliseen ilmeeseen. Tartuttuanu uudelleen
iimeen tyostdmisen kevaalla 2012 valiseminaarin  jalkeen, huomasin

sisallonanalyysin tyon pohjana todellakin olevan tarpeellinen tyén onnistumiseksi.

"Yrityksen kulttuurin ymmartdminen ja identiteetin analysointi on suunnittelijan
kannalta yksi edellytys tyon onnistumiselle”, toteaa Pohjola (2003, 40). Tata
voidaan soveltaa myds musikaalin ilmeen suunnitteluun; suunnittelijana minun tuli
ymmartaa Kalevalan kulttuuri ja osata analysoida Kalevalan ja Kullervon

identiteettia.

6.2 Varit

Varit ovat muotoa tarkeampi erottelutekijd, koska aivot hahmottavat ja rekisterdivat
sen ennen muotoa. Varit muodostavat ensimmaisen osan syntyvasta mielikuvasta.
(Wheeler, 2009, 128)

Kokonaisuus on selked jos mustan tai vastaavan varin rinnalla kaytetddn yhta
tunnusvaria. Kahden tai useamman varin kayttdé mahdollistaa varien valisella

vuorovaikutuksella pelaamisen (Pohjola, 2003, 136).

Varipsykologiassa puhutaan paljon muistivareista, jotka syntyvat kun sama vari
nahdaéan samassa yhteydessd usein. lhmisen mielentilaan vaikuttavien varien
vaitetaankin perustuvan ymparistoon ja luontoon; taivaan sinisyyteen, ruohon
vihreyteen (Pohjola, 2003, 52).
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Vareihin liittyy symbolisisaltja ja tunteisiin sidottuja ominaisuuksia. Niilla on seka
psykologisia etta fysiolgisiakin vaikutuksia; punainen on aktivoiva ja sininen
rentouttava ja verenpainetta laskeva, rauhoittava vari (Pohjola, 2003, 136).

Tietty véri ei aina viesti samaa asiaa, vaan kohderyhman mukaan vérit voidaan
littda kokemuksiin, tai alasidonnaisesti merkitykseltaan eri asioihin. Varin ilme

muuttuu kun sen viereen laitetaan toinen vari. (Pohjola 2003, 137)

Joillakin vareilla on vahvasti eri merkitykset eri kulttuureissa. Esimerkiksi valkoinen
viestii lansimaissa puhtaudesta ja on perinteisesti kaytéssa morsiamen
ha&pukuna, kun Aasian maissa se on yhdistettavissa kuolemaan. Taman takia
markkinointiviestinndssd on tarpeen ottaa huomioon kansainvalisyys, jos
kayttoyhteys sita vaatii. (Pohjola, 2003, 136)

Valitut varit poimittiin siséllonanalyysistd. Paadyin valittuihin vareihin niiden
yhteensopivuuden ja heraldisen merkityksen mukaan; Tunnukseen valitsin pelkan
mustan (nahka, suru ja katumus). Lisavareiksi, eli markkinointimateriaaleissa
kaytettavaksi valitsin oranssin (turkis, ankaruus ja kestavyys). Omaan varisilmaani

pohjaten yhdistin oranssin savyihin kellertavia savyja ja toin rinnalle ruskean.

Oranssi vari viestii Huovilan mukaan voimaa ja onnellisuutta. Varin viesti riippuu

aina asiayhteydestéa (Huovila, 2006, 46).

Kylmilla ja l[ampimilla vareilla on vaikutusta syvyysvaikutelman luomisessa.
Lampimat savyt tuovat objektin lAahemmas ja kylméat taas pakenevat taaksepéin ja
toimivat varjostuksen osana hyvin. Kylmien ja lampimien vérien kayttd on toimiva

tapa luoda tilavaikutelmaa kaksiulotteiseen kuvaan.

Ennen sisdllonanalyysista tulleiden variratkaisujen kayttoonottoa kokeilin
tunnuksen kallovaiheen yhdistamista magentaan ja mustaan. Ne eivat viestineet
Kalevalasta, vaan véreista syntyva ilme oli turhan jaykka ja kovin kalsea. Naisséa
luonnoksissa on merkkinakin vain kallo, mik& yksinaan Kullervo-logon kanssa ol
turhan luotaantyontava. Lisdksi havaitsin, ettd magenta suurina maarina
kaytettyna on rauhaton ja sitd on hyvin hankala yhdistad muihin vareihin kuin

neutraaleihin valkoiseen ja mustaan —naihinkin paaosin tehostevarina.
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Eri vareilld on eri merkitykset eri kohderyhmien piirissé ja kohderyhmasta riippuen
vari voi muuttaa merkitystaadn. Katsoin siksi parhaaksi pohjata omat varini paitsi
heraldiikkaan, my6s luonnosta tuleviin merkityksiin, jotka kaikki ihmiset mieltavat

suunnilleen samalla tavoin; oranssia ilmenee auringonlaskussa ja ruskeaa

maassa, seka puiden rungoissa.

Kuva 68 Valitut varit

6.3 Tunnus

Ilmeen suunnittelussa tulee ottaa huomioon tunnuksen toimivuus; sen tulee toimia,
vaikka ilmeen sovellukset muuttuisivat alkumaarittelyjen jalkeen (Pohjola, 2003,
36).

Tunnus kehittyi sisallénanalyysin pohjalta, tuloksia yhdistellen. Tutkimus merkin
suunnittelun pohjana oli tarkedssad asemassa, koska oli tarpeen hankkia paljon
tietoa siita mink& nakoinen Kullervo on. Tutkimuksen tulokset ohjasivat yllattavan

suorasti ja selkeasti tiettyihin elementteihin.

Musikaalin tunnuksena toimii logo. Liikemerkki& ei ollut tarpeen suunnitella osaksi
tunnusta, vaan ilmeessd on kaytetty graafista kuvitusta sisallon viestista.
Logotyyppia suunnitellessa keskityin paatteettomiin groteskeihin kirjaistyyppeihin,

joilla halusin kuvata moderniutta ja nuorekkuutta.



56

Logon osalta tein siséllonanalyyiin pohjautuen seuraavia ratkaisuja;

— Paksuista kirjaimista huomasin tulevan raskaamman tunnun ja siksi
paadyin kayttdmaan musikaalin logossa ohuempia kirjaimia

— péaatin etta kirjaimissa saia olla pyoreytta modernin ilmeen luomiseksi.
Liialta pyoreydelta tulisi kuitenkin valttya, ettei logo yksinaan olisi liian
pehmea ja lapsekas.

— Paatteiden kayttdd en rajannut sisallonanalyysin tulosten pohjalta; koska
merkki itsessdan on karkea, tein ratkaisun kirjainpaatteiden pois

jattamisesta.

Koska musikaali on tapahtumana kertaluontoinen, voi sen ilme olla leikittelevampi
kuin jos kyseesséa olisi yritysilme. Siksi logossakin on sekoitettu versaalia ja

gemenaa.

Tunnuksen typografiassa tulee maarittaa kirjainten kokosuhde yksi kerrallaan
toisiinsa nahden. My6s valistys, eli kirjainten valiin jaava tila tulee huomioida.
Kirjaimet on mahdollista myds piirtaa ja muotoilla uudestaan, milla tuodaan esiin
persoonallisuutta. Leikkaukset, kursivointi, ohennus ja Kkirjainperheen koko
vaikuttavat myos luettavuuteen. (Wheeler 2009, 126, 132-133)

cbcAefeH=
JKLMROOAQr
r STUVUIXYZ

Kuva 69. Kaytetty Kirjaintyyppi
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Logon lopullisen typografian pohjana on Billy Argelin suunnittelema fontti New
Garden. (Kuva 13) Fontti on saatavilla verkkosivustolta dafont.com, kayttdoikeus

fontilla on "Free for personal use”.

Kirjaintyyppia muokkasin paljon piirtAmalla kirjaimet uudelleen ja muokkaamalla
niitd (Kuva 24) . Kirjaimia on kavennettu ja lihavoitu, jotta levoton tyhja tila vaheni
ja rauhoittui. Valistys on tehty tarpeen mukaan. Logon valumilla tuotiin

persoonallisuutta.

UuLLCr voO

KULLEIVO

Kuva 70. Muokkaus ja valistys

Logon suoja-alue maaraytyy Kullervo-logon korkeuden 1/4 osuudesta, mika

tarkoittaa, ettd sen ymparille on jatettava joka puolelle 1/4 kirjainkorkeuden verran
tilaa (Kuva 25).

Kuva 71. Logon suoja-alueen maéarittdminen

Logotyypin on oltava luettavissa myds pienessa koossa (Wheeler (2009, 126).
Minimikoko logolle on leveyssuunnassa 20mm, mikd on maaritelty, koska tata

pienempana luettavuus karsii (Kuva26).



KULLEIrvVo

Kuva 72. Logo minimikoossa 20mm

KULLCIVO

Kuva 73. Logo mustana valkoisella pohjalla

KULLCI'VO
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Kuva 74. Negatiivi; Logo valkoisena mustalla pohjalla
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KULLCIVO

Kuva 75. Oranssi logo mustalla pohjalla

6.4 Kuvitus

Valmiissa kuvituksessa on yhdistetty sekd Kalevala- ettd rock-puolelta tulleita

muuttujia; linnut, metsa/puu ja ihmisen paéakallo.

Kuva viestii paitsi sisalléllaan, myds muodollaan ja sommittelullaan. Sisallon
tarkoituksena on todistaa tekstin kertoma sisaltdo tapahtuneeksi ja tukea sita.
(Huovila, 2006, 8)
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Kuva 76. Kuvitus

Lintuien ja puun tehtavdnd on Iluoda mielikuvaa tapahtumaympéaristosta,
suomalaisesta luonnosta. Kallo taas on radikaalimpi ja mielipiteitd herattava osa;
kaikki eivat katso paakallojen esittamista ilmeen osana "hyvan maun mukaisena”,
koska se viestii suoraan kuolemasta. Asenteiden ja niitten muuttumisen vaikutus

ovat kuvituksessa vahvasti lasna. Tahan kayttotarkoitukseen kallo mielestani sopi
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kuin nyrkki silmaan, silla Kullervon tarina on synkka. Luontoaiheiset osat my6s

pehmentavat yksinaan jopa hyokkaavan synkkaa kalloa.

Kuvituksen vektoroidusta viivasta syntyy liike ja karu tunnelma. Katse loytda
kiintopisteitda mm. Kallon silmist&, linnuista ja puun oksistosta. Kallo on merkissa
kuin kalliona. Valumista taas tulee mieleen juurakko, tai jakalikko. Kuvituksessa on
nakyvissa taivas ja maa. Syvyysvaikutelmaa tulee lintujen sijoittelusta; toinen on
kauempana kuin toinen. Puu taas on osa taustaa. Puussa ei ole realistisia
mittasuhteita, eika se ole selkeasti kelo, kuusi tai manty. Pyrin tietoisesti
yhdisteleméaéan eri puulajeja ja alimman oksan tarkoitus on luoda katseen suuntaa

taas alas kalloon.

Suunnittelin kuvan toimivaksi negatiivisena ja positiivisena. Luonnoksena kokeilin
kuvituksen kayttoa vaatteessa, naisten topissa (Kuva 31).
Markkinointimateriaaleissa paatin kuvan olevan kaytettavissa vain mustana, koska

kuva hahmottui siten paremmin.

Kuva 77. Luonnos kuvituksen kaytosta vaattessa
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6.5 Typografia

Typografinen tyyli on monen osatekijan vaikutuksen yhteistulos. Vahvuuserojen
vaihtelut yksityiskohdissa ja kirjainten mittasuhteissa vaikuttavat kirjainmuodon
viestiin ja luettavuuteen. Tyon kirjainmuodot valittiin sisdlldnanalyysin tulosten ja
asiakkaan kanssa kaytyjen keskustelujen pohjalta. Valinnoissa on keskitytty siihen
minkalainen tunnelma kirjaintyyppeja kayttamalla syntyy, koska tehtavanantona ol

keskittyd ilmeeseen. Myds luettavuus on huomioitu.

"Hyva typografia on seka taidetta ettd viestintda. Niiss& molemmissa tarvitaan
kontrastia, silla se asettaa asiat haluttuihin suhteisiin. Kontrasti on vaihtelua, ja
vaihtelusta syntyy rytmi. Illman rytmid vastaanottajan mielenkiinto sammuu.”
(Itkonen, 2007, 77) Typografiassa tarkeimméat ovat koko-, muoto-, vahvuus- ja
varikontrasti (Itkonen, 2007, 77).

Leipateksti julkaisun perustekstiné ladotaan pienella pistekoolla ja sen tulee olla
helposti luettavaa, jotta tekstin sisaltoon jaksaa keskittya (Lyytikdinen & Riikonen,
1995, 28). Antiikvakirjainta pidetddn groteskia helppolukuisempana, mika
pohjautuu luettavuuden oppimiseen. USA:ssa antiikvaa pidetaan luettavampana,
kun taas Euroopassa on totuttu kayttamaan ja nakemaan groteskia. Antiikvan
paatteellisyydestd on hyodtya siind, ettd paatteet ohjaavat silmaa eteenpdin ja
niiden luettavuus on hyva sekd leveilla, ettd kapeilla palstoilla. Groteskeja
suositellaan kaytettavaksi kapeammilla palstoilla, silla palstan leveyden kasvaessa
sen luettavuus heikkenee. (Lyytikainen & Riikonen 1995, 39)

Adobe Garamond Pro- antiikva kursiiveineen on visuaalisesti selkeimpia, seka
luettavuudeltaan parhaimpia kirjainmuotoja. Garamond on muodoltaan tasmaéllinen

ja sen muotoilu on huolellinen. (Mattila, 1994, 12)

Harmoninen Garamond- antiikva jalostui noin vuonna 1540 ja sita pidetaan
edelleen yhtena kauniimmista ja taydellisimmista. Antiikvassa on kalligrafinen
vaikutelma. (Itkonen, 2007, 30)

Kirjainten luettavuus johtuu kirjaintyypin hahmon nopeasta tunnitettavuudesta ja
tiettyjen kirjaintyyppien lukemisen kautta syntyneeseen tottumukseen, eli niitd on
opittu hahmottamaan nopeasti. Leipateksti on tarpeen latoa kirjaintyypilld, jonka
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hahmon tunnistettavuus on hyva. Luettavuuteen vaikuttavat x-korkeus, kirjainkoko,
palstan leveys, palstavéli ja rivivali, joiden tulee toimia suhteessa toisiinsa.
(Lyytik&inen, 1995, 40)

Luettavuudeltaan hyvassa kirjaintyypissa on selkeésti erotettavissa kirjaimet n, h
ja r. Riittava x-korkeus vaikuttaa n&ennaisesti kokoon enemman kuin pistekoko.
(Lyytikainen, 1995,39)

Aanhr Aanhr Aanhr

Ldobe Garamonc Pro Minicn Pro Baskerville

Kuva 78 Esimerkki x-korkeudesta

Garamond toimii pidempien tekstien taitoissa. Renessanssiantiikvojen hyva
luettavuus on syntynyt siitd, ettd ne kehitettiin kirjojen lukemista varten. Pitkissa
taitoissa niiden viivakontrasti ei ala hairita ja vasyttaa lukijaa, vaan tuo tekstille

riittavasti eloisuutta. (Itkonen, 2007, 32)

Lisaksi sen kalligrafinen koristeellisuus sopii tahan kayttotarkoitukseen. Se on
my0Os helposti saatavilla oleva, ilmainen ja monipuolinen kirjainmuoto, josta on

olemassa regular, bold, italic ja bold italic -vaihtoehdot.



Adobe Garamond Pro regular
ptl2

regular

The big brown fox jumped over the lazy dog
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzié
ABCDEFGHIJKLMNOPQ
RSTUVWXYZAAO

1234567890 ,.!2

italic

The big brown fox jumped over the lazy dog
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzdio
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
1234567890,.!?

bold

The big brown fox jumped over the lazy dog
abcdefghijklmnopqrstuvwxyziio
ABCDEFGHIJKLMNOPQ
RSTUVWXYZAAO

1234567890 ,.1?

bold italic

The big brown fox jumped over the lazy dog
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzdii
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
1234567890,.!?

Kuva 79 Adobe Garamond Pro variaatioineen pistekoossa 12

Otsikoissa paatin kaytettavan fonttia Arial.



65

Arial pt12

regular

The big brown fox jumped over the lazy dog
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyzaaé
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
rstuvwxyzaaod

1234567890 ,.1?

italic

The big brown fox jumped over the lazy dog
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaéoé
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
1234567890 ,.1?

Arial Black

The big brown fox jumped over the
lazy dog
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaaé
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU-
VWXYZAAO

1234567890 ,.!?

Kuva 80 Arial variaatioineen pistekoossa 12

Muotokontrastin luomiseksi antiikva tarvitsee rinnalleen selvasti poikkeavan
kirjaintyylin. Tavallinen tapa on tuoda antiikvan rinnalle kursiivi. Vahvempi
muotokontrasti syntyy kun tuodaan antiikvan tai antiikvan kursiivin pariksi lihava
groteski (Itkonen, 2007, 77).

Otsikoissa muotokontrastia tuodaan kayttamalla Arialista muotoa Arial Black.

Koska otsikko on visuaalisesti hallitseva, tulee typografian olla erityisen
viimeisteltyd. Rivityksen on hyva olla suhteessa hieman pienempi kuin
leipatekstissa, silla se sitoo naitd yhtendisemman nakoisiksi (Itkonen, 2007, 96,
97).
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Tassa esimerkissa
on negatiivinen rivivali

Kuva 81 Esim. 18/16pt, Arial Black

6.6 Graafiset lisdelementit

Visuaalisen ilmeen yhteydessd on kaytdossa graafisena lisdelementtind pohja,
jossa on vahva tekstuurin tuntu. Kaaren tehtavana on koristeena olon lisaksi
ohjata katsetta. Selkednd ja pelkistettynd muotona kaari luo moderniutta

ilmeeseen.

Kuva 82 Suorakulmio A4 pohjat; vasemmalla 1, oikealla 2.
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A4 kokoisia pohjia on kaytetty kasiohjelmassa. Markkinointimateriaaleihin on
rajattu pohjan 1 oikeasta alanurkasta neli0 alue, joka on kaytossa
lehtimainoksessa koossa 10cm x 10cm ja Jumboscreenilla.

Kuva 83 Nelid pohja

Sovelluksissa on kaytetty luettavuutta parantamassa tasavarisia palkkeja mustana

tai oranssina.

6.7 Sovellukset

lImeen sovellukset tulivat toimeksiannon osana toivomuksena asiakaalta. Ne
olivat; nettisivu, juliste, flyeri, k&siohjelma, ulkomainos ja T-paita. Graafisen
muotoilijan ammatitaidon osa on ilmeen oheissovellusten hallinta ja pyrin tyossani

huomioimaan asiakkaan tarpeet ja musikaalin tavoitteet.

Mainosgrafiikkaa suunnitellessa tulee miettia ilmetta kokonaisuutena seké& myos

sitd, mihin osiin budjetti mahdollisesti suunnataan.
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Kullervo-musikaalin sovellusten suunnittelussa oli ongelmakohtana se, etta
budjettia ei maaritelty toimeksiannon yhteydessa, tai projektin aikana. Oletuksena
sovelluksia suunniteltaessa oli se, ettd budjetti ei ole suuri, minka takia
markkinointivalineet tuli mietti& niiden huomioarvon ja kustannustehokkuuden

mukaan. Tasta johtuen sovellukset eroavat asiakkaan kanssa alkuun sovituista.

Suunnittelin ilmeen sovellukset toimimaan seuraavissa markkinointivalineissa;
flyer, lehtimainoks, Jumboscreen-ulkomainos nettisivuston ilme, musikaalin

kasiohjelma ja Kullervo-magneetti.

6.7.1 Flyer

Sovellusten luonnostelun aloitin A5 kokoisesta flyerista.

Flyerissd halusin tuoda esiin logon ja tunnuksen toimivuuden ja sen, ettd ne
viestivat Kalevalan Kullervosta myds mustavalkoisena versiona. Tekemalla
flyerista edullisen mustavalkotulosteen voidaan budjettia kohdentaa kaytettavaksi
myohemmissd  markkinoinnin  vaiheissa laadukkaisiin  k&siohjelmiin  ja
oheistuotteeseen. Flyerin asettelu noudattaa pitkélti muiden sovellusten linjaa
jainformaatiossa on esilla nettisivuosoite, jossa edelleen on tarkempi informaatio ja

tapahtuman vaérit.

Mollerupin mukaan graafista ohjelmaa suunniteltaessa voidaan kayttdd kahta
erilaista ndkokulmaa; voidaan kayttdaa standardiratkaisuja ja siten helpottaa
viestintda, tai voidaan kayttad erikoisia ja epatavallisia ratkaisuja joilla pyritddn
herattdmaan huomiota. Naiden kahden toimintatavan valilla tehtavassa
ratkaisussa haetaan tietenkin pohjaa muusta toiminnasta, ymparistosta ja
markkinoinnista. Jalkimmainen nakokulma vaatii valintojen altistamista

visuaalisuudelle ja viestinnan nékokulmille (Pohjola, 2003, 118).

Mustavalkoisen flyerin tulostaminen 80g kopiopaperille on edullista ja nopeaa.
Flyereiden jakamispaikaksi mietin kauppojen ilmoitustauluja, seka kahviloita joissa

musikaalin kavijoiksi tavoitellut opiskelijat kayvat.
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www.kullervomusikaali.net

Kuva 84 A5 kokoinen flyer
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6.7.2 Lehtimainos

Lehtimainos on suunniteltu kokoon 10cm x 10cm. Sen paikaksi lehdesta pyritaan
ostamaan ensisijaisesti takasivun ylaosasta, tai toissijaisesti aukeaman oikean
sivun ylareunan ulkonurkka. Lehtimainoksella on tarkoitus tavoitella musikaaliin

kavijoita paikallislehdissa, tai yksikdiden omissa opiskelijalehdissé, jos sellaisia on.

Lehtimainospohja  jaetaan  opiskelijoille ja muulle SeAMKin vaelle

lehtimainoskayton liséaksi sahkopostin liitteena.

Kuva 85 Lehtimainos 10cm x 10cm

6.7.3 Ulkomainos - Jumboscreen

Ulkomainoksena toimii Seindjoen Epstorilla oleva Jumboscreen. Mainoksen
suunnittelussa tulee huomioida sen pituudeksi asetettu aika, jossa diat vaihtuvat.
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Silman n&kdkenttéd kapenee vauhdissa ja silma ei ehdi tunnistamaan samaa
maaraa informaatiota nékokentdn nakyman vaihtuessa nopeasti (Pohjola, 2003,
53).

Esimerkiksi kymmenen sekunnin mainokseen mahtuu vain muutama dia ja
informaation on hyva olla mahdollisimman vahasanaista — lyhyessa ajassa kun ei
ehdi paljon lukea. Ensisijainen rooli muistijaljen syntymisessa on varien tuomalla

mielikuvalla.
Paatin pyorivaksi infoksi sijoittaa kokeilujen jalkeen vain yhden dian;

Kullervo —logo ja kuva
Rytmikorjaamolla 1.11. — 10.11.
Liput17/14/13 €

www.kullervomusikaali.net

Jumboscreenin dian typografiassa on kaytetty Arialia, koska se on nopeammin
luettavissa naytolta, kuin Adobe Garamond Pro.


http://www.kullervomusikaali.net/
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Kuva 86 Jumboscreen dia

6.7.4 Nettisivuston ilme

Nettisivuston ilmetta suunitellessani keskityin opinnaytetydn toimeksiannon

mukaisesti visuaalisuuteen, enk& paneutunut kaytettavyyteen.

Jokainen jaettava oheissovellus ohjaa nettisivulle, koska niissa on nettisivun osoite
ja vield sellaisessa paikassa, etta se on helposti l0ydettavissa. Nettiin mahtuu
informaatiota kattavammin kuin printtisovelluksiin. Siksi on tarkeaa, etta nettisivun
ilme on mielenkiintoinen, jolloin kéavija viihtyy ja jaa kayttamaan sivustoa
pidemmaksi aikaa. Kaytetyn ajan kasvaessa musikaalin ilmeen luona muistijalki

vahvistuu sovelluksen kayttajan mielessa.
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Aloitin ~ sivuston ilmeen  suunnittelun  miettimalla  sivuston rakennetta
kokonaisuutena (Liite 2). Pohdin informaation jasentamisen tarkeytta, selkeytta ja
hieman helppokayttdisyyttakin. Nettisivu on edullinen markkinointivaline, minka

takia siell& olevaan materiaaliin kannattaa panostaa.

Ongelmana nettisivujen toteuttamisessa nykypaivana on sivun toimivuus ei vain
tietokoneen naytolla, vaan eri laitteissa, esimerkiksi k&dnnykéasséa tai iPadissa.
Sovelluksen tulee toimia hyvin erikokoisilla naytoilla.

Elementtien on hyva erottua toisistaan ja olla kooltaan riittdvan suuria tullakseen
huomioiduksi. Kontrasti vaikuttaa erotteluun. Liike huomataan ensimmaisena ja
toisena huomioidaan varit. Kuvat ovat viihdyttavia ja kokonaisuutta keventavia
elementtejad (Hatva 2003, 16-19).

Tunnuksen pé&atin sijoittaa nakyvalle paikalle sivun ylareunaan. Navigoinnin
vaivattomuuden mahdollistamiseksi myds se oli hyva sijoittaa sivun ylareunaan,
eikd esimerkiksi alas. Liiketta suunnittelin sivustolle tuotavan niin, etta kuvituskuva
liikkuisi nettisivulla sivua rullatessa. Puun oksat voisivat heilua "tuulessa”, linnut
lentaa siipidén liikuttaen ja kallon valumat valua. Toteutuksen voisi yhdistaa sivun
alaspain kelaamiseen. Esimerkkikuvissa oleva musta "kehys” toimii taustana www-

sivuilla ja sen suhde on vapaa skaalautumaan eri nayttdjen tarpeiden mukaisesti.
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Kuva 87 Musikaalin kuvat avautuvat kallon silmaa klikatessa.
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Kuva 88 Linnusta avautuu Kullervon tarina.
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6.7.5 Kasiohjelma

Tuoksut, aanet, varit ja valot luovat ja herattdvat asiakkaassa tunteita ja
elamyksen. (Nieminen 2004, 210.)

Onnistunut mainonta luo vahvan positivisen muistijaljen. Sovelluksia
suunnitellessani pidin mielessani taman Niemisen kiteytyksen tunteiden ja
elamysten syntymisesta; Makuaistilla voidaan my6s vahventaa positiivisen
mielikuvan syntymista — etenkin jos se on ilmaista asiakkaalle. Tuoksu- aani ja
valoratkaisut ovat monasti kalliita toteuttaa sovellusten tyyppisissa ratkaisuissa.
Makuaisti voidaan ottaa huomioon liittAmalla ké&siohjelmaan esimerkiksi hyvin
suomalainen Fazerin suklaakarkki, tai SeAMKilla kaytdossdan jo olevat karkit,
joiden k&éareessa on SeAMKIiin yhdistavia tekijoita.

Mielikuvien syntymisessa voidaan leikitella my6s pinnan osalta; kuva nayttaa
nahalta ja pinta tuntuu matalta ja nahkealta. Yhdess& ne luovat illusion
nahkamaisuudesta. Taman kaltaisessa painotavassa tulee informaatiota

heikentavana tekijana mukaan pinnan Kkiilto.

Mielestani k&siohjelman laatuun on hyva sijoittaa, silla materiaalivalinnalla on suuri
vaikutus siihen, miten paljon kasiohjelmaa tekee mieli hipel6ida esityksen aikana

ja miten paljon sen tutkimiseen siis kaytetaan aikaa.

Oletettavasti kdsiohjelmaan tulisi sponsoreiden logoja tai mainoksia, joten siita oli
tarpeen suunnitella sellainen, etta markkinointivdlineen kayttaja jaksaa loytaa
sponsorien mainokset. Suunnitellussa kasiohjelmassa sponsoreille on varattu

tunnuspaikat kasiohjelman takasivulle.

Valitsin k&siohjelman paperiksi 200g RePrint:in, joka on 60% kierratetty. Paperin
pinta on matta ja aavistuksen karhea. Liséksi kierrattaminen on tehnyt paperin
savysta lampiman, mika sopii Kalevan tunnelmaan. Painetut varit heijastavat
pinnalla vain vahan, eli mahdolliset valokuvat toistuvat selkeina ilman heijastuksen

haittatekijaa.
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Kuva 89 Késiohjelman kansi, reaalikoko A4
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Kuva 90 Ké&siohjelma, sisdaukeaman vasen puoli, reaalikoko A4



Kuva 91 Késiohjelman takakansi, reaalikoko A4
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6.7.6 Magneetti

Musikaalista jaavan positiivisen muistijaljen maksimoinniksi on hyva olla olemassa
oheistuote, joka on sailyttamisen arvoinen. Hyvin usein tormaa oheistuotteissa
valineisiin, jotka ovat melko turhia. Tapahtumissa ja erilaisilla messuilla usein
kayvan poytalaatikosta 10ytyy montakin kynaa.

Magneetti on pieni ja tarpeellinen esine, joka muistuttaa jokapaivaisessa elamassa
usein ja valttamattomassa kaytdssa olevassa paikassa; jaakaapin ovessa.

Tietysti  ensiarvoista magneetin  sdilyttdmiseen on se, onko se
kiinnostavan/miellyttavan n&kodinen. Talteen ottamiseen ja tallessa pitmiseen
vaikuttaa my06s seikka oliko musikaali hyvéa. Jos ei ollut, saatetaan magneetti silti
sailyttad, jos se on hyvan n&kdinen, jolloin se on aina ja yha uudelleen
muistuttamassa negatiivisesta kokemuksesta.

Kuva 92 Magneetti
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7 OHJEISTO

Graafisen ohjeiston tehtava on ohjeistaa tarkasti miten tunnusta, véareja ja
typografiaa kaytetaan eri ilmeen sovellusten yhteydessa, esimerkiksi flyerissa,
nettisivuilla tai lehtimainoksessa. Ohjeiston laajuus tulee miettid asiakkaan
tarpeiden mukaan, koska laajempi organisaatio tarvitsee hajanaisuutensa takia
yksityiskohtaisemmat ja kattavammat ohjeet kuin pienempi esim. Yhden talon
yritys, jossa viestinnasté vastaa yksi tai muutama henkilé (Pohjola, 2003, 152).

Ohjeistamisessa on hyva ottaa huomioon ohjeistamisen eri tasot;
1. Tavoitteen kuvaus, brandin maarittely;

Sisaltaa tavoitemielikuvan, eli brandiin liittyvat maaritykset,
seka sovellusalueeseen liittyvat rajoitukset ja tavoitteet.

2. Visuaalisuuden ja tavoitteiden seka brandin maaritysten

yhteys;

Osoittaa tavoitemielikuvan ja siihen liittyvdn visuaalisen

yhteyden
3. Kuvaileva taso;

Osoittaa visuaalisen identiteetin pysyvat elementit ja niiden
kayttoohjeet kayttdoon liittyvat rajoitukset huomioiden.

4. Tekninen taso;

Sisaltaa selkeat toteutusohjeet sovellusten toteuttamiseksi.
Séahkdisen materiaalin etu on sen helppokayttoisyys, jolloin
voidaan hyoddyntaa valmiita tiedostoja.

Graafisen ohjeiston muodoksi valitsin seka sahkoéisen Pdf:n, ettd 80gn paperille
offset-painatetun, taitettuna A4-kokoisen (mitat 210 x 297mm), nidotun vihon.
Vihko on kevyt ja helppo postittaa tarpeen vaatiessa ja mahtuu kirjekuoreen.
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Manuaalista on myds joskus mukavampi tarkistaa ilmeen kaytén maarityksia, kuin
sahkodisen pdf-tiedoston selaamisessa. Sahkodisen tiedoston olemassaolo oli myds
tarpeellinen, koska sen postitus sahkdpostissa on tarpeen vaatiessa etanapostia

nopeampaa. Tiedoston lataaminen ja kayttd palvelimelta on myés mahdollisuus.
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8 POHDINTA

Tapahtuman markkinointimateriaaleja lahdettdessa suunnittelemaan tulisi tietaa

syy miksi tapahtuma jarjestetdan, kohderyhma, tapahtuman paaviesti ja budjetti.

Informaation kulku muilta osin kevdan 2010 aikana oli toimivaa ja kasvokkain
onnistuneet asiakaspalavereiden ansiosta sain lisdinformaationa ilmeen
suunnittelun pohjaksi kartoitettua mm. asiakkaan mielikuvia, mik& ei sahkodpostitse
olisi ollut mahdollista.

Taméan tyon tutkimusosa oli ensikosketukseni sisallonanalyysiin ja huomasin
menetelmé@n pohjatutkimuksena olevan oikein hyva. Tulosten selkiytyessa alkoi
mieli laajentaa aineistoa Kullervon ja Kalevalan puolelta. Niista on tehty teoksia

hyvin moniin eri tarkoituksiin ja ilmeet eroavat toisistaan paljon.

Aineiston taulukoiminen ja erittely oli osin haasteellista, mutta samalla aineiston
purkamisvaihe oli yksi tyon mielenkiintoisimpia. Oli upeaa oivaltaa ja huomata
aineistosta listautuvan muuttujia omia ja asiakkaan mielikuvia vastaavasti.
Analyysin teko oli hyddyllinen, koska sieltd irtosi kattavammin tuloksia, kuin

pelkalla havainnoimisella olisi tullut.

Haastattelulla tulosten tukeminen olisi luonut luotettavamman pohjan ilmeelle,
mutta sen toteuttaminen ei muotoilun nakodkulmasta ollut mahdollinen, koska
tutkimusmenetemand se kuuluu koulutusohjemassamme enemmankin toisiin
koulutusohjelmiin.  Vaikka markkinoinnillisia n&kdkulmia on tarpeen ottaa
huomioon ilmeettd  suunnitellessa, on p&&paino  aineistopohjaisessa

tutkimuksessa.

Innostuin tyota tehdessani Gene Kurkijarven sarjakuvasta ja odotan kovasti etta
paasen siihen syventymaan. Myos Kalervo Palsa oli hyvin virkistava taiteilija,

jonka tuotanto varmasti pitda sisallaan muitakin helmia Kullervon ohella.

Tybssa pdaasin  kehittamé&an haastavan projektin  parissa  muotoilun
ammattipatevyyttani kun sovelsin iimetta  eri sovelluksiin. MyGs
tutkimuksentekotaitoni paranivat.  Kulttuurituotannon kanssa tyoskentely toi

suunnittelijalle nakyvyytta ja poiki kontakteja mahdollisia tulevia projekteja varten,
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vaikka tyota ei valittukaan musikaalin markkinointi-ilmeeksi. Tyonaytteena
musikaalin ilme (Liite 4) on mukavan erilainen tavallisempien yritysilmeiden ym.

rinnalla.

Kulttuurituotanto ulkoisti graafisen suunnittelun, koska sen toimialana on
tapahtuman tuottaminen, eikd visuaalisen ilmeen suunnittelu. Graafinen
suunnittelija oli ratkaisevassa roolissa musikaalin viestin valittamisessa ja myos
ilmeen sovelluksiin oli mahdollista perustellusti vaikuttaa. Graafisen ilmeen
suunnitteluun toin alan opiskelijana tuoreen nakokulman. Opiskelijan kayttd oli

myo6s edullinen vaihtoehto.

Seingjoen ammattikorkeakoulun Kaulttuuriala sai hyotyd eri toimipisteiden ja
koulutuslinjojen valisesta opinnayteyhteisty6sta. Kulttuurituottajat ja muotoilijat
ovat tehneet aikaisemminkin yhteisid projekteja, mutta eivéat vastaavanlaisessa
projektissa. Projekti edesauttoi Seamkin siséista yhteisollisyytta luomalla jalansijaa

eri toimipisteiden vélisessa yhteistydssa.

Tapahtuma sai mediandkyvyytta, jolloin myds koulu paasi nakyviin
valtakunnallisesti. Tapahtuma my0s lujitti Sein&joen statusta kulttuurialueena
Suomessa, jolloin visuaalisen ilmeen nakyvyydella on merkitysta myds ihmisten
muodostaessa mielikuviaan alueen kulttuuritapahtumien ja koulutuksen

tarjonnasta.

Opinnaytteeni tavoitteiksi maarittelin oli Kullervon tarinaa henkivan ja musikaalin
kavijoiden mielenkiinnon herattdvan ilmeen luomisen, joka lisaisi SeAMK

Kulttuurin tunnettuutta. Koen saavuttaneeni tavoitteen.

Aihe itsessaan loi puitteet nayttavan lopputuloksen saavuttamiseksi ja oli
tutkittavana mieleinen. Pidan Kalevalan tarinoita hyvin inspiroivina ja Kullervon
tarina ei entuudestaan ollut kovin tuttu Kalevalan osa. Huomasin sen olevan hyvin
mielenkiintoinen ja siina on aineksia vield& monenmoiseen erilaiseen toteutukseen
kulttuurialan kentalla. Itse haluaisin nahda siitd vield jonkinlaisen toteutuksen

lasten ja nuorten mielenterveyden edistamisen nakokulmasta tehtyna.
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LITE 2 WWW-sivuston asettelun luonnoksia
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LIITE 4 Valmiin ilmeen sovellukset
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