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Tassa opinndytetytssa tutkitaan, misté printtimediat hakevat uutisjuttuihinsa tavallisia
ihmisia eli kokijoita. Kokijat antavat jutuille kasvot. He kertovat, miten uutinen vaikuttaa
arkeen ja miltd muutos tuntuu. Tata prosessia kutsutaan uutisten paikallistamiseksi. Tyon
hypoteesi on, etta paikallistamisvalintojen myé6ta uutisoinnissa korostuu helsinkildinen
nakokulma. Kansallisiin aiheisiin siis etsitdan toistuvasti kokijoita padkaupunkiseudulta
edustamaan koko maan kansalaisten ndkemysta. Paakaupunkiseutu kuitenkin edustaa vain
murto-osaa maan pinta-alasta ja noin viidesosaa koko maamme vaestdsta.

Tybdssa keskitytaan iltapdivalehtiin, koske ne ovat uutislehtid, jotka ilmestyvat
tasapuolisesti ympdri maata, eivatka ne ole profiloituneet yhdenkaan alueen paalehdeksi.
Molempien paatoimitukset kuitenkin sijaitsevat Helsingin keskustassa. Helsinki on sindnsa
perusteltu paikka journalismin keskipisteeksi, koska maan taloudellinen ja poliittinen eliitti
toimii sielld. Tutkimuksessa paneudutaan artikkeleihin, joita ei olisi ollut pakko tehda
padkaupungissa vaan ne olisi mahdollista paikallistaa mihin tahansa.

Journalismin paikallistamista padivdlehdissa on tutkittu vahan, vaikka paikallistunteen
merkitys on suomalaisille vahva. Silla yritetddn myos politikoida, kun pohjoisen paattajat
syyttavat etelan mediaa suppeista ndkokulmista ja rakentelevat maantieteellista
vastakkainasettelua. Tassdkin yhteydessa keskustelu median ndkokulmista on pysynyt
korkealla asiatasolla. Tassa tydssa katsotaan ruohonjuuritasolle ja selvitetadan, poimitaanko
haastateltavat nykydan vain Helsingin rautatieaseman edesta. Ja jos niin tehdaan, onko
silld mitaan valia?

Avainsanat Iltapdivalehdet, sanomalehdet, paikallistaminen, uutisointi,
journalismi.
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This present thesis studies how newspapers seek ordinary people for their news stories.
These people represent the way a story will affect a normal person’s life and how that
change feels. This process is also called as localizing the news. The hypothesis means that
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The present thesis will focus on tabloid-newspapers, Iltalehti and Ilta-Sanomat, because
they are the only two newspapers that are sold all around the country and they do not
have any distinguished city of origin. Their main offices are located in the heart of Helsinki.
Helsinki is well justified place for the Finnish media, as both political and financial elite
work there. Due to this, the present thesis focuses on stories that could have been
localized anywhere in Finland.

Localizing in media has been studied very little, even though the feeling that something
represents your local area is very strongly rooten into Finnish audiences. Some politicans
have tried to create a juxtaposition between the cities and the countryside. However this
discussion has been stuck in a form of a high-level debate on facts. The present thesis
takes a look at the grass roots level and finds out whether the newspapers fetch their
interviewees only from the Helsinki city centre. Moreover, does it make a difference?

Keywords Tabloid newspapers, localizing, news, journalism.




Sisdllys

1 Johdanto
2 Kokija sanomalehdessa

2.1 Mihin kokijaa tarvitaan

2.2 Kokija kaytanngssa iltapaivalehdissa

2.3 Toimitusten sijoittuminen, sen vaikutus kokijoiden valintaan ja juttuvaihto
2.4 Poliittinen nakdkulma

3 Juttuvaihto
4 Menetelmat

4.1 Tutkimuksen menetelma
4.2 Rajausmetodit
4.3 Esimerkit

5 Tulokset

5.1 Juttujen maara

5.2 Paikallistettujen uutisten maara

5.3 Paikallistettujen uutisten tekopaikkakunnat
5.4 Kokijoiden maara

5.5 Kokijoiden alkupera

6 Muita huomioita

7 Lehdentekijoiden arviot
8 Yhteenveto

9 Pohdintaa

10 Loppusanat

Lahteet

o N

12

13

15

15
17
19

20

20
21
21
23
23

26

28

30

32

34

35



1 Johdanto

Uutisen lahtékohta on muutos maailmassa. Uutisjutun tehtdva on selittéd tuon
muutoksen merkitys. Muutos voi olla hyvin byrokraattinen ja kuulostaa tylsalta, kuten
vaikka uusi jarjestyslaki. Tuon muutoksen ymmartamiseksi lukija tarvitsee
ruohonjuuritason konkretiaa. Uutinen tarvitsee tunteita ja kokemuksia, jotka uutisen
lukija voi sovittaa omaan eldamdansa. Journalismin nykymantra on, ettd uutiset
tuodaan lahelle lukijaa. Keino, jolla ldheisyyden tunne luodaan, on haastatella
henkil6itd, joita muutos koskee. He ovat media-alan slangissa "kokijoita” tai "taviksia” —

aivan tavallisia kansalaisia — jotka lehden sivuilla kertovat miltd muutos tuntuw.

Yha useammin uutinen on yhdistelma tunnetta ja faktatietoa. Esimerkiksi toimittaja
kirjoittaa, etta uusi jarjestyslaki tiukentaa koiranomistajien velvollisuuksia kautta maan.
Taman jalkeen han nostaa samassa tekstissa esimerkkitapaukseksi espoolaisen
koiranomistajan, joka miettii lain vaikutuksia elamaansa. Uutinen siis tuodaan

maanlaheiseksi, kun se paikallistetaan jonnekin.

Mista ja milld perustein toimittajat etsivat naitd kokijoita? Se on monimutkainen ja
tapauskohtainen prosessi, johon vaikuttavat resurssit, aikataulut, toimittajan oma
tuntemus aiheesta ja villi sattuma. Yksi seikka kuitenkin toistuu valtamedioissa: suuri
osa kokijoista on padkaupunkiseudulta. Seutu edustaa vain murto-osaa maan pinta-

alasta ja noin viidesosaa koko maamme vaestosta.

Opinnaytetytssani perehdyn siihen, miten ja minne printtimediat paikallistavat
uutisensa. Tyoni on kvalitatiivinen tutkimus iltapdivalehtien maantieteellis-
journalistisista painotuksista kokijoiden etsinndassa uutissivuillaan. Hypoteesini on, etta
paikallistamisvalintojen my6ta uutisoinnissa korostuu helsinkildinen nakdkulma.
Kansallisiin aiheisiin siis etsitaan toistuvasti kokijoita padkaupunkiseudulta edustamaan
koko maan kansalaisten nakemystd. Tahan vaikuttaa se, etta suurimpien lehtien

paatoimitukset sijaitsevat fyysisesti Helsingin keskustassa.

Helsinki on sinansa perusteltu paikka journalismin keskipisteeksi, koska maan

taloudellinen ja poliittinen eliitti toimii sielld. Tutkimuksessani paneudunkin



artikkeleihin, joita ei olisi ollut pakko tehda paakaupungissa vaan jotka olisi ollut

mahdollista paikallistaa mihin tahansa.

Journalismin paikallistamista padivalehdissa on tutkittu vaéhan. Se kiinnostaa minua,
koska juureni ovat Pohjois-Suomessa. Tutkin, paikallistetaanko juttuja tasapuolisesti
ympari Suomea vai ei. Valitsen tutkimukseni aineistoksi iltapdivalehtien eli Iltalehden
ja Ilta-Sanomien (myéhemmin IL ja IS) kotimaan uutissivut. Rajaan ulos kaikki muut
osastot, kuten viihteen, urheilun ja lehtien online-versiot. Haastattelen myds

iltapdivalehtien paivittaisesta uutistoiminnasta vastaavaa johtoa.

Ennen analyysia selvitén luvuissa 2 ja 3, mika merkitys kokijoilla on ja miksi heita
haalitaan artikkeleihin. Sen jdlkeen luvussa 4 esittelen lyhyesti mediatalojen
keskittymista paakaupunkiseudulle ja uutta trendia, juttuvaihtoa. Lehtien uutispaallikdt
esittdvat omia ndakemyksiaan paikallistamisesta luvuissa 3 ja 6. Selvitdn, johtuvatko
tehdyt valinnat esimerkiksi resurssipulasta, kiireestd, padkaupunkiseudun pitamisesta

itsestdanselvyytena tai tietoisesta levikkialueen palvelemisesta.

Miksi tutkimusta tarvitaan? Vastaus on journalismin kohtalo: muun kuin ruuhka-
Suomen aanet uhkaavat jaava paitsioon. Johtopaatoksissani tarkastelen, mita
vaikutuksia suuntauksella on. Epdilen, ettd paakaupungin ja siella daneen padsevien
ihmisten dominoiva asema valtakunnallisessa printtimediassa kaventaa journalismin

objektiivista roolia koko maan demokraattisen kehityksen danitorvena.

2 Kokija sanomalehdessa

2.1 Mihin kokijaa tarvitaan

Sanomalehdet ovat paivittdin taynna tavallisia ihmisia: yksi saattaa kertoa, miten junan
myo6hdstyminen vaikutti hanen eldmaansa, toinen arvioi mita valtion budjetti merkitsee
hanen talouteensa ja kolmas kertoo, milta Idheisen menetys tuntui. He ovat "kokijoita”,
"taviksia”, "keisseja” — siis normaaleja ihmisid, jotka on tempaistu lehden sivulle
kertomaan, miten asiat vaikuttavat juuri heihin. Paneudun tdssa luvussa siihen, miksi

kokijoita on alettu kdyttaa ja miksi heita ylipaataan tarvitaan.



Tutkimuksessani kaytan padasiassa termeja paikallistaminen ja kokija seka jonkin
verran personointia.  Ne ovat mielivaltaisesti valitsemiani. Muitakin puhekielisia
ilmaisuja kdytetddan media-alalla. Omat sanavalintani perustelen silld, etta ne ovat
neutraaleja. Esimerkiksi taviksessa on mielestani halventava sdvy, ja keiss/i on
puolestaan hankala anglismi sanasta case, tapaus. Teen kuitenkin poikkeuksia

elavoittaakseni tekstia.

Ei ole tietoa siitd, kuka oli ensimmainen kokija mediassa. Sen sijaan siitd on vahvempi
kasitys, kuka keksi jututtaa asiantuntijoiden sijaan tavallisia kansalaisia? Iso-Britannian
ja Yhdysvaltojen tabloid-lehdistd huomasi vuosisata sitten, etta Iyhyilld mutta
repdisevilla uutisilla saadaan lukijoita. Juorut ja rikokset upposivat kansaan kuin haka,
kun taas aiemmin sivuja hallinneet "kuivat” aiheet, kuten politiikka, eivat. (Saari 2007,
249.)

Modernin sanomalehden perusaineistoa ovat ylipaansakin niin sanotut human intrest -
jutut, kirjoittaa iltapdivalehtien historiaa tutkinut toimittaja Heikki Saari. Niita juttuja ei
lueta tiedonjanossa yhteiskunnan muutoksista. Niitd luetaan tunteella. Pinttyneen
kyynisen mielikuvan mukaan human intrest on vain vakivaltaa ja kohuja. Myos
tavallisten ihmisten tarinat, eli kokeminen, edustavat tata tyylilajia. Toisen ihmisen
kohtalosta lukeminen lehden sivulta onkin eraanlaista julkista juorunluentaa — eika vain
ilkedssa mielessa. Se on kanssaelamistd, osin iloa tai sadlia toisen puolesta. Saari
katsookin, ettd human intrest on teollinen muoto entisaikojen suullisesta tarinoinnista.
(Saari 2007, 250.)

Viela 1990-luvun alkuun asti suomalainen uutisointi oli lehtikuvissa pitkalle
harmaapukuisten herrojen viirienvaihtoa. Kansa luki lehtien sivuilta, mita auktoriteetit
ajattelivat. Sitten tapahtui jotain. Koko mediakenttd meni uusiksi 20 vuodessa. Siihen ei
ole yksiselitteista syytd; hyvia arvauksia kyllakin. Lama, Kiristyva kilpailu, lukijakato
sahkdisiin  medioihin, tosi-tv, viihteellistyminen ja etenkin tunnepitoisten asioiden
kasittely mediassa. Tavikset tulivat.

Kokijoilla on kolme selkedd paatarkoitusta. Ensiksikin vaikeaselkoinen asia saadaan
havainnollistettua ymmarrettavaksi yhden esimerkkitapauksen kautta (Huovila 2005,
126). Toinen syy on raadollisempi: kokija kuvittaa juttua. Kokijan valokuvalla saadaan



hyvin tapetoitua taittotilaa umpeen. Kolmanneksi ja ehka vahiten tiedostetusti kokija

heijastaa tunteita. Se onkin nakyvin esimerkki tunnepitoisen journalismin lisaantymista.

Nykyadn pidetdan itsestddn selvdnd, ettd onnettomuus ja katastrofiuutiset
sisdltdvat uhrien ja silminndkijoiden haastatteluja. "Milta tuntuu?” -kysymyksen
yleisyytta tdmén paivan journalismissa on pidetty todisteena siitd, etta tunteesta
on tullut uusi uutiskriteeri. (Pantti 2009, 197-198.)

Seka tutkija Mervi Pantti (2009, 195) etta elokuva- ja televisiotieteen dosentti Veijo
Hietala (2007, 34-44) nakevat, etta prinsessa Dianan kuolema vuonna 1997 oli
vedenjakaja median tunteellistumisessa. Siihen kulminoituu emotionaalisen ilmaston
muutos. Hietala katsoo (2007, 34), etta rationaalisuuden aikakausi paattyi 1980-luvulla
uusromantiikan ajan alkuun: kirkkohaditd juhlitaan nayttavasti, supertdhtien konsertit
ovat spektaakkeleita ja niin edelleen. Prinsessan traaginen kuolema ei kuitenkaan
lisannyt kokijoiden maaraa lehtien sivuilla, mutta lukijat reagoivat tapaukseen hyvin
tunteellisesti. Avoimesti itkeva kansa ikaan kuin oikeutti median kuvaamaan tavallisten
ihmisten tunteita aiempaa selkeammin. Nyt surevan kansalaisen on tultava lehtien

sivuille ja tv-kuvaan omin vettynein kasvoin, omalla nimellaan.

Tunteiden markkina-arvo on korkea, koska niiden uskotaan puhuttelevan ihmisia,
auttavan heitd samaistumaan tilanteisiin ja henkilihin sekd@ herattavan
keskustelua  (Hujanen 2009, 119).

Lisaksi kokija on tapa, jolla toimittaja voi ulkoistaa aiheeseen liittyvat omat tunteensa.
Journalisteilta ja toimituksilta edellytetadn objektiivisuutta, joten ne eivat voi suoraan
sanoa, mita mielta ovat asiasta. Satunnaisella haastateltavalla ei ole tallaista rajoitusta.
Televisiouutisten kokijoiden roolia tutkinut Sanna-Kaisa Cortés Téllez kutsuu tata
nakdkulman ulkoistamista osuvasti “legitiimiksi subjektiivisuudeksi”. Toimittaja voi etsia
haastateltavaa niin kauan, kunnes vastaan sattuu sellainen, joka on samaa mielta
hanen kanssaan. (Cortés Téllez 2007, 23-24.)

Kokijoiden lisadntyva lasndolo vaikuttaa myds median ilmaisu- ja kirjoitustapaan.
Kayttéon on otettu arkisempia termeja ja tapoja, joissa tullaan lahelle. Norman
Fairclough (1997, 71-73) Kkirjoittaa, ettd esimerkiksi televisiossa juontajien ja
poliitikkojen ~ valiset  debatit ovat muuttuneet virallisesta  keskustelusta
jutustelunomaiseksi kanssakaymiseksi.



Mervi Pantti muistuttaa (Pantti 2009, 198), etta esimerkiksi 1980-luvulla tapahtuneesta
Ruotsin paaministeri Olof Palmen ja 2000-luvulla sattuneesta ulkoministeri Anna
Lindhin murhasta Kkirjoitettiin hyvin eri tavoin. Palmen murhaa surreista kokijoista
kirjoitettiin tarkkailevalla otteella, etdisesti ja anonyymisti. Lindhin tapauksessa kokijat
kohdattiin, ja he itkivat kuvissa omilla nimillddn ja kasvoillaan. Pantti ndkee, etta
tavallisten ihmisten tunteista on tullut jo itsessdan uutisia. Taman allekirjoittaa myds
Jyvaskylan yliopiston tutkija Jaana Hujanen. Ennen onnettomuusuutiseen piti ensin
kuulla poliisia, mutta nyt on olennaista tavoittaa paikan paalld olleet ihmiset
kokemuksineen, Hujanen kertoo (Hujanen 2009, 119). Sanna-Kaisa Cortés Téllez
havainnoi, etta kokijoita valitaan usein kotiin, lapsiin, terveyteen ja sosiaalisiin

kysymyksiin liittyvissa uutisaiheissa (Cortés Téllez 2007, 18).

Kokijoiden kayttamisen voi ndahda demokratisoivan ja tasavertaistavan yhteiskuntaa
siten, ettd perheenditi saatetaan asettaa vastakkain korkeankin auktoriteetin kanssa.
Esimerkiksi Suomea kuohuttaneessa sikainfluenssarokotekohussa ministeri laitettiin
useassa jutussa vastaamaan narkolepsiaan sairastuneiden lasten vanhemmille. Tasta
huolimatta kokijasta ja auktoriteetista kirjoitetaan eri tavoin. Kokijasta kerrotaan
tunteikkaammin, yksinkertaisemmin ja epamuodollisemmilla lauseilla. Kun auktoriteetti
padsee aaneen, teksti ryhdistaytyy asialliseksi. Alla on esimerkki kokijamaisella ja
lempedlld tavalla alkavasta jutusta, jonka tyylid voisi olla vaikea kuvitella vaikka

poliittiseen uutiseen. Juttu kuuluu aineistooni.

Miltd kuulostaisi koulu, joka alkaa silloin, kun herdtdan, paattyy puoleen paivaan
mennessa ja josta ei ikind tule laksyja? Sellainen I6ytyy Espoon Kilosta, Furun
perheen kotoa. (Kotikoulussa ei ole Idksyja, 1L, 23.7. s. 10.)

Kokijan kaytto ei ole yhtd glooriaa. Jo pelkastaan niiden etsiminen voi olla iso rasite
journalistisen tydn tekijalle. Toimittajat pelkdavat, ettda journalismi menettaa
tehtdvansa vallan vahtikoirana. Siirtyyké toimittajien ty6 paattajien tarkkailusta kivojen
tai koskettavien tavistarinoiden etsintdan? Osa journalismin yhteiskunnallista vastuuta
puolustavista lehdista empii kokijoiden kayttda, silld ne haluavat pitaa ylla arvovaltaista
brandiaan. Silloin juttuihin valitaan vain asiantuntijoita. Kauhistellaan, ettd tavikset
tietamattdmilla kommenteillaan saisivat lehden laadun, journalismin ja uskottavuuden

kyseenalaiseen valoon. (Hujanen 2009, 122-125.)



Toimittaja myds kyseenalaistaa helpommin kokijan julki tuomat asiat. Tavallista on,
ettd toimittaja uskoo kokijan olevan joko tietdmaton tai haikailemattdmasti ajamassa

omaa asiaansa.

Uutistuotannon erds silmiinpistava piirre — kaikella kunnioituksella — on
toimittajien suunnaton luottamus maadrattyja virallisia tai muuten legimitoituja
lahteitd kohtaan. [...] Mikali uutisissa esiintyy tavallisia ihmisid [...] he ovat
esimerkki siitd, kuinka uutiseen reagoidaan, mutta he eivat esiinny uutisten
lahteind. (Fairclough 1997, 69.)

Toimittaja saattaa myds hylatd tavallisen ihmisen, jos nadyttda, ettd han
kommenteillaan nolaisi itsensa suuren yleisdn edessa. Nain arvioi Tuula Puranen, joka
tutki Aamulehden toimittajien yleisdsuhdetta. Han teemahaastatteli 12:ta
uutistoimittajaa. Tutkimus valmistui vuosituhannen vaihteessa, jolloin kokijajournalismi
oli vasta puhkeamassa kukkaansa, mutta hanen havaintonsa kuulostavat yha erittdin
ajankohtaisilta. Puranen pitaa ristiriitaisena sitd, etta samaan aikaan kun toimittajat
suhtautuvat epaluuloisesti tavallisiin ihmisiin Idhteind, he toivovat ndiltd yha enemman
juttuvinkkeja. Tavikset tuntuvat herdttdvan toimittajissa suuria ristiriitoja, Puranen
arvioi. Kun epdluulo yhdistetdan kiireeseen, kokijoita kavahdetaan. (Puranen 2000, 1-
73.)

Tavallisen ihmisen ottaminen huomioon vie aikaa, vaatii liikkumaan ja tapaamaan
ihmisia, ottamaan selvaa, perehtymaan ja tarkistamaan aivan toisella tavalla kuin
esimerkiksi organisaatioiden ja viranomaisten tiedotustilaisuudet ja tiedotteet tai
valtuustojen esityslistat, joita on mahdollista kasitelld nopeasti ja
rutiininomaisesti. (Emt. 2000, 43.)

2.2 Kokija kaytannossa iltapaivalehdissa

"Lehden taru loppuisi lyhyeen, jos ei olisi ollenkaan kokijoita”, sanoo Ilta-Sanomien
uutistoimituksen toimituspaallikké Timo Paunonen (Paunonen 2011). Saman lehden
entinen toimittaja Heikki Saari (Saari 2007, 276-278) kirjoittaa, ettd kaikki lehdet on
tarkoitettu myytavaksi — ja siihen jokaisella on omat konstinsa. Personointi on yksi
iltapaivalehtien elinehto kaupallisesti. Saari katsoo, etta kokija lisaa luettavuutta, koska
silloin artikkelissa on lihaa ja verta. Se kiinnostaa, ja siksi siitd maksetaan.

Iltapdivalenden myynti alkaa 166peistd, tuiki tarkeistda mainosjulisteista, jotka pyrkivat
joka pdiva uudelleen vakuuttamaan kuluttajan, ettd hanen on ostettava lehti. Usein



|66ppia koristaa yksi tai useampi kokija kuohuttavan kokemuksensa kanssa. Suurista
kokijakatraista tai katugallupeista ei mainosjulisteissa tai kansilehdissa kerrota.
Sisasivujen varsinaisissa jutuissa tilanne on toinen. Iltalehdessa pyritdan nostamaan
tavan ihmisen kokemus jutun kdrkeen. Talla tarkoitetaan sitd, ettd teksti alkaa ihmisen
kokemuksella, ja yleensa ensimmaisen tai toisen valiotsikon jalkeen siirrytaan
yksityisestd yleiseen. Uutispaallikkd Juha Ristamadki sanoo, ettd ideaalitilanteessa
ihmisen yksityinen kokemus on varsinainen paajuttu, ja kokemukseen mahdollisesti

liittyva laajempi konteksti voi olla kainalojuttu (Ristamaki 2011).

Tasta esimerkkind on aiemmassa luvussa esitelty katkelma kotikoulun suosiosta. Siina
tavallinen perhe kertoo kotiopetuksen kokemuksistaan. Vieressa on kainalojuttu, joka
kertoo koko Suomen Kkotiopetustilanteen. Vajaan aukeaman kokoisessa jutussa
kokijaperheen osuus valokuvineen on kolme neljdsosaa. Varsinainen uutinen, jossa on
tilastotietoa koko maan osalta, on hyvin pienelld. Se on viimeisessa paikassa, mihin

lukijan ilme osuu: aukeaman oikean sivun alanurkassa.

"Valttamattad joka aiheeseen ei I6ydeta kokijaa padjutuksi. Pyrkimys se on |6ytaa, jos
meilld vaikka Valvira kertoo, etta on paljastanut uusi valeladkari, pyritaan loytaa kokija,
jota se laakari olisi hoitanut. Tama on lahtékohta”, sanoo Ristamaki (emt. 2011). Ilta-
Sanomien toimituspaallikkd Paunonen arvioi, ettd lukijat huomaavat, jos teksti on
uutisdeskissa kirjoitetun oloinen (emt. 2011). Kokijan etsintd tuo kirjoituksen oikeasti
ldhelle. Tai ainakin luo illuusion siita. Iltapdivalehdet suosivat kokijoiden — niin
pintaliitojulkkisten kuin tavan ihmisten - kayttda erottuakseen muun median

tarjonnasta. Nain arvioi toimittaja Simo Sipola. (Sipola 1998, 89.)

Mitd voisivat olla niiden kdyttamat vaihtoehtoiset nakdkulmat? Mista l6ytyy se
paljon puhuttu ero? Iltapdivdlenhdet tekevat eron esimerkiksi ottamalla
keskipisteeseen ihmisen, eli kuten Pulitzer-palkinnon saanut Roy Gutman asian
kiteyttaa: "The story that matters is what happens to people” eli tarkeinta on,
mita ihmisille tapahtuu. (Sipola 1998, 89.)

Personointi mahdollistaa asioiden selkean jakamisen puolesta ja vastaan, ja naita
yksinkertaistuksia iltapdivalehdet kayttavat auvoisasti. Vaaryytta kokeneen kansalaisen
vastapuoleksi asetetaan erheestd syyllinen paattaja. Karjistykset ovat usein hyvin
raikeitd, vaikka maailma on lehtiartikkelia = monimutkaisempi. Esimerkiksi
junamatkustaja myohdstyy tapaamisesta, kun huono saa hidastaa matkantekoa.
Lehdessa pannaan pdlkylle VR:n padjohtaja.



Kokijaa tarvitaan myds kuvittamaan juttua. Abstraktin aiheen, kuten vaikkapa
verotuksen, kuvaaminen on vaikeaa ilman kokijaa. Jos taas mitaan kuvia ei ole, lehti
muuttuu ensiksikin visuaalisesti tylsaksi ja toiseksi sivulle jaa tyhjaa tilaa taytettavaksi.
Sivun voi tayttaa suurella tekstimassalla, mutta se taas ei myy. “Jos jutussa on hurjasti
tekstid, siind ei ole tarttumapintoja. Lukijan kannalta se [kuva ja kokija] on hyva
taitollinen elementti”, Iltalehden Ristamaki kertoo. Kuva ja mahdollisesti uutisesta
eriytetty kokijan tarina tuovat Ristamden mainitsemaa taitollista pelivaraa. Juttu
voidaan jakaa useaan osaan, joten taittajalla on useita eri vaihtoehtoja, miten palaset

asetellaan sivulla ndyttavaan ja myyvaan muotoon. (Emt. 2011.)

Ajatuksena uutisen paikallistaminen on hyvin yksinkertaista: mennaan jonnekin ja
kysytaan, miltd nyt tuntuu. Kokijoiden etsiminen on kuitenkin tydlastd, toisin kuin
asiantuntijoiden, joiden puhelinnumerot I6ytyvat nopeasti internetistd. Kokijan luokse
on my6s mentavd, koska kunnollinen haastattelu ja eritoten valokuvan otto vaatii

kayntia. Kaynti vaatii aikaa, ja aikaa ei ole.

Iltapadivalehdilla ei ole mitdan tiettya vakiintunutta kaavaa tai keinoa, jolla kokijoita
etsitddn. Toisaalta lehdet ovat aavistuksen varovaisia avaamaan metodejaan kovan
kilpailutilanteen takia. Iltalehdesta tosin kerrotaan, ettd Facebookin tapaista sosiaalista
mediaa kdytetdan harvoin ihmisten etsintdan. Ristamaki lisaa, ettd paivalehdista
poiketen Iltalehdestd soitellaan usein rikosten kokijoille, kuten uhrille itselleen ja hanen
laheisilleen (emt. 2011).

Nykypdivana tavallisia ihmisia kannustetaan ottamaan yhteyttd toimituksiin,
lahettdmaan kuvia esimerkiksi onnettomuuspaikoilta ja kertomaan verkossa tuntojaan.
Suuntaus tuottaa tulosta. Molemmista lehdistd kerrotaan, ettd yha useammin kokija
I6ytyy hdnen itsensa tekemdn yhteydenoton kautta. Nama ihmiset eivat kuitenkaan
aina ymmarrd, ettd mediatalot eivdat halua nahda ja kuulla heidén teoistaan vain
hyvantahtoisuuttaan, vaan taustalla ovat aina kaupallis-journalistiset syyt. Jos joku
kirjoittaa iltapdivalehden kannustamana kokemuksiaan heidan verkkosivuilleen, nama
kokemukset voidaan julkaista seuraavan paivan lehdessa. Iltalehden Ristamaki
mainitsee, ettd monesti vinkin lahettényt lukija, johon otetaan yhteyttd, ei lopulta
haluakaan esiintya nimelldan lehdessa (emt. 2011).



Tassa tulee mielenkiintoinen ristiriita: Lukijoiden ikdan kuin odotetaan nykyaan
tuntevan median toimintatavat samalla tavalla kuin asiantuntijoiden, jotka ovat
toistuvasti mediassa. Monelle voi tulla ylldtyksend, etta lausunnon antaminen
toimittajalle paatyykin lehteen. Etenkin korkean tason paattdjat tietdvat jo
kysymattakin, etta toimittaja tekee juttua, kun han soittaa. Kaikki sanottu voidaan

painaa paperille, ellei erikseen siita sovita.

Onnettomuuksissa ja murhendytelmissa kokijoiden rooli on ongelmallinen. Ollaanko
murheen murtamana tietoisia siita mitd tehdddn, kun annetaan lausuntoja
toimittajalle? Tasta problematiikasta kaytiin keskustelua Suomen kouluampumisten
uutisoinnin yhteydessa (Anttila 2010). Oman mausteensa tuovat empijat tai epavarmat,
joita pitaa suostutella tulemaan julkisuuteen. Hankalat kokijat turhauttavat toimittajaa.
Tama kdy ilmi Aamulehden lukijasuhdetta tutkineen Tuija Purasen eraasta

toimittajahaastattelusta.

Ma jotain kommenttiakin siihen taisin yrittdd ettia, mutta eipa ne ihmiset sitten
tienny koko asiasta mitadn. Ihan turha katukalluppia yrittdd tehda (Puranen
2000, 39).

2.3 Toimitusten sijoittuminen, sen vaikutus kokijoiden valintaan ja juttuvaihto

Suomi on sanomalehtien maa. Suomessa ilmestyy kaikkiaan noin kaksisataa
sanomalehted, joista vahintddan kuudesti viikossa 38 (Levikintarkastus 2010). Naista
paristasadasta lehdesta kahdentoista paatoimipaikka on Helsingissa, mukaan lukien
taman tutkimuksen keskiossa olevat iltapdivdlehdet. Lisaksi useilla lehdillda on
aluetoimitukset Helsingissa tai jonkinlaista juttuvaihtoa padkaupungissa toimivien
medioiden kanssa.

Tarkastellaan ensin lehtien sijoittumista levikkilukujen kautta. Levikki tarkoittaa yleensa
yhden lehden tilausten, irtonumerojen ja vapaakappaleiden kokonaismaaraa tietylla
ajanjaksolla. Tyypillisesti levikkiluvulla tarkoitetaan yhden pdivan aikana maailmalle
matkaavia lehtid. Levikki on niin selked indikaattori lehdille, ettd kaytdan vain sita

vertailuarvona tassa luvussa.
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Jos tarkastellaan seitsemdnpadivadisia tilattavia sanomalehtia, niista kymmenen
suurimman joukossa on vain kaksi Helsingista kasin toimivaa lehted, Helsingin Sanomat
ja Hufvudstadsbladet (Levikintarkastus 2010). Kahdeksaa muuta maakuntalehted
palvelee paakaupungista kasin kaksi aluetoimitusta: Alma Median Helsingin toimitus ja
Véli-Suomen Sanomalehtien Helsingin toimitus. Jos puolestaan tarkastellaan muita
sanomalehtia, kuten irtonumeromyynnissa olevia iltapdivalehtia, poliittisia lehtia ja
muita erikoisjulkaisua, niiden levikkilukujen karkikymmenikdsta jopa kahdeksan toimii
Helsingista kasin. Laskemalla kaikkien erilaisten sanomalehtien levikit yhteen selvida,
ettd kymmenestd suurimmasta viiden toimitus sijaitsee Helsingissa. Niiden joukossa on
Ilta-Sanomat sijalla kaksi noin 150 000:n levikilladn ja Iltalehti sijalla viisi vajaan
110 000:n levikillaan.

383361
400000
350000
300000
250000
200000 150351
131539
150000 107199 107052
83158

100000 78216 70118 68880 1546

50000

0
3 X Q> X > o > Q X,
& & SO S \é&\ ¢ &£
S N > L > @ 2 NG O
L £ F£K £ ¥ ¢ ¥ L L
& 3 ¥ Q< < N RS N
N N \)@ & L -9 %40
Q}c, o\ Q/\}b %Q/‘o )
L’
,b'b
&

Kuvio 1. 10 suurimman sanomalehden levikit (Levikintarkastus 2010). Helsingin Sanomat, Ilta-
Sanomat, Iltalehti, Maaseudun Tulevaisuus ja Kauppalehti sijaitsevat Helsingissa.

Kuvittele itsesi Helsingin keskuspisteend pidetylle Kolmen sepan aukiolle. Kaikkien
viiden suurimman helsinkildislehden toimitukset ovat 500 metrin etdisyydella siita.
Saman etdisyyden paasta 1oytyy myos Alma Median Helsingin toimitus. Vali-Suomen

sanomalehtien aluetoimitus on noin 750 metrin pddssa. Taman etdisyyden padssa
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takovista sepista on niin ikdan Suomen Tietotoimiston (STT) paamaja. Sen tuottamia

uutisia julkaisevien lehtien yhteenlaskettu levikki on pari miljoonaa.

Helsinki on sindnsa looginen lahtdpiste journalismin teolle: paakaupungissa toimii
maamme taloudellinen ja poliittinen eliitti. Helsingin rautatieasema on lisdksi maan
vilkkaimpia lapikulkupaikkoja, josta satunnaista kokijaa etsiva toimittaja voi hyvinkin
tormatda Helsingin ydinkeskustassa asuvan jalkeen rovaniemeldiseen. Helsingin
keskustassa tydskentelevan toimittajan on siis helppo tehda haastattelut tydpaikkansa
lahiymparistossa.  Ilta-Sanomien toimitus on Sanomatalossa rautatieaseman
luoteispuolella ja Iltalehden toimitus Kluuvin kauppakeskusrakennuksessa noin 500
metria kaakkoon aseman ovilta. Molemmista lehdistéd kerrotaan, ettd Helsingissa
juttujen tekeminen ei ole mikaan itseisarvo. IS:n Paunonen sanoo, ettd lehti
tarvittaessa lennattaa toimittajan vaikka Ouluun, jos on tarve. IL ja IS vakuuttelevat,
ettd valinnat tehda kokijan haastattelut Helsingissa ovat pitkalti puhdasta sattumaa.
(Paunonen 2011, Ristamaki 2011.)

Toimituksen sijainti ei ole yhdentekevaa. Aamulehtea Tuija Purasen kanssa tutkinut
Seija Ridell huomasi, ettd lehden Ilukijat arvostavat paikallisuutta. Ei niinkdan
Tampereen seudusta kertovien uutisten laatua tai sisaltdd, vaan sita itseisarvoa, etta
lehti oli oma. Aamulehti on julkaisu, jota kymmenet tuhannet muutkin ihmiset
Pirkanmaalla lukevat aamukahvin aarelld. Kyse on vyhteisollisesta kokemuksesta,
tunteesta, ettd joku on lukijan ja hanen lahiympdristdnsa asialla. Lukijat esimerkiksi
moittivat Helsingin Sanomien mainosmaarad, mutta antoivat sen Aamulehdessa
anteeksi. Syyna oli se, ettd paikallislehdessa oli paikallisia mainoksia. Purasen
haastattelemat uustamperelaiset, muualta tulleet, puolestaan kokivat Aamulehden
hankalaksi, kun kotona oli totuttu johonkin muuhun lehteen. Toisaalta
tamperelaislahtdiset pitivat huvittavana ajatusta tilata vaikkapa Turun Sanomia
kakkoslehdeksi. Se tuntui niin kaukaiselta. (Puranen 2000, esim. 99, 102, 107 ja 118.)

Esimerkki hyvin toimivasta paikallislehdesta 16ytyy Lapista, Inarista. Siella ilmestyy pieni
paikallislehti Inarilainen. Se kdy lapi erittdin tarkalla syynilla Lapin ja saamelaisten
asioita, jonka takia ilmaisjakelulehden tuoreinta painosta jonotetaan julkaisupaivana
toimituksen oven takana. Paatoimittaja Jaakko Peltomaa sanoo toimittajien
ammattiliittolehden Journalistin haastattelussa (Vehvildinen 2009, 13), ettei ymmarra
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paikallislehtia, jotka julkaisevat STT:n uutisia. Inarilainen elda hanen sanojensa
mukaan paikallisuudesta ja tienaa eurojaan muualle muuttaneilta lappilaisilta, jotka

tilaavat lehden tietddkseen mitd pohjoisessa tapahtuu.

Valtakunnalliset toimijat, kuten sahkdinen media ja iltapaivalehdet, eivat pysty luomaan
tallaista suhdetta — tai jos pystyvat, se on vaivalloista. Silti ne tarvitsevat linkkinsa
kokijoihin, eikd jokaista uutista voi jattaa kellumaan kansalliseksi tapaukseksi vailla
konkretiaa. Kun toimituksen sijainti ja hupenevat resurssit kohtaavat tarpeen tehda
kokijalahtoistéd  journalismia, printtimediat joutuvat etsimaan nama kokijat
mahdollisimman lahelta eli usein Helsingistd. Maakuntien lukijat eivat puolestaan koe

ndita uutisia “omiksi”. Ne tuntuvat etdisilta, toisaalla tehdyilta.

Valtakunnalliset lehdet pyrkivat tuomaan esille maakuntien danta avustajiensa kautta.
Kummallakin iltapédivdlehdelld on iso verkosto freelance-toimittajia lapi maan.

Aluetoimituksia ne eivat ole palkanneet.

2.4 Poliittinen nakokulma

Tuon yhden ndkokulman uutistenteon sijoittumiseen: politiikka. Mennaan vuoteen
2009. Tuolloin Suomi kohisi poliitikkojen vaalirahakohusta. Keskustalaiset voimat
alkoivat hiljalleen kypsya uutisaiheeseen ja hyokkasivat helsinkildisldhtdista mediaa
vastaan. Esiin nousi vanha, keskustavaikuttaja Paavo Vayrysen viljelema

haukkumasana "etelan media”.

Keskisuomalaisen paatoimittaja Pekka Mervola kommentoi Helsingin Sanomien
sunnuntaisivujen haastattelussa (Lyytinen 2009, D4), ettd median kotipaikkakunnalla
on merkitystd. Mervolan mukaan helsinkildismediat aiheuttavat keskustelua, joka
nayttdda maakunnista vieraalta. Han sanoi HS:n haastattelussa, ettd etelan media on
Suomelle ongelma, joka kady ilmi ndkodkulmien rajallisuutena, puolueellisuutena ja
kotiinpdin vetamisend. Paatoimittaja Mervola esitti, ettd Ylen paakonttorin voisi siirtaa
Tampereen pohjoispuoliseen Suomeen. Taustalla oli niin sanottu lautakasakohu, jossa
Ylen Silminnakija-ohjelma vaitti keskustalaisen paaministeri Matti Vanhasen saaneen
lautalahjoituksia. Vaitteet jaivat todistamatta.
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Tampereen yliopiston tiede- ja kulttuurilehti Aikalaisen paatoimittaja Heikki Laurinollia
puolestaan huvitti, etta syytds osoitettiin Ylea kohtaan, silld se on ainoa mediamahti,
joka pitaa aluetoimituksiaan pystyssa koko maan laajuisesti. Muita mahteja han moittii.
(Laurinolli 2009.)

Pohjoisen ihmisille ei eteldan median sivuilta 16ydy rakoa, mistd he omana
itsendan voisivat kurkistaa. Eteldn katse tekee heistd kalapuikkoviiksimiehia tai
kadnnissa joikaavia lappalaisia. (Laurinolli 2009.)

Vastaavanlaista keskustelua on kayty Suomi Areenassa, MTV3:n sponsoroimassa
poliittisessa kesatapahtumassa Porissa. Vuonna 2006 tapahtuman paneelikeskustelussa
ollut silloinen Satakunnan Kansan paatoimittaja Jouko Jokinen ndki, ettd maakuntien ja
padkaupunkiseudun arvot ovat erilaiset ja ero kasvaa koko ajan. Maakuntien elamassa
korostuu maatalous- ja teollisuustuotannon rooli, uskonnollisuus ja perusarvot, han
sanoi. (Mtv3.fi 2006.)

Tama tutkimus ei ole missaan nimessa poliittinen. Tyén motiivin kiteyttaa parhaiten —
itsekin tavan kokija — mikkelildinen Marja Ruohonen. Han kirjoitti Helsingin Sanomien
mielipidepalstalle maaliskuussa 2009 Iyhyen ja osuvan kirjoituksen, mika
havainnollistaa myds oman ajatukseni siitd, ettd Helsingissa tehdyt uutiset eivat tunnu

maakunnissa omilta. (Ruohonen 2009, C4.)

Vuosi alkaa Senaatintorilla. Vappuna ollaan Kaivarissa, koulun paattymista
juhlitaan Hietsussa. Eldkeian korottamista kauhistellaan helsinkildisella
tyopaikalla. Lama nakyy helsinkildisessa asunnonvalityksessa. (Ruohonen 2009,
c4.)

3 Juttuvaihto

Taloudellista sdastda tavoittelevat lehdet harjoittavat nykyaan sangen paljon niin
sanottua juttuvaihtoa. Yksi artikkeli saatetaan julkaista lukuisissa saman
viestintdkonsernin lehdissa. Juttuvaihto ei liity analyysiini, mutta haluan nostaa taman
ilmion esille, koska vaihtotoiminta on viimeisen parin vuoden aikana vallannut alaa
kolmessa suurimmassa printtimediakonsernissa. Sen seurauksena suomalaisessa
lehdistdssa esiintyvat kokijat ja heiddan edesottamuksiaan seuraavat lukijat ovat
ajautumassa aiempaa kauemmaksi toisistaan. Juttuvaihto on taloudellisesta vinkkelista
katsottuna loogista: sen sijaan, ettd viisi toimittajaa tekee viisi juttua, yksi toimittaja

tekee yhden jutun viiteen lehteen. Sindnsé trendissa ei ole mitadan uutta; Suomen
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Sahkdésanomatoimisto, STT:n edeltdja, aloitti uutisten levittdmisen lehdille jo vuonna
1887 (STT 2010).

Tassa luvussa kasittelen lyhyesti vain kolmea suurinta konsernia, jotka ovat Sanoma
News, Alma Media ja Véli-Suomen Sanomalehdet. Ndiden maakunnalliset lippulaivat
harjoittavat erittdin aktiivista juttuvaihtoa keskenaan. Iltapdivalehdista Iltalehti kuuluu
Alma-konserniin ja Ilta-Sanomat Sanomaan. Ne eivat harjoita vaihtoa emokonserniensa

toisten lehtien kanssa.

Mista on kaytannossa kyse? Yhdessa paikassa tehty artikkeli lisdelementteineen ja
kuvineen ldhetetdan sahkdisesti toiseen toimitukseen, jossa se muokataan vastaamaan
vastaanottavan lehden ulkoasua. Esimerkiksi tamperelaisesta Aamulehdesta ldhetetdan
artikkeleita niin sanottuihin "Pohjoisen lehtiin” eli kolmeen maakuntalehteen; Lapin
Kansaan, Kainuun Sanomiin ja Pohjolan Sanomiin. Nama kolme puolestaan perustivat
vuoden 2011 alussa yhteisen toimituksen, joka jakaa juttuja keskenaan. Alman
Pohjoisten lehtien toimitusjohtaja Matti IImivalta arvioi, ettd lehtien yhteisen
materiaalin maara (pois lukien Aamulehden tuotanto) voi olla enimmilldadn 40
prosenttia (Peltola 2011, 15). Suuntaan ja toiseen lapi Suomen maan liikkuvien juttujen
maara on siis huimaava. Ilman tata jutturulettia tiukassa taloustilanteessa olevat pienet
maakuntalehdet eivat kykenisi tuottamaan tarpeeksi uutisia sivuilleen. Vaihdolla on
kuitenkin kaytannodn heijastus lehden paikallistunteeseen ja artikkeleissa esiintyviin
kokijoihin. Juuri siihen, mitéd Purasen (ks. luku 2.3) haastattelemat lukijat painottivat
syyna pitda Aamulehdesta.

Havainnollistan lopputulemaa esimerkilla: Lapin Kansassa julkaistaan Aamulehdesta
lahetettyja kansallisia uutisia, joiden kokijat ovat tamperelaisia. Pohjoisten lehtien
sisaisen juttuvaihdon takia kemildiset Pohjolan Sanomien lukijat lukevat puolestaan
muun muassa kainuulaisten kokemuksista. Kolmen lehden levikit ovat rajussa laskussa,
mutta alamdki on alkanut jo ennen toimintojen yhdistamista. Esitdn nakemykseni
tilanteesta paatelmdosiossa.

Véli-Suomen sanomalehdillda on oma monimutkainen jarjestelmansa. Kahdeksalla
maakuntalehdelld on yhteinen ulkomaantoimitus, ja kuudella niistd on myds yhteinen

Helsingin aluetoimitus. Jalkimmadinen sy6ttéd kuuteen lehteen talouden ja politiikan
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uutiset yhdestd paikasta kasin. Sanoma on puolestaan yhdistanyt Kaakkois-Suomen
lehtien toimintojaan, ja sielld kolmella lehdelld on esimerkiksi yksi vastaava

paatoimittaja.

Iltapdivalehdet eivat aio ryhtya juttuvaihtoon. Ilta-Sanomien toimituspaallikké Timo
Paunonen sanoo, ettd juttujen julkaisu maakuntalehdessa veisi pohjan iltapdivalehden
irtonumeromyynnilta. Miksi ostaa iltapdivalehted kaupan kassalta, jos jutut olivat jo

aamulla omassa maakuntalehdessa? han havainnollistaa. (Paunonen 2011.)

4 Menetelmat

4.1 Tutkimuksen menetelma

Tassa tutkimuksessa selvitdn, miten usein pddkaupunkiseudulla asuva edustaa
iltapdivalehtien artikkeleissa tavallista kansalaista ja miten usein juttu on myods tehty
Kehda III:n sisapuolella. Tutkimukseni kasittelee artikkeleita, jotka eivat ole
paikkasidonnaisia — eli ne voitaisiin paikallistaa mihin tahansa. Metodini on laadullinen
eli kvalitatiivinen tutkimus, tarkemmin sanottuna kvantifoiva kvalitatiivinen analyysi. Se
on maarallisen aineiston eli suurten juttumassojen lajittelua ja sen jdlkeen sen

materiaalin laadullista tutkimusta.

Ei siis lasketa mekaanisesti pelkdstdan mainintoja, vaan vaaditaan nimenomaan
vakiuttamista eli tutkija joutuu tulkitsemaan aineistoaan melko paljon. Téma
tulkinta ei ole mitenkaan helppoa ja rajausten kanssa voi olla ihmeissaan.

(Eskola & Suoranta 2005, 166.)

Kerdsin aineistoni lapikdymalla otannan iltapdivalehtia ja poimimalla sieltd artikkeleita
ja niiden kohtia kehittelemieni kriteerien avulla. Kohdat lajittelin tietokoneelle, jossa
jarjestelin ne sekd Word- etta Excel-ohjelmistoilla. Metodi vastaa Jari Eskolan ja Juha
Suorannan esittelemaa koodausta tai lajittelua teemakortistoihin.

Perusasetelma ja periaate ei tdssa milldan tavoin muutu puhutaan sitten
teemakorteista tai koodaamisesta, kysymys on yhd aineiston pilkkomisesta
helpommin tulkittaviin osiin. Perustaltaan kyseessa on aineiston systemaattinen
lapikaynti. (Eskola & Suoranta 2005, 154.)

Kaksikon mukaan luokittelua helpottaa selkeiden kriteerien laatiminen. Niin ikaan

luokittelu kannattaisi tehda kahdesti tai kahden eri tutkijan voimin. Tein tydni yksin, ja
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koska hypoteesini on kirkkaasti minun mielessani, toisen tutkijan mukaanotto olisi
voinut aiheuttaa ristiriitaisia tulkintoja tuloksissa. Tulokset ja niitd havainnollistavat
grafikat esitellddn seuraavassa luvussa. Valitsin tutkimukseen ainoastaan
iltapdivalehdet. Ne ilmestyvat tasapuolisesti ympari maata, mika on edellytys kokijoiden
tasapuoliseksi arvioinniksi. Valtaosa sanomalehdista mielletadn joko maakunnallisiksi,
poliittisiksi tai tiettya erikoisalaa luotaavaksi. Esimerkiksi Maaseudun Tulevaisuus on
Helsingisté kdsin tehtdva valtakunnallinen lehti, mutta se keskittyy omaan
erikoissektoriinsa eli maa- ja metsatalouteen. Harkitsin my6s Helsingin Sanomien
analyysia. Se julkaisee omaa "Kaupunki” -osiota, jossa ovat metropolialuetta
kasittelevat uutiset. HS ei siis ollut vertailukelpoinen muiden lehtien kanssa. Sen sijaan
Ilta-Sanomat ja Iltalehti ovat valtakunnallisia, ja vaittamistaan eroista huolimatta ne

ovat varsin yhtenevaisia. Niitd on helppo vertailla.

Kokijoita olisi ollut tarjolla niin ikadn s@hkdisessa mediassa, mutta ne rajasin tydsta
ulos. Liikkuva kuva toisi omat haasteensa: miten esimerkiksi pitdisi suhtautua
uutisjuttuun, joka on tehty maakunnissa mutta siihen on haettu kuvituskuvaa
Helsingistd? Lisdksi halusin seurata, milla tekstillisilla keinoilla kokijat perusteltiin
valituiksi edustamaan jotain asiaa. Tallaisten semioottisten nyanssien tutkiminen on

helpompaa painetusta sanasta. Kasittelen asiaa lyhyesti luvussa 6.

Palataan paikallistamiseen. Minne tahansa paikallistettavia artikkeleita ovat esimerkiksi
sadjutut. Jokaisella suomalaisella on taatusti mielipide saastd, ja kaikkialla on aina
jonkinlainen saa. Nain teoriassa, mutta todellisuudessa kokijan etsintd on tarkempaa
tyéta. Kuka tahansa kaduntallaaja ei sellaiseksi valttdmattd sovi. Kokijaa haetaan
antamaan kasvot myo6s vaikeille tai harvinaisille aiheille, kuten esimerkiksi oudoille
sairauksille. Tallaiset poikkeukset aiheuttivat tulkintavaikeuksia.

Tutkimuksessani en esimerkiksi ota kantaa, montako samanlaista vaihtoehtoa
erikoisaiheen jutun kokijaksi Suomesta l0ytyisi. Kyse on Idhinna teoreettista
linjanvedosta. Esimerkiksi Iltalehden aivokalvontulehduksia kasittelevassa uutisessa
(Aadan, 7, pahin sairaus, IL 29.7. s. 10) kerrotaan, ettd tautiepidemia vaivaa
kymmenid lapsia ja nuoria, ja tdtda suhteellisen pientad joukkoa edustaa kokijana

vantaalainen Aada-tyttd. Vaihtoehtoisesti sadjuttuun [6ytyisi paljon enemman
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tavisvaihtoehtoja. Kysymys on siitd, onko harvinainen kokija mielekasta ottaa mukaan

analyysiin. Mina otin.

En mydskaan puutu jonkin yleisen ilmién mahdollisiin maantieteellisiin rajauksiin. Toisin
sanoen: jos valtaosa maasta nauttii helleaallosta ja yhdessa kunnassa sataa, asia on
silti niin yleinen, ettd hellejutun teon voi paikallistaa mihin tahansa. En siis voi jattaa

sitd juttua huomioimatta, jos tuona hellepdivana jossain satoi.

Sanomalehdessa pienikin uutinen pystytaan kirjoittamaan hyvin pinttyneen kaavan
mukaisesti, jossa paasaantodisesti vastataan kolmeen kysymykseen: mitd, missé ja
milloin on tapahtunut (Huovila 2005, 125). Tallaisista Yyleispiirteisista ohjeista
huolimatta kokijoita koskevien yksityiskohtien, kuten kotipaikkakunnan, tulkinta on
erittdin vaikeaa. Tapahtumapaikka on saatettu katkea esimerkiksi kuvatekstiin tai
toimittajan bylineen, laatikkoon, jossa on hanen nimensa, kuvansa, sahkdpostinsa ja
toisinaan siis jutuntekopaikkakunta. Naiden vivahteiden takia tein itselleni tiukat

rajaussaannot. Selitdn metodit seuraavassa luvussa.

4.2 Rajausmetodit

Valitsin 24 lehted vuodelta 2010 siten, etta puolet oli Iltalehtia ja puolet Ilta-Sanomia.
Otanta jakautui satunnaisesti kahteen vuodenaikaan, keskitalveen ja keskikesaan, jotta
mahdolliset yhta aikaa hallitsevat kausiteemat eivat johda tutkimustuloksia harhaan.

Esimerkiksi talvikauden eli helmikuun uutisointi keskittyi paljolti hiihtolomiin, jonka
aikana oli lukuisia juttuja laskettelukeskuksista. Pelkastdan taman kauden seuraaminen
olisi vaaristanyt tuloksia. Sataprosenttisesti patevan tuloksen saaminen vaatisi

kokonaisen vuoden seuraamista, mutta tdhan minulla ei ollut resursseja.

Otanta-ajoilla on noin viiden kuukauden ero. Talven otantajakso oli 18.2.-27.2.2010 ja
kesan jakso 22.7.-31.7.2010. Aikajaksoilta valitsin torstain, perjantain ja viikonlopun
lehdet, eli kuusi lehted per viikko. Halusin mukaan seka arkilehtia ettd viikonvaihteen
lehtia ndhddkseni, onko niissa kokijoiden osalta mitdaan eroa. Lehdista poimin
pelkastaan uutissivujen, eli kdytannossa lehden alkupdan, kotimaan uutisia. Rajasin
ulos kaikki muut osastot, kuten urheilun, ulkomaat ja viikonvaihdeliitteet. Ilta-
Sanomissa kotimaan osaston sivupaa on "Suomi" ja Iltalehdelld "Uutiset". Toisinaan
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sivupaan nimena oli joku ajankohtainen teema (Esim. Jungerin ldht6passit, IS 19.2.).

Otin namakin sivut tarkasteluun, mikali niissa oli kotimaan uutisia.

Rajatuilta sivuilta tutkimukseen valittavien juttujen kriteerit olivat nama:

- Pelkdt uutisjutut. Ei esimerkiksi kolumneja, pakinoita, paakirjoituksia,
yleisdnosastokirjoituksia ym.

- Tarkastellaan vain uutisia, jotka voisi paikallistaa minne tahansa.

- Ei uutissivuille sijoitettuja vakioerikoissivuja, kuten IS:n Talvisota-sarja tai IL:n
Hinta & Laatuvahti-sarja. Sen sijaan esimerkiksi IL:n ldhikauppavertailu (IL
25.2. s. 14-15) hyvaksyttiin, koska se oli selvasti uutisellinen tutkimus ruoan
hinnasta.

- Ei grafiikoita, ellei grafiikan sisdlle ollut taitettu juttua. Laskin kuitenkin
mahdollisesti grafilkan sisdlle taitetun kuvan ja kuvatekstin mukaan
tutkimukseen.

Analysoin lehdet kahdella eri tapaa. Ensimmaiselld kierroksella keskityin
padtutkimukseeni eli kokijoiden paikallistamiseen. Kirjasin tekstinkasittely- ja
taulukkolaskentaohjelmaan jutuista paikallistettujen uutisten maaran, kokijoiden
maaran, jutuntekopaikkakunnat ja kokijoiden ilmoitetut kotikunnat. Kavin lehdet vield
toistamiseen lavitse siten, etta tutkin lapi kaikki uutisjutut ja tein laadullista seurantaa,
miten padkaupunkiseudun paikkoja tuodaan teksteissa esille. Naita havaintoja
kasittelen luvussa 6.

Toistan viela paaohjenuorani: kokijoita sisaltava artikkeli pitdisi pystya paikallistamaan
mihin tahansa. Esimerkiksi Iltalehti teki katugallupin Savossa liikkuvista hipeista
(Hyvéksytko hippien leireilyn Idhimetsissa, IL 23.7. s. 2-3). Tata tekstia en ottanut
huomioon. Hippileiri oli puhtaasti savolainen ilmi6. Sen sijaan energiajuomien
suosituksia koskeva jutun ( Yok, enegiajuomaa, 1S 29.7. s. 13) laskin mukaan, koska
mielipidetta juomista voi kysya kenelta tahansa suomalaiselta.

Tarkennan vield kokijan madritelmaa: kokija on ihminen, joka kertoo mita han
henkilokohtaisesti ajattelee jostain asiasta. Kokijoiksi en laske niitd, jotka edustavat
jutussa julkista valtaa tai liiketoimintaa. Esimerkiksi moottorikelkkailusta kertovassa
jutussa (Koheltajat kelkkailevat kdnnissa, IS 25.2. s. 10—-11) haastatellaan kelkkailevaa
miesta ja hanta puhalluttavaa poliisia. Mies lasketaan kokijaksi mutta poliisia ei. Tahan

on se kaytannon syy, etta viranomaisen kotipaikkaa ei yleensa jutuissa kerrota.
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Tallaisista kokijoiden rinnalla esiintyvista paikallisista auktoriteeteistda on kaksi
poikkeusta, jolloin hyvaksyn heidat kokijoiksi. Ensiksikin hyvdksyn sellaisen henkil6n,
jos han on auktoriteetti, mutta esittda mielipiteitd omana itsendan eika virkansa
puitteissa. Esimerkiksi erassa hellejutussa (Paahteesta pois, 1S 30.7. s. 6-7) oli
lentoasemaa edustavia tyontekijoitd, mutta he eivdt kertoneet kyseisen lentoaseman
toiminnasta vaan siitd, milta helle — tuolloin koko maata koskenut uutisaihe — tuntuu.

Toiseksi poikkeus ilmenee, jos auktoriteetin harjoittama toiminta on itsessadn aiheen
paikallistus. Esimerkiksi karkkien verotusta kasitelleesséa jutussa oli jututettu

kioskiyrittajaa hanen karkinmyynnistaan. (Alkaako nyt karkkiralli? 1S 30.7 s. 9).

4.3 Esimerkit

Mista sitten selviaa kokijan kotikunta ja jutun tekokunta? Artikkelista piti I6ytya maare,
jonka avulla lukija voi paatelld selkeasti jutuntekopaikan ja haastateltavan kotikunnan.

Tassa alla esimerkkeja:

Yksi kokija Porvoosta, tekopaikka Porvoo:

Porvoon Kerkkoon kylassa lumi tuiskuaa, mutta sisalla navetassa tarkenisi vaikka
t-paidassa. Siité pitdvat huolen kaksikymmentaviisi lehmaa. On iltalypsyn aika.
Tilan emanta Paula Mikander kiinnittdd vuoroin jokaiselle utareet pullollaan
olevalle hoidokilleen lypsykoneen. (Maitosota! IL 20.2. s. 6)

Kaksi kokijaa Lappeenrannasta, tekopaikka Lappeenranta:

34,6 asteen lampdtila ajoi lappeenrantalaiset vilvoittavien vetten aarelle. [...]
Lappeenrantalaiset sisarukset Hanna Suutarinen ja Susanna Ovaska eivdt edes
yrittaneet suojautua helteeltd, vaan nauttivat paahteesta.

(Kuumempaa kuin 70 vuoteen, 1S 29.7. s. 7)

Kaksi kokijaa vailla tietoa kotikunnasta, tekopaikka Helsinki:

Jukka Valkama ja 10-vuotias Leo pulkkailivat laskiaisen kunniaksi Kaivopuistossa,
mutta hiihtolomalle perhe lahtee Tunisiaan. (25 lomapuuhaa! 1S 18.2. s. 10)

Loppuja auki jaavia rajauskysymyksia tarkentavat nama ohjeet:

- Yksi juttu tarkoittaa yhta juttukokonaisuutta kainaloineen.

- Yksi juttu voi olla mita tahansa yhden palstan uutisesta koko sivun pakettiin.

- Jutuista tarkastellaan vain henkil6itd, jotka ovat selkeita kokijoita omine
mielipiteineen, eivat esimerkiksi edusta jutussa yrityseldamaa, viranomaisia tai
julkishallintoa.



20

- Tasta on kaksi poikkeusta, jotka on esitelty aiemmalla sivulla.

- Myobs pelkastagn kuvissa olevat henkilét ovat kokijoita, jos he ilmenevat
toimitetusta materiaalista eli esimerkiksi heidéan nimensa ovat kuvatekstissa.

- Anonyymina tai pelkalla etunimelld esiintyvaa henkilé on myds kokija.

- Eldimet eivat ole kokijoita.

- Yksittdisessa erikoisessa tapahtumassa tai teossa ollutta kokijaa ei lasketa
mukaan. Naita ovat esimerkiksi onnettomuuden uhrit.

- Verkkokeskusteluista nostettuja sitaatteja tai muita koottuja lainauspalstoja ei
tarkastella.

- Nostoa (sandwich) ja muita taittopaloja ei tarkastella.

5 Tulokset

Tassa luvussa kerrotaan koostetusti tutkimuksen tulokset. Jaan ne viiteen osaan:
juttujen maara, paikallistettujen uutisten maard, paikallistettujen  uutisten
tekopaikkakunnat, kokijoiden maara ja kokijoiden alkupera.

5.1 Juttujen madra

Koko otanta-aikana Ilta-Sanomissa ja Iltalehdessa julkaistiin 441 uutisjutuksi
luokiteltavaa artikkelia. Se tekee vajaat 18 juttua per lehti. Juttujen madrissa ei ollut
kdytanndssa mitaan eroa arjen ja viikonlopun numeroiden valilla. Niin ikdan juttujen
maara pysyi vakiona seka talvella ettd kesdlla. Otanta-aikana Iltalehdessa oli hieman

enemman juttuja kuin Ilta-Sanomissa.

Juttujen maara

231
210

ILTA-SANOMAT ILTALEHTI

Kuvio 2. Juttujen maara.



21

5.2 Paikallistettujen uutisten maara

441 uutisesta oli paikallistettu 42. Ilta-Sanomilla téllaisia juttuja oli 23 ja Iltalehdelld 19.
Kaikkien lehdissa olevien paikallistettujen juttujen maara on kuitenkin todellisuudessa
suurempi. Tassa analyysissa on laskettu vain ne jutut, jotka on voitu paikallistaa
teoriassa mihin tahansa. Sellainen ei voisi olla esimerkiksi aiemmin esitelty savolainen

hippileiri. Se oli aihe, josta tehtya gallupia ei voinut tehdd muualla kuin Savossa.

Paikallistettujen uutisten maara

ILTA-SANOMAT ILTALEHTI

Kuvio 3. Paikallistettujen uutisten maara.

5.3 Paikallistettujen uutisten tekopaikkakunnat

Paikallistettujen uutisten eteen oli tehty 44 juttukeikkaa 17 eri paikkakunnalla. Nelja
paikkakuntaa jai epaselvaksi. Juttukeikalla tarkoitan sitd, ettd toimittaja on itse
jalkautunut tapahtumapaikalle. Nama keikat olivat joko paatoimituksesta lahetettyjen
toimittajien tai alueellisten avustajien tekemia. Lehdet eivat erottele paivayksessaan,
onko toimittaja heidan palkkalistoillaan vai ei. Lisdksi on mahdollista, ettd osa jutuista
on tehty puhelimitse ja vain kuvaaja on kdynyt paikan paalld. Haluan nostaa juttujen
tekopaikkakunnat esiin, silla haastatellun kotikunta ei ole aina automaattisesti
haastattelupaikka. En kuitenkaan tee ristiin vertailua kotikunnan ja haastattelukunnan

valilla, koska se tekisi tasta analyysista tarpeettoman monimutkaisen.
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Se, miksi juttukeikkoja (44) oli enemman kuin paikallistettuja uutisia (42) johtuu siita,
ettd parissa saduutisessa oli vierailtu useassa paikassa yhta ja samaa juttua varten.

44 juttukeikasta tasan puolet tehtiin padkaupunkiseudulla. Maarissa laskettuna
Helsingissa tehtiin eniten keikkoja, 16 kappaletta. Espoossa ja Vantaalla kaytiin
kahdesti. Kaikissa muissa kunnissa kaytiin kerran pari.

Lansi-Lapin  Kittila korostuu tilastossa juuri kausikohtaisten juttujen vuosi.
Talviotantajaksolla IS:n toimittaja ja kuvaaja olivat viikon ajan Kittilan Levitunturilla

tekemadssa paivittdin talvilomajuttuja "Hiihtolomalld’ -juttusarjaan.

Uutisten tekopaikkakunnat

Tampere
3%

Jyvéskyl'ai\

Lappeenranta 3%
3% Lahti

Epaselvat
10%
Tyrnadva

39 3%
Liperi
3% Joensuu
3%
Virolahti

3% Ypaja
3%
Kokkola
3%
Porvoo Kuusamo s
3% 3 9 Hyvinkaa

3% 5%

Kuvio 4. Uutisten tekopaikkakunnat.

Nelja juttua eli kymmenen prosenttia keikoista jai epaselvaksi. Niissa oli selkeasti
kokija, mutta artikkelista ei selvinnyt missa juttu oli tehty, eikd edes sita, mista kokija
oli kotoisin. Syyna ei voi olla tietty teema, joka vaatisi vaikkapa lahdesuojan
kunnioittamista, koska jutut kasittelivat eldkeldisen liukastumista, rengaskauppaa,
yllatysraskautta ja tiukkojen purkkien avaamista.
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5.4 Kokijoiden maara

Paikallistetuissa jutuissa oli kaikkiaan 163 kriteerini tayttavaa kokijaa. Heita oli Ilta-

Sanomissa 105 ja Iltalehdessa 58.

IS:ssa oli siis keskimaarin 6,5 kokijaa per juttu ja IL:ssa noin 3 kokijaa per juttu. Ilta-
Sanomien kaksinkertaista kokijamddrada selittdd muutama lehti, joissa oli
poikkeuksellinen paljon ihmisia. Esimerkiksi torstaina 29.7. IS:ssa oli uutissivuilla jopa
31 kokijaa. Lehti pursusi hellejutuista.

Kokijoiden maara

105

ILTA-SANOMAT ILTALEHTI

Kuvio 5. Kokijoiden maara.

5.5 Kokijoiden alkupera

Erittelen, mistd kukin kokija on kotoisin. 163 kokijasta 82:n eli taparasti yli puolen
kotipaikkakunta kavi ilmi tekstista.

- 51 heista oli varmasti muualta kuin padkaupunkiseudulta.

- 30 oli varmasti padkaupunkiseudulta.

- 1 oli varmasti ulkomailta.

Sen sijaan juuri alle puolen eli 81:n kotikunta jdi epaselvaksi.
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Lahti Yp&ja Raasepori Hollola_Virolahti Sipoo
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1%

Tuusula
1%
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Kuvio 6. Kokijoiden alkupera.

Silmiinpistavaa osuus kokijoiden alkuperasta jaa hamaraan. Siivu on niin suuri, ettd sen
sisaltda on tutkittava. Otanta-aikana muutamissa lehdissa oli isoja gallupeja, jossa ei
mitenkaan spesifioitu haastateltavien taustoja. Esimerkiksi kiristyvasta taloudesta
kertovan jutun (Menestyksen hintalappu: 30 miljardia, 1S 29.7. s 1-2.) yhteyteen oli
tehty kymmenen ihmisen gallup (Mikd muutos vaikuttaa sinuun eniten, 1S 29.7. s. 1-

2), jossa olivat nimet, kasvot ja kommentit — eikd mitdan muuta.
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Etsin nadistd epaselvasti maariteltyjen kokijoiden kommenteista, kuvauspaikoista tai
teemoista vihjeita, joiden perusteella voisin paatella mista he ovat kotoisin. Painotan,
ettd metodi on epatieteellinen mutta suuntaa antava. Esimerkiksi jo aiemmin
mainitussa talvilomajutussa isa ja poika laskevat kelkalla Helsingin Kaivopuistossa (25
lomapuuhaal, 1S 18.2. s. 10). Heidan kotikuntaansa ei kerrota, mutta pidan erittdin
epatodenndkdisend, ettd kaksikko olisi raahannut Stigansa kehyskunnasta Helsingin

keskustaan. Nain ollen kaksikko on suurella todennakdisyydelld padkaupunkiseudulta.

Samoin esimerkiksi muuan hellejutussa on jututettu Helsingin Kallahdessa uivaa
perhetta (50 vinkkid helteeseen, 1L 30.7. s. 16-17). Asuinpaikka ei selvid, mutta
Kallahden niemen padssa oleva pieni ranta Vuosaaren edustalla on sellainen, etta sinne
harva helsinkildinenkdan osaa ajaa, koska se on koukeroisen ja heikosti opastetun
metsatien padssa. Oletan, etta perhe asuu Helsingissa. Kotikunnattomista 54 eli noin
kaksi kolmasosaa on arvioni mukaan pddkaupunkiseudulta. 27 jaa kokonaan

selvittamatta.

Selvitettyjen ja selvittamattomien kokijoiden
osuus

Arviolta pk-
seudulta
haastattelun
paikan tai tyylin
perusteella (esim.
jututettu Helsingin
Kampin
keskuksessa)
67 %

Kuvio 7. Selvitettyjen ja selvittdamattdmien kokijoiden alkuperdn jakauma.

Kun kaikki laskelmat summataan yhteen, saadaan seuraavanlainen lopputulos:
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Kokijoiden alkuperan yhteenlaskettu
prosentuaalinen jakauma

Ulkomailta
1%

Kuvio 8. Kokijoiden alkuperdinen yhteenlaskettu prosentuaalinen jakauma.

- 51 prosenttia kaikista kokijoista eli taparasti yli puolet on padkaupunkiseudulta
eli Helsingista, Espoosta, Kauniaisista tai Vantaalta.

- 31 prosenttia on muualta Suomesta ja yksi prosentti eli kdytdnndssa yksi
henkil6 on ulkomailta.

- Talla metodilla kotikunnaltaan epdselvien maara saadaan supistettua 17
prosenttiin.

6 Muita huomioita

Tutkimukseni aikana kiinnitin huomiota kahteen yksityiskohtaan, jotka eivat kuulu
analyysin piirin, mutta jotka liittyvat joka tapauksessa paikallistamiseen. Siksi kasittelen
nama havainnot erillisena tassa luvussa. Nama seikat tulivat ilmi, kun kavin
lehtiotantaa ldvitse toiseen kertaan. Seikat nimedn kokijan valinnan perusteluksi
tekstissa seka puutteelliseksi paikkojen selittamiseksi lukijalle. Tutkimustuloksiini nama

eivat vaikuta. Kyse on yksityiskohdista, joita lehdentekijdiden tulisi huomioida.

Ensimmainen havainto, kokijan valinnan perustelu, tarkoittaa seuraavaa: miten lukijalle

perustellaan, ettd henkild X on valikoitunut kaikista suomalaisista kokijaksi edustamaan
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kasiteltavaa asiaa? Kysymys on semioottinen, eli milld sanavalinnoilla henkild esitellaan

lukijalle?

Alla on kaksi esimerkkikohtaa olympialaisten kisaseurannasta kertovasta jutusta
(Kisakatsomossa ennen kukonlaulua, 1S 19.2. s. 12). Juttu kertoo, kuinka ravintolat
varautuvat jadkiekkomatseihin, jotka pelataan aamuyélla. Ensimmadinen lainaus avaa
sen, miten toimittaja perustelee haastattelupaikan ja toinen, miten toimittaja

perustelee kokijat.

Vancouverin olympialaisten ottelut pelataan ravintoloille erittdin hankalaan
aikaan. Jokainen peli alkaa vasta mydhaan valomerkkien jalkeen. Ainakin
Helsingin ydinkeskustassa sijaitseva Sports Academy aikoo padastda halukkaat
ajankohdasta huolimatta sisaan jannittdmaan Leijonien puolesta.

Torstai-iltana ravintolan screenien aarelld olutta nautiskelleet asiakkaat olivat
asiasta [olympia-aamiaisesta] varovaisen innostuneita.

Kirjoittaja perustelee Sports Academy -ravintolaa ainakin -partikkelilla. Sen tarkempaa
selitystda han ei anna, miksi juuri téma ravintola kaikista Suomen ravintoloista on
valikoitu juttuun. Toinen lause paljastaa, ettd asiakkaat ovat sattumalta olleet paikalla

torstaina, kun toimittaja on siella vieraillut. Sen tarkempaa perustelua kokijoista ei ole.

Tama oli selkea havainto: valtaosassa jutuista kokija ikdan kuin pomppaa esiin tekstista
niin, ettei sitd edes esitelld milldadn epiteetilld, kuten "kaupassa asioivana” tai
"ohikulkevana” ihmisend. Sama patee valikoituihin paikkoihin: ne perustellaan
ainoastaan neljdssa minne tahansa paikallistettavassa jutussa. Perustelut on tehty

sanoilla pelkdstaan, mydskaan ja ainakin, joista jalkimmainen esiintyi kahdessa jutussa.

Toinen keskeinen havaintoni liittyi epaselviin paikan maarittelyihin. Ollaan esimerkiksi
Heurekassa, muttei kerrota, ettd se on tiedehuvipuisto Vantaalla. Puhutaan Luxissa
sattuneesta kahakasta kertomatta, ettéd se on (oli) Helsingin keskustassa oleva
yokerho. Kavin kaikki 441 artikkelia otanta-ajalta lapi, ja joka kymmenennessa (45) oli

epaselvia paikan maarittelyja.
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Paikan ilmaisujen prosentuaalinen jako

M Juttujen kokonaismaara

M Juttujen maara, jossa oli joku epéaselva paikan ilmaisu

Kuvio 9. Paikan ilmaisujen prosentuaalinen jako.

Epdselvia  paikkoja oli lukumaarallisesti kaikkiaan 38. Paikoista 20 ol
paakaupunkiseudulta. Maara on suhteellisen suuri, kun ottaa huomioon, ettd kyse on

ihan tavallisesta tekstin editointitydstd, jossa pitdisi maaritelld missa juttu tehty.

7 Lehdentekijoiden arviot

Iltapdivalehdissa mietitadn tarkkaan maakunnallista nakyvyytta silloin, kun puhutaan
euroista eli levikistd ja markkinaosuuksista. Paljonko jossakin lehted ostetaan? Missa
kaikkialla seisovat lehtien myyntitelineet? Sen sijaan toimituksellisessa sisalléssa
mahdolliset padkaupunkia suosivat painotukset vaikuttavat olevan puhdasta sattumaa.
Luonnollisesti padkaupunki ndkyy eniten sivuilla, koska "Helsingissa vain tapahtuu
paljon asioita”, kiteyttda Ilta-Sanomien uutistoimituksen toimituspaallikkd Timo
Paunonen. “Utsjoella voi olla, etta pitkdan aikaan ei tapahdu mitaan.” (Paunonen
2011.)

Ilta-Sanomat ja Iltalehti eivat ole tehneet mitaan tietoista strategiaa palvella metropolin
lukijoita. Alueellista ndkyvyytta madrittaa pitkalti alueellisten avustajien maara ja
aktiivisuus. "Alueiden toimittajat se sen madrittdd, ettd mitd lahdetadn tekemaan”,
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Iltalehden uutispaallikkdé Juha Ristamaki summaa. Kaytanndssa freelancerit ja

paatoimitus pitavat saannollista yhteytta toisiinsa. (Ristamaki 2011.)

Lukijoita paikallistettujen juttujen paikkavalinnat eivat arsytda. Palautetta sellaisista
jutuista tulee kuitenkin “jonkin verran, mutta ei sellaista, ettd miksi te tuonne menitte”,

Paunonen sanoo. Lukijat kommentoivat enemmankin jutun teemoja.

Lehdet haluaisivat ndkya enemman maakunnissa. Paunonen sanoo, ettd maakuntien
kokijat “virkistdisivat” tuttuja aiheita. "Ma olen kylla vanhan koulukunnan mies, et ois
hyva, etta lahdettdisiin maakuntiin. Kesélla se on onneksi mahdollista, kun on kesiksia
[kesatoimittajial.” Uutta virtaa taloon tuovat nuoret hyppaavat mielelldan autoon,
junaan tai koneeseen ja matkaavat Helsingista pois. "Kylldhan tasta paasee Ouluun, jos

vaikka niin tarvitaan. Liput on suht’ halpoja.”

Aiemmassa luvussa osoitin, ettd neljan jutun tekopaikkakunta puuttui, ja monissa
jutuissa oli puutteita paikan tai henkildiden maantieteellisessa ilmaisussa. Toimitusten
edustajat myonsivat, ettd nama olivat aitoja virheita. Ilta-Sanomissa nahtiin, etta
paikkakunnan mainitsemisella on aina omanlaista viihdearvoa: kotikunta tai maakunta
voi perustella kokijan nakdkulman. “Musta silla on informaatiota kamalasti, etta mista
se ihminen on. Voi ajatella, ettd ai, se on savolainen. Siksi se varmaan ajattelee niin.

Mina aina katon mistd nama [kokijat] on”, Paunonen kertoo.

Iltalehdessa paikan puuttumista ei ndhty niinkddn suurena ongelmana, koska
paikkakunnan alleviivaaminen voi rajata lukijoita. Jos otsikossa esimerkiksi painotetaan
Kiteeta, uutinen ei valttdmatta kiinnosta muualla asuvia, Ristamdki havainnollistaa.
"Tavallaan kun lehti on valtakunnallinen, hyvat caset edustaa juttuun liittyvia

tapahtumia, ei niinkaan, ettd mista kunnasta ne on.”

Kuluttajaa opastavassa journalismissa, kuten ruoan hinnan inflaatiota kasittelevissa
jutuissa, han nakee yleishyddyllistd merkitystd, jolloin paikkakunnalla ei ollenkaan valia.
"Jos joku ruoan hinta on noussut, ei silla ole meidan kannalta valia, etta onko [kokija]
Tampereella vai Kuopiossa, vaan se, etta se on kuluttaja.”
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Ristamaki lisaa, etta heilla tydskentelee paljon helsinkildislahtdisia nuoria toimittajia,
jotka saattavat olettaa, etta kaikki tuntevat paakaupunkiseudun paikannimet. Siksi
onnettomuusuutisessa tapahtumapaikaksi saatetaan esitelld "Vallila”, jota ei sen
enempaa perustella helsinkildiseksi kaupunginosaksi, han sanoo. Téman han myoéntaa

virheeksi, muttei suureksi sellaiseksi.

8 Yhteenveto

Tassa luvussa summaan aiemmissa luvuissa esitetyt tulokset ja tulkitsen niitd. Luvussa

9 esitdn oman ndakemykseni asiasta.

Analysoin 24 iltapaivalehden uutisosastot. Lehdet olivat vuodelta 2010, osa
kevattalvelta osa keskikesaltd. Otanta-ajan lehdissa oli keskimaarin 18 uutisjuttua
paivittdin. Niista 1,75 oli paivittdin paikallistettu taman tutkimuksen kriteerien
mukaisesti. Kriteeri oli, etta jutun aihetta ei ole sidottu mihinkdaan — eli haastattelun
voisi siis teoriassa tehdd missa tahansa. Talla logiikalla joka kymmenes juttu oli

paikallistettu.

Kokijoita eli taviksia oli paljon, ja se istuu yksiin lehtien tavoitteiden kanssa: mennaan
kokija edelld ja tullaan ruohonjuuritasolle. Esimerkiksi Iltalehti pyrkii tekemaan jutut
niin, ettd uutinen jaetaan kahteen osaan. Varsinainen padjuttu kertoo siita, miten

uutinen vaikuttaa kokijaan ja pienemmassa kainalojutussa kerrotaan faktat.

Kokijoista 51 prosenttia eli puolet oli padkaupunkiseudulta. 31 prosenttia eli vajaa joka
kolmas oli maakunnista. 17 prosentin eli joka kuudennen kotipaikkakunta ei tullut

jutuista ilmi. Yksi prosentti oli ulkomailta.

Jakauma tuntuu tasapuoliselta: puolet Helsingin laheltd, puolet muualta. Todennakdista
on, etta epaselvasta kuudenneksesta valtaosa on my6s paakaupunkiseudulta, koska
edelld mainittu 17 prosenttia koostui lahinna katugallupeista, joissa ei ollut
kotipaikkakuntaa mainittuna. Tallaiset paivittaisuutisiin kytkettavat gallupit tehtdneen

suurella todennakoisyydella Helsingissa.
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Juttujentekomatkoista eli alan termein juttukeikoista tehtiin padkaupunkiseudulla tasan
puolet. Yllatyin. Odotin seudun dominoivan tuloksia vielakin enemman. Nyt Helsingin
osuus kaikista keikoista on 40 prosenttia, mikd median sijoittumisen kannalta kuulostaa
tasapainoiselta. Espoossa ja Vantaalla tehtiin molemmissa 5 prosenttia keikoista.
Maakunnissa tehdyn toisen puoliskon osuus myds jakautuu melko tasaisesti ympari
Suomea - tai ainakin niin, ettei yhdenkaan alueen puute korostu huomiota
herattavasti. Tuloksissa on pientda heittoa, koska joka kymmenennen haastattelun

tekopaikkakuntaa en saanut selville.

IL ja IS katsovat, etta kokijoiden jakauma on sopiva. “Taman kanssa voi eldaa”, sanoo
IS:n Paunonen tuloksista. "Olisin voinut olettaa sen [helsinkildisten osuuden] olevan

vielakin suurempi.” (Paunonen 2011, Ristamaki 2011.)

Hammastyin, miten vaikeaa monesta jutusta oli saada selville kokijan kotipaikkakunta
tai jutun tekopaikkakunta. Naiden tietojen puuttuminen viestii huolimattomasta tai
kiireisesta kasittelysta. Itsekin lehtitdita tekevana tiedan houkutuksen: jos ylipitkdsta
jutusta pitdaa jotain leikata illan kiireessd, helpointa on poistaa paikkaan liittyvia

maareita.

Analysoin kaikki otanta-ajan lehdessa olleet uutisartikkelit uudelleen |api, ja joka
kymmenennessa jutussa oli epdselvid paikan madreitd. Nain ei saa olla. Kokijan ja
paikan madrittelylla luodaan mielikuvia seka tunteita. Siind on viatonta tirkistelyarvoa,
kun lukija voi todeta kokijan olevan vaikka Perdseindjoelta. Juurien maarittely voi
auttaa lukijaa tulkitsemaan, miksi henkil6 ajattelee jutussa juuri niin. Elamisen arvot
poikkeavat kovasti, kun verrataan vaikka hektista pdakaupunkiseutua ja hiljaista
Lappia. IS:n Paunonen ndkeekin, ettéd paikkakunnan kertomisella on hirvedsti
informaatioarvoa. Se herattaa tunteita, ja ne vetoavat tdman paivan lukijoihin (ks. luku
3).

Neljannessa luvussa kasittelin juttuvaihtoa. Silla tarkoitetaan yhteisty6td, jossa yhdessa
toimituksessa tehty juttu sydtetdan useisiin muihin saman konsernin lehtiin. Menetelma
saastaa rahaa, mutta siind kiteytyy riski lukijoiden vieraantumisesta. Vaitan, etta
esimerkiksi Alman Pohjoisten lehtien (Lapin Kansa, Pohjolan Sanomat ja Kainuun

Sanomat) vaihtotoiminta nakyy suoraan rajusti putoavissa tilaajamaarissa. Pohjoisen
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konservatiiviset lukijat eivat halua, ettd lehdet ovat tdynna heille itselleen vieraita
kokijoita. Myds IS:n Paunonen arvioi, etta paikallisuuden menetys uhkaa naita lehtia

(Kannattaa muistaa, etta Paunonen edustaa Alman kilpailijaa Sanomaa).

9 Pohdintaa

Paikallisuus syntyy tutuista kasvoista, oman kotiseudun edustajista. Siita tunteesta,
ettd jokin juttu on tehty minua varten. Jos kokijat edustavat toistuvasti vieraita
seutuja, artikkeleiden tarinoista ei saa kiinni. Kaikesta huokuu se, ettd journalismia
tehdaan liian vahvasti liiketalouden logiikalla. Se on sinansa jo vanha pelko, mutta
rahan vallan on pelatty sivuuttavan journalistisen laadun. Vaitén sen sivuuttavan myos
maantieteen merkityksen. Vaikka kasvukeskuksien elamdan keskittyva journalismi
sailyisikin korkeatasoisena, tekstit saattavat hukata merkityksenséa osalle lukijoista.

Iltapadivalehdet eivat voi olla paikallislehtia — se on tavallinen yleislehden ongelma.
Niiden tulee miettia lehden lukemisen tunnekokemusta yleisemmin. Iltapdivalehtien
pitda saada lukijat tuntemaan, etta tama julkaisu on heidan omansa. Talla vahvistetaan

tarvetta ostaa jompikumpi lehdisté yha uudelleen.

Aktiivisen varhaisjakelun maassa iltapdivdlendet eivat pysty tulemaan osaksi
aamukahvirituaaleja. Nama rituaalit ovat sitd, ettd herdtdan ja aamutoimien yhdessa
selataan oma paikallislehti. Iltapdivalehtien kannattaa silti harkita, miten paikallisen
lasndolon tunnetta lisataan — oltiin Utsjoella tai Helsingin T66l6ssa. Jutut pitda kirjoittaa
sellaiseen savyyn, etta t66l6laista tulipaloa ei pideta meilld taalld eteldssa tapahtuvana
itsestdanselvyytena ja maakunnallista uutista sielld toisaalla tapahtuvana
kuriositeettina. Tallainen — osin tiedostamaton — erottelu kasvattaa maakuntien ja

Helsingin vastakkainasettelua ja voi arsyttaa lukijoita.

Paikallisuus ja paikallisidentiteetti ovat erittdin vahvoja asioita meissa suomalaisissa.
Vaikka elamatapamme muuttuu globaaliksi ja vaakunat katoavat kuntaliitoksissa, eivat
levikkialamaessa olevat mediat saa tuudittautua tunteeseen, ettei paikallistunteella olisi
mitaan valid. Vantaalla saatetaan ajatella ihan eri tavoin kuin Helsingissa. Pelkastaan
Helsingin seudun kunnissa on ristivetoa edunvalvonnan suhteen niin ldnnessa, keskella

kuin idassakin. Tassa maassa ei ole yhta aanta.
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Ei jokaisen Helsingin Too6l6ssa kasvaneen kesatoimittajan tarvitse lahtea lapioimaan
paskaa Ilomantsiin. Se on iso askel, etta iltapdivalehtien toimituksissa tunnistetaan ja
tiedostetaan paikallisuuden merkitys. Asiasta voisi muistuttaa esimerkiksi toimitusten

yhteisissa koulutuksissa ja tapahtumissa, joissa puidaan journalistista linjaa.

Mikali artikkeleiden ihmislahtdisyys on niin tarkedd, kokijoiden takia voisi reissata
vieldkin enemman. Toimittajia pitdisi enemman lahettdd maakuntiin etsimaan taviksia.
Jos ja kun kokija pitaa puolestaan etsid Helsingistd, toimittaja voisi matkata johonkin
muualle kuin rautatieasemalle, Kamppiin tai Hakaniemeen: esimerkiksi [ahi6ihin,

naapurikuntiin tai kehyskuntiin. Tahan on satsattava — oikeasti.

Tasta paastaankin siihen, onko tavisten kotipaikkakunnalla mitaan valia? On, mutta ei
ehka niinkaan maan kehitykselle tai maaseudun tulevaisuudelle. Silld on valia medialle
itselleen. Tilaajat lahtevat, jos printti ei tarjoa jotain juuri heidan elamanpiiristddn

kumpuavaa.

On kuitenkin yksi seikka, jolla on suurempaa merkitysta. Kolmannessa luvussa esittelin
mielipidekirjoituksen tehneen Marja Ruohosen Mikkelista. Kertaan hanen ytimekasta
tekstiaan, joka julkaistiin Helsingin Sanomissa (Ruohonen 2009, C4). Hanen mielestaan
maaseutu esitetdadn mediassa “mummolana tai lomautus- ja tydttdmyystilastoina”.
Sitten Ruohonen tekee tdarkedan huomion. Han sanoo, ettd ty®paikkansa menettanyt
saattaa ruveta pohtimaan mediasta tuttua Helsinkid ainoana oikeana paikkana elaa:

"Han kuvittelee, ettd eldma monimuotoisuudessaan on vain taalla Helsingissa.”

Tahan ajatukseen kiteytyy myts oma olettamukseni. Padkaupunkiseudun jatkuva
mediandkyvyys luo kuvaa, etta taalla tapahtuu. Tanne kannattaa tulla. En ota siihen
kantaa, kannattako koko maa pitda asuttuna vai onko tehokkaampaa, ettd eldmme
keskuksissa. Paattdjien pitdisi kuitenkin olla hereilld siitd, miten medioissa luodaan
kuvaa Suomen asuinalueista. On mahdollista, ettd medioiden painotukset vaikuttavat
muuttohalukkuuteen. Etenkin Helsingin seudulla, joka karsii kroonisesta asuntopulasta,
asia on syytda huomioida. Pysyykd metropoli kasassa, jos kaikki tulevat nuoret

sukupolvet haluavat muuttaa eteldan? Mika tassa muuttoliikkeessa on median vastuu?
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10 Loppusanat

Viimeistaan siind vaiheessa, kun edessa on keratty aineisto, huomaa, ettd myos
tutkimusongelmaan olisi hyva uhrata muutama ajatus. [...] Mieli palaa
konkreettisen aineiston kimppuun ja niinpd aineisto kerataan. Mitéd sen avulla
sitten itse asiassa tutkitaan, on siind vaiheessa usein vahemman kiinnostava
tekija. (Eskola & Suoranta 2005, 162.)

Taman tydn vaikein osuus oli muovata aineisto kohtaamaan tutkimustapani ja
hypoteesini. Minulla oli alun perin hyvin kunnianhimoisia ja laajoja tutkimustavoitteita,
joita jouduin viikko toisensa jdlkeen karsimaan ja pelkistdamaan. Ikavaa oli luopua niin
sanotusta motivoidusta ja motivoimattomasta valinnasta, joista kehittelin omaa
journalistista teoriaa. Sen tarkoitus oli kuvata kahden madreen avulla, milloin kokijan

valinta on tietoista, milloin alitajuista. Tama meni lilan monimutkaiseksi.

Kaikkein turhauttavinta oli luopua alatutkimuksestani. Se oli puutteellisten
paikallistamisilmaisujen tutkimus, jota kasittelin “Muita huomioita” -luvussa. Tein alun
perin paljon toita ja erilaisia grafiikoita juuri tasta teemasta, mutta lopulta tajusin, etta
se ei liity tarpeeksi kokemiseen. Asiaa pitdisi tutkia erikseen omassa tutkimuksessa

erilaisilla rajausehdoilla.

Tahan riisumisen ahdinkoon johti se, ettéd aihe tuntui lilan omakohtaiselta. En
kiinnittanyt huomiota moniin teoreettisiin seikkoihin. Tein ty6ta tunteella, en tieteella.
Vaikka tutkijat kannustavat tarttumaan aiheisiin, joista on jo jonkin verran kokemusta,
olen eri mieltéa. Minusta tutkijan kannattaa tarttua johonkin, josta han ei ennestdan
tiedd mitdan. Sita kautta syntyy uusia ndkokulmia ja tulkintoja. Taman olen itsekin
huomannut kirjoittaessani lehtijuttuja aiheista, joita en tunne. Aloittaminen voi olla
vaikeaa, mutta lopulta aiheeseen saa pidettyd hyvan pesderon ja tehtya huomioita,
mitd aihetta tuntevat eivat ehka tekisi.
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