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1 Johdanto

Suomalaisten iltapaivalehtien verkkosisaltoja on kasitelty
tutkimuskirjallisuudessa verraten ohuesti. Viitekehyksen Iluomiselle on

ilmiselva tarve.

Tarkastelen tdssa tydssa Iltalehden autoaiheista sisdltéa verkossa. Vertailuparina
kdytan pddasiassa ruotsalaisen Aftonbladetin vastaavaa sisaltéa, kuitenkin keskittyen
tutkimuksen varsinaiseen kohteeseen eli Iltalehteen. Riittdvan laaja-alaisen
nakemyksen ja kontekstin kannalta tarpeellisten referenssipisteiden saamiseksi olen
ottanut joiltain osin mukaan my6s muita suomalaisia autoteemaa kasittelevia
virtuaalimedioita seka Iltalehden pahimman kilpailijan, Ilta-Sanomien, niin ikaan

vastaavaa verkkosisaltoa.

Auto- ja liikenneteema kuuluu iltapdivalehdissa niin sanottuihin kohdennettuihin
sisaltéihin. Vaikka teemat ovat journalistisessakin mielessé arvokkaita, ovat ne myds

mainosmielessa tavallista mielenkiintoisempia tuotteita.

Tybssa toteutetut vertailut huomioineen kertovat muun muassa siitd, minkalaisia
kayttdjalle nakyvia ominaisuuksia kasitellyt, auto- ja liikenneaiheita teemoittavat
populdarit verkkosivustot aineiston keruuajankohtana kasittivdt. Havainnot ja
johtopaatokset antavat myds pohjaa erilaisten teema-aineistojen jatkokehitykselle.
Tutkimus vastaa osaltaan myds kysymykseen siitd, minkalaisia sisaltéja Suomen

suurimmassa verkkomediassa ylipdaataan esiintyi vuodenvaihteessa 2011-2012.

Iltapdivalehtien verkkoversioita, kuten muutakin verkkojulkaisemista, leimaavat tata
kirjoitettaessa erityisesti erilaisten teknisten ominaisuuksien ripeat kehityskulut.
Kaytanndssa julkaisutekniikan muutosprosessit, kdynnissa oleva sahkdisen journalismin
murros, perinteisen journalismin ulkopuolelta tulevat ilmiét sekd suomalaisessa
mittakaavassa my0s valtavat lukijamaarat ovat yhdessa arvaamattoman suuri voima.
Taman voiman kayttdon ja kehittymiseen liittyvat osa-alueet ovatkin ylipaataan erittdin

kiinnostava tutkimuskohde.



Erds esimerkki muutoksen mahdollisista voimista on esimerkiksi se, ettd
nykyisenkaltaiset iltapdivdlehdet saattavat tulevaisuudessa siirtyd jopa kokonaan
verkkoon. Tata taustaa vasten kyseisten medioiden digitaalisten sisaltdjen kehittdminen
on jopa strategisesti kriittista. Kireat kilpailuasetelmat ovat omiaan vauhdittamaan
kehitysta.

1.1 Tutkimuksen tavoite, menetelmat ja aineisto

Taman tutkimuksen tavoite, eli autoaiheisten, iltapdivalehtimaisten verkkosisaltdjen
kehittdmisen mahdollistava viitekehys syntyy tutkimalla Suomen suurimman
verkkomedian eli iltalehti.fi:n autosisaltéa (iltalehti.fi/autot), peilaamalla sita
Pohjoismaiden suurimman iltapdivalehden Aftonbladetin vastaavaan virtuaalisisaltéon
(aftonbladet.se/bil) seka ottamalla tarpeellisilta osiltaan vertailuun mukaan myds muita
vastaavia mediatuotteita. Tydn lopputuloksen kannalta oleellista on myo6s aiheen
kannalta relevantin muun tiedon ja kaytdnteiden kuvaaminen tarvittavassa

laajuudessa.

Tutkimuksen osatavoitteena on myods valottaa verkkoyleisdjen kayttdytymisen suhdetta
tutkittuihin automedioihin ja kyseisten medioiden suhdetta yleisdihin, mika on samalla
eras viestintakirjallisuuden ja -tutkimuksen keskeisista kysymyksistd. Taman
tutkimuksen yhteydessa kyseinen suhde nousee esiin ldhinnd yleisdlle populdareissa
autoaiheisissa  verkkomedioissa nadkyvien kdytanteiden, tutkituilta sivustoilta
I6ytyneiden tyyppijuttujen sekd yleison kayttdytymista kuvaavien numeeristen

lukijamadrien valossa.

Tutkitut palvelut ovat sisalldltadn hyvin laajoja ja paivittyvat jatkuvasti. Tasta syysta
tavoitteena on ollut myds luoda wuusia tydkaluja laajan ja osin hankalasti
hahmotettavan verkkosisalléon analysointiin. Tydn tarkoituksena on lisaksi kasiteltyjen
mediasisaltdjen taustalla olevien tuotantomallien ja kaytdnteiden kuvaaminen. Olen
halunnut summata muun muassa sitd, miten aihealueeltaan rajattua ja verraten
formaattistakin mediasisaltdoa kaytanndssa tuotetaan, erityisesti horisontaalisesta ja
monimediaalisesta nadkokulmasta katsoen. Tahan tutkimus antaa vahintdankin

nakdkulmia ja selventaa usein kaoottiseltakin vaikuttavia sisélldllisia Iahtoasetelmia.



On myOs kiinnostavaa nahdda, miten esimerkiksi paine maksullisiin sisalt6ihin,
sosiaalisuus ja monikanavaisuus nakyvat tutkituissa medioissa, keskelld alan sahkdista
murrosta ja koko nykymuotoisen median tulevaisuutta koskevaa keskustelua.

Nyt tekemani tutkimus palvelee osaltaan myods tutkija Pasi Kiviojan (2008, 213)
esittamaa toivetta keskeisten tiedotusvalineiden verkkosisallén tutkimisesta. Vaikka
tassa toteutettu iltapdivalehtitutkimus keskittyykin Iahinna auto- ja liikenneaiheita
kasitteleviin teemasisaltdihin, auttanee tyon sisdltdma informaatio myds muuta
keskeisiin verkkomedioihin liittyvaa jatkotutkimusta. Huolimatta siitd, ettd suomalaista
iltapdivalehdistda on perinteisimmassa muodossaan kuvattu ja tutkittu varsin
perusteellisestikin, on verkkosisallon kasitteleminen jaanyt ohueksi. Ndin on kaynyt niin

itse tutkimuksissa kuin viitatussa lahdekirjallisuudessakin.

Tutkimusmenetelman valinnan lahtékohtana on ollut havainto siitd, etta iltapdivalehtien
verkkosisaltdja on kdytanndssa tutkittu 1dhinna niitéd kustantavien yritysten sisaisiin ja
likesalaisuuden piirissa oleviin tarpeisiin. Erityisesti iltapdivalehtien auto- tai muita
vastaavia teema-aiheita ei ole ainakaan suomalaisissa julkisissa tutkimuksissa kasitelty
ilmeisesti lainkaan. Koska valitsemani aihealue on jaanyt aiemmissa tutkimuksissa

kokonaan tai ainakin pitkalti huomiotta, on sen tutkiminen nadin ollen hyvin perusteltua.

Teoreettiselta pohjaltaan kyseessé on aineistoldhtéinen empiirinen tutkimus, jossa
teoreettisia ja kasitteellisia asioita kasitelldaan vain analyysin kannalta valttamattomassa
laajuudessa. Tutkimuksen lopussa olen pohtinut analyysiin nojaten myoés tutkimuksen
tulosten yleistamisen mahdollisuuksia. Tutkimusongelman eli viitekehyksen luomisen
tarpeiden mukaiset kysymykset on luotu ja niitd on myds kehitetty kerdtyn aineiston
pohjalta. Induktiivinen paattely ei ole valttamattd totuudensdilyttévaa, mutta
johtopdatds on kuitenkin todennakdisesti tosi, mikali paattelyn lahtékohdat ja perusteet
ovat tosia. Taydelliseen induktiivisuuteen ei kuitenkaan ole paasty, silld kaikki
tutkimuksen havainnot ovat ainakin jossain maarin olleet jo Iahtokohtaisesti
teoriapitoisia.

Varsinaisista tutkimusteorioista olen soveltanut erityisesti sisallonanalyysid, jossa
tekstimuotoista aineistoa tarkastellaan eritellen, yhtaldisyyksia ja eroja etsien ja
tiivistden. Sisdllonanalyysin avulla pyritdéan muodostamaan tutkittavasta ilmidsta
tiivistetty kuvaus, joka kytkee tulokset ilmion laajempaan kontekstiin ja aihetta



koskeviin muihin tutkimustuloksiin. (Tuomi & Sarajarvi 2009, 102.) Tutkittavat tekstit
ovat olleet Iltalehden ja Aftonbladetin julkaistua sisaltdéd, lahdekirjoja, haastatteluita,
luentoja ja keskusteluita. Juttutyyppien luokittelussa seka kavijamaarien ja sisaltdjen
yhtenevaisyyksien osalta tydssa on hyddynnetty tilastollisia menetelmid. Teorian osalta
tassa tutkimuksessa on pyritty laadulliseen nakdkulmaan, jossa pyritddn ymmartamaan
tiettya ilmiétd ja antamaan sille teoreettisesti mielekds tulkinta (Tuomi & Sarajarvi
2009, 85). Aineiston riittdavyyden osalta on noudatettu saturaation tunnusmerkkien
(Tuomi & Sarajarvi 2009, 87) tayttymistd. Laadullista lahtdkohtaa on tdydennetty
erityisesti kohdan 3.6. kavijamaaraanalyysilla.

Sisallénanalyysin runkona on tassa kaytetty:

1. Aineiston redusointia eli pelkistamista
2. Aineiston klusterointia eli ryhmittelya

3. Korostumien etsimista ja kasitteiden muodostamista

Tuotettu viitekehys vastaa muun muassa kysymyksiin: Minkdlaisessa ymparistdssa
iltalehti.fi/autot toimii? Millaista autoaiheista aineistoa Iltalehti verkkoon tuottaa? Miten
verkkoaineisto keraa yleis6a? Miten videoita tuotetaan? Minkalaisia juttuja autoteeman
alla julkaistaan? Miten sosiaaliset ominaisuudet nakyvat Suomen suurimmassa

verkkomediassa?

Sisdlldnanalyysia on tuettu valikoiduilla haastatteluilla, jotka on toteutettu
teemahaastatteluina  syksyn 2011 aikana.  Nakodkulmaksi  olen  valinnut
kuluttajakokemuksen. Syyna valintaan ovat olleet mahdollisimman lukijalahtdinen
nakokulma sekda jo mainitut aiheeseen liittyvat liikesalaisuudet, jotka ovat lisaksi
estaneet tutkittujen organisaatioiden sisdisen tiedon kaytdn. Teemahaastattelut, eli
taman tutkimuksen etukateen valittuihin osa-alueisiin keskittyneet haastattelut ovat
edellyttaneet aihepiiriin perehtymista ja haastateltavien riittdvaa tuntemusta (Eskola ja
Suoranta 2008, 86).

Tausta-aineistoa olen hankkinut myds mediafuturistien Saku Tuominen ja Gerd
Leonhard luennoilta (Tuominen, Leonhard). Myds oma kokemus alalta on ollut
erityisesti tiedon arvottamisen kannalta tarked Iahde. Aineistorajauksen osalta tarkoitus



on ollut siivildidda edustava joukko kiinnostavia, sisaltétutkimusmenetelmien

kehittamista ja oikean kontekstin hakemista palvelevia referenssipisteita.

1.2 Rakenne ja rajaus

Tutkimuksessa on neljd padlukua, joista ensimmadinen Kkasittelee tutkimuksen
tavoitteita, menetelmia ja aineistoa, seka avaa aihealueelle olennaisia kasitteita ja
tutkimuksen tekijan taustaa. Toinen luku kuvaa Iltalehden toimintaymparistda seka
kasittelee iltapdivdlehdiston nykytilaa ja tulevaisuutta leimaavaa sdhkdisen median
murroskautta. Auto- ja liikenneteeman ohella kasitellddn myds asiayhteyteen
olennaisesti liittyvaa verkkovideotuotantoa.

Kolmas luku keskittyy vertailuanalyysiin, jonka sisalta kasitelldadn ensin materiaalin
lahde, arvioidaan virhemahdollisuuksia sekda kuvataan tyon aikana kehitetty
tutkimuskonsepti. Juttusisaltodn liittyvien havaintojen jalkeen kuvataan muut
Iltalehden autosivujen rakenteeseen ja sisaltéon liittyvat huomiot, kuten esimerkiksi
visuaalisuus, sosiaaliset ominaisuudet ja brandiin liittyvat havainnot. Omat osionsa
l6ytyvat myos ajanjakson numeerisista klikkausmaadrista seka maksulliseen sisaltodn
liittyvista havainnoista. Neljannessa luvussa tehdaan yhteenveto, jossa johtopaatdkset
esitellaan laajemmassa kontekstissa seké pohditaan havainnoista johdettavia teorioita

seka yleistamisen mahdollisuuksia.

Rajauksen suhteen oleellisen rajan asettaa sisallénanalyysin tarkein lahdemateriaali,
joka kasittelee enimmakseen Iltalehtea ja jossain maadrin myds Aftonbladetia. Ajallisesti
ikkuna on verraten kapea. Iltalehden suora Kkilpailija Ilta-Sanomat on jatetty
varsinaisesta sisalldllisestd vertailututkimuksesta padosin pois kolmesta syysta:
Ensinndkin Ilta-Sanomat on taman tyon teettdjana ollut kiinnostuneempi enemman
ulkopuolisten toimijoiden kuin omista kdytanteistadan. Lisaksi Iltalehti ja Ilta-Sanomat
muistuttavat mm. kilpailutilanteesta ja konsernitaustoistaan johtuen sisalldllisesti niin
paljon toisiaan (Herkman 2005, 317), etta samankaltaisuus parivertailussa olisi
saattanut hadivyttaa joitakin esille nousseita havaintoja tai ainakin asettaa kyseiset
havainnot ratkaisevasti erilaiseen arvokehykseen.



Kolmanneksi varsinaiseen tutkimuskohteeseensa ndhden edes jossain maarin
ulkopuolisen tutkijan (ks. 1.4) on ollut pakko kehittda luovia tutkimusmenetelmia ja
asettua syvimman sisdpiiritiedon puuttuessa ainakin jollain tavalla myds niin sanotun
tavallisen lukijan osaan. Samalla on valtetty liikesalaisuuksien aiheuttamia esteitd.
Riittavan kontekstin luomiseksi mukana on, sikali kun mainitut liikesalaisuusnakékulmat
ovat antaneet myoéten, myds vertailua ja kuvauksia liittyen Ilta-Sanomien vastaaviin
kdytanteisiin. Itse tutkimuskohteiden osalta olen monissa kohdin joutunut
turvautumaan yksinomaan julkisiin lahteisiin, joiden sisdltamaa tietoa olen tulkinnut

muun muassa tehtyihin haastatteluihin ja omiin kokemuksiini peilaten.

Tyon kuluessa olen saanut taustatietona kasiini erilaisia liikesalaisuuksien piiriin
kuuluvia tietoja, joita olen voinut kayttda esimerkiksi lahderajauksen pohjana. Saatuja
luottamuksellisia tietoja en ole kuitenkaan voinut tdssda sen enempda soveltaa saati

siteerata.

1.3 Kasitteet

Koeajolla tarkoitan vahintadn useamman pdivan mittaista, kaytannossa lahes aina
Suomessa tehtavaa uuden automallin koeajoa, jonka suorittamisen kaytanteet
pohjautuvat koeajon teettdvan julkaisun omien tavoitteiden ohella Auto- ja
likennetoimittajat ry:n antamaan ohjeistukseen (2011, 168). Oleellista taman
tutkimuksen ymmartdmisen kannalta on, etta koeajon suorittaa kaytannossa lahes aina
alalla toimiva vapaa tai vaihtoehtoisesti kyseisté mediaa julkaisevan kustantajan
palveluksessa oleva tydsuhteinen toimittaja. Koeajo tarjoaa mahdollisuuden uuden
automallin  ominaisuuksien  tarkempaan havainnointiin  sekd ominaisuuksien
toteamiseen kuluttajalle tyypillisessa ymparistdssa. Koeajo on ensitestia (ks. seuraava

termi) pidempi testi.

Ensitesti tarkoittaa kdytanndssa useimmiten enintddn yhden tai kahden matkapaivan
puitteissa suoritettua Iyhyttd, edellistd kevyempda koeajoa. Ensitesteissa ajetut autot
eivat valttamattd aina tdysin vastaa varusteiltaan ja tekniikaltaan Suomeen tuotavia
malleja. Myds ajoymparistd on usein Suomeen ndhden erilainen, mika sekin saattaa
tuottaa varsinaiseen koeajoon ndhden erilaisen arviointituloksen. Hyva esimerkki tasta
juttutyypista on lahdeaineistoon kuuluva, 2.12.2011 Iltalehden verkkosivuilla julkaistu



BMW 3-sarjan koeajo (joka nimestddn huolimatta on ensitesti; jo tama esimerkki
kertoo hyvin termien tyypillisesta sekoittumisesta). Ensitesti voidaan joskus
poikkeuksellisesti toteuttaa myds Suomessa, jolloin kyseessa on useimmiten muutaman

tunnin suppeahko pikakoe, eraanlainen “ensituntuma”.

Kausiaiheella tarkoitetaan tiettyyn kauteen, tassa esimerkiksi renkaiden

vaihtoajankohtaan tai talviajoon liittyvaa juttua.

Vertailussa vertaillaan toisiinsa kahta tai useampaa tuotetta, esimerkiksi uusia
automalleja tai renkaita.

Superautot ovat poikkeuksellisen kallita ja harvinaisia erikoisautoja, kaytdanndssa

yleensa hyvin suorituskykyisia urheiluautoja tai kaikkein kalleimpia edustusautoja.

Televisioitumisella tarkoitetaan tdssé mm. Herkmanin (2005, 253-317) esittamaa
ajatusta television ja iltapdivalehtien l&dhentymisestda. Televisioitumisessa on kyse
mediakentan rakennemuutoksesta, erityisesti kulttuurillisesta seka taloudellisesta
vuorovaikutuksesta. Taman tutkimuksen kannalta oleellista ovat ilmiéon sisaltyvat
kehityspolut yhtenevaan visuaalisuuteen, sisaltdjen kierrattdmiseen seka aarimmilldan

myos yhteistalouteen.

Verkkomediaa kasitelladgn tdassd ennen muuta sellaisena journalistisena verkossa
julkaistavana tuotteena, joka rinnastetaan perinteisiin medioihin (televisio, radio,

sanomalehti).

Kavija on jollain menetelmdllld tunnistettu verkkomedian kayttaja. Tassa
tutkimuksessa kavijaperusteena on tutkimuslaitoksen mittaama viikkokavija. Joukosta
on karsittu kavijamittausten periaatteiden mukaan pois niin sanotut samat kavijat.
Kavijamittauksen tarkoituksena on mitata verkkosivustojen kaytdén maaria tilastollisina
jakaumina esimerkiksi eri vuorokaudenaikoina, viikonpadiving, viikkoina ja kuukausina.
Mittaus tapahtuu kyseisen verkkopalvelun (esimerkiksi iltalehti.fi) toimeksiannosta.
Sivujen kayttdjista tallennetaan normaalit kayttdjalokitiedot. Kavijoiden laskennassa
hyddynnetadn evastetta, cookie.



1.4 Tutkimuksen tekijan taustat

Olen  tyoskennellyt valtaosan yli kymmenvuotista tyburaani auto- ja
likennetoimittajana, niin sanoma- ja aikakauslehdistossa kuin televisiossakin. Kaikissa
ndissa valineissa on ollut mukana myds vahintaan jonkinlainen verkkopalveluelementti.
Tahan tutkimukseen liittyvan aineiston keruuaikana olen toiminut Ilta-Sanomien Autot -

sivuston tuottajana.

Paatyoni ohessa olen myds kolmatta vuotta Auto- ja liikennetoimittajat ry:n
puheenjohtaja, mika on luonnollisesti ollut aitiopaikka muun muassa auto- ja

liikennejournalismin alaan liittyvien henkild- ja mediamuutosten tarkastelemiseen.

Taustani ovat vaikuttaneet erityisesti tiettyihin taman tutkimuksen sisaltamiin
rajauksiin, joiden logiikkaa olen kuitenkin pyrkinyt mahdollisuuksien mukaan avaamaan
my0ds alan ulkopuolisille ymmarrettavaan muotoon. Huomionarvoista on, ettéd en ole
itse koskaan tydskennellyt Iltalehdessd, vaan kaikki Iltalehted ja sen sisaltdja koskevat
havaintoni perustuvat puhtaasti ulkopuoliseen, joko minun tai muualta saamaani

nakemykseen.

2 Tutkimuksen kohteet ja toimintaymparistot

Iltalehdellda on ollut Suomessa perinteisesti vain yksi Kkilpailija, Ilta-
Sanomat. Verkko ja televisioituminen ovat kuitenkin tuoneet samalle
kilpailukentdlle lukuisia uusia medioita. Teema-aiheiden ja videotuotannon

kasvu on ollut merkittavaa.

Kuten jo aiemmin todettua, téman tutkimuksen paakohteena on Suomen suurimman
verkossa toimivan median eli Iltalehden virtuaalinen autosisaltd. Erityisesti
sisalldntutkimuksen osalta vertailupisteend toimivat lahinnd vastaavan ruotsalaisen
toimijan eli Aftonbladetin sekd jossain maarin myos Iltalehden suoran kilpailijan Ilta-

Sanomien vastaava sisaltd ja lukijamaariin liittyvat vertailuluvut.

Kaikkien kyseisten tuotteiden verkkosisallét ovat oleellisessa yhteydessa myo6s

perinteisiin paperimuotoon pohjautuviin paalehtiin. Vahvasta yhteydesta johtuen on



myos tarpeellista tietdd, mihin iltapdivalehtien suosio perinteisesti pohjautuu, ja mitka
ovat iltapaivalehtimarkkinan tamanhetkiset tulevaisuudennakymat.

Tutkituista medioista ylivoimaisesti suurin ja vanhin on norjalaiseen Schibsted-
konserniin kuuluva vuonna 1830 perustettu Aftonbladet. Se on Ruotsin suurin ja
Pohjoismaiden toiseksi suurin sanomalehti. Lehden verkkosivusto aftonbladet.se on
perustettu vuonna 1994 ja se on tata nykya Ruotsin ylivoimaisesti suurin verkkomedia.
Aftonbladetin autoliite aloitti vuonna 1982 ja se on vuosien varrella tehnyt yhteisty6ta
mm. useiden eri autoteemaa kasittelevien aikakauslehtien kanssa. Aftonbladetin suora
kilpailija Ruotsissa on iltapaivalehti Expressen.

Sanoma-konserniin kuuluva Ilta-Sanomat puolestaan perustettiin Helsingin Sanomien
iltapainokseksi vuonna 1932. Ilta-Sanomat on Helsingin Sanomien jalkeen Suomen
toiseksi suurin sanomalehti. Verkkopalvelu iltasanomat.fi on lanseerattu vuonna 1996
ja se on talla hetkelld Suomen toiseksi suurin verkkomedia. Ilta-Sanomat tekee
sisaltdyhteisty6td saman konsernin omistaman tv-kanava Nelosen seka sen alabrandien
kanssa. Autoaiheiden osalta merkittdvin yhteistydkumppani on miehille suunnattu JIM-
kanava. Ilta-Sanomissa on julkaistu autoja kasittelevaa sisaltda aivan ensimmaisesta
numerosta lahtien, joskin teemaksi saakka autojen vakiintuminen kesti kymmenia

vuosia.

Iltalehti puolestaan kuuluu suomalaiseen Alma Media -konserniin. Lehti perustettiin
vuonna 1980 Ilta-Sanomien Kkilpailijaksi ja sen voidaan katsoa onnistuneen tdssa
tehtavassaan erittdin hyvin. Paperilehden levikkiluvuissa Iltalehti on talla hetkelld
kilpailijaansa Ilta-Sanomia jadljessa, mutta verkossa iltalehti.fi on kuitenkin
kavijamaarissa mitattuna selva ykkénen (Kuvio 1). Iltalehden verkkopalvelu avattiin
Iltalehti Online -nimisena loppuvuodesta 1995 ja se kuului aivan ensimmaisiin

suomalaisiin verkossa ilmestyviin julkaisuihin (Heinonen 2008, 25).

Televisioyhteistyota Iltalehdessa kokeiltiin  ensimmadisen kerran vuosituhannen
vaihteessa oman tv-ohjelman muodossa, mutta edes Iltalehti itse ei pitanyt kokeilua
kovin onnistuneena (Kaisla 2005, 180). Kaiken kaikkiaan Iltalehden yhteistyd samassa
konsernissa noin kahdeksan vuotta mukana olleen MTV3:n kanssa oli jalkikdteen
tarkasteltuna ohutta; merkittdvimmaksi ja lahes ainoaksi saavutukseksi jdi yksi
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Iltalehden brandin alla toiminut, Iahinnd uutisten ja ilmididen taustoja kasitellyt TV-
ohjelma. Autoaiheisiin televisioyhteystyd ei liittynyt tiettavasti koskaan. Iltalehti ei ole
vuonna 2005 tapahtuneen MTV3:n myynnin jdlkeen tehnyt enda sisaltdyhteistytta tv-
kanavien kanssa. Varsinaisten autosivujen julkaiseminen aloitettiin Iltalehdessa vuonna
1990 (Kaisla 2005, 216).

2.1 Perinteinen paperiversio verkon pohjana

Sparksin (2000, 15) lehtityyppijaottelun perusteella suomalainen iltapdivalehdistd
sijoittuu vakava-populdari -akselilla yleisesti ottaen keskivaiheille. Toisin sanoen
iltapdivalehtia kiinnostaa seka julkinen, ettda yksityinen eldma. On sanottu (mm.
Jyrkidinen 1994), etta ruotsalaisia lehtia kuten nyt kasiteltyd Aftonbladetia leimaa
lisaksi merkittdva kulttuuri- ja kommentadrimateriaali, minka vuoksi niitd ei voisi

sijoittaa ainakaan samalla tavalla Sparksin akselille.

Joka tapauksessa suomalaisten ja ruotsalaisten iltapdivalehtien painotukset |6ytyvat
visuaalisuudesta sekd populddreistd aiheista, mutta lehdet kannattavat silti samalla
kokonaan tai ldhes kokonaan samoja arvoja kuin kaikkein vakavimpiin luettavat
julkaisut. Sisalldllisesti vastaavana keskikastin lehtend voidaan kansainvalista vertailua
kayttaen pitaa esimerkiksi brittilehti Daily Mailia. Asteikon suomalaisissa aaripdissa ovat
esimerkiksi Helsingin Sanomat ja Kauppalehti (vakavat/puolivakavat) seka julkkislehdet
7 péivad ja Hymy (tabloidit/supermarket-tabloidit).

Edella mainittua rajanvetoa voitaneen ainakin karkeasti pitda myods kyseisten lehtien
verkkoversioiden yleisend journalistisena linjauksena. Esimerkiksi Daily Mailin
verkkopalvelun auto-osio (Motoring) vaikuttaisi dkkiseltdan tarkastellen olevan
brittildisesta kontekstistaan huolimatta henkisesti hyvinkin ldhellda tassa tutkimiani
IItalehted ja Aftonbladetia.

Autosisaltdjen osalta vertailua voitaisiin perustellusti tehda myds aihetta kasitteleviin
erikoisaikakauslehtiin, jotka Kkilpailevat verkossa myds vahintadn osittain samoista
lukijoista. Suomessa julkaistavista ns. autolehdista lahinna iltapdivalehtien autosivujen
sisaltéa lienee Sanoma-konsernin Auto Bild Suomi, joskin iltapdivalehtien autosivujen
teksti- ja kuvasisallésta loytyy yhtenevaisyyksia jopa kaikkein arvostetuimpiin
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kuluttajaldhtoisiin autolehtiin kuuluvaan 7eknitkan Maailmaan (Otavamedia). On hyvin
todenndkoista, ettd ainakin osa sisallosté on eri automedioissa niin samankaltaista,
ettei kuluttaja kykenisi esimerkiksi sokkotestissa erottamaan niité toisistaan.
Jatkotutkimuksen kannalta edella mainittujen lehtien vertailu tdssa mielesséa saattaisi

olla erittdin mielenkiintoista.

Seka suomalaisten, etta ruotsalaisten iltapaivalehtien suosion perinteisena ja yha
voimakkaasti ohjaavana pohjana on suurta yleiséa kiinnostavien ilmididen ja
tapahtumien kasittely ja esiin nostaminen. Lehdet synnyttdvat ja ruokkivat
puheenaiheita. Uutiskriteereissa korostuvat perinteisesti ajankohtaisuus ja aiheen
arvioitu uutisarvo lukijan kannalta. Eras voimakas peruste iltapaivalehden lukemiselle
onkin erdanlainen pakko tietad siitd, mistéd ihmiset puhuvat (Olkinuora 2006, 26).
Kynnys uutisoinnille ei valttamatta ole iltapdivalehdissa journalistisessa mielessa

erityisen korkea. Riittda, ettd tarpeellinen maara muita kiinnostavuuskriteereita tayttyy.

Suorastaan tavaramerkinomaisena erityispiirteend iltapadivalehtien paperiversioiden
myynnissa ovat perinteisesti korostuneet [66pit seka niiden tuoma lisdarvo paalehden

myynnille.

Elinkeinoelaman valtuuskunnan vuonna 2006 teettdman tutkimuksen mukaan
iltapdivalehtiin  kohdistettu  tyytyvaisyys johtui eraanlaisesta  helppoudesta.
Iltapdivalehdet ovat siis helppoa ja nopeaa luettavaa ja siksi niiden parissa myods
viihdytédn. Ne ovat myds omalla tavallaan elimellinen osa ajankohtaisuutta. Noin
puolet EVA:n kyselytutkimukseen osallistuneista ei lainkaan arvostanut iltapaivalehtia.
Monet arvostelijat kuitenkin lukevat iltapdivalehtid, ainakin silloin jos eivat maksa niita
itse. Lehtien edustama journalistikka on arvostelijoiden mielestéd arveluttavaa ja
aiheiden kasittelytapa koetaan moraalisesti kyseenalaiseksi. (Olkinuora 2006, 27).
Jokseenkin samankaltaiseen tulokseen on padatynyt myds iltapdivalehtien lukijoita
haastatellut Kivioja (2008, 22-25).

Verkkosisaltdjen lukijoista ei ole saatavilla yhtd tarkkaa tietoa. Epdselvaa on, miten
iltapaivalehden verkkoversioiden lukijat eroavat paperilehtien lukijoista. Selvaa lienee
kuitenkin se, ettd ryhmd on osittain paallekkdinen. EVA:n tutkimus summaa joka

tapauksessa iltapdivalehtien verkon seuraavasti: Monelle tuntuu myods riittdvan
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mahdollisuus lukea ja selailla iltapaivalehtien otsikot verkkolehdestd. (Olkinuora 2006,
27)

2.2 Verkkosisallot syntyvat ja kasvavat

Suomalaista Iltapdivalehdista verkossa aloitteellinen on ollut ennen muuta Iltalehti,
joka lanseerasi verkkopalvelunsa jo 5.10.1995. (Heinonen 2008, 25). Palvelu oli pitkalti
Iltalehden paperiversion ndkéinen niin ulkoasultaan kuin sisalléltaankin. Kilpailija Ilta-
Sanomat seurasi perdssa viivelld. Asetelma johtui ainakin osin Sanoma-konsernin
konservatiivisuudesta; verkkoon ei haluttu alkuvaiheessa lahted, silla varma
ansaintalogiikka puuttui (Saari 2007, 195). Asetelmat kuitenkin muuttuivat nopeasti.
Esimerkiksi syksylld 2005 Ilta-Sanomien verkkopalvelussa oli jo noin 750.000
viikkokavijaa. Luku on jalkikdteen tarkasteltuna melkoinen, silla iltasanomat.fi pyori
vield tuolloin julkaisualustalla jonka tekniset perusvalinnat oli mitoitettu noin 100.000

kavijalle.

Lehtien omissa, paradoksaalisesti keskelld huimaa sdhkoisen julkaisutoiminnan
alkukasvua julkaistuissa historiikeissa verkko kuitenkin ohitetaan ehka hieman yllattaen
olankohautuksella. On mielenkiintoista, ettd esimerkiksi Iltalehden historiikki vuodelta
2005 kasittelee pelkastaan paperimuotoista lehtea, vaikka verkkoliiketoimintaa oli
kirjoitusvaiheessa harjoitettu jo lIdhes kymmenen vuotta. Léahes samoin on laita Ilta-
Sanomien pari vuotta tuoreemmassa, tata kirjoitettaessa viiden vuoden ikdisessa 75-
vuotishistoriikissa, joka vain mainitsee "kovaa vauhtia vahvistuvan" verkon, mutta
sivuuttaa aiheen kasittelyn muutoin kokonaan. Silti saman ldhteen mukaan Ilta-
Sanomien kehittdmisen avainsanaksi monikanavastrategia ja verkko nousivat
viimeistaan vuonna 2003 (Kilpi 2007, 266). Ilta-Sanomien entinen paatoimittaja Hannu
Savola vaikutti 2000-luvun alussa uskovan jopa verkon ja paperilehden toimittamisen
keskindiseen eriytymiseen (Kilpi 2007, 281-284).

Joka tapauksessa seka Iltalehden, ettd Ilta-Sanomien uutisoinnin karjen siirtymista
verkkoon alkuvuodesta 2007 on kuvattu tuoreeltaan kyseisten medioiden sisall6llisesti
jopa kaikkein dramaattisimmaksi muutokseksi (Kivioja 2008, 7). Tata ennen seka Ilta-
Sanomien, etta Iltalehden verkkojuttutuotanto koostui Idhinna uutistoimistojen
tuottamasta uutismateriaalista seka paperiversioissa jo julkaistuista jutuista.
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Jalkikateen tarkasteltuna nayttaa siltd, ettd kyseisten lehtien verkkosivut olivat
vuosikausia padlehden myynnin kannalta varsin harmittomia ja alussa myds varsin
suppeita sisaanheittokanavia, joita pidettiin Iahinna painetun lehden sahkdisena
jakelumuotona. Muutoksen nopeudesta kertoo myos se, etta vield vuonna 2007
Iltalehden etusivulla uutinen vaihtui yha hyvin verkkaisesti, eli vain kerran tunnissa.
(Heinonen 2008, 30). Tata kirjoitettaessa kevaalla 2012 Iltalehden etusivu paivittyy ja
muuttaa samaisen tunnin aikana muotoaan silmin ndhden kymmenia kertoja. Vuodessa

Iltalehden sisaltd paivittyy karkeasti arvioiden ainakin kymmenia tuhansia kertoja.

Jo todettu iltapaivalehtien uutiskarjen verkkoutuminen, internet-ilmidn pitkdaikainen ja
rajahdysmadinen voima seka erittdin kirea kilpailutilanne ovat kaikki ruokkineet viime
vuosina nahtya iltapdivalehtien verkkosisallon madran ja laadun erittdin voimakasta
kasvua. IImi6 on luonut edellytyksia iltapdivalehtien nykyiselle huomattavalle

verkkoasemalle ja my0Os painvastoin; kysynta synnyttda tarjontaa, tarjonta kysyntaa.

Uutis- ja ajanvieteaineiston seka erilaisten palveluiden voimakas kehittdminen yhdessa
muun verkkoutumistrendin kanssa ovat tehneet tehtdvansa: Tutkimuksen paakohde eli
iltalehti.fi on tata kirjoittaessani ylittdmassa pian kolmen miljoonan viikkokavijan rajaa
(Kuvio 1, Taulukko 1) ja Aftonbladetin kdvijamaarat ovat jo ylittdneet kuuden
miljoonan viikkoklikkauksen rajapyykin (Taulukko 1). Iltalehdestd poiketen Aftonbladet
on kuitenkin paikallisiin  kilpailijoihinsa nahden aivan ylivoimainen verkossa.

Autosisalldissa asetelma on hieman yllattéen kuitenkin toinen (Taulukko 7).

Huimaavaa yleissuosiota vasten on mielenkiintoista, ettd Heinosen (2008, 25) mukaan
iltapdivalehtien  verkkosisallot ja palvelut ovat menestyneet ja kuuluneet
lanseerauksestaan saakka Suomen suosituimpiin verkkomedioihin, vaikka ne eivat ole
erityisesti hyddyntdneet verkon edistyneita ominaisuuksia (Ks. myds tuoreet havainnot
3.4)

Talld hetkelld suomalaisen iltapdivalehdiston kannalta erityisen huomattavaa on
televisiopohjalta ponnistaneen MTV3.fi -palvelun voimakas kasvu verkossa. Asetelma
on mielenkiintoinen, silld kaupallisesti elintarkeiden viikkolukujen mitalisijoista

kilpailevat nyt alkuperdisiltd lahtdkohdiltaan varsin erilaiset mediat, eli kaupallinen TV-
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kanava ja kaksi iltapaivalehted, joista toisella eli Ilta-Sanomilla on myds vahva yhteys
MTV3:n suoraan kilpailijaan, tv-kanava Neloseen. Asetelma on selvaa jatkoa Herkmanin
(2005) kuvaamalle iltapdivalehtien ja television avoliitolle, jossa iltapdivdlehdet ovat
ensin aikakauslehtimaistyneet ja sitten televisioituneet.

Myds kaupallinen televisio on siirtynyt iltapdivalehtimdiseen suuntaan; molempien
suomalaisten iltapdivalehtien verkkotoimitukset ovat jo vuodesta 2006 saakka
panostaneet vahvasti myos videokuvaan (Kivioja 2008, 58, 204), josta merkittdva osa
tayttaa tai on tayttamassa niin teknisesti kuin sisalléllisesti myds tv-laadun kriteerit.
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Kuvio 1. Iltalehden, Ilta-Sanomien ja MTV3:n verkkopalveluiden kavijakehitys kuukausitasolla
alkaen tammikuusta 2008 tutkimusajankohtaan saakka. Iltalehti siirtyi kavijamaarissa
johtoon syyskuussa 2008 (mitattu selainpohjaisesti).

MTV3:n osalta on mainittava, etta Iltalehden ja Alma-konsernin teot osoittavat myds
mediakonvergenssille vastakkaisen kehityksen olemassaolon. MTV3:n ja Iltalehden
sisallét eriytyivat lopullisesti vuonna 2005, jolloin televisiotoiminta erotettiin Alma
Mediasta ja MTV3 paatyi ensin Norjalaiselle Schibstedille ja my6hemmin nykyiselle

omistajalleen Bonnierille Ruotsiin.

Klikkauslukujen tulevista lakipisteista olisi mielenkiintoista, mutta kaytéanndssa ilmeisen
mahdotonta esittda edes summittaisen luotettavia arvioita. Esimerkiksi verkkotutkija
Marja Heinosen (2008, 28) vaitdskirjassaan esittémat vaitteet, jossa Heinonen
huomauttaa iltalehti.fi:n kavijamadrien saavuttaneen vuonna 2008 kaytéannossa

lakipisteensé ja toteaa myds Suomen markkinoiden olevan yli 1,5 miljoonalle



15

viikoittaiselle verkkolukijalle ja yhden median osalta liian pienia, eivat jalkikdteen
tarkasteltuna ole pitaneet paikkansa (Taulukko 1). Huomionarvoista on, etta
Aftonbladetin verkkoasema Ruotsissa on ylivoimainen ja koko kilpailutilanne eroaa siten
suomalaisista iltapdivalehdista selvasti.

Taulukko 1.  Eri kavijat per viikko, 52/2012. TNS-Metrixin mukaan, pl. Aftonbladet KIA-Indexin

mukaan. Koko sivusto.

Ruotsi, sija 1 Aftonbladet, 5.698.905

Suomi, sija 1 Iltalehti, 2.542.323

Suomi, sija 2 Ilta-Sanomat, 2.382.558

Suomi, sija 3 MTV3, 1.693.051

Suomi, sija 4 (Helsingin Sanomat, 1.368.942) — ei kasitelty tassa tutkimuksessa
Suomi, sija 5 (Suomi24, 1.135.959) — ei kasitelty tassa tutkimuksessa

2.3 Klikkausjournalismin asema

Jo pelkat ennatysluokkaa edustavat kavijamaarat kertovat valtakuntien suosituimpien
verkkopalveluiden olevan monin osin varsin onnistuneita tuotteita. Suuret massat
tuskin kayttaisivat esimerkiksi iltapdivalehtien verkkopalveluita, jos ne eivat tuottaisi

jatkuvasti uusia ja positiiviseksi miellettyja kokemuksia.

Kaupallisen median logiikan kannalta verkon pitdéd toki myds tuottaa rahaa.
Kaytanndssa mainostajille myytavissa olevia suureita ovat absoluuttiset klikkausluvut eli
se, kuinka monta kertaa median paasivulla tai sen jollain alaosiolla on verkossa kayty.
Perimmadisend, joskaan ei aivan yksinkertaisena tarkoituksena on siis hakea
mahdollisimman laajoja, mutta samalla mainostajan kannalta kiinnostavasti

kohdennettuja yleisoja.

Iltapdivalehtimdisen verkkosivuston pitaa siis myyda itsensa uutisilla ja muulla
odotukset tayttavalla yllattavalla ja takuuvarmalla sisallélla. Kavija paatyy sivustolle
joko suoraan tai valillisen linkin kautta. Naista merkittévimpia ovat hakukoneet ja
sosiaalisen median palvelut, joissa uutisia ja juttuja jaetaan. Verkkojutun otsikoinnin
voidaankin katsoa olevan erdanlainen 166ppi, jonka pitéd kaupata oma sisaltdnsa.
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Verkossa erityisen luettuja ovatkin juuri mielikuvitusta kiihottavasti otsikoidut jutut
(Kivioja 2008, 206). Hyvin vetavissa otsikoissa on siksi usein karjistyksia, konflikteja ja
sanaleikkeja. Toisaalta esimerkiksi harhaanjohtaviksi koetut otsikoinnit drsyttavat
lukijoita.

Iltapdivalehtindkdkulmasta katsoen paperilehden paivittdinen [66ppi tai pari on
vaihtunut verkossa minil6dppien tulvaan. Minildopeilla saattaa myds olla huomattavasti
suurempi vaikutus jutun lukijamaariin kuin paperimaailman 166peilld, joista parhaat
nostavat padlehden myyntia jopa noin 50 prosenttia. (Kivioja 2004, 102). On myo6s
huomioitava, ettad siind missa paperilehtia julkaistaan pdivassa kdaytanndssa vain yksi,

ilmestyy minilddppeja samassa ajassa moninkertainen maara.

Klikattavien minilédppien voidaan siis katsoa olevan eradnlainen hyperld6ppikilpailun
muoto, jossa 166pin puhuttelevuus on siirtynyt massalukijoista yksittdisten lukijoiden
suuntaan. Tasta on mahdollista padtelld, ettd juttutuotannon maaralla on ainakin

jonkinlainen vaikutus myds teemaosioiden ja sita kautta koko sivuston kavijamaariin.

Toisaalta erityisesti vaatimus nopeudesta ja maarasta ajaa usein muiden kriteereiden
ja arvojen, erityisesti objektiivisen tiedonvalityksen eli kaytanndssa luotettavuuden ohi.
Heinosen (2008, 76-78) mukaan verkko julkaisualustana onkin omiaan aiheuttamaan
tasta johtuvia eettisia ongelmia. Klikkausjournalismin eettinen riski lieneekin erityisen
suuri juuri iltapdivalehtien hypernopeudesta ja huippukiinnostavuudesta eldvissa
verkkoversioissa.

Tassa tydssa ei sinansa ole puututtu autosisallén journalistisiin prosesseihin, mutta
lienee silti syytd mainita, ettd Herkmanin (2007, 304) mukaan on todettavissa, etta
aiempi toimittajan tydminakuvan ajatus maailmanparantamisesta on siirtynyt yha
enemman yleisdn viihdyttamiseen, mainostajien kiinnostuksen ylldpitoon seka voiton

tuottamiseen omistajille; siis kaupallisesti kannattavaan sisalléntuotantoon.

Sudenkuoppia tassa lienevat olla ainakin valineosaamisen ohentuminen seka kiireen
kokeminen ja sen tuottamat lieveilmiot. Pahimmillaan verkkosisallissa esiintyy jopa
totuudenvastaisuutta. Usein kysymys on muiden kriteereiden ja arvojen, erityisesti
objektiivisen  tiedonvadlityksen  peruslahtokohdan  vdéheksymisestd  nopeuden
kustannuksella.
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2.4 Iltapaivadlehtimarkkinan nakymat

Nykyisen tiedon valossa vaikuttaa verraten epatodenndkdiselta, ettd iltapdivalehtien
paperiversioiden pitkaan jatkunut levikin laskeminen stabiloituisi tai kadntdisi perati
suuntaa. Samaan aikaan markkinat kaantyvat koko ajan enemman verkon suuntaan.
Herkmanin (2005, 68-69) mukaan niin sanottu vanha media, joksi kaikki nykyiset
iltapaivalehdet voidaan virtuaalisisalldistéan huolimatta hyvin laskea, on pyrkinyt
keskittymaan ja etsimdan sita kautta kasvua erityisesti kokonaismarkkinan uudelleen
jakamisesta. Kun tahan yhdistetaan iltapaivalehtien todenndkoisesti ainut merkittava
mahdollinen kasvualue eli verkkoliiketoiminta, on selvada, ettda Kkilpailu verkon

herruudesta on kovaa.

Ruotsalainen mediatalouden professori Karl Erik Gustafsson on ennustanut (Kivioja
2008, 210) seka suomalaisille, etta ruotsalaisille iltapaivalehdille raakaa tiputuskilpailua.
Esimerkkind Aftonbladetin pahimmalle kilpailijalle Expressenille Gustafsson on arvellut
jopa kuolemaa 5-10 vuoden siséllg, eli Gustafssonin alkuperaisen aikataulun mukaan jo
vuosille 2013-2018. Gustafssonin mukaan avainasemassa ovat verkkopalveluiden
tuotot. Jos verkosta tulee riittavasti rahaa, paperilehden kuolema ei ole ongelma. Jos

taas ei, lehtikuolema tappaa kenties myds verkon.

Itse nden, ettd strategisella tasolla iltapdivalehdiston kysymys eldmasta tai kuolemasta
kulminoituu ensinnakin uskallukseen tehda paatoksia ja toiseksi luonnollisesti kyseisten
paatosten tai paattamattomyyden oikeellisuuteen. On selvaa, ettd kaikkiin merkittaviin

paatoksiin sisaltyy talla hetkelld suuriakin taloudellisen menetyksen riskeja.

Saman ajatuksen on onnistuneesti kiteyttanyt myods Ilta-Sanomat Oy:n toimitusjohtaja
Pekka Harju: "Meidan ei tarvitse olla huolissamme siitd tarvitaanko Sanomalassa
(painotalo jossa Ilta-Sanomat painetaan) 2030 uusi painokone, jos pystymme
tavoittamaan asiakkaamme muilla keinoilla kuin paperille painetulla lehdelld. Menemme
sinne, minne asiakas haluaa, on se sitten verkko, televisio tai painettu lehti". (Kilpi
2007, 283)
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Kaupallisen iltapdivalehtimedian on markkinatalouden logiikan mukaan tahdattava
jatkossakin  mahdollisimman  hyvaan taloudelliseen  kannattavuuteen. Ta&ssa
kaytanndssa ratkaisevaa on markkinaosuustaisto, jossa eletdan paperilehden osalta
laskevilla ja verkkosisaltdjen osalta kasvavilla markkinoilla. Kannattavuustaistelu
tarkoittanee ainakin paineita maksullisiin sisdltéihin sekd kustannusten nousua

ehkaisevan toiminnan organisoimista.

Verkko on erittdin tarkea myos itse paperilehdelle ja muille iltapaivalehtituotteille,
joiden kanssa se jakaa ennen muuta brandinsa. Verkon kasvu toisin sanoen laajentaa
koko median painoa ja arvoa (Saari 2007, 197). Iltapaivalehden painoarvon voi siten
nahda suoraan tavoitettavuuden funktiona. Internet on toisin sanoen tuottanut

iltapaivalehdille enemman tavoitettavuutta kuin mikdan muu pitkaan aikaan.

Toisaalta iltapadivalehtien yleisét ovat pirstoutumassa koko ajan yha voimakkaammin,
mika tuottaa sisdlldille yhda suurempia haasteita. Joukkoviestinten yleisdjen

pilkkoutumista ja yksil6llistymista on kuvannut mm. Burnett (1997).

IItapaivalehtityyppisesta verkkomassamediasta onkin tulossa eraanlainen
divergenssinen, brandatty monikanava, jonka alta 16ytyy muita pienemmille yleiséille
suunnattuja medioita tai niiden osia. Yleistjen fragmentoituminen voikin darimmilleen
vietyna tarkoittaa tulevaisuudessa jopa vain yhden yksildén edustamaa yleiséa. Sita,
mita tdmadnkaltainen kehitys massamedialle tarkoittaa, ei ole ainakaan toistaiseksi

mahdollista kuin korkeintaan arvailla.

2.5 Auto- ja liikenneaiheet teemana

Iltalehden entinen paatoimittaja Pekka Karhuvaara on todennut (Saari 2007, 191)
iltapdivalehden olevan tdyden palvelun putiikki. Siihen kuuluvat luonnollisesti myds

autotestit, kuten Karhuvaara itse auto- ja liikenneaiheet muotoilee.

Seka Iltalehdessd, Aftonbladetissa etta myods Ilta-Sanomissa edelld mainitut aiheet
kuuluvat myds verkossa niin sanottuihin teemaosioihin. Samankaltaiset elamantapa-
aiheet (mm. matkailu, ruoka, muoti ja asuminen) pyritdan toisin sanoen niputtamaan

omiksi kokonaisuuksikseen sekd paperiversiossa, ettd verkossa. Toimintamallilla
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houkutellaan luonnollisesti jollain tavalla rajattua kuluttajaryhmaa niin itse lehtimyynnin
(tai verkossa verkkoyleis6jen) kuin mainosmyynninkin  vuoksi. Kohdennetut
mainospaikat ovat pdasadntdisesti perusmainontaa hinnakkaampia ja siten myo6s

tuottavampia.

IItapdivalehdistossa teemojen rooli on vahvistunut jo 1990-luvulta saakka. (Kivioja
2008, 40). Myos iltapaivalehtien aikakauslehtimaistymisen seka televisioitumisen

voitaneen katsoa tukevan nimenomaan teemaosoita ja siella erityisesti autoaiheita.

Nykymuotoisia koeajo- ja ensitestityyppisid juttuja on julkaistu sekd sanomalehdissa
(iltapaivalehdet mukaan lukien), ettd autoalan erikoisaikakauslehdissa jo pitkalti viime
vuosituhannella. Kaytannollisesti vastavaa sisdltda tavoittelevat jutut ovat ldytaneet
myds aiempaa pysyvammin tiensa 2000-luvulla televisioon - seka kaupalliselle, etta

yleisradiopuolelle (mm. YLE TV2).

Autoaiheiden osalta iltapdivalehtien nykyisena tyylilajina voidaan katsoa olevan
uusimman tuotetiedon ja testitulosten tarjoaminen nopeasti sekda viihdyttavasti.
Kdytanndssa jutut ja uutiset ovat usein lyhyitd tai ainakin pilkottuja ja ne perustuvat
erikoisaikakauslehtia useammin kuviin ja ndyttavaan grafiikkaan, luonnollisesti helppoa

pureskeltavuutta ja silmailtavyytta silmallapitaen.

Suurta lukijamassaa kiinnostavat my0s autoaiheisiin laskettavat alakategoriat kuten
likenne ja autoiluun liittyvat ilmidt, kaytannossa esimerkiksi liikenteen valvonta ja
autoilun kustannukset. Rajatapauksissa linjanveto on tosin usein vaikeata. Esimerkiksi
iltapdivalehtien omimpaan tyylilajiin kuuluvat automalleja kasittelevat vikatilastojutut
voidaan hieman nakemyserosta riippuen sijoittaa niin autoteeman kuin kotimaankin

alle. Samoin on monen muunkin yleisautoilu- tai liikenneaiheen laita.

Ryhmittelyongelmista huolimatta iltapdivalehdisto pyrkii joka tapauksessa kirjoittamaan
autoaiheidenkin osalta asioista, jotka suuri lukijamassa kokee kiinnostaviksi ja
hyddyllisiksi. Ei tosin liene epailystd, etteivatkd kriittisessa vaakakupissa painaisi myos
iltapaivalehtityylin sudenkuopat: karjistaminen, yksinkertaistaminen ja
dramatisoiminen. Eri asia ja mielenkiintoinen jatkotutkimuskohde olisi ja on, kuinka

paljon iltapaivalehden sitten autojutut loppujen lopuksi eroavat vakavammiksi luettujen
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autolehtien vastaavista aineistoista. Selvaa joka tapauksessa on, ettd ainakin joiltain
osin sisallét ovat hyvin samankaltaisia ja erot lukijakokemuksessa lienevat osin vain

imagollisia.

Autoaiheille on kysyntad paitsi lukijoiden, myds oikeaa asiayhteyttda ja kaupallisesti
sopivaa yleisdba hakevien mainostajien puolelta. Vaikka asetelma on omiaan
aiheuttamaan ristiriitaa auto- ja liikennejournalismin luotettavuudesta, voidaan
suomalaisen autojournalismin toimintatapaa pitaa yleisesti hyvin pitkalti journalistisesti
puhtaana ja kytkoksistd vapaana. Aihetta on kasitellyt saanndllisesti mm. Auto- ja
liikennetoimittajat ry.

Muun verkkosisallon tapaan myds autoteemojen verkkoaineistossa korostuu juttujen
otsikointi sekda hakukoneoptimointi. Verkossa iltapdivalehtien sivustot kilpailevat kuten
todettua, toistaiseksi ennen muuta keskendan. Teemaosioissa kilpakumppaneina ovat
kuitenkin myds muut auto- ja liikenneaiheita tuottavat seka julkaisevat uutissivustot ja
markkinapaikat (Taulukko 2).

Taulukko 2.  Autoaiheiset nettisivustot (ja paasivujen auto-osiot) suuruusjarjestyksessa vko
52/2011 mukaan, eri kavijoihin perustuva viikkoluku viimeisend. Lahde: TNS-
Metrix.

Nettiauto.com (markkinapaikka, esilldi myés omaa ja Tekniikan Maailman juttusisaltda),
432.621

IS Autot 410.090

IL Autot 160.621

Autotalli.com (markkinapaikka) 94.097

Suomi24 Autot ja lilkenne (keskustelupalsta) 90.961

MSN.fi AutoToday (lahinnd toisen osapuolen lievasti muokattuja uutisia ja tiedotteita seka
harvakseltaan koeajoja) 78.390

Tekniikan Maailma (Otavamedia / suhteellisen runsas journalistinen yleistekninen sisaltd, oma
auto-osio) 67.220

Oikotie.fi/fautot (Sanoma-konserni / lahinnd markkinapaikka, yhteistyété mm. IS:n ja HS:n
kanssa) 66.627

Huuto.net Ajoneuvot (Sanoma-konserni, verkkohuutokauppa) 45.230

Tuulilasi (A-lehdet, suhteellisen runsas journalistinen autosisaltd) 43.864
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Autokaupan lisdtietoruutu (ei tietoa) 33.328

Overdrive (Harrastepohjainen autoaiheinen keskustelupalsta) 23.672

Autobild (Sanoma-konserni, uutisyhteistyotda IS Autojen kanssa, muutoin suppea sisaltd)
17.979

Moottori.fi (Otavamedia: Autoliiton jasenlehti ja samalla journalistinen autojulkaisu.
kohtuullisesti sisaltdéa) 12.607

GTI-Magazine (Sanoma-konserni: GTI-Magazine —lehden sivut, mm. keskustelupalsta) 6.855

Minunauto.com (autoyhteisd) 6.454

HS.fi Autot (Sanoma-konserni: Helsingin Sanomien autosivut) 4.877

Ampparit.com:in lisdksi suomalaisiin auto- ja moottoripyorésisaltoihin verkossa lasketaan lisdksi
ainakin seuraavat verkkomediat: Aamulehden autosivut, MP Maailma, Taloussanomat Auto,

Automerkit.fi, Keskisuomalainen Autot, Hilavitkutin.com autoaiheet,

Molemmista luetteloista voi havaita mm. sen, ettéd aiemmin hyvin erilaisia kuluttajia
keranneet mediat ovat verkkolukijoiden osalta ainakin osittain samalla tontilla. Kilpailu
on siten avoimempaa kuin koskaan. Verkkondkokulmasta katsoen todellista
fundamentaalista suojaa suomalaiselle auto- ja liikennejournalismille 16ytyykin

todennakaisesti vain pienesta kielialueestamme.

Suomessa ja muissa maissa julkaistavat autoja kasittelevat lehdet ja niiden
verkkoversiot eivat siis kielisyista johtuen Kkilpaile keskenadn. Taman tutkimuksen
kasittelemien Aftonbladetin ja Iltalehden autosisaltdjen lukijat edustavat siten

kaytanndssa taysin eri ryhmaa.

Konserni- ja yritystasossa kilpailutilanne ei tosin valttamattd noudattele kielirajoja.
Tallainen tilanne syntyy, kun samasta lehdestd on olemassa erikielisia versioita.
Aikakauslehtipuolelta autolehtiesimerkkeja tdstd ovat muun muassa suomalaisen
Tekniikan Maailman ja virolainen kaanndsversio Tehnikamaailm sekda saksalaisen
Springer-kustantamon maakohtaiset Auto Bild —lehden eri versiot. Kokeilujakin
kielisaralla on toki ollut. Kuriositeettina voi mainita ainakin taulutietokoneille raataléidyn
yleistekniikkaa ja autoaiheita kasittelevan Teknari-lehden vendjankielisen pilottiversion
Tehnar.
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Mahdollisesta  kdaanndsalgoritmien  kehittymisestéa  huolimatta  kielialue  tulee

todennakdisesti suojelemaan suomalaista mediaymparistda myos lahitulevaisuudessa.

2.6 Videotuotanto suomalaisessa automediassa

Videotuotannon osuus on virtuaalisissa medioissa jatkuvassa kasvussa. On myds hyvin
todenndkoista, ettda videoiden rooli tulee korostumaan entisestddan myods
iltapdivalehdissa.  Koska  videomateriaalin  tuottaminen on  lahtékohtaisesti
huomattavasti kallimpaa kuin vastaavan laatutason painetun materiaalin, ovat
videosisallon taloudellisesti jarkevat tuotantovaihtoehdot verraten rajattuja. Tasta
syysta videotuotannon kumppanit ovat nousseet myos iltapdivalehdille erityisen
oleellisiksi tekijoiksi. Hyvin toimivat kumppanuudet tuovat tuotantoon monistamisen ja
suuruuden logiikkaa, eli laajempaa jakelua ja kustannusten jakoa. Onnistunut
jakaminen kasvattaa myds videoiden katsojamaaria ja sitd kautta kaupalliselle medialle

elintarkeita mainostuottoja

Vakavasti otettaville paperimedioille laadullisesti riittdvan tasokkaita videokumppaneita
lienevat ainakin toistaiseksi kaytannodssa vain tv-tuotantoyhtiét ja -kanavat.
Kaupallisten ja journalististen intressien ldhentyminen aiheuttanee tosin painetta
erityisiin  kaupallisiin  tuottajakumppanuuksiin, jossa videotuotannon hinnoittelua

alennetaan esimerkiksi tuotesijoittelulla.

Tuotannon kumppanuusmalli voi toimia joko yhden tai useamman toimituksen voimin.
Ensimmaisestéa paras esimerkki lienee yksityisen tuotantoyhtion tuottama, muun
muassa uusia autoja Kkasitteleva Teknari.fi, joka kuuluu Suomen ensimmaisiin
pelkastaan tablet-lukulaitteille ja verkkoon tuotettuihin aikakauslehtiin. Padasiassa
ostovoimaisille miehille suunnatun ilmaislehden sisdlté kasittelee auto- ja
yleistekniikkaa eri ndkdkulmista. Teknarin joka toinen viikko ilmestyvéan verkkolehden
videotuotannossa hyddynnetédan MTV3:lla esitettdvad samannimista tv-ohjelmaa.
Tuotantorakenne on molemmissa tuotteissa pitkalti sama. Videotuotanto on
laatutasoltaan hyvaa.

Kahden toimituksen kumppanuus puolestaan toteutuu Ilta-Sanomissa, jonka
autoaiheisissa teemasisalldissa yhteistyd ndkyy Nelosen auto-ohjelma Start!:in



23

videosisallon hyddyntamisessa IS Autojen verkkosivuilla. Ilta-Sanomat ei tuota Start!:ia
itse, vaan siitd vastaa ulkopuolinen tuotantoyhti®é (Samuus Oy). Sisall6llisessa
yhteistydssa mennaan kuitenkin raja-aitojen yli; Ilta-Sanomien toimittajat esimerkiksi
esiintyvat Start!iissa ja padinvastoin. Iltalehden osalta videotuotantoa kuvataan

my6&hemmissa luvuissa ja sisalldnanalyysiin perustuen.

Erds tuotantovaihtoehto on my6s ostaa valmiita videosisaltdja ulkoa. Edullisten
kansainvalisten ostovideosisaltéjen ongelmana on yleensa vieras kieli, aihevalinnat ja
ulkomaalaisuus ylipaataan. Esimerkiksi Iltalehden videopalvelu hyddyntda mainituista
heikkouksista huolimatta runsaasti uutistoimisto AP:n uutisia. Kotimaista materiaalia
haluttaessa ostovaihtoehtona ovat freelancerit, poislukien lahinna laatutasoltaan heikot

ja ainakin toistaiseksi harvalukuiset lukijan videot.

Halvimpia mahdollisia “omia” videoita tuotettaessa turvaudutaan yleensa lehden omaan
toimittajaan joko kuvaajan kanssa tai ilman. Tall6inkin vaarana on pahimmillaan
huomattavan heikko laatu, niin kuvauksessa, aanityksessd, leikkauksessa kuin itse
jutun  draamassakin. Negatiiviset ~ puolet  perustuvat  fundamentaalisesti
kustannustasoon: kun tuntipalkka on korkea, ei voi ennalta maardtylld ja hyvin
rajallisella raharesurssilla juuri kayttad. Toisaalta hyvalld suunnittelulla ja
konseptoimalla edullisestikin tuotettujen videoiden tasoa voidaan ainakin jossain

maarin nostaa.

Valmiita videoita on myds mahdollista saada kayttéon ilmaiseksi. Talldin valikoima
rajoittuu  kdytanndssa kaupallisten tahojen tiedotusmateriaalin  seka verkon
videopalveluiden kuten YouTuben hyodyntamiseen. Videopalveluiden materiaali on
kuitenkin  kdytdnndssa aina kolmannen osapuolen verkkoon lataamaa, eika

tekijanoikeuksista ole yleensa varmuutta.

Oikeudellisesti tekijanoikeuskysymys on monimutkainen. Tyypillinen esimerkki on
hamdran peittoon jadava alkuperdisen videon todellinen tekija tai muuten
tekijanoikeudellisesti ongelmattomassa videossa soiva kaupallinen taustamusiikki.
Tekijanoikeuksista verkossa l6ytyy lisatietoja muun muassa tekijanoikeustoimikunnan
tuoreesta julkaisusta "Tekijanoikeustoimikunnan mietintd; Ratkaisuja digiajan

haasteisiin" (Opetus- ja kulttuuriministerié 2012).
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Yleisesti ottaen voidaan todeta, ettd iltapdivalehtien perustuotannon on synnyttava
mahdollisimman halvalla. Erityisesti tama koskee vyleisdlle ilmaiseksi jaettavia
verkkojuttuja. Iltapaivalehdistdssa yli 15 vuotta tydskennellyt Saari (2007, 176) toteaa
nakokulman olevan iltapdivdlehdessa tydomaaraa tarkeamman. Vaikka nakemyksesta
voidaan perustellusti olla muutakin mieltd, sopii lausahdus hyvin iltapdivalehden

verkkoon ja siella erityisesti videomaailmaan.

3 Sisallonanalyysi

Tutkittujen sivustojen perusominaisuuksia ovat runsaus, kiinnostavuus,
kaytettavyytta helpottavat toiminnot seka sivuston yksinkertainen rakenne.
Taitettu verkkojuttu houkuttelee lukemaan. Yleisesti ottaen on yllattavaa,
miten vahan nyt tutkitut verkkosisallot hyodyntavat sosiaalisen median
ominaisuuksia. Julkaistujen juttujen kategorisointi, tilastollinen tarkastelu
seka opinndytetyon yhteydessa luodun konseptimenetelman soveltaminen
antavat suuntaviivoja iltapdivdlehtimaisten verkkosisiltéjen kehittamiselle.

Siséllénanalyysissa keskityn tydn varsinaisen tavoitteen mukaisesti erityisesti
Iltalehteen ja sen autoteeman alle niputettuun verkkouutissisaltoon, jota vertailen
yksityiskohdista hieman riippuen Aftonbladetiin, sekd jossain maarin myds Ilta-
Sanomiin ja toimialaan vyleisesti. Analyysiosion pdadasiallisena tarkoituksena on
hahmottaa tutkittujen verkkosiséaltdjen teksti- ja kuvasisaltédn, maarallisiin suureisiin,

julkaisufrekvenssiin ja jaotteluun liittyvia ominaisuuksia.

3.1 Konkreettiset menetelmat

Vertailuanalyysissa olen kayttanyt lahtokohtana sivustojen yleista tarkastelua, jonka
pohjalta olen tehnyt Ilukuisan joukon Iahinnd seuraaviin kappaleisiin jaoteltuja
huomioita. Tarkeimmat huomiot ovat syntyneet pddasiassa taulukoitujen havaintojen
pohjalta. Koska tutkitut sivustot ovat sisélléltaan ja aineistoltaan huomattavan laajoja,

olen lisdksi hakenut tutkittuihin osa-aiheisiin tukea my6s haastatteluista.
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Kaikki tdssa tydssa tutkitut sivustot paivittyvat jatkuvasti. Tastd ja myds muista
aikataulullisista syista tutkimusaineistoa on rajattu seuraavasti: Iltalehden ja
Aftonbladetin autosisaltéa ja niiden paivittymista olen tutkinut tarkemmin noin kahden
viikon ajalta 15.12.-30.12.2011. Aineistoon liittyvat haastattelut on tehty tammikuussa
2011.

3.1.1 Materiaalin keruu ja aineiston virhepotentiaali

Tutkimuksen aikana tallensin Iltalehden ja Aftonbladetin autosivujen sisallén
tietokoneelle kerran vuorokaudessa, paasaantodisesti noin keskipaivalla. Tallentamisessa
kaytettiin  Firefox 9.0.1 —selainta, jonka tallennustoiminnoista  valittiin
tallennusmuodoksi "verkkosivu, tdydellinen”. Kun tallennustyd 30.12.2011 loppui,
sivujen aineisto lajiteltiin ja taulukoitiin. Tassa osuudessa kaytin my®ds omaa,
konseptisuunnittelun  keinoin tata tutkimusta varten kehittdmaani erityista

produktiivista menetelmad, johon tutustutaan |lahemmin seuraavassa luvussa.

Tallennusajankohdan vaihtelu saattoi jossain maarin vaikuttaa tuloksiin, silla verkkosivu
saattoi periaatteessa paivittyd vain hetki tallentamisen jdlkeen, jolloin uusi aineisto
siirtyi analyysissa seuraavan padivan kohdalle. En kuitenkaan pida tdtéd jo ennalta
tiedossa ollutta virhepotentiaalia tydn tarkoituksen kannalta oleellisena, koska
tutkimuksen varsinaisena paatarkoituksena oli luoda viitekehys iltapdivalehtimaisen
verkkosisallon kehittamiselle Suomessa. Ratkaisuna tutkimusmenetelman tarkemmalle
soveltamiselle jatkossa voisi olla automatisointi, jolloin jutun luonti- ja
paivitysajankohdat tallentuisivat tarvittaessa minuutin tarkkuudella. On myd6s arvo
sindnsa, etta tyd on tuottanut huomioita myds sovellettujen menetelmien

heikkouksista.

3.1.2 Tulostus verkon sisaltétutkimuksen valineena

Paperimuotoa hyddyntava verkkotutkimusmenetelma perustuu yksinkertaisesti tyon
aikana kehittdmaani ajatukseen tutkimuskohteen eli verkkosivuston sisaltdaman
aineiston irrottamiseen alkuperdisestd asiayhteydestaan. Menetelma kehitettiin
Medianomi YAMK -koulutukseen kuuluvalla konseptisuunnittelun kurssilla, useamman

konseptointikierroksen lopputuloksena. Alkuperdinen tavoite kehittdad kayttokelpoinen
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tekniikka inhimilliselle toiminnalle onnistui yksinkertaisesta ja jopa itsestédan selvalta
vaikuttavasta ratkaisusta huolimatta tai kenties juuri sen vuoksi hyvin.

Toteutettua konsepti voidaan kuvata seuraavasti: Kaytannossa alun perin sahkdiseksi
luku- ja katselukokemukseksi ajateltu verkkosivun elementti tulostetaan paperimuotoon
ja leikataan irti muusta tulostuneesta sisallosta (Kuva 1). Taman jalkeen irtileikattua
aineistoa tutkitaan paperimuodossa, vailla muun, pitkdlti silppumaisen ja
monimutkaisen kontekstin aiheuttamaa hairiéta. Erityisesti menetelma mahdollistaa
verkkosisallon tutkimisen tyOpajoissa ja kdytanndssa ldhes minkalaiset taustat tahansa

omaavien henkildiden kanssa tahansa. Omassa tutkimuksessani hyddynsin niin media-

alalla tydskentelevia kuin taysin alan ulkopuolisiakin henkiloita.

Kuva 1. Tulostettu juttu leikataan irti.

Prosessin alussa koehenkildlle esitetddn asiayhteydestdan em. tavoin irroitettua
materiaalia, josta han esittaa ensin omia havaintojaan ja mielipiteitdan. Taman jalkeen
haastattelija esittda kysymyksia ao. rungon perusteella. Havainnot kirjataan ja

siirretdan keskenaan vertailukelpoiseen muotoon (Kuva 2).
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Kuva 2. Koehenkilon (yksi viidestd) ryhmittelemaa tutkimusmateriaalia tyon alkuvaiheessa.

Siniset merkinnat ovat alustavaa kategorisointia eri juttutyyppeihin.

Kaupallisen verkkosivuston sisdlldssa oleellista on mielestani kuluttajakokemus. Tata
hakeakseni olen kayttanyt subjektiivista kaytettavyysmittaria, jossa viisi satunnaisesti
valittua henkil6a on arvioinut verkkosivuston toiminnallisia osa-alueita. Haastattelussa

kaytettyja kysymyksia ja tehtavia on kuvattu taulukossa 3.

Taulukko 3. Haastattelukysymykset ja koehenkildiden tehtdvat. Vapaan kertomuksen

sisaltdmien huomioiden painoarvo arvotettiin suuremmaksi.

Omat havainnot (painoarvokerroin 1,5)

- Vapaa kertomus

Kysymysten perusteella tehdyt havinnot (Painoarvokerroin 1)

- Houkutteleeko juttu lukemaan, miten?

- Mita mielta olet kuvista

- Mitd mielta olet kirjaimista

- Mita mielta olet tekstista

- Aseta jutut jérjestykseen. Kerro havainnoistasi

- Aseta jutut erilaiseen jarjestykseen. Kerro havainnoistasi

- Minkalaiseen kategoriaan luokittelisit jutun?
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3.2 Ryhmittely ja kategorisointi

Sisaltétutkimuksen pohjana olen kayttanyt ryhmittelya, eli tutkittavan ilmién luokittelua
jonkin ominaisuuden perusteella. Tassa tyossa toteuttamani ryhmittelyn tavoitteeksi
valittiin erilaisten autokategorian alla julkaistujen juttuaiheiden erittely.

Verkkojuttujen otsikoinnin merkityksesta kavijalukuihin on suoraa nayttda muun
muassa ampparit.com -palvelun tilastoissa, mutta halusin myds tutkia kategorioittain,
minkadlaisia aiheita ja kasittelytapoja lahtokohtaisesti mahdollisimman suuria
klikkauslukuja tavoitteleva Iltalehti autosivuilleen valitsee.

Tarkemman sisaltétutkimuksen kohteeksi valitsin tydn suorittamisajankohdan rajallisten
vaihtoehtojen vuoksi joulukuun 2011 kaksi viimeistd viikkoa. Kyseiset viikot ovat
periaatteessa normaaleja verkkoviikkoja, joskin jouluaika vaikuttaa ainakin
tyontekijamiehitykseen verkkopalveluissa, yleistjen kadyttdytymiseen erityisesti

lomapaivien osalta seka luonnollisesti my6s juttujen aihevalintoihin.

Tutkimusajankohdan aikana kaikki autosivujen keskikaistalla olleet jutut kirjattiin ylés
taulukkoon. Samaan yhteyteen merkittiin myds uusien juttujen ilmestymispadivat seka
yhta aikaa ndkyvilla olleiden juttujen maara. Juttujen luokittelu jouduttiin kehittamaan
omaan kokemukseen pohjautuen. Esimerkiksi uutistoimistojen kansainvalinen IPTC-
luokitus ei kdytanndssa tunnista ndin syvdlle menevia ja detaljoituja aiheita. On
kuitenkin  mainitsemisen  arvoista, ettd autot sindnsa Ildytyvat IPTC:n
luokituskategoriasta vapaa-aika ja lifestyle. Toisaalta kategoria liikenne on luokiteltu
IPTC-luokituksessa sosiaalisiin  kysymyksiin ja moottoripyordily taas vastaavasti

urheiluun.

Kaikki tutkimusajankohtana julkaistut jutut jaoteltiin yhteensa 16 eri kategoriaan ja
kolmeen alakategoriaan, jotka myds aiempaan havainnointiini perustuen edustavat
ylipadtaan verraten hyvin Iltalehden autosivuilla julkaistavia juttutyyppeja. Osa jutuista
luokiteltiin samanaikaisesti useampaan kategoriaan, minka lisdksi yksi luokista
maadriteltin - maaradvaksi. Luokittelun loogisuus varmistettiin edelld mainittua

produktiivista menetelmaa soveltamalla.
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Lukijan kannalta erityisesti koeajoja, ensitesteja ja autouutisia oli usein vaikea erottaa
toisistaan. Olen kuitenkin pitanyt kategoriat erilldan, johtuen niiden merkittavista
tuotannollisista eroista. Kategorioiden perdaan olen merkinnyt myds mukaan ne jutut,
joista oli erityinen linkki kaytanndssa ainoaan esiintyneeseen sosiaaliseen

ominaisuuteen eli keskusteluun.

Taulukko 4. Tydssa kaytetyt kategoriat. Paaryhmat lihavoitu. Luokkakoodi, sanallinen kuvaus,
juttujen lukumaara (Italehti/Aftonbladet)

01 Autotestit (ks. alla)

011 Koeajo (2/15)

012 Ensitesti (3/7)

013 Vertailu (0/10)

014 Kaytetty auto (0/6)

02 Tarviketesti (0/5)

03 Autouutinen (12/6)

04 Moottoripyorat ja muut erikoisajoneuvot (1/1)

05 Liikenne (ks. alla)

051 Joukkoliikenne (3/0)

052 Muu liikennejuttu (8/1)

06 Autoilun kustannukset (ks. alla)

061 Verotus (1/0)

062 Polttoaineen hinta (1/1)

063 Sakkorangaistukset (1/0)

07 Superauto (2/4)

08 Julkkis/hupi (4/3)

09 Vinkki/opas (2/2)

10 Tutkimus (1/2)

11 Taustoittava (1/1)

12 Kausiaihe (4/2)

13 Kolumni (1/1)

14 Video (3/2)

15 Klassikkoauto (0/3)

99 Keskustelut (2)
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3.1.3 Havainnot sisaltdluokista

Koska otos on verraten pieni, aineistosta ei ole syyta tehda erityisen pitkdlle menevia
johtopadatoksia. Selvaa on kuitenkin se, ettd Iltalehden materiaalissa korostuivat
tutkimusajankohtana maadrallisesti uutiset ja liikennejutut, Aftonbladetissa taas
vastaavasti autoaiheisten aikakauslehtien tyyliin koeajot, testit ja vertailut (Taulukko
4).

Aineiston perusteella Iltalehti uutisoi Aftonbladetiin ndhden enemman, kirjoittaa
erottuvasti liikenneaiheista ja ottaa huomioon my6s ajokauden kuten tdssa
talviautoilun. Samoin autoilun kustannukset ovat Aftonbladetia enemman esilla.
Luokkien olemassaolosta voi paatella ylipaatadan kohtuullisen hyvin sen minkalaiset
aiheet Iltalehden ja Aftonbladetin autoaiheisilla verkkosivuilla ndkyvat.

Iltalehdessa jutuissa oli useammin linkityksia aiemmin julkaistuihin, samaa aihealuetta
kasitteleviin juttuihin. Iltalehti siis pyrkii siis kierrattémaan Aftonbladetia enemman
vanhaa materiaalia. Toisaalta Iltalehden keskikaistalla esilla oleva juttumateriaali
uusiutuu huomattavasti useammin. Tama johtuu paitsi paivitystiheydesta, myos siitg,
ettd keskimaarin Iltalehden auto-osion keskikaistalla oli nakyvissa noin 16 juttua
kerrallaan, eli koko nakyman vaihtuminen veisi tutkimusajankohdan tahdilla karkeasti

parisen viikkoa.

Aftonbladetissa juttuja oli vastaavasti esilld yhtd aikaa huomattavasti enemman eli
keskimaarin noin 65. Hitaampi paivitystahti ja suurempi juttumaara aiheuttivat siis sen,
ettei ndkyma ehtinyt kahdessa viikossa juuri paivittya. Kavijalle syntyi Aftonbladetin
autosivuilla usein olo, ettei sivustolle ollut ilmaantunut juuri mitddn uutta.
Iltalehtedkaan ei voi kehua koko autosisaltondkymaltdan erityisen tuoreeksi, mutta
uusia juttuja ilmestyy silti Iahes joka paiva. Tata voitaneen pitdd myds kuluttajan

kannalta minimitasona

Paperimuotoinen tydskentely kiinnitti huomiotani juttutyyppilajittelun lisaksi myds
juttunostojen sisaltdmaan tekstiin, jolla voidaan erityisesti Iltalehden ja Aftonbladetin
tapauksessa ajatella olevan oleellinen osa ns. sisdanheitossa varsinaiseen juttuun.
Molempien lehtien ingressitekstit ovat lyhyitda, minka liséksi Iltalehdessa kaytetdan
my6s huomattavan paljon grafiikan/huomiota herattdvan typografian ja kuvan
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yhdistelmaa. Aftonbladet ja Ilta-Sanomat poikkeavat tassa kuvien osalta Iltalehden
linjasta selvasti. Tutkimusajankohtana nettijuttujen taittoa, eli kdyténndssa yleensa
padkuvan yhdistamistd muihin kuviin ja/tai tekstiin harjoitti systemaattisesti vain
IItalehti.

Ylipaataan verkossa julkaistut Iltalehden autojutut noudattavat taitollisesti ja
aihevalinnoiltaan lahes esimerkillisesti Herkmanin (2007) kuvaamaa tabloidisaatiota.
Toisin sanoen tavallisuudesta pyritdan jo otsikkotasolla ja graafisilla valinnoilla

tekemaan mahdollisimman poikkeavaa ja siten kiinnostavaa.

Iltalehden juttujen siséllon osalta tutkin myds kyseisten juttujen otaksuttuja lahteita,
omaan kokemukseen ja paattelyyn perustuen. Tulos on mahdollisesti jossain maarin
epatarkka, mutta kuitenkin suuntaa antava. Joka tapauksessa suurin osa jutuista
perustuu  ulkopuoliseen materiaaliin, eli kdytdnndssa Iahinna tiedotteisiin,
uutistoimistojen valittamaan tietoon tai verkkoldhteeseen. Toissijaisesti juttujen
lahteind ovat toimituksen itse tekemat testit seka toimituksen tai freelancereiden

ideoimat jutut.

Lukijoiden osallistaminen on esilld muutamissa julkaistuissa lukijoiden kysymyksissa,
jotka on kierratetty lehden paperiversiosta. Edes jollain tavalla "sosiaaliseen mediaan"
todenndkdisesti perustuvia juttuja on yksi. Sen materiaalina on todenndkdisesti

kaytetty Iltalehden oman keskustelupalstan kommentteja.

Taulukko 5.  Arvioidut juttulahteet Iltalehdessa. Juttujen maara suluissa.

Uutistoimiston materiaalia (6)

Toinen lehti/nettilahde (6)

Juttumatka (5)

Muuta toimituksen omaa materiaalia (5)

Lukijan kysymys (4)

Tiedote (2)

Koeajo (2)

Kolumni (1)
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Otannan pienuudesta huolimatta ilmeni myés, etta Iltalehti julkaisee verkossa hyvin
pitkalti paperilehdesta kierrdtettya aineistoa. Kilpailija Ilta-Sanomilla pelkastaan
verkkoon tuotetun materiaalin osuus oli tutkimusajankohtana selvasti suurempi, eli
faktisesti verkon ja paperilehden tarjoama lukijasisaltokokemus eroavat Ilta-Sanomissa
ainakin lahtokohdiltaan Iltalehtea enemman. Aftonbladetin juttuldhteitd ei arvioitu,
johtuen ohuemmasta tietdmyksestéani mm. Aftonbladetin toimituskdytanndista ja

yhteistydmalleista.

3.1.4 Sanapilvi

Tutkituista Iltalehden sisallgista luotiin tdman tutkimuksen oheistydna myds sanapilvi.
Koska Iltalehden juttunostot sisalsivat systemaattisesti seka Aftonbladetin edustaman
lyhyen ingressin, etta pelkastadn Iltalehted edustavan kuvan padlle asemoidun
grafikkamuotoisen  tekstin, valitsin  sanapilvimenetelman pohjaksi  kaikkien
tutkimusajankohtana Iltalehdessa julkaistujen autojuttujen nostotason
puhtaaksikirjoittamisen. Toisin sanoen kaikki tutkitussa materiaalissa esiintyneet sanat
kirjoitettiin ylds, esiintyivat ne sitten tekstind tai osana kuvaan perustuvaa graafista
nostoa. Menetelma oli varsin tydlds, mutta saatu materiaali on pienehkdsta

otoksestaan huolimatta mielenkiintoinen (kuva 3)
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Kuva 3. Sanapilvi, pohjana iltalehti.fi/autot -sivuilla julkaistut juttunostot ajalla 15.12.-

31.12.2011. Sanapilven tekstimateriaali on taman tutkimuksen liitteena (1).
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Sanapilvesta sindnsa lienee mahdotonta tehda erityisia tieteellisia johtopaatdksia,
mutta muutamia mielenkiintoisia havaintoja voi silti nostaa esiin. Ensinndkin Iltalehdelle
kuvaavin sanapari on ylivoimaisesti "lue lisaa", mika paatyi myos taman tutkimuksen
otsikoksi. Lue lisdd edustaa myds hyvin iltapdivdlehtimadista ajattelutapaa, siis
uteliaisuuden kutittelua ja lukemaan houkuttelemista. Myds "Katso kuvat”, seka
kysymyssana "Onko” esiintyvat usein. Samassa yhteydessa havaittiin selkedsti myos
toiston systemaattisuus. Parhaimmillaan tai pahimmillaan samaa asiaa toistettiin
juttunostossa tekstimuotoisena seka otsikossa, kuvagrafiikassa etta ingressissa (Kuva
4).

Ferrareiden joukkokolariin

Ferraria taysin -

romuiksi -
Japanissa rysaytettiin elokuvatyylinen ketjukolari, kun kahdeksan Ferraria ja

yksi Lamborghini kolaroivat Hiroshimaan vievalla Chugokun moottoritiella.
Lue lisaa...

13 urheiluautoa rajussa
kolarissa, useita
loukkaantui - katso kuvat

Joukkokolarissa olleista autoista kahdeksan oli
Ferrareita. Lue lisda...

Japanissa sattui merkillinen ketjukolari!

Kuva 4. Verkkojuttu iltalehti.fi/autot -sivulla. Jutun nostossa on hyddynnetty linkitysta jo
aiemmin esilld olleeseen juttuun sekd samasta aiheesta kertovaa videota (linkki
alinna). Sana "Ferrari” esiintyy nostossa perati nelja kertaa. Kuva paivamaaralta
15.12.2011.

3.2 Sivustojen koko, rakenne ja sisdltovaikutelma

On selvaa, ettéd nain valtavia kdvijamaaria kerdavilla sivustoilla myds materiaalia on
poikkeuksellisen runsaasti ja uutta selattavaa syntyy teollisen tuotantoprosessin
mukaisella tahdilla. Iltapaivalehtien sivustot ovat kooltaan yksinkertaisesti valtavia,
minka lisdksi toteutuksen takana oleva tarkka ajattelu- ja toimintamalli kuuluu kunkin

toimijan liikesalaisuuksiin. Esimerkiksi sivustojen demografisia kayttajatilastoja on tasta
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syystd mahdotonta saada tai ainakaan julkaista. Esimerkiksi kaytettavyyden
maarittdminen ISO 9241-11 -standardin pohjalta edellyttdisi vahintdan kayttdjien ja
kayttotilanteiden tunnistamista. Vaikka toimijat eivat olleet halukkaita luovuttamaan
esimerkiksi kayttdjatutkimuksiinsa pohjautuvaa tietoa, joskin tiettyja kokonaisuutta
valottavia yleisia huomioita voi tehda. Koon ohella oleellista on rakenne.

Iltapdivalehtien sisaltdihin tullaan usein suoraan etusivun kautta, tdssa tapauksessa
osoitteella www.iltalehti.fi. Tall6in kayttajalle ndkyy niin sanottu keskikaista, johon on
paasaantoisesti koottu toimituksen arvion mukaan lukijoita kullakin hetkelld eniten
kiinnostavat sisallét, joita klikkaamalla siirrytddn itse juttuihin. Menettely on siis
periaatteessa yksinkertainen, vaikka sivustot on saatukin ndayttémaan hyvin runsailta ja
jopa monimutkaisilta. Muut sisadantulomahdollisuudet vievat kdytanndssa suoraan
yksittdisiin juttuihin: Osumia suoraan juttuihin tuovat hakukonetulokset, sosiaalinen
media (Suomessa ldahinna Facebook), juttulistaukset (lahinnd ampparit.com) ja

hakukoneet (ldhinna Google).

Navigaatiota Iltalehdessa helpottaa juttuja kategorisoiva ylapalkki, josta 16ytyy myds
nyt tutkittu sisaltéluokka Autot. Muita sisaltdluokkia ovat Uutiset, Urheilu, Saa, IL-TV,
Terveys, Rakkaus & Seksi, Nainen, Muoti & Kauneus, Perhe, Ruoka, Matkailu ja Digi.
Autot -kategorian alaluokkia ovat Autouutiset, Testit, Galleria, Vaihtoautot, Kysy
Eskolta (lukijan kysymykset), Taxi (blogi), Roénkko (blogi), Moottoripydrat, Niksipakki,
Autoapuri, Merkkihaku, Testihaku ja Autoarvio (maksullinen auton hinta-arvio). Naista
suurin osa oli kopioitu erindkdisena, mutta sisallbéltddn samana myds sivupalkkeihin,
mikd tuo sekin ensivaikutelmaan runsautta (Kuva 6). Keskikaistan sivupalkeissa
kokonaan omia kokonaisuuksiaan olivat vain IL-TV -palvelun autovideot seka

kuukauden luetuimmat autojutut -laatikko.

Aftonbladetin rakenne poikkeaa hieman Iltalehdestd (Kuva 5). Periaatteellinen rakenne
on kaytanndssa sama, eroja loytyy lahinnd navigaatiota helpottavien kategorialinkkien
sijoittelussa ja sisalléssa. Autosivujen (bil) alaisia sisaltéluokkia ovat Tema grén motor
(ekoautoilu), Biltester (testit), Begagnat (kdytetyt autot), Klassiker (vanhat autot), MC
(moottoripyorat), Collins kronika (blogi), Bosse Bildoktorn (blogi), Nybilsfakta
(autohinnasto/tekniset tiedot), Bilvardering (maksullinen auton hinta-arvio), Annons
(ilmoitukset) seka maksulliset Plus-palvelut Skrivbordsbilder ja Plus Bil. Iltalehteen
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verrattuna autojen etusivun jutut on taitettu huomattavasti matalampaan ja
pienempaan tilaan, mika tekee sivustosta seka sekavamman, ettd runsaamman
nakdisen. Iltalehteen ndhden kayttokokemuksen kannalta positiivista on uusien autojen
testien 16ytyminen katevasti sivun vasemmalta puolelta erillisesta palkista.

Kaytettavyydesta kayttdkelpoisuuden osatekijana on kirjoittanut mm. Jacob Nielsen
sivustollaan useit.com. Nielsenin mukaan edelld kadytettdvyys kasittaa viisi erilaista

tekijaa (taulukko 6)

Taulukko 6. Jacob Nielsenin kuvaamat viisi kaytettavyden osatekijaa.

Opittavuus Kuinka helppoa sovelluksen kayttdminen on

ensimmaisella kerralla

Tehokkuus Kun palvelua opitaan kayttamaan tehokkaasti,

silld halutaan saavuttaa enemman

Muistettavuus Kuinka helppoa jarjestelmda on kayttaa kun

sen on kerran oppinut

Virheettémyys Kayttdjaa ei saa ohjata harhaan, virheiden

tekemisen taytyy olla mahdollisimman vaikeaa

Miellyttavyys Sovelluksen kayttd ei saa olla ainakaan

epdmiellyttavaa.

Nielsenin  materiaalin  perustuen huomattavan runsas eri elementtien,
toiminnallisuuksien ja tiedon maara tuottaa siis ilmiselvia ristiriitoja. Sivuston pitdisi
tarjota kavijille navigoinnillisesti helppo, mutta positiivinen kokemus. Toisaalta
Nielsenin teeseja ja havaittuja rakenteita vertaamalla selvidaa, ettd iltapaivalehtien
sivujen verraten yksinkertainen rakenne edesauttaa myos kaytettavyytta. Tata tukee
myo6s havainto siitd, etta iltapaivalehtien sivujen alustat ovat pysyneet pitkid aikoja
samoina. Esimerkiksi Ilta-Sanomissa on kdytdssa vasta jarjestyksessa toinen

julkaisualusta, Fatwire.

Koska kaytanndssa iltapaivalehtien mediamyynti voi myyda verkossa mainostajille
ainoastaan klikkauksia ja jossain maarin ehka myds mainoksen parissa vietettya aikaa,
On erittdin oleellista, ettd kaupallisuuden logiikkaan pohjautuvassa journalistisessa

verkkopalvelussa on aina tarjolla kayttajaa kiinnostavaa ja jatkuvasti paivittyvaa
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sisaltda seka palveluja, jotka kaikki tarjoillaan riittdvan helposti ja mielenkiintoisella
tavalla. Kustantajan ja osin lukijoidenkin kannalta iltapaivalehtien verkkosivustojen
rakenteessa seka visuaalisuudessa on kyse lahinna siitd, miten materiaali tuodaan esille

ja miten kavijat koukutetaan jatkamaan sisallén kuluttamista.

Kaikki tarkastellut sivustot ovat hyvin suosittuja (Taulukko 6). Tasta voidaan paatella,
ettd lahtokohtaisesti niiden tarjoama kokemus lienee siis valtaosalle kuluttaja
vahintaankin riittavan tasokas. Tutkimusaikana kaikkien seurattujen iltapdivalehtien
sivut sisalsivat tekstid, kuvia ja videoita. Pelkkdad aanta sisaltavia juttuja ei 16ytynyt,
vaikka teknisesti mahdollisuus olisi olemassa.

3.3 Brandi ja visuaalisuus

Iltapdivalehtien verkkojulkaisut poikkeavat paperimuotoisista padlehdistdan paitsi
sisalloltadn, myos ulkoasultaan. Paperilehden visuaalinen ilme ja vahva brandi ovat
kuitenkin vahva taustavaikutin my®s verkossa. Seka Iltalehden, etta Aftonbladetin
verkkosivustot edustavat mallia, joka pyrkii koukuttamaan kavijéité seka nakyvalla

runsaudella, ettd myos otsikkotason kiinnostavuudella.

Visuaalisuus, eli kdytdanndéssa muun muassa |66ppimdinen taitto on valjastettu
tukemaan edella mainittuja periaatteita ja painvastoin. Tosin visuaalisuuden osalta
paperisten iltapdivalehtien ndkdaistia kiihottavan maailman ja sisallon jalostaminen
verkkopalveluun aiheuttaa kaytettavyydelle ilmiselvasti myds melkoisia haasteita.
Verkkosivuston vierailija on houkuteltava kayttajaksi vain muutamassa sekunnissa,

tarvittaessa kaikilla mahdollisilla keinoilla.
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Kuva 5. aftonbladet.se/bil, ruutukaappaus (sivua kelattu alas) 19.12.2011

Kun kayttajaviettely siis tapahtuu iltapdivélehtien verkkosivustojen tyylilajissa
huomattavalla runsaudella ja koukuttavilla eldmyksilld, on samalla helppoa olla
perustellusti sité mieltd, ettad tutkittujen autoteemasivujen yleisvaikutelmassa on paljon
sekavuutta. Elementtien ja visuaalisuuden liiallisuus ei valttamatta houkuta kayttajaksi.

Toisaalta valtavat kdvijamaarat kertovat aivan muuta.

Sivuston toimivuuden kannalta on joka tapauksessa tarkeda, ettd kayttdja osaa jo
ensisiimaykselld jasentad sivuston tarjonnan ja pystyy hyoddyntdmaan sisaltoa

sujuvasti. Se puoli iltapaivalehdilld lienee kaikesta huolimatta hallussa.

Erds visuaalisuuden tehtdvista on luoda ja yllapitéa brandimielikuvaa, jossa
iltapaivalehtien osalta painottuvat muun muassa aiemmin todetut
puheenaihejournalismi ja 166pit. Brandi on sama, vaikka paperilehti ja verkko

eroavatkin toiminnallisesti huomattavasti toisistaan.

Mielikuva ei ole arvoltaan ihan vahainen seikka, silla esimerkiksi Iltalehti on Suomen
toiseksi tunnetuin verkkobrandi (Taloustutkimus: Verkkobrandien arvostus Suomessa
2011).
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Toisaalta Iltapadivalehden brandi koetaan usein ristiriitaiseksi (Saari 2007, 17). Lienee
kuitenkin selvaa, ettd lehdet itse haluavat korostaa positiivisia puoliaan, joiksi on
mielletty esimerkiksi suurten massojen puolella oleminen. Iltalehden paatoimittaja Kari
Kiveld on korostanut voimakkaasti myos luotettavuutta (Saari 2007, 296). Brandin on
ilmennettdva myds verkossa sitd, ettd lehti puhuu totta, vaikka sisallossa olisikin

jannitysta, yllatyksellisyytta ja rohkeita ilmaisukeinoja.

Visuaalisuuden analysoinnissa olen keskittynyt eniten sisdllon tarjoiluun. Esimerkiksi
varisavyt ja muu selvasti brandimaailmaan kuuluva on jatetty opinndytetyon tavoitteen
kannalta vahemman merkityksellisena taka-alalle. Lienee syyta kuitenkin mainita, etta
Iltalehden sivuja hallitsevat punainen (toiminnan perusvari) ja keltainen, jotka yhdessa
ilmentdavat markkinahenkisyyttd, aktiivisuutta, huomion herdttamistd, Kkiirettd,
dynaamisuutta, spontaaniutta ja aggressiivista sahdkkyytta. Aftonbladetissa keltaisen
savy on laimeampi, mukana myds enemman oranssia (nopeaa, lamminta,
ekstroverttid) ja hieman sinista (bisnesmaista, toiveikasta). Musta tuo molempiin

asiallisuutta ja printtimadista vakavuutta. Taustat ovat printtimaisesti valkoisia.

Molemmat analyysin kohteina olleet sivut olivat ilmeeltédn moderneja ja varimaailma
tuntuu pidemman paalle hyvin harkitulta. Varipaletti on kapea ja hallittu. IImeikkaat
lahikuvat, iskulauseen kaltaiset otsikot ja draaman korostaminen luovat tunnelmaa.

Molempien lehtien verkkoversioiden taitossa on sillisalaattimaisuutta, mutta ainakin



39

haastatteluiden perusteella mielikuvallisesti vahemman kuin 7-pdivaa -tyylisissa
lehdissa.

Iltalehden ja Aftonbladetin visuaalisen ilmeen suurin yksittdinen ero syntyy
Aftonbladetin esillda olevien juttujen huomattavasti suuremmasta maarasta ja sita
myéten myds maaran esittamisestda. Nostot on asemoitu lisdksi yla-alasuunnassa
huomattavasti ahtaampaan tilaan (vrt. kuvat 4 ja 5). Iltalehdellakin on matalaan tilaan
taitettuja juttuja (kuva 6), mutta ne vuorottelevat enemman yla-alasuuntaista tilaa
vievien juttujen kanssa. Kokonaisuus kerasi suomalaisiin sivustoihin tottuneilta paljon
kriittisia kommentteja, mutta kadytantd lienee ruotsalaisessa mediaymparistossa silti

toimiva.

Aftonbladetin ~ visuaalisuudessa  korostuvat Iltalehted  selvésti  enemman
toimittajakasvot, mm. julkisuudesta tutut Robert Collin (mm. World Car of The Year -
tuomariston jasen, tunnettu myods ns. A-Mercedeksen alkuperdisend kaatajana) seka
Bosse Bildoktorn (alias Bosse Andersson, esiintynyt vuosikymmenia mm. Ruotsin

televisiossa ja radiossa).
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Kuva 7. Ruotsalainen autojulkkis Robert Collin (kesk.) on usein nayttdvasti esilla

Aftonbladetissa. Autotoimitus pitda myos blogia, bloggen. Kuvakaappaus 29.12.2011.
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Televisiomainen visuaalinen runsaus on lasna kaikkialla ja my6s itse liikkuva kuva on
yleisesti ottaen nakyvassa roolissa. Erityisesti Iltalehdessa IL-TV —nimen alle paketoitu
videosoitin on esilla poikkeuksellisen nayttavasti. Iltalehti pyrkii myds koukuttamaan
lukijoitaan kuukauden luetuimmilla jutuilla, joita tarjotaan heti autosivuston
paraatipaikalla. Palveluista nayttavasti esilla on autoarvio.fi, jonka kanssa Iltalehdella
lienee arvatenkin kaupallinen, molempia osapuolia hyédyttava sopimus.

Erityisen huomionarvoista on, ettd Iltalehden jokainen autonosto on taitettu. Siten
yksittaisistéa jutuista valittyy runsauden tunne ja klikkauksen houkuttavuus kasvaa.
Myds kuvagalleriamaista esitystapaa kdytetdan runsaasti.

Kaikilla tutkituilla sivuilla esiintyi runsaasti informaatiota, koehenkildiden mukaan
suorastaan ahkyksi saakka. Toisaalta dhkyrunsaudessa on myds positiivinen
kdantopuolensa. Iltapdivalehtien verkkosivuilla on mahdollista kokea I6ytamisen iloa.
Iltalehden visuaalinen kiinnostavuus, koettiin seka Aftonbladetia, etta Ilta-Sanomia
paremmaksi. Graafisesti taitettu verkkojutun nosto on siis taméan tutkimuksen

perusteella houkuttelevampi kuin taittamaton.

3.4 Sosiaaliset ominaisuudet

Moderni verkkoteknologia mahdollistaa lukijoiden osallistamisen median sisaltdihin
ennenndkemattomalld tavalla. Tatd vasten on yllattavaa, ettd nyt tutkittujen sivujen
sosiaaliset ominaisuudet olivat erityisesti medioiden kokoon, oletettuihin resursseihin ja
suosioon nahden vahaisia. Sivustoja on ilmiselvasti kehitelty tdssa mielessa hyvin

saasteliaalla otteella.

Viela 2000-luvun alussa verkon sosiaalisiin  ominaisuuksiin viitattiin  [ahinna
vinkkaamalla paperilehden lukijoita verkon keskusteluihin ja aanestyksiin. Kaytanté on
yha sama, joskin verkkoa mainostetaan paperilehdissé paljon nakyvammin.
Vinkkauksen kohteena ovat muun muassa verkosta I6ytyvat kuvagalleriat ja videot.

Merkittdvana huomiona voi pitda sita tosiseikkaa, ettd seurantajakson aikana
tutkituissa iltapdivalehtien autosisalldissa ei ollut kdytdnndssa minkadnlaisia viitteita
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sosiaaliseen mediaan lahteenda. Heraa kysymys, seurattiinko tutkituissa mediossa
sosiaalista mediaa lainkaan? Tai jos seurattiin, paatyikd juuri mitaan jutuksi saakka?

Lukijan kysymyksia toki julkaistiin Iltalehden Autot-osiossa muutama, mutta ne on
todenndkdisesti saatu tietoon perinteisia reitteja. Tai mikali sosiaalista mediaa on
hyddynnetty, niin ainakin siitd saatavissa ollut lisdarvo on jatetty tassa tapauksessa
hyddyntamattd. Tutkituilla sivuilla ei mydskaan julkaistu tutkimusajankohtana yhtaan
lukijan kuvaa. Vain yksi aihe oli mahdollisesti poimittu keskustelupalstalta.

Sosiaalisen median hyodyntamattdmyydesta tekemiani havaintoja tukee myds jo
Heinosen (2008, 100) vaitoskirjassaan esittéma voimakas Kkritiikki verkkomedian
mahdollisuuksien vahdisestd journalistista kdytosté Iltalehdessda. Ndkema on
mielenkiintoinen, silla yleisén rooli tulee muuttumaan yha enemman kuluttajasta
tuottajaksi (Eeva Mantymaki, Aallon 2009 mukaan).

Sosiaalisuuden haasteiden osalta pohdittavaksi jaé@ muun muassa se, miten yleisén
roolia voitaisiin iltapdivalehtien auto- ja liikkennejournalismissa muuttaa, eli milla tavalla
journalistista prosessia voitaisiin avata. Periaatteessa sosiaalisen verkoston jdsenet
voisivat osallistua koko prosessiin idean syntymisesta alkaen. Kaytannon esimerkkina
saattaisi olla mahdollista, ettd esimerkiksi koeajoraportteja ja niihin liittyvia havaintoja
voisivat tehda myods kyseisen median kayttajat; lukijat ja katsojat. Talléin ongelmaksi
muodostunee ainakin raporttien journalistinen luotettavuus, eli pitavatkd lausutut

havainnot todella paikkansa. Ongelmat eivat kuitenkaan saisi olla esteena kokeiluille.

3.4.1 Toimituksen esittely, brandays ja yhteydenotto

Iltalehti.fi/autot -osion toimittajista nakyvimmin esilla on sivuston tuottaja (Auto- ja
likennehakemisto 2011, 25) Pentti Ronkkd, joka on vastannut Iltalehden autosisallGista
yli 20 vuoden ajan (Kaisla 2005, 216). Ronkdlla on Autot -osion alla oma blogisivu,
jonka sisdltona olevat kolumnit ilmestyvat myds perjantaisin julkaistavassa Iltalehden
paperiversion autoliitteessa. Blogissa ne julkaistaan aina lauantaisin. Lukijoiden
likennekysymyksiin vastaava entinen YLE:n liikennetoimittaja Esko Riiheld on verkossa
esilla yhtd ndyttavasti kuin ROnkkd, vaikka Riiheldn tuotannollinen rooli sindnsa on
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pieni. Muita Iltalehden autosivuille siséltda tuottavia toimittajia ei erikseen mainita eika

mydskaan brandata.
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Kuva 8. Autotoimittajat Pentti Ronkkd ja Esko Riiheld esiintyvat Iltalehdessa (kesk. ja alh.).
Kuvakaappaus 29.12.2011.

Iltalehti ei erityisesti kerro, miten autotoimitukseen saa yhteyden, vaikka jotain
yhteystietoja toki kaivamalla [6ytyykin. Toimitusta tai sen tydnjakoa ei myoskaan
esitelld. Aftonbladetissa toimitus on paremmin esilla: Koko viisihenkiselld (vrt. Iltalehti
1 tuottaja, 1 osa-aikainen tuuraaja ja freelancerit) toimituksella on sivustolla oma blogi,
jossa esitelldadn toimituksen tyota “kulissien takana”. Lisaksi verkkotoimittajan
yhteystiedot l6ytyvat suoraan teemasivuston alaosasta. Tutkimusjakson aikana
Aftonbladetin  autotoimituksen blogi ei kuitenkaan paivittynyt. Aftonbladetin
brandikasvoja ovat ruotsin tunnetuimpiin autoalan julkkiksiin kuuluvat Robert Collin ja
Bosse Bildoktorn. (Kuva 7)

Autotoimittajien branddyksen tai tdssa kenties jopa vain branddysyrityksen voi joka
tapauksessa katsoa edustavan journalismin modernia ajattelutapaa, jossa
personallisuus on ikdaan kuin tae asiantuntemuksesta. Se ja siséllon tehokas
kierrattdminen lienevatkin syy toimittajien esilldoloon. Haastatteluissa keraamani arviot
eivat tue sitd ajatusta, ettd blogit ja toimituksen esittelyt kerdisivat kaupallisesti

hyédynnettdvaa suuren massan huomiota.
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3.4.2 Keskustelut

Iltalehden juttujen jatkeena ei ole nykymittapuulla luontevaa ja helppokayttdista
keskusteluosiota. Autokeskustelut on sijoitettu erillisen, verraten perinteisen ja
teknisesti arvioiden suorastaan vanhentuneen keskustelupalstan alle, kohtaan
Moottoriajoneuvot ja liikenne (Kuva 9). Autokeskustelun alaosioita on perati 13
kappaletta, joista ylivoimaisesti suosituimpia ovat “Liikenne” ja "Yleinen
autokeskustelu”. (http://portti.iltalehti.fi/keskustelu//forumdisplay.php?f=605)
Teemakeskikaistan juttujen linkitys ohjaa aina yleiseen autokeskusteluun.

Viestiketjut foorumissa : Yleinen autokeskustelu
-

ukijat kertovat: N&in onnistuin hillitsemasn kaahareita () 1 234 5 ... Viimeinen sivu) 22.12.2011 12:35

" B nimimerkkis Einimimerkkia B~ Z8 .
() Kateellisuus (¥ 12) 21.12.2011 00:28
" Carnut Ei nimimerkkia 10 707
(") Iaas kansanauto Skoda (1232 4) 20.12.2011 11:45 12 1517
" Ei nimimerkkia Ei nimimerkkiz B3
(@) Jotkut jo nyt nastoilla (! 1234 5 ... Viimeinen sivu) 19.12.2011 20:15
" kokemus1 Ei nimimerkkia 112 6370
() Galluppi: Palstalaisten profiili (T 1 2 3) 19.12.2011 18:24
¥ Ei nimimerkkia Ei nimimerkkis B =~ 268 1151
() Tuttu merkki taas tilastojen kdressd 19.12.2011 11:10 g 158
" Ei nimimerkkia Ei nimimerkia B =~ 2
() Huna uh\tuksem estely johti kuclemaan (T 1 2 34 5 ... Viimeinen sivu) 18.12.2011 21:43

Ei nimimerkkis Ll

() BMW vendlginen automerkki ei suinkaan saksalainen! (T'12 3 4) 18.12.2011 20:28

* Ei nimimerkkia T Ei nimimerkkis @~ 32 .

() 15: Liikenteessd hermostuville, miclialaldskitys. 18.12.2011 20:22 o 187
" Pohjois-korea Pohigis-kerea & =~ =

(") BMW Kaliningrad satsaa saksalaisuuteen 18.12.2011 19:17 o =R
" Ei nimimeridkia Einimimerkkis Hl =~ =

() Minua huijattu ja perkeleellinen sshkéautoni ei toimikaan Suomen TALVESSA! (T 1 2) 18.12.2011 19:15 13 1185
" Ei nimimerkkia Ei nimimerkkiz B3

(") Miten olis kaksrattainen auto? 18.12.2011 15:30 3 223
" Ei nimimerkkia Ei nimimerkkiz B3

(@] Vlela vksl BMW tehdas iimestyy Venajalle 18.12. 2011 12 36
O miemimeedds R nimimarklis s 5 545

Kuva 9. Iltalehden keskustelupalsta (Yleinen autokeskustelu), kuvakaappaus 22.12.2012.

Aftonbladetissa keskustelu on puolestaan mahdollista Facebook Comments -
sovelluksella. Kyseessa on Facebookin plugin-laajennus, jonka avulla Facebook-
kayttajat voivat kommentoida Facebookista erillisen verkkosivuston sisaltéa. Kommentit
suodattuvat muun muassa omien kaverisuhteiden, kommenttien laajuuden ja
"tykkdysten” perusteella. Kommentteja voi moderoida ja kayttdjien on mahdollista

suodattaa materiaalia my6s “negatiivisella tykkayksella”.

Muut sosiaaliset ominaisuudet Aftonbladetin sivuilla juttujen alta l6ytyvat suorat

Facebookin suosittele- ja Twitter -linkit. Linkitykset hukkuvat muuhun visuaalisuuteen.
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Iltalehden sivuilla ominaisuudet ovat nakyvammat ja osin edistyneemmat: Yksittdista
juttua voi virtuaalisia nappuloita painamalla jakaa niin ikdadan suoraan Facebookissa ja
Twitterissa. Aftonbladetista poiketen suora jakolinkki 16ytyy myds Google+, MySpace-
ja Delicio.us —palveluihin. Jutusta voi kertoa kaverille my6s sahkdpostitse linkkia

painamalla.

IIta-Sanomat taas kayttda oman julkaisualustansa mahdollistamaa kommentointia.
Sisdltdja kommentoidaan suoraan jutun jatkona, lehden oman moderoinnin
suodattamana. Yksittdisia kommentteja voi peukuttaa, mutta suodattaminen ei
Aftonbladetin tapaan onnistu.

3.5 Kavija- ja juttumaarat

Verkkomediatutkimuksen keskeinen mittari on kavijamaaratutkimus, joka perustuu eri
kavijoiden viikkokavijamaardapohjaiseen mittaamiseen. Suomessa menetelmaan
perustuvia mittauksia julkaisee mm. TNS Gallup, jonka tietoihin my6s tédman
tutkimuksen kadvijamaaraluvut pohjaavat. Kavijamaaramittauksen hyva puoli on
tarkkuus, mika johtaa automaattisesti vertailukelpoisuuden korkeaan tasoon seka
ylipdatadn mitattavuuteen. Kavijamaardpohjainen tiedonkeruu voidaan myds
kustannustehokkaasti automatisoida. Vaikka kavijamaarien seuraaminen tuottaakin
sindnsa verraten rajallista tietoa, on se edella mainituista syistd kuitenkin kaytdnndssa
tarkein yksittaisen verkkosisallon seuraamiseen soveltuva tydkalu ja samalla muun

kayttajatutkimuksen pohja.

Ilta-Sanomien ja Iltalehden auto-osioiden kavija- ja juttumaarat mitattiin tata tyota
varten ajalta 5.12.2011 — 12.1.2012. Sisaltétutkimukseen nahden tutkimusajankohtaa
venytettiin useammalla viikolla molempiin suntiin, jotta tilastollisen virhe olisi pienempi.
Virhe todenndkdisesti pienenikin, mutta valittu aikaikkuna osoittautui kuitenkin liian
lyhyeksi. Myds tutkimusjakson kavijapiikit sekoittavat kokonaisuutta nadin lyhyella
mittausjaksolla (ks. kuviot 2-6).

Aftonbladetin osalta vastaavaa tarkastelua ei voitu tassa yhteydessa tehda. Tarkemmat
kavijamaaramittaukset edellyttaisivat yhteisty6ta sivuston yllapitajan kanssa, mika ei



45

tdssa yhteydessa ollut liikesalaisuussyista mahdollista. Toisaalta liikesalaisuuden
ulkopuolinen  tarkastelu tekee téaman tutkimuksen muiden menetelmien
soveltamismahdollisuuksista laajempia. Tutkijan ei tarvitse padsta sisapiiriin havaintoja
tehdakseen.

Tarkemmin tutkittavaksi jaksoksi valittiin joulukuun jalkimmainen puolisko, kdytanndssa
kuun viimeiset 16 pdivaa. Yhteensa jakson aikana IS Autot —sivustolla ilmestyi 20
juttua. Keskimaarin juttuja julkaistiin 1,25 kappaletta per padiva, joskin heitot maarissa
olivat suhteellisesti suuria; enimmillaan juttuja julkaistiin jopa 3-4 kappaletta pdivassa

ja vahimmillaan 0. Suurin nollarykelma ajoittui jouluaaton ymparille.

Kavijamaadrissa mitattuna (Kuvio 2) Iltalehti teki tarkastellulla ajankohdalla kahdeksan
yli 100.000 paivakavijan ylitysta, josta yksi oli ldhes 300.000 kavijan paiva.
Huippupaivista vain yksi ajoittui varsinaisen sisaltétutkimuksen yhteyteen. Iltalehden

kavijamaarakeskiarvo koko aikana oli 59.760 paivakavijaa, Ilta-Sanomilla taas 69.970.

Ennatyspdivamaaralla 22.12.2012 IL Autot julkaisi yhteensd kolme juttua (yksi
likennejuttu ja kaksi koeajoa), joilla kerdttin myds tutkimusjakson ylivoimainen
kavijapiikki. Vaikka yksittdisten juttujen klikkimaaria ei ole mahdollista seurata ilman
aiemmin mainittua yhteisty6td julkaisijan kanssa, oli “Nopeusvalvontakameroiden
ottamat kuvat” kyseisen paivan jutuista todenndkoisesti kaikkein luetuin.
Teemasisaltéjen klikkikarjessa ovat aiemman kokemuksen perusteella usein juurikin

mahdollisimman suurta kansanosaa ja konkreettista paikallistietoa sisaltavat jutut.

Koska klikkipiikkia seurasi koko tutkimusjakson vaisuin ja pitkaaikaisin osuus, saattaa
olla, etta Iltalehti laskelmoi mainittujen kolmen jutun kantavan yli joulunpyhien
hiljaisten paivien. Tai sitten sivujen paivitys vain priorisoitiin iltalehti.fi:n  muihin
osioihin. Joka tapauksessa kyseisina paivind (23.-25.12) ei IL:n autosivuilla julkaistu

yhtaan juttua.

Sisaltétutkimuksen rajauksen osalta seurantajakson paivista viisi ylitti kavijakeskiarvon
(40.289) rajan. Naiden paivien juttukeskiarvo oli keskimaarin 2,6 juttua, eli vyli
kaksinkertainen koko jakson keskiarvoon ndhden. Jakson kuuden kavijamaaraltaan
heikoimman (alle 20.145 kavijad) paivan aikana taas julkaistiin vain keskimaarin reilu
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0,3 juttua paivassa. Vaikka tutkimusjakso on kovin lyhyt, tukisi juttumaara siten taman
otannan perusteella ainakin jossain maarin myds kavijamadria. Seuraavassa tarkastelen

juttumaarien vaikutusta koko ajanjaksolla eli 5.12.2011 — 12.1.2012.

Iltalehti julkaisi tutkitun reilun kuukauden aikana yhteensd 63 autoteemaan
sijoittunutta juttua, Ilta-Sanomat taas 102. Prosenteissa mitattuna IS:n juttuluku oli 62
prosenttia suurempi. Kokonaiskdvijamaarassa Ilta-Sanomat taas peittosi samana
ajankohtana Iltalehden 17 prosentilla.
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Kuvio 2. Kdvijamaarat. IS Autot punaisella, IL Autot mustalla. Sininen alue edustaa tarkemmin
tutkitun luokitteluaineiston ajoittumista valille 15.-30.12 2011.
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Kuvio 3. Kadvijamaarien padivakeskiarvo 5.12 — 12.1 2011. IS Autot punaisella, IL Autot

mustalla.
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Kuvio 4. Juttumaarat viikonpadivien perusteella 5.12 — 12.1 2011. IS Autot punaisella, IL Autot

mustalla.
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Kuvio 5. Kavijamaarakeskiarvon ja juttumadrien korrelaatio 5.12 — 12.1 2011. IS Autot

punaisella, IL Autot mustalla, ero palkkina.
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Juttumaara per paiva, kavijakeskiarvot
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Kuvio 6. Kavijamaarien juttumaarat kdvijakeskiarvojen suhteessa 5.12 — 12.1 2011. IS Autot
punaisella, IL Autot mustalla.

Tuloksia tarkastellessa voidaan tehda ainakin seuraavia huomioita: Ilta-Sanomat on
viikonpaivakeskiarvoissa ollut Iltalehtea suurempi maanantaina, tiistaina, keskiviikkona,
lauantaina ja sunnuntaina. Maanantaita lukuun ottamatta Ilta-Sanomien juttumaara on

ollut Iltalehtea korkeampi, torstaina taas juttumaarien ero on kaikkein suurin.

Juttumadrien suuri ero ei kuitenkaan ndy esimerkiksi torstaina ja perjantaina, jolloin
Iltalehti on kerénnyt selvasti enemman kavijoita. Tama saattaa selittya ainakin
etusivulta tapahtuvalla ohjauksella autojuttuihin, jolloin juttumaara ei muodostu niin
oleelliseksi tekijaksi padivan kavijaluvuille. Ajatusmallin toimiminen tosin edellyttada
riittdvan kiinnostavia juttuja, joiden kriteerit riittavat etusivun nostoon. Joka
tapauksessa nayttaa selvalta, ettd juttujen maarat kuitenkin vaikuttavat kavijamaariin

myds taman ajanjakson osalta.

On kuitenkin todettava, ettéa mittausajanjakso on ollut ilmiselvasti liilan Iyhyt.
Esimerkiksi yli kuuden jutun padivia on osunut koko tutkimusjaksolle vain kolme, jolloin
yksikin poikkeuksellisen hyva tai huono pdiva on omiaan sekoittamaan tuloksia.

Tutkimusjakson aikana ei mydskadn seurattu IL Autojen sisdllon nostoja koko sivuston
etusivulle. On selvaa, ettd keskikaistan “l66ppinostoilla” on huomattavan suuri vaikutus
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teemaosioihin  johtaviin klikkeihin. Vertailuajankohtana iltalehti.fi/autot —sivuston
keskikaistalla oli sen sijaan esilla keskimaarin 15-16 juttua.

Verkon paivitystarve on periaatteessa ympadrivuorokautinen, mutta kdytanndssa
paivityksessa saattaa varsinkin tarkeimman, eli etusivun ulkopuolella olla viiveita.

Tutkimuksessa tallainen viive ajoittui erityisesti joulunpyhiin.

Aftonbladetin osalta pohjatiedot ovat Iltalehtea niukemmat. Suoritetun juttuseurannan
lisdksi ainut liikesalaisuuksien puitteissa ulos saatu tieto oli viikottainen kavijamaara.
Viikot eivat ajoittuneet Iltalehden vastaavaan jaksoon saumattomasti, joten talta osin
voidaan tehda vain hyvin yleistavia johtopadtoksia. Selvda on lahinna se, etta
Aftonbladetin auto-osion Ainut suora vertailu voidaan tehda viikkoon 51, jolloin
Aftonbladet bil kerasi 43.805 kavijad. Samassa ajassa Iltalehden vastaavia sisalt6ja
klikattiin 48.887 kertaa. On todettava, ettd kokonaisuutena Iltalehden luvut ovat

suhteessa median kokoon huomattavasti paremmat.

Aftonbladet ei julkaissut autosivustollaan kyseiselld viikolla yhtaan juttua. Aftonbladetin
autojuttujen paivitystahti oli verkkaista. Ilmeisesti kilpailutilanne Ruotsissa ei ole talta
osin niin raju kuin Iltalehden ja Ilta-Sanomien valilla Suomessa. Keskimaardinen
julkaisutahti oli tutkittuna ajankohtana alle 0,2 juttua paivassa. Myds Aftonbladet.se:n
koko kavijamaaraan ndahden Bil-osaston kavijamadra on selvasti alhaisempi kuin
Iltalehden vastaava suhde, Tutkimusajankohtana Aftonbladetissa julkaistiin vain kolme
juttua, jotka olivat kaikki myds maksullisia, niin sanottuja Plus -juttuja. Aftonbladetin
Bil-osaston kavijamaaraa olisi helppo nostaa tiheammalla ja saanndllisemmalla

paivitystahdilla seka nostamalla sivuston sisaltéa Aftonbladet.se:n keskikaistalle.

Viikkokavijamadrapohjaisesti (Taulukko 7) tarkasteltuna Iltalehden auto-osio asettuu
jokseenkin samalle tasolle Ilta-Sanomien kanssa. Kuten jo oheisestakin taulukosta voi
huomata, viikottaiset vaihtelut ovat kavijapiikkien vuoksi suuria, joten on pitkalti
vertailuajankohdan valinnasta kiinni, kumpi sivusto asemoituu suuremmaksi. Koko
sivuston kavijamaaria tarkastellessa suhteelliset viikottaiset erot pienenevat, silla
yksittdinen hittijuttu ei enda vaikuta teemaosion tapaan tuloksiin.
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Oleellinen  huomio viikkokavijoissa liittyykin ~ Aftonbladetin  ja  suomalaisten
iltapaivalehtien  kavijatason eroihin. Vaikka Aftonbladetin  verkkopalvelu on
kavijamaarissa mitattuna suurempi kuin Iltalehti ja Ilta-Sanomat yhteensd, on sen
autoteemaa kasitteleva osio selvasti pienempi.

Media Viikko 50/11 Viikko 51/11 Viikko 52/11 | Viikko 1/12
Iltalehti Autot 184999 222832 160621 401234
Ilta-Sanomat Autot |221019 269420 410090 300705
Aftonbladet Bil 85308 43805 36346 30964
Iltalehti kaikki 2608590 2596673 2542323 2627401
Ilta-Sanomat kaikki |2265078 2242426 2382558 2386338
Aftonbladet kaikki | 5725133 5499436 5314728 5916624

Taulukko 7. Uniikit viikkokavijat (TNS-Gallup 2011. Suomen web-sivustojen viikkoluvut,

Sveriger annonsorer 2011. KIA-index.)

3.6 Videoanalyysi

Iltalehden voimakas panostus IL-TV —nimen alla toimivaan videoiden esittamiseen
verkossa ndkyy myds autosivustolla. Selkea fokusointi on oletettua, silla Iltalehti
mainostaa voimakkaasti itseaan Suomen suurimmaksi netti-TV:ksi. Iltalehden
kaytantdna onkin ohjata kavijoitéa voimakkaasti erilliseen IL-TV -osioon. Juttujen
yhteydessa olevat videot eivat siis pyori juttujen sisélld, vaan videot pitdaa katsoa
erillisessa soittimessa. Syy on ilmiselvasti kaupallinen; IL:n netti-tv kerda nain
maksimimaaran mainostajien arvostamia katsojaklikkeja. Iltalehden ja Ilta-Sanomien
videoymparistd on huomattavan samankaltainen jopa nimia myéten; Ilta-Sanomissa

video-osion nimi on IS TV (ilman valiviivaa).

Yhteensa autoaiheisia videoita julkaistiin sisaltétutkimusajankohtana viisi kappaletta, eli
keskimaarin noin joka kolmas paiva. Kaikki julkaistut videot ajoittuivat yhta lukuun
ottamatta klikkimadarissa laskettuna keskimaardistd paremmin onnistuneille paiville.

Vain yksi videoista oli omaa tuotantoa, muut perustuivat muualta ostettuun tai saatuun
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materiaaliin. Toimituksen oma, ulkomailla lehdistdmatkalla kuvattu koeajovideo oli
julkaistuista videoista ylivoimaisesti pisin (4'12).

Kuten aiemmin todettua, videoiden tuottaminen on lahtokohtaisesti kallista.
Kaupallisesti tuottavaksi videot muodostuvat vasta silloin, kuin niiden kerdama
kdvijamaara on suhteessa tuotantokustannuksiin riittdva. Iltalehden videotuotanto

perustuu tutkimusmateriaalin ja omien taustatietojeni perusteella seuraaviin lahteisiin:

1) Toimituksen oma tuotanto
2) Lukijoiden videot
3) Uutistoimistojen sopimuspohjaiset videot (usein englanninkielisia)

4) Youtuben ja vastaavien videopalveluiden ns. upotetut videot

Yksittdisen videon kavijatiedot ovat liikesalaisuus, eika Iltalehti halunnut antaa kyseisia
tietoja tatd tutkimusta varten. Kaikki jutut sisdltdviin paivittdisiin klikkilukuihin
vertaamalla voidaan kuitenkin todeta, ettei tutkimusajankohtaan osunut yhtadn ns.

hittivideota joka selittdisi selkeasti esimerkiksi jonkun tietyn pdivan tuloksia.

Iltalehden netti-tv:n sisaltdman materiaalin luokittelu on tutkimuksen aikana tehtyjen
havaintojen perusteella verraten alkeellisia. Videot on ryhmitelty 11 kategoriaan, eika
alaluokkia ole. Esimerkiksi autovideot voisi sisallon perusteella jakaa mainiosti
esimerkiksi testeihin ja uutisiin. Vield suurempi edistysaskel olisi videoiden tagitys.
Sama video voisi silloin olla esimerkiksi seka uutinen, moottoripydrajuttu, ettd koeajo.
Tama lisdisi hakujen tulosten runsautta ja siten todenndkdisesti parantaisi myds

kayttajdkokemusta .

3.7 Maksullisten sisaltéjen mahdollisuudet Iltalehdessa

On selvaa, etta kaupalliselta pohjalta toimivilla mediataloilla on suuri tarve kehittaa
erityisesti maksullista verkkosisaltda. Kuluttajat eivat kuitenkaan ole ainakaan
toistaiseksi  kovin helposti valmiita maksamaan ainakaan nykyisenkaltaisista
digitaalisista sisalldista. Padlinjaus vaikuttaa olevan, ettd sen mikda talla hetkelld on
ilmaista, pitaa olla ilmaista myds jatkossa. Esimerkiksi varsinaisia uutisia tuskin voi

tulevaisuudessakaan myyda. Toistaiseksi kaupallisesti menestyneet maksusisallot
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vaikuttaisivat koostuvan laadukkaan sisdllon ja laadukkaan kayttdjakokemuksen
yhdistelmasta.

Verkon sisadnheittokyky painettuun lehteen ei ole potentiaalinen tulevaisuudennakyma,
vaikka tatdkin vaihtoehtoa on joskus uumoiltu osaratkaisuksi. Nykytiedon valossa ei
vaikuta kovinkaan todenndkoiselta, etta tdssakin tutkimuksessa mainitut, verkossa
esitetyt viittaukset paperiversion sisaltdoén toimisivat ainakaan merkittavina
sisaanheittdjind maksulliseen painettuun lehteen. Sen sijaan sisdanheitto verkon

ilmaispalveluista maksulliseen sisaltéon on varmasti luonnollisempi ratkaisu.

Erityisesti maksullisessa verkkopalvelussa kysymys on siitd, miten lukija rahansa ja
aikansa kayttaa. Moni tieto [6ytyy netistd ilmaiseksikin, joten on selvaa, etta
maksullisen sisallon tdytyy tarjota kokonaisvaltainen, maksullisuuteen riittdva
palvelukokemus. Yksi esimerkki tasta ajattelusta voisi olla esimerkiksi jarjestelma, jossa
sisdantulevan uutis- ja juttuvirran sisdltdja syvennetdan systemaattisesti muilla

lahteilla.

Erityisen epdselvda maksullisten sisdltéjen kannalta on se, miten verkkoaineiston ja

paivan lehden materiaalin eriyttdminen vaikuttaa lukukokemukseen ja yleiséihin.

Iltalehdessa maksullista sisaltéa kokeiltiin vuosituhannen vaihteessa, noin puolentoista
vuoden ajan. Pdivamaarien 1.3.2000-8.11.2001 ajoittunut kokeilu lopetettiin Heinosen
(2008, 28) mukaan imagosyista ja siksi, ettd Iltalehden maksullisuus koettiin lehden
kannalta hahmottomaksi. Selitys tuntuu kuitenkin puutteelliselta, eikd Heinonen esita
perusteluja sen tueksi. Joka tapauksessa Iltalehden maksullisuusvaiheen aikana
maksullisiin, ns. plus-palveluihin kuuluivat osa uutisista, tdydentavia juttuja, uutiskirje
ja joukko viihdepalveluita. Maksavat lukijat paasivat lukemaan tuolloin joka paiva kello
12 paivittyvan verkkosivuston tuntia muita aiemmin. Toiminta oli kuitenkin

kannattavaa.

Talld hetkelld nayttaa siltd, etta autoaiheiset teemasisdllét saattaisivat olla
lahitulevaisuudessa myds osa Iltalehden maksullisia verkkosisdltéja. Oleellista
mahdollisen  maksullisen lisapalvelun  toteutumisen osalta ovat erityisesti

kumppanuudet: Miten luodaan riittdvan laadukasta, mutta samalla edullista



53

autosisalt6a? Keita voisivat olla IL:n autoteemaan sopivat kumppanit, joiden palveluihin
voitaisiin  taloudellisesti kannattavasti ohjata kavijéita? Toistaiseksi relevanttia
maksusisaltéd edustaa tdman tydn yhteydessa seurattu autoarvio.fi -palvelu, jonka

rooli lienee kokonaisuuden kannalta kuitenkin varsin pieni.

Iltapdivalehden autoaiheiset videopalvelut voisivat tulevaisuudessa toimia niin ikaan
mahdollisesti maksullisesti, esimerkiksi aiheeseen liittyvien tv-ohjelmien tukena. Tama
tosin edellyttdisi huomattavasti nykyistd parempaa laatutasoa ja ylipaataan sellaisen

lisdarvon tuottamista josta kuluttaja olisi valmis maksamaan.

Maksullisuuden tueksi Kayttdjdlle pitdisi joka tapauksessa pystya tarjoamaan
merkittdvaa lisdarvoa. Esimerkiksi Heinosen (1997, 74) mainitsemista verkon tuomista
lisdarvoista paperilehteen ndhden Iltalehden nyt tutkitut autosiséllét hyddynsivat
edelleen verraten ohuesti niin tietoarkistoja, interaktiivisuutta kuin tiedon syvyyttakin.
Lisdarvoista selkeasti esilla olivat vain kohdistettu mainonta ja jossain maarin myds

nopeus olivat ilmiselvasti esilla.

Iltalehden nakdkulmasta todenndkdisin vertailukohde lienee Aftonbladetin maksullinen
verkkosisaltd  "Plus", joka  kuuluu harvoihin  taloudellisesti  kannattaviin
iltapaivalehtimaisiin maksusisaltdihin verkossa. Maksusisaltdéa tarjoava Plus-projekti on
kdynnistetty Aftonbladetissa suhteellisen aikaisin, vuonna 2003. Maksusisallon tilaajia
on noin 100.000, mikd edustaa vain noin kahta prosenttia viikkokavijoista.
Aftonbladetin koko digitaalisen markkinan voitosta maksusisallét edustavat noin 10
prosenttia. Tiedot perustuvat tatd tutkimusta varten saamiini kolmannen kaden
tietoihin Aftonbladetin toiminnasta. Lehti itse ei suostunut vahvistamaan néitd eika

muitakaan itsedan koskevia tietoja.

Sisallollisesti  Plus-palveluun on koottu Iahinna kilpaileviin medioihin hankalasti
kopioitavaa materiaalia, kuten teemasisaltdja ja valittuja uutisia. Autosisaltdjen osalta
Plus-kayttdja saa luettavakseen muun muassa auto- ja rengastesteja seka kaytettyjen
autojen mallikohtaisia osto-oppaita. Maksu Plus-palvelussa tapahtuu aikapohjaisesti, eli
vahintdan kuukausi kerrallaan. Aftonbladet on aiemmin luopunut mikromaksumallista,

joka ei ilmeisesti toiminut kaupallisessa mielessa kovin hyvin.
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4 Yhteenveto ja pohdinta

Iltapaivalehtien teemasisilto verkossa on aihe, josta on saatavilla melko
niukasti julkista tutkimustietoa. Tassa tyossa teemasisaltoja on kasitelty
auto- ja lilkkenneaiheita kokoavien "Autot" ja "Bil" -sivujen kautta.
Opinndytetyon aikana syntyi oletetusti lukuisia jatkotutkimusajatuksia seka
mahdollisesti myos kaupallisesti hyéodynnettdvia uusia ajatuksia sisalloista.
Tyon tavoite, eli viitekehyksen luominen autoaiheisten,
iltapadivalehtimadisten sisaltojen kehittamiselle erityisesti digitaalisilla

alustoilla onnistui hyvin.

Opinndytetyén  ensimmadinen  tutkimuksellinen  osuus  kasitteli  Iltalehden
toimintaymparistda verkossa. Vastaavaa julkista kuvausta ei ole aiemmin tehty.
Iltalehden (iltalehti.fi/autot) toimintaa peilattiin seka suoraan kilpailijaan Ilta-Sanomiin
(iltasanomat.fi/autot), ettd ruotsin suurimpaan iltapdivdlehteen Aftonbladetiin
(aftonbladet.se/bil). Tarpeellisilta osiltaan mukaan otettiin myés muita autoja ja
likennettd osittain tai kokonaan kasittelevia verkkomedioita. Tama osuus summasi
toimintaymparistdon hyvin. Tdssa yhteydessa kavi hyvin ilmi, ettd Iltapdivalehtien
verkkosisallon ja niihin liittyvien kaytanteiden kuvaaminen juuri nyt on myds
itseisarvollisesti tarkead. Iltapaivalehdet kuten moni muukin perinteinen media elaa
parhaillaan murrosaikaa, jossa muutokset voivat olla nopeita ja yllattavidkin, eika

riittavia taustadokumentteja ohimenneesta ajasta valttamatta jaa.

Tutkimuksen toinen osuus eli kyseisten median sisallén tutkiminen ja peilaaminen
kilpailijoihin, vastaavia ominaisuuksien kasittdviin muihin mediatuotteisiin  seka
verkkomedian kannalta hyvin kavijamaariin suoritettiin padsaantoisesti vertailevana
sisallénanalyysind.  Kdytanndssa tarkastelin Iltalehden ja sen Kkilpailijoiden
verkkosisaltéda  joulukuun 2012  jalkimmaisella  puoliskolla.  Apuna  kaytin
teemahaastatteluita seka numeerisia kavijatilastoja, joiden puitteissa havaitut ilmiét
pyrittiin asettamaan kaupallisen logiikan kannalta olennaiseen kavijamaarapohjaiseen
kontekstiin. Havainnot kirjattiin systemaattisesti ylés, minka jalkeen tekstimuotoisesta
aineistosta pyrittiin etsimaan yhtaldisyyksia ja eroavaisuuksia. Viitekehyksen luomisen
kannalta olellista oli my6s pyrkimys toimintaympariston piirteiden ja taustatekijdiden

mahdollisimman tiiviiseen, mutta kuitenkin kattavaan kuvaukseen.
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Tassa vaiheessa tutkimusta kehitin myo6s konseptimuotoisen
sisalldnanalyysimenetelman, jonka mahdollisuuksia testattiin samassa yhteydessa.
Paperimuotoa hyddyntava malli syntyi opintoihin liittyneella

konseptisuunnittelukurssilla.

Konseptin osalta merkittavin havainto oli sindnsa hyvin yksinkertaisen menetelman
kayttokelpoisuus muun muassa aiheen rajaamisessa seka haastattelutilanteen
kdantdmisessa oikeaan suuntaan ilman muuta johdattelua. Havainnoista tarkeimpia
olivat muun muassa selkedt systemaattiset erot sisdltéerot Aftonbladetin ja
Iltalehden/Ilta-Sanomien valilla.

Eniten ihmetystéani herdtti kuitenkin iltapdivalehtien sivustojen sosiaalisten
ominaisuuksien  kehittymattdémyys ja lehtien visuaalisen sekd sisalldllisen
kiinnostavuuden takaa |6ytyva vyksinkertaisuus, jopa eraanlainen ankeus. Tassa
mielessa sen enempaa Iltalehti kuin tutkimuksessa mukana olleet referenssilehdetkaan
eivat seuraa aikaansa niin hyvin kuin voisivat. Toisin sanoen kaikkien tutkittujen
iltapaivalehtien sivustot ovat siis omanlaisesta brandillisestd raikkaudestaan ja
tuoreudestaan huolimatta sailyttaneet yha teknisen konservatiivisuutensa. Tama kertoo
mielestdni omalta osaltaan koko perinteisen valtamedian kriisista. Suuret mediatalot
eivat tee lahellekaan niin kehittyneita ja laadukkaita mediatuotteita kuin valineiden ja
olemassa olevien innovaatioiden valossa olisi mahdollista. Tamankaltaisessa tilanteessa
on olemassa suuri riski muun muassa sille, ettd kaupalliselta logiikaltaan taysin erilaiset
sisdllét saattavat vaikuttaa saavutettuun markkina-asemaan nopeasti ja

dramaattisestikin.

Kavijamaariin  ja  juttutyyppeihin  perustuva vertailu typistyi tilastollisesti
vaatimattomasta tutkimusajankohdasta huolimatta ldhinnd teknisten menetelmien ja
tyokalujen testaamiseksi. Tulokset ovat yleiselld tasolla kylldkin suuntaa antavia,
eivatka ne ole ristiriidassa muiden asiaan liittyvien havaintojeni kanssa. Varsinainen
tarkempi tutkimus siité mitka autoaiheet verkossa vetavat ja mitka eivat, vaatisi

kuitenkin selvasti pidemman tutkimusjakson.

Tyd vastasi asetettuun tutkimuskysymykseen ja sen voi kokonaisuutena ja ennen

muuta oppimisprosessina katsoa onnistuneen tdssa tehtdvdssdaan vahintaankin
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kohtuullisesti. Aineiston laajuus ja tyon rajaus tuottivat suuria haasteita, minka ansiosta
tutkimuksen aikana syntyi my6és huomattava maara lisdkysymyksid. Laajuuden ohella
toiseksi ongelmaksi nousi hieman paradoksaalisesti itse tutkitun ajanjakson lyhyys.

Toisaalta kaikki tyon aikana syntyneet Vviitteellisetkin tulokset yhdessa antavat
suhteellisen hyvan kokonaiskuvan tutkitusta aiheesta ja eri lahteiden synnyttamat
havainnot myods tukevat pitkalti toisiaan. Tutkimuksen tuloksena syntyi joka
tapauksessa kirjallinen kuvaus, jonka perusteella on mahdollista luoda kokonaiskuvaa
seka Iltalehden autoteemoitetun sisallon tuotannollisesta, ettd julkaisupoliittisesta
tilanteesta vuodenvaihteessa 2011-12. Samalla kartoitettiin aiheeseen liittyvia

tulevaisuudennakymia ja niihin todennakdisesti vaikuttavia ilmidita.

Ajatuksia jatkotutkimuskohteista syntyi tyon aikana useita. Ensimmadinen niista on
vastaaminen siihen kysymykseen, miten ja kuinka paljon iltapdivalehtien autojutut

loppujen lopuksi eroavat vakavammiksi luettavien autolehtien vastaavista aineistoista.

Toinen jatkotutkimusehdotus liittyy sekin sisdllon ominaisuuksiin. Nyt totetutettu
tutkimus antaa vahvoja viitteita siitd, etta taitettu verkkojutun nosto houkuttelisi
lukemaan itse juttua taittamatonta nostoa helpommin. Aihe vaatisi mahdollisesti

kuitenkin lisdinformaatiota ja tarkempaa perehtymista nostojen kuvalliseen ilmeeseen.

Kolmas tulevaisuuden tutkimuskohde liittyy mobiilisisaltdéon ja sen merkitykseen.
Mobiililukijoiden kasvuvauhti on tdlla hetkelld iltapdivdlehtien verkossa kaikkein
kiihkeintd. Lisaksi sisaltdjen kustantajien kannalta on ongelmallista, ettd mobiilikayton
ansaintamahdollisuudet vaikuttavat perinteistd verkkoa huomattavasti pienemmilta.
Toisaalta juuri sisaltdjen liikkuvuus on myds valtava potentiaali itse sisallblle.
Lukijoiden, katselijoiden ja kuuntelijoiden valta kasvaa, kun verkkoon padsee mista ja

milloin tahansa.

Viidentend ajatuksena esiin nousi tdssa tutkimuksessa ilmennyt Iltalehden
verkkosisallon tekninen kehittymattdmyys, ja erityisesti kysymys siita onko valittu linja
erityisesti Ilta-Sanomiin nahden tietoinen valinta? Ja jos ndin on, niin mitkd ovat
valinnan syyt. Jatkotutkimus voisi kenties vastata esimerkiksi kysymyksiin onko Alma
Median tarkoitus lypsaa olemassa oleva markkina tyhjaksi, vai tuleeko Iltalehden
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verkkosisaltdé muuttumaan jossain vaiheessa dkillisen kriisin vuoksi dramaattisesti? Vai
estavatkd aiemmat, esimerkiksi televisioyhteistyohdn liittyneet huonot kokemukset
kehitystyota.

Joka tapauksessa on selvaa, etta verkkokilpailussa voi parjatéa ainoastaan olemalla
avoin ja hereilld, valmis vastaanottamaan uusia ajatuksia ja kehittémaan myds omia
nakemyksid. Huomisen iltapdivalehtityyppiset  verkkomediat voivat, kuten
iltapdivalehdet vylipaataankin, olla aivan erilaisia kuin nyt. Taman tutkimuksen
perusteella voi myds nahda, ettd verkkobrandin merkitys ja tunnettuus tulee tassa
kilpailuasetelmassa olemaan suuri. Se on todenndkoisesti perinteisten vahvojen
mediatoimijoiden pitkalld tahtaimelld harvoja todella merkittavia ja omassa hallinnassa

pidettavia aseita.

Verkon kehityksen lyhyt sykli on omiaan tukemaan ajatusta siitd, ettd innovaatioita
jotka saattavat jo lahitulevaisuudessa muuttaa iltapdivalehtien sisaltdjen (autoaiheet
mukaan lukien) kehitysta radikaalisti, ei ole viela todennakdisesti edes olemassa. Tata
ajatusta vasten perinteisten ja esimerkiksi Iltalehden emoyhtié Alma Median tapaisten
omalla alallaan vahvojen mediatalojen on opittava hyvaksymdan entistd enemman

epavarmuutta.

Kaupallisen median ndkdkulmasta kyse onkin pitkdlti siitd, mikéa on epavarmuuden
tilassa oikea liiketoimintamalli ja milld tavoin selvitddn tilanteesta jossa yhtaalta on
pidettdva kiinni perinteisista tukijaloista ja toisaalta luotava jotain aivan uutta, mutta
kuitenkin taloudellisesti kannattavasti. Tutkimuksen historiaosuus ja sen peilaaminen
nykytilanteeseen kertoo selvasti, etta suurten mediatoimijoiden ylimielisyyden aika

verkossa on ohi.

Autosisaltéja kuten muitakin teema-aiheita on tulevaisuudessa pyrittdva tuottamaan jo
tuotannon alkumetreiltd lahtien |ahtokohtaisesti vertikaalisesti, eli erilaiset mediarajat
ylittden. Koko arvoketjun haltuunotosta saatavissa oleva kustannussynergia voi myds
taata uusia kaupallisia mahdollisuuksia. Mediakonvergenssikehitysta autolehdistdssa
tukee my0Os alan aikakauslehtien levikin kasvu seka niidenkin siirtyminen verkkoon.
Haittapuolina kehityksessa saattaa olla sisallon samankaltaistuminen. Tama voidaan



58

kuitenkin todennakoisesti valttda huolellisella sisaltosuunnittelulla sekd tuotannon

hajauttamisella tarpeellisilta osin esimerkiksi ulkopuoliselle tuotantoyhtidlle.

Osin tassa esitellyn, nyt suoritetun tutkimuksen tulosten perusteella Sanoma Oyj:n
kayttoon laadittiin kevaalla 2012 toimintatapamalli, jonka puitteissa konsernin omien

autotuotteiden sisaltéja voidaan jatkossa kehittaa.
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Liitel: Sanapilvimateriaali

IL TV Suomen suurin netti-TV! Raivostunut mies kolaroi tahallaan moottoritielld IL TV
Turvakamerat tallensivat yhdysvaltalaismiehen jarjettéman kaahailun. Lue lisaa. TV
Mies kolaroi tahallaan autoja pikkutiella

N&in autoveron uudistus vaikuttaa Keppia ja porkkanaa Vuodenvaihteessa kiristyva

autovero suosii yha selvemmin vahapaastoisia autoja Lue lisaa

Yksi auto on ylitse muiden Luotettavin ja viattomin! Toyota on Tiv-raportin mukaan
Saksan luotettavin ja vahavikaisin auto ja Prius viattomin Toyota. Lue lisaa.

Honda tuhoaa yli 1000 uutta autoa Japanilainen autonvalmistaja Honda tuhoaa yli
tuhat tulvan vahingoittamaa autoa Thaimaan tehtaallaan. Lue lisaa

Seat Mii on sporttinen kaupunkiauto Nappdra kaupunkiauto! SEATIin vastaus

kaupunkiautojen esiinmarssiin on Mii. Lue lisaa...

Saaliit 5-kertaistuneet viidessa vuodessa Taalla karahtda! Nopeusvalvontakameroiden
ottamat kuvat Katso téméan vuoden TOP 50 Peltipoliisin saaliit ovat viisinkertaistuneet

viidessa vuodessa Lue lisaa

Autot IL koeajaa Ajoimme tulevan super-Minin Iltalehti Special Otimme
yllatysmaistiaiset ensi kevaana esiteltdvasta nelivetoisesta Mini Countryman JCW:sta.

Lue lisaa TV Iltalehti testasi tulevan super-Minin John Cooper Works

Autot IL koeajaa Mercedes-Benz Bluetec 4Matic Maukas tahtikeula Kokonaisuus:
Uudessa M-sarjan Mercedeksessa rahalle saa maukkaan vastineen. Uusi M on
edeltdjaansa sutjakamman ja treenatumman nakdinen - ei lainkaan raskaan maasturin

nakodinen. Lue lisaa

Mita laki sanoo hinattavan auton hatavilkuista? Kysy Eskolta Mita laki ja "maalaisjarki"
sanoo, pitadkd hinattavassa autossa olla hinauksen aikana hatavilkut paalla? Lue lisaa
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Ferrareita alennuksella! Hinta laskenut nopeasti jopa 100000 euroa! Urheiluautot ovat

alennusmyynnissa Italiassa. Lue lisaa

Surkea ajokeli! Katso, missa on pahimmat ruuhkat! Joululiikenteen pahimmat ruuhkat
ovat Helsingisté pohjoiseen lahtevilld tieosuuksilla. Lue lisad. Matkustatko omalla
autolla joulun viettoon? Kylla Ei Ota kantaa Keskustele! Matkustatko omalla autolla

joulun viettoon?

Sementtivaleldakariksi syytetylla kallis automaku! Huh mika dkyauto! Corey Eubank ei
ehkd ymmarra plastiikkakirurgian paalle, mutta automaku on moitteeton. Lue lisaa.
Katso kuvat Tausta: valeladkari ruiskutti sementtid ja pikaliimaa takapuoleen - katso

kuvat Valeldakarilld toinenkin uhri: Sementtia poskissa - katso kuvat ja video!

Hyvasti Saab Katso kuvagallerial Suomalaisten rakastamalla autolla on pitkd historia
Lue lisad. Saab haettu konkurssiin Uutistoimisto TT: Ruotsalainen autonvalmistaja Saab

on haettu konkurssiin Lue lisaa

Suosikkifarkusta paivitetty versio Tammikuussa Suomeen! Suomen toiseksi myydyin
automalli Toyota Avensis on uudistunut hillitysti. Ulkoisesti ndkyvin muutos on uusittu

keulagrilli ja aiempaa matalammat ajovalot Lue lisaa

Porista Tampereelle padsee pian halpabussilla Porin ja Tampereen valin voi

vuodenvaihteesta alkaen matkustaa halpabussilla Lue lisaa

Venaldisautoilijoita muistutetaan tutkanpaljastimista Vendldiset matkustajat saavat

vuodenvaihteen tienoilla itérajalla tietoiskuja Suomen liikennemaaryksista. Lue lisaa

IL TV Suomen suurin netti-tv! Rekka oli jyrata muut autot mukaansa! Lahelta piti! IL
TV TV Venaldinen rekka oli jyratd muut autot tieltddn talvisessa kelissa Lahelta piti!

Rekka oli jyrata muut autoilijat mukaansa
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Tanssiva joulupukki helpottaa liikenneruuhkia Katso kuvat Filippiinit Manilassa

likennetta valvova Ramiro Hinojas haluaa tuoda autoilijalle hyvaa mielta Lue lisaa

Poliisi muistuttaa ruuhkista: Al polta péreitési joululiikenteessd Joulu on liikenteellisesti
yksi vuoden vilkkaimmista ajankohdista. Lue lisad. Lukijat kertovat pahimmista
kolhuista parkkipaikoilla: Ovessa lommo ja tuulilasissa teksti "Sori" Nyt se on tutkittu:

Miehet huonompia kuskeja kuin naiset

Kian erikoinen tempaus Uutuusauto riittda vain sadalle suomalaiselle Tulossa Suomeen
kesalla 2012 Uutta Kia Optimaa myydaan ensi vuonna kuin tarjoustelkkaria - autoja

riittda vain sadalle ensimmaiselle- Lue lisaa

Pitadkd vilkkuvaloista traktoria vaistelld? Antaako vilkkuvalo erityisia oikeuksia? Kysy
Eskolta Antaako keltainen vilkkuvalo aura-autoille, pyordkuormaajille ja traktoreille

jotain erityisia oikeuksia? Lue lisaa

Qashqai on terhakas saastdpossu. Katso kuvat! Nissan Qashgai on Suomen neljanneksi

ostetuin auto. Uusi pikkudiesel sopii kuin nena paahan. Lue lisaa.

Tama on todellinen kansanauto! Katso merkit! Onko autosi TOP 30 -listalla? Skoda

Octavia on kiistattomasti Suomen myydyin auto. Lue lisaa.

"Onnettomuus vei kaverini hengen" Kolme kuljettajaa kertoo onnettomuudestaan.
Tuudittaudumme liiankin helposti uskoon, etté onnettomuus osuu jonkun toisen

kohdalle. Lue lisaa. Oletko ollut autokolarissa? Ota kantaa! Kylla Ei

Retro-Vespa on piilomoderni Vespa palaa juurilleen. Piaggio esitteli Vespa 46:n, joka on
kunnianosoitus MP46-prototyypille, josta maailman kuuluisimman skootterin valmistus
alkoi heti sodan jalkeen. Lue lisda. Kissanaisen moottoripydra kaansi paat New

Yorkissa. Tassa on jarkyttavan iso moottoripyora! Moottoripydriin ei tule etukilpea
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Hajosiko karrysi ihmemies MacGyver? Takavuosien toimintatdhtena tunnettu Richard
Dean Anderson ei selvid arjen ongelmista yhtéd hyvin kuin hdnen esittdamansa

MacGyver. Lue lisaa.

Ndin kylmakdynnistys kuluttaa moottoria ja kukkaroa Lue vinkit! Lammitysaika
ulkoldmpdtilan mukaan Yksi kylmakdynnistys saattaa rasittaa moottoria jopa 600

kilometrin ajon verran. Lue lisaa

Tuttu Audi uusi ilme. IL esittelee. Helmikuussa kauppoihin tuleva uudistettu A4 tulee

tuskin heikentédmaan merkin kilpailukykya. Lue lisaa.

Nyt se on tutkittu: Naiset huonompia kuskeja kuin miehet. Naisten huonot ajotaidot
miesten syy? Uusi tutkimus paljastaa vaittéman todeksi. Tosin naisten huonot ajotaidot

ovat miesten syyta. Lue lisaa

Ovatko naistet mielestasi huonompia kuskeja kuin miehet? Ota kantaa! Kylld Ei

Keskustele! Pidatké naisia huonompina kuskeina?

Mihin bussin saa pysakoéida? Kysy Eskolta Onko bussin pysakdinti omakotitaloalueella
sallittua? Enta mika on sallittu tyhjakayntiaika? Pysakdity bussi vaikeuttaa hiekoitus- ja

auraustoita. Kenen on vastuu onnettomuuden sattuessa? Lue lisda

Diesel ja bensa pian yhta kalliita! Veronkorotusten myéta dieselin hintaan tulee vuoden
alussa 13 sentin korotus. Lue lisaéd Onko dieselin hinnankorotus jarkeva? Ota kantaa!l

Kylla Ei Keskustele: Onko dieselin hinnankorotus jarkeva?

Kuinka lahelle bussipysdkkia saa pysakdida? Esko Riiheld vastaa liikennekysymyksiin
Ennen vanhaan taajama-alueella linja-auto pysakin eteen ja taakse oli jatettava

muistini mukaan 12 metria tilaa. Vielako saantd on voimassa? Lue lisaa

Tallainen maalta tullut keikkamies Kolumni Eldintarhan neste sattui kohdalle ja

Rintamaki paatti livahtaa sisatiloihin. Lue lisaa.
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Ferrareiden joukkokolariin 16ytyi selitys Kahdeksan ferraria taysin romuiksi. Japanissa
rysaytettiin elokuvatyylinen ketjukolari, kun kahdeksan Ferraria ja yksi Lamborghini
kolaroivat Hiroshimaan vievalla Chugokun moottoritiellda. Lue liséd 13 urheiluautoa
rajussa kolarissa, useita loukkaantui - katso kuvat Joukkokolarissa olleista autoista

kahdeksan oli Ferrareita Lue lisda Video Japanissa sattui merkillinen ketjukolari!

Top Gearin juontaja vihastutti Top Gear sarjan juontaja Jeremy Clarksonin kommentit

jarkyttivat katsojia pahanpaivaisesti Lue lisaa

Mitd tapahtui Bemarin munuaisille? BMW:n uusi aiempaa kookkaampi Kolmonen

muistuttaa hakellyttavasti isoa 5-sarjalaista. Lue lisaa



