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1 JOHDANTO

1.1 Aiheen valinta

Sosiaalinen media ilmioné on kiehtonut minua jo pienesta pitden ja olenkin ollut sen
kuluttaja ensimmadisestd internetseikkailustani ldhtien. Viime vuosina olen
mielenkiinnolla seurannut sosiaalisen median yleistymistd niin  ystdvieni
puheenaiheena kuin mediassa. YhteisOpalvelut ovat monelle arkipdivdd ja
profiilisivustojen  pdivittiminen muuttuvat pikkuhiljaa jopa pakkomielteiksi.

Virtuaalimaailmaan on mahdollisuus luoda toinen eldmé, uusi sosiaalinen ympiristo.

Kesillda 2009 sain Imatra Big Band Festivalille tekemini erikoistumisharjoittelun
kautta mahdollisuuden perehtyd festivaalin tuottamiseen ja markkinointiin. Idea
opinndytetyoni liittdmisestd harjoitteluun tuli jo ensimmdiisissd tapaamisissa, kuten
my6s aiheen rajaaminen verkkomarkkinointiin. Etuoikeudekseni sain tuottaa
harjoittelussa oman projektini IBBF tenders WTF nights, jonka tarkoituksena oli
kokeilla kansainvélisesti suositun yhteisopalvelun, Facebookin, markkinointivoimaa
ja tehokkuutta. Pyrkimykseni luovaksi kulttuurituottajaksi edellyttdd teknologian
antamien mahdollisuuksien hyodyntdmisen osaamista sekd teknologian kdyttod
luovan sisdllon rikastuttajana. Tuottajan tulee tuntea teknologian tarjoamat
mahdollisuudet  ja  pyrkid  hyodyntdméidn niitd monipuolisesti  ja
tarkoituksenmukaisesti. (Halonen 2004, 54.) Mikd olisikaan parempi mahdollisuus
tutustua teknologian tarjoamiin mahdollisuuksiin ja samalla oppia luovaa tuottajuutta,

kuin oman projektin tuottaminen tunnetun festivaaliorganisaation siipien suojassa.

Opinndytetyoni kisittelee siis Imatra Big Band Festivalia ja sen markkinointia
painottuen erityisesti yhteisomarkkinointiin. TyoOni tarkoitus on Kkartoittaa jo
toteutettua  markkinointia sekd etsii ja  esitelld festivaalille  sopivia
markkinointimuotoja. Ehdotukseni pohjautuvat kédyttdmiini kirjallisiin l1dhteisiin seké
tuottamani tapauksen avulla saamiin tietoihini. Festivaalilla toteutetun projektin

esittelen omassa luvussaan idean syntymisestd projektin jalkeisiin mietteisiin.



1.2 Aineiston keruu ja tiedon haku

Lopputyohoni olen kerdnnyt aineistoa niin elektronisista kuin kirjallisista ldhteisti,

haastatteluin, kyselyin sekd havainnoimalla.

Suuren osan opinndytetyoni aineistosta olen koonnut tyoharjoitteluni aikana Imatra
Big Band Festivalilla vuonna 2009. Kiytidn tyossdni ldhteend festivaalitoimistolta
vanhoista arkistoista 10ytyneitd tekstejd, haastatteluja, havainnointia sekd omia

kokemuksia.

Koska tyoni aihe liittyy ldheisesti internetiin ja sen soveltamiseen, on se my0s yksi
tarkein tiedonldhteeni. Aineiston etsiminen verkosta mahdollistaa myds sen, ettd
kiyttdméni tieto on mahdollisimman uutta ja vastaikdd péivitettyd. Verkkomaailmaa
kisiteltdessd on muistettava sen nopea ja jatkuva kehitys; tieto voi vanhentua
hyvinkin nopeasti ja usein kirjoihin painettava tieto on jo vanhentunutta kirjan

ilmestyttya.

Lihteiden hakua verkossa olen etsinyt 1dhinnd vapaasanahaulla Googlesta. (Hirsjarvi
ym. 2007, 89 — 90.) Elektronisia ldhteitd kiyttdvdn on muistettava ldhdekritiikki. Olen
pyrkinyt valikoimaan tietoldhteeni luotettavilta sivustoilta ja tunnettavilta seké
arvostetuilta kirjoittajilta ja suurin osa kdyttdmisténi ldhteistd on julkaistu muuallakin
kuin verkossa. Yksi tdrkeimmistd ldhdekritiikin osa-alueista on mielestidni
totuudellisuuden ja puolueettomuuden tarkastelu. Kun organisaation omilta
internetsivuilta otetaan tietoa, on luonnollisesti tarjolla vain myyvii ja nostattavaa

asiatekstid kyseisesti yrityksestd. (Hirsjarvi ym. 2007, 109 — 111.)

Toteuttamassani tapauksessa kerdsin aineistoa verkkokyselyilld sekd kontrolloidulla
kyselyllda. Kysymykset ovat olleet kaikissa lomakkeissa avoimia kysymyksid, jolla
pyrittiin minimoimaan johdattelua ja antamaan vastaajille mahdollisuus kertoa kaikki
mité heilld on kerrottavaa. Aineiston kerdaminen kyselylld ei tietenkiin ole riskitonta.
Kaikki eivat vilttdméttd suhtaudu vakavasti kyselyiden tdyttdmiseen tai uskalla
vastata kyselyihin rehellisesti ja totuutta kaunistelematta. Kyselyiden lisiksi toteutin
tapauksessa ryhméihaastatteluja sekd havainnointia iltojen aikana. (Hirsjdrvi ym.

2007, 189 — 186.)



2 IMATRA BIG BAND FESTIVAL

2.1 Yleista

Imatra Big Band Festival (IBBF) on Suomen ainoa big band -musiikkiin painottuva
festivaalitapahtuma ja Etelid-Karjalassa se kannattelee omassa lajissaan suurimman ja
tunnetuimman tapahtuman tittelid, silld vuosittain IBBF:1la on kévij6itd noin 50 000.
Vuoden 2009 IBBF on 27. jirjestetty festivaali, ja tapahtumalla on vuodesta 1983 asti
esiintynyt yli 100 000 soittajaa ja yli 1000 erilaista kokoonpanoa. Festivaali keskittyy
erityisesti suurten orkestereiden musiikkiin, ja jazzmusiikin eri tyylilajien ohella
tarjolla on myos tarjolla runsaasti musiikillisia elimyksia bluesista funkiin, rockista
souliin ja vithdemusiikkiin. IBBF:n esiintyjdkaarti on koostunut ja koostuu niin
kotimaisista kuin kansainvilisestikin tunnetuista orkestereista ja artisteista.
Festivaalin  piddkonsertit pidetddan 2500 hengen BB-Klubiteltassa Imatran
ydinkeskustassa. Kdvijidt ovat nostaneet yhdeksi tarkeimmaiksi tapahtumaan tulemisen
syyksi festivaalin omaleimaisen, ldampimédn ja intensiivisen tunnelman - Imatra

Spiritin. (Imatra Big Band Festival 2009.)

Festivaalin rakenteen ovat muodostaneet alusta alkaen kolme perusasiaa:
e Soittokurssit
e Konsertit

¢ Big bandien kilpailu.

Bindikisojen kanssa vuorovuosin on jdrjestetty vuodesta 2005 ldhtien Esko

Linnavalli -sdvellyskilpailu. (Imatra Big Band Festival 2009.)

Festivaalin keskipisteend on toiminut Inkerin aukiolle pystytetty teltta (BB-Klubi),
jossa ovat tapahtuneet aina kaikki padkonsertit. Festivaalien ensimmaéinen teltta oli
noin 400 hengelle, viimeisimpien vuosien telttoihin on mahtunut noin 2500-3000
henked. Konsertteja on jirjestetty teltan lisdksi myos festivaalikadulla (BB-katu),

kulttuurikeskuksessa, imatralaisissa ravintoloissa, kylpyldssd, urheilutalolla,
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kirkoissa, puistoissa, vanhusten palvelutaloilla, tyopaikoilla, messukeskuksessa,

Saimaan laivoilla ja joskus my6s naapurikunnissa. (Imatra Big Band Festival 2009.)

Vuosien mittaan festivaalin tarjontaa on laajennettu sopivaksi mahdollisimman
monille ikdryhmille ja muillekin kuin jazzmusiikin osa-alueille ja siitd onkin
muotoutunut monenlaisine oheistapahtumineen koko kansan suuri vithdetapahtuma.
Imatra Big Band Festival on aina tarjonnut tasokkaan ohjelmiston, johon vuosien
mittaan on kuulunut lukuisia maailmanluokan huipputéhtid ja pienesti, paikallisesta
musiikkitapahtumasta on paisunut vuosien mittaan kansainvilisestikin tunnettu

tasokas musiikkifestivaali. (Imatra Big Band Festival 2009.)

Imatran Big Band Festival painottaa toiminnassaan erityisesti kolmea arvoa, jotka

ovat:
*  Ammattitaito
e  Vastuullisuus

® Yhteisollisyys

Positiivinen imago niin valtakunnallisesti kuin artistien/agenttien keskuudessa
maailmalla perustuu pitkdlti ammattitaitoisiin jarjestdjiin, joiden voidaan lukeutua
yhdeksi Suomen parhaista festivaalijirjestdjistd. Tapahtuma eldvoittid myos sekid
matkailullista, liiketoiminnallista ettd paikallisten asukkaidenkin arkea. Festivaali
haluaa my0s tuoda musiikin ldhelle kuluttajaa eiké rahastaa kaikessa, joten tarjolla on
myo6s paljon ilmaisohjelmaa (BB-Kadun ilmaiskonsertit, BB-jumalanpalvelus ja
Picnic-konsertit). ”Vain yhdessid voimme voittaa!” -teemaa noudattaen tapahtuma
lisdd yhteisollisyyttd, silld tapahtumaa tehdédén ja tuetaan niin median, yritysten kuin

suuren talkoojoukon voimalla. (Imatra Big Band Festival 2009.)

2.2 Historia

Keridsin aineistoa festivaalin historiasta pitkin harjoittelujaksoani, ja arkistoiduista

papereista 10ytyikin paljon festivaalin aikana Kkirjoitettuja dokumentteja. Kaikkein

kattavin dokumentti on Hannu “"Heavy” Tikkasen vuonna 2007 kokoama Imatra Big
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Band Festival 1983 — 2007, joka on festivaalin historiaa késittelevd kokoelma hénen
omistaan, Hannu Sopasen, Rauni Mynttisen ja Imatra Big Band Festivalin arkistoista
sekd Ylavuoksen ja Uutisvuoksen vuosikerroista. Itse suurimmaksi osaksi historia-
aineistoani kyseisestd dokumentista, joka 10ytyy kokonaisuudessaan myos festivaalin

internetsivuilta.

Imatra Big Band Festivaalin idean isdnéd voidaan pitdd musiikin
monitoimimiestd Hannu Sopasta, joka johti vuonna 1973
perustettua Imatra Big Bandia vuodesta 1974 vuoteen 2004.
Sopasen ideasta kehiteltiin Imatralla vaonna 1975, niin Imatra
Big Bandille kuin muillekin Eteld-Karjalan jazzmuusikoille, big
band — soittokurssi, joka sijoittui kesdisin Imatra Viikolle ja
huipentui tapahtuman lopussa jirjestettdvddn big band -
konserttiin. Kurssien ja konserttien innoittamana kehittyi ajatus

suuremmasta tapahtumasta, ja vuonna 1983 jirjestettiin pari B_%"z _85
vuotta aiemmin rekisterdidyn Imatra Big Band ry:n toimesta

ensimmadinen big band festivaali. (Tikkanen 2007.) Ohessa juliste vuodelta 1983.

Ensimmaéinen festivaali oli vield pienimuotoinen Kkisittden bb-kurssin lisdksi
muutamia konsertteja Inkerin aukiolla noin 400 hengen teltassa, ravintoloissa, s/s
Karjalankoski — laivalla Enso-Gutzeitin tehtailla sekéd paitoskonsertin Urheilutalolla.
Jarjestyksessddn 9. bandikurssi saavutti suuren suosion 100 osallistujallaan ja koko
ensimmiinen festivaali kerdsi ilmaiskonsertit mukaan lukien 1500 kuulijaa.

(Tikkanen 2007.)

Festivaali kasvatti niin kuulijajoukkoaan kuin ohjelmistoaan tasaisesti vuosi vuodelta.
Vuonna 1985 festivaali sai oman suojelijansa, Imatran kaupunginjohtajan Kalervo
Aattelan, ja samaisena vuonna festivaali sai esiintyjdkaartiin ensimmaisen ulkomaisen
vieraansa, Oden Big Bandin Ruotsista. BB-kurssin taytettyd 10 vuotta opettajistoon
saatiin myo6s kansainvilistd osaamista: Iso-Britannian Muusikkojen Liiton
puheenjohtajan John Patrickin. Vuosi 1986 kasvatti yleisomdadrddnsd jo 10 000
henkeen, ja valtakunnallisen median kiinnostus tapahtumasta oli merkittdva askel

festivaalin tulevaisuutta ajatellen. (Tikkanen 2007.)



Vuonna 1987 Lappeentien uudesta kesidkadusta tuli virallinen festivaalikatu, ja silld
alettiin jdrjestdd pdivittdin ilmaiskonsertteja. Festivaali sai myds sponsoreikseen
suuryrityksid, jotka mahdollistivat festivaalin kasvamisen entisestddn. Lopullisiin
muotoihinsa vakiintui myos festivaalin oma mainoslehti, joka ilmestyy edelleen
vuosittain. Vuonna 1987 festivaalin luonne koki merkittdvan muutoksen, silld tuolloin
festivaalista pyrittiin tekemédn koko kansanjuhla lasten tapahtumineen, oluttiloineen,
humppatansseineen, sambariechoineen sekd rock- ja jazz-konsertteineen, ja tétd
periaatetta festivaali toteuttaa edelleen. Seuraavana vuonna festivaali alkoi panostaa
kansainvilisyyteen ja ensimmadisend esiintyjind Euroopan ulkopuolelta loisti
maailmaluokan Mel Lewis Big Band USA:sta. (Tikkanen 2007.) Samaisena vuonna
festivaalin jdrjestdminen siirtyl Imatra Big Band ry:1td rekisterdityneelle Imatra Big

Band Festival ry:lle. (Lajunen 2009.)

Kiviji- ja artistimddrdt kasvoivat vuosi vuodelta ja koko 1990-luvun ajan kivijoitd
kévi vuosittain noin 30 000. Vuonna -91 festivaaleilla esiintyi jo noin 500 muusikkoa
kaikkiaan 9:std eri maasta. Vuonna 1997 festivaalin rdjihdysmiinen kasvu johti
uusien toimikuntien perustamiseen ja ensimmiisen kokovuotisen toiminnanjohtajan
Hannu Hokkasen palkkaamiseen. Hokkanen aloitti tyoskentelyn yhdessd festivaalin
ohjelmapdillikon, Hannu Sopasen, kanssa. Vuotta mydhemmin Sopanen jdi pois
ohjelmapdillikon tehtdvistddan jattden ko. tehtdvdat Hokkaselle. Saman vuoden
festivaali oli laajin ja tasokkain kaikista jdrjestetyistd festivaaleista, jossa ndhtiin noin
yli 60 konserttia, 80 bandid ja 600 muusikkoa. Myos teltta uudistettiin suurempaan,
noin 2000 hengen telttaan. Yleisoméérd nousi ensimmaéisen kerran 40 000 henkeen.

(Tikkanen 2007.)

2000-luvulla festivaali kasvoi ja muuttui edelleen. Telttaan suunniteltiin uutta ilmetta,
tapahtumaviikolla jirjestettiin  valaistuja  koskindytoksid Oisin ja  perinne
Jazzlegendojen valinnasta kdynnistyi. Suomen BB-yhdistys ja Suomen Jazz & Pop
Arkisto valitsevat vuosittain suomalaisista ja ansioituneista jazzmuusikoista kaksi
”Vuoden Jazzlegendaa. Legendojen esittely ja palkitseminen tapahtuu yleensd Imatra
Big Band Festivaalilla. Vuonna 2005 festivaali sai taas uutta ohjelmaa: Esko
Linnanvalli big band -sdvellyskilpailun, joka vuorottelee vuosittain big bandien SM-

kilpailun kanssa. Esko Linnanvalli big band -sidvellyskilpailun jirjestdavit yhteistyona



7
Suomen Big Band Yhdistys, Imatra Big Band Festival seki UMO Jazz Orchestra.

Festivaalin 25. juhlavuoden vuonna 2007 kruunasi uudistettu Inkerinaukio, joka
uudisti samalla 2500 hengen teltan sisétilat kolmeksi eri tasoksi. (Tikkanen 2007.)
Kerroksellisuus toi BB-Klubille lisdid viihtyisyyttd sekd toimivuutta, silld eri tasoissa
olevat poytdpaikat mahdollistavat kaikille mahdollisimman hyvidn nidkyvyyden
esiintymislavalle (Lajunen 2009). Vuonna 2008 Imatra Big Band Festival ylitti
tavoitellun lipunmyynti madrdn, huolimatta siitd ettd festivaali oli pdivda lyhyempi
kuin edellisvuosina. Lippuja myytiin noin 11 500 kappaletta, jolloin festivaalin

kokonaisyleisd madrd nousi jo 45 000 henkeen (Imatra Big Band Festival 2008).

Kavijamaarat

60 000
50 000
40 000+
30 000
0O limaiset
20 000 0O Maksulliset

2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008

O limaiset 36 000| 33 500 |37 50038 000| 37000 | 38 500| 39 000| 34000
0O Maksulliset | 16 000{ 16 500| 17 500| 19 000| 16 500 11500 | 11000 | 11000

KUVIO 1. Imatra Big Band Festivalin kivijiméarit vuodesta 2001 vuoteen
2008.

(Imatra Big Band Festival markkinointisuunnitelma 2009.)

2.3 Vuosi 2009

Vuonna 2009 oli vuorossa 27. Imatra Big Band Festival tuoden jilleen Imatralle
26.6.-3.7 vilisend aikana kahdeksan pdivdd rytmimusiikin riemua ja eri tyylisuuntia.
Hyviksi havaittu iltakohtainen teemoitus jakoi illat musiikkigenren mukaan:
festivaali aloitti suomirockilla, pddtyen muun muassa iskelmén tdhtien ja bluesin
taitajien kautta funkyyn. Viikon aikana festivaalilla esiintyi sekd BB-Klubilla ettd

maksuttomissa konserteissa lihes 50 kokoonpanoa. Suurteltan (BB-Klubi) lisdksi
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konsertteja jarjestettiin myos m/s Camilla laivalla, BB-kadulla, Varpasaaressa seké
ravintoloissa. Konserttien ohella pidettiin myds muun muassa Esko Linnanvalli big
band -sdvellyskilpailu, uusien Suomen Jazzlegendojen konsertti sekd big band

muusikoiden kesdkurssi (27.6.- 3.7.). (Komi 2009.)

Kuten muinakin vuosina, myos vuonna 2009, BB-Klubia pyrittiin kehittiméan entistid
toimivammaksi. Edellisvuosien mukaan BB-Klubin viihtyvyys hyotyi Inkerinaukion
kerroksellisuudesta ja luonnonistutuksista. Tdmén lisdksi uutuutena otettiin kayttoon
BB-Klubin musta telttakangas, joka loi jo alkuillasta hidmyisen klubitunnelman.
Klubiteltta osoittautui hyviksi ratkaisuksi, silldi mustalla kankaalla valot padsivét
oikeuksiinsa ja teltassa oli ensi rytmistd alkaen oikea klubitunnelma. Ilma saatiin
vaihtumaan teltan sivuosissa hyvin poistoilmapuhaltimen avulla. Aikaisempien
vuosien kuuntelutuolit olivat poistettu kokonaan, joiden tilalle BB-Klubilta

vapautettiin yli sata istumapaikkaa kaikkien asiakkaiden kayttoon. (Lajunen 2009.)

Vuoden 2009 Imatra Big Band Festivalin kansainvilisid tdhtid olivat muun muassa
ruotsalainen popjazzyhtye Bo Kaspers Orkester, yhdysvaltalainen Dwayne Dopsie &
Zydeco Hellraisers sekd useita Grammy-palkintoja voittanut Michael Abene.
Kotimaisen ohjelmiston kédrkinimind néhtiin muun muassa Riku Niemi Orchestra ja
Jorma Kaéiridinen, Olli Ahvenlahti Orchestra solisteinaan Fredi ja Johanna Forsti,
Stam1na, CMX, Paula Koivuniemi sekd Sami Pitkimon Orkesteri. (Imatra Big Band

Festival 2009.)

2.4 Markkinointi

Imatra Big Band Festival on saavuttanut 26 vuodessa hyvin aseman niin alueellisesti
kuin maakunnallisesti. Festivaali tunnetaan my0s melko hyvin maakunnan
ulkopuolella, silli noin 40 % kivijoistd tulee Eteld-Karjalan ulkopuolelta.
Ulkopuolelta tulijoita houkuttelevat etenkin kansainviliset illat, kun taas oman
maakunnan véki kdy kotimaiseen musiikkiin painottuvissa illoissa. Markkinoinnin
alueelliset  painotukset  ovat  Eteld-Karjalassa,  pdidkaupunkiseudulla  ja
Kymenlaaksossa, ja ldhimaakunnissa markkinointia on vain muutaman lehti-

ilmoituksen voimalla. Tam#d ndkyy kivijimiirissd, silld Joensuun, Mikkelin ja
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Savonlinnan potentiaalisista asiakkaista festivaalilla kdy vain kourallinen. (Imatra Big

Band Festival markkinointisuunnitelma 2009.)

Haasteena on my0s festivaalikidvijoiden ikédrakenne. Asiakkaiksi kaivataan myos
nuorempaa ikdluokkaa etenkin kansainvilisiin iltoihin. (Imatra Big Band Festival
markkinointisuunnitelma 2009.) Yksi markkinoinnin haasteista on siis saada nuoret
kiinnostumaan festivaalista, ja erityisesti houkutella heidit BB-Klubille sisddn

festivaalikadun pyorteisti.

Festivaalin markkinointi on tdhin asti ollut hyvin perinteistd printtimainontaa,
suorapostituksia sekd radiomainontaa. Kiytettyjd paikallisia medioita olivat
Uutisvuoksi, FEteld-Saimaa, Imatralainen sekd Kaupunkilehti Vartti LPR.
Valtakunnallisessa ~ mainoksessa  kiytettiin ~ péddsdintoisesti  kaupunkilehtid
maakuntalehtien sijaan. Péddkaupunkiseudun ja Uusimaan ilmoitukset eivét juuri
tuoneet yhteydenottoja ja muilta alueilta niitd tuli vain muutama.
Festivaalimainontaan kiytetdin myos sanomalehtien kesdjulkaisuja, joita tind vuonna
olivat Savon Sanomat, Itd-Savo, Uutisvuoksi, Eteld-Saimaa ja Lénsi-savo sekd alan
lehtia, kuten Rumbaa, Jazzrytmeji ja Blues Newsid. Radiomainonnassa
yhteistyokumppaneita ovat olleet Iskelméradio sekd Groove FM ja mainonnan

toteuttanut Music Bros. (Imatra Big Band Festival markkinointisuunnitelma 2009.)

Festivaalilla halutaan keskittyd tulevaisuudessa mitd suurimmassa médrin
verkkomainontaan ja sitd onkin pyritty kehittdimédan mahdollisuuksien mukaan joka
vuosi (Komi 2009). Tyoni pddajatus onkin keskittyd nimenomaan Imatra Big Band

Festivalin jo olevan verkkomarkkinoinnin kartoittamiseen ja kehittdmiseen.

3 VERKKOMARKKINOINTI

3.1 Yleista verkkomarkKkinoinnista

Keviilla 2008 julkaistun tilastokeskuksen tekemédn tieto- ja viestintdtekniikan

kayttotutkimuksen mukaan yli 3,2 miljoonaa suomalaista, eli noin 83 prosenttia 16 —

74-vuotiaista, oli kdyttdnyt internetid viimeksi kuluneiden kolmen kuukauden aikana
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(Tieto- ja viestintdtekniikan kdyttdtutkimus 2008). Elokuussa 2009 julkaistun uuden

tutkimuksen mukaan internetin kédyton yleistyminen on tasaantunut jatkuvasta
noususta, silld aiempien vuosien kasvun sijaan osuus on prosenttiyksikon vihemmin
kuin viime vuonna, eli 82 prosenttia. Internetin kidyttd laajenee kuitenkin muilla
tavoin jatkuvasti, silld keviilla 2009 jopa 82 prosenttia internetin kdyttdjistd ilmoitti
kayttdvansa sitd pdivittdin tai ldhes piivittdin, joka on kahden prosenttiyksikon kasvu
edellisvuoteen. My0s internetin kdyton edellytykset paranevat Suomessa, silld
kodeissa internet-yhteyden yleisyys nousi kuusi prosenttiyksikkdd 78 prosenttiin.

(Tieto- ja viestintdtekniikan kédyttotutkimus 2009.)

Keviddn 2008 tutkimuksen mukaan ahkerimmat internetin kayttdjat ovat alle 40-
vuotiaita, silld tdmén ikdryhmén jisenistd internetid kédyttavit melkein kaikki, mutta
osuus alkaa vihetd 40 ikdvuoden jilkeen ja vield selvemmin 50 ikidivuoden jédlkeen. 60
— 74-vuotiaista internetida kdyttdd noin nelja kymmenestd, mutta viime vuosien aikana
kdyttd on kuitenkin kasvanut suhteellisesti eniten yli 60-vuotiaiden joukossa. (Tieto-

ja viestintdtekniikan kdyttotutkimus 2008.)

Yleisimmin internetid kiytetddn sdhkopostin ldhettdmiseen ja vastaanottamiseen,
tiedon etsimiseen palveluista tai tavaroista, pankkiasioiden hoitamiseen,
verkkolehtien lukemiseen sekd musiikin lataamiseen (Tieto- ja viestintitekniikan

kayttotutkimus 2008).

Suomessa kidytetddn verkkomainontaan vuositasolla noin 151,6 miljoonaa euroa,
mutta mainonnan todelliset kulut ovat kuitenkin huomattavasti suuremmat.
Suunnittelu- ja tuotantokustannuksineen verkkomarkkinoinnin arvioidaan olevan noin

500 miljoonan toimiala. (Tieto- ja viestintidtekniikan kédyttGtutkimus 2008.)

Verkkomainonta on suuressa kasvussa, josta kertoo muun muassa korkea
kasvuprosentti. Kun vuoden 2008 yhteenlaskettu panostus oli 151,6 miljoonaa euroa,
kasvua edellisvuoteen tuli yhteensd 34,2 %, joka on korkein kasvuprosentti suurten
medioiden joukossa. Verkkomainonnan osuus onkin 10,1 %, ja se sisdltid ns.
bannerimainonnan, luokitellut ilmoitukset, hakusanamainonnan sekd sdhkdisten
hakemistojen myynnin. Verkkomainonta sijoittuu osuudellaan neljinnelle sijalle heti
aikakausilehtimainonnan jéilkeen. Vuonna 2008 mainonnan kokonaiskasvu jéi

kuitenkin 1,7 prosenttiin. (Tieto- ja viestintdtekniikan kayttotutkimus 2008.)
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U\lkomainoma 29% Painetut hakemistot 6,3 %
Elokuvamainonta 0,2 %

Radiomainonta 3,4 %

Verkkomainonta 10,1 %

Sanomalehdet 40,3 %

Televisiomainonta 17,2 %

Kaupunki- ja noutolehdet 5,5 %

Aikakauslehdet 13,4 %

TNS Gallup / TNS Media Intelligence ja IAB Finland 28.1.2009.

iab

KUVIO 2. Mainonta Suomessa.
3.2. Verkkomarkkinointi Imatra Big Band Festivalilla

Kaikkiaan Imatra Big Band Festivaalin mainonta on ollut viime vuosina melko
konservatiivista ja suhteellisen kallista. Tdhdn ratkaisuna voisi olla internet-
markkinointi, joka tarjoaa monia erilaisia markkinointikeinoja niin tuotteille kuin
tapahtumille. Festivaalin omiin internetsivuihin on viime vuosina panostettu, mutta
sivut ovat edelleen hyvin stabiilit ja internetin vuorovaikutusta kiytetdin vain vidhin

hyviksi. Nyt festivaali kdyttdda verkkomarkkinoinnissaan seuraavia mainontakeinoja:
o Sihkoinen suoramarkkinointi, mobiilimarkkinointi
® Verkkomainonta
® Hakukonemarkkinointi - hakukoneoptimointi ja hakukonemainonta

e Affiliatemarkkinointi eli kumppanuusmarkkinointi
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e  Yhteisomarkkinointi

Sdhkoinen suoramarkkinointi on yksinkertaisimmillaan sdhkopostimarkkinointia,
jossa vanhoille asiakkaille laitetaan s@hkopostilla uutiskirjeitd. Tdnd vuonna (2009)
osaksi  liiketoimintaprosessia on otettu my0ds mobiilimarkkinointi, eli
suoramarkkinoinnin asiakkaille ldhetetddn tekstiviestejd ajankohtaisista uutisista ja
vierailu festivaalin kotisivuille mobiilin kautta on mahdollistettu. Verkkomarkkinointi
puolestaan kisittdd bannerit, kampanjasivustot ja kilpailut. Bannereita festivaalilla on
yhteistyokumppaniensa sivuilla ja kilpailuja pidetdin festivaalin alla kotisivuilla,
joista kilpailuihin vastaajat voivat voittaa muun muassa lippuja festivaalille.
Festivaalilla on myos pyrkimyksend olla jatkuvasti ajan tasalla hakutulosten 10
ensimmadisen  joukossa. Affiliate- eli kumppanuus-markkinointi on
kumppanuusohjelmien muodostamista ja ylldpitoa, sekd esimerkiksi bannereita tai
muita varausikkunoita muiden tahojen sivuilla. Festivaalilla on omia mainoksiaan
muun muassa yhteistybkumppaneiden internetsivustoilla, esimerkkeind Imatran

kaupunki, Iskelmiradio ja Uutisvuoksi. (Komi 2009.)

Festivaalin yhteisomarkkinointi, eli erilaisten internet-yhteiséjen muodostaminen
ja/tai olemassa olevien hyviksikdyttd, voisi olla onnistuessaan festivaalin tehokkain
internet-markkinoinnin muoto. Tilld hetkelld Imatra Big Band Festivaalilla on omat
sivustonsa  Facebookissa, MySpacessa sekd Wikipediassa (Komi 2009).
Yhteisomarkkinointi on kuitenkin vield alkutekijoissd, mutta sithen panostamalla
hyoty saattaa tulla moninkertaisena takaisin. Sosiaalinen media on nyt internet-

maailmassa pinnalla, ja sitd kannattaa mielestdni kdyttdd hyodyksi.

4 YHTEISOMARKKINOINTI

4.1 Yleisti yhteisomarkkinoinnista

Yksi viime vuosien puhutuimpia internet-ilmioitd ja koko digitaalisen ympériston

voimakkain kehitykseen vaikuttava voima on sosiaalinen media. Vaikka se on

noussut vasta nyt kuumaksi puheenaiheeksi, on silld pidemmit juuret kuin ajatellaan.

Asioista ja ilmidistd on jaettu, vilitetty, ja tuotettu omaehtoisesti sisédltdd jo kauan,
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silld luolapiirrokset, leirinuotioiden tarinat tai valokuva-albumit ovat sosiaalista

mediaa kuin verkossa pidetty blogikin. (Kantonen 2008.)

Puhekielessd termi sosiaalinen media tarkoittaa yleensd digitaalisessa ympéaristossi
tuotettua ja jaettua sisdltod, jonka tekijdnd ovat tavalliset ihmiset. Termin
laajemmassa merkityksessd ihmisten osallistuminen ammattimaisesti tuotetun sisallon
jakamiseen tai kehittimiseen on myos sosiaalista mediaa. Sosiaalisen median sisdltod
ovat tyypillisesti kuvat tekstit sekd videoklipit ja merkittavid kdyttdvoimia ovat niin
mielipiteen vaihtaminen sekd osallistuminen yleisiin puheenaiheisiin kuin oman
identiteetin esille tuonti, “self promotion”, digitaalisessa ympaéristossd. (Kantonen

2008.)

Yleensd sosiaalisen media sisdllontuotanto tapahtuu  yksinkertaisilla —seki
helppotajuisilla vilineilld, ja ne ovat kohdistettuja tietyille kohderyhmille. Yleisesti
tastd teknologisesta ympaéristostd kiytetddn termid Web 2.0. (Kantonen 2008.) Kari A.
Hintikka kirjoittaa teoksessaan “"Web 2.0 — johdatus internetin uusiin
litketoimintamahdollisuuksiin”, etti Web 2.0 on uusi ajattelutapa niin internet-
palvelujen suunnittelussa, ohjelmoinnissa markkinoinnissa, tuotannossa kuin
strategiassa. Hintikan mukaan Web 2.0 ympdérilld pyorivd kohu ja innostus johtuvat
muun muassa sen toimivuudesta, nopeasta kiyttoonotettavuudesta sekd sen
monipuolisista  hyodyistd  erityyppisille  toimijoille. ~ Tyypillisesti ~ nditd
teknologiapalveluilta ovat wikit, keskustelupalstat ja blogit, joita ihmiset voivat

kayttdd hyodykseen suhteellisen vapaasti. (Kantonen 2008.)

Olen useasti kuullut sanottavan, ettd paras mainos jota tuote tai palvelu saa, on
ihmisen suositus toiselle ihmiselle, ja niin kirjoittaa myos Jouni Kantonen MTL:n
(Markkinointiviestinndn toimistojen liitto) internetsivulla julkaistussa artikkelissaan
”Yhteisomarkkinointi ja Web 2.0”. Haluan konkretisoida timin lauseen MediaComin
vuonna 2007 tehdyn tutkimuksen tuloksilla, jotka kertovat selkeisti

yhteisomarkkinoinnin kannattavuuden ja suosion:
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Lukemansa perusteella keskustelupalstojen tai blogien kayttdjista

e noin 62 prosenttia on muuttanut kiasitystddn yrityksestd tai sen
tuotteista ja palveluista

® noin 47 prosenttia on ostanut jonkin tuotteen tai palvelun

® noin 42 prosenttia on luopunut jonkin harkitsemansa tuotteen tai

palvelun ostoaikeista

Suositteluverkoston rakentaminen onkin yksi tarkeimmisté tekijoistd, ja niiden vuoksi
markkinointiviestinndn suunta on yhd enemmin kohti yhteisollistd markkinointia.
Suosittelu on sosiaalisen median palveluissa tyypillistd, ja tdlloin briandi rakentuu
enemmankin kiyttdjien kokemuksesta sekd innostumisen kautta kuin yrityksen
toimesta. Tilan ja teemojen tarjoaminen tdllaisten yhteisjen synnylle on
markkinoijan tirkein tehtédvi, sillda markkinointi sosiaalisen median massapalveluissa,
kuten Facebookissa, toimii hyvidnid houkuttelukeinona saada tuotteen tai palvelun

ystavit markkinoijan omaan palveluun. (Kantonen 2008.)

Sosiaalisella medialla yritys saa kdyttoonsd uutta, mielenkiintoista sekid autenttista
sisdltod, joka houkuttelee sivulle vierailijoita. Pitkidlla tdhtdimelld juuri sosiaalisen
median palvelut lisddvit eniten verkkopalveluiden kivijimaiirid. Jos prosessi on
laadittu oikein, yhteis6t nopeuttavat tuotekehitysprosesseja sekd pienentidvét
tuotekehityksen investointeja, ja ne voidaan saada tekemiédn tyd yrityksen puolesta.

(Kantonen 2008.)

4.2 Yhteisomarkkinointi Imatra Big Band Festivalilla

Kuten aikaisemmin mainitsin, on yhteisomarkkinoinnin arvioitu olevan onnistuessaan
festivaalin markkinoinnin tehokkain muoto. Kuitenkin nyt Imatra Big Band Festival
nikyy mielestdni melko vidhin sosiaalisessa mediassa eikd kiytd kaikkia internetin
tarjoamia mahdollisuuksia hyvikseen. Festivaalilla on tilld hetkelld siis sivustonsa
yhteisdpalvelu MySpacessa sekd Facebookissa, ja kesilld 2009 pdivitimme festivaalin

tietoja vapaan sisdllon verkkotietosanakirjaan, Wikipediaan.
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MySpace, ja sen kaltaisia palveluja, kutsutaan sosiaaliseksi verkostopalveluksi.
MySpace tarjoaa kehittyneet tyokalut itsenséd profilointiin ja esille tuontiin. (Hintikka
2007, 29.) Myos Imatra Big Band Festival on luonut itselleen oman profiilisivuston
MySpaceen. Sivustolle voi muun muassa ladata kuvia, videoita sekd musiikkia, ja
kuka tahansa voi kommentoida festivaalin sivustoa ja ryhtyd festivaalin ystidvéksi
(MySpace 2009). Yrityksen kannalta parhaimpia MySpacen ominaisuuksia ovat sen
interaktiivisuus ja ilmaisuus. Tyostimillda MySpacen perusprofiilista voisi saada
ndyttavit yrityssivut. (Komi 2009.) Myds aktiivinen pdivitys on pyorividn ja
mielenkiintoisen sivun edellytykset. Téllid hetkelld festivaalin sivustot ovat kuitenkin
vield aivan alkutekijoissd. Tietoja festivaalista ei sivustolla ole juuri lainkaan, vaan
ainoana infona nékyy festivaalin logo ja kotisivujen osoite. Sivustolla on ainoastaan
muutama ystdvd, ja pdivitystd ei juuri ole tapahtunut koko sivun olemassa olon
aikana. Jos profiilin tyOstdmiseen ja aktiiviseen pdivittdmiseen olisi energiaa ja aikaa,
MySpace voisi olla hyvinkin otollinen tapa hankkia uusia asiakkaita ja markkinoida
tapahtumaa nuorekkaana ja tuoreena festivaalina. MySpace olisi myos erinomainen

viline tavoittaa markkinoinnilla potentiaaliset ulkomaalaiset asiakkaat.

Avoin tietosanakirja Wikipedia kuuluu my0s sosiaalisen pddoman ja informaation
jakamisen nidkokulmasta sosiaaliseen mediaan. Ideana Wikipediassa on, ettd kuka
tahansa voi osallistua verkkotietosanakirjan tuottamiseen ja jo valmiiksi kirjoitettujen
tekstien muokkaamiseen. (Hintikka 2007, 32.) Myo6s Imatra Big Band Festivalin
omaa sivustoa pdivitettiin kesdlla 2009 kattavammaksi ja perustietojen lisdksi
sivustoon lisdttiin tietoa muun muassa historiasta, bb-kurssista, valituista
jazzlegendoista ja kyseisen vuoden ohjelmistosta. Wikipedian piivitys ja pitiminen
ajan tasalla on helppoa seki nopeaa ja oma sivusto Wikipediassa toimii erinomaisena

tietoldhteend festivaalista kiinnostuneille ihmisille.

Vuonna 2009 festivaali otti valloitusalueekseen suositun yhteisopalvelun Facebookin.
Halusimme testata Facebookin voimaa konkreettisesti projektillamme “IBBF tenders
WTF nights 2009, jonka esittelen kokonaisuudessaan luvussa viisi. Sitd ennen
kerron kuitenkin tarkemmin kiyttimastamme yhteisopalvelusta Facebookista, sielld
markkinoinnista ja siitd miten Imatra Big Band Festival on ollut kyseisessd

yhteisopalvelussa esilli.
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4.2.1 Facebook

Facebook on maailman laajuinen internetin yhteisopalvelu, jota miljoonat ihmiset
kayttavit pdivittdin pitddkseen yhteyttd ystidviin, jakaakseen linkkejd ja videoita,
ladatakseen kuvia ja oppiakseen tuntemaan tapaamiaan ihmisid paremmin.
Facebookin erddnlaisena tavoitteena on jakaa ihmisille voimaa jakaa ja lisatd
avoimuutta sekd yhteydenpitoa maailmassa. (Facebook 2009.) Facebook on siis
sosiaalinen apuviline, joka helpottaa ihmisia kommunikoimaan tehokkaasti niin
kavereidensa, perheensd kuin tyotovereidensa kanssa. Kuka tahansa voi rekisterdityi
Facebookiin ja olla vuorovaikutuksessa tuntemiinsa henkil6ihin luotettavassa

virtuaalisessa ympdristossi. (Facebook 2009.)

Facebookin loi helmikuussa vuonna 2004 tuolloin Harvardissa opiskellut Mark
Zuckerberg, ja pian yhteydenpidon helpottamiseksi kehitelty palvelu levisi
Harvardista Bostonin alueen kouluihin (Facebook viettdd viisivuotispdivia 2009).
Nykyédidn Facebookilla on maailmanlaajuisesti yli 300 miljoonaa aktiivista kayttdjad
ja keskimddrin palveluun ladataan kuukausittain kaksi miljardia kuvaa, 14 miljoonaa
videota sekd luodaan kolme miljoonaa tapahtuma-alustaa. Facebook tyollistdd yli 900

ithmistd. (Facebook 2009.)

Facebook on yksi maailman kiytetyin PHP-sivusto sekd yksi suurin MySQL-
installaatio tuhansine tietokantoineen. Facebookiin on helppoa luoda erilaisia
sovelluksia ja sen yksi keskeisistd ominaisuuksista onkin kdyttdjien tekemét erilaiset
sosiaaliset pelit, kyselyt sekd muut viihdesovellukset. Facebookissa toimii myos
hakukone, joka on rédatdloity suoriutumaan kiyttdjiensdé miljoonista hauista

reaaliajassa. (Facebook.)

Yksi Facebookin menestyksen salaisuus lienee sen suojeltu yksityisyys, jota kidyttdja
vol itse hallita. Jokainen voi rajata oman profiilinsa haluamallaan tavalla, jolloin
kayttdjan tiedot ndkyvit vain hdnen haluamilleen ryhmille. Facebookilla on kaksi

ydinperiaatetta yksityisyyttd koskien:

e Jokaisella on valta padittaa omista tiedoistaan

e Pidsy on ainoastaan niihin tietoihin, mitd muut ovat halunneet jakaa
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Palvelussa valitaan siis itse mitd tietoa halutaan profiiliin laittaa, mukaan lukien
yhteys- ja henkilokohtaiset tiedot, kuvat, kiinnostuksen kohteet ja ryhmit, joihin
liitytddn. Kiyttdjd maédrittelee itse myos kayttdjit, joiden kanssa haluaa jakaa
tietojaan. My0Os vastaanotetun tiedon midrdd sekd osa-alueita kontrolloidaan itse

omien tarpeiden ja mielenkiinnon mukaan. (Facebook 2009.)

Facebookin péditoimisto on Palo Altossa, Californiassa. Tdmén liséksi Yhdysvalloissa
toimistopisteitd on Atlantassa, Chicagossa, Dallasissa, Detroitissa, New Yorkissa seki
Venice Beachissa, Californiassa. Kansainviliset toimistot ovat Irlannissa (Dublin),

Englannissa (Lontoo) sekd Ranskassa (Pariisi). (Facebook2009.)

Facebook on markkinoijalle kultasuoni, silld siten yritys voi parhaimmillaan tavoittaa
mainoksillaan kaikki Facebookin 300 miljoonaa aktiivikdyttdjad (Facebook 2009).
Vuoden 2007 lopussa Facebook otti kidyttoon internet-mainontakonseptin Facebook
Advertising, joka antaa yrityksille mahdollisuuden rakentaa “rddtéldityjda” sivustoja
Facebookin sisédlle. Jo mainontapalvelun kiyttoonottopdiviand julkistettiin 10 000
yrityssivua (Mainonta mullistaa Facebookin 2009), ja nyt eri brindejd esittelevid
profiileja on lukuisia. Yrityksen perustaessa sivun myyntiryhmid rohkaisee titd
ostamaan mainoksia Facebookiin, jonka kautta kdyttdjdt 10ytivit helposti brindin
profiilisivulle (Kauppi 2009). Yritykset voivat tehostaa mainoksiaan lisdamailld niihin
sosiaalisia toimintoja ja luoda titen tuotteillensa lisdd kysyntdd. Kuva ja
tekstipohjaisten mainosten luonti on helppoa ja nopeaa, ja tarvittaessa mainonta
voidaan kohdentaa tarkasti esimerkiksi idn, sukupuolen ja/tai sijainnin mukaan.
Yritys saa mainonnasta my0s seurantaa varten reaaliaikaisia raportteja, jotka kertovat
muun muassa mainoksiensa levidvyyden Facebook-kiyttdjien keskuudessa ja mitd
heiddn omilla sivuillaan tapahtuu. (Facebook 2009.) Kiyttdjat voivat myos liittyd
yrityksen tai tuotteen faniksi, ladata kyseisen yrityksen tai tuotteen kuvan ja antaa
tille arvostelut. Téllainen toimenpide siirtyy kdyttdjdn kavereille kuvan kera, jolloin
syntyy automaattisesti ’sosiaalisia mainoksia” ja kayttdjistd eri yritysten tuotteiden
’suosittelijoita”, jotka usein n@hdddn jopa mainostajina. (Mainonta mullistaa
Facebookin 2009.) Monet yhtiot ovat ilmaisen profiilisivuston lisdksi kiyttineet
paljon rahaa sivun rédétédlointiin ja omien Facebook-sovellusten kehittimiseen (Kauppi

2009).
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Yritysmarkkinoinnin lisdksi Facebookin rekisteroityneet kayttdjit voivat luoda
tapahtuma-alustalle ilmaiseksi yrityssivustoja vastaavan oman tapahtumayhteison
jollekin tietylle tapahtumalle, jonne kéyttdjdt voivat liittyd vapaasti tai kutsuttuina.
Tapahtuman perustaja ja ylldpitdjdt voivat muokata ja pdivittdd sivustoja jatkuvasti,
ladata tapahtuman sivuille kuvia, videoita sekd linkkejd perustietojen (tapahtuman

tiedot, yhteystietoja, Internetsivut yms.) liséksi. (Facebook 2009.)

Facebookin valtavasta markkinavoimasta kertoo hyvin esimerkkitapaus ”Liverpool
Street  Station  Silent Dance”, jota markkinoitiin ainoastaan ilmaisella
tapahtumaprofiililla. Kyseisesta tapahtumasta kasvoi Facebookia
markkinointikanavana kiyttden yhden ihmisen piihénpistosta yli 14 000 osallistujan
15 minuutin tanssi-imitaatio T-Mobilen mainoksesta Lontoon Liverpool Streetin

asemalla. (Facebook-kutsu toi yli 14 000 tanssimaan Lontoossa 2009.)

4.2.2 Imatra Big Band Festival Facebookissa

Festivaalilla on oma profiilisivunsa Facebookin tapahtuma-alustalla. Sivustolla on
perustiedot (nimi, luokitus, paikkakunta, ajankohta, kotisivujen osoite, puhelinnumero
sekd sidhkoOposti), ohjelmisto, esiintyjien kuvia sekd linkkejd artistien kotisivuille.
Tapahtuma-sivusto on avoin, joten sinne voi liittyd kuka tahansa sekd kutsua muita
mukaan. Télld hetkelld (syyskuu 2009) tapahtumalla on 720 osallistujaa. Nykyisen
sivun tiedot koskevat padpiirteissddn vuoden 2009 festivaalia, mutta tarkoituksena on

muokata sivustoa jatkuvasti ajan tasalle.

Rakensimme Facebookiin my6s IBBF-mainoksen festivaalista, jota klikkaamalla
pidsi omaan Facebookin tapahtuma-alustaamme. Mainos pyori 1.6.2009-1.7.2009
vilisen ajan, jonka ajan saimme myoOs seurata jatkuvasti pdivittyvdd raportointia
mainoksen kulusta. Kuukauden aikana mainokselle kertyi 1 604 242 niyttod. Mainos
oli klikkipohjainen, joka tarkoittaa siis sitd, ettd mainostaja maksaa jokaisesta
klikkauksesta tietyn summan. Meilld tuo summa oli 0,33$. Klikkauksia saimme 492,
jolloin niyttdjen ja klikkauksien suhteesta tuli 0,031 %. Kaikkiaan mainoksemme
maksoi noin 1653, joka on mielestini halpaa mainoksen néyttjd kohden. Mainonnan
kannattavuutta lisdsi myos se, ettd kesdkuun alussa euron suhde dollariin oli vahva: 2.

kesédkuuta euro oli 1,4281 dollaria (Euro ldhestyi jo 1,43 dollaria 2009).
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Festivaalilla oli oman yhteison ja IBBF-mainoksen lisidksi Facebookissa kesilld 2009
aktiivisessa kidytossd myos kaksi muuta yhteisod sekd WTF-mainos. Nama liittyvit jo
aikaisemmin mainitsemaani luvussa viisi esiteltavdin projektiin IBBF tenders WTF

nights 2009.

S CASE IBBF TENDERS WTF NIGHTS 2009

5.1 Idea

Idea WTF-projektiin saatiin Helsingin juhlaviikkojen vuonna 2008 toteuttamasta
Ekakerta-projektista, jossa Juhlaviikot kutsuivat 200 ensikertalaista 40-vuotis-
juhlakonserttiinsa Finlandia-taloon 29.8.2008. Kyseisen konsertin ohjelmassa oli
muun muassa Sibeliuksen viulukonsertto, jonka solistina toimi Elina Vi#hili.

Orkesterina konsertissa toimi RSO Sakari Oramon johdolla. (Finland Festivals 2008.)

Tietoa ja kampanjan nostatusta Helsingin juhlaviikot hakivat lehti-ilmoituksilla,
bannerimainonnalla, Juhlaviikkojen uutiskirjein sekd Facebookia kéyttden.
Kampanjan avulla Juhlaviikot saivat yli tuhat hakemusta, joista ekakertalaiset valittiin
vakuuttavimpien perusteluiden ja innokkuuden perusteella. Ilmoittautuneista 2/3 oli
naisia ja 1/3 miehid, ja suurin osa hakijoista oli pddkaupunkiseudulta. Kuitenkin
hakijoita tavoitettiin ympédri Suomen, silld Y4 heistd oli piddkaupunkiseudun
ulkopuolelta, muun muassa Porista, Kuopiosta, Jyviskyldstid, Tampereelta ja Turusta.
Valinnan jilkeen ensikertalaisiin pidettiin tiivisti yhteyttd ja luotiin yhteisollisyyttd
soitoin, kirjein, sidhkopostilla, Facebookissa sekd Juhlaviikkojen internetsivujen
kautta. Internetsivujen ja Facebookin kautta ensikertalaisille jaettiln myds

taustatietoa, vinkkejd ja ryhmitukea. (Finland Festivals 2008.)

Hakijoiden perusteluissa tuli esiin useita eri syitd, joiden takia konsertteihin on jaanyt
lahtemittd ja miksi haluaisi ensikertaa konserttiin osallistua. Juhlaviikot kokosivat
titvistelmén yleisimmistd perusteluista, joita olivat muun muassa saamattomuus,
ennakkoluuloisuus, epavarmuus ja huono-osaisuus. Palaute Helsingin Juhlaviikoille
Ekakerta-kampanjasta oli hyvin positiivista kaikilta ensikertalaisilta ja se sai paljon

nikyvyyttd myos mediassa. (Finland Festivals 2008.)
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5.2 Toteutus

Péitos projektin toteuttamisesta tehtiin huhtikuussa 2009. Ensimmaiseksi nimesimme
sen uudelleen, jotta se erottuisi selkedsti Helsingin Juhlaviikkojen projektista.
Halusimme liittd4 siithen nykypdivéan tietokonekieltd, silli se jo itsessddn viittaa
projektin tapahtuma-alustaan, internetiin. Esilld pyori "Jazz 4 ii 2 — Jazz for you too”
kaltaisia ehdotuksia, mutta festivaalin uuden logoon mukautuen piddyimme nimiin

WTF (What The Festival) Hevi — hevilld hengissd? ja WTF Jazz — irti impeydesti?.

7 *

-

Koo b f o Bl

o
IMATRA BIG BAND FESTIVAL
26.6.-3.7.2009

KUVA 3. WTF —iltojen flyerit.

Seuraavaksi mietimme kuntoon faktat. Haimme siis ensikertalaisia festivaalikdvijoitd
ja halusimme tarjota unohtumattoman ja ainutlaatuisen festivaali-illan 48 valitulle
ensikertalaiselle, 24 hengelle per ilta. Illan tarkoitus oli antaa valituille ekakerta
kaikilla mausteilla, joten heille haluttiin jirjestdd VIP-Klubilla vastaanotto ja
tervetulotilaisuus, jossa tarjolla oli alkucocktail sekd Snack —buffet. Virallisuutta

iltaan  haluttiin tuoda toiminnanjohtajan tervehdykselld. Varasimme myds
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ensikertalaisten kdyttoon BB-Klubin VIP-katsomosta kaksi 12 hengen poytdd koko

illaksi.

[ltoihin  haettiin  kuvalla varustetulla vapaamuotoisella hakemuksella joko
sahkopostitse tai kirjeitse. Hakijan oli valittava jompikumpi illoista, sillda kumpaankin
iltaan ei voinut hakea. Ekakertalaiset valittiin vakuuttavimpien perusteluiden sekid
innokkuuden perusteella. Hakuaika pééttyi 14 pidiva kesdkuuta. Valituilta edellytettiin
omaa Facebook-profiilia, silli ohjeet, yhteydenpito ja yleinen keskustelu kéaytiin

Facebookin kautta.
5.2.1 WTF-projektin markkinointi

Projektia markkinoitiin julisteilla, lehtijutuilla ja festivaalin omilla internetsivuilla.
Facebookissa tapahtumaa markkinointiin projektin yhteisolld sekd mainoksella.
Tiedote WTF-projektista julkaistiin 20 pdivd toukokuuta, ja pian tamidn jédlkeen
Iskelmiradio haastatteli festivaalin markkinointipdéllikkod Jaana Komia, sekid
paikalliset lehdet Eteld-Saimaa ja Uutisvuoksi Kkirjoittivat projektista jutun.

Festivaalin omassa lehdessé seki internetsivuilla oli myds oma juttunsa projektista.

Julistejakelu oli laajaa, silld festivaalin omia mainosjulisteita sekd WTF-projektin
julisteita jaettiin ympéri Imatraa, Lappeenrantaa, Joutsenoa, Parikkalaa, Simpeletti
sekd Ruokolahtea. Julisteita jaettiin muun muassa kauppoihin, ravintoloihin,

huoltoasemille, ilmoitustauluille seké kirjastoihin. (Ks. juliste liitteesta 1.)

Facebookiin rakensin ensimmadisen yhteison IBBF tenders WTF nights 2009 (ks. liite

2). Tama ensimmadinen yhteiso oli avoin kaikille

e . IBBF tenders WTF
hakijoille ja sielld kerrottiin muun muassa nights 2009

hakuohjeita, kerrottiin iltojen sisdllostd sekd
muistutettiin hakuajan rajallisuudesta. Yhteiso oli WZF 7 ’
markkinoiva yhteiso, jolla aktivoitiin ihmisid s @

lahettamddn  hakemuksia ja  innostumaan _ o _
Ai oot vield impi? Nyt tarjolla

projektista. Luvun neljd lopussa mainitsinkin on ainutlaatuinen eka kerta
Imatra Big Band
Festivaalilla! Tsekkaa ja
mainosti WTF-projektiamme (Kuva ohessa). kokeile! WTF?!

Facebookissa pyorivistd mainoksista, joista toinen

Saana Laari osallistuu.

Vastaa kutsuun
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Koko festivaalia mainostavan mainoksen tavoin myos projektin mainos oli
klikkipohjainen, ja sitd klikanneet siirtyivdt tapahtuma-alustaamme IBBF tenders
WTF nights 2009. Mainos pyori 7.6.2009 ja 14.6.2009 vilisend aikana, ja tuon viikon
aikana ndyttoja mainoksella oli 145 262 kappaletta. Klikkauksia saimme 30
kappaletta, jolloin klikkaussuhteeksi tuli 0,021 %. Mainos tuli maksamaan meille

8,85 $, joka ndyttojen suhteen on mielestéini hinta-laatusuhteeltaan erittdin hyva.

5.2.2 Osallistujien valinta ja yhteydenpito

Tarkoituksemme oli siis valita osallistuja vakuuttavimpien perusteluiden sekid
innokkuuden perusteella. Hakemuksien méaédrd jdi kuitenkin odotetusta, jolloin
valituksi tulivat kaikki hakemuksen ldhettdaneet. Ilmoituksessamme painotettiin myos
hakemuksen olevan henkilokohtainen, mutta vahdisten hakemuksien takia iltaan
valittiin muun muassa aviopari, jolla hakemus oli yhteinen. Hakijat saivat valita
illoista vain toisen, ja hakemukset menivitkin iltojen osalta niin tasan, ettd jokainen

péisi toivomaansa iltaan.

Jo projektin alkuvaiheessa painotimme yhteydenpidon tédrkeyttd ja tiiviyttd.
Tarkoituksemme oli luoda tiiviilld yhteydenpidolla oma sosiaalinen yhteiso, ja saada
kaikki tutuksi toisilleen jo ennen tapaamista. Projektisuunnitelmassamme oli
ehdotettu yhteydenpitovilineiksi meidén ja valittujen kesken sdhkopostia, Facebookin
tapahtumayhteisod, puhelinta ja kirjeitdi. Loppujen lopuksi yhteydenpidossa
tarkeimmaéaksi vilineeksi (kuten oli tarkoituskin) muodostui Facebookin oma

tapahtuma-alustamme seké sdhkoposti.

Kaikkein tiivistd yhteydenpito ensikertalaisten kanssa oli Facebookiin rakentamissani
tapahtumayhteisoissi WTF Hevi ja WTF Jazz (ks. liite 3.) Yhteisot olivat
iltakohtaisia ja suljettuja: nithin pédsivit ainoastaan iltaan osallistujat. Nidissd
yhteisoissd jaoin tarkemmat tiedot iltojen kulusta, omat yhteystietoni, ohjeita muun
muassa sijainnista ja kulkuneuvojen aikatauluista, keskustelimme tulevasta illasta,
kdvimme ldpi aikataulua sekd tutustuimme toisiimme. Keskustelu iltakohtaisissa
yhteisoissi olikin huomattavasti aktiivisempaa kuin projektin yleisessi keskustelussa,
ja yhteisot toimivat mielestini yhteydenpitovilineeni erittdin hyvin, silld sielld tieto

saavutti vaivattomasti kaikki.
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5.3 Iltojen kulku

Illat alkoivat kumpikin VIP-teltalta tuntia ennen BB-Klubin varsinaisen
sisddnkdynnin porttien aukeamista. Ryhmien kanssa sovittiin tapaaminen VIP-Klubin
sisddnkdynnille, jossa jaoin kaikille ryhméléisille omat nimelliset VIP-passinsa. VIP-
teltalla vastaanottamassa ensikertalaisia minun lisdkseni oli Imatra Big Band
Festivalin toiminnanjohtaja Kirsi Lajunen, joka alkumaljojen kera toivotti kaikki
koko organisaation puolesta tervetulleiksi. Snack Buffetin antien nauttimisen aikana
Lajunen kertoi muun muassa festivaalin historiasta sekd toiminnasta ja vastaili
ensikertalaisten kysymyksiin. Tamidn jdlkeen paikalle tuli festivaalin backstage
vastaava Suvi Saarelainen, joka kertoi backstagen toiminnasta ja vastaili myos
tehtyihin ~ kysymyksiin.  Tdamén  jdlkeen ryhmit  vietiln  backstagelle
vierailukierrokselle. Pikaisen kierroksen jéalkeen siirryimmekin BB-Klubille omille
pOytédpaikoillemme, joihin meille oli varattuna kaksi 12 hengen poytdd A-sektorilta,
siis parhailta paikoilta. Loppuillaksi erityistd ohjelmaa ei ollut, vaan illat menivit
omalla painollaan eteenpdin porukan tutustuessa toisiinsa. Toisen ja viimeisen
yhtyeen vilissd halusin koota kaikki yhteen, joten pidimme loppupalaverin VIP-
teltalla Snack Buffetin herkkujen ddressd, jossa ekakertalaiset tdyttivit

vapaamuotoisen kyselylomakkeeni ja jaoimme mietteitimme illasta.

Seki lauantai- ettd maanantai-ilta noudattivat samaa ylld olevaa suunniteltua kaavaa.
Iltojen kulku eteni suunnitelmien mukaisesti eikd kokonaisuudessa havaittu suuria

puutteita.

5.3.1 Rockn” Hard WTF Hevi - hevilla hengissa?

Ensimmiinen iltamme, WTF Hevi — hevilld hengissd?, oli lauantaina 27.6.
Rockin"Hard -illassa. Esiintyjind tuona iltana oli 22Pistepirkko, CMX sekd Stamlna.
Kuten illan teemasta voi péaételld, hakijat olivat pddosassa nuoria. Joukkoon mahtui
my6s muutama vanhempi henkild, jotka tosin mieleltdin olivat hyvin rockhenkisid
persoonia. Kaiken kaikkiaan hakemuksia tuli kahdeksan, joista yksi hakemus kisitti
kaksi henkilod, ja toinen kymmenen henked. Kuitenkin odottelimme turhaan

kymmenen hengen polttariryhmii, joka ei koskaan saapunutkaan paikalle. Tamin
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takia otimme kahden ensikertalaisen VIP-portille saattajat, eli puolisot, myds mukaan
joukkoomme. Loppujen lopuksi porukkamme lukumééré olikin minut mukaan lukien
yksitoista. Yksi ensikertalaisista oli 17-vuotias, jonka osallistuminen iltaan onnistui
pyytiméllimme erityisluvalla ldinin alkoholitarkastajalta. Hinet myos merkittiin

erityiselld rannekkeella, josta tarjoilijat nékivit henkilon olevan ala-ikdinen.

Ilta oli kaiken kaikkiaan onnistunut polttariryhmén tulematta jittimistd ja yhtd
aikataulu virhettd lukuun ottamatta. Yksi ensikertalaisista oli ymmaértdnyt
tapaamisajankohdan védrin, ja saapui paikalle hieman toisia myohempéin. Tastd
osaltaan otan myos vastuun itselleni, silli ensimmdiiseen sdhkopostiin laitoin
ensikertalaisille informaatiota muun muassa yhtyeistd ja soittoaikataulusta ja
markkinointimielessd liitin sithen my0ds BB-Klubin ovien aukeamisajankohdan.
Myohemmin Facebookissa ilmoitettiin kylld ensikertalaisten tapaamisajankohta
erityisissd ohjeissa aikataulun yhteydessd, mutta ilmeisesti ensimmadisend nzhty

kellonaika jai hdnelle mieleen paallimmaiseksi.

KUVA 4. BB-Klubin tunnelmia.

(Uutisvuoksi-lehden internetsivujen kuvagalleria.)
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5.3.2 Euro Swing WTF Jazz - irti impeydesti?

Toinen illoista, WTF Jazz — irti impeydestd? oli maanantaina 29.6 Euro Swing -
illassa. Esiintyjid tuona iltana olivat The Great Helsinki Swing Big Band and The
Oldinaries, Eurovision Jazz — 50 flyygelivuotta — Olli Ahvenlahti Orchestra feat.
Fredi & Johanna Forsti sekd Agents. Hakemuksia maanantaille tuli yhdeltétoista
hengeltd, mutta tdstikin ryhmastd yksi jitti tulematta paikalle. Lisdksi maanantain
ensikertalaiseksi haki nainen kahden lapsensa kanssa, mutta koska héneen ei saanut
ennen iltaan mitddn yhteyttd, ei heitd paikalle edes odotettu. Perusteluja samaiselta

naiselta tuli iltaan osallistumisesta vield jédrjestetyn illan jdlkeenkin.

Muuten maanantai-ilta meni erittdin leppoisasti, ja ryhmé tutustui helposti toisiinsa.

Viki oli lauantai-iltaan verrattuna hieman varttuneempaa, joka osaltaan varmasti

vaikutti siihen, ettd yhteishenki Jazzryhmén kanssa oli tiiviimpaa.

KUVA 5. Viilipalaverissa VIP-Klubilla.
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5.4 Saatu palaute

Palautetta kokosin siis erilaisin kyselylomakkein, kokonaisuudessaan kolmella eri
lomakkeella (ks. liite 4). Koska ensikertalaisia oli arvioitua vihemmin, en
suunnitelmieni mukaan tee vastauksista diagrammeja vaan esittelen péddasiat
lyhyehkosti sanoin. Huolimatta pienestd vastaajamiirdstd, saamme suuntaa antavaa
tietoa, mistd hakijat olivat tapahtumasta kuulleet, menikd kaikki heiddn
suunnitelmiensa mukaan ja mitd voisi parantaa. Seuraavassa kdytidn siis ldhteinéni

sekd kirjallisena ettd iltojen loppupalaverin keskusteluringissé saatua palautetta.

Valtaosa ensikertalaisista oli ndhnyt mainoksen projektistamme festivaalin omalta
kotisivulta ja lidhteneet titd kautta hakuprosessiin mukaan. Tamin jilkeen hajonta
onkin suurempaa, silld ensikertalaisista kaksi kertoo nihneensid mainoksen “’jossakin
mainoksessa netissd”, kaksi 10ytaneensd Facebookista ja kaksi kuulleensa ystidvélti.
Lopuista yksi oli kuullut mainoksen radiosta, yksi ndhnyt ilmoitustaululla
julisteemme ja yksi nZhnyt omasta festivaalilehdestimme. Tarkempaa tietoa
festivaalista he olivat etsineet internetistd. Valitettavasti kukaan vastaajista ei eritellyt

tarkempaan miltd sivustolta he olivat lisdinformaatiota saaneet.

Facebook oli hyvin keskeisessi osassa projektia, ja sen kiyttdminen
markkinointivélineend oli yksi kiinnostavimmista asioista koko projektin osalta.
Kyselyissd kidvi selviksi, ettd ainoastaan yhtd ensikertalaista mietitytti liittyd
Facebookiin tai omaan yhteisoomme projektin takia. Kaikki muut olivat sielld jo
ennestddn tai liittyivédt sinne mielelldéin. Toisaalta erdilld ensikertalaisella pyorihti
mielessd myOs tapahtuman epiaitous virtuaalimaailmaan tukeutumisen takia, joka
kuitenkin hidvisi kun tekstien ja kuvien yhtenevdisyys loi hinelle riittdvin
uskottavuuden. Ainoastaan kaksi ensikertalaista oli ndhnyt koko aikana WTF-
mainoksemme Facebookissa, muut eivit olleet koko mainoksesta tietoisia. Osa kertoi
sivussa vaihtuvien mainosten olevan niin epiilyttivid, ettei menisi sitd klikkaamaan

roskasivuille padtymisen pelosta.

Yhteydenpito oli ensikertalaisten mielestd hyvéd, ja tieto on kulkenut selkeisti
suuntaan jos toiseen. Useat mainitsevat yhteisdjen olemassa olon, ja kuinka on

mukava n@hdd osallistuvia ihmisid etukiteen ja voida tutustua heiddn kanssaan
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Facebookin vilitykselld. Osalla oli vaikeuksia l6ytdd oma iltakohtainen yhteiso, ja on
vieldkin arvoitus miksi joillakin profiileilla sinne liittyminen oli hankalaa. Lihetin
joillekin henkildille useaan otteeseen tapahtumakutsuja ja mind sain heiltid
kutsupyyntdjd, mutta yhteisoon padsy otti silti oman aikansa. Osa myos harmittelee
alun jaykkyyttd, kun keskusteluun osallistuminen oli alussa vaikeaa ja “ddnessd” oli
muutamaa muuta henkilod lukuun ottamatta ainoastaan mind. Hakuprosessin,

yhteydenpidon ja illan kulun rentous nostettiin myos esiin, joka oli monen mieleen.

Palautteessa kiiteltiin hyvin etenevii, joustavaa ja ammattitaitoisesti jirjesteltyd iltaa.
Lihes jokaisessa palautelomakkeessa pidettiin samanhenkistd seuraa illan
tarkeimpéand antina ja useasti mainittiin my0s sana tunnelma. Palautteista kivi myos
ilmi, ettd hyvin monet aikovat tulla festivaalille jatkossakin, ja aikovat houkutella

ystdviddan mukaan.

Saamamme palaute oli siis erittdin positiivista ja hyvédd, ja pyytdmiéni
kehitysehdotuksia ei tullut juuri ollenkaan. On tietysti mukavaa, etti palautteen
yleisluonne oli niin ylistdvéd ja kannustavaa, mutta olisi ollut mukava saada vinkkeji

ensikertalaisten silmin, miti olisin voinut tehdi toisin.

5.5 Miti olisin tehnyt toisin?

Ihan ensimmaiseksi huomioisin projektin aikataulutuksen. Projekti pyordhti kdyntiin
auttamattomasti liian myohédin, mikd vaikutti jokaiseen osa-alueeseen. Mielesténi
tapahtuman markkinointiin jdi selkedsti lilan vdhidn aikaa. Uskon, ettd siksi
hakemusten lukumddrd jdi odotettua vihdisemmiksi. Ideaalitilanteessa toki
markkinointi olisi nopeaa ja tehokasta, jolla saataisiin ihmiset innostumaan ja
tarttumaan hakuprosessiin vélittomésti, mutta ilmeisesti ihmiset tarvitsevat aikaa
tillaisen asian pohtimiseen. Ja onhan selvid, ettd lyhyt markkinointi ei tavoittaisi sitid
ithmisméérad mitd pidempikestoinen. Aikataulun venyminen vaikutti myds siihen, ettid
hakijoiden valinta tehtiin hyvin ldhelld tapahtumaa. Tdma soi sitd aikaa, joka olisi
tarvittu synnyttimaian hakemamme yhteisollisyys porukan kesken. Kaikki tapahtui
niin nopeasti, ettei aikaa tutustumiseen juuri jddnyt. Kuten erds ekakertalaisista
mainitsikin, osalla oli varmasti alussa vaikea rohkaistua ja tutustua verkon kautta

muihin ensikertalaisiin, ja kun sitten rohkeutta alkoi kertyd, oli jo tapaamisen aika.
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Ajankohtana kesd on myOs hankala aika toteuttaa internetin kautta tiivistd
yhteydenpitoa vaativaa projektia, silld monet ensikertalaisistakin olivat kesdlomallaan

ja mokkeilemissi, jolloin he péddsivit harvoin kiyméén internetissi.

Jalkeenpdin ajateltuna yhteydenpito ensikertalaisiin olisi my0s pitdanyt olla tiiviimpaa.
Jos olisin padsyt tarpeeksi ldhelle kaikkia valittuja, kukaan ei luultavasti olisi jattanyt
tulematta. Tamid olisi vaatinut yhteydenpitoa Facebookin lisiksi myos jotenkin
muuten, ehkidpd puhelimitse. Puhelimitse kommunikointi on henkilokohtaisempaa
kuin verkossa, ja se voisi sitoa valitut osallistumaan iltaan ja vieméén aloitettu leikki
loppuun. Sindnsi tilanteessamme, jolloin kaikki valitut padsivit osallistumaan iltaan,
pois jddnti ei ollut keneltikddn pois vaan aiheutti pelkédstddn hdmmaéstystd ja
mielipahaa. Jos hakemuksia olisi kuitenkin tullut enemmén, ja tulematta jdttdjét
veisivit paikan motivoituneilta ja potentiaalisilta hakijoilta, olisi tilanne ollut toinen.
Itselleni ei tullut missdidn vaiheessa projektia mieleen jonkun jéttdvan tulematta, joten

valmistautuminen kyseiseen tilanteeseen oli olematon.

Projektin markkinointi olisi voinut olla hieman tehokkaampaa, tai pikemminkin
laajempaa. Tieto projektista levisi hyvin paikallisiin medioihin, mutta muualle
harmittavan huonosti. Pddsimmehédn toki valtakunnallisille “Kulttuurikunto.net”-
internetsivuille (ks. liite 5.), mutta muuten markkinointi pysyi hyvin paikallisena.
Olimme esilld ainoastaan paikallisissa lehdissd tai radiossa, joka ei tuonut tavoiteltua
valtakunnallista julkisuutta eikd myoskdidn potentiaalisia asiakkaita/hakijoita.
Tarkoituksemme oli tehdd projekti hyvin halvalla, joka kylld onnistuikin, mutta timi

myos sulki meiltd mahdollisuuden toteuttaa projektia tiysilla.

Henkilokohtaisesti huomasin myos, kuinka tarkkana ja huolellinen tuottajan tidytyy
olla, varsinkin projektiin osallistuvien ohjeistaessa. Muun muassa selitettyjen
yksityiskohtien tdytyy olla selvésti kerrottuja ja tarkkoja, silld huolimattomasti
hoidetuista asioista syntyy helposti vddrinkisityksid, jotka vaikuttavat koko projektin

kulkuun.
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5.6 Arviointi saavutetusta hyodysta ja muita mietteiti

Saavutettua hyotyd on melko vaikea arvioida vield heti projektin jédlkeen, mutta mitd
ensikertalaisiin tulee, heistd jokainen sanoi palaavansa festivaalille vield
tulevaisuudessa. Muutama ensikertalaisista palasi jo heti projektin jidlkeen samalla
viikolla BB-Klubille uudelleen. Myos puskaradio on tehnyt tyotdnsd kuulemani
mukaan ensikertalaisten ja heidédn tuttujensa keskuudessa, ja parasta mainostahan on

ihmisen suositus toiselle thmiselle.

Julkisuutta saimme my6s mukavasti omalla alueellamme, ja mediat olivat
kiinnostuneita projektistamme. Muun muassa imatralainen lehti Uutisvuoksi kirjoitti
projektistamme muutaman isohkon artikkelin niin tapahtumaa ennen seké sen jilkeen,
ja hieman laajemman levikin omaavassa lehdessid Eteld-Saimaassa ja Iskelméradiossa

oli haun kédynnistyessé pienehko juttu.

Kaiken kaikkiaan projekti oli mielesténi todella onnistunut. Siitd jdi hyvéd mieli niin
kaikille ensikertalaisille kuin jdrjestdjillekin. Uskon ryhmien pienuuden kiintyneen
meille hyodyksi, silld pienemméin ryhmin kanssa syntyi kumpanakin iltana todella
vahva yhteisollisyyden tunne, jota tuskin olisi kaikkien odotettujen/suunniteltujen 24
ensikertalaisen kanssa syntynyt. Itse olen edelleen usean ensikertalaisen kanssa
yhteydessi, ja sain muutamasta jopa todella hyvin ystivén, joka ainakin tekee omasta
panoksestani projektia kohtaan arvokkaamman. Uskon, etten ollut ainut ystdvien
saaja, silld festivaali sai taatusti uusia vakiokdvijoitd. Alustavasti olemme jo
muutaman henkilon kanssa suunnitelleet uusintatapaamista: missdpd muuallakaan

kuin Imatra Big Band Festivalilla.

6 POHDINTAA

Tyo6ni painottuu kokonaisuudeltaan selkedsti sosiaaliseen mediaan, jonka takia haluan
yhteenvedossakin keskittyd sen tarjoamiin mahdollisuuksiin ja ideoihin, joita Imatra

Big Band Festival voisi tulevaisuudessa hyodyntéa.

Sosiaalinen media tarjoaa tuotteille ja palveluille hyvdd ja tehokasta

markkinointitilaa, jota kannattaa kiyttdd hyodykseen. Ehdotukseni siitd, miten Imatra
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Big Band Festival voisi kehittdd sosiaalisen median kiyttod
markkinoinnissaan, pohjautuu aikaisemminkin kdyttdmiini ldhteisiin: IAB Finlandin
(verkkomainonnan  kasvua ja  kehitystd ajavan  jédrjeston) rakentamaan
verkkomainonnan oppaaseen, Kari A. Hintikan julkaisuun Web 2.0 — johdatus
internetin  uusiin  liiketoimintamahdollisuuksiin, toteuttamieni tapausten ja
kokeiluiden avulla saamiin tietoihin sekd omiin kokemuksiini sosiaalisen median

suurkuluttajana.

Imatra Big Band Festival on ndkyvilld sosiaalisessa mediassa eri sivustoilla
luotujensa profiilien kautta, mutta haasteena on tehda profiilisivustoista ndyttavit ja
ajantasaiset. Hintikan mukaan kévijoitd tulisi rohkaista ja aktivoida itse luomaan
sivuston sisdltd, silld se lisdd jdsenten vilistd vuorovaikutusta, joka puolestaan
synnyttdd lojaaliutta palvelua, tdssd tapauksessa tapahtumaa, kohtaan. Kun
jasenprofiilien kautta sitten mahdollistuu parempi kohdennus mainostajille sekid
jasenten kohtaaminen samanhenkisten kanssa, voidaan syntyneelle isommalle
massalle tarjota tapahtuman kiinnostavuutta lisddvad oheis- ja erikoistarjontaa. Tami

puolestaan houkuttelee lisdd kayttdjid, eli festivaalin asiakkaita. (Hintikka 2007, 24.)

Mediassa nikyminen on korvaamatonta markkinointia niin tuotteille, palveluille kuin
tapahtumillekin. Imatra Big band Festival on jonkin verran nédkyvissid paikallisessa
mediassa, mutta valtakunnallisessa harmittavan vidhdn verratessa festivaalin
mittavuuteen. Yksi keino saada lisdd ndkyvyyttd, voisi olla RSS-syote, eli
otsikkosyote, jolla kerrotaan ulkoisen tai sisdisen www-palvelun muodoista.
Otsikkosyote hyodyttdd niin sisdllontuojaa kuin lukijaa, ja tarjoaa kiinnostuneille
vastaanottajille kidtevédn tavan ajantasaiseen informaatioon. Uutis- ja blogiotsikoiden
ndyttiminen on otsikkosyotteen yleisin kédyttotapa, mutta sielld kerrotaan myds muun
muassa lehdistotiedotteista, uudistuksista sekd kaikista kédyttdjdd kiinnostavista
asioista, kuten uusista valokuvista yhteisopalvelussa. Syoétteiden kohderyhminé voivat
olla esimerkiksi toimittajat, kuluttajat, sijoittajat ja tyontekijit. Otsikkosyote ei ole
pois tavallista www-selailua harrastavilta kéyttdjiltd, vaan sitd voi pikemminkin
ajatella maksuttomana, kohdennettuna ja reaaliaikaisena tekstiviestimuistutuksena.
Suomessa otsikkosyote palveluna toimii muun muassa Amppari.com. (Hintikka 2007,

26.)
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Festivaalilla ei ole vield omaa blogia, vaikka sellainen olikin suunnitelmissa vuodelle
2009. Blogin pitdminen on oivaa markkinointia, silld se tarjoaa organisaatiolle
erinomaisen kanavan vapaamuotoisempaan viestintddn. Blogissa voi myds jakaa
tietoa sellaisella tarkkuudella, johon lehdisttiedote ei pysty eikd media julkaise.
Blogin kiyttdtavat ovat rajattomat, ja innovatiivinen organisaatio voi kdyttdd blogia
vaikkapa palvelukehityksessd testaamalla uusia konsepteja tai kerdamilld nopeaa
palautetta blogin lukijoilta. Organisaatiobloggaus on my0s erinomainen tapa
inhimillistdd organisaatiota, silld usein organisaatiobloggaajat kirjoittavat, puhuvat tai
videoivat omilla nimilldén. Blogi on oiva sosiaalinen viline, silli usein lukijat

kommentoivat aktiivisesti lukemansa tekstin sisaltod. (Hintikka 2007, 27 — 28.)

Festivaalin kannattaa myOs pitdd mahdollisuuksien mukaan huoli siitd, etti on
nidkyvilld esiintyvien artistien kotisivuilla. Festivaalin kotisivujen statistitkan mukaan
suuri osa kévijoistd tulee suoraan festivaalin kotisivuille jonkin artistin kotisivujen
kautta. Silméddn pistid myOs tapahtumakalenterien suuri merkitys kivijoiden
johdattamisella  kotisivuille, silldi kidvijoitd eri tapahtumakalentereiden ja

tapahtumasivustojen kautta on tullut paljon.

Sosiaalisessa mediassa, ja internetissd ylipddtddn, on rajattomasti mahdollisuuksia
saada nidkyvyyttd niin kuluttajien keskuudessa kuin mediassakin. Sosiaaliselle
medialle annetaan arvoa myos kansainvilisilld markkinoilla. Téstd kertoo muun
muassa helmikuussa 2008 julkaistu tutkimus, johon oli haastateltu Yhdysvaltojen,
Kanadan, Britannian ja Ranskan 71 ison markkinointibudjetin omaavan yrityksen
edustajia sosiaalisen median merkityksestd ja potentiaalista liiketoiminnassa.
Tutkimuksen mukaan sosiaalisella medialla ndhddin paljon potentiaalia keinona
saada tietdd mitd kuluttajat ajattelevat tuotteista ja brindeistd, eikd kukaan
haastatelluista uskonut sosiaalisen median olevan ainoastaan ohimenevd muoti-ilmi6.
(Viljakainen ym. 2008, 40.) Néin en usko min#kédin. Sosiaalinen media on tullut
jaadikseen, ja olisi haaskausta jittdd kdyttamattd sitd hyodyksi. Sosiaalisen median
suurkuluttajana ja sielld pienen projektin kautta toimineena markkinoijana kuulutan:

sosiaalinen media rocks!
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LIITE 1.
WTF Juliste

HAUATKO 77

IRAKERTAA 235
FESTIVAL

26.6.-3.7.

2009
- hevilld hengiss&?
" Wau - MIKA FESTIVAALITI

TAH - MOSHAAKO NE SIELLAT!

=t raad it ?
Onko Imatra Spirit kokematta? FANTASTISTA . HARD ROCK?!
BBE-Klubilla kaymatta?
Onko Imatra Spirit kokematta?

— ]
Impeys tallella? - BBKlubilla kaymétta? ?
Tarjolla nyt ainutlaatuinen ja unochtumaton ekakerta!!! Impeys tallella? !
Haemme ekakertalaisiksi intohimoisia musiikin ystavia, jotka eivit ole aikaisemmin Tarjolla nyt ainutlaatuinen
kiyneet Imatra Big Band Festivaalilla. Naolla, koolla, paikkakunnalla ei ole ja unohtumaton ekakertal!l

valia, kunhan olet thystikiinen ja valmis heittdytymain uniikkiin festarimeininkiin!
Lahetd meille vapaamuotoinen hakemuksesi ja voit padsta viettimaan uniikkia m"’?n'f‘w.]?u [ISE
iliaa BB-Klubille. Ekakerialaisei valitaan kaikkien hakijoiden joukosia TAL KARAYTA KAVERI
vakuuttavimpien perusteluiden ja innokkuuden perusteella. Oletko sind yksi
jazzin jammaajista tal hevin moshaajista? llmoittaudu itse tal kardyta kaveri!

Valituille Imatra Big Band Festival tarjoaa ekan kerran kaikilla mausteilla, silla
heille jafestetdin oma vastaanoito ja tervetulotilaisuus BB-Klubin VIP-alueella,
jossa tarjolla on alkucocktail, Snack -buffet seka toiminnanjohtajan tervehdys.
Taman jalkeen silrrytadn joukolla BB-Klubin VIP-katsomoon, jonne ekakertalaisille
on varattuna kaksi 12 hengen poytai.

Vaihtoehtoina kaksi kovaa iltaa:

WTF Hevi - hevilla hengissa?

Lauantaina 27.6. Rockin” Hard -illassa, jossa artisteina
- 22Piste pirkko

- CMX

- Stam1na

WTF Jazz - irti impeyvdesta?

Maanantaina 29.6. Euro Swing -illassa, jossa esiintyjini

- The Great Helsinki Swing Big Band & The Oldinaries - irtl impeydesti?

- Burovision Jazz - 50 flyygelivuotia - Olli Ahvenlahii Orchesira
feat. Fredl & Johanna Forsti

- Agenls

[IMOITTAUDU ITSE TAI KARAYTA KAVERI! Onko Imatra Spirit kokematta?
Lahetd kuvalla varustetiu hakemuksesi meille festivaalitoimistoon, ja perustele BBKlubilla kiymatta?
miksi juur sinut tulisi valita viettamazn fliaa BB-klubille. Valitse illoista vain Impeys tallella?
toinen, silla molempiin iltoihin hakeminen ei ole mahdollista. Ekakertalaiset Tarjolla nyt ainutlaatuinen
valitaan vakuuttavimpien perusteluiden ja innokkuuden perusteella. Hakijan ja unohtumaton ekakertall!
taytyy olla tdysiikiinen. Hakijalla tulee olla myts oma Facebook-profiili, silla

kaikki yhteydenpito niin jhfestijien kuin muidenkin ekakertalaisten kanssa IMOITTAUDU ITSE
tapahtuu Facebookin tapahtuma-alustalla. TAI KARKYTA KAVER

Lahetd hakemus osoiiteeseen saana_laad@hotmail.com ja jai jannittyneend
odoitamaan onnistaako juuri sinua! Hakemuksen voit tehd4 myés facebookissa.

-

3

BN i3
- T Mwww.ibbf fi
Kay katsomassa Facebookin tapahtuma-alustalla oleva vhteist: /
IBBF tenders WTF nights 2009 ja lity! s
Lisatietoja voit halutessasi kysya osoitteesta
saana_laari@hotmail.com tal puhelimitse 050 331 5891




IBBF tenders WTF nights 2009

Timoittaudu ainutlaatuisesn ekaan kertzan!

Imatra Big Band Festival
Musilkki/Taiteet - Konsertti
Global

20, toukokuuta 2009 kello 2:00
14, kesakuuta 2009 kello 23:55
Imatra Big Band Festival
Imatra, Finland

Puhelinnumere: 0503315891
Sah 2 sazna_laari@hotmail.com

Kuvaus
IMATRA BIG BAND FESTIVAL ylpedni esittas:
WTF Jazz - ikuisesti impi? ja WTF Hevi - hevilld hengiss5?

Etké ole koskaan kaynyt Imatra Big Band Festivalilla? Haluaisitko oliz mukana taman vuoden
festarimeiningissd? Imoittaudu itse tai karayta kaveri!

Hzemme itoihin osallistujia, jotka eivat ole koskaan atkaisemmin Imatra Big Bandeilla temmeltineset.
Lahetd kuvalla varustettu hakemuksesi meille festivaalitoimistoon, ja perustele miksi juuri sinut tulisi valita
visttamaan iltaz BE-klubille. Valitse illoista vain toinen, silld kumpaankin iltzan hakeminen ei ole
mahdollista, Ekakertalzizet valitaan vakuuttavimpien perusteluiden ja innokkuuden perusteslia, Hakijan
téyvtyy olla téysi-ikdinen.

Walituille Imatra Big Band Festival tarjoaa ekan kerran kaikilla mausteilla, silld heills jédestetidn oma
vastaanotto ja tervetulotilaisuus BE-klubin VIP-alusslla, jossa tarjolla on alkucocktzil, Snack -buffet seki
toiminnanjohtajan terveiset. Taman jélkeen siinrytaan joukollz BB-klubin VIP-katsomoon, jonne
ekakertalaizille on varattuna kaksi 12 hengen pdytaa,

WTF Hevi - hevilld hengissa?

Lauantaina 27.6. Rockin* Hard -illassa, jossa artisteina
-22Pistepirkko

-CHX

-Stamina

WTF Jazz - irti impeydesta?

Maanantaina 23.6. Euro Swing -illassa, jossa esiintyjina

- The Great Helsinki Swing Big Band & The Oldinaries

- Eurovision Jazz - 50 flyygelivuctta - Olli Ahvenlahti Orchestra feat. Fradi & Johanna Férsti.
- Agents

Léhetd hakemuksesi, ja voit olla mukana muiden ekakertalaisten joukossa visttdmassd WTF-iltaa Imatralla
kaikkine herkkuineen jazzia jammaillen t2i hevid moshaten,

Toimi ndin:

1. Kirjoita naseva hakemus, perustele miksi juuri sinut tulisi valita!

2. Muista laittaa mukaan kuvasi, sill3 tarvitsemme sen tapahtumapéiving henkilsllisyytesi todistamista
varten (kutsuhan on jokaizelle henkildkohtainen!)

3. Léhets hakemus osoitteeseen saana_laari@hotmail.com ja j&& jannittyneens odottamaan onnistaako
juuri sinua!

Valitut sitoutuvat pitdmaan yhteytta omaan ryhmakoordinaattoriinsa ja muihin ryhmalgisin mukavaa
ryhmahenkes luoden jo ennen tapahtumaa omalla tapahtuma-zlustzlla Facebookissa, kertomaan
mietteitddn meille jarjestEjille niin ennen tapahtumaa, tapahtumassa ja tapahtuman jalkeen seka pitdmasn
hauskaa!

Lisatietoja voit halutessasi kysyd osoitteesta saana_laari@hotmail .com tai nrosta 050 331 5851

Hakemuksianne odottaen

Saana
Imatra Big Band Festival

Kuvat
Nakyvill 2 kuvaz Lisdd kuvia | Nayta kaikki

LIITE 2.
WTF-yhteiso
Facebookissa

Kutsu ihmisia
Mainosta tapahtumaa
Muokkaa

Peru tapahtuma

Muokkaa tapahtumaa

Vastauksesi kutsuun

@) Osallistun
Saatan osallistua

En esallistu

Muuta tietoa

® Vieraat, jotka eivat osallistu, on
pillotettu kaverilistasta,

& Vieraat saavat tuoda kavereitaan
tahan tapahtumaan,

Muut kutsutut

Saattas csallistuz (28) Myt kaikki

Tuija Anu Henna
Hakkarai  Musakka Laitinen
nen

Odotetaan vastausta (123) MNayta
keaikki

Sani Vimes  Salla

Hakkénen

Tapahtumatyyppi

Téma on avoin tapahtuma. Kuka
tahansa voi liittya ja kutsuz muita
mukaan.

Yllapitajat

® Saana Laari (perustaja)



WTF Hevi - hevilld hengissd?

Imatra Big Band Festiva
Juhlat - Klubibilest
Kansainvalinen

Jarjestaja:
okitus:

27, kesakuuta 2009
18:00 - 23:55
BE-Klubi

Imatra, Finland

Maars:
Ajankohta:
Paikka:
Kaupunki/Kunta

0503315891

saana_laari@hotmail.com

Puhelinnumero:

Sahkoposti:

Kuvaus

Imatra Big Band Festareiden WTF Hevi - hevilld hengissd? illan ihka oma tapahtumayhteiss. Jutskaillaan,
tutustutaan ja pidetdsn tallaista virtuaalista hauskaa ennen tapahtumaa! Kaikkea saa kysyd, vastaan jos
o=3an &)

Hieman illan kulkua:

Tavataan BE-Klubin VIP-Klubin nurkilla lauantzina 27, kesgkuuta vaikka noin 17.45, jossa jaan kaikille VIP-
passit, Tastd menndén porukalla VIP-Klubille, jossa tarjolla on alkucocktail ja Snack -buffet, Myds
festareiden toiminnanjohtaja Kirsi Lajunen tulse meitd tervehtimadn, Sitten siirrytadnkin 86-klubin
puclelle, jossa meille on varattuna pdydat parhailta paikoilta, Istua ei toki tarvitze koko iitaa, silld meilld on
VIP-passit, jonka aikana paastaan k&ymaan valilla VIP-klubilla ja ulkona. Iita paatetadn CMX:n keikan
jalksen, eli noin klo 23 ja 24 valillg, joten tdman jalkeen porukan hylkéys on sallittuz. Istumapaikat toki
s3ilyvat samana kaikilla koko illan!

Ja nyt vastuuta heitetan hieman teillekin! WTF illat ovat osa opinngytetydtani, joten tolvon syvasti, ebd
vastailette heittamiini kysymyksiin ja ehka jopa pieniin ilkeizin kysymyslomakkeisiini festaria ennen sekd
sen aikana ja jalkeen. Palautteen saaminen (positiivisen, negatiivisen, kehitysehdotusten..) illan jElkeen on
todella térkeds. Haastattelujakin saztan joiltakin ruinata :) Ei kuitenkaan paniikkiz, yritén hoitaa homman
mahdoliisimman kivuttomaksi.

Kysymyksia, ideoita, kuulumisia, odotuksia.. eikéhan laiteta kurkut {(virtuaali)laulamaan talla sivustolla ja
odoteta tulevaa ilkzal

Saana
(Joka on muuten myds ekakertalainen!)

Kuvat
Kukaan ei ole ladannut yhtasn kuvaa. Lisda kuvia,
Videot
Kukaan ei ole ladannut yhtaan videota. Lisaa vi
Limkit

Julkaise linkki: Ntto://

Varmistuneet osallistujat

Talla tapahtumalla on 11 osallistujaa Nayta kaikki
Johanna Ritkka Saana Laari Juhan Kati Kytd Tiia Ylnen Tuuli
Salminen Kuningas Tegelberg Halme

Naytetadn 10 / 32 seindkirjoitusta viestia,
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Facebookin
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IMATRA BIG BAND FESTIVAL
26.6.-3.7.2009

Kutsu ihmisia
Muckkaa vieraslistaa
Peru tapahtuma
Muckkaa tapahtumaa

araille

Kirjoita viesti
Tulosta vieraslista
Kutsupyyntd
Jaa Vie
Vastauksesi kutsuun
@) Osallistun
Saatan osallistua

En osallistu

Muut kutsutut

Tapahtumatyyppi

Osalliskuminen tdhan tapahtumaan
on rajoitettu. Mukaan paases
kutsulla tzi tapahtuman jarjestajan
hywvéksynnalla.

Yilapitajat

® Szana Laari (perustaja)



WTF Jazz - irti impeydestd?

Jarjestaja:
Luokitus:

Werks

Imatra Big Band Festiva
Juhlat - Klubibileet
Kansainvalinen

25, kesdkuuta 2009
17:00 - 23:00
Paikka: BB-Klubi
Kaupunki/Kunta Imatra, Finland

0503315891

saana_laari@hotmail.com

Puhelinnumero:

Sahkdposti:

Kuvaus

Imatra Big Band Festareiden WTF Jazz - irti impeydestd? illan ihka oma tapahtumayhteisd. Jutskaillaan,
tutustutaan ja pidetdan tillaista virtuazlista hauskaa ennen tapahtumaa! Kaikkea saa kysya, vastaan jos
osaan &)

Hieman illan kulkua:

Tavataan BE-Klubin VIP-Klubin nurkilla maznantaina 29. kesdkuuta noin 16.45, jossa jaan kaikille VIP-
passit, Tastd menndan porukalla VIP-Klubille, jossa tarjolla on alkucocktail ja Snack -buffet, Myds
festareiden toiminnanjohtaja Kirsi Lajunen tulee meité tervehtim&an. Sitten siirryt&ankin BB-Klubin
puolelle, josza meille on varatiuna pdydat parhailtas paikoilta. Istuz ei toki tarvitze koko iltaa, silla meillé on
WIP-passit, jonka aikana paastaan kaymaan valilla VIP-klubilla ja ulkona. Iita paatetdan toisen esintyjan
jélkesen, eli noin klo 22 ja 23 valillg, jonka jélkesn porukan hylkdys on sallittua, Istumapaikat toki sailyvat
samana kaikilla koko ilan!

Ja nyt vastuuta heitetdn hieman teillekin! WTF illat ovat osa opinndyietydtani, joten tovon syvast, etid
vastailette heittamiini kysymyksiin ja ehki jopa pieniin ilkeisiin kysymyslomakkeisiini festaria ennen seké
s2n aikana ja jélkesn. Palautteen sazminen (positivisen, negativisen, kehitysehdotusten..) illan jalkeen on
todella térkeda. Haastattelujzkin saatan joiltakin ruinata :) Ei kuitenkaan paniikkia, yritén hoitaa homman
mahdollisimman kivuttomaksi.

Kysymyksia, ideoita, kuulumisia, odotuksia.. eikdhén laiteta kurkut (virtuaali)laulamaan t3la sivustolla jz
odoteta tulevaa iltaa!

Saana
(Joka on muuten myds ekakertalainen)

Kuvat
Kukaan ei ole ladannut yhtsan kuvaa. Lisdd kuvia.
Videot
Kukaan i ole ladannut yhtaan videota
Linkit

Julkaise linkki: | "te:/

Varmistuneet osallistujat

Talla tapahtumalla on 10 osallistujaa

Kauke
Ahonen

Henri Nahd

Hannu

Virtanen

Pekka Palin  Anu Paula
Vesmanen Teiftto

Mirja Jaana
Pynindnen

Ahonen
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Kutsu thmisia
Muokkaa vieraslistaa
Feru tapahtuma
Muokkaa tapahtumaa
Kirjoita viesti vieraille
Tulosta vieraslista
Kutsy

Yyt
_Jaa :-."ie
Vastauksesi kutsuun

@) Osallistun
Saatzn c=allistua

En osallistu

Muut kutsutut

Odotetaan vastausta (2)

Tapahtumatyyppi

Csallistuminen tahan tapshtumaan
on rajoitettu. Mukaan padses
wutsulla tgi tapahtuman jarjestajan
hywaksynnalla,

Yilspitajat

® Saana Laari (perustaja)



LIITE 4(1).
Kysely 1.

Olen: Nainen Mies

Ika: 17-25 26-34 35-43 43-51 52-60 61-

¢ Miti kautta sait tietdda WTF — illoista? Misti etsit niisti tietoa?

¢ Oliko illoista ja niithin hakemisesta saatava tieto selkedsti esilld vai oliko tiedon
etsiminen hankalaa?

¢ Mietityttiko ehto Facebookiin ja tapahtuman omaan yhteisoon liittymisesti?
Perustele.

¢ Miki sai sinut ldhettimaian hakemuksesi?

¢ Oliko hakuaikaa tarpeeksi?

¢ Niitko Facebookissa WTF -mainospalkin? Jos néit, menitko sitd kautta
yhteisoon IBBF tenders WTF nights 20097

¢ Mikd on ollut tahdnastisessa (haku, yhteydenpito ym.) hyvéi ja mité olisit
halunnut tehtivén toisin?

+ Kerro mitd odotat illalta?



LIITE 4(2).
Kysely 2.
Illan tunnelmia

Terveiset jarjestdjille



LIITE 4(3).
Kysely 3.

Ajatellaan tdmén kyselyn kohdalla koko WTF-kokonaisuutta, siis niin tiedottamista,
hakua, yhteydenpitoa kuin illan kulkua. Ja kaikkea muuta miti projektin kohdalla
tuleekaan mieleenne. Ja nyt tietenkin toivon tarkkoja vastauksia, perusteluita,
ehdotuksia ja mietteiti. Kiitos! ©

4 Niéin muutaman viikon ja ensihurmion jilkeen ajateltuna, millainen tunne koko

projektista kokonaisuudessaan jai?

¢ Mikd oli hyvii, miti olisitte meiddn asemassamme tehneet toisin?

¢ Oliko projekti mielestisi toimiva, voisiko se tuoda meille lisdd potentiaalisia
asiakkaita ja vakiokdvijoitd? Perustele.

¢ Oletko kertonut ystdvillesi/tutuillesi tapahtumasta, ja oletko saanut heidin
mielenkiintonsa festivaalia kohtaan herddmiin? Jos olet, osaatko arvioida
lukumaééralld kuinka moni mahdollisesti ldhtee tulevina vuosina BB-Klubille
viettimiin iltaa?

¢ Aiotko itse palata vield BB-Klubille? Perustele.

¢ Ja muut mietteet, joista en ole suoraan kysynyt, voi laittaa tdhén:

Ja lopuksi
Suuri Kiitos Kaikille hauskasta illasta, vaivanndosti ndiden lomakkeiden puitteissa,

mahdollisuudesta tutustua teihin sekd ehdottomasti opinniytetyoni parhaana
aineistona olemisesta © Toivottavasti vield ndhdéin!

Saana



LIITE 5.
Tekstit
Kulttuuri-
kunnon
internetsivuilta

Kulttuurikunnon vinkit

Imatra Big Band Festival Kulttuurikunto k.ys.eli Enta millaisia takyija

tarjoaa ilmaisillan liki 50 julkkisten kesavinkkeja. pohjoiseen muuttaneella
ekakeralaiselle. Missi fillaroi Outi Popp? Vaanaselld on Lapin

matkaajalle?

Imatra Spiritia ekakertalaisille

| ; Pidatko itsedsi intohimoisena musiikin
ystavana? Enta oletko aikaisemmin
vieraillut Imatra Big Band Festivaleilla?
Jos vastasit ensimmaiseen kysymykseen
mydntavasti ja jalkimmaiseen Kieltavasti,
sinulla saattaa olla mahdollisuudet

. ilmaiskeikkaan.

Imatra Big Band Festival hakee yhteensi 48
ekakertalaista kahteen illanviettoon BB-
Klubille. 27.6. jarjestettdvissa Rockin’ hard -illassa esiintyvat 22Pistepirkko, CMX ja
Stamina. Euro Swing -iltaa 29.6. vauhdittavat The Great Helsinki Swing Big Band & The
Oldinaries, Olli Ahvenlahti Orchestra solisteinaan Fredi ja Johanna Férsti seki Agents.

Padsylippujen lisaksi Imatra Big Band Festival tarjoaa valituille oman VIP-vastaanoton
alku-cocktaileineen ja snack-buffeteineen.

Ekakertalaiseksi voi hakea lahettamalla kuvalla varustettu hakemus 14.6. mennessa
osoitteeseen saana_laari@hotmail.com. Hakijan tulee valita illcista toinen ja perustella,
miksi juuri hanen tulisi lukeutua 48 onnekkaan joukkoon. Hakijoilta edellytetdan
vahint&&n 18 vuoden ik&A.

Ekakertalaiset valitaan perusteluiden ja innckkuuden perusteella. Hakijalla tulee olla
my&s oma Facebook-profiili, silld yhieydenpito jarjestéjien ja muiden ekakertalaisten
kanssa tapahtuu Facebookin tapahtuma-alustalla.

Jazz-, blues- ja soulmusiikkiin keskittynyt Imatra Big Band Festival jarjestetadn 26.6.—
3.7. Kotimaisiin karkiesiintyjiin lukeutuvat tAna vuonna mm. Riku Niemi Orchestra &
Jorma K&éariginen ja Club for Five, ulkomaisiin Bo Kaspers Orkester sek& Chicage
Bluesin legendat Billy Boy Arnold, Billy Branch, John Primer ja Lurrie Bell.

= Tutustu festivaalin ohjelmaan



