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Opinnaytetyossa kuvataan kirjainmuotoilua prosessina itse suunniteltua kirjaintyyppia
reflektoiden seka tutkitaan kirjaintyypin kaupallistamista graafisen suunnittelijan pas-
siivisena tulonlahteena.

Opinnaytetyossa lahtdkohtana on halu kaupallistaa itse suunniteltu kirjaintyyppi ja
tata kautta tarkoitus I6ytaa uusi tulolahde muiden freelance-graafikon tulolahteiden
rinnalle. Freelance-graafikon tulot muodostuvat useista pienemmista lahteista, joten
tyon tarkoitus on I0ytaa vakaa, tasaista tuloa tuottava tulolahde, jonka eteen ei tar-
vitse tehda jatkuvaa aktiivista tyota. Tyon tavoitteen on toimi oppaana kirjantyypin jul-
kaisemiselle.

Opinnaytetyon toiminnallisessa osassa kuvataan itse suunnitellun kirjaintyypin syntya
ja sen kehitysprosessia. Suunnittelutydon Iahtokohtana on aiemmin aloitettu ja nyt jat-
kokehitetty kirjaintyyppi. Toiminnallisen osan lopuksi kirjaintyypin tyyliluokka maaritel-
l&an itse kehitetyn kirjaintyyppiluokkien nelikentan avulla.

Opinnaytetyon teoriaosassa otetaan selvaa, miten kirjaintyyppi kaupallistetaan valit-
tuja kanavia hyodyntaen. Kirjaintyypin kaupallistamiskanavina tutkitaan kolmea eri di-
gitaalista jalleenmyyntisivustoa seka yhta ilmaisjakelukanavaa. Lisaainestoa hanki-
taan haastattelemalla kirjainmuotoilija Joona Louhea. Jokaisesta kanavasta tehdaan
SWOT-analyysi ja taman perusteella valitaan kanava, jota kautta omaa kirjaintyyppia
lahdetaan kaupallistamaan.

SWOT-analyysin pohjalta valitusta kanavasta on tehty palvelupolkuun pohjautuva
kaupallistamisprosessi. Kaupallistamisprosessissa kaydaan lapi kirjaintyypin kaupal-
listamisen vaiheet. Kaupallistamispolku toimii pikaoppaana suunnittelijoille, jotka ha-
luavat kaupallistaa oman kirjaintyyppinsa. Johtopaatdksena tydlle paljastui, etta kir-
jaintyypin kaupallistaminen ei ole puhtaasti passiivista tuloa, silla nykypaivan suunnit-
telijalta odotetaan jonkin muotoista sosiaalisen media lasnaoloa, ja tata kautta suun-
nittelija vakisinkin mainostaa omaa tyotaan.

Avainsanat: Graafinen suunnittelu, kirjainsuunnittelu, kirjaintyypin kau-
pallistaminen, passiivinen tulonlahde
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This final project studies type design as a process and examines typeface as graphic
designers’ passive source of income.

The objective of the final project was the desire to release a self-designed font and
through this to find a new source of income for a freelance graphic designer along-
side other income sources. The income of a freelance graphic designer consists of
several smaller sources. The purpose was to find a stable income source that does
not require constant active work. The goal of the project was to serve as a guide for a
designer who wants to release self-designed typeface.

The functional part of the thesis studies the creation of the designed typeface and its
development process. The starting point for the design process was a typeface that
was started before the project and was developed further and largely redesigned dur-
ing the project. At the end of the functional part, the style of the typeface is defined
using a self-developed four field of typeface styles.

The theoretical part of the final project discuss how typeface can be released using
the chosen channels. Those chosen channels are three different digital reseller sites
and one free open-source distribution channel. Additional material is obtained by in-
terviewing type designer Joona Louhi. Each of the channels are analyzed with SWOT
analysis and based on this, a channel for the designed typeface release was chosen.

As a result of SWOT analysis, the commercial release process has been turned into
a service path form. The path describes the steps of typeface release through Future
Fonts. The path is meant to serve as a quick guide for designers who want to release
their own font. In conclusion type design is not purely a passive income source, as
today’s designer is expected to have some form of social media presence, and
through this the designer forcibly advertises their own work.
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1 Johdanto

Opinnaytetyossa tutkitaan kirjainmuotoilua potentiaalisena graafisen suunnitteli-
jan passiivisena tulonlahteena. Tydssa perehdytaan kirjaintyypin kaupallistami-
seen valittuja digitaalisia kanavia kayttaen. Toiminnallisessa osassa tarkastel-
laan kevyesti kirjainmuotoilun prosessia aiemmin aloitettua ja nyt jatkokehitettya
kirjaintyyppia reflektoiden. Opinnaytetyd on suunnattu typografian perusasiat

hallitseville, oman kirjaintyyppinsa julkaisemisesta kiinnostuneille henkildille.

Lahtokohta opinnaytetyodlle oli puhtaasti kiinnostus kirjaintyyppisuunnittelua koh-
taan seka halu kehittaa ja syventaa ammatillista osaamistani kirjainmuotoilun
saralla. Opinnaytety6 on jatkoa syksylla 2020 suoritetulle kirfjainmuotoilun opin-
tojaksolle. Opintojakson aikana syntyi halu selvittaa kirjaintyypin kaupallistami-
seen liittyvia tekijoita, mutta kyseisen opintojakson puitteissa se ei ollut mahdol-

lista.

Omalla kohdallani kiinnostus kirjaintyyppisuunnitteluun on ollut olemassa opin-
tojen alusta saakka. Oma osaamiseni aiheeseen perustuu koulutuksen kautta
hankittuun tietoon. Kirjainmuotoilun opintojakso vahvisti mielenkiintoa aihetta
kohtaan ja niinpa paatin tehda aiheesta opinnaytetyon. Alun perin opinnayte-
tyon aiheena oli ekologisuus kirjaintyyppisuunnittelussa, mutta aiheeseen pe-
rehtymisen ja siitd Joona Louhen (2020) kanssa kaydyn sahkdpostikeskustelun
jalkeen huomasin aiheen olevan melko pieni tekija nykyajan kirjainsuunnitte-

lussa. Niinpa fokus siirtyi kirjaintyypin kaupallistamiseen.

Opinnaytetyon tavoitteena on toimia eraanlaisena oppaana kirjaintyypin kaupal-
listamiseen. Talla tavoin toivon omalta osaltani madaltavani alalla aloittavien

suunnittelijoiden kynnysta omien kirjaintyyppien kaupallistamiseen. Toiminnalli-
sen osuuden tavoite on syventaa omaa typografista osaamistani seka laajentaa

osaamistani graafisena suunnittelijana.

OpinnaytetyOhon keratty tieto ja teoria pohjaa hyvin pitkalti internetlahteisiin
tyon luonteesta johtuen. Suurin osa opinnaytetyon teoriaosuudesta pohjautuu



julkaisukanavien internetsivuilta I0ydettyyn tietoon. Opinnaytetyéta varten haas-
tateltiin sahkopostin valityksella kirjaintyyppisuunnittelija Joona Louhea, jonka
kirjaintyyppeja on myynnissa Future Fontsin valikoimissa. Kirjallisuuslahteita on
kaytetty lahinna kirjainmuotoilun kevyessa teoriaosuudessa seka graafisen

suunnittelijan tyonkuvaa maariteltaessa.

Opinnaytety0 alkaa poikkeuksellisesti toiminnallisella osalla. Tahan perusteluna
on se, etta aikajanallisesti kaupallistamisprosessi toimii juuri tassa jarjestyk-
sessa: ensin Kirjaintyyppi suunnitellaan julkaisukuntoiseksi, ja vasta sen jalkeen
se on mahdollista kaupallistaa. Toiminnallisen osan lopussa kirjaintyypin tyyli

maaritellaan kayttaen itsekehitettya kirjaintyyppiluokkien nelikenttaa.

Teoriaosassa tarkastellaan neljaa valittua kirjaintyyppien digitaalista julkaisuka-
navaa. Tutkittavina kanavina toimivat alan isoimmat jalleenmyyntisivustot
YouWorkForThem ja MyFonts seka kehitysvaiheessa oleviin kirjaintyyppeihin
keskittyva Future Fonts. Vaihtoehtoisena kanavana esitellaan ilmaisia kirjain-
tyyppeja jakeleva Velvetyne Type Foundy. YouWorkForThem ja MyFonts valit-
tiin tutkittaviksi kanaviksi niiden merkittavan aseman johdosta, Future Fonts
puolestaan sen kiinnostavan konseptin takia. Velvetyne Type Foundrya tarkas-

tellaan mielenkiintoisena vaihtoehtoisena tiena kirjaintyypin kaupallistamiseen.

Teoriaosion lopussa julkaisukanavien heikkouksia ja vahvuuksia tarkastellaan
SWOT-analyysin avulla omiin tarpeisiin sopivan julkaisukanavan ldytamiseksi.
Lopussa tehdaan paluu toiminnallisuuteen. Palvelupolkua mukaillen luotu kau-
pallistamispolku kuvaa omaa prosessiani tassa opinnaytetydssa esitellyn kirjain-
tyypin kaupallistamisessa. Tama osio myos vahvistaa tavoitetta opinnaytetyon
toimimisesta oppaana kirjaintyypin kaupallistamiselle.

2 Oman kirjaintyypin suunnittelu

Historiallisesti ajateltuna kirjaintyyppisuunnittelu on ollut aina kasityota. Nykyaan
se mielletdan yhdeksi graafisen suunnittelun osa-alueeksi, mutta pohjimmiltaan
se on yha kasity6ta. Nykyisin taltan ja puulevyn tilalle ovat tulleet tietokoneet.

Nykypaivana kirjaintyyppisuunnittelua voi tehda kaytannossa kuka tahansa. Se



ei ole pelkastaan graafisen suunnittelija ty6ta. Suunnitteluty6ta voi tehda yksin-
kertaisimmillaan kynan ja paperin avulla. Tyon digitalisoimiseen apunaan voi
kayttaa ilmaista tai maksullista kirjainsuunnitteluohjelmistoa, joita nykyaan on
tarjolla useita. (Rivers 2005, 7.)

Viimeisen yli 20 vuoden aikana kirjantyyppeja on suunniteltu tuhansia. Osa kir-
jaintyypeista on suunniteltu jonkun vanhemman kirjaintyypin pohjalta, osa on
suunniteltu oman ideoinnin pohjalta, kun taas osa suunnitellaan yksinomaan

asiakkaan tarpeisiin. Suunnittelun lahtékohdat vaihtelevat. (Rivers 2005, 8.)

Myos suunnitteluprosessit vaihtelevat. Toiset suunnittelijat piirtavat kirjaimet pa-
perille ja taman jalkeen skannaavat ja digitoivat ne jotain piirto-ohjelmaan apu-
naan kayttaen. Toiset saattavat aloittaa suunnittelun suoraan tietokoneen ruu-
dulla. Prosessi on taysin suunnittelijan itsensa paatettavissa. Inspiraationa saat-

taa toimia jokin taiteen tyylisuuntaus tai vaikkapa luonto. (Rivers 2005, 9-11.)

Kirjaintyyppisuunnittelua voi opiskella graafisen suunnittelun muiden osa-aluei-
den ohessa muun muassa Metropolia-ammattikorkeakoulussa, mutta pelkas-
taan kirjainmuotoiluun omistautunutta koulutusta ei Suomessa ole tarjolla. Ulko-
maisia koulutusohjelmia aiheesta enemman kiinnostuneille on kuitenkin tarjolla,
kuten Joona Louhen kdyma Hollannissa sijaitseva Royal Academy of Artsin

Master of Type and Media -maisteriohjelma (Louhi 2020).

Kiinnostus kirjaintyyppisuunnittelua kohtaan on omalla kohdallani kulkenut mu-
kanani opintojen aloittamisesta lahtien. Tasta syysta tuntui luonnolliselta paat-
taa opinnot sita kasittelevaan aiheeseen. Tarve kirjaintyypin suunnitteluun tassa
tapauksessa tuli suunnittelijalta itseltdan ja idea kirjaintyyppiin 1ahti puhtaasta
sattumasta. Seuraavissa luvuissa kerrotaan suunnittelemastani kirjantyypista ja

siihen liittyvasta suunnitteluprosessista.

2.1 Suunnittelun lahtokohdat

Opinnaytetyossa tarkasteltavan kirjaintyypin suunnittelu on aloitettu syksylla
2020 suoritetulla kirjainmuotoilun opintojaksolla. Tehtavana oli suunnitella aak-
koset kahdella tapaa, ja itse paadyin suunnittelemaan yhteen sopivat versaali-



ja gemenakirjaimet. Opintojakson edetessa kypsyi ajatus kirjaintyypin saattami-

sesta loppuun opinnaytetydn muodossa.

Normaalisti itse aloittaisin suunnitteluprosessin luonnostelemalla. Tassa tapauk-
sessa alkuperainen kirjainmuoto syntyi kuitenkin vahingossa tutkiessani taysin
erilaisen kirjaintyypin mahdollisia painovariloukkuja (inktraps) (kuva 1). Painova-
riloukulla tarkoitetaan koloja kirjainten ahtaissa kulmissa, joiden tarkoitus on es-
taa suttuista painojalkea (ltkonen 2015, 130). Painovariloukkujen sijaan syntyi
uusi idea kirjaintyypista, joka olisi kalligrafisen soljuva, mutta ei kuitenkaan

perinteinen kalligrafinen kirjaintyyppi.

Kuva 1. Alkuperainen kirjainmuoto syntyi sattumalta toisen kirjantyypin

painovariloukkuja tutkittaessa.

Opintojakson aikana suunnittelin kirjaintyyppiin versaali- ja gemenakirjaimet

seka muutaman lisamerkin. Kuvassa 2 on nahtavilla kaikki opintojaksolla suun-
nitellut kirjaimet ja merkit. Kirjaintyyppi sai nimekseen Serpent sen kiemuraisen
olemuksen takia. Nimeaminen tuntui hankalalta enka ollut siihen kovin tyytyvai-

nen ja opinnaytetyonteon aikana kirjaintyyppi saikin toisenlaisen nimen.

ABCDETGHISKLIMQ
OPQRSTUVWRYZARO
abcdefghijkimn

opgrhteuwKyradd

.._
.,.’ ® [

Kuva 2. Alkuperainen kirjaimisto, jonka pohjalta kirjantyypin jatkokehitys alkoi.



Olin suhteellisen tyytyvainen siihenastiseen tuotokseen ja se sai myos hyvaa
palautetta opintojakson aikana. Tama kannusti jatkamaan kirjaintyypin tyosta-

mista opinnaytetyon tiimoilta.
2.2 Ohjelmistovalinta ja kirjaintyypin jatkokehitys

Alun perin kirjaintyyppi piirrettiin Adobe lllustratorilla, jonka jalkeen se siirrettiin
Font Lab 7 -ohjelmaan, joka oli koulun puolesta kaytdssa ilmaiseksi. Ajatuksena
oli kuitenkin 16ytaa ohjelmisto, joka olisi kannattava freelance-pohjaisessa tyos-
kentelyssa. Font Labin taysimittainen lisenssi on hinnaltaan 385 euroa, joten yk-
sittdishankintana se tuntui kalliilta (Font Lab n.d). Eri vaihtoehtoja verrattuani
paadyin Fontself Maker -nimiseen ohjelmistoon. Fontself Maker on lllustratorin
lisdosa, joten sen kaytto osoittautui erittain helpoksi. Hinnaltaan Fontself Maker
on kalleimmillaan 78 € ja halvimmillaan 39 €, joten hintansa puolesta se sopii

mainiosti sivutoimiseen kirjaintyyppisuunnitteluun (Fontself n.d).

Kirjaintyypin jatkokehitys alkoi kallistamalla kirjainten kuvitteellista akselia (kuva
3). Tama prosessi oli melko aikaa vieva ja johti siihen, etta lahes jokainen kirjain
piti piirtaa uudelleen. Akselin kaantaminen oli kuitenkin tarkea osa kirjaintyypin
lopullista visuaalista ilmetta ja sen vauhdikasta olemusta. Nain kirjaintyyppi

muuttui staattisesta eteenpain pyrkivaksi.

0-lo 0-0

Kuva 3. Kirjaintyypin kuvitteellinen akseli kallistui jatkokehityksessa oikealle.



Osa genemakirjaimista koki muita suuremman muutoksen (kuva 4). Ensimmai-
sena silmiin pistava ero on a-kirjaimessa. Oikeastaan muutos oli paluu alkupe-
raiseen, vahingossa syntyneeseen muotoon, joka kaynnisti koko projektin. Kak-

sikerroksinen a-kirjain sailyi kirjaintyypissa vaihtoehtoisena versiona.

a-a G-qg Y-y -1 k-l

Kuva 4. Useat kirjaimet muuttivat muotoaan hyvinkin paljon.

G-kirjaimen muutos oli jatkumo a:han tehtyyn muutokseen. G-kirjain sai alapi-
dennykseensa koukun sijaan silmukan, joka toistuu myds j:n ja y:n alapidennyk-
sissa. Alkuperaisen kirjaimiston t-kirjain oli hieman kompelon oloinen, joten sen
alaosan silmukka sai tilalleen hantaa muistuttavan ulokkeen. Ehka suurimman
muutoksen koki k-kirjain, jonka jo valmiiksi silmukkainen olemus silmukoitui

edelleen. K:n ylapidennyksessa nahtava silmukka toistuu myos h-kirjaimessa.

Gemenat sisaltavat useita kirjaimia, joissa on pienia ja tiiviita silmukoita. Pie-
nissa silmukoissa ilmeni uudelleensuunnitteluprosessin aikana eras ongelma,
joka piti korjata. Liian pieni koko tukki silmukan sisaosan pienessa pistekoossa
lahes taysin. Ongelman ratkaisemiseksi lilan pienia silmukoita yksinkertaisesti

suurennettiin niin, ettd ne eivat enaa

tukkiintuneet. .

Kuvassa 5 on esitetty i-kirjain ennen °
silmukan suurentamista (alhaalla) ja ® e °

®
silmukan suurentamisen jalkeen (yl- ? ? ? ? ? i
[
09044
Kuva 5. |-kirjaimen sisamuodon suurennus
ja sen vaikutus pienessa koossa.

haalla). Suurennus ei nayta suuressa
koossa kummoiselta, mutta pienessa
koossa ero on huomattava, silla en-

nen sisamuodon suurennusta muoto

tukkiutui ikavasti.



Versaalikirjaimet suunniteltiin kokonaisuudessaan uudelleen. Alkuperaisessa
versiossa nahtavat versaalit tuntuivat kompeléita ja vakisin tehdyilta, joten paa-
tos niiden yksinkertaistamisesta oli helppo. Yksinkertaistamisprosessi meni kui-
tenkin aluksi liian pitkalle. Uudelleen suunnitellut versaalit poikkesivat geme-
noista niin paljon, etta ne olisivat voineet olla eri kirjaintyyppi. Niinpa oli otettava

askel takaisin ja suunniteltava kirjaimet viela kertaalleen uudelleen (kuva 6).

5-B-B §-J-J

Kuva 6. Versaalien lapikayma muutos B- ja J-kirjainten osalta.

Lopputuloksena oli huomattavasti paremmin genemenoiden kanssa yhteen so-
piva kirjaimisto (kuva 7). Versaaleissa toistuu sama kaltevuus, kuin geme-
noissa. Liian yksinkertaisen muodon sijaan ne saivat mausteeksi pienta kaare-
vuutta ja koukkuja. Kirjainten versaalikorkeus muuttui myds hieman matalam-

maksi.

ABCDEFGHTIRLMN

OPQRSTUVWKXYZAAO
aasdabcdefghijkimn

epgrhiuvwryzdad
0123456789
@.,:;""""-—17%&()/ +-=

Kuva 7. Lopulliset kirjaimet, numerot ja lisamerkit.



Itse olen erittain tyytyvainen kirjaintyypin lopulliseen muotoon. Kirjaintyyppi sai
nimekseen Loopalike sen silmukkaisen olemuksen ansiosta. Kirjaintyyppi sisal-
taa kirjainten lisaksi numerot ja muutamia lisamerkkeja. ltse naen kirjaintyypin
olevan viela kehitysvaiheessa ja tulevaisuudessa aioin laajentaa merkkien maa-
raa ja mahdollisesti suunnitella yksinkertaistettujen versaaleiden rinnalle hieman

silmukkaammat vaihtoehdot.

2.3 Ligatuurit leikkisyyden lisaamiseksi

Loopalikeen on suunniteltu useita erilaisia ligatuureja. Ligatuurilla tarkoitetaan
kahden tai useamman merkin yhdistelmaa, jossa merkit osittain koskettavat toi-
siaan, ja yksi niiden funktioista on esteettisesti parantaa joidenkin kirjainparien
asettumista keskenaan (kuva 8) (Iltkonen 2007, 138). Naiden seikkojen lisaksi
Loopalikessa ligatuurien funktio on tuoda kirjaintyyppiin leikkisyytta ja kalligra-

fista soljuvuutta.

Hdjoo Hiljoo
Tidet Tiilet

Kuva 8. Ligatuurit parantavat kirjainparien asettumista keskenaan.

Ligatuureja syntyi yhteensa 60 kappaletta, ja niista kaikki ovat valittavissa kayt-
téon Open Type -ominaisuuksien kautta. En halunnut ligatuurien olevan pako-
tettuja, silla niiden liiallinen kayttd saattaa tehda tekstista epamiellyttavaa lukea.

Kaikki ligatuurit ja muutama esimerkki kaytosta ovat nahtavissa kuvassa 9.



Pollini on ninti  Mijo Lo
Dobu otilla, ilimate dididbda!

Kuva 9. Ligatuureja kirjaintyyppiin syntyi useita, yhteensa 60 kappaletta.

Erityisen paljon ligatuureja syntyi i- ja I-kirjainten eri yhdistelmiin. Nama kaksi
kirjainta oli helppo yhdistaa ligatuuriksi, silld ne ovat alaosaltaan melko saman
kaltaisia. Samankaltaisuutta I0ytyi my0s t-kirjaimesta, joten myds siihen oli

helppo suunnitella ligatuureja.

Ligatuurit suunniteltiin osittain pelkastaan suunnittelun ilosta. Ne tuntuivat luon-
nolliselta osalta kirjaintyyppia ja toivat siihen persoonallisuutta ja soljuvuutta. Li-
gatuurien kehittely kuuluu ehdottomasti Loopaliken jatkokehitykseen, silla jo nyt

huomaan, etta jotkut kirjainparit suorastaan huutavat yhdistymista.

Mielestani ligatuurit lisdavat kirjaintyypin kayttomahdollisuuksia. Kirjaintyypin
loppukayttaja voi itse I0ytaa sanayhdistelmia, jotka nayttavat erityisen hyvalta
ligatuurien kanssa. Naen tassa mahdollisuuksia esimerkiksi kirjaintyypin kaytta-

misessa logosuunnitteluun.
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2.4 Kirjaintyypin tyyliluokan maarittely

Loopaliken luokittelua tuke- .. .
Antiikvat Groteskit
maan maariteltiin oman nake-
myksen mukainen Kirjaintyyp-
piluokkien visuaalinen neli-
kentta (kuva 10), jonka nel-
jassa aarikulmassa ovat antiik- _
Fantasia
vat, groteskit, goottilaiset seka
kalligrafiset kirjaintyypit. Nai-
den kaikkien keskimaastossa
ovat fantasiakirjaintyypit, jotka
ovat enemman tai vdhemman

. e . Goottilaiset Kalligrafiset
sekoitus naita kaikkia neljaa

Kuva 10. Kirjaintyypin luokittelua tukemaan

Nama viisi kirjaintyyppiluokkaa
Vit kirjaintyyppiid luotu kirjaintyyppien nelikentta.

perustuvat Itkosen (2007)

maarittelemiin luokkiin (kuva 11). Antiikvoilla tarkoitetaan paatteellista kirjain-
tyyppia, ja groteskit ovat puolestaan paatteettomia. Goottilaiset kirjaintyypit jaljit-
televat 1400-luvun alun tekstuuraa, kun taas kalligrafiset kirjaintyypit kasittavat
kaikki kaunokirjoitusta ja kasialaa jaljittelevat kirjaintyypit. Fantasiakirjaintyy-
peiksi lasketaan kaytannossa kaikki mihinkaan muuhun kirjaintyyppiluokkaan

sopimattomat kirjaintyypit. (Itkonen 2007, 27-67.)

ABC ABC aAB(C %@0 A58
abc abc abc 44c

Kuva 11. Esimerkkeja eri kirjaintyyppiluokista vasemmalta oikealle: antiikva
(Times New Roman), groteski (Helvetica), goottilainen kirjaintyyppi (Amador),
kalligrafinen kirjaintyyppi (Timberline) seka fantasiakirjaintyyppi (Rad Std).

Nykyaan nama kirjaintyyppiluokat tunnetaan ehka paremmin niiden englannin-

kielisilla termeilla. Antiikvoissa ja groteskeissa termit viittaavat niiden paatteisiin.
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Antiikvoja kutsutaan termilla serif (paate) ja groteskeja termilla sans serif (ilman
paatettd). Todellisuudessa nama termit ovat alkujaan ranskankielisia, mutta
ovat vakiintuneet myos englannin kieleen. Goottilaisia kirjaintyyppeja kutsutaan
termilla blackletter. Kalligrafisten kirjaintyyppien englanninkielinen termi on
script ja vastaava termi fantasiakirjaintyypeille on display. (Samara 2018, 60—
64.)

Tyyliluokaltaan Loopalike asettuu jonnekin fantasia- ja kalligrafisen tyylin vali-
maastoon (kuva 12). Se on kokoileva, mutta samalla se osin jaljittelee soljuvaa
kaunokirjoitusta. Tama nakyy erityisesti gemenakirjaimissa. Siina ei kuitenkaan
ole kalligrafialle tyypillista viivan paksuuden vaihtelua, vaan viiva on kauttaal-
taan tasapaksu. Versaalit vievat enemman groteskien maailmaan muutamia

leikkisia poikkeuksia luukuun ottamatta.

Antiikvat Groteskit
Fantasia
\,@QOW
Goottilaiset Kalligrafiset

Kuva 12. Loopaliken asettuminen kirjaintyyppiluokkien nelikenttaan.
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Lukuisien ligatuurien ansiosta Loopalike on leikkisa, ja se sopii parhaiten lyhyi-
den sanojen tai lauseiden Kirjoittamiseen. Paasaantoisesti Loopalike onkin

suunniteltu otsikkokayttoon.

3 Passiivinen tulonlahde kirjaintyypin kaupallistami-
sella

Graafinen suunnittelija on viestinnan ammattilainen, joka muotoilee seka kuvaa
ettd sanaa. Valitettavat viestit kulkevat kohdeyleisolle yleensa joukko- ja kohde-
viestimien kautta, ja omien viestiensa sijaan han valittaa asiakkaidensa viesteja.
(Hintikka 2012, 10.)

Lahtokohtaisesti graafinen suunnittelija saa tuloja toimimalla palkkatbissa jon-
kun muun alaisena tai freelancerina (yritysmuodosta riippumatta) itsensa tyollis-
taen (Jokinen 2009, 8). Tassa opinnaytetydssa kirjaintyypin kaupallistamisen
osio kasittelee nimenomaan freelancerina itsensa tyollistavan graafisen suunnit-

telijan mahdollisuuksia passiiviseen tulonlahteeseen.

Freelance-ty0 tuo mukanaan ison maaran vapauksia. Freelancer on vapaa valit-
semaan omat tydaikansa ja asiakkaansa. Tyo ei ole paikkasidonnaista, vaan
freelancer on vapaa valitsemaan tyopisteensa oman mielen mukaan. Toisaalta
freelancerilta puuttuvat myos palkkatdiden mukana tuleva edut, kuten tyotto-

myysturva, tydkaverit ja ennen kaikkea saannéllinen palkka. (Jokinen 2009, 6.)

Olen itse toiminut freelance-suunnittelijana vuodesta 2017 Iahtien ja siksi saan-
ndllisen palkan puuttuminen oli itselleni yksi suurimmista motivaattoreista tutkia
juuri passiivista tulonlahdettd. Omaan kokemukseni pohjalta voin sanoa, etta
freelancer-suunnittelijan tulot koostuvat useista eri asiakkaille tehtavista projek-
teista. Freelance-tyon luonteesta johtuen ei voi koskaan olla varma saannolli-
sesta tulosta. Tasta syysta on hyva harkita muita vaihtoehtoisia tulonlahteita

oman toimeentulonsa turvaamiseksi.
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3.1 Passiivisen tulonlahteen maarittely

Graafisessa suunnittelussa aktiivisella tulonlahteella tarkoitetaan esimerkiksi
tuntityosta maksettuja korvauksia. Passiivisella tulonlahteella sen sijaan tarkoi-
tetaan tuloa, joka maksetaan etukateen tehdysta tyosta, jota myydaan eteen-
pain useammalle asiakkaalle. Tallaisia toita ovat esimerkiksi erilaiset dokument-
tipohjat, joita asiakas voi muokata itse omia tarpeitaan palvelevaksi. (Fleck
2020.)

Graafiselle suunnittelijalle passiivisia tulonlahdevaihtoehtoja on useita, kuten
edelld mainitut dokumenttipohjat. Muita hyvia vaihtoetoja ovat omien tuotteiden,
kuten tarrojen tai paitojen myyminen, digitaalisten siveltimien tai muiden suun-
nitteluohjelmien lisaosien myyminen tai oman tietotaidon myyminen esimerkiksi
nettikurssin muodossa. Naiden lisaksi useat graafikot suunnittelevat kirjaintyyp-
peja. (Fleck 2020.)

Kaikilla vaihtoehdoilla on yksi yhteinen tekija. Kun tyo on kerran tehty, sita voi-
daan monistaa ja myyda eteenpain lahes rajattomasti. Myynnin menestykseen

tietenkin vaikuttavat monet tekijat, kuten tyon laatu.

Opinnaytetyon seuraavissa luvuissa tarkastellaan ja perehdytaan kirjaintyypin
kaupallistamiseen tiettyjen digitaalisten kanavien avulla. Rajaus kanavien pal-

joudesta on tehty kanavien tunnettuuden ja oman mielenkiinnon perusteella.

3.2 Digitaalisia kanavia kirjaintyypin kaupallistamiseen

Kaytanndssa suunnittelijalla on kolme vaihtoehtoa kirjaintyypin kaupallistami-
seen digitaalisia kanavia pitkin. Ensimmainen vaihtoehto on antaa kirjaintyyppi-
valmistajan (englanniksi foundy), kuten Monotypen, hallita kirjaintyypin myy-
mista. Yleensa tama tarkoittaa sita, etta kyseinen yritys vaatii yksinoikeuden
myyda Kirjaintyyppia omia kanaviaan pitkin. Kirjaintyyppivalmistaja voi myyda
kirjaintyyppia omassa tai jalleenmyyijiensa verkkokaupoissa. Kirjaintyyppivalmis-

tajan kautta myymisen hyva puoli on se, etta he hoitavat myynnin, markkinoin-
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nin seka jalleenmyyja- ja asiakassuhteet kokonaan omatoimisesti. Huonoja puo-
lia taas se, etta suunnittelijalle itselleen jaa hyvin vahan valtaa siihen, missa ja
miten Kirjaintyyppia myydaan. Taman lisaksi kirjaintyyppivalmistaja ottaa osuu-
den kirjaintyypin myyntihinnasta. (Coles 2008.) Nykypaivana kirjaintyyppisuun-
nittelijat mainostavat omia tuotteitaan usein esimerkiksi Instagramin kautta, jo-

ten itse en katso markkinoinnin olevan pelkastaan sita myyvan tahon harteilla.

Toinen vaihtoehto on tassa opinnaytetydssa kasiteltavat jalleenmyyijat, joiden
verkkokaupoissa on myynnissa useiden eri kirjaintyyppivalmistajien kirjaintyyp-
peja. Tama antaa suunnittelijalle vallan paattaa, missa kirjantyyppia myydaan,
silla jalleenmyyjalla ei ole oikeutta antaa sita muualle myytavaksi. Jalleenmyy-
jilld ei mydskaan ole yksinoikeutta kirjaintyypin myymiseen, joten suunnittelija
voi tarjota sitd myods muihin kanaviin. Jalleenmyyja hoitaa myynnin ja markki-
noinnin, mutta kuten kirjaintyyppivalmistaja myos jalleenmyyja vie osan myynti-

hinnasta palveluksiaan vastaan. (Coles 2008.)

Kolmas vaihtoehto on myyda kirjantyyppia itse. Tassa tapauksessa suunnittelija
hoitaa itse kaiken myyntikanavasta markkinointiin ja rahaliikenteen hoitamiseen.
Yleinen myyntikanava on suunnittelijan oma verkkosivu. Suunnittelija saa itse

pitda koko myyntihinnan. (Cole 2008.)

3.2.1 YouWorkForThem

YouWorkForThem on itsenainen toimija, jonka sivusto on eraanlainen graafisen
materiaalin pankki, jossa kirjaintyyppien lisaksi myydaan muun muassa kuvia,
videoita ja erilasia valmiita logopohjia. Asiakkaikseen yritys mainitsee muun mu-
assa Applen, Coca Colan ja Mercedes-Benzin (kuva 13). Yritys on perustettu
vuonna 2001 missionaan olla maailman paras suunnittelua tukevaa materiaalia
tarjoava yritys, ja sivusto kasittaa noin 120 000 kirjaintyyppia ja noin 30 000
muuta graafista materiaalia. (YouWorkForThem n.d.a.) YouWorkForThem mah-

dollistaa siis muunkin passiivista tuloa kerryttavan materiaalin myymisen.
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Kuva 13. Asiakasbrandit ovat nakyvasti esilla YouWorkForThemin verkkosi-
vuilla. Kuvaleike (YouWorkForThem n.d.c).

Kirjantyyppisuunnittelijoiden osalta sivustolla on listattuna 718 eri suunnittelijaa
(YouWorkForThem n.d.d). Naita mainittakoon Turkulaisen Fenotype Typeface-
sin perustaja Emil Bertell (YouWorkForThem n.d.b). Bertellin tista itselleni tu-
tuin on kirjaintyyppi Tove Script, joka suunniteltiin rullalautavalmistaja Happy

Hourin Muumi-tuotteita varten.

Kirjaintyyppeja tarjotaan sivustolle myytavaksi lahettamalla kirjaintyyppi ensin

arvioitavaksi sahkopostitse Open Type -formaatissa tai PDF-naytteena. Kirjain-
tyypin lisdksi sahkopostiin litetdan mukaan linkki suunnittelijan portfolioon. Kir-
jaintyyppi arvioidaan ja testataan 5-10 tyopaivan sisalla, jonka jalkeen suunnit-

telijalle lahetetaan kieltava tai hyvaksyva vastaus. (YouWorkForThem n.d.c.)

Suunnittelijan osuus kirjaintyypille asetetusta myyntihinnasta on 50 %. Suunnit-
telija voi seurata kirjaintyyppinsa myyntia erilaisten raporttien avulla. YouWork-
ForThem tuottaa kirjaintyypista myos automaattisesti web-kelpoisen formaatin.
Lisaksi suunnittelija saa kayttédnsa oman suunnittelijaprofiilin, jota han itse hal-
linnoi. (YouWorkForThem n.d.c.)
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3.2.2 MyFonts

MyFonts on 1999 ohjelmistokehitysyritys Bitstream Inc.:n perustama, myohem-
min Kirjaintyyppivalmistaja Monotypen ostama, kirjaintyyppien jalleenmyyntisi-
vusto (Wikipedia 2020). Sivuston jatkuvasti kasvavassa valikoimassa on yli

130 000 myytavaa kirjaintyyppia (kuva 14) (MyFonts n.d.a.).
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MyFonts offers the largest selection of professional fonts for any project.
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Kuva 14. MyFonts kertoo tarjoavansa laajimman valikoiman kirjantyyppeja.
Kuvaleike (MyFonts n.d.b.).

Ennen kuin kirjaintyyppeja voi tarjota sivustolle myytavaksi, tulee suunnittelijan
tehda kumppanuushakemus (foundy partner). Tata varten hakijalla pitaa olla

MyFonts -tili, ettd hakemuksen paasee tayttamaan. Taman jalkeen allekirjoite-
taan jakelusopimus. (Monotype 2021a.) Jakelusopimus on luettavissa kokonai-

suudessaan liitteessa 1.

Jakelusopimus tehdaan emoyhtié Monotypen kanssa. Kaytanndssa tama tar-
koittaa sita, ettd sopimus tehdaan kirjaintyyppivalmistajan, ei jalleenmyyjan
kanssa. Sopimuksen allekirjoittamisen jalkeen Monotypella on yksinoikeus
myyda kirjaintyyppia omilla kanavillaan. Jakelusopimus kasittaa myos Monoty-

pen muut jalleenmyyntikanavat, joita ovat myfonts.com:in lisaksi fonts.com,
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fontshop.com seka linotype.com. Sahkdisten jalleenmyyntikanavien lisaksi Mo-
notypen myyntitiimi myy kirjaintyyppeja suoraan asiakkailleen. Sopimukseen
kuuluu myos kirjaintyypin kayton valvonta mahdollisten lisenssirikkomusten va-
ralta. (Monotype 2021b.)

Kirjaintyypin myyntihinnasta suunnittelijan osuus on digitaalisten kanavien
kautta tehdyista kaupoista 50 % ja muita kanavia, kuten omien myyijiensa kautta
tehdyista kaupoista 25 %. Jakelupalvelun lisaksi Monotype tarjoaa suunnitteli-
jalle mahdollisuuden osallistua kirjaintyypin markkinointiin. Suunnittelija voi ha-
lutessaan osallistua Monotypen tapahtumiin, suunnitella mainoskampanjoita

seka hyodyntaa Monotypen sosiaalisen median tileja. (Monotype 2021b.)

Jakelusopimuksen allekirjoituksen jalkeen hakemukseen taytetaan suunnitteli-
jan omat tiedot. Tietoihin kuuluu kirjaintyyppivalmistajanimi (foundry name) el
nimi, joka tulee nakymaan suunnittelijan profiilissa. Taman lisdksi hakemukseen
laaditaan kuvaus kirjaintyyppivalmistajasta. Ohjeet nimen ja kuvauksen luomi-
seen ovat hyvin tarkat. Nimen pitaa olla sama, jota suunnittelija kayttaa, jos han
myy Kirjaintyyppeja muilla sivustoilla. Kuvauksen tulee olla 350 merkkia pitka ja
ammattimainen. Taman lisaksi hakijan tulee vakuuttaa, ettd han on kykeneva
toimittamaan ammattitasoisia kirjaintyyppeja eika loukkaa muiden tekijanoikeuk-

sia. (Monotype n.d.)

Kirjantyyppivalmistajan tietojen jalkeen jokaiselle kirjaintyyppien suunnittelussa
mukana olevalle suunnittelijalle laaditaan oma henkilokohtainen kuvaus. Tama
laaditaan siksi, etta jokaisella suunnittelijalla tulee olemaan oma sivunsa Mono-
typella ja jokaisella myyntiin asetetulla kirjaintyypilla tulee olla merkattuna vahin-
taan yksi suunnittelija. Kun kaikki vaadittavat kohdat on taytetty, hakemus on
valmis lahetettavaksi eteenpain. Hakemus kasitellaan kolmen tydpaivan sisalla.

(Monotype n.d.)

Jatko-ohjeet kirjaintyypin myymiseen tulevat sahkopostilla (liite 2). Suunnittelija
ohjeistetaan valmistelemaan kirjaintyypille uniikki nimi, 5—15 markkinointikuvaa
koossa 2000 kertaa 1000 pikselia seka tekstikappale kuvailemaan kirjaintyyp-

pid. Lisaksi kirjaintyypin tulee olla joko Open Type- tai True Type -formaatissa ja
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sille pitaa olla hinta. (Monotype 2021.) Taman enempaa tietoa kirjaintyypin jul-

kaisemisesta Monotypen kautta en saanut, silla tama sahkoposti jai vimeiseksi
ennen opinnaytetyon julkaisua. Aikaa hakemuksen jattamisen ja opinnaytetyon
julkaisun valilla kului nelja viikkoa, joten luvattuun kolmen paivan vastausaikaan

ei paasty.
3.2.3 Future Fonts

Future Fonts on suunnittelustudio Scribble Tonen ja kirjaintyyppivalmistaja OH
no Type Companyn 2018 perustama jalleenmyyntikanava. Future Fonts on

omien sanojensa mukaan yhteiso, joka tarjoaa kokeellisen alustan kuratoitujen
(kuva 15), mutta suunnitteluvaiheessa olevien kirjaintyyppien myymiseen. (Fu-

ture Fonts n.d.a.)

EHSURE
FOHESK

Leitz Elmar f=3,5cm 1:3,5

TYPE IN PROGRESS
O

35.1186° N, 120.5907° W

Cl1_ N /1 1

Kuva 15. Kokeellisuus tulee esiin jo Future Fontsin etusivulla. Kuvaleike (Future
Fonts n.d.d.).

Ensimmaisen toimintavuonnaan Future Fonts julkaisi 40 yksityisen kirjaintyyppi-
valmistajan 69 kirjaintyyppia. Suunnittelijoita oli mukana 22 eri maasta. Tarjon-
nassa on mukana jo asemansa vakiinnuttaneita kirjaintyyppivalmistajien seka

nousevien suunnittelijoiden kirjaintyyppeja. (Future Fonts 2020.)
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Future Fonts ottaa kirjaintyyppeja kuratoitavaksi verkkolomakkeen kautta. Lo-
makkeelle taytetaan nimi- ja yhteystietojen lisaksi kuvaus projektin taustoista ja
sen tulevaisuuden suunnitelmista. Kuratointia varten kirjaintyypista valmistella

PDF-muotoinen nayt. (Future Fonts n.d.b.)

Vaihtuva paneeli, joka koostuu eri taustaisista suunnittelijoista, kokoontuu kura-
toimaan kaikki verkkolomakkeella lahetetyt kirjaintyypit kvartaaleittain, siis nel-
jasti vuodessa. Kaikille kirjaintyyppinsa arvioitavaksi lahettaneille vastataan, oli
paatos Kirjaintyypin myyntiin ottamisesta hyvaksyva tai kieltava. Pienesta orga-
nisaatiostaan johtuen Future Fonts ei pysty antamaan sen enempaa palautetta

vastaanottamistaan kirjaintyypeista. (Future Fonts n.d.c.)

Future Fonts etsii kirjaintyyppeja eri taustaoista tulevilta suunnittelijoilta, jotta si-
vusto valikoima pysyisi mahdollisimman monimuotoisena. Eduiksi kuratoinnissa
katsotaan kirjaintyypin laatu kirjaintyyppisuunnittelun nakokulmasta, suunnitteli-
jan valmius markkinoida kirjaintyyppiaan seka kirjaintyypin uudisarvo jo ole-

massa olevaan valikoimaan nahden. (Future Fonts n.d.c.)

Perusperiaatteeltaan Future Fonts toimii seuraavasti: kuratoinnin jalkeen suun-
nittelija lataa keskeneraisen fonttinsa alustalle, joka nimetaan versioksi v0.1 ja
kirjaintyypille maaritetaan hinta, jolla sitd kaupataan alustalla. Suunnittelijan teh-
dessa paivityksia kirjaintyyppiin versionumero kasvaa v0.2 ja niin edelleen. Val-
mis Kirjaintyyppi on versioltaan v1.0. Kirjaintyypin paivittyessa myaos kirjaintyypin
hinta nousee. Kirjaintyypin ostajan nakokulmasta tama tarkoittaa, etta jos osto
on tapahtunut version v0.1 aikana, saa han kaikki tulevat paivitykset maksutta
kayttdédnsa. Tama antaa ostajalle mahdollisuuden rahoittaa suunnittelija tyota
suunnitteluprojektin alkuvaiheessa ja valmiin kirjaintyypin, tai jopa kirjainper-

heen, halvempaan hintaan. (Future Fonts n.d.a.)

Kirjaintyypin suunnitteluprosessin etenemista voi seurata sen myyntisivulta.
Myyntisivulta 16ytyy suunnittelijan kommentit nykyiseen ja menneisiin versioihin

liittyen. Sivulta 16ytyy myds pisteytys kirjaintyypin tekniseen laatuun ja muihin
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ominaisuuksiin littyen. Taman lisaksi ostaja voi olla kanssakaymisessa suunnit-
telijan kanssa sivun kommenttikentan kautta, ja nain pystyy mahdollisesti vai-

kuttamaan kirjaintyypin suunnitteluun. (Future Fonts n.d.a.)

Joona Louhi on kirjainmuotoilija ja graafinen suunnittelija. Hanella on talla het-
kella kaksi myytavaa kirjaintyyppia Future Fontsissa. Louhi (2021) kertoo sah-
kopostihaastattelussa (lite 3) valinneensa Future Fontsin julkaisualustaksi sen
keskeneraisten kirjaintyyppien myyntikonsepti takia. Hanen mukaansa siita hyo-
tyvat seka ostaja etta kirjainsuunnittelija. Kaytanndssa ostaja saa kirjaintyypin

halvemmalla hinnalla ja suunnittelija saa rahoitusta tyélleen. (Louhi 2021.)

Toiseksi tekijaksi Louhi mainitsee Future Fontsin kuratoinnin. Sivusto saa kuu-
kausittain suuren maaran hakemuksia, joista vain pieni osa hyvaksytaan myyta-
vaksi. Tama on Louhen mielesta hyva asia, silla tiukalla kuratoinnilla sivusto ei
paase kasvamaan isojen toimijoiden kaltaiseksi jattimaiseksi kirjastoksi. Myos
tama hyodyttaa seka ostajaa etta suunnittelijaa. Tassa kohtaa Louhi painottaa,
etta Future Fonts pyrkii kuratoimaan myyntiin mahdollisimman hyvin valikoimaa
rikastavia kirjaintyyppeja ei niiden teknisten ominaisuuksien, vaan uudisarvon
mukaan. (Louhi 2021.)

Kirjaintyypin myyntihinnasta suunnittelija saa 70 %, mika on Louhen mukaan
poikkeuksellista (Louhi 2021). Tama on totta ainakin opinnaytetydssa muihin
toimijoihin verrattaessa. Seka YouWorkForThem etta MyFonts ottaa itselleen

vahintaan 50 % myyntihinnasta (YouWorkForThem n.d.c; Monotype 2021b).

3.2.4 Velvetyne Type Foundry

Aloittelevan kirjaintyyppisuunnittelijan kannattaa harkita myo6s vaihtoehtoisia ka-
navia tyonsa julkaisulle. Kynnys oman tyon myyntiin asettamiselle saattaa tun-
tua suurelta, silla ainakin itse tunnen aika ajoin alemmuuden tunnetta verrates-
sani omaa tyotani jonkun muun tekemaan. Tasta syysta esittelen yhden alem-

man kynnyksen kanavan nakyvyyden saavuttamiseksi.
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Velvetyne Type Foundry (myéhemmin VTF) on 2010 perustettu voittoa tavoitte-
lematon, lahjoitusvaroin toimiva organisaatio, joka suunnittelee ja jakelee avoi-
men lahdekoodin (open source) kirjaintyyppeja. Sivustolla on jaossa erittain kir-
java joukko kirjaintyyppeja (kuva 16). Avoimen lahdekoodin kirjaintyyppeja voi-
daan vapaasti muokata ja versioida avoimen lahdekoodin ohjelmistojen tapaan.

(Velvetyne Type Foundry n.d.a.)

Montchauve - Frank Adebiaye

L8k - [ 81

Pilowlava - Anton Moglia + Jérémy Landes

LORzM PSR

Typefesse - Océane Juvin

GORLEL BP0

Kuva 16. Velvetyne Type Foundy jakelee kirjavaa joukkoa kirjaintyyppeja.

Kaikki sivustolta ladattavissa olevat kirjaintyypit ovat ilmaisia ja muokattavia. Ta-
man lisaksi niita ja niilden muokattuja versioita saa kuka tahansa jakaa eteen-
pain niin yksityiseen kuin kaupalliseenkin kayttoon. Ainut kayttdehto on, etta
suunnittelija ja VTF mainitaan tydn ohessa jollain tavalla. Jos kirjaintyyppia
muokkaa jollain tapaa paremmin omiin tarpeisiinsa sopivaksi, pitaa kirjaintyyp-
pia jakaa eteenpain saman lisenssin alaisesti, kuin alkuperaista kirjaintyyppia.

(Velvetyne Type Foundry n.d.a.)

Yksinkertaisuudessaan VTF ottaa kirjaintyyppeja vastaan sahkopostitse arvioi-
tavaksi. Arvioinnin kriteereihin kuuluu kirjaintyypin omaperaisyys, tarina kirjain-
tyypin taustalla, sen sopivuus jo jaossa olevaan valikoimaan, kirjainten piirron
laatu seka perustelut sen julkaisemisiksi avoimen lahdekoodin kirjaintyyppina.
Taman lisaksi Kirjaintyypin Kirjaimiston pitaa kasittaa yleiset latinankieliset mer-
kit, Velvetyne monogrammi seka puuttuvaa merkkia ilmaiseva VTF:n oma

merkki (kuva 17). (Velvetyne Type Foundry n.d.b.)
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Kuva 17. Velvetyne Type Foundryn vaatimat yleiset latinankieliset merkit.

Arvioinnin jalkeen VTF:n 10 suunnittelijan ydinjoukko aanestaa kirjaintyypin jul-
kaisusta. Kirjaintyypin tulee saada kaksi kolmasosaa julkaisua puoltavia aania.
Omien sanojensa mukaan VTF etsii epatyypillisia kirjaintyyppeja. He ottavat
mielelldan vastaan myos lukukelvottomia ja hieman outoja projekteja. (Velve-

tyne Type Foundry n.d.b.)

3.3 Valittujen kanavien analysointia

Valituille kanaville tehtiin opinnaytetyota varten SWOT-analyysit. Analyysin pe-
rustana on kaytetty julkaisukanavan verkkosivuilta saatua aineistoa seka Joona
Louhen kanssa kaytya sahkopostikeskustelua. Analyysit perustuvat puhtaasti

omiin nakemyksiini kasiteltavien asioiden tiimoilta.

SWOT-analyysilla tarkoitetaan yhteenvetavaa analyysia. Siina havainnoidaan
valittua kohdetta neljan osa-alueen kautta: vahvuudet (S), heikkoudet (W), mah-
dollisuudet (O) ja uhat (T). Analyysin tarkoitus on tuottaa ensin syvallista tietoa
kohteesta ja sen valintoja ja toimintasuunnitelmia. Kirjainlyhenteet tulevat eng-
lanninkielisista sanoista strengths, weaknesses, opportunities ja threats. (Vuori-
nen 2013.) Opinnaytetydssa SWOT-analyysilla maariteltiin valittujen kanavien
vahvuudet, heikkoudet, mahdollisuudet ja uhat. Analyysin pohjalta valittiin sopi-
vin kanava kaupallistamispolkuvaiheeseen, joka on esiteltyna SWOT-analyysin

jalkeen.
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3.3.1 YouWorkForThem

SWOT-analyysin perusteella (kuva 18) voi sanoa, ettd YouWorkForThem ei ole
kovin houkutteleva sivusto kirjaintyypin julkaisuun. Jo ensisilmayksella sivuston
ulkoasu on sekava ja kaiken kirjava. Tama todennakdisesti johtuu siita, etta
suunnittelija saavat itse suunnitella myyntikuvat ilman sen suurempia rajoitteita.
Sivustolla my6és myydaan paljon erilaista graafista materiaali, mika osiltaan vai-
kuttaa sivuston ulkoasuun. Taman takia se vaikuttaa olevan graafisen suunnit-
telun sekatavarakauppa, josta voi ostaa suunnittelua alennettuun hintaan. Alen-

nuskampanjamerkintdja tuntuu olevan yli puolessa etusivun tuotteista.

S W 0 T

Laaja valikoima Hylysté ei palautetta Asiakkaina isoja nimié Liian laaja valikoima
Nopea vastausaika Sivusto sekava Alennuskampanjat Alennuskampanjat
Aktiivinen Instagram Vie puolet Suuri toimija Sekatavarakauppa?

myyntihinnasta

Kuva 18. YouWorkForThemin SWQOT-analyysi.

YouWorkForThem on alallaan suuri toimija. Myyntiartikkelien maara esimerkiksi
Furure Fontsiin verrattuna on moninkertainen. Nama kaksi asiaa nayttaytyvat

seka vahvuutena, mahdollisuutena etta uhkana. Myyntiin asetetut tuotteet saat-
tavat helposti hukkua liian suureen valikoimaan. Toisaalta suuri toimija tuo mu-

kanaan myds suuren toimijan edut ja nakyvyyden.

Suuri organisaatio mahdollistaa myds nopean toiminnan vastausajassa, kun kir-
jaintyyppia ehdotetaan sivustolle myytavaksi. YouWorkForThem lupaa vastata
ehdotukseen 5-10 tyopaivan sisalla. Toisaalta hylkaavasta paatoksesta ei saa
minkaanlaista palautetta, mika on suunnittelijan kehittymisen kannalta huonoa

asia.

Yhdeksi YouWorkForThemin vahvuudeksi luen sen Instagram-tilin. Silla on seu-

raajia 23 000 ja julkaisuja tehdaan muutamia viikossa. Tama tuo kirjaintyypeille
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nakyvyytta, mutta suunnittelijaa ei jostain syysta merkata julkaisuihin. Tama
saattaa johtua siita, ettda YouWorkForThem myy satojen eri suunnittelijoiden kir-
jantyyppeja, joten olisi melko tyolasta etsia jokaisen suunnittelija Instagram-tili ja
merkata se julkaisuun. Laajan kirjaintyyppivalikoiman takia oman kirjaintyypin

saaminen julkaisun aiheeksi on oletettavasti myos melko hankalaa.

Jo kasiteltyjen sivuston sekavuuden ja palautteen antamattomuuden lisaksi
heikkoudeksi lukeutuu suunnittelijan saama palkkio kirjaintyypin myyntihinnasta.
YouWorkForThemin kohdalla suunnittelijan palkkio on 50 %. Tama tuntuu pal-
jolta, mutta toisaalta suunnittelijan ei tarvitse itse hoitaa mitaan kirjaintyypin

myyntiin liittyvia asioita.

Mahdollisuuksista houkuttelevin on sivuston listaamat isot asiakkaat. Kukapa ei
haluaisi nahda ison globaalin brandin kayttavan omaa kirjaintyyppiaan. Tama
liittyy varmasti myos YouWorkForThemin asemaan suurena toimijana, silla isot

yritykset usein toimivat toisten isojen yritysten kanssa.

Sivuston jatkuvat alennuskampanjat voi nahda seka uhkana ettd mahdollisuu-
tena. Toisaalta alennuskampanjat saattavat lisata kirjaintyypin myyntia, mutta
toisaalta alennuksella ostetut tuotteet eivat tunnu yhta arvokkailta, kuin taydella
hinnalla ostetut. Suunnittelijana ajatellen myds oman tyon myynti alennuksella

tuntuu oudolta, ja jotenkin myos epaonnistumiselta.

3.3.2 MyFonts

SWOT-analyysi (kuva 19) paljastaa MyFontsista hieman ikaviakin puolia. Ensin-
nakin sopimus, joka avaa paasyn MyFontsin valikoimaan, tehdaan todellisuu-
dessa sen emoyhtid Monotypen kanssa. Tama tarkoittaa yksinoikeussopimusta
ja oikeutta Monotypelle myyda kirjaintyyppia kaikilla omilla kanavillaan. Tama ei
toki valttamatta ole huono asia, silla sama sopimus avaa isomman maaran ka-
navia, mutta yksinoikeus kirjaintyypin myymiseen ainakin itselleni on asia, jota

pitaisi tarkoin harkita.
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S W O T

L aaja valikoima Todellisuudessa Myyntiin useammalle Liian laaja valikoima
teef sopimuksen kanavalle
Alan suurin toimifa kinaintyyppivalmistajan Alan suurin toimija
kanssa Alennuskampanjat
Aktiivinen Instagram Alennuskampanjat
Yksinoikeus Helppokayttdinen
tyosi myymiseen sivusto

Hankalan
oloinen prosessi

Ei pysy omissa
aikamadareissaan

Vie pahimmillaan
75 % myyntihinnasta

Kuva 19. MyFontsin SWOT-analyysi.

Jos keskitytaan pelkastaan MyFontsiin, on sen laaja kirjaintyyppivalikoima las-
kettavissa seka vahvuudeksi ettd uhaksi. Laaja valikoima takaa houkuttelevan
kanavan ostajan nakokulmasta, silld saman kanavan kautta voi ostaa hyvin
useita erilaisia kirjaintyyppeja, mutta toisaalta valikoiman ylitsevuotavuuteen voi
my0s helposti hukkua. Suunnittelijan on vaikea paasta nakyville liilan suuren tar-

jonnan keskelta.

Alan suurimpana jalleenmyyntikanavana silla on vahva asema, ja nain ollen kir-
jaintyypin myyminen tallaista kanavaa pitkin on lahtdokohtaisesti sen vahvuus.
Toisaalta juuri alan suurimpana toimijana omasta mielestani se nayttaytyy
melko huonona vaihtoehtona, silla usein isot yritykset voivat alistaa suunnitteli-

jan esimerkiksi sopimusehdoillaan.

Vahvuudeksi lasketaan MyFontsin ja Monotypen Instagram-tilit ja niiden aktiivi-
nen kaytto kirjaintyyppien markkinointiin. MyFontsilla on seuraajia 19 000 ja Mo-
notypella 44 000, joten Instagramia hyddyntamalla potentiaalisia ostajia tavoite-
taan runsaasti. Tilin paivittaminen on MyFontsin osalta aktiivista. Se tekee paivi-
tyksia lahes paivittain. Emoyhtio Monotype tekee paivityksia muutaman kerran
kuukaudessa. Molemmat merkitsevat suunnittelijoita paivitykseen kiitettavasti.



26

Sopimusteknisten heikkouksien lisaksi hakemusprosessi vaikuttaa hankalalta ja
aikaa vievalta, ja sita se myos on. Hakemuksia varten tulee olla pitkia kuvauksia
suunnittelijan toiminnasta, joka tuntuu melko raskaalta varsinkin, jos kyse on yh-
den suunnittelijan projekteista. Omalla kohdallani luvattuun kolmen paivan vas-
tausaikaan hakemuksen hyvaksymisesta ei paasty eika se ehtinyt perille ennen

opinnaytetyon palautusta.

Asetetusta myyntihinnasta MyFonts vie pahimmillaan 75 %. 75 % osuus lahtee
muista, kuin digitaalisia kanavia kautta tehdyista kaupoista, joissa osuus on 50
%. Tama tuntuu erittdin suurelta osuudelta, mutta jalleen kerran suunnittelija

saastyy myyntityon tekemiselta.

Monotypen kanssa tehtavan sopimuksen mahdollisuus on Monotypen muissa
jalleenmyyntisivustoissa. Samalla sopimuksella suunnittelija saa kirjaintyyp-
pinsa myyntiin myos Fontsiin, FontShopiin seka LinoTypeen. Kaytannéssa tama

moninkertaistaa kirjaintyypin myyntimahdollisuudet.

Kuten YouWorkForThemissa, myos MyFontsissa on etusivulla nahtavilla iso
nosto alennuksessa olevista kirjaintyypeista. Jalleen kerran tama nayttaytyy
seka mahdollisuutena ettd uhkana. Ostajan nakdkulmasta tama on hyva tilai-
suus hankkia kirjaintyyppi halvempaan hintaan, mika saattaa lisata myyntia,

mutta suunnittelijan nakokulmasta alennuksella myyminen ei ole ideaali tilanne.

MyFontsin sivusto itsessaan on mielestani selkea ja helppokayttdinen. Se on il-
mava ja navigointi eri kirjantyyppiluokkien valilla on tehty helpoksi. Kayttokoke-
muksena se on kaiken kaikkiaan miellyttava.

3.3.3 Future Fonts

SWOT-analyysin perusteella (kuva 20) Future Fonts parjaa hyvin alan suurem-
mille kilpailijoille. Aloittelevan kirjainmuotoilijan silmin se nayttaytyy jopa kaik-
kein houkuttelevimpana vaihtoehtona kirjaintyypin julkaisulle.
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S W O T

Hyvét myyntisivut Kvarttaaleittain Kommenttikentts Kommenttikentté
kuratointi
Hinnat kohdillaan Myyntisivun pisteytys-  Myyntisivun pisteytys-
Hylysté ei palautetta Jérjestelmé janjestelma
70 % myyntihinnasta
suunnittelijalle Trendikkyys Trendikkyys Halvalla myyminen
Kuratoinnin tiukkuus Né&kyvyys

Instagtamin kautta
Aktiivinen Instagram
+ eniten seuraajia Hyvéksyy kehitys-
vaiheessa olevia (6ité

Projektin rahoitus

Kuva 20. Future Fontsin SWOT-analyysi.

Ensimmaisena vahvuutena nayttaytyy www.futurefonts.xyz sivusto. Se on koko-
naisuutena toimiva ja omaa silmaani miellyttava. Kirjaintyyppien hintataso on
myds yllattavan korkea, ottaen huomioon, etta sivusto myy keskeneraisia kir-
jaintyyppeja. Kehityskaarensa alussa olevien kirjaintyyppien keskihinta asettuu
noin 20 dollarin ylapuolelle eli reiluun 15 euroon. Valmiiden Kirjaintyyppien hinta
vaihtelee suuresti, mutta lahes kaikki maksavat yli 100 dollaria eli noin 80 eu-
roa, kallein 600 dollaria eli noin 500 euroa. Hinnat sisaltavat koko kirjainper-
heen. Kirjaintyyppien myyntihinnasta Future Fonts maksaa suunnittelijalle 70 %,

mika on muihin toimijoihin nahden suorastaan avokatista.

Jaan Louhen mielipiteen kuratoinnin tiukkuuden merkityksesta. Mielestani on
hyva asia, ettd myyntiin otettavien kirjaintyyppien maara on maltillinen. Tama
auttaa pitamaan sivuston laadun korkeana, eika sivusto paisu liian kattavaksi.
On myds ostajan etu, ettd myynnissa on vain tarkkaan valikoituja kirjaintyyp-

peja.

Future Fontsilla on erittain aktiivinen Instagram-tili, johon tehdaan julkaisuja pai-
vittain. Seuraajia tililla on talla hetkella 43 000. Tama on sivustolle iso vahvuus

ja mahdollisuus, silla Instagramin kautta suunnittelijat saavat hyvaa nakyvyytta
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tyolleen ja myos omalle Instagram-tililleen, koska heidat merkataan lahes aina
julkaisuihin. Taman lisaksi, jos Future Fontsin valikoimaan lisataan uuden suun-

nittelijan kirjaintyyppi, suunnittelija nostetaan Instagramiin omana julkaisunaan.

Heikkoudeksi voi katsoa kuratoinnin hitauden. Kvartaaleittain kuratointi on toki
ymmarrettavaa, kun kyseessa on pieni organisaatio, mutta suunnittelijan nako-
kulmasta aika tuntuu kohtuuttoman pitkalta. Jos kirjaintyyppia ei oteta sivustolle
myyntiin, ei hylkdavaan paatokseen johtaneista syita kerrota suunnittelijalle eika

kirjaintyypista muutenkaan saa palautetta.

Myyntisivuston pisteytysjarjestelman voi nahda seka mahdollisuutena etta uh-
kana. Hyvan pisteytyksen saanut kirjaintyyppi todennakadisesti myy paremmin,
kuin huonon pisteytyksen saanut. Toisaalta tama palvelee ostajaa, silla talla ta-
voin hanen ei tarvitse arvailla kirjaintyypin teknista tasoa. En myodskaan ole va-
kuuttunut siita, miten paljon taman kaltainen pisteytys vaikuttaa ostopaatok-

seen.

Sivustolla on nimensa mukaisesti myynnissa hyvinkin trendikkaita kirjaintyyp-
peja. Taman voi katsoa uhaksi tai jopa heikkoudeksi, silla trendeilla on tapana
vaihtua nopeallakin syklilla. Mutta, trendikkyys on myds mahdollisuus. Osasta
trendeista tulee pysyvia klassikoita, ja trendit tulevat myos aika ajoin takaisin

muotiin.

Myyntisivun kommenttikentan voi myods nahda seka uhkana etta mahdollisuu-
tena. Toisaalta potentiaalisilta asiakkailta saattaa saada hyvia ideoita ja kehitys-
ehdotuksia kirjaintyypin jatkokehitykseen, mutta toisaalta nama samat ideat ja
kehitysehdotukset saattavat vieda kehitysta vaaraan suuntaan. Usein omasta

visiosta kannattaa pitaa kiinni.

Sivuston suurin mahdollisuus suunnittelijan nakokulmasta on kehitysvaiheessa
olevien kirjaintyyppien myyminen mika mahdollistaa rahoituksen keskenerai-
selle projektille. Toisaalta samalla joutuu myymaan potentiaalisesti usean sadan
euron arvoista tyota halvalla, silla ostaja saa my0s kaikki tulevat paivitykset aloi-

tushinnalla.
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3.3.4 Velvetyne Type Foundry

Velvetyne Type Foundryn SWOT-analyysia tehdessa (kuva 21) otin huomioon
sivuston luonteen. Analyysi ei ole yhta kriittinen kuin edellisilla kaupallisilla ka-
navilla, silla sivusto jakelee kirjaintyyppeja ilmaiseksi ja palkkiona suunnittelija

saa nakyvyytta tyolleen.

S W O T

Matala kynnys Pelkka nakyvyys N&kyvyys Huono nakyvyys
Muut Yilattavan laaja Avoin Avoin
suunnitelijat merkkivaatimus léahdekoodi lahdekoodi
Resurssit Epéjohdonmukaisuus Hullutkin ideat Julkaisematta
Jjaéminen
Instagram lImaista mainosta

Kuva 21. Velvetyne Type Foundryn SWOT-analyysi.

Koen Velvetyne Type Foundryn isoimmaksi vahvuudeksi sen, etta kynnys Kir-
jaintyypin jakeluun ehdottamiseen on matala. Sivustolle voi ehdottaa melkeinpa

minkalaista kirjaintyyppia tahansa sen lukukelvottomuudesta piittaamatta.

Periaatteessa sivusto perustuu yhdessa luomiseen ja suunnitteluun, silla kuka
tahansa voi ladata kirjaintyyppisi sivustolta ja tehda siita oman nakoisensa.

Tama on ehdoton vahvuus. Sivustolta [6ytyy myos kirjaintyyppisuunnittelun re-
surssit-0sio, jossa on paljon ilmaisia tydkaluja kirjaintyyppien suunnittelua var-

ten, mika tukee sivuston ajattelua yhdessa luomiselle.

Suunnittelijat saavat palkkioksi nakyvyytta. Taman voi nahda heikkoutena, mah-
dollisuutena ja uhkana. Nakyvyys ei tuo suunnittelijalle leipaa poytaan. Toi-
saalta nakyvyyden kautta saattaa saada uusia tydomahdollisuuksia. Nakyvyys
voi myds olla huonoa ja suunnittelijan nimi voidaan yhdistaa asiaan, jonka

kanssa han ei halua olla missaan tekemisissa.
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Vaatimukset kirjaintyypin merkkien laajuudesta tulivat itselleni yllatyksena. Las-
ken taman heikkoudeksi ilmaiseksi jaeltavien kirjaintyyppien kohdalla. Toisaalta
sivustolta ladattuja kirjaintyyppeja tarkastellessa niiden merkkimaara vaihtelee
suuresti ja esimerkiksi edella nahty Montchauve-kirjaintyyppi kattaa vain ver-
saalit ja gemenat. Oletettavasti merkiston kanssa ei siis olla kovinkaan tarkkoja.

Tasta syysta heikkoudeksi on merkitty myos epajohdonmukaisuus.

Lasken avoimen lahdekoodin kirjaintyyppien jakelun seka mahdollisuudeksi etta
uhaksi. Avoin lahdekoodi mahdollistaa yhteistyon muiden suunnittelijoiden
kanssa, mika saattaa tuottaa hyvia asioita, mutta toisaalta toisella suunnitteli-
jalla saattaa olla tydsi jatkamiseksi taysin toisenlainen nakemys. Tama vaatii
siis suunnittelijalta tietynlaista avoimuutta antaa oma tyonsa muiden muokatta-

vaksi.

Velvetyne Type Foundryn kautta on mahdollista toteuttaa projekteja, joita ei
valttamatta muualla otettaisi vastaan. Se kannustaa ehdottamaan myo6s vahem-

man kayttokelpoisten kirjaintyyppien julkaisua.

Velvetyne Type Foundryn Instagramilla on 21 000 seuraajaa. Se on hyva maara
seuraajia, mutta julkaisuja tilille tehdaan vaihtelevasti. Toisaalta suunnittelija
mainitaan ja merkitaan julkaisuihin. Tasta syysta lasken Velvetyne Type Foun-

dryn Instagramin kayton mahdollisuudeksi.

Viimeiseksi uhaksi lasken ehdotetun kirjaintyypin hylkaamisen. Tuntuisi omitui-
selta, ja jopa turhauttavalta saada hylatty vastaus ilmaiseksi kirjaintyyppeja ja-
kavalta sivustolta. Toisaalta, jos sivusto jakelisi kaikkia heille ehdotettuja kirjain-

tyyppeja, saattaisi lopputuloksena olla melko sekava ja ylitsevuotava sivusto.

3.4 Polku kirjaintyypin kaupallistamiseen

Kirjaintyypin kaupallistamisprosessi on kuvattu polkuna, jossa kaydaan lapi eri
vaiheet suunnittelusta kirjaintyypin julkaisemiseen ja prosessin jatkoon ja uudel-

leen aloittamiseen. Opinnaytetydn polussa julkaisukanavana on kaytetty Future
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Fontsia, silla se nayttaytyi SWOT-analyysin perusteella parhaana vaihtoehtona

oman Kirjaintyyppini julkaisuun.

Pohjana polulle on kaytetty palvelupolkuajattelua. Palvelupolun tarkoitus on ku-
vata asiakkaan reittia ja kokemuksia palvelun edetessa vaiheittain eteenpain.
Palvelupolku jakautuu palvelutuokioihin, jotka sisaltavat kontaktipisteita. Se on
kuvaus kokonaisuudesta, jossa asiakkaan kokemuksia avataan ja kuvaillaan

vaiheittain. (Tuulaniemi 2011.)

Samoin tavoin kuin palvelupolussa, kaupallistamispolussa suunnittelija kulkee
reitin kirjaintyypin suunnittelusta sen julkaisuun ja uuden kirjaintyypin suunnitte-
luprosessin aloittamiseen. Palvelutuokioina toimivat eri kaupallistamisen vaiheet
ja kontaktipisteina toimivat suunnittelijalta vaaditut toimenpiteet, joiden avulla
han voi edeta askeleesta toiseen. Kuvassa 22 on nahtavissa koko kaupallista-

mispolku.

Kirjaintyypin suunnittelu
Luonnostelu
Palaute
Viimeistely
Julkaisuvalmis kirjaintyyppil

Julkaisukanavan valinta
Vertailu
Valinta

PDF-nédytteen valmistelu
Kéyttétarkoitukset

Kirjaintyypin tarjoaminen myyntiin
Miksi ja mita?
Jatko?

Padtds hyviéksynnista

Kuva 22. Kirjaintyypin kaupallistamispolku.

Myyntimateriaalin valmistelu
Houkuttelevuus

Kayttotarkoitukset

Julkaisu
Hinnoittelu

Oman kirjaintyypin markkinointi
Onko tarpeellista?

Passiivisten tulojen ker&dminen
Verot?

Kirjaintyypin jatkokehitys
Asiakaspalaute?

Uusien kirjaintyyppien tyéstaminen
Kehitd ja kehity

Jalka jo oven valissa
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Polku alkaa kirjaintyypin suunnittelulla. Suunnitteluvaiheeseen kuulu perintei-

sesti luonnostelu ja palautteen keraaminen suunnittelun eri vaiheissa. Palaut-

teen pohjalta kirjaintyyppi voidaan viimeistella ja saattaa julkaisukuntoon. Kir-

jaintyypin ei valttamatta tarvitse olla taysin valmis ollakseen julkaisukelpoinen.

Future Fonts mahdollistaa keskeneraisenkin projektin myymisen.

Polun toisessa vaiheessa valitaan julkaisukanava. Suunnittelijan kannattaa itse

pohtia, mitd kanavaa pitkin han haluaa kirjaintyyppinsa julkaista. Kanavia kan-

nattaa vertailla keskenaan, ja punnita niiden vahvuuksia ja heikkouksia. Apuna

tassa prosessissa voi kayttaa esimerkiksi tasta opinnaytetyosta I0ytyvaa

SWOT-analyysia. Itselleni parhaana vaihtoehtona nayttaytyi Future Fonts, silla

koin kirjaintyypin olevan viela vahvasti kehitysvaiheessa.

Kun valinta on tehty, tulee suun-
nittelijan ottaa selvaa kanavan jul-
kaisuprosessista ja siita, miten kir-
jaintyyppia ehdotetaan julkaista-
vaksi. Taman tiedon pohjalta val-
mistellaan tarvittavat naytteet. Fu-
ture Fontsin tapauksessa valmis-
telin heidan vaatimansa PDF-
naytteen kirjaintyypista. Nayte si-
salsi kirjaintyypin koko merkiston
ja esimerkin sen kaytosta (kuva
23). Koko nayte on nahtavilla liit-
teessa 4. Inspiraatiota oman nayt-
teen tekemiseen voi hakea Future
Fontsissa myytavien kirjaintyyp-
pien myyntisivulta. Kaikista myyta-
vista kirjaintyypeista on tarjolla
PDF-nayte.

Examples of use

Midjo Iilja

Safemon ohmic

Elid pilbner

Behemoth

Antique bidar
Jazzy ukulele

Typeface specimen - Loopalike - Jani Saranpaa

Kuva 23. Osa Future Fontsille arvioitavaksi
lahetetysta PDF-naytteesta.
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Jalkeenpain ajateltuna kyseinen nayte tuli tehtya hieman hataillen, silla ajattelin,
etta olisi tarkeaa saada nayte pikaisesti valmiiksi. Vuoden ensimmainen neljan-
nes oli lahestymassa loppuaan ja tahdoin oman tyoni naytille ennen sita, silla

Future Fonts arvioi projektit kvartaaleittain.

Kun PDF-nayte on valmis, sen voi lahettaa arvioitavaksi Future Fontsin submis-
sions-sivulta I0ytyvan linkin kautta. Linkki avaa kaavakkeen, johon taytetaan
omien tietojen lisaksi kuvaus projektin taustoista seka sen tulevaisuuden suun-
nitelmista. Tiivistettyna kerroin projektin olleen alun perin koulutyd, joka on ajan
myota paisunut isommaksi projektiksi, ja tulevaisuudessa jatkokehitan kirjain-
tyyppia valmiimpaan suuntaan. Omalla kohdallani polku on pysahtynyt tahan

vaiheeseen, silla en ole viela saanut vastausta Future Fontsilta.

Polun seuraavassa vaiheessa kirjaintyyppi hyvaksytaan myytavaksi sivustolle.
Jos nain kay, suunnittelijan tulee olla ylpea tydstaan, silla kuten jo aiemmin mai-
nittu, Future Fontsin kuratointiprosessi on tiukka. Hyvaksymisesta seuraa askel,
jossa suunnittelija valmistelee myyntimateriaalit Future Fontsille kaytettavaksi.
Materiaalin tulee olla mahdollisimman houkuttelevaa, ja sen tulee esitella kir-

jaintyypin kayttotarkoituksia laajasti.

Myyntimateriaalin valmistuttua on Kirjaintyypin julkaisun aika. Ennen julkaisua
on kuitenkin syyta miettia kirjaintyypin hinnoittelua. Oman tyon hinnoittelu on
hankalaa, ja mielestani kukaan muu ei pysty hinnoittelemaan suunnittelijan
ty6ta, kuin suunnittelija itse. Sopivan hinnan I6ytamiseksi suosittelen kuitenkin
tutustumaan muiden samassa kehitysvaiheessa olevien kirjaintyyppien hintoihin

ja tekemaan ratkaisun silta pohjalta.

Vaikka jalleenmyyijat, kuten Future Fonts markkinoivatkin kirjaintyyppeja suun-
nittelijan puolesta, on mielestani aarimmaisen tarkeaa, ettd myds suunnittelija
itse markkinoi omaa tyotaan. Nykyaikana se on helppoa esimerkiksi Instagra-
min kautta. Tassa kohtaa heraa kysymys, onko kirjaintyyppisuunnittelu enaa
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passiivista tuloa, jos sen eteen pitaa tehda aktiivisesti markkinointia suunnitteli-
jan itsensa toimesta? Mahdollisesti ei, mutta oman markkinoinnin tarpeellisuus

on kuitenkin suunnittelijasta itsestaan kiinni.

Julkaisun ja markkinoinnin jalkeen kirjaintyyppi alkaa kerryttaa passiivista tuloa.
Joona Louhen (2021) kanssa kaydyn sahkopostikeskustelun perusteella Future
Fonts maksaa suunnittelijan palkkiot lahes reaaliaikaisesti Stripe-nimisen palve-
lun kautta. Stripe on internetpohjainen palvelu, jota eri yritykset kayttavat mak-
sujen lahettamiseen ja hyvaksymiseen (Stripe n.d). Louhi (2021) kertoo my0s,
etta Future Fonts tilittaa arvonlisa- ja osavaltioverot, joten tulo on arvonlisavero-

vapaata. Verot ansaitusta tulosta maksetaan normaalisti.

Seuraava askel polulla on kirjaintyypin jatkokehitys. Tama tietenkin riippuu vali-
tusta julkaisukanavasta, mutta Future Fontsin tapauksessa nain yleensa on. Se,
kayttaako suunnittelija jatkokehitysvaiheessa hyodykseen Future Fontsin myyn-
tisivun kommenttikentasta saatuja kehitysehdotuksia, on taysin suunnittelijan

itse paatettavissa. Yleensa asiakaspalaute on kutenkin hyva ottaa huomioon.

Viimeinen vaihe on uusien kirjaintyyppien suunnittelu ja tydstdminen. Oman ko-
kemukseni pohjalta suunnittelijan tydossa on tarkeaa jatkuvasti kehittaa omaa
toimintaansa, joten naen uusien kirjaintyyppien ideoinnin ja tydstamisen sel-
keana jatkumona edellisen valmistuttua. Olettaisin myds, etta kun suunnittelija
on saanut yhden kirjaintyypin myyntiin, on kynnys seuraavan julkaisulle mata-
lampi niin suunnittelijan itsensa, kuin julkaisukanavankin paassa. Nain polku pa-

laa takaisin alkuun.

4 Johtopaatokset

Kirjaintyypin suunnittelua voi periaatteessa harrastaa kuka tahansa. Suunnitteli-
jan ei valttamatta tarvitse olla graafinen suunnittelija tai minkdan muunkaan alan
muotoilija saavuttaakseen hyvia lopputuloksia. Vaadittava tietotaito on kuitenkin

hankittava jotain kautta, jotta suunnittelija taysin ymmartaa kirjaintyyppisuunnit-
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telun lainalaisuudet, ja hallitsee tarpeelliset tyovalineet ja ohjelmistot. Lahtokoh-
diltaan kirjaintyyppeja voi suunnitella omaksi ilokseen, myyntitarkoituksiin tai

asiakkaan tarpeita varten. Suunnittelun lIahtokohdat vaihtelevat projekteittain

Prosessina kirjaintyyppisuunnittelu on pitkajanteista ja aikaa vievaa tyota. Suun-
nitteluprosessi kannattaa aloittaa huolellisella valmistautumisella maarittele-
malla kirjaintyypin luokan ja kayttotarkoituksen. Luonnosteluun kannattaa kayt-
taa runsaasti aikaa valttyakseen myohemmassa vaiheessa tehtaviltd muutok-
silta. Huolellinen suunnitelma palkitsee suunnittelijan prosessin mutkattomalla

sujuvuudella.

Toisinaan suunnitteluprosessit saavat alkusysayksen puolivahingossa ja sattu-
malta. Tallaisessa tapauksessa suunnittelijan on helppo upota prosessiin liian
innostuksen johdattelemana. Jossain vaiheessa olisi kuitenkin hyva pysahtya ja
tarkastella tyota toisesta nakdkulmasta. Omalla kohdallani pysahtymisia tapah-
tui liilan harvakseltaan ja lopputuloksena oli muutama harha-askel. Virheista on

kuitenkin opittava ja tulevaisuudessa tiedan valttaa tallaisia tilanteita.

Suunnitteluprosessin paattaminen ja kirjaintyypin julistaminen valmiiksi osoittau-
tui ainakin omalla kohdallani mahdottomaksi. Mika on riittava maara merkkeja,
etta voit sanoa kirjaintyypin olevan valmis? Usein térmaa myytaviin otsikkokir-
jaintyyppeihin, joiden merkistd kasittaa vain latinalaiset aakkoset ja yleisimmat
lisamerkit, kuten pisteen ja pilkun. Periaatteessa siis pelkat latinankieliset aak-
koset riittavat, mutta mielestani myyntiin tarkoitetulta kirjaintyypilta odotetaan
enemman. Suunnittelijan tulee miettia, mita kielta tai kielia kirjaintyyppi tukee, ja
suunnitella merkistd sen perusteella. Tama on toki jokaisen suunnittelijan
omissa paatettavissa. Kehitystyo Loopaliken kanssa jatkuu niin kauan, kunnes

tunnen sen merkistéltaan ja ligatuureiltaan riittavan kattavaksi.

Kirjaintyypin kaupallistamisen vaihtoehdoista itselleni houkuttelevimpana koen
jalleenmyyjasivuston kanssa tehtavan sopimuksen. Jalleenmyyjan kautta teh-

tava kaupallistaminen ei sido suunnittelijaa yhteen kanavaan vaan antaa mah-
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dollisuuden yhteistyon useiden jalleenmyyjien kanssa oman harkintansa mu-
kaan. Kirjaintyyppivalmistajan kanssa joutuu usein tekemaan yksinoikeussopi-
muksen ja nain ollen menettaa kontrollin myyntikanavien valinnasta. ltsenaisesti
myytyna suunnittelijalle jaa eniten paatosvaltaa kirjaintyypin myymiseen nah-
den, mutta se myos tuo mukanaan ison maaran muuta tyota, kuten markkinoin-

nin ja myynnin.

Tutkituista kaupallistamiskanavista varteenotettavimpana pidan Future Fontsia.
Se mahdollistaa kehitysvaiheessa olevan kirjaintyypin myymisen ja nain ollen
keskeneraisen projektin rahoittamisen. Itse olisin myos valmis harkitsemaan
kaupallistamista Velvetyne Type Foundrin kautta. Se mahdollistaisi oman kir-
jaintyypin luovuttamisen muiden suunnittelijoiden muokattavaksi, ja olisi mielen-

kiintoista nahda mihin suuntaan kirjaintyyppi lahtee kehittymaan.

YouWorkForThem tai MyFonts ovat hyvia kanavia saada kirjaintyyppinsa esille,
mutta niiden liian laaja valikoima ei nayttaydy kovin houkuttelevana. Uhkana on
oman kirjaintyypin hukkuminen liilan suureen valikoimaan. Molemmissa ongel-
maksi muodostuu myds suunnittelijalle maksettavat osuudet. Pienimmillaan luo-
vut 50 % kirjaintyypin myyntihinnasta, mika tuntuu liian suurelta osuudelta. My-
Fontsin kohdalla ongelmaksi muodostuu myos se, etta todellisuudessa sopimus

tehdaan yksinoikeudella emoyhtié Monotypen kanssa.

Prosessina kirjaintyypin kaupallistaminen on tutkitusta kanavasta riippumatta
melko suoraviivaista. Kirjaintyyppia ehdotetaan myytavaksi valittuun kanavaan
jonkinlaisen kaavakkeen kautta tai suoraan sahkopostilla. Kirjaintyypista tulee
olla valmisteltuna PDF-nayte tai sen voi lahettaa arvioitavaksi Open Type -for-
maatissa. Arvioinnin ja myyntiin hyvaksynnan jalkeen kirjaintyypista valmistel-
laan vaaditut markkinointimateriaalit, jonka jalkeen se hinnoitellaan ja julkais-
taan. On suunnittelijasta itsestaan kiinni, haluaako han tehda markkinointia
omia kanaviaan pitkin, mutta itse naen sen tarpeellisena ja hyodyllisena, silla se
edistda myyntia. Myynnista saadusta tulosta maksetaan vero samalla tavalla,

kuin normaalissakin liikketoiminnassa.
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Opinnaytetyon tarkoitus oli tutkia kirjaintyyppisuunnittelua graafisen suunnitteli-
jan passiivisena tulonlahteena. Todellisuudessa taysin passiivisen tulonlahteen
I6ytaminen tuntuu mahdottomalta. Nykyaikana suunnittelijalta odotetaan edes
jonkinlaista lasnaoloa sosiaalisessa mediassa ja tata kautta han vakisinkin
markkinoi omaa tekemistaan. Suunnittelija tekee siis aktiivista tydétd oman naky-
vyytensa eteen, mika lahes kokonaan poissulkee idean passiivisesta tulosta.
Toki, jos suunnittelija jattaa tydonsa markkinoinnin taysin jonkun toisen vastuulle,

voidaan tulo tassa tapauksessa laskea passiiviseksi.



38

Lahteet

Coles, Stephen 2008. Taking your fonts to market: foundry, reseller, or go solo?
<https://typographica.org/on-typography/taking-your-fonts-to-market-foundry-re-
seller-or-go-solo> (luettu 18.3.2021).

Fleck, Renee 2020. 5 passive income strategies every designer should con-
sider. <https://dribbble.com/stories/2020/02/27/passive-income-for-designers>
(luettu 31.3.2021).

Fontself n.d. Store. <https://www.fontself.com/store> (luettu 10.3.2021).
FontLab n.d. FontLab Store. <https://store.fontlab.com> (luettu 10.3.2021).

Future Fonts 2020. HyperText: a snapshot of the first year of Future Fonts, with
visuals by FISK. <https://www.futurefonts.xyz/blog/81-hypertext> (luettu
31.1.2021).

Future Fonts n.d.a. About us. <https://www.futurefonts.xyz/about> (luettu
30.1.2021).

Future Fonts n.d.b. Future Fonts Submission Form. <https://air-
table.com/shriW7UYkb7KXSpHBk> (luettu 31.1.2021).

Future Fonts n.d.c. Submissions. <https://www.futurefonts.xyz/submissions>
(luettu 31.01.2021).

Hintikka, Jorma 2012. Graafisen suunnittelijan toinen kieli ja muita kirjoituksia.
Helsinki: Aalto ARTS Books.

Itkonen, Markus 2007. Typografian kasikirja. 3., tarkistettu ja laajennettu painos.
Jyvaskyla: Gummerus Kirjapaino Oy.

Itkonen, Markus 2015. Kirjaintyypit ja tyylit. Helsinki: RPS-yhti6t.



39

Jokinen, Heikki 2009. Graafikon tuoreet evaat: mita jokaisen graafisen suunnit-

telijan, kuvittajan ja sarjakuvatekijan tulee tietaa. Helsinki: Grafia.

Louhi, J. 2020. Kirjainmuotoilija ja graafinen suunnittelija. Sahkopostiviesti
2.10.2020. Joona Louhi.

Louhi, J. 2021. Kirjainmuotoilija ja graafinen suunnittelija. S&Ghkopostiviesti
2.3.2021. Joona Louhi.

Monotype 2021. Your application has been successfully submitted!. Sahkoposti-

viesti 23.3.2021. Viestin saaja: Jani Saranpaa.

Monotype 2021a. Get started on MyFonts. <https://foundrysupport.mono-
type.com/hc/en-us/articles/360028863311-Get-Started-on-MyFonts> (luettu
27.2.2021).

Monotype 2021b. Monotype Font Distribution Agreement < https://foundrysup-
port.monotype.com/hc/en-us/articles/360048861171-Monotype-Font-Distribu-
tion-Agreement> (luettu 27.2.2021).

Monotype n.d. Add foundry information. <https://fontplatform.mono-

type.com/app/#/sign-up> (luettu 23.3.2021).
MyFonts n.d.a. Home <https://www.myfonts.com> (luettu 6.2.2021).

Rivers, Charlotte 2008. Type specific: designing custom fonts fir function and

identity. Mies: Rotovision.

Samara, Timothy 2018. Letterforms: type design from past to future. Beverly:

Rockport Publishers.
Stripe n.d. About. <https://stripe.com/en-fi/about> (luettu 14.3.2021).

Tuulaniemi, Juha 2011. Palvelumuotoilu. Helsinki: Talentum. Luettavissa osoit-
teessa <https://www.ellibslibrary.com/fi/lbook/978-952-14-1688-0> (luettu
31.3.2021).



40

Velvetyne Type Foundry n.d.a. About. <https://velvetyne.fr/about> (luettu
25.2.2021).

Velvetyne Type Foundry n.d.b. Frequently asked questions. <https://velve-
tyne.fr/about/fag> (luettu 25.2.2021).

Vuorinen, Tero 2013. Strategiakirja: 20 tyokalua. Helsinki: Talentum. Luetta-
vissa osoitteessa <https://bisneskirjasto-almatalent-fi.ezproxy.metropo-
lia.fi/teos/ CACBEXDTEB#> (luettu 31.3.2021).

Wikipedia 2020. MyFonts. <https://en.wikipedia.org/wiki/MyFonts> (luettu
4.2.2021).

YouWorkForThem n.d.a. About YouWorkForThem. <https://www.youworkfort-
hem.com/about-ywft> (luettu 5.2.2021).

YouWorkForThem n.d.b. Emil Bertell. <https://www.youworkforthem.com/desig-
ner/258/emil-bertell/> (luettu 5.2.2021).

YouWorkForThem n.d.c. Submissions. <https://www.youworkforthem.com/type-
foundries> (luettu 5.2.2021).

YouWorkForThem n.d.d. Type Foundries & Typographer.

<https://www.youworkforthem.com/type-foundries> (luettu 5.2.2021).
Kuvalahteet

YouWorkForThem n.d.d. Home. < https://www.youworkforthem.com> (Viitattu
14.4.2.2021).

MyFonts n.d.b. Home. <https://www.myfonts.com> (viitattu 14.4.2021).

Future Fonts n.d.d. Home. <https://www.futurefonts.xyz> (viitattu 14.4.2021).



41
Liite 1

Liitteet

Jakelusopimus, Monotype

Monotypen kanssa solmittavan jakelusopimuksen sisaltd kokonaisuudessaan.

Font Distribution Agreement.

This Font Distribution Agreement (this “Agreement”) becomes a binding contract between
you (“Licensor” or “you”) and Monotype Imaging Inc., with offices located at 600 Unicorn
Park Drive, Woburn, Massachusetts 01801 and its wholly owned subsidiaries and affiliates
(collectively, "Monotype”) when you click on the area marked “ACCEPT AGREEMENT" or
similar language or you otherwise manifest assent to the terms of this Agreement or, if
signatures are attached to this Agreement, on the date of the last signature (the "Effective
Date").

This Agreement contains capitalized terms that are defined in Section 11. Please refer to
those defined terms when reading this Agreement and be certain that you understand such
terms prior to indicating your acceptance of this Agreement.

The purpose of this Agreement is to set forth the terms on which Monotype may distribute
certain font software owned by you. The relationship between you and Monotype will be
managed through a Monotype Font Platform account accessible at
fontplatform.monotype.com and ancillary platforms and/or services provided through the
foundrysupport.monotype.com website (your “Account”). In order for Monotype to
implement this Agreement, you need to provide to Monotype all of the foundry information
requested in your Account. If you cannot enter the foundry information via your Account,
you must provide such information to Monotype in a manner mutually agreed upon by you
and Monotype.

1. Your Obligations.

You shall deliver the Deliverables for the Licensed Font Software to Monotype through your
Account within thirty (30) days after the Effective Date. You may add Licensed Font
Software governed by this Agreement at any time during the Term by indicating your desire
to do so in your Account and providing the Deliverables for the additional Licensed Font
Software to Monotype.

2. Monotype’'s Rights.

a. You grant Monotype a non-exclusive, world-wide, nontransferable, non-assignable
license for the term herein to, directly or indirectly, through any and all methods
and distribution channels (whether such methods and/or distribution channels
presently exist or may exist in the future), reproduce, modify, enhance, distribute,
perform, and/or display the Deliverables.

b. You grant Monotype a non-exclusive, world-wide license to use the Licensed
Trademarks to identify the Licensed Font Software, and to authorize Monotype's
distributors and resellers to use the Licensed Trademarks to identify and promote
Licensed Font Software.

c. Monotype shall have the royalty-free right to use the Deliverables for its own
internal business use and for marketing and promotional purposes.
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3. Monotype’s Obligations.

a. Monotype shall require that all distributions in which the Licensed Font Software is
distributed as a standalone product or in a manner in which extraction is permitted
shall be made pursuant to an End User License Agreement.

b. Monotype shall pay you as a royalty for a particular transaction related to the
Deliverables the following amounts:

o  Fifty percent (50%) of Monotype’s Net Revenues for all Digital Commerce
transactions; and

o Twenty five percent (25%) of Monotype’s Net Revenues for all transactions
other than Digital Commerce transactions.

c. Monotype will make commercially reasonable efforts to make sales reports
available to you within your Account in real-time; however, Monotype will make
such sales reports available to you at least within sixty (60) days following the last
day of each March, June, September, and December. The report will indicate, at a
minimum, the Licensed Font Software distributed by Monotype pursuant to this
Agreement and the amount of royalties payable to you as a result. All royalty
payments will be paid to you in the manner set forth in your Account on at least a
quarterly basis (provided minimum payment thresholds have been met).

d. Monotype will permit examination of relevant records (to be limited to once per
year) by an independent certified public accountant reasonably acceptable to both
you and Monotype and whose fee is paid by you under an appropriate Monotype
nondisclosure agreement (which shall not prohibit such accountant from testifying
or revealing to you or in legal or arbitration proceedings only so much of his or her
findings as are necessary for a determination of amounts owed, if any, under this
Agreement), at Monotype’s offices and in such a manner as not to interfere with
Monotype’s normal business activities. If any amount is not paid when due,
Monotype shall promptly pay such amount, along with interest at the rate of one
percent (1%) per month from the date such payment is due to the date such
payment is actually made.

e. If any amount otherwise payable to you under this Agreement is subject to tax
withholding and/or other tax collected at the source by any taxing authority, such
tax shall be deducted and paid by Monotype from the amount otherwise payable to
you. Monotype shall provide you with a copy of the official receipt covering such
payment of tax, if such is available. Monotype shall reasonably cooperate with you
in order to obtain the benefit of any applicable tax treaties pertaining to such taxes.

4. Ownership; Enforcement.

a. You and Monotype agree that you own the Deliverables and all modifications or
enhancements thereto made pursuant to this Agreement, however, Monotype shall
have an exclusive license to any modifications or enhancements for the term of this
Agreement and you shall have no right to use, distribute or sublicense any such
modifications or enhancements to any third party either during or subsequent to the
Term of this Agreement.

b. You consent to Monotype undertaking any actions at its own expense, which,
Monaotype, in its sole discretion, deems necessary or beneficial for the protection or
defense of the intellectual property rights in the Deliverables. Monotype shall have
the right, but not the obligation, to finally settle and resolve any and all claims you
may have against any person or entity using, copying, distributing, or otherwise
exploiting the Deliverables or any component thereof without a license. You agree
to provide reasonable assistance to Monotype in furtherance of this Section 4(B)
and, upon request from Monotype, will execute a formal authorization letter or
other instrument documenting the rights granted to Monotype pursuant to this
Agreement.
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5. Your Representations; Indemnification; Disclaimer.

a. Yourepresent and warrant that you have the right and authority to enter into this
Agreement, to and to perform your obligations hereunder.

b. Yourepresent and warrant that the Deliverables do not infringe patents, copyrights,
trademarks, design rights, contract claims, trade secrets, or other proprietary rights
of third parties.

c. Yourepresent and warrant that the Deliverables are not Publicly Available Software
or otherwise subject to a Publicly Available Software agreement.

d. You shall, at your expense and at Monotype’s request, defend Monotype from any
claim or action brought by a third party against Monotype to the extent itis based
on an allegation that any part of the Deliverables infringes or violates any patent,
trademark, copyright, trade secret or other proprietary right of a third party or
relating to any claim or action arising out of or connected with this Agreement and
shall indemnify and hold Monotype harmless against all demands, costs and
liabilities (including all reasonable attorneys' fees) of any kind whatsoever in
relation to any such claim, action or settlement thereof.

e. You represent and warrant to Monotype that the Licensed Font Software meets and
will meet the functionality and performance standards that are consistent with
those of a high-quality font foundry. Within thirty (30) days after receipt of Notice
from Monotype of a reproducible error in any Licensed Font Software, you will
provide a correction or work around to such error. If you believe that a correction or
work around is not technically feasible, you shall immediately provide Notice to
Monotype and the Licensed Font Software affected will be deleted from this
Agreement, removed from Monotype's inventory where applicable, and you will
reimburse Monotype for all payments which were paid by Monotype for such
Licensed Font Software.

6. Disclaimer; Limitation of Liability.

EXCEPT AS OTHERWISE EXPRESSLY STATED IN THIS AGREEMENT, NEITHER PARTY
MAKES ANY EXPRESS OR IMPLIED WARRANTY TO THE OTHER OR ANY THIRD PARTY
OF ANY KIND IN CONNECTION WITH THIS AGREEMENT INCLUDING, BUT NOT LIMITED
TO, ANY WARRANTY WITH REGARD TO PERFORMANCE, MERCHANTABILITY, OR
FITNESS FOR ANY PARTICULAR PURPOSE.EXCEPT FOR THE OBLIGATIONS EXPRESSLY
SET FORTH IN THIS AGREEMENT, NEITHER LICENSOR NOR MONOTYPE IS
RESPONSIBLE TO THE OTHER FOR ANY CONSEQUENTIAL, INCIDENTAL, SPECIAL,
PUNITIVE OR OTHER DAMAGES OF ANY KIND RESULTING FROM THE USE OF THE
DELIVERABLES INCLUDING, BUT NOT LIMITED TO, LOSS OF REVENUES, PROFITS,
GOODWILL, SAVINGS OR EXPECTED SAVINGS.

7. Term.

The initial term of this Agreement is three (3) years from the date hereof, unless earlier
terminated as provided in this Agreement. Upon the expiration of the initial term, this
Agreement shall be automatically renewed on its anniversary for additional one (1) year
periods unless, more than ninety (90) days before the end of any initial or additional terms,
you or Monotype provides written notice to the other of its intention not to renew the
Agreement.
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8. Termination.

a. If any material breach of this Agreement continues after thirty (30) days written
notice of said breach by the non-breaching party, the non-breaching party may (a)
continue this Agreement in full force and effect and seek any damages arising
under this Agreement or (b) terminate this Agreement on written notice to the other
party.

b. Upon termination or expiration of this Agreement:

i. Subject to subparagraph (iiij) and (iv), each party shall erase, destroy or
return to the other party any of the other's proprietary information in its
possession and shall, upon request, certify the same to the other party
within thirty (30) days of such request.

ii. Subject to subparagraph (iii) and (iv), Monotype shall immediately
discontinue use and distribution of the Licensed Font Software in its
possession;

iii. Notwithstanding subparagraphs (i) and (ii) above, Monotype shall have the
right to retain the Deliverables to the extent required for support and
maintenance purposes; provided, however, Monotype shall have no right to
sublicense or otherwise distribute the Licensed Font Software or any other
rights with respect to such Licensed Font Software except as specifically
set forth in this Section; and

iv. Notwithstanding anything else contained in this Section to the contrary,
Monotype may fulfill its existing obligations with regard to customers,
distributors, OEMs and end users and Monotype’s customers, distributors,
OEMSs and End Users shall be permitted the continued and uninterrupted
use of the Deliverables for the balance of the term of their applicable
license agreements, including any renewal, restatement, or expansion
thereof. Further, Monotype shall have the right to fulfil any and all quotes or
customer proposals that have been issued prior to termination of this
Agreement.

9. Notices.

All notices under this Agreement shall be deemed given to Monotype when in writing and (i)
mailed certified mail, return receipt requested (with a copy by first class mail,
internationally recognized commercial courier, or facsimile transmission) addressed as set
forth below and/or (ii) via email to notices@monotype.com and
foundrysupport@monotype.com:

Monotype Imaging Inc.

600 Unicorn Park Drive, Woburn, MA 01801 USA
Attn: Chief Executive Officer

Attn: General Counsel

All notices under this Agreement shall be deemed given to Licensor when in writing and
either (i) mailed certified mail, return receipt requested (with a copy by first class mail,
internationally recognized commercial courier, or facsimile transmission) addressed as set
in your Account, or (ii) via electronic mail to the address provided in your Account.
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General Provisions.

The financial terms of this License Agreement shall remain confidential to you and
Monotype.

Agreement shall be governed by the laws of the United States of America and the
Commonwealth of Massachusetts (other than the conflicts of laws provisions). All
disputes arising under this Agreement must be brought in, and you hereby consent
to personal jurisdiction of, the Superior Court of the Commonwealth of
Massachusetts in Middlesex County and the United States District Court for the
District of Massachusetts.

The prevailing party in any litigation arising out of this Agreement shall be entitled
to recover from the other reasonable attorneys' fees.

This Agreement and the information provided in your Account constitutes the entire
agreement between the Parties with respect to the subject matter hereof. This
Agreement supersedes, and the terms of this Agreement govern, any prior
agreements with respect to the subject matter hereof and each party owes to the
other party a duty to co-operate in order to give full effect to this Agreement. Any
modification to this Agreement shall not be effective unless it is in writing and
signed by authorized representatives of both parties. As used in this Section,
“subject matter” refers to the licensing of the Licensed Font Software to Monotype
by you and/or your predecessor(s) in interest, but shall not be deemed to include
any agreement, or portion thereof, in which Monotype has licensed typeface
designs, fonts, software or other intellectual property or technology to you.

Neither party shall assign this Agreement to another person or entity without the
prior written consent of the other party hereto; provided, however that this
Agreement may be assigned to any entity which acquires all or substantially all of
the typography business, or assets used in the typography business, of Monotype
or Licensor, as the case may be, or in the case of a merger or acquisition of
Monotype or Licensor, as the case may be. Subject to the foregoing, this
Agreement shall be binding upon and inure to the benefit of the parties hereto and
their respective affiliates, successors, licensees, assigns, heirs and representatives.
Nothing contained herein shall be construed as creating any agency, partnership, or
other form of joint enterprise between the parties.

Neither party shall be liable hereunder by reason of any failure or delay in the
performance of its obligations hereunder (except for the payment of money) on
account of strikes, shortages, riots, insurrection, fires, flood, storm, explosions, acts
of God, war, governmental action, labor conditions, earthquakes, material
shortages or any other cause which is beyond the reasonable control of such party.
The failure of either party to require performance by the other party of any
provision hereof shall not constitute a waiver of the provision itself or the right to
require performance thereunder.

In the event that any provision of this Agreement shall be unenforceable or invalid,
such unenforceability or invalidity shall not render this Agreement unenforceable or
invalid as a whole, and, in such event, such provision shall be changed and
interpreted so as to best accomplish the objectives of such unenforceable or invalid
provision within the limits of applicable law or court decisions.
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11. Definitions.

“Deliverables™ means digital data and materials supplied by Licensor to Monotype,
including, but not limited to, the Licensed Font Software, Licensed Trademarks and any
related imagery or other marketing materials that may be used to promote and market the
Licensed Font Software.

“Digital Commerce” means the online marketplaces owned or controlled by Monotype
including, but not limited to, myfonts.com, fonts.com, linotype.com, fontfont.com,
fontshop.com, itcfonts.com and all regional variants thereof.

“Licensed Trademarks™ means those trademarks, if any, as set forth in the “name” table
for the Licensed Font Software.

“Licensed Font Software™ means a copy of the Deliverables which reproduces the font.

“Net Revenues” means total receipts less (a) shipping and handling costs, (b) any
amounts paid for credits, returns and replacements, and (c) taxes.

“Publicly Available Software” means each of: (a) any software that contains, or is
derived in any manner (in whole or in part) from, any software that is distributed as free
software, open source software (e.g. Linux) or similar licensing or distribution models; and
(b) any software that requires as a condition of use, modification and/or distribution of such
software that such software or other software incorporated into, derived from or distributed
with such software (i) be disclosed or distributed in source code form, (ii) be licensed for the
purpose of making derivative works, or (iii) be redistributable at no charge. Publicly
Available Software includes, without limitation, software licensed or distributed under any
of the following licenses or distribution models, or licenses or distribution models similar to
any of the following: (1) GNU's General Public License (GPL) or Lesser/Library GPL (LGPL);
(2) the Artistic License (e.g., PERL); (3) the Mozilla Public License; (4) the Netscape Public
License; (5) the Sun Community Source License (SCSL); (6) the Sun Industry Source
License (SISL); and (7) the Apache Software license.
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Ohjeet kirjaintyypin valmistelusta myyntiin, Monotype

Sahkodpostiviesti kirjaintyypin myyntiin asettamiseen liittyen.

M Gmail

Your application has been successfully submitted!

Monotype Foundry Team <foundrysupport@monotype.com=> 23. maaliskuuta 2021 klo 21.53

Next Steps.

We'll review your application within 3 business days, then you'll recieve an email
from us.

= [f there are issues with your application, we'll send you an email containing
details about what's wrong so you can fix the issues and submit your
application again. You'll also be able to log in to Monotype Font Platform to

We'll review your application within 3 business days, then you'll recieve an email
from us.

= [f there are issues with your application, we'll send you an email containing
details about what's wrong so you can fix the issues and submit your
application again. You'll also be able to log in to Monotype Font Platform to

see this feedback.

= |f you've been accepted, we'll send your acceptance email and you can log

in to Monotype Font Platform to submit your first fonts!



48
Liite 2

Get ready to submit your first fonts!

You'll need to prepare the following items so you're ready to submit fonts. Go
ahead and start working on this now!

A unique font name.
font naming recommendations.

Font files in OTF or TTF format.

common reasons for rejection

5-15 marketing images at 2000x1000 pixels in PNG format.

creating great images

A paragraph describing your font family to customers.
great font description

Font Prices.
pricing guide

Monotype. J@m L otYPE RSk  fonts.com

Monotype Imagin Inc.
B00 Unicom Park Drive

Woburn, MA 01801 USA

Mew York, US - Chicago, US - San Francisco, US - Los Angeles, US - Cordoba, AR - London, UK - Berlin, DE - Noida, IN - Seoul, KO -
Tokyo, JP - Shanghai, CH

© 2020 Monotype. All rights reserved.
Monotype.com

| Terms of Use | Privacy Policy | Legal
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Sahkopostiviesti, Joona Louhi

Joona Louhen kanssa kayty sahkopostikeskustelu.

Tue 3/2,4:15 PM

Terve,

kay toki lisakyssarit...

Mika sai sinut valitsemaan juuri Future Fontsin kirjaintyyppiesi myyn-

tialustaksi ja oletko ollut tyytyvainen yhteistyohon?

FuFon konsepti ylipaataan, eli mahdollisuus julkaista keskeneraisia (mutta kay-
tettavia) kirjaintyyppeja edullisemmalla lahtéhinnalla ja paivitysten myo6ta nostaa
hintaa normaalille tasolle. Mielestani tasta hyotyvat niin kayttajat kuin kirjain-

muotoilijatkin.

Toinen tekija on kirjaston kuratointi. FuFo saa paljon hakijoita joka kuukausi ja
vain pieni osa hyvoksytaan listoille. Tama voi kuulostaa poissulkevalta tai elitis-
tiseltakin (mita se jossain maarin onkin), mutta jos vaihtoehtona olisi FuFon ke-
hittyminen esim. MyFontsin kaltaiseksi suoksi, on se silti parempi suunta (jal-
leen kerran, mielestani kummankin osapuolen kannalta). Tahan huomautuk-
sena, ettd valintaan ei vaikuta ainoastaan projektin laatu (kuinka “hyva” tai hyvin
tehty fontti on), vaan myoés tuoko se jotain uutta kirjastoon, 16ytyyko vastaavaa
listoilta.

Myds tiimi/yhteiso seka alustan kehittdminen ja markkinointiin satsaaminen ovat

oleellisia plussia.

Millaisen provision Future Fonts maksaa suunnittelijalle?

FuFo ottaa 30% valista, mika on tana paivana poikkeuksellisen pieni osuus.
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Miten provision maksu suoritetaan (tilisiirto, shekki, jokin systeemi)?

Rojaltit tulevat automaattisesti suht. reaaliajassa Stripen kautta tilille.

Enta verotus? Maksetaanko Suomeen vai onko verot jo maksettu?

FuFo keraa ja tilittaa tarvittaessa ALVit/osavaltioverot, itse makselen ALV-va-

paista rojalteista sitten normaalisti verot Suomen paassa.

-Joona

Tue 10/6/2020, 2:01 PM

Terve Jani,

ohessa vahan ajatuksia kysymystesi pohjalta, toivottavasti naista on jotain hyo-

tya opinnaytetyosi suhteen.

Alustuksena tutkin siis opinnaytetydssani ekologisuutta kirjaintyypeissa
ja niiden suunnittelussa ja samalla sivuan myos hieman painotuotteiden
ekologisuutta. Toiminnallisena osana suunnittelen kirjaintyypin tutkimuk-

sen pohjalta.

Olemassa olevista eko-kirjaintyypeista mm. Ryman Eco (rymaneco.co.uk)

on suunniteltu siten, etta pienessa koossa sen tyhjaksi jatetyt sisamuodot
tayttyvat musteen leviamisen seurauksena ja nadin se saastaa jopa 33%
painomustetta. Useimmista eko-kirjaintyypeista poiketen Ryman Eco on
suunniteltu myos esteettisesti kauniiksi, jolloin sita voi kayttaa myos

isossa koossa. Onko mielestasi tallaista trendia nakyvissa nykypaivan


http://rymaneco.co.uk/
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suunnittelussa ja oletko itse harkinnut asiaa omassa tydssasi kirjainmuo-

toilijana?

En ole huomannut aiheen trendaavan kirjainmuotoilijoiden keskuudessa. Kysei-
nen esimerkkisi on tosin mielenkiintoisimmasta paasta. Valilla on tullut vastaan
esimerkiksi riisuttuja, mutta tunnistettavia eko-logo -konsepteja, tai yksikin erilli-
nen softa, joka dokumenttia printterille I1ahetettdessa muokkaa kirjaimet tayteen

pienia reikia, ja siten saastaa mustetta.

Voisi olla mielenkiintoista, jos joku tekisi jostain paljon kaytetysta jo olemassa
olevasta kirjaintyypista (vaikka Calibri, tai Verdana) version soveltaen Ryman
Econ metodia, niin etta se nayttaisi kaytossa alkuperaiselta. Tama tosin vaatisi
useampaa optista kokoverisiota ja automaatiota taitto-ohjelman puolelta, jotta

kaytettava kokoversio vastaisi valittua pistekokoa. Variable fontit apuun...

Jos ekologisuuteen halutaan vaikuttaa painotuotteen kohdalla, typografisella
suunnittelijalla/taittajalla on mielestani huomattavasti enemman mahdollisuuksia
ja kykya vaikuttaa lopputulokseen kuin kirjainmuotoilijalla. Tehokkaalla taitolla ja

fonttivalinnoilla voidaan saastaa painopinta-alaa ja siten musteen kulutusta.

Ekologisuuden sijaan ekonomisuus on termi, joka on Iasna erityisesti sanoma-
lehdille suunnitelluissa kirjaintyypeissa. Tarkoituksena tosin ei ole ensisijaisesti
luonnon saastaminen, vaan mahduttaa mahdollisimman paljon merkkeja en-
nalta suunniteltuun formaattiin. Omassa tydssani tama ekonomisuus on ajoittain

lasna, ei niinkaan ekologisuus.

Tassa voisin heittaa (taysin hypoteettisen) ajatuksen lliittyen digitaalisiin naytto-
laitteisiin, vastakohtana painotuotteille. Tulisiko ruudulta luettavan tekstin olla
vastakohtaisesti tummempaa (vahvempien leikkausten kayttd), jotta ruudulla
palaisi vdhemman pikseleita ja siten se olisi energiatehokkaampaa? Kuinka

suuri vaikutus talla kaytanndssa olisi sahkon kulutukseen, tieda hanta.
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Olet suorittanut maisterintutkinnon Haagin Royal Academy of Artsin Mas-
ter of Type and Media -ohjelmassa. Kasiteltiinko tutkinto-ohjelmassa Kkir-

jaintyyppisuunnittelun ekologisuutta ja jos kasiteltiin, niin miten?

Ei kasitelty.

Hypoteettisesti ajateltuna asiakkaat eivat osaa vaatia tai eivat valita ekolo-
gisuudesta kirjaintyyppivalinnoissa. Onko mielestasi nain vai onko joku

asiakas joskus ottanut asian puheeksi?

Kirjainmuotoilun kantilta yhdyn hypoteesiisi 100%, tosin itsellani ei nyt siita niin
paljoa ole viela tydkokemusta kertynyt. Olen myds toiminut useamman vuoden
graafisena suunnittelijana, minka saralla ekologisuutta voi helpommin kayttaa
perusteluna asiakkaalle. Se on myds siina mielessa helpompaa, etta ekologiset,
toimivat ratkaisut ovat monesti myds kustannustehokkaita isossa mittakaa-

vassa.

Enta yleisesti painotuotteissa, onko ekologisuus tarkeaa asiakkaalle

(esim. kierratettyjen materiaalien kaytto)?

Vaittaisin, etta suurimmalle osalle liiketoimintaa harjoittavista yrityksista paino-
tuotteiden ekologisuus itsessaan on toissijaista, valitettavasti. Ekologisuuden
motivaattorina voi toimia esimerkiksi kustannussaastot tai brandin arvostusta
kohottava goodwill, tai kumpikin. Pakkausten ekologisuutta monesti tuodaan
esille elintarvikkeiden kuluttajapakkauksissa, jolla toki yritetaan viime kadessa

vaikuttaa ostopaatokseen.

Suunnittelija on usein asiakkaan ja painotalon valinen linkki. Onko suun-
nittelijalla mielestasi vastuu ohjata asiakasta ekologisempien valintojen

suuntaan?
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Ehdottomasti on. Jos tahan 16ytyy typografinen ratkaisu, joka toimii eika ole risti-
riidassa muiden, asiakkaan visuaaliseen linjaan vaikuttavien asioiden suhteen,

niin mika ettei.

Minulla on kanditutkinto pakkausmuotoilusta, ja silla alalla ekologisuudella on

luonnollisesti aivan eri painoarvo kuin kirjainmuotoilussa. Tahan valiin taytyy to-
sin sanoa, etta itsellani ei ole dataa painovarien/musteiden kuormituksesta, suh-
teessa esim. painettaviin materiaaleihin. Varmasti oljypohjaiset varit lasertulosti-
mien tonereista puhumattakaan ovat rasite luonnolle. Painovareistakin varmasti

l6ytyy ekologisempia vaihtoehtoja tana paivana.

-Joona
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Nayte kirjaintyypista Loopalike

Future Fontsille Iahetetty nayte kirjaintyypista Loopalike.

| sopalike

Typeface specimen - Loopalike - Jani Saranpéaa
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Typeface specimen - Loopalike - Jani Saranpéai
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Midja idjo
Safermon olhmic
Els pidpner
Behemoth
Antigue bidar

Jazzq weulele

Typeface specimen Loopalike - Jani Saranpéa
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