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Opinnaytetydn aiheena on suunnitella
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ei ole toimeksiantajaa vaan se on taysin
hypoteettinen.

Tutkin tyossa myymalasuunnittelua

ja brandin ilmentamista tilallisesti.
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persoonallinen  myymalaymparistd, joka
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I'he subject of thesis is to design a brand
and cosmetic store concept. The work
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The thesis covers retail design and the
process of brandscaping. The goal was to
create a memorable and personal design
for the store, which stands out from other
cosmetic brands.
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Opinnaytetyon aiheena on elamyksellinen
myymalasuunnittelu hypoteettiselle
artesaanikosmetiikkabrandille,  jonka  elamyksellisyys
pohjautuu paikan p&alla personoitavaan kosmetiikkaan.
Tyohon siséltyy palvelu- ja brandikonsepti tukemaan
myymaélatilan suunnittelua.

Useampien vuosien ajan tulevaisuudentutkijat ovat
povanneet elamysshoppailua nousevaksi  trendiksi.
Elamysshoppailussa liiketilat suunnitellaan tuottamaan
asiakkaille kokonaisvaltaisia kokemuksia. Asiakkaiden
vaatimukset myymaldymparistoja, kulutustapahtumaa ja
hyodykkeitd kohtaan ovat muuttuneet vuosien saatossa.
Kierrattdminen, kierratysmateriaalien kaytto sekd zero
waste -periaate ovat koko ajan nousevia megatrendeja.

Kiinnostus aiheeseen syntyi pohtiessa omia kosmetiikan
kulutusvalintojani  sekd  mahdollisuuksia  vahent&a
pakkausjatteen  maaraa.  Mikali  tuotteet  olisivat
kayttajalleen personoituja, asiakkaan ei tarvitsisi hankkia
useampaa “ihan hyvad” tuotetta saadakseen juuri
tarvitsemansa tai haluamansa.
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KUVA 1. Kuvituskuva

1.1

2 ,,

Suunnitteluprosessissa luon kuvitteelliselle artesaanikosmetiikka
yritykselle visuaalisen ilmeen, joka muuntautuu luontevaksi
osaksi  myymalan tilasuunnitelmaa ja luo  yhtenaisen
brandimielikuvan.  Tdma nakyy suunnitelmaan  valituissa
elementeissd, kuten myymalan sijainnissa ja sisustuksessa.
Lahestyn brandaysta myymaldsuunnittelun nakokulmasta, joten
kasittelen brandisuunnittelua vain pintapuolisesti.

Suunnittelun keskiossa ovat toiminnallisuus, pintamateriaalit,
kiintokalusteet  ja  valaistus.  Suunnittelun  kannalta on
térkedd luoda asiakasskenaarioita ja lahestyd aihetta myos
palvelumuotoilun kautta. Tavoitteena on suunnitella muista
kosmetiikka-alan toimijoista edukseen erottuva ja elamyksellinen
myymalatila.

Lopputuloksena esittelen myymaldkonseptin, jossa asiakkaille
valmistetaan  personoitua artesaanikosmetiikkaa. Koska
suunnitelma on hypoteettinen, se ei siis ole suoraan kayttdon
olettava ja voi vaatia tarkennuksia.
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1.2 VWW

KUVIO 2. Viitekehys

Myymildsuunnittelun

periaatteet
Myymilidkonsepti
Elamyksellinen

myymalaymparisto

Brandi
tilassa

1.3

1.4

Opinnaytetyon painopiste  on myymaldkonseptin  suunnittelussa.
Suunnittelutydssé keskityn asiakkaalle avoimien tilojen suunnitteluun.
Suunnittelu osuudesta rajaan pois takatilojen, varaston ja wc-
tilan suunnittelun. Tuotteiden ulkondkoon ja esillepanoon  keskityn
rajallisesti myymalakalusteiden suunnittelun yhteydessé. Koska tyd
on kuvitteellinen, en ota kantaa liiketoimintastrategiaan, budjettiin tai

tarkemmin kosmetiikkatuotteiden valmistamiseen ja raaka-aineisiin.

Millainen on sujuva ja eldmyksellinen palvelukokemus?

Mité tarkoittaa eldamyksellinen myymalaympéristo?

Miten Cosmetic LAB erottuu muista kosmetiikkaliikkeista?

Kuinka luoda persoonallisempi suhde asiakkaan ja tuotteen véalille?
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KUVA 3. Kuvituskuva

1.4 %WW’/;

Cosmetic  LAB:in visiona on tehdd luonnonmukaisesta kosmetiikasta
trendikkdadmpaa ja vahentad turhaa pakkausjatettd. Tarkoituksena on tarjota
asiakkaille uniikkia kasityona tehtyd kosmetiikkaa, kierratettévissa ja uudelleen
taytettavissa pakkauksissa. Konseptilla halutaan tuoda luonnonkosmetiikkaa esiin
uudella tavalla ja tehda asiakkaalle personoitu design-tuote.

Tuotteita olisi mahdollista kustomoida asiakkaan mieltymysten mukaan,
esimerkiksi huulipunan voi valmistaa asiakkaalle hanen lempivarissdan tai
luomivéripaletin koota omien varimieltymyksien mukaan. Pakkaukset olisivat
taysin kierrétettévid ja osa uudelleen taytettavia paletteja, jolloin saadaan
vahennettyd kosmetiikasta tulevaa pakkausjatetta.

Konseptin tavoitteena luoda rohkea, elamyksellinen seké vareilla leikitteleva
kokonaisuus. Konseptilla on tarkoitus vedota eldmysshoppailijjoihin  sek&
niihin potentiaalisiin asiakkaisiin, jotka eivat valttdmattd huomioi valintojensa
ekologisuutta.
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Tassd luvussa kasittelen tiivistetysti brandin  perusteita, eli tarkoitusta,
tehtévaa ja miten sitd voidaan muotoilla. On olemassa useita brandilajeja
henkilbbrandeistd aina maabréndeihin.  Taman opinndytetydn kannalta
tarkeimmiksi nousevat yritys-, palvelu- ja tuotebrandit.

Koska tyosséd ei ole toimeksiantajana olemassa olevaa yritystd, ei laajasti
tunnettua brandia ole viela voinut syntya. Késittelen ja hyddynnan brandin
muotoilun keinoja myymalasuunnittelun nékokulmasta.
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KUVA 4. Kuvituskuva

2.1 @W“"’

Sanastokeskuksen TEPA-termipankin méaritelma bréandille on
"laajalti tunnettu, rahallisesti arvokas nimi, joka sisaltéda mielikuvan tuotteiden
tarjoamasta lisdarvosta".

Brandi on aineeton hyodyke, mielikuva, johon vaikuttaa kaikki kokemukset
tuotteesta, palvelusta tai yrityksestd, sekd kuinka asiakas suhteuttaa sen
muihin alalla oleviin toimijoihin. Yritysbrandi voi rakentua useammasta
brandist, kuten tuote- ja palvelubrandista. (Ruokolainen, 2020)

Kokemukset ja mielikuvat syntyvat kohtaamispisteiden (tasté termistd en
tietenkaan voi olla varma, mutta kohtaus tarkoittaa joko sairauskohtausta tai
osaa teatteriesityksesta, kohtaaminen kuulostaisi tdssé loogisemmalta) kautta.
N&itd ovat muun muassa yrityksen toimipiste, palvelut, tuotteet, mainokset
ja verkkosivut. Jokaisen kohtaamispisteen téytyy viestid samaa agendaa,
jotta mielikuvasta tulee ehed. Kohtaamispisteiden lisdksi myos muilta kuullut
mielipiteet ja kokemukset vaikuttavat mielikuvan muodostumiseen. Brandi
ei ole kaikille samanlainen, vaan jokaisella on henkilokohtainen mielikuva.
(Ruokolainen, 2020)

Brandilla on useampia tehtévia. Niitd ovat esimerkiksi kuluttajan
tunteisiin  vaikuttaminen, luottamuksen herattaminen, kayttajan
sosiaalisen aseman vahvistaminen sekd lisdarvon tarjoaminen
kuluttajalle. Liiketoiminnassa brandin tarkoituksena on  kiinnittaa
asiakkaiden huomion tuotteen tai palvelun kilpailuetuun seka
entaa asiakkaiden ostokynnysté ja kasvattaa myyntia. Liian monien
oehtojen tarjoaminen lilan laajalle asiakaskunnalle heikentédéd
aiden kokemusta tuotetusta arvosta. (Ruokolainen, 2020)

tastd myymalassa tulisi olla harkittu tuotevalikoima ja
arkoin harkittu kohderyhma, jotta valtytaan tarjoamasta
akin.
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2.3 @’”Mmﬁw

Kaikilla yrityksilla on omanlaisensa palvelu- ja kayttdytymismalli
sekd ulkoiset tunnisteet: graafinen ilme, yritysvarit, typografia ja
kuvamaailma. Edelld mainituilla elementeilld saadaan muodostettua
yritysidentiteetti. Kun jokainen kohtaamispiste viestii yhtenaisesti,
muodostuu  asiakkaalle kokonaisvaltainen ja selked mielikuva
bréndista.  Ruokolaisen mukaan muotoilulla  voidaan vaikuttaa
brandin ulkon&kdon, danimaailmaan, makuun sekd siihen miltéa
brandi tuntuu. (Ruokolainen, 2020)

Koska bréndi on asiakkaan itse luoma mielikuva, valmista brandié ei
voi muotoilla. Bréandin muotoilussa pyritaéan vaikuttamaan asiakkaan
havaintoihin ja sité kautta mielikuvan syntymiseen. Esimerkiksi vari-
ja materiaalivalinnoilla saadaan luotua mielikuvia laadusta. Tata
varten muotoilen yritykselle graafisen ilmeen seké palvelupolun.
Kayttamalla yhtenaisia elementteja jokaisessa suunnittelun osassa
saadaan lopputuloksesta eheé kokonaisuus.

2.4 @’”MM

Kolmiulotteisella bréandaykselld tarkoitetaan brandin ilmentédmista
tilallisesti.  Myymaldaympaéristd on konkreettinen lisd brandille
ja tarked elementti  brandiasemoinnissa. Brandia tukevalla
myymaéalakonseptilla saadaan vahvistettua asiakkaan mielikuvaa ja
luotua kokonaisvaltainen kokemus. Asiakkaan aistien stimulointi
myymalakonseptissa auttaa elamysten ja tunteiden muistamisessa.
Elamyksellisyyden on huomattu parantavan erityisesti myymaloiden
asiakasuskollisuutta. (Markkanen, 2008)

Myymialétilan suunnittelussa tuon konseptin edustamia arvoja esiin
materiaali- seka vérivalinnoissa. Vahvistan myoskin haluttavan tyylin
Jja mielikuvan ilmentamista kalustesuunnittelulla.
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Ihmiset ovat ehostautuneet meikkien avulla kautta historian
aina Egyptin ajasta l&htien. Meikkaamisen suosio on vaihdellut
historian saatossa, ja tuotteet ovat sisdltédneet jopa terveydelle
haitallisia ainesosia.

Tana paivand meikkaaminen on osa monien arkea, ja
siitd  tehddan myos taidetta. Kuluttajat perdankuuluttavat
kosmetiikkatuotteissa eettisyyttd, vastuullisuutta, turvallisia
ainesosia ja eldinkokeettomuutta. Tamé& on huomattavissa
monista markkinoille tulleista tuotteista sekd kosmetiikka-alan
yritysten toiminnasta.

lassd luvussa avaan kosmetiikan késitettd, sekd rajaan
konseptiin sopivat tuotteet. Perehdyn myods tdman paivan
shoppailutrendeihin, joihin  kuuluvat elédmysshoppailu  seka
slow-kulttuurista 18htoisin oleva slow shopping.
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KUVA 5. Kuvituskuva

3.1 %WW

Kosmeettisiin tuotteisiin lukeutuvat kaikki tuotteet, joita
voidaan kayttaa ulkoisesti iholle, hiuksiin, kynsiin, hampaisiin
ja suun limakalvoille. Tuotteiden tarkoituksena on ulkondon
muuttamisen lisdksi suojata, puhdistaa sekd muuttaa tai
poistaa hajuja. (Tukes)

Kosmetiikkatuotteet  jaotellaan  kolmeen  kategoriaan:
massamarkkinakosmetiikka,semiselektiivinenjaselektiivinen
kosmetiikka. Massamarkkinatuotteet ovat edullisia ja
saatavissa  pdivittdistavarakaupoista.  Semiselektiivisen
kategorian tuoteita |0ytyy suurempien hypermarkettien
kosmetiikkaosastoilta seka kosmetiikkamyymaloista.
Selektiivisen kosmetiikan  myyntipaikkoja ovat suurten
kaupunkien tavaratalot, erikoisliikkeet sekd tax free
-myymalat lentokentilld ja laivoilla. (Uusitalo, 2014)

Koska opinnaytetydssa on kyse elamyksellista
myymalaymparistostd,  konseptin  tuotteet  kuuluvat
selektiivisen  kosmetiikan — ryhmé&an.  Niihinkin  kuuluu
vield lukuisia tuotteita, joten koin tarpeelliseksi tehda
rajauksesta vielakin tiukemman. Tein rajauksen koskemaan
vain - meikkituotteita, joiden koostumuksista, koista ja
pakkauksista aloin tehd& empiiristad tutkimusta. Tutkittavat
tuotteet  kuuluivat  semiselektiivisiin  ja  selektiivisiin
meikkituotteisiin.

Tutkimuksessa jaottelin tuotteet kahteen kategoriaan:
Kiinteisiin - ja nestemaisiin - meikkituotteisiin.  Sen  lisdksi
tein maaritelman tuotteista, jotka sopisivat personointiin.
Naita olisivat meikki- ja peitevoiteet, huulipunat ja -kiillot,
puuterit, varjostus- ja korostuspuuterit sekd luomivarit.

Pakkauksia tutkiessa huomasin monien siséltdvan pahvia,
muovia, metallia ja lasia. Joidenkin tuotteiden pakkauksissa
olevia materiaaleja on hankalaa tai mahdotonta erotella
vaivattomasti toisistaan, jolloin niiden kierrattdminen
hankaloituu ja pakkauksesta tulee sekajatetta.

Havaintojeni mukaan pakkauksen kokoon vaikutti tuotteen
paino tai tilavuus. Kiinteét tuotteet ovat suurimmaksi osaksi
prassatty kiintedksi litteisiin alumiinisiin pannuihin, jotka
kiinnitetdan lopuksi rasioihin tai paletteihin. Nestemaiset
tuotteet on pakattu suoraan purkkiin.

Pakkauksia tutkiessa tein havaintoja myos
luonnonkosmetiikan pakkauksista. Niiss& oli paljon vaaleita

ja murrettuja savyja. Etenkin vihrea vari korostui, silla se

yhdistetédan luonnollisuuteen ja ekologisuuteen. Monissa
muiden kosmetiikkayritysten pakkauksissa on  kéytetty
enemman kirkkaita vareja.

Cosmetic LAB -konseptin tavoitteena on erottua muista
meikkibrandeista. Sen mahdollistaa jo palvelukonsepti, jossa
tuote kustomoidaan asiakkaalle. Luonnonkosmetiikasta
erottuminen on mahdollista rohkeammilla véreilld, ja
muista meikkituotteista kierratettavilla sekd uudelleen
taytettavilla pakkauksilla.

| dhtokohtana pakkausten suunnittelussa on, ettd ne
ovat helposti kierratettavissd sekd palettien ja rasioiden
uudelleen tayttamisessé. Kaikista pakkauksista ei kuitenkaan
voi tehda uudelleen taytettavia, silla taytyy huomioida
kosmetiikan pilaantuvuus. Materiaaleina olisi mahdollista
kéyttda lasia, puuta ja biohajoavia materiaaleja, kuten
esimerkiksi Sulapacia tai PL A:ta



3.2 %W,WW

Taman paivan kuluttajat eivit enéa tyydy tavanomaisiin liiketiloihin.
Kaupassa kdyminen ei ole endd pakonomainen tehtéva, vaan
silla halutaan irrottautua arjesta. Talloin shoppailu halutaan
kokea ihanana ja nautinnollisena hetkena. Eldmysshoppailulla
tarkoitetaankin ostotapahtumaa, jossa kuluttaja voi varsinaisen
ostamisen liséksi saada kokonaisvaltaisen kokemuksen, jossa
pyritdan huomioimaan asiakkaan kaikki aistit ja tunteet. Lisdksi
tarkoituksena on antaa asiakkaan mielikuvitukselle  tilaa.
Elamyksellisen myymaélétilan tarkoituksena on tarjota asiakkaille
lisdarvoa elamysshoppailun keinoin ja muodostaa jokaisesta
shoppailukerrasta unohtumaton kokemus. (Markkanen, 2008)

Elamyksellisellda  myymaldympaéaristolla  tahdatdaan  etenkin
hedonistiseen  asiakaskuntaan, joille itse  kokemus ja
myymala voivat olla jopa tarkedmpid kuin ostettava hyodyke.
Elamyksellisesséd  myymaldymparistossd  asiakkaan  halutaan
viihtyvan pidempaan. Viihtyvyyttd voidaan lisata esimerkiksi
oheispalveluilla. (Markkanen, 2008)

FHOSTUS JA OSTOKAYT
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KUVA 6. JA 7. Glossier -kosmetiikkamyymala
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3.3 %/ W/m%

Slow-kulttuurista 1&htoisin oleva slow shoppingin paamaarana
on kiireeton kokemus. Ideologiassa pyritdan rasittamaan luontoa
mahdollisimman  véhan, kuten myos slow designissa. Siina
halutaan vaalia perinteitd ja korostaa paikallisten tuotteiden
merkitystd. Slow shoppingissa kunnioitetaan henkil6d ja hdanen
pyrkimyksiaan hyvanolon tunteeseen. (Markkanen, 2008)

3.4

barief

Konseptin elamyksellisyys ja slow shopping nékyvat tuotteen
personoinnissa. Kyseessd on kokonaisvaltainen palvelu, jossa
myyjd, cosmetic barista, auttaa asiakasta loytaméaan oikean savyn,
huomioiden tdman ihonsavyn ja toiveet. Sopivan savyn [oydyttya
cosmetic barista valmistaa tuotteen. Asiakkaalla on mahdollisuus
seurata paikan paalla tapahtuvaa tuotteen valmistumista tai istua
alas valmistuksen ajaksi.

Personoitu tdsmatuote véhentda turhia hutiostoksia. Yhdessa
taysin kierratettavien pakkausten kanssa saadaan vahennettyd
pakkausjatteen maaraa.

-

efishyky

ptLil

Exmyu fala ja b ppaje
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Tasséd luvussa késittelen tarkemmin  myymaldympéaristdjd, jotka olisivat luonnollisia
valintoja  kosmetiikkamyymalalle.  Myymalaympéaristolla  tarkoitan téssd  yhteydessé
kaupan rakennetta. Téllaisid ovat havaintojeni perusteella shop-in-shop-, pop-up-, ja
konseptimyymalat. Tarkoituksena on loytda konseptille sopiva myymalaymparisto, jonka
piirteet otan huomioon suunnitteluosuudessa.
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Pop-up-myymala on véliaikaisen myymalan muoto. Pop-up-
myymala voi olla avoinna péivan tai muutamia kuukausia.
Viittaukset myymalan rajalliseen aukioloon saavat kuluttajat
tuntemaan, ettd myytavat tuotteet ovat uniikkeja ja saatavilla
vain rajoitetun ajan. Tarkoituksena onk herattdd huomiota,
ja sitd voidaan kayttdd myos markkinoinnin keinona. Tata
myymalatyyppiéd kayttédvat niin pienet kuin suuremmatkin
yritykset, ja yleensd pop-up-myymaéaléd on tuotemerkin oma
myyntipiste. (Markkanen, 2008)

KUVA 10. Chanelin shop-in-shop—myymala

4.2

—WW

Shop-in-shop on toisen myymalan sisalla sijaitseva
erillinen myyntipiste, jonka yhteydessa on yleensd oma
palvelupiste. Shop-in-shopeja kaytetddn muun muassa
tavarataloissa, esimerkiksi suuren marketin sisalla voi olla
puhelinoperaattorin palvelupiste. Lédhtokohtana on tarjota
kuluttajille erilaisia palveluita ja laajentaa emokaupan
tuotevalikoimaa. (RAmo, 2013)
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Konseptimyymald eli  niin  sanottu  teemamyymald
pyrkii erottumaan kilpailijoista  luomalla  tunnesiteen
kuluttajaan. Tunnesiteen luomiseksi kaytetaan
elamyksellisyytta huomioimalla konseptissa kaikki
asiakkaan aistit. Tarkoituksena on saada kuluttajat
tuntemaan yhteenkuuluvuutta sekéd viihtymaan
myymalassd  pidempaan.  Talla  myymalaymparistolla
halutaan vedota etenkin elamysshoppailijoihin, mika néakyy
esimerkiksi tuotevalikoimassa, joka on valittu huolellisesti
vetoamaan erityisen asiakaskohderyhman elaméantyyliin.
Myymaélan yhteydessé voi myos sijaita konseptiin sopiva
oheispalvelu. Vahvalla konseptilla saadaan luotua selkeé ja

%i %
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mieleenpainuva myymala identiteetti. (Markkanen, 2008)
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KUVA 11. ja 12. RUBIO, Opetuksellinen kirjakauppa
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4.4

Aiemmassa  kosmetiikkaa kasittelevassé luvussa kategorioin
konseptissa myytavat tuotteet selektiivisen  kosmetiikan
ryhmaan, jolloin tuotteet eivat ole laajalti myynnissé, vaan
lahinna erikoisliikkeissa. Nain ollen konseptimyymald tai pop
up-myymala olisivat luonnollisia valintoja myymalaymparistoksi.
Molemmat mahdollistaisivat elamyksellisen sekd
mieleenpainuvan myymalaympaériston suunnittelun. Pop-up on
myymalaymparistona kuitenkin aina véliaikainen.

Shop-in-shop-myymaéalasta saattaisi muodostua lilan
arkipaivainen, silld ne sijaitsevat isompien myymalodiden
yhteydessé.  Useimmat isoimmat Suomessa  sijaitsevat
myymalat ovat tavarataloja tai hypermarketteja, jotka latistavat
elamyksellisyytté arkisuudellaan.

Koska aiheenani on suunnitella uutta ja entuudestaan
tuntematonta konseptia sekd brandia, paadyin valitsemaan
myymalatyypiksi  konseptimyymala&n.  Valintaa tuki  myos
konseptin tuotteiden rajaaminen selektiiviseen kosmetiikkaan,
joka on tarkkaan mietitty ja rajattu tuotevalikoima.

Jos konsepti toteutettaisiin, ja se tulisi useimmille tunnetuksi,
voisi tulevaisuudessa olla myods mahdollista perustaa véliaikaisia
pop-up-myymaloitd eri puolille Suomea tai maailmaa, eli
vahvistaa yrityksen tunnettavuutta.

Saavutettavuus

Sijaitsee toisen myymalan
yhteydessé, erottuu muista

Oma esillepano,
oma palvelupiste,

Huomio

Véliaikainen, provosointi,
tapahtumallisuus

Dynaaminen, ainutlaatuinen

Tunnesiteen aikaan saaminen

Elamyksellinnen, tarinallisuus,
kohderyhma

Teema, mietitty tuotevalikoima,
oheispalvelut

KUVIO 13. Myymaélaympaéaristdjen yhteenveto
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Myymalaympaériston elementit voidaan jakaa kolmeen osaan:
tunnelmallisiin, sosiaalisiin ja muotoilullisiin. Tunnelmallisiin
elementteihin  kuuluvat taustamusiikki ja -&&anet, tuoksut,
[ampotila ynnd muut. Asiakas ei valttamatta kiinnitd naihin
suurta huomiota. Kahteen muuhun elementtiin  asiakkaat
Kiinnittdvat usein huomiota paljon enemman. Sosiaalisiin
elementteihin kuuluvat henkilokunta sekd muut asiakkaat.
Myymalan visuaalisuus ja rakenteet kuuluvat puolestaan
muotoilullisiin elementteihin.  Myymalaympéristot  tulisi
suunnitella viihtyisiksi sekd yrityksen imagoa vahvistaviksi.
(Baker 1994, Markkasen 2008 mukaan)

Markkasen mukaan asiakkaat eivat enda tyydy totuttuihin
liikkeisiin, vaan haluavat uusia ja yllattdvampia ratkaisuja
myymaloissd sekd esillepanossa. Joskus myymald voi olla
asiakkaalle jopa tarkedmpi kuin sieltd ostettu hyodyke.
Asiakkaat voivat hakea myymaloista tuotteiden lisaksi
elamyksia arkensa vastapainoksi. (Markkanen, 2008)

Mielikuvaan myymélastd vaikuttavat ulkoiset ja sisdiset tekijat.
Ulkoisia tekijoitd ovat piha-alue, rakennus, sen julkisivu ja
nayteikkunat. Sisaisia tekijoitd ovat kaikki myymalan sisalla
olevat rakenteet, vérit, valaistus, materiaalit, pohjaratkaisu ja
kalusteet. (Nieminen 2004; Markkanen 2008)
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Ihmiset kéyttdvat kaikkia aistejaan havainnoidessaan ympdéristdodan. Aistikokemukset
vaikuttavat ajatusten ja tunteiden ohella tunnelman ja kokemusten syntymiseen (Rantanen,
2016). Elamyksellisessd myymaldymparistossd halutaan luoda asiakkaalle ainutlaatuisia
kokemuksia, joten aistit ovat tarkedssé roolissa myymalaymparistdé suunnitellessa.

Aisteistandko vaikuttaa kaikkein vahvimmin ympaériston, tunnelman ja kokemusten aistimiseen.
Aistimme silmilld valoa, vareja, muotoja ja estetiikkaa. Valaistuksella on mahdollista vaikuttaa
véareihin, muotoihin, sommitteluun seké ohjata asiakkaiden liikkumista. (Markkanen, 2008)

Tuoksuilla pystytddn herattdmaan tunteita, muistoja, erilaisia tarpeita sek& luomaan
tunnelmia. Niilld on havaittu olevan erilaisia vaikutuksia, kuten rauhoittavia, virkistavia tai
rentouttavia. Esimerkiksi laventelin tuoksu rentouttaa. Tuoksuilla voidaan vaikuttaa tilan
kayttdjien viihtyvyyteen. (Markkanen, 2008; Rantanen 2016)

Makuaistiin vaikuttavat muutkin elementit kuin vain pelkkd maku. N&itd ovat visuaalisuus,

rakenne, muodot, varit ja valot. Yhdessé haju- ja nakoaistilla pystytddn luomaan mielikuva
mausta, vaikka tuote ei olisikaan syotavaa. (Markkanen, 2008; Rantanen, 2016)

8

Tuntoaistin huomioiminen myymaldsuunnittelussa ei aina tarkoita, ettd kaikkea voi koskea

ja hypistella. Erilaisilla muodoilla, vareilld ja pintamateriaaleilla pystytdan aktivoimaan

tuntoaistia seké saada aikaan mielikuva siité, miltd jokin asia tai esine voisi tuntua. Lampaotilan
aistiminen tapahtuu myos tuntoaistin kautta. Tuntemukseen on mahdollista vaikuttaa valoilla

javareilla. (Rantanen 2016)

Myos aanillda on mahdollista vaikuttaa vireyteen sekd muodostaa erilaisia tunnelmia.
Nopeatempoisilla &anilla saadaan aktivoitua asiakasta ja vastaavasti hidastempoisilla
rauhoittumaan. Taustamusiikki saattaa jaddé monesti asiakkaan huomion taka-alalle, mutta
el tee siitd vahapatoisempdad kuin muista myymalan elementeista. llman taustamusiikkia
onkin vaikeampi saada luotua asiakkaalle flow-tilaa. Liian voimakkaat &anet kuitenkin
ylikuormittavat aisteja ja saavat vireystilan laskemaan. Tarked danimaailman suunnittelussa
onkin akustiikan huomioiminen. (Rantanen 2016)

RAq(’ 0 ||||||||l

Sisustus o S Akustiikka
) . Ympariston tuoksut Maistiaiset o
Esillepano & Somisteet e o Materiaalit Puhe
P o Lisétyt tuoksut Tarjoiltavat o S
Markkinointimateriaalit S S Lampotila Taustamusiikki
lIman raikkaus Mielikuvat
Opasteet . Taustanelu
. Onheispalvelut
Valaistus

KOLLAASI 2. Aistit
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Pohjaratkaisulla, —eli ~ myyméalan  layoutilla,  tarkoitetaan
kalusteiden sijoittamista myymalan pohjaan. Taman kanssa
kasi  kadessa kulkee asiakaskierto. Asiakaskierto tarkoittaa
asiakkaan kulkureittia myyméaléassa ja tuotteiden sijoittelua
kulkureitin varrelle. Kiertoon on mahdollista vaikuttaa myymalan
pohjaratkaisulla, véreilla, materiaaleilla, valaistuksella, opasteilla
Jja tuotteiden esillepanolla. (Nieminen 2004)

Yleisimmat myymalodiden pohjaratkaisuissa kaytettavat tyylit
ovat putiikki-, tavaratalo- ja supermarkettyylit. Pienissé
myymaélatiloissa kdytetyin on putiikkityyli eli niin sanottu vapaa
kierto. Pohjaratkaisu on talloin vapaa, eiké asiakkaan kulkureitteja
ole selkeasti ennalta maaritelty.

Supermarkettyylissd  asiakas pakotetaan kulkemaan  koko
myymalan lapi hyllyjen ollessa pitkid ja muodostaen selkeitad
kaytavia. Tilankaytdon maksimoinnissa thméa on kaikkein tehokkain
tyyli.

Tavaratalopohjatyyli on kahden edelld esitellyn tyylin yhdistelma,
eli selkeiden kdytédvien vastapainona on kiytetty vapaita alueita,
joissa maarattya kulkureittia ei ole. (Markkanen 2008; Nieminen
2004)

5.2 ﬁ@WM@”W‘Mf

Myymaélatilojen suunnittelussa valtetddn luomasta tungoksen
tunnetta. Ta&han pystytdan vaikuttamaan pohjaratkaisun liséksi
kalusteiden korkeuksilla ja sijoitteluilla. Liian pienet kaytavavalit
saavat aikaan ahtauden tunnun sek& haittaavat liikkumista.
Onkin siis kiinnitettdva huomiota riittéviin kéytavien leveyksiin,
Jjotta talta valtyttaisiin. Paakaytavien olisi hyvé olla 1,8-2,5 metria
leveitd ja hyllyjen véleissa tulisi olla tilaa 1-1,5 m. Palvelupisteiden
Jja kassojen ymparilla olisi hyva pitaa vapaata tilaa 2—3 metrin
verran. (Markkanen 2008; Nieminen, 2004)

Myymaldn pohja tulisi suunnitella siten, ettd asiakas pystyy
hahmottamaan tilan ja miten sielld toimitaan jo yhdella
silmaykselld ja loytdmaan tarvitsemansa vaivatta. Myymalan
ilmettd on suotavaa muunnella aika ajoin muutenkin kuin vain
sesonkisomistusten ja esillepanon osalta. Tama on otettava
huomioon pohjaratkaisun ja kalusteiden suunnittelussa. lImeen
paivittdmiseksi monesti riittdd kalusteiden uudelleen sjjoittelu.
(Markkanen, 2008)

Luontevin pohjaratkaisu konseptiin nédhden on putiikkityyli. Se
istuu parhaiten artesaanimyymalan, ja silld saadaan tuettua
konseptin elamyksellisyytta, kun asiakkailla on mahdollisuus
kierrelld myymalassa vapaasti.

KUVIO 14, Putiikki layout

KUVIO 15. Tavaratalo layout

KUVIO 16. Supermarket layout
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Paa — tarkeys 3

Silméat — tarkeys 1

Kadet — tarkeys 2

Polvet — tarkeys 4

Jalat — tirkeys 5
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KUVIO 17. Hyllytasojen tarkeysjarjestys ja kaytavien leveydet

Paskaytavat
1800-2500 mm

Hyllyvalit
1000-1500 mm

Kassojen ymparilla
2000-3000 mm

Myymalan ilmeeseen vaikuttavat kalustevalinnat,
tuotteet sekd myymalamainonta. Myymalakalusteilla
on tarkoitus tuote-esittelyiden, nayttévyyden ja
myynnin lisdksi vahvistaa yrityskuvaa seké positiivista
imagoa. Niiden tulisi olla helposti kasiteltavissa,
muunneltavissa  sekd helpottaa myyjien  tyota.
(Nieminen, 2004)

Asiakkaan positiivista kokemusta tukee myyméalan
hahmottaminen heti sisdéan astuessa. Opasteiden ja
kulkusuunnan tulisi olla helposti havaittavissa. Nain
asiakas 10ytda tuotteet helpommin ja voi keskittyé
shoppailemaan tarpeidensa ja mielenkiintonsa
mukaisesti. Sisdankaynnin luona hyllyjen ei tulisi
ylittdd 1,5 metrin korkeutta, koska se hankaloittaa
tilan hahmottamista. (Markkanen 2008; Nieminen
2004)

Myymalédkalusteet voidaan jakaa kahteen ryhméan:
seind-  ja lattiakalusteisiin. | attiakalusteisiin
lukeutuvat esittelypoydat, telineet, rekit ja niin
edelleen. Kalusteiden alaosaan voi olla integroituna
sdilytystilaa. Palvelu- ja kassapiste ovat myos osa
myymalan  kiintokalusteita.  Pisteen téytyy olla
henkilokunnalle ergonominen, silld sen ymparilla
tyoskennelldan useimmiten seisten. (Mesher 2010;
Nieminen,2004)

Kaupan ryhmittyméat ovat tehneet tutkimuksen
koskien hyllytasojen  korkeuksien  vaikutuksesta
myyntiin.  Tutkimustulokseksi  saatiin =~ hyllyjen
tarkeysjarjestys, eli  jérjestys, jossa asiakkaat
tarkastelevat  hyllyja.  Jarjestys  on  yleensa
horisontaalisesti lukusuunnan mukainen. Kuvassa xx
numero yksi on térkein eli se korkeus, jonka asiakas
huomioi ensimmaisend ja numero viisi on viimeinen.
(Nieminen, 2004)

Tuotteiden asettelussa pystysuuntainen asettelu
tuo esiin eri tuotemerkit, ja se sopii etenkin
uutuustuotteille.  Horisontaalinen esillepano  taas
saa asiakkaan tekemaan enemman herateostoksia.
(Markkanen, 2008)

Myymaldkalusteita  suunnitellessa  on  tarke&aa
huomioida ihmisen pituus sekd kuinka myymalan
palvelupisteiden aaressd tyoskennellaan,
jotta kalusteet olisivat ergonomiset.
Kosmetiikkamyymalassé  tydskentely on  pédosin
kevyttd seisomatyotd, joten tydskentelypisteiden olisi
oltava 900-950 mm korkeudella (RT 09-11137).

Konseptissa tuotteiden asettelu on vapaampaa,
silla kyse ei ole jalleenmyynnistd. Koska tuotteet
perustuvat myoskin - artesaanimaisuuteen  ja
asiakkaalle kustomointiin, ei valmiita tuotteita
kannata olla valmiina suuria maaria.
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5.4 Vigfeitura]”

Nayteikkunan tarkoitus on herattdd mielenkiintoa seké houkutella
asiakas tulemaan sisaan liikkeeseen. Sen aikaansaaman mielikuvan
tulisi jatkua saumattomasti myymalan puolelle. Néayteikkunat
ovatkin tarke& osa visuaalista markkinointia ja kommunikointia,
joten niiden tulisi olla selkeitd ja viestid kaupan identiteetista.
(Nieminen, 2004)

Nayteikkunat voidaan jakaa kolmeen ryhméaan: avoimeen, suljettuun
Jja matalataustaiseen ikkunaan. Eniten huomiota nayteikkunoissa
kerda silmien korkeudella oleva noin metrin levyinen alue.
Avoimessa néyteikkunassa ei ole nakoesteitd ja sisddn katsoessa
ndkee myods myymalan. Suljetussa ikkunassa tausta on umpinainen,
eikd myymalaa nay. Matalataustainen ikkuna on valimuoto kahdesta
edelld mainitusta nayteikkunasta. (Nieminen, 2004)

KUVIO 18. Avoin nayteikkuna

Omien havaintojeni mukaan kosmetiikkaliikkeissd hyodynnetéan
joko avointa tai matalataustaista nayteikkunaa. Koska nayteikkunalla
on tarkoitus herdttdd mielenkiintoa myos potentiaalisissa
asiakkaissa, sopivin ikkunamalli olisi avoin néayteikkuna. Silloin
potentiaaliset asiakkaat nékevat sisdan myymalaan, mika voi
herattda myos sisustuksellaan asiakkaiden mielenkiinnon ja saada
heidat nain sisdan liilkkeeseen, jossa cosmetic baristat voivat kertoa
myymalan konseptista asiakkaalle lisaa.

KUVIO 19. Matalataustainen nayteikkuna

KUVIO 20. Suljettu ndyteikkuna



MYYMALASUUNNITTELU

24/ 60

D.5 VW?

Valaistuksen tarkoituksena on taydentaa
paivanvaloa keinovalon voimin. Se on térked osa
kaikkien tilojen suunnittelua, silld se vaikuttaa
siihen, miten ndemme ja koemme ymparistomme.
Paivanvaloa  kaytetddn — myymalaymparistdssé
rajoitetusti ja sen osuminen tuotteisiin estetaén,
silla uv-sateily haalistaa ja voi pilata tuotteita. (RT
06-10912)

Valaistuksella on mahdollista luoda tunnelmia,
vaikuttaa myymalanimagoon seké ohjata asiakkaan
liikkumista tilassa. Useimpien tutkimusten tuloksina
on huomattu, etté kirkkaalla valaistuksella saadaan
kuluttajat kiinnostumaan tuotteista enemman.
(Markkanen, 2008)

Myymalassd  kdytetddn  vyleisesti  yleis-  ja
kohdevalaistusta. ~ Valaistusta  suunniteltaessa
on huomioitava valaistuksen —muunneltavuus,
kuten esimerkiksi kohdevalaistuksen uudelleen
suuntaaminen esillepanojen vaihtuessa.
Myymaloissd suositaan korkeaa varintoistoindeksig,
eli vahintdan 90, jotta tuotteiden varit toistuvat
oikein.

Hyvé valaistus tuotteita testatessa takaa, ettd
varisdvyt valikoidaan oikein, eikd tuote ole
kayttajalleenvaaran savyinen. Etenkin varintoistolla
on kosmetiikkamyymalassé suuri vaikutus siihen,
kuinka ihonsévy sekd kosmetiikassa kaytettavat
pigmentit toistuvat. Heikommassa vérintoiston
omaavassa valaistuksessa ihonvérit voivat taittaa
siniseen tai nayttdd harmahtavilta. Meikatessa
suositaan mieluiten valon varia, joka on lahella
paivanvaloa, vahintédan 4000 kelvinia (ledstore).
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Varit ja materiaalit vaikuttavat kuluttajien
ostokayttaytymiseen ja luovat mielikuvan
laadusta. Tutkimuksista on havaittu kuluttajien
reagoivan  kylménsavyiseen  sisustukseen
myonteisemmin kuin lAmminsavyisiin. Punaiset
sdvyt luovat mielikuvan halvoista hinnoista
ja neutraalit vaaleat savyt laadukkuudesta,
Kerfoodin (2003) mukaan. (Markkanen, 2008)

Vareilld on vaikutusta kuluttajien vireystilaan
seka erilaisia fysiologisia vaikutuksia.
Punainen saa verenpaineen nousemaan seka
hengityksen kiihtymé&an, kun taas vastaavasti
sininen vari rentouttaa ja rauhoittaa. [ &mpimat
varit vetédvét kuitenkin  kuluttajia, varsinkin
elamyshoppailijoita, enemman  puoleensa.
(Bellizzi 1983, Markkasen 2008 mukaan)

Johtopaatelmina naisté tutkimuksista konseptin
myymalan  varityksessd  kannattaisi  suosia
kylmempié sédvyjé, koska tuotteet valmistetaan
paikan paalla asiakkaan odotellessa. Nain
asiakas saadaan rentoutumaan ja odottamaan
tuotteen valmistumista rauhassa.

Selektiivinen  kosmetiikka koetaan yleensa
jo laadukkaaksi  jakelutapansa VUOKSI.
Konseptissa laadun mielikuvaa lisda tuotteen
mittatilausmainen myyntitapa. Vaikutelmaa
laadukkuudesta saadaan vahvistettua
myos  valitsemalla  myymalaan  laadukkaat

pintamateriaalit.
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Tein vertaisarviointia brandeistd sekd mielenkiintoisista
myymalatiloista.

Kohteina olivat LLush, HAVU Cosmetics ja Minna Parikka. Lushin
myymalassa konseptimyymalan piirteet ovat esilla vahvasti,
HAVU  kéyttdd tuotteissaan ja niiden pakkauksissa 100%
kierrdtettavid materiaaleja ja Minna Parikan myymala ilmentéa
hyvin brandia tilallisesti. Nama piirteet inspiroivat ja siivittivat
suunnittelutydtani eteenpéin.
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6.1 M

Lush on kosmetiikka- ja hygieniatuotteiden vahittaiskauppa, joka tarjoaa
asiakkaalleen eldinkokeetonta sekd eettisista, kasviperaisistd raaka-
aineista kasin valmistettua kosmetiikkaa (Lush). Suomessa myymaloita
on kaksi, joista molemmat sijaitsevat Helsingin ydinkeskustassa.

Tuotteet ovat péasaantoisesti kiinteitd ja pakkauksettomia, koska
tarkoituksena vahentéa pakkaus- ja kertakayttojatteen maaraé. Sellaiset
tuotteet, jotka vaativat pakkauksen, on pakattu kierratysmuovista
valmistettuihin pakkauksiin, jotka voi palauttaa myyméaldan kierratysta
varten. (Lush)

Liikkeen konsepti on torimainen, tuotteita on runsaasti esilld puisissa
laatikoissa kuten hedelmat torilla, saippuat leikataan halutun kokoiseksi
isommasta palasta, kaaritdan pakkaukseen, ja punnitaan kuin juusto, ja
tuorenaamiot ovat jaédhileessa esilld kuin tuoreet merenelavat. Tuotteita
on mahdollista testata paikan p&alld, ja liikkeissd onkin useampia altaita
tata varten.

Sisustuksessa on kéytetty paasdantoisesti materiaaleina rustiikkista
tummaa puuta sekd mustaa metallia, valkoista on kaytetty hillitysti,
lahinna posliinisissa altaissa seké kaakeleissa. Tummat esittelykalusteet
nostavat varikkaitd tuotteita esille. Opasteissa, kylteissé, etiketeissé ja
muissa on kéytetty yhtenéisesti valkoista fonttia, mustalla pohjalla.

Myymalan suunnittelussa on otettu huomioon eladmyksellisyys seké
pyritéan stimuloimaan kaikkia aisteja. N&ko — tuotteet ovat leikkisia seka
visuaalisia ja herattavat kiinnostusta, tunto — tuotteita on mahdollisuus
kokeilla, haju — tuotteista l&htevat tuoksut, maku — tuotteet voi melkein
maistaa niiden tuoksujen, véarien ja esillepanon ansiosta, kuulo —
trendikas taustamusiikki.

LUS

KUVA 23. Lush Logo
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HAVU on suomalainen hienostunut ja ympdéristdod saastava design
luonnonkosmetiikkabrandi, joka valmistaa tuotteensa zero waste
-periaatteen mukaan. Yrityksessd uskotaan luonnollisen kosmetiikan
olevan tulevaisuutta. (HAVU)

Yritys  valmistaa talla  hetkellda vain  huulipunia  sekd erilaisia
huultenhoitotuotteita. Tuotteet ja pakkaukset ovat kierratettavia ja 100%
biohajoavasta materiaalista valmistettuja. Materiaaleina pakkauksissa
kaytetadn puuta (leppé ja haapa), tarkkelyspohjaista polylaktiidia (PLA)
sekd puu- ja kasvipohjaista Sulapacia. Huulipunan hylsyn voi kéyton
jalkeen heittéda biojatteeseen. (HAVU)

Yritykselld ei ole omaa myyméalda. Tuotteita on mahdollista ostaa
nettikaupan kautta seké useilta jélleenmyyjiltd Suomesta ja maailmalta.

HAVURN brandi on skandinaavinen ja herkkd. Kaytdssd on mustan,
valkoisen ja luonnollisen puun lisdksi muutama pastellinen savy. Kasvit ja
kukat ovat vahva osa brandié.
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KOLLAASI 4. HAVU
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KOLLA

Parikan myymal

0AY THESE SHOES LEAD YOU TO NEW ADVENTURES.

/r

0.3
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Liikkeen néyteikkunat ovat nayttévat ja viestivat Parikan surrealistisesta ja

leikkisasta brandista. Palvelukonseptiin kuuluu asiakkaan huomioiminen heti
taman astuttua liikkeeseen. Myymalan on suunnitellut Studio Joanna [ aajisto.

Myymalan sisustus jatkoi luontevasti ndyteikkunoiden sekd& brandin
muodostamia  mielikuvia. Esittelykalusteet oli pidetty selkealinjaisina ja
pelkistettyind, joissa tuotteet paasevat esille.
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Tassd luvussa kuvaan suunnitteluprosessin vaiheita seka
esittelen valitun liiketilan, johon tein myymaldasuunnittelun.
Vaikka suunnitelma on hypoteettinen, koin tarpeelliseksi
valita suunnitelman pohjaksi konkreettisen liiketilan, joka
muodostaa raamit suunnittelutyolle.

Suunnitteluprosessissa hyodynsin tutkimuksellisessa
osiossa tekemidni  havaintoja ja kerddmiani tietoja.
L &dhestyin myymalan suunnittelua palvelumuotoilun kautta,
muotoilemalla  konseptin  kayttdjaryhmat  sekd kolme
mahdollista  palvelupolkua.  Muotoillut — kayttajaryhmat
perustuvat designtoimisto Kuudennen tekeméaan Tiedostava
kuluttaja -tutkimukseen.

Palvelupolun  awvulla  pystyin  kuvaamaan  kayttdjan
kokemuksen vaiheittain. Hyodynsin palvelupolkua tydkaluna
tutkiessani asiakkaiden mahdollista kulkua myymaéaléatilassa.
Sen avulla tein havaintoja myymalan tilaohjelmaa varten
sekd havainnollistin palvelukonseptia. Valmiin palvelupolun
avulla tutkin tilan toimintoja seké analysoin niita.
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Edellytyksia  sujuvalle  liiketoiminnalle on olla helposti
saavutettavissa, |6ydettavissa seké tunnistettavissa.
Kivijalkamyymalan tulisi olla sielld missé on ihmisia ja mieluiten
sellaisessa kaupunginosassa, joka on luonteva toimialan
kannalta. (Nieminen, 2004)

Liiketilan valinnassa térkeiksi  kriteereiksi muodostuivat
koko, sijainti ja saavutettavuus. Konseptiin ndhden sopivaksi
liiketilan kooksi rajautui noin 25-50 m2. Liiketilan tulisi olla
helposti [0ydettavissd sekd saavutettavissa mahdollisimman
monilla eri joukkoliikenteen kulkuneuvoilla.

Sopiva litketila 16ytyi Helsingin Kruununhaan kaupunginosasta
osoitteesta Aleksanterinkatu 24. 48,5m2-kokoinen katutason
liiketila  sijaitsee  Aleksanterinkadun  ja  Sofiankadun
kulmauksessa,  historiallisessa  Torikorttelissa.  Kyseisen
talon on aikoinaan rakennuttanut l&daninrahastonhoitaja
Carl G. Hellenius 1700-luvun loppupuolella. Helleniuksen
talon arvellaan valmistuneen vuoteen 1770 mennessa.
Kolmikerroksisen rakennuksen katutaso on alun perinkin
tarkoitettu kauppa- ja taloustiloiksi, ja sen ulkoasu on vuonna
1835 muutettu edustamaan empire-tyylia arkkitehti Jean
Wikin toimesta. (Helsingin kaupunginmuseo)

Torikortteli  koostuu Tuomiokirkon kupeessa sijaitsevista
kolmesta  korttelista ja niiden sisépihoista.  Korttelit
muodostavat historiallisen Helsingin keskustan, jonka historia
ulottuu aina vuoteen 1640 asti. Tand paivana kortteleissa
sijaitsee kahviloita, ravintoloita, persoonallisia myymaloita
sekd  kulttuurikohteita.  Kruununhaan alueella  vierailee
vuosittain paljon turisteja niin ulkomailta kuin kotimaasta, sekd
padkaupunkiseudun asukkaita. (Torikorttelit)

Alue on helposti saavutettavissa monilla eri kulkuyhteyksilla.
Léhelld  sjjaitsee  Helsingin  Yliopiston  -metroasema,
raitiovaunut 2, 4, 5 ja 7 pysdhtyvat [ahistolld  seka
kaupunkipyorille 6ytyvat parkit Senaatintorin ja Kappelin
viereltd. Myods omalla autolla saapuminen on mahdollista, silla
lahin parkkihalli 1oytyy Fabianinkadulta.

KUVAI 24, Liiketilan sijainti
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. KUVA 25 Torikogtteli

Uudelle elamélle avautuneet Helsingin

empirekorttelit ovat houkutelleet

alueelle kaikkea uutta ja kiinnostavaa.
= TORIKORTTELIT
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Erilaisia materiaalivalintoja pohtiessani asetin
sisustuskonseptin avainsanoiksi seuraavat: persoonallinen,
muodoilla seka vareillad leikitteleva ja raikas.

Visuaalinen inspiraatio tuli irisoivista pinnoista, jossa pinnan
vari vaihtuu katselukulman mukaan, sekd nékyvan valon
spektristd, joka loistaa kaikissa sateenkaaren véreissa.
LOysin myos inspiraatiota antiikin  ajasta, sekd siihen
nojautuvista tyylisyyntauksista ja taiteesta, kuten esimerkiksi
renessanssin kuvanveistosta.

Materiaalivalinnoilla  halusin  tukea bréandid ja haluttua
mielikuvaa laadukkuudesta.

KOLLAASI 6. Inspiraatio
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UNELMOIJA

18—25-vuotias, opiskelija
Haluaa: tehdé pienid vastuullisia valintoja, tunteisiin
vetoavia tuotteita ja palveluita seké elamyksellisyytta

Unelmoijan arki on ennakoimatonta ja ep&saannollista.
Uteliaana ja ennakkoluulottomana persoonana unelmoija
pitédd itsenséd toteuttamisesta. Han saa vaikutteita eri
medioista sekd seuraa sosiaalisen median sisallontuottajia.

|~

IINKIMATON

30—45-vuotias, tydeldmassa
Haluaa: vastuullista, laadukasta, kestavaa,

esteettistd ja merkityksellista.

Tinkimaton  tekee  harkittuja  valintoja  ja on  valmis
panostamaan  laatuun.  Arvostaa  pitkaikaisyyttd — seké
tuotteissa ettd ihmissuhteissa. Hyvinvoinnista huolehtiminen
on osa tinkimattoman arkea, josta han haluaa kuitenkin luoda
omannakoistaan.  Tinkimaton inspiroituu  aikakauslehdistd,

uutismedioista ja kulttuuripiireista.

HUOLETON

Alle 30-vuotias, tydelamassa
Haluaa: Elamyksellisia,  trendikasta,  spontaania
mielihyvaé ja vaivatonta.

Huoleton elédd hetkessd, shoppailee spontaanisti  seké
piristddkseen arkeaan. Huoleton on trenditietoinen ja
pyrkii vaivattomaan eldmaan. Huoleton on malttamaton
kuluttaja, joka ei kaytad aikaa vastuullisuuden pohtimiseen.
Ystavat, sosiaalinen media ja julkisuuden henkilot vaikuttavat

kulutusvalintoihin.

KOLLAASI 7. Kayttajaprofiilit. Perustuen design toimisto Kuudennen
tekemaan tiedostava kuluttaja -tutkimukseen
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ESIPALVELU

Nayteikkuna
Kiinnittaa
asiakkaan
huomion

Asiakas haluaa
samanlaisen
tuotteen

Herateostoksia
tekevé asiakas

Sisdan astuessaan
asiakas toivotetaan
tervetulleeksi

Asiakas
tarkastelee
tuotteita

YDINPALVELU

Cosmetic barista
keskustelee asiakkaan
kanssa. Sama cosmetic

barista palvelee
asiakasta testaamisesta

myyntitilanteeseen saakka.

Asiakkaalle testataan
sopivaa savya cosmetic
baristan kanssa.

Cosmetic Barista valmistaa
tuotteen tiskillg, ja asiakas
VvOi seurata valmistusta
tai odottaa loungessa.

Asiakas maksaa tuotteen
Asiakkaan tiedot ja
tuotteen savy tallennetaan
asiakastietoihin

JALKIPALVELU

Asiakas poistuu ja
saa sdhkopostitse
kiitosviestin, jossa on
myos savyn tiedot

Uutiskirje

KUVIO 26. Palvelupolku



SUUNNITTELUPROSESSI

36 / 60

1.5 %M%@W

TOIMINTO

Tuotteiden testaaminen

Kiertely liikkeesséa

Asiakaspalvelu

Tuotteen testaaminen

Tuotteen valmistus

Ostotapahtuma

Siivous ja huoltaminen

MIELIKUVA

Houkutteleva,
huomiota heréattéava,
tuotteiden korostamienen,

testaamiseen kannustaminen

Selkea
Johdatteleva

Helppokulkuinen
Riittava leveys kulkuvaylilla

Henkilokohtainen
Tunnesiteen luominen

Kiireetdon

Kiireeton
Henkilokohtainen
. aadukas

Ammattimainen

Ammattimainen
Luotettava

.aadukas

Luotettava
Turvallinen

Vaivaton

Siivous ja huoltaminen
Siisti ja puhdas
Viimeistelty

RATKAISU

Kohdevalaistuksen suuntaaminen tuotteisiin
varintoistoindeksi > 90
Esillepanojen muunneltavuus

Kalusteiden optimaalinen korkeus

Jasennellyt alueet
Putiikki-pohjaratkaisu
Valaistuksen voimakkuus 300 luksia

l.aadukas
Palvelupiste
Kohtaamiselle tarpeeksi avointa tilaa

Mahdollisuus istua
Sailytystilaa tyovalineille
Siisti tydympéristo
Palvelupisteen ergonomia

Mahdollisuus seuranta tuotteen valmistusta
Siisti tydymparisto

valaistusvoimakkuus 500 luksia
Palvelupisteen ergonomisuus
tyoskentelytilaa pakkaamista ja paketointia varten

Valaistuksen sdadettavyys siivoukselle
kestavat ja helposti puhdistettavat pinnat

KUVIO 27. Tila-analyysi
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L. uonnostelemalla tilaohjelmia sain maéariteltyd toiminnoille ja
et paikat myymaélatilassa. Tilaohjelma

kalusteille niiden luonta
rakentui tila-analyysin ja palvelupolkujen pohjalta.

Myymalaan on kaksi sis inkdynti on

Aleksanterinkadun puolelta. Myyma

nkdyntia, joista pé

an taytyisi olla selkedsti
ankayntien

havaittavissa yhdelld silméaykselld molempien sis
suunnasta. Nain ollen heti sisddnkdyntien laheisyyteen on

térkea sijoitella kiinnostavia esillepanoja, joiden tehtavana on

saada houkuteltua asiakkaat peremmélle liikkkeeseen.

Pohdin luonnosteluvaihee

sa Sofiankadun puoleisen
sisddnkdynnin  poistamista.  Samalla seinustalla  sjjaitsee
useampi nayteikkuna, jotka voivat herattad ohikulkijoiden
ankaynti

mielenkiinnon, joten oli luonnollisempaa pi
kaytossa.

Kassapiste ja palvelupiste asettuivat jo luonnosteluvaiheessa
kiinni toisiinsa. Niiden paikka myymalassé oli luonteva seinédn

Testauspisteelle tarvittiin peili ja tasalaatuinen

valaistus, joten inti - suoraan  ikkunan - valittoma

laheisyydessé ei olisi optimaalisin ratkaisu.

loimivammaksi tilaohjelmaksi totesin A-vaihtoehdon, jossa
takatilat rajataan pienemmaksi ja ndin saadaan lisdé avaruutta
sankaynnin luokse. Palvelupiste sijoittuu myymalan

toisen
keskivaiheille. Nain siihen on suora nakoyhteys molemmista

suunnista sisddn tullessa ja cosmetic baristan on helppo
huomioida asiakas palvelukonseptin  mukaisesti tuli han
liikkeeseen kummasta ovesta tahansa.

1 Sisdankaynti
2 Palvelutiski

3 Kassapiste
4 Esillepanokalusteita

5 Testauspiste
6 Takatilat

KUVIO 28

lilaohjelma tutkielma
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Osana suunnitteluprosessia tutkin
paivanvalon maaraa liiketilassa. Paivanvalon
maard Suomessa vaihtelee huomattavasti
eri vuoden- sekd  vuorokaudenaikoina.
Koska péivanvalo on viihtyisyyttad lisdava
elementti ja ikkunat sijoittuvat suurimmaksi
osaksi yhdelle lantiselle seinustalle, pidetaan
suunnitelmassa  nayteikkunat  avoimena,
lukuun ottamatta varastotilassa sijaitsevaa
ikkunaa. Nain ollen péaivanvaloa paésee
mahdollisimman paljon sisdan rakennusten
lomasta. Valaistuskonseptin  suunnittelussa
oli huomioitava valaistuksen muunneltavuus,
jotta valaistus pysyy tasalaatuisena koko
myymalan aukioloajan.

Valaistusta  suunnitellessa  kiinnitin ~ viela

erityisté huomiota varintoistoarvoon
Jja -lampotilaan scka valaistuksen
sdadettavyyteen; varintoistoarvon on

oltava véhintddn 90, ja valonlampotilan
lahella paivanvaloa, eli 4000-5000
kelvinia. Konseptissa halutaan huomioida
eldamyksellisyys  kokonaisvaltaisesti, joten
valaisimien  yhteensopivuus  sisustukseen
myos ulkondollisesti on tarkeaa

Yleisvalaistuksen  tulee  olla  hyva ja
muunneltavissa.  Sen  lisdksi  myymalassa
tarvitaan kohdevalaisimia erityisesti cosmetic
baristojen tyopisteiden valittomasséa
laheisyydessa.  Niilla  saadaan  tuettua
tyoskentelyn ergonomisuutta. Koska
kyseessd on tyoymparisto, tulee valaistuksen
tayttad EN 1246-1 -valotaulukon mukaiset
luminanssivaatimukset (SIT63-610044 Tilan
valaistus).

Valaistuksen  suuntauksella  on  suuri
merkitys  tdménkaltaisessa  myymaladssa.
Sopivasta suunnasta tuleva valo estaa
testaustilanteessa  epdedullisten  varjojen
muodostumista ja siten auttaa oikean sévyn
loytymisté. Valaistus voidaan sijoittaa peilin
Jja asiakkaan valiin, peilin taakse tai viereen.
Sijoittamisessa on térkedd ottaa huomioon,
ettei valo haikdise asiakasta tai tyontekijaa
suoraan taikka heijjastuksen kautta.

Valaistus ratkaistaan kolmivaihevirtakiskolla,
Jjolloin valaisimien sijoittaminen on joustavaa.
Kiskoon asennettavat spottivalaisimet ovat
suunnattavissa tarpeen mukaan. Valaisimet
kytketaan Dali-jarjestelmaéan, Jjolloin

valaistuksen ohjaus on sujuvaa.

21.6

KUVA 29. ja 30. Tutkimus paivanvaliosta liiketilassa.
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KOLLAASI

7

Esit

telykaluste luonnoksia

1.3 %MM

larkeiksi  piirteiksi  esittelykalusteiden  suunnittelussa  tuli
muunneltavuus, kestéavyys sekd niiden ergonomisuus tyontekijoille.
Koska meikkituotteet ovat suhteellisen pienié, téytyy ne sijoittaa
sellaiselle korkeudelle, etté tarkastelu on vaivatonta ja ergonomista
kaikille tilan kayttajille.

Inspiraatio palvelutiskiin  tuli pienistd ja kapeista italialaisista
kahviloista, joissa on pitkédt baaritiskit, ja vanhoista apteekkarin
kalusteista.  Apteekkarin  kalusteiden  periaate ~ monine
vetolaatikoineen  sopii  artesaanikosmetiikkamyymalaan, jossa
tarvitaan séilytystilaa materiaaleille ja tarvikkeille. Séilytystilaa
on oltava runsaasti erilaisille tyovélineille ja materiaaleille.
fuotteen valmistuksen ja pakkaamisen lisdksi tiskilld hoidetaan
maksutilanteet. Kassajarjestelmd olisi kevyt ja vahan tilaa vieva
mobiilikassajérjestelma.

Halusin  kalusteiden olevan  muotokieleltdan  pelkistettyjé,
jolloin asiakkaan huomio kiinnittyisi tuotteisiin. Koska tuotteet
valmistetaan paasédantoisesti asiakkaalle tilauksesta, ei tuotteita
ole esilld suuria maaria. Nain ollen kalusteet toimisivat myos
somisteiden alustoina. Lahdin kehittdméaan ideaa doorilaisista
pylvaistd, jotka ovat keskeisid elementteja antiikin  Kreikan
arkkitehtuurissa. Jalostin kalusteista modulaarisen kokonaisuuden,
joka on helposti muunneltavissa tarpeen mukaan.
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Esittelen  tassd  luvussa  lopullisen  tilasuunnitelman.
Suunnitelman keskiosséa ovat palvelukonseptin toiminnallisuus
pohjaratkaisussa sekd vérien ja pintamateriaalien luomat
mielikuvat.  Painoarvoa  suunnitelmassa annoin  myos
kiintokalusteille seka valaistukselle.

Suunnitelman tarkemmat mittapiirustukset ovat
opinnaytetyon lopussa liitteina.
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Hyodynsin graafisen iimeen ja identiteetin suunnittelussa brandin
muotoilun keinoja. Valitsin vareja sekd elementtej, joita kayttaisin
myos myymaélatilan sekd kalusteiden suunnittelussa.  Logo oli
tarkoitus pitéda yksinkertaisena. Suorakulmion ja taustatekstin varia
on helppo muuttaa tarpeen mukaan ja paalla lukevan cosmetic-
sanan muotoilu antaa vinkkejd konseptin artesaanimaisesta

luonteesta.

KUVA 31. Pakkauksen visualisointi
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LOGO

ABCDEFGIHIJRLMN\O
PORSTUVYWNYZAANO
abederghijhlmno
pqrstuy wXyzaio
123413067890

LUST / Otsikot

MUSTA VIOLETTI

e

\BCDEFGHIJRALVMNO
PORSTIL Y WN)YZ AW {0
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pagrsiuy w \)y zaido
123 41 56789 0

LUST Orsihot, huomautiuhscer

KORALLI LAVENTELI ROOSA

G ANy

BREATHING / Tehoste

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmno
pgrstuvwxyzaabdo

12 3 4 5 6 7 8 9 O

QUICHE DISPLAY / Leipétekstit

PAPERI IRISOIVA
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Lopullinen pohjaratkaisu on Vvélja ja se ottaa huomioon
elamysshoppailijat vapaalla asiakaskierrolla.

Asiakkaalla on nakoyhteys palvelupisteeseen tulipa
han myymaladn kummasta sisdénkéynnistd tahansa.
Modulaariset esittelykalusteet on ryhmitelty selkeiksi
kokonaisuuksiksi. Niiden sijoittelussa on huomioitu
asiakkaan katselusuunta myymalaan saavuttaessa. Ne on
sijoiteltu sen verran lahelle sisdankayntej, ettd asiakkaan
on helppo kiinnittda niihin huomiota astuessaan sisdan,
mutta kuitenkin sen verran edempana, ettd asiakkaan
taytyy astua peremmalle liikkkeeseen.

Alas lasketuilla kasvielementeilld seka riippuvalaisimilla
saadaan luotua tilasta intiimimman oloinen.

Sisddnkaynnit

Esittelykalusteet

Palvelupiste

Lounge

lestaus pisteet

Esittelykalusteet

Yy

ALEKSANTERINKATU
|

—

KL 3

\

e

KA1

K 2]

Varasto

10903
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Q.3 [oimirvalliguns

ESIPALVELU

YDINPALVELU

JALKIPALVELU

Nayteikkuna kiinnittaa asiakkaan huomion.

Sisdan astuessaan asiakas toivotetaan tervetulleeksi.

Asiakas tarkastelee tuotteita.

Cosmetic barista keskustelee asiakkaan kanssa. Sama
cosmetic barista palvelee asiakasta koko ostoprosessin ajan.

Asiakkaalle testataan sopivaa sévyé cosmetic baristan kanssa.

Cosmetic barista valmistaa tuotteen. Asiakas voi seurata
tilannetta ja odotella loungessa.

Asiakas maksaa tuotteen.
Tiedot ja tuotteen savy tallennetaan asiakastietoihin

Asiakas poistuu ja saa séhkopostitse kiitosviestin, jossa on
myos savyn tiedot. Hanelle voidaan myos [ahettda uutiskirjeita.

SOFIANKATU
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Pintamateriaalien ja vérien valinnalla oli merkittava rooli
konseptissa tavoiteltavien mielikuvien luonnissa. Niilld on tarkoitus
vahvistaa mielikuvia, joita konseptilla halutaan luoda. Mielikuvien
muodostamisen lisdksi myymaélétilojen materiaalien on oltava

kulutusta kestévia ja helposti puhdistettavissa.

Tasojen materiaaliksi valitsin Duratin, joka tilataan erikoisvaring,
sdvytettynd  konseptiin - sopivaksi.  Durat  soveltuu  hyvin
ominaisuuksiltaan tasoihin. Materiaalina se sopii myymalaan,
koska se on hygieeninen, pitkaikdinen ja kierratettavissa.

Kalusteiden rungoissa kaytetdan MDF-levya, jonka pinnat ovat

joko maalattu puoli kiiltdvaksi tai niissé on kdytetty spectre-laattaa

rose-sévyssa ja sen eri kiiltoasteissa.

Seind- ja kattopinnoissa kaytetddn saman sévyistd puolihimmeda
maalia. Lattian pintamateriaalina kaytetdan keraamista SOLO-
laattaa. Se on helppohoitoinen ja silld on hyva kulutuksen- ja
kosteudensietokyky.

y x4

A Y

G346
Tikkurila Symphony

A Y

G323
Tikkurila Symphony

F316 M370
Tikkurila Symphony Tikkurila Symphony

KOLLAASI 8. Pintamateriaalit

X376
Tikkurila Symphony

503
Tikkurila Symphony
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SOFIANKATU

41zero42
Solo White

8.5 [A[liotjo seirior pitfrmaferinali]

Lattia laatoitetaan kalanruotoladonnalla  keraamisella laatalla. Valiin
jatetddn 3 mm sauma ja saumalaastina kéytetddn valkoisen véristé
epoksisaumalaastia.

Kaikki seindt maalataan puolihimmealld maalilla, sévyyn G346, Tikkurilan
Syphony vérikartan mukaan. Seiniin asennetaan Orac decorin koristelistat
liitteiden 6-8 mukaisesti. Listat maalataan samaan savyyn seinien kanssa.

chl

B
all el |

KOLLAASI 9. Lattian ja seinien materiaalit

Orac decor SX162 square

Orac decor P5020
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Myymalan valaistus rakentuu
paasaantoisesti  komivaihekiskosta  ja
siihen asennettavista spottivalaisimista.
Spottien maarad on muunnettavissa
ja valaisimien valokeila helposti
suunnattavissa vaihtuviin esillepanoihin.

Kaikkien myymalan valaisimien CRI
indeksi on yli 90. Kaikki valaisimet
kytketdan Dali-ohjausjarjestelmaan.
Jarjestelmd mahdollistaa valaistuksen
Jjoustavan saatelyn.

POS 1& POS 3
Riippuvalaisin, 3 kpl

POS 1 Asennuskorkeus 1820 mm
POS 3 Asennuskorkeus 1570mm

Valmistaja: AGO

Tuote: Cirkus, @ 557mm vari: vinrea
Led-valonldhde, GU10, @50 mm, 12 kpl
CRI>90, 4000 K, max 72 W

KOLLAASI 10. Valaisimet

-

Metalliverkkoinen alakatto mahdollistaa
tilan rajaamisen intiimimmaksi. Verkkoon
asetellaan kuivattuja kasveja tai oikeita
koynnoskasveja.

/)

%
\ \
N\

N

POS 2
Kohdevalaisin, 16 kpl

Asennus alaaslaskettuun 3-vaihekisko
Kiskon asennuskorkeus 2910 mm

Valmistaja: Airam
Tuote: Center M, @100 mm, valkoinen
CRI>90, 4000 K, 35 W

POS 4

Peilivalaisin taustavalolla, 2 kpl

Asennuskoekeus 1450 mm

Valmistaja PslLight

Tuote: PST4 91000 mm

CRI>90, 4000 K, 9,2 W
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Palvelupiste on kaikin puolin keskeinen osa konseptia. Tuotteet
valmistetaan siind siten, ettd asiakkaalla on mahdollisuus
seurata tapahtumaa. Sen keskeisyyttd korostaa entisestdan
koko, nakyva sijainti  myymaéaléassa sekd riippuvalaisimet
tiskin ylapuolella. Visuaalisesti se muistuttaa kahviloiden
palvelutiskeja.

Kaluste on mitoitettu siten, ettd useamman cosmetic
baristan on mahdollista tydskennelld siina vierekkain. Tiskin
yvhteydessa on pitké lipasto. Kalusteiden lukuisat vetolaatikot
mahdollistavat tyovélineiden ja materiaalien sailyttdmisen
sen yhteydessa, jolloin tydskentely helpottuu. Tama
véhentdd myos omalta osaltaan varastotilan tilantarvetta.
Kassajarjestelma on langaton, esimerkiksi iZettle.

Erikoisvarjatty Durat & Tikkuria
Symphony G323

KOLLAASI 11. Padveoutiskin materiaalit

3280

-

41zero42
Spectre Rose
Hologram, kiiltava & matta
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1100
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Esittelykalusteissa on kolme (3) moduulia, jotka yhdistyvét
toisiinsa. Naistd jokaisesta on kakS| versiota. A- ja B-moduulien
halkaisijoista on kaksi eri kokoa ja C-moduuli on mahdollista
saada pyorivin peilin kanssa tai ilman. Versioiden rungon
korkeus pysyy samana A-moduulin korkeus on 900 mm, B:n
1050 mm ja C-moduulin 1200 mm.

A-moduuli on esittelykalusteiden perusta, johon B- ja C-osta
saadaan kiinnitettya. Sen kanteen on jyrsitly tasapohjainen
ura, johon B- ja C- moduulit saadaan tuettua metallisen tapin

S

avulla.
Pintamateriaaleina on kéytetty samoja materiaaleja kuin =
S
palvelutiskissa. a4 S
) - A
v o
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Erikoisvarjatty Durat
L 1329 L
Tikkurila Symphony X376 1 i

KOLLAASI 12, Esittelykalusteiden materiaalit

A1ZERO42
Spectre Rose
Hologram, kiiltava & matta
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Testauspisteelld tuoleina toimivat sisdkeinut Iwona Kosicka
Designilta. Niiden pyored muoto luo kehykset asiakkaan
ympaérille, korostaen nain asiakaslahtoisyytta ja -keskeisyytta.
Vanerista valmistetut keinut maalataan samaan Tikkurilan
Symphonyn vérikartan savyyn G323.

Taustavalaistu peilivalaisin luo tasaisen valon asiakkaan
kasvoille. Cosmetic baristan tyovélineille on suunniteltu seindan
kiinnitettava konsolipoytd, joka jatkaa samaa visuaalista linjaa
tiskin ja muiden kalusteiden kanssa.

»,
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Erikoisvarjatty Durat &
Tikkuria Symphony G323

KOLLAASI 13. Testauspisteen materiaalit
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8.1

fuotteen  valmistumisen  aikana  asiakkaat  voivat
istua loungeen odottamaan. Irtokalusteilla  pyrin
tuomaan pyoristettyd muotokieltd  esittelykalusteiden
suorakulmaisten profilien  vastapainoksi.  Niiden
muotoilussa korostuu feminiinisyys seké orgaanisuus.

Sen  kalusteina toimiva Yiban = Yiban -nojatuolit
Maisondadalta, sekd Clas ltalian Shimmer tavoli
-sivupoyta. Tuolit verhoillaan Kvadratin Harald 3-malliston
kankailla 0212 sekd 0952. Kankaat ovat puuvillaa ja ne
taytyy kasitella paloturvallisiksi.

0212

KOLLAASI 14. Loungen kalusteet
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Projektina opinnaytetyd on ollut kaikilta osin
opettavainen. Se  opetti  hallitsemaan  laajaa
kokonaisuutta, priorisointia tiukassa aikataulussa ja
kasvattanut paineensietokykyani.

Haastavinta prosessissa oli aihepiirin  hallinta.
Tutkimusosuuden padosissa pysyminen oli hankalaa,

ja tutkimus meinasi valilla lipsua viitekehyksen
ulkopuolelle.
Haasteista ~ huolimatta ~ tunnen  onnistuneeni

luomaan kokonaisvaltaisen ja yhtenéisen konseptin
artesaanikosmetiikkamyymalasta palveluineen.
Vastaavaa kokonaisuutta ei ole talld hetkelld
Suomessa, joten se erottuisi muista alan toimijoista.
Flamyksellisyyttd  syventda  téysin  asiakkaalle
personoitu tuote, joka muodostaa tunnesiteen ja
saa asiakkaan toivottavasti asioimaan myymaldssa
uudelleen.

Liiketilan  pohjan  pitkd ja kapea muoto oli
haastava, minkd vuoksi erilaisten pohjaratkaisujen
monipuolisuus  jai  suppeaksi.  Suunnittelemieni
esittelykalusteiden  modulaarisuus ~ mahdollistaa
konseptin - monistamisen ja sen muuntamisen

esimerkiksi pop-up-muotoon.

Henkilokohtaisena  tavoitteenani  oli  tutustua
myymalasuunnitteluun  sekd  hyodyntdd  siind
aiemmin oppimiani asioita mahdollisimman monilta
kursseilta.  Koen melko  pitkdlti  saavuttaneeni
asettamani tavoitteet.  Olen oppinut projektissa,
esimerkiksi materiaalien osalta, paatosten tekoa ja
niissé pysymista.
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PAINETUT LAHTEET

Markkanen, Susanne 2008. Myymalaympéristo elamysten tuottajana, myymaldasuunnittelun tyokalupakki.
Helsinki, Suomi: Talentum Media Oy. ISBN 9789521413131,

Nieminen, Tuula, Pohjola, Birgitta (toim.) 2004. Visuaalinen markkinointi. 1. painos. Porvoo, Suomi: WS Bookwell Oy. ISBN
9510284521

Rantanen, Marjo 2016. Tunnelmamuotoilu.[E-kirja] Helsinki, Suomi: Talentum Pro. Saatavissa: Storytel. ISBN 9789521427893

Ruokolainen, Pekka 2020. Brandikasikirja,
Saatavissa: Storyrel. ISBN 9789522466532

Nain teet yritysbrandista vetovoimaisen!. [E-kirjal Helsinki, Suomi: Kauppakamari.

Ramo, Satu (toim.) 2013. Retail: kaupan tyot ja toiminta. 3.-5. painos. Helsinki, Suomi: Edita Publishing. ISBN 97895137522293

Uusitalo, Petri 2014. Brandi & business. Suomi: Mainostajien liitto. ISBN 9789525262506

VERKKOL AHTEET

HAVU, Story of HAVU cosmetics [verkkosivu] <https://havucosmetics.fi/pages/story-of-havu-cosmetics> (luettu 20.2.2021)
HAVU, How to recycle [verkkosivu] <https://havucosmetics.fi/pages/how-to-recycle> (luettu 20.2.2021)

Heksingin kaupunginmuseo, Helleniuksen talo; Aleksanterinkatu 24 & Sofiankatu 3; Helsinki [verkkosivu] <https://hkm.finna.fi/
Record/hkm.HKMSOO0005:00000spv> (luettu 10.3.2021)

Koskinen, llpo 2001. Kultuurikorttelit: Itdinen Kamppi ja Pohjoinen Punavuori kaupallisen kultuurin ja luovien ammattien
keskittymana. Luettavissa osoitteessa < http://www2.uiah.fi/~ikoskine/recentpapers/semiotic_neighborhoods/Kulttuurikorttelit.pdf>
(luettu 10.3.2021)

Kuudes, Tiedostava kuluttaja 2019 [PDF] saatavissa: <https://s3-eu-west-l.amazonaws.com/evermade-kuudes-kerros/wp-content/
uploads/2019/10/08141727/Kuudes_Tiedostava_Kuluttaja_2.pdf> (luettu 3.3.2021)

Ledstore, Millainen on paras meikkausvalaistus? [verkkosivu] < https://ledstore.fi/blog/2017/10/12/millainen-on-paras-
meikkausvalaistus/> (luettu 30.3.2021)

Lush, Kasintehdyt tuotteet [verkkosivu] <https://www.lush.fi/page/20/kasintehdyt-tuoreet-tuotteet> (luettu 15.2.2021)

Lush, Our fresh handmade story [verkkosivu] <https://www.lushusa.com/stories/article_a-lush-legacy.html> (luettu 15.2.2021)
Lush, Pakkauksettomuus [verkkosivu] <https://www.lush.fi/page/21/pakkauksettomuus> (luettu 15.2.2021)

Lush, Usein kysytyt kysymykset [verkkosivu] <https://www.lush.fi/page/3/usein-kysyttya> (luettu 15.2.2021)

Sitra, Elinkaariajattelu [verkkosivu] <https://www.sitra.fi/artikkelit/elinkaariajattelu/> (luettu 18.2.2021)

TEPA-termipankki, Brandi [verkkosivu] <https://termipankkifi/tepa/fi/haku/br%C3%A4ndi> (luettu 27.3.2021)

Torikorttelit, Alueen historia [verkkosivu] <https://www.torikorttelit.fi/alueen-historia/> (luettu 17.3.2021)
Torikorttelit, Info [verkkosivu] <https://www.torikorttelit.fi/info/> (luettu 17.3.2021)

Tukes, Mikéd on kosmeettinen valmiste https://tukes.fi/kosmetiikka/mika-on-kosmeettinen-valmiste-

OHJEKORTIT JA -TIEDOSTOT

RT 07-10912 Paivanvalon hallinta sisétiloissa, 2008
RT 09-11137 Ihmisen mitat ja ulottuminen, 2014
SIT 55-610073 Tiskikalusteet, 2010

SIT 63-610044 Tilan valaistus, 2007

KUVALAHTEET

Kuvat tekijan ellei toisin mainita.
Kuvia voitu kasitella.

KAPPALEIDEN KUVAT

1

2

david-miguel-angel-italia-firenze-2

Pixabay [verkkosivu]. <https://pixabaycom/fi/photos/

Pinterest [verkkosivu]. <https:/ 749079/ >

/fipinterestcom/pin/7886929!

Simply wander [verkkosivu]. <https://justsimplywandercom/first-time-guide-to-rome/>

weheartit [verkkosivu]. <https://weheartitcom/entry/3409 >

51157/>

Pixabay [verkkasivu]. <https://pixabaycom/fi/photos/david-miguel-angel-patsas-firen

Sol, Lee. Venusmansion. Instagram. [verk . <https://wwwinstagram.com/p/BKkrr9sj7F9/>

Pinterest [verkkosivu] <https://fipinterestcom/pin/484559241164864419/>
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KUVA 6. ja 7.

KUVAS.

KUVA 9.

KUVA 10.

KUVA 1L ja 12.

KUVA 21.

KUVA 22,

KUVA 23.

KUVA 25.

KOLLAASI 1.

KOLLAASI 4.

KOLLAASI 5.

KOLLAASI 6.

KOLLAASI 8.

KOLLAASI 9

Glossier -kosmetiikkamyymala. Schmidt, Jason < https://www.dezeen.com/2018/11/13/glossier-flagship-
store-soho-new-york-gachot-studios-pro/>

Candlefish, kynttilamyymala ja tyopaja. <https://www.theshopkeepers.com/10-best-beauty-apothecary-
shops-2019/>

Converse & JW Anderson pop-up. Formroom. [verkkosivu] <https://www.formroom.com/commercial-
interior-design/concessions-pop-ups/converse-x-jw-anderso/>

Chanelin shop-in-shop—myymala <https://en.wikipedia.org/wiki/Visual_merchandising#/media/File:JPC_
Farmers_Centre_Place_cosmetics_2013,jpg>

RUBIO, opetuksellinen kirjakauppa. Beltran, Luis. <https://masquespacio.com/en/cuadernos-rubio/>
Valaistus, Nanan patisserie, Buck Studio <https://www.instagram.com/p/BRDcnM1jEq2/>

Aje-myymala, Robeson, Dion. <https://www.homestolove.com.au/fashion-boutiques-with-inspiring-
interiors-7172>

Lush logo. Logos download [verkkosivul. <https://logos-download.com/4626-lush-logo-download.html>

Torikortteli, Our passion for travel [verkkosivu] <https://www.ourpassionfortravel.com/2019/10/2-days-in-
helsinki>

Marimekko logo ja myymala
Marimekko [verkkosivu]. <https://company.marimekko.com/fi/me-yrityksena/historia/>
Good news Finland [verkkosivu] <https://www.goodnewsfinland.com/marimekko-buckles-down-in-japan/>

HAVU.

Nobebeauty [verkkosivu]. <https://www.nobebeauty.fi/brand/70/havu-cosmetics>

Havu [verkkosivul. <https://havucosmetics.fi/blogs/news/how-to-recycle-havu-lipsticks>
Havu [verkkosivul. <https://havucosmetics.fi/blogs/news/havu-at-ema-beautiful-life-guide>

Minna Parikan myymala.

Retail design blog [verkkosivu]. <https://retaildesignblog.net/2012/12/18/minna-parikka-flagship-store-by-
Jjoanna-laajisto-creative-studio-helsinki/>

Deltalight [verkkosivu].<https://www.deltalight.com/en/inspiration/all-projects/project/minna-parikka-
flagship-store-fi-2739)>

Minna Parikka [verkkosivu]. <https://www.minnaparikka.com/pages/minnas-world>

Inspiraatio.

Bing [verkkosivu]. <https://i.pinimg.com/736x/94/7b/a2/947ba270bd98f7be802c2c9626ff8078 jpg>
Design boom [verkkosivul. <https://www.designboom.com/art/kimsooja-chapel-yorkshire-sculpture-
park-03-29-2019/>

Orlans, Stijn. Behance [verkkosivul. <https://www.behance.net/gallery/83478085/PASTEL-DREAMS>
Venusmansion, Sol, Lee. Instagram [verkkosivul. <https://www.instagram.com/p/361IBLTBjX/>
Reginamart. Freepik [verkkosivu] <https://www.freepik.com/premium-photo/modern-holographic-
background_5186778.htm#page=1&query=Holographic%20texture&position=11>

Pintamateriaalit

Minnie and me interiors [verkkosivu]. <https://www.minnieandmeinteriors.com/products/terrazzo-whimsy>
Solo, 41zero4?2 [verkkosivul. <https://www.41zero42.com/collezioni/solo-eng/>

Spectre, 41zero42 [verkkosivu] <https://www.41zero42.com/collezioni/spectre-eng/>

Lattian ja seinien pintamateriaalit
Solo, 41zero4?2 [verkkosivul. <https://www.41zero42.com/collezioni/solo-eng/>
SX162 square, Orac decor [verkkosivu]. <https://www.oracdecor.com/en_ie/sx162_panel_moulding>

KOLLAASI 10

KOLLAASIT1

KOLLAASI 12

KOLLAASI 13

KOLLAASI 14.

P5020, Orac decor [verkkosivul. <https://www.oracdecor.com/en_ie/p5020_panel_moulding>

Valaisimet

Cirkus, AGO [verkkosivu] <https://agolighting.com/#/download>

Center M, Airam [verkkosivu] <https://www.airam.fi/tuote/center-m-center-m>

Valopeili, Pelistore [verkkosivul. <https://www.peilistore.fi/epages/peilistore.sf/fi_FI/?ObjectPath=/Shops/2017013162/
Products/12990-007>

Palvelutiskin materiaalit
Minnie and me interiors [verkkosivul]. <https://www.minnieandmeinteriors.com/products/terrazzo-whimsy>Spectre,
41zero4? [verkkosivu] <https://www.41zero42.com/collezioni/spectre-eng/>

Esittelykalusteiden materiaalit
Minnie and me interiors [verkkosivu]. <https://www.minnieandmeinteriors.com/products/terrazzo-whimsy>Spectre,
A1zero42 [verkkosivu] <https://www.41zero42.com/collezioni/spectre-eng/>

lestauspisteet

Swing n.2, Archiproducts [verkkosivu] <https://www.archiproducts.com/en/products/iwona-kosicka-design/swing-
wooden-armchair-swing-n-2-wooden-armchair_405044 >

Minnie and me interiors [verkkosivu]. <https://www.minnieandmeinteriors.com/products/terrazzo-whimsy>

Loungen kalusteet

Shimmer tavoli, Clas Italia [verkkosivu]. <https://www.glasitalia.com/en/product/shimmer-tavoli>

Yiban Yiban, Maidondada [verkkosivul. <https://www.maisondada.com/product/furniture-en/yiban-yiban/#&gid=1&pid=4>
0212, Harald 3, Kvadrat [verkkosivul. <https://www.kvadrat.dk/en/products/upholstery/ harald-3?id=
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Nimi
LITE1
LITE 2
LITE 3
LITE 4
LITE 5
LITE 6
LITE 7
LITE 8
LITE 9
LITE 10
LITE N
LITE 12
LITE 13
LITE 14
LITE 15
LITE 16
LITET 17-21

LITE 22

Piirrustustunnus

SIS-100
SIS-110
SIS-120 2/2
SIS-130
SIS-140
SIS-141
SIS-142
Sis-143
SIS-150
SIS-160
KAL 14/4
KAL 2 3/3
DET1
KAL A
KAL B
KAL C 3/3
KAL 3.7

KAL 8

Mittakaava

1:50 / A2
1:50 / A2
1:50 / A2
1:50 / A2
1:50 / A2
1:20 / A2
1:20 / A2
1:20 / A2
1:50 / A2
1:25 /A2
110 / A2
110 / A2
1:2 ) A2
110 / A2
110 / A2
110 / A2
110 / A2

1:5/ A2

Piirustuksen sisaltd

Purettavat rakenteet
Uundet rakenteet
Alakatto ja valaisinpohja
Lattiakaavio
Seinavarikaavio
Seindprojektiot A, B
Seindprojektiot C, D
Seinaprojektio E, Detalji
Kalustepohja
Leikkaus A-A, B-B
Tiski
Laatikosto
KAL 1T JA KAL 2 Etusarjat
Esittelykaluste Al ja A2
Esittelykaluste B1 ja B2
Esittelykaluste C1ja C2
Esillepanokuvat

Testauspisteen poyta
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Yleista: Tyo suoritettava rakennustoiden yleisten laatuvaatimusten mukaisesti.
Rakennekerrokset: Seinépinta ja pintakasittely selosteen mukaan
15 mm Rakennuslevy, paloturvallinen kipsilevy
66 mm Kantava rakenne

Eriste, mineraalivilla

15 mm Rakennuslevy, paloturvallinen kipsilevy

Seinépinta ja pintakasittely selpsteen mukaan

MITAT TARKASTETTAVA PAIKAN PAALLA

COSMETIC LAB

TORIKORTTELI

Uudet rakenteet

1:50, 1:5

SIS-110

ALEKSANTERINKATU 24
00170 HELSINKI

Katherine Lintunen
katherinelintunen@outlook.com

6.4.2021
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2 Yleisté Tyo suoritettava rakennustoiden yleisten laatuvaatimusten mukaisesti.
mT T TR T T p T T Katto maalataan kauttaaltaan ennen alakattorakenteen asentamista,

\ % AK 1 Maalattu
, | Savy: Tikkurila symphony G 346, puolihimmeé

2365

Jibas 2 AK 2 & 3 Maalattu metalliverkko

oy SELREEEISEy | | ankakoko: 4 mm

| Silmakoko: 150 mm

| | Savy: Tikkurila Symphony G 346, puolihimmea

L
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| Huom! Kattovalaisimet asennetaan 3-vaihekiskoon, esimerkiksi unipro TC3, tai vastaava.
\ Kiskonvari: valkoinen.
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5 AK 2 & 3 Maalattu metalliverkko

L Lankakoko: 4 mm

Silméakoko: 150 mm

Savy: Tikkurila Symphony G 346, puolihimmea
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! Yleista Tyo suoritettava rakennustoiden yleisten laatuvaatimusten mukaisesti.
L adonta Kalanruotoladonta
] \
| L1 Keraaminen laatta
T Tuote: Solo, valkoinen
\ Valmistaja: 41zero4?2
\ N = Koko: 50x800 mm
\ V%, | |
. : ! | Sauma 2-komponenttinen epoksisaumalaasti
Sauman koko 3 mm
Valkoinen
\
C \ Esim. Kiilto Epoxy tile grout saumalaasti, 310 traffic white
[ ] |
\
- = = - = - = 7J MITAT TARKASTETTAVA PAIKAN PAALLA
4480 ‘
! COSMETIC LAB L attiakaavio 1:50
TORIKORTTEL] SIS-130
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SOFIANKATU

ALEKSANTERINKATU
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[ attia- ja koristelistat maalataan seindn sévyyn.

SP Maalattu
Savy: Tikkurila Symphony G 346, puolihimmea

Yleista: Tyo suoritettava rakennustoiden yleisten laatuvaatimusten mukaisesti.

MITAT TARKASTETTAVA PAIKAN PAALLA

COSMETIC LAB Seinavarimaaritykset
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Yleista: Tyo suoritettava rakennustoiden yleisten laatuvaatimusten mukaisesti.
o
Koristelistat maalataan samaan savyyn seinien kanssa.
Savy: Tikkurila Symphony G 346, puolihimmea
L 2

&l Koristelistat

Valmistaja:  Orac decor
S Tuote: SX162 Square
K40x1.10

Valmistaja:  Orac decor
Tuote: P5020
KO1xL13
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| | ] @

1450

MITAT TARKASTETTAVA PAIKAN PAALLA

490

COSMETIC LAB Projektiot A, B 1:20

1300 4 TORIKORTTELI SIS-141
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Sisdovet: Maalataan samaan sévyyn sainédn kanssa
Séavy: Tikkurila Symphony G346, puolikiiltédva

Piilosaranointi ja piilovetimet

MITAT TARKASTETTAVA PAIKAN PAALLA
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SOFIANKATU
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\ KAL 1 Palvelutiski
\
KAL 2 Lipasto
‘ KAL 3 Esittelykaluste
\
KAL 4 Esittelykaluste
| KAL 1 /
KAL 5 Esittelykaluste
\
| KAL 6 Estittelykaluste
KAL 7 Esittelykaluste
\
\ S KAL 8 POyta
et P SivupOyta
5 Valmistaja: Glas Italy
@ ————————— : : Tuote: Shimmer tavoli, 520 mm
| == . T Nojatuoli
s Valimistaja: Maisondada
\ Tuote: Yiban Yiban
_ \ Kankaat: Harald 3, Kvadrad
Savyt: 0212, 0952
. ‘ 12 Keinu
‘ Valmistaja: lwona Kosicka Design
— T ks Tuote: Swing n.2, 21100 mm
Pintakésittely: Maalattu: Tikkurila Symphony G 323, puolikiiltava
Asennuskorkeus: 600 mm

! POS 4 Peilivaalaisin taustavalolla,
Asennuskoekeus 1450 mm

wr || Valmistaja: Pslight
/\ ‘ Tuote: PST4 ¢1000mm
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- = = - - - = 7J MITAT TARKASTE TTAVA PAIKAN PAALLA
L 4480 L
! ! COSMETIC LAB Kalustepohja 1:50
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MITAT TARKASTETTAVA PAIKAN PAALLA

COSMETIC LAB

TORIKORTTELI
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L eikkaukset A-A, B-B
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Yleista Puuseppéd méaéarittelee tarvittavat liitosrakenteet
1 T
IHNEENENEEEEEEEEEN Taso 24 mm Durat
N Lasi Kirkas, karkaistu
Tasoon jyrsittava tasapohjainen ura lasia varten
Liimaukseen kirkas silikoni
IBEEEEEEN Lttt rrrrrrrrrrrrrrgl Lttt rrrrrrrrerrng Runko MDF, maalattu
Savy: Tikkurila Symphony G323, puolikiiltava
S Pinta Laatta: 41zero4?2, Spectre, 2ox5 mm
A/ | S S I I (S | | | | N S (S S S S | | _— IS | | | O S | (S (S (S (S S - Savy: Rose Matte/CGlossy/Hologram
* Sauma 3 mm
Mira saumalaasti 192 roosa
A/ | S S I I (S | | | | N S (S S S S | | _— IS | | | O S | (S (S (S (S S Sokkeli Normaali sokkelirakenne
MDF, laminoitu
Laminaatti; Formica F8858
995 ]
/‘
3280

MITAT TARKASTETTAVA PAIKAN PAALLA

COSMETIC LAB Palvelutiski 1:10
KAL 1

TORIKORTTELI

ALEKSANTERINKATU 24 Katherine Lintunen 1/2
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Sivulta Tokao
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y 00 | MDF-lista 4 4
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Sivulta
] NG N Yleista Puuseppa méaarittelee tarvittavat liitosrakenteet
h Runnkoon maalattu MDF-lista peittdméaéan laattojen paadyt.
| H N Savy; Tikkurila Symphony G323, puolkikiiltadva
I o |
Etusarjat MDF, Maalattu
Savy: Tikkurila Symphony G323, puolikiiltava
= | aatikot Puuseppa maarittelee laatikkorakenteen
Taysin ulostulevat ja pehmeadsti sulkeutuvat kiskot, esim. Blum Tandem Plus tai vastaava.
= o Pienet laatikot: kiskot laatikoiden pohjaan
= S Vetimet Rengasvedin, metalli, maalattu
@ Savy: Tikkurila Symphony F316, Kiiltava
(S| | | N I S Riippuvedin, metalli, maalattu
= Savy: Tikkurila Symphony F316, Kiiltava
Etikettikehys, metalli, maalattu
Savy: Tikkurila Symphony F316, Kiiltava
o -~ MITAT TARKASTETTAVA PAIKAN PAALLA
200
COSMETIC LAB Palvelutiski 1:10
) 500 ‘ KAL-1
’ ’ TORIKORTTEL|
ALEKSANTERINKATU 24 Katherine Lint 2/4
00170 HELSINKI arhering Hintunei 6.4.2021
katherinelintunen@outlook.com
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MITAT TARKASTETTAVA PAIKAN PAALLA

COSMETIC LAB

TORIKORTTELI
ALEKSANTERINKATU 24
00170 HELSINKI

Palvelutistkin rakenne

1:10
KAL 1

Katherine Lintunen
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3/4
6.4.2021




TISKIN KOROTUKSEN KOTELOINTI TAKAA 1:5

.

Taso e j
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Yleista Puuseppéd maérittelee tarvittavat liitosrakenteet.
MITAT TARKASTETTAVA PAIKAN PAALLA
COSMETIC LAB Palvelutiskin korokkeen kotelointi 1:5
KAL 1
TORIKORTTELLI
ALEKSANTERINKATU 24 Katherine Lint 4/4
00170 HELSINKI atherine Lintunen 6.4.2021
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Paaltao

3550

3535

3550

Yleista

Taso

Runko

Ftusarjat

[ aatikot

Vetimet

Sokkeli

Puuseppa méaarittelee tarvittavat liitosrakenteet

24 mm Durat

MDF, maalattu
Savy: Tikkurila Symphony G323, puolikiiltava

MDF, Maalattu
Savy: Tikkurila Symphony G323, puolikiiltava

Puuseppa méaarittelee laatikkorakenteen

Taysin ulostulevat ja pehmeadsti sulkeutuvat kiskot, esim. Blum Tandem Plus tai vastaava.

Pienet laatikot: kiskot laatikoiden pohjaan

Rengasvedin, metalli, maalattu
Savy: Tikkurila Symphony F316, Kiiltava

Riippuvedin, metalli, maalattu
Savy: Tikkurila Symphony F316, Kiiltava

Etikettikehys, metalli, maalattu
Savy: Tikkurla Symphony F316, kiiltava

Normaali sokkelirakenne
MDF, laminoitu
[Laminaatti: Formica F8858
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MITAT TARKASTETTAVA PAIKAN PAALLA

COSMETIC LAB

TORIKORTTELI

ALEKSANTERINKATU 24
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MDF, Maalattu
Savy: Tikkurila Symphony (G323, puolikiiltéva

Rengasvedin, metalli, maalattu
Savy: Tikkurila Symphony F316, Kiiltava

Riippuvedin, metalli, maalattu
Savy: Tikkurila Symphony F316, kiiltava

Etikettikehys, metalli, maalattu
Savy Tikkurla Symphony F316, Kiiltava

185

MITAT TARKASTETTAVA PAIKAN PAALLA

COSMETIC LAB

TORIKORTTELI
ALEKSANTERINKATU 24
00170 HELSINKI

KAL 1ja KAL 2 etusarjat

1:2

Katherine Lintunen
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Yleista Rungon rakenteen periaate esitetty kuvassa KAL C 3/3

Puuseppa méaéarittelee tarvittavat liitosrakenteet
Taso 24 mm Durat

Tasoon jyrsitdan 5 mm levyinen tasopohjainen ura, uran syvyys 15 mm
Runko MDF
Pinta L aatta: 41zero4?2, Spectre, 25x5 mm

Savy: Rose Matte/Clossy/Hologram
Sauma 3 mm

Mira saumalaasti, sévy: 192 roosa
Sokkeli Normaali sokkelirakenne, Ackurat Group SFWP-002—sé&attojalalla

MDF, laminoitu

L aminaatti; Formica F8858

MITAT TARKASTETTAVA PAIKAN PAALLA

COSMETIC LAB Esittelykaluste Al ja A2 1:10, 1:5
TORIKORTTELI KAL A
ALEKSANTERINKATU 24 Katherine Lint
00170 HELSINKI arhering Hintunei 16.4.2021
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Yleista Rungon rakenteen periaate esitetty kuvassa KAL C 3/3

Puuseppa maéarittelee tarvittavat liitosrakenteet

Pinta Durat
Runko MDF
Sokkeli Normaali sokkelirakenne, Ackurat Group SFWP-002—sé&attojalalla

MDF, laminoitu
[aminaatti: Formica F8858

MITAT TARKASTETTAVA PAIKAN PAALLA

COSMETIC LAB Esittelykaluste Bl ja B2 1:10

TORIKORTTELI KAL B

ALEKSANTERINKATU 24 Katherine Lintunen
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Yleista Rungon rakenteen periaate esitetty kuvassa KAL C 3/3 F o F o
Puuseppé maarittelee tarvittavat liitosrakenteet 50, 295 50,
— A
) 394 ]
Taso 24 mm Durat 1 7
400
I L
Runko MDF 7 7
Pinta L aatta: 41zero4?2, Spectre, 25x5 mm
Savy: Rose Matte/Clossy/Hologram
Sauma 3 mm B
Mira saumalaasti, sévy: 192 roosa MITAT TARKASTETTAVA PAIKAN PAALLA
Sokkel Normaali sokkelirakenne, Ackurat Group SEFWP-002-séattojalalla COSMETIC LAB Fsittelykaluste C1ja C2 1110
MDF, laminoitu
[ aminaatti; Formica F8858 TORIKORTTEL KAL‘ C
ALEKSANTERINKATU 24 . . /3
00170 HELSINKI Katherine Lintunen 16.4.2021
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PEILIN RAKENTEEN PERIAATE
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Runko Tammi, maalattu
Savy: Tikkutila Symphony X376, puolikiiltava
Peili Kirkas
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| | COSMETIC LAB C2-kalusteen peilin periaate 1:5, 1:1
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ESITTELYKALUSTEIDEN RAKENTEIDEN PERIAATE
LEIKKAUS A-A

QJ
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Metalli tappi
o 4mm, pituus 14mm m NS
Osuttava A-kalusteiden kansien uraan )
| aatta <
8mm, spectre, 41zero4?2
Liima tai muu vastaava kiinniteaine °
Kalustelevy °
&
Tukirakkenne °
Yleista Esittelykalusteiden rakenteen periaate.
Puuseppa méaéarittelee tarkemman runkorakenteen ja tarvittavat liitokset
Runko MDF
4 Sokkeli Normaali sokkelirakenne, Ackurat Group SFWP-002—s&éattojalalla saatdjalalla
e o MDF, laminoitu

Saatojaka é é NG
Ackurat Group SFWP-002 [ L

L 50 295 , 50

1 g 7 7

) 394 ’

1 7

MITAT TARKASTETTAVA PAIKAN PAALLA
COSMETIC LAB Cl-kalusteen leikkaus 1:5
KAL C
TORIKORTTELI 3/3
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Yleista Puuseppd maéarittelee tarvittavat liitos- ja laatikkorakenteet, seké seinékiinnityksen
Taso 24 mm Durat
Runko MDF, maalattu
Savy: Tikkurila Symphony G323, puolikiiltava
Etusarjat MDF, Maalattu
Savy: Tikkurila Symphony G323, puolikiiltava
L aatikot Puuseppa méaéarittelee laatikkorakenteen
Taysin ulostulevat ja pehmeasti sulkeutuvat kiskot, esim. Blum Tandem Plus tai vastaava.
Pienet laatikot: kiskot laatikoiden pohjaan
Vetimet Rengasvedin, metalli, maalattu

Etikettikehys

Savy: Tikkurila Symphony F316, kiiltava

Metalli, maalattu
Savy: Tikkurila Symphony F316, kiiltava
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