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1 JOHDANTO

Opinndytetyoni aihe on NINY-bréndin muodostuminen Instagramissa. NINY-brandin rakentamisen
lisaksi suunnittelen ja toteutan sukupuolineutraalin neljan vaatekappaleen vaatemalliston, jonka esit-

telen lopuksi Instagram-sovelluksen avulla.

Opinnaytety6 koostuu kirjallisesta osuudesta ja malliston suunnittelu- ja valmistusprosessista. Kay-
tan opinndytety6ta mahdollisuutena kehittaa itseani suunnittelijana seka syventdd omaa ammatillista

osaamista malliston suunnittelu- ja valmistusprosessissa.

Tyon kirjallisessa osuudessa kayn lapi brandin luomisen vaiheet téhan liittyvan kirjallisuuden avulla
ja kehitdn niiden avulla omaa henkildbrandia. Liséksi kdyn lapi, mika Instagram on ja kuinka In-

stagram-yritystilia hyddynnetddan oman brandin eduksi.

Malliston suunnitteluprosessissa tutustun ensin paremmin sukupuolineutraaleihin vaatebrandeihin.
Tutustun myds tarkemmin siihen, mitd ja minka tyylisid sukupuolineutraaleja vaatteita on jo suunni-
teltu ja mika talld hetkellda on nousussa. Pyrin vaatteissa tulkitsemaan sukupuolineutraaliutta neut-
raaleilla vareilla ja yksinkertaisella muotokielella. Kaytan malliston suunnitteluprosessissa menetel-
mina moodboardia, varikarttaa, mallistolakanaa ja luonnostelua. Taman jalkeen suunnittelen ja to-
teutan ajattoman, minimalistisen ja sukupuolineutraalin vaatemalliston. Malliston on tarkoitus olla
kaupallinen ja haluan ottaa suunnittelemani ja toteuttamani vaatteet opinnaytety6projektin jalkeen

kayttdon.

Opinndytetydn lopussa kayn lapi malliston valmistusprosessin onnistumisen ja lopputuloksen seka

pohdin koko opinndytetydprosessia.

Tyon tarkoitus ja tavoitteet

Opinndytetyon tarkoituksena on tutkia bréndin rakentumista, bréndin muodostumista ja toimintaa
Instagramissa seka rakentaa kehittdmaani NINY-brandia ja brandi-identiteettid Instagramia hyddyn-
tden. Brandin rakentumisen tutkimusmenetelmana kaytan Kevin Kellerin (2008) resonanssipyramidia
ja kilpailija-analyysia. Kohderyhman testaamiseksi teen laadullisen tutkimuksen henkiléhaastattelu-

jen avulla.

Tyon konkreettinen tavoite on suunnitella ja toteuttaa pieni takkimallisto, joka ilmentaa luomaani
brandi-identiteettia. Toteutan Spring Summer 2021 -takkimalliston (5S/21). Malliston tarkoitus on

olla kaupallinen, monikayttdinen, ajaton seka sukupuolineutraali.

Omat henkildkohtaiset tavoitteeni opinndytetydssa ovat itseni kehittdminen suunnittelijana, brandin
muodostumisen syvempi ymmarrys ja oman ammatillisen osaamisen syventaminen malliston suun-

nittelu- seka valmistusprosessissa.
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2 KESKEISET KASITTEET

Brandi

Brandi on nimi, termi, symboli, malli tai tuote, jonka avulla yritys erilaistetaan muista kilpailijoista.

Kun ihminen luo uuden nimen, logon tai uuden tuotteen, han on luonut brandin. (Keller 2013, 31.)

Brandi-identiteetti

Brandi-identiteetin muodostavat brandin olemus, arvot ja persoonallisuus. Brandi-identiteetin avulla
tuotemerkki saa merkityksen ja ainutlaatuisuuden. Se auttaa erottamaan tuotemerkin muista mark-

kinoilla olevista tuotteista. (Posner 2011, 148.)

Instagram

Instagram on ilmainen kuvien jakamissovellus ja sosiaalisen verkoston alusta. Se antaa kayttdjille

mahdollisuuden muokata ja ladata kuvia ja videoita mobiilisovelluksen kautta. (Rouse 2017.)

Minimalismi

Minimalismia suositaan paljon muotoilijoiden keskuudessa, tuotteissa seka sisustuksessa. Minima-
lismi tyyli on yksinkertaisuuteen pyrkivéa, symmetrinen, puhdaslinjainen ja symmetrinen. Minimalismi

muotokieli on yksinkertaista ja geometrista. (Kettunen 2001, 21.)

Ajaton

Ajaton tyylisuunta viittaa siihen, ettd trendien muuttumisella ja kehittymiselld ei ole suurta vaiku-
tusta tuotteen peruselementteihin ja tuote sailyttaa tyylikkyytensa ajan jakson vaihtuessakin. (Ox-
ford Languages). Dr. Celia Stall-Meadows (Lavinia, Ban 2014.) viittaa ajattomuudella siihen, etta
ajattomalla muodilla on pidempi elinkaari kuin muulla muodilla. Siksi muotislangissa “ajattomuutta”

kdytetadn usein ilmaisuna kattamaan useita vuosikymmenia selviytyneita muotoilukappaleita.

Laatu

Laatu ei ole yksiselitteinen kasite. Yksinkertaistaen voidaan sanoa sen olevan toiminnan kykya vas-
tata odotuksiin ja toiveisiin. (Opintokeskus Silva.) Laatu kuvastaa kohteen tai asian my®&nteisia piir-
teita. Laatu on kasite, joka tarkoittaa hyvaa, kohteen kayttéarvoa, vaatimusten tayttymista ja taytta-
mistd. (Anttila & Jussila 2016.)
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Sukupuolineutraali

Termilld sukupuolineutraali voidaan tarkoittaa kaikille sukupuolille tarkoitettua tai soveltuvaa asiaa

tai paikkaa. Sité voidaan myos tavoitella esimerkiksi kielenkaytdéssa. (Tasa-arvosanasto 2020.)

Sukupuolineutraali tyyli antaa mahdollisuuden eri sukupuolille nayttaytya samanlaisina tai ei aina-

kaan tulla maaritellyksi tiettyyn sukupuoleen vaatteiden perusteella. (Menkes 2018.)

Moodboard

Moodboard eli tunnelmataulu on visuaalinen kollaasi tai koostumus kuvista ja muista elementeista,
jotka on yleensa luotu suunnittelua tai esittelya varten. Moodboard auttaa suunnittelijoita selvitta-

maan, kuinka luoda yhtendisia tyyleja tai teemoja suunnitteluprojektiin. (Techopedia.)



KUVA 1. Toisena opiskeluvuotena suunniteltu mallisto (Téhtinen 2019)

Kiinnostukseni muotiin ja vaatesuunnitteluun alkoi ihan tarhaikaisesta. Isoditini on ompelija, ja muis-
tan, kuinka seurasin pienend hanen vierestansa ompelukoneen kayttéa. Harrastin pitkaan taitoluiste-
lua ja tein isoditini kanssa esiintymispukuni. Valitsin itse aina kankaat ja suunnittelin, ja isoditi auttoi

toteutuksessa.

Muotoilun opinnot aloittaessani en oikein tiennyt, mita odottaa opiskelulta. Minulla ei ollut suoritet-
tuna aiempia vaatetusalan opintoja, lukuun ottamatta koulun kasitoita ja isodidilta opittuja taitoja.
Opintojen alkuvaiheessa suunnitteluidentiteettini oli viela hukassa ja suunnittelussani nékyi nykyista

selkeammin naisellisuus.

Toisena opiskeluvuotena tehtdavana oli suunnitella oma mallisto luonnon inspiroimana. Aluksi ahdis-
tuin ajatuksesta, vaikka olin aina haaveillut toteuttavani oman malliston. Oli vaikea lahted luomaan
jotakin, mille ei ollut vield mitdan pohjaa valmiina. Kesti jonkun aikaa, kunnes paatin, millaisen mal-
liston toteuttaisin. Kiinnostuin korallien vareista ja muotokielesta, joten halusin tuoda ne vahvasti
esille mallistossa. Korallien vérit olivat padosassa mallistossa, ja muotokielta toin esiin vain asujen
yksityiskohdissa, silla halusin pitaa siluetit yksinkertaisina. Mallisto oli suunnattu selkeasti naisille
eika sen ollut tarkoitus olla kaupallinen, vaan enemmankin nayttava naytdsmallisto. Lopputuloksesta

tuli juuri sellainen, kuin silloin halusin siitd tulevan. Jalkeenpdin kun mietin malliston suunnittelua,
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olisin voinut tehda siita kaupallisemman, silld talld hetkella vaatteet lojuvat vain varastossa epdkay-

tanndllisyyden takia.

Opiskeluvuosien varrella suunnitteluajatteluni on muuttunut paljon. Opiskelun alusta asti olemme
puhuneet kestdvasta kehityksestd ja muotiteollisuuden vaikutuksesta ymparistéon, mutta vasta
viime vuoden sisalld olen kunnolla havahtunut tahan todellisuuteen. Olen alkanut pohtia enemman,

millaisella arvopohjalla suunnittelen ja mikd minulle vaatteissa on tarkeaa.

NINY-mallistoa suunnitellessa olen I6ytédnyt oman suunnittelutyylin ja identiteetin. Aion suunnitella
ajattomia, monikayttoisia ja joka pdivaan sopivia vaatteita. Suunnittelutyylini on muokkaantunut va-
rikkaasta ja naisellisesta tyylista minimalistiseen, neutraaliin varimaailmaan ja enemman maskuliini-

sempaan tyyliin.
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4 BRANDIN MUODOSTUMINEN

Tassa tyossa lahestyn NINY-brandin muodostamista markkinointiprofessori Kevin Kellerin (2008,
107-108.) brandiresonanssimallin avulla. Mallissa tarkastellaan, kuinka brandin positiointi vaikuttaa
asiakkaan tuntemuksiin, mielipiteeseen ja sidonnaisuuteen brandia kohtaan. Kellerin mukaan bran-
din muodostumista on kuvattu pyramidin muodossa (kuva 2), jonka avulla edetdan vaihe vaiheelta
kohti huippua eli resonanssia. Resonanssipyramidi kuvaa, kuinka luoda intensiivinen ja aktiivisesti
lojaali suhde asiakkaan kanssa. Resonanssilla tarkoitetaan pysyvien suhteiden luomista eika sita

voida saavuttaa ennen kuin pyramidin kaikki vaiheet on kayty lapi.

Resonanssipyramidi koostuu neljastd askelmasta, joiden avulla luodaan brandille brandi-identiteetti,
brandin merkitys, bréndin vastakaiku ja brandisuhteet. Askeleet sisaltédvat kuusi eri rakennuslohkoa,

jotka ovat tarkeys, suorituskyky, mielikuvat, arviointi, tunteet ja resonanssi.

Tarkeys tarkoittaa brandin tunnistettavuutta ja branditietoisuutta. Suorituskyky kuvaa, kuinka hyvin
tuote tai palvelu vastaa asiakkaan tuntemuksiin tuotemerkkia kohtaan. Mielikuvat ovat tuotemerkin
arvot, persoonallisuus ja kayttajaprofiili. Arvioinnit ovat asiakkaiden muodostamia henkil6kohtaisia
mielipiteita ja arvioita tuotemerkkia kohtaan. Tunteet viittaavat asiakkaiden emotionaalisiin vastauk-
siin ja reaktioihin brandista. Resonanssi kertoo asiakkaan ja bréndin vélisesté suhteen luonteesta,
uskollisuudesta ja aktiiviuudesta. (Keller 2008, 113-119.)

RESONANSSI
Brandin muodostumisen vaiheet
/ﬁ ARVIOINTI TUNTEET
SUHTEET
\
el SUORITUSKYKY MIELIKUVAT
\
MERKITYS
| TARKEYS
IDENTITEETTI

KUVA 2. Brandin muodostumisen resonanssipyramidi (Keller 2008, soveltanut Téhtinen 2021)
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4.1 NINY-brandin muodostuminen

Lahdin muodostamaan NINY-brandid resonanssipyramidin mukaan (kuva 3).

Lojaali asiakaskunta,

sosiaalinen yhteiso
SUHTEET

Itsevarma,
rento, muodikas,

Luotettava, arvot X e e eeeeyres
miellyttava paalla,

VASTAKAIKU oS
Hinta-laatusuhde, Ajaton, minimalistinen,
monikdyttoinen, pitkaikdinen sukupuolineutraali,
kestava kehitys, laadukas
MERKITYS

NINY keskittyy padsaantoisesti sukupuolineutraalien, ajattomien ja
minimalististen vaatteiden suunnitteluun ja valmistukseen.

IDENTITEETT!

KUVA 3. NINY-brdndin muodostuminen Kellerin resonanssipyramidia mukaillen. (Keller 2008, soveltanut Tahtinen
2021)

1. Identiteetti

NINY keskittyy paasaantoisesti sukupuolineutraalien, ajattomien ja minimalististen vaatteiden suun-

nitteluun ja valmistukseen. Se on uskollinen neutraalille véripaletille sekd yksinkertaiselle, mutta mo-
dernille muotoilulle. Se tarjoaa kaiken ikaisille ja kaikille sukupuolille kestavia joka paivén ja vuoden

luottovaatteita. NINY ei halua kannustaa kuluttavaa vaatebisnestd vaan haluaa ihmisten tekevan

harkittuja ostovalintoja ja arvostavan niita vaatteita, joita ihmiset hankkivat itselleen.

2. Merkitys

NINY sijoittuu keskitason hinnoitteluluokkaan ja haluaa tarjota laadukkaita vaatteita kohtuulliseen
hintaan. Tuotteiden hinnat ovat 30-500 € valilla. NINY on suunnattu kaikille niille, jotka haluavat

panostaa laadukkaisiin ja ajattomiin vaatteisiin. Vaatteet ovat monikayttdisia ja pitkaikaisia.
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NINY on ajaton, rento ja sukupuolineutraali. Se edustaa minimalistisella mutta modernilla tavalla
ajatonta ja vastuullista muotia. NINY:n asiakas on henkild, joka haluaa pukeutua rennosti, mutta
muodikkaasti joka tilanteessa. Han haluaa luoda vaatekaapin, jossa jokainen vaate on tarkea vuosi

toisensa jalkeen, ja han on valmis maksamaan laadukkaista ja aikaa kestavista vaatteista.
3. Vastakaiku

Asiakkaat kokevat, etta NINY on luotettava brandi, joka tuottaa laadukkaita ja kestavia vaatteita. He

mieltavat NINY:n arvot hyviksi ja kokevat vaatteet miellyttavina.

Asiakkaat tuntevat olonsa itsevarmaksi ja muodikkaaksi. He kokevat voivansa pukeutua rennosti,

mutta tyylikkdasti samaan aikaan. Vaatteet ovat miellyttavia paalla ja sopivat joka tilanteeseen.

4, Suhteet

NINY-bréndilld on lojaali asiakaskunta. He tiedostavat tuotemerkin arvot ja tekevat harkittuja valin-
toja vaatteiden hankinnan suhteen. NINY panostaa tuomaan brandin arvoja ja identiteettia esiin so-
siaalisen median kautta. Asiakaskunta seuraa aktiivisesti NINY:n Instagramia ja arvostaa visuaali-

sesti miellyttdvia kuvia tuotteista.

4.2 Kohderyhman haastattelu

Kohderyhman testaamiseksi tein laadullisen tutkimuksen henkildhaastattelujen avulla. Kysely sisdltaa
yhdeksan kysymysta (liite 1 ja 2). Lahetin kohderyhmahaastattelun Iahipiirissani oleville henkiléille,
jotka sopisivat mielestani NINY:n kohderyhmaan. Kyselyyn vastanneita oli yhteensa 15, joista kym-

menen oli naisia ja viisi miehia.

Kyselyn tavoitteena oli saada selville NINY-brandin kohderyhmda ja asiakkaalle tarkeita arvoja seka

tietoa asiakkaiden vaatteiden kulutuksesta ja mieltymyksista.



4.3 Kyselyn tulokset

1. Mitkd kaksi asiaa on sinulle tarkeinta vaatteen hankinnassa?

Ajattomuus ja monikdyttoisyys
Hinta-laatusuhde ja ulkondkd
I:I Ajattomuus ja miellyttdva pailla

50% 30% 20%

2. Kiinnittyykd huomiosi vaatteen ostossa enemmaén variin vai malliin?

halliim
] Viriin

0% 20%

3. Haluatko, ettd vaate on loysempi ja rento, vai tykoistuva ja muotoja korostava?

Ldysempija rento
|:| Tykdistuva ja muotoja korostava

S0% 10%

4. Ostatko ennemmin joka kuukausi uusia eri tyylisid vaatteita vai ajattomia ja

harvemmin?

Ajattoemia harvemmin

Joka kuukausi uusia eri tyylisia vaatteita

100% 0%

KUVIO 1. Henkilbhaastattelujen tulokset (Tahtinen 2021)
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5. Olisitko valmis maksamaan 50 € kestdvists ja laadukkaasta T-paidasta?

Kyl

|:| En

B0% 20%
6. Ostatko miesten vai naisten osastolta vaatteesi?

Naisten osastolta

Miesten osastolta
I:I Maolemmista

50% 30% 20%

7. Voisitko ostaa myds toisen sukupuolen vaateosastolta vaatteita?

Kylla
En
1009% 10%

8. Oletko ikind ostanut Unisex-vaatetta?

Kylla

I:I En

70% 30%

KUVIO 2. Henkilohaastattelujen tulokset (Tahtinen 2021)

Kyselysta kavi ilmi, etta NINY-brandin arvot kohtaavat hyvin haastateltavien arvomaailman. Kyselyyn
vastanneiden tarkeimmiksi arvoiksi nousivat ajattomuus, monikayttdisyys, hinta-laatusuhde ja miel-
lyttavyys. Vastaajista 50 prosenttia piti vaatteen hankinnassa térkeimpana ajattomuutta ja moni-
kayttoisyytta. 30 prosentin mielestd hinta-laatusuhde ja ulkonakd ovat tarkeimpid. 20 prosenttia vas-
tasi, etta tarkeimpia ominaisuuksia ovat ajattomuus ja miellyttavyys. 80 prosenttia vastaajista oli sita
mielta, ettd vaatteen ostossa malli kiinnittdd enemman heiddan huomionsa kuin vari. 90 prosenttia
suosii enemman ldysia ja rentoja vaatteita kuin tykdistuvia ja muotoja korostavia vaatteita. Kaikki
haastateltavat ostavat mieluummin ajattomia vaatteita harvemmin kuin joka kuukausi uusia erityyli-

sia vaatteita, joiden trendi muuttuu nopeasti.
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Selvittdakseni NINY-brdndin hintaluokkaa, halusin saada selville, olisivatko ihmiset valmiita maksa-
maan esimerkiksi 50 € laadukkaasta ja kestavasta T-paidasta. Vastanneista 80 % olisivat valmiita
maksamaan 50 €, mikali tuote on oikeasti laadukas. 20 prosenttia taas oli sitéd mieltd, etta 50 € on

talla hetkella liilan suuri summa pelkasta T-paidasta.

Halusin myds selvittda, mita mielta ihmiset ovat unisex-vaatteista ja voisivatko he ostaa ja kayttaa
niitd. Kyselyn mukaan unisex-vaatteet kiinnostavat monia, mutta télla hetkelld he ostavat unisex-
vaatteina lahinna huppareita, collegehousuja ja T-paitoja. Muutama kyselyyn vastaaja kertoi, etta
ostaisi mielelldadn unisex-vaatteita, mikali niita olisi enemman tarjolla edullisempaan hintaan. 20 pro-
senttia vastaajista ostaa miesten seka naisten osastolta vaatteensa, ja 80 prosenttia ostaa vain
oman sukupuolensa osastolta. 70 prosenttia vastaajista on joskus ostanut unisex-vaatteen ja 30 pro-

senttia ei ole koskaan ostanut.

4.4 Kilpailija-analyysi

Kilpailija-analyysin tein kolmesta eri brandista, jotka ovat COS, Nomen Nescio ja Filippa K. Vertasin
kyseisten brandien tuotteita, arvoja, kohderyhmad, markkinointikeinoja seka tuotehinnoittelua NINY-
brandiin. Halusin saada kilpailija-analyysilla selville, milld lailla vaatebréndit erottelevat eri sukupuol-
ten vaatteet, kuinka he hinnoittelevat vaatteensa ja keta he haluavat tavoittaa vaatteillaan. Halusin

myds selvittad, mihin NINY sijoittuu muotibisneksessa, ja kuinka erottaisin NINY:n muista kilpaili-

joista.
COs Nomen Nescio Filippa K NINY
Tuote jaarvot | Vaatteet, kengdt, asusteet. | Vaatteet, kengdt, asusteet. Vaatteet, kengdt, asusteet. | Vaatteet.

Ajaton, minimalistinen,
laatu, pitkdikdisyys ja
kestdva kehitys.

Ajaton, minimalistinen,
sukupuolineutraali, kestava
kehitys, pitkaikaisyys ja “all
black” —suunnittelu.

Ajaton, minimalistinen,
pitkdikdisyys, kestava
kehitys ja laatu.

Ajaton, minimalistinen,
sukupuolineutraali,
pitkaikdisyys ja kestava
kehitys.

Kohderyhma Naiset, miehet, lapset ja Aikuiset/sukupuolineutraali. | Naiset ja miehet. Aikuiset/sukupuolineutraali.
vauvat.

Markkinointi Suoramarkkinointi, Suoramarkkinointi, Suoramarkkinointi, Sosiaalinen media.
sosiaalinen media, sosiaalinen media, sosiaalinen media,
tapahtumat. tapahtumat. tapahtumat.

Hinnoittelu Huippumuotia Korkean luokan hinnoittelu. | Korkean luokan hinnoittelu. | Huippumuotia

edullisempaan hintaan.

Aikuiset: 17-690 €.
Lapset javauvat: 7-69 €.

45-880€.

45-2000€.

edullisempaan hintaan.

30-500¢€.

KUVA 4. Kilpailija-analyysi-taulukko (Tahtinen 2021)
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COS on eritellyt naisten ja miesten vaatteet, joiden kohderyhmd on vauvasta aikuiseen. Heidan ar-
vojaan ovat ajattomuus, minimalistisuus, laatu, pitkaikaisyys ja kestava kehitys. Aikuisten vaatteet

ovat hinnaltaan suurimmaksi osaksi 17-350 €, paria kalliimpaa tuotetta lukuun ottamatta.

Nomen Nescio oli ainut ndistd brandeistd, joka ei luokittele naisten ja miesten vaatteita, vaan on
taysin sukupuolineutraali. Heidan arvojaan ovat ajattomuus, minimalistisuus, sukupuolineutraalius,

kestava kehitys seka “all black” -suunnittelu. Tuotteiden hintaluokka on 45-880 €.

Filippa K on myos eritellyt naisten ja miesten vaatteet. Heidan arvojaan ovat ajattomuus, minima-
listisuus, pitkaikaisyys, kestdva kehitys seka laadukkuus. Tuotteiden hinnat ovat suurimmaksi osaksi

45-900, lukuun ottamatta muutamia tuotteita, joiden hinta on tuhannesta eurosta yléspain.

NINY:n arvoja ovat ajattomuus, minimalistisuus, sukupuolineutraalius, pitkaikaisyys ja kestéva kehi-
tys. NINY sijoittuu keskitason hinnoitteluluokkaan ja haluaa tarjota huippumuotia edullisempaan hin-
taan. Tuotteiden hinnat ovat 30-500 €. Haluan erottaa NINY:n muista kilpailijoista tarjoamalla kai-

ken ikaisille ihmisille edullisia, mutta laadukkaita vaatteita.

Instagram on ilmainen kuvien jakamissovellus ja sosiaalisen verkoston alusta, joka avattiin vuonna
2012. Se antaa kayttajille mahdollisuuden muokata ja ladata kuvia seka lyhyita videoita mobiilisovel-
luksen kautta. Instagram tarjoaa myos mahdollisuuden yrityksille luoda ilmaisen yritystilin, jonka

kautta yritys voi mainostaa tuotemerkkiaan ja tuotteitaan. (Rose 2017.)

Instagram-verkkosivuston mukaan yli miljoona mainostajaa ympari maailmaa kayttaa Instagramia
tarinoiden jakamiseen ja kasvattamaan yritystuloksia. Lisaksi 60 % ihmisisté sanoo I6ytédvansa uusia
tuotteita Instagramissa ja yli 200 miljoonaa kdyttajda vierailee ainakin yhdessa yritysprofiilissa pai-
vittain. Yritystilin haltija saa reaaliaikaisia tietoja siitd, miten tarinat ja markkinoidut julkaisut suoriu-

tuvat paivan aikana. (Instagram-business.)

Paatin rajata NINY:n brandi-identiteetin luomisen Instagramissa markkinointiin, koska Instagramissa
yritystoiminnan viestiminen ja brandaaminen on vakiintunutta toimintaa markkinoilla. Brandin visu-
aalisella ilmeelld on suuri merkitys: ilmentdakd se bréndin arvoja ja identiteettid ja jaa ihmisten mie-
leen. Visuaalisen ilmeen ollessa mieleenpainuva brandilla on mahdollisuus saada itselleen pysyvaa

asiakaskuntaa.

Instagramin verkosto koostuu suuremmalta osalta nuoremmista kayttdjista. Statistan (2020) tilaston

mukaan yli puolet maailmanlaajuisesta kdyttajdjoukosta on alle 34-vuotiaita. Vaestdryhmista suurin
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on 25-34-vuotiaiden ikdryhma. Sukupuolet jakautuvat tasaisesti: 51 % naisia ja 49 % miehia (kuvio

1).

Ikaryhmaltaan Instagram on hyva markkinointipohja NINY:lle, koska brandin kohderyhmana on 18-

40-vuotiaat. Instagram-markkinoinnin avulla NINY tavoittaa kohderyhmaansa paremmin.

Distribution of Instagram users worldwide as of July 2020, by age and gender
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Sources Additional Information:
WV 5 Hootsuite; DataReportal; Instagram  Worldwide; DataReportal; Instagram; July 2020; 13 years and older; based on addressable ad audience

KUVIO 4. Instagram -kayttajien tilasto 2020 (Statista 2020)

5.2

Instagram-tilin voi muuntaa yritystiliksi sovelluksen tiliasetuksista. Yritystilin luomisen jalkeen saa
enemman tietoja tarinoista, julkaisuista ja seuraajista. Tilille voi myos lisata yrityksesta tarkempia
tietoja, esimerkiksi aukioloajat, puhelinnumeron ja sijainnin. Instagram-yritysprofiilissa padsee nake-
maan reaaliaikaisia tietoja, miten tarinat ja mainostetut julkaisut parjasivat paivan aikana. Taman
avulla saadaan tietoja seuraajista ja siitd, miten he kayttdvat yrityksen julkaisuja ja tarinoita. Lisdksi
yritys saa kayttdonsa yrityksille tarkoitettuja toimintoja, joiden avulla voidaan edistaa yrityksen

myyntid ja nakyvyytta. (Instagram-business.)
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Paatin luoda NINY:lle Instagram-tilin, koska sen avulla pystyn ilmentdmaan luomaani brandi-identi-
teettia visuaalisen ilmeen kautta ja viestimaan halutun kohderyhméan kanssa. Instagram on myds

paras markkinointialusta NINY:n kohderyhmaa ajatellen.

Kdytan pohjana Newberyn (2019) listausta Instagram-yritystilin kayttamisestd, koska siind kiteytyy
mielestani tarkeimmat asiat tilin perustamisesta ja kaytosta. Newberyn ohjeiden avulla saan luotua
NINY-brandille Instagram-tilin, joka kuvastaa brandin arvoja. Esittelen seuraavaksi NINY-brandin

Instagram-strategian, -profiilin ja -sisdllén sekd suunnitelman kuinka bréndi aikoo kasvattaa yleisoa.

1. Instagram-strategia

Maarittelin kohderyhman ja loin tuotemerkille selkean arvon. Ymmarrettyani kuka yleisod on, pystyin

miettimaan, millaista sisaltéa he haluaisivat nahda.

NINY:n kohderyhmdna on 18—40-vuotiaat, jotka kuuluvat keskituloisiin tai korkean tulotason luok-
kaan. NINY:n asiakas on henkild, joka asuu kaupungissa ja haluaa pukeutua rennosti, mutta muo-
dikkaasti joka tilanteessa. Tuotemerkin téarkeimmat arvot ovat ajattomuus, monikayttoisyys, suku-
puolineutraaliuus, vastuullisuus ja minimalistisuus. Kohderyhma arvostaa hyvin otettuja seka harkit-

tuja kuvia ja yhtendistd Instagram-feedia. (Newbery 2019.)

2. Profiili

Loin NINY:n Instagram-tilille biografian, josta kavijoille selvida, kuka olen ja mista tuotemerkissa on

kyse. Seuraajat saavat tietoa myds tuotemerkin arvoista ja persoonallisuudesta.

N INY 3 0

Julkaisut  Seuraajat Seurataan

NINY

Minimalist, gender-neutral, timeless clothing with a
modern design.
Nayta kaannos

Muokkaa Markkinoinnit Kavijatiedot

KUVA 5. NINY-brandin Instagram-biografia (NINY:n Instagram 2021)
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Halusin tuoda minimalistisuuden esiin siten, etta biografia on lyhyt ja tuo vain NINY:n tarkeimmat
arvot ja vaatteiden tyylin esille. Jos biografia olisi hirvean pitka, se ei ilmentaisi niin hyvin minimalis-
tisuutta. Profiilikuvana on NINY:n logo, jota kaytan muussakin markkinoinnissa. (kuva 5) (Newbery
2019.)

3. Sisaltd

Paatin sisdltdaiheen ja loin yhtendisen visuaalisen ilmeen Instagram-tilille. Tama tarkoittaa vareja,

suodattimia seka yleista estetiikkaa, joka on helppo havaita Instagram-syétetta selatessa.

Esittelin NINY:n Instagram-tililla luomani NINY SS/21 takkimalliston. Mallisto sisdltéa neutraaleja va-
reja, kuten valkoista, beigea ja mustaa. Tyyliltdan se on rauhallinen, minimalistinen ja suoraviivai-

nen.

Kuvissa kaytan samaa filtteria, mika luo yhtenaisyytta feediin. (kuva 6)

| 2 O

— f
7 110

|

» dy 1

KUVA 6. NINY-brandin Instagram-feedin hahmotelma (Tahtinen 2021)

4. Kasvata yleisoa

Loin omat hashtagit NINY-brandille, silld oma hashtag ilmentaa tuotemerkkia ja rohkaisee seuraajia

jakamaan valokuvia brandin tuotteiden kanssa. Hashtagien avulla Instagram-sisaltd on helpompi
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|6ytaa, jolloin saadaan sisdltoa sellaisten ihmisten eteen, jotka eivat vield ole tilin seuraajia. (New-
berry 2019) NINY-brandin Instagramissa kaytettavat hashtagit ovat #niny ja #ninymalism.

Instagramissa myyminen on arvokas ominaisuus tuotteita myyville brandeille. Se on yksi myyntika-
nava, jonka avulla voi houkutella kuluttajia. Useimmat Instagram -kayttdjat haluavat ostotilanteen
tapahtuvan nopeasti. Instagram-kaupan avulla yritys saa kasvatettua yrityksen myyntia ja saa tie-

don, kuinka moni ostajista tulee Instagramin kautta.

Alla olevasta kuvasta nakyy kyselyyn vastanneiden ihmisten toimet Instagram-kauppaan liittyen.
Nahtyaan tuotteen tai palvelun Instagramissa, 79 % haki lisatietoja, 37 % vieraili vahittdiskaupassa

ja 46 % teki ostoksen.

searched for more information visited a retail store
visited the brand's website or app followed the brand’s account online
made a purchase online or offline talked to someone about it

KUVA 7. Ihmisten reaktiot Instagram-kauppaan (Sprout Social, 2021)

Instagram-kauppa on melko uusi ostostoiminto, joka antaa yritykselle mahdollisuuden esitelld tuot-
teita orgaanisten julkaisujen ja Instagram Storiesin kautta. Voit merkitd tuotteita kuviin, videoihin ja
tarinoihin samaan tapaan kuin julkaisuun voi merkitd ihmisia tai yritystileja. Poistumatta sovelluk-

sesta kayttdjat voivat nyt tehda ostoksia kuvista tai videoista klikkaamalla. (Digimarkkinointi)

Osto-tagien avulla yritykset voivat korostaa tuotteita valikoimastaan tarinoissa ja syotteessa. Kuvaa

napauttamalla padsee ndkemaan paremman tuoteselityksen, ja tagia klikkaamalla saa lisaa kuvia
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tuotteesta sekd muita tuotesuosituksia kaupasta. Verkkosivustoon padsee joko suoraan linkin kautta
tai ostokset voi tehda loppuun Instagramin checkoutissa.

< Kauppa <

a2 GUNHER ™=

ré j .
wwe| guntherparis_ - Seuraa

AL s T -

LA CHEMISE SLALOM v A
350 €

Quntherparis

Kuvaus

amen 0513 kaupasta guntherparis ﬂ ﬁ é a
Qv - W

345 tykkiystd Lisda tistd kaupasta
guntherparis_ LOOK 1. "JOUR BLANC*
' a Chemise Slalom & Le Pantalon Piste Blanche . ' ﬁ

KUVA 8. Kuvakaappaus: Instagram-kauppa, Gunther-brandi (Instagram 2021)
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6 MALLISTON SUUNNITTELUPROSESSI

6.1 Inspiraatio

Idean mallistoa varten sain jo ennen kuin olin edes paattanyt tehda malliston osana opinnaytetyo-
tani. Vierailimme koulun kurssiin liittyen Helsingissa NomenNescion kivijalkaliikkeessa, ja tykastyin

heidan tarinaansa. Pariskunta (mies ja nainen) alkoivat suunnitella ajattomia kokomustia vaatteita,
joita molemmat voisivat kdyttda. Pidin ajatuksesta, etta kuka tahansa voisi kdyttda vaatteita, suku-
puolesta, idsta tai statuksesta riippumatta.

6.2 Sukupuolineutraali pukeutuminen

Aluksi tutustuin enemman sukupuolineutraaleihin vaatebrandeihin, mitd ja minka tyylisid sukupuoli-
neutraaleja vaatteita on jo suunniteltu ja mika talld hetkelld on nousussa. Eri suunnittelijat nakevat
hyvin eri tavoin sukupuolineutraalin suunnittelun. Osa haluaa korostaa vahvasti feminiinistd puolta
miehelld ja selkeasti rikkoa monien ajattelutapaa siita, etta mies ei voisi kdyttda esimerkiksi ha-
metta.

Téasta hyva esimerkki on Palomo Spain, joka ei ole suoranaisesti miesten vaatebrandi, vaikka esitte-
leekin mallistonsa miesten naytoksissa. Kevat 2020 mallisto sisalsi muun muassa valkoisen tunika-

mekon mustan hameen kanssa seka sifonkipaitoja ja korsetteja (kuva 9). (Anyanwu, 2020)
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KUVA 9. Palomo Spain, Spring 2020 Menswear collection
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Useat suunnittelijat ovat luokitelleet brandinsa sukupuolineutraaliksi. Rad Hourani oli ensimmdinen
muotisuunnittelija, joka perusti sukupuolineutraalin brandin vuonna 2007. (Anyanwu, 2020.) "Kun
puhun neutraalisuudesta, puhun mista tahansa sukupuolesta tai sukupuolettomuudesta. Sukupuoli-
neutraaliuus on vapaa sukupuolien luokittelusta ja rajoituksista. Siina ei ole mitdan uutta, ettd nai-
sesta tehddan maskuliininen tai miehesta feminiininen. Se ei ole sukupuolineutralisuutta, se on toi-

sen sukupuolen muokkaamista toiseksi.” (Rad Hourani 2020.)

KUVA 10. RAD by Rad Hourani, Kevat 2012 Ready-to-wear-collection. (Rad Hourani)

Termi sukupuolineutraali herattaa paljon tuntemuksia ja ajatuksia monien mielessg, silla se on télla
hetkella pinnalla oleva keskustelunaihe. Omasta nakdkulmastani sukupuolineutraalit vaatteet ovat

hyvia niille henkil6ille, jotka eivat halua luokitella pukeutumistaan taysin feminiiniseksi tai maskulii-
niseksi. Vaatteet sopivat kaikille sukupuolille ja vartalotyypeille sen suuremmin lokeroimatta, minka

nakoinen tai kokoinen ihminen on.

Hyva esimerkki tasta on jo aikaisemminkin mainittu suomalainen NomenNescio-brandi. Tuotteissa ei
ole ulkoisia, sisdisia tai lisattyja elementteja, jotka ilmaisisivat sukupuolen, ian tai aseman (Nomen-
Nescio). Heidan mallistonsa kuvastaa hyvin sukupuolineutraaliutta, koska mikdan sukupuoli ei ole
vahvemmassa roolissa vaatteissa. Vaatteista tulee mielestdani myds hienolla tavalla esiin seka masku-
liinisuus ettd feminiinisyys. Vaatteet on kuvattu androgyynisesti miehen ja naisen paalla. (kuva 13)
Androgynialla tarkoitetaan maskuliinisten ja feminiinisten piirteiden ja ominaisuuksien yhdistymista
samassa henkiléssa. Silla voidaan tarkoittaa myds pukeutumistyylid, jossa yhdistelladn maskuliinisia

ja feminiinisia piirteita. (Seta.)
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KUVA 11. NomenNescio, Linen blouse (Nomen Nescio)

Mielestdni ei ole yhtd oikeaa tapaa, miten sukupuolineutraalit vaatteet tulisi suunnitella, silla muoti
kuitenkin on itsensa ilmaisemista. On hienoa, ettd jokainen suunnittelija toteuttaa itsedan ja tuo
oman arvomaailman ja eri mielipiteet sukupuolinormeista esiin. Suunnittelijan nakdkulmasta ajattelin
aluksi sukupuolineutraalin vaatetuksen maskuliinisemmaksi, kuin mita se on tai tarvitsee olla. Useim-
mat kaupoissa myynnissa olevat sukupuolineutraalit vaatteet ja vaatemallistot ovat enemmankin
miehille tehtyja miesten vaatteita, jotka ovat vain oversize-mallisia naisen paalld. Téma antaa hyvan
mahdollisuuden naisille, jotka haluavat pukeutua "boyfriend”-vaatteisiin, mutta miehille ndissa mal-
leissa ei ole yleensa suurta eroa normaaleihin miesten vaatteisiin. Mallit ovat yleensa samoja, mutta
printeilld ja vareilld saatetaan tuoda niihin enemman feminiinisyytta. Tiesin toki, ettd feminiinisen ja
maskuliinisen sekoittaminen eri tavoin tai miehen pukeutuminen naisellisempiin vaatteisiin ei ole uusi

idea.

Tutustuttuani vield enemman aiheeseen aloin nakemaan paremmin, mita sukupuolineutraali suunnit-
telu minulle on. Se on neutraaleja vareja ja muotokieltd sekd vaatekappaleita, joita kaikki sukupuolet
voivat kayttda korostamatta erityisemmin feminiinisia tai maskuliinisia piirteita. Yleisilme on minima-

listinen, graafinen ja hillitty. Sukupuolineutraali tarkoittaa minulle nimenomaan neutraalia.



25 (43)

6.3 Moodboard

Moodboardissa esitin miehella feminiinisia ja naisella maskuliinisia muotoja. Loin ndista muodoista
yhtendisen henkilén, koska halusin ikdan kuin sekoittaa sukupuolet keskenaan, silld korostan mallis-
tossa maskuliinista seka feminiinistd muotokielta eri tavoin. Tyyliltdan mallisto on ajaton ja minima-

listinen. Kaytén vaatteissa klassisia malleja muokkaillen niitd modernimpaan suuntaan.

Toteutan NINY SS 21 -takkimalliston, joten halusin tuoda sen esille moodboardissa. Kaytan mallis-

tossa samaa varimaailmaa kuin moodboardissa.

NINY

SS/l

KUVA 12. NINY SS 21 -takkimalliston moodboard (Tahtinen 2021)
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Ennen luonnostelun aloittamista olin jo paattanyt, ettad toteuttaisin takkimalliston osana opinnayte-
tyotani. Paadyin tédhan ratkaisuun, koska halusin tehda klassisista vaatekappaleista moderneja ja
mielenkiintoisia. Koen takkien ja yldosien suunnittelun erityisen mielekkaaksi, joten paatin jattaa ala-
osat kokonaan tasta mallistosta pois. Pidan erityisesti suoraviivaisesta ja laatikkomaisesta siluetista,
ja mielestani takeissa tama siluetti toimii todella hyvin. Takkien valmistuksessa on omat haasteensa,
esimerkiksi kaulukset ja hyva istuvuus. Halusin nimenomaan haastaa itsedni ja kehittya vaatteiden
valmistuksessa.

NINY SS 21 -malliston rakenne oli melko selva alusta asti. Mallisto sisaltdisi kauluspaidan, kevyem-
man takin, trenssin seka blazerin. Minulle tarkeintd mallistossa on, ettd jokainen vaatekappale on
monikdyttdinen eikd suunniteltu mitadn tiettya kayttotarkoitusta varten. Tavoitteena on, etta mal-

listo on yhtendinen.

Kyseiset vaatekappaleet valikoituivat mallistooni, silla ne ovat klassisia vaatekappaleita eivatka
poistu muodista. Ne ovat monikdyttdisia ja sopivat tilanteeseen kuin tilanteeseen. Halusin kayttaa
samoja elementteja vaatteissa ja yhdistella niita keskenaan. Nain saan vaatteista ja kokonaisuudesta

yhtendisemman.

T —

KUVA 13. Luonnoksia eri versioista NINY SS 21 -mallistosta (Tahtinen 2021)

Kauluspaita: Kauluspaita on klassikkovaate, ja halusin sdilyttaa sen perinteiset ominaisuudet lisaa-
malla vain moderneja yksityiskohtia. Mallista halusin laatikkomaisen ja oversize-tyylisen ilman muo-
toja korostavia linjoja. Usein kauluspaidoissa on povitasku, mutta halusin luoda kauluspaitaan jotain

erilaista. Paatin tehda taskusta isomman ja epasymmetrisen seka sijoittaa sen paidan alareunaan.
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Takki: Halusin tehda mallistooni kevyemman ja lyhyemman takin, joka muistuttaa malliltaan kaulus-
paitaa, mutta on materiaaliltaan jamakampi. Takin malli tuli suurimmaksi osaksi kauluspaidan luon-

noksesta, ainoastaan helma lyheni hieman. Taskuksi valikoitui epasymmetrinen povitasku.

KUVA 14. Luonnoksia eri versioista NINY SS 21 -mallistosta (Téhtinen 2021)

Trenssi: Halusin trenssistda hieman erilaisen kuin perinteiset trenssit ovat. Malliltaan se on laatikko-
mainen ja oversize-tyylinen. Siihen saa my®ds lisattya vydn, joka korostaa vyotaréa ja tuo erilaisia
muotoja linjoihin. Toinen helma on hieman pidempi kuin toinen, mika tuo takkiin hieman modernia
leikkausta. Ensin mietin trenssiin epdsymmetristd ja isompaa taskua takin alareunaan. Vyo6ta kaytet-
tdessa se ei mielestani enad sopisi siihen niin hyvin, joten paadyin epasymmetriseen ja pienempaan

povitaskuun.

Blazer: Blazer muodostui melko luonnollisesti lopulliseksi malliksi. Halusin tehda perinteisesta blaze-
rista modernimman pienilld muutoksilla. Tein toisesta puolesta laatikkomaisen ja toisesta puolesta
tykdistuvamman. Toinen helma on hieman pidempi kuin toinen, mika tuo mielenkiintoa blazerin

muotokieleen. Edessa on lapéllinen tasku.
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Kun ldhdin miettimaan malliston vareja, tiesin heti, etta haluaisin luoda malliston neutraalilla vari-
maailmalla. Olen itse tykastynyt viime vuoden aikana erityisesti beigen eri savyihin, joten paatos
kdyttaa beigea tuli luonnostaan. Beige on neutraali vari, joka kuvastaa hyvin NINY:n ajatonta ja su-
kupuolineutraalia arvoa. Aluksi en vain ollut vield varma, tekisinkd ‘all beige’ -malliston vai kayt-
taisinkd muitakin varejd. Lopulta paadyin kuitenkin kdyttdamaan my6s mustaa mallistossani, koska
musta on ajaton vari ja silla saan enemman syvyytta mallistoon. Lopulliset varit valikoituivat mallis-
ton varikarttaan, silld minulta [6ytyi ennestdan kankaita ndissa vareissa ja paatin hyddyntaa jo ole-

massa olevia tekstiileja.

Pantone, 17 1312
Silver Mink

Pantone, 11 0608
Coconut Milk

Pantone, I 1 0104
Vanilla lce

KUVA 15. NINY SS 21 -varikartta (Téhtinen 2021)
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6.4.2 Materiaalit

Malliston materiaaleina paatin hyddyntaa jo minulla olemassa olevia kankaita, silla ne sopivat hyvin
varien perusteella suunnittelemaani varimaailmaan. Kankaat 16ysin lopettavan suomalaisen vaa-

tebrandin varastoloppuunmyynnistd. Kankaat ovat Saksassa valmistettuja ja laadukkaita.

Villa-polyesterikankaan valitsin trenssiin ja blazeriin, koska se on ominaisuuksiltaan kestavaa eika

se nyppyynny kovin helposti.

Villa-polyesteri-lycrakankaan valitsin kauluspaitaan, silla se on vahan kevyempi ja laskeutuvampi
kangas. Yleensa kauluspaidat ovat valmistettu jamakammista materiaaleista, joten halusin omaan

mallistooni kauluspaidasta kevyemman ja rennomman.

Mustan puuvillapolyesteri kankaan valitsin, koska se on jamakkaa ja hylkii hieman vetta. Halusin

tehda takin tasté kankaasta, koska se pitda hyvin muotonsa ja sopii ulkovaatetukseen.

45 % Villa/ WO 30 % Puuvilla / COS
55 % Polyesteri / PES 70 % Polyesteri / PES

45 % Villa/ WO 43 % Villa/ WO
55 % Polyesteri / PES 55 % Polyesteri / PES
4 % Lycra / EA

KUVA 16. NINY SS 21 -materiaalit (Tahtinen 2021)
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COLLECTION SHEET / N l N \/

S8 20/21

Kouluspaita / Blouse

45 % W0
55 G PFS

Takdi / Jacket

0W 0
70 % PES

rerssi /4 Trench

Bleiseri / Blazer

459% W0
55 % rES

KUVA 17. NINY SS 21 -collection sheet (Tahtinen 2021)
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COLLECTION SHEET / N [ N Y

KUVA 18. NINY SS21 -collection sheet (Tahtinen 2021)

S5 R0/21

Katiuspaiia / Blouse

45 % WO
55 9% PES

Takkl / Jpcket

30%CO
70 % PES

Trerssi / Trench

45 % WO
55 5 PES

Bleiseri / Blazer
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Ennen valmistusprosessin alkua minun piti miettia, millaiset yksityiskohdat haluaisin vaatteisiin. Kau-
luspaita koki yksityiskohtien suhteen pienia muutoksia valmistuksen yhteydessa. Aluksi suunnittelin,
etta kauluspaidan kaulukseen ja rannekkeiden reunoihin tulisi selkeét tikkaukset, kuten niihin
yleensa tulee. Kuitenkin paitaa valmistaessani huomasin, ettd kauluksen seka rannekkeiden reunat
nayttivat mielestdani minimalistisemmilta ilman reunatikkauksia. Tasta syysta paatin, etta jattaisin

kaikista vaatteista nakyvien tikkauksien maaran mahdollisimman vahalle.

Kauluspaitaan oli tarkoitus tulla samankaltainen nayttava tasku kuin takissakin on. Paidan valmistut-
tua se ei mielestani kuitenkaan enaa kaivannut taskua vaan naytti ajattomammalta ja minimalisti-
semmalta ilman taskua, miké sopii luomaani brandi-imagoon. Takkiin ei tullut juurikaan muita muu-

toksia matkan varrella, kuin kauluksien nakyvien tikkausten pois jattaminen.

Valmistusprosessissa ongelmia toi se, ettd minulla ei ole ammattikorkeakoulua edeltavia taustaopin-
toja vaatetusalalta. Minulla oli vaikeuksia tehda teknisia paatdksia valmistusprosessin aikana, kuten
esimerkiksi paattaa mika ratkaisu toimii missékin vaatteessa ja materiaalissa parhaiten. Huomasin

tassa projektissa, ettd tiettyjen paatosten teko oli helpompaa valmistusprosessin aikana kuin ennen

sita.

Suurena haasteena prosessin aikana oli myds ajanhallinta. Vaikka olenkin opintojeni aikana kerran
aiemmin valmistanut oman malliston, niin oli kuitenkin haasteellista arvioida realistisesti, paljonko
mikakin valmistusprosessin vaihe vie minulta aikaa. Tyoharjoitteluni alkoivat opinndytetydn ollessa
vield kesken, joten tdmakin loi lisdhaasteita ajankaytdn suhteen. Ty6harjoittelu on kdytannossa tays-
paivaista tyota ja siksi energiaa vievad. Kun tyopaivien jdlkeen olisi pitdnyt tydstda opinndytetydtd,

olivat energiamaarani usein vahissa.

Kokonaisuudessaan olen erittdin tyytyvainen omaan suoritukseeni malliston valmistuksessa, vaikka
en kaikkia suunnittelemiani vaatteita saanutkaan toteutettua. Niistd vaatteista, jotka sain valmiiksi
tuli juuri sellaisia kuin olin kuvitellut. Minulle oli téarkeda, ettd valmistamani vaatteet ovat siisteja ja
hyvin viimeisteltyja. Halusin ottaa vaatteet projektin jalkeen oikeasti kayttédon enka valmistaa niita
pelkastdan valmistusprosessin lapikdymiseksi. Taman vuoksi paatin mieluummin valmistaa vain osan
suunnittelemastani mallistosta huolellisesti laatuun panostaen, kuin toteuttaa koko malliston kiireh-
tien ja huolimattomasti. On hienoa ndhda, ettd suoriuduin valmistusprosessista onnistuneesti ilman

kdytannén ohjausta ja ammattikorkeakoulua edeltdvid taustaopintoja.
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7 NINY-BRANDIN INSTAGRAM-TILI

Malliston kuvaukset ja kuvien editoinnin hoidin itse. Kuvista tuli onnistuneita ja juuri sellaisia kuin
olin suunnittelut. Onnistuin mielestani ilmentdmaan NINY-brandin arvoja ja brandi-identiteettia In-
stagram-tilin avulla. Instagram-feedista tuli minimalistinen ja neutraali vérimaailma toi halutun ajat-

toman tunnelman kuviin.

Instagram-feedin kokonaisuuteen vaikutti, etten toteuttanut kaikkia mallistoon suunnittelemiani
vaatteita. Suunnittelemassani NINY-brandin Instagram-feed hahmotelmassa oli NINY SS 21 -vérikar-
tan mukaiset nelja eri varia, kun taas lopullisessa toteutuksessa kaksi varia. Mielestani lopputulok-
sessa ei haitannut, etta toteutin kaksi vaatetta neljén sijaan. Instagram-feed toimi hyvin kahden

vaatteen vdrimaailmalla ja vastasi kuvien osalta suunnittelemaani hahmotelmaa.

NINY

Vaatetus (brandi)

Minimalist, gender-neutral, timeless clothing with a
modern design.

Nayta kaannos

Muokkaa Markkinoinnit Kavijatiedot
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KUVA 19. NINY-brandin Instagram-feed (NINY Instagram)
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Instagram-postaukset

Instagram-postauksista tein NINY-brandin arvojen mukaisia. Kuvateksteista halusin yksinkertaisia ja
lyhyita. Valitsin englannin kielen tekstien kieleksi, koska nain Instagram-tilista tulisi kansainvalisempi

ja se tavoittaisi laajemmin ihmisia.

NINY_STUDIO

< NINY_STUDIO < ket
ulkaisu

Julkaisut

Kavijatietojen tarkasteleminen
Kavijatietojen tarkasteleminen

1tykkays

. . o 1 tykkays
niny_studio The new NINY SS21 collection is here!

niny_studio Simple, lightweight everyday shirt.

Timeless and gender neutral spring/summer

; o \ T #niny #ninymalism
essentials - appreciating simplicity.

#niny #ninymalism

KUVA 20. NINY-brandin Instagram-kuvia (NINY Instagram)
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Julkaisut

Kavijatietojen tarkasteleminen
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1 tykkays
niny_studio Make a step closer to timeless wardrope.

#niny #ninymalism
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niny_studio

Kavijatietojen tarkasteleminen

Qv W

1tykkays
niny_studio #niny #ninymalism

KUVA 21. NINY-brandin Instagram-kuvia (NINY Instagram)

< NINY_STUDIO
Julkaisut

Qv

1 tykkays

niny_studio The perfect black, timeless jacket for

spring.

#niny #ninymalism

niny_studio

Kavijatietojen tarkasteleminen

Qv N

1 tykkays
niny_studio #niny #ninymalism

KUVA 22. NINY-brandin Instagram-kuvia (NINY Instagram)
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*5 niny_studio

Kavijatietojen tarkasteleminen

1 tykkays Kévijatietojen tarkasteleminen

niny_studio Bring some more black and beige in to

your life. O Q v m

#niny #ninymalism 1 tykkays
niny_studio #niny #ninymalism

KUVA 23. NINY-brandin Instagram-kuvia

niny_studio

Kavijatietojen tarkasteleminen

Qv W

1 tykkays
niny_studio #niny #ninymalism

KUVA 24. NINY-brandin Instagram-kuvia (NINY Instagram)
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8 POHDINTA

Ennen opinndytetyon aloittamista tiesin, etta prosessissa tulisi olemaan haasteita, koska minulla ei
ammattikorkeakoulua aiempaa koulutusta alalta. Halusin saada opinndytetydn teosta kaiken mahdol-
lisen opin itselleni. Opinndytetydn tarkoituksena oli rakentaa kehittdmaani NINY-brandia ja luoda
sukupuolineutraali takkimallisto, joka esiteltdisiin Instagram-sovelluksen avulla. Opinnaytetyon ta-

voitteena oli, etta mallisto ja Instagram-tili ilmentaisi rakentamaani brandi-identiteettia.

Aloitin opinndytetydn tutkimalla brandin rakentumista kirjallisista léhteista. Brandin rakentumisen
tutkimusmenetelména kaytin Kevin Kellerin (2008) resonanssipyramidia ja kilpailija-analyysia. Reso-
nanssipyramidin avulla sain luotua NINY-bréndille brandi-identiteetin, brandin merkityksen, brandin
vastakaiun ja brandisuhteet. Opin tasta tutkimusmenetelmastd, kuinka tarkeaa on lahtea rakenta-
maan brandia vaihe vaiheelta ottaen huomioon mita tuotteita brandi tarjoaa ja mika on bréndin koh-

deryhma.

Kohderyhman testaamiseksi tein laadullisen tutkimuksen henkildhaastattelujen avulla. Kyselyn ta-
voitteena oli saada selville NINY-brandin kohderyhmaa ja asiakkaalle tarkeitd arvoja seka tietoa asi-
akkaiden vaatteiden kulutuksesta ja mieltymyksista. Henkiléhaastatteluista sain selville, ettd NINY -

brandille luomani arvot vastasivat haastateltavien arvoja.

Projektin aikana oli paljon hetkid, jolloin motivaationi oli alhainen ja ajattelin, etta opinndytetyon val-
miiksi saaminen on mahdotonta. Ammattikorkeakouluopintojeni aikana olen huomannut, ettd minun
on valilld hankala saada projektit kunnolla kdyntiin ja pitkitan prosessia mahdollisimman pitkalle.
Tdssa minulla on viela paljon kehitettdvdaa mutta opin kuitenkin, etta hankaluudet projektin aikana
ovat osa prosessia ja niistd on vain paastava yli. Opinndytetydn alussa minusta tuntui, etten oikein
tiedd, kuinka prosessissa edetd ja mista asioista tulisi kirjoittaa. Tutustuttuani kunnolla aiheeseen

kirjallisuuden kautta, aloin hahmottamaan paremmin mista voisin lahtea liikkeelle.

Olen ylped omista saavutuksistani ja kehittymisisténi, silld tiesin etté opinnaytetyon kirjoittaminen
olisi hankalinta koko opintojeni aikana. Opinndytetyon teko kokonaisuutena oli antoisaa ja kehitta-
vaa mutta osittain myds haastavaa ja stressaavaa. Kirjoittaminen oli véahadisen kokemukseni takia
vdlilld haasteellista, mutta tdma oli oiva mahdollisuus kehittya tekstin kirjoittamisessa. Opinnadyte-
tydn lopputulokseen olen tyytyvdinen ja en muuttaisi siitd mitdan. Mikali jotakin opinndytetydproses-
sista voisin muuttaa, se olisi suunnitelmallisuus ja aikataulutus. Tekisin realistisemman aikataulun
opinnaytety6ta varten ja yrittdisin pysya paremmin tekemissani suunnitelmissa opinndytetyoproses-

sin kulkua varten.

Suoritin tyoharjoitteluni markkinointitoimistossa sosiaalisen median parissa, ja koen etta siella opitut
asiat auttoivat minua opinndytety®ni sosiaaliseen mediaan painottuvassa osiossa. Opinndytetydpro-
sessin aikana opin myds paljon uutta markkinointiin liittyvad, jota pystyn hyddyntdmaan tulevaisuu-
dessa tydelamassd. Nykyaan sosiaalinen media on useissa tydpaikoissa ainakin jollakin tavalla esilla,

joten siita on varmasti hyotyad, ettd minulta I6ytyy osaamista tuolta osa-alueelta.
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Malliston suunnittelu- ja valmistusprosessi

Mieluisin osuus minulle koko projektissa oli malliston suunnittelu- ja valmistusprosessi. Padasaantoi-
sesti malliston suunnittelu- ja valmistusprosessi sujui hyvin. Minulle oli alusta asti melko selvaa,
minka tyylisia vaatteita haluaisin suunnitella mallistoon. Oli my&s selvaa, etten valmistaisi vaatteita
pelkastdan valmistusprosessin lapikdymiseksi. Halusin ottaa suunnittelemani ja valmistamani vaat-
teet oikeasti kdyttddn opinnaytetydprojektin jalkeen. Minulle oli tarkeaa, etta tekemallani tyolla olisi

suurempikin merkitys kuin vain saada opinndytety® suoritetuksi.

Suunnitteluprosessin tavoitteita olivat itseni kehittdminen suunnittelijana, oman ammatillisen osaa-
misen syventaminen malliston suunnitteluprosessissa ja toteuttamisessa seka kehittamdaani brandi-
identiteettia ilmentdvan NINY-minivaatemalliston luominen. Yhtena tavoitteena malliston suunnit-
telu- ja toteutusprosessissa oli myos, ettd mallisto olisi yhtendinen ja jokainen vaatekappale olisi

monikdyttéinen.

Suunnitteluprosessin aloitin pohtimalla, millaisia vaatteita itse kaytan ja mité arvostan vaatteissa eni-
ten. Tarkeimmiksi arvoiksi nousivat ajattomuus, minimalistisuus ja pitkaikaisyys. Kaytin malliston
suunnitteluprosessissa menetelmind moodboardia, varikarttaa, mallistolakanaa ja luonnostelua. On-
nistuin ilmentdmaan visuaalisesti NINY-brandin arvoja eri menetelmien avulla. Mielestani onnistuin

kaikkien menetelmien suorittamisessa hyvin ja suunnitelmieni mukaisesti.

Valmistusprosessi lahti liikkeelle kaavojen valmistuksesta. Malliston kaavoja lahdin soveltamaan 16y-
tamistdni kasityblehtien kaavoista. Syvensin valmistusprosessin aikana omaa ammatillista osaamis-
tani, silld jouduin tekemaan teknisia paatoksia, joiden tekemiseen minulla ei ollut ennestédan var-
muutta. Tama johti siihen, ettd jouduin korjaamaan muutaman teknisen virheen ja nain ollen toista-
maan jo tehtyja tyovaiheita. Opin siis kantapaan kautta, ettd huolellisuus palkitsee. Projektin aikana
I8ysin oman suunnittelutyylini ja aloin ndkemaan selkedmmin, mitka asiat ovat minulle térkeimpia

vaatesuunnittelussa ja vaatteissa ylipaansa.

NINY SS 21-takkimalliston kuvauksissa sain paljon hyvaa palautetta mallistosta. Kuvattavat henkilot
ihastuivat malliston vaatteisiin ja kokivat niiden olevan trendikkaitéd ja monikayttéisia. Mieshenkild
arvosti erityisesti vaatteiden mallia ja materiaaleja. Han koki, etta takkimalliston kauluspaita oli eri-
tyisen miellyttdva paalla. Naishenkild piti vaatteiden ajattomuudesta ja minimalistisuudesta. Kum-
paakaan ei hdirinnyt se, etta vaatteet ovat sukupuolineutraaleja. He kokivat, ettei ole merkitysta
ovatko vaatteet sukupuolineutraaleja vai ei, silla vaatteet sopivat hyvin molemmille sukupuolille.

Mallistosta saatu palaute varmisti kohderyhman ja NINY-brandin toimivuuden.

Tulevaisuuden haaveena minulla on perustaa jossakin vaiheessa oma vaatealan yritys. Halusin hyo-
dyntaa opinndytetydprosessia tulevaisuuden haaveita ajatellen. Koko opinnadytety6prosessi seké mal-
listosta saatu palaute antoi minulle varmistuksen siita, etta tata unelmaa kohti olen pikkuhiljaa me-
nossa. Olen vuosien varrella oppinut, ettd unelmien eteen taytyy tehda téita ja menna niité kohti,
vaikka epdonnistuminen pelottaisikin. Opinndytety®n teko oli ensiaskel unelmaani kohti, ja toivon

mukaan paasen ottamaan seuraavankin askeleen jo ldhitulevaisuudessa.
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LIITE 1: KOHDERYHMAN HAASTATTELU

Kohderyhman haastattelu

Kyselyn tarkeituksena an selvittd NINY-brindin kohderyhmai, asiakkaalle trkeitd arvoja sekl vaatteiden
kulutukiests ja mielymyksisti.

Sukupuoli
) Mainen O Mies O Muu

WUaTLa.

1. Mitka kaksl aslaa on sinulle tarkeinta vaatteen hankinnassa?

2. Klinnittyykd huormiosl vaatteen ostossa enermrman variin val mallbin?

) wiEriin O Malliin

3. Haluatko, ettd vaate on Mysempl ja rento, val tykbistuva ja muotoja korostava?

O Loysermpi ja rento O Tykiistuva ja muotaja korostava

4. Ostatko ennemmin joka kuukawsl uusia erl tyylisla vaattelta, val ajattomla vaattelta
hiarsemnmin ?

(O loka kuukausi eri tyylisid vaatteita (O Ajattomia vaatteita harvemmin

5. Dlisitko valmis maksamaan 50 € kestavdstd |a laadukkaasta T-pabdasta? Perustele.
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&. Ostatko miesten val nalsten osastolta vaatteesi?

) Miesten osastolta () Maisten osastelta () Molernmista

7. Volsitko ostaa myds tolsen sukupuolen vaateosastolta vaattelta?
O kyiz O en

Jos ki3, niim onko jokin tietty vaate minks ostalsit?

B. Oletko king ostanut Unisex -vaatetta?
Crkyild OEn

Jos ki3, milm millaisendmillaisia ?

4. Mitd mielta olet Unisex-vaattelsta?

Elitos kyselyyn vastaamisestal
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