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TIUVISTELMA

Opinnaytetyon aiheena oli Street Food -ravintola Ku-
jan brandin tuki ja vahvistus kuvituskuvan avulla. Tydssa
kuvattiin kuvitusprosessin vaiheita sen taustoituksesta
valmiiksi markkinointimateriaaliksi. Kuudesta ruokaku-
vituksesta muodostuva sarja toteutettiin Photoshopis-
sa maalaten ja sen pohjalta suunniteltiin ruokalista ja
kaksi julistetta. Lisaksi suunniteltiin kaksi T-paitakuvaa
ja kymmenen Facebook-kansikuvaa. Kansikuvien tee-
mana olivat juhlat ja vuodenajat. Niitd kuvia kaytettiin
myds Instagramissa.

Projektin taustoittamiseksi tutkittiin graffitien ja graffi-
ti-kulttuurin historiaa ja konventiota. Lisdksi tyo sisaltaa
esimerkkeja graffitin kaytosta brandayksessa ja analyy-
sid Kujaa vastaavista ravintolailmeista.
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ABSTRACT

The subject of the thesis was to support and strengt-
hen the brand of the street food restaurant Kuja using
illustration. The thesis describes the process of making
the illustrations from its starting point to the finished
marketing materials. Consisting of six food illustra-
tions, the series was created using Photoshop and the
restaurant menu and two posters were designed ba-
sed on it. In addition, two T-shirt prints and ten Face-
book cover images were created. The theme of the
cover images is holidays and seasons. Those images
were also used on Instagram.

Before creating the illustrations, research was made
about the graffiti and the history of graffiti-related cul-
ture and conventions. Additionally, the thesis contains
examples of graffiti-styled branding and the analysis of
several restaurant brands comparable to Kuja.

Keywordls:
illustration
brand
graffiti

street food



SISALUYVS
7. Johelarrfo
1.1. Lahtdkohdat

1.2. Toimeksianto ja tavoitteet

1.3. Tutkimuskysymys

2, Taastottus
2.1. Kujan idea
2.2. Olemassa oleva tyyli
2.3. Vastaavat ravintolailmeet
2.4. Graffiti ja graffiti-kulttuuri

2.4.1. Historia, graffitin
kasitys ja konventiot

2.4.2. Graffiti brandayksen valineena

3, Prosessi
3.1. Tyylin valinta ja testikuvitus

3.2. Ruokakuvitukset, ruokalistan taitto
ja muut materiaalit

3.3. Materiaalit sosiaaliseen mediaan
3.3.1. Juhlat
3.3.2. Vuodenajat

3.4. T-paidan suunnittelu

4, Yiteenveto ya arviomty
Léitteet

7
17

22
35
35
50
60

&4
65



7. JOHDANTO
7.7, Lahlokohdlat

Opinnaytetydkseni suunnittelin graffiti-tyylisia kuvituk-
sia ja erilaisia markkinointimateriaaleja niiden pohjalta.
Asiakkaana oli lahtelainen Street Food -ravintola Kuja.

Tyoharjoittelussa  S-Hameenmaan markkinointiosas-
tolla paasin suunnittelemaan kuvituksia Kujan uudel-
le ruokalistalle, joita myohemmin kaytettiin muissakin
opinnayte-
tyon aihetta kysyin neuvoa harjoittelupaikkani ohjaa-

markkinointimateriaaleissa. Miettiessani
jalta ja paatimme tehda lisdaa materiaalia Kujalle. Ta-
paamisessa Kujan omistajan kanssa me sovimme, etta
kayttamalla samaa kuvitustyylia kuin ennen, suunnitte-
len kymmenen erilaista Facebook-kansikuvaa, joiden
aiheina ovat vuodenajat ja juhlat, seka T-paidan prin-
tin, joka korostaisi paikallisuutta.

7.2, Tormekstanto ja tavortieet

Kuja on underground-tyylinen katuruokala ja baari Lah-
dessa. "Kuja on vahan niin kuin Lahen takapiha. Siella
nakyy kaupungin kaunis, mutta rosoinen puoli” — nain
Ville Penttilg, ravintola- ja keittiopaallikkd Kujaa kuvailee.

Han halusi kirkkaita ja rohkeita graffitimaisia kuvituksia,
karkeita ja jopa rumia. Minulle tarvittava efekti oli kuvi-
tettu mm. sanoilla “Me ollaan mita ollaan ja emme tas-
ta pyyda anteeksi” ja "Boom, perkele!”. Vaikka tama ei
ollut kaikista tyypillisin toimeksianto, nama sanat seka
Kujan ominainen ilmapiiri inspiroivat minua ja maaritti-
vat tyotani edelleen. Tyoni tavoitteena oli tukea ja vah-
vistaa Kujan brandia kuvituskuvan avulla, sekd muuttaa
sen sosiaalisen mediaan ulkonakda brandin mukaiseksi.

Tekemani materiaalit yhteensa:

Kuusi ruokakuvitusta ja ruokalistan taitto.
Mydhemmin suunnittelin myds julisteen ja roll upin
samoja kuvituksia kayttaen.

Kymmenen Facebook-kansikuvaa.

Nelja vuodenaikaa, joulu kahdesti (itse joulu ja aika ennen
joulua), ystavanpaiva, isanpaiva, juhannus ja vappu. Naita
kuvia oli myos tarkoitettu kaytettavaksi Instagramissa.

Kaksi T-paitakuvaa.

Tarkoituksena oli jonkun tunnetun meemin pohjalta
luoda T-paitaan printti, joka korostaisi lahtelaisuutta,
kuten esimerkiksi "KEEP CALM and STAY IN LAHTI",
"Don't try to leave Lahti” tai jotain muuta vastaavaa.



7.3, Tetleimuskysymys

Tassa opinnaytetydssa tutkin kuvituskuvan roolia Kujan
brandin rakentamisessa. My&s selvitin, mita pitaa ottaa
huomioon suunniteltaessa kuvituksia painotarkoituk-
seen seka verkkokayttoon.

Projektin taustoittamiseksi tutkin graffitien ja graffiti-kult-
tuurin historiaa ja konventiota. Kirjoitin aiheesta kuvitta-
jan nakokulmasta ja kuvasin suunnitteluprosessiani.

Kuva 1. Tunneli (Kuja Street Food Lahti 2020)

2, TRUSTOITOS
2.7, Keyan tdlea

Kuja on paitsi rento, myos yksildllinen, persoonallinen
ja paikallinen rafla. "Entisen Ruger Hauer -trion erdan
biisin lainia kayttadkseni: ‘jokaiselle jotakin on ei mi-
taan kellekaan’. Joku tykkaa tulisesta, joku toinen ei,
mutta kukaan ei tykkaa puolitulisesta”, Penttila sanai-
lee. (Osuuskauppa Hameenmaa 2019.)

Ruokalistassa nakyy katuruoka, joskin totutusta poik-
keavalla kaanteellda. Juomatuotteet ovat péadosin
paikallisia. Ruokaa saa yomychaan saakka — Kuja on
avoinna viikonpaivasta riippuen jopa aamukolmeen.

Kujan syntyhistoriaan liittyy my&s lahtelainen pitkan lin-
jan rap-artisti Bradi alias Kari “Kapa” Harkonen, jonka
kanssa Penttild on sparrannut lahtelaisuudesta ja sen
ilmentamisesta. Kujan on tarkoitus olla paikka, jonne
tullaan tai jonka lapi kuljetaan mutta johon jaadaan.
(Osuuskauppa Hédmeenmaa 2019.)

Kuva 3. Kujan sisustus (Osuuskauppa Hédmeenmaa 2019)



2.2, Olemassa oleva tyyli

Kuja sijaitsee aivan Lahden keskustassa ja sisustussuun-
nitteluun seka ilmapiriin on kiinnitetty paljon huomio-
ta. Paasaliin paastaan tunnelin kautta (kuva 1). Kujan
seindpinnoilla on runsaasti graffiti-kuvituksia ja tageja,
joita kaikkiaan 16ytyy jopa 6000 (kuvat 2 ja 3). Paikan
omituisen ilmeen ovat luoneet graffititaiteilijat Sellek-
hanks ja Sunttulunttu.

Istumapaikkoja Kujalla on noin 70, minka lisaksi “pysta-
rin” puolelle mahtuu 30-40 vierasta. Kujan miljoohon
on haettu vaikutteita Lahden rosoisemmasta puolesta.
Siind missa kaupungin matkailua markkinoidaan kauniil-
la Vesijarvi-maisemalla tai ilta-auringossa kylpevalla Si-
beliustalolla, on Kujan niin sanottuna maamerkkina lah-
telaiset radiomastot. (Osuuskauppa Hdmeenmaa 2019.)

Yritysilmeen elementeistéd Kujalla on olemassa logo
(kuva 4), logolliset tyovaatteet ja myos typografia: ot-
sikolle fontti Handelson Two, joka muistuttaa tussilla
kirjoitettua tagia, ja Glypha LT Std leipatekstille (kuva
5). Ravintolalla on myds Facebook- ja Instagram- tilit,
joiden ruutukaappaukset ennen tyoni aloitusta nakyvat
kuvissa 6 ja 7.

KU
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Kuva 4. Kujan logo (Kuja Street Food Lahti 2020)

HANDELSON TWO:
The qutck brown fox peunps over the lnzy dog
1234567590

Glypha LT Std b5 Roman:
The quick brown fox jumps over the lazy dog
1234567890

Glypha LT Std 55 Oblique:
The quick brown fox jumps over the lazy dog
1234567890

Kuva 5. Kujan typografia.
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Kuja Street Food Lahti
RENTO street food bar lahtelaisittain, Ruckaa mukeista ja olutta pullonsuusta, 8.-28.3.

TAKE AWAY ja Foodora @trattorialahti kanssa yhteistydssa.
www kujalahti fi

Kujalalset

& NYEANKAUWK

K“J Kuja Lahti

A s-varauksetfi

Etusivu Arvostelut Kuvat Videot Lisig « e Tyldcss @ Viesti Q

Kuva 6. Kujan Facebook-paakuvan ruutukaappaus (Kuja Street Food Lahti 2021)

s

TAKE AWAY

Kuva 7. Kujan Instagram-tilin ruutukaappaus
(Kuja Street Food Lahti 2021)



2.3, Vastaaval ravintoladmeet

Tyon taustoittamiseksi tutkin vastaavia ravintolailmeita.
Lahdessa ja sen laheisyydessa on aika monta katuruo-
kaa tarjoavaa ravintolaa, mutta mikaan niista ei kayta
graffiti-elementteja yritysilmeessaan. Heinolassa oleva
Street Food ravintola Kusimuki kayttaa kuvituskuvia
sen visuaalisessa viestinndssa, mutta kuvassa 8 nakyy,
ettd ne ovat taysin erityylisia.

Kuva 8. Esimerkki Kusimukin kuvituksista
(Kusmiku Street Food & Bar)

Kuva 11. Taikuri, Seinajoki (Street Food Bar Taikuri c)

Kujalle laheinen ilme Suomessa on Street Food Bar Tai-
kurilla, jonka toimipisteet ovat Jyvaskylassa, Kuopiossa
ja Seingjoella. Ainakin sisustussuunnittelussa on kay-
tetty graffitia (kuvat 9-11) ja ravintolan koko toiminta
on enemmén “fast casual” tyyppista.

Muualla maailmassa vastaavin ravintolailmein esi-
merkkeina ovat mm. Ké6penhaminassa oleva ravinto-
la Amass ja Montrealilainen Etre Avec Toi. Ravintola
Amass sijaitsee entisessa telakan rakennuksessa ja sen
sisustuksessa hyodynnetaan paljaita betoniseinid ja
graffitia (kuvat 12 ja 13). Mutta se ei ole katuruokala ja
koko ravintolan konsepti keskittyy enemman ymparis-
toystavallisyyteen ja vastuullisen ruoan kayttoon.

Etre Avec Toi tai EAT yhdistaa nykytaidegallerian ja ra-
vintolan ideat. Sen seinilla olevia muraalit ja graffitit ot-
tavat inspiraationsa kanadalaisesta kulttuurista (kuvat
14 ja 15) ja tarjolla on nykyaikaista kanadalaista ruokaa.

Yhteenvetona voi sanoa, ettd aika monet ravintolat
kayttavat graffitia sisustussuunnittelussaan, mutta aina
paikan konsepti ei liity katukulttuuriin tai katuruokaan.
Ravintola Kujan konseptille, joka yhdistaa katuruokaa,
paikallisuutta ja mausteena graffitia, en voinut |6ytaa
taydellisia vastaavuuksia.
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Kuva 12. Ravintola Amass (Holsegaard a)

Kuva 13. Ravintola Amass (Holsegaard b)
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Kuva 14. Artist Jason Wasserman designed EAT’s distinctive tables (Brochu)

Kuva 15. Darth vader and Boba Fett have a chat in a mural created by street artists WIA
and Stikki Peaches (Brochu)



2.4, Graffitsya graffits-kalttuars

Taidemuotona seindmaalaus on yhta vanha kuin ihmi-
nenkin. Aina kivikaudelta asti ihmiset ovat kuvittaneet
asumustensa seinia 1dhinna riistaeldinten kuvilla, mut-
ta ajan kuluessa maalaukset saivat monimuotoisempia
merkityksia viitaten esimerkiksi uskontoon tai taikuu-
teen. (Bogdanoff 2009, 13.)

Kuvien aiheista paatellen niiden merkitys on ollut vield
tassa vaiheessa pikemminkin kaytannonlaheinen eika
niilld ollut valttdmatta paaasiallisesti niinkaan taiteellista
funktiota. Nykypaivana graffiti ja niin ikaan katutaide si-
saltda lahes aina esteettisia tai taiteellisia tavoitteita ja
ne ovat funktioltaan harkitumpia. (Bogdanoff 2009, 13.)

72

2.4.7, Historia, graffriin késitys ja konventiot
Nykymuotoinen graffititaide syntyi 1960-luvun puo-
livalissa Philadelphiassa. Kaupungin alakulttuureissa
syntyi kisailua siita, kuka saisi kirjoitettua nimensa tus-
silla mahdollisimman moneen paikkaan. Liike levisi no-
peasti New Yorkiin, missa tageja alkoi pian nakya joka
puolella. Tunnetuimpia tagien kirjoittajia kaupungissa
1970-luvun alussa oli TAKI 183. ‘Taki’ oli hanen lempi-
nimensa ja 183" hanen kotikatunsa numero. TAKI 183
oli ensimmainen, joka kirjoitti taginsa metroon ja sai
sen siten nakyviin alakulttuurin ulkopuolella. Han myos
loi kirjoituksillaan tagityylin. (Bogdanoff 2009, 14.) Eu-
rooppaan graffiti rantautui 1980-luvulla hip-hop-kult-
tuurin myota ja sitd myoten myos Suomeen. (Finn 2001.)

Urbanarion (2010) artikkelin mukaan vuonna 1980
mediat alkoivat yhdistdaa graffitia muihin nouseviin
kaupunkikulttuureihin, kuten breakdance- ja rap-mu-
siikkiin, joita myos tuottivat nuoret New Yorkin eniten
laiminly6dyiltéd alueilta. Uusi kulttuuri-ilmentyma — hip-
hop — muodostui lehtiartikkeleissa, performanssiesityk-
sissd ja erityisesti elokuvissa, joista joillakin oli laaja kan-
sainvalinen levitys. Tastd syntyi termi hip-hop-graffiti.

Padosin tyylillisesti graffiti voidaan jakaa muutamaan
alalajiin. Tagityyli on vanhin graffitimuoto, jonka tarkoi-

tuksena on maalarin nimen esilletuominen ja sita kautta
maineen kera@minen. Tagit ovat nopeita, yksinkertaisia
ja selkeita tussein toteutettuja toitd. Throw-upeilla tar-
koitetaan tagia suurempaa yleensa yksi- tai kaksivarista
nopeaa maalausta, joka kdytanndssa syntyy lisaamalla
kirjaimiin niiden ulkolinjat. Varsinaista graffitimaalausta
kutsutaan piissiksi. Kuten nimi piissi eli piece of art tai
masterpiece kertoo, kyseessa on kauttaaltaan véritetty
suurikokoinen graffitimaalaus. Muita mainittavia tyy-
leja ovat esimerkiksi simple style, wild style, complex
style ja 3D. (Bogdanoff 2009, 50-51.)

Kansanvaélisesti tunnettu anonyymi graffititaiteilija Ban-
ksy (2007) toteaa kirjassaan Wall and Piece: "Sanotaan,
ettd graffiti on ruma, vastuuton ja lapsellinen... mutta
se on vain, jos se on tehty oikein”. Sosiologi Devon D.
Brewer (1992, 188), joka on tutkinut laajasti graffitia,
vaittaa, ettd hip-hop-graffitissa on nelja paaarvoa: mai-
ne, taiteellinen ilmaisu, voima ja kapina. Mutta mita
vastaan kapinoidaan?

90-luvulla Ferrell (1993) kutsui graffittia esteettisen sa-
botaasin muodoksi. Hanen mukaan se rikkoo yritys- tai
hallitustyylin hegemonisen otteen kaupunkiymparis-
t6on ja jokapaivaiseen elamaan.



Nykyaikaisen graffititaiteen idea tuli viranomaisen ja
hallitsevan luokan hylkdamisesta. Naiden tahojen mu-
kaan tyontekija muuttui "hyodykkeeksi”, jolla ei ole
henkilokohtaisia tunteita tai tarvetta itseilmaisuun.
Vastauksena taiteilijat ottivat haltuunsa julkisia seinia
ilmaisemaan turhautumistaan. Heiddn perustelunsa
mukaan seinat ovat osa yhteisd3a, ja yhteison jasenten
tulisi paattaa, mita julkisilla seinilla naytetaan, ei ulko-
puolisten. (Werwath 2006.)

Werwathin (2006) mukaan, viime vuosien tekninen
kehitys on globalisoinut graffitikulttuurin. Nyt, kun
graffiti on poistettu alkuperaisesta kontekstistaan, se ja-
kautui erilaisiin alakulttuureihin. “Kovat” graffititaiteilijat
kieltaytyvat koskaan saamasta rahaa tyostaan ja tekevat
throw-upeja julkisille seinille. Toiset yleensa kunnioittavat
yksityisomaisuutta ja etsivat taiteellista itseilmaisua sen
sijaan, etta yrittaisivat levittaa viestia suurelle yleisolle.

Mutta voisiko graffitia kutsua taiteeksi ollenkaan? Sto-
wers (1997) vaittaa, ettd kaikki esteettiset ominaisuu-
det ja perusteet |6ytyvét graffititaiteen esimerkeista.
Naita ovat asiat varin peruselementistd muihin moni-
mutkaisiin kysymyksiin, jotka kuuluvat muihin teoksiin
niiden karakterisoimiseksi taiteena. Sen sijainnin takia
(esim. seinilla tai metrovaunuilla ilman lupaa) sité voi-
daan kutsua vandalismiksi, mutta se ei esta sen olemista
taiteena. Toisaalta pelkastdaan tekeminen jotain spray-
maalilla ei valttamatta tee sita taiteeksi tai graffititaiteeksi.
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Suhtautuminen graffitiin Suomessa niin kuin muualla
maailmassa on muuttunut huomattavasti ajan myota.
Kustula (2014,11) toteaa opinnaytetyossaan, ettd Hel-
singin Sanomien 1.2.1986 ilmestyneessa artikkelissa
"Graffiti tuli Suomeen” oli sanottu: "Graffitilla ei ole
sanomaa. Se ei mainosta mitaan aatetta tai vaadi tyo-
ta. Graffiti on narsistista. Se mainostaa vain tekijaansa.
Pitaa paasta esiin ja saada kuuluisuutta.”

Mutta vuonna 2018 Ylen artikkelissa Rautavuori huo-
maa, etta vaikka suhtautuminen graffitiin oli pehmeasti
ilmaistuna nuivaa, nykyaan se on kaantynyt lahes paa-
laelleen ja monet kaupungit kiillottavat imagoaan ja
visuaalista ilmettdan katutaiteella. (Rautavuori 2018.)
N&mé& muutokset ovat johtaneet vaistamatta graffitin
kayttoon mainonnassa ja brandayksessa.

2.4.2, Grafyit bréndiighsen vélineend

Monet kansainvaliset yritykset ovat palkanneet graffi-
titaiteilijoita spreijaamaan logojaan ja mainoskampan-
joita kaupungin seinille. Vaikka graffiti ei ole niiden
brandayksen pysyva elementti, tdtd on harjoittanut
esim. Coca-Cola, Nike, McDonalds, IBM ja TIME-lehti
(kuva 16).

Ensijaisesti graffitia brandayksessdan kayttavat ne ta-
varoiden ja palvelujen toimittajat, joiden toimiala liit-
tyy graffiti- tai hip-hop kulttuuriin. Téhan kuuluvat esi-
merkiksi hip-hop -vaatetus, -jalkineet ja muut hip-hop

-asusteet, koripalotiimit ja -tavarat, skeittilaudat, katu-
ruokalat ja jopa graffittien poistonesteet (kuvat 17-21).

Sen lisdksi joskus graffitia kayttavat yritykset, joiden
kohderyhmé on kapinallinen nuoriso. On odottamat-
tomia esimerkkeja graffitien kaytosta kirjakannen suun-
nittelussa, miekkailukoulun, seka hajuste- ja viinipakka-
usten brandayksessa (kuvat 22-26).

P
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Just Vandalisy 2

timearchive.com/ graffit

Kuva 16. TIME Magazine ad by Cope2, New York City
(Werwath 2006)
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Kuva 17. Stussy logo (Stissy)

Kuva 21. Juliste (Roberts 2020)
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Kuva 18. Space Graffiti Hoodie (Reason) Kuva 20. Graffiti Remover Branding is as
lllustrated as the Walls it Washes
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FENCING

=======

Kuva 22. Defi-miekkailuakatemian mainos (Defi Fencing Academy 2020a)

Kuva 25. Vandalized Book Campaigns

Kuva 24. Graffiti Fragrance Branding. Calvin Klein
-hajuveden pakkaus

Kuva 23. Defi-miekkailuakatemian vaatetus (Defi Fencing Academy 2020b)

Kuva 26. Street Art Sauvignons
7%



3. PROSESS’
2.7, Tyylin valinta ya festrkavitus

Kujalle vierailun jélkeen aloitin kuvitusten suunnittelua.
Ensiksi kerdsin moodboardiksi erilaisia graffitimaisia
ruokakuvituksia, jotta voin maaritelld tulevaa kuvitus-
tyylia ja tarkistaa, miten se sopii asiakkaalle.

Tekemallad tatd ja muita kuvittamiseen liittyvia asia-
kastoita tajusin, kuinka voimakas ja hyodyllinen moo-
dboard voi oikeasti olla tyckaluna. Inspiraatioldhteen
lisdksi se huomattavasti helpottaa ja nopeuttaa kom-
munikointia asiakkaan kanssa. Moodboard antaa kuvit-
tajalle mahdollisuuden tarkemmin selvittdd, mité asia-
kas haluaa ja antaa asiakkaalle parempaa ymmarrysta
ja varmuutta siitd, mitd han saa tuloksena.

Lahetin moodboardin asiakkaalle katsottavaksi. Kuvis-
ta 27 ja 28 asiakas tykkasi eniten, vaikka tama tyyli ei
hanelle tuntunut vielad ihan sopivalta. Kuvasta 29 han
erityisesti ei tykannyt. Lopuksi tein kuvituksia erilaisel-
la, paljon karkeammalla tyylilla, mutta silti nama ensim-
maiset kuvat vaikuttivat suuntaan, johon vein tyotani.

7%
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Kuva 28. Eggslut in Portobello road (Woskerski)

Kuva 27. Ice Creams (Brosmind Studio 2006)

Kuva 29. Hampurilainen



Kaikkia ruokakuvituksia tein oikean annoksen valoku-
van tai ruokalistalla olevan kuvauksen perusteella. En-
simmaisena oli kuvitus suklaakakusta. Tein luonnoksen
ensin lyijykynalla, sitten skannasin sen ja jatkoin tyota
CC Photoshop -ohjelmassa piirtopdytaa kayttaen. Tyo-
kaluna Photoshop oli minulle kaikista loogisin valinta,
koska hallitsen sen hyvin, minulla on kokemusta digi-
maalauksesta ja kuvan muokkauksesta ja esimerkiksi
varitestaus onnistuu siind helposti.

Kuten aiemmin mainittiin, taidemuotona graffitiin sisal-
tyy suuri maara erilaisia tyyleja. Ainoa asia, joka yhdis-
taa niita kaikkia, paitsi tagia, on tekniikka: spraymaali
tyokaluna ja seina kankaana.

Saadakseni tarvittavaa graffitimaista jalked kaytin ku-
vittaja Igor Vitkovskiyn (ArtistMef) luomaa Photos-
hop-sivellinpakettia nimella Free Inktober 2019 Pho-
toshop Brushes. Se on ilmaiseksi saatavilla kuvittajan
ArtStation-sivulta.

Kuvitusten karkeat dariviivat tein siveltimelld Sketching
Brush ja sivellintéd Spray Noise kaytin luodakseni spray-
mallin efektia. Lapindkyvia alueita maalasin siveltimella
Dirty Texture. Naiden siveltimien jalkia nakyy kuvassa 30.

Yritin kayttaa kirkkaita vareja asiakkaan toiveen mukaan.
Olin kuitenkin rajoitettu CMYK- variavaruuden ominaisuuk-
silla, koska kaikki kuvitukset oli tarkoitettu painettaviksi.
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Suklaakakun kuvitusprosessin vaiheita nakyy kuvissa
31-35. Pelkadn ruoan kuvittaminen ei tuntunut riittaval-
ta seka graffitin kapinallista henked, ettd asiakkaan ha-
luamaa boom-efektid varten. Halusin lisatékuvituksiin
yksilollisyytta ja siksi kakulle ilmestyi kieli, jolla se nuo-
lee itsednsa. Lisaksi tdma kuvitus oli tarkoitus laittaa
ruokalistan osioon, jonka otsikko on “Sairaan makeet”
ja se tuntui tarkoituksenmukaiselta.

Asiakas hyvaksyi kuvituksen seka kuvitustyylin koko-
naan heti. Aloitin samalla tavalla seuraavien kuvitus-
ten suunnittelun.

a

Kuva 30. Siveltimin jalkia: a. Sketching Brush. b. Spray Noise. c. Dirty Texture




8

Kuva 31. Suklaakakun annoskuva (Osuuskauppa Hadmeenmaa a, mukailtu)

Kuva 32. Lyijykynaluonnos kakku-kuvituksesta

Kuva 33. Photoshopissa tehty &ériviiva
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Kuva 34. Perusvarit

Kuva 35. Kakku-kuvituksen lopullinen versio



TERVETOLOA KOJALLE!

Kuja on Street Food-rafla, jossa nautitaan rentoudesta ja hyvéstéd ruoasta, juomasta ja fiiliksesta! Kaikki toimii
ilman muodollisuuksia. Tulemme toki kdymé&an pdydédssanne, haemme tilauksenne ja tuomme teille ruokaa ja
juomaa. A’la Carte -ravintola t4ma ei kuitenkaan ole, me edustamme rentoa oleilua ja ruokabaarissamme juomaa
saa noutaa itse tiskiltd lisaa tai tarjoilijaa saa reippaasti huudella kayméaan. Kasia pystyyn tai kipaisu baaritiskille
nopeuttaa palveluanne. Laskun voitte maksaa tullessanne tai mennessanne tai pyytda sen poytaan.
Meille kdy kaikki. Toivottavasti myos teille.

#oispa  #luja  Blugalahti

OLOET JA SIDOT TIRAT 4CL
Tarjoillaan pulloissa, koot vaihtelevat

Lahden Erikois Pils 7€ Salmari 7€

Lahden Erikois Vehna 7€ Kossu 7€

Lahden Erikois NEIPA 7€ Jallu 7€

Lahden Erikois IPA 7€ Tequila 7€

Karjala III plo 5€ Bacardi, vaalea 7€

Karjala III kori 120€ Pyygin 9€

RPS Brewing IPA 8€ Teerenpelin Savu 12€

RPS Brew1:.ng NEIPI? 8€ Laplandia Super Premium — vodka 9€

RPS Brewing Vehna 8€ Laplandia Super Premium - vodka 0,7 1 150€

RPS Brewing Red Ale 8€

Sol 7€

Ginger Joe 8€

Hartwall Original Long Drink i7e;

Siideri Happy Joe Organic 7€ USKOMATTOMAN UPEAT DRINKIT

Hienot Hetket Eivét ole Sattumaa

Pale Ale (Teerenpeli) 5% 8€ Rommi / lime 9€
Rommi / korianteri 9€
Tequila / sitruuna 9€
Tequila / hunaja / chili 9€
Kaipiloska 10€

Vi Jalluloska 10€

Ampérillinen boolia 1,5 1 50€

Kaikki viinit lasillinen 7,80€

Dopff&Irion Gentil plo 46€

Zensa Pinot Grigio Organico plo  40€ l/ﬁfa’ JA 1”007

Zensa Fiano Zensa plo 40€

Rosso Organico 2017 plo 40€

Zensa Primitivo Organico plo 40€ Coca-Cola 3€

Zensa Rosso Organico 31 120€ Coca-Cola Zero 3€
Hartwall Jaffa 3,5€

Lisaksi saatavilla S-Etukorttihintaisia (Gl At 43

asiakasomistajaviinejd. Kysy lisad tarjoilijalta. Vichy 3,5€
Veen Ginger Ale 3,5€
NON alcololic Ginger Joe 5,6€
Heineken 0.0% 5€
Happy Joe 0.0% 5€
Fever Tree tonic 3,6€
Kahvi / tee 2,5€
Maito 2€

Kuva 36. Kujan vanhan ruokalistan sivut
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SNADIT

HALLOUMIA & HILLOA . 5¢
Friteerattua halloumijuustoa
ja Kujan paprikahilloa.
BATRATIIA . 4€
Chili-mangosuolalla maustettua
friteerattua bataattia ja jogurttia.
KOJAN PERUNAT ¢ 4€

Kokonaisena paahdettuja ja friteerattuja
pikkuperunoita, punapippuri-inkivaari-
majoneesia ja chimichurria.

RANET n e 3€

Rapeita ranskalaisia ja Kujan puna-
pippuri-inkivéddrimajoneesia, tuoretta
chilid ja kevatsipulia.

COLEms 3¢

Raikas kimchimaustettu coleslaw.
PUNASOYRI-KAURAPYORYKAT n. v 5€
Punajuuripyorykoitd ja munakoisopestoa.
WAKAME m.s.ve 36

Seesamilla maustettua merilevaa,
retiisid, kurkkua ja inkivaaria.
LIHAPOUAT . c 5¢

Isoja mausteisia lihapullia, sitruuna-
chipotlejogurttia ja coleslaw.

SALDE n 6. 5€

Salaattia, punajuurihummusta,
juuressipsejd, marinoitua tomaattia,
retiisia ja pikkelikurkkua

LIS 4€

Minilihapiirakka, pikkeloitya sinappia,
valkosipuli-chilimajoneesia,

coleslaw ja Kujan makkaraa.
AURATIKKY : 5¢

Fr auraa ja melbaa.

Téaydellinen yhdistelma suolaista ja makeaa.

A 'y Kujan sdnkkari vie
SANKKARIT reippaankin nélan.

valintasi mukaan:
VEGE m e 12

punajuurihummusta.

KANA. 12¢

LIHA w 72¢

MUKIT

LIHAMUK? "CANDY PORK "¢ 9€
Porsaansui ita, i coleslawta, valkosipu-
li-chilimajoneesia, pikkeldityd sinappia ja punasipulia.

VEGEMUKI .= 9€

Vebab-suikaleita, inkivédrisiirappia, mausteista coles-
lawta, seesamilla maustettua merilevéad, wasabivege-
neesid, tuoretta chilié ja kevétsipulia.

KANACONE 9¢

Friteerattuja maustesiirapissa pyorédytettyja paistileik-
keitd, sitruuna-chipotlejugurttia, srirachaa, kevétsipu-
lia, chilid ja tuoretta korianteria vohvelituutissa.

Raikkaan vihersalaatin, tomaatin, kurkun ja
punasipulin liséksi paahdetun leivan valissa

Vebab-suikaleita, seesamilla maustettua merilevaa,
‘wasabivegeneesid, tuoretta korianteria, chilia ja

Paahdettua mausteista kanaa, sitruuna-chipotleju-
gurttia, chimichurria, chilié ja tuoretta korianteria.

Ylikypséaa porsaankylked, pikkeloitya sinappia,
savumajoneesia, tuoretta chilia ja korianteria

SR

RIESKAHODARIT 2 KPL

MUSTERALA-JATTIRAPY # 9€

Babymustekalaa, jattirapuja, wasabivegeneesid,
salaattia, pikkeloitya kurkkua, tomaattia, punasi-
pulia, korianteria ja chilia.

PERGS : 9

Mausteista makkaraa, savumajoneesia, pikkelisi-
nappia, tomaattia, coleslaw seka tuoretta chilia ja
kevatsipulia.

KINKKO-ANANAS-AORAIOUSTO . 9¢

Mausteista makkaraa, Auraji , karamellipeko-
nia, mango-ananas-chutney, mausteinen coleslaw.

KUt

STREET Fo0p. Larn

PARI MUUTTUJAA

RIBSIT s 15¢

Noin puoli kiloa maustesiirapissa kierdytettyja por-
saan ribseja, korianteria, kevatsipulia ja chilig, lisaksi
ranskalaisia.

POSSUA. ¢ 18€

Inkivadrisiirapilla maustettua porsaankylked, pikkelisi-
nappia, pikkelikurkkua, punasipulia, savumajoneesia,
tuoretta chilid ja korianteria. Lisaksi Kujan perunat.

TRHMEAA KANAA . 15€

Friteerattuja maustesiirapissa pyoraytettyja luuttomia
siipid, ananas-mangochutney, sitruuna-chipotlejugurt-
tia pikkelditya kurkkua, tuoretta chilia ja korianteria,
punasipulia seké bataattia.

PMAKKIS-PEKKIS ¢ 12€

Kujan makkaroita, kokonaisena paahdettuja ja fri-
teerattuja pikkuperunoita, karamellisoitua pekonia,
valkosipuli-chilimajoneesia, chimichurria, pikkeloitya
sinappia, tuoretta chilid ja kevatsipulia.

FISH & CHIPS 12¢

Klassikko. Paneroitu kalaleike ja ranskalaisia. Liséksi
kurkkua ja punapippuri-inkivddrimajoneesia.

SAIRAAN MAKEET

PORKKANAKAKKUA ..« 6€
Porkkanakakkua, porkkana-tyrnihilloa ja
karamellisoitua pahkin&a.
SOKLAATA : 8¢

Lammintd, valuvan pehm
vaniljapehmist:

mybs lak

PEHUMISTA 4€

Vohveliin tai kippoon. Ota mukaan tai syo tdal.
TOLIKO TAATELI? o6 4€

Salmiakkijauheella maustettuja

taateleita naposteluun.

KUl

STREET Folv. Lapn



3.2, Ruokakuvrtuksel: raokalristarn
tatfo ya maer materiaalit

Kujalla oli kdytossa vanha ruokalista (kuva 36), jota piti
paivittad. Typografiaan en ole vaikuttanut. Paivitin si-
sallon ja suunnittelin uuden layoutin, jossa jatin tilaa
tuleville kuvituksille. Suklaakakku mukaan lukien kuvi-
tusta tuli kuusi kappaletta.

Seuraavaksi suunnittelin  paakalloaiheista kuvitusta
uuden ruokalistan ensimmaiselle sivulle, jolla oli esil-
| alkoholijuomien tarjonta. Aluksi asiakas ei halunnut
minun kayttavan paakalloja kuvituksissa, jotta ne eivat
muistuta ravintola Amarillon laajasti kdyttamaa paakal-
lon kuvitusta, joka nakyy kuvassa 37.

Muutaman epaonnistuneen luonnoksen jalkeen sain
idean paakallosta, jolla on pullo silmdkuopassa. Se
naytti niin Kujan tyyliin ja henkeen sopivalta, ettd paa-
tin ottaa riskin ja piirtda sen, ja asiakas tykkasi tasta
kuvituksesta. Paakallo-kuvituksen suunnitteluvaiheita
nakyy kuvissa 38-41.
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Kuva 37. Ravintola Amarillon paakallon

kuvitus (Amarillo)

Kuva 38. Lyijykynéluonnos
paakallo-kuvituksesta

Kuva 39. Photoshopissa tehty &ériviiva
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Kuva 40. Perusvarit

Kuva 41. Paskallo-kuvituksen lopullinen versio



Seuraavana tuli lihapiirakan kuvitus, jossa jatkoin suk-
laakakun "hirviéruoan” aihetta. Sen kuvitusprosessi
nakyy kuvissa 42-45 ja muiden ruokakuvitusten kuvissa
46-60. Kaikkiin kuvituksiin yritin saada jonkin mielen-
kiintoisen kaanteen ja saada ne nayttamaan dynaami-
silta ja elavilta.

Kuva 42. Lihapiirakan annoskuva
(Osuuskauppa Hdmeenmaa b, mukailtu)

Kuva 43. Photoshopissa tehty aariviiva

23
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Kuva 44. Perusvarit

Kuva 45. Lihapiirakka-kuvituksen lopullinen versio
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Kuva 46. Loskat-juomien annoskuvat
(Osuuskauppa Hameenmaa ¢, mukailtu)

Kuva 47. Lyijykynéluonnos juoma-kuvituksesta

Kuva 48. Photoshopissa tehty &ariviiva
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Kuva 49. Perusvarit

Kuva 50. Varien muokkaus

Kuva 51. Juoma-kuvituksen lopullinen versio
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i
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Kuva 52. Ensimmainen lyijykyndluonnos
kala-kuvituksesta

Kuva 53. Toinen luonnos, Photoshop

Kuva 54. Aariviiva
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Kuva 55. Perusvarit

Kuva 56. Kala-kuvituksen lopullinen versio



Kuva 57. Luonnos wakame-kuvituksesta, Kuva 58. Aariviiva Kuva 59. Perusvarit Kuva 60. Wakame-kuvituksen
Photoshop lopullinen versio
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OLVET JA SIDOT
Tarjoillaan pulloissa, koot vaihtelevat

Lahden Erikois A 8€
Lahden Erikois Vehna 7€
Lahden Erikois NEIPA 7€
Lahden Erikois IPA 7€
Sol 7,5€
Ginger Joe 8,5€
Hartwall Original Long Drink 7€
Siideri Happy Joe Organic 7€
Panimoyhtié Tujun bisset: 8,5€/plo

Nestehukka 5,5%

e
- maltainen ja pureva red IPA / ‘

Porterrieri 5,3%

- paahteinen jenkki portteri
Hoptinen illuusio 4,9%

- kuivahumaloitu IPA

Jenkkisiili 5,2%

- suodattamaton ja miellyttavasti
humaloitu kesdvehna
Farmhouse Alien 5,5%

- pehmea Farmhouse Ale

- rento baari ja katuruokala Lahes -

vumr

Kaikki viinit lasillinen

Dopff & Irion Edelzwicker
Rosso Organico 2017 plo
Zensa Rosé plo

Zensa Primitivo Organico plo
Zensa Rosso Organico 3 1

Liséksi saatavilla S-Etukorttihintaisia

7,8€
40€
40€
40€
40€
120€

asiakasomistajaviineja. Kysy lisaa tarjoilijalta.

TIKAT 4CL

Salmari

Long Shot

Kossu

Jallu

Tequila

Bacardi, vaalea

Pyygin

Teerenpelin Savu

Laplandia Super Premium — vodka
Laplandia Super Premium — vodka 0,7 1

5€
6€
743
7€
7€
7€
9€
12€
9€
150€

KOJAN LOSKAT 70</KPL

- loska on kuin slush tai margarita ja samalla
klassikkojuoma kuten kaipiroska tai mojito,
mutta se on kuitenkin loskaa-

MONTOLOSKA

Minttua, limed, sokeria, rommia.

KAIPILOSKA

Limea4, sokeria, kossua.

VADELMALOSKA

Vadelmaa, tequilaa, sokeria.

VINKKI - maista tatd myos tilkalla salmaria!
BETONILOSKA

Lonkeroshottia, sitruunaa ja lapio!

JALOLOSKA
Jaloviinaa, sokeria, limed ja
hintsusti korianteria.

Coca-Cola 3€
Coca-Cola Zero 3€
Hartwall Jaffa 3,5€
Ginger Ale 3,8€
Vichy 3,6€
NON alcololic Ginger Joe HHE
Heineken 0.0% 5€
Happy Joe 0.0% 5€
Fever Tree tonic 3,5€
Kahvi/ tee 1€
Vesipullo 1€

BETONIVIHDAKON KLASSIKOT
KASARIN TRPAAN 6,50</KPL

AMPIAINEN
Banaanilikoori, Koskenkorva, ginger ale.

HERKKA

Rommia, banaanilik6ori, kola.
VILE vaLtaTON

Pisang Ambon, Koskenkorva, maito.
ASTERIX

Pisang Ambon, Koskenkorva, 7Up.
BLUELAGON

Sinista Curacao, Koskenkorva, 7Up.

LIMOT JA MOOT _

Kuva 61. Kujan uusi
sivut 1 ja 2

ruokalista,



SNADIT

HALLOOMIA L HILLOA .. s S€
Friteerattua halloumijuustoa
ja Kujan paprikahilloa.
BATRATIN 1.c 4€
Chili-mangosuolalla maustettua
friteerattua bataattia ja jogurttia.
KOJAN PERVUNAT u. s 5€
Kokonaisena paahdettuja ja friteerattuja
pikkuperunoita, punapippuri-inkivaari-
majoneesia ja chimichurria.

RANET n.c 4€

Rapeita ranskalaisia ja Kujan puna-
pippuri-inkivaarimajoneesia, tuoretta
chilié ja kevatsipulia.

COLEns 3€

Raikas kimchimaustettu coleslaw.
POUNAJOURI-KAURAPYOIRYKAT n. re 5€
Punajuuripyorykoitd ja munakoisopestoa.
WAKAME n 6 ve 3€

Seesamilla maustettua merilevaa,
retiisid, kurkkua ja inkivaaria.
LIHAPOUAT . ¢ 5¢

Isoja mausteisia lihapullia, sitruuna-
chipotlejogurttia ja coleslaw.

SALDE w6 b€

Salaattia, punajuurihummusta,
juuressipsejd, marinoitua tomaattia,
retiisia ja pikkelikurkkua

LIS, #€

Minilihapiirakka, pikkel6itya sinappia,
valkosipuli-chilimajoneesia,

coleslaw ja Kujan makkaraa.
AURATIKOT . 6€

Friteerattua auraa ja vadelmamelbaa.
Téaydellinen yhdistelméa suolaista ja makeaa.
RAPUIA 9

Chili-valkosipulirapuja, wasabivegeneesia,
ananassalsaa, limead ja korianteria.

WinkoLrr

Eli kujan siivet tarjoillaan iveikkojen
kastikkeessa pyoriteltyind. Liséksi korian-
teria, kevatsipulia ranskankermaa.

0,25 kg (n. 7 kpl) 6€
0,5 kg (n. 14-16 kpl) 12€
1 kg (n. 28-32 kpl) 24€

Lisamajo tai aurad 2€/purkki
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eli taytetty iso leipa.

Raikkaan vihersalaatin, tomaatin, kurkun ja
punasipulin lisdksi paahdetun leivén valissa
valintasi mukaan:

VEGE mre 12

Vebab-suikaleita, seesamilla maustettua merilevaa,
wasabivegeneesid, tuoretta korianteria, chilié ja
punajuurihummusta.

KANA. 12¢

Paahdettua mausteista kanaa, sitruuna-chipotleju-
gurttia, chimichurria, chilid ja tuoretta korianteria.
KEBO n 72¢

Kujalla valmistettua kebua, savumajoneesia,
tuoretta chilid ja korianteria.

LIHAMOKI 2.0 ¢ 70€

Vastasimme huutoon ja ldhestyimme perinteitd;
PELKKAA LIHAA! Kujalla valmistettua kebu-
lastua, valkosipuli-chilimajoa, wings-kastiketta,
chilig, sipulia ja korianteria.

VECEMUKL m.ve 9€

Vebab-suikaleita, inkivaarisiirappia, mausteista
coleslawta, seesamilla maustettua merilevaa,
wasabivegeneesid, tuoretta chilid ja kevatsipulia.

KANACONE 9¢
Friteerattuja maustesiirapissa pyoraytettyja
paistileikkeitd, sitruuna-chipotlejugurttia,
srirachaa, kevatsipulia, chilid ja tuoretta
korianteria vohvelituutissa.

SAIRAAN MAKEET
PORKKANAKAKKUA ..« 6€

Porkkanakakkua, porkkana-tyrnihilloa ja
karamellisoitua pahkinda.

SOKLAATA « S€

Lammintd, valuvan pehmeéaa suklaakakkua,
vaniljapehmn a suolapahkindkaramellia.

Sa toosittomalla jatelola.

PEHMISTA 4¢
Vohveliin tai kippoon.
Ota mukaan tai sy taal.

TOLIKO TAATELI? o, 6. e 4E
Salmiakkijauheella maustettuja
taateleita naposteluun.

PARI MUUTTUJAA

RIBSIT ¢ 16€
Noin puoli kiloa maustesiirapissa kierdytettyja
porsaan ribsejd, korianteria, kevéatsipulia ja chilig,
liséksi ranskalaisia.

KEBUA RANEIULA. « 16€

Kujalla valmistettua kebulastua, ranskalaisia, valkosi-
puli-chilimajoa, wings-kastiketta, chilid, koroanteria
ja kevatsipulia.

TAHMEAA KANAA . 16€

Friteerattuja maustesiirapissa pyoraytettyja luuttomia
siipid, ananas-mangochutney, sitruuna-chipotlejugurt-
tia pikkelditya kurkkua, tuoretta chilid ja korianteria,
punasipulia sekd bataattia.

PMAKKIS - PEKKIS n.« T5€
Kujan makkaroita, kokonaisena paahdettuja ja fri-
teerattuja pikkuperunoita, karamellisoitua pekonia,
valkosipuli-chilimajoneesia, chimichurria, pikkelditya
sinappia, tuoretta chiliad ja kevatsipulia.

FISHE CHIPS 12¢

Klassikko. Paneroitu kalaleike ja ranskalaisia. Liséksi
kurkkua ja punapippuri-inkivadrimajoneesia.

Kuva 62. Kujan uusi ruokalista,
sivut 3 ja 4



Kun sain kaikki kuvitukset valmiiksi, laitoin ne ruoka-
listalle. Lopputulos nakyy kuvassa 62. Taman jalkeen
asiakas halusi minun tekevan ruokakuvitusten pohjalta
niin sanotun katustopparijulisteen, eli julisteen, joka
myShemmin laitettiin telineelle Kujan sisaanpaasyn
eteen (kuva 63). Myds samojen kuvitusten pohjalta
suunnittelin roll-upin eli rullajulisteen (kuva 64).

Julisteiden suunnittelussa kohtasin ongelman. Koska
tekemani kuvitukset oli tarkoitettu A4-kokoiseen ruo-
kalistaan, ne olivat liian pienia 50x70 cm -julistetta ja
erityisesti 850x2200 cm -rullajulistetta varten. Vaikka
aluksi varmuuden vuoksi tein kuvituksista noin kaksi
kertaa isompia kuin tarvitsi, tdma silti ei ollut riittavaa.

Selvisi kuitenkin, etta kayttdmieni siveltimien ominai-
suuksien takia Photoshopin Unsharp Mask -suodatin
toimii kaikki odotukset ylittden. Tavallisesti kyseisen
suodattimen hyoty on rajallinen, mutta Sketching
Brushin karkeat ja Spray Noise -siveltimen pikselimai-
set jaljet reagoivat siihen erityisesti hyvin. Sain kuvituk-
seni viisi kertaa suuremmiksi ilman laadun menetyst3,
mikd nakyy kuvissa 65 ja 66 ja niitd voisi suurentaa
edelleenkin. Varialueiden reunoille voi jossakin pai-
koissa ilmestya ohut ja kontrastinen aariviivaus, mutta
sen voi poistaa muilla Photoshopin tydkaluilla. Suurku-
vatuotteille silla ei ole mitddn merkitysta, koska naita
kuvia katsellaan tavallisesti suurelta etaisyydelta.
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k.

Kuva 63. Katustopparijuliste

Kuva 64. Roll up



22

Kuva 65. Lihapiirakan kuvituksen osa suurentamisen jalkeen

Kuva 66. Sama kuva Unsharp Mask -suodattimen kayton jélkeen



3.3, Materraalit sostaalrseern medraar

Suunnittelin Kujalle kymmenen erilaista Facebook-kan-
sikuvaa, joita oli tarkoitus kayttda Instagramissakin.
Facebookin ohjeiston mukaan nykyaan paakuvan
koko on 820x312 px tietokonendkymalle ja 640x360
px alypuhelimille. Logoja tai tekstia siséltavien profii-
li- tai kansikuvien tulos voi olla parempi, jos kayttaa
PNG-tiedostoa.

Selvitin, ettad 820x360 px -mittainen kuva toimii kaikista
parhaiten. Tama koko valttaa kuvan venyttamisen aly-
puhelimilla ja tietokonendkymassa Facebook vain leik-
kaa ylimaaraiset pixelit kuvaa tiivistamatta. Kansikuvan
“turvallinen” alue, joka nakyy seka tietokoneella, etta
alypuhelimella on kuitenkin 640x312 px.

Kuva 67. Siveltimin jalkia: a. Splatter Spray. b. Hurricane Brush
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2.3.7. Juhtlat

Ensimmaisena suunnittelin kansikuvan ystavanpaivalle.
Kaytin samoja siveltimia, kuin edelliselle kuvitukselle ja
naiden lisdksi Splatter Spray ja Hurricane Brush (kuva
67) -siveltimia samasta sivellinpakkauksesta, joilla mat-
kin maaliroisketta. Taustakuvana kaikilla kansikuvilla
on betoniseind, jotta voisin saada samankaltaisuutta
graffitin kanssa.

Ruokakuvitusten aiheet olivat rajoitetut ruokalistassa
olevalla ruoalla ja tyyli niissa piti olla sama. Suunnitel-
lessani kansikuvituksia sain enemmaén vapautta aihei-
den ja tyylin valinnassa, mutta halusin kuitenkin etta
kaikki tekemani materiaalit toimisivat kokonaisuutena.

Tekemiseeni vaikutti graffiti-kulttuuri ja erilaiset graffi-
ti-tyylit. Graffiti-kulttuuria tutkittaessa ymmarsin, etta
graffitin padelementti on kapina. Ja graffiti voi nayttaa
milté tahansa, mutta se ei koskaan ole tylsaa.

Ystavanpaivan tavallisia hertta-kuvia vastaan paatin
piirtaa luonnollisen nakoisen syddmen. “Sina”-sanan
tyyliin otin vaikutetta yksinkertaisista throw-up -tyylisis-
ta graffiteista (kuva 68). Kuvissa 69-72 nékyy ystavan-
paivakuvituksen suunnitteluvaiheita, ja kuvissa 73-74
sen tietokone- ja mobiilindkymat.

Kuva 68. Theron throw up (Theron 2020)



Kuva 69. Ystévanpaivan kansikuvan luonnos Kuva 71. Perusvarit

Kuva 70. Aariviiva Kuva 72. Ystavénpaivan kansikuvan lopullinen versio
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Kuva 74. Mobiilindkyma

VIETA VSTAVANPAIVA ENNAKKOON KUJALA




Samaa kapinallista henked yritin saada juhannuksen
kuvitukseen. Sen aiheena on aurinko, koska juhannus
liittyy kesapaivanseisaukseen. Kuvituksen suunnittelu-
vaiheet nakyvat kuvissa 75-80.

Vapun kuvitukselle valitsin Lahdessa olevan Erkon puis-
ton Hirvi-patsaan, jonka opiskelijat lakittavat vappuna.
Kujalla vahvasti korostetaan paikallisuutta ja siksi se
tuntui hyvin sopivalta. Kuvituksen suunniteltuvaiheita
nakyy kuvissa 81-86.

Isdnpaivan kuvitukseen otin vaikutetta niin sanotulta
Stencil-tyyliseltd graffitilta (kuva 87). Kuvituksessa ole-
valla miehelld oli ensin tavallinen elava kukka korvan
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takana, mutta véliseminaarissa sain opettajalta idean
muuttaa sen tatuoinniksi ja tdma muutos onnistui hy-
vin. Suunnitteluvaiheet nakyvat kuvissa 88-93.

Joulukuvituksen aiheena on Bad Santa, tdma oli Ku-
jan péaallikon idea. Referenssina kaytin hanen tatuoi-
tuja kasia (kuva 94). Suunniteltuvaiheita nakyy kuvissa
95-100.

Toisessa jouluaiheisessa kuvituksessa on poro, johon
kaytin samaa kuvitustekniikkaa, kuin ruokalistalla ole-
vaan kalan kuvituksessa. Samanlaista tekniikkaa nakyy
paljon sekd graffitissa, ettd muissa kuvituksissa (kuvat
101 ja 102). Suunnitteluvaiheita nakyy kuvissa 103-108.

Vain isdnpaivan ja ystavanpaivan kansikuvissa on teks-
tia itse kuvan lisaksi. Tama liittyy Covid-19 epidemiaan:
sen takia maaliskuusta Kuja toimii vain take-away pal-
velulla. Pandemiaan liittyvaa toimintaa ei voi ennakoi-
da tulevaisuudessa, mutta nama kuvitukset olivat val-
miina ennen ravintolan tyon rajoittamista.



Kuva 75. Juhannuksen kansikuvan luonnos

Kuva 76. Asriviiva
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Kuva 77. Perusvarit

Pl

Kuva 78. Juhannuksen kansikuvan lopullinen versio
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Kuva 80. Mobiilindkyma



e ar i

Kuva 83. Perusvarit

Kuva 82. Aariviiva Kuva 84. Vapun kansikuvan lopullinen versio
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Kuva 86. Mobiilindkyma
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Kuva 87. Minion — Example of a stencil graffiti

Kuva 89. Asriviiva



Kuva 90. Perusvarit
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Kuva 91. Isdnpéivan kansikuvan lopullinen versio
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Kuva 93. Mobiilinakyma



Kuva 94. Tatuoinnit (Osuuskauppa Hdmeenmaa d)

Kuva 96. Asriviiva
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Kuva 97. Perusvarit Kuva 99. Tietokonendkyma
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Kuva 98. Joulun kansikuvan lopullinen versio Kuva 100. Mobiilindkyma
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Kuva 101. Endless Layers Till Consciousness (Nychos 2018) Kuva 102. Lemon cat (DoctorFox9 2021)



Kuva 105. Perusvarit

Kuva 104. Ajriviiva Kuva 106. Toisen joulun kansikuvan lopullinen versio
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Kuva 108. Mobiilindkyma



32.3.2 Vuodleneayat

Vuodenaikoihin liittyviin kansikuviin kaytin erilaisilla
tyyleilla kirjoitettua sanaa “Kuja” keskielementting,
sekd sesongille vastaavia attribuutteja. Kevaalle valit-
sin kukat. Niiden pehme&t muodot loivat tarvittavaa
kontrastia kirjainten teraviin kulmiin. Kukista tein saalis-
tajia, jotta ne sopisivat Kujan henkeen (kuvat 109-114).
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Kesakuvitukselle (kuvat 115-120) kaytin siideripulloja,
sitruunaa, minttua, jaakuutioita seka kuplivaa vetta.
Tassa hain samankaltaisuutta kontrastin sijaan: "Ku-
ja"”-sanan muodon sain pehmeaksi, samoin kuin veden
kuplien, siiderin ja sitruunapalan muodot. Sitruunaa ja
jaakuutioita 16ytyy myos ruokalistan juomakuvitukses-
ta. Toivoin, ettd samojen elementtien kayttd tukisi yh-
teytta kansikuvitusten ja ruokakuvitusten valilla.

Talvikuvitukselle attribuuteiksi valitsin vahan lunta ja lu-
mimiesten kadet. Halusin valttaa kaikkea jouluun liitty-
vaa, jotta talvi- ja joulukuvitukset eivat menisi sekaisin.

Vérimaailman referenssinad kaytin valokuvaa talvimet-
sasta auringonnousun aikaan (kuva 121). Suunnittelu-
vaiheita nakyy kuvissa 122-127.

Syyskuvituksessa (kuvat 128-133) kaytin portviinipul-
loa, omenapuun oksia, kdrpassienia ja savua. Kiinnitin
huomiota valotukseen: kevat, kesa ja talvi ovat vaaleat
auringonvalon tai lumen takia ja syksy tuntuu kaikista
tummimmalta. Siksi syyskuvituksen tein kaikista tum-
mimmaksi. Kuvissa 134 ja 135 on ruutukaappaus Kujan
Facebook-sivulta uudella kansikuvalla ja esimerkki sii-
ta, miten se voi olla kdytetty Instagramissakin.



Kuva 110. Aariviiva Kuva 112. Kevéan kansikuvan lopullinen versio
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Kuva 114. Mobiilindkyma



Kuva 116. Ajriviiva Kuva 118. Kesan kansiku rsio




Kuva 119. Tietokonen

Kuva 120. Mobiilindkyma
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Kuva 122. Talven kansikuvan luonnos

Kuva 121. Ghost (Osipov 2021). Referenssikuva

Kuva 123. Ajriviiva
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Kuva 124. Perusvarit

Kuva 125. Talven kansikuvan lopullinen versio
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Kuva 126. Tietokonendkym3

Kuva 127. Mobulmakyma



Kuva 128. Syksyn kansikuvan luonnos Kuva 130. Perusvarit

Kuva 129. Ajriviiva Kuva 131. Syksyn kansikuvan lopullinen versio




Kuva 132. Tietokonenakyma

Kuva 133. Mobiilindkyma



Jnstagram AV ®Oa

kujalahti [IEEEESE -
kuJ 186 myGankauna 1120 noanucunKos 45 noanncok

Kuja Street Food Lahti

RENTO street food bar lahtelaisinain, Ruokaa mukeista ja olutta pullonsuusta. §.-28.3.
TAKE AWAY ja Foodora @trattorialahti kanssa yhteistydess.
www kujalahti fi

Kujalalset

B NYEANKAUMKA

K“J Kuja Lahti

A s-varauksetfi

[naBHan OT3biBbI ®oTo Fud « 1l Hpagutca @ CoobueHne Q

Kuva 134. Kujan Facebook-paékuvan ruutukaappaus (Kuja Street Food Lahti 2021)

s

TAKE AWAY

TRATTORIASTA 8.-28

Kuva 135. Kujan Instagram-tili
(Kuja Street Food Lahti 2021, mukailtu)
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3.4 T-patdan saannitteln

Ensin tarkoituksena oli jonkun tunnetun meemin poh-
jalla luoda T-paidalle printti, joka korostaisi lahtelaisuut-
ta. Meemi "KEEP CALM and CARRY ON" (kuva 136)
naytti kaikista sopivimmalta ja sen pohjalla suunnittelin
"KEEP CALM and STAY IN LAHTI” -printin (kuva 137).
Se ei tuntunut kuitenkaan riittavalta, eiké sopivalta luo-
maani kokonaisuuteen. Voisin muuttaa fontin, jotta se
sopisi paremmin, mutta sitten se menettaisi yhteytta
alkuperdiseen meemiin.

Paatin suunnitella toisen t-paitakuvan. Pohjalla kaytin
lausetta “Boom, perkele!”, josta kaikki alkoi. Sana “per-
kele” oli kuitenkin liian pitka ja kaytin lyhennetta “prkl”.
Taustalle piirsin Lahden radiomastojen ristikon, joka
korostaa paikallisuutta. Lisdksi R-kirjaimen sisaan laiton
tagin TAKI 183, viitaten graffitin historian alkuun. Tahan

tulokseen (kuvat 138-140) olin tyytyvainen.

Lopuksi laitoin molemmat kuvat T-paidan valokuvan
paalle Photoshopin avulla, jotta voin tarkentaa niiden
sijaintia ja kokoa ja tdma nakyy kuvissa 141 ja 142. Asi-
akas hyvaksyi molemmat T-paidat.

59

KEEP
CALM

AND

STAY
IN LAHTI

Kuva 136. Keep calm and carry on -meemi Kuva 137. T-paitakuva
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Kuva 139. Perusvarit

Kuva 140. T-paitakuvan lopullinen versio
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KEEP
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AND
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Kuva 141. T-paita 1

Kuva 142. T-paita 2



4. VHTEENVETO JA ARVIOINT?

Tyoni tavoitteena oli tukea ja vahvistaa Kujan brandia
kuvituskuvan avulla ja koen onnistuneeni tassa tavoit-
teessa. Yhteensa suunnittelin Kujalle kuusi ruokakuvi-
tusta, ruokalistan, julisteen ja rullajulisteen, kymmenen
Facebook-kansikuvitusta seka kaksi T-paitakuvaa. Kaik-
ki ei mennyt alkuperaisen suunnitelman mukaan, mut-
ta uskon luoneeni toimivan kokonaisuuden. Asiakas on
myds tyohoni tyytyvéinen.

Ty6n taustoitus oli pitkéd prosessi ja sen tekemiseen mi-
nulta meni kauemmin kuin olin suunnitellut. Taustoitus
oli kuitenkin hyvin kiinnostavaa ja se on huomattavasti
vaikuttanut tyoni lopputulokseen. Koen pystyneeni tuke-
maan ja vahvistamaan Kujan yhteytta graffiti-kulttuuriin.

63

Projektia tehdessani opin paljon graffitista, siihen liit-
tyvasta kulttuurista ja historiasta, seka kuvitusten suun-
nittelusta sosiaaliseen mediaan ja painotarkoitukseen.
Lisaksi sain huomata, miten térkeda on rajata aihe tar-
kasti ja tehda toimiva aikataulu.

Ravintola Kujalla on mielenkiintoinen konsepti ja vah-
va idea pohjalla. Se ansaitsee vahvan brandin. Kujan
nykytilanteessa on tietysti kehittdmiskohteita: voisi
paivittdd typografiaa tai suunnitella Kujalle vaikkapa
brandikirjan. Se vahvistaisi brandia viela paremmin ja
huomattavasti helpottaisi brandaysta tulevaisuudesta.
Mutta tdma on jo opinnaytetyoni rajauksen ulkopuolella.
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