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Kiertotalous myymalasuunnittelussa

Tyossé kartoitettiin kiertotalouden toteumista tilasuunnit-
telussa ja pohdittiin kehitystarpeita, jotta kiertotalous voisi
olla jatkossa suuremmassa roolissa niin tilasuunnittelussa
kuin rakennusalalla yleisestikin. Suunnittelutehtavana oli
kiertotalouden periaatteita noudattava pop up -myymala
inarilaiselle kodintekstiileita myyvalle Hempealle.

Kiertotalouden toteutumista tilasuunnittelussa ja kehittamis-
kohteita sen edistamiseksi kartoitettiin séhkdpostikyselylla ja
liséksi aineistona oli myds erilaiset aihetta kasittelevat artik-
kelit. Kyselyn perusteella kiinnostus kiertotaloutta kohtaan
on suurta ja sen edistamiseksi tehdaan koko ajan enemman
toita. Haasteita ja ratkaisemattomia ongelmia on kuitenkin
viela paljon.

Suunnittelutyon tarkeimmat tydskentelymenetelmat olivat
benchmarkkaus, moodboard-tydskentely niin brandin visu-
alisoinnissa kuin materiaali- ja varisuunnittelussa, luonnos-
telu kasin ja koneella parhaan mahdollisen pohjaratkaisun
ja kalusteiden suunnittelussa unohtamatta 3D-mallinnusta
lopullisen tilasuunnitelman visualisoinnissa. Lopputuloksena
syntyi tila, jonka sisutuksessa kaytettiin paljon uusiutuvaa
puuta, Hempean omia tuotteita seka itsesuunniteltuja, kier-
totalouden periaatteisiin soveltuvia kalusteita.

Kiertotalouden toteuttaminen tilasuunnittelussa on joiltain

osin helppoa, kun siihen sopivien ratkaisujen etsimiseen on
aikaa ja rahaa. Erityisesti sopivien kalusteiden ja materiaali-
en loytaminen voi olla haastavaa ja erityisesti tassa asiassa

on tulevaisuudessa vield paljon tehtavas, jotta kiertotalous
olisi merkittavammassa roolissa tilasuunnittelussa.

Asiasanat: Kiertotalous, myymalasuunnittelu, tilasuunnittely,
pop up -myymala
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Circular Economy in Retail Design

In the thesis, the implementation of the circular economy
in the interior architecture was surveyed and the target for
development was also considered so that the circular eco-
nomy could play a bigger role in the spatial design in the
future. The design task was to design a pop-up shop abide
by circular economy principles to Hempea which is a small
home textile brand from Lapland.

The survey about the implementation of the circular eco-
nomy in the interior architecture was conducted via email
and the subject was also studied from various articles.

The results of the survey shows that the interest in circular
economy is growing and also the work towards the circular
economy in spatial design and architecture has already
started. Although there are still lots of challenges and un-
solved problems in the field.

The most important working methods in the design
process were benchmarking, moodboarding, sketching

by hand and with AutoCad and 3D-modeling. Making
moodboards was a good way to visualise the brand and
also to find the best colour and material combinations and
sketching was a good way find the best solution for the
layout and furniture. The final design solution includes lots
of renewable wood, Hempea's own products and also cus-
tom-made furniture in line with the principles of the circular
economy.

Implementing the circular economy to spatial design is
partly easy if you have a lot of money and time to find
appropriate solutions. Especially finding suitable furniture
and materials can be very challenging. This is only one very
important problem to solve in the future where circular
economy is a significant part of interior architecture.

Keywords: Circular economy, retail design, spatial design,
pop-up shop
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1JOHDANTO



1.1 Tausta

Tassa opinnaytetyossa tarkastellaan kiertota-
loutta ja sen suhdetta tilasuunnitteluun seka
kiertotalouden toteutumista taman hetken
tilasuunnittelussa. Havainnot kiertotaloudes-
ta yhdistetdaan myymalasuunnitteluun, minka
pohjalta kehitetdan pop up -myymalakonsepti
kodintekstiileita myyvalle Hempealle kiertota-
lousnakdkulmalla. Tilasuunnitelma ei ole var-
sinainen toimeksianto, vaan Hempean kanssa
on sovittu, ettd heidan brandidan saa kayttaa
esimerkkina tassa tyossa.

Noin 33 % Suomen kasvihuonepaastoista
tulee rakennuksista (Green Building Council
Finland.), joten kestavien rakennustapojen
edistamisellad (kuva 1.) voidaan merkittavasti
vaikuttaa ilmastonmuutokseen. Rakennus-
alalla on yleisesti kaytdssa monia kestavan
kehityksen rakentamista edistavia malleja ja
laskentakaavoja, joista yhtena merkittavimmis-
ta voidaan pitaa kiertotalousmallin mukaista
rakennustapaa. Kiertotalous on kuitenkin laa-
jempi kasite, jonka keinoja voidaan hyédyntaa
kaikenkokoisissa hankkeissa mm. rakennus-
alalla ja tilasuunnittelussa. Sisustusarkkiteh-
tuurin nakdkulmasta kiertotalouden mallit ja
keinot korostuvat kestavassa rakennustavassa,
silla erityisesti pienemmissa hankkeissa raken-
nusteollisuudelle kehitettyja kestavan raken-
tamisen tydkaluja on vaikea soveltaa pienem-
massa mittakaavassa. Kestavan suunnittelun
edistaminen on kuitenkin tarkeaa kaikenkokoi-
sissa suunnitteluprojekteissa, silla siind missa
itse rakennuksen elinkaari voi olla ajateltu 100
vuoden paahan, vaihtuvat sen sisalla olevat
toimijat tuona aikana useita kertoja ja erityi-
sesti jokainen rakennuksessa liiketoimintaa

harjoittava tuo tiloihin aina mukanaan oman-
laisensa sisustuksen. Vaikka tilan materiaa-
livalinnat tehtaisiin kestdamaan seuraavat 50
vuotta, voi olla, ettei yritys ole enda 2 vuoden
kuluttua toiminnassa tai se on esimerkiksi laa-
jentunut ja vaihtanut sijaintiaan. Taman vuoksi
olisikin syyta pohtia, miten tiloihin kaytettyja
materiaalisia resursseja hyodynnetaan talla
hetkelld ja miten tilannetta voisi parantaa.

Myymalan tulisi olla jatkuvasti kiinnostava

niin myytavien tuotteiden ja palvelujen kuin
tilankin kannalta ja erityisesti pop-up myy-
malat sekd messu- ja nayttelyosastot ovat
parhaassa tapauksessa luonteeltaan elamyk-
sellisia ja huomiota herattavia, mutta kuitenkin
lyhytkestoisia. Kun myymalaan tai osastoon
kaytettyjen materiaalien tarve loppuu, tulisi
niille 16ytya jatkokayttomahdollisuuksia tai ne
pitaisi pystya kierrattdmaan asianmukaisesti.
Uusia materiaaleja myos kehitetdan jatkuvasti
mm. yhdistelemalla vanhoja materiaaleja, mika
monimutkaistaa kierratysta ja kayttoa.

Tama tyd hyodyttaa erityisesti kaupallisia toi-
mijoita, joilla on liiketiloja edistamassa myyn-
tid. Kestavan kehityksen nakdkulmasta tehdyt
materiaalivalinnat tilojen sisustuksessa hyo-
dyttavat myos muita kuin liiketiloja suunnitte-
levia ja nakokulmaan keskittyminen voi saada
kiinnittdmaan huomiota kestavaan kehitykseen
myds muissa omaan toimintaan oleellisesti
liittyvissa asioissa.

Kuva 1. Kiertotalousperiaatteiden
mukaista rakentamista (Gardiner 2021)




1.2 Kehittimistehtdvd, tavoitteet
Jja rajaus

Kehittamistehtdvana on kartoittaa kiertota-
louden mahdollisuuksia tilasuunnittelussa ja
kehittaa sen periaatteiden mukaisia, parempia
tilasuunnitteluratkaisuja pop up -myymalan
kontekstissa. Tyon tavoitteena onkin suunni-
tella pop up -myymala, jonka sisustusratkai-
sut edistavat kiertotaloutta mahdollisimman
hyvin. Lisaksi henkilokohtaisena tavoitteena
on oppia entista tietoisempi ja kyseenalaista-
vampi tyoskentelytapa seka saada uutta oppia
kiertotalouden merkityksesta, haasteista ja
mahdollisuuksista.

Tietoperusta rajautuu kiertotalouden kasitteen
maarittelyyn seka asiantuntijahaastattelui-
den pohjalta tehtyyn kevyeen kartoitukseen
kiertotalouden toteutumisen nykytilanteesta
tilasuunnittelussa seka pohdintaan kehitystar-
peista, joiden avulla kiertotalous olisi isompi
osa tulevaisuuden tilasuunnittelua. Toinen osa
tietoperustaa on myymalasuunnittelun perus-
teet erityisesti kiertotalouden periaatteiden
mukaisen pop up -myymalan nakdkulmasta.
Tilasuunnitelma taas rajataan konseptitasoi-
seksi suunnitelmaksi, joka koskee ainoastaan
asiakkaalle nakyvia myymalan tiloja. Tarvittaes-
sa myymalaan suunnitellaan myds konseptita-
soisesti esiteltavia irto- ja kiintokalusteita.

1.3 Tutkimus- ja tyoskentely-
menetelmdit

Tutkimuksessa ja tyoskentelyssa kaytetaan
monipuolisia tiedonhankinnan ja kehitystyon
menetelmid. Tiedonhankinnassa tarkeim-

pia lahteita ovat kirjalliset lahteet kirjoina ja
artikkeleina. Naista lahteista saadaan tietoa
erityisesti myymalasuunnittelun ja pop up
-myymalan erityispiirteista seka kiertotalouden
perusteista. Lisaksi kiertotalouden toteutumis-
ta tilasuunnittelussa kartoitetaan myaos vali-
koidulle joukolle l1dhetetylla sahkopostikyse-
lylla, jossa on avoimia haastattelukysymyksia.
Tallaiseen asiantuntijakyselyyn paadyttiin siksi,
etta aiheesta on hankala 16ytaa valmista kir-
jallista tietoa. Haastattelu toteutetaan sahko-
postin valityksella aikataulullisista syista seka
vallitsevan koronapandemiatilanteen vuoksi.
Tilasuunnitelmaa tehtaessa tyoskentelymene-
telmina ovat muun muassa benchmarkkaus,
luonnospiirtaminen kasin ja koneella, inspi-
raatiokuvat ja moodboard-tydskentely seka
3D-mallintaminen.



2 KIERTOTALOUS
TILASUUNNITTELUSSA



Raaka-aineet

Tuotanto /
uudelleen-

Kierratys valmistus

Kiertotalous

Jaannosjate

Kulutus,
kaytto,
uudelleen-

kaytto,
kunnostus

Kuvio 1. Kiertotalous (mukailtu Euroopan parlamentti 2018)

2.1 Kiertotalous kdsitteend

Kiertotalous (kuvio 1.) tarkoittaa palveluihin,
jakamiseen ja vuokraamiseen perustuvaa
talousmallia, jossa resursseja ei tuhota, vaan
materiaalit paatyvat kiertoon uusina tuotteina
(Sitra). Kiertotalous on vastakohta nykyaan
vallalla olevalle lineaariselle talouden mallille,
jossa edulliset ja huonolaatuiset tuotteet ma-
teriaaleineen paatyvat valmistuksen ja kulutuk-
sen jalkeen havitettavaksi (Euroopan parla-
mentti). Kiertotaloudessa tuotanto ja kulutus
eivat ylitd maapallon kantokykya ja arvokkaat
materiaalit pysyvat kierrossa mahdollisimman
pitkaan. Kiertotalouteen siirtyminen auttaa
luonnon kdyhtymisen ja ilmaston [ampenemi-
sen ehkaisyssa. (Ymparistoministerio.)

[lImastonmuutoksen torjunnan lisaksi kierto-
talous tarjoaa muitakin hyotyja. Vaesto kasvaa
globaalisti, mika johtaa myos resurssien kas-
vavaan tarpeeseen. Kiertotalouden periaatteita
noudattamalla maapallon rajalliset resurssit
riittdvat useammalle. Koska eri maat myds
tuottavat eri maaria erilaisia resursseja, paran-
taa kiertotalous omavaraisuutta ja raaka-ainei-
den saatavuutta. Kiertotalouteen siirtyminen
vaatii kuitenkin investointeja ja innovaatioita,
mutta samalla se luo valtavasti uusia tyopaik-
koja. (Euroopan parlamentti.) Suurimmat haas-
teet kiertotalouden toteutumisessa liittyvat
muutoksen tarpeen suuruuteen ja kokonais-
valtaisuuteen jokaisella elaman alueella (Sitra).




2.2 Kiertotalouden toteutuminen
tilasuunnittelussa

Kiertotalouden toteutumisen nykytilanteen
kartoittamiseksi haastateltiin materiaalivalmis-
tajia, rakentajia, suunnittelijoita seka jatteiden
kasittelysta vastaavia tahoja sahkoépostikyse-
lylla. Kyselyn tarkoituksena oli saada yleiskuva
kiertotalouden periaatteiden huomioimisen
tasosta erityisesti julkisten tilojen (liiketilat,
toimisto, ravintolat jne.) sisatilaratkaisujen ja
-materiaalien suunnittelussa (kuva 2.). Luon-
nollisesti suuri osa tahoista, joille kysely lahe-
tettiin, toimivat myos asuntorakentamisessa
ja -suunnittelussa, mutta huomioiden tydn
rajaus myymalatilaan, olivat paaasiallisena
kiinnostuksen kohteena julkiset tilat. Kiireisen
joulunalusajan vuoksi vastaukset kyselyyn
saatiin ainoastaan NCC Property Development
Oy:n asiantuntija Eelis Rytkoselta seka NEMO
arkkitehtien osakas Jussi Laineelta. Molempien
mukaan kiinnostus ja tarve kiertotalouden
ratkaisuja kohtaan on kasvanut, Rytkdsen mu-
kaan jopa eksponentiaalisesti. Hinta on kuiten-
kin edelleen hankkeissa maaraavampi tekija.
NEMO arkkitehtien toiminnassa kestavyys on
ollut osa pienen yrityksen arvoja heti sen pe-
rustamisesta alkaen, joten heilla muutos ei ole
ollut yhta suuri, vaikka aiheen voikin nykyaan
ottaa aiempaa vapaammin asiakkaan kanssa
puheeksi. (Rytkdnen 2020; Laine 2020.)

Rytkdsen (2020) mukaan NCC pyrkii toimin-
nassaan ilmastoneutraaliuteen vuoteen 2045
mennessa. Tyon alla on myds oma kiertotalou-
den konsepti, joka kattaa rakennushankkeen
koko elinkaaren aina materiaalien uudelleen-
jalostamiseen saakka. Laineen (2020) mu-
kaan NEMO on sitoutunut Architects Declare

-julistuksen tavoitteisiin, joilla pyritdan moni-
puolisesti kestavampaan rakennettuun ym-
paristoon. Vaikka heillad ei olekaan asetettuna
erityisia mittareita tai tavoitteita kestavyyden
suhteen, aika ja sen vaikutus suunnitelmiin ja
niissa kaytettyihin materiaaleihin otetaan aina
huomioon suunnittelutydssa.

Kun pohditaan suurimpia haasteita kierto-
talouden toteutumisen suhteen, molemmat
mainitsevat korkean hinnan. Rytk&dsen (2020)
mukaan haaste on etenkin siina, etta yleisesti
kiertotalousratkaisujen uskotaan olevan muita
kalliimpia. Laineen (2020) mukaan erityisesti
kasitydn maara nostaa hintaa. Kierratettavat
asiat vaativat muun muassa yksil6llista muok-
kaamista, korjaamista ja uudelleenkasitte-

lyd, mika on usein kallista verrattuna muihin
ratkaisuihin. Laineen mukaan ei ole mydskaan
olemassa palvelua, jonka kautta kierratettyja
kalusteita tai rakennusosia olisi helposti ja
nopeasti saatavilla. Yhdeksi tarkeaksi asiaksi
Laine nostaa my0s yleisen ajatuksen siitd, etta
vain uusi olisi kestavaa, kaunista ja huoltova-
paata. Kuitenkin vain oikeanlaisella yllapidolla
ja huollolla on mahdollista pidentaa materiaa-
lien ja kalusteiden elinikaa ja parantaa uudel-
leenkayttomahdollisuuksia. Rytkdsen mukaan
haasteita tuovat myos standardoimattomuus
niin kiertotaloustuotteissa kuin hiilijalanjalki-
laskennassa. Lisaksi lainsaadantd hankaloit-
taa materiaalikokeilujen tekemista. Rytkdsen
mukaan isoissa hankkeissa on myos paljon
haasteita ilman kiertotalousratkaisujen pohti-
mistakin.

Haastatteluiden pohjalta voisikin siis sanoa,
etta kiertotalouden suhteen tilanne rakennus-
alalla on parantunut huomattavasti verrattuna
aikaisempaan ja halu kehittaa kiertotalouden
mukaisia ratkaisuja on kova. Vaikka paljon on
jo tehty ja kehityshankkeita on kaynnistetty,
tyota kiertotalouden edistamiseksi riittaa kui-
tenkin viela paljon.

g ‘




2.3 Kehittdmistarpeet kiertota-
louden edistimiseksi tilasuunnit-
telussa

Rytkosen ja Laineen (2020) mukaan kiertota-
louden edistamisessa yhteistyo toimijoiden
valilla on tarkeaa. Myos lainsdaadannolla voi-
daan vaikuttaa asiaan esimerkiksi ohjaamalla
rakentamista ilmastoystavallisempaan suun-
taan. Sitran (2019) mukaan jatelakiin ollaankin
tekemassa muutoksia, jotka koskevat myds
rakennus- ja purkujatetta. Lisaksi Ymparistomi-
nisteriossa on valmisteilla rakennustietokanta,
jonka avulla rakennuksissa kaytetyt materiaalit
voitaisiin tuntea ja hyodyntaa paremmin (Sitra
2019). Rytkdnen korostaa lainsdadanndssa
erityisesti kokeilukulttuuriin kannustamista.
Samalla han kuitenkin muistuttaa, ettd saan-
noksilla on myos erittdin tarkea rooli turval-
lisen ja kestavan rakentamisen takaamisessa,
mutta toisaalta hyvid innovaatioita voi jaada
kayttamatta, kun edes niiden kokeilulle ei
anneta mahdollisuutta. Hdn myds mainitsee
tarkeaksi kiertotalouden edistamisen keinoksi
jo olemassa olevien rakennusten kayttoasteen
nostamisen, mika vaatii kaytannon tekoja eri-
tyisesti tilojen kayttdjilta ja hallinnoijilta.

Kun puhutaan kiertotalouteen liittyvista inno-
vaatioista ja asioista, joihin tulisi investoida,
Laine (2020) mainitsee palvelun, joka kerdisi
kiertoa varten kalusteita ja rakennustarvikkeita
ja myisi niité eteenpain helposti ja nopeasti
uusiin kohteisiin. Rytkdsen (2020) mukaan taas
betonirakentamisen (kuva 3.) ymparistoysta-
vallisempia vaihtoehtoja tulisi selvittaa, mutta
kuitenkin niin, ettei yhta teknologiaa lahtokoh-
taisesti maariteltaisi toista paremmaksi.

Haastatteluiden ja yleisen medioista saatavan
kuvan perusteella tarve kestavammalle, kierto-
talouteen pohjautuvalle talousmallille ymmar-
retdan laajasti ja siita on tullut kilpailuvaltti niin
yritysten ja organisaatioiden kuin valtioidenkin
valilla. Loppujen lopuksi kuitenkin yksittai-

set ihmiset tekevat paatoksia kiertotalouden
suhteen niin henkilokohtaisella kuin yritysten
ja valtioidenkin tasolla, joten haasteita tuot-
taa varmasti myos yksildiden vaikeus muuttaa
omaa toimintaa ja ajatuksia siitd, mita kierto-
talouden eteen on tehtavissa. Aidosti hyvien
ja toimivien kiertotalousratkaisujen kehit-
taminen vie toki aikaa, mutta konkreettisia,
laajalle levinneita ratkaisuja on melko vahan
verrattuna siihen, kuinka paljon asiasta pu-
hutaan. Talla hetkella tarkeinta olisikin saada
kdannettya puheet kiertotaloudesta konkreet-
tisiksi teoiksi paremman maailman puolesta,
myds tilasuunnittelussa ja tdssa onkin muo-
toilijalle ja sisustusarkkitehdille hyva paikka
toimia. Rakennusalalta |0ytyy jo paljon malleja
ja tyokaluja kiertotalouden edistamiseen ja
esimerkiksi arkkitehdit ovat yhtena rintamana
allekirjoittaneet kestavyystavoitteita, mutta
sisustusarkkitehtuurin ja -suunnittelun kental-
ta tallaiset tuntuvat puuttuvan ja siihen tulisi
saada muutos.

Kuva 3. Rakennustydmaa (Leino 2016)




3 POP UP -MYYMALA JA
MYYMALASUUNNITTELU



3.7 Pop up -myymdlédn monet
muodot

Pop up -myymala (kuva 4.) on valiaikainen,
usein muutamien paivien, viikkojen tai kuu-
kausien ajan toimiva liike, jonka tarkoituksena
voi olla mm. huomion herattaminen, uuden
tuotteen tai palvelun mainostaminen tai liikei-
dean testaaminen. Olennaista pop upin luon-
teelle ovat selkeasti ennen liikkeen avaamista
maaritellyt alkamis- ja lopettamispaivamaarat.
Sen sijaan vaatimukset tilalle, jossa pop up
jarjestetaan, vaihtelevat suuresti mm. toimijan,
tarkoituksen ja kaytettavissa olevan budjetin
mukaan. (Markkanen 2008, 170-171; Baras
2016, 3, 69-71.) Pop up -myymalan erilaisiksi
muodoiksi voidaan laskea perinteisissa liiketi-
loissa toimivien pop upien lisaksi esimerkiksi
torimyynti seka erilaiset, myds tapahtumiksi
luokiteltavat pihakirpputorit ja joulumyyjaiset.

o --. up -myymala (Perez 2015)
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Kuva 5. Hemin ensimmainefy

Pop up -myymala fyysisen myyma-
lan perustamisen ensiaskeleena

Tyhjat liiketilat kaupunkien keskustoissa ja
kauppakeskuksissa laskevat kaupungin elin-
voimaa (Kaupan liitto 2017). Lisaksi ne kas-
vattavat kiinteistdnomistajien kuluja eivatka
houkuta asiakkaita palveluiden aarelle. Tilojen
tarjoaminen lyhytaikaiseen kayttoon pop up
-myymalan muodossa voisi siis lisata liiketilo-
jen kayttoa myos pitkalla tahtaimella, etenkin,
jos pop up -myymaloista tehdaan vakituinen
osa kaupunkikuvaa ja pop upin jarjestaneille
toimijoille on jatkossa tarjota liiketiloja myos
pidempiaikaiseen kayttoon. Fyysisen myyma-
lan perustaminen vaatii paljon taloudellisia ja
ajallisia resursseja, joten pop up on hyva keino
esimerkiksi vain verkossa toimiville yrityksille
testata fyysista myymalaa (kuva 5.). Pop up
-myymalan avulla yritys voi tarjota jo olemassa
oleville asiakkailleen fyysisen kosketuksen yri-
tyksen tuotteisiin, esitella kasvot brandin taka-
na seka kohdata asiakkaan kasvokkain ja saada
palautetta, jota ei verkon kautta valttamatta
saisi. Lisaksi fyysisellda myymalalla voidaan saa-
da uudenlaista nakyvyytta ja nain houkutella
brandille uusia asiakkaita. (Baras 2016.)

Tilasuunnittelun kannalta tallaisissa myyma-
|6issa on tarkeinta tuoda myymalassa toimiva
brandi parhaalla mahdollisella tavalla esille,
jotta asiakkaalla on mahdollisuus luoda siihen
yhteys. Yksi vaihtoehto on myds pop up -myy-
maldosaston, niin kutsutun shop-in-shopin,
perustaminen jonkin toisen brandin liiketilaan.
Tama on hyva vaihtoehto etenkin silloin, jos
molemmat brandit tavoittelevat samaa kohde-
ryhmaa toisiaan tukevilla tuotteilla tai palve-
luilla.
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Pop up -myymala huomiota
herattavana tapahtumana

Myds tutut ja markkinoilla paikkansa jo vakiin-
nuttaneet brandit voivat hydtya pop up -myy-
malasta. Se on hyva keino herattaa huomiota
esimerkiksi uuden tuotteen tai palvelun lan-
seerauksen yhteydessa. (Baras 2016). Pop up
-myymalan avulla kuluttajille voidaan myds
tarjota jotain uutta ja ainutlaatuista, joka on
saatavilla esimerkiksi vain myymalan olemas-
saolon ajan (Markkanen 2008, 169). Tallaiset
tapahtuman kaltaiset myymalat houkuttelevat
varmasti erityisesti brandiuskollisia asiakkaita
ja herattavat keskustelua myos muissa po-
tentiaalisissa asiakasryhmissa. Lisaksi tallaiset
tapatumanomaiset pop up -myymalat voivat
toimia huomion herattdjana jotain yhteiskun-
nallista asiaa kohtaan. Tasta hyvana esimerkki-
na ovat teemamyymalat, joiden tuotot mene-
vat hyvantekevaisyyteen.

Tilasuunnittelun nakokulmasta tapahtu-
manomaisissa pop up -myymaldissa voidaan
tehda erikoisempia ja persoonallisempia sisus-
tusratkaisuja (kuva 6.) kuin esimerkiksi aloitte-
levan brandin myymalassa. Tunnetuilla bran-
deilld on myds usein enemman taloudellisia
resursseja kaytettavissaan, mika mahdollistaa
luovien ja jopa teatraalisen ratkaisujen kaytta-
misen seka tavallisista liiketiloista poikkeavat
sijainnit.

FAHO 14 pop up -myymala (Alee 2014)




Pop up -myymala sesonkien lisa-
myyntipaikkana

Yksi syy pop up -myymalan perustamiselle
voi olla myds sesongit. Mikali yrityksella on
normaalisti muutama kivijalkaliike paikoissa,
joihin asiakkaan taytyy varta vasten tietoisesti
menna, voi olla perusteltua vieda myymala
pop upin muodossa esimerkiksi joulun aikaan
kauppakeskuksiin, joissa asiakkaat paljon liik-
kuvat. Pop up voi ndin toimia brandin mark-
kinoinnin ja viestinnan keinona, se nostattaa
brandin asiakkaan mieleen, herattada huomiota
ja tarjoaa paikan, jossa voi hypistella ja kokeilla
tuotteita. Kun tuotteen on paassyt nakemaan
kaupassa, se on helppo kdyda muiden ostos-
ten ohella ostamassa pop up -myymalasta tai
yrityksen verkkokaupasta. Tulevaisuudessa
tallaiset helposti saavutettavat, vain huomion
saamiseksi ja fyysisen kosketuksen tarjoa-
miseksi perustetut pop up -myymalat voivat
ketteran luonteensa ansiosta olla merkitta-
vammassa roolissa myymalatyyppien kentalla
(Ost teoksessa Brandlife, Concept Stores &
Pop-ups 2019, 7).

Sesongin ajaksi perustettavassa pop upissa on
tilasuunnittelussa huomioitava selkea brandin
esilletuominen, jotta satunnaisenkin asiakkaan
on helppo tunnistaa se ja saapua ostoksille.
Tilan ei kuitenkaan tarvitse valiaikaisuuden
vuoksi olla taysin samanlainen kuin pitkaai-
kaiset kivijalkamyymalat vaan sisustus voi olla
niin sanotusti kevytversio kivijalkamyymalasta
(kuva?.).
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TARKOITUS

BRANDI

SIJAINTI

SISUSTUS

Litkeidean
testaus

Pieni, aloitteleva tai vain
verkossa toimiva. Pienin

budjetti suhteessa muihin.

Keskeisella paikalla hyvien
kulkuyhteyksien paassa.

Tarkeinta luoda tunnistettava
mielikuva brandista asiakkaalle.
Tilaratkaisujen hyodyntaminen
tulevassa vakituisessa myyymalassa.

Uuden
tuotteen tai
palvelun
lanseeraus

Iso, laajasti tunnettu,
haluttu ja ihailtu.
Suurin budjetti.

Keskeisella paikalla tai
jossain erikoisemmassa
paikassa, jossa vain mieli-
kuvitus on rajana.

Brandia tukeva, mutta visuaalisesti
vapaampi.

Mahdollisuus mielikuvituksellisille ja
teatraalisille ratkaisuille.

Sesongin
lismyynti-
paikka

Paikkansa markkinoilla
vakiinnuttanut, tuttu ja
turvallinen.

Keskikokoinen budjetti.

Keskeisella paikalla hyvien
kulkuyhteyksien paaassa.

Taulukko 1. Pop up -myymaldiden eri muotojen vertailua

Brandi tunnistettavissa, mutta "ke-
vytversio” vakituisesta myymalasta.
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3.2 Myymidildsuunnittelu ja
pop up -myymdld

Myymalasuunnittelussa tarkeimpia huomioita-
via seikkoja ovat myytavien tuotteiden display
eli esillepano (kuva 8.) ja myyntikalusteet, myy-
malan layout eli pohjaratkaisut ja kulkureitit,
valaistus seka sisustuksen tyyli, varit, materiaa-
lit ja tunnelma erilaisia aistielamyksia unohta-
matta. Naiden lisaksi kaupan ulkopuoliset sei-
kat, kuten myymalarakennuksen ja julkisivun
arkkitehtuuri seka kaupan sijainti vaikuttavat
myymalan suunnitteluun. (Markkanen 2008,
102.) Koska kyseessa on kuitenkin sisustusark-
kitehtuurin opinnadyte, keskitytaan tassa tyossa
padasiassa myymalan seinien sisapuoliseen
ymparistdoon. Suuri merkitys on myos myyma-
lan tarjoamilla tuotteilla, palveluilla seka asia-
kaspalvelulla, mutta edella mainitusta syysta,
myds ne jatetaan tasta tyosta pois ja suunnit-
telussa lahdetaan siita, etta nama asiat on jo
mietitty ja kunnossa. Julkista tilaa suunnitelta-
essa on my0s syyta kiinnittaa huomiota tilan
esteettomyyteen seka tilassa toimivan brandin
asianmukaiseen esilletuomiseen.

Kuva 8. COS pop up, Los Angeles (Kalina

>

17



3.2.1 Myymiaildn pohjaratkaisu ja
tuotteiden esillepano

Myymalassa pohjaratkaisun tulisi vaivatta ker-
toa asiakkaalle, miten tilassa kuuluu toimia ja
liikkua. Hyvin suunniteltu layout saa asiakkaan
viihtymaan kaupassa kauemmin, ostamaan
enemman ja lisaksi hyddyntaa kaiken kaytet-
tavissa olevan tilan parhaalla mahdollisella
tavalla. Yleisesti erilaiset pohjaratkaisut jaetaan
kolmeen ryhmaan; vapaa pohjaratkaisu, tava-
ratalo-layout seka supermarket-layout. Vapaa,
myds putiikkityyliseksi pohjaratkaisuksi kutsut-
tu layout sisaltda nimensa mukaisesti paljon
vapaata tilaa, eika siina ole ennalta maariteltyja
kulkureitteja. Tallaisessa pohjaratkaisussa kor-
keat myyntikalusteet ovat usein tilan reunoilla
ja matalat keskelld, mika helpottaa asiakasta
hahmottamaan tilaa ja saa hanet viihtymaan
tilassa paremmin. Tavaratalo-layout, joka
tunnetaan myds nimella racetrack-layout, taas
ohjailee asiakkaan kulkua liikkeessa vapaata
pohjaratkaisua enemman. Tallainen myymala
koostuu usein erilaisista vapaan pohjarat-
kaisun osastoista, jotka yhdistyvat toisiinsa
selkeiden kulkureittien avulla. Nain asiakas ei
valttamatta vieraile jokaisella osastolla, mutta
hanen on helppo |0ytaa useiden osastojen
joukosta ne kaikkein kiinnostavimmat. Viimei-
sena pohjaratkaisuna on supermarket-layout,
joka maarittelee hyvin tarkkaan kulkureitin,
joka asiakkaan odotetaan kulkevan. Pitkat ja
korkeat hyllyrivit eivat ensisilmayksellad paljasta
asiakkaalle, mitd missakin on, joten hdanen on
kuljettava koko kaupan lapi |0ytadkseen halua-
mansa tuotteet. (Markkanen 2008, 107-109.)

Pohjaratkaisuun olennaisesti liittyva asia on
myds display eli tuotteiden esillepano (kuva

9.). Tutkimusten mukaan eri merkit tulevat
paremmin esille, kun tuotteet on aseteltu ver-
tikaalisesti. Tama tapa sopii erityisesti uutuus-
tuotteille, seka tuotteille, jotka ovat keskenaan
suunnilleen samanarvoisia. Kun tuotteet taas
asetellaan horisontaalisesti, asiakas tekee
enemman herateostoksia. Myds silla, milla
korkeudella tuotteet sijaitsevat, on merkitysta.
Mikali halutaan edistaa jonkin tuotteen myyn-
tia, kannattaa se sijoittaa kasien tai katseen
korkeudelle, kun taas tuotteet, joita asiakkaan
oletetaan ostavan joka tapauksessa, voi si-
joittaa lahemmas lattiaa tai ylimmille hyllyille
paan korkeudelle. (Markkanen 2008, 127.)
Tassa tulee kuitenkin huomioida esteettomyys,
jotta kaikilla asiakkailla olisi tasapuolinen
mahdollisuus ostaa juuri haluamiaan tuotteita
vaivattomasti.

Yksi tehokas keino esitella tuotteita on nay-
teikkuna. Parhaassa tapauksessa jopa teatraa-
lisesti sommiteltu nayteikkuna kutsuu asiak-
kaita sisaan kauppaan, tiedottaa kaupasta, sen
identiteetista ja uutuustuotteista seka antaa
kuluttajalle vinkkeja ja synnyttaa tarpeita. k-
kunan tulee kuitenkin olla selked, eika siina voi
esitella koko tuotevalikoimaa. Nayteikkunas-
sakin tuotteiden sijoittelu on tarkeaa ja eniten
huomiota saa katseen korkeudella ja keskella
olevat asiat. Myos luku- ja kulkusuunnat vai-
kuttavat siihen, mika ikkunassa keraa eniten
huomiota; kun tarkein kiintopiste on keskella,
sen jalkeen huomio kiinnittyy luku- tai kul-
kusuunnan mukaisesti seuraavaan viereiseen
asiaan eika niinkaan enaa taaksepain. (Markka-
nen 2008, 102-106.)




Pop up -myymalassa (kuva 10.) patevat sa-
mat myymalasuunnittelun lainalaisuudet kuin
pidempiaikaisemmassa myymaladssa, mutta
sen valiaikaisuus ja huomiota herattava luonne
antavat kuitenkin suunnittelulle seka mahdol-
lisuuksia etta haasteita. Lyhytaikaisena se voi
olla hyvinkin vahvasti ajan hermolla ja tyy-
lillisesti vahvemmin trendien mukainen, silla
sisustuksen vanhentumista ei tarvitse pelata.
Ravayttavaa ja jopa taideinstallaatiomaista
sisutusta voi myds kayttaa hyvaksi huomion
herattamisessa ja muista erottautumisessa.
Toisaalta, erityisesti pienemmilla toimijoilla,
budjetti ei valttamatta salli erikoisia tila- ja
kalusteratkaisuja. Kiertotalouden kannalta
erikoisten, vain kyseisen brandin tarkoituk-
seen sopivien kalusteiden ja tilaratkaisujen
hankkiminen vain lyhytaikaista kayttda varten
on myds hieman kyseenalaista, erityisesti, jos
kyseista elementtia on haastavaa muokata
muuhun kayttoon tai sen materiaalit ovat
huonolaatuisia ja pitkalla tahtaimella kesta-
mattémia.
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3.2.2 Valaistus

Hyvin suunniteltu valaistus on merkittava osa
kaikkea tilasuunnittelua, mutta erityisesti myy-
malasuunnittelussa valaistuksella on todella
tarkea tehtava. Oikeanlaisella valaistuksella
kiinnitetaan asiakkaan huomio jo ennen, kuin
han astuu sisdan myymalaan, tuotteet tulevat
oikealla tavalla esille (kuva 11.), pidetaan ylla
asiakkaan kiinnostusta myymalaa ja sen tuot-
teita kohtaan, helpotetaan myymalassa toimi-
van henkildkunnan tydskentelya ja kaupasta
huolehtimista seka vahvistetaan asiakkaan
kokemusta myymalan arvosta ja hintatasosta
(Karlen & Benya 2004, 125-126). Tutkimusten
mukaan kirkas valaistus saa asiakkaat tutus-
tumaan tuotteisiin ja kiinnostumaan niista,
tuoteryhmasta riippumatta (Markkanen 2008,
109). My6s luonnonvaloa tilaan tuomalla,
asiakkaat saadaan kiinnostumaan tuotteista
ja ostamaan niitd enemman (Karlen & Benya
2004, 126). Toisaalta, oikein kdytettyna myos
hamarammalla ja tunnelmallisemmalla va-
laistuksella on paikkansa myymaloiden va-
laistuksessa, erityisesti jos halutaan herattaa
asiakkaassa tunteita. Valaistus on myos keino
ohjata asiakkaan kulkua liikkeessa ja kertoa
eri alueiden toiminnoista. (Markkanen 2008,
109-111.)

Pop up -myymalassa tarkoituksenmukainen
valaistus on yhta tarkedssa roolissa kuin muis-
sakin myymaldissa. Kuitenkin pop upin valiai-
kaisuus seka pitkaaikaista myymalaa pienempi
budjetti voivat rajoittaa erityisesti tilan kiinteadn
valaistuksen muokkaamista omaan kayttdon.
Toisaalta suunnittelun kannalta tdama voi olla
myds positiivinen haaste, joka pakottaa suun-
nittelijan tekemaan erilaisia ja innovatiivisiakin

valaistusratkaisuja. Pop upin valaistusta suun-
niteltaessa on myods hyva muistaa, etta myy-
mala on paikallaan vain lyhyen hetken, joten
hyvin suunnitellun valaistuksen avulla herate-
taan tehokkaasti potentiaalisten asiakkaiden
huomio ja saadaan liikkeeseen enemman
kavijoita. Kiertotalouden nakdkulmasta taas
tarkeaa on valaistuksen energiatehokkuus seka
muunneltavuus erilaisiin tilanteisiin ja erilaisille
toimijoille sopivaksi. Kun tilan kiinteaa valais-
tusta ei ole suunniteltu vain yhden toimijan
erityisiin tarpeisiin, se toimii paremmin usei-
den erilaisten toimijoiden kaytdssa. Persoonal-
lisuutta valaistukseen voi tuoda myds kunkin
toimijan tyylisilla irtovalaisimilla.

Kuva 11. ASH Mallor




3.2.3 Varit

Myds vareilld voi vaikuttaa asiakkaaseen ja ha-
nen toimintaansa myymalassa. Ennen kaikkea
ne kuitenkin kertovat asiakkaalle brandista ja
myymalasta (kuva 12.). Tutkimusten mukaan
kylmat savyt saavat asiakkaissa aikaan po-
sitiivisempia reaktioita kuin lampimat savyt
ja esimerkiksi kirkkaasti valaistut, oranssin ja
punaisen savyiset myymalat koetaan halpo-
jen ja huonolaatuisten tuotteiden kauppana.
Sinisavyiset kaupat taas ovat hyvan hinta-laa-
tusuhteen myymaloita ja vaaleat, neutraalit
savyt myymaldissa korostavat laatua. (Markka-
nen 2008, 111.) On myds tutkittu, ettd lapset
ja kouluttamattomat suhtautuvat kirkkaisiin ja
teraviin vareihin koulutettuja paremmin, kun
taas koulutetut suhtautuvat positiivisemmin
neutraaleihin ja rauhallisiin vareihin. Toisaalta
sama tutkimus myos haastaa edelld mainit-
tua reaktiota kylmiin ja lampimiin savyihin
toteamalla lampimien savyjen houkuttelevan
elamyksia hakevia asiakkaita. (Pegler 1998,
Markkasen 2008, 113 mukaan.)

Varit, niiden vaikutukset ja kokeminen ovat
kuitenkin hyvin kiistanalaisia ja vaihtelevat
mm. varid aistivan ihmisen kulttuurin, uskon-
non, idn ja sukupuolen mukaan (Singh 2006).
Kuitenkin joitain yleistyksia varien vaikutuksis-
ta voidaan eroavaisuuksista huolimatta tehda.
Abbaten (2006) mukaan punainen aktivoi ja
arsyttaa, kun taas vihrea, turkoosi ja vaaleansi-
ninen rauhoittavat. Kirkkaat keltainen ja orans-
si viittaavat iloon ja onneen, sininen ja musta
mahtipontisuuteen ja kiihkeyteen. Toisaalta
musta voidaan liittdd myds masennukseen

tai tuotteen arvokkuuteen. (Markkanen 2008,
115-116.) My6s jokaisen henkildkohtaiset

yhteydet ja kokemukset vareista vaikuttavat
niiden tulkintaan, mika tuo entista enemman
haasteita varien kayttoon.

Pop up -myymalassa varien tarkeys liittyy
erityisesti huomion herattamiseen seka bran-
din asianmukaiseen esilletuontiin. Erityisesti,
mikali yrityksella ei ole aiemmin ollut fyysista
myymalaa, on tarkeaa luoda asiakkaaseen yh-
teys nakyvan brandin kautta. Se, etta brandiin
oleellisesti liittyvat varit ja tyyli tulevat myy-
malassa esille, auttaa asiakasta muistamaan
sen jatkossa paremmin. Myds tunnetummat
yritykset, jotka perustavat pop up -myymaldi-
ta, hyotyvat brandiin liitettyjen varien kaytosta,
kun asiakkaan on helppo tunnistaa ne.
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3.2.4 Muut tunnelmanluonnin keinot

Myymalan tunnelmaan ja asiakkaan viihtyvyy-
teen sielld voidaan vaikuttaa edelld mainittu-
jen tapojen lisdksi myos esimerkiksi aanten ja
tuoksujen avulla. Sopivan iloinen ja miellyttava
musiikki voi esimerkiksi saada odotusajan
tuntumaan todellisuutta lyhyemmalta, mut-
ta neutraali tai jopa surullinen musiikki voi
taas aiheuttaa negatiivisia tunteita. Erityisesti
klassista ja romanttista musiikkia seka jazzia
pidetaan miellyttavana musiikkina, joka saa
asiakkaan viihtymaan pidempaan, kuluttamaan
enemman ja palaamaan uudestaan kaup-
paan. Kuitenkin asiakkaiden ika ja sukupuoli
vaikuttavat tahan, miehet esimerkiksi sietavat
kovadanista ja nopeatempoisempaa musiikkia
naisia paremmin ja naiset taas viihtyvat pa-
remmin jopa musiikittomassa ymparistossa.
(Markkanen 2008, 116-120; Santos & Freire
2013 541-545.) Vaikka musiikin avulla asiakas
viihtyisikin kaupassa pidempaan, toisaalta
myds hiljaisuus ja hyvin toteutettu akustiik-
kasuunnittelu voivat myos toimia viihtyvyytta
lisadvana tekijana, etenkin, jos myymala sijait-
see meluisalla alueella kaupungin keskustassa
tai kauppakeskuksessa. Hiljaisuus voi silloin
erottaa myymalan muista vastaavista ja nain
houkutella asiakkaita sisaan.

Tutkimusten mukaan myds tuoksut vaikuttavat
asiakkaiden ostohaluihin. Niitd voidaan tuoda
tilaan joko myymalla tuoksuvia tuotteita (esim.
leipomotuotteet) tai keinotekoisten hajustei-
den avulla. (Markkanen 2008, 120-121; Roschk
ym. 2017, 229.) Tuoksujen kayttd on erityisen
tehokas tapa vaikuttaa ihmisiin, silla hajuais-
tilla ja tunnemuistilla on yhteys, jonka vuoksi
erilaiset tuoksut herattavat meissa vahvoja

muistoja (Herz 2004 Roschk ym. 2017, 229
mukaan). Hyvat muistot voivatkin tehda osto-
hetkesta asiakkaalle miellyttavamman ja myy-
malalle tuottoisamman. Tama tapahtuu eri-
tyisesti, jos kaytetaan yhteensopivia tuoksuja
ja musiikkia (Mattila & Wirtz 2001 Markkasen
2008, 122-123 mukaan). Tuoksujen, erityisesti
keinotekoisten, kaytdssa tulisi kuitenkin olla
tarkkana, silla arviolta 10-40% aikuisista karsii
tuoksuherkkyydesta, jonka syntymekanismia
ei tunneta, mutta joka voi liittya esimerkiksi
erilaisiin hengitystiesairauksiin. Oireet tuoksu-
herkkyydessa vaihtelevat aivastelusta pahoin-
vointiin ja vaikeaan paansarkyyn ja ne voivat
ilmeta jo hyvinkin pienen altistuksen jalkeen.
(Hengitysliitto.) Vaikka tuoksut siis edistavatkin
myyntia ja kaupassa viihtymista, on tarpeet-
tomien tuoksujen valttaminen ja hajustettujen
tuotteiden rajaaminen tarkea keino edistaa
myymalan esteettomyytta.

Pop up -myymaldissa huomion herattaminen
on tarkeaa ja silloin myds aanien ja tuoksujen
kayttd on osa myymalasuunnittelun keino-
valikoimaa. Koska pop up on lyhytaikainen ja
tapahtumankaltainen, myds musiikin voi tuoda
sinne livetapahtumana pysyvaa myymalaa
luontevammin (kuva 13.). Molempien kaytossa
tulisi kuitenkin huomioida myytavat tuotteet
tai palvelut ja tuoksujen tai musiikin sopimi-
nen niihin, jotta asiakas kiinnittad huomionsa
myytaviin tuotteisiin tai palveluihin eika siihen,
milla keinoilla haneen pyritdan vaikuttamaan.

Kuva 13. Made
(Made Thought

ught pop up, Lontoo
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3.3 Kiertotalous ja
pop up -myymdald

Pop up -myymala on ajatuksena lahtokohtai-
sesti ristiriidassa kestavan kehityksen ja kier-
totalouden kanssa, voihan sita tavallaan pitaa
myymalatyyppien keskuudessa kertakaytto-
kulttuurin tuotteena, kertakdayttomyymalana.
Toisaalta, paljon riippuu siitd, miten hyvin asiat
myymalassa tehdaan, millaisiin kulutusvalintoi-
hin asiakasta kannustetaan ja mita myymalalle
tapahtuu, kun sen aika loppuu. On myos hyva
muistaa, ettd iso osa pidempiaikaisesti katu-
kuvassa toimivista myymalodista kannustaa ku-
luttajaa epakestaviin kulutusvalintoihin, kuten
pikamuotiin, joka kuluttaa maapallon luonnon-
varoja lento- ja laivaliikennetta enemman (Asi-
kainen, 2018). Kuitenkin myymalasuunnittelun
kannalta tilan sisustusta voidaan pitda pop up
-myymalassa kertakdyttoisena ja siksi lahto-
kohtaisesti ongelmallisena. Tilaratkaisuissa ja
materiaalivalinnoissa voidaan kuitenkin hyvalla
suunnittelulla tehda asiat niin, etta kiertotalous
ja kestava kehitys voisivat paremmin toteutua.

Kiertotalous on valttamatdn toimintatapa nyt
ja tulevaisuudessa ja siksi sen tulee nakya
my®os kaikkien myymalaymparistdjen suun-
nittelussa. Luvussa 2.1 mainittu ja naytetty
kuvio 1. kertoi siitd, missa kaikissa vaiheissa
kiertotalous tulisi muistaa ottaa huomioon.
Kuvio 2. taas kertoo teknisten ja biologisten
kiertojen kautta konkreettisemmin sen, miten
kiertotaloutta voisi kdytanndssa toteuttaa.
Tavoitteena on, ettd mahdollisimman pieni osa
jatteesta paatyisi energiaksi tai kaatopaikalle
ja sen sijaan kaikki hyddynnetaan joko bio-
logisessa tai teknisessa kierrossa. Biologisen
kierron kannalta oleellisinta on kayttaa uu-

Tekniset kierrot

Biologiset kierrot

Kaivostoiminta /
materiaalien valmistus

Alku-/ valituotteen
valmistaja

Biokemiallinen v *
. o Lopputuotteen
hyédyntaminen o
valmistaja
Jalleenmyyja /
palveluntarjoaja
Kaytto toisella l ‘
tavalla

Kayttaja

Viljely / kerays

Kierratys

Palauttaminen
maaperaan

:

Anaerobinen hajotta-
minen ja kompostointi

Uudistus /
yudelleenvalmistus

Uusiokaytto /
jalleenmyynti

Yllapito

Biokemiallisen tuotteen
ekstraktointi

erays Kerays

*

Kaatopalkka

Kuvio 2. Kiertotalouden toteuttamisen keinot biologisen ja teknisen kierron nakdkulmista
(mukailtu Sitra 2016 The Ellen MacArthur Foundationin mukaan)
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siutuvia ja uudelleen kaytettavia materiaaleja
(kuva 14.), uusiutuvaa energiaa seka huolehtia
veden asiallisesta kaytdsta. Teknisessa kierros-
sa tulisi ensisijaisesti suosia jakamistaloutta
seka kayttoian pidentamista ja yllapitoa, jotka
ovat kierroista sisimpana. Toiseksi sisimpana
on uudelleenkaytto sellaisenaan tai muokat-
tuna. Eritysesti erilaisten teknisten laitteiden,
kuten kassajarjestelman ja muun tietoteknii-
kan, valaistuksen ja mahdollisten musiikki-
laitteiden kohdalla vuokraus tai leasing on jo
nyt mahdollista. My6s kalusteiden ja muiden
irtonaisten sisustuselementtien (viherkasvit,
tekstiilit ym.) vuokraus lyhytaikaiseen kayttoon
on jo mahdollista ja tulevaisuudessa varmasti
myds yleisempaa. Kun kalusteet ovat kestavia,
laadukkaita ja ajattomia, ne on myds helppo
myyda eteenpain uuteen kayttdon ja hyvista,
korjattavista materiaaleista tehtyja kalusteita
voi myds korjata ja muokata tarpeen mukaan.
Myds modulaarisuus edistaa kalusteiden
uudelleenkayttoa ja pidentaa niiden elinikaa.
Kiintedn sisustuksen, lattioiden ja seinapin-
tojen, vuokraus, uudelleenkaytto tai pintojen
hankkiminen palveluna taas on haastavampaa
muttei ajatuksena kuitenkaan valttamatta
mahdoton, ainakaan tulevaisuudessa.

Mikali myymalassa kaytettyja kalusteita tai
kiintean sisustuksen elementteja ei voi kay-
ton jalkeen kayttaa uudelleen sellaisenaan

tai muokattuna, tulisi edes niiden osia pystya
kayttamaan uudestaan mahdollisesti jossain
muussa tuotteessa. Tama tarkoittaa esimerkik-
si kalusteelta sitd, etta sen osat ovat helposti
eroteltavissa toisistaan ja osien materiaali
sellaista, etta se kestaa erottelun ja muokkaa-
misen uuteen kayttoon. Viimeisena teknisessa
kierrossa on materiaalin kaytto raaka-aineena
uusia tuotteita varten. Tama tarkoittaa sita,
etta materiaalin tulee soveltua raaka-aineeksi
uusiin tuotteisiin. Tama on haaste erityisesti
halpojen materiaalien seka uusien komposiit-
timateriaalien kohdalla, joissa on yhdistelty
erilaisia materiaaleja niin, etta niiden erottelu
on vaikeaa.
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4.1 Browns Fashion pop up,
Los Angeles

Ensimmainen benchmark-kohde on Browns
Fashionin pop up Los Angelesissa vuodel-

ta 2018 (kuvat 15-19). Kyseinen pop up oli
lontoolaisen brandin ensimmainen myymala
Iso-Britannian ulkopuolella. Myymalan suun-
nitteli designstudio Brinkworth. (Howarth
2018.)

Liiketilan pinnoille ei ole tehty mitaan muutok-
sia, mika tukee kiertotalouden toteutumista;
kaytetaan olemassa olevia kestavia ja ajatto-
mia pintoja. Vaaterekkeina kaytetaan varastoil-
la kaytettyja tavarakarryja, jotka myymalakay-
ton jalkeen voidaan palauttaa alkuperaiseen
kayttotarkoitukseensa. Vaatteiden lisaksi
karryissa on erilaisia levymateriaaleja, jotka
tuovat tilaan varia ja korostavat sisustuksen
teollista tunnelmaa seka toimivat nayteikkunan
somistuksena. Levyja ei ole mydskaan mahdol-
lista leikkaamista lukuun ottamatta muokattu
milladn tavalla, joten niita voi kayton jalkeen
kayttaa uudestaan. Myymalan sovituskopit on
rakennettu pahviputkista.

Tyylillisesti rouhea myymalaymparisto ja kalus-
teet toimivat hienona kontrastina mm. pitsi- ja
kukkamekoille. Taman pop upin sisustus osoit-
taa hyvin sen, etta kiinnostavat myyntikaluste-
ratkaisut voivat tehda tilasta houkuttelevan ja
kiinnostavan, ja nain ollen tilan kiintean sisus-
tuksen voi jattaa yksinkertaiseksi.
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4.2 Pass on Plastic pop up,

Lontoo

Toinen benchmark-kohde on huomiota herat-

tava ja tapahtuman kaltainen pop up -myyma-

|a Pass on Plastic -pop up Lontoossa vuodelta M s TR WS S e ; _? e H;.:j‘i "‘-N'O“j’-_ R,
2019 (kuvat 20-24). Myymalan suunnitteli [ s et (TaRY (1R VIO Y o e ",—-\\qx
Shed. Pop upin tarkoitus oli kiinnittaa kavijoi- O @RS 06N T 22N W T Sy O
den huomio merien muoviongelmaan ja ker- A, S . Y L G el ‘
takayttdmuovin kayttoon ja siella myytiinkin

vaihtoehtoja naille muovituotteille. Myymala

toteutettiin yhdessa Project 0:n ja Sky Ocean

Rescuen kanssa ja sen tuotot lahjoitettiin

WWEF:lle seka Project O:lle. (Han 2019.)

Tila koostuu myymalaalueesta, galleriatilasta
seka niita jakavasta seinasta, johon kavijat voi-
vat kirjoittaa muovin kayttoon liittyvia lupauk-
sia ja vinkkeja. Myymaldalueen yksinkertaiset
kalusteet on sijoiteltu vapaasti; ne ikaan kuin
kelluvat roskien tapaan meressa. Koko tilan si-
sustuksessa nayttavin ja kiinnostavin elementti
on terrazzoa muistuttava kuositapetti, jonka
kuviot ovat valokuvia merissa olevasta muovi-
roskasta. Kuosi peittaa seinien lisaksi lattian ja
myymalan myds sen ulkopuolelta ja on osoitus
siitd, miten yksittaisella elementilla voi tehda
suuren vaikutuksen.

Kiertotalouden nakdkulmasta myymalan
tarkoitus on tarkea. Tilassa kaytetyista mate-
riaaleista on kuitenkin vaikea sanoa kuvien
perusteella mitaan. Kiinnostavaa olisikin tietaa,
miten tilan nayttavin elementti, kuvatapet-

ti seka -lattia, on toteutettu kiertotalouden
nakodkulmasta. Jos kuvio on painettu muoville,
miten se kertoo tilassa kavijoille, etta kerta-
kayttoisten muovin kayttoa tulisi vahentaa?
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4.3 Lokal Kansallissali, Helsinki

Viimeinen benchmark-kohde on Lokalin Kan-
sallissalin myymala vuodelta 2020. Lokal on
Helsingin Annankadulla sijaitseva gallerian ja
myymalan yhdistelma (Lokal a). Marraskuussa
2020 he kuitenkin perustivat reilun kuukauden
ajaksi Helsingin ydinkeskustaan Aleksanterin-
kadulle jouluisen pop up -myymalan (kuvat
25-29). Erityisen tasta pop up -myymalasta
tekee sen sijainti 1901 valmistuneessa kansal-
lisromanttisessa Vainamdisenlinnassa. Tila on
toiminut vakuutusyhtioé Pohjolan asiakaspal-
velutilana vuoteen 1987 saakka ja sen jalkeen
juhlatilana, joten viime vuosina se on ollut vain
harvojen saavutettavissa. (Lokal b.)

Tilaan tuotu sisustus on hyvin yksinkertainen;
eleettdmat puiset myyntikalusteet ja -pdydat
on sijoiteltu Kansallissalin eri huoneisiin tuo-
tekategorioiden mukaan melko vapaasti niin,
etta niiden valiin syntyy kuitenkin luonnolli-
sia kulkureitteja. Padosassa myymalassa ovat
kuitenkin kuratoitu tuotevalikoima seka tilan
kiintea, kansallisromanttinen sisustus. Lokalin
pop up -myymala onkin hyva esimerkki siita,
miten nayttavan, kiinnostavan ja elamykselli-
sen pop up -myymalan voi luoda vain viemalla
sen kiinnostavaan ja erikoiseen tilaan. Mikali
samat tuotteet olisivat olleet samoilla myynti- o T
kalusteilla esilla esimerkiksi tyhjassa, valkoisek-
si maalatussa kauppakeskuksen liiketilassa, ei
myymala houkuttelisi kavijoita samalla tavalla.
Tama on hyva ratkaisu myos kiertotalouden
kannalta, kun kiinteaa sisustusta ei tarvitse
muokata kiinnostavammaksi vaan kaytetaan
olemassa olevia ratkaisuja.

. Lokal Kansallissali (Lokal 2020)




Kuva 27. Lokal Kansallissali (Lokal 2020)

Kuva 29. Lokal Kansallissé
N




5 SUUNNITTELUTEHTAVA
- HEMPEA POP UP



Kuva 30. (Hempea)

Suunnittelutehtdvana on suunnitella pop up
-myymala Hempealle (kuva 30.). Kyseessa ei
ole varsinainen toimeksianto, vaan Hempean
kanssa on sovittu, ettd heidan brandiaan saa
kayttaa esimerkkind myymalan suunnittelus-
sa. Tehtavan tarkoituksena on etsia ja esittaa
erilaisia kiertotalouden periaatteiden mukaisia
tilasuunnitteluratkaisuja myymalaymparistossa.
Olemassa oleva brandi rajaavine tekijoineen
(tuotevalikoima, visuaalinen ilme, arvot, tari-
na jne.) helpottaa suunnitteluty6ta ja auttaa
konkreettisten ratkaisujen kehittamisessa.

Hempea on Inarista kotoisin oleva kodin-
tekstiileita valmistava yritys. Brandin arvoihin
kuuluu tarkeana osana ymparistoystavalli-
syys, kestava kehitys ja vastuullisuus. Hempea
valmistaa tuotteensa, keittio-, kylpyhuone- ja
vuodetekstiilit, Suomessa 100 % euroop-
palaisesta hampusta, joka kasitelladgn kemi-
kaalittomasti ja varjataan vesiohenteisilla,
myrkyttomilla vareilld. Myds hampun kasva-
tus on hyvaksi ymparistolle, silla se parantaa
maaperan laatua, eikad kasvatuksessa tarvita
torjunta-aineita, lannoitteita tai keinokastelua.
Hempean tuotesuunnittelussa noudatetaan
my0&s zerowaste -periaatetta eli jatteiden
maara pyritddn minimoimaan tuotteiden val-
mistuksessa. Lisaksi jokaista verkkokaupasta
tehtya tilausta kohden Hempea istuttaa puun
Tree-Nationin kautta. (Hempea.)

Hempean brandista huokuu ymparistoysta-
vallisyyden lisaksi rauha, tyyneys ja lempeys.
Myds brandin kotipaikka Inari seka Lappi ko-
konaisuutena, nakyvat Hempean visuaalisessa
ilmeessa, brandikuvissa ja kuvailuissa. Hempea
haluaa luoda kestavia, pysyvia ja rauhaa luovia
tuotteita vauhdilla muuttuvaan maailmaan.
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6 SUUNNITTELUPROSESSI



Kuvakollaasi 2.

6.1 Moodboard

Aloitin tydskentelyni tutustumalla Hempean
brandiin ja kokoamalla moodboardin suun-
nittelutydni tueksi. Hempean brandiin kuuluu
olennaisesti pehmeys niin tuotteissa kuin
viestinnassa ja visuaalisessa ilmeessakin seka
rauhallisuus ja luonnollisuuden ihannointi.
Naita asioita pyrin myds moodboardissani
tuomaan esille.

Minua kiehtoi erityisesti Hempeaan tutustues-
sa syntynyt mielikuva rauhallisesta kesaillasta,
kun ei ole enaa kiire mihinkaan ja voi rauhassa
kapertya sankyyn Hempean lakanoihin nautti-
maan illan viimeisista auringon sateista. Taman
mielikuvan pohjalta kerdsin moodboardiin
tunnelmaan sopivia kuvia luonnosta ja luon-
nollista, aidoista materiaaleista. Lisaksi Hem-
pean lappilaiset juuret kuuluvat olennaisesti
osaksi brandig, joten Lapin tunnelma ja maise-
mat padsivat myos osaksi moodboardia.
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6.2 Pohjaratkaisu

Pohjaratkaisun luonnostelu lahti kayntiin
sopivan liiketilan etsinnalla. Lopulta liiketilaksi
valikoitui noin 47 m2 tila (kuva 31.) Helsingin
ydinkeskustasta vilkkaalta paikalta, jonne sa-
tunnaistenkin ohikulkijoiden on helppo poi-
keta ostoksille. Tilaa etsiessa hakukriteereissa
korostui erityisesti tilan sopiva koko. Hempea
on pieni brandi, mutta silld on suhteellisen
laaja tuotevalikoima, jonka esillepano voidaan
kuitenkin tehda melko kompaktisti. Kun myyn-
nissa on kodintekstiileita, ei ole tarvetta varata
tilaa esimerkiksi tuotteiden sovitukseen, mika
antaa lisaa tilaa tuotteiden esittelylle verrattu-
na vaatemyymalaan. Toinen tarkea kriteeri oli
tilajako. Tassa tapauksessa suuret varastotilat
tai takahuoneet eivat ole tarpeellisia ja ne
vievatkin vain noin 7 m2 kokonaisnelidista.
Myymalaan laskettavan tilan lisaksi takatilat
koostuvat kaytavasta ja wc-tiloista, joiden ti-
lajako on hieman epakaytanndllinen. Tilajakoa
voisi parantaa (kuva 32.) niin, etta valiseinat
purettaisiin kokonaan wc:ta lukuun ottamatta.
Nain tila olisi monipuolisemmin kaytettavissa
ja tarvittavan tilajaon voisi tehda kevyemmilla
ratkaisuilla, kuten verhoilla. Jos valiseina olisi
kuitenkin jostain syysta valttamaton, voisi rat-
kaisuna toimia lyhyemman valiseinan purku ja
rakennuksen tyyliin sopivan liukuoven asen-
taminen keskelle valiseinda. Nain kulku taka-
tiloihin helpottuisi huomattavasti nykyisesta
ratkaisusta, jossa kulku tapahtuu ahtaasti tuuli-
kaapin ja portaan kautta. Tassa suunnitteluteh-
tavassa rajut tilamuutokset jatetaan kuitenkin
tekemattd, koska tilan rakenteet ovat hyva-
kuntoiset ja tilassa toimiva yritys lyhytaikainen
vuokralainen, joten ymparistonakdkulmasta
muutosten tekeminen ei ole jarkevaa.

4552

Kuva 31. Alkuperdinen pohjapiirros

9112

wcC

Kuva 32. Tilan muutosehdotukset
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Kuva 33. Pohjapiirrosluonnoksia

Tilan pohjaratkaisun suunnittelussa parhaim-
maksi luonnostelutavaksi osoittautui rento
kasin piirtaminen (kuva 33). Tilan pitkulai-
nen muoto ja kaksi sisadankayntia aiheuttivat
suunnittelulle haasteita, mika toisaalta lisasi
tarvetta piirtaa aina viela yksi erilainen versio
tilan pohjaratkaisusta. Tilaa luonnosteltaessa
kiinnitin huomiota erityisesti tilassa liikkumi-
seen. Kalusteet eivat voineet olla liian suuria,
jotta tila voisi olla mahdollisimman esteeton
ja siella olisi helppo liikkua riippumatta siita,
kummasta ovesta tilaan saapuu. Tasta syysta
my0Os myyntitiskin paikka aiheutti haasteita.
Tiskilta olisi hyva olla nakyvyys koko myy-
malaan ja erityisesti molemmille oville, jotta
asiakkaiden ja henkilokunnan on helppo kom-
munikoida toistensa kanssa ja henkilokunnalla
on mahdollisuus helposti valvoa, mita myy-
maldssa tapahtuu. Pohjaratkaisussa tuli myds
huomioida tuotteiden esillepano ja erityisesti
se, ettei tilassa ole varsinaisia nayteikkunoita,
joilla herattaa ohikulkijan huomio ja antaa
tietoa brandista.

Erilaisia pohjaratkaisuja (vapaa, tavaratalo- ja
supermarket-layout) testaillessani totesin
parhaimmaksi ratkaisuksi suhteellisen vapaan
tilaratkaisun, joka kuitenkin hienovaraisesti oh-
jaa tilassa liikkujaa selkeilla isommilla kulkurei-
teilla. Pienessa tilassa ei ole perusteltua luoda
kalusteilla ahtaita sokkeloita tai estaa kavijaa
nakemasta koko tilaa kerralla. Luonnoksia
tilasta syntyi lopulta 15 kpl, joista analysoin
jokaisen ja valitsin kolme parasta lahempaan
tarkasteluun ja paadyin jatkokehittamaan poh-
jaluonnosta 2.

38



Puolikorkeita
hyllyja vuo-
devaatteille

Paikka
somisteille
tai tasoille,
joissa
tuotteita

OO

2

C,F&

AT

Keittidtuotteet
esilla poydilla

L Myyntitiski

Lasten tuotteet
korkealla
hyllylla

C_J

]

@)
A

DA

NN

7

DA

+ naulakko,
jossa tuotteet
voivat roikkua

Matala hylly
—vuodevaatteille
+ katseenkiin-
nittaja
sisaankaynnille

Pohjaluonnos 1.

+ Mahdollisuus jakaa tuotteita osastoittain
+ Yksi selkea kulkuvayla, jonka varrelta kaikki

tarvittava loytyy

+ Molemmilta ovila nakyvyys myyntitiskille
(katsekontakti asiakkaan ja henkildkunnan

valilla)

- Mahdollinen ruuhka myyntitiskilla?

- Yksi hylly jad nurkan taakse piiloon

- Kapeimpiin hyllyvaleihin (1000 mm) mahtuu
vahan asiakkaita suhteessa hyllyilla naytilla
olevien tuotteiden maaraan

74
é- Myyntitiski
%
Korkeita / Tasoja /
hyllyja tilan %— hyllyja tilan
molemmilla / keskella
reunoilla /
7
/
Paikka
somisteille Matala hylly
tai tasoille, vuodevaat-
joissa teille
tuotteita T + katseen-

kiinnittaja
sisaankayn-
nille

Pohjaluonnos 2.

+ Monipuoliset /-kayttoiset kalusteet

+ Molemmilta ovila nakyvyys myyntitiskille
(katsekontakti asiakkaan ja henkildkunnan
valilla)

+ Tilan hahmottaminen helppoa

+ Selkeat kulkureitit, mutta vapaus pyoria

- Kulkureittien ruuhkautuminen?
- Yksi hylly jaa nurkan taakse piiloon

Poytia tilan

Hylly-
¢ kokonaisuus

reunoilla

]

Myyntitiski

Paikka
somisteille
tai tasoille,
joissa
tuotteita

0

——m—

B

]

!
DN

00 o

Matala hylly
vuodevaatteille
- + katseenkiin-
nittaja sisaan-
kéynnille

N

fMZ/ T T [ ez,

Ne.a

L
NN

Pohjaluonnos 3.

/ (77

o

+ Tiskilta nakyvyys koko myymalaan

+ Mahdollisuus jakaa tuotteita osastoittain
+ Iso hyllykokonaisuus yhtenaistaa ilmetta
+ Hyllykokonaisuus tarjoaa paikkoja, joissa

tutustua tuotteisiin rauhassa.

- Iso hyllykokonaisuus eri paria muiden pie-

nempien kalusteiden kanssa

- Kapeimpiin hyllyvaleihin (1000 mm) mahtuu
vahan asiakkaita suhteessa hyllyilla naytilla

olevien tuotteiden maaraan

39



6.3 Kalustevalinnat ja valaistus

Kalustevalinnoissa korostui erityisesti kier-
totalouden huomiointi seka kaytannollisyys
myymalaymparistossa. Hempean tuotteet ovat
vuodevaatteita, pyyhkeita ja keittidtekstiileja,
joita kaikkia olisi hyva pystya esittelemaan
myymalassa kullekin tuotteelle ominaisimmal-
la tavalla. My6s materiaalin esilletuominen ja
koskettamisen mahdollisuus ovat erityisesti
Hempean tapauksessa tarkeita, silla hamppu
on varmasti suuremmalle yleisdlle tuntemat-
tomampi tekstiilimateriaali. Hyvin aikaisessa
vaiheessa prosessia sainkin idean Hempean
tuotteiden hyoddyntamisesta osana sisustusta.
Jos esimerkiksi lakanoita ripustaisi verhojen
tapaan naytille, ne toisivat tilaan varia, peh-
meytta ja akustiikkaa seka tarjoaisivat mah-
dollisuuden kokeilla ja tunnustella tuotetta ja
sen materiaalia ja lopulta kun myymala lopet-
taisi, voisi lakanaa vield kayttaa alkuperaisessa
tarkoituksessaan. Toinen lakanoille luontainen
esittelytapa, sankyyn petaaminen, oli myds
melko varhainen idea. Nayttava petaus toimi-
si hyvin myds katseenkiinnittdajana ja sangyn
peittoineen ja tyynyineen voisi kiertotalouden
hengessa kayttaa helposti uudestaan sellaise-
naan myymalakayton jalkeen.

Seka vuodevaatteissa etta pyyhkeissa Hem-
pean valikoima on laaja, joten pelkastaan tuot-
teiden esille ripustaminen ei riita ja tarvitaan
hyllyja. Mikali kaikki koko- ja varivaihtoehdot
laitettaisiin omiin pinoihinsa alkuvuoden 2021
kotimaan markkinoille suunnatulla tuotevali-
koimalla, vuodevaatteita olisi noin 57 pinoa,
joista 19 olisi lasten tuotteita. Pyyhkeita sen
sijaan olisi 12 pinoa, joista 4 olisi lasten tuot-
teita. Tarvetta isoille hyllyille siis on ja ne voisi

sijoittaa valitun pohjaluonnoksen mukaan tilan
reunoille. Pohjaluonnoksessa tilan keskelle on
sijoitettu nelion muotoisia poytia (kuva 34.),
joissa voisi esitella esimerkiksi keittiotekstiileita
tuotteille ominaisimmalla tavalla eli kattauksil-
la. Hyvin varhaisessa vaiheessa oli my0s ajatus
siita, etta keskitilan poydat voisivat olla materi-
aaleiltaan ja muotoilultaan jotain erikoisempaa
ja kilnnostavampaa suhteessa tilan muihin
kalusteratkaisuihin. My®ds tilan toisen sisaan-
kaynnin laheiseen nurkkaan tarvittiin erikor-
kuisia, pienia poytia mahdollisia somisteita tai
tuotteita varten.

Kuva 34. Poytaluonnoksia
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Yksi tarkea kaluste tilassa on my6ds myyntitiski
(kuva 35.), joka on useimmissa tapauksissa
brandille mittatilauksena tehty kaluste. Myos
Hempean tapauksessa myyntitiski tulee ole-
maan juuri Hempealle tehty, brandin mukai-
nen ja tilaan sopiva tiski, joka mahdollistaa
tuotteiden myynnin, rahastuksen ja pakkaami-
sen asiakkaalle. Tiskin ei tarvitse olla kovin iso,
silld isoimmatkin tuotteet ovat viikattuina noin
A4-kokoisia. Tiskilla tarvitaan kuitenkin lasku-
tilaa ja tilaa kassalaitteille. Sen lisaksi tiskilla on
hyva olla sailytystilaa mm. ostoskasseille, pak-
kaustarvikkeille ja kuittirullille. Kiertotalouden
nakodkulmasta tiskin tulisi olla monikayttdinen
ja ajaton, jotta sita voisi kayttaa sellaisenaan
jatkossa esim. vakituisessa myymalassa tai
messuosastoilla. Kiertotalouden nakodkulmasta
myOs materiaalien tulee olla kestavia ja hel-
posti eroteltavissa.

Tilan katossa on olemassa oleva valaisinkisko
ja siind suunnattavat spottivalot, jotka hoitavat
tilan riittavan yleisvalaistuksen. Kiertotalouden
mukaista onkin hyddyntaa olemassa olevaa
toimivaa ratkaisua, joten ainoaksi valaistus-
suunnitteluksi jaa spottien asettelu ja suuntaa-
minen parhaalla mahdollisella tavalla. Mikali
toimivaa valaistusta ei tilassa kuitenkaan olisi,
monikayttdinen kiskovalaistus energiatehok-
kaine spottivalaisimineen olisi hyva ratkaisu.
Nykyisesta poiketen valaisinkiskot voisi kuiten-
kin mahdollisesti asetella tilaan toisella tavalla.

fuotleek verheng

=> 0Pl Myds
pyoveareunas e mallin

" anen ooxi

———t /

WWO fempea

E—i‘(\;&\m&wk&% T W\()("‘\\\.ia (at
e 1 ~

e ”
L/ 7 |
(hoxus -
gt |

Kuva 35. Myyntitiskiluonnoksia
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6.4 Vdrit ja materiaalit

Vérien ja materiaalien valinta tehtiin oikeita
materiaaleja ja niiden yhdistelmia tutkimal-

la moodboard-tekniikalla (kuva 36.). Varien

ja materiaalien suunnittelussa tarkeinta oli
tuoda Hempean visuaalinen ilme tilaan par-
haalla mahdollisella tavalla, koska kyseessa on
kuitenkin brandi, jolla ei vield ole omaa tun-
nistettavaa kivijalkamyymalaa. Materiaaleissa
oleellista oli myds kiertotalouden huomiointi,
mika tarkoittaa uusiutuvia ja kierratettavia
materiaaleja seka kalusteita, joiden materiaalit
ovat eroteltavissa kierratyksen helpottamiseksi
ja mahdollistamiseksi.

Kalusteissa paamateriaalina on puu, koska se
on uusiutuva ja kiertotalouteen sopiva ma-
teriaali, jota voi huoltaa, korjata ja kayttaa
uudelleen tarpeen mukaan. Materiaalipaletti
tuntui kuitenkin kaipaavan puun rinnalle jotain
kontrastia kuten metallia tai kived. Molemmat
ovat kestavia ja pitkaikaisia materiaaleja ja
erityisesti metallin kierratys toimii Suomessa
hyvin. Kiven suurin ymparistovaikutus tulee
sen kuljettamisesta, minka takia kotimainen
kivi on paras vaihtoehto (KIVI ry).

Tilassa kaytetyt verhotekstiilit ovat Hempean
valikoimissa olevia lakanakankaita, joita toimi-
vat samaan aikaan sisustukseen mielenkiintoa
tuovina verhoina, akustoivana elementting,
esittelevat tekstiileissa kaytettya hamppukan-
gasta materiaalina ja tuovat luontaisesti tilaan
brandin omia vareja.

Tilan kiinteista pintamateriaaleista lattia ja
katto sailytetaan tilassa ennallaan, koska ne
ovat hyvassa kunnossa ja toimivat neutraalina

taustana tilan muille elementeille. Katto on
siled ja maalattu valkoiseksi, lattiassa on ajaton
luonnonvarinen tammiparketti. Mikali tilaa
taytyisi kuitenkin remontoida, olisi neutraali
valkoinen katto kestava ratkaisu, koska se sopii
monenlaiselle toimijalle ja tuo pieneen tilaan
avaruutta. Mahdollisen remontin yhteydessa
lattiaan kannattaisi valita jokin puumateriaali,
koska se sopii niin kiertotalous- ja ymparis-
téteemaan kuin myds vanhan rakennuksen
arkkitehtuuriin. Seindt maalataan ymparistoys-
tavallisilla maaleilla vaaleansiniseksi, silla se
sopii Hempean brandi-ilmeeseen.
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Kuva 37. Pohjapiirros
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7.1 Tilasuunnitelma

Pohjaratkaisu (kuva 37.) kehittyi luonnosvai-
heesta erityisesti kalustevalintojen osalta. Tilan
kulkureitit pysyivat samana. Ison tilan taka-
seinalla on korkea hylly vuodevaatteille (H2)
ja ikkunaseinalla matalampi hyllykokonaisuus
(H1) pyyhkeille. Koska erilaisia ja erikokoisia
vuodetekstiileitd on pyyhkeita enemman, niille
on varattu myymalan esillepanotilasta suuri
osa. Luvussa 3.2.1 todettiin, etta vertikaalinen

esillepanotapa sopii hyvin tuotteille, jotka ovat
keskenaan samanarvoisia, kuten saman bran-
din lakanat ja pyyhkeet keskenaan ovat. Vuo-
devaatehylly on my6s luontainen jatkumo tilan
pienemmassa osiossa nurkan takana olevalle
sangylle (S), jossa vuodevaatteita esitellaan
showroom-tyyliin. Pyyhehyllyjen paalle asen-
netaan kattoon nahkakiinnikkeista roikkuva,
puurimasta tehty rekkitanko (R), johon ripus-

tetaan pyyhkeita roikkumaan. Nain pyyhkeet
ovat luontaisella tavalla esilla ja materiaali on
asiakkaille helposti kokeiltavissa ennen osto-
paatoksen tekoa. Tama auttaa myds yleisen
siisteyden yllapidossa, kun asiakkaat voivat
tutustua tuotteisiin ilman, etta myytavien tuot-
teiden pinoja tarvitsee sotkea. Samalla roik-
kuvat pyyhkeet toimivat akustoivana verhon
kaltaisena elementtina ikkunaseinalla.
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Kuva 38. Aksonometria

Tilan keskella olevilla poydilla (P1) esitelldaan
keittiotekstiileita eli poyta- ja lautasliinoja.
Keittiotekstiilien valikoima on melko pieni
suhteessa muihin tuotteisiin, joten poytatasot
riittavat niille hyvin. Jos my0s oletetaan asiak-
kaan tulevan Hempeaan ostoksille erityisesti
sen runsaan vuodevaate- ja pyyhevalikoiman
takia, tilan keskella oleva horisontaalinen esil-
lepanotila kannustaa tekemaan luvussa 3.2.1
todetun mukaan herateostoksia myds niin
sanotulta keittidtekstiilien osastolta.

Myyntitiski (P5) sijoittuu jo luonnosvaihees-
sa paatettyyn kohtaan lahelle tilan paadyssa
olevaa sisadankayntia. Myyntitiskin etuosa on
jatetty mahdollisimman valjaksi, jotta mahdol-
linen jonotus ei haittaa muiden asiakkaiden
liikkumista tilassa. Tiskiltéd on suora nakyvyys
tilan molempiin sisaankaynteihin ja tiskin taka-
na tyoskentelevalla henkilokunnalla on mah-
dollisuus hallita koko myymalaa katseellaan.
Luonnosvaiheessa yksi tiskin sijoitteluun liit-
tyva ongelma oli huono nakyvyys sivusisaan-
kayntia vastapaata olevaan nurkkaan, mutta
suunnittelun edetessa tahan tilaan sijoitettiin
hyllyn sijasta katseenkiinnittdjana toimiva
sanky, jota ei tarvitse vahtia yhta tarkasti kuin
helposti varastettavalla tavaralla taytettya
myyntihyllya.

Sivusisaankaynnin vieressa on kolme erikor-
kuista pienta pyoreaa poytaa (P2, P3, P4), jotka
toimivat tilan somistekuusien esillepanossa.
Pikkupdytien lisaksi kuusentaimia on myds
kaikilla tilan ikkunalaudoilla. Tilassa on kaytetty
viherkasveina nimenomaan kuusentaimia, kos-
ka kuusenoksat ovat osa Hempean tuote- ja
brandikuvia. Taman lisaksi kuusentaimet kerto-
vat osaltaan tarinaa Hempean tavasta istuttaa
puu jokaisesta verkkokauppaostoksesta.
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a 40. Visualisointi paatyovelta myymalaan




Kuva 41. Visualisointi paatyovelta myyntitiskille




Kuva 42. Visualisointisivuovelta myymalaan
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Kuva 44. Visualisointi sangylta myymalaan




Kuva 45. Visualisointi myyntitiskilta m)




va 46. Visualisointi myyntitiskilta paatysisaankaynnille




7.2 Materiaali- ja kalustesuunni-
telma kiertotalousndkokulmasta

Tilassa kaytetyt pintamateriaalit ovat paaasias-
sa jo olemassa olevia materiaaleja, ainoastaan
seinat maalataan. Hyvakuntoisen olemassa
olevan materiaalin kaytto ja sailyttdminen on
kiertotalouden ytimessa ja siksi siihen paa-
dyttiin tassa tyossa. Jos tila kuitenkin kaipai-
si remonttia, lattiaan tulisi valita uusiutuva,
kestava, ajaton ja tilan arkkitehtuuriin sopiva
puumateriaali. Katon ja seinien olisi hyva olla
mahdollisen remontin jalkeenkin sileita ja
etenkin seinien tulisi olla maalattavissa kunkin
tilassa toimivan tyyliin sopivaksi.

Kalusteissa paamateriaalina on puu. Myynti-
tiskissa voidaan kayttaa esimerkiksi hyvakun-
toista kierratyspuuta, silla tiskin runko ei ole
tilassa nakyvilla vaan sen piiloutuu Hempean
lakanakankaasta tehdyn verhon taakse. Nain
mahdollisesti havitettavaksi paatyneen puun
elinkaari jatkuu uudessa kalusteessa ja mikali
tiski paadytaan havittamaan myymalakayton
jalkeen, on rungossa kaytetty puu edelleen
kayttokelpoista materiaalia uusiin kalusteisiin.
Myds tiskissa kaytetyn verhon voi kayttaa uu-
delleen Hempean tuotteiden valmistukseen.
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Melko aikaisessa vaiheessa valitsin myyma-
laan Lundian hyllyt, jotka sopivat kiertota-
lousteemaan loistavasti. Hyllyt on valmistettu
uusiutuvasta kotimaisesta mannysta ja lisaksi
tuote kestaa hyvin aikaa ja on helposti muo-
kattavissa modulaarisuutensa ansiosta. Lisaksi
ne pitavat designtuotteena hyvin arvonsa,
mika tekee niiden kierrattamisesta helppoa ja
kannattavaa. Hyllyja on myds saatavilla mo-
nessa eri koossa, mika tarjoaa hyvat ja jousta-
vat mahdollisuudet myymalan pohjaratkaisun
suunnitteluun.

Tilan keskella olevissa pdydissa (kuva 48.)

seka somisteiden tasona olevissa poydissa on
kaytetty jalkoina ja itse poytina kuusen kasit-
telematonta runkoa. Materiaali on siis hyvin
vapaasti kaytettavissa mihin tahansa, kun sen
kaytto tilassa loppuu. Isojen poytien rakenne
on myds sellainen, ettei niissa kayteta esimer-
kiksi liimaliitoksia, joten pdydat on helppo
purkaa osiin. Neljaan runkona toimivaan jal-
kaan porataan keskelle reidt, joihin asetetaan
kivitasoa paikallaan pitava teraskehikko. Teras-
kehikko kestaa kaytdssaan niin kauan kuin sille
on tarvetta, silla sita pystyy korjaamaan ja kay-
ton jalkeen muokkaamaan toiseen kayttotar-
koitukseen tai kierrattamaan uuden teraksen
valmistukseen. Poytatasona oleva kotimainen
vihrea graniitti taas on materiaalina ikuinen ja
koska levyn koko on 1000 mm x 1000 mm, sita
pystyy tarvittaessa leikkaamaan, jotta se sopii
paremmin toiseen kayttotarkoitukseen. Kun
materiaali on leikattu jo lilan pieneksi uuteen
kayttoon, se voidaan murskata ja kayttaa esi-
merkiksi rakennusmateriaalina.

Kuva 48. Poydan rakenneluonnos
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Kuva 53. Valaisinkisko ja spotit (taloon.com)
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Kuva 54. Rekki
(K-Rauta)

Kuva 55. Kiinnitys-
remmi (Emma’s &
Mama'’s)

‘ Kuva 49. Hylly 1 (Lundia) 7 Kuva 50. Hylly 2 (Lundia)

|

Kuva 51. Sanky (Matri)

Kuva 56. Poyta 1

Kuva 52. Myyntitiski

Kuva 57. Kuusentaimet (Metsatoimisto)
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Vuodetekstiilien esittelyyn tarkoitettu sanky on
Matrin ymparistoystavallisista ja sertifioiduista
materiaaleista valmistettu Hilja-séanky. Matrin
vastuullisuuslupauksista 16ytyy maininta kier-
totalouteen ja korjattavuuteen pyrkimisesta
tuotekehityksessa, vaikka puhtaasti kiertota-
louden mukaisia sankyja heidan valikoimasta
ei viela 16ydykaan. (Matri.) Oikean sangyn
kayttaminen on kuitenkin tassa tapauksessa
perusteltua, silla sangyn voi peittoineen ja tyy-
nyineen kayttaa alkuperaisessa tarkoituksessa
myymalakayton jalkeen. Peittona ja tyynyina
Finlaysonin 100 % kierratyspolyesterilla tayte-
tyt 100 % luomupuuvillapintaiset tuotteet.
Tilassa kaytetyt tekstiilit ovat Hempean valikoi-
mista ja nain ollen kaytettavissa joko sellai-
senaan tai muokattuna heidan tuotteissaan.
Tuotteiden tuominen osaksi sisustusta vahen-
taa tarvetta uusien tuotteiden ostamiselle. Kun
myytavat tuotteet ovat vastuullisia, on niita
my0&s helppo kayttaa vastuullisesti suunnitel-
lun tilan osana.
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Kuva 58. Tilan luonnospiirros

Taman opinnaytetyon tarkoitus oli kartoittaa
kiertotalouden toteutumista tilasuunnittelussa
ja kehittaa sen periaatteiden mukaisia, pa-
rempia tilasuunnitteluratkaisuja pop up -myy-
malan kontekstissa. Suunnittelutehtavana oli
kiertotalouden periaatteita noudattavan pop
up -myymalan suunnittelu kodintekstiiliyritys
Hempealle.

Tietoperusta koostuu kahdesta osasta. Ensim-
maisessa osassa kdydaan lapi kiertotalouden
kasitettd, sen toteutumista tilasuunnittelussa
seka kehittamistarpeita, jotta kiertotalous
toteutuisi vield paremmin sisustusarkkitehtuu-
rissa ja yleisesti rakennusalalla. Tama kierto-
talouskartoitus tehtiin sahkdpostikyselylla.
Kyselyn vastauksien perusteella ymmarrys
kiertotalousratkaisujen tarkeydesta osana
ilmastotoimia on alalla olemassa, mutta tois-
taiseksi konkreettiset, ndkyvat teot kiertota-
louden edistamiseksi ovat vasta tyon alla tai
suunnitelmissa. Kysynta vastuullisille, kierto-
talouden mukaisille suunnitteluratkaisuille on
kuitenkin kasvanut viime vuosina paljon, mutta
sen toteutumiselle on kuitenkin haasteita. Yksi
naista on sen korkea hinta. Rakenneosien,
materiaalien ja kalusteiden yksildllinen purku,
keraily, muokkaus ja jakelu uusiin kohteisiin on
kasityota ja siksi kalliimpaa verrattuna uu-

siin tuotteisiin. Myos lainsaadanto ja huonot
mahdollisuudet kokeilla uusia ratkaisuja tuovat
haasteita kiertotalouden edistamiseen. Jotta
kiertotalous tulisi nakyvammaksi osaksi tule-
vaisuuden rakentamista, tulisi edellda mainit-
tuihin haasteisiin vastata ja yhteistyota alan eri
toimijoiden valilla lisata.

Toinen osa tietoperustaa on pop up -myyma-
lan kasitteen lapikaynti seka myymalasuunnit-
telun perusteet. Taustatutkimuksen perusteella

pop up -myymalat voidaan jakaa karkeasti kol-
meen ryhmaan. Ensimmaisessa ryhmassa ovat
liikeidean tai fyysisen myymalan testaamiseksi
perustetut pop up -myymalat, toisessa tapah-
tuman kaltaiset ja huomion herattamiseksi
perustetut pop up -myymalat ja viimeisessa
ryhmassa sesonkimyymalat. Jokaisella ryhmalla
on erilaiset lahtdkohdat ja tavoitteet myymalle
ja nama lahtdkohdat ja tavoitteet rajaavat ja
maarittelevat myods myymalan tilasuunnittelua.

Tilasuunnitteluprosessissa yksi tarkeimmista
lahtdkohdista oli tunnistaa ryhma, johon Hem-
pean pop up -myymala kuuluu. Hempealla

ei ole aiemmin ollut omaa kivijalkamyymalaa
vaan sen myynti tapahtuu oman verkkokaupan
ja jalleenmyyjien kautta, joten Hempea kuuluu
selkeasti ryhmaan yksi. Tarkeinta on siis tuoda
Hempean brandi parhaalla mahdollisella taval-
la esiin toimivia tilaratkaisuja ja kiertotaloutta
unohtamatta. Tilan pohjaratkaisun suunnit-
telussa haastavinta oli valitun liiketilan kapea
muoto ja kaksi sisadankayntia. Toimivimmaksi
tyoskentelymenetelmaksi pohjaratkaisun
suunnittelussa osoittautui runsas luonnos-
piirtaminen kasin. Nain erilaisia ratkaisuja tuli
pohdittua rennosti intuition kautta. Vasta kun
paras pohjaratkaisu oli |0ydetty, alkoi sopivien
kalusteiden ja tarkempien mitoitusten maarit-
tely.

Kiertotalousnakdkulmasta sopivien kaluste-
ratkaisujen I16ytaminen oli osin haasteellista.
Kiertotalouden periaatteisiin kuuluu muun
muassa uusiutuvien materiaalien kaytto seka
se, etta kalusteiden osat ja materiaalit ovat
helposti eroteltavissa ja kaytettavissa uudes-
taan. Taman lisaksi olisi hyva, jos tuotteet olisi
valmistettu my&s muilta osin vastuullisesti tai
valmistajalla olisi edes pyrkimys vastuulliseen
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toimintaan. Naiden asioiden selvittaminen oli
kuitenkin monen kalusteen ja materiaalin koh-
dalla todella vaikeaa ja jopa mahdotonta. Uu-
situvasta puusta valmistettujen, kiertotalouden
mukaisten kalusteiden |6ytaminen oli melko
helppoa, mutta pelkilld puukalusteilla sisusta-
minen olisi tehnyt tilasta melko yksitoikkoisen
ja jopa tylsan, joten tilaan tarvittiin myos muis-
ta, kontrastisista materiaaleista valmistettuja
kalusteita. Nama kalusteet taytyikin suunnitella
itse. Kalusteiden suunnitteluprosessi oli melko
vaivaton, koska kyseessa oli konseptitasoisten
suunnitelmien tekoprosessi ja kiertotalouden
periaatteet olivat hallussa. Lopputulokseen
voikin olla omien kalusteiden kohdalla tyyty-
vainen. Ne toimivat tarkoituksessaan, tuovat
tilaan mielenkiintoa tavallisuudesta poikkea-
villa materiaaleilla ja ovat helposti purettavissa
ja koottavissa uudelleen tai kierratettavissa
uuteen kayttoon.

Kokonaisuutena lopputulos on mielestani
onnistunut ja tavoitteiden mukainen. Tila-
suunnitelman tavoitteena oli luoda Hempean
brandin mukainen rauhaa tuova, lempea ja
tyylikas myymalatila, jonka suunnitteluratkai-
sut huomioivat kiertotalousperiaatteet. Tilan
materiaali- ja varivalinnat viestivat Hempean
brandista ja arvoista ja tilan pohjaratkaisu seka
tuotteiden esillepano ovat toimivia ja kaytan-
nollisia niin henkilokunnan kuin asiakkaidenkin
nakokulmasta. Myos tietoperustan osalta tyo
tayttaa tavoitteensa. Tarkoituksena oli kartoit-
taa kiertotalouden toteutumisen tilannetta ja
etsia kehityskohtia. Toisaalta kartoituskysely
lahetettiin silhen vastanneiden suunnittelu- ja
rakennuspuolen lisaksi myos esimerkiksi ma-
teriaalivalmistajille, joilta olisi varmasti saanut
erilaisen nakdkulman asiaan. Mikali kartoi-
tuskyselyjen tekemiseen olisi osannut varata

enemman aikaa, olisi kyselyyn voinut saada
enemman vastauksia ja aihetta olisi voinut
pohtia viela laajemmin.

Tyon tekeminen sai pohtimaan kiertotalout-

ta viela entistéd syvemmin ja heratti ajatuksia
tulevaisuuden mahdollisista kiertotalousratkai-
suista tilasuunnittelussa. Kiertotalouskartoituk-
sessa esiin tulleiden kehityskohteiden lisaksi
erityisesti kalustesuunnittelussa tulisi huo-
mioida kiertotalous ja materiaalien elinkaari
nykyista paremmin. Se vaatii kaikkien toimijoi-
den, niin suunnittelijoiden kuin valmistajien ja
asiakkaiden yhteistyota ja -ymmarrysta kierto-
talouden merkityksesta ja mahdollisuuksista.
Jo nykyisellaan esimerkiksi erilaiset kalusteiden
ja laitteistojen vuokrauspalvelut ja tuotteiden
myyminen palveluina ovat kdytossa olevia
mahdollisuuksia, mutta niiden monipuolis-

ta kayttoa tulisi entisestaan lisata ja rinnalle
tuoda my0s uusia kiertotaloutta edistavia
ratkaisuja. Esimerkiksi kiinteina pidettyjen
pintamateriaalien (lattia, seinat ja katto) kier-
totalouden mukainen toteuttaminen on talla
hetkella melko vaikeaa, joten muun muassa
tassa riittaa viela paljon tehtavaa. Kiertotalou-
den edistaminen tilasuunnittelussa ei siis ole
vain yhden sisustusarkkitehdin tehtava vaan se
koskee kaikkia alalla tydskentelevia suunnitte-
lukohteesta riippumatta.

Kgiva 59. Tilan lugnnospiirrog
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