
         

1

KIERTOTALOUS 
MYYMÄLÄSUUNNITTELUSSA

LAB-ammattikorkeakoulu
Muotoiluinstituutti

Muotoilija (AMK)
Sisustusarkkitehtuuri ja 

kalustemuotoilu
Kevät 2021

Opinnäytetyö | Ilona Holkko



2

TIIVISTELMÄ ABSTRACT

Kiertotalous myymäläsuunnittelussa

Työssä kartoitettiin kiertotalouden toteumista tilasuunnit-
telussa ja pohdittiin kehitystarpeita, jotta kiertotalous voisi 
olla jatkossa suuremmassa roolissa niin tilasuunnittelussa 
kuin rakennusalalla yleisestikin. Suunnittelutehtävänä oli 
kiertotalouden periaatteita noudattava pop up -myymälä 
inarilaiselle kodintekstiileitä myyvälle Hempealle. 

Kiertotalouden toteutumista tilasuunnittelussa ja kehittämis-
kohteita sen edistämiseksi kartoitettiin sähköpostikyselyllä ja 
lisäksi aineistona oli myös erilaiset aihetta käsittelevät artik-
kelit. Kyselyn perusteella kiinnostus kiertotaloutta kohtaan 
on suurta ja sen edistämiseksi tehdään koko ajan enemmän 
töitä. Haasteita ja ratkaisemattomia ongelmia on kuitenkin 
vielä paljon. 

Suunnittelutyön tärkeimmät työskentelymenetelmät olivat 
benchmarkkaus, moodboard-työskentely niin brändin visu-
alisoinnissa kuin materiaali- ja värisuunnittelussa, luonnos-
telu käsin ja koneella parhaan mahdollisen pohjaratkaisun 
ja kalusteiden suunnittelussa unohtamatta 3D-mallinnusta 
lopullisen tilasuunnitelman visualisoinnissa. Lopputuloksena 
syntyi tila, jonka sisutuksessa käytettiin paljon uusiutuvaa 
puuta, Hempean omia tuotteita sekä itsesuunniteltuja, kier-
totalouden periaatteisiin soveltuvia kalusteita. 

Kiertotalouden toteuttaminen tilasuunnittelussa on joiltain 
osin helppoa, kun siihen sopivien ratkaisujen etsimiseen on 
aikaa ja rahaa. Erityisesti sopivien kalusteiden ja materiaali-
en löytäminen voi olla haastavaa ja erityisesti tässä asiassa 
on tulevaisuudessa vielä paljon tehtävää, jotta kiertotalous 
olisi merkittävämmässä roolissa tilasuunnittelussa.

Asiasanat: Kiertotalous, myymäläsuunnittelu, tilasuunnittelu, 
pop up -myymälä

Circular Economy in Retail Design

In the thesis, the implementation of the circular economy 
in the interior architecture was surveyed and the target for 
development was also considered so that the circular eco-
nomy could play a bigger role in the spatial design in the 
future. The design task was to design a pop-up shop abide 
by circular economy principles to Hempea which is a small 
home textile brand from Lapland. 

The survey about the implementation of the circular eco-
nomy in the interior architecture was conducted via email 
and the subject was also studied from various articles. 
The results of the survey shows that the interest in circular 
economy is growing and also the work towards the circular 
economy in spatial design and architecture has already 
started. Although there are still lots of challenges and un-
solved problems in the field. 

The most important working methods in the design 
process were benchmarking, moodboarding, sketching 
by hand and with AutoCad and 3D-modeling. Making 
moodboards was a good way to visualise the brand and 
also to find the best colour and material combinations and 
sketching was a good way find the best solution for the 
layout and furniture. The final design solution includes lots 
of renewable wood, Hempea’s own products and also cus-
tom-made furniture in line with the principles of the circular 
economy.

Implementing the circular economy to spatial design is 
partly easy if you have a lot of money and time to find 
appropriate solutions. Especially finding suitable furniture 
and materials can be very challenging. This is only one very 
important problem to solve in the future where circular 
economy is a significant part of interior architecture.

Keywords: Circular economy, retail design, spatial design, 
pop-up shop
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1.1	 Tausta
Tässä opinnäytetyössä tarkastellaan kiertota-
loutta ja sen suhdetta tilasuunnitteluun sekä 
kiertotalouden toteutumista tämän hetken 
tilasuunnittelussa. Havainnot kiertotaloudes-
ta yhdistetään myymäläsuunnitteluun, minkä 
pohjalta kehitetään pop up -myymäläkonsepti 
kodintekstiileitä myyvälle Hempealle kiertota-
lousnäkökulmalla. Tilasuunnitelma ei ole var-
sinainen toimeksianto, vaan Hempean kanssa 
on sovittu, että heidän brändiään saa käyttää 
esimerkkinä tässä työssä. 

Noin 33 % Suomen kasvihuonepäästöistä 
tulee rakennuksista (Green Building Council 
Finland.), joten kestävien rakennustapojen 
edistämisellä (kuva 1.) voidaan merkittävästi 
vaikuttaa ilmastonmuutokseen. Rakennus-
alalla on yleisesti käytössä monia kestävän 
kehityksen rakentamista edistäviä malleja ja 
laskentakaavoja, joista yhtenä merkittävimmis-
tä voidaan pitää kiertotalousmallin mukaista 
rakennustapaa. Kiertotalous on kuitenkin laa-
jempi käsite, jonka keinoja voidaan hyödyntää 
kaikenkokoisissa hankkeissa mm. rakennus-
alalla ja tilasuunnittelussa. Sisustusarkkiteh-
tuurin näkökulmasta kiertotalouden mallit ja 
keinot korostuvat kestävässä rakennustavassa, 
sillä erityisesti pienemmissä hankkeissa raken-
nusteollisuudelle kehitettyjä kestävän raken-
tamisen työkaluja on vaikea soveltaa pienem-
mässä mittakaavassa. Kestävän suunnittelun 
edistäminen on kuitenkin tärkeää kaikenkokoi-
sissa suunnitteluprojekteissa, sillä siinä missä 
itse rakennuksen elinkaari voi olla ajateltu 100 
vuoden päähän, vaihtuvat sen sisällä olevat 
toimijat tuona aikana useita kertoja ja erityi-
sesti jokainen rakennuksessa liiketoimintaa 

harjoittava tuo tiloihin aina mukanaan oman-
laisensa sisustuksen. Vaikka tilan materiaa-
livalinnat tehtäisiin kestämään seuraavat 50 
vuotta, voi olla, ettei yritys ole enää 2 vuoden 
kuluttua toiminnassa tai se on esimerkiksi laa-
jentunut ja vaihtanut sijaintiaan. Tämän vuoksi 
olisikin syytä pohtia, miten tiloihin käytettyjä 
materiaalisia resursseja hyödynnetään tällä 
hetkellä ja miten tilannetta voisi parantaa.

Myymälän tulisi olla jatkuvasti kiinnostava 
niin myytävien tuotteiden ja palvelujen kuin 
tilankin kannalta ja erityisesti pop-up myy-
mälät sekä messu- ja näyttelyosastot ovat 
parhaassa tapauksessa luonteeltaan elämyk-
sellisiä ja huomiota herättäviä, mutta kuitenkin 
lyhytkestoisia. Kun myymälään tai osastoon 
käytettyjen materiaalien tarve loppuu, tulisi 
niille löytyä jatkokäyttömahdollisuuksia tai ne 
pitäisi pystyä kierrättämään asianmukaisesti. 
Uusia materiaaleja myös kehitetään jatkuvasti 
mm. yhdistelemällä vanhoja materiaaleja, mikä 
monimutkaistaa kierrätystä ja käyttöä.

Tämä työ hyödyttää erityisesti kaupallisia toi-
mijoita, joilla on liiketiloja edistämässä myyn-
tiä. Kestävän kehityksen näkökulmasta tehdyt 
materiaalivalinnat tilojen sisustuksessa hyö-
dyttävät myös muita kuin liiketiloja suunnitte-
levia ja näkökulmaan keskittyminen voi saada 
kiinnittämään huomiota kestävään kehitykseen 
myös muissa omaan toimintaan oleellisesti 
liittyvissä asioissa.

Kuva 1. Kiertotalousperiaatteiden 
mukaista rakentamista (Gardiner 2021)
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1.2 Kehittämistehtävä, tavoitteet 
ja rajaus
Kehittämistehtävänä on kartoittaa kiertota-
louden mahdollisuuksia tilasuunnittelussa ja 
kehittää sen periaatteiden mukaisia, parempia 
tilasuunnitteluratkaisuja pop up -myymälän 
kontekstissa. Työn tavoitteena onkin suunni-
tella pop up -myymälä, jonka sisustusratkai-
sut edistävät kiertotaloutta mahdollisimman 
hyvin. Lisäksi henkilökohtaisena tavoitteena 
on oppia entistä tietoisempi ja kyseenalaista-
vampi työskentelytapa sekä saada uutta oppia 
kiertotalouden merkityksestä, haasteista ja 
mahdollisuuksista.

Tietoperusta rajautuu kiertotalouden käsitteen 
määrittelyyn sekä asiantuntijahaastattelui-
den pohjalta tehtyyn kevyeen kartoitukseen 
kiertotalouden toteutumisen nykytilanteesta 
tilasuunnittelussa sekä pohdintaan kehitystar-
peista, joiden avulla kiertotalous olisi isompi 
osa tulevaisuuden tilasuunnittelua. Toinen osa 
tietoperustaa on myymäläsuunnittelun perus-
teet erityisesti kiertotalouden periaatteiden 
mukaisen pop up -myymälän näkökulmasta. 
Tilasuunnitelma taas rajataan konseptitasoi-
seksi suunnitelmaksi, joka koskee ainoastaan 
asiakkaalle näkyviä myymälän tiloja. Tarvittaes-
sa myymälään suunnitellaan myös konseptita-
soisesti esiteltäviä irto- ja kiintokalusteita. 

1.3 Tutkimus- ja työskentely-
menetelmät
Tutkimuksessa ja työskentelyssä käytetään 
monipuolisia tiedonhankinnan ja kehitystyön 
menetelmiä. Tiedonhankinnassa tärkeim-
piä lähteitä ovat kirjalliset lähteet kirjoina ja 
artikkeleina. Näistä lähteistä saadaan tietoa 
erityisesti myymäläsuunnittelun ja pop up 
-myymälän erityispiirteistä sekä kiertotalouden 
perusteista. Lisäksi kiertotalouden toteutumis-
ta tilasuunnittelussa kartoitetaan myös vali-
koidulle joukolle lähetetyllä sähköpostikyse-
lyllä, jossa on avoimia haastattelukysymyksiä. 
Tällaiseen asiantuntijakyselyyn päädyttiin siksi, 
että aiheesta on hankala löytää valmista kir-
jallista tietoa. Haastattelu toteutetaan sähkö-
postin välityksellä aikataulullisista syistä sekä 
vallitsevan koronapandemiatilanteen vuoksi. 
Tilasuunnitelmaa tehtäessä työskentelymene-
telminä ovat muun muassa benchmarkkaus, 
luonnospiirtäminen käsin ja koneella, inspi-
raatiokuvat ja moodboard-työskentely sekä 
3D-mallintaminen. 
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2.1 Kiertotalous käsitteenä
Kiertotalous (kuvio 1.) tarkoittaa palveluihin, 
jakamiseen ja vuokraamiseen perustuvaa 
talousmallia, jossa resursseja ei tuhota, vaan 
materiaalit päätyvät kiertoon uusina tuotteina 
(Sitra). Kiertotalous on vastakohta nykyään 
vallalla olevalle lineaariselle talouden mallille, 
jossa edulliset ja huonolaatuiset tuotteet ma-
teriaaleineen päätyvät valmistuksen ja kulutuk-
sen jälkeen hävitettäväksi (Euroopan parla-
mentti). Kiertotaloudessa tuotanto ja kulutus 
eivät ylitä maapallon kantokykyä ja arvokkaat 
materiaalit pysyvät kierrossa mahdollisimman 
pitkään. Kiertotalouteen siirtyminen auttaa 
luonnon köyhtymisen ja ilmaston lämpenemi-
sen ehkäisyssä. (Ympäristöministeriö.)

Ilmastonmuutoksen torjunnan lisäksi kierto-
talous tarjoaa muitakin hyötyjä. Väestö kasvaa 
globaalisti, mikä johtaa myös resurssien kas-
vavaan tarpeeseen. Kiertotalouden periaatteita 
noudattamalla maapallon rajalliset resurssit 
riittävät useammalle. Koska eri maat myös 
tuottavat eri määriä erilaisia resursseja, paran-
taa kiertotalous omavaraisuutta ja raaka-ainei-
den saatavuutta. Kiertotalouteen siirtyminen 
vaatii kuitenkin investointeja ja innovaatioita, 
mutta samalla se luo valtavasti uusia työpaik-
koja. (Euroopan parlamentti.) Suurimmat haas-
teet kiertotalouden toteutumisessa liittyvät 
muutoksen tarpeen suuruuteen ja kokonais-
valtaisuuteen jokaisella elämän alueella (Sitra). 

Raaka-aineet
Suunnittelu

Tuotanto / 
uudelleen-
valmistus

Kulutus, 
käyttö, 
uudelleen-
käyttö, 
kunnostus

Jakelu

Keräys

Jäännösjäte

Kierrätys

Kiertotalous

Kuvio 1. Kiertotalous (mukailtu Euroopan parlamentti 2018) 
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2.2 Kiertotalouden toteutuminen 
tilasuunnittelussa
Kiertotalouden toteutumisen nykytilanteen 
kartoittamiseksi haastateltiin materiaalivalmis-
tajia, rakentajia, suunnittelijoita sekä jätteiden 
käsittelystä vastaavia tahoja sähköpostikyse-
lyllä. Kyselyn tarkoituksena oli saada yleiskuva 
kiertotalouden periaatteiden huomioimisen 
tasosta erityisesti julkisten tilojen (liiketilat, 
toimisto, ravintolat jne.) sisätilaratkaisujen ja 
-materiaalien suunnittelussa (kuva 2.). Luon-
nollisesti suuri osa tahoista, joille kysely lähe-
tettiin, toimivat myös asuntorakentamisessa 
ja -suunnittelussa, mutta huomioiden työn 
rajaus myymälätilaan, olivat pääasiallisena 
kiinnostuksen kohteena julkiset tilat. Kiireisen 
joulunalusajan vuoksi vastaukset kyselyyn 
saatiin ainoastaan NCC Property Development 
Oy:n asiantuntija Eelis Rytköseltä sekä NEMO 
arkkitehtien osakas Jussi Laineelta. Molempien 
mukaan kiinnostus ja tarve kiertotalouden 
ratkaisuja kohtaan on kasvanut, Rytkösen mu-
kaan jopa eksponentiaalisesti. Hinta on kuiten-
kin edelleen hankkeissa määräävämpi tekijä. 
NEMO arkkitehtien toiminnassa kestävyys on 
ollut osa pienen yrityksen arvoja heti sen pe-
rustamisesta alkaen, joten heillä muutos ei ole 
ollut yhtä suuri, vaikka aiheen voikin nykyään 
ottaa aiempaa vapaammin asiakkaan kanssa 
puheeksi. (Rytkönen 2020; Laine 2020.)

Rytkösen (2020) mukaan NCC pyrkii toimin-
nassaan ilmastoneutraaliuteen vuoteen 2045 
mennessä. Työn alla on myös oma kiertotalou-
den konsepti, joka kattaa rakennushankkeen 
koko elinkaaren aina materiaalien uudelleen-
jalostamiseen saakka. Laineen (2020) mu-
kaan NEMO on sitoutunut Architects Declare 

-julistuksen tavoitteisiin, joilla pyritään moni-
puolisesti kestävämpään rakennettuun ym-
päristöön. Vaikka heillä ei olekaan asetettuna 
erityisiä mittareita tai tavoitteita kestävyyden 
suhteen, aika ja sen vaikutus suunnitelmiin ja 
niissä käytettyihin materiaaleihin otetaan aina 
huomioon suunnittelutyössä.  

Kun pohditaan suurimpia haasteita kierto-
talouden toteutumisen suhteen, molemmat 
mainitsevat korkean hinnan. Rytkösen (2020) 
mukaan haaste on etenkin siinä, että yleisesti 
kiertotalousratkaisujen uskotaan olevan muita 
kalliimpia. Laineen (2020) mukaan erityisesti 
käsityön määrä nostaa hintaa. Kierrätettävät 
asiat vaativat muun muassa yksilöllistä muok-
kaamista, korjaamista ja uudelleenkäsitte-
lyä, mikä on usein kallista verrattuna muihin 
ratkaisuihin. Laineen mukaan ei ole myöskään 
olemassa palvelua, jonka kautta kierrätettyjä 
kalusteita tai rakennusosia olisi helposti ja 
nopeasti saatavilla. Yhdeksi tärkeäksi asiaksi 
Laine nostaa myös yleisen ajatuksen siitä, että 
vain uusi olisi kestävää, kaunista ja huoltova-
paata. Kuitenkin vain oikeanlaisella ylläpidolla 
ja huollolla on mahdollista pidentää materiaa-
lien ja kalusteiden elinikää ja parantaa uudel-
leenkäyttömahdollisuuksia. Rytkösen mukaan 
haasteita tuovat myös standardoimattomuus 
niin kiertotaloustuotteissa kuin hiilijalanjälki-
laskennassa. Lisäksi lainsäädäntö hankaloit-
taa materiaalikokeilujen tekemistä. Rytkösen 
mukaan isoissa hankkeissa on myös paljon 
haasteita ilman kiertotalousratkaisujen pohti-
mistakin.   

Haastatteluiden pohjalta voisikin siis sanoa, 
että kiertotalouden suhteen tilanne rakennus-
alalla on parantunut huomattavasti verrattuna 
aikaisempaan ja halu kehittää kiertotalouden 
mukaisia ratkaisuja on kova. Vaikka paljon on 
jo tehty ja kehityshankkeita on käynnistetty, 
työtä kiertotalouden edistämiseksi riittää kui-
tenkin vielä paljon.

Kuva 2. Materiaalivalintoja (Lach)
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2.3 Kehittämistarpeet kiertota-
louden edistämiseksi tilasuunnit-
telussa

Rytkösen ja Laineen (2020) mukaan kiertota-
louden edistämisessä yhteistyö toimijoiden 
välillä on tärkeää. Myös lainsäädännöllä voi-
daan vaikuttaa asiaan esimerkiksi ohjaamalla 
rakentamista ilmastoystävällisempään suun-
taan. Sitran (2019) mukaan jätelakiin ollaankin 
tekemässä muutoksia, jotka koskevat myös 
rakennus- ja purkujätettä. Lisäksi Ympäristömi-
nisteriössä on valmisteilla rakennustietokanta, 
jonka avulla rakennuksissa käytetyt materiaalit 
voitaisiin tuntea ja hyödyntää paremmin (Sitra 
2019). Rytkönen korostaa lainsäädännössä 
erityisesti kokeilukulttuuriin kannustamista. 
Samalla hän kuitenkin muistuttaa, että sään-
nöksillä on myös erittäin tärkeä rooli turval-
lisen ja kestävän rakentamisen takaamisessa, 
mutta toisaalta hyviä innovaatioita voi jäädä 
käyttämättä, kun edes niiden kokeilulle ei 
anneta mahdollisuutta. Hän myös mainitsee 
tärkeäksi kiertotalouden edistämisen keinoksi 
jo olemassa olevien rakennusten käyttöasteen 
nostamisen, mikä vaatii käytännön tekoja eri-
tyisesti tilojen käyttäjiltä ja hallinnoijilta. 

Kun puhutaan kiertotalouteen liittyvistä inno-
vaatioista ja asioista, joihin tulisi investoida, 
Laine (2020) mainitsee palvelun, joka keräisi 
kiertoa varten kalusteita ja rakennustarvikkeita 
ja myisi niitä eteenpäin helposti ja nopeasti 
uusiin kohteisiin. Rytkösen (2020) mukaan taas 
betonirakentamisen (kuva 3.) ympäristöystä-
vällisempiä vaihtoehtoja tulisi selvittää, mutta 
kuitenkin niin, ettei yhtä teknologiaa lähtökoh-
taisesti määriteltäisi toista paremmaksi.    

Haastatteluiden ja yleisen medioista saatavan 
kuvan perusteella tarve kestävämmälle, kierto-
talouteen pohjautuvalle talousmallille ymmär-
retään laajasti ja siitä on tullut kilpailuvaltti niin 
yritysten ja organisaatioiden kuin valtioidenkin 
välillä. Loppujen lopuksi kuitenkin yksittäi-
set ihmiset tekevät päätöksiä kiertotalouden 
suhteen niin henkilökohtaisella kuin yritysten 
ja valtioidenkin tasolla, joten haasteita tuot-
taa varmasti myös yksilöiden vaikeus muuttaa 
omaa toimintaa ja ajatuksia siitä, mitä kierto-
talouden eteen on tehtävissä. Aidosti hyvien 
ja toimivien kiertotalousratkaisujen kehit-
täminen vie toki aikaa, mutta konkreettisia, 
laajalle levinneitä ratkaisuja on melko vähän 
verrattuna siihen, kuinka paljon asiasta pu-
hutaan. Tällä hetkellä tärkeintä olisikin saada 
käännettyä puheet kiertotaloudesta konkreet-
tisiksi teoiksi paremman maailman puolesta, 
myös tilasuunnittelussa ja tässä onkin muo-
toilijalle ja sisustusarkkitehdille hyvä paikka 
toimia. Rakennusalalta löytyy jo paljon malleja 
ja työkaluja kiertotalouden edistämiseen ja 
esimerkiksi arkkitehdit ovat yhtenä rintamana 
allekirjoittaneet kestävyystavoitteita, mutta 
sisustusarkkitehtuurin ja -suunnittelun kentäl-
tä tällaiset tuntuvat puuttuvan ja siihen tulisi 
saada muutos. 

Kuva 3. Rakennustyömaa (Leino 2016)
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3 POP UP -MYYMÄLÄ JA 
MYYMÄLÄSUUNNITTELU
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3.1 Pop up -myymälän monet 
muodot
Pop up -myymälä (kuva 4.) on väliaikainen, 
usein muutamien päivien, viikkojen tai kuu-
kausien ajan toimiva liike, jonka tarkoituksena 
voi olla mm. huomion herättäminen, uuden 
tuotteen tai palvelun mainostaminen tai liikei-
dean testaaminen. Olennaista pop upin luon-
teelle ovat selkeästi ennen liikkeen avaamista 
määritellyt alkamis- ja lopettamispäivämäärät. 
Sen sijaan vaatimukset tilalle, jossa pop up 
järjestetään, vaihtelevat suuresti mm. toimijan, 
tarkoituksen ja käytettävissä olevan budjetin 
mukaan. (Markkanen 2008, 170–171; Baras 
2016, 3, 69–71.) Pop up -myymälän erilaisiksi 
muodoiksi voidaan laskea perinteisissä liiketi-
loissa toimivien pop upien lisäksi esimerkiksi 
torimyynti sekä erilaiset, myös tapahtumiksi 
luokiteltavat pihakirpputorit ja joulumyyjäiset.

Kuva 4. Vitra & Camper pop up -myymälä (Perez 2015)
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Pop up -myymälä fyysisen myymä-
län perustamisen ensiaskeleena

Tyhjät liiketilat kaupunkien keskustoissa ja 
kauppakeskuksissa laskevat kaupungin elin-
voimaa (Kaupan liitto 2017). Lisäksi ne kas-
vattavat kiinteistönomistajien kuluja eivätkä 
houkuta asiakkaita palveluiden äärelle. Tilojen 
tarjoaminen lyhytaikaiseen käyttöön pop up 
-myymälän muodossa voisi siis lisätä liiketilo-
jen käyttöä myös pitkällä tähtäimellä, etenkin, 
jos pop up -myymälöistä tehdään vakituinen 
osa kaupunkikuvaa ja pop upin järjestäneille 
toimijoille on jatkossa tarjota liiketiloja myös 
pidempiaikaiseen käyttöön. Fyysisen myymä-
län perustaminen vaatii paljon taloudellisia ja 
ajallisia resursseja, joten pop up on hyvä keino 
esimerkiksi vain verkossa toimiville yrityksille 
testata fyysistä myymälää (kuva 5.). Pop up 
-myymälän avulla yritys voi tarjota jo olemassa 
oleville asiakkailleen fyysisen kosketuksen yri-
tyksen tuotteisiin, esitellä kasvot brändin taka-
na sekä kohdata asiakkaan kasvokkain ja saada 
palautetta, jota ei verkon kautta välttämättä 
saisi. Lisäksi fyysisellä myymälällä voidaan saa-
da uudenlaista näkyvyyttä ja näin houkutella 
brändille uusia asiakkaita. (Baras 2016.) 

Tilasuunnittelun kannalta tällaisissa myymä-
löissä on tärkeintä tuoda myymälässä toimiva 
brändi parhaalla mahdollisella tavalla esille, 
jotta asiakkaalla on mahdollisuus luoda siihen 
yhteys. Yksi vaihtoehto on myös pop up -myy-
mäläosaston, niin kutsutun shop-in-shopin, 
perustaminen jonkin toisen brändin liiketilaan. 
Tämä on hyvä vaihtoehto etenkin silloin, jos 
molemmat brändit tavoittelevat samaa kohde-
ryhmää toisiaan tukevilla tuotteilla tai palve-
luilla.

Kuva 5. Hemin ensimmäinen Yhdysvaltojen pop up -myymälä New Yorkissa (Schuck 2017)
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Pop up -myymälä huomiota 
herättävänä tapahtumana

Myös tutut ja markkinoilla paikkansa jo vakiin-
nuttaneet brändit voivat hyötyä pop up -myy-
mälästä. Se on hyvä keino herättää huomiota 
esimerkiksi uuden tuotteen tai palvelun lan-
seerauksen yhteydessä. (Baras 2016). Pop up 
-myymälän avulla kuluttajille voidaan myös 
tarjota jotain uutta ja ainutlaatuista, joka on 
saatavilla esimerkiksi vain myymälän olemas-
saolon ajan (Markkanen 2008, 169). Tällaiset 
tapahtuman kaltaiset myymälät houkuttelevat 
varmasti erityisesti brändiuskollisia asiakkaita 
ja herättävät keskustelua myös muissa po-
tentiaalisissa asiakasryhmissä. Lisäksi tällaiset 
tapatumanomaiset pop up -myymälät voivat 
toimia huomion herättäjänä jotain yhteiskun-
nallista asiaa kohtaan. Tästä hyvänä esimerkki-
nä ovat teemamyymälät, joiden tuotot mene-
vät hyväntekeväisyyteen.

Tilasuunnittelun näkökulmasta tapahtu-
manomaisissa pop up -myymälöissä voidaan 
tehdä erikoisempia ja persoonallisempia sisus-
tusratkaisuja (kuva 6.) kuin esimerkiksi aloitte-
levan brändin myymälässä. Tunnetuilla brän-
deillä on myös usein enemmän taloudellisia 
resursseja käytettävissään, mikä mahdollistaa 
luovien ja jopa teatraalisen ratkaisujen käyttä-
misen sekä tavallisista liiketiloista poikkeavat 
sijainnit. 

Kuva 6. Nike FAHO 14 pop up -myymälä (Alee 2014)
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Pop up -myymälä sesonkien lisä-
myyntipaikkana

Yksi syy pop up -myymälän perustamiselle 
voi olla myös sesongit. Mikäli yrityksellä on 
normaalisti muutama kivijalkaliike paikoissa, 
joihin asiakkaan täytyy varta vasten tietoisesti 
mennä, voi olla perusteltua viedä myymälä 
pop upin muodossa esimerkiksi joulun aikaan 
kauppakeskuksiin, joissa asiakkaat paljon liik-
kuvat. Pop up voi näin toimia brändin mark-
kinoinnin ja viestinnän keinona, se nostattaa 
brändin asiakkaan mieleen, herättää huomiota 
ja tarjoaa paikan, jossa voi hypistellä ja kokeilla  
tuotteita. Kun tuotteen on päässyt näkemään 
kaupassa, se on helppo käydä muiden ostos-
ten ohella ostamassa pop up -myymälästä tai 
yrityksen verkkokaupasta. Tulevaisuudessa 
tällaiset helposti saavutettavat, vain huomion 
saamiseksi ja fyysisen kosketuksen tarjoa-
miseksi perustetut pop up -myymälät voivat 
ketterän luonteensa ansiosta olla merkittä-
vämmässä roolissa myymälätyyppien kentällä 
(Öst teoksessa Brandlife, Concept Stores & 
Pop-ups 2019, 7).

Sesongin ajaksi perustettavassa pop upissa on 
tilasuunnittelussa huomioitava selkeä brändin 
esilletuominen, jotta satunnaisenkin asiakkaan 
on helppo tunnistaa se ja saapua ostoksille. 
Tilan ei kuitenkaan tarvitse väliaikaisuuden 
vuoksi olla täysin samanlainen kuin pitkäai-
kaiset kivijalkamyymälät vaan sisustus voi olla 
niin sanotusti kevytversio kivijalkamyymälästä 
(kuva7.).

Kuva 7. Finlayson pop up -myymälä (Chydenia 2020)
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TARKOITUS

Taulukko 1. Pop up -myymälöiden eri muotojen vertailua

BRÄNDI SIJAINTI SISUSTUS

Liikeidean 
testaus

Pieni, aloitteleva tai vain 
verkossa toimiva. Pienin 
budjetti suhteessa muihin.

Keskeisellä paikalla hyvien 
kulkuyhteyksien päässä.

Tärkeintä luoda tunnistettava 
mielikuva brändistä asiakkaalle.
Tilaratkaisujen hyödyntäminen 
tulevassa vakituisessa myyymälässä.

Uuden 
tuotteen tai 
palvelun 
lanseeraus

Iso, laajasti tunnettu, 
haluttu ja ihailtu. 
Suurin budjetti.

Keskeisellä paikalla tai 
jossain erikoisemmassa 
paikassa, jossa vain mieli-
kuvitus on rajana.

Brändiä tukeva, mutta visuaalisesti 
vapaampi. 
Mahdollisuus mielikuvituksellisille ja 
teatraalisille ratkaisuille.

Sesongin 
lisämyynti-
paikka

Paikkansa markkinoilla 
vakiinnuttanut, tuttu ja 
turvallinen. 
Keskikokoinen budjetti.

Keskeisellä paikalla hyvien 
kulkuyhteyksien pääässä.

Brändi tunnistettavissa, mutta ”ke-
vytversio” vakituisesta myymälästä.
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3.2 Myymäläsuunnittelu ja 
pop up -myymälä
Myymäläsuunnittelussa tärkeimpiä huomioita-
via seikkoja ovat myytävien tuotteiden display 
eli esillepano (kuva 8.) ja myyntikalusteet, myy-
mälän layout eli pohjaratkaisut ja kulkureitit, 
valaistus sekä sisustuksen tyyli, värit, materiaa-
lit ja tunnelma erilaisia aistielämyksiä unohta-
matta. Näiden lisäksi kaupan ulkopuoliset sei-
kat, kuten myymälärakennuksen ja julkisivun 
arkkitehtuuri sekä kaupan sijainti vaikuttavat 
myymälän suunnitteluun. (Markkanen 2008, 
102.) Koska kyseessä on kuitenkin sisustusark-
kitehtuurin opinnäyte, keskitytään tässä työssä 
pääasiassa myymälän seinien sisäpuoliseen 
ympäristöön. Suuri merkitys on myös myymä-
län tarjoamilla tuotteilla, palveluilla sekä asia-
kaspalvelulla, mutta edellä mainitusta syystä, 
myös ne jätetään tästä työstä pois ja suunnit-
telussa lähdetään siitä, että nämä asiat on jo 
mietitty ja kunnossa. Julkista tilaa suunnitelta-
essa on myös syytä kiinnittää huomiota tilan 
esteettömyyteen sekä tilassa toimivan brändin 
asianmukaiseen esilletuomiseen. 

Kuva 8. COS pop up, Los Angeles (Kalina 2015)
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3.2.1 Myymälän pohjaratkaisu ja 
tuotteiden esillepano

Myymälässä pohjaratkaisun tulisi vaivatta ker-
toa asiakkaalle, miten tilassa kuuluu toimia ja 
liikkua. Hyvin suunniteltu layout saa asiakkaan 
viihtymään kaupassa kauemmin, ostamaan 
enemmän ja lisäksi hyödyntää kaiken käytet-
tävissä olevan tilan parhaalla mahdollisella 
tavalla. Yleisesti erilaiset pohjaratkaisut jaetaan 
kolmeen ryhmään; vapaa pohjaratkaisu, tava-
ratalo-layout sekä supermarket-layout. Vapaa, 
myös putiikkityyliseksi pohjaratkaisuksi kutsut-
tu layout sisältää nimensä mukaisesti paljon 
vapaata tilaa, eikä siinä ole ennalta määriteltyjä 
kulkureittejä. Tällaisessa pohjaratkaisussa kor-
keat myyntikalusteet ovat usein tilan reunoilla 
ja matalat keskellä, mikä helpottaa asiakasta 
hahmottamaan tilaa ja saa hänet viihtymään 
tilassa paremmin. Tavaratalo-layout, joka 
tunnetaan myös nimellä racetrack-layout, taas 
ohjailee asiakkaan kulkua liikkeessä vapaata 
pohjaratkaisua enemmän. Tällainen myymälä 
koostuu usein erilaisista vapaan pohjarat-
kaisun osastoista, jotka yhdistyvät toisiinsa 
selkeiden kulkureittien avulla. Näin asiakas ei 
välttämättä vieraile jokaisella osastolla, mutta 
hänen on helppo löytää useiden osastojen 
joukosta ne kaikkein kiinnostavimmat. Viimei-
senä pohjaratkaisuna on supermarket-layout, 
joka määrittelee hyvin tarkkaan kulkureitin, 
joka asiakkaan odotetaan kulkevan. Pitkät ja 
korkeat hyllyrivit eivät ensisilmäyksellä paljasta 
asiakkaalle, mitä missäkin on, joten hänen on 
kuljettava koko kaupan läpi löytääkseen halua-
mansa tuotteet. (Markkanen 2008, 107–109.)

Pohjaratkaisuun olennaisesti liittyvä asia on 
myös display eli tuotteiden esillepano (kuva 

9.). Tutkimusten mukaan eri merkit tulevat 
paremmin esille, kun tuotteet on aseteltu ver-
tikaalisesti. Tämä tapa sopii erityisesti uutuus-
tuotteille, sekä tuotteille, jotka ovat keskenään 
suunnilleen samanarvoisia. Kun tuotteet taas 
asetellaan horisontaalisesti, asiakas tekee 
enemmän heräteostoksia. Myös sillä, millä 
korkeudella tuotteet sijaitsevat, on merkitystä. 
Mikäli halutaan edistää jonkin tuotteen myyn-
tiä, kannattaa se sijoittaa käsien tai katseen 
korkeudelle, kun taas tuotteet, joita asiakkaan 
oletetaan ostavan joka tapauksessa, voi si-
joittaa lähemmäs lattiaa tai ylimmille hyllyille 
pään korkeudelle. (Markkanen 2008, 127.) 
Tässä tulee kuitenkin huomioida esteettömyys, 
jotta kaikilla asiakkailla olisi tasapuolinen 
mahdollisuus ostaa juuri haluamiaan tuotteita 
vaivattomasti. 

Yksi tehokas keino esitellä tuotteita on näy-
teikkuna. Parhaassa tapauksessa jopa teatraa-
lisesti sommiteltu näyteikkuna kutsuu asiak-
kaita sisään kauppaan, tiedottaa kaupasta, sen 
identiteetistä ja uutuustuotteista sekä antaa 
kuluttajalle vinkkejä ja synnyttää tarpeita. Ik-
kunan tulee kuitenkin olla selkeä, eikä siinä voi 
esitellä koko tuotevalikoimaa. Näyteikkunas-
sakin tuotteiden sijoittelu on tärkeää ja eniten 
huomiota saa katseen korkeudella ja keskellä 
olevat asiat. Myös luku- ja kulkusuunnat vai-
kuttavat siihen, mikä ikkunassa kerää eniten 
huomiota; kun tärkein kiintopiste on keskellä, 
sen jälkeen huomio kiinnittyy luku- tai kul-
kusuunnan mukaisesti seuraavaan viereiseen 
asiaan eikä niinkään enää taaksepäin. (Markka-
nen 2008, 102–106.) Kuva 9.  Reigning Champ (Kelly 2020)
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Pop up -myymälässä (kuva 10.) pätevät sa-
mat myymäläsuunnittelun lainalaisuudet kuin 
pidempiaikaisemmassa myymälässä, mutta 
sen väliaikaisuus ja huomiota herättävä luonne 
antavat kuitenkin suunnittelulle sekä mahdol-
lisuuksia että haasteita. Lyhytaikaisena se voi 
olla hyvinkin vahvasti ajan hermolla ja tyy-
lillisesti vahvemmin trendien mukainen, sillä 
sisustuksen vanhentumista ei tarvitse pelätä. 
Räväyttävää ja jopa taideinstallaatiomaista 
sisutusta voi myös käyttää hyväksi huomion 
herättämisessä ja muista erottautumisessa. 
Toisaalta, erityisesti pienemmillä toimijoilla, 
budjetti ei välttämättä salli erikoisia tila- ja 
kalusteratkaisuja. Kiertotalouden kannalta 
erikoisten, vain kyseisen brändin tarkoituk-
seen sopivien kalusteiden ja tilaratkaisujen 
hankkiminen vain lyhytaikaista käyttöä varten 
on myös hieman kyseenalaista, erityisesti, jos 
kyseistä elementtiä on haastavaa muokata 
muuhun käyttöön tai sen materiaalit ovat 
huonolaatuisia ja pitkällä tähtäimellä kestä-
mättömiä. Kuva 10.  Bang & Olufsen pop up -myymälä, Kioto (Kengaku 2019)
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3.2.2 Valaistus

Hyvin suunniteltu valaistus on merkittävä osa 
kaikkea tilasuunnittelua, mutta erityisesti myy-
mäläsuunnittelussa valaistuksella on todella 
tärkeä tehtävä. Oikeanlaisella valaistuksella 
kiinnitetään asiakkaan huomio jo ennen, kuin 
hän astuu sisään myymälään, tuotteet tulevat 
oikealla tavalla esille (kuva 11.), pidetään yllä 
asiakkaan kiinnostusta myymälää ja sen tuot-
teita kohtaan, helpotetaan myymälässä toimi-
van henkilökunnan työskentelyä ja kaupasta 
huolehtimista sekä vahvistetaan asiakkaan 
kokemusta myymälän arvosta ja hintatasosta 
(Karlen & Benya 2004, 125–126). Tutkimusten 
mukaan kirkas valaistus saa asiakkaat tutus-
tumaan tuotteisiin ja kiinnostumaan niistä, 
tuoteryhmästä riippumatta (Markkanen 2008, 
109). Myös luonnonvaloa tilaan tuomalla, 
asiakkaat saadaan kiinnostumaan tuotteista 
ja ostamaan niitä enemmän (Karlen & Benya 
2004, 126). Toisaalta, oikein käytettynä myös 
hämärämmällä ja tunnelmallisemmalla va-
laistuksella on paikkansa myymälöiden va-
laistuksessa, erityisesti jos halutaan herättää 
asiakkaassa tunteita. Valaistus on myös keino 
ohjata asiakkaan kulkua liikkeessä ja kertoa 
eri alueiden toiminnoista. (Markkanen 2008, 
109–111.)

Pop up -myymälässä tarkoituksenmukainen 
valaistus on yhtä tärkeässä roolissa kuin muis-
sakin myymälöissä. Kuitenkin pop upin väliai-
kaisuus sekä pitkäaikaista myymälää pienempi 
budjetti voivat rajoittaa erityisesti tilan kiinteän 
valaistuksen muokkaamista omaan käyttöön. 
Toisaalta suunnittelun kannalta tämä voi olla 
myös positiivinen haaste, joka pakottaa suun-
nittelijan tekemään erilaisia ja innovatiivisiakin 

valaistusratkaisuja. Pop upin valaistusta suun-
niteltaessa on myös hyvä muistaa, että myy-
mälä on paikallaan vain lyhyen hetken, joten 
hyvin suunnitellun valaistuksen avulla heräte-
tään tehokkaasti potentiaalisten asiakkaiden 
huomio ja saadaan liikkeeseen enemmän 
kävijöitä. Kiertotalouden näkökulmasta taas 
tärkeää on valaistuksen energiatehokkuus sekä 
muunneltavuus erilaisiin tilanteisiin ja erilaisille 
toimijoille sopivaksi. Kun tilan kiinteää valais-
tusta ei ole suunniteltu vain yhden toimijan 
erityisiin tarpeisiin, se toimii paremmin usei-
den erilaisten toimijoiden käytössä. Persoonal-
lisuutta valaistukseen voi tuoda myös kunkin 
toimijan tyylisillä irtovalaisimilla. 

Kuva 11.  ASH Mallorca, Palma (Zarzoso 2020)
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3.2.3 Värit 

Myös väreillä voi vaikuttaa asiakkaaseen ja hä-
nen toimintaansa myymälässä. Ennen kaikkea 
ne kuitenkin kertovat asiakkaalle brändistä ja 
myymälästä (kuva 12.). Tutkimusten mukaan 
kylmät sävyt saavat asiakkaissa aikaan po-
sitiivisempia reaktioita kuin lämpimät sävyt 
ja esimerkiksi kirkkaasti valaistut, oranssin ja 
punaisen sävyiset myymälät koetaan halpo-
jen ja huonolaatuisten tuotteiden kauppana. 
Sinisävyiset kaupat taas ovat hyvän hinta-laa-
tusuhteen myymälöitä ja vaaleat, neutraalit 
sävyt myymälöissä korostavat laatua. (Markka-
nen 2008, 111.) On myös tutkittu, että lapset 
ja kouluttamattomat suhtautuvat kirkkaisiin ja 
teräviin väreihin koulutettuja paremmin, kun 
taas koulutetut suhtautuvat positiivisemmin 
neutraaleihin ja rauhallisiin väreihin. Toisaalta 
sama tutkimus myös haastaa edellä mainit-
tua reaktiota kylmiin ja lämpimiin sävyihin 
toteamalla lämpimien sävyjen houkuttelevan 
elämyksiä hakevia asiakkaita. (Pegler 1998, 
Markkasen 2008, 113 mukaan.)

Värit, niiden vaikutukset ja kokeminen ovat 
kuitenkin hyvin kiistanalaisia ja vaihtelevat 
mm. väriä aistivan ihmisen kulttuurin, uskon-
non, iän ja sukupuolen mukaan (Singh 2006). 
Kuitenkin joitain yleistyksiä värien vaikutuksis-
ta voidaan eroavaisuuksista huolimatta tehdä. 
Abbaten (2006) mukaan punainen aktivoi ja 
ärsyttää, kun taas vihreä, turkoosi ja vaaleansi-
ninen rauhoittavat. Kirkkaat keltainen ja orans-
si viittaavat iloon ja onneen, sininen ja musta 
mahtipontisuuteen ja kiihkeyteen. Toisaalta 
musta voidaan liittää myös masennukseen 
tai tuotteen arvokkuuteen. (Markkanen 2008, 
115–116.) Myös jokaisen henkilökohtaiset 

yhteydet ja kokemukset väreistä vaikuttavat 
niiden tulkintaan, mikä tuo entistä enemmän 
haasteita värien käyttöön.

Pop up -myymälässä värien tärkeys liittyy 
erityisesti huomion herättämiseen sekä brän-
din asianmukaiseen esilletuontiin. Erityisesti, 
mikäli yrityksellä ei ole aiemmin ollut fyysistä 
myymälää, on tärkeää luoda asiakkaaseen yh-
teys näkyvän brändin kautta. Se, että brändiin 
oleellisesti liittyvät värit ja tyyli tulevat myy-
mälässä esille, auttaa asiakasta muistamaan 
sen jatkossa paremmin. Myös tunnetummat 
yritykset, jotka perustavat pop up -myymälöi-
tä, hyötyvät brändiin liitettyjen värien käytöstä, 
kun asiakkaan on helppo tunnistaa ne. 

Kuva 12.  Ace & Tate, Kööpenhamina (Star 2017)
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3.2.4 Muut tunnelmanluonnin keinot

Myymälän tunnelmaan ja asiakkaan viihtyvyy-
teen siellä voidaan vaikuttaa edellä mainittu-
jen tapojen lisäksi myös esimerkiksi äänten ja 
tuoksujen avulla. Sopivan iloinen ja miellyttävä 
musiikki voi esimerkiksi saada odotusajan 
tuntumaan todellisuutta lyhyemmältä, mut-
ta neutraali tai jopa surullinen musiikki voi 
taas aiheuttaa negatiivisia tunteita. Erityisesti 
klassista ja romanttista musiikkia sekä jazzia 
pidetään miellyttävänä musiikkina, joka saa 
asiakkaan viihtymään pidempään, kuluttamaan 
enemmän ja palaamaan uudestaan kaup-
paan. Kuitenkin asiakkaiden ikä ja sukupuoli 
vaikuttavat tähän, miehet esimerkiksi sietävät 
kovaäänistä ja nopeatempoisempaa musiikkia 
naisia paremmin ja naiset taas viihtyvät pa-
remmin jopa musiikittomassa ympäristössä. 
(Markkanen 2008, 116–120; Santos & Freire 
2013 541–545.) Vaikka musiikin avulla asiakas 
viihtyisikin kaupassa pidempään, toisaalta 
myös hiljaisuus ja hyvin toteutettu akustiik-
kasuunnittelu voivat myös toimia viihtyvyyttä 
lisäävänä tekijänä, etenkin, jos myymälä sijait-
see meluisalla alueella kaupungin keskustassa 
tai kauppakeskuksessa. Hiljaisuus voi silloin 
erottaa myymälän muista vastaavista ja näin 
houkutella asiakkaita sisään. 

Tutkimusten mukaan myös tuoksut vaikuttavat 
asiakkaiden ostohaluihin. Niitä voidaan tuoda 
tilaan joko myymällä tuoksuvia tuotteita (esim. 
leipomotuotteet) tai keinotekoisten hajustei-
den avulla. (Markkanen 2008, 120–121; Roschk 
ym. 2017, 229.) Tuoksujen käyttö on erityisen 
tehokas tapa vaikuttaa ihmisiin, sillä hajuais-
tilla ja tunnemuistilla on yhteys, jonka vuoksi 
erilaiset tuoksut herättävät meissä vahvoja 

muistoja (Herz 2004 Roschk ym. 2017, 229 
mukaan). Hyvät muistot voivatkin tehdä osto-
hetkestä asiakkaalle miellyttävämmän ja myy-
mälälle tuottoisamman. Tämä tapahtuu eri-
tyisesti, jos käytetään yhteensopivia tuoksuja 
ja musiikkia (Mattila & Wirtz 2001 Markkasen 
2008, 122–123 mukaan). Tuoksujen, erityisesti 
keinotekoisten, käytössä tulisi kuitenkin olla 
tarkkana, sillä arviolta 10–40% aikuisista kärsii 
tuoksuherkkyydestä, jonka syntymekanismia 
ei tunneta, mutta joka voi liittyä esimerkiksi 
erilaisiin hengitystiesairauksiin. Oireet tuoksu-
herkkyydessä vaihtelevat aivastelusta pahoin-
vointiin ja vaikeaan päänsärkyyn ja ne voivat 
ilmetä jo hyvinkin pienen altistuksen jälkeen. 
(Hengitysliitto.) Vaikka tuoksut siis edistävätkin 
myyntiä ja kaupassa viihtymistä, on tarpeet-
tomien tuoksujen välttäminen ja hajustettujen 
tuotteiden rajaaminen tärkeä keino edistää 
myymälän esteettömyyttä. 

Pop up -myymälöissä huomion herättäminen 
on tärkeää ja silloin myös äänien ja tuoksujen 
käyttö on osa myymäläsuunnittelun keino-
valikoimaa. Koska pop up on lyhytaikainen ja 
tapahtumankaltainen, myös musiikin voi tuoda 
sinne livetapahtumana pysyvää myymälää 
luontevammin (kuva 13.). Molempien käytössä 
tulisi kuitenkin huomioida myytävät tuotteet 
tai palvelut ja tuoksujen tai musiikin sopimi-
nen niihin, jotta asiakas kiinnittää huomionsa 
myytäviin tuotteisiin tai palveluihin eikä siihen, 
millä keinoilla häneen pyritään vaikuttamaan.

Kuva 13.  Made Thought pop up, Lontoo 
(Made Thought 2019)
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3.3 Kiertotalous ja 
pop up -myymälä
Pop up -myymälä on ajatuksena lähtökohtai-
sesti ristiriidassa kestävän kehityksen ja kier-
totalouden kanssa, voihan sitä tavallaan pitää 
myymälätyyppien keskuudessa kertakäyttö-
kulttuurin tuotteena, kertakäyttömyymälänä. 
Toisaalta, paljon riippuu siitä, miten hyvin asiat 
myymälässä tehdään, millaisiin kulutusvalintoi-
hin asiakasta kannustetaan ja mitä myymälälle 
tapahtuu, kun sen aika loppuu. On myös hyvä 
muistaa, että iso osa pidempiaikaisesti katu-
kuvassa toimivista myymälöistä kannustaa ku-
luttajaa epäkestäviin kulutusvalintoihin, kuten 
pikamuotiin, joka kuluttaa maapallon luonnon-
varoja lento- ja laivaliikennettä enemmän (Asi-
kainen, 2018). Kuitenkin myymäläsuunnittelun 
kannalta tilan sisustusta voidaan pitää pop up 
-myymälässä kertakäyttöisenä ja siksi lähtö-
kohtaisesti ongelmallisena. Tilaratkaisuissa ja 
materiaalivalinnoissa voidaan kuitenkin hyvällä 
suunnittelulla tehdä asiat niin, että kiertotalous 
ja kestävä kehitys voisivat paremmin toteutua.

Kiertotalous on välttämätön toimintatapa nyt 
ja tulevaisuudessa ja siksi sen tulee näkyä 
myös kaikkien myymäläympäristöjen suun-
nittelussa. Luvussa 2.1 mainittu ja näytetty 
kuvio 1. kertoi siitä, missä kaikissa vaiheissa 
kiertotalous tulisi muistaa ottaa huomioon. 
Kuvio 2. taas kertoo teknisten ja biologisten 
kiertojen kautta konkreettisemmin sen, miten 
kiertotaloutta voisi käytännössä toteuttaa. 
Tavoitteena on, että mahdollisimman pieni osa 
jätteestä päätyisi energiaksi tai kaatopaikalle 
ja sen sijaan kaikki hyödynnetään joko bio-
logisessa tai teknisessä kierrossa. Biologisen 
kierron kannalta oleellisinta on käyttää uu-

Alku-/ välituotteen 
valmistaja

Lopputuotteen 
valmistaja

Jälleenmyyjä / 
palveluntarjoaja

Energiaksi

Kaatopaikka

Ylläpito

Uusiokäyttö / 
jälleenmyynti

Uudistus / 
uudelleenvalmistus

Kierrätys

Kaivostoiminta / 
materiaalien valmistusViljely / keräys

Biokemiallinen 
hyödyntäminen

Käyttö toisella 
tavalla

Kuluttaja Käyttäjä

Biokemiallisen tuotteen 
ekstraktointi

Anaerobinen hajotta-
minen ja kompostointi

Biokaasu

Palauttaminen 
maaperään

Keräys Keräys

Tekniset kierrotBiologiset kierrot

Kuvio 2. Kiertotalouden toteuttamisen keinot biologisen ja teknisen kierron näkökulmista 
(mukailtu Sitra 2016 The Ellen MacArthur Foundationin mukaan)
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siutuvia ja uudelleen käytettäviä materiaaleja 
(kuva 14.), uusiutuvaa energiaa sekä huolehtia 
veden asiallisesta käytöstä. Teknisessä kierros-
sa tulisi ensisijaisesti suosia jakamistaloutta 
sekä käyttöiän pidentämistä ja ylläpitoa, jotka 
ovat kierroista sisimpänä. Toiseksi sisimpänä 
on uudelleenkäyttö sellaisenaan tai muokat-
tuna. Eritysesti erilaisten teknisten laitteiden, 
kuten kassajärjestelmän ja muun tietoteknii-
kan, valaistuksen ja mahdollisten musiikki-
laitteiden kohdalla vuokraus tai leasing on jo 
nyt mahdollista. Myös kalusteiden ja muiden 
irtonaisten sisustuselementtien (viherkasvit, 
tekstiilit ym.) vuokraus lyhytaikaiseen käyttöön 
on jo mahdollista ja tulevaisuudessa varmasti 
myös yleisempää. Kun kalusteet ovat kestäviä, 
laadukkaita ja ajattomia, ne on myös helppo 
myydä eteenpäin uuteen käyttöön ja hyvistä, 
korjattavista materiaaleista tehtyjä kalusteita 
voi myös korjata ja muokata tarpeen mukaan. 
Myös modulaarisuus edistää kalusteiden 
uudelleenkäyttöä ja pidentää niiden elinikää. 
Kiinteän sisustuksen, lattioiden ja seinäpin-
tojen, vuokraus, uudelleenkäyttö tai pintojen 
hankkiminen palveluna taas on haastavampaa 
muttei ajatuksena kuitenkaan välttämättä 
mahdoton, ainakaan tulevaisuudessa. 

Mikäli myymälässä käytettyjä kalusteita tai 
kiinteän sisustuksen elementtejä ei voi käy-
tön jälkeen käyttää uudelleen sellaisenaan 
tai muokattuna, tulisi edes niiden osia pystyä 
käyttämään uudestaan mahdollisesti jossain 
muussa tuotteessa. Tämä tarkoittaa esimerkik-
si kalusteelta sitä, että sen osat ovat helposti 
eroteltavissa toisistaan ja osien materiaali 
sellaista, että se kestää erottelun ja muokkaa-
misen uuteen käyttöön. Viimeisenä teknisessä 
kierrossa on materiaalin käyttö raaka-aineena 
uusia tuotteita varten. Tämä tarkoittaa sitä, 
että materiaalin tulee soveltua raaka-aineeksi 
uusiin tuotteisiin. Tämä on haaste erityisesti 
halpojen materiaalien sekä uusien komposiit-
timateriaalien kohdalla, joissa on yhdistelty 
erilaisia materiaaleja niin, että niiden erottelu 
on vaikeaa. 

Kuva 14. We Are Knitters pop up, Pariisi (Nestore 2019)
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4 BENCHMARK
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4.1 Browns Fashion pop up, 
Los Angeles
Ensimmäinen benchmark-kohde on Browns 
Fashionin pop up Los Angelesissa vuodel-
ta 2018 (kuvat 15-19). Kyseinen pop up oli 
lontoolaisen brändin ensimmäinen myymälä 
Iso-Britannian ulkopuolella. Myymälän suun-
nitteli designstudio Brinkworth. (Howarth 
2018.) 

Liiketilan pinnoille ei ole tehty mitään muutok-
sia, mikä tukee kiertotalouden toteutumista; 
käytetään olemassa olevia kestäviä ja ajatto-
mia pintoja. Vaaterekkeinä käytetään varastoil-
la käytettyjä tavarakärryjä, jotka myymäläkäy-
tön jälkeen voidaan palauttaa alkuperäiseen 
käyttötarkoitukseensa. Vaatteiden lisäksi 
kärryissä on erilaisia levymateriaaleja, jotka 
tuovat tilaan väriä ja korostavat sisustuksen 
teollista tunnelmaa sekä toimivat näyteikkunan 
somistuksena. Levyjä ei ole myöskään mahdol-
lista leikkaamista lukuun ottamatta muokattu 
millään tavalla, joten niitä voi käytön jälkeen 
käyttää uudestaan. Myymälän sovituskopit on 
rakennettu pahviputkista. 

Tyylillisesti rouhea myymäläympäristö ja kalus-
teet toimivat hienona kontrastina mm. pitsi- ja 
kukkamekoille. Tämän pop upin sisustus osoit-
taa hyvin sen, että kiinnostavat myyntikaluste-
ratkaisut voivat tehdä tilasta houkuttelevan ja 
kiinnostavan, ja näin ollen tilan kiinteän sisus-
tuksen voi jättää yksinkertaiseksi. 

Kuva 15.  Browns Fashion pop up, Los Angeles (Melvin 2018)
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Kuva 16.  Browns Fashion pop up, Los Angeles (Melvin 2018)

Kuva 19.  Browns Fashion pop up, Los Angeles (Melvin 2018)
Kuva 17.  Browns Fashion pop up, Los Angeles 
(Melvin 2018) Kuva 18.  Browns Fashion pop up, Los Angeles (Melvin 2018)
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4.2 Pass on Plastic pop up, 
Lontoo
	
Toinen benchmark-kohde on huomiota herät-
tävä ja tapahtuman kaltainen pop up -myymä-
lä Pass on Plastic -pop up Lontoossa vuodelta 
2019 (kuvat 20-24). Myymälän suunnitteli 
Shed. Pop upin tarkoitus oli kiinnittää kävijöi-
den huomio merien muoviongelmaan ja ker-
takäyttömuovin käyttöön ja siellä myytiinkin 
vaihtoehtoja näille muovituotteille. Myymälä 
toteutettiin yhdessä Project 0:n ja Sky Ocean 
Rescuen kanssa ja sen tuotot lahjoitettiin 
WWF:lle sekä Project 0:lle. (Han 2019.) 

Tila koostuu myymäläalueesta, galleriatilasta 
sekä niitä jakavasta seinästä, johon kävijät voi-
vat kirjoittaa muovin käyttöön liittyviä lupauk-
sia ja vinkkejä. Myymäläalueen yksinkertaiset 
kalusteet on sijoiteltu vapaasti; ne ikään kuin 
kelluvat roskien tapaan meressä. Koko tilan si-
sustuksessa näyttävin ja kiinnostavin elementti 
on terrazzoa muistuttava kuositapetti, jonka 
kuviot ovat valokuvia merissä olevasta muovi-
roskasta. Kuosi peittää seinien lisäksi lattian ja 
myymälän myös sen ulkopuolelta ja on osoitus 
siitä, miten yksittäisellä elementillä voi tehdä 
suuren vaikutuksen. 

Kiertotalouden näkökulmasta myymälän 
tarkoitus on tärkeä. Tilassa käytetyistä mate-
riaaleista on kuitenkin vaikea sanoa kuvien 
perusteella mitään. Kiinnostavaa olisikin tietää, 
miten tilan näyttävin elementti, kuvatapet-
ti sekä -lattia, on toteutettu kiertotalouden 
näkökulmasta. Jos kuvio on painettu muoville, 
miten se kertoo tilassa kävijöille, että kerta-
käyttöisten muovin käyttöä tulisi vähentää?

Kuva 20.  Pass on Plastic, Lontoo (Shed 2019)
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Kuva 21.  Pass on Plastic, Lontoo (Shed 2019) Kuva 24.  Pass on Plastic, Lontoo (Shed 2019) Ku
va
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)Kuva 23.  Pass on Plastic, Lontoo (Shed 2019)

Kuva 22.  Pass on Plastic, Lontoo (Shed 2019)



30

4.3 Lokal Kansallissali, Helsinki
Viimeinen benchmark-kohde on Lokalin Kan-
sallissalin myymälä vuodelta 2020. Lokal on 
Helsingin Annankadulla sijaitseva gallerian ja 
myymälän yhdistelmä (Lokal a). Marraskuussa 
2020 he kuitenkin perustivat reilun kuukauden 
ajaksi Helsingin ydinkeskustaan Aleksanterin-
kadulle jouluisen pop up -myymälän (kuvat 
25-29). Erityisen tästä pop up -myymälästä 
tekee sen sijainti 1901 valmistuneessa kansal-
lisromanttisessa Väinämöisenlinnassa. Tila on 
toiminut vakuutusyhtiö Pohjolan asiakaspal-
velutilana vuoteen 1987 saakka ja sen jälkeen 
juhlatilana, joten viime vuosina se on ollut vain 
harvojen saavutettavissa. (Lokal b.) 

Tilaan tuotu sisustus on hyvin yksinkertainen; 
eleettömät puiset myyntikalusteet ja -pöydät 
on sijoiteltu Kansallissalin eri huoneisiin tuo-
tekategorioiden mukaan melko vapaasti niin, 
että niiden väliin syntyy kuitenkin luonnolli-
sia kulkureittejä. Pääosassa myymälässä ovat 
kuitenkin kuratoitu tuotevalikoima sekä tilan 
kiinteä, kansallisromanttinen sisustus. Lokalin 
pop up -myymälä onkin hyvä esimerkki siitä, 
miten näyttävän, kiinnostavan ja elämykselli-
sen pop up -myymälän voi luoda vain viemällä 
sen kiinnostavaan ja erikoiseen tilaan. Mikäli 
samat tuotteet olisivat olleet samoilla myynti-
kalusteilla esillä esimerkiksi tyhjässä, valkoisek-
si maalatussa kauppakeskuksen liiketilassa, ei 
myymälä houkuttelisi kävijöitä samalla tavalla. 
Tämä on hyvä ratkaisu myös kiertotalouden 
kannalta, kun kiinteää sisustusta ei tarvitse 
muokata kiinnostavammaksi vaan käytetään 
olemassa olevia ratkaisuja.

Kuva 25.  Lokal Kansallissali (Lokal 2020)
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Kuva 26.  Lokal Kansallissali (Lokal 2020) Kuva 27.  Lokal Kansallissali (Lokal 2020)

Kuva 28.  Lokal Kansallissali (Lokal 2020) Kuva 29.  Lokal Kansallissali (Lokal 2020)
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5 SUUNNITTELUTEHTÄVÄ 
- HEMPEA POP UP
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Suunnittelutehtävänä on suunnitella pop up 
-myymälä Hempealle (kuva 30.). Kyseessä ei 
ole varsinainen toimeksianto, vaan Hempean 
kanssa on sovittu, että heidän brändiään saa 
käyttää esimerkkinä myymälän suunnittelus-
sa. Tehtävän tarkoituksena on etsiä ja esittää 
erilaisia kiertotalouden periaatteiden mukaisia 
tilasuunnitteluratkaisuja myymäläympäristössä. 
Olemassa oleva brändi rajaavine tekijöineen 
(tuotevalikoima, visuaalinen ilme, arvot, tari-
na jne.) helpottaa suunnittelutyötä ja auttaa 
konkreettisten ratkaisujen kehittämisessä.

Hempea on Inarista kotoisin oleva kodin-
tekstiileitä valmistava yritys. Brändin arvoihin 
kuuluu tärkeänä osana ympäristöystävälli-
syys, kestävä kehitys ja vastuullisuus. Hempea 
valmistaa tuotteensa, keittiö-, kylpyhuone- ja 
vuodetekstiilit, Suomessa 100 % euroop-
palaisesta hampusta, joka käsitellään kemi-
kaalittomasti ja värjätään vesiohenteisilla, 
myrkyttömillä väreillä. Myös hampun kasva-
tus on hyväksi ympäristölle, sillä se parantaa 
maaperän laatua, eikä kasvatuksessa tarvita 
torjunta-aineita, lannoitteita tai keinokastelua. 
Hempean tuotesuunnittelussa noudatetaan 
myös zerowaste -periaatetta eli jätteiden 
määrä pyritään minimoimaan tuotteiden val-
mistuksessa. Lisäksi jokaista verkkokaupasta 
tehtyä tilausta kohden Hempea istuttaa puun 
Tree-Nationin kautta. (Hempea.) 

Hempean brändistä huokuu ympäristöystä-
vällisyyden lisäksi rauha, tyyneys ja lempeys. 
Myös brändin kotipaikka Inari sekä Lappi ko-
konaisuutena, näkyvät Hempean visuaalisessa 
ilmeessä, brändikuvissa ja kuvailuissa. Hempea 
haluaa luoda kestäviä, pysyviä ja rauhaa luovia 
tuotteita vauhdilla muuttuvaan maailmaan.

Kuva 30.  (Hempea)
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Kuvakollaasi 1. (Hempea)
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6 SUUNNITTELUPROSESSI



36

2.

1.

3.

4.

5.

6.

6.1 Moodboard
Aloitin työskentelyni tutustumalla Hempean 
brändiin ja kokoamalla moodboardin suun-
nittelutyöni tueksi. Hempean brändiin kuuluu 
olennaisesti pehmeys niin tuotteissa kuin 
viestinnässä ja visuaalisessa ilmeessäkin sekä 
rauhallisuus ja luonnollisuuden ihannointi. 
Näitä asioita pyrin myös moodboardissani 
tuomaan esille. 

Minua kiehtoi erityisesti Hempeaan tutustues-
sa syntynyt mielikuva rauhallisesta kesäillasta, 
kun ei ole enää kiire mihinkään ja voi rauhassa 
käpertyä sänkyyn Hempean lakanoihin nautti-
maan illan viimeisistä auringon säteistä. Tämän 
mielikuvan pohjalta keräsin moodboardiin 
tunnelmaan sopivia kuvia luonnosta ja luon-
nollista, aidoista materiaaleista. Lisäksi Hem-
pean lappilaiset juuret kuuluvat olennaisesti 
osaksi brändiä, joten Lapin tunnelma ja maise-
mat pääsivät myös osaksi moodboardia.

Kuvakollaasi 2. 
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6.2 Pohjaratkaisu
Pohjaratkaisun luonnostelu lähti käyntiin 
sopivan liiketilan etsinnällä. Lopulta liiketilaksi 
valikoitui noin 47 m2 tila (kuva 31.) Helsingin 
ydinkeskustasta vilkkaalta paikalta, jonne sa-
tunnaistenkin ohikulkijoiden on helppo poi-
keta ostoksille. Tilaa etsiessä hakukriteereissä 
korostui erityisesti tilan sopiva koko. Hempea 
on pieni brändi, mutta sillä on suhteellisen 
laaja tuotevalikoima, jonka esillepano voidaan 
kuitenkin tehdä melko kompaktisti. Kun myyn-
nissä on kodintekstiileitä, ei ole tarvetta varata 
tilaa esimerkiksi tuotteiden sovitukseen, mikä 
antaa lisää tilaa tuotteiden esittelylle verrattu-
na vaatemyymälään. Toinen tärkeä kriteeri oli 
tilajako. Tässä tapauksessa suuret varastotilat 
tai takahuoneet eivät ole tarpeellisia ja ne 
vievätkin vain noin 7 m2 kokonaisneliöistä. 
Myymälään laskettavan tilan lisäksi takatilat 
koostuvat käytävästä ja wc-tiloista, joiden ti-
lajako on hieman epäkäytännöllinen. Tilajakoa 
voisi parantaa (kuva 32.) niin, että väliseinät 
purettaisiin kokonaan wc:tä lukuun ottamatta. 
Näin tila olisi monipuolisemmin käytettävissä 
ja tarvittavan tilajaon voisi tehdä kevyemmillä 
ratkaisuilla, kuten verhoilla. Jos väliseinä olisi 
kuitenkin jostain syystä välttämätön, voisi rat-
kaisuna toimia lyhyemmän väliseinän purku ja 
rakennuksen tyyliin sopivan liukuoven asen-
taminen keskelle väliseinää. Näin kulku taka-
tiloihin helpottuisi huomattavasti nykyisestä 
ratkaisusta, jossa kulku tapahtuu ahtaasti tuuli-
kaapin ja portaan kautta. Tässä suunnitteluteh-
tävässä rajut tilamuutokset jätetään kuitenkin 
tekemättä, koska tilan rakenteet ovat hyvä-
kuntoiset ja tilassa toimiva yritys lyhytaikainen 
vuokralainen, joten ympäristönäkökulmasta 
muutosten tekeminen ei ole järkevää.

WC WC

WC

Kuva 31. Alkuperäinen pohjapiirros Kuva 32. Tilan muutosehdotukset
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Tilan pohjaratkaisun suunnittelussa parhaim-
maksi luonnostelutavaksi osoittautui rento 
käsin piirtäminen (kuva 33). Tilan pitkulai-
nen muoto ja kaksi sisäänkäyntiä aiheuttivat 
suunnittelulle haasteita, mikä toisaalta lisäsi 
tarvetta piirtää aina vielä yksi erilainen versio 
tilan pohjaratkaisusta. Tilaa luonnosteltaessa 
kiinnitin huomiota erityisesti tilassa liikkumi-
seen. Kalusteet eivät voineet olla liian suuria, 
jotta tila voisi olla mahdollisimman esteetön 
ja siellä olisi helppo liikkua riippumatta siitä, 
kummasta ovesta tilaan saapuu. Tästä syystä 
myös myyntitiskin paikka aiheutti haasteita. 
Tiskiltä olisi hyvä olla näkyvyys koko myy-
mälään ja erityisesti molemmille oville, jotta 
asiakkaiden ja henkilökunnan on helppo kom-
munikoida toistensa kanssa ja henkilökunnalla 
on mahdollisuus helposti valvoa, mitä myy-
mälässä tapahtuu. Pohjaratkaisussa tuli myös 
huomioida tuotteiden esillepano ja erityisesti 
se, ettei tilassa ole varsinaisia näyteikkunoita, 
joilla herättää ohikulkijan huomio ja antaa 
tietoa brändistä. 

Erilaisia pohjaratkaisuja (vapaa, tavaratalo- ja 
supermarket-layout) testaillessani totesin 
parhaimmaksi ratkaisuksi suhteellisen vapaan 
tilaratkaisun, joka kuitenkin hienovaraisesti oh-
jaa tilassa liikkujaa selkeillä isommilla kulkurei-
teillä. Pienessä tilassa ei ole perusteltua luoda 
kalusteilla ahtaita sokkeloita tai estää kävijää 
näkemästä koko tilaa kerralla. Luonnoksia 
tilasta syntyi lopulta 15 kpl, joista analysoin 
jokaisen ja valitsin kolme parasta lähempään 
tarkasteluun ja päädyin jatkokehittämään poh-
jaluonnosta 2.

Kuva 33. Pohjapiirrosluonnoksia
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Pohjaluonnos 1.

+ Mahdollisuus jakaa tuotteita osastoittain
+ Yksi selkeä kulkuväylä, jonka varrelta kaikki 
tarvittava löytyy
+ Molemmilta ovila näkyvyys myyntitiskille 
(katsekontakti asiakkaan ja henkilökunnan 
välillä)

- Mahdollinen ruuhka myyntitiskillä?
- Yksi hylly jää nurkan taakse piiloon
- Kapeimpiin hyllyväleihin (1000 mm) mahtuu 
vähän asiakkaita suhteessa hyllyillä näytillä 
olevien tuotteiden määrään

Pohjaluonnos 2.

+ Monipuoliset /-käyttöiset kalusteet
+ Molemmilta ovila näkyvyys myyntitiskille 
(katsekontakti asiakkaan ja henkilökunnan 
välillä)
+ Tilan hahmottaminen helppoa
+ Selkeät kulkureitit, mutta vapaus pyöriä 

- Kulkureittien ruuhkautuminen?
- Yksi hylly jää nurkan taakse piiloon

Pohjaluonnos 3.

+ Tiskiltä näkyvyys koko myymälään
+ Mahdollisuus jakaa tuotteita osastoittain
+ Iso hyllykokonaisuus yhtenäistää ilmettä
+ Hyllykokonaisuus tarjoaa paikkoja, joissa 
tutustua tuotteisiin rauhassa. 

- Iso hyllykokonaisuus eri paria muiden pie-
nempien kalusteiden kanssa
- Kapeimpiin hyllyväleihin (1000 mm) mahtuu 
vähän asiakkaita suhteessa hyllyillä näytillä 
olevien tuotteiden määrään

Puolikorkeita 
hyllyjä vuo-
devaatteille

Keittiötuotteet 
esillä pöydillä

Myyntitiski

Lasten tuotteet 
korkealla 
hyllyllä 
+ naulakko, 
jossa tuotteet 
voivat roikkua

Matala hylly 
vuodevaatteille 
+ katseenkiin-
nittäjä 
sisäänkäynnille

Paikka 
somisteille 
tai tasoille, 
joissa 
tuotteita

Korkeita 
hyllyjä tilan 
molemmilla 
reunoilla

Paikka 
somisteille 
tai tasoille, 
joissa 
tuotteita

Tasoja / 
hyllyjä tilan 
keskellä

Myyntitiski

Matala hylly 
vuodevaat-
teille 
+ katseen-
kiinnittäjä 
sisäänkäyn-
nille

Pöytiä tilan 
reunoilla

Hylly-
kokonaisuus

Myyntitiski

Matala hylly 
vuodevaatteille 
+ katseenkiin-
nittäjä sisään-
käynnille

Paikka 
somisteille 
tai tasoille, 
joissa 
tuotteita



40

6.3 Kalustevalinnat ja valaistus
Kalustevalinnoissa korostui erityisesti kier-
totalouden huomiointi sekä käytännöllisyys 
myymäläympäristössä. Hempean tuotteet ovat 
vuodevaatteita, pyyhkeitä ja keittiötekstiilejä, 
joita kaikkia olisi hyvä pystyä esittelemään 
myymälässä kullekin tuotteelle ominaisimmal-
la tavalla. Myös materiaalin esilletuominen ja 
koskettamisen mahdollisuus ovat erityisesti 
Hempean tapauksessa tärkeitä, sillä hamppu 
on varmasti suuremmalle yleisölle tuntemat-
tomampi tekstiilimateriaali. Hyvin aikaisessa 
vaiheessa prosessia sainkin idean Hempean 
tuotteiden hyödyntämisestä osana sisustusta. 
Jos esimerkiksi lakanoita ripustaisi verhojen 
tapaan näytille, ne toisivat tilaan väriä, peh-
meyttä ja akustiikkaa sekä tarjoaisivat mah-
dollisuuden kokeilla ja tunnustella tuotetta ja 
sen materiaalia ja lopulta kun myymälä lopet-
taisi, voisi lakanaa vielä käyttää alkuperäisessä 
tarkoituksessaan. Toinen lakanoille luontainen 
esittelytapa, sänkyyn petaaminen, oli myös 
melko varhainen idea. Näyttävä petaus toimi-
si hyvin myös katseenkiinnittäjänä ja sängyn 
peittoineen ja tyynyineen voisi kiertotalouden 
hengessä käyttää helposti uudestaan sellaise-
naan myymäläkäytön jälkeen.

Sekä vuodevaatteissa että pyyhkeissä Hem-
pean valikoima on laaja, joten pelkästään tuot-
teiden esille ripustaminen ei riitä ja tarvitaan 
hyllyjä. Mikäli kaikki koko- ja värivaihtoehdot 
laitettaisiin omiin pinoihinsa alkuvuoden 2021 
kotimaan markkinoille suunnatulla tuotevali-
koimalla, vuodevaatteita olisi noin 57 pinoa, 
joista 19 olisi lasten tuotteita. Pyyhkeitä sen 
sijaan olisi 12 pinoa, joista 4 olisi lasten tuot-
teita. Tarvetta isoille hyllyille siis on ja ne voisi 

sijoittaa valitun pohjaluonnoksen mukaan tilan 
reunoille. Pohjaluonnoksessa tilan keskelle on 
sijoitettu neliön muotoisia pöytiä (kuva 34.), 
joissa voisi esitellä esimerkiksi keittiötekstiileitä 
tuotteille ominaisimmalla tavalla eli kattauksil-
la. Hyvin varhaisessa vaiheessa oli myös ajatus 
siitä, että keskitilan pöydät voisivat olla materi-
aaleiltaan ja muotoilultaan jotain erikoisempaa 
ja kiinnostavampaa suhteessa tilan muihin 
kalusteratkaisuihin. Myös tilan toisen sisään-
käynnin läheiseen nurkkaan tarvittiin erikor-
kuisia, pieniä pöytiä mahdollisia somisteita tai 
tuotteita varten. 

Kuva 34. Pöytäluonnoksia
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Yksi tärkeä kaluste tilassa on myös myyntitiski 
(kuva 35.), joka on useimmissa tapauksissa 
brändille mittatilauksena tehty kaluste. Myös 
Hempean tapauksessa myyntitiski tulee ole-
maan juuri Hempealle tehty, brändin mukai-
nen ja tilaan sopiva tiski, joka mahdollistaa 
tuotteiden myynnin, rahastuksen ja pakkaami-
sen asiakkaalle. Tiskin ei tarvitse olla kovin iso, 
sillä isoimmatkin tuotteet ovat viikattuina noin 
A4-kokoisia. Tiskillä tarvitaan kuitenkin lasku-
tilaa ja tilaa kassalaitteille. Sen lisäksi tiskillä on 
hyvä olla säilytystilaa mm. ostoskasseille, pak-
kaustarvikkeille ja kuittirullille. Kiertotalouden 
näkökulmasta tiskin tulisi olla monikäyttöinen 
ja ajaton, jotta sitä voisi käyttää sellaisenaan 
jatkossa esim. vakituisessa myymälässä tai 
messuosastoilla. Kiertotalouden näkökulmasta 
myös materiaalien tulee olla kestäviä ja hel-
posti eroteltavissa.

Tilan katossa on olemassa oleva valaisinkisko 
ja siinä suunnattavat spottivalot, jotka hoitavat 
tilan riittävän yleisvalaistuksen. Kiertotalouden 
mukaista onkin hyödyntää olemassa olevaa 
toimivaa ratkaisua, joten ainoaksi valaistus-
suunnitteluksi jää spottien asettelu ja suuntaa-
minen parhaalla mahdollisella tavalla. Mikäli 
toimivaa valaistusta ei tilassa kuitenkaan olisi, 
monikäyttöinen kiskovalaistus energiatehok-
kaine spottivalaisimineen olisi hyvä ratkaisu. 
Nykyisestä poiketen valaisinkiskot voisi kuiten-
kin mahdollisesti asetella tilaan toisella tavalla.   

Kuva 35. Myyntitiskiluonnoksia
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6.4 Värit ja materiaalit
Värien ja materiaalien valinta tehtiin oikeita 
materiaaleja ja niiden yhdistelmiä tutkimal-
la moodboard-tekniikalla (kuva 36.). Värien 
ja materiaalien suunnittelussa tärkeintä oli 
tuoda Hempean visuaalinen ilme tilaan par-
haalla mahdollisella tavalla, koska kyseessä on 
kuitenkin brändi, jolla ei vielä ole omaa tun-
nistettavaa kivijalkamyymälää. Materiaaleissa 
oleellista oli myös kiertotalouden huomiointi, 
mikä tarkoittaa uusiutuvia ja kierrätettäviä 
materiaaleja sekä kalusteita, joiden materiaalit 
ovat eroteltavissa kierrätyksen helpottamiseksi 
ja mahdollistamiseksi. 

Kalusteissa päämateriaalina on puu, koska se 
on uusiutuva ja kiertotalouteen sopiva ma-
teriaali, jota voi huoltaa, korjata ja käyttää 
uudelleen tarpeen mukaan. Materiaalipaletti 
tuntui kuitenkin kaipaavan puun rinnalle jotain 
kontrastia kuten metallia tai kiveä. Molemmat 
ovat kestäviä ja pitkäikäisiä materiaaleja ja 
erityisesti metallin kierrätys toimii Suomessa 
hyvin. Kiven suurin ympäristövaikutus tulee 
sen kuljettamisesta, minkä takia kotimainen 
kivi on paras vaihtoehto (KIVI ry). 

Tilassa käytetyt verhotekstiilit ovat Hempean 
valikoimissa olevia lakanakankaita, joita toimi-
vat samaan aikaan sisustukseen mielenkiintoa 
tuovina verhoina, akustoivana elementtinä, 
esittelevät tekstiileissä käytettyä hamppukan-
gasta materiaalina ja tuovat luontaisesti tilaan 
brändin omia värejä. 

Tilan kiinteistä pintamateriaaleista lattia ja 
katto säilytetään tilassa ennallaan, koska ne 
ovat hyvässä kunnossa ja toimivat neutraalina 

taustana tilan muille elementeille. Katto on 
sileä ja maalattu valkoiseksi, lattiassa on ajaton 
luonnonvärinen tammiparketti. Mikäli tilaa 
täytyisi kuitenkin remontoida, olisi neutraali 
valkoinen katto kestävä ratkaisu, koska se sopii 
monenlaiselle toimijalle ja tuo pieneen tilaan 
avaruutta. Mahdollisen remontin yhteydessä 
lattiaan kannattaisi valita jokin puumateriaali, 
koska se sopii niin kiertotalous- ja ympäris-
töteemaan kuin myös vanhan rakennuksen 
arkkitehtuuriin. Seinät maalataan ympäristöys-
tävällisillä maaleilla vaaleansiniseksi, sillä se 
sopii Hempean brändi-ilmeeseen. 

Kuva 36. Materiaali- ja värisuunnitelmaprosessi
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7 LOPPUTULOS
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7.1 Tilasuunnitelma
Pohjaratkaisu (kuva 37.) kehittyi luonnosvai-
heesta erityisesti kalustevalintojen osalta. Tilan 
kulkureitit pysyivät samana. Ison tilan taka-
seinällä on korkea hylly vuodevaatteille (H2) 
ja ikkunaseinällä matalampi hyllykokonaisuus 
(H1) pyyhkeille. Koska erilaisia ja erikokoisia 
vuodetekstiileitä on pyyhkeitä enemmän, niille 
on varattu myymälän esillepanotilasta suuri 
osa. Luvussa 3.2.1 todettiin, että vertikaalinen 

esillepanotapa sopii hyvin tuotteille, jotka ovat 
keskenään samanarvoisia, kuten saman brän-
din lakanat ja pyyhkeet keskenään ovat. Vuo-
devaatehylly on myös luontainen jatkumo tilan 
pienemmässä osiossa nurkan takana olevalle 
sängylle (S), jossa vuodevaatteita esitellään 
showroom-tyyliin. Pyyhehyllyjen päälle asen-
netaan kattoon nahkakiinnikkeistä roikkuva, 
puurimasta tehty rekkitanko (R), johon ripus-

tetaan pyyhkeitä roikkumaan. Näin pyyhkeet 
ovat luontaisella tavalla esillä ja materiaali on 
asiakkaille helposti kokeiltavissa ennen osto-
päätöksen tekoa. Tämä auttaa myös yleisen 
siisteyden ylläpidossa, kun asiakkaat voivat 
tutustua tuotteisiin ilman, että myytävien tuot-
teiden pinoja tarvitsee sotkea. Samalla roik-
kuvat pyyhkeet toimivat akustoivana verhon 
kaltaisena elementtinä ikkunaseinällä. 

Kuva 37. Pohjapiirros
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Tilan keskellä olevilla pöydillä (P1) esitellään 
keittiötekstiileitä eli pöytä- ja lautasliinoja. 
Keittiötekstiilien valikoima on melko pieni 
suhteessa muihin tuotteisiin, joten pöytätasot 
riittävät niille hyvin. Jos myös oletetaan asiak-
kaan tulevan Hempeaan ostoksille erityisesti 
sen runsaan vuodevaate- ja pyyhevalikoiman 
takia, tilan keskellä oleva horisontaalinen esil-
lepanotila kannustaa tekemään luvussa 3.2.1 
todetun mukaan heräteostoksia myös niin 
sanotulta keittiötekstiilien osastolta. 

Myyntitiski (P5) sijoittuu jo luonnosvaihees-
sa päätettyyn kohtaan lähelle tilan päädyssä 
olevaa sisäänkäyntiä. Myyntitiskin etuosa on 
jätetty mahdollisimman väljäksi, jotta mahdol-
linen jonotus ei haittaa muiden asiakkaiden 
liikkumista tilassa. Tiskiltä on suora näkyvyys 
tilan molempiin sisäänkäynteihin ja tiskin taka-
na työskentelevällä henkilökunnalla on mah-
dollisuus hallita koko myymälää katseellaan. 
Luonnosvaiheessa yksi tiskin sijoitteluun liit-
tyvä ongelma oli huono näkyvyys sivusisään-
käyntiä vastapäätä olevaan nurkkaan, mutta 
suunnittelun edetessä tähän tilaan sijoitettiin 
hyllyn sijasta katseenkiinnittäjänä toimiva 
sänky, jota ei tarvitse vahtia yhtä tarkasti kuin 
helposti varastettavalla tavaralla täytettyä 
myyntihyllyä. 

Sivusisäänkäynnin vieressä on kolme erikor-
kuista pientä pyöreää pöytää (P2, P3, P4), jotka 
toimivat tilan somistekuusien esillepanossa. 
Pikkupöytien lisäksi kuusentaimia on myös 
kaikilla tilan ikkunalaudoilla. Tilassa on käytetty 
viherkasveina nimenomaan kuusentaimia, kos-
ka kuusenoksat ovat osa Hempean tuote- ja 
brändikuvia. Tämän lisäksi kuusentaimet kerto-
vat osaltaan tarinaa Hempean tavasta istuttaa 
puu jokaisesta verkkokauppaostoksesta. 

Kuva 38. Aksonometria
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Tilassa käytetyt kuuset voidaankin kiertota-
louden hengessä istuttaa maahan kasvamaan 
myymäläkäytön jälkeen. 

Viimeisenä kalusteenomaisena elementtinä 
tilassa ovat Hempean lakanatekstiileistä tehdyt 
verhot (V1, V2). Verhot peittävät seinät myy-
mälän pienemmässä osassa sekä myyntitiskin 
takana. Verhot toimiva akustoivina elementtei-
nä, ne rajaavat tilaa ja tekevät seinäpinnoista 
kiinnostavat katsella. Myymälän perällä ver-
hot myös peittävät kulun takatiloihin ja näin 
rauhoittavat yleisilmettä, kun taas myyntitiskin 
takana ne tuovat tiskialuetta paremmin esille. 

Seinäväriksi valikoitui Hempean brändiin ja 
tätä työtä varten koottuun moodboardiin 
sopiva vaaleansininen sävy, Tikkurilan Y354. 
Vaaleansininen on luvussa 3.2.3 todetun mu-
kaan värinä rauhoittava, mikä vastaa hyvin ha-
luttua rauhallista ja lempeää tunnelmaa. Tähän 
tunnelmaan sopii myös lattiassa oleva tammi-
parketti, joka tuo tilaan lämpöä ja pehmeyttä. 
Tilan valaistus on toteutettu tilassa olemassa 
olevilla kiskoon asennetuilla spottivalaisimilla, 
jotka säädetään valaisemaan hyllyjä, pöytiä, 
sänkyä ja sisäänkäyntejä mahdollisimman 
tasaisesti ja tehokkaasti, jotta asiakkaiden olisi 
helppoa tutustua tuotteisiin. Muita tunnelmaa 
luovia keinoja, kuten lisättyjä tuoksuja tai ääniä 
ei tilassa käytetä. Hajusteet jätetään pois en-
sisijaisesti esteettömyyssyistä ja koska tilassa 
olevat luonnon elementit, kuten puumateriaali 
ja kuusentaimet, tuovat tilaan luonnollista 
metsän tuoksua, joka sopii tilaan sellaisenaan. 
Myymälän äänimaailmassa taas panostetaan 
hiljaisuuteen ja rauhallisuuteen akustoivilla 
materiaaleilla. Hiljaisuus sopii Hempean brän-
diin ja luo kontrastia hektiseen ja meluisaan 
kaupunkiympäristöön myymälän ulkopuolella. Kuva 39. Leikkauskuvat
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Kuva 40. Visualisointi päätyovelta myymälään



48

Kuva 41. Visualisointi päätyovelta myyntitiskille
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Kuva 42. Visualisointi sivuovelta myymälään
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Kuva 43. Visualisointi sivuovelta sängylle ja myymälään
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Kuva 44. Visualisointi sängyltä myymälään
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Kuva 45. Visualisointi myyntitiskiltä myymälään
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Kuva 46. Visualisointi myyntitiskiltä päätysisäänkäynnille
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7.2 Materiaali- ja kalustesuunni-
telma kiertotalousnäkökulmasta
Tilassa käytetyt pintamateriaalit ovat pääasias-
sa jo olemassa olevia materiaaleja, ainoastaan 
seinät maalataan. Hyväkuntoisen olemassa 
olevan materiaalin käyttö ja säilyttäminen on 
kiertotalouden ytimessä ja siksi siihen pää-
dyttiin tässä työssä. Jos tila kuitenkin kaipai-
si remonttia, lattiaan tulisi valita uusiutuva, 
kestävä, ajaton ja tilan arkkitehtuuriin sopiva 
puumateriaali. Katon ja seinien olisi hyvä olla 
mahdollisen remontin jälkeenkin sileitä ja 
etenkin seinien tulisi olla maalattavissa kunkin 
tilassa toimivan tyyliin sopivaksi. 

Kalusteissa päämateriaalina on puu. Myynti-
tiskissä voidaan käyttää esimerkiksi hyväkun-
toista kierrätyspuuta, sillä tiskin runko ei ole 
tilassa näkyvillä vaan sen piiloutuu Hempean 
lakanakankaasta tehdyn verhon taakse. Näin 
mahdollisesti hävitettäväksi päätyneen puun 
elinkaari jatkuu uudessa kalusteessa ja mikäli 
tiski päädytään hävittämään myymäläkäytön 
jälkeen, on rungossa käytetty puu edelleen 
käyttökelpoista materiaalia uusiin kalusteisiin. 
Myös tiskissä käytetyn verhon voi käyttää uu-
delleen Hempean tuotteiden valmistukseen. 

Kuva 47. Materiaali- ja värivalinnat
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Melko aikaisessa vaiheessa valitsin myymä-
lään Lundian hyllyt, jotka sopivat kiertota-
lousteemaan loistavasti. Hyllyt on valmistettu 
uusiutuvasta kotimaisesta männystä ja lisäksi 
tuote kestää hyvin aikaa ja on helposti muo-
kattavissa modulaarisuutensa ansiosta. Lisäksi 
ne pitävät designtuotteena hyvin arvonsa, 
mikä tekee niiden kierrättämisestä helppoa ja 
kannattavaa. Hyllyjä on myös saatavilla mo-
nessa eri koossa, mikä tarjoaa hyvät ja jousta-
vat mahdollisuudet myymälän pohjaratkaisun 
suunnitteluun. 

Tilan keskellä olevissa pöydissä (kuva 48.) 
sekä somisteiden tasona olevissa pöydissä on 
käytetty jalkoina ja itse pöytinä kuusen käsit-
telemätöntä runkoa. Materiaali on siis hyvin 
vapaasti käytettävissä mihin tahansa, kun sen 
käyttö tilassa loppuu. Isojen pöytien rakenne 
on myös sellainen, ettei niissä käytetä esimer-
kiksi liimaliitoksia, joten pöydät on helppo 
purkaa osiin. Neljään runkona toimivaan jal-
kaan porataan keskelle reiät, joihin asetetaan 
kivitasoa paikallaan pitävä teräskehikko. Teräs-
kehikko kestää käytössään niin kauan kuin sille 
on tarvetta, sillä sitä pystyy korjaamaan ja käy-
tön jälkeen muokkaamaan toiseen käyttötar-
koitukseen tai kierrättämään uuden teräksen 
valmistukseen. Pöytätasona oleva kotimainen 
vihreä graniitti taas on materiaalina ikuinen ja 
koska levyn koko on 1000 mm x 1000 mm, sitä 
pystyy tarvittaessa leikkaamaan, jotta se sopii 
paremmin toiseen käyttötarkoitukseen. Kun 
materiaali on leikattu jo liian pieneksi uuteen 
käyttöön, se voidaan murskata ja käyttää esi-
merkiksi rakennusmateriaalina. 

Kuva 48. Pöydän rakenneluonnos
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Kuva 49. Hylly 1 (Lundia) Kuva 50. Hylly 2 (Lundia)

Kuva 51. Sänky (Matri)

Kuva 53. Valaisinkisko ja spotit (taloon.com)

Kuva 57. Kuusentaimet (Metsätoimisto)
Kuva 52. Myyntitiski

Kuva 56. Pöytä 1

Kuva 54. Rekki
(K-Rauta) Kuva 55. Kiinnitys-

remmi (Emma’s & 
Mama’s)

Vuodetekstiilien esittelyyn tarkoitettu sänky on 
Matrin ympäristöystävällisistä ja sertifioiduista 
materiaaleista valmistettu Hilja-sänky. Matrin 
vastuullisuuslupauksista löytyy maininta kier-
totalouteen ja korjattavuuteen pyrkimisestä 
tuotekehityksessä, vaikka puhtaasti kiertota-
louden mukaisia sänkyjä heidän valikoimasta 
ei vielä löydykään. (Matri.) Oikean sängyn 
käyttäminen on kuitenkin tässä tapauksessa 
perusteltua, sillä sängyn voi peittoineen ja tyy-
nyineen käyttää alkuperäisessä tarkoituksessa 
myymäläkäytön jälkeen. Peittona ja tyynyinä 
Finlaysonin 100 % kierrätyspolyesterillä täyte-
tyt 100 % luomupuuvillapintaiset tuotteet. 
Tilassa käytetyt tekstiilit ovat Hempean valikoi-
mista ja näin ollen käytettävissä joko sellai-
senaan tai muokattuna heidän tuotteissaan. 
Tuotteiden tuominen osaksi sisustusta vähen-
tää tarvetta uusien tuotteiden ostamiselle. Kun 
myytävät tuotteet ovat vastuullisia, on niitä 
myös helppo käyttää vastuullisesti suunnitel-
lun tilan osana. 
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8 YHTEENVETO
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Tämän opinnäytetyön tarkoitus oli kartoittaa 
kiertotalouden toteutumista tilasuunnittelussa 
ja kehittää sen periaatteiden mukaisia, pa-
rempia tilasuunnitteluratkaisuja pop up -myy-
mälän kontekstissa. Suunnittelutehtävänä oli 
kiertotalouden periaatteita noudattavan pop 
up -myymälän suunnittelu kodintekstiiliyritys 
Hempealle. 

Tietoperusta koostuu kahdesta osasta. Ensim-
mäisessä osassa käydään läpi kiertotalouden 
käsitettä, sen toteutumista tilasuunnittelussa 
sekä kehittämistarpeita, jotta kiertotalous 
toteutuisi vielä paremmin sisustusarkkitehtuu-
rissa ja yleisesti rakennusalalla. Tämä kierto-
talouskartoitus tehtiin sähköpostikyselyllä. 
Kyselyn vastauksien perusteella ymmärrys 
kiertotalousratkaisujen tärkeydestä osana 
ilmastotoimia on alalla olemassa, mutta tois-
taiseksi konkreettiset, näkyvät teot kiertota-
louden edistämiseksi ovat vasta työn alla tai 
suunnitelmissa. Kysyntä vastuullisille, kierto-
talouden mukaisille suunnitteluratkaisuille on 
kuitenkin kasvanut viime vuosina paljon, mutta 
sen toteutumiselle on kuitenkin haasteita.  Yksi 
näistä on sen korkea hinta. Rakenneosien, 
materiaalien ja kalusteiden yksilöllinen purku, 
keräily, muokkaus ja jakelu uusiin kohteisiin on 
käsityötä ja siksi kalliimpaa verrattuna uu-
siin tuotteisiin. Myös lainsäädäntö ja huonot 
mahdollisuudet kokeilla uusia ratkaisuja tuovat 
haasteita kiertotalouden edistämiseen. Jotta 
kiertotalous tulisi näkyvämmäksi osaksi tule-
vaisuuden rakentamista, tulisi edellä mainit-
tuihin haasteisiin vastata ja yhteistyötä alan eri 
toimijoiden välillä lisätä.

Toinen osa tietoperustaa on pop up -myymä-
län käsitteen läpikäynti sekä myymäläsuunnit-
telun perusteet. Taustatutkimuksen perusteella 

pop up -myymälät voidaan jakaa karkeasti kol-
meen ryhmään. Ensimmäisessä ryhmässä ovat 
liikeidean tai fyysisen myymälän testaamiseksi 
perustetut pop up -myymälät, toisessa tapah-
tuman kaltaiset ja huomion herättämiseksi 
perustetut pop up -myymälät ja viimeisessä 
ryhmässä sesonkimyymälät. Jokaisella ryhmällä 
on erilaiset lähtökohdat ja tavoitteet myymälle 
ja nämä lähtökohdat ja tavoitteet rajaavat ja 
määrittelevät myös myymälän tilasuunnittelua. 

Tilasuunnitteluprosessissa yksi tärkeimmistä 
lähtökohdista oli tunnistaa ryhmä, johon Hem-
pean pop up -myymälä kuuluu. Hempealla 
ei ole aiemmin ollut omaa kivijalkamyymälää 
vaan sen myynti tapahtuu oman verkkokaupan 
ja jälleenmyyjien kautta, joten Hempea kuuluu 
selkeästi ryhmään yksi. Tärkeintä on siis tuoda 
Hempean brändi parhaalla mahdollisella taval-
la esiin toimivia tilaratkaisuja ja kiertotaloutta 
unohtamatta. Tilan pohjaratkaisun suunnit-
telussa haastavinta oli valitun liiketilan kapea 
muoto ja kaksi sisäänkäyntiä. Toimivimmaksi 
työskentelymenetelmäksi pohjaratkaisun 
suunnittelussa osoittautui runsas luonnos-
piirtäminen käsin. Näin erilaisia ratkaisuja tuli 
pohdittua rennosti intuition kautta. Vasta kun 
paras pohjaratkaisu oli löydetty, alkoi sopivien 
kalusteiden ja tarkempien mitoitusten määrit-
tely. 

Kiertotalousnäkökulmasta sopivien kaluste-
ratkaisujen löytäminen oli osin haasteellista. 
Kiertotalouden periaatteisiin kuuluu muun 
muassa uusiutuvien materiaalien käyttö sekä 
se, että kalusteiden osat ja materiaalit ovat 
helposti eroteltavissa ja käytettävissä uudes-
taan. Tämän lisäksi olisi hyvä, jos tuotteet olisi 
valmistettu myös muilta osin vastuullisesti tai 
valmistajalla olisi edes pyrkimys vastuulliseen Kuva 58. Tilan luonnospiirros
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enemmän aikaa, olisi kyselyyn voinut saada 
enemmän vastauksia ja aihetta olisi voinut 
pohtia vielä laajemmin. 

Työn tekeminen sai pohtimaan kiertotalout-
ta vielä entistä syvemmin ja herätti ajatuksia 
tulevaisuuden mahdollisista kiertotalousratkai-
suista tilasuunnittelussa. Kiertotalouskartoituk-
sessa esiin tulleiden kehityskohteiden lisäksi 
erityisesti kalustesuunnittelussa tulisi huo-
mioida kiertotalous ja materiaalien elinkaari 
nykyistä paremmin. Se vaatii kaikkien toimijoi-
den, niin suunnittelijoiden kuin valmistajien ja 
asiakkaiden yhteistyötä ja -ymmärrystä kierto-
talouden merkityksestä ja mahdollisuuksista. 
Jo nykyisellään esimerkiksi erilaiset kalusteiden 
ja laitteistojen vuokrauspalvelut ja tuotteiden 
myyminen palveluina ovat käytössä olevia 
mahdollisuuksia, mutta niiden monipuolis-
ta käyttöä tulisi entisestään lisätä ja rinnalle 
tuoda myös uusia kiertotaloutta edistäviä 
ratkaisuja. Esimerkiksi kiinteinä pidettyjen 
pintamateriaalien (lattia, seinät ja katto) kier-
totalouden mukainen toteuttaminen on tällä 
hetkellä melko vaikeaa, joten muun muassa 
tässä riittää vielä paljon tehtävää. Kiertotalou-
den edistäminen tilasuunnittelussa ei siis ole 
vain yhden sisustusarkkitehdin tehtävä vaan se 
koskee kaikkia alalla työskenteleviä suunnitte-
lukohteesta riippumatta. 

toimintaan. Näiden asioiden selvittäminen oli 
kuitenkin monen kalusteen ja materiaalin koh-
dalla todella vaikeaa ja jopa mahdotonta. Uu-
situvasta puusta valmistettujen, kiertotalouden 
mukaisten kalusteiden löytäminen oli melko 
helppoa, mutta pelkillä puukalusteilla sisusta-
minen olisi tehnyt tilasta melko yksitoikkoisen 
ja jopa tylsän, joten tilaan tarvittiin myös muis-
ta, kontrastisista materiaaleista valmistettuja 
kalusteita. Nämä kalusteet täytyikin suunnitella 
itse. Kalusteiden suunnitteluprosessi oli melko 
vaivaton, koska kyseessä oli konseptitasoisten 
suunnitelmien tekoprosessi ja kiertotalouden 
periaatteet olivat hallussa. Lopputulokseen 
voikin olla omien kalusteiden kohdalla tyyty-
väinen. Ne toimivat tarkoituksessaan, tuovat 
tilaan mielenkiintoa tavallisuudesta poikkea-
villa materiaaleilla ja ovat helposti purettavissa 
ja koottavissa uudelleen tai kierrätettävissä 
uuteen käyttöön. 

Kokonaisuutena lopputulos on mielestäni 
onnistunut ja tavoitteiden mukainen. Tila-
suunnitelman tavoitteena oli luoda Hempean 
brändin mukainen rauhaa tuova, lempeä ja 
tyylikäs myymälätila, jonka suunnitteluratkai-
sut huomioivat kiertotalousperiaatteet. Tilan 
materiaali- ja värivalinnat viestivät Hempean 
brändistä ja arvoista ja tilan pohjaratkaisu sekä 
tuotteiden esillepano ovat toimivia ja käytän-
nöllisiä niin henkilökunnan kuin asiakkaidenkin 
näkökulmasta. Myös tietoperustan osalta työ 
täyttää tavoitteensa. Tarkoituksena oli kartoit-
taa kiertotalouden toteutumisen tilannetta ja 
etsiä kehityskohtia. Toisaalta kartoituskysely 
lähetettiin siihen vastanneiden suunnittelu- ja 
rakennuspuolen lisäksi myös esimerkiksi ma-
teriaalivalmistajille, joilta olisi varmasti saanut 
erilaisen näkökulman asiaan. Mikäli kartoi-
tuskyselyjen tekemiseen olisi osannut varata Kuva 59. Tilan luonnospiirros
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