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Tutkin opinndytetydssdni viithdyttdvin radiojuonnon elementtejd. Mitd ne ovat ja
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milléd tavoin he kuunneltavan kanavansa valitsevat?
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osuus radiossa. Suurin osa kuulijoista valitsee kuunneltavan kanavan musiikin avulla
ja kanava vaihtuu todella nopeasti, jos radiosta tulee musiikkia, joka ei ole kuulijan
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My thesis researched the most entertaining elements of a radio speak. I wanted to
know what the most important elements were and how to find and learn them. The
main objective of my work was to discover what type of radio speak will make most
listeners laugh and feel good with the host of the show. I also wanted to find out
what kind of habits radio listeners between the ages of 15 and 29 have when they
listen to the radio, i.e. what makes them change the channel and how do they choose
the channel they will eventually listen to.

My thesis is divided into four chapters. In the first chapter I describe the history of
the radio and its place in the world of media. I also discuss the different types of
radio shows that exist. In the second chapter I focus on the radio host. I describe the
work habits that a host must have and how the personality of the host comes out to
the listeners through the radio. I also touch on the difference between hosting a show
alone and together with another host. The third chapter focuses on the radio speak. I
deal with the different ways hosts can make a good radio speak and how they can
best perform that speak “On-Air”. In the final chapter I discuss the most important
elements necessary when a host wants to make a perfect, funny and entertaining
radio speak.

My thesis is based on my own experiences and knowledge which I have gained while
working at a radio station called YleX. I also used information acquired from my
interviews of three different groups of people, and information from domestic and
foreign literature. The interviews were conducted in Kemi among three different
groups of students. The respondents were between the ages of 15 and 52.

From my thesis discusses elements needed for making the most entertaining radio
speak. By using these entertaining elements hosts are able to tune listeners in a good
mood and make sure that they will continue listening to the next speak after the
songs. My thesis also shows that today it is the music that has the biggest influence
on radio listeners. Most listeners choose the channel based on the genre of the music
being played and they also change the channel if they do not like the music that is
being played.

Subjects: radio, radio speak, entertaining, radio personality
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1 JOHDANTO

Muistan vieldkin hyvin erdin automatkan Kemistd Tornioon. Kuuntelin radiosta YleX
Iltapdivad, jota silloin juonsi jopa legendaariseksi tituleerattu juontajakaksikkoa Olli
Junes ja Tuomas Rajala ja mietin, ettd miten ihmeessd he sen tekevit. Saavat minut
hyville tuulelle, nauramaan ldhes kokoajan ja janoamaan lisdd tuota viihdyttavin
jutustelun kuuntelua. Miten ihmeessd he sen tekividt? Kun péésin perille Tornioon en
halunnut poistua autosta, vaan halusin jdddd kuuntelemaan, mitd sanottavaa heilld
seuraavan kappaleen jdlkeen on. Autosta piti kuitenkin poistua, koska alkamassa oli
ensimmadinen radiotyon peruskurssin tunti. Tuolloin en ikind olisi voinut arvata, etti

muutamien vuosien paistd itse saatan aiheuttaa jollekin toiselle samanlaisia fiiliksia.

Radio on median vilineend kaikkein henkilokohtaisin, koska kuunnellessaan radiota
kuulijasta tuntuu monesti siltd, ettd juontaja puhuu juuri hédnelle. Sen vuoksi monet
kuulijat pitdvétkin radiojuontajia jopa heidin kavereinaan. Tdmi on ihan luonnollista,
koska juontaja herdd, keskustelee pdivanpolttavista aiheista, kuuntelee musiikkia ja
lopulta illalla pakkaa kimpsut ja kampsut ja lopettaa pdivin kuulijan kanssa. Ja sama
homma jatkuu heti seuraavana aamuna. Sen vuoksi onkin erittdin tirkedd, ettd
radiojuontajan persoonallisuus on viehittivi, helposti ldhestyttiva ja luotettava. Tamén
lisdksi onkin erittdin tirke#d, ettd se mitd juontaja radiossa puhuu, on kuulijan mielesti

viihdyttavad ja hauskaa, jotta hin jaksaa kuunnella juontajan juttuja paivastd toiseen.

Kun itse pdédsin hyvin menneen harjoittelujakson jélkeen YleX:lle t6ihin juontamaan
aivan uutta ohjelmaa nimeltd YleX Jatkot, oli minun pakko alkaa miettid juontamiseen
liittyvid asioita. Millainen juontajapersoonallisuuteni on? Millaiset jutut ovat kaikista
hauskimpia ja viihdyttivimpid kuulijoittemme mielestd? Millaisia juontoja
ohjelmassamme tulisi tehdd? Ja ennen kaikkea miten niitd vithdyttdvid juontoja tehddan

ja mika saa kuuntelijan pysymiin ohjelmamme parissa?

Témidn vuoksi halusinkin selvittdd viithdyttdvin radiojuonnon salaisuuden
opinndytetydssdni. Halusin etsid ne tietyt elementit, jotka ldhes poikkeuksetta toistuvat

hauskoissa ja viihdyttivissi juonnoissa. Halusin selvittdd oliko se hauskuus, spontaania



naurua, faktojen kertomista tai alapddhuumoria, jotta voin tulevaisuudessa tehdé tyoni
radiossa mahdollisimman hyvin ja saada jollekin samanlaisen fiiliksen kuin itselléni oli
kuunnellessani Olli ja Tuomasta. Yksi ongelma asian suhteen tietenkin on: kaikkia
ihmisid on mahdotonta naurattaa ja miellyttdd yhtd aikaa. Ihmiset ovat erilaisia ja
kaikilla on erilainen huumorintaju. Mutta halusin selvittdd, mitkd asiat toimivat

enemmistoon kuulijoista hyvin ja mitké taas huonosti.

Tutkimustehtdavédnéni oli siis selvittdd, millainen viihdyttivd radiojuonto on. Millaisia
elementtejd siitd 10ytyy? Mikéd naurattaa kuulijaa ja miké drsyttdd? Omasta mielestini
paras tapa selvittdd titd asiaa oli tehdd teemakysely kuulijoille. Valitsin YleX Jatkot -
ohjelmasta neljd esimerkkijuontoa, jotka kaikki poikkesivat tekotavoiltaan ja
lahtokohdiltaan toisista. Kaikkien juontojen tarkoitus oli kuitenkin viihdyttdd kuulijaa.
Soitin ndmé neljd pétkdd kolmelle ryhmille Kemin lyseon lukiossa ja Kemi-Tornion
ammattikorkeakoulussa. Heidén piti arvostella kuulemansa juonnot ja kertoa, millainen
se heidén mielestddn oli. Tdmidn avulla 10ysin tiettyjd toistuvia elementtejd juonnoista,

jotka olivat heiddn mielestéén eniten viihdyttivid ja hauskoja.

Halusin myos selvittdd 15 - 29-vuotiaiden kuulijoiden radiokéyttdytymistd. Koska itse
olen aina valinnut kanavan jota kuuntelen pelkdstddn juontajien perusteella, niin halusin
selvittdd, kuinka monelle kuulijalle musiikki on puhetta tdrkedmpi elementti radiossa.
Halusin myos tietdd millaisissa tilanteissa kuulija vaihtaa kanavaa. Témén selvitin myos

tekemini kyselyn avulla.

Opinnidytetyoni koostuu neljistd pddluvusta, joiden kautta etenen kohti viithdyttivin
radiojuonnon 10ytdmistd. Ensimmdiisessd osassa kerron hieman radion historiasta ja
siitd, millainen paikka silli mediassa on muiden joukkoviestimien joukossa. Toisessa
osassa paneudun juontajan rooliin ja juontajan persoonallisuuteen. Kolmannessa osassa
kerron, milld tavalla radiojuontoja voidaan tehdd, mistd ideat niihin tulevat ja milld
tavalla ja konsteilla niitd On-Airissa esitetddn ja kerrotaan. Viimeisessd luvussa selvitin
viimein viithdyttdvian juonnon salaisuuden. Mitkd tirkedt elementit on hyvd muistaa

tehdessddn viithdyttdvdd juontoa. Luvussa kerron myos 15 - 29-vuotiaiden kuulijoiden



radiokdyttaytymisestd. Mikd saa heidét valitsemaan kanavan, jota he kuuntelevat ja

milloin he vaihtavat kanavaa?

Uskon, ettd opinndytetyoni antaa hyvdd osviittaa sithen millaista radiojuontojen
tekeminen on ja millaiset juonnot heréttdvit tunteita ja viihdyttdvdt kuulijaa.
Opinndytetyoni avulla pystyn varmasti parantamaan omaa tydskentelydni jatkossa

radiossa.



2 RADION PAIKKA MEDIASSA

2.1 Radion ero muihin joukkoviestimiin

Journalistista tietoa vilittdvit televisio, internet, lehdet, elokuvat ja radio. Samaan
aikaan kun radiota uudemmat viestimet valtaavat markkinoita ja ovat koko ajan
merkittdvampi tekijd ihmisten ajankdytdssd, menestyy radiokin jo sata vuotta vanhana
mediana edelleen. (Kujala, Lahti & Tamminen 1998, 7.) Radio tavoittaa péivittdin yli
3,7 miljoonaa suomalaista, jotka kuuntelevat radiota pdivittdin noin kolme tuntia.
(Finpanel.fi, hakupéivd 23.10.2012) Radion jatkuva suosio yhtend suosituimmista
joukkoviestimistd johtuu varmastikin sen helppokiyttoisyydestd. Radio poikkeaa
edukseen erityisesti siksi, ettd se on helposti litkuteltava media. Se on helppo kuljettaa

mukana ja sitd seuratessa on helppo tehdd miti tahansa muutakin. (Kujala ym. 1998, 7.)

Radio on aina ollut individualistisempi ja enemmén henkildltd henkildlle véline kuin
mikddn muu joukkotiedostusviline. Uuden radion keskeinen ideologia on
individualismi. (A#nipdi.fi, 2012) Juontaja puhuu radiossa suoraan kuulijalle, ja se
tekee radionkuuntelusta todella henkilokohtaista. Myos silld on suuri vaikutus radion
suosioon, ettd radio-ohjelmia on mahdollista tehdd melkeinpd missd vain ja sen
kiyttaminen ei maksa kdytinndssd mitddn. Ainoana ehtona on, ettd kdyttdjalla on
radiovastaanotin. Nykypdivdn dlypuhelimet ovat helpottaneet entisestdéin radion

kuuntelua, koska radio kulkee puhelimen avulla ihmisen mukana joka paikassa.

Radion tuotannon ja jakelun digitalisoituminen on mahdollistanut radion
monimediallistumisen viestintdvdlineend osaksi séhkdisen viestinndn integraatiota.
2000-luvun radio siséltdéd runsaasti oheispalveluja: danen lisdksi informaatiota tuotetaan
tekstind, kuvana ja liikkuvana kuvana. (Kujala ym. 1998, 7.) Nykypdivin
radioldhetyksissd otetaan esille my0s sosiaalinen media hyvin vahvasti. Se johtuu
yksinkertaisesti siitd, ettd suurin osa kuuntelijoista kdyttdd sosiaalisia medioita
paivittdin. Kaikki sosiaalisen median kayttoliittymat, kuten Facebook, Twitter, blogit tai

chatit liittyvit jotenkin nykypéivéin radioon.



Suurin valttikortti radiolla verrattuna muihin joukkoviestintdvilineisiin on kuitenkin
kuuntelueldmyksellisyys. Radio mahdollistaa kuuntelijalle oman mielikuvituksen
kiyttamisen, jonka avulla kuuntelijalle syntyy kuulemastaan asiasta henkilokohtainen
elimys. Yleensd radion kuuntelijoita on kahdenlaisia: passiivisia kuuntelijoita ja
aktiivisia kuuntelijoita. Passiivinen kuuntelija puuhaa mielelldén kaikenlaista muuta
radiota kuunnellessaan ja pitéd radiota mukavana seuralaisena muiden toimien taustalla.
Aktiivinen kuuntelija sen sijaan keskittyy tarjontaan etsien sieltd henkilokohtaisia
elamyksid. Meisséd kaikissa kuitenkin eldd sekd passiivinen ettd aktiivinen kuuntelija,
koska kuuntelutilanteemme vaihtuvat. (Kujala ym. 1998, 7.) Mutta suurin osa

kuulijoista ovat passiivisia kuuntelijoita.

Mediana radio on voimakas ja muuntumiskykyinen. Sanomalehti ei aikanaan tappanut
kirjaa eikd radio tappanut sanomalehted. Televisiokaan ei tappanut radiota vaan radio
16ysi itselleen uuden, voimakkaan roolin. Perusmediat eldvit ja kukoistavat, mutta ne
ovat joutuneet muuttumaan, sopeutumaan toisiinsa ja kehittimadn omia vahvuuksiaan.
Miten &déniradio tulee pdrjadmadn joka puolella sen ympdirilld kehittyvien internet- ja

mobiilipalveluiden ristitulessa, selvinnee pikapuolin. (Kemppainen 2011, 293.)

2.2 Radion ohjelmatyypit

Télld hetkelld Suomessa toimii kymmenid kaupallisia kanavia. Néiden kaupallisten
kanavien liséksi Yleisradion tarjoamia kanavia on kymmenid ja samoin 16ytyy my0s
kymmenié koulujen ylldpitdmid radiokanavia. Télla hetkelld Suomessa on mahdollista
kuunnella siis ldhemmas sataa radiokanavaa. Kanavien tarjonta on tietenkin yksilollistd,
mutta jokaiselta kanavalta 10ytyy niin musiikkiohjelmia, makasiiniohjelmia kuin
keskusteluohjelmiakin. Maamme radiotarjonnasta 16ytyy varmasti jokaiselle kuulijalle

jotain.

Radioiden tarjonta ei ole ainoastaan summittain valittuja ohjelmia tai osasia sielté taalta.

Se on tarkkaan valittu sekoitus ohjelmia tietylle kohdeyleisolle, pitden sen mielessd, ettd
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kuuljjoilla on tietynlainen tarve saada kuulla informaatiota ja viihdettd, sellaisessa
suhteessa, ettd he eivit vaihda kanavaa. Tdmdn saavuttamiseen radiokanavat yrittavét
sovittaa ohjelman tahdin, tyylin ja késiteltavit asiat kuulijoiden péivittdiseen rytmiin.
(Flemming 2002, 45.) Radion ohjelmatyyppejd 16ytyy monia. On musiikkiohjelmia,
haastatteluohjelmia, keskusteluohjelmia, puhelinkontaktiohjelmia ja niin sanottuja
makasiiniohjelmia. ~ Lahetysvirtaradion = yksi = peruspilareista ~ on  juurikin
makasiiniohjelmat. My6hemmin tdssd opinndytetydsséd esitteleméni Yleisradion YleX

Jatkot -ohjelma on juurikin edelld esitteleméni makasiiniohjelma.

Millainen perinteinen makasiiniohjelma sitten oikein on? Makasiiniohjelmaa kuvaa,
ehkd parhaiten se, etti se on radion sillisalaattia. Makasiini voi koostua kaikista
mahdollisista radion ddnellisistd elementeistd, kuten tehosteista, musiikista, raporteista,
dokumenteista, juonnoista, haastatteluista ja kuunnelmista. Olennaista ohjelmatyypille
on ndiden elementtien lyhytmuotoisuus. (Kujala ym. 1998, 43.) Edelld mainittuja
elementtejd rytmitetdén musiikilla, jonka vuoksi varsinaiset juonto-osuudet ovat yleensi
melko lyhyitd ja pintaraapaisuja puheenaiheista. Liahetysvirtafilosofiassa tdmén

uskotaan pitdvén radion kuuntelijan kanavalla varmemmin. (Kujala ym. 1998, 44.)

Makasiiniohjelma on ehkd tutumpi kisite television puolelta, mutta monesti on todettu,
ettd makasiiniohjelman kaltainen ohjelmamalli toimii huomattavasti paremmin radiossa.
Se on helpompi saada toimimaan &énellisessd ympéristossd ja silld on pitkdt perinteet
radion tuotantokulttuurissa. (Kujala ym. 1998, 42.) Vaikka makasiiniohjelmat ovatkin
tdynnd juontoja, kilpailuja ja haastatteluita, on erittdin tdrkedd, ettd ohjelma on
suunniteltu huolellisesti toimivaksi kokonaisuudeksi. Ilman persoonallisia juontajia ja
ohjelman huolellisesti valmisteltua rakennetta kaikki radiokanavat kuulostaisivat tdysin
samoilta. Klassista musiikkia soittavat kanavat kuulostaisivat tdysin samalta riippumatta
siitd, olisiko kyseessd paikallinen tai maanlaajuinen kanava. Lidhetyspdivit olisivat
alusta loppuun tdysin samanlaisia. Klassista musiikkia aamulla, klassista musiikkia
paivalld ja klassista musiikkia illalla; ainoana erona olisi se, ettd kellonaika muuttuisi.
(Shingler & Wieringa 1998, 30.) Niin kuin kaikkien muidenkin ohjelmatyyppien
ohjelmia myds makasiiniohjelmia vie eteenpdin juontaja tai juontajat. Heilld on tirked

rooli siind, pysyyko kuuntelija kanavalla vai lihteekd hin kanavalta pois etsimédidn
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mielekkddampdd kuunneltavaa. Juontajan roolista ja tirkeydestd kerron mydhemmin

opinndytetydsséni.
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3 RADIO-OHJELMAN JUONTAIJA

3.1 Juontajan tehtavét

Radio-ohjelmia vie eteenpdin yleensi juontaja, ellei kyseessé ole esimerkiksi pelkéstidén
sketsipitoinen ohjelma, jolloin juontajia ei normaalisti ohjelmassa ole. Juontajan
tarkoituksena on kuljettaa radio-ohjelmaa eteenpdin sen alusta loppuun saakka.
Juontajan vastuulla on kokonaisuuden sujuminen ja viihdytys. (Saksala 2012, 12.)
Radiojuontaja nitoo yhteen omilla juonnoillaan kaikki radio-ohjelman osaset, kuten
musiikin, mainokset, kanavatunnukset, ohjelmaosioiden tunnukset, uutiset. Hén
kuljettaa puheillaan kuulijaa tilanteesta, tapahtumasta tai asiasta toiseen. Juontaja on
suoranldhetyksen keskeisin henkild. Hinen varassaan muotoutuu radioaseman ilme.
(Kujala ym. 1998, 87.) Kuitenkin juontajan tyon tdrkein tavoite ja tehtdvd on saada
kuuntelija pysyméédn kanavalla mahdollisimman pitkddn. Tdmén vuoksi juontajan pitdd

tuntea hyvin kanavan kohdeyleiso ja tarjota heille sopivaa juontomateriaalia.

Alun perin juontaminen on tarkoittanut ohjaamista, opastamista, jonon etenemisti tai
tukkien vetdmistd metsdstd ajotien varteen. Karjalan kielessd juontoa-verbi on
tarkoittanut ‘kuljettaa’, 'vetdd perdssddn’, koota yhteen paikkaan’, "tuoda’, "koota
jatkuvasti’. Suomen kirjakielessd “juontaa” mainittiin ensi kertaa Juhana Ahlholmin
laatimassa historian oppikirjassa merkityksessd ‘johtua’. Verbi sai Hannes Tepon
esityksestd vuonna 1951 uuden merkityksen, kun sitd alettiin kéyttdd tarkoittamassa
radio-ohjelmien ja muiden esityksen vetdmistd. (Saksala 2012, 12.) Radiossa juontaja
puhuu suoraan kuuntelijalle ja on ikddn kuin kuuntelijan paras ystdvd. On tdrkedd
muistaa, ettd radiojuontajan ja kuuntelijan suhteen pitdd olla tasavertainen. Taméi
tarkoittaa sitd, ettd juontajan on oltava kuuntelijan kanssa samalla tasolla. Juontaja ei
voi kuvitella asettuvansa kuulijan yldpuolelle “norsunluutorniin”, josta jakelisi
tavalliselle kuulijalle neuvoja tai tietoa. Parhaimmillaan ja pahimmillaan juontajan ja
kuuntelijan vilille kehittyy parasosiaalinen suhde. Vastaanottajasta alkaa tuntua, ettd
hén tuntee juontajan — tuntee hinen kiyttdytymispiirteitdén, persoonallisuuttaan ja

erilaisia yksityiskohtia hinen eldméstédn. Vastaanottajasta parasosiaalinen suhde tuottaa
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mielihyvii, koska mediaesiintyjd saattaa vaikuttaa ihanneystivaltd: hdn on miellyttiva,

luotettava ja ennustettava. (Kujala ym. 1998, 84.)

Radio- ja tv-juontajan ammatit ovat olleet jo pitkddn yksi suosituimmista ja
halutuimmista ammateista, joihin nuoret haluavat tulevaisuudessa tyOskentelemién.
Monet eivit kuitenkaan arvaa, kuinka rankasta ja vaikeasta tyostd on kyse. Monet
luulevat, ettd esimerkiksi radiojuontaja saapuu tydpaikalle hiukan ennen ldhetyksen
alkamista, menee studioon, pistdd luurit pddhén ja alkaa puhua. Tdmd on kuitenkin
harhaluulo. Juontaminen vaatii tekijiltdédn paljon niin henkisid kuin fyysisidkin
voimavaroja. Se vaatii muun muassa itsensd alttiiksi panemista, itseensd kohdistuvan
arvostelun kestdmistd, ihmissuhde- ja kommunikaatiotaitoja, nopeaa reagointikykya ja

paineensietoa. (Kaivola & Paukkunen 2009, 11.)

Omat kokemukseni juontamisesta olen saanut koulumme radiotydkursseilla,
tyoharjoittelusta kesdlld 2011 YleX-kanavalla ja tammikuussa 2012 YleX:ll4 alkaneen
tyosuhteen myotd. Juontajaurani alkutaipaleella puhuin, puhuin ja puhuin vailla
minkdédnlaista pddamédrdd. Tavoitteena oli ainoastaan se, ettd suustani tuli
mahdollisimman paljon sanoja, eikd niin sanottuja kuoppia ja hiljaisia hetkid olisit tullut
puhevirtaan. Eniten olen kuitenkin kehittynyt juontajana, kun olen kuunnellut muita
juontajia tyOssddn. Mitd enemmén juonsin suoria ldhetyksid ja mitd enemmén olen
kuunnellut alan ammattilaisia 1dhetyksissdédn, sitd parempi minusta on tullut. Kun
“yrittdminen” loppuu, 10ytyy myds oma luontainen tapa toimia radiossa. Téstd voikin

kasvu radiopersoonaksi alkaa. (Kujala ym. 1998, 82.)

3.2 Juontajan persoonallisuus

Jokaisella radiojuontajalla on omanlaisensa persoonallisuus. Kaikki ovat juontajina
erilaisia ja  kaikilla on tietenkin omat hyvdt ja huonot puolensa.
Radiopersoonallisuudella kuvataan toimittajan valmiutta ja kykyjd radiotydskentelyyn.
”Kukaan ei ole seppéd syntyessdén”, sanoo suomalainen sananlasku. Sananlasku osuu

hyvin myds tdhdn. Usein radioty6lédiseksi saapuva 16ytdd oman radiopersoonallisuuden
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matkimisen ja kopioinnin kautta. ( Kujala ym. ,82.) Jokainen juontaja kuitenkin joutuu
hieman tutkimaan itseddn l0ytdékseen vahvuutensa ja huomatakseen omat huonot
puolensa radiojuontajana. Itsensd hyviksyminen vaatii paljon ty6td omien vahvuuksien
ja heikkouksien parissa. Mindtietoisuus ja mindn hyvdksyminen ovat vahvasti
persoonaan liittyvid asioita ja niiden tydstdminen on itsestd kiinni. Ulkopuolinen voi
korkeintaan hienovaraisesti ohjata tai toimia ikdén kuin peilind. (Kaivola & Paukkunen
2009, 28.) YleX Aamu -ohjelman juontaja Ilkka ”Ile” Uusivuori kertoo omassa
opetusmateriaalissaan (2012), ettd “’radiopersoona perustuu tosiasioihin. Persoona tulee
enemméin esiin ndkokulmastasi, reagoimisestasi tai mokaamisestasi, kuin siitd, etti

puhut itsestési”.

Radiopersoonan vahvuuksia ja ominaisuuksia voidaan kuvata kahdeksan kohdan listan
avulla. Radiopersoona ei vilttdmittd tarvitse olla vahva kaikilla osa-alueilla, mutta
hénelld on oltava halu oppia jatkuvasti uutta sekd kehittyd tekemisessdin. (Kujala ym.
1998, 82.) Ndmid kahdeksan kohtaa ovat karisma, verbaalinen ja non-verbaalinen
viestintd, tilanteiden hallinta, vahva yleistieto ja jonkin alan erikoistuntemus,
haastattelutaidot, rohkeus ldahetyksissd, dramaturgian taju ja eldménkokemus. Nostaisin
ndistd tarkeimmiksi kohdiksi karisman, eliminkokemuksen, dramaturgian tajun ja

rohkeuden.

Karisma on ominaisuus, joka ihmisessd on oltava olemassa luonnollisesti.
Karismaattiseksi henkildksi ei voi opiskella. Kun karismaattinen henkild astuu sisédén
huoneeseen, kaikki tuntevat hidnen ldsndolonsa, vaikka hdn ei sanoisi sanaakaan.
Sosiologi Max Weber maédrittelee karismaattisuuden ominaisuudeksi, jonka ansiosta
thminen erottuu joukosta. Karismaattisella ihmiselld on erityisid voimia tai kykyjd,
joiden vuoksi muut ihmiset kokevat hdnet luontaisena johtajana. (Saksala 2012, 45.)
Karismaattisesta ihmisestd hehkuu itsevarmuus, joka on mielestdni ddrimiisen tirked

osa omaa radiopersoonallisuutta.

Ilman tietynlaista eldménkokemusta radiojuontajan persoonallisuus on melko hataralla
pohjalla. Tietokirjoista voi lukea faktat vaikka kaikista maailman asioista, mutta jos

juontajalla on kerrottavana omia henkilokohtaisia kokemuksia vaikkapa kotiviinin
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teosta, on se paljon arvokkaampaa tietoa kuin esimerkiksi juontajan internetisté 10ytdma
kotiviinin resepti. Eldimdnkokemuksella ei kuitenkaan tarkoiteta radiopersoonan ikéa,
vaan enemménkin eldménasennetta. (Kujala ym. 1998, 83.) Nuorellakin henkil6lld voi
olla elimdnkokemusta todella paljon, kunhan h&n on vain osannut tarkkailla
ympdrillddn tapahtuvia asioita eli pitdnyt niin sanotusti silmét ja korvat auki, ja osaa
lisaksi esitelld havaintonsa mielenkiintoisesti kuulijalle. Vaikkapa ruokakaupassa
kdymisestd voi saada erittdin paljon materiaalia radiojuontoihin, jos osaa hyddyntad
kokemuksensa oikein. Voidaan esimerkiksi pohtia, ottaako hyllystd mukaansa
kinkkupaketin, joka on rivissd ensimmadisend, ja jos ei ota, niin miksi valitsee muun
vaihtoehdon? Pistddkod ostoskoriinsa keksipaketin, jonka 16ytdd hedelmien luota vai
meneekd keksihyllylle ja ottaa samaisen paketin sieltd, mutta vain sen vuoksi, etti
paketti oli sille kuuluvalla paikalla. Tekemélld pienid huomioita jatkuvasti, karttuu

elamidnkokemus enemmain kuin huomaatkaan.

Dramaturgian taju on hyvin tirked osa juontamista. Juontaja, jolla on hyvéd ja
mielenkiintoinen radiopersoonallisuus, pystyy pitimédan kuuntelijan mielenkiinnon koko
ajan hereilld. Jos juontaja saa kuuntelijan pohtimaan juonnon jilkeen vaikkapa mitd
seuraavaksi tapahtuu, missé téllainen paikka on tai miti itse tekisi samassa tilanteessa,
on hidn onnistunut kertomaan tarinansa hyvin. Myds oikeanlaisen jénnitteen
rakentaminen juontoon on tirkedd. Juontajalle on erityisen tirkedd ymmértdd hyvén
dramaturgian merkitys juonnossa. Hénen on pystyttidvi kertomaan asiansa siten, ettd se
noudattaa mahdollisimman paljon Aristoteleen runousoppia. Tilldin juonnossa on alku,
keskikohta ja loppu. Alussa toimittaja voi sanoin kuvailla missd ollaan ja mitd on
luvassa. Aloitus voi olla maalaileva tai tiivis tilanneselvitys. (Saksala 2012, 224.)
Loppua kohti mennessa on tirkedd, ettd juttu ei ldssdhdé kesken kaiken. Dramaturgisesti
onnistuneen juonnon loppu kruunaa koko draaman kaaren, ja juontaja pystyy pitdimédn

juonnon punaisen langan késissdin loppuun asti.

Omasta mielestidni rohkeus on kuitenkin yksi tirkeimmistd piirteistd, joka hyvalld
radiopersoonalla on oltava. Juontajalla pitdd olla rohkeutta kokeilla kaikkea uutta ja
sanoa asiat niin kuin ne omasta mielestd ovat. Tama kaikki pitdé kuitenkin tehdd hyvan

maun rajoissa ja ilman, ettd asiasta syntyy mitddn sen suurempia selkkauksia. Erityisen
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rohkeat ja yltiopdiset radiopersoonallisuudet ovat aika ajoin koetelleet viestinndn
sadnnoksid ja yleistd mielipidettd. Téllaiset tilanteet ovat yleensd johtaneet ndiden
radioty6léisten hyllyttdmiseen ja tydsuhteen purkuun. Lisdksi tapahtumat ovat paisuneet
julkisuudessa todellisuutta suuremmiksi. Radioalan kannalta nimaé tilanteet ovat olleet
kuitenkin tarpeellisia. (Kujala ym. 1998, 83.) Vaikkakin tillaisiakin edelld mainittuja
tilanteita on historian saatteessa ollut, omasta mielestidni anteeksipyytelevd asenne
kuulostaa radiossa todella huonolta. Mielesténi persoonallisessa juontajassa on sitd niin

sanottua ”munaa’.

Omat ensimmadiset henkilokohtaiset kokemukseni radiojuontamisesta sain koulumme
ensimmadiselld radiokurssilla. Ennen ensimmdiistd juontoani muistan miettineeni,
millainen minun radiopersoonani tulee olemaan. Silloin kuuntelin aktiivisesti YleX
Iltapdivé -ohjelmaa, jossa juontajina toimivat Olli Junes ja Tuomas Rajala. Koska pidin
erittdin paljon kuulemastani, p#étin, etti oma radiopersoonani tulee olemaan

samankaltainen: erittdin hauska ja rento.

Mennessini tyoharjoitteluun YleX:lle, pddsin joitakin kertoja ldhetyksissd &déneen.
Jokaisella kerralla yritin olla mahdollisimman hauska. Ajan myo6td huomasin, ettd
yliyrittiminen on tdysin turhaa, varsinkin kun ollaan vasta etsimidssd omaa
radiopersoonallisuutta. Kun mieletdn yrittdminen loppuu, 16ytyy myds oma luontainen
tapa toimia radiossa. Téstd voikin kasvu radiopersoonaksi alkaa. (Kujala ym. 1998, 82.)
Kun ymmarsin, ettd yliyrittiminen ei johda mihinkddn, aloin nostaa minussa jo
olemassa olevia piirteitd esille. Ensimmaéisend mieleeni tullut asia oli se, ettd olen
kotoisin pohjoisesta, ja puhun luonnollisissa tilanteissa omalla pohjoisen murteellani.
Murteeni ei ole niin ridvikka, ettd se hiiritsisi kuuntelijoita, mutta murresanat sielld
tadlld tuovat todella paljon kontrastia ja vérid puheeseeni. Murteellinen puhuminen
herdttdd toki muitakin mielipiteitd: esimerkiksi juontaessani YleX:n Oma Lista -
ohjelmaa silloinen ohjelman tuottaja korosti sitd, ettd puheen pitéd olla yleissuomea ja
murresanat pitdd karsia minimiin. Huomasin kuitenkin, ettd kuuntelijat reagoivat erittdin
positiivisesti sithen, ettd puheessani on jotain erilaista, joten péétin puhua niin kuin
oikeasti puhun. Tuon hyvin usein esille tdndkin pdivéni sen, ettd tulen pohjoisesta, ja se

ndkyy puhetyylini lisdksi my0s puheenaiheissa. Toinen erittdin suuri tekija
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radiopersoonallisuuteni 16ytymisessd on oma itsevarmuuteni. Huomasin, ettd ilman
itsevarmuutta tyostd ei tule mitddn. Kuuntelija kylld huomaa, jos en seiso sanojeni
takana. Minun tdytyy juontajana kuulostaa vakuuttavalta, puhun sitten mistd tahansa
asiasta, kuten pullien leipomisesta tai teoreettisesta fysiikasta. Jos viitin osaavani leipoa
pullia, sen tulee myos kuulostaa siltd, ettd oikeasti osaan tehdd pullaa, vaikka oikeasti
minulla ei olisi asiasta mitdin kokemusta. Kolmantena ja viimeisend tekijdnd oman
radiopersoonallisuuteni 10ytdmisessd on hauskuus. Halusin olla mahdollisimman
viithdyttdvd ja hauska persoona. Vékisin véddnnetty hauskuus paistaa ldpi heti, joten
paétin olla omalla tavallani hauska, eli suoraan sanottuna olemalla oma itseni. Téllainen
hauskuus omasta mielestidni kumpuaa suoraan omasta eliminkokemuksesta, ystavisti ja

perheesta.

3.3 Parijuontaminen

Parijuontaminen on Suomessa melko uusi trendi. Se rantautui maamme radioaalloille
kunnolla vasta 90-luvun lopussa, kun esimerkiksi Kiss FM-kanavalla parina juonsivat
Henkka Hypponen ja Jenni Péddskysaari ja YleX:lld kulttikaksikko Juuso ja Peltsi.
Mallia otettiin Atlantin takaa Yhdysvalloista, jossa parijuontamisella on paljon
pidemmat perinteet. Tdmédn vuoksi alan kotimaista kirjallisuutta kyseisestd aiheesta on
erittdin vaikea 16ytdd. Radiotydskentelemiseen ja radiojuontamiseen liittyvit kirjat ovat
hyvin usein teoksia, joissa kdsitellddn pitkdlti ainoastaan radioasemien toimintaa.
Teoksista kylld 16ytyy hieman faktaa liittyen juontamiseen ja parijuontamiseen, mutta

yleensd se on vain pieni pintaraapaisu aiheesta.

Nykyédédn todella monissa radio-ohjelmissa on kaksi juontajaa ja heiddn lisdkseen
tiimissd voi olla myds kolmas juontaja, jonka rooli on toimia taustatoimittajana tai
’sidekick”-juontaja. Parijuontaminen eroaa hyvin paljon yksin juontamisesta, silld
studiossa on kaksi henkil6d, joiden tulee tulla toistensa kanssa toimeen ja heidédn tulee
my0s osata reagoida oikealla hetkelli toistensa sanomisiin. Tdmi on erittidin hankalaa ja
vaatii oman aikansa, jotta juontajat niin sanotusti 10ytivit toisensa. Parijuontamisen

edellytyksend on myds se, ettd parin on pidettdvé toisistaan. Juontajien keskindinen
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katsekontakti paljastaa kaikki antipatiat ja kilpailun elkeet. Juontajaparin ei tarvitse tulla
keskendén parhaiksi kavereiksi, mutta tyon on perustuttava luottamukseen, molempien
on oltava jatkuvasti ldsné ja valppaana sekid pelattava samaan maaliin. (Saksala 2012,
158.) Parijuontaminen voi turhan helposti kddntyd sisdénpédin ldmpidvéksi, jolloin
kuuntelija jai helposti juonnon ulkopuolelle. Tamén vuoksi parijuontamisessa tulee aina
muistaa, ettd samalla kun puhutaan juontoparille, puhutaan myds kuuntelijalle.
Parijjuontamisessa my0s molempien juontajien roolit on hyvd selvittdd heti
alkuvaiheessa. Onko toinen juontajista selvésti vihempiarvoisen sidekickin asemassa ja
toinen juontaja péddjuontaja? Ovatko molemmat tdysin samanarvoisia? Monesti
kuitenkin parijuontamisessa suuremman roolin ottaa ennalta sovittu ldhetyksen ajaja,

jonka on tiedettdvé koko ajan, mité ldhetyksessd tapahtuu seuraavaksi.

Omat kokemukseni parijuontamisesta olen saanut tydskennellesséni YleX-kanavalla
YleX Jatkot -ohjelmassa. Mielesténi parijuontaminen toimii parhaiten silloin, kun
molemmat juontajat ovat alusta alkaen samalla viivalla eli molemmat ovat ohjelman
padjuontajia. Télloin minkdédnlaista kaksintaistelua eikd kilpailutilannetta pédjuontajan
roolista ei synny. Erittdin tdrkedé parijuontamisessa omien kokemuksieni perusteella on
se, ettd molemmilla juontajilla on sama padmédrd: molempien on tiedettivd, mihin
jokainen juonto tdhtdd, eli millainen juonnon punchline tulee olemaan. Tilloin
kumpikaan juontajista ei ldhde viemddn juontoa sivuraiteille, vaan pyrkii jatkuvasti
kohti tiettyd padmadardd. Mielestdni on myos hyvin tirkedd, ettd juontajapari l10ytdd
yhteisen flown, ja etti juontajat osaavat reagoida toistensa puheisiin juuri oikealla
hetkelld. Flow-termin kehittdneen psykologi Mihaly Csikszentmihalyin mukaan flow on
syvé keskittyneisyyden tila, jossa psyykkinen energia kohdentuu tarkasti siithen, mitd
ollaan tekeméssd. Optimaalinen flow-kokemus syntyy, kun ihmisen taidot vastaavat

kisilld olevaa haastetta sopivasti ja hdn on siitd innoissaan. (Saksala 2012, 243.)
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4 RADIOJUONTO

4.1 Erilaiset juonnot

Koska radio-ohjelmia on monenlaisia, on myds erittdin paljon erilaisia radiojuontoja.
Erityyppisilld radiojuonnoilla voi olla hyvinkin erilainen tarkoitus. Juonnon tarkoitus
voi olla vaikkapa informatiivinen, viihdyttivd tai infoa kerddva. Joka tapauksessa
kaikkien juontojen pddmédrd on se, ettd kuuntelija pysyy kanavalla vield juonnon

jélkeenkin, eikd lahde etsimdin uutta kanavaa ja mielenkiintoisempaa kuunneltavaa.

Asiaohjelmien, kuten esimerkiksi YleX Etusivu —ohjelman, juontojen suurin pddmaéra
on aiheuttaa keskustelua ja kertoa faktoja asioista, jotka ovat silld hetkelld pinnalla.
Musiikkiohjelmien, kuten YleX:n Uuden Musiikin Iltavuoron, juontojen tarkoituksena
on esitelld uutta ja tuoretta musiikkia sekd kertoa faktoja tuntemattomista ja uusista
yhtyeistd. Yle Puheen Jadkiekkokierroksen juonnot ovat piddasiassa taas
otteluselostuksia, joissa kerrotaan mitd ldtkdkaukaloissa ympédri Suomea tapahtuu.
Ohjelmatyypistd riippumatta kaikkien ndidenkin ohjelmien aikana tapahtuvien juontojen
tarkoituksena on se, ettd kuuntelija viihtyy kanavalla ja jatkaa sen kuuntelemista. Téssd
opinndytetydssd keskityn kuitenkin ldhinnd niin sanotun huumoripitoisen radio-
ohjelman juontojen suunnitteluun, esittimiseen ja onnistumiseen. Juontoihin, jotka

saavat kuuntelijan repedméén naurusta.

Juontojen tekemistd huumoriohjelmaan ei ole juuri késitelty muutamia sivuja enempii
kotimaisia oppikirjoissa tai muissa teoksissa. Tdssd opinndytetyOssini kertomani asiat
pohjautuvat ldhes ainoastaan omiin ja muiden YleX-kanavan juontajien kokemuksiin.
Oikeastaan en edes usko, ettd viihdyttivdn ja hauskan juonnon tekemiseen on
ainoastaan ja vain yksi tietty kaava, jota pitdisi noudattaa. Mielesténi juonnon hauskuus
ja viihdyttdvyys on monien asioiden summa. Juontajien persoonallisuus, heidén
reagointinsa toisiinsa ja késiteltivddn aiheeseen, aiheen kiinnostavuus, ndkokulma,
juonnon dramaturginen toteutus ja lopetus eli niin sanottu punchline ovat kaikki
merkittidvid seikkoja viihdyttdvdn juonnon onnistumisessa. Erds tirked fakta on myos

se, ettd kaikkia radiokuuntelijoita ei yksinkertaisesti voi miellyttdd, silld toiset pitdvét
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toisesta ja joku jostain ihan muusta. Téssd opinndytetyOssdni pyrin kuitenkin etsiméén
ne juonnon elementit, jotka mahdollistavat viihdyttdvén ja hauskan radiojuonnon. Ne
elementit, jotka saavat ihmiset ldikyttimdin kahvia ndppédimistdilleen, nauramaan ja

hyville tuulelle.

4.2 Juonnon suunnittelu

Hauskan ja viihdyttdvédn juonnon suunnittelun voi aloittaa vaikkapa juuri téltd istumalta.
Kisiteltdvid aiheita on joka puolella, kunhan vain osaa hyddyntdd ymparilld olevia
mahdollisuuksia. Télldkin hetkelld joka puolella tapahtuu varmasti paljon erilaisia
asioita: ikkunan takana kévelee ihmisid kadulla, Facebookisi seinille ilmestyy kaverisi
mielenkiintoinen tilapdivitys, kdnnykkési soi ja sielld on lehtimyyjd, joka melkeinpd
pakottaa sinut ostamaan Tekniikan Maailma -lehden. Hauskan ja viihdyttavin
radiojuonnon palaset ovat silmiesi alla: ne pitdd vaan laittaa oikeaan jdrjestykseen ja
mika tirkeintd, etsid aiheeseen ndkdkulma. On hyvd myds muistaa peruskomiikan
alkuasetelmia eli niin sanotuista perusasenteista paésee helposti hauskoihin tilanteisiin.
Jos jokin asia pelottaa, on mielestdsi omituista, on erityisen vaikeaa tai tyhmai,

johdattaa juonnon siihen suuntaan, ettd se on kiinnostava ja hauska.

YleX Aamun Ilkka “Ile” Uusivuori (2012) kertoo omassa oppimateriaalissaan, etti
puheenaiheita 16ytyy joka puolelta. Omat mokat kannattaa kertoa, ja kavereiden tarinat
on hyvé painaa mieleen. Omat havainnot, lehdet ja yksinkertaiset paikat ja aiheet ovat

kaikki asioita, joista voi 10ytda hyvan puheenaiheen.

Juonnon aihetta kehitellesséd tulee kuitenkin muistaa, ettd maailmassa on tehty radio-
ohjelmia ja viihdettd jo aika kauan aikaa, joten monet aiheista voivat olla niin sanottuja
“hack-aiheita”. Hack tarkoittaa asiaa, joka on kuultu jo miljoona kertaa ja on aivan liian
ennalta arvattava. Esimerkkini toimii vaikkapa kysymys “Miten naisilla voi kestéa niin
kauan laittautumiseen?”. Tdtd kysymystd on varmasti suomalaisissakin radio-ohjelmissa

puitu tuhannet kerrat, joten se on tyypillinen hack-aihe. Hack-aiheiden pydrittely ja
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niistd puhuminen ei missdin nimessd ole kuitenkaan kiellettyd, silld jos kulutettuun

aiheeseen 16ytdd jonkin uuden ndkokulman, voi siitd tulla todella hyvé ja hauska juonto.

Kun juonnon aihe on valittu, tdytyy sithen 16ytdd oikea ndkokulma. Nikokulma méaraa
hyvin pitkélti sen, mihin suuntaan juontoa 1dhdetddn viemédn ja millainen siitd tulee.
Esimerkkind voisi toimia juonto, jonka aiheena on Kansallinen etityopdiva. Perinteinen
nikokulma téhin aiheeseen olisi varmastikin se, ettd keskustelua kéytiisiin siitd, kuinka
hienoa olisi tehdd toitd kotoa kisin ja saisi pidennetyn viikonlopun melkeinpd
ilmaiseksi. Juontoon voidaan kuitenkin hakea tdysin toisenlainen ndkokulma, jossa
mietitddn vaikkapa sitéd, ketkd joutuisivat tekemddn hieman ponnisteluja etityOpdivin
toteuttamiseksi. Esimerkkihahmoksi otetaan suurtalouskokki, joka joutuisi omassa
yksiossddn olevassa keittokomerossa kokkaamaan lihakeittoa 300 peruskoululaiselle.
Nékokulman I0ytdminen ja vaihtaminen pois tyypillisestd kontekstista on siis erittdin

tarkedd juonnon suunnitteluvaiheessa.

Ilkka Uusivuori (2012) mainitsee omassa opetusmateriaalissaan, ettd usein valmiiksi
hauskasta aiheesta on paljon vaikeampi tehdd juontoa kun tavallisesta, jonka voi

kaantdd hauskaksi.

Radiojuonnon kokoamiseen on tietenkin olemassa myds joitakin perustyokaluja. Yksi
ehkd yleisimmistd tavoista on “vertailu-vastakohta -asettelu”. Tdmid perustuu
jokapdiviiseen ajattelutapaamme ja on siksi varsin tehokas juonnontekomuoto.
Vertailemme asioita ja asetamme niitd mielelldén vastakohdiksi: rikas — koyhé, meilld —
muualla, kommunisti — porvari, edut — haitat. Toinen hyvin perinteinen tapa on “tutusta-
outoon -asetelma”. Kun aihe on vaikea ja sisdltd outo, on hyvé aloittaa pehmedsti ja
ldhted siitd, mikd on tuttua kuuntelijalle. Juontaja voi johdatella kuuntelijan vihitellen
uusiin yksityiskohtiin ja kokonaisuuksiin. Kuuntelija pysyy mukana sekd kykenee
vastaanottamaan uutta, ehkd vaikeaakin tietoa. My0s toistettavuus lisdd kuuntelijan
ymmérrystd. (Kujala ym. 1998, 89.) Viimeisimpdnd mainittu tutusta-outoon” on
hieman samantyylinen kuin niin sanottu yksityisestéd yleiseen - ja yleisestd yksityiseen -
tyylinen juonnonkehittelykeino. Tdmé kyseinen tuottamistapa on erittdin hankalaa,

koska tdlloin juonnosta tulee usein juontajan persoonaa korostava itsekeskeinen “miné-
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mind”-tyyppinen, jonka tiedetddn olevan yksi eniten kuuntelijoita karkottavista

tekijoista.

Kun juonnon aihe on valittu ja ndkdkulma on 16ytynyt, on hyvd kdydi juonto omassa
padssdin lapi ja tehdd siitd esimerkiksi ajatuskartta eli mindmap. Jos mindmap ei ole
tuttu tapa tyoskennelld, kannattaa paperille kirjata juonnon péadkohdat ylos vaikkapa
ranskalaisilla viivoilla. Paperiin ei kuitenkaan kannata kirjoittaa juontoa sanasta sanaan,
silld silloin luonnollisuus hévidd puheesta. Hyvdn juonnon suunnittelussa kannattaa

jattad tilaa myos pienelle improvisoinnille, silld se lisdd puheen luontevuutta.

4.3 Juonnon esittdminen lahetyksessi

Monet juontajat sanovat, etti radiojuontajan pitdd ajatella puhuvansa 4idillensi,
eldimdankumppanillensa tai ystdvillensd ja ainoastaan heille. Jos juontamiseen on
olemassa kultainen sdéntd, niin se edelld mainittu. Mutta ei, juontajan tiytyy tehdd

muutakin. (Trewin 2004, 114.)

Radioldhetystd on hyvéd ajatella baaripdytind, jossa istuu kolme ihmisté: sind itse eli
juontaja, sinun paras ystdvési ja henkild, jota et tunne, eli siis téssd tapauksessa
kuuntelija. Radiojuonto taas kannattaa ajatella juttuna, joka kerrotaan tdssd kyseisessd
baaripdyddssd. Téllaisen ajattelutavan avulla voi siséllyttdd omaan juontoonsa kaikki
tarvittavat elementit. Asiaa kerrotaan yhtiaikaisesti samalla parhaalle ystévéllesi, mutta
myos tdysin tuntemattomalle henkildlle, joka ei vilttimattd tiedd asiasta yhtddn mitdén.
Télloin juontajan pitdd kertoa kaikki tarvittavat ja niin sanotusti tdrkeimmaét faktat, jotta
myos asiasta tietimiton henkild pysyy kérryilld. Esimerkiksi jos juonto koskee NASAa,
voi olla ettd kuulolla on henkild, joka ei tiedd mikd NASA on. Silloin on hyvé kertoa
késiteltdvadn aiheeseen liittyvd perustiedot, kuten etti NASA on yhdysvaltain IImailu-
ja avaruushallinto, ja se jdrjestdd kaikki yhdysvaltalaisten tekemdt avaruuslennot.
Toinen tirked elementti baaripdytdmielikuvassa on se, ettd kun pdyddssd istuu myods
paras ystividsi, kerrotaan asia mahdollisimman luontevasti, eikd juttu ole vékisin

véannetyn kuuloinen.
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Juonnon pitdd tietenkin kuulostaa mahdollisimman luonnolliselta, jotta kuulija jaksaa ja
haluaa kuunnella sen loppuun asti. Ja aluksi on tietenkin vaikea kuvitella, ettd
juontamistilanne oli tdysin luonnollinen tapahtuma. Koska kaikki ymparilld tapahtuvat
asiat huomauttavat siitd, ettd se ei ole sitd. Pienessd huoneessa, jossa ei ehké ole edes
ikkunoita, istuminen ja tuhansille ihmisille puhuminen ei ole missdén tapauksessa
luonnollinen tilanne. Tdém& on ensimmiinen ajatus mikd kokemattoman juontajan
mieleen tulee. Mutta kun ajattelee sitd hetked kun istui ensimmaistéd kertaa ratin taakse
autoon niin sekdin tuskin tuntui heti tdysin luonnolliselta tilanteelta. Mutta suurimmalle
osasta ithmisistd auton ajaminen tai mikd tahansa muu tilanne, joka siséltda teknologiaa
ja sithen tarvitaan niin fyysistd kuin henkistdkin tarkkaavaisuutta tulevat aiemmin tai

myO6hemmin tuntumaan yhté luonnolliselta kuin hengittiminen. (Mills 2004, 37.)

Juonnon tdrkeimpid kohtia ovat aloitus ja lopetus. Aloitus saa kuuntelijan
kiinnostumaan asiasta, ja lopetus jdd parhaiten mieleen. Aloituksen tehtdvd on murtaa
jéa juontajan ja kuulijan véliltd. Heti alussa tiytyy tehdd selvéksi, ettd juontajaa ja
kyseistd radioasemaa kannattaa kuunnella. (Kujala ym. 1998, 90.) Juontotilanteessa
omaan juontoon pitdd uskoa, jotta se onnistuu parhaimmalla mahdollisella tavalla.
Juonnon aikana tulevat spontaanit repedmiset ja naurukohtaukset kannattaa ja pitddkin
antaa tulla ulos. Silld fakta on se, ettd luonnollinen nauru tarttuu kehen tahansa. Jos
juontaja nauraa luonnollisesti, nauraa melko varmasti myds kuulija. Kun tulee juonnon
lopetuksen aika, pitdd muistaa se, ettd juonto loppuu ainoastaan kerran. Kun juonnossa
on tullut se viimeinen kliimaksi ja juontaja on sanonut oman punchlinensa, sen jilkeen

puhuminen vain ja ainoastaan vesittdd koko juonnon.

Radio on sellainen median véline, ettid se eldd koko ajan hetkessd. Télld tarkoitan sité,
ettd juonnon on loppuun soitettavan kanavatunnukseen eli SID:n ja seuraavan kappaleen
jdlkeen juontoa ei kannata silld hetkelld jiddd miettimdén. Silld juontajan pitdd silld
hetkelld jo tietdd mitd seuraavaksi tapahtuu. Juontoja kylld kannattaa mydhemmin
kuunnella ja analysoida, silld se kehittdd huomattavasti. Mutta heti juonnon jélkeen sen
analysointi ja siitd puhuminen on turhaa, silldi se mikd radiossa on mennyttd on

mennytta.
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5 EMPIIRINEN TUTKIMUS: VIIHDYTTAVA RADIOJUONTO

5.1 YleX Jatkot

YleX on yksi Yleisradio Oy:n tarjoamista suomenkielisistd kanavista, joka kuuluu
Suomen jokaisessa kolkassa. Kanava tarjoaa nuorille ja nuorekkaille aikuisille
viithdyttdvdd radiosisdltod ja tuoretta musiikkia. Kanavan kohderyhmd on 15-29-
vuotiaat miehet ja naiset. YleX:n edeltdjind toimi vuoteen 2003 asti Radiomafia.
Kanavan ldhetykset toteutetaan suurimmaksi osaksi lahetysvirtana.
Lahetysvirtaperiaatteella toimivassa radiossa erillisid ohjelmia ei sanan perinteisessi
merkityksessd  yleensd  ole, vaan  ohjelmisto = muodostuu  esimerkiksi
makasiinildhetyksessd musiikista ja lyhyehkoistd puheosuuksista, jotka muodostavat
nopearytmisen vaihtelevan ldhetysjatkumon. Lédhetysvirta voi olla myds jatkuvaa
musiikkia tai puhetta, jolla on ldhetyksessd sama ominaisuus kuin makasiinin
puhe/musiikki-jatkumollakin: nopearytminen uusiutuvuus ja reagointikyky, johon
kuuntelijan on helppo tulla mukaan kidytanndssd missd tahansa ldhetystunnin vaiheessa

ilman, ettd han tuntee tulleensa kanavalla kesken kaiken. (Kujala ym. 1998, 21.)

Tammikuussa 2012 YleX:n iltaohjelmistoon tuli suuri muutos, kun iltaisin radioaalloilla
soineet musiikin erikoisohjelmat lopetettiin ja tilalle haluttiin helposti ldhestyttdva
primetime tyyppinen viihteellinen radioshow, jossa on kaksi juontajaa. Néin syntyi
YleX Jatkot -niminen ohjelma, jonka juontajina toimivat Jani Nivala ja Ville ”Viki”
Eerikkild. Ohjelma tulee maanantaista torstaihin kello 19.00-22.00 ja sen liséksi joka
viikon sunnuntaina samaan aikaan tulee YleX Jatkot Remix, johon on koottu viikon
parhaat palat. Jatkot koostuvat ldhetysvirtaradion tapaan musiikista, juonnoista,

kilpailuista ja sketseista.

Opinndytetyohoni tekeméni tutkimuksen tarkoituksena on selvittdd viihdyttivin
radiojuonnon resepti. Tatd tutkimusta varten olen kdyttinyt neljdd erilaista juontoa
edelld esitteleméstéini YleX Jatkot -ohjelmasta. Selvitin tutkimuksessa myds hieman
ihmisten radiokdyttdytymistd, eli muun muassa sitd, mikd saa heiddt vaihtamaan

kanavaa ja mikd vaikuttaa sithen mitd kanavaa he kuuntelevat. Tutkimukseni pohjana
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on kysely, jonka uskoin olevan paras mahdollinen keino selvittds, minkélaisia juontoja
ihmiset pitavat viihdyttdvind. Kysely tunnetaan survey-tutkimuksen keskeisend
menetelmdnd. Englannin kielen termi survey tarkoittaa sellaisia kyselyn, haastattelun ja
havainnoin muotoja, joissa aineistoa kerdtddn standardoidusti ja joissa kohdehenkilot
muodostavat otoksen tai ndytteen tietystd perusjoukosta. Kyselytutkimuksen etuna
pidetddn useasti sitd, ettd niiden avulla voidaan kerdtd laaja tutkimusaineisto:
tutkimukseen voidaan saada paljon henkilditd ja voidaan myds kysyd monia asioita.
Kyselymenetelmd on tehokas ja se sddstdd tutkijan aikaa ja vaivanndkdd. ( Hirsjirvi,

Remes & Sajavaara 1997, 182. & 184.)

Tein kyselyn kolmelle ryhmélle, joissa kaikissa vastaajina oli niin miehid kuin
naisiakin. Ensimméiinen ryhmé oli Kemin lyseon lukion toisen vuosikurssin opiskelijat,
toinen ryhmd oli Kemi-Tornio Ammattikorkeakoulun kolmannen vuosikurssin
medianomiopiskelijat, jotka ovat suuntautuneet monimediajournalismiin ja kolmas
ryhma oli Kemi-Tornion Ammattikorkeakoulun kolmannen vuoden
sairaanhoitajaopiskelijat. Vastaajia oli yhteensd 58, joista miehid 15 kappaletta ja naisia

43 kappaletta. Vastaajista nuorin oli 16-vuotias ja vanhin 50-vuotias.

Toteutin tutkimuksen erddnlaisena kyselyni: vastaajat valitsivat lomakkeesta itselleen
parhaiten sopivan vaihtoehdon ja sen jdlkeen tdydensivét vastauksiaan omin sanoin
perustellen. Soitin kaikille ryhmille yksitellen neljd juontoa samassa jarjestyksessa.
Jokaisen juonnon jilkeen ryhmén piti merkitd rastilla mikd antamistani adjektiiveisti
kuvaa parhaiten kyseistd juontoa. Vaihtoehtoina olivat viihdyttavéd, tylsd,
informatiivinen, selked, ylldttdva ja ennalta arvattava. Jos mikédn edelld mainituista ei
vastaajan mielestd kuvannut spiikkid, 16ytyi lapusta myds vaihtoehto “jokin muu,
mika?”. Vastaaja sai rastittaa vaihtoehdoista korkeintaan kolme. Tamén lisdksi pyysin

heitd kirjoittamaan perusteluita, siitd mink& vuoksi olivat valinneet kyseisen kohdan.
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5.2 Tutkimuksen neljd esimerkkijuontoa

Valitsin tutkimukseni ja kyselyni pohjaksi nelji erilaista juontoa. Kaikkien juontojen on
pohjimmiltaan tarkoitus olla viihdyttdvia, koska ne ovat viihteellisestd radio-ohjelmasta,
mutta niiden ldhtokohdat ovat hyvin erilaisia. Juonnot ovat poimittu YleX Jatkot -
ohjelmasta toukokuun ja elokuun vililtd. Kaikki neljd esimerkki juontoa eroavat
toisistaan ammattilaisen ndkokulmasta katsottuna, mutta tavallinen radion kuuntelija ei
vélttimattd huomaa sitd asiaa, mikd juonnon takana on. Jokaisen juonnon kesto oli 4-5

minuuttia ja juonnon alkuun ja loppuun oli laitettu YleX:n kanavatunnus.

Ensimmaéinen esimerkkijuonto kisitteli aihetta “Jos maailmassa ei olisi aikuisia
ollenkaan”. Idea kyseiseen juontoon tuli muusikko Jack Whiten Sixteen Saltines -
kappaleen musiikkivideosta, jossa itse Jack White on ainoa aikuinen maapallolla ja
kaikki muut ihmiset ovat lapsia tai teini-ikdisid. Juonnon ideana oli miettid huumorin
kautta, millaista eldmd maapallolla silloin olisi. Esimerkiksi millaista olisi vankilassa tai

sakotettaisiinko polkuautolla ajamisesta, jos ajaja olisi sokerithumalassa?

Toinen juonto késitteli Suomen tdhtitieteellisen seuran URSA:n uutista, jonka mukaan
perseidien tahdenlentoparvi voi havaita Suomen taivaalla. Kyseesséd oli uutispohjainen
juonto, jota kisiteltiin huumorin kautta. Kyseisessd juonnossa kuuntelija sai eniten
faktatietoa tietoonsa, koska kyseisen juonnon pohjana oli verkosta otettu uutinen.
Juontoa ldhdettiin viemddn sithen suuntaan, ettd pitdvatkd URSA:n lupaukset ikind

paikkansa ja ettd kenelle lupauksien pettdmisestd voi valittaa.

Kolmas esimerkkijuonto oli pdéasiassa niin sanottu “Elossa-juonto”, joka siis tarkoittaa
sitd, ettd juontajat puhuvat omasta eldmidstddn ja omista kokemuksistaan aiheeseen
liittyen. Juonnon pohjana oli Neloselta alkanut uusi TV-ohjelma Master Chef Junior,
joka siis on lasten kokkiohjelma. Juonnossa juontajat ihmettelevit miten alle 10-
vuotiaat lapset voivat olla niin hyvid kokkeja ja vertaavat omia lapsuuden

kokkauskokemuksia ohjelmassa néhtyihin tapahtumiin. Asiaa késitellddn tietenkin
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huumorin pohjalla ja juuri tissd juonnossa omasta mielesténi tulee hyvin esille kuinka

tarkedd on se, ettd juontaja pystyy nauramaan itselleen.

Neljas esimerkkijuonto, minké kyselyd tehdessd vastaajille soitin oli puhtaasti sketsi.
YleX Jatkoilla kuullaan joka keskiviikko uutisia parodioiva ohjelma-osio nimeltd YleX
Jatkojen Pikasdhkeet. Pikaséhkeissd kuullaan kaksi keksittyd uutista, joihin molempiin
liittyy uutisen juonto ja uutismaailmasta tuttu sdhkesatanen. Esimerkkijuonnossa
keksityt uutiset olivat otsikoiltaan: McRonalds hampurilaisketju laajentaa Marsiin ja
3D-ulostus yleistyy. Molemmat uutiset olivat jonkin verran ajassa kiinni, silld samalla
viikolla Curiosity-luotain oli ldhettdnyt Marsista ensimmdiset kuvat maahan ja 3D-
tulostustaminen oli monien iltapdivélehtien ja nettiuutisten otsikoissa. Ennen juonnon

soittamista vastaajille kerroin, ettd kyseessé on juonto jokaviikkoisesta ohjelma-osiosta.

5.3 Vastaajien radiokdyttdytyminen

Halusin kyselyni avulla selvittdd myds sen, ettd miten YleX:n kohderyhméan kuuluva
kuuntelija kéyttdd ja kuuntelee radiota. Mikd saa hédnet vaihtamaan kanavaa, minkd
perusteella hin kuuntelemansa kanavan valitsee ja minkélaisissa tilanteissa hén radiota
ylipddtansd kuuntelee. Koska YleX:n pdékohderyhmidd ovat 15-29-vuotiaat miehet ja
naiset, rajasin kaikki yli 29-vuotiaat vastaajat pois tdtd asiaa selvittdessdni. Eli tdssd

kohtaa vastaajia oli 52.

Itse olen aina kuunnellut radiota silld mentaliteetilla, ettd juontajat tulevat ensin ja
perdstd seuraa musiikki. Eli olen valinnut kuunneltavan kanavan aina juontajien
mukaan. Jos juontajien jutut ja dani drsyttdvit ja vaikka musiikki olisikin hyvéd, en
radion kuuntelusta nauti ldheskddn yhta paljon kuin silloin kun juontajat ovat hyvid ja
musiikki hiukan huonompaa. Uskon myds, ettd tutkimuksessani tulos on
samankaltainen eli yli 50 prosenttia vastaajista kuuntelee radiota hyvien juontajien ja

juontojen vuoksi.

Tekemaéni tutkimuksen ja kyselyn perusteella kuitenkin kéy ilmi, ettd 38,5 prosenttia 15-

29-vuotiaista vastanneista kuuntelee valitsemaansa radiokanavaa molempien hyvén
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musiikin ja viihdyttdvien juontajien vuoksi. Ainoastaan 25 prosenttia vastaajista valitsee
kanavansa juontajien perusteella ja noin 36,5 prosenttia hyvin musiikin perusteella.
Tulos yllatti minut hiukan, silld odotin juontajien yksinddn vaikuttavan enemmén.
Kyselyn perusteella voi myods melkeinpéd sanoa sen, ettd hyvd musiikki on kuulijoille

tarkedmpad kuin hyvét juontajat.

"Sekd hyvd musiikki, ettd hyvdt juontajat ovat tdrkeitd. Hyvd radiokanava ei voi

olla, jos toinen tdstd parivaljakosta ei toimi.” 23-vuotias nainen

Mikai vaikuttaa 15-29 vuotiaan kuuntelijan kanava valintaan?

¥ Musiikki ja juontaja
“ Musiikki

Juontaja

Tekemédni kyselyyn vastasi 29 alle 18-vuotiasta henkildd, joista ainoastaan 17
prosentin mielestd hyvit juontajat ovat tdrkedmpi asia radiokanavalla kuin hyva
musiikki. Ja noin 41 prosenttia vastaajista oli sitd mieltd ettd, yksindédn musiikki tai
molemmat sekd musiikki, ettd juontajat ovat syy tietyn kanavan kuunteluun. Joten
voidaan paitelld, ettd varsinkin nuoremmille kuuntelijoille hyvd musiikki ndyttelee

suurta roolia radiokanavan valinnassa.

"En kuuntele mitddn kanavaa erityisen paljon. Kuuntelen kanavat ldpi ja

valitsen kanavan musiikin mukaan.” 16-vuotias tyttd
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Kyselyssé kavi ilmi myos se, ettd suurin osa ldhes 90 prosenttia vastanneista kuuntelee
radiota silloin kun on liikenteessd eli autossa, pydrdillessd tai lenkilld. Kotona radiota
kuunnellaan kyselyn mukaan, silloin kun touhutaan samalla jotain muuta, esimerkiksi
kotitdiden, ruuan laiton tai ldksyjen ohella. Eli suurin osa vastaajista olivat niin

sanotusti passiivisia kuuntelijoita.

Halusin selvittdd my0s suurimman syyn sille mikd saa kuulijan vaihtamaan kanavaa.
Ennen kyselyn tekemistd arvioin suurimmaksi syyksi kanavan vaihtumiseen olevan
mainokset tai oman musiikkimaun vastainen musiikki. Kyselyn mukaan arvioni osui
melkein oikeaan, silld mainoksien vuoksi kanava vaihtuu noin joka viidennelld
vastanneista. Suurin syy kanavan hylkddmiseen ja uuden taajuuden etsimiseen on
kuitenkin musiikki ja huonot tai drsyttdvét juontajat. Hieman alle puolet vastanneista
olivat sitd mieltd, ettd jos radiosta tulee huonoa musiikkia tai juontajien jutut ovat
arsyttavid niin kanava vaihtuu alta aika yksikon. Kaksi prosenttia vastanneista mainitsi

myos, ettd liiallinen uutisointi vaikuttaa kanavan vaihtoon.

“Vaihdan kanavaa jos juontajat porisee kokoajan tai tulee paska biisi.” 25-

vuotias nainen

Suurimalle osalle 15-29-vuotiaista vastaajista musiikki on selkeésti tirkein elementti
radion kuuntelussa. He haluavat kuulla lihes kokoajan omia lempikappaleitaan ja
valitsevakin kanavat musiikin perusteella ja jos radiosta soiva musiikki ei heitd miellyti,

he kadintavat raa’asti toiselle kanavalle.

5.4 Viihdyttivi radiojuonto

Faktahan on se, ettd kaikkia ihmisid ei voi miellyttdd ja naurattaa samaan aikaan.
Yksinkertainen syy tdhin on se, ettd kaikkien ithmisten huumorintaju on erilainen. Mutta
tutkimuksessani halusin 16ytéé ne tietyt viithdyttavit huumorin elementit, mitk& voisivat
toimia suurimpaan osaan kuulijoista. Omasta mielestini viithdyttavéssd radiojuonnossa
pitdd olla mielenkiintoinen nékdkulma, sen pitdd olla yllattdvé, saada minut nauramaan

ja siind pitdé olla tarpeeksi napakka punchline.
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Ennen kyselyn tekemistd olin itse aivan varma, ettd valitsemistani neljésti
esimerkkijuonnosta viithdyttdvin kuulijoiden mielestd olisi ensimmaiinen. Mutta kun olin
kuunnellut juonnot ldpi muutamaan otteeseen huomasin sen olevan hieman liian pitkd ja
paikallaan junnaava. Toinen huomio minké tein itse kuunnellessani juontoja, oli se ettd
itseironia ja itselleen nauraminen on oikeastaan tilanteessa kuin tilanteessa viihdyttavaa.
Kolmantena asiana minké laitoin merkille, oli yksinkertaisuudessaan se, ettd spontaani
nauru tarttuu ja viihdyttdé kuulijaa. YleX Aamun Ilkka Uusivuorikin (2012), muistuttaa

omassa opetusmateriaalissaan, "Nauru on orgasmi. Naura jos naurattaa”.

Kyselyssd oli mahdollisuus laittaa raksi maksimissaan kolmen adjektiivin kohdalle,
jotka kuvaavat juontoa. Jos katsotaan pelkéstddn sitd, ettd kuinka moni laittoi raksin
vaihtoehtoon ”viihdyttdvd”, niin tutkimuksen mukaan viithdyttdvin niistd neljéstd
esimerkkijuonnosta oli juonto numero yksi. 96 prosenttia vastanneista piti juontoa
viithdyttavind. Seuraavaksi eniten rakseja “viihdyttdvd’-sarakkeeseen tuli juonnon
numero kolme kohdalla, sitd vithdyttdvéna piti 91 prosenttia. Kolmannen tilan vei neljés
juonto 67 viihdyttdvyys prosentilla ja vihinten viihdyttdvéni pidettiin juontoa numero
neljd, jonka 41 prosenttia vastanneista koki viithdyttdvdni. Mutta koska monet olivat
laittaneet raksin myds kohtaan “tylsd”, en pysty vield sanomaan oliko ensimméiinen
loppujen lopuksi se kaikista viithdyttdvin. Mutta sen voin jo tdssd vaiheessa sanoa, etti
joko juonnoista numero yksi tai kolme l0ytyy vastaus etsimddni kysymykseen:

millainen on viihdyttiva radiojuonto?

Joten kahdessa muussa juonnossa oli joitain sellaisia elementtejd joita vastaajat eivit
pitdneet viihdyttdvind tai hauskoina. Juonto numero kaksi, joka koski URSA:n uutista
oli 41 prosentin mielestd tylsd ja 70 prosentin mielestd informatiivinen. Uskon, ettd
ndmd kaksi kohtaa tekevidt juonnosta vidhiten pidetyn. Juontoa kuvailtiin myods
yksipuolisena, omituisena ja ronsyilevind. Viimeistd sketsimdistd esimerkkijuontoa 24
prosenttia vastanneista piti tylsdnd ja 25 prosenttia ennalta arvattavana. Sitd kuvailtiin
sekavaksi, drsyttdviksi ja lapselliseksi. Néistd kahdesta juonnosta l0ytyy siis niin

sanottuja “ei  viihdyttdvid’-elementtejd, joita ovat muun muassa liiallinen

informatiivisuus ja ennalta arvattavuus. Radiojuonto ei ole viihdyttdva jos, sen aikana
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luetaan tai kerrotaan mitd jossain lehdestd 16ydetyssd uutisessa lukee. Koska kuka
tahansa voi itse myds lukea kyseisen uutisen kyseisestd lehdestd, kuulija haluaa kuulla
asiasta mielipiteitd ja muiden ihmisten, téssd tapauksessa radiojuontajien ajatuksia ja
tuntemuksia aiheesta. Hyvédsséd ja viithdyttdvéssd radiojuonnossa pitdd olla tietynlaista
koukkua, jotta kuulija jaksaa ja haluaa kuunnella juonnon loppuun saakka. Kuulija ei
siis saa arvata mihin suuntaan juontoa lihdetdén viemdin, jotta yllatysmomentti séilyy

loppuun saakka.

Ensimmaéisen esimerkkijuonnon kohdalla mielenkiintoista on se, ettd sen suosiosta
huolimatta 12 prosenttia vastaajista oli laittanut raksin myos kohtaan “tylsd”. Uskon,
ettd timd johtuu juonnon pituudesta. Alussa juonnossa on hyvd “draivi” pddlld ja
hauskoja ideoita heitelldén ilmaan, mutta loppua kohti juonto hieman ldssdhtdd ja
muuttuu hieman tylsdksi. Juonnossa on mielestdni hauska ja hyvéd punchline, mutta se
tulee auttamatta lilan myOohddn. “Lopeta vain yhdesti”, ndin kuuluu yksi
radiojuontamisen kirjoittamattomista sddnndistd ja mielestdni juonnon kohdalla on
rikottu titd sddntdd, joka tekee juonnosta asteen verran huonomman. Téstd juonnosta
16ytyy monia viithdyttdvin radiojuonnon elementtejd, mutta myds sellaisia, jotka
laskevat sen viihdearvoa.

“Jutut oli aluks ihan hauskoja, mutta vihdn liian kauan kesti ja jutut meni jo yli.

Ois voinu lopettaa aiemmin.” 18-vuotias tytto

Kolmas esimerkkijuonto, joka késitteli siis Master Chef Junior TV-ohjelmaa oli
vastaajista viiden prosentin mielestd tylsd. Ja seitsemdn prosenttia vastanneista piti sitd
ennalta arvattavana. Molempien adjektiivien kohdalle tuli siis vihemmin rakseja kuin
juonnossa numero yksi. Ja molempien niin sanottujen hyvin adjektiivien kohdalle, eli
viihdyttavén ja yllattdvin, rakseja laitettiin muutama prosentti vihemmén. Tamé kolmas
juonto oli mielesténi tarpeeksi napakka, siind oli paljon itseironiaa, spontaaneja
naurunpyrahdyksid, jopa hillitontd nauramista ja hyvd lopetus. Uskon, ettd kyseiseen
juontoon kuulija pystyi hyvin samaistumaan ja sen kuunteleminen sai jokaisen
miettimdin omia lapsuudenajan kokkauskokemuksia. Ja juuri téllaisia elementtejd

hyvéssd, hauskassa ja varsinkin viithdyttdvdssd radiojuonnossa pitdd olla. Ja kun
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muistelen ryhmié, joille kyselyn teetdtin, niin tdmén kyseisen juonnon aikana ihmiset
nauroivat ja hymyilivdt eniten. Joten mielesténi esimerkkijuonnosta numero kolme

16ytyy eniten elementtejd, jotka viithdyttavét radiokuulijaa.

“Ei tarvitse sanoa muuta kuin, ettd se oli tosi hauska!” 18-vuotias tyttd

“Aitoa meininkid. Tykkddn kun nauru tulee noinkin luonnollisena. Nauru ei
kuitenkaan nouse hallitsevana tekijind, mikd hdiritsisi  kuulijaa. Hyvin
rakennettu spiikki, mikd tekee siitd selkedn. Asia on hyvin hallussa omien
kokemusten ja muun ldpdn heiton rinnalla.” 20-vuotias tyttd

“Juontajilla on hauskaa ja se tarttuu myéds kuulijaan. Hyvdd ldppdd! Juttua

syntyy vaivattomasti! Tamd oli hervoton!” 21-vuotias tyttd

Téssd oli vain muutama monista muista samantyyppisistd kommenteista, joita tistd
juonnosta oli kirjoitettu. Téastd kyseisestd juonnosta voi siis 10ytdd kaikki tarvitsemansa
elementit viihdyttdviin radiojuontoon. Juonnon aiheen tulee olla mielenkiintoinen tai
jos se aluksi sitd ole, pitdd siitd tehdd sellainen. Juontajilla pitdd olla aiheesta omia
mielipiteitd tai kokemuksia, joka on vain entistd parempi asia. Juontajien tdytyy
uskaltautua heittdytyd juontoon mukaan ja se onnistuu ainoastaan olemalla tiysin
luonnollinen ja oma itsensd, silld silloin kaikki persoonalliset piirteet juontajista
kuuluvat my6s kuulijan korvaan. Pitdd uskaltaa myds paljastaa itsestddn jotain hieman
noloa, koska silloin kuulija ja juontaja ovat samalla tasolla. Juonnon aikana pitdd nauraa
jos naurattaa, tdmd tarttuu poikkeuksetta myds kuulijaan. Lopetuksen pitdd olla koko
juonnon kliimaksi ja loppuhuipennus. Kun kaikki ndmé elementit 16ytyvit
radiojuonnosta on radiojuonto onnistunut ja ollut viithdyttava. Ja kun kanavatunnus on
kajahtanut ilmoille ja seuraava kappale soi, pitdd alkaa jo valmistautumaan seuraavaan
juontoon ja saada siind palaset paikoilleen yhtd hyvin. Silld se miki radiossa tapahtui

hetki sitten on jo mennytté ja on aika katsoa eteenpéin tulevaa.
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6 POHDINTA

Lahtiesséni tekemddn opinndytetydtdni minulla oli monia kysymyksid, joihin halusin
16ytdd vastauksen. Millaisia tydkaluja juontaja voi kdyttdd suunnitellessaan juontoja?
Mikéd saa kuulijan pysyméédn kanavalla? Kumpi on kuulijalle tirkedmpédd musiikki vai
juontajan jutut? Minkd wvuoksi kuulija vaihtaa kanavaa tai ldhtee surfailemaan
kanavoille? Ja ennen kaikkea minkilaisista elementeistd koostuu mahdollisimman

viihdyttavéa ja hauska radiojuonto?

Lihtiesséni tekemidn opinndytetyotdni olin tydskennellyt YleX:1ld yhteensd noin
vuoden ajan, joten olin radiotyon suhteen vieldi melko kokematon. Mutta
opinndytetyoprosessin aikana olen omasta mielestdni saanut paljon lisdd tietotaitoa,
mielenkiintoista infoa ja myos kokemusta tehdessédni kyselytutkimusta kuulijoille. Olen

kasvanut radiojuontajana tai ainakin astunut taas muutaman portaan korkeammalle.

Lahtiessédni miettimddn parasta tapaa selvittdd kuulijoiden radiokdyttdytymistd ja
viihdyttdvin radiojuonnon saloja, oli minusta paras vaihtoehto tehdd kyselytutkimus
taysin tuntemattomille ihmisille. Paddyin siis tekemién kyselyn kolmelle ryhmadlle,
jotka kaikki koostuivat eri alojen opiskelijoista. Yhdessd ryhmiéssd oli lukiolaisia,
toisessa sairaanhoitajia ja kolmannessa media-alan opiskelijoita. Néin ollen otantaan tuli
mukaan niin miehid kuin naisiakin ja iké&haitari oli tarpeeksi suuri 16 vuotiaasta aina 52-

vuotiaaseen.

Ennen kyselyi oletin, ettd suurin osa kuulijoista olisi itseni kanssa samoilla linjoilla eli
he kuuntelisivat radiota juontajien takia eivdtkd niinkdin musiikin. Hyvin dkkid kyselyn
purkutilanteessa kivi kuitenkin ilmi se, ettd musiikki on se miké ratkaisee. Ainoastaan
25 prosenttia vastanneista kuuntelee tiettyd radiokanavaa juontajien vuoksi. Oletin
myd0s, ettd suurin osa kuulijoista olisi niin sanotusti kuuliaisia tietylle kanavalle. Mutta
kyselyssd kivi ilmi, ettd enemmistd vaihtaa kanavaa heti jos radiosta tulee musiikkia

josta he eivit pida.
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Viihdyttdvdn radiojuonnon elementtien 16ytdminen ja niiden rakentaminen valmiiksi
juonnoksi olivat kuitenkin ne asiat, minkd vuoksi ldhdin opinnéytety6téni tekeméén. En
ollut aiemmin kovin paljoa miettinyt asiaa siltd kantilta, ettd millaiset asiat viihdyttavét
kuulijaa mahdollisimman paljon. Mutta opinnéytetyOprosessin myotd mietin jokaisen
juonnon nyt alusta loppuun ja ajattelen, ettd 10ytyykd siitd nditd elementtejd, jotka
tydsséni nousevat pintaan. Haasteellisen tydstdni teki tietenkin se, ettd kaikkia kuulijoita
ei yksinkertaisesti voi viihdyttdd. Aina 16ytyy joku tai jotkut, joihin vitsi tai hyva juttu ei
iske. Halusin kuitenkin tyOssdni 16ytdd ne elementit, jotka uppoavat mahdollisimman

moneen.

Tekemédni kyselyn avulla selvisi, ettd esimerkkijuonnossa numero kolme oli eniten
viihdyttdvid elementtejd. Juonto pohjautui Master Chef Junior -nimiseen tv-ohjelmaan,
joka on siis lasten kokkauskisa. Juonnossa mietitddn omia kokkaustaitoja ja -
kokemuksia lapsuudesta. Juonto oli viihdyttdvin monestakin syystd. Siind naurettiin
spontaanisti ja juontoon heittdydyttiln mukaan, mikd tuo juontajien persoonat
mahdollisimman hyvin esille: siind uskallettiin nauraa my®os itselle ja oltiin itseironisia.
Témin lisdksi juonto oli rakenteellisesti ~ hyvd. Siithen oli I0ydetty hyvd ja
mielenkiintoinen nédkdkulma, sen draamakaari oli hyvé, juonnon pituus ei venédhtinyt ja

juonto lopetettiin vain kerran hyvéan punchlineen.

Uskon, opinndytetyOprosessin myotd nyt loytdneeni tyokalut siihen, ettd saan
tamperelaisen Petterin tai vaikkapa keuruulaisen Minnan pysymédn omassa autossaan
pitempédédn, kun hin kuuntelee YleX Jatkoja. Tdssd vield yksi kommentti, joka oli

kirjoitettu tuon Master Chef Junior -juonnon alle.

“"Hahaha...Nauroin vatsalihakset kipiind. En ollut ennen teiddn ohjelmasta
kuullutkaan, mutta tidmdn Master Chef jutun jilkeen haluan todellakin kuulla

lisdd” 18-vuotias poika.
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Ville Eerikkild Opinndytetyd
Ik&, sukupuoli ja tyd/opiskelu-paikka:

Spiikki 1 (Rastita maksimissaan 3 vaihtoehtoa)

Viihdyttiva :

Tylsa :

Informatiivinen :

Selked :

Yllattava:

Ennalta arvattava:

Jokin muu adjektiivi miké kuvaa spiikkié:

Perustelut ja kommentit, minkd vuoksi valitsit jonkin ylld olevista adjektiiveista:

Spiikki 2 (Rastita maksimissaan 3 vaihtoehtoa)

Viihdyttiva :

Tylsa :

Informatiivinen :

Selked :

Yllattava:

Ennalta arvattava:

Jokin muu adjektiivi miké kuvaa spiikkié:

Perustelut ja kommentit, minkd vuoksi valitsit jonkin ylld olevista adjektiiveista:
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Spiikki 3 (Rastita maksimissaan 3 vaihtoehtoa)

Viihdyttiva :

Tylsa :

Informatiivinen :

Selked :

Yllattava:

Ennalta arvattava:

Jokin muu adjektiivi miké kuvaa spiikkié:

Perustelut ja kommentit, minkd vuoksi valitsit jonkin ylld olevista adjektiiveista:

Spiikki 4 (Rastita maksimissaan 3 vaihtoehtoa)

Viihdyttiva :
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Tylsé :

Informatiivinen :

Selked :

Yllattava:

Jokin muu adjektiivi miké kuvaa spiikkié:

Perustelut ja kommentit, minkd vuoksi valitsit jonkin ylld olevista adjektiiveista:

Kerro tdssd millaisissa tilanteissa kuuntelet radiota? Mitd kanavaa kuuntelet ja miksi?
Miké saa sinut vaihtamaan kanavaa? Kumpi on mielestési radiossa tdrkedmpad: Hyvi

musiikki vai hyvét juontajat?




