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This thesis deepens the knowledge about geometric basic shapes and colours, their symbolic
history, psychological effects and cultural views from the perspective of logo design. This
compilation also includes information regarding the appearance of basic shapes and colours in
different business categories.

The information related to the symbolism of shapes and colours is the basis of general knowledge
in the field of visual communication. Therefore, it is highly important to consider this knowledge in
visual design. The information shared in this thesis is intended to serve as a useful learning tool,
because this knowledge defines the rationality of the choices made during a visual design process.

The thesis compiles a list of the most common basic shapes and colors that are being used in
marketing, and knowledge about what kind of mental images or possible mental images each of
them can bring up and what they are based on from both historical and psychological perspectives.
One of the things that was confirmed during the process of writing this thesis is that the psychology
of colors is simultaneously based on the physical reactions they cause, different cultural views, and
also how colors have appeared in nature over the course of history.

To support this thesis, an international multiple-choice survey was conducted. The answer options
were based on our sources of information. The survey results were used to find out the effects of
shapes and colors as individual elements and also how one shape can affect its audience when it
appears in different colors. Respondents were also able to express their opinions in relation to each
shape, colour and combination of the two. Based on the responses, our sources of information
were both confirmed and challenged.

The goal of this thesis was to provide the reader with a more in-depth understanding of how shapes
and colors are most commonly experienced and the reasons behind it. In addition to deepening the
knowledge, the intention behind creating this thesis was to also provide some valuable keys when
it comes to visual design work.

Keywords: Logo, Shape, Colour, Communication, Symbolism
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1 JOHDANTO

Tama tutkielma kiteyttaa liikemerkin rakentamista varten syvennettya perustietoa muodoista,
vareista seka niiden alitajuntaisista vaikutuksista yleisolleen. Koostamme tietoa siita, millaisia
viesteja eri muotojen ja varien koetaan valittdvan ja sivuamme samalla aiheeseen liittyen

kulttuurillisia eroja seka sita, mita meille opetetaan epasuorasti jo elaman varhaisissa vaiheissa.

Aloitamme aiheen kasittelyn koostamalla geometriset perusmuodot, yleisimmat varit ja epavarit
seka jo olemassa olevan tiedon siita, millaisia mielikuvia tai mahdollisia mielleyhtymia niista
jokaiseen liittyy ja mihin ne historiallisesta seka psykologisesta nakokulmasta perustuvat. Mitka
muodot koetaan helposti tai vaikeasti lahestyttavina? Mita ovat mahdolliset syyt talle? Koostamme
tutkielmaan my0s tietoa ja esimerkkeja geometristen perusmuotojen seka varien esiintyvyydesta
eri yrityskategorioissa.

Lisaksi toteutamme tutkielman tueksi oman kyselyn, jonka avulla otamme selvaa siita, kuinka yksi
muoto voi nayttaytya yleisolleen sen esiintyessa eri vareissa ja liittyykd tahan ristiriitaisuutta tai
mahdollisia negatiivisia assosiaatioita. Milla tavoin muoto muuttaa merkitystaan, jos se onkin
varoittavan punaisen varin sijasta lempean vihrea? Onko vaikutus viela pysayttava? Syntyyko tasta

ristiriitaisuus tai jokin eri mielleyhtyma?

Kaytamme seka painettuja etta sahkoisia lahteitd. Sahkoisiin lahteisiin lukeutuvat paaasiassa
variasiantuntija Kate Smithin aineisto varien merkityksista ja symboliikasta seka Verywell Mind -
nimella tunnettu, yli 100:n terveydenhoitoalan ammattilaisen seka muiden aiheen asiantuntijoiden
yllapitama tietolahde. Painettuina lahteind kaytamme paaasiassa Logolounge Master Library
-kirjan alan ammattilaisten kirjoittamaa tietotekstia ja Hans Biedermannin Suuri Symboli -kirjan
sisaltoa, johon on kirjattu mielenkiintoista tietoa geometrisista perusmuodoista ja niiden historiasta.
Muita lahteita esittelemme tutkielman edetessa.

Tutkielman tarkoituksena on toimia tietoja syventavana pohjamateriaalina seka oppaana
likemerkkien parissa tyota tekeville niin, etta he osaavat tehda perusteltuja, asiakasyrityksen arvoja

valittavia ja siten niiden etuja ajavia valintoja suunnittelutyossaan.



2 LIKEMERKKI

2.1 Liikemerkin maaritelma

Yrityksen identiteettia ja arvoja viestitdan yritystunnuksen avulla. Yritystunnuksella tarkoitetaan
kokonaisuutta, johon kuuluvat typografinen osa eli logotyyppi seké sen yhteydessé esiintyva ikoni
eli likemerkki (MarkkinointiAkatemia MAK 2021). Liikkemerkin kayttdminen logotyypin kanssa on
vapaaehtoista, joskin suositeltavaa, sillda ammattimaisesti toteutettuna ja pelkistettyna likemerkki

on mieleenpainuva seka sisaltamansa symboliikan vuoksi toimii monipuolisena viestijana.

Puhekielessa yritystunnuksesta, logotyypista seka likemerkista on totuttu lyhykaisyydessaan
kayttamaan sanaa logo, mika todennakaisesti johtuu siita, etta sana on helpompi muistaa ja sita
kaytetdan myods muualla. Muun muassa englannin kielessa sanaa 'logosuunnittelu” on huomattu
kaytettavan niin ikaan kattoterming, jolla tarkoitetaan kontekstista riippuen joko kokonaisen
yritystunnuksen, typografisen osuuden tai ikonin suunnittelua. Asiakkaan pyytdessa logo-
suunnittelun palveluita onkin syyta esittaa tarkentava kysymys, jolla selvittaa, etta minka naista
kolmesta kokonaisuudesta asiakas todella toivoo toteutettavan. Toimiva muistisdanto logo-termin
oikeaoppiselle kayttamiselle on se, etta termi tulee kreikankielisesta sanasta logos, joka tarkoittaa
sanaa. (MarkkinointiAkatemia MAK, viitattu 2.3.2021.)

LIIKEMERKKI

LOREM IPSUNM

YRITYSTUNNUS

KUVA 1. Liikemerkki, logo ja yritystunnus. Termien havainnollistaminen. (Jenna Kallio 2021)
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2.2 Liikemerkkien historiaa

Tassa osiossa tietolahteend on kaytetty sahkoista artikkelia nimelta ” The History of Logos”, jonka
on kirjoittanut Karla Lant. Likemerkkeja pidetaan useasti modernina iimiona, mutta ihmiset ovat
tehneet niitd jopa tuhansia vuosia. Liikemerkkien historia ulottuu muinaisiin vaakunoihin,
hieroglyfeihin seka symboliikkaan. Varhaiset versiot likemerkeista kehitettiin keskiajalla, noin
1300 jaa., kun kaupat ja pubit ottivat kayttoon opasteita edustamaan liikkeitansa. (Lant, Karla 2018,
viitattu 9.3.2021.)

Vuosina 70 000-7000 eaa. ihmiset ympari maailmaa loivat graafisen taiteen perustan maalaamalla
luoliin kuvia elaimista. Noin 8000 eaa. ihmiset Assyriassa, Egyptissa, Karthagossa, Persiassa ja
Sumerissa loivat keramiikkaa, joka valitti esteettista, eettista, kulttuurista, sosiaalipoliittista ja
uskonnollista tietoa. Jopa nailla kaukaisilla, primitiivisilla historianosuuksilla ihmiset ja kulttuurit
edustivat itsedan seka ideoitaan symboleilla ja kuvilla. (Lant, Karla 2018, viitattu 9.3.2021.)

Noin nelj@nnelld vuosituhannella eaa. Egyptilaiset kehittivat hieroglyfit eli muodollisen
kirjoitusjarjestelman, jossa kuvat edustavat sanoja ja @ania. He olivat myds tuotteliaita taiteilijoita.
Heidan maalauksissaan ja veistoksissaan oli erityisia symbolisia kuvia ja vareja, joilla oli heille
merkitysta. (Lant, Karla 2018, viitattu 9.3.2021.)

Vuosina 2125-1991 eaa., ruudukot ilmestyivat egyptilaisessa suunnittelussa. Tama kehitys on
valttdmaton logon suunnittelulle, koska se tuo esiin sen, ett taiteilijat jo tuolloin pitivat tehokkaiden
mittasuhteiden rakentamisesta ja pystyivat nain takamaan saman mallin yhdenmukaisen
kopioimisen. Saman ajanjakson aikana kalligrafian juuret hahmoina kehittyivat Kiinassa, jolloin
jokaisella sanalla tai idealla oli oma symboli, mika vaikutti myohemmin kieliin ja niiden kehitykseen.
(Lant, Karla 2018, viitattu 9.3.2021.)

Vuonna 105 jaa. paperiteollisuus oli alkanut Kiinassa. Se levisi Japaniin noin 610 jaa. Vasta noin
1276 jaa. paperia valmistettin ensimmaista kertaa ltaliassa, kun arabikauppiaat toivat sen
Eurooppaan. Sita lopulta alettin valmistaa Englannissa noin vuonna 1495 jaa. Johannes
Gutenberg keksi painokoneen vuonna 1440, mika aiheutti painettujen materiaalien tuotannon
yleistymisen ja toi siten mukanaan liikemerkin. (Lant, Karla 2018, viitattu 9.3.2021.)



Aristokratian ulkopuolella suurin osa vaestosta oli lukutaidottomia. Korkealla keskiajalla (900-1300
jaa.) vaestd kasvoi paljon, mika johti yha useampien ihmisten muuttamiseen kaupunkeihin.
Yhteiskunta siirtyi omavaraisista maatalouden elaméantavoista erikoistuneempaan ja moni-
puolisempaan kauppaan. Kaupat alkoivat ripustaa kyltteja tarjoamiensa tuotteiden seka
palveluiden tunnistamiseksi. (Lant, Karla 2018, viitattu 9.3.2021.)

Myohemmin keskiaikaisessa Euroopassa nahtiin visuaalisena kielena: heraldiset vaakunat, liput ja
symboliset opasteet. Heraldiikka oli jarjestelma, jossa suunnitteluelementeille annettiin
yhteiskunnallinen merkitys ja tila. Tietyt varit ja muodot edustivat tiettyja sukuja. Ensimmaiset
nykyaikaiset liikemerkit luotiin 1900-luvun alussa ja ne kehittyivat tulostuskulttuurin myota.
(Lant, Karla 2018, viitattu 9.3.2021.)
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3 MUOTO

Tassa osiossa kaymme Markus Hokkeron kirjoittaman taiteilijan kuvakirjan tietoa lapi. Muoto on
taideteoksen rakenteellinen peruselementti ja illuusio luo maaritteen kuvalliselle muodolle.
Muotojen rajaton illuusioiden maara voi luoda taiteeseen luonnostaan kuuluvan fantasian
todellisuudesta. Teoreettisesti muoto on alue, joka on erillaan ymparoivasta tilasta rajaviivojen,
valoorin, tai pintarakenteen johdosta. Kolmiulotteisella muodolla on korkeus, leveys ja syvyys,
kun taas kaksiulotteisella muodolla on pituus ja leveys. (Hokkero 2001, 14.)

Geometrinen muoto perustuu geometrialle. Nama muodot ovat yleensa yksinkertaisia, kuten
kolmio, suorakulmio, ympyra ja nelio. Biomorfiininen eli orgaaninen muoto on epasaannallinen ja
se muistuttaa elavissa organismeissa esiintyvia kaaria. Amorfisella eli kiteytymattomalla muodolla
on epatarkat reunat ja rajat. Suoraviivaisen muodon rajaviivat sisaltavat yleensa vain suoria
linjoja. Subjektiivinen, omakohtainen muoto on kuvitteellinen muoto, jonka taiteilija on luonut

ilman, ettd muoto perustuu olemassa oleviin esineisiin tai kappaleisiin. (Hokkerd 2001, 14-15.)

Dekoratiivinen, koristeellinen muoto on kaksiulotteinen muoto, joka esiintyy littealla

pinnalla. Taso on muoto, joka on olennaisesti kaksiulotteinen. Silla on leveys ja korkeus. Volyymi
tai tilavuus on kolmiulotteinen muoto, joka pitaa hallussaan tilan olemuksen ja paljouden. Littealla
pinnalla taiteilija voi luoda illuusion kappaleen tilavuudesta. Plastinen tai muovautuva

muoto viittaa kolmiulotteisen muodon illuusioon tilan ymparéimana. (Hokkero 2001, 16-17.)

3.1 Muodot viestijoina

Olemme tottuneet nakemaan muotoja kaikkialla. Pelkistetyt muodot ovat meille arkisia, tuttuja ja
ne ovat kaikessa yksinkertaisuudessaan helposti 1ahestyttavia. Nahdessaan jonkun muodon
ihmisen havainto vertaa sita aikaisemmin opittuun tietoon ja tulkitsee muodon valittamia viesteja

sita kautta.

Geometriset perusmuodot ja niiden eri variaatiot ovat erittain kaytettyja muotoja likemerkeissa.
Niiden symbolista historiaa on hyva tutkia sen kautta, kuinka ihmiset ovat tulkinneet ja yha
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tulkitsevat geometriaa eri tavoin. Tieto myos avaa symboliikan moniulotteisuutta ja voi antaa uutta

lahestymistapaa tutuille muodoille.

Liikemerkkien suunnittelussa hyvin olennainen asia on muoto. Miten erilaisia muotoja kaytetaan
hyvaksi kuvastamaan asiakkaan haluttua imagoa? Kulttuuri ja historia vaikuttavat myos
siihen, miten muodot koetaan ja nahdaan. Nailla asioilla on siten suuri merkitys liikemerkin
kannalta. Kuitenkin eri puolilla maailmaa on myos yhtenaisia nakemyksia. Tasta esimerkkina toimii
kolmio, joka karjen osoittaessa alas kuvastaa useassa eri maassa feminiinisyytta, kun taas

neliomaiset piirteet koetaan vankkoina ja maskuliinisina.

Jokaisella likemerkilld on vaistamatta muoto. Joidenkin likemerkkien symbolinen merkitys ei ole
riippuvainen pelkastadn muodosta, vaan sen sijaan se voi rakentua monesta eri elementista, kuten
varista. Geometrisille perusmuodoille ja niiden piirteille on lisaksi kertynyt lukuisia merkityksia.
Bill Garderin tekstiosuuteen kirjassa Logolounge Master Library viitaten ympyré voi edustaa

esimerkiksi maapalloa, aarettomyytta tai taydellisyytta (Garder 2011, 7).

Garder my0s kertoo, etta symbolit voivat perustua kuvakasitteeseen, kuten esimerkiksi sydan, tahti
tai risti. Suurilta osin naiden merkitys tulee tietyista perussymboleista. Kuten puhutut kielet, myos
visuaalinen kielisymboli kehittyy aina, mutta kehitys on hidastunut. Median kasvaessa
potentiaalisia uusia symboleja syntyy joka paiva. Satoja uusia ikoneita taas syntyy joka
vuosi. (Garder 2011, 7.)

3.1.1 Nain muodot toimivat

Kuvataide, visuaalisen kulttuurin kasikirjassa mainitaan, kuinka aistien yhteisvaikutus, synestesia,
luo ihmisille hahmotuksen muodosta ja tilasta. Moniaistisuus antaa mahdollisuuksia toimintaan ja
elamykseen silloinkin, kun jonkin aistin alueella on puutteita. Tieto, mielikuvat, tunteet, tulkinnat ja
paattelyiden prosessi kaynnistyvat fyysisen aistitoiminnan ansiosta. 1920-luvulla hahmopsykologia
tutki yleisia ja yksilollisia tekijoita, jotka liittyvat havaitsemistapahtuman kokonaisuuteen. On myos
tutkittu ja todettu, ettd havaintojen etenkin nakemisen, sidonnaisuudessa kulttuuriin ja kieleen on

eroavaisuutta riippuen yksilon tottumuksesta. (Toyssy, Vartiainen & Viitanen 1999. 193.)
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3.1.2 Muotojen ja symbolien vaikutus ihmismieleen

Logolounge Master Library -kirjassa Jerry Kyper toteaa, etta symbolit ylittavat kielen. Symbolit ovat
tehokkaita ja osa niin universaaleja, ettei niiden tulkitseminen vaadi kielitaitoa. Kyper kertoo, kuinka
Moskovassa matkustaneena huomasi lahes kaikkien merkkien olevan vengjaksi kyrillisella tekstilla.
Lisaksi han toteaa, kuinka helpottavaa oli 16ytaa tuttu vessan symboli seisovasta miehesta.
(Kyper 2011, 18.)

Symbolit voivat olla edustavia, abstrakteja tai lahes mita tahansa. Tasta vertauksena toimii edella
mainittu esimerkki siita, jos vessojen ovissa yleisesti kaytetyn hahmosymbolin tilalla olisikin teksti

neljalla eri kielelld, mutta et osaisi mitaan naista kielista. (Kyper 2011, 18.)

KUVA 2. Universaali symboli miesten WC:lle. (Janita Liedes 2021)

Hans Hulsboch kertoo myds Logolounge Master Library -kirjassa, ettd muodot ja symbolit auttavat
iimaisemaan arvojamme ja niiden avulla voimme tunnistaa tarvittavia tuotteita ja palveluja.
Tehokkain symboli on muoto, joka toimii viitteend@ henkilokohtaiseen kokemukseen. Symbolin
tarvitsee vain viitata tiettyyn tapahtumaan elamassamme, eika sen tarvitse olla enempaa, ennen

kuin alamme yhdistaa sita kyseiseen tapahtumaan. (Hulsboch 2011, 24.)

Vari, viiva ja muoto ovat elementteja, jotka vaikuttavat meihin. Me kaikki yhdistamme vareja
ihmisten tunteisiin, kuten esimerkiksi voimme sanoa “feeling blue” tai joku on ’vihasta
punainen”. Yhteytemme muotojen kanssa on niin vahva ja silti hienovarainen, ettei vaadi paljoa

mielikuvitusta antaa niille merkitys. Esimerkiksi, kun kohtaamme pyoristettyja muotoja, ne yleensa
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tuntuvat [@mpimilta ja hieman sekavilta. Reagoimme kuitenkin eri tavalla, kun kohtaamme

kulmikkaita ja teravia muotoja, jotka tuntuvat vankoilta ja luotettavilta. (Hulsboch 2011, 24.)

3.2 Geometriset perusmuodot ja niiden kayttaminen liilkemerkeissa

Kuvataide, visuaalisen kulttuurin kasikirjassa kerrotaan, etta Iapi taiteen historian olemme voineet
seurata geometriaa sen filosofisen, sommittelullisen ja rakenteellisten tekijoiden myota. Kolmio,
nelio, suorakulmio ja ympyra ovat kaksiulotteisia perusmuotoja. Tetraedri, kuutio, pallo, kartio, lierio
ja pyramidi sen sijaan ovat kolmiulotteisia variaatioita perusmuodoista. (TOyssy, Vartiainen &
Viitanen 1999, 197.)

Geometria on yhteydessa filosofisiin pyrkimyksiin jasentaa vaikeasti ynmarrettdvaa maailmaa.
Kosmoksen luominen perustui Planonin ajattelussa geometrisiin malleihin, ja alkuaineet saivat
muotonsa saannollisista monitahokkaista: tetraedri (tuli), kuutio (maa), oktaedri (ilma), ikosaedri
(vesi) ja dodekaedri (kosmos). (TOyssy, Vartiainen & Viitanen 1999, 197.)

Tama tekstiosio pohjautuu nettiartikkeliin "30 Geometric Logos That Measure Up”. Geometriset
muodot ovat suosittuja liikemerkkien tyyleissd matemaattisen tarkkuuden ja myds niiden
iimaisemien tunteiden takia. Jo muinaiset suunnittelijat ymmarsivat sen, kuinka geometriset
muodot ja kuviot voivat antaa visuaalisen kuvan matemaattisista perusteista, jotka muodostavat
maailmamme. He kayttivat muotoja valittaakseen ajatuksia tieteestd, taiteesta, uskonnosta ja
ihmiskunnasta. Liikemerkin ei tarvitse olla monimutkainen kertoakseen tuotemerkin koko tarinan.
Hyvin muotoiltu geometrinen likemerkki tekee itse asiassa painvastoin: se voi tiivistaa brandin koko
identiteetin ytimekkaasti ja eliminoida ylimaaraiset havainnollistavat yksityiskohdat tasaisten
viivojen ja varien avulla. Geometrinen muoto voi tehda kohteen epasuorasta tekstuurista selkean.
Geometriset perusmuodot ovat samanaikaisesti seka moderneja etta ikivanhoja. (Kramer 2018,
viitattu 8.3.2021.)

Nuorempiin vaestoryhmiin kohdistuvat yritykset ja ryhmat kayttavat geometrisia muotoja
osoittaakseen olevansa minimalistisia ja rohkeita, vailla vanhojen tuotemerkkien royheldita ja
monimutkaisia malleja. Geometriset likemerkit tuntuvat moderneilta, koska ne kayttavat samoja
abstrakteja muotoja, joita ndemme nykytaiteessa ja lisaksi niissa on digitaalisuuden tuntua
matemaattisten rakenteidensa vuoksi. (Kramer 2018, viitattu 8.3.2021.)
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3.3 Kolmio

KUVA 3. Perusmuodot, kolmio. (Janita Liedes 2021)

Kolmio on symbolikuvioista yksikertaisimpia. Se on helpoin mahdollinen tapa muodostaa kuvio
sulkemalla tasapinnalla suorien viivojen sisaan tietty ala. (Biedermann 1989, 139.)

3.3.1 Kolmio liikemerkeissa

Tama tekstiosio pohjautuu Verzosa Chadin nettiartikkeliin, joka on nimeltddn "The science
of shapes: Learn the psychology behind basic forms and figures in photography”. Artikkeli kasittelee
geometristen perusmuotojen psykologisia vaikutuksia ja myos korostaa niiden huomioimisen

tarkeytta suunnittelutyossa. (Verzosa 2021, viitattu 2.3.2021.)

Kolmiota kaytetdan rakenteensa vuoksi kuvastamaan sitkeytta ja saavutuksia. Sen laaja pohja
viittaa taisteluun tai matkaan, kun taas sen terava karki tai huippu edustaa tavoitteita. Jos etsit
kuvia "menestyksesta", voit huomata, ettd l0ytyy satoja valokuvia ihmisista kukkuloiden tai
vuorten paalla, jotka ovat tietysti kolmiomaisia. (Verzosa 2021, viitattu 2.3.2021.)

Graafisessa taiteessa tama monipuolinen muoto symboloi tasapainoa ja vakautta. Monet
valokuvaajat ja taiteilijat haluavat kayttaa teoksissaan niin kutsuttua kultaisen kolmion saantoa.
Siihen kuuluu elementtien jarjestaminen kolmioon harmonisen ja symmetrisen kuvan luomiseksi.
Kolmion avulla voi myos vetda katsojan katseen kuvan paakohteeseen. Ihmiset ovat tottuneet
pitdmaan kolmiota suuntaa osoittavana symbolina ja he seuraavat vaistomaisesti sitd, mihin se
osoittaa. Siksi kolmiota usein nakee arkielamassa likennemerkeissa seka hissipainikkeissa.
(Verzosa 2021, viitattu 2.3.2021.)
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Seuraavana esitellaan muutamia tunnettuja likemerkkeja, joissa lahtokohtana on kolmio.

£ PRISMA ‘

KUVA 4. Mitsubishi Group. (2007) KUVA 5. Prisma. (2021) KUVA 6. Google Drive. (2021)

3.3.2 Kolmion symbolinen historia

Tieto pohjautuu Hans Biedermannin kirjoittamaan Suuri Symboli -kirjan tekstiin. Kivien sijoittamista
kolmion muotoisiin asetelmiin on tavattu jo kivikauden haudoissa, kuten esimerkiksi Tonavan
alueella seitsemannelld vuosituhannella eea. Kuvioiden merkityksella on useita tulkintoja. Kolmiota
esiintyy myohemmissa kulttuureissa koristekuvioina keramiikkaesineissa. Vesisymbolina on pidetty
kolmiota, jonka karki osoittaa alaspain, kun taas kolmio, jonka karki osoittaa ylospain, on nahty
tulen vertauskuvana. (Biedermann 1989, 139-140.)

Yhteen piirrettyina kaksi kolmiota muodostaa suljetun kaksikkojarjestelman, kuusisakaraisen
tahden eli heksagrammin. Kolmion muotoista piiria kaytettiin toisinaan magiaan liittyvissa
manaamisissa. Kolmion muotoista Delta-kirjainta pidetaan kosmisen syntyman vertauskuvana
Antiikin pythagoralaisuudessa. Hindulaisuudessa tama merkitsee Durgaa, elamaa antavaa
naisjumalaa. (Biedermann 1989, 140.)

Manikelaiset tekivat kolmiosta Jumalan kolminaisuuden vertauskuvan vanhan ajan kristikunnassa,
minkd vuoksi kirkkois@ Augustinus hylkasi sen kristillisena symbolina. Kuitenkin sita kaytettiin
kirkkotaiteessa yleisesti. Tasasivuisen kolmion sivut kuvaavat Jumalaa isana, Poikana ja Pyhana
Henkena. Erityisen yleinen kolmion sisaan piirretty “Jumalan silm@” oli barokin ajan kirkkotaiteessa.
Silma kolmion keskella on myds kaytetty vapaamuurarien symboliikassa. (Biedermann 1989, 140.)
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3.4 Nelio

KUVA 7. Perusmuodot, nelié. (Janita Liedes 2021)

Neliot ja vastaavasti suorakulmiot ovat yleisimpia ihmisten kayttamia muotoja. Niita voi 16ytaa niin

kuvakehyksista kuin suurimmista rakennuksistakin.
3.41 Neli6 liilkemerkeissa

Ihmiset pitavat nelidista, koska ne ovat yksinkertaisia, tasapainoisia, vankkoja ja turvallisia. Nelion
kovat kulmat voivat symboloida maskuliinisuutta ja kaikkia sen mukana tulevia positiivisia
ominaisuuksia, kuten voimaa, vakautta ja luotettavuutta. Sen jaykkyytta voidaan kuitenkin tulkita
my0s negatiivisesti, varsinkin kun sen yksinkertaisuus ei sinansa herata ihmisissa voimakkaita
tunteita. (Verzosa 2021, viitattu 2.3.2021.)

Seuraavana esitelldan muutamia tunnettuja likemerkkeja, joissa lahtokohtana on nelio.

l ' TIKKURILA

KUVA 8. Instagram. (2016) KUVA 9. Tikkurila. (2021) KUVA 10. K-market. (2016)
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3.4.2 Nelion symbolinen historia

Tieto pohjautuu Hans Biedermannin Suuri Symboli -kirjan tekstiin. Neliomuoto vaikuttaa ympyran
vastakohdalta ja kaiken sisdansa sulkeva kaksikkojarjestelma syntyy naista kahdesta muodosta.
Toivomusta saada “taivaallinen” ja "maallinen” (lat. Coincidentia oppositorum) ihanteelliseen

sopusointuun kuvattiin yleensa ympyran nelidimisella. (Biedermann 1989, 239.)

Nelion tulkinnassa on ristin tavoin ollut etualla ihmisten toivomus 10ytaa paikkansa kaoottisesti
nayttaytyvassa maailmassa ja maarittaa se suuntien ja koordinaattien avulla. Pekingin taivaallisen
temppelin ja Jaavan Borobudurun temppelin pohjakuviona kaytettiin ympyraan yhdistettya neliota.
Maailma kuvattiin nelioksi muinaisessa Kiinassa, Persiassa ja Mesopotamiassa. Myos seurapelien
pelilaudoissa, kuten shakissa, kuvataan maailma neliona. (Biedermann 1989, 239-240.)

3.5 Ympyra

KUVA 11. Perusmuodot, ympyra. (Janita Liedes 2021)
Ympyra on edelld mainittuihin muotoihin verrattuna helpoiten |ahestyttava pehmeytensa vuoksi.

Ympyraa seka siihen viittaavia pehmeita linjoja esiintyy arkielamassa yleisimmin likennemerkeissa

ja -valoissa seka lasten animaatioissa.

3.51 Ympyra liikemerkeissa

Ympyrat ovat miellyttavia silmille, koska niissa ei ole teravia kulmia. Nain ollen ympyra tuntuu

nuorekkaalta, onnelliselta ja huolettomalta. Maapallon, aarettomyyden ja taydellisyyden lisaksi
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ympyrélld on vahva mielleyhtyma@ yhteisollisyyteen, silla se pelkistaa mielikuvan lapsuuden
piirileikeista tai tydyhteison ns. "rohkaisuringista”, jonka aikana jokaisen osallistujan kadet laitetaan

pinoon ihmisista muodostuneen kehan keskipisteeksi. (Verzosa 2021, viitattu 2.3.2021.)

Seuraavana esitellaan muutamia tunnettuja likemerkkeja, joissa lahtokohtana on ympyra.

pepsi

KUVA 12. OP-finanssiryhmé. (2014) KUVA 13. Pepsi. (2014) KUVA 14. Starbucks. (2011)

™

3.5.2 Ympyran symbolinen historia

Tieto pohjautuu Hans Biedermannin kirjoittamaan Suuri Symboli -kirjan tekstiin. Kautta aikojen
ympyra on tuonut ihmiskunnan mieleen auringon ja kuun. Ympyra edustaa muodon taydellisyytta
platonismin ja uusplatonismin spekulaatiossa. Pyora saadaan, kun ympyraan piirretaan puolat,
mika tekee kuviosta paljon dynaamisemman rikkoen pelkan ympyran pehmean rakenteen.
(Biedermann 1989, 427.)

Egyptissa ikuisuuden vertauskuvaa kuvastetaan ympyran kehaan solmitulla nuoralla. Sama
symboliikka on omaa hantaa purevalla kaarmeella Antiikissa. Aurinkokeskeiseksi maailmankuvaksi
on tahtitieteessa kuvattu ympyra, johon on piirretty keskipiste. Vastaavaa kuviota on kaytetty myos
alkemiassa. Magiassa voidaan karkottaa pahat henget kayttamalla suoja-aittaa, joka on ympyran
muotoinen. Siksi manaamisseremonioissa piirretaan ympyra, jonka yli kukaan ei saa astua.

Ympyraa kaytetaan Jumalan ja maailman vertauskuvana, kun taas nelio kuvastaa maata ja ihmista.
Renessanssin ajan alkemian symboliikassa ympyran nelidiminen merkitsee ihmisen pyrkimysta

muuttaa omaa substanssinsa jumalalliseksi. (Biedermann 1989, 427-428.)

Kabbalassa aineellisuuden verhottua “jumalallista kipindd@” kuvaa nelion sisaan piirretty ympyra.
Pyhimyskeha (ninbus) on kristillisessa ikonografiassa yleensa kuvattu ympyran muotoiseksi.
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Jumalan alkuperaista luomistekoa eli "maanpiirid”, johon ihminen vasta myéhemmin sijoitettiin, on
kuvattu symbolikassa ympyrana, johon on merkitty nakyviin keskipiste. Ympyran symboliikkaa ei
ole kaytetty vain korkeakulttuurisissa piireissa. Ympyra kuvastaa useiden intiaaniheimojen
keskuudessa "suuren hengen” kosmista liiketta. Zen-buddhalaisuudessa ympyra merkitsee
valaistumista. Kiinalainen dualismia symboloiva vertauskuva jin-jang on ympyran sisaan piirretty.
(Biedermann 1989, 428.)
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4 VARIT

Tassa tutkielmassa varien symboliikkaan liittyvaa tietoa pohjustaa Verywell Mind -tietolahteeseen
koostetut varien psykologian artikkelit, jotka on kirjoittanut Kendra Cherry. Lahdesivuston
sisaltamaa tietoa on lisatty seka tarkennettu vuosikymmenten ajan eri terveydenhuoltoalan
ammattilaisten, psykoterapeuttien seka aiheen asiantuntijoiden toimesta. Muita sahkoisia lahteita
ovat varien asiantuntija Kate Smithin aineisto varien merkityksista ja symboliikasta seka digitaalisen
markkinoinnin asiantuntija Andre Somovin artikkeli, jossa kasitellaan graafisen suunnittelun
variteoriaa. Kirjalahteeksi on lisatty Kuvataide: Visuaalisen kulttuurin kasikirja (1999), jonka ovat
kirjoittaneet Seppo Toyssy, Liisa Vartiainen seka Pirjo Viitanen.

Vari kasitteena tarkoittaa valosta syntyvaa ilmiota eli aaltomaista, sahkomagneettista sateilya.
My0s pigmenttia, havaintoa tai nakoaistimusta voidaan puhutella varind. Vari on hyvin keskeinen
iimaisuvaline, jota kaytetaan jokapaivaisessa elamassa tiedottamisen seka huomion herattamisen
apuna. (Toyssy & Vartiainen & Viitanen 1999, 176-177.)

41  Varin merkitys liikemerkeissa

Liikemerkin seka yritysilmeen luomisessa varivalintojen huolellinen harkinta on merkittavaa, silla
varin kautta valitetd@n sanatonta viestia. Tama viesti voi joko tukea sanallista osuutta tai haastaa
sen ja olla sen kanssa siten ristiridassa. Tata seuraa hammennys eli mahdollinen epavarmuus ja
tiedottomuus siita, millaista yrityksen toiminta todella on. Jopa luottamus yritykseen voi nojautua
pelkkaan perusteltuun varivalintaan. Varisymboliikan ja yrityksen arvojen valinen ristiriita voi

vaikuttaa vahintaankin tutustumishaluun.

Vari on ilmaisun kannalta tarkeimpia tyovalineitd yhdessd muodon kanssa. Jokaiselle varille on
muotoutunut ajan saatossa merkityksia, joita tulkitsemme alitajuntaisella tasolla jatkuvasti. Varien
merkitykset voivat perustua kulttuurillisiin kasityksiin, opetettuun tietoon, varien esiintymiseen
luonnon eri ilmidissa tai yksilollisiin kokemuksiin ja muistoihin, joita tiettyyn variin liittyy. Nain ollen
taysin absoluuttista, universaalia totuutta varin yksiselitteiselle tulkinnalle ei voi sanoa olevan, mutta

asian suhteen on tehty linjauksia perustuen varioppiin seka enemmiston kokemuksiin. Varit tulevat
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meille suoraan luonnosta ja nain ollen luonnossa eri vareihin yhdistetyt asiat vaikuttavat myos

merkittavasti siihen, kuinka vareja koetaan ja tulkitaan. (Cherry, Kendra 2020, viitattu 28.2.2021.)

4.2 Paavarit ja niiden symboliikka

Paavareihin lukeutuvat keltainen, punainen ja sininen. Naita kutsutaan paavareiksi siksi, ettei niita
voi luoda muita vareja sekoittamalla, vaan kaikki varit pohjautuvat paavarien sekoituksiin (Somoyv,
Andre 2015, viitattu 28.2.2021). Paavarit ovat yleisimpia kaytettyja vareja. Varsinkin arjessa niita
nakee erityisen usein esimerkiksi likennemerkeissa, minka vuoksi ne ovat kansainvalisella tasolla

yleisolle tutuimpia.

4.21 Keltainen

KUVA 15. P&éavérit, keltainen. (Jenna Kallio 2021)

Keltainen on variympyran vareista kaikkein eniten valoa heijastava ja siten erottuu neutraalissa tai
tummanpuhuvassa ymparistossa parhaiten. Keltaista pidetaan tiedon sekd ymmarryksen
symbolina ja sita kaytetadn oppikirjoissa seka universaalisti tunnetussa hehkulampussa, joka

symbolina edustaa inspiraatiota ja ideointia. (TOyssy & Vartiainen & Viitanen 1999, 184-185.)

Sisaltamansa 1ammon ja kirkkauden vuoksi keltainen useimmiten assosioidaan energian, innon
seka optimistisuuden kanssa, mutta sen intensiteetti voi myos herattaa tunteina turhautuneisuutta
tai artyneisyytta (Cherry, Kendra 2020, viitattu 28.2.2021). On hyvin mahdollista, etta keltaisen
energisyys liittyy mielleyhtymaan auringosta seka auringonvalon tuomista terveysvaikutuksista.
Aurinkoon suoraan katsominen puolestaan on haitallista nakokyvylle.

Cherry tiivistaa artikkelissaan lukijoiden kommenttien tukemana sen, etta keltaisen varin positiiviset
ja negatiiviset vaikutukset voidaan osaltaan kytked varin maaraan. Tehostevarina keltainen on

koettu pirteana ja energisena. Tasta poiketen esimerkiksi keltaiset seinat huoneissa saattavat
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provosoida negatiivisella tavalla ja herattdd aggressiivisuutta. (Cherry, Kendra 2020, viitattu
28.2.2021.)

4.2.2 Punainen

KUVA 16. Paéavérit, punainen. (Jenna Kallio 2021)

Punainen on variympyrassa heti keltaisen jalkeen huomiota herattavin seka tasta johtuen erittain
provokatiiviseksi katsottu vari, joka stimuloi vaikutusvoimaisia tunteita. Yleisimpia punaisen varin
herattamia tai yllapitamia tunteita ovat intohimo ja rakkaus, naiden vastakohtana punaiseen
litetddn myds viha ja aggressiivisuus. (Cherry, Kendra 2020, viitattu 28.2.2021.)

Punaisen stimuloiva vaikutus tunteisiin on suoraan kytkdksissa varin aiheuttamiin fyysisiin
vaikutuksiin ja reaktioihin. Cherry viittaa artikkelissaan tutkimustuloksiin, joiden mukaan punaisen
varin on huomattu vaikuttavan kohottavasti verenpaineeseen, sykkeeseen, hengitysnopeuteen
seka aineenvaihduntaan. Nain ollen punainen nostattaa energiatasoja ja kykenee vaikuttamaan
muun muassa ruokahaluun, maératietoisuuteen ja seksuaalisiin haluihin. (Cherry, Kendra 2020,
viitattu 28.2.2021.)

Kirkkaan l&mminta punaista kéytetdédn myds symboloimaan vaaraa, varoitusta tai virhetta (Cherry,
Kendra 2020, viitattu 28.2.2021). Arkielamassa punainen vari kehottaa usein pysahtymaan
riskitilanteen valttamiseksi, kun taas esimerkiksi palosammuttimissa varivalinnan perusteena voi

olettaa olevan se, etta esine erottuu muusta materiasta myos huonommissa nakyvyysolosuhteissa.
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4.2.3 Sininen

KUVA 17. Paéavérit, sininen. (Jenna Kallio 2021)

Variympyran kylmien savyjen joukkoon lukeutuva sininen tunnetaan luonnossa levollisena varina
ja se yhdistetaan kirkkaaseen paivataivaaseen seké suuriin maariin vetta. Sinisen varin levollisuus
luo tunnetta tasapainosta ja rauhasta, mutta antaa tilaa produktiivisuudelle. Kylmyydestaan johtuen
mielialana sininen kuvastaa useimmiten surumielisyytta ja melankoliaa. Tasta esimerkkina toimii
englannin kielesta tuttu ilmaus ‘feeling blue’, jolla useimmiten viitataan suruun ja alakuloisuuteen.
(Cherry, Kendra 2020, viitattu 28.2.2021.)

Edella listattujen keltaisen ja punaisen stimuloivan kayttaytymisen sijaan sininen puolestaan
rauhoittaa muun muassa syketta seka ruumiinlampoa. Tasta johtuen sininen koetaan usein
levollisen lisaksi myds turvallisen luotettavana, jopa konservatiivisena vérina. (Cherry, Kendra
2020, viitattu 28.2.2021.) Sinista kéytetddn myos vertauskuvana uskollisuudelle ja viattomuudelle
(Toyssy & Vartiainen & Viitanen 1999, 184-185).
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4.3  Valivarit ja niiden symboliikka

Valivareja ovat vihred, oranssi ja violetti. Nama ovat yleisimpia vareja heti paavarien jalkeen ja
niiden savyja kaytetaan markkinoinnissa runsaasti. Vihrea vari syntyy keltaisen ja sinisen
yhdistelmasta, oranssiin yhdistyvat keltainen ja punainen ja violettin puolestaan sisaltyvat

punainen ja sininen.

431 Vihread

KUVA 18. Viélivérit, vihred. (Jenna Kallio 2021)

Vihrean varin vahva yhteys hyvinvoivaan luontoon tuo usein katsojalleen mieleen raikkauden,
terveyden, ja turvallisuuden. Vihrea on motivoiva, pirted vari, jolla on todettu olevan myos stressia
lievittavia vaikutuksia. Cherry viittaa artikkelissaan tutkijoihin, joiden mukaan vihreé voi vaikuttaa
lukukykyyn seka -nopeuteen ja eras lahdesivuston lukija kommentoi vihredn helpottavan
keskittymista. Kielikuvana vihredsta tunnetuin on ilmaus 'kateudesta vihred'’. (Cherry, Kendra 2020,
viitattu 28.2.2021.)

4.3.2 Oranssi

KUVA 19. Vélivérit, oranssi. (Jenna Kallio 2021)

Punaisen ja keltaisen yhdistelma oranssi on vanhempiensa kanssa yhtenevainen, energinen seka

voimakas lammin vari, joka on siten myds tehokas huomion heréattdmisen apuvéline. Oranssi on
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varina nuorekkaan oloinen ja silla koetaan olevan mielta virkistava, innostava seka ylipaataan
optimistisuuteen taivuttava vaikutus. (Cherry, Kendra 2020, viitattu 28.2.2021.) Suurissa maarin
kaytettyna oranssi voidaan my0s kokea painostavana tai provokatiivisena (Toyssy & Vartiainen &
Viitanen 1999, 184—185). Luonnossa oranssi vari linkittyy auringonlaskuihin tai syksyyn putoavine

lehtineen, mika tekee siitd myos eraanlaisen symbolin muutokselle.

4.3.3 Violetti

KUVA 20. Vélivérit, violetti. (Jenna Kallio 2021)

Punaisen ja sinisen yhdistelma violetti pitaa sisallaan mystiikkaa ja antaa tilaa mielikuvitukselle,
silla sitd esiintyy luonnossa suhteellisen vahan. Violetin harvinaisuus on historian saatossa
hankaloittanut varin kayttoa ja tasta syysta se oli muinaisina aikoina arvokas. Violettia pidettiinkin
kuninkaallisten ja rikkaiden tavaramerkkivarina. Vari yhdistetaan myos viisauteen seka syvalliseen
ja hengelliseen ajatteluun. (Cherry, Kendra 2020, viitattu 28.2.2021.)

Sinisen violettiin tuoma kylmyys antaa varin jakamalle tunnelmalle tyyneytta, minka vuoksi violetin
fyysiset seka psykologiset vaikutukset katsojaansa ovat yhtenaisia sinisen kanssa punaisen sijaan.
Violetti on perusvareista tummin sen vahaisesta valovoimaisuudesta johtuen, mika saattaa luoda

raskasta ja surullista, hiljaista tunnelmaa (Toyssy & Vartiainen & Viitanen 1999, 184-185).

4.4 Epavarit ja niiden symboliikka

Muihin liikemerkeissa kaytettaviin vareihin lukeutuvat variympyran ulkopuoliset epavarit, kuten
ruskea, musta, harmaa ja valkoinen. Naita suhteellisen neutraaleja savyja kaytetaan kaikkialla paa-
ja valivarien yhteydessa tai omina elementteinaan. Vaikka epavarit usein katsotaan neutraaleiksi,

niista jokaisella kuitenkin on omia merkityksia, joita on suositeltavaa huomioida suunnittelutyossa.
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441 Ruskea

KUVA 21. Epévérit, ruskea. (Jenna Kallio 2021)

Ruskea ei esiinny perinteisessa variympyrassa, mutta luonnollisessa ymparistossa tata epavaria
nakee sitakin enemman. Luonnonlaheisyys tekee ruskeasta hyvin neutraalin. Se on turvallisen
tuntuinen epavari, joka voidaan kokea vahaisen ponnekkuutensa vuoksi etaisena ja ajoittain
mitaansanomattomana. Kuitenkin, vastoin useita edella mainittuja vareja, ruskea voi vahaisen
dramaattisuutensa vuoksi luoda rauhallisuudellaan mukavuuden tuntua ja harmoniaa. Ruskeaa
suositellaan kaytettavan apuna pirteiden varien tasapainottamiseen. (Cherry, Kendra 2020, viitattu
28.2.2021.)

442 Musta

KUVA 22. Epévérit, musta. (Jenna Kallio 2021)

Mustaa ei luokitella virallisesti variksi, mutta se kuitenkin on jokaisen varin yhdistymisen seuraus ja
puhekielessa se lasketaan varien joukkoon. Koska musta kiteyttaa kaiken muun varin ja valon
yhdeksi kokonaisuudeksi, on se visuaalisessa seka psykologisessa mielessa erittain vahva ja
varien tavoin jakaa yleisonsa vahintaan kahteen osaan. Mustaa pidetaan yleisesti ottaen joko
mystisena ja masentavana tai sitd vastoin mahtipontisena ja eleganttina. (Cherry, Kendra 2020,
viitattu 28.2.2021.)



Mustaan liittyvat vahvimmat stereotypiat tulevat kulttuureista, joissa se yhdistetaan kuolemaan ja
suruun (Cherry, Kendra 2020, viitattu 28.2.2021). Lis&ksi negatiivista mielikuvaa syntyy fiktiivisen
maailman vihollishahmojen kautta, mustan ollessa paasaantoisesti niiden symbolivari. Tahan
voidaan olettaa vaikuttavan mustan voimakkuus seka se, ettd pahaa enteilevaan kaytokseen
yhdistettyn@ se lisdd@ uhkaavaa vaikutelmaa. Useat laadukkaat tuotteet kuitenkin paketoidaan

mustaan sen heijastaman voimakkuuden ja sivistyneisyyden vuoksi.

443 Harmaa

KUVA 23. Epévérit, harmaa. (Jenna Kallio 2021)

Kun mahtipontisen mustan yhdistaa viattoman valkoisen kanssa, syntyy hillitty harmaa. Neutraali,
joka keventaa, vaimentaa kontrastia seka muiden varien vaikutusta - ei ainoastaan visuaalisesti,
vaan myds tunnetilojen osalta (Smith, Kate 2019, viitattu 28.2.2021). Harmaa on mahdollisesti se

neutraaleista neutraalein valimaasto, joka ei kommentoi tai savayta.

Kaikessa neutraaliudessaan harmaa kuitenkin kertoo paljon. Harmaa mieliala on tyhjan
surumielinen tai turta, kun taas harmaa alue on asia, joka neuvottelee kahden aaripaan valilla.
Smith kiteyttda artikkelissaan harmaan savyjen olevan arvovaltaisia, hienostuneita seka hillityn
tyylikkaita. Varissa yhtenevaisina piirteind ovat mustan kanssa eleganttius, sinisen kanssa
konservatiivisuus sek violetin kanssa mystiikka ja viisaus. (Smith, Kate 2019, viitattu 28.2.2021.)
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444 Valkoinen

KUVA 24. Epévérit, valkoinen. (Jenna Kallio 2021)

Jokaisen varin itseensd imevan mustan taydellisend vastakohtana toimii valkoinen, joka
puolestaan heijastaa kaiken pois. Valkoista pidetaan koskemattomuutensa vuoksi tyhjana ja
etaisena, mutta myos levollisena, puhtaana ja siten viattomana. [tamaisissa kulttuureissa valkoista
pidetaan kuoleman varind. Valkoinen luo valoisuudellaan tilan tuntua ja toimii tehosteena.
Markkinoinnissa valkoista kaytetaan lisaksi luomaan mielikuvaa puhtaudesta ja raikkaudesta.
(Cherry, Kendra 2020, viitattu 28.2.2021.)

4.5 \Varit eri yrityskategorioissa

Tassa osiossa tutkitaan Vistaprintin sivustolla julkaistua artikkelia "The Business of Color”, joka on
tehty yhteistyossa Tohtori Sally Augustinin kanssa. Artikkeli kasittelee varien psykologiaa ja tietoa
siita, mille yrityskategorioille eri varien kayttoa suositellaan. Augustinin tiedepohjainen tietamys on
yhdistetty artikkelissa Vistaprintin materiaaliin, jossa on selvennetty heidan maailmanlaajuisen
asiakaskuntansa kokemusta eri varien suosiosta (Dr. Sally Augustin & Vistaprint 2021, viitattu
26.4.2021).

Lisatietoa tahan osioon tuo Brian Honigmanin sahkoinen artikkeli nimelta “The Psychology of Color
in Logo Design (INFOGRAPHIC)”. Artikkeliin on koostettu ohjeeksi tarkoitettu varien tunneopas,
joka sisaltaa esimerkkeja kansainvalisesti tunnetuista liikemerkeista, yritystunnuksista ja logoista
eri vareissa (Honigman, Brian 2017, viitattu 28.4.2021). Molempien artikkeleiden sisaltamaa
infografiikkaa vertaillaan tutkielman tietoperustaan.
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KUVA 25. Madallettu kuvankaappaus ldhdesivustolta, jossa tiivistetaén tietoa vérien psykologiasta
ja kéyttosuosituksista eri yrityskategorioihin. (Dr. Sally Augustin, Vistaprint 2021)

Artikkeli vahvistaa keltaisen aseman auringon seka lamman varina. Tasta syysta sita suositellaan
kaytettavan vastaavien teemojen mukaisesti brandivaring, kun kyse on esimerkiksi lampo-
korjauksesta, uima-altaiden korjaamisesta tai matkustamisesta. (Dr. Sally Augustin & Vistaprint
2021, viitattu 26.4.2021.) Kun artikkelin tietamys yhdistetaan tutkielman tietoperustan kanssa,
voidaan yleisesti ottaen puhua loma- tai korjausteemoista. Voidaan puhua myos yrityksista, joiden
tarjoamia palveluiden kanssa on selkeasti kytkoksissa lampo, sahko, virkistyminen, inspiraatio,
optimismi tai energia sen lukemattomissa muodoissaan. Keltaisen kayttdaminen tehostevaria
hallitsevampana elementtind voi kuitenkin olla negatiivisella tavalla provosoivaa, kuten aiemmin

keltaiseen variin liittyvissa tutkimustuloksissa kavi ilmi.

Punaista varia artikkeli suosittelee kaytettavaksi urheiluun, matkustamiseen seka lasten juhliin
perustuvilla teemoilla. Artikkelissa punaista kuvaillaan rakkauden, vaaran, innostuksen ja
vahvuuden varina. (Dr. Sally Augustin & Vistaprint 2021, viitattu 26.4.2021.) Taman suosituksen
voidaan paatella johtuvan myos siita, ettd punainen vari nostattaa verenpainetta ja toimii siten

stimuloivana, ja rohkaisevana varina. Asian kanssa ristiriidassa ovat kuitenkin punaisen varin
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negatiivisemmat assosiaatiot aggressiivisuuden seka vaarallisuuden kanssa, joten punainen vari
voi herattaa luotettavuuden ja turvallisuuden tunteiden suhteen epdvarmuutta osassa varin

tulkitsijoista.

Sinisestd varista artikkeli puolestaan kayttaa sanoja patevyys, luotettavuus ja turvallisuus.
Brandivarina sininen sopiikin yrityksille, joiden arvoja naita vastaavat sanat sopivat kuvailemaan.
Sinista suositellaan kaytettavan sellaisten yrityksien tai sovelluksien yhteydessa, joiden kautta
kulkee rahaliikennettd, tarjotaan luotettavuutta vaativia yrityspalveluja tai matkustuspalveluja. (Dr.
Sally Augustin & Vistaprint 2021, viitattu 26.4.2021.) Sinista varia nakee myos kaytettavan usein
hoitoalalla tai lakiasioiden, politikan, tietolahteiden seka laadukkaita tuotteita myyvien yrityksien

yhteydessa.

Customer Color Selection

Vistaprint marketing materials

Blue Black Red Green Purple White Pink Orange Gray Yellow Cream Brown

KUVA 26. Viérien suosio Vistaprintin asiakkaiden mukaan. (Dr. Sally Augustin, Vistaprint 2021)

Vihrea on tassakin artikkelissa nimetty ympariston, luonnon, vastuun ja kestavyyden variksi. Sita
suositaan puutarha-alalla, koulutusymparistdissa seka ympariston etuja ajavien yrityksien
ensisijaisena brandivarina. (Dr. Sally Augustin & Vistaprint 2021, viitattu 26.4.2021.) Nain ollen
artikkelin tietokanta vahvistaa vihrean varin yhteydessa esiteltya tutkimustulosta, jonka mukaan
vihred vari on motivoiva, auttaa lieventamaan stressia seka vaikuttaa nopeuttavasti lukukykyyn.
Vihreda varia esiintyy my0s usein terveysalan yrityksien ilmeissa seka luonnollisia ja
ymparistoystavallisia tuotteita tai palveluja mainostettaessa. Vistaprintin asiakkaiden mukaan
vihred on myos keskivertoa suositumpi (Dr. Sally Augustin & Vistaprint 2021, viitattu 26.4.2021).

Oranssin artikkeli kuvailee valittdvan viestia arvokkuudesta, perustasta seka suoraviivaisuudesta,
ja sita kehotetaan kayttamaan rakennusalalla seka maanviljelyyn liittyvien palveluiden tai tuotteiden
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yhteydessa (Dr. Sally Augustin & Vistaprint 2021, viitattu 26.4.2021). Tutkielman tietoperusta tukee
nakokulmaa silta osin, ettd koska oranssi pitaa sisallaan seka punaisen varin maaratietoisuuden
etta keltaisen varin energian, on silla kaiken kaikkiaan rohkeuteen ja optimistisuuteen taivuttava
vaikutus. Oranssi kuvastaa myds muutosta, aikakauden vaihtumista toiseen seka asioiden
etenemistd ylipaataan. Suosionsa osalta oranssi asettuu Vistaprintin asiakkaiden nékokulmasta
hieman keskivertoa alemmaksi (Dr. Sally Augustin & Vistaprint 2021, viitattu 26.4.2021).

Violetti on tassa artikkelissa nimitetty hienostuneisuuden, hohdokkuuden, tyylikkyyden ja yleisesti
tyylin vériksi. Sité suositaan kauneudenhoitoalalla, vaatetusalalla seka kulttuuri- ja taidealoilla. (Dr.
Sally Augustin, Vistaprint 2021.) Tutkielman tietoperusta yhdistyy sopivasti tdman tiedon kanssa
vahvistamalla violetin arvokkuuden ja lisaamalla artikkelin sisallon tueksi tiedon violetin viestimasta
kokemuksesta, viisaudesta ja luovuudesta. Violetti on myos suosittu vari Vistaprintin asiakkaiden
keskuudessa (Dr. Sally Augustin & Vistaprint 2021, viitattu 26.4.2021).
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KUVA 27. Vérien tunneopas. (Honigman, Brian 2017)
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Ruskeaa kuvaillaan karuksi, vahvaksi, maskuliiniseksi seka kestavaksi variksi. Sita suositellaan
kaytettavaksi kuntoiluun, rakentamiseen ja korjauksiin liittyvien palveluiden yhteydessa. (Dr. Sally
Augustin & Vistaprint 2021, viitattu 26.4.2021.) Tietoperusta tukee tata artikkelin suositusta, silla
ruskea on tasapainoinen ja harmoninen. Ruskeaa varia esiintyy erityisen paljon luonnossa, mika
luo loogisen yhteyden tdman epavarin ja edella mainittujen ammattialojen vélille. Ruskea oli
Vistaprintin asiakkaiden kokemuksen mukaan vahiten suosittu epavari, mika voi myds johtua sen
luonnollisuudesta ja vahaisesta erottuvuudesta (Dr. Sally Augustin & Vistaprint 2021, viitattu
26.4.2021).

Musta on artikkelin mukaan vahvuuden, hienostuneisuuden, perinteen ja muodollisuuksien
epavari. Sen kayttamista suositaan muotimaailmassa seka korjauspalveluiden tai uskontojen
yhteydessa. (Dr. Sally Augustin & Vistaprint 2021, viitattu 26.4.2021.) Tutkielman tietoperusta
kuvailee mustaa vastaavilla sanoilla, joskin perinteet ja uskonnot tassa yhteydessa eivat mene
taman epavarin kanssa yksiin. Mustan ja harmaan esiintyvyys hintavien laatutuotteiden yhteydessa
sen sijaan on erittain yleista, kuten Brian Honigmanin infografikka sen vahvistaa. Vistaprintin
asiakkaiden keskuudessa musta on epavareista suosituin (Dr. Sally Augustin & Vistaprint 2021,
viitattu 26.4.2021).

Harmaa epavari on artikkelissa kuvailtu mustan tapaan hienostuneeksi seka samanaikaisesti
tasapainoiseksi ja neutraaliksi. Sitd suositellaan kaytettavaksi oikeudellisten ja taloudellisten
palvelujen seka konsultointipalvelujen tukena. (Dr. Sally Augustin & Vistaprint 2021, viitattu
26.4.2021.) Tietoperustamme mukaan harmaa onkin neuvotteleva, arvovaltainen ja tasapainoinen
epavari. Suosioltaan harmaa asettuu Vistaprintin asiakkaiden antamien vastauksien perusteella

jokseenkin keskivertoa alemmaksi (Dr. Sally Augustin & Vistaprint 2021, viitattu 26.4.2021).

Valkoinen on artikkelissa kuvattu yksinkertaisuuden ja puhtauden epavariksi, jota kannattaisi
kayttaa yrityspalveluiden, laaketieteen seka teknologian aloilla (Dr. Sally Augustin & Vistaprint
2021, viitattu 26.4.2021). Lisaksi tutkielman tietoperusta kuvailee valkoista levollisena, puhtaana ja
raikkaana epavarina. Erityisesti ladketieteessa vastaavia mielikuvia on erittain tarkea valittaa.
Valkoinen asettuu suosionsa osalta Vistaprintin asiakkaiden mielestad keskitasolle (Dr. Sally
Augustin & Vistaprint 2021, viitattu 26.4.2021).
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5 MUODOT, VARIT JA NIIDEN YHDISTELMAT: KYSELYN ESITTELY JA
TULOKSET

Taman tutkielman sisaltdman perustiedon tueksi toteutettiin kysely, johon sisallytettiin jokainen
tutkielmassa esiintynyt geometrinen perusmuoto, paa-, vali- ja epavari seka muotoja yhdistettyna
paa- ja valivareihin. Tassa osiossa esittelemme valitun tutkimusmenetelman perusteluineen,
kyselyn rakenteen seka kirjaamme ja analysoimme kyselyn tuloksia. Kansainvalisella kysely-
tutkimuksella on otettu selvad paaasiassa siita, millaisia viesteja nama perusmuodot ja varit

mahdollisesti valittavat yleisolleen seka yksittaisina elementteina etta eri yhdistelmina.
5.1 Tutkimusmenetelma ja sen perustelut

Tutkimusmenetelmaksi valitsimme sahkoisen monivalintakyselyn, joka kokonaisuudessaan
toteutettiin englanninkielisena ja tulokset kasiteltiin anonyymisti. Tutkielma kasittelee muotojen ja
varien historiallista seka psykologista tietopohjaa universaalilla tasolla, joten yhtenevaisyyden
kannalta toimivin vaihtoehto oli se, etta kyselymme saisi vastauksia myos kansainvaliselta yleisolta.

Kyselyn seka sen eri osa-alueiden muoto oli vakioitu, eli toisin sanoen jokainen vastaaja naki samat
kuvat, kysymykset ja vastausvaihtoehdot samassa jarjestyksessa. Vakioinnilla valtyimme silta, etta
kyselyn eri osien sekoitetulla esitysjarjestyksella olisi mahdollisesti ollut tietamattamme vaikutusta
tuloksiin. Kyselyyn pyydettiin my0s vastauksia jokaisen osanottajan kokemukseen, mielipiteeseen

ja intuitioon nojaten.
5.2 Kyselyn rakenne

Kysely toteutettiin sahkoisella lomakkeella kolmessa varsinaisessa osassa. Ensimmaisessa
osiossa esittelimme Iyhyesti itsemme seka kyselyn tarkoituksen, joka on tdman tutkielman
tietopohjan tukeminen tai mahdollinen haastaminen. Kerroimme myos tutkivamme sita, millaisia
alitajuntaisia viesteja yleisomme kokee kyselyssa esiintyvien muotojen, varien ja niiden
yhdistelmien valittavan. Jokainen kyselyn vastausvaihtoehto pohjautui tutkielmamme teoriaan ja
siten jokaiseen kysymykseen oli tietoperustan mukaiset oikeat vastaukset. Halusimme painottaa
kyselyyn vastaavalle, etta teoreettisesti oikeiden vastausten etsimisen sijaan toivoimme vastaajien
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tekevan valintansa ainoastaan henkilokohtaisen kokemuksen perusteella. Lisaksi esittelimme
ensimmaisessa osiossa kyselyn rakenteen seka arvioidun vastaamisajan, joka oli koeyleisolla noin

10-15 minuuttia.

Ensimmaisen osion aikana pyysimme myos vastaajia tayttamaan anonyymisti seuraavat lisatiedot
itsestaan: ian, sukupuolen, ammatin tai opiskelualan ja kotimaan. Vaihtoehtoja oli 15-60 ikavuoden
valilla ja vastaukset oli ryhmitelty neljan vuoden valein. Sukupuoleksi pystyi iimoittamaan nainen,
mies, muu, tai halutessaan vastaajan oli mahdollista olla tuomatta tietoa julki. Kotimaan, ammatin

tai opiskelualan vastaajat saivat kirjoittaa vapaamuotoisesti.

Esittelimme loput osiot kertaamalla kysymyksien rakenteen. Jokainen muoto, vari tai niiden
yhdistelm@ esiteltiin vastaajalle yksi kerrallaan siten, ettda ensimmaisena nakyi kuva, kuvan alla
kysymys vastausvaihtoehtoineen seka vapaaehtoiselle ja vapaamuotoiselle kirjoittamiselle kentta,
johon vastaajan oli mahdollista lisata omia mielipiteita kunkin kysymyksen kohteena olevaan asiaan
littyen. Vastausvaihtoehtojen osalta monivalintojen maara yhta kysymysta kohden oli maaritelty

kolmeen eniten osuvaan.

Toisessa varsinaisessa osiossa otettiin kasittelyyn tutkielmassa esiintyvat geometriset
perusmuodot ja varit yksittaising elementteina. Aloitimme perusmuodoilla eli kolmiolla, nelidlla ja
ympyralla. Vastausvaihtoehdoiksi valitsimme naille jokaiselle tutkielman tietoperustan pohjalta
yhteensa yhdeksan muotojen mahdollisesti valittdémaa viestia. Kunkin muodon kohdalla niin
sanottuja oikeita vastauksia oli kolme. Jokaisen kysymyksen alla nama vastausvaihtoehdot olivat
eri jarjestyksessa, mutta kuitenkin niin, etta ne esiintyivat jokaiselle vastaajalle samalla tavalla.
Tassa vaiheessa kyselya tiedustelimme sita, mitka vastausvaihtoehdoiksi listatut asiat voisivat olla
vastaajan kokemuksen perusteella yhteydessa jokaiseen muotoon.

Muotojen vastausvaihtoehdot olivat seuraavat:

Kolmio: sitkeys (tenacity), saavutus (achievement), vakaus (stability)
Nelid: vankkuus (solidity), turvallisuus (safety), luotettavuus (reliability)
Ympyra: huolettomuus (ease), yhteisollisyys (community), nuorekkuus (youthfulness)

Muotojen jalkeen kyselyssa siirryttin suoraan vareihin, jotka lajiteltiin tutkielman sisalt6a
vastaavalla tavalla alaotsikoilla paavareihin, valivareihin ja epavareihin. Kuten muotojen kohdalla,
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myos vareille valitsimme tietoperustan pohjalta yhteensa yhdeksan mahdollista asiayhteytta, jotka

olivat seuraavat:

Punainen: intohimo (passion), varoitus (warning), mielihalut (desires)
Keltainen: energisyys (energy), optimismi (optimism), inspiraatio (inspiration)
Sininen: rauhallisuus (peace), uskollisuus (loyalty), tuotteliaisuus (productivity)
Vihrea: terveys (health), keskittymiskyky (concentration), motivaatio (motivation)
Oranssi: innostus (enthusiasm), muutos (change), optimistisuus (optimism)

Violetti: mielikuvitus (imagination), viisaus (wisdom), tyyneys (serenity)

Muiden varien kategoriassa kysymyksia oli nelja, joten monivalintavaihtoehtoja muodostui aiempia
kohtia vastaavalla periaatteella yhteensa 12. Vastausvaihtoehdot olivat seuraavat:

Ruskea: turvallisuus (safety), harmonia (harmony), rauhallisuus (peace)

Musta: mystisyys (mysticism), sivistyneisyys (sophistication), vahvuus (strength)
Harmaa: arvovaltaisuus (prestige), tyylikkyys (elegance), neutraalius (neutral)
Valkoinen: tilavuus (open space), puhtaus (purity), levollisuus (calmness)

Viimeisessa osiossa yhdistimme muodot ja varit keskenaan. Kaikki kolme perusmuotoa naytettiin
monivalintakysymyksin kaikissa paa- ja valivareissa, joten tassa osiossa kysymyksia oli yhteensa
18. Vastausvaihtoehtoja oli jokaisen muodon ja varin yhdistelman alle listattu kuusi, ja nama
vaihtoehdot perustuivat tietoperustamme mukaisesti aina kyseessa olevan muodon ja varin
valittamiin viesteihin. Seuraavaksi listaamme vastausvaihtoehdot yhdistelmien osalta. Listan
lyhentamiseksi ja toiston varioimiseksi otimme listasta sulkumerkkien sisaiset kaannokset pois.

Punainen kolmio: intohimo, varoitus, mielihalut, sitkeys, saavutus, vakaus
Keltainen kolmio: energisyys, optimismi, inspiraatio, sitkeys, saavutus, vakaus
Sininen kolmio: rauhallisuus, uskollisuus, tuotteliaisuus, sitkeys, saavutus, vakaus
Vihrea kolmio: terveys, keskittymiskyky, motivaatio, sitkeys, saavutus, vakaus
Oranssi kolmio: innostus, muutos, optimistisuus, sitkeys, saavutus, vakaus

Violetti kolmio: mielikuvitus, viisaus, tyyneys, sitkeys, saavutus, vakaus

Punainen nelio: intohimo, varoitus, mielihalut, vankkuus, turvallisuus, luotettavuus

Keltainen nelid: energisyys, optimismi, inspiraatio, vankkuus, turvallisuus, luotettavuus
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Sininen neli6: rauhallisuus, uskollisuus, tuotteliaisuus, vankkuus, turvallisuus, luotettavuus
Vihrea nelid: terveys, keskittymiskyky, motivaatio, vankkuus, turvallisuus, luotettavuus
Oranssi neli6: innostus, muutos, optimistisuus, vankkuus, turvallisuus, luotettavuus

Violetti nelio: mielikuvitus, viisaus, tyyneys, vankkuus, turvallisuus, luotettavuus

Punainen ympyra: intohimo, varoitus, mielihalut, huolettomuus, yhteisollisyys, nuorekkuus
Keltainen ympyra: energisyys, optimismi, inspiraatio, huolettomuus, yhteisollisyys, nuorekkuus
Sininen ympyra: rauhallisuus, uskollisuus, tuotteliaisuus, huolettomuus, yhteisollisyys, nuorekkuus
Vihrea ympyra: terveys, keskittymiskyky, motivaatio, huolettomuus, yhteisollisyys, nuorekkuus
Oranssi ympyra: innostus, muutos, optimistisuus, huolettomuus, yhteiséllisyys, nuorekkuus

Violetti ympyra: mielikuvitus, viisaus, tyyneys, huolettomuus, yhteisollisyys, nuorekkuus

5.3  Kyselyn toteutus ja vastaajien taustatiedot

Monivalintakysely toteutettiin 19.4.-23.4.2021 vélisena aikana ilmaista Google Forms -palvelua
hyodyntaen. Kyselyn linkkia jaettiin yleisolle sahkopostilla, Discord-sovelluksen valityksella seka
kyselyn tekijoiden henkilokohtaisilla Facebook ja Instagram -tileilla. Kysely kerasi viiden paivan

aikana kaiken kaikkiaan 277 vastausta.

89 % vastaajista oli suomalaisia. Loput 11 % jakautuivat ympari Eurooppaa ja Aasiaa. Vastaajissa
oli tyontekijoita ja opiskelijoita laajalti eri aloilta, kuten sosiaali- ja terveysalalta, tekniikan alalta,
rakennusalalta seka kulttuurin aloilta. Vastaajista 55,6 % ilmoitti olevansa naisia. Miehia oli 39,7 %
ja muunsukupuolisia puolestaan oli 2,9 %. Loput 1,8 % eivat halunneet kertoa sukupuoltaan.
Vastaajista reilu kolmasosa oli 20-24-vuotiaita. Toiseksi eniten oli 25-29-vuotiaita.
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KUVA 28. Ympyréadiagrammi vastaajien ikdhaarukoista. (Jenna Kallio 2021)

5.4  Kyselyn tulokset: Geometriset perusmuodot ja varit

5.4.1 Geometriset perusmuodot: Kolmio

Community
Achievement
Solidity
Safety
Youthfulness
Stability
Ease
Tenacity
Reliability

200

KUVA 29. Tutkimustulokset, kolmio. (Jenna Kallio & Janita Liedes 2021)

Kyselyn tuloksien perusteella eniten aania sai vakaus (stability), joka on tietoperustamme mukaan
kolmiota kuvastava. Myds yhteisdllisyys (community) sai aania, mika liitetdan yleensa ympyraan.
Kolmanneksi eniten &énia nappasi yleensa neliétd kuvastava turvallisuus (safety). Nama ovat
ristiriidassa meidan tietolahteidemme kanssa. Kolmioon liitetyt sitkeys (tenacity) ja saavutus
(achievement) saivat kolmanneksi ja neljdnneksi vahiten &ania. Kaikkein vahiten aania saivat

ympyraan liitetty helppous (ease) seké nuorekkuus (youthfulness).

Vapaamuotoisesti kirjoitetuissa vastauksissa kolmion herattamiksi mielikuviksi nostettiin selkeasti

eniten esille vaara, varoitus, huomion herattaminen ja laaketieteelliset asiat, kuten kolmiolaakkeet.
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Kolmiota kuvailtiin kasvun, yhteisollisyyden, hierarkian seka voiman symboliksi, koska sita ei ole
levean pohjansa vuoksi helppo kaataa. Kolmiosta tuli osalle vastaajista mieleen uskonnot, pyha
kolminaisuus, salaliittoteoriat ja poikkeavat ajattelutavat tai jokin tuntematon, kuten esimerkiksi
avaruusolennot. Muoto muistuttaa my0s vuorta ja sita kautta tuo osalle mieleen saavutukset seka

luovuuden. Kolmiota kuvattiin teravan lisaksi jokseenkin aanekkaaksi ja epavakaaksi.

5.4.2 Geometriset perusmuodot: Nelio

Stability 191 (69%)
Achievement 43 (15.5%)
Youthfulness 12 (4.3%)
Reliability 155 (56%)
Community 84 (30.3%)
Solidity 123 (44.4%)
Tenacity 35 (12.6%)
Ease 82 (29.6%)
Safety 106 (38.3%)
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KUVA 30. Tutkimustulokset, neli6. (Jenna Kallio & Janita Liedes 2021)

Vakaus (stability) sai kyselyn mukaan eniten aania. Tama asia litetaan tietoperustassamme
kolmioon. Luotettavuus (reliability) ja vankkuus (solidity) nousivat myos esille, naméa puolestaan
kuvastavat neliota. Nelioon liitetty turvallisuus (safety) sai neljanneksi eniten kannatusta. Vahiten

aania sai ympyraan liitetty nuorekkuus (youthfulness).

Neliota vastaajat kuvasivat helpoksi muodoksi, joka on hyvin vakaa, turvallinen ja pysahtynyt eli
vaikeasti kaadettavissa tai siirrettavistd. Se on myos tukeva ja toimii monen asian perustana.
Neliota kuvailtin matemaattiseksi, yksinkertaiseksi muodoksi, joka luo rajoitteita. Sisatilojen,
laatikoiden tai rakennuksien luoma suoja liitettiin myos nelioon. Lisaksi sitkeys oli nostettu tassa
osiossa erille, oletettavasti tata mielikuvaa loivat portaikot tai portaittainen eteneminen.
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5.4.3 Geometriset perusmuodot: Ympyra

Tenacity 46 (16.6%)
Ease 180 (65%)
Solidity 63 (22.7%)
Youthfulness 131 (47.3%)
Stability —47 (17%)
Safety 100 (36.1%)
Reliability 73 (26.4%)
Achievement 53 (19.1%)
Community 138 (49.8%)

0 50 100 150 200

KUVA 31. Tutkimustulokset, ympyré. (Jenna Kallio & Janita Liedes 2021)

Eniten @ania saivat tietoperustassamme ympyraan liitetty huolettomuus (ease). Yhteisollisyys
(community) ja nuorekkuus (youthfulness) erottuivat myos selkeasti muista vaihtoehdoista. Tama
tukee meidan tietolahteitamme. Vahiten aania saivat kolmioon liitetyt sanat sitkeys (tenacity) seka
vakaus (stability).

Osa vastaajista koki ympyran kaikkein helpoimpana muotona, joka on jatkuva, loputon, pehmeag,
maaratietoinen ja anteeksiantavainen. Muoto muistutti myos yhteisollisyydestd muun muassa
piiritanssien ja vihkisormuksien kautta. Ympyra kuvastaa joidenkin vastaajien mielesta elaman
kiertokulkua, sykleja, ajan konseptia seka saavutusta siind mielessa, ettd ympyran sulkeutuessa
strategia on viety loppuun. Ympyraa kuvailtiin ohjeistavaksi, informaatiota jakavaksi ja joustavaksi.

5.4.4 Paavarit: Keltainen

Optimism 214 (77.3%)
Productivity —T77 (27.8%)
Loyalty 49 (17.7%)
Warning 37 (13.4%)
Passion 28 (10.1%)
Desires 18 (6.5%)
Peace 45 (16.2%)
Inspiration 171 (61.7%)
Energy 192 (69.3%)

0 50 100 150 200 250

KUVA 32. Tutkimustulokset, keltainen. (Jenna Kallio 2021)

Keltaiseen variin liitetyt optimismi (optimism), energisyys (energy) ja inspiraatio (inspiration) saivat
kyselyn perusteella selke@sti eniten kannatusta. Tama tukee taydellisesti tietoperustaamme.
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Kaikkein vahiten aania sai mielihalut (desires), joka tietoperustassamme liitetaankin punaisen varin

valittmaksi mielikuvaksi.

Keltainen muistutti joidenkin vastaajien mielesta eniten sahkod, auringonvaloa seka kevaan ja
kesan erilaisia kukkia. Varina keltaisen koettiin olevan iloinen, inspiroiva, energinen ja aanekas, eli
kaiken kaikkiaan optimistinen, kannustava ja ystavallinen vari. Negatiivisia assosiaatioita variin
littyen olivat sen aiheuttama varovaisuus ja mielikuva myrkyllisista, syovyttavista aineista.

5.4.5 Paavarit: Punainen

Productivity —27 (9.7%)
Desires 172 (62.1%)
Optimism 4 (1.4%)
Warning 248 (89.5%)
Peace 3 (1.1%)
Passion 218 (78.7%)
Energy 132 (47.7%)
Loyalty —8(2.9%)
Inspiration —19 (6.9%)
0 50 100 150 200 250

KUVA 33. Tutkimustulokset, punainen. (Jenna Kallio 2021)

Kyselyn tuloksien perusteella punaista varia kuvastavat eniten varoitus (warning), intohimo
(passion) ja mielihalut (desires). Tulokset tukevat tietolahteitamme. Vahiten aania sai siniseen
liitetty rauhallisuus (peace). Myoskaan optimistisuutta (optimism) tai lojaaliutta (loyalty) ei varissa

juurikaan nahda.

Punainen heratti vastaajissa huomattavan paljon mielikuvia eri daripaista samanaikaisesti. Vari voi
olla tulinen, vaarallinen tai aggressiivinen, mutta kuitenkin joidenkin mielesta mielihaluja herattava
ja lammin. Se voi muistuttaa rohkeudesta, rakkaudesta, kivusta, veresta, intohimosta ja osaltaan
my0s virheista, esimerkiksi nettisivuilla. Lisaksi punainen valittad osalle viestia vahvuudesta ja

itsevarmuudesta.
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5.4.6 Paavarit: Sininen

Peace 222 (80.1%)

Optimism 96 (34.7%)
Productivity 92 (33.2%)
Warning 8 (2.9%)
Inspiration 111 (40.1%)
Desires 37 (13.4%)
37 (13.4%)

27 (9.7%)

Energy
Passion
Loyalty 201 (72.6%)
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KUVA 34. Tutkimustulokset, sininen. (Jenna Kallio 2021)

Rauha (peace) ja uskollisuus (loyalty) nousivat karkeen kyselyn tuloksissa ja ne ovatkin sinisen
varin vaikutuksia tietoperustamme mukaan. Kolmantena esille nousi inspiraatio (inspiration), joka
yleensa liitetdan keltaisen varin ominaisuuksiin. Siniseen liitetty tuotteliaisuus (productivity) sai

viidenneksi eniten &anié. Vahiten aania sai punaiseen vériin liitetty varoitus (warning).

Sinista varia esiintyy luonnossa erityisesti merella ja taivaalla, joiden horisontit toivat vastaajille
mieleen rauhan ja raikkauden. Sininen koettiin lohduttavana, haaveilevana, syvéllisend seka
produktiivisuutta lisdavana varing, ja se liitettiin siksi viisauteen. Sininen koettiin osaltaan etéisena,
vaikeasti tavoitettavana, eli voidaan puhua eraanlaisesta varien introvertista. Lisaksi sininen voi

luonnollisessa ymparistossa varoittaa kylmyydesta tai myrkyllisyydesta.

5.4.7 Valivarit: Vihrea

Serenity

Concentration

130 (46.9%)
91 (32.9%)

Enthusiasm 34 (12.3%)

72 (26%)
71 (25.6%)
63 (22.7%)
65 (23.5%)

Optimism
Imagination
Change
Motivation
Health
Wisdom

212 (76.5%)
93 (33.6%)
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KUVA 35. Tutkimustulokset, vihred. (Jenna Kallio 2021)

Terveys (health) sai kyselyn tuloksien perusteella eniten &énia ja se yleensa liitetaan vihredan

variin. Tama piirre erottui selkeasti muista aanista, jotka jakautuivat tasaisemmin. Tyyneys
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(serenity) ja viisaus (wisdom) nousivat my0s esiin tuloksissa, vaikka nama yleensa liitetaan
violettiin variin. Vinreaa variin yhdistyva keskittymiskyky (concentration) sai kaksi aanta vahemman
kuin viisaus ja nain sijoittui neljanneksi. Kolmanneksi vahiten @ania sai vihreaan variin liitetty
motivaatio (motivation). Vahiten aania sai innostus (enthusiasm), joka tietoperustamme mukaan

kuvastaakin yleensa oranssia varia.

Vapaamuotoiseen kirjoittamiseen tarkoitetussa osiossa positiivisina assosiaatioina luonto ja metsat
nousivat selkeasti eniten esille vihrean kohdalla. Vihrean koettiin kuvastavan muun muassa
hyvyytta, vakautta, parantumista, kasvua, pysyvyytta ja puhtautta. Vari nahtiin myos ystavallisena

ja energisena. Negatiivisia mielleyhtymia vihrealle olivat kateus ja huonovointisuus.

5.4.8 Valivarit: Oranssi

Imagination 122 (44%)
Motivation —127 (45.8%)
Health |[IT 44 (15.9%)
Enthusiasm 128 (46.2%)
Serenity —41 (14.8%)
Change 155 (56%)
Optimism |87 (31.4%)
Concentration 86 (31%)
Wisdom 41 (14.8%)
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KUVA 36. Tutkimustulokset, oranssi. (Jenna Kallio 2021)

Muutos (change) ja innostus (enthusiasm) saivat tuloksien perusteella eniten aania ja nama ovat
oranssin varin vaikutuksia tietoperustamme mukaan. Kolmanneksi eniten aania sai motivaatio
(motivation), joka yleensa liitetaan vihredan variin. Oranssiin tietolahteissa liitetty optimistisuus
(optimism) sai viidenneksi eniten aania. Vahiten aania saivat samoilla prosenttilukemilla tyyneys
(serenity) ja viisaus (wisdom), jotka ovat yleensa violettiin liitettavia asioita.

Vastanneiden ajatukset oranssiin liittyen vastasivat paljolti keltaisen ja punaisen herattamia
mielikuvia. Oranssissa nahtiin liketta, dramaattisuutta, intohimoa ja energiaa. Osittain varin koettiin
myos liittyvan kiireeseen, epavarmuuteen tai jannitykseen. Osa vastanneista koki oranssin

hankalasti samaistuttavana tai itsekeskeisena, jopa arsyttavana varina.
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5.4.9 Vailivarit: Violetti

[ 44 (15.9%)
190 (68.6%)

55 (19.9%)

Motivation
Wisdom

Enthusiasm
Change 90 (32.5%)
Optimism

Health

28 (10.1%)
15 (5.4%)
Imagination 159 (57.4%)
Serenity I 119 (43%)
131 (47.3%)

0 50 100 150 200

Concentration

KUVA 37. Tutkimustulokset, violetti. (Jenna Kallio 2021)

Eniten aania saivat violettiin variin tietoperustassamme liitetyt viisaus (wisdom) seké mielikuvitus
(imagination). Kolmanneksi eniten &anié tuli keskittymiskyvylle (concentration), joka kuvastaa
tietoldhteidemme mukaan vihrean vérin vaikutusta. Violettiin variin liitetty tyyneys (serenity) sai
kyselyssa neljanneksi eniten aania. Vahiten aania sai vihrean herattama mielikuva terveydesta
(health).

Vapaamuotoisen kirjoittamisen osiossa violetti yhdistettiin viisauteen, syvalliseen ja hengelliseen
ajatteluun, magiaan, paranormaaleihin asioihin seka avaruuteen. Toisin sanottuna sen voi sanoa
kuvastavan jotain tuntematonta osalle yleisdsta. Sinisen véarin kanssa yhtenevaisina piirteina esille
nousivat tunnelmina haikeus ja suru seka oranssin kanssa syksy ja muutos. Violettia kuvaavia
asioita olivat myos sisaanpain kaantyneisyys, piiloutuvuus seka kylmapaisyys. Violetti voi olla

varina rauhoittava, sensuelli, elegantti, arvokas ja intiimi.

5.410 Epavarit: Ruskea

Calmness |[W— 86 (31%)
Peace 33 (11.9%)
Open space 40 (14.4%)
Mysticism —59 (21.3%)
Strength (107 (38.6%)
Harmony 89 (32.1%)
Prestige
Elegance
Neutral
Safety
Purity
Sophistication

I 58 (20.9%)
—45 (16.2%)

204 (73.6%)
I 43 (15.5%)
17 (6.1%)

50 (18.1%)
0 50 100 150 200 250

KUVA 38. Tutkimustulokset, ruskea. (Jenna Kallio 2021)
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Neutraalius (neutral) nousi tuloksissa selkeasti eniten esiin, vaikka sana on tietoperustassamme
harmaata kuvastava. Mustaan variin liitetty vahvuus (strength) sai toiseksi eniten aania ja
kolmanneksi eniten harmonia (harmony), joka tietoperustamme mukaan litetaan ruskeaan.
Ruskeaa kuvaava rauhallisuus (peace) sai toiseksi vahiten aania ja turvallisuus (safety) sai
neljanneksi vahiten aania. Vahiten aania sai valkoiseen liitetty puhtaus (purity).

Ruskea koettiin myos luonnollisen rauhallisena, perinteikkaana varing, joka elad@ harmoniassa
kaiken kanssa. Ruskeaa varia on kaikkialla, eika se sinansa tee mitaan, mutta samaan aikaan se
kuitenkin toimii perustana kaikelle. Eras vastaajista koki ruskean vahvuuden olevan yhteydessa
karhuun. Ruskeaa kuvailtin himmeaksi, kohtuulliseksi variksi, joka voidaan neutraaliudestaan ja
luonnollisuudestaan johtuen kokea myos tylsana.

5.4.11 Epavarit: Musta

Strength 143 (51.6%)

Safety 14 (5.1%)
Open space 48 (17.3%)
Harmony 19 (6.9%)
Peace 13 (4.7%)
Mysticism 166 (59.9%)

Prestige 69 (24.9%)

Sophistication
Purity
Calmness
Elegance
Neutral

64 (23.1%)
34 (12.3%)
39 (14.1%)

86 (31%)

136 (49.1%)
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KUVA 39. Tutkimustulokset, musta. (Jenna Kallio 2021)

Eniten aania saivat mystisyys (mysticism) ja vahvuus (strength), jotka tietoperustassamme liitetaan
mustaan. Harmaan tyylikkyys (elegance) sai kolmanneksi eniten kannatusta. Ruskeaan liitetty
harmonia (harmony) sai kolmanneksi vahiten aania. Kaikkein vahiten aania sai tietolahteissamme

ruskeaan yhdistetty rauhallisuus (peace).

Positiivista mustassa koettiin olevan sen jarkkymattomyys, tiukkuus ja kyky vahvistaa sen ymparilla
olevia vareja. Mustaa pidetdan osaltaan modernina, tyylikkaana seka miellyttavana epavarina.
Negatiivisia assosiaatioita mustan kanssa olivat synkkyys, kuolema, suru, ahtaus, vakavuus ja
epailyttavyys. Musta liitettin myds nukkumiseen ja yksinoloon.
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5.412 Epavarit: Harmaa

Prestige
Harmony
Peace
Calmness
Elegance
Mysticism
Sophistication
Strength
Safety
Purity
Neutral
Open space

33 (11.9%)

127 (45.8%)
51 (18.4%)
152 (54.9%)
73 (26.4%)

175 (63.2%)
53 (19.1%)
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KUVA 40. Tutkimustulokset, harmaa. (Jenna Kallio 2021)

Eniten 4ania sai harmaaseen variin liitetty neutraalius (neutral). Toiseksi eniten &&nia sai levollisuus
(calmness), joka yleensa mielletdan valkoisen varin valittdmaksi mielikuvaksi. Kolmanneksi nousi
harmonia (harmony), joka tietoperustassa mielletdén ruskean vérin vaikutukseksi. Harmaaseen
litetty tyylikkyys (elegance) sai neljanneksi eniten aanid. Arvovaltaisuus (prestige) sai viidenneksi
vahiten &ania ja tdmakin litetddn harmaaseen variin. Vahiten &ania sai turvallisuus (safety), joka

yleensa kuvastaa ruskeaa varia.

Osa kyselyyn vastanneista koki harmaan harmonisena ja neutraalina, rauhallisena epavérina. Se
voi toimia eraanlaisena neuvottelijana esimerkiksi voimakkaan varin rinnalla. Yksindan harmaa ei
tarvitse paljoa huomiota ja on siten helpommin unohdettavissa. Se ei savayté juurikaan ja voi
kaikessa neutraaliudessaan tuntua osalle jopa etaiseltd. Harmaa yhdistettiin my0s vanhuuteen ja
kiltteyteen.

5.413 Epavarit: Valkoinen

Safety 37 (13.4%)
Elegance 74 (26.7%)
Sophistication 29 (10.5%)
Purity 191 (69%)

Harmony
Mysticism
Open space
Calmness
Strength
Prestige
Neutral 95 (34.3%)
Peace 99 (35.7%)

136 (49.1%)

KUVA 41. Tutkimustulokset, valkoinen. (Jenna Kallio 2021)
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Valkoiseen epavariin sopivat puhtaus (purity) ja tilavuus (open space) kerasivat kaikkein eniten
aania. Kolmanneksi eniten aania sai ruskeaan variin liitetty rauhallisuus (peace). Valkoiseen variin
tietoperustassa liitetty levollisuus (calmness) sai kyselyssa viidenneksi eniten aania. Vahiten aania
sai mustaan liitetty vahvuus (strength).

Osa vastaajista koki valkoisen puhtoisena tilanluojana. Valkoinen on avoin, eika se siten pida
sisallaan mystiikkaa tai salaile mitaan. Se on kirkkaudellaan huomiota herattava, mutta voi myos
olla katsetta hairitseva tai silmia vasyttava. Valkoinen toi osalle vastaajista mieleen uskonnon,
taivaan ja enkelit. Siihen liitettin myos toiveikkuutta ja hyvyytta. Negatiivisempana assosiaationa

valkoisessa nahtiin maarittelematonta arveluttavuutta ja liiallista kontrollointia.

5.5 Kyselyn tulokset: Muodon ja varin yhdistelmat

5.5.1 Keltainen geometrisissa perusmuodoissa

Energy 253 (91.3%)
Inspiration 158 (57%)
Achievement 142 (51.3%)
Tenacity —69 (24.9%)
Optimism 147 (53.1%)
Stability 62 (22.4%)
0 100 200 300

KUVA 42. Tutkimustulokset, keltainen kolmio. (Jenna Kallio 2021)

Keltaisen kolmion kohdalla suurin osa vastaajista aanesti keltaisen varin energisyytta (energy).
Tietoperustamme mukaan keltaiseen sopivat inspiraatio (inspiration) ja optimismi (optimism)
saivat my0s kannatusta. Keltainen vari koettiin vahvempana, kuin kolmion muoto. Vahiten kuviossa

nahtiin kolmion vakautta (stability) ja sitkeytta (tenacity).

Vapaamuotoisesti vastanneiden keskuudessa keltainen kolmio toi selkeasti eniten mieleen joko
varoituksen tai energiapiikin. Keltaisen varin energinen, optimistinen seka inspiroiva vaikutus
korostui kolmion kanssa, ja osa vastaajista koki sen todella tahtdavan tavoitteisiinsa. Osa myos
naki tassa yhdistelmassa pyramidien sisélle katkeytyvaa kuolemaa ja mystiikkaa.
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Keltainen kolmio sopii likemerkin lahtokohdaksi, jos haluat tuoda esille naita piirteita: energisyys,

inspiraatio, optimismi, tavoitteellisuus.

Inspiration 188 (67.9%)
Reliability 78 (28.2%)
Solidity 72 (26%)
Safety 48 (17.3%)
Energy 241 (87%)
Optimism —204 (73.6%)
0 50 100 150 200 250

KUVA 43. Tutkimustulokset, keltainen nelié. (Jenna Kallio 2021)

Tamankin perusteella voimme todeta, etta keltainen on energian vari. Se on saanut eniten aania
vastaajilta. Toiseksi eniten kuviossa havaittiin optimismia (optimism) ja kolmanneksi eniten
inspiraatiota, jotka ovat kaikki keltaisen piirteité tietoperustamme mukaan. Vahiten keltaisessa
neliossa koettiin nelion turvallisuutta (safety).

Keltainen vari nelion kanssa yhdistettyna nostatti monen vastaajan mieleen optimistista ja energista
viestia. Keltaista neliota kuvailtin hieman naiivin ja vakaan yhdistelmand, joka kuitenkin tulee
toimeen kaikkien kanssa. Osa koki nelion rajoittavan keltaisen valittamaa energiaa. Yhdistelma

muistutti vastaajien keskuudessa myos varoituskylttia.

Keltainen nelio sopii likemerkin lahtokohdaksi, jos haluat tuoda esille naita piirteita: energisyys,

optimismi, inspiraatio.

Energy 236 (85.2%)
Community 68 (24.5%)
Optimism 224 (80.9%)
Youthfulness 103 (37.2%)
Inspiration 163 (58.8%)
Ease 37 (13.4%)
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KUVA 44. Tutkimustulokset, keltainen ympyra. (Jenna Kallio 2021)

250

Keltaisessa ympyrassa vastaajat aanestivat keltaisen energisyytta (energy), mutta ei niin vahvasti
kuin kolmiossa. Myo0s keltaisen optimismi (optimism) ja inspiraatio (inspiration) saivat paljon aania.
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Karkikolmikko on sama kuin keltaisella neliolla. Tassa muodon ja varin yhdistelmassa aanestajat
kokivat enemman keltaisen varin vaikutuksia muotoon verrattuna. Ympyran huolettomuus (ease)

sai vahiten aania.

Kuvio linkitettiin vapaamuotoisen kirjoittamisen osiossa enimmakseen aurinkoon, energisyyteen,
onnellisuuteen, nuorekkuuteen, optimistisuuteen ja inspiraatioon. Lisaksi tama yhdistelma koettiin
runsaasta inspiraatiosta viestivana, mutta pehmealinjaisuus koko kuviossa vahensi sen valittdmaa
maaratietoisuutta seka tunnetta tavoitteellisuudesta, jonka myota syntyi mielikuva keskeneraiseksi

jatetyista, toteutumattomista asioista.

Keltainen ympyra sopii likemerkin lahtokohdaksi, jos haluat tuoda esille naita piirteita: energisyys,

optimismi, inspiraatio.

5.5.2 Punainen geometrisissa perusmuodoissa

Desires 170 (61.4%)
Achievement 74 (26.7%)
Stability 34 (12.3%)
Warning 271 (97.8%)
Tenacity —102 (36.8%)
Passion 180 (65%)
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KUVA 45. Tutkimustulokset, punainen kolmio. (Jenna Kallio 2021)

Todella suuri enemmisto vastaajista kertoi kokevansa punaisessa kolmiossa punaisen varoittavaa
(warning) vaikutusta. Toiseksi ja kolmanneksi eniten nousivat esiin punaisen intohimo (passion) ja
mielihalut (desires). Tassa koettiin vahvemmin punaisen varin vaikutukset, silld kolmion muodon

vaikutukset jaivat enemman varjoon. Vahiten aania sai kolmion vakaus (stability).

Punainen kolmio oli vapaamuotoisesti vastanneiden kesken mahdollisesti varoittavin yhdistelma,
silla suurin osa vastaajista naki selkeasti eniten tata piirretta. Yhdistelmaa kuvailtiin myos huomiota
hakevaksi, sitkedksi ja aggressiiviseksi. Osaa vastaajista se kuitenkin muistutti voimasta,
maaratietoisuudesta ja tulisuudesta. Ylospain osoittava kolmio onkin tulen symboli ja punainen

itsessaan toi saman asian vastaajien mieleen.
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Punainen kolmio sopii likemerkin 1ahtokohdaksi, jos haluat tuoda esille naita piirteita: varoitus,

intohimo, mielihalut.

Passion 212 (76.5%)

Solidity 100 (36.1%)
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Safety
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KUVA 46. Tutkimustulokset, punainen nelié. (Jenna Kallio 2021)

Punaisessa nelidss@ néhtiin ensimmaisena punaisen vérin intohimo (passion), toisena lahes
samoilla prosenttilukemilla punaisen varoitus (warning) ja kolmantena punaisen mielihalut
(desires). Punainen vari peittosi nelion muodon vaikutuksia. Vahiten aanestettin nelién

turvallisuutta (safety).

Punaisessa neliéssa ristiriitaisuutta heratti vapaamuotoisen vastaamisen osiossa punaisen
varoittavuus ja nelion tuoma vakauden tunne. Nelioon yhdistettyn@ punaisen varin sisaltama
intohimo nousi selkeasti vaaran edelle, ja mahdollinen varoittavuus nahtiin osaltaan vahemman
aggressiivisena. Taman kuvion koettiin muistuttavan myds vahvuudesta ja tavoitteellisuudesta.

Osa néki yhdistelmén etenemista estavana tai kieltdvana.

Punainen nelio sopii likemerkin lahtokohdaksi, jos haluat tuoda esille néita piirteita: intohimo,

varoitus, mielihalut.

Warning 226 (81.6%)

Community 69 (24.9%)

Youthfulness 54 (19.5%)
Passion 249 (89.9%)

Ease

Desires 206 (74.4%)

0 50 100 150 200 250

KUVA 47. Tutkimustulokset, punainen ympyréa. (Jenna Kallio 2021)
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Punaisessa ympyrassa eniten nousi esille punaisen nelion tapaan intohimo (passion), toisena ja
kolmantena korostuivat punaisen varin varoitus (warning) seka mielihalut (desires). Naiden
perusteella voimme todeta, etta punaisella varilla on voimakkaammat vaikutukset, kuin muodoilla.

Ympyran huolettomuus (ease) sai kaikkein vahiten aania.

Vapaamuotoisen kirjoittamisen osiossa tama yhdistelma koettiin yha hieman varoittavana, mutta
ympyran pehmeat linjat vahensivat selkeasti punaisen varin puskevuutta. Pyored muoto vei
punaisen valittamaa viestia mielihaluja herattdvampaan suuntaan. Positiivisia ajatuksia vastaajille
nousi tasta punaisen yhdistelmasta enemman, silla se toi mieleen maaratietoisuuden, rakkauden
ja syvan intohimon. Tama muoto koettiin myos yhteisollisempana muihin punaisiin kuvioihin

verrattuna.

Punainen ympyra sopii liikemerkin lahtokohdaksi, jos haluat tuoda esille naita piirteita: intohimo,

mielihalut, varoitus.

5.5.3 Sininen geometrisissa perusmuodoissa

Achievement 104 (37.5%)
Loyalty —185 (66.8%)
Tenacity —40 (14.4%)
Peace 162 (58.5%)
Stability 191 (69%)
Productivity —149 (53.8%)
0 50 100 150 200

KUVA 48. Tutkimustulokset, sininen kolmio. (Jenna Kallio 2021)

Sinisessa kolmiossa ei noussutkaan ensimmaisena varin vaikutus, vaan eniten aania sai kolmioon
litetty vakaus (stability). Myos sinisen uskollisuus (loyalty) sai paljon @ania ja nain sijoittui toiseksi
korkeimmalle. Yli puolet vastaajista nakivat tdssa varin ja muodon yhdistelmassa sinisen

rauhallisuutta (peace). Vahiten yhdistelmasta tulee esille kolmion sitkeys (tenacity).

Sininen kolmio koettiin produktiivisuuteen motivoivana ja tavoitteellisena, mutta samanaikaisesti

hyvin levollisena yhdistelmana. Osa vastaajista koki kuvion ristiriitaisena, mika johtui kolmion
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madratietoisuuden yhdistymisesta siniseen sopivan levollisuuden kanssa. Sitd pidettin myds
jokseenkin seikkailullisena, mahdollisesti samasta syysta.

Sininen kolmio sopii likemerkin lahtékohdaksi, jos haluat tuoda esille naité piirteitd: vakaus,

uskollisuus, rauhallisuus.

Loyalty 181 (65.3%)

Safety 159 (57.4%)

Solidity 113 (40.8%)
Productivity 97 (35%)
Reliability 159 (57.4%)

Peace 122 (44%)
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KUVA 49. Tutkimustulokset, sininen nelié. (Jenna Kallio 2021)

Sinisessa nelidssa vastaajat nakivat eniten sinisen uskollisuutta (loyalty). Sininen vari korostaa
nelion luotettavuutta (reliablity) ja samoilla prosenttilukemilla nelion turvallisuutta (safety). Tassé
muodon ja varin yhdistelmassa nousivat esiin kaksi muotoon liitettyd ominaisuutta. Vahiten kuvio

tuo esille sinisen lisddmaa tuotteliaisuutta (productivity).

Sininen vari loi nelidstd monelle vastaajalle turvallisen alueen. Tama yhdistelma ei ole valittdmiensa
viestien puolesta ristiriitainen, minka vuoksi se koettin vakaana, helppona, luotettavana,
turvallisena seka osaltaan myds lohduttavana. Tama yhdistelma ei herattanyt vastaajissa

negatiivisia mielikuvia.

Sininen nelié sopii likemerkin l&htékohdaksi, jos haluat tuoda esille néita piirteita: uskollisuus,

luotettavuus, turvallisuus.

Loyalty 157 (56.7%)

Youthfulness 127 (45.8%)

Peace 161 (58.1%)
Community 137 (49.5%)

Ease 176 (63.5%)

Productivity 73 (26.4%)
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KUVA 50. Tutkimustulokset, sininen ympyré. (Jenna Kallio 2021)
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Tutkimuksen perusteella sininen ympyré tuo eniten esille ympyraan liitettya huolettomuutta (ease).
Tassakin muodon ja varin yhdistelmassa nousi esiin jokin muotoon liitetty piirre. Voisimme naiden
perusteella todeta, etta sininen vari korostaa muotoa. Toiseksi eniten aania sai sinisen rauhallisuus
(peace) ja kolmanneksi eniten @ania sai sinisen uskollisuus (loyalty). Vahiten aania sai sinisen
tuotteliaisuus (productivity).

Vapaamuotoisesti vastanneista useimmat kokivat sinisen ympyran levollisena ja yhteisollisena
yhdistelmana. Joillekin vastaajista kyseinen kuvio valittaa viestia avuliaisuudesta, lojaaliudesta,
helppoudesta ja turvallisuudesta. Yhdistelma mielikuvina liittyi planeettoihin, luontoon lampineen
tai johonkin suojeltavaan asiaan. Osa vastaajista naki yhdistelman hieman kylmana ja etaisena,

toisin sanoen he eivat nahneet siina intohimoa.

Sininen ympyra sopii likemerkin lahtokohdaksi, jos haluat tuoda esille naita piirteita: huolettomuus,

rauhallisuus, uskollisuus.

5.5.4 Vihrea geometrisissa perusmuodoissa

Tenacity —45 (16.2%)
Concentration | 140 (50.5%)
Achievement 131 (47.3%)
Motivation —195 (70.4%)
Health |-210 (75.8%)
Stability }7110 (39.7%)
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KUVA 51. Tutkimustulokset, vihre& kolmio. (Jenna Kallio 2021)

Vihredssa kolmiossa nousi vahvasti esille terveys (health), joka liitetaan yleensa vihredan variin.
Tietoperustassamme vihredan liitetyt motivaatio (motivation) ja keskittymiskyky (concentration)
nousivat pinnalle. Tassa muodon ja varin yhdistelmassa varit koettiin vahvemmin. Vahiten aania

sai kolmion sitkeys (tenacity).
Vihrea kolmio muistutti osaa vastaajista luonnosta seka sen kasvustosta ja toi siten rauhoittavan

olon. Tama kuvio koettiin osittain motivoivana, kunnioittavana ja asioita hitaasti, mutta varmasti

edistavana. Vihreista perusmuodoista kolmio liitettiin eniten keskittymiskykyyn tai keskittymisen
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edistdmiseen. Osa koki yhdistelmén hdmmentévéna ja sen valittdmét viestit ristiriitaisina, mutta

mahdollisia syita talle ei tarkennettu.

Vihred kolmio sopii likemerkin lahtokohdaksi, jos haluat tuoda esille naita piirteita: terveys,
motivaatio, keskittymiskyky.

Concentration
Safety

Health
Solidity
Motivation

Reliability
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KUVA 52. Tutkimustulokset, vihreé nelié. (Jenna Kallio 2021)

Vihredssa nelidssa nousi esiin eniten vihreaan variin liitetty terveys (health). Tassa varin ja muodon
yhdistelméssa toiseksi ja kolmanneksi eniten aania saivat neliéon liitetty turvallisuus (safety) ja
vankkuus (solidity). Muodon vaikutukset nousivat enemmaén esille, kuin kolmiossa. Loput aanet

jakautuivat melko tasaisesti, mutta vahiten aania sai nelion vankkuus (solidity).

Vapaamuotoisesti vastanneiden kesken vihrean nelion piirteista nousi selkeasti eniten esille
turvallisuus ja hyvinvointi, minka lisaksi se muistutti myos laakkeista ja siten parantumisesta.
Kuviota kuvailtin maanlaheiseksi, luotettavaksi ja keskittymiskykya edistavaksi. Sen sijaan

yhdistelman ei koettu juurikaan valittdvan viestia maaratietoisuudesta.

Vihrea nelid sopii likemerkin lahtokohdaksi, jos haluat tuoda silla esille naita piirteita: terveys,

turvallisuus, luotettavuus.

Motivation
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KUVA 53. Tutkimustulokset, vihred ympyréa. (Jenna Kallio 2021)
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Tassakin muodossa eniten aania sai vihreaan variin liitetty terveys (health). Toiseksi eniten aania
kerasi vihreaan variin liitetty motivaatio (motivation). Kolmanneksi eniten aania sai ympyraan liitetty
huolettomuus (ease). Adnet jakautuivat todella tasaisesti, lukuun ottamatta mielikuvaa terveydesta.
Vahiten kuitenkin sai vihreaan liitetty keskittymiskyky (concentration).

Vihrea ympyra koettiin nuorekkaana, yhteisollisena seka motivoivana, ja se liitettiin useaan kertaan
terveysasioihin tai luontoon. Helppolukuinen, pehmed linja luonnollisen vérin kanssa teki tasta
yhdistelmasta miellyttavan, elinvoimaisen ja jatkuvasti etenevan. Osa vastaajista koki kuvion

vahaisen dynamiikkansa vuoksi jopa hieman mitaansanomattomana.

Vihrea ympyra sopii likemerkin lahtokohdaksi, jos haluat tuoda esille néita piirteita: terveys,

motivaatio, huolettomuus.

5.5.5 Oranssi geometrisissa perusmuodoissa

Achievement 142 (51.3%)
Change 217 (78.3%)
Tenacity 100 (36.1%)
Optimism 109 (39.4%)

Enthusiasm 178 (64.3%)

Stability 85 (30.7%)
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KUVA 54. Tutkimustulokset, oranssi kolmio. (Jenna Kallio 2021)

Vastaajat aanestivat listan karkeen muutoksen (change), joka liitetaan yleensa oranssiin variin.
Toiseksi eniten aania sai oranssin innostus (enthusiasm) ja kolmanneksi eniten aania nappasi
kolmion ominaisuuksiin liitetty saavutus (achievement). Vahiten oranssissa kolmiossa nahtiin

kolmion vakautta (stability).

Oranssin varin mukanaan tuoma muutos, yhdistettyna ylospain osoittavan kolmion kanssa, toi
selkeasti enemman pinnalle mielikuvina vaihtelevuuden, vaiheellisuuden ja asioiden uudelleen
aloittamisen. Vastaajien keskuudessa tama mielleyhtyma oli lahtdisin syksyn lehdesta, jota tama

kuvio osaltaan muistuttaa. Yhdistelmassa nahtiin hieman varoittavuutta, mutta vahemmissa maarin

95



verrattuna punaiseen ja keltaiseen kolmioon. Kolmion my0s koettiin rauhoittavan oranssin varin

vaikutusta.

Oranssi kolmio sopii likemerkin 1&htokohdaksi, jos haluat tuoda esille néita piirteitd: muutos,

innostus, saavutus.

Change 172 (62.1%)

Enthusiasm 145 (52.3%)

Safety 90 (32.5%)
Optimism 159 (57.4%)
Reliability 138 (49.8%)

Solidity 127 (45.8%)
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KUVA 55. Tutkimustulokset, oranssi neli6. (Jenna Kallio 2021)

Oranssissa nelidssé nousi eniten esiin kaikki oranssiin litetyt ominaisuudet. Eniten &&nia sai
kolmion tapaan muutos (change). Toiseksi eniten &ania sai optimistisuus (optimism) ja kolmanneksi
eniten innostus (enthusiasm), joka sai oranssissa kolmiossa toiseksi eniten aania. Vahiten esille

tuli nelién turvallisuus (safety).

Oranssin valittdman energian koettiin osittain rauhoittuvan tdhan pelkistettyyn muotoon rajattuna.
Neliodn yhdistettyna oranssin varin mukanaan tuoma mielikuva muutoksesta nahtiin innostavana,
optimistisena, osittain vakaana ja kiinnostavana. Se muistutti informatiivisuudesta ja heratti

vastaajissa mielenkiintoa.

Oranssi nelid sopii likemerkin lahtékohdaksi, jos haluat tuoda esille naita piirteita: muutos,

innostus, optimistisuus.

Ease 110 (39.7%)
Change )
Enthusiasm

Youthfulness

Community 130 (46.9%)

Optimism 146 (52.7%)
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KUVA 56. Tutkimustulokset, oranssi ympyra. (Jenna Kallio 2021)
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Oranssi ympyra toi kolmion ja nelion tapaan oranssin piirteista eniten esille muutoksen (change).
Toiseksi ja kolmanneksi eniten aania saivat optimistisuus (optimism) ja innostus (enthusiasm), jotka
yleensa liitetdan oranssiin vériin. Adnestys oli melko tasainen, mutta tdmén perusteella oranssin

varin vaikutukset ovat muotoja vahvempia. Vahiten aania sai ympyran huolettomuus (ease).

Oranssi ympyra koettiin helppona, nuorekkaana, ja innostavana. Joillekin vastaajista tuli tasta
yhdistelmasta mieleen sukulainen, lapsi tai lapsenmielisyys ylipaataan. Ympyran helppous antoi
oranssin sisaltamalle energialle enemman tilaa ja teki tasta yhdistelmasta osaltaan herttaisen tai

onnellisuudesta viestivan.

Oranssi ympyra sopii likemerkin lahtokohdaksi, jos haluat tuoda esille ndita piirteita: muutos,

optimistisuus, innostus.

5.5.6 Violetti geometrisissa perusmuodoissa

Wisdom 203 (73.3%)
Tenacity —109 (39.4%)
Imagination 164 (59.2%)
Serenity 87 (31.4%)
Achievement 170 (61.4%)
Stability 98 (35.4%)
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KUVA 57. Tutkimustulokset, violetti kolmio. (Jenna Kallio 2021)

Violetissa kolmiossa eniten esille nousi viisaus (wisdom), joka yleensa liitetaan violetin variin.
Toiseksi eniten vastaajat aanestivat kolmioon liitettavaa saavutusta (achievement). Kolmanneksi
eniten aania sai mielikuvitus (imagination), joka yleensa mielletdan violetin varin vaikutukseksi.

Vahiten aania sai violetin tyyneys (serenity).

Useampi vapaamuotoisesti vastannut liitti violetin kolmion mielikuvituksellisuuteen ja taikuuteen.
Tata yhdistelmaa kuvailtiin diplomaattiseksi, aktiiviseksi, arvokkaaksi seka kunnioittavalla tavalla
itsevarmaksi. Lisaksi siihen yhdistettiin syvallista ajattelua, mutta se voi valittaa jopa ylimielisen

tason paremmuuden tunnetta. Yksi vastaajista jakoi mielikuvan oman viisautensa kehittamisesta.
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Violetti kolmio sopii likemerkin lahtokohdaksi, jos haluat tuoda esille naita piirteita: viisaus,

saavutus, mielikuvitus.
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KUVA 58. Tutkimustulokset, violetti nelié. (Jenna Kallio 2021)

Violetissa nelidssa vastaajat adnestivat myds violetin viisautta (wisdom). Toiseksi eniten vastaajat
kokivat tassa yhdistelméassa nelién luotettavuutta (reliability). Kolmanneksi eniten @ania sai
mielikuvitus (imagination), joka tietoperustassamme liitetd@n violettiin vériin. VVahiten kuviossa

nahtiin nelidn turvallisuutta (safety).

Violetti vari tahankin muotoon yhdistettyna toi usealla vastaajalla mieleen syvallisen ajattelun,
mielikuvituksen seka taikuuden. Violetti nelid koettiin vastaavan varista kolmiota vakaampana,
luotettavampana ja itsevarmuudestaan huolimatta jopa ndyrempana. Osa néki yhdistelméssa
houkuttelevuutta ja viisautta, kun taas jotkut vastaajista nakivat kuviossa pahaenteisyytta seka
kokivat sen hankalasti tulkittavana. Syyta talle mielikuvalle ei erikseen maaritelty.

Violetti nelic sopii likemerkin lahtokohdaksi, jos haluat tuoda esille naita piirteita: viisaus,

luotettavuus, mielikuvitus.

Imagination
Youthfulness

Ease

Wisdom
Community
sererty | s ¢o.1%)
0 50 100 150 200 250

KUVA 59. Tutkimustulokset, violetti ympyré. (Jenna Kallio 2021)
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Violetissa ympyrassa tuli kolmion ja nelion tapaan eniten esiin violettiin variin yhdistetty viisaus
(wisdom). Toiseksi eniten aania kerasi mielikuvitus (imagination), joka litetaan myos violettiin.
Kolmanneksi eniten aania sai violetin tyyneys (serenity), joka oli violetissa kolmiossa vahiten
kuvastava. Kaikkein vahiten aania sai ympyran huolettomuus (ease).

Violetin varin syvallisesta ajattelusta muistuttava tunnelma yhdessa pehmean ympyran kanssa toi
osalle vastaajista mieleen levollisuuden ja meditoinnin. Tama yhdistelma nosti osaltaan enemman
esiin mielikuvituksellisuutta seka nuorekkuutta. Se myds muistutti jatkuvasti muuttuvasta tiedosta
ja koettiin houkuttelevampana, kiinnostavampana seka intomielisempana aiempiin violetteihin
muotoihin verrattuna. Negatiivisia assosiaatioita ei tdman yhdistelman kohdalla noussut vastaajien

keskuudessa esille.

Violetti ympyra sopii likemerkin lahtokohdaksi, jos haluat tuoda esille naita piirteita: viisaus,

mielikuvitus, tyyneys.
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6 PAATELMAT

Perusmuotojen osalta ympyran ja nelion saamat vastaukset tukivat hyvin meidan tietoperustaa.
Kolmiossa taas nahtiin vakauden lisaksi yhteisollisyytta, mika yleensa litetaan ympyraan, ja myos

turvallisuutta, joka yleensa kuvastaa neliota.

Keltaisen ja punaisen varin ominaisuudet osuivat tuloksien perusteella yhteen. Sinisen varin
ominaisuudet nahtiin myds, mutta mukana oli lisaksi keltaiseen variin liitetty inspiraatio. Vihreassa
nahtiin violettiin liitettya tyyneytta ja viisautta, vaikkakin vihreaan variin liitettava terveys korostui
huomattavasti. Oranssin varin muutos ja innostus saivat paljon aania, mutta myo6s vihrean varin
motivaatio tuli vastauksissa esiin. Violetin varin ominaisuudet nahtiin vahvasti, mutta siind nahtiin

liséksi vihreaan variin liitettya keskittymiskykya.

Ruskea epavari jakoi mielipiteita, mutta korkeimmalle sijalle nousi neutraalius, joka yleensa liitetaan
harmaaseen savyyn. Tietoperustamme mukaisista ruskean piirteista vain harmonia nousi selkeasti
esiin. Mustassa epavarissa korostuivat siihen liitetyt mystisyys ja vahvuus. Harmaan varin osalta
tyylikkyys sai aania, eli vastaukset tukivat silta osin tietolahteitimme, mutta my0s ruskeaan liitetty
harmonia nousi esille. Valkoisessa epavarissa korostuivat valkoiseen liitetyt ominaisuudet, mutta

my0s ruskeaan yhdistettava rauhallisuus sai jonkin verran aania.

Tutkimuksessa kavi ilmi, ettd muodon ja varin yhdistelmissa vari on yleensa se, jonka piirteet ja
vaikutukset valittyivat selkeimmin. Useissa vastauksissa korostuivat enimmakseen varien piirteet
seka niiden luomat mielikuvat, kun taas muotojen vaikutukset jaivat hieman vahemmalle. Tasta

poikkeuksena toimi sininen, joka toikin esiin enemman muodon piirteita, kuin muut varit.

Sininen vari toi esiin kolmion vakautta, nelion luotettavuutta ja turvallisuutta seka ympyran
huolettomuutta. Punainen ja keltainen veivat huomion Iahes kokonaan pois muodosta ja tuloksien
mukaan jokaisessa muodon ja varin yhdistelmassa tulivat korkeimmin esiin naihin vareihin liitetyt

ominaisuudet.

Vihreissa muodoissa varin valittamat mielikuvat korostuivat, mutta vihreassa neliossa tulivat esille
vahvasti myos nelion turvallisuus ja luotettavuus seka vihreassa ympyrassa huolettomuus. Oranssi

vari koettiin vahvana muodoissa. Kaikissa muissa muodon ja varin yhdistelmissa tuli vahvasti esiin
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oranssin varin ominaisuudet, mutta kolmiossa nahtiin my6s kolmion saavutusta. Violeteissa
muodoissa tulivat esille vahvasti violettiin liitetyt ominaisuudet, mutta myds kolmion saavutus ja

nelion luotettavuus.

Muotojen ja varien yhdistyessa selvisi lisdksi se, ettd mikali niiden valittdmien viestien tai
mielikuvien valilld oli selked ristiriita, vaikeutunut tulkittavuus nostatti vastauksissa esille
hammennystd ja epavarmuutta. Vastaavalla ristiriidalla on mahdollista luoda liikemerkkiin
tarkoituksellisesti dynamiikkaa, joka toimii tehokeinona seka herattaa kysymyksia ja mielenkiintoa.
Muodon ja varin yhdistelmissa ilmenevaa selkeaa ristiriitaa suositellaan kuitenkin harkitsemaan

huolella, silla osalle yleisosta nama ristiriidat voivat vaikuttaa negatiivisesti tutustumishaluun.

Teravat kulmat voidaan kokea tasapainoa seka struktuuria tuovana tekijana ja niilld saadaan
vahvistettua varin vankkuutta ja luotettavuutta. Lisaksi teravat linjat tai kirkkaat, lampimat varit usein
pysayttavat katseen ja siten herattavat huomion, kun taas pyoreat linjat tai kylmemmat varit voivat
tenda katseen etenemisesta jouhevampaa ja toimia kokonaisuutta tasapainottavana tekijana.
Ympyran kulmattomuus voi myds pehmentaa aggressiiviselta tuntuvan varin valittamaa viestia ja
siten viedd mielikuvat tutkimustuloksien osoittamalla tavalla eri suuntiin. N&in ollen linjojen
pehmeys tai teravyys mahdollisesti joko vahvistaa varien valittamaa mielikuvaa tai sita vastoin

saattaa luoda muodon ja varin valille dynamiikkaa tai ristiriitaa.

Suurilta osin tutkimustulokset varmensivat tietoperustan tarjoamaa tietoa muodon ja varin
symboliikkaan liittyen, mutta kuten tuloksissa kay ilmi, myos uusia nakokulmia esiintyi. Taman
tutkielman tietoperustaa seka tutkielman tueksi toteutetun kyselytutkimuksen kiinnostavia tuloksia

on suositeltavaa soveltaa ja ottaa huomioon likemerkkia suunniteltaessa.
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