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1 Johdanto

1.1 Yleista

Verkkosivujen tarkein tehtava on tuoda yritykselle liideja, eli potentiaalisia uusia asiak-
kaita (Helpotkotisivut.fi 2020). Suurin osa suomalaisista etsii tietoa yrityksen palveluista
ja tuotteista yrityksen omilta verkkosivuilta, ja siksi toimivat seka kayttajaystavalliset verk-

kosivut ovat yrityksen asiakashankinnalle avainasemassa (Melander 2018).

Tana paivana yha useampi kuluttaja hakee tietoa haluamastaan palvelusta tai tuotteista
hakukoneiden, kuten Googlen, avulla. Jos yrityksella ei ole omia verkkosivuja, sen 10y-
dettavyys vaikeutuu internetissd huomattavasti. (Reinikainen 2019.) Esimerkiksi paljon
kaytetyt Facebookin yrityssivut eivat nouse Googlen hakutuloksissa laheskaan yhta hy-
vin nakyviin kuin hakukoneoptimoidut kotisivut. Mydskaan huonot, vanhat ja sekavat ko-
tisivut eivat saa hakukoneissa nakyvyytta ja pahimmassa tapauksessa karkottavat ku-

luttajan kilpailijan sivuille. (Helpot Kotisivut 2020.)

1.2 Tavoitteet ja rajaukset

Opinnaytetyon tavoitteena on luoda kattava ymmarrys siita, mita pitdd huomioida, kun
paivittaa yrityksen verkkosivut. Opinnaytetyon toiminnallisessa osassa tuodaan teoria-
osuus kaytantdon ja paivitetaan toimeksiantajan verkkosivu. Tavoitteena on saada verk-
kosivusta hakukoneoptimoitu, kayttajaystavallinen, moderni sekad helposti yllapidettava.
Aihe on toimeksiantajalle hyvin ajankohtainen, koska verkkosivua ei ole paivitetty mo-

neen vuoteen.

Opinnaytetydn teoriaosuudessa keskitytdan hakukoneoptimoinnin maailmaan ja sisal-
I6nhallintajarjestelmiin. Toiminnallinen osa keskittyy sivustopaivityksen tekniseen opti-
mointiin ja sivustorakenteen luomiseen. Toimeksiantaja tuottaa verkkosivulle sisallén,
joka viedaan julkaisujarjestelmaan. Verkkosivun analysointitydkalut eivat ole tassa toi-
meksiantajalle relevantteja, joten niiden tarkastelu on rajattu ulos tasta tydstd. Myos

verkkosivun palvelin pysyy samana ja visuaalisuus maaraytyy toimeksiantajan mukaan.



1.3 Toimeksiantaja

Toimeksiantajana opinnaytetydlle toimii Porski Oy. Yritys omistaa verkkosivut, jotka kes-
kittyvat vuokraamaan espanjalaisen Porski Investments Sl -yrityksen loma-asuntoa Mar-
bellassa. Molemmilla yrityksilla on sama omistaja ja toimitusjohtaja Leena Porola. (Po-
rola 2021.)

Yrityksen paaasiallinen kohderyhma ovat suomalaiset matkailijat, ja siitéd syysta Porski
Oy:n omistama .fi-paatteinen verkkosivu on otettu loma-asunnon markkinoinnin kayt-
téon. Verkkosivujen lisaksi Porski Investments Sl. tarjoaa asuntoa vuokralle myds valit-
tajayrityksen kautta. Toimeksiantajan tavoite on kuitenkin lisatd yhteydenottoja oman

verkkosivun kautta. (Porola 2021.)

Toimeksiantaja toivoo saavansa verkkosivulle orgaanista nakyvyytta hakukoneissa, ja
lisddvansa verkkosivujen kautta tulevia yhteydenottoja. Yrityksen verkkosivu on raken-
nettu WordPressin julkaisujarjestelmalld vuonna 2015, eika ulkoilmetta ole paivitetty sen
jalkeen. Toimeksiantajalla ei ole ostettua yllapitoa verkkosivuille, joten opinnaytetydssa
taytyy ottaa huomioon yrityksen resurssien rajallisuus ja sivun hallinnointi myds tulevai-

suudessa. (Porola 2021.)

1.4 Keskeiset kasitteet

Tassa luvussa avataan opinnaytetydon keskeisia avainsanoja, jotta lukijan on helpompi

ymmartaa tekstia. Luvussa keskitytdan enimmakseen teknisten kasitteiden avaamiseen.

Hakukoneoptimointi — SEO (Search Engine Optimization) eli suomeksi hakukoneopti-
mointi tarkoittaa verkkosivun optimointia niin, ettd hakukoneet ymmartavat sitd parem-

min ja nostavat sen hakijoille 16ydettavaksi (Google-optimointi).

Indeksointi — Hakukoneet, kuten Google, indeksoivat eli etsivat uusia tai paivitettyja
verkkosivuja verkosta, ja lisaavat ne tarvittaessa hakukoneen hakemistoon (WorldSt-

ream).

Indeksointirobotti — Ohjelmisto, kuten Googlebot, joka indeksoi sivut verkosta auto-

maattisesti (WorldStream).



Julkaisujarjestelma — Ohjelmistopaketti, joka tarjoaa jonkin verran automatisointia si-
sallon tehokkaaseen hallinnointiin. Verkkosivun julkaisujarjestelmista kaytetaan myaos ly-

hennettd CMS eli Content Management System. (Barker 2016.)

Responsiivisuus — Verkkosivun sisalt6 tai asettelu mukautuu eri nayttékokojen mukaan

sailyttaen kuitenkin melkein samat komponentit (Bhasin 2018).

Widget — Yhdelle tai useammalle alustalle tarkoitettu ohjelmistosovellus, joka on helppo
ja yksinkertainen kayttaa. Verkkosivun widgetteja voi olla esimerkiksi tapahtumakalenteri

tai kavijalaskuri. (Raguz.)

WordPress-koodeksi — WordPressin ohjemanuaali, josta 10ytyy kattavasti tietoa julkai-
sujarjestelmasta seka vakiokoodauskaytantoja, jotka on suunniteltu parantamaan

WordPressin koodirakenteen yhtenaisyytta (Sacca 2019).

2 Verkkosivujen loydettavyys

2.1 Hakukoneoptimointi

Hakukoneet tulivat internetiin vuonna 1990. Tuolloin henkildn piti tietda verkkosivuston
nimen tarkka sanamuoto, jotta pystyi I16ytamaan sen hakukoneen avulla. Hakutulokset
nayttivat paljon eparelevantteja hakutuloksia ja verkkosivun uuden sisallén indeksoimi-

nen saattoi vieda viikkoja. (WorldStream.)

Nykyaan pelkastadan Googlessa, joka suosituimpana hakukoneena hallinnoi 90 %:a glo-
baalista hakukonemarkkinasta, tehdaan noin 5,4 biljoonaa hakua paivassa (Georgiev
2021). Taloustutkimuksen mukaan vuonna 2018 suomalaisistakin noin 74 % kertoi aloit-

tavansa tiedonhaun hakukonepalveluista (Melander 2018).

Hakukoneoptimoinnilla pyritdan nostamaan yrityksen kotisivut mahdollisimman korkealle
hakutuloksissa, joissa yrityksen tuote tai palvelu on hakijalle relevantti. Hakukoneopti-
moinnin tarkoitus on siis parantaa yrityksen orgaanista nakyvyytta hakukoneissa ja siten

my0s kasvattaa sivuston orgaanista kavijamaaraa. (Elbanna.)



2.2 Hakukoneoptimoinnin tarkoitus

Hakukoneiden tarkein tehtava on nayttaa relevantteja hakutuloksia kayttajilleen. Ihmiset
kayttavat hakukoneita erilaisiin tarkoituksiin, kuten tiedonhakuun, navigointiin verkossa
ja tekemisen hakuun. Hakukoneoptimoinnin ideana on siis muokata verkkosivuston si-
salto sellaiseksi, ettd kayttdjien lisaksi myods hakukoneet ymmartavat sitd, mutta se on
silti helposti ymmarrettavaa, eikad esimerkiksi hakusanojen toistamista. Hakukoneopti-
mointi on pitkdjanteista ty6ta ja se vaatii jatkuvaa verkkosivujen kehittamista ja viilaa-

mista. (Kauranen 2021.)

Hakukoneista kaytetyin Google kayttda kahtasataa eri kriteeria arvioidessaan verkkosi-
vuja. Nakyvyys hakutulosten karjessa on siis lahes taattua, jos nama 200 asiaa on verk-
kosivuilla optimoituna Googlen suositusten mukaisesti. Tassa kuitenkin on otettava huo-
mioon toimiala, jolla yritys toimii. Jos alalla kaytetdan paljon kilpailtuja hakusanoja, taytyy

kriteerien olla myds taytetty paremmin kuin kilpailijoiden. (Google-optimointi.)

Hakukoneoptimoinnissa kannattaa ottaa huomioon myos sivuston kaytettavyys kavijan
nakokulmasta. Esimerkiksi MRACE-malli (Reach, Act, Convert, Engage, Measure) toimii
hyvin verkkosivujen suunnittelun pohjana seka ostopolun havainnollistajana (kuvio 1).
(Pitkanen.)
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Kuvio 1. MRACE-malli (Pitkanen).




MRACE- malli pohjautuu RACE-myyntisuppiloon (Reach, Act, Convert, Engage) jossa
ensimmaisessa vaiheessa tavoitellaan potentiaalisia asiakkaita ja heratetdan heissa
kiinnostusta. Toimintavaiheessa asiakas tekee sivulla toimintoja, kuten lukee blogeja tai
vierailee palvelusivulla. Kun asiakas tekee halutun toiminnon sivulla, kuten Iahettda yh-
teydenottopyynndén, han on konversiovaiheessa myyntisuppiloa ja sitouttamisvaihee-
seen asiakas siirtyy silloin, kun ostopaatds on tehty. Yrityksen kannattava kasvu tuleekin
juuri naista sitoutuneista pitkista asiakassuhteista. MRACE-mallin kirjain M tulee sanasta

Measure, joka viittaa suppilon jatkuvaan mittaamiseen ja kehittamiseen. (Pulkka.)

MRACE-malli auttaa verkkosivua uudistaessa ymmartamaan kuluttajien kayttaytymista
ja heidan eri ostovaiheita. Mallin avulla pystytddn havainnoimaan, mita sisaltda verkko-

sivuilla tulisi olla eri ostovaiheissa oleville asiakkaille. (Pulkka.)

2.3 Verkkosivujen optimointi

2.3.1 Sisallén optimointi

Orgaaninen nakyvyys auttaa kasvattamaan sivuston mainetta seka kayttgjien etta
Googlen keskuudessa ja se tulee harvoin ilman laadukasta sisaltéa. Houkuttelevan ja
hyodyllisen sisallon luominen vaikuttaa todennakoisesti verkkosivuston |oydettavyyteen
enemman kuin mikdan muu. Kayttajat osaavat tunnistaa hyvan ja laadukkaan sisallon ja
on todennakdista, ettad he jakavat sitd myods muille kayttajille. Sisallén jakaminen voi ta-
pahtua esimerkiksi blogin, sosiaalisen median, sdhkdpostin tai keskustelufoorumien

kautta. (Google Search Central.)

Sisallén luonti kannattaa aloittaa hakusanatutkimuksella. Nain saadaan selville, mita ih-
miset hakevat verkossa ja I6ydetdan avainsanat, joiden ymparille rakennetaan verkkosi-
vun sisaltd. (Pitkanen.) Sisallén tulee olla myés helposti luettavaa, hyvin kirjoitettua ja

helposti seurattavaa (Google Search Central).

Verkkosivujen sisaltd voi koostua esimerkiksi tuote- tai palveluesittelyista, yrityksen tie-
doista ja tarinoista, artikkeleista, yhteystiedoista, lomakkeista ja visuaalisesta iimeesta,
kuten kuvista ja vareista. Verkkosivuilta tulee 16ytya kattavasti tietoa yrityksesta ja sen
tuotteista ja palveluista on hyva laatia mahdollisimman yksityiskohtaiset esittelyt. Navi-
goinnin tulee olla kayttajalle helppoa seka selkeaa ja yhteystietojen tulee olla selkeasti

esitetty seka yhtenevaiset yrityksen muiden kanavien, kuten sosiaalisen median tilien



kanssa. Verkkosivuille kannattaa lisatd myés CTA-painikkeita, eli toimintakehotteita oh-
jaamaan asiakasta edelleen asiakaspolulla kohti haluttua toimintaa ja linkit sosiaalisen
median tileille. Miellyttadvan asiakaskokemuksen tarjoava selkea visuaalinen ilme herat-
taa kavijassa luottamusta ja ohjaa hanta omalta osaltaan kohti konversiota. Mikali verk-
kosivuilta kerataan kavijoista jotain tietoa, tulee sieltd 16ytyd myés GDPR:n mukainen

tietosuojaseloste. (Reinikainen 2018.)

Kuvat ovat osa verkkosivun sisaltoa ja ilmetta. Nekin tulee optimoida, jotta kayttajakoke-
mus sailyy hyvana ja sivusto toimii halutulla tavalla. Esimerkiksi Google ohjaa upotta-
maan kuvat verkkosivuille HTML-kuvaelementtien avulla. HTML-merkinta auttaa indek-
sointirobotteja etsimaan ja kasittelemaan kuvia. Kuville kannattaa myds maarittaa eri ku-
vakoot verkkosivujen responsiivisuuden parantamiseksi. Mikali verkkosivusto sisaltaa
paljon kuvia, voi kuville kayttaa "laiska lataus” -komentoa (Lazy loading), jolloin kuvat
latautuva vasta kun ne ovat tarpeellisia ja verkkosivu latautuu nopeammin. Kuviin kan-
nattaa lisata lyhyt, mutta kuvaava tiedostonimi seka vaihtoehtoinen teksti mika auttaa

kuvia nousemaan hakukoneissa. (Google Search Central.)

2.3.2 Tekninen optimointi

Verkkosivujen optimoinnin teknisia seikkoja on muun muassa sivuston nopeus, kaytta-
jaystavallisyys, ssl-salaus, sivustokartta, URL-osoitepolut, sisaiset linkitykset seka haku-
konebottien oikeanlainen ohjeistaminen (Google-Optimointi). Hakukoneoptimointi kan-
nattaa aloittaa tekemalla sivustokartta eli tiedosto, joka kertoo hakukoneille sivuston uu-

sista tai muutetuista sivuista (Google Search Central).

Kun hakukoneoptimointia tehdaan, taytyy ottaa huomioon myds sivut, joita ei haluta nayt-
taa halutuloksissa. Nama sivut ovat sellaisia sivuja, jotka eivat ole hyodyllisia kayttajille,
kuten oman henkildstdn sairauslomaohjeet tai arvonnan saannét. (Google Search Cent-
ral.) Talldin hakukoneille pitda kertoa, ettad naita sivuja ei pida indeksoida. Sen voi tehda
esimerkiksi muokkaamalla sivun lahdekoodia ja lisddmalld metatageja sivun ylatunnis-
teeseen. WordPressista 10ytyy myods lisdosia, kuten Yast SEO, joiden avulla hakuko-

neoptimointia pystyy maarittelemaan. (Vainio 2021.)

Hakukoneet tarvitsevat yksilollisen URL-osoitteen jokaiselle sisaltosivulle voidakseen in-

deksoida kyseisen sisallén ja ohjata kayttdjia sen pariin. Toisin sanoen esimerkiksi verk-



kokaupan eri tuotteille on kaytettava erillisia URL-osoitteita, jotta ne nakyvat haussa asi-
anmukaisesti. Optimaalisen renderdéinnin ja indeksoinnin takaamiseksi tulee hakuko-
neboteille antaa paasy verkkosivuston kayttamiin JavaScript-, CSS- ja kuvatiedostoihin.

(Google Search Central.)

Tana paivana maailma on liikkuva ja siksi verkkosivujenkin pitda pysya kayttajien liik-
keissd mukana, sillda useimmat ihmiset tekevat hakuja mobiililaitteella. Sivuston tydpdy-
taversiota voi olla vaikea tarkastella ja kayttaa mobiililaitteella, joten mobiilivalmis sivusto
on kriittinen verkkosivun nakyvyydelle ja kaytettavyydelle. Muun muassa Google on aloit-
tanut vuoden 2016 lopusta lahtien kokeilut, joiden tarkoituksena on ensisijaisesti kayttaa
sivuston mobiiliversiota sisallon sijoittamiseen, tietojen jasentadmiseen ja katkelmien luo-
miseen. Tasta syysta Google suosittelee kayttdmaan responsiivista verkkosivujen suun-
nittelua. Sivujen mobiiliystavallisyys kannattaa testata, jotta voi varmistua siita, etta sivut

toimivat kaikilla laitteilla oikein. (Google Search Central.)

Suuret hakukoneet tarjoavat verkkosivujen omistajille ilmaisia tydkaluja sivun hakuko-
nesuorituskyvyn analysointiin. Googlella kyseinen tydkalu on Search Console, jossa ko-

rostetaan kahta tarkeaa tietoluokkaa:

1. Voiko hakukone 16ytaa sisallon?

2. Kuinka sivu parjaa hakutuloksissa?

Search Consolen kayttdminen ei anna sivustolle etuuksia hakukoneissa, mutta se voi
kuitenkin auttaa verkkosivujen omistajaa tunnistamaan sivuston ongelmakohtia ja sita
kautta auttaa sivustoa toimimaan paremmin hakutuloksissa (Google Search Central).
Esimerkiksi niin sanottujen turhien sivujen piilottaminen voi olla aiheellista, jotta parhaat
alasivut saavat enemman huomioita ja sitd kautta sivuston kokonaiskuva hakukoneissa

paranee (Vainio 2021).

Verkkosivujen muokkaamisen ja kehittamisen kannalta on tarkeaa, etta verkkosivujen
tapahtumia mitataan ja analysoidaan, jotta voidaan tehda dataan perustuvia paatoksia.
Myds muutosten tekeminen sivustolle pitaisi olla vahintaankin kohtalaisen helppoa. (Pit-

kanen.)



2.3.3 Ulkoinen optimointi

Verkkosivujen ulkoinen optimointi oikein tehtyna vie usein vuosia, mutta sen sinnikas ja
pitkajanteinen kehittdminen voi vieda verkkosivusivun kilpailijoiden edelle. Tarkeinta ul-
koisessa optimoinnissa on linkkien rakennus, mutta huomioon on otettava myos sivuston
tai brandin tunnettuus ja maine. Muita ulkoisen optimoinnin osa-alueita on muun muassa

sosiaalisen median Iasnaolo, karttamerkinnat ja yrityslistaukset. (Google-optimointi.)

Sivustolle johtavat linkit muualla internetissa lisdantyvat vahitellen, kun kayttajat I6ytavat
sivuston ja suosittelee sen sisaltéa muille esimerkiksi omilla sivuillaan tai blogeissaan.
Tehokas markkinointi auttaa samasta aiheesta kiinnostuneita 16ytamaan sivuston nope-
ammin, mutta jos markkinointia tekee vaaralle kohderyhmalle ja liian aggressiivisesti, voi

se pahimmassa tapauksessa vahingoittaa sivuston mainetta. (Google Search Central.)

Tietojen lisdaminen esimerkiksi Google My Business-palveluun auttaa yritysta tavoitta-
maan asiakkaita Google Mapsissa ja paikallisissa verkkohaussa. Asiakkaille kannattaa
lahettaa saannollisesti uutiskirjeitd, joissa kerrotaan sivuston uudesta sisallosta ja offline-
mainostaminen, kuten URL-osoite kayntikorteissa, julisteissa ja lomakkeissa tuo sivus-
tolle lisaa linkkinakyvyyttd myos internetin ulkopuolella. Myds omat blogikirjoitukset ovat
hyva tapa saada kavijoille tieto uudesta sisallosta tai palveluista. (Google Search Cent-

ral.)

2.4 Yhteenveto

Kuten todettua, hakukoneoptimointiin vaikuttaa moni asia. Esimerkiksi markkinoiden yli-
voimaisesti suosituin hakukone Google kayttaa 200 eri kriteeria verkkosivujen arviointiin.
Tehdessaan hakukoneoptimointia yritys pyrkii tayttdmaan nama kriteerit paremmin kuin
kilpailijansa ja siten nousta hakutuloksissa ylemmaksi ja nostattaa verkkosivujen orgaa-
nista kavijamaaraa. Hakukoneoptimointi on kuitenkin pitkajanteista tyota ja se vaatii jat-

kuvaa tyostda verkkosivujen kanssa.

Hakukoneoptimoinnissa tulee ottaa huomioon useita eri seikkoja, kuten sivuston sisallén
laatu ja avainsanat, sivustohierarkia, kaytettavyys niin tietokoneella kuin mobiilissa, eri
tekniset seikat ja ulkoisen optimoinnin hyodyt. Naiden lisaksi SEMrushin vuonna 2018
tekeman tutkimuksen mukaan hakukoneoptimoinnissa kannattaa kiinnittdd huomiota

myo6s hakutulostyytyvaisyyteen, verkkotunnuksen laatuun ja sivuston personointiin



(Teikko 2019). Kannattaa kuitenkin optimointia tehdessa muistaa, etta sivusto on tarkoi-
tettu potentiaalisille asiakkaille ja satsata ostopolkujen luomiseen, seka laadukkaaseen

ja helposti ymmarrettavaan sisaltdoon relevanttien avainsanojen ymparilla.

3 Verkkosivujen hallinnointi

3.1 Julkaisujarjestelmat

Verkkosivuston julkaisujarjestelma (CMS) on ohjelmistopaketti, joka tarjoaa jonkin ver-
ran automatisointia sisallon tehokkaaseen hallinnointiin. Jarjestelma on yleensa palve-
linpohjainen ohjelmisto, joka on vuorovaikutuksessa arkistoon tallennetun sisallon
kanssa. Tama arkisto saattaa sijaita samassa palvelimessa osana samaa ohjelmistopa-
kettia tai kokonaan erillisessa tallennustilassa. Julkaisujarjestelma koostuu monista
osista ja sen avulla kayttaja voi muun muassa luoda uutta tai muokata olemassa olevaa

sisaltéa ja julkaista sen verkkosivuille. (Barker 2016, 1 luku.)

Julkaisujarjestelmat voidaan jakaa paapiirteissdan avoimen lahdekoodin seka suljetun
l&hdekoodin jarjestelmiin. Avoimen lahdekoodin jarjestelmat ovat ilmaisia ja kenen ta-
hansa ladattavissa ja kaytettavissa. Suljetun Iahdekoodin jarjestelmat ovat kaupallisia,
eli maksullisia ja niiden kayttamiseksi tarvitsee ostaa lisenssi. (Remes 2019.) Naiden
lisdksi yritys voi kayttda palveluohjelmistoa (Saas), jossa kayttaja maksaa yleensa pal-
velun laajuuden mukaan tai kehittdd oman julkaisujarjestelmansa. Valitsee yritys minka
tahansa naista vaihtoehdoista, saa se toteutettua itselleen toimivat ja personoidut verk-
kosivut. (Barker 2016, 3 luku.)
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1000 suurimman yrityksen julkaisujarjestelmat
Suomessa 2019

Selvittamatta
10 %

Wordpress
28 %
Muut
21 %
Carsman Stage
2%
Magneto / |

2%
Sivuviidakko Dru;zal
2% 11 %
Sitecore ;
wobe Experience :
3% Manager Raatalsity Liferay Ep;geg/over

3 % 4% 4 %

Kuvio 2. 1000 suurimman yrityksen julkaisujarjestelmat Suomessa 2019 (Toivo 2019).

North Patrolin tekeman tutkimuksen mukaan vuonna 2019 Suomen kolme eniten kaytet-
tya julkaisujarjestelmaa oli avoimeen lahdekoodiin perustuvat WordPress ja Drupal seka
suljetun lahdekoodin jarjestelma Episerver (kuvio 2). Tutkimuksessa tarkasteltiin tuhatta
suurinta yritystd Suomessa. Julkaisujarjestelmien skaala oli yrityksien osalta laaja, silla
tutkimusryhma 16ysi 86 erilaista kaytettya julkaisujarjestelmaa. Naissa kuitenkin kymme-
nen suurimman julkaisujarjestelman markkinaosuus oli yhteensa 69 prosenttia. (Toivo
2019.)
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100 Suurimman yrityksen julkaisujarjestelmat
Suomessa 2019

Selvittamatta

Carsman Stage Muut 7%
20 7%
Episerver
Contentful 0%
2%
Magneto
3%
Sivuviidakko
3%
Sitecore
39, SharePoint
5%
Sitefinity
efn Drupal
Raataloity 12
6 % var7dop/ress Liferay
) 8 %

Kuvio 3. 100 suurimman yrityksen julkaisujarjestelmat Suomessa 2019 (Toivo 2019).

Mielenkiintoista oli huomata, ettd tarkastellessa sataa suurinta yritysta, kolmen karki
muuttui (kuvio 3). Yrityksilla oli kaytdéssaan 19 erilaista julkaisujarjestelmaa, joista kym-
menen suurimman jarjestelman markkinaosuus oli yhteensa 82 prosenttia. Episerver ja

Drupal pysyivat yha karjessa, mutta WordPress tipahti neljanneksi. (Toivo 2019.)

3.1.1 Avoin lahdekoodi

Avoimen lahdekoodin julkaisujarjestelmien juuret juontavat yleensa johonkin tiettyyn on-
gelmaan, jota jarjestelman kehittaja on lahtenyt ratkomaan. Jarjestelman luonti alkaa ta-
vallisesti pienesta projektista, jossa taytetaan kehittajan tarpeet ratkaista ongelma. Saa-
tavuuden ansiostaan jarjestelman yhteiso on lahtenyt kasvuun ja lahtenyt kehittamaan
jarjestelmaa edelleen. Hyvin harvat avoimen I&hdekoodin jarjestelmat on rakennettu ja-
kelua varten ja monille kehittajille koodi- seka sisaltbongelmien ratkaiseminen ovat olleet
projektin lopullinen tavoite. (Barker 2016, 2 luku.)

Tunnusomaista avoimen lahdekoodin julkaisujarjestelmille on alustatyyliset jarjestelmat,
joissa on helposti laajennettavat sovellusliittymat. Jarjestelmia puretaan ja jalleenraken-
netaan useita kertoja ja niiden koodissa korostetaan sen yleistamista ja konfiguroita-
vuutta. Painopiste on julkaisujarjestelman tietokannan sisallén mallintamisessa ja yhdis-

tamisessa. (Barker 2016, 2 luku.)
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Avoimen lahdekoodin julkaisujarjestelman hyvia puolia ovat hinta, avoin teknologia ja
riippumattomuus julkaisijasta tai lisenssista. Jarjestelmat itsessdan ovat yleensa ilmai-
sia, mika onkin niiden suurin kilpailuetu kaupallisia jarjestelmia vastaan. Teknologian
avoimuus mahdollistaa julkaisujarjestelman kehittdmisen omiin tarpeisiin seka joukkois-
tetun kehittdmisen, missa kuka tahansa voi luoda ja julkaista lisdominaisuuksia, paran-
nuksia ja integraatioita jarjestelmaan. (Remes 2019.) Tasta syysta avoimen lahdekoodin
julkaisujarjestelmiin 10ytyy helposti paljon valmiita lisdosia seka parannuksia. Jos nama
ominaisuudet ovat ilmaisia tai niista maksetaan vain nimellinen kertakorvaus, voi paljon
ominaisuuksia kaipaava kayttdja saada ne erittdin kustannustehokkaasti. (Tolvanen
2010.)

Riippumattomuus julkaisijasta tai lisenssista tekee sivustojen siirtamisesta ja kehittami-
sesta helpompaa (Remes 2019). Avoimen lahdekoodin jarjestelmat ovat suosittuja eri-
tyisesti ei-kaupallisten organisaatioiden piirissa seka alustajarjestelmina. Erityisesti sil-
loin, kun jarjestelman elinkaaren odotetaan olevan pitka, lisenssimaksujen puuttuminen

kiinnostaa kayttajaa yha enemman. (Tolvanen 2010.)

Myds jarjestelmatoimittajan vaihtamisen helppous on yksi avoimen lahdekoodin jarjes-
telmien vahvuuksista. Talléin muun muassa koodin omistajuudesta ei tarvitse kiistella ja
riippuvuussuhde jarjestelmatoimittajaan vahenee. Koska avoimen lahdekoodin jarjes-
telma on vapaasti saatavilla ja kaytettavissa, lahes kuka tahansa ohjelmistotaitoinen pys-
tyy opettelemaan sen toiminnan. Taman myéta jarjestelman kehittdmiseen ja yllapitami-

seen on helpompi 16ytaa tekijoita. (Tolvanen 2010.)

Hinta on myds yksi avoimen lahdekoodin julkaisujarjestelman heikkouksista. Vaikka itse
jarjestelma on usein ilmainen, lisdosat ja laajennukset voivat olla maksullisia. Myés koo-
dausosaamista voi joutua hankkimaan seka kayttdonotosta ja yllapidosta voi syntya ku-
luja. (Remes 2019.) Julkaisujarjestelmat kehittyvat nopeasti, joten paine pienille paran-
nuksille ja uusille toiminnoille on jatkuvaa. Tama voi tuottaa kayttajalle lisda kustannuk-
sia. (Tolvanen 2010.)

Kun julkaisujarjestelman kehittdminen on sen yhteisén vastuulla, kukaan ei vastaa tois-
ten ongelmanratkaisuista ja uusien lisdosien toimintavarmuus ei ole taattua. On kuitenkin
olemassa yrityksia, jotka rakentavat palveluvalikoimansa avoimen lahdekoodin julkai-

sujarjestelman paalle ja talldin he ottavat vastuun sen toiminnasta. (Remes 2019.) Monet
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avoimen lahdekoodin jarjestelmat ovat osoittautuneetkin haavoittuviksi ja tietosuoja-ase-
tuksia voidaan joutua ajamaan jarjestelmaan jopa kuukausittain. Isompien jarjestelma-
paivitysten yhteydessa taytyy ottaa huomioon myos sivusto raataléinti ja joissain tapauk-
sissa kayttaja voi joutua palkkaamaan apua, jotta paivitys ei riko verkkosivujen raataloi-

tyja osia. (Tolvanen 2010.)

Avoimen l&ahdekoodin julkaisujarjestelmissa kehitys ohjautuu vahvasti sen mukaan, mi-
ten jarjestelmaa eniten kayttajat haluavat sen toimivan. Esimerkiksi Drupalin ydin- ja li-
saosien kehitystd ohjaa vahvasti kayttajien osallistuminen. Tdma johtaa siihen, etta jos
jarjestelman kayttotarkoitus eroaa voimakkaasti valtavirrasta, ei jarjestelman kehityk-
sesta ja ekosysteemista ole talldin paljon hyotya. Tastd syysta suuremmat organisaatiot

paatyvat yleensa raskaasti raataldityyn julkaisujarjestelmaan. (Tolvanen 2010.)

Riskind avoimen Idhdekoodin jarjestelmissa on se, ettd ne saattavat menettda kiinnos-
tavuutta ja poistua muodista. Kun esiin nousee jokin kiinnostavampi versio jarjestelmasta
tai se ohjautuu sivuraiteille, voi jarjestelman kehitys hiipua ja yhteistydkumppanit vahen-
tya radikaalisti. Myos virallisen tukipalvelun saatavuus saattaa olla hankalaa ja tallGin

harvemmin 16ytyy tahoa, joka sitoutuisi korvaamaan vahinkoja. (Tolvanen 2010.)

3.1.2 Suljettu Idhdekoodi

Suljetun lahdekoodin julkaisujarjestelmien tavoite on tehda liikketoimintaa, joten niiden
lopullinen tavoite on ohjelmiston myynti, ei sen suunnittelu. Siksi niitd kutsutaan usein
myos kaupallisiksi julkaisujarjestelmiksi. Suljetun lahdekoodin jarjestelmilla on sisaanra-
kennettuja rajoituksia ja niitd kayttaakseen tarvitsee kayttajan yleensa maksaa jarjestel-
man kayttdonotosta ja lisensseista. Osalla palveluntarjoajista on olemassa kumppani-
verkosto, joka hoitaa muun muassa jarjestelman asentamisen ja konfiguroinnin, toisilta
nama palvelut 16ytyvat omasta takaa. Jarjestelmien myyntikeskeisyys voi pahimmassa
tapauksessa johtaa kayttajan kannalta huonoihin paatdksiin ja tuoda esille teknisia on-
gelmia. Toisaalta parhaimmassa tapauksessa se johtaa loppukayttajakeskeiseen kehi-
tykseen, koska loppukayttajat ostavat heille relevantteja lisensseja. (Remes 2019; Bar-
ker 2016, 2&3 luvut.)

Suljetun lahdekoodin kaupallisuus varmistaa usein paremman kayttajatuen kuin avoi-

men l&hdekoodin jarjestelmat, koska vastuu sailyy palveluntarjoajalla. TAma pitda sisal-
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Id&n muun muassa toimintavarmuuden, ongelman ratkaisun ja uusien ominaisuuden ke-
hittdmisen. Suljetun lahdekoodin jarjestelmat mahdollistavat myds palvelun kayttéon-
oton, vaikka kayttajalla ei olisi koodaustaustaa tai teknista tietamysta. Hyva kayttajatuki
nostaa tassakin arvoaan ja kayttaja voi keskittya opettelun sijasta tekemiseen. (Remes
2019.)

Varsinkin pienyrittdjista ajatus palvelun kayttéon perustuvasta maksusta voi tuntua haas-
teelliselta. Jos kayttajalla ei ole osaamista jarjestelmasta tai resursseja sen tekemiseen,
voi kayttéonotto-, tuki- ja yllapitokustannukset nousta lilan korkeiksi. Palvelua voi olla
vaikea kehittaa ja laajennettavuus omien toiveiden mukaan usein olematonta. Suljetun
I&hdekoodin jarjestelmida on myods vaikeaa siirtdd uuteen palvelinymparistdon ja joskus
tama voi osoittautua jopa mahdottomaksi, mika sitoo kayttajan palveluntarjoajaan. (Re-
mes 2019.)

3.1.3 Ohjelmisto palveluna (SaaS)

Idea SaaS-palvelusta (Software as a Service) syntyi jo vuonna 1961, jolloin tunnettu tie-
tojenkasittelytieteen tutkija John McCarthy sanoi puheessaan opiskelijoille, etta laskenta
voi olla joku paiva organisoitu julkiseksi palveluksi. Toisin sanoen, pilvilaskennan kon-
septi alkoi jaetun laskentatehon resurssina. Vaikka idea oli ollut ilmoilla jo jonkin aikaa,
SaaS:n tukemiseen tarvittava verkkopohjainen tekniikka kehittyi vasta 1990-luvun lo-
pulla. Silloin yritykset kuten Salesforce, joka perustettiin nimenomaan pilviohjelmistojen
luomiseen, alkoivat tarjota perinteisia yritysratkaisuja kuten asiakkuudenhallintaa SaaS-
mallin kautta. (Short 2020.)

Sen sijaan, ettd ohjelmiston kayttoa ja paivittamista hallinnoitaisiin koneelle ladatun tie-
doston kautta, SaaS-ohjelmisto sijaitsee palvelinkeskuksessa ja sita kaytetaan internetin
valityksella (Turner 2019). Ohjelmiston avulla tietoja voidaan siis kayttaa milla tahansa
laitteella, missa on toimiva internet-yhteys ja verkkoselain. SaaS-ohjelmistot tunnetaan
myo6s nimilld pilviohjelmisto ja pilvipalvelu. (Short 2020.) Tdma on ollut aiemmin myds
SaaS:n heikkous, mutta nopeiden puhelinverkkojen saatavuus ja laajakaistojen hintojen
aleneminen on nostanut pilvipohjaisten ohjelmistojen kysyntaa seka parantanut kaytet-
tavyytta. Lisaksi joissakin SaaS-sovelluksissa on offline-tila, joka mahdollistaa perustoi-

minnot myods ilman internetyhteytta. (Turner 2019.)
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Useimmissa SaaS-palveluissa kayttaja omistaa oman datansa, eli kayttajalla on rajaton
oikeus vieda ja varmuuskopioida dataa erilliselle palvelimelle. SaaS-pohjaisten pilviso-
vellusten kautta pienemmallakin yrityksella on paasy ohjelmistotyokaluihin, joita alun pe-
rin oli paasy vain sellaisilla yrityksilla, joilla oli varaa rakentaa ne itse. Ohjelmistotoimitta-
jatisannoivat seka yllapitavat palvelimia, tietokantoja ja sovelluksen koodia. (Short 2020;
Turner 2019.)

SaaS-sovellukset ovat monipuolisia, eika kayttajan tarvitse huolehtia esimerkiksi kaytto-
jarjestelman tai muiden ohjelmistojen yhteensopivuudesta. SaaS-sovellukset on suunni-
teltu myds erittdin mobiiliystavallisiksi, minka takia sovellusta pystyy kayttamaan tietoko-

neen liséksi myos mobiililaitteilla. (Short 2020.)

3.1.4 Jarjestelmien vertailua

Miksi sitten harkita jarjestelman ostamista palveluna tai lisenssing, jos on saatavilla il-
maisia vaihtoehtoja? Kun yrittdja haluaa tehda paatdksen eri jarjestelmien valilla, kan-

nattaa hanen kiinnittda huomiota ainakin seuraaviin seikkoihin:

1. Kuinka erikoistunut yritys on verrattuna muihin toimialalla toimiviin yrityksiin?
2. Tarjoaako valmiit maksulliset palvelut kaikki tarvitut toiminnot?

3. Minka tason ohjelmistomuokkausta odottaa tarvitsevansa? (Short 2020.)

Jotkut yritykset kaipaavat moderoidumpaa jarjestelmaa, kuin yhteisdjen yllapitamat avoi-
men lahdekoodin jarjestelmat ovat. Toiseksi kaupalliset suljetun [ahdekoodin jarjestelmia
ja SaaS-palveluita myyvat yritykset panostavat yleensd enemman palvelun laatuun ja
toiminnallisuuteen, koska heidan on pidettava maksavat asiakkaat tyytyvaisina. (Barker
2016, 3 luku.)

Avoimen l&dhdekoodin ja suljetun ldhdekoodin jarjestelmien markkinointiominaisuuksien
valilla on ollut myds selva ero. Siind missa avoimen lahdekoodin kehitysyhteisd on kes-
kittynyt enemman sisallonhallinnan ongelmien ratkaisemiseen, on suljetun Iahdekoodin
maailma siirtynyt kohti sisaltdomarkkinointia, missa tydkalut ja ominaisuudet auttavat

kayttajaa parantamaan sisaltéd myds sen julkaisemisen jalkeen. (Barker 2016, 3 luku.)

SaaS-jarjestelmien etu on niiden joustavuus ja toiminnallisuus. Suurin osa nykypaivan

pilvipohjaisista ohjelmistoista voi tarjota tdsmalleen saman palvelun, kun paikallisesti
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asennettavat jarjestelmat. Yrittajan taytyy muistaa tarkistaa SaaS-jarjestelman palvelu-
sopimus, jotta tietdd mihin ja miten palveluntarjoaja yrityksen dataa kayttda. On hyva
kuitenkin muistaa, ettd suurimmalle osalle yrityksistd data on suuremmassa vaarassa
yrityksen sisalla, missa IT-turvallisuudelle on varattu yleensd vahemman budjettia ja
jossa tydntekijat tai muut tahot voivat vuotaa tahattomasti tietoja tai luoda aukkoja tieto-
turvaan. (Short 2020.)

Vaikka kaikista julkaisujarjestelmista I0ytyy lukuisia hyvia ja huonoja puolia, ne kehittyvat
jatkuvasti kohti ketterampia hybridimallisia ratkaisuja Tana paivana lahes kaikkia jarjes-
telmavariaatioita pystyy raataldimaan yrityksen tarpeiden mukaan. Se, minka ratkaisun
yritys valitsee, maarittyy yrityksen osaamisten, tarpeiden ja liiketoiminnan tavoitteiden
mukaan. (Short 2020; Remes 2019.)

3.2 WordPress sisallénhallintajarjestelmana

Suomessa WordPress on suosittu avoimeen lahdekoodiin perustuva julkaisujarjestelma.
Vuonna 2019 North Patrolin tekeman tutkimuksen mukaan se sijoittui kirkkaasti kayte-
tyimmaksi julkaisujarjestelmaksi n. 28 prosentin osuudella, kun tarkasteltiin tuhannen
suurimman yrityksen julkaisujarjestelmia Suomessa. Sadan suurimman yrityksen jou-
kossa WordPressin sijoitus tipahti neljanneksi ja saavutti enaa seitseman prosentin
osuuden. (Toivo 2019.)

WordPress on alun perin perustettu bloggaajien tyokaluksi ja se on tarkoitettu kasvaville
yhteisobille, jotka kirjoittivat esimerkiksi henkilokohtaisia tai yritys blogeja. Se on tarjonnut
blogin hallinnoimiseen alustan, jota pystyy kayttamaan omalla palvelimellaan.
WordPress on kehittynyt merkittavasti vuosien saatossa ja tana paivana se ei ole aino-
astaan blogin kirjoittamiseen tarkoitettu tydkalu, vaan lukemattomia ominaisuuksia sisal-
tava julkaisujarjestelma. Nykyaan kayttajat pystyvat muun muassa mukauttamaan sivus-
ton rakennetta ja toiminnallisuutta, hallinnoimaan yllapitajia sekd asentamaan sivustol-

leen tarvittavat laajennukset ja lisdominaisuudet. (McCullon & Little 2013, 1 luku.)

Jo yksinkertaisimmillaankin WordPress antaa hyvat tyokalut verkkosivujen luomiseen.
Kayttaja voi muun muassa lisata valikkoja, widgetteja ja sivuja, joilla on hierarkkinen ra-
kenne ilman, ettd hanen taytyy lisata erillisia toimintoja WordPressiin. Jos kayttaja ha-
luaa tehda sivusta persoonallisemman ja mukauttaa sen toimintoja, voi han tehda sen

muutamalla eri tavalla. Han voi kayttda esimerkiksi valmiita laajennuksia WordPressin
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arkistosta, josta I6ytyy niin ilmaisia kuin maksullisiakin laajennuksia, tai lisata sivustol-
leen toimintoja teeman php.-tiedoston kautta. Kayttaja voi asentaa ladatun laajennuksen
sellaisenaan tai muokata sen vastaamaan omia tarpeita. Taytyy kuitenkin muistaa, etta
jos muokkaa kolmannen osapuolen laajennusta, ei voi hyddyntaa kyseisen laajennuksen

automaattisia paivityksia. (McCullon & Little 2013, 9 luku.)

Jos osaamista loytyy, kayttdja voi myoOs kirjoittaa, eli koodata oman laajennuksensa.
WordPress-koodeksi sisaltaa joukon vakiokoodauskaytantoja, jotka on suunniteltu pa-
rantamaan WordPressin koodirakenteen yhtenadisyyttd. Nama sisaltavat standardit
PHP:lle, HTML:lle ja CSS:lle. Jos kayttaja koodaa sivustolleen toimintoja, kannattaa ha-
nen sailyttda koodissa selked rakenne ja kirjoittaa koodia siina jarjestyksessa, kun se
nakyy sivustolla. TAma ei auta ainoastaan muita kehittajia, vaan parantaa myos sivuston
kaytettavyytta, silla ndytonlukijat lukevat koodin siina jarjestyksessa kuin se on kirjoitettu.
(McCullon & Little 2013, 9 & 1 luvut; Sacca 2019.)

Teemanrakennus on WordPress-kehityksen ydin. Jos kayttdja ei pysty luomaan tai mu-
kauttamaan teemoja, on hdnen myods mahdotonta tehda verkkosivustaan persoonallista
ja yksildllista. Onneksi teemojen rakentamiseen WordPressissd on muutama erilainen
l&hestymistapa, joista jokaisella on omat etunsa. Teemarakennuksessa yleisimmin kay-
tettyja lahestymistapoja on rakentaa teema tyhjasta, mukauttaa olemassa olevaa tee-
maa tarpeiden mukaan tai luoda lapsiteema olemassa olevasta teemasta ja tehda siihen
tarvittavat muokkaukset. (McCullon & Little 2013, 7 luku.)

Niin kuin kaikissa julkaisujarjestelmissa, myds WordPress-sivustoa kehittdessa tulee ot-
taa huomioon mahdolliset riskit ja varautua mahdollisiin ongelmatilanteisiin. Ongelmat
voivat johtua muun muassa itse sivuston muutoksista tai ulkoisista tekijoista, kuten hak-

keroinnista tai palvelinongelmista. (McCullon & Little 2013, 6 luku.)

Joitakin yleisimpia ongelmia ovat kaistanleveys- ja tallennuskysymykset, palvelinvirheet,
tietojen menetykset, paivitykset ja haitalliset hyokkaykset. Yleensa kaistanleveys tai tal-
lennustila ylittyvat sivuston koon kasvun tai kysynnan lisdantymisen vuoksi. Tama voi
laskea sivuston suorituskykya ja sivu latautuu kayttajalle hitaasti. Palvelinvirhe voi syntya
esimerkiksi silloin, jos kayttaa jaettua hosting-ymparistéa ja toinen samaa palvelinta
kayttava sivusto on hakkeroitu niin, ettd se vaikuttaa kaistanleveyden kayttéon. Palveli-
men kaatumisen, inhimillisen virheen tai jopa paivityksen seurauksena osa tai kaikki si-
vuston tiedot saattavat kadota. (McCullon & Little 2013, 6 luku.)
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Paivitykset voi aiheuttaa myds ristiriitoja WordPressissa. Yleensa hyvin koodatuilla si-
vustoilla ei todennakoisesti tule ongelmia paivitysten seurauksena, mutta joskus laajen-
nuksen paivitys voi aiheuttaa ristiriidan toisen laajennuksen kanssa. WordPressin suo-
sion kasvaessa siita on tullut myés yha useamman hakkerin kohde. Verkkosivuston voi
suojata hydkkayksiltd monin eri tavoin, kuten pitamalla sivuston paivitykset ajan tasalla

ja kayttaa salasanasuojausta. (McCullon & Little 2013, 6 luku.)

4 Toteutus

Opinnaytetyon toiminnallisena osuutena paivitettiin porski.fi-verkkosivusto. Toiminnalli-
nen osuus sisalsi verkkosivuston visuaalisen ja teknisen paivityksen. Verkkosivuille va-
littiin uusi teema, lisattiin uudet kuvat, seka paivitettiin verkkosivuston tekstisisaltd. Toi-
meksiantajan tavoitteena oli saada sivusta mahdollisimman helppokayttéinen seka visu-
aalisesti nayttava ja erottuva. Toiminnallinen tyo keskittyi sivun teknisen osuuden paivi-
tykseen, missa otettiin huomioon hakukoneoptimointi ja verkkosivujen yllapidon help-

pous.

Ennen verkkosivun uudistuksen aloitusta kdvimme toimeksiantajan kanssa lapi kilpaili-
joiden verkkosivuja ja paatimme mita toiminnallisuuksia uusi sivu tulisi pitaa sisallaan.
Vertailussa pyrittiin Idytdmaan parhaat ratkaisut toimeksiantajan tarpeisiin, pitden kuiten-
kin mielessa toimeksiantajan resurssit verkkosivuston yllapitoon. Verkkosivusto paatet-
tiin toteuttaa One page -verkkosivuna eli niin, etta kaikki sivuston sisalto 16ytyy yhdelta
sivulta. Toimeksiantaja tuotti itse sisallon verkkosivustolle yhdessa kokoamamme avain-

sana pilven ympairille.

Tyon rajaaminen oli ajoittain hankalaa, silla toimeksiantajalla ei ollut selkeda visiota siita,
mitd uudistuksen tulisi pitaa sisallaan ja mitkd osat han pystyy itse tuottamaan. Toimek-
siantajan kannalta oli kuitenkin tarkeinta, etta verkkosivuston tekninen perusta on kun-

nossa ja sen sisallon paivittdminen helppoa.

5 Tuotos

Paivitysprosessi aloitettiin paivittamalla WordPress ja kaikki kaytdssa olleet ominaisuu-
det ajan tasalle. Pyrkimyksena oli kayttaa paivitetyssa sivussa mahdollisimman paljon jo
olemassa olevia lisdosia, jotta toimeksiantajan on helppo jatkaa sivuston yllapitoa. Koska

verkkosivulla ei ollut kdytdssa ssl-suojausta, asennettiin WordPressiin ssl-lisdosa, joka
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teki automaattisesti myds uudelleen ohjaukset http-sivuilta https-sivuille. WordPressin
mediakirjastoon ladattiin sivun uudet kuvat ja logo, joiden koko oli muokattu teeman suo-
situsten mukaan. Ssl-suojauksen my6ta parannettiin verkkosivun luotettavuuspisteita

hakukoneissa ja oikean kokoisilla kuvilla parannettiin sivuston latausnopeutta.

Verkkosivu teemaksi valikoitui Travel Insight -teema. Teeman hyétyja oli sen responsii-
visuus, nayttavyys ja helppokayttdisyys kieliversioiden luomisessa. Sivulle aseteltiin ele-
mentit haluttuihin kohtiin, ja siita luotiin identtinen kopio englanninkieliselle versiolle.
Tassa kohtaa ei haluttu kayttaa automaattista kdantajaa, jotta pystyttiin vaikuttamaan

kieliversioiden tekstisisaltoon kullakin kielella erikseen.

Verkkosivulle oli tArkeda tuoda kuvagalleria asunnosta, koska sen tarkoituksena on mai-
nostaa ja myyda sitd. Kuvagalleria toteutettiin Master Slide -tyokalulla ja kuvakaruselli
asetettiin py6rimaan automaattisena sivun elavoittdmiseksi. Yhteydenottolomake paivi-
tettiin ja siihen luctiin lisda elementteja, joilla tarkennetaan yhteydenottajan tarpeita. Si-
vulle tuotiin nakyviin myos liikkkuva kartta, mihin on merkitty 1ahella olevat ja tekstissa

mainitut nahtavyydet.

Koska verkkosivu paatettiin toteuttaa One page -tyylilla, taytyi se ottaa huomioon myos
sivuston navigoinnissa. Sivun navigointivalikkoon luotiin ankkurilinkkeja, jotka ohjaavat
haluttuun kohtaan sivulla. Nain kavija paasee helposti tarkastelemaan itselleen kiinnos-
tavia tietoja ilman, ettd hanen taytyy selata lapi koko sivua. sivun kaytén helpottamiseksi
navigointivalikko asetettiin ndkymaan sivun ylareunan lisdksi myos alatunnisteen ja ka-

vijan vierittdessa sivua ilmestyy oikeaan laitaan painike, mika vie takaisin sivun alkuun.

Kun sivu oli visuaalisesti valmis, tarkistettiin viela sivuston eheys ja poistettiin turhat lisa-
osat ja teemat. Hakukoneoptimoinnin lisdosalla luotiin sivusta hakukoneissa naytettavat
mainokset molemmille kieliversioille ja maariteltiin avainsanat, jotka kuvastavat sivujen
identiteetteja. Lopuksi viela varmistettiin, etta kaikki linkit toimivat oikein ja verkkosivu

skaalautuu hyvin kaiken kokoisissa naytoissa.



20

6 Lopuksi

Opinnaytetyon tavoite oli paivittaa Porski Oy:n verkkosivut ja tehda niista hakukoneopti-
moidut, kayttajaystavalliset, modernit seka helposti yllapidettavat. Aihe oli yritykselle hy-
vin ajankohtainen, koska verkkosivua ei ollut paivitetty pitkdan aikaan ja toimeksianta-

jalla ei ollut resursseja tehda paivitystad kokonaan itse.

Prosessi aloitettiin tutustumalla teoriaan, jonka avulla pystyttiin luomaan kokonaiskuva
verkkosivujen paivityksesta. Teoriaosuudessa keskityttiin verkkosivun hakukoneopti-
mointiin ja julkaisujarjestelmien eroihin. Koska WordPress oli asiakkaalle jo tuttu tyokalu,
paadyttiin jatkamaan sen kayttdéa. Siksi myds teoriaosuudessa syvennyttiin tarkemmin

WordPress-julkaisujarjestelmaan.

Opinnaytetyd luo hyvan kuvan verkkosivujen hakukoneoptimoinnista ja julkaisujarjestel-
mista. Tydssa on kaytetty padasiassa ajantasaisia tietolahteita, joten se voi auttaa myos
muita yrityksid hahmottamaan mita heidan tulisi ottaa huomioon verkkosivuja paivitetta-

essa.

Verkkosivupaivitysta tehtdessa taytyi ottaa huomioon toimeksiantajan rajalliset resurssit
yllapitda verkkosivua ja siten miettid myos sivuston rakenne mahdollisimman selkeaksi.
Tekninen hakukoneoptimointi onnistuttiin luomaan verkkosivuille kohtalaisen hyvin. Jotta
sivusto indeksoisi viela paremmin hakukoneissa, kannattaa sinne luoda lisaa sisaltosi-
vuja, kuten blogeja. Jatkokehityksena toimeksiantajan kannattaa asentaa verkkosivulle
analysointityokalu, jotta voi tehda dataan perustuvan markkinointisuunnitelman seka

tehda sivustolle dataan perustuvaa kehitysta.
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Paivitetyn verkkosivun ulkoasu ja rakenne

Julkaistut verkkosivut 16ytyvat osoitteesta www.porski.fi.

Verkkosivujen navigointia yksinkertaistettiin ja sivustolle lisattiin ankkurilinkit haluttuihin
osioihin.

@& porskifi/fi/porski-oy/

KUVIA ASUNNOSTA HINNAT SIJAINTI VARAA LOMA

WordPress-jarjestelmaan asennettiin ssl-lisdosa, jolla lisattiin verkkosivujen luotetta-
vuutta hakukoneissa.

KUVIA ASUNNOSTA HINNAT SIJAINTI



http://www.porski.fi/

Liite 1
2(3)

Verkkosivun rakenne kloonattiin englanninkieliseen versioon, jotta toimeksi pystyy vai-

kuttamaan tekstisisaltoon kummallakin kielella.

- o |

KUVIA ASUNNOSTA HINNAT SIJAINTI VARAA LOMA =] E APARTMENT PRICES LOCATION BOOK YOUR HOLIDAY -

Verkkosivua selatessa sivun oikeaan alalaitaan ilmestyy painike, mika vie kavijan takai-

sin sivun alkuun.

fi/porski-oy/ & & W

Voit ydpya missa tahansa asunnon kolmesta makuuhuoneesta, joiden yhteydessa on omat kylpyhuoneensa. Jos kaipaat omaa :>
rauhaa kannattaa valita ylakerran sviitti, jossa voit nauttia tilan tunnusta ja katsella maisemia omalta parvekkeeltasi. Keittiosta
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Sivustoa elavoitettiin kiinnittdmalla kuva niin, etta se liikkuu samalla kun kavija vieritta

sivua ylos tai alas.

WOULD YOU LIKETO GO ON A HOLIDAY ON THE COAST OF SPAIN
AND ACCOMMODATE IN A COZY APARTMENT LOCATED IN
SECURE FENCED COMMUNITY?

Loma-asunnon kuvat esitellaan Master Slider-lisdosan avulla, jotta verkkosivu sailyy tar-

peeksi kevyena, eikd haittaa latausnopeutta.

fi/porski-oy/

| :
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Voit ydpya missa tahansa asunnon kolmesta makuuhuoneesta, joiden yhteydessa on omat kylpyhuoneensa. Jos kaipaat omaa ﬁ
rauhaa kannattaa valita ylakerran sviitti, jossa voit nauttia tilan tunnusta ja katsella maisemia omalta parvekkeeltasi. Keittiosta
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Verkkosivulle upotettiin liikutettava karttandkyma, mihin merkittiin tekstissd mainittuja
kohteita.

Tama kodikas huoneisto sijaitsee aidatussa yhteiséssa Espanjan etela-rannikolla vain 70 kilometrin
padssa Malagasta. Paivdksi Loydat tekemistd lahelta Loytyvista kohteista, vimarannoista ja
ostoskeskittymista, kuten Puerto Banuksesta ja San Pedrosta. Auton kanssa paaset helposti vaikka
paivareissulle hieman kauemmaksikin!

Puerto Banus on Marbellan yleellisin alue. Sieltd Loydat monen luxusbrandin kaupat,
suuret okyjahdit, gourmet-ravintolat seka suositut yokerhot. Puerto Banuksessa voit
suunnata myos hiekkarannalle ja kavella aalonmurtajalla ihastellen huvivenesatamaa
merelta pain.

San Pedrosta loydat idyllisen kavelykadun, jota ymparoi kahvilat seka pienet putiikit.
Kuuman paivan aikana voit mkdyda pulahtamassa valimeressa San Pedron rannalta tai
syoda herkullista loudasta rannan ravintoloissa.

Gibraltarilta l6ydat paljon nahtavad ja tekemistd, kuten tippukiviluolia ja historiallisia
kohteita. Halutessasi voit kayda Gibraltarin vuoren korkeuksissa ihastelemassa nakoaloja
ja tervehtimassa siella asustavia apinoita. Muista vain ottaa passin mukaan silla Gibraltar
kuulu Iso-Britanialle!

Ronda on kaupunki, joka on rakennettu Tajo-rotkon molemmille puolille. Rondaa ymparoi
A viherids laakso ja kaupungin Lapi virtaa Guadalevin-joki. Kaupungista (oytyy my6s paljon
." nahtavaa kuten yksi Espanjan vanhin harkataisteluareena seka kaupungin museo

Mijasin kunta on tunnettu valkoisilla taloilla rakennetusta vuoristokylastaan seka 12
kilometria pitkasta rantaviivastaan. Kannattaa suunnata Mijasin vuositokylaan, mikali
haluaa lomapaivanaan nahda jotain erilaista seka tunnelmallista ja Mijasin
rannikkoalueelta Loydat tekemista kaiken ikisille.
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Sivuston alkupaahan luotiin CTA-painike, jota painaessaan sivu vie kavijan automaatti-

sesti tarjouspyyntdlomakkeelle sivun alalaitaan.

Asunnon vuokra on
1000 € - 1400 € per viikko,
riijppuen matkasi ajankohdasta ja pituudesta. *

PYYDA TARJOUS!

* Pidatamme oikeuden muuttaa hintoja

Tarjouspyyntdlomakkeelle luctiin lisdd elementteja, joilla yhteydenottaja pystyy kerto-
maan majoitustarpeestaan tarkemmin, kuten paivamaaravalikko, majoittujien lukumaara

ja majoittumisen pituus.
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5

" VARAA [JNELMALOMASI HETI!

Pyydd tarjous

Verkkosivu on rakennettu responsiiviseksi, joten se sisalté skaalautuu helposti myds mo-

biilissa.

HALUATKO LAHTEA LOMALLE
ESPANJAN ETELA-RANNIKOLLE
JAMAJOITTUA KOTOISAAN
ASUNTOON, JOKA SIJAITSEE
TURVALLISESSA AIDATUSSA
YHTEISOSSA?

]

MELLAAN! -
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