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Kaytetyt termit ja lyhenteet

Personifikaatio

Rokyuo

Tone of voice

Mindfulness

Mockup

Adobe lllustrator

Approt

Adobe Indesign

Personifikaatio on elottoman elollistamista. Personifikaatiolla voidaan
elollistaa esimerkiksi jokin kasite ja tehda siita ihmisen kaltaisen
olennon. Vaikka kasvit ja elaimet ovat elossa, personointia on tehda

niista enemman ihmisen kaltaisia.

Japanilaisessa kalenterissa oleva kuuden paivan jakso, jonka

sanotaan ennustavan hyvaa tai huonoa onnea kyseisina paivina.

Miten yrityksesi luonne tulee esiin sen sanoissa, seka kirjoitettuna etta
puhuttuna. Kyse ei ole siita, mitd sanoa, vaan pikemminkin tavasta,
jolla sanot sen, ja vaikutelman, jonka se antaa kaikille asiakkaille,

jotka lukevat tai kuulevat yritysta.

Hyvaksyva tietoinen lasndolo — on seka ajankohtainen etta
perinteinen tapa harjoittaa tietoisuutta, huomionkiinnittamista ja

hetkessa olemista.

Mockup on mallin taydellinen renderointi yhdella tai useammalla
asiakkaan tuotteella, kuten kayntikorteilla, paperitavaroilla ja
opasteilla. Monimutkaisempi mallinnus saattaa nayttaa asiakkaan
kirjan kirjahyllyssa tai lukijan kasissa ja nayttaa ympariston missa

tuotetta kaytetaan tai on esilla.

Vektorigrafikkaan  perustava piirto-ohjelma, jota kaytetaan
esimerkiksi grafiikan, esitteiden, julisteiden, kayntikorttien ja logojen

suunnitteluun ja toteutukseen.

Approt (juontuu sanasta approbatur) ovat tapahtumakonsepti, jonka
ideana on kiertaa rastipaikkoja leimoja tai muita suoritusmerkintéja
keraten. Rastipaikkoina toimivat useimmiten erilaiset baarit, ravintolat
ja kahvilat. Kierroksen lopuksi suoritukset palkitaan esimerkiksi

haalarimerkein tai muin palkinnoin.

Tulostus- ja  digitaalisen  median  asettelun ja  sivun

suunnitteluohjelmisto.



1 JOHDANTO

Opinnaytetyonani  suunnittelen ja toteutan paivaamattoman kalenterin  Seinajoen
opiskelijapalvelut Oy:lle aiheena ja tyonimena “Opiskelijan lukuvuosikalenteri’.
Suunnittelemani kalenteri voidaan mahdollisesti lanseerata  tulevaisuudessa
Opiskelijapalveluiden verkkomyyntiin, jonka avulla mahdollistetaan yrityksen myynnin kasvu ja

nakyvyys opiskelijoille palveluna tuottavana yrityksena seka kilpailukyky kalenterimyynnissa.

Tuotesuunnittelu eritoten kiinnostaa aikaisempien kokemusten perusteella tyoharjoitteluiden
kautta markkinointitoimistoissa. Taman opinnaytetyon kautta syvennan omaa osaamista ja
teorian oppimista tuotesuunnittelijana, etenkin asiakaslahtdisyyden kautta. Kiinnostus
kalenterisuunniteluun tulee pari vuotta sitten aloitetun bullet journaling harrastuksen kautta.
Kalenterimania-sivustolla (2021) selitetdan Bullet journalingin olevan Ryder Carrolin
kehittelema ajan- ja tehtavahallintasysteemi, jonka ideana on edeta isoista kokonaisuuksista
pienempiin ja yhdistaa perinteisen kalenterin, tehtavalistat ja muistiinpanot. Bullet journal
tehndaan yleensa alusta asti tyhjaan muistikirjaan. Kyseista systeemia tullaan
todennakoisemmin reflektoimaan kalenterin suunnitteluvaiheessa. Opiskelijoille suunnattuja
opiskelun ja arjen kayttoon tarkoitettuja kalentereitakaan en ole paljoa havainnut markkinoilla,

ainakaan edes kilpailuun asti.

Toimeksiantajanani toimii Seinajoen opiskelijapalvelut Oy. Opiskelijapalveluiden tavoitteena
on tarjota AMK-opiskelijoille edullisia, mukavia ja opiskelijaystavallisia palveluita. Palveluihin
muun muassa kuuluvat tapahtumien jarjestaminen, haalareiden ja haalarimerkkien myynti,
opinnaytetdiden kansitus sekd sauna- ja kokoustila Tornisaunan vuokraaminen.
Opiskeluvuosieni aikana olen suunnitellut opiskelijapalveluille erilaisia haalarimerkkeja
myyntiin ja tapahtumien visuaalisia ilmeita. Ollessani opiskelijakunta SAMOnN hallituksessa
markkinointi- ja viestintavastaavana syksylla 2018, teimme opiskelijapalveluiden
toimitusjohtaja Henni Valimaan kanssa paljon yhteistyota. Syksylla 2020 tyoskennellessani
opiskelijakunta SAMOlIla palvelusihteering, ilmeni yhteinen intressi Valimaan kanssa kalenterin
tuottamisesta. Oma haluni oli toteuttaa opinnaytetyd tuotesuunnitteluna, joka kohdistuisi
tarkemmin kalenterisuunnittelun. Valimaa toi ilmi halun ja tarpeen uniikille ja pelkastaan
opiskelijoille suunnatulle kalenterille, joka tuotettaisiin myyntiin asti Opiskelijapalveluiden
verkkokaupassa. Seinajoen opiskelijapalvelut ja opiskelijakunta SAMO ovat aikaisempina
vuosina tuottaneet opiskelijoille ilmaiseksi jaettavan, A6-kokoisen vuosikohtaisen

kierrekalenterin.
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Kuva 1. Seindjoen opiskelijapalvelut Oy:n opiskelijakalentereita vuosien varrelta (2021)

Opinnaytetyd on toteutettu projektitydbna, minka tavoitteena on tuotteistaa Seinajoen
Opiskelijapalveluille ajaton opiskelijakalenteri, joka palvelee optimaalisesti opiskelijan tarpeita.
Tuotteen tulee olla visuaalisesti selkea, miellyttava, helppokayttdinen ja mahdollisimman
hyddyllinen, ajan- ja tehtdvanhallinnan seka itseohjautumisen apuvalineena. Selvitédn alkuun
tydssani teknisia toteuttamistapoja vertailemalla jo markkinoilla olevia kalenterituotteita ja
niiden kokonaisuuksia. Keskityn tuotteen teknisen toteutuksen suunnittelemiseen
asiakaslahtoisyyden ja toimeksiantajan kanssa jarjestettyjen suunnittelukokouksien, avoimen
haastattelun ja haastattelukyselylomakkeen kautta. Jotta yritys voi lanseerata tuotteen
markkinoille silloin kun se on heille ajankohdallisesti ja taloudellisesti sopivin, tuotteistetaan
kalenteri ajattomasti. Tuotteesta tehdaan prototyyppi, jonka avulla kartoitetaan lanseeraus- ja

jatkokehittamismahdollisuudet kohderyhmalle suunnatun kyselylomakkeen avulla.
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2 KALENTERI ASIAKASLAHTOISENA TUOTTEENA

2.1 Kalenterimania

Luulisi etta paperisten kalentereiden kaytto olisi vahentynyt digitaalisten sovellusten myo6ta,
muttei nain ole kuitenkaan tapahtunut. Laihonen (2017) toteaa Ylen artikkelissaan, ettei
digitalisaatio ole laskenut paperisten kalentereiden suosiota niiden kaytanndllisyyden ja
erilaisten teemojen vuoksi. Tasku- ja seindkalentereita valmistetaan ja myydaan Suomessa 12
miljoonaa vuodessa. Siponmaa (2020) kertoo kalenterivalikoimien kasvaneen ja joukosta
Ioytyy laaja kirjo erikoiskalentereita. Seinakalentereiden ulkondkdon kiinnitetddn tavallista
enemman huomiota ja kuinka toimivia ne ovat omaan tilanteeseen. Tama toteamus varmasti

patee myos taskukalentereihin.

Kokemuksiini ja havainnointeihin  erilaisten sosiaalisen media-alustoilla olevien
harrasteyhteisojen palstakeskusteluihin, seka markkinoilla myynnissa oleviin kalentereihin
peilaten, uskon yha useamman kuluttajan olevan kiinnostunut taskukokoisen teemakalenterin
kaytosta eldaman- ja ajanhallinnan seka itseohjautumisen apuvalineena. Paperinen kalenteri
digitaaliseen verrattuna tuo itsessaan jo omanlaisensa arvokkuuden tunteen. Myds bullet
jornaling -ilmid on sailyttanyt suosiotaan ja on kasvanut korona-pandemian aikana.
Kalentereiden monimuotoisuus on kasvanut muutaman vuoden aikana ja tietynlainen

personifikointi erilaisiin kayttotarkoituksiin nakyvat selkeammin.

Vaihtoehtoja kuluttajille on tullut muutaman vuoden aika niin suunnattomasti, etta siita
itsestaan voisi tehda erillisen tutkimus- ja analysointiraportin, joten esitan seuraavaksi
muutaman kalenterin, joita joko kaytan itse tai olen kohdannut tavaramyymaldiden hyllyilla ja
tuttavapiirissakin. Omakohtaisesti kaytan Bullet journalia (kuva 2), jonka avulla yllapidan omaa
visuaalista luovuuttani ja kirjaan kalenterin omaisesti tapahtumia seka erilaisia listauksia. Bullet
journaliin merkitaan yleensa tulevaisuusloki, kuukausiloki, viikko- tai paivaloki. Tulevaisuusloki
on yleensa puolesta vuodesta vuoteen ja siihen merkitdan kuukauden paivat ja luodaan
yleiskatsaus menoista ja tavoitteista. Viikko- ja paivalokeilla keskitytaan askareisiin, menoihin
ja tapahtumiin seka& muistettaviin asioihin. Bullet Journalissa yleisesti kirjataan ajatuksia ylos
lennosta ja kaytetaan tehtavapainotteisia listauksia, milla voi seurata esimerkiksi omaa
hyvinvointia, unenlaatua, paivittaisia rutiineja tai kirjata ylos suosikki tv-sarjoja, musiikkia tai

kirjoja. Bullet Journalin kayttajia varmasti kiehtoo sen monimuotoisuus ja muuntautumiskyky,
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koska sita voi tehda hyvin yksinkertaisesti kirjaten kynalla ylos listaukset ja tehtavat tai sen
avulla taas luovat kayttajat paasevat tekemaan kalenterista kayttaen apuna erilaisia kasityon
valineitd hyvin omannakoisen ja persoonallisen. Kaikessa yksinkertaisuudessaankin Bullet
Journaling tasmallisyytensa, systeeminsa ja rungon tekemiseen menevan ajan takia voi olla
joidenkin kalenterikayttajien mielesta pois luotaan tyontava. Haluaisin kuitenkin tuoda

konseptisuunnittelemisen aikana Bullet Journalissa kaytettavia metodeja kalenterin sisaltoon

mukaan.

Kuva 2. Bullet journal, Kuukausiaukeaman suunnittelua, Muistivihko Nuuna L.

Ruotsalaisen Sanna Sporrongin suunnittelema Onnellisuuskalenteri, pohjautuu arjen
selviytymisstrategioiden ja myonteisten asioihin keskittymiseen. Se sisaltaa tydkaluja, joiden
avulla kalenterin kayttaja voi harjoittaa tasapainoisempaa elamaan rutiinien kautta, luoda uusia
yllapitavia tapoja, helpottaa priorisoimaan oikeita asioita, keskittya tavoitteellisuuteen,
tuottavuuteen ja menestymiseen kalenterin kayttajan valitsemilla elamanalueilla. (kuva 3).
Kalenterin aukeama koostuu paivaamattomista paivasivuista, koska se mahdollistaa
kayttamaan kalenteria silloin kun kalenterin omistaja kokee sen tarpeelliseksi omassa
ajanhallinnassaan. Sporrong painottaa sita, ettei kalenteria tarvitse kayttaa paivittain vaan sita

saa kaytat joustavasti toisen kalenterin ohella, ikaan kuin paivittaisena tehtavalistana.
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Kuva 3. Onnellisuuskalenteri, tekija Sanna Sporrong

Kolmantena esimerkkind hyvasta personifikoidusta kalenterista toimii A5-kokoinen paivatty
Scribble lukuvuosikalenteri (kuva 4.), jossa on annettu paljon tilaa vertikaalisille listoille, minka
avulla kayttaja voi tayttda omat yksildlliset tarpeensa viikko- ja kuukausitasolla. Kalenteria voi
varittdd oman mielensd mukaan ja etukannessa on muovitasku, johon voi vaihtaa oman
kansikuvan. Myos paivatty viikkoaukeama on jaettu paivakohtaisiin laatikoihin ja aukeaman
alaosaan on vasemmalta oikealle tehty tehtava- ja vapaamuotoiset listaukset. Nama
ominaisuudet kyseisessa kalenterissa antavat luovuutta ja valinnan varaa tehda kalenterista

kayttajansa nakoisen ja tarpeiden mukaisen.

KUVA

Kuva 4. Scribble A5 kokoinen lukuvuosikalenteri 2021-2022. (Kuvaldahde Suomalainen
kirjakauppa -verkkokauppa).
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Japanilaisessa Hobonichi Techo weeks kalenterissa (kuva 5, vasen) viikonpaivat ovat
horisontaalisesti vasemmalla puolella ja oikealla sivulla on vapaata tilaa muistiinpanoille.
Hobonichi Weeks on vuoden mittainen ja se sisaltda n. 240 sivua, mitka sisaltavat paivatyt
vuosi-, kuukausi- ja vilkkkoaukeamat, 70 sivua ruutupaperia muistiinpanoja varten seka muita
japanilaiseen kulttuurin  omaavia kalenterimerkintdja, kuten kuunvaiheet ja rokyo.
Sivumaarastaan huolimatta kalenteri on vain 9mm paksu ja on pitkan lompakon kokoinen, mika
tekee kokonaisuudessa kalenterista hyvin kompaktin ja helposti kuljetettavan.
Samankaltaisessa personal plannerissa, jossa tekijan tietoja ei ollut (kuva 5, oikea), kalenteri
antaa mahdollisuuden merkita aukeamalle paivamaaran ja kuukauden itse. Tama mahdollistaa

kalenterin kayttgjaa aloittamaan kalenterin kayton haluamanansa ajankohtana.

Kuva 5. Hobonichi weeks ja personal size paivaamaton kalenteri

2.2 Kohderyhma — opiskelijat

Seindjoen Opiskelijapalveluiden tahdatty kohderyhma vahvasti koostuu nuorista, noin 20-30 -
vuotiaista opiskelijoista ja opiskeluiden ohella toissa kayvista nuorista aikuisista. Talle
kohderyhmalle tarjotaan erilaisia palveluita ja tapahtumia asiallisen rennolla otteella, jotka
tuovat lisdarvoa opiskelijaelaman aikana koettuihin hetkiin. Opiskelijapalvelut kannustavat
opiskelijoita osallistumaan yrityksen toimintaan mukaan erilaisin keinoin. Myds taman kautta

yritys yllapitaa laheisen yhteyden opiskelijoihin ja siihen, minkalaisia tarpeita heille voi syntya
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tai aikaisempien tarpeiden kehittamista. Tolvanen (2012) kertoo, ettd kohderyhmaansa voi
ymmartad menemalld heita l|ahelle sekd osoittaa aitoa uteliaisuutta ja innostusta.
Opiskelijapalvelut toteuttavat luonnollisesti tata ymmarrysta jo edelld mainittujen metodien ja
tekemisen kautta. Kalenterin taittajana olen itsekin opiskelija, joten kuulun sitd kautta
kohderyhmaan. Omien aikaisempien kokemusten, kuten opiskelija-aktiviina toimimisen, itse
tutkinto-opiskelun, verkostoitumisen ja opiskelijaystavien kanssa tapahtumissa kaymisen

kautta ymmarran itsekin kohderyhmaa ainakin tarvittavin vaatimuksin.

2.3 Mika tekee hyvan asiakaslahtoisen tuotteen?

Jos alkuun miettii tekijan ja toimeksiantajan sisaista asiakassuhdetta, niin erittain tarkeaa sen
suhteen hoitamisessa on Kettusen (2003, 34-35) mukaan asiakkaan kuuntelu ja sdannodllinen
raportointi projektin etenemisesta. Toimitettavat raportit todentavat projektin edistymista,
vaikkei se olisi konkreettisesti edistynytkaan. Toimeksiantajan kanssa kasvotusten ja etana
kaytyjen kokoustamisien aikana otin aina muistiinpanoja tarvittavista huomioista ja muutoksista
kalenterin suunnitteluun liittyen. Tyoskentelimme projektin suunnitteluvaiheen aikana paljon
etdna, mutta yleisena Vviestinnan valineena kaytimme Facebook Messenger -
viestintasovellusta, koska se on alustana molemmille hyvin tuttu kanava viestia ja muutenkin
toiminut aikaisempienkin projektien aikana, joten se oli luonnollisin valinta. Pidimme
etakokouksia kerran viikossa neljan viikon aikavalilla peilataksemme projektin edistymista ja
aina kalenterin taiton tai kuvituksen edetessa, laitoin kuvakaappausta toimeksiantajalle
nahtavaksi.  Toimeksiantajan kanssa kommunikointi nailtd osin oli moitteetonta ja
molemminpuolista kehitysideointia, palautetta tai kritiikkia, uskalletaan antaa avoimesti.
Asiakkaan mielisteleminen ei ole tuotekehityksen kannalta hyva asia, vaan tekijan on
uskallettava tuoda sellaisiakin asioita esille, mitka ei valttamatta toimi tuotteessa. Asiakasta ei
saa tietenkdan vaheksya, vaan arvostava, asiallinen kommunikointi ovat avaimia hyvin
hedelmalliseen produktioon. Asiakas kuitenkin voi vyllattaa ja vastaavasti tuoda

tuotekehitykseen sellaista tietoa, mita tekijalla itsellaan ei ole.

Kun miettii asiakasta ja heidan yrityksensa kohderyhmaa, on mielestani erityisen tarkeaa tuoda
tuotteeseen yrityksen arvolupausta ja "tone of voicea” esille. Tolvanen (2012, 68) maarittelee
teoksessaan Kohtaaminen— ymmarra kohderyhmaasi hyvan yrityksen arvolupauksen

seuraavasti.
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1. On laadittu kohderyhman nakemyksen pohjalta
2.  On kohderyhmalle relevantti, brandille uskottava ja kilpailijoista erottuva

3. Suuntautuu tulevaisuuteen

Tein toimeksiantajille avoimen lomakekyselyn (liite 1), jonka avulla yritin avata itselleni
selkeammaksi yrityksen arvomaailmaansa. Kaytin kyselya hyvaksi myos kalenterin
suunnitteluvaiheessa. Seindjoen opiskelijapalveluiden arvot ja asenteet koostuvat
opiskelijaystavallisyydesta, suvaitsevaisuudesta, jokainen yksild saa olla oma itsensa omien
vahvuuksiensa kautta. Opiskelijapalvelut haluavat opiskelijoiden nakevan heidat asiallisena,
mutta rentona ja etta opiskelijat tietaisivat yrityksen olevan heita varten ja vastavuoroisesti
Opiskelijapalvellut nakevat opiskelijat ihanina ja innolla erilaisiin tapahtumiin ja toimintaan
osallistuvia. Jo aikaisemmassa kappaleessa todenneena ja kohderyhmaan kuuluvana
Seindjoen Opiskelijapalveluilla ei ole ongelmaa toteuttaa arvolupaustaan nailtd kolmelta osa-
alueelta, koska yritys tyoskentelee hyvin tiiviisti opiskelijoiden kanssa seka parissa ja on
mukana opiskelijoiden arjessa hyvin monimuotoisella tavalla ja mietti uusia
kehitysmahdollisuuksia omaan toimintaansa, kuten opiskelijalle suunnatun kalenterin

tuottamista.

Kalenterin tarkoituksena on myos varmasti vahvistaa enemman yrityksen jo olemassa olevaa
vahvaa arvoa, mita Opiskelijapalvelut on kehittanyt toiminnallaan vuosiensa aikana. Mutta
uskon etta kalenterin tuotteistamisen takana on kuitenkin lopulta puhdas halu tehda yrityksen
ja opiskelijoiden nakodinen kalenteri, joka palvelee heita. Yrityksen nimikin sen kertoo, etta se
palvelemassa opiskelijoiden erilaisia tarpeita. Naiden pohdintojen osalta, en koe uhkaksi sita,
etteikd toimeksiantajan kanssa opiskelijoille suunnitellusta kalenterista saisi hyvaa

asiakaslahtoista tuotetta.
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3 KALENTERIN SUUNNITTELU JA TOTEUTUS

Projektityot jakautuvat yleensa vaiheisiin (Kuvio 1). Ensimmainen vaihe on yleensa tunnistettu
tarve ideasta, joka on hyva ja kannattava toteutettavaksi. Opiskelijapalveluiden tarve on
kehittaa opiskelijoille suunnattu ja raataloity lukuvuosikalenteri, joka palvelee kayttajan tarpeita

lahes moitteettomasti ja on tarpeellinen arjen ajanhallinnan apuvaline.

Paatospiste etenemisesta

/ N

N
N
A

¥

X\
\ \

¥ 4 A

‘{:iﬁ Er VW';, - ‘qg;. 4
Tarpjc"en — . - Tt Projektin
tunnista- ddrittely uunnittelu pddttdminen
minen
Palautus Palautus ‘

Kuvio 1. Projektin yleinen kulku. Taulukko jaljitetty Onnistu Projektissa -kirjasta (Kettunen
2003).

Kettunen (2003) avaa kuinka projektitydon tarkoituksena on saavuttaa jokin ennalta maaritelty
tavoite ja selkearajainen tehtava. Projektilla tulee olla asiakas eli projektin tuloksena syntyvan
tyon vastaanottaja. Kyseessa on siis tuotekehitysprojekti ja tydssani on sisainen asiakas, eli
toimeksiantajani, jonka kanssa kehitetaan tuote, mika mahdollisesti lanseerataan markkinoille
prototyypista saadun palautteen avulla. Kettunen jatkaa, ettd projektista kuuluu yleensa iso
osa varsinaisen tuoteidean keksimiseen ja ldydetyn idean tekniseen ja kaupalliseen
kehittamiseen. Tassa projektissa on alusta lahtien heti selkea idea ja kenelle tuote suunnata.
Haasteena on se, kuinka raataloida kalenteri opiskelijan tarpeita mielessa pitaen seka kuinka
saada tuotteesta sellainen, ettd se herattdaa potentiaalisessa ostajassa tarpeen saada ja
kayttaa tuotetta. Kyseessa on siis tdsmallinen tavoite, mutta epamaaraisilla lahtdkohdilla. Osa
alkuperaisista ideoista tulee varmasti paatymaan tuotteeksi asti, osa tulee varmasti
karsiutumaan tuotekehitysprojektin aikana. Projektin suunnitteluvaiheen ja ensimmaisen
prototyypin valmistumisen jalkeen tulemme toimeksiantajan kanssa keraamaan palautetta
asiakkailta, jotta tuote saataisiin tulevaisuudessa riittdvan valmiiksi ensimmaisesta
tuotantoversiosta lahtien. Tassa vaiheessa saadun palautteen jalkeen todennakdisemmin

palaamme toimeksiantajan kanssa suunnitteluvaiheeseen kalenterin jatkokehittamista varten,
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koska markkinoille tulevat tuotteet ja palvelut ovatkin hyvin pitkalle valmisteltuja. Projektin
paatokseen saattaminen tapahtuu siis taman opinnaytetyon ulkopuolella. Tama opinnaytety6

kasittelee kalenterin ensimmaisen prototyypin.

Projektin alkuun muodostettin  SWOT-analyysin selkeyttdmaan tydn ja sen prosessin

mahdollisista vahvuuksista, haasteista seka riskeista. Nelikenttaanalyysi oli hyva tehda siksi,

ettad sen tuloksia pystyttaisiin hyddyntamaan suunnitteluprosessin aikana.

VAHVUUDET

HEIKKOUDET

-tekijan vahva visuaalinen silma
ja tekniset taidot
-yhteisty0 toimeksiantajan

-itse kalenterisuunnittelusta ei
I6ydy paljoa kirjallista materiaalia,
ainakaan helposti saatavaa

SISAISET kanssa on sujuvaa, kannustavaa -kokonaisvaltainen dynamiikka

ASIAT - )

ja jouhevaa takkuilee
-aihe innostava ja motivoi -aikataulutus ei olekaan realistinen
tyostamaan hyvaa materiaalia
-kalenteri tuo lisaa asiakkuuksia | -kalenteri ei tuota tarpeeksi tuloja
toimeksiantajalle kompensoimaan valmistuskuluja

ULKOISET -kalenteri saa__hupm_pta -kalente_rl ellgrc_)tu edukseen

ASIAT harrastuspiireissa kilpailijoistaan

-yhteistyd toimeksiantajan
kanssa jatkuu tuotteen
jatkokehittamista varten

-kalenteri ei tayta vaatimuksia siita
mita on kehitetty ja suunniteltu
toimeksiantajan kanssa

MAHDOLLISUUDET

Taulukko 1. SWOT-analyysi

3.1 Kalenterin koko ja sisaltd

UHAT

Toimeksiantajan kanssa pidetyn projektin aloittamis- ja suunnittelukokouksen aikana pidin

avoimen haastattelun toimeksiantajalle, jossa l|ahtdokohtaisesti kasiteltin sita, mita

toimeksiantaja itse kalenterilta toivoo ja minkalainen kalenteri tulisi olla sisallollisesti seka

ulkonadllisesti. Avoimen haastattelun pohjalta kirjasin ylos ideoita, seka tein kokouksen jalkeen
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toimeksiantajalle viela tarkennetun lomakekyselyn (liite 1), johon voisin valilla palata kalenterin
suunnitteluvaiheessa. Jalkeenpain katsottuna lomakkeessa oli muutamia kysymyksia, jotka
eivat valttamatta olleet tarpeellisia suunnitteluprosessin kannalta. Joillakin kysymyksilla ol
tarkoitus kartoittaa myds toimeksiantajan omaa suhdetta kalenteriin ja ajanhallinnan

toteuttamiseen, mitka koin tarkeiksi tietaa.

3.1.1 Kokovaihtoehdot

Haastattelun alkuvaiheessa esittelin toimeksiantajalle kalentereiden eri kayttokokovaihtoehtoja
(kuvio 2). Kokovaihtoehdot olivat A5, B6, Personal Size ja A6. Pieninta kokoa oli kaytetty
aikaisempien julkaistujen ilmaisten taskukalentereiden kokona, joten se oli ennemminkin
vertailtavana nakokulmana muihin kalenterikokoihin. Toimeksiantaja oli jo kuitenkin heti

suunnittelun alkuvaiheessa esittanyt toiveen isommasta kalenterista.

PERSONAL
A5 148 x 210 mm B6 125 x 176 mm 95x 171 mm A6 105 x 148 mm

Kuvio 2. Havainnekuva kalentereiden eri kayttokoista.

Personal size oli myds havainnollistavana esimerkkina pienesta, mutta hyvin kompaktista
kalenterista. Koitimme miettia kalenteria myds sen kannalta, ettd se olisi helposti mukana
kulkeva ja siina olisi tilaa erilaisille listauksille, merkinndille, kirjoittamiselle ja luovuudelle. A5-
kokona on hyvin universaali ja molemmat toimeksiantaja, etta suunnittelija kaytamme sen
kokoista kalenteria. Paadyimme kuitenkin lopulta B6-kokoon, koska se vaikutti juuri sopivalta
kokonaisuudelta molempien kuljetettavuuden ja kirjoittamisen osalta. Se ei ollut liilan iso, mutta

siina oli hyvin tilaa kaikille asioille mita kalenterissa halusimme sisaltavan.
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3.1.2 Sisalto

Kalenterin sisallon puolesta heti ensimmainen, melkeinpa itsestaan selva asia oli se, etta
kalenteri sisaltaisi omistajatiedot, kalenterin tekijoiden saatekirjeen kalenterin omistajalle,
kuukausi- ja viikkoaukeamat seka kalenterin pituus oli vuoden mittainen. Se miksi kalenteri
sisaltaisi saatekirjeen oli se, etta opiskelijalle valittyisi yrityksen oma arvolupaus. Kalenteri olisi
suunniteltu juuri opiskelijaa itseaan mielessa pitden ja kalenteri palvelisi monipuolisesti

kayttajaa.

Toimeksiantajan omat toivomukset viikkoaukeamasta oli horisontaalinen, jossa viikonpaivista
arkipaivat jaottuisivat aukeaman oikealle puolelle ja aukeaman vasemmalla puolella olisivat
viikonlopun paivat ja tarvittavaa tilaa muistiinpanoille ja tehtavalistauksille. Toimeksiantaja
totesi arkipaivina olevan enemman mietittavaa tehtavien ja mahdollisten tapaamisten ja

tapahtumien suhteen.

Merkinnat ja listaukset voisivat vaihdella pienimuotoisesti eri aukeamilla viikkojen kuluessa.
Jokaisella aukeamalla ei tarvitsisi olla sama yhtenainen muoto, vaan nama teemat voisivat
tuoda kalenterin kayttajalle mielekasta vaihtelua viikkoihin. Ehdotin teemojen maaraksi 5
kappaletta, jotka toistuisivat kalenterin viikkkoaukeamissa. Toimeksiantajan mielesta tama oli

hyva maara.

Suunnittelimme teemojen aiheet seuraavasti:

— Piirra viikkotunteesi tahan, jossa kalenterin kayttaja saisi viikon lopussa piirtaa tai
kirjoittaa tunteen siita, mika edesmenneesta viikosta jai.

— Viikon arvosana, jota oli aikaisemminkin kaytetty SAMOn ja Seingjoen
Opiskelijapalveluiden lukuvuosi 18-19 taskukalenterissa. Toimeksiantajalta tama
ominaisuus oli kalenterista jaanyt mieleen ja halusi kayttaa sita tassakin
kalenterissa. Kayttaja saa siis viikon paatteeksi parilla lauseella palata viikon hyviin
tai huonoihinkin kohokohtiin ja antaa siitéd arvosanan. Arvosana-asteikkona
paatimme kayttaa 6/5, koska se sisaltaisi sanaleikin, jonka kayttaja varmasti
ymmartaisi.

— Jatka piirrosta. Alakulmaan tehtaisiin tahan teemaan liittyen pintapuolinen pieni
piirros, jota kayttaja saisi itse jatkaa haluamallansa tavalla. Taman avulla tuotaisiin

lisda luovuutta kalenteriin.
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— Viikon sitaatti. Kayttaja saisi kirjata tahan viikon aikana kuullun hyvan, hauskan tai
nokkelan sanonnan, aforismin tai ihan itse sitaatin tai pienen runon mika resonoi silla
hetkella kayttajalle.

— Top 3. Tama teeman olin nahnyt yhdessa kalenterissa aikaisemmin ja koin etta se

olisi hauska ja ytimekas asia tiivistaa viikolla tapahtuneita positiivisia asioita.

Aikaansaamisen taika — nain johdatat itseasi -teos selittaa, kuinka tavoitteiden avulla voimme
tarttua tehtaviin ja valikoida niita keinoja ja tekemisia, jotka vievat meita kohti asettamaamme
tavoitetta. Taman tavoitteen ymparille asetettu suunnitelma, mielemme alkaa automaattisesti
ohjata meita toimimaan sen mukaisesti. Monet opiskelutehtavat saattavat olla meille mieluisia
ja voivat kehittaa meita haluamaamme suuntaan mutta jos voimme kasitella niitakin itsemme
kautta saattavat innostus ja motivaatio tekemiseen kasvaa edelleen. Positiivisten ja
negatiivisten ajatusten suhde on 3:1 siten, etta yhta negatiivista ajatusta kohden positiivisia
ajatuksia olisi 3. Positiivisia ajatuksia tulee olla negatiivisia enemman, etta hyvinvointimme ja
mielialamme pysyisivat miellyttavina. Mielikuvat vaikuttavat siihen, miten koemme asiat.
Haasteita voidaan ajatella myos kehittamisen seka oppimisen mahdollisuuksina, jos niista
luodaan innostava ja positiivinen mielikuva. Positiivisesti kokevat ihmiset suoriutuvat elaman
haasteista negatiivisesti asioita kokevia paremmin. Positiiviset ajatukset auttavat nakemaan
mahdollisuuksia ja ajattelemaan optimistisesti. Uskomalla mahdollisuuksiin ja ne paremmin
huomioon ottamalla, auttaa se meita tavoittelemaan itsellemme tarkeita asioita. Siksi omia

ajatuksiaan ja tunteitaan kannattaa harjoitella johtamaan (Pihlaja 2018, 21,132.)

Naiden ajatusten myodta koin, ettéd kalenteri voisi sisaltdéd oman aukeamansa, johon opiskelija
saisi kirjata unelmiaan ja tavoitteitaan kalenterin alkuun ja vuoden kuluessa palata aukeamalle
katsomaan saavutuksiaan. MyOs aukeama omien haasteiden selattamiselle ideana mielestani
oli hyva yllapitamaan opiskelijan hyvinvointia ja mielialaa, koska koin namakin osa-alueet
tarkeiksi olla kalenterissa. Mietimme myds kalenteriin omaa listausaukeamaa, mihin opiskelija
voisi listata tarkeat tentit, tapahtumia ja vapaa-ajalla tapahtuvaa toimintaa, seka asioita mita
haluaisi hankkia tai tehda kuluvan vuoden aikana. Tama listausaukeama tulisi kalenterin
alkupuolelle. Kalenterin loppuosaan oli tarkeaa jattaa muutama aukeama myos tyhjille
pistesivuille, jotka kayttaja saa vapaamuotoisesti kayttaa joko muistiinpanoille tai mihin ikina

kayttdtarkoituksiin kayttaja ne itse sopivimmaksi kokee.
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3.2 Graafinen suunnittelu

Kalenterin graafisen ilmeen kannalta sain toimeksiantajalta hyvin vapaat kadet luovaan
prosessiin, koska heilla itselldan ei ollut tarkkaa nakemysta tai vaatimusta kalenterin
ulkoasusta. Aikaisempienkin toimeksiantajan kanssa tehtyjen projektien pohjalta,

toimeksiantajalle oli muodostunut vahva luotto visuaalisiin nakemyksiini ja taitoihini.

Kun tuotteille suunnitellaan ja rakennetaan identiteetti, pakkauksen avulla voi brandin
asemoida tarkasti markkinoille. Yrityksen nakdkulmasta pakkaus on merkittavaa kilpailuetua
lisdava elementti. On tarkedd huomioida pakkauksen personoivan, toistavan ja tukevan
tuotetta seka koko yrityksen kokonaisvaltaista viestintaa vahvistamalla toivottua
brandimielikuvaa. Tuote ei tule parjaamaan markkinoilla laajasti, jos sen pakkaus ei ole aidosti
kilnnostava. Raataloity omannakoisesti suunniteltu ja muotoiltu pakkausratkaisu tuotteelle
takaa entista viimeistellymman toimituksen. Houkutteleva, omalle tuotteelle kehitelty pakkaus
on osa brandia ja tukee rakennettavaa tuotemielikuvaa. Pakkaus on tuotekehityksessa tehokas

markkinointi ja siihen kannattaa panostaa kokonaisvaltaisesti (Villanen, 2020, 120-123).

Vaikka Villainen (2020) painottaakin tassa tarkemmin pakkaussuunnittelun, voi naita
periaatteita kuitenkin my0s peilata kalenterin graafisen suunnittelun puolelle. Onhan
kalenterinkin kansi itsessaan tuotteen pakkaus ja se mika ensimmaisena herattaa huomion ja
kiinnostuksen kuluttajassa. Suunnittelun alkuvaiheessa, tiesin haluavani kalenterin graafisen
iimeen henkivan Opiskelijapalveluiden seka itse opiskelijoiden olemusta. Visuaalisen ilmeen
keskidssa olisi tavalla tai toisella opiskelijat itse sekd heidan arkeensa kuuluvia teemoja.
Toimeksiantajille tehdyn kyselyn (Liite 1) perusteella, varit sekda synonyymit, mitka tulivat

yrityksesta seka opiskelijoista mieleen, olivat hyvin samankaltaisia.

Naita kuvailevia sanoja muun muassa olivat;
— vihrea
— valkoinen
— energisyys
— iloisuus
— rento, mutta asiallinen
— ulospainsuuntautunut

— mukava
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Varmistin toimeksiantajalta, ettei kalenterin tarvitsisi myotailla yrityksen omaa visuaalista
ilmetta tai varimaailmaa, koska toimeksiantajalla on suunnitelmissa tulevaisuudessa paivittaa
yrityksen ilmetta ja ulkoasua. Kalenteria ilmetta tultaisiin tydstamaan pitden mielessa yrityksen

arvolupausta ja mielleyhtymia.

3.2.1 Visuaalinen ilme

Toimeksiantajan pyynnosta kalenterin sisallon elavoittdmiseen haluttiin lisdttdvan graafisia
elementteja. Visuaalisen ilmeen alkusuunnitteluvaiheessa mietittin  vaihtoehtoisesti
kuvituskuvia tai illustratiivista typografiaa, joka muodostuisi erilaisista opiskelijaa kannustavista
tsemppausviesteista tai lausahduksista, jotka kuuluvat opiskelijan puhekielelliseen
repertuaariin nykyaikana. Graver ja Jura (2012, 157) selittavat katsojan rekisterdivan
illustratiivisen typografian kuvana. Kayttamalla konstikkaampaa ja isolla luonteella varustettua

kirjasintyyppia, silla on valta erottua edukseen ja vaatii katsojan lisahuomiota.

Tasta huolimatta Arnold (2015) perustelee syita, miksi kuvat puhuvat sanoja paremmin. Ihmiset
ovat visuaalisia olentoja ja prosessoivat kuvia 60,000 kertaa nopeammin kuin sanoja ja kuvien
avulla voidaan helpommin valittdd monimutkaista informaatiota. Kuvilla on vaikutus vaikuttaa
mielialoihimme ja ne jattavat vaikutuksen seka herattavat tunteita onnesta, surusta ja muista
tuntemuksista. Ne resonoivat ihmisten kanssa ja niilla on tapa antaa lukea rivien valista seka
auttavat kertomaan katsojalle tarinan. Tarinankerronta on vahva myyntitekniikka, koska se
sallii yhteyden ja samaistumisen katsojiin. Oikein valitut aiheet edistavat yhteyttd. Tarkasti

valikoidut kuvat ja teemat auttavat erottumaan tai vastaavasti jattavat huomioimatta.

lllustratiivisessa typografiassa on paljon mahdollisuuksia Iluovan ja nayttavan
kuvakokonaisuuden luomiseen, mutta kallistuin kuitenkin kuvituskuvien tekemiseen ja
kayttamiseen kalenterin visuaalisessa ilmeessa. Syyt tahan paatdksen olivat juuri niiden
tarinankerronnallisen mahdollisuuden ja samaistumisen seka yhteyden tunteen kalenterin
kayttajan puolesta. Kuvitukseen pystyy myos tuomaan mielikuvituksen ja visuaalisen leikittelyn
kautta asioita, joita ei ole olemassa ja jotka ovat tyyliteltyja tai hieman eparealistisia (Kuvitus
antaa tilan visuaalisuuden leikille, 2018). Aloitin kuvituskuvien tyostamisen luonnostelemalla
raakaluonnoksia kuvissa esiintyvistd hahmoista. Kuvat tultaisiin tekemaan vektorigrafiikkana
Adobe lllustrator -piirto-ohjelmaa apuna kayttaen, joten tdma funktio taytyi pitda mielessa

luonnosteluita tehdessa. Vektorigrafiikat ovat pisteita, viivoja, kayria ja muotoja, jotka
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perustuvat matemaattisiin kaavoihin. Kun vektorikuvatiedostoa skaalataan, sen tarkkuus ei ole
alhainen eika sen laatu heikkene, joten se voidaan mitoittaa kuinka suureksi tai pieneksi kun
sitd on tarve skaalata (What is vector art? [viitattu 9.5.2021]). Vektorigrafiikalla voi luoda

jannittavia visuaalisia toiminnallisia mahdollisuuksia kuvituskuvia tehdessa.

Hahmoja suunnitellessa tein kolme erilaista versiota, jossa ensimmaisessa hahmon muoto
koostui sulavista, hieman liioitelluista linjoista ja muodoista. Toinen hahmoversio oli omaan
piirrostyyliin - pohjautuvaa, sarjakuvamaista, hieman yksityiskohtaisempaa linjausta ja
muotoilua. Kolmannessa koitin luoda hahmon erilaisten matemaattisten muotojen, kuten
kolmio-, nelié- ja ympyramuotojen ymparille, lisdten hieman my6s sulavampaa liikettd hahmon
raajoihin. Lopullinen hahmojen kielimuoto tuli koostumaan ensimmaisen ja toisen

hahmoluonnostelun yhdentymisella.

Kuva 6. Hahmoluonnostelua.

Halusimme osalistaa toimeksiantajan kanssa yrityksen asiakaskuntaa, eli opiskelijoita
kuvituskuvien  suunnittelussa. Jotta vastauksia saataisiin  nopeasti  kuvitusten
suunnitteluprosessin aloittamiseen, teimme pienen kyselyn sosiaalisen median alustan
Instagramin kautta yrityksen omaa profiilia kayttaen (kuva 7). Instagram on sosiaalisen median
alustana hyvin nopea ja tehokas viestinnan osalta. Kysyimme sovelluksessa olevan Instagram-
tarinat ominaisuuden kautta siitd, mika on opiskelijaelaman suola? Talla kysymyksella haluttiin
siita tulleiden vastauksien perusteella kartoittaa mahdolliset kuvituskuvien teemat. Yleisimmat

vastaukset tarinaan olivat yhteisdllisyys, verkostoituminen, kanssaopiskelijat, tapahtumat ja
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omat onnistumiset. Naiden vastausten pohjalta luonnostelin nelja kuvituskuvaa seka
kansikuvan, joita tultaisiin kayttdmaan kalenterissa (kuva 8). Kuvilla halusin viestia
nimenomaisesti opiskelijoiden valista yhteisdllisyytta, kaveruutta, yksildllisia onnistumisen
tunteita seka opiskelijalle itselle mieluisia tai arkea rauhoittavia tekijoita, kuten esimerkiksi
mindfulness tai musiikin kuunteleminen. Toimeksiantajan vaatimus kalenterin kansikuvasta ol
luoda kuvituskuva, joka on ulkoilmajuhlan, kuten Vapun tai opiskelijoille suunnatun Approjen

tapainen, joka henkii hauskuuden, ilon, yhteisdllisyyden ja positiivisien varien tunnetta.
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& Vastaukset
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Bileet ja se, etta nikee Verkostoituminen ja

kavereita monta ne tapahtumat joissa

kertaa viikossa, ku sité toteuttaa! (siis
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Vastaa

Opiskelukaverit ja
omat onnistumiset Tapahtumat!

Laheta viesti

Kuva 7. Kuvakaappaukset Instagram-kyselysta ja opiskelijoiden antamista vastauksista.
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Kuva 8. Kuvitusluonnosteluita opiskelijoiden antamien kyselyvastausten pohjalta.

3.2.2 Varit

Suunnittelin nelja erilaista varipalettia (kuvio 2) toimeksiantajan kanssa tehdyn avohaastattelun
pohjalta, seka yrityksen arvomaailmaan ja henkeen perustuen. Toimeksiantaja mainitsi
erikseen toivovansa vihrean varin kayttéa kalenterissa ja ehdoton ei oli violetin varin kaytto.
Varipalettien lahtékohtina oli olla vareja, jotka herattavat positiivisia tunteita. Paasaantdisesti
palettia tultaisiin kayttdamaan kalenterin kuvituskuvia tehtaessa, kayttden myos paavarien
erilaisia tooneja ja murroksia. Liian kirkkaita vareja ei kuitenkaan kannattanut valita, koska
kyseessa on painotuote, joka tullaan painamaan CMYK-varijarijestelmaa kayttaen. Tama
lyhenne tulee sanoista Cyan (syaani), Magenta (magenta), Yellow (keltainen) ja Key (avainvari
eli musta). Painamiseen kayttdessa, puhutaan yleensa nelivaripainosta, jossa kaikki nelja
osavaria painetaan paperille erikseen. (Varijarjestelmat, [viitattu 9.5.2021]). Kirkkaat varit eivat

valttamatta toistu hyvin tallaisessa painossa.
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VAIHTOEHTO 1

VAIHTOEHTO 2

. 4 - .
A 4 A
¢ 1
1
4 L -

VAIHTOEHTO 3

VAIHTOEHTO 4

Kuvio 3. Varivaihtoehdot kalenterin visuaalista ilmetta varten.

Toimeksiantaja valitsi vaihtoehdoista numeron 2 ja tdman mydéta aloin tydstdamaan Adobe
lllustratorilla kuvituskuvia. Ensimmainen kuva kavi lapi kolme kehitysvaihetta (kuvio 3).
Toimeksiantaja oli tyytyvainen ensimmaiseen kuvituskuvaan, mutta oman intuition pohjalta
lahdin kehittamaan kuvituskuvaa viela eteenpain. Hahmoa aloin muokkaamaan enemman
aikaisempien kahden ensimmaisen hahmoluonnosteluiden mukaiseksi. Koin myos, etta koko
sivun tayttava varitausta on liian tukkoinen ja hahmo leijuu tyhjan paalla. Aloin luomaan erilaisia
graafisia muotoja, joita tultaisiin kayttdmaan kuvituskuvien taustalla, seka tuomaan ilmavuutta
ja yhtenaisyytta kalenterin aukeaman kokonaisvaltaiseen ilmeeseen. Elavéittadkseni muotoja,
lisdilin erilaisia tekstuureita sekoittaen ilmaisia kuvapankkikuvia hyoddyksi kayttaen. Valitsin
kuvapankkikuvia siten, etta niita saisi kayttaa myos markkinointiin. Kaikki valmiit kuvituskuvat

ovat nahtavissa taman opinnaytetyon liiteosiossa (liite 3).
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Kuvio 4. Kuvituskuvan kehitysvaiheet

3.2.3 Typografia

Typografia valikoitui kokeilemalla erilaisia vaihtoehtoja fonttikirjastoista, joiden uskoin sopivan
kalenteriin. Koitin etsia persoonallisia, universaaleja, visuaalisesti miellyttavia, mutta kuitenkin
lukijalle helppolukuisia kirjaisimia mita kalenterissa tultaisiin kayttdamaan. Pidin myos mielessa
kirjasintyyppeja valittaessa, ettd niiden lisenssit mahdollistavan kaytdbn myos
markkinointitarkoituksessa. Google Fonts -verkkosovellus on fonttikirjasto, joka mahdollistaa
taysin fonttien kaytén markkinoinnissa. Lopulta kyseisen sovelluksen kautta karsiutui omat
suosikkini joista toimeksiantaja sai tehda lopullisen valinnan hantd visuaalisesti
miellyttdvimman kirjasintyyppien suhteen (kuvio 3). Toimeksiantajan mieleen ryhma, missa
olivat source sans — ja source serif -kirjasinperheesta olevat vaihtoehdot, koska ne olivat
selkeat ja siistin nakoiset seka toivat kivaa kontrastia keskenansa. Source sans -kirjasintyypin
vahvaa (bold) tyylida harvemmalla merkkivalityksellda tultaisiin kayttdmaan kalenterin
otsikoinneissa suuraakkosin seka kuukausi- ja viikkoaukeama sivuilla, ja Source serif -
kirjasintyyppia kalenteriin tulevissa tekstiosioissa ja numeroinnissa. Itkonen (2012) toteaa, etta
pienaakkosia on helpompaa lukea kuin suuraakkosia helppolukuisuuden ja tunnistettavuuden
kannalta, mutta tassa tapauksessa uskoin groteskin kirjasintyypin kayttamisen olevan vain etu
otsikoinneissa siind olevan luonteen takia ja nain Kkiistanalaisesti vaittden sen olevan
helppolukuista oikein astetulla kirjasinkoolla ja -valityksella. Kokeilimme myos kayttaa kursiivia
Cedarville -kirjasinperhettad eri kohtiin kalentereissa, mutta se oli loppujen lilan naisellinen
toimeksiantajan mielesta kalenterin sisalla, vaikka olikin visuaalisesti hyvin miellyttava.
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wenseriterd T O REM IPSUM

cedarville Honem Lpetm partim QuaturL Ga. ot dtus

libre baskerville regular Lorem ipsum parum quaturi ga. Et etus ebis explic tem.
""""""" Nequi deliqui andiae mi, omnimaion ped

libre baskerville bold 1234567890

IM Fell great primer_ LO REM IP S UM

latobold Lorem ipsum parum quaturi ga. Et etus

Lorem ipsum parum quaturi ga. Ft etus ebis explic tem. Nequi deliqui
--------------- andiae mi, omnimaion ped

latothold e e 1234567890

asoss .| OREM IPSUM
roboto condenced | orem ipsum parum quaturi ga. Et etus
regular T

Lorem ipsum parum guaturi ga. Et etus ebis explic tem. Nequi deliqui

L s andize mi, omnimaion ped

kollektifbold . ... ... 1234567890

o LOREM IPSUM

poppins medium Lorem ipsum parum quaturi ga. Et etus

loraregular Lorem ipsum parum quaturi ga. Et etus ebis explic tem. Nequi
deliqui andiae mi, omnimaion ped

poppins medium 1234567890

source sansbold LOREM IPSUM

D Lorem ipsum parum quaturi ga. Et etus

Lorem ipsum parum quaturi ga. Et etus ebis explic tem. Nequi
deliqui andiae mi, omnimaion ped

source serif variable 350 1234567890

Kuvio 5. Kirjasintyyppivaihtoehtoja.

3.2.4 Kalenterin taitto

Lahestyessa uutta projektia, yksi ensimmaisista nakokohdista, niiden loputtomien
mahdollisuuksien takia, on huomioida sisaltdalueen rakenne, mahdollisuudet kokosuhteiden
elamiseen ja tapa miten lukija on vuorovaikutuksessa tuotteen kanssa. Tai mitenka tuotetta
tullaan pitamaan kasissa tai tasolla. Sisallon toimivuutta ei saa vaarantaa esteettisesti
miellyttavan koon vuoksi. Kuitenkin kun ihmiset ovat kehittaneet sivun historian, on syntynyt

vakiosuhteita, jotka ovat selvasti miellyttavampia kuin muut, ja katsoja lukee usein



30

suunnitteluun historiallisen ja esteettisen kontekstin. Sisallélla on suuri merkitys lopullisen
sivun rakenteen maarittamisessa seka koot ja mittasuhteet ovat synnynnaisesti mukavampia
vuorovaikutuksessa toisiinsa tai ovat yksinkertaisesti miellyttavampia silmalle. Matemaattiset
operaatiot, jotka perustuvat lukuihin, kuten esimerkiksi 11 (pii), nakyvat uudestaan ja uudestaan
sivusuhteissa (Graver & Jura 2018, 92-94).

Lahtiessani suunnittelemaan kalenterin taittoa Adobe Indesign -suunnitteluohjelmistolla,
halusin etta kalenterin sivut olisivat hyvin ilmavan oloisia ja kayttajan vapaasti muokattavissa
oman nakdiseksi. Tassa vaiheessa tein suunnitelamaehdotukset vapaammalla kadella
ottamatta huomioon sen enempaa teknisempia taiton osuuksia, koska ne olivat kuitenkin
muokattavissa, kun valinnat olivat tehty aukeamien suhteen. Tein kuukausisivusta (kuvio 6)
yhden ehdotelman, ja viikkoaukeamista 3. Ensimmainen ehdotus oli toimeksiantajan
toivomusten mukainen (kuvio 7.) Toinen ehdotus oli toiveiden pohjalta tehty variaatio
rajatummasta laatikkomaisemmasta aukeamasta, jossa viikonpaivat olivat yhdella sivulla ja
toiselle oli jatetty tilaa muistiinpanoille ja listauksille (kuvio 8). Viimeinen ehdotus oli oman
ideoinnin pohjalta tehty vertikaalinen versio, jossa viikonpaivat jakautuivat koko aukeaman
pituudella ja paivaruudukoiden alapuolelle oli jatetty tilaa tehtavalistauksille seka
tapaseurannalle (kuvio 9). Toimeksiantaja lopulta paatyi ideointini pohjalta tehtyyn
aukeamaan, koska se oli helppolukuinen ja silma pystyi helposti seuraamaan perassa
vasemmalta oikealla sita katsoessa ja laittaessa merkintdja pohjaan. Tapaseuranta ruudukko
kuitenkin poistettin ja tilaa annettin enemman tehtavalistaukselle. Kuukausisivuun
toimeksiantaja oli tyytyvainen, mutta toivoi etta sivusta tehtaisiin kokonainen aukeama, johon
lisatdan ehdotus nro.2 muistiinpano sivu. Toimeksiantajan perustele talle pyynnolle oli se, etta
jos aukeamalla olisi kaksi kuukausisivua, voisi se tuottaa turhia paineita ja sekavuuden
tunnetta kalenterin kayttajalle. Olisi myds hyva, ettd aukeamallekin saisi tehda enemman

merkintoja kuukauden kuluessa.



Kuukausindkyma

MA TI KE TO PE LA SU

Tirkedt péivit Kuukauden tavoitteet

Kuvio 6. Kuukausisivu ehdotus.

Kuukausi: Viikko:
MA/ LA/ SU
TV
To do: Miten meni niinku

omasta mielesti?
KE/
TO

Piirrd sun tunne tihin
PE/

Kuvio 7. Viikkoaukeaman ehdotus nro 1. Toimeksiantajan toiveiden mukainen.
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Kuukausi Viikko

MA
Muistiinpanot:

KE
To do: Miten meni niinku

omasta mielestd?

TO

SU

Kuvio 8. Ehdotus nro. 2. Variaatio toimeksiantajan toiveen pohjalta

Kuukausi: Viikko:
MA Tl KE ro PE LA
SU
To do: Tlapaseuranta MIT/K/T PIL'S Piirrd sun viikkotunne

Kuvio 9. Viikkoaukeaman ehdotus nro.3. Vertikaalinen nakyma oman ideoinnin pohjalta tehty.
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Kun kuukausi- ja viikkoaukeamat seka muu sisaltdo oli hyvaksytty toimeksiantajalla, otin
apuvalineeksi taiton hiomiseen modulaariset ruudukot 3x4 suhdanteella, seka mietin
tarkemmin aukeaman marginaaleja. Modulaarinen ruudukko tuli toistumaan tavalla tai toisella
kokonaisvaltaisesti kalenterin taitossa ja se auttoi myos jasentelemaan kalenterin muita osioita,
otsikointia ja tekstin asettelua. Ruudukolla ja marginaaleilla ei kuitenkaan ollut kayttotarvetta
varityskuvaa ja pistesivuja tehtaessa. Kalenterin marginaalit tulivat olemaan yla- ala-, ulko- ja
sisasisennyksineen 15 mm. Halusin kayttaa mahdollisimman paljon tilaa sisaltda varten, mutta
yritin ottaa myds huomioon kalenterisivujen leikkaukset. Marginaalien tarkoituksena on
kuitenkin suojata myos sisaltéa. Tulostuksen ja leikkauksen vaihtelujen vuoksi reunusten
rajaaminen estaa sisallon tahattoman leikkaamisen. Ne estavat myos sisallon peittamisen
lukijan peukaloilla (kirjan tai esitteen tapauksessa). (Graver & Jura 2018, 96). Toinen syy oli
my0s, ettd jos kayttaja haluaisi koristaa kalenteriaan, olisi myos tilaa asetella sivujen reunalla

kulkevia koristeteippauksia tai tarroja.

Modulaariset ruudukot (kuvio 10) ovat olennaisesti yhdistettyja ruudukoita, jotka koostuvat
seka sarakkeista etta riveistd. Tama yhdistelma luo sarjan pienia sisaltdalueita, joita kutsutaan
moduuleiksi, jotka voidaan yhdistaa seka pysty- ettd vaakasuunnassa, jolloin suunnittelija voi
luoda lukemattomia erikokoisia ja muotoisia tilavyohykkeita. Taman tyyppiset ruudukot ovat
hyodyllisia monimutkaisissa projekteissa, joissa on monia erikokoisia ja tarkeita
komponentteja, mutta voivat tarjota jarjestyksen tunteen ja matemaattisen jarkevyyden jopa
yksinkertaisille julkaisuille (Graver & Jura 2018, 32.)

Kuvio 10. Havainnekuva 3x4 modulaari ruudukosta ja kayttoesimerkkeja.
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Vaikkei esimerkiksi viikkoaukeama naita apuvalineita kayttaen muuttunutkaan radikaalisti,
selkeytti se kuitenkin huomattavasti aukeamalla olevien moduuleiden skaalaamista haluttaviin
kokoihin ja niiden jasentelya siistimmaksi (kuvio 11.). Viikkoaukeamilla vaihtelevat teematkin

oli helpompi asetella, koska niillekin oli selkeasti rajattu alue (kuvio 12).

KUUKAUSI VIIKKO

TO DO WVIIKON SITAATTI

Kuvio 11. Kuvio viikkoaukeamasta modulaariruudukkoja ja marginaaleja apuna kayttaen.

(OTUNTEE, VIIKON ARVOSANA JATKA PIIRROSTA VIIKON SITAATTI VIIKON TOP 3
N %

<4,
%

Q

/5

Kuvio 12. Viikkoaukeaman oikeassa alakulmassa vaihtuvat teemat.
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4 PROTOTYYPPI

Prototyyppimalli soveltuu hyvin hankkeisiin, joissa on alkuvaiheessa vaikea tehda
yksiselitteista maarittelya projektin tavoitteista, jolloin se toteutetaan prototyypin kautta.
Tehdaan malli, jonka pohjalta keratdan palautetta ja kehitysehdotuksia ja onko tuote
kannattavaa tuoda markkinoille. Naiden pohjalta tarkennetaan maarittelyita ja suunnitelmia
seka toteutetaan seuraava prototyyppi tai valmis tuote, joka vastaa asetettuja vaatimuksia.
(Kettunen 2003, 45.)

Projektin alusta Iahtien, meilla oli toimeksiantajan kanssa selkeat visiot siita mita ja minkalaista
tuotetta haluaisimme tuotteista. Prototyypin tekeminen johtui ennemminkin siita, etta
halusimme palautteen ja kehitysehdotusten kannalta vielda mahdollisesti jatkokehittaa

kalenteria parempaan suuntaan valmiimmaksi tuotteeksi.

4.1 Kalenterin prototyyppi

Kalenterin koko muuttui suunnitteluvaihneessa B6-koosta AS-kokoon. Tarjouspyyntoa
mahdollisille tulevaisuudessa tehtavalle painolle tehtdessa kartoittaaksemme mahdollisia
kuluja, Kirjapaino Bookcover tarjosi kulullisesti samanhintaista versiota A5-kokoisesta
kovakantisesta muistikirjasta, joka sisaltaa lukunauhan ja kynapidikkeen, mita B6-kokoisessa
muistikirjassa vastaavasti ei ollut. Toimeksiantajan kanssa totesimme heti, ettd nama

ominaisuudet kalenterissa ovat hyodylliset ja varmasti nostaisivat kalenterin arvokkuutta.

Ensimmainen prototyyppi on Ab5-kokoinen kovakantinen muistikalenteri, joka sisaltaa
kokonaisuudessaan sataneljadkymmentakahdeksan (148) sivua. Kalenterin ensimmaiset
kymmenen (10) sivua sisaltavat kalenterin omistaja -osion, saatekirjeen opiskelijalle, kaksi (2)
kuvituskuvaa, Unelmat ja tavoitteet seka Haasta itsesi posin (positiivisuden) kautta! -osion ja
listausaukeaman. Taman jalkeen kalenterin kaksikymmentanelja (24) sivua sisaltavat
kaksitoista (12) kuukausiaukeamaa, jonka jalkeen alkavat viisikymmentakaksi (52)
viilkkoaukeamaa, joita on yhteensa satanelja (104) sivua. Viikkoaukeamien puolessa valissa
on varitysaukeama, joka on kaksi (2) sivua. Viikkoaukeamien jalkeen kalenterin loppuun on
varattu viisi (5) sivua pistesivuille. Pistesivuja ennen ja jalkeen on kaksi (2) kuvituskuvaa, jotka
vievat kalenterista tilaa kolme (3) sivua. Prototyypista tehtiin viela 30 sivuinen PDF-tiedosto,

joka ladattaisiin online-julkaisuksi verkossa selaamista varten. Tiedosto sisalsi kalenteriin
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tehdyt etu - ja takakannen kuvitukset, kalenterin alkuosion, kuukausiaukeaman,

varitysaukeaman, kaksi viikkkoaukeamaa, pistesivuaukeaman ja kuvituskuvat.

LUKU
VUOSI™

H KALENTERI

Kuva 9. Prototyypista tehty mokcup presetti (Kuvalahde; Graphigburger.com-sivusto).

4.2 Kalenterin painotekniset tiedot

Mikali kalenteri tulevaisuudessa lanseerataan, niin kalenterin tulee painattamaan Seinajoella
seka Espoossa toimiva Kirjapaino Bookcover. Toimeksiantaja on aikaisemminkin tehnyt
yhteistyota kirjapainon kanssa teetattdessa opiskelijakunta SAMON historiikkia. Pyysimme

Bookcoverilta tarjouspyyntda 100 kpl kalenterin painattamiselle.

Kalenteri olisi kovakantinen, A5-kokoinen (kuva 10). Kalenterin sisuksena kaytettaisiin Arctic
matt paallystetty 115 g/m2 -painopaperia. Kansi olisi 2 mm kansipahvi, Arctic silk 130mg/2mg
painopaperilla. Sidonta olisi kovakansisidonnalla, valkoisilla esilehdilla MultiOffset 120/mg2,
paanauhalla seka puhtaaksileikkauksella. Kirjassa olisi myos Ilukunauha ja ommeltu

kynapidike, joka nostaisi heti kalenterin arvokkuutta.
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Painotiedosto lahetetadn kirjapainolle pdf-muodossa, jossa kirjan sisuksen sivuilla on 3mm
leikkausvarat. Painotiedostossa taytyy ottaa huomioon myds kannen mitat, joka siihen tulee

esimerkiksi kuvituskuva.

Kannen mitat ovat seuraavat:
— Kannen leveys: 15 mm kaantovara + kansi 146 mm + taive 7mm + selka 14mm +
taive 7 mm + kansi 146 mm + 15 mm kaantdévara = 350mm

— Korkeus: 15 mm kaantovara + kansi 216 mm + kaantovara 15mm = 246 mm

KUVA POISTETTU

Kuva 10. Bookcover muistikirjat, lukunauha, kynapidike ommeltu ja wire (Kuvaldhde:
Hiltunen,V. Bookcover Oy)
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5 PALAUTE JA JATKOKEHITYS

5.1 Toimeksiantajan palaute

Toimeksiantaja oli erittain tyytyvainen kalenterin ensimmaisen prototyypin lopputulokseen.
Valimaa kuvaili kalenterin ulkoasua ja sisaltda upeaksi ja taydelliseksi. Kalenteri oli taitettu
toimeksiantajan toiveita ja yhteista ideointia mielessa pitaen ja se oli toteutettu sen mukaisesti.
Kalenterinprojekti meni toimeksiantajan mielestd kokonaisvaltaisesti todella hyvin ja

toimeksiantajan paassa olevat visiot ja ideat saatiin todella hyvin paperille.

Aikataulu oli tiukka, mutta tekija onnistui tekemaan ihan hurjan ison tyon lyhyessa
ajassa ammattimaisesti. Kalenteri on upea ja uniikki, jonka toivomme valtaavan
markkinat. Palautteessa oli ruusuja ja risuja kuvituksesta, joka totta kai jakaa
mielipiteita. Pitaa viela miettia mita sen kanssa tehdaan, mutta kaikkea ei voi
miellyttda, se on selva. Palautteessa oli paljon kehuja sisallosta ja se on kylla
mahtava. Palautteessa oli myos, etta olisi hyva, jos kalenterissa olisi SeAMKin
juttuja, MUTTA tama kalenterihan on kaikille Suomen opiskelijoille.
— Valimaa, H. Toimitusjohtaja. Seindjoen Opiskelijapalvelut Oy.

Toimeksiantaja toivoo, etta kalenteri tullaan julkaisemaan jossain vaiheessa, jos kysyntaa on

ja opiskelijoiden tekeman palautteen myata niita olikin jo jonkin verran.

5.2 Opiskelijoilta keratty palaute

Prototyypin valmistuttua halusimme lopuksi viela toimeksiantajan kanssa Kkartoittaa
lanseeraus- ja jatkokehittamismahdollisuudet kohderyhmalle suunnatun avoimen
kyselylomakkeen avulla Facebook ja Instagram sosiaalisen median alustoja avuksi kayttaen.
Teimme toimeksiantajan yrityksen profiilialustoille julkaisun, minka kautta paasi avoimeen
kyselytutkimukseen ja selaamaan sahkoista versiota kalenterista. Virtanen (2020) toteaa,
mikali kehitystyota tehdaan ilman etta asiakkaisiin pidetaan yhteytta kehitysprosessin aikana

ei tiedetd, onko siita muotoutumassa asiakkaalle hyodyllinen tai lisdarvoa tuottava tuote.

Valissa tapahtuvan nopean palautteen mittaamisen avulla ymmarretaan, miten toimintoa tulisi
kehittda, jotta asiakkaan kokemus paranisi heidan haluamaan suuntaan ja siten lopulta
parantaisi konkreettisia tuloksia. Naihin ja prototyyppiin liittyvat odotusarvot ja positiivinen
ilmapiiri saavat tukea, mutta samalla siihen liittyy "puolivillaisesta” suhtautumisesta, joka voi
riskeerata paljon (Gert & Korkiakoski 2016, 166—174).
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Verkkokysely on toteutettu Google forms -kyselytutkimustyokalulla. Kysely (Liite 2)
kaynnistettiin 7.8.2021 iltapaivasta, ja siita on keratty dataa tahan opinnaytetyohon 9.5.2021
noin kello 16:00 asti. Prototyyppia paasi sahkodisesti selaamaan Heyzine Flipbooks -
verkkosovelluksen kautta, johon saa ladattua pdf-tiedoston, joka konvertoidaan sahkoisesti
selattavaksi lehtiseksi. Tahan mennessa kyselyyn osallistui yhteensa 37 henkiloa.
Verkkokysely oli kaynnissa vain hetken aikaa, mutta riittavan vastaajamaaran vuoksi kyselysta

sai varteenotettavia tuloksia. (Valimaa & Komulainen 2021.)

Tana aikana saadun palautteen myo6ta kalenterin vastaanotto oli suurimmaksi osaksi
positiivinen ja varteenotettavia kehitysehdotuksia kalenterin sisallosta tuli monipuolisesti.
Vastaajat pitivat eritoten kalenterin selkeasta ulkoasusta vareine ja fontteineen,
yksinkertaisuudesta, kuinka siita saisi helposti oman nakoisen ja henkilokohtaisen seka kuinka
kalenterissa oli tilaa luovuudelle ja kirjoittamiselle. Viikkoaukeama oikean sivun alakulmassa
vaihtuvine teemoineen oli myds vastaajien mielesta erittain kiva lisa. Muutamat vastaajat

kertoivat tarpeesta kattavalle tehtavalistaukselle lukukaudelle tai kursseille.

Kalenterin kansikuva ja kuvitukset jakoivat mielipiteitd. Moni vastaajista piti kuvien
varikkyydesta, visuaalisesta toteutuksesta ja sen tuomasta positiivisista tunteista. Toiset
kaipasivat hillitympaa varimaailmaa ja kuvitus oli vahan ehka lapsellinen. Varitysaukeama jakoi
tasaisesti mielipiteita puolesta ja vastaan. Eras vastaajista ehdotti muidenkin kuvituskuvien
kaantamista mustavalkoisiksi, jotta kalenterin kayttdja itse saisi varittdd kaikki kuvat
mieluisikseen. Muutamalla kyselyyn vastaajalle herasi kysymys siita, ettd onko kalenteri
kuitenkin lilan feminiininen ja ostaisivatko miesopiskelijat valttamatta kalenteria tasta syysta.

Ohessa viela suoria lainauksia kyselylomakkeeseen vastanneiden opiskelijoiden palautteesta.

— Hieno kalenteri! Pidin vareista, yksinkertaisuudesta ja selkeydesta.
Kuukausiaukeamat ja viikkoaukeamat olivat ihanan selkeat. Alun lista-
aukeama oli kiva, missa pystyi listaamaan esim. Tenttipaivamaaria. Jain ehka
kaipaamaan sille aukeamalle listaa, jonka olisi saanut otsikoida itse, omien
tarpeiden mukaan. Toki, jos hankkisin kalenterin niin liimaisin paalle sen
otsikon mita haluaisin listata.

— Ulkonakd liian kirjava aikuisopiskelijan ja bujoilijan nakdkulmasta katsottuna.
Haaste-sivut erinomainen ajatus ja esimerkki naista inspiroiva! Tenteille tekisin
oman aukeaman, jolloin tilaa olisi esim. lukuaikatauluja varten. Eika tentit
suotta sekoittuisi toisiin listoihin. Lukulista olisi hyva lisa, eli saisi kaikki
tarvittavat matskut yhdelle aukeamalle ja esim. merkattua, mitka on netissa,
mitkd omia/kirjaston kirjoja. Kuukausi- ja viikkoaukeamat erittain toimivan
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nakoisia! Niissa on tarpeeksi tilaa! Kovakantinen kirja auttaa lennossa
kirjaamiseen, mutta poytatydoskentelyssa voi tulla ongelmia auki pysymisen
kanssa. Opiskelijalle paras vaihtoehto spiraaliselkdmys ja siihen kovat kannet?
Lisaisin kalenteriin viela vuosijanan, josta nakisi esim projektien tai kurssien
aikajanat (ja paljon odotetut lomat). Ihanaa, etta on kehitetty opiskelijoille oma
ja melko muokattavissa oleva kalenteri, joka ei ole niin kankea, kuin itse
kayttamani opiskelupaikkojen tarjoamat kalenterit! Jatkakaa hyvaa tyota!l

— Ihanan varikas ja simppeli kalenteri

— Ulkoasu ei miellyttanyt omaa silmaa, vaikutti lahinna ala- tai ylaastelaisen
kalenterilta. Idea kuitenkin loistava.

Kyselyssa tiedusteltiin myds sita, hankkisiko vastaaja kyseisen kalenterin, mika olisi kalenterille
sopiva hinta ja haluaisiko opiskelija ostaa kalenterin lisaksi siihen teemallisesti kuuluvia
tarroja? Yli puolet kyselyyn vastanneista vastasivat kylla tai ehdottomasti. Arviolta yksi
kolmasosaa taasen puolsi ei, mutta suurinta osaa naistakin vastauksista perusteltiin siten etta,
kyselyyn vastaajalla oli jo kaytossa itselleen toimiva kalenterisysteemi. Muutamia ehka
vastauksia tuli, joissa parissa pohdittiin sita, etta lopullisen paatoksen tekisi kalenterin hinta.
Hintaa koskevan kysymyksen pohjalta, kalenterin hintahaarukka meni alle kymmenesta (10)
eurosta jopa kolmeenkymmeneen (30) euroon asti. Arviolta kalenterin hinnaksi vastauksien
keskiarvon perustella tulisi viisitoista (15) euroa. Kysymys tarroista sai suurimmaksi osaksi
myoOntavia vastauksia, joissa mielipiteet siita pitaisiko tarrat kuulua jo valmiiksi kalenteriin vai

saisiko niita ostettua erikseen jakautuivat hyvin tasaisesti.

5.3 Mahdolliset jatkokehitykset

Kun yritys keraa tietoa asiakkaiden reaktioista ja kayttaytymisesta seka toiveista, taman tiedon
pohjalta tuotetta voidaan parantaa ja hioa edelleen tai korjata tarpeen mukaan, tai
tuotekehityksen kohde voidaan myods hylatd. Tama jopa hiomattomien tuotteiden testaus on
uuden ajan tapa lanseerata tuotteita ja samalla kartoittaa markkinaa ja kiinnostusta niille. Tama

haastaa osaltaan uudenlaiseen ajatteluun. (Villanen 2020, 109.)

Kalenterista saadun palautteen perusteella kalenteri kaipaisi viela pienimuotoisia muutoksia ja
lisayksia, jotta sen voisi ajatella lanseerauskelpoiseksi. Kalenterin viikkoaukeama ja muu
sisaltdé ja varimaailma saivat enimmakseen positiivista palautetta, jotenka todennakodisemin

niiden taittoon ei tultaisi puuttumaan sen enempaa. Kuukausiaukeaman ruudukkoa voisi
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kuitenkin suurentaa niin etta se asettuisi aukeaman molemmin puolin. Moni vastaaja sanoi,
ettd mieluummin tekisi enemman merkint6ja itse ruutuihin, eika ruudukon ymparilla olevan
kirjoitustilan pieneneminen niinkdan haittaisi. Moni vastaajista jai kaipaamaan kattavaa
tehtavalistausta lukukaudelle. Palautteen perusteella tein nopean ideoinnin siitd, minkalaiselta

mahdollinen aukeama voisi nayttaa (kuvio 13). Tallaisia aukeamia kalenterissa voisi olla 1-3.

LUKUVUODEN TEHTAVALISTA v

KURSSI TEHTAVA PALAUTUS v

MUITA TEHTAVIA

Kuvio 13. Havainnollistava kuvio mahdollisesta tehtavalista aukeamasta.

Kalenteria suunnitellessa mietimme toimeksiantajan kanssa sita etta, kalenterin kuvitus voi
jakaa eriavia mielipiteitd, mutta koska toimeksiantaja piti kuvituskuvien sarjakuvamaisesta
tyylista, emme katsoneet tarpeelliseksi niita muokata. Teema ja varimaailma kuvituksissa ei
tulisi muuttumaan, mutta jos silla haluttaisiin mahdollisesti potentiaaliseen kalenterin ostajia
vetaa puoleensa, kuvissa olevat hahmot voisivat olla realistisemman ja ihmismaisemman
nakoisia. Seindjoen Opiskelijapalveluiden kuvapankista 16ytyisi varmasti paljon materiaalia,
joita voisi kayttaa inspiraationa ja mahdolliseen jaljittelyyn paivitettyja kuvituskuvia tehdessa.
Kalenteriin teemaa myotailevia erilaisia muisti-, kuvitus- ja tsemppitarroja varmasti tullaan

suunnittelemaan joko yhdessa kalenterin kanssa tai erikseen myytavaksi.
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6 YHTEENVETO JA POHDINTAA

Kalenterin prototyyppi otettiin vastaan erittdin positiivisesti seka toimeksiantajan etta
opiskelijoiden antaman palautteen myota. Prototyypista pidettiin, se toteutti tarkoitustaan ja
sille olisi potentiaalisia ostajia. Kuitenkin palautteista myds nousi ilmi vield kalenterin
pienimuotoiselle kehitystarpeelle. Naitd kehitystarpeita on tarkead ottaa huomioon, jotta
tuotteesta varmasti saataisiin yha enemman yrityksen arvolupauksen mukainen, vaikka se sita
jo suurimmaksi osaksi onkin. Kalenteria tullaan siis viela jatkokehittamaan toimeksiantajan

kanssa tulevaisuudessa.

Opinnaytetyd kuitenkin saavutti tavoitteensa ja opinnaytetyon tekija ymmarsi toimeksiantajan
toiveita ja nakemyksia kalenterin suunnitteluprosessin suhteen. Sisdisen asiakassuhteen
valinen kommunikointi etatyoskentelystakin huolimatta toimi moitteettomasti. Aikataulu oli
projektitydn suhteen hyvin tiukka, ja ulkoisten tekijoiden takia venahtikin suunniteltua
pidemmaksi, mutta projektin ensimmainen prototyyppi saatiin toteutettua tekijan omien

suunniteltujen aikamaarien sisalla.

Toivottavaa olisi seka tekijan ettd toimeksiantajan toimesta, ettd kalenteri saataisiin
jatkokehityksen jalkeen valmiiksi lanseerattavaksi tuotteeksi ja se vetoaisi tuotteena ja oivana
ajanhallinnan apuvalineena mahdollisimman moneen opiskelijaan ympari Suomen, eika
pelkastéaan Seinajoen ja Etela-Pohjanmaan alueella. Tatd varten olisi hyva suunnitella

kalenterin lanseeraussuunnitelma, jotta kalenteri saisi varmasti toivottua nakyvyytta.

Opinnaytetoita kalenterisuunnittelusta on tehty aikaisemmin muutama, mutta ne ovat vahvasti
keskittyneet paivattyjen taskukalenterien tekemiseen ja niiden visuaalisiin elementteihin. Olisin
toivonut saavani kasiini enemman tietoa ja nakemysta kalentereiden varsinaisesta taitosta.
Tasta ei muutenkaan |6ytynyt helposti taustatietoa tai jos mahdollista kirjallisuutta aiheesta
I6ysi, oli aineiston saaminen hyvin hankalaa. Sen olisi melkein joutunut ostamaan ja tarvittavia
resursseja tekijalla siihen ei valitettavasti ollut. Muuten tarvittavaa tietoa asiakaslahtoisyydesta,

taitosta, graafisesta suunnittelusta ja siihen kuuluvista osa-alueista I0ytyi kiitettavasti.
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Liite 1. Kyselypohja kalenterin suunnitteluun liittyen

KYSELY SEINAJOEN OPISKELIJAPALVELUT OY:LLE KALENTERISUUNNITTELUUN LIITTYEN

1. Mitkd ovat Seindjoen Opiskelijapalveluiden arvot ja asenteet?

2. Millainen ajattelet Opiskelijapalveluiden olevan? Mitd mielikuvia se herattaa?

3. Kuvaile Opiskelijapalveluita vah. viidelld sanalla tai vareilla:

4. Kuvaile SeAMKin opiskelijoita vah. viidelld sanalla tai vareilla:

5. Millaisena Opiskelijapalvelut haluavat opiskelijoiden ndkevan heidat?

6. Millaisena Opiskelijapalvelut nakevat opiskelijat?

7. Mika ja ketka vaikuttavat paatoksentekoonne asioita tehdessa?

8. Kuinka teiddn yrityksessa suhtaudutaan ajanhallinnallisiin metodeihin ja miten niita toteutetaan?
Luovaa kaaosta jatkuvassa flowtilassa vai kellontarkkaa suunnitelmallista tyoskentelya?



10.

11.

12,

13.

14.

15.

2(2)

Miksi itse uskot kalenterin tarpeen olevan tarkea arjen hallinnassa?

Kumpi jompi vai molempi parempi? Paperinen vai digitaalinen kalenteri?

Miksi tarvefajatus herasi tehda myyntiin vuosikalenteri?

SeAMKin opiskelijeille on aikaisemmin toimestanne jaettu ilmaiseksi A6-kokoinen vuosikalenteri.
Uskotko tdmaéan vaikuttavan opiskelijoiden pdatékseen hankkia tai olla hankkimatta kalenteria?

Mika tekee Opiskelijapalveluiden kalenterista muista edukseen erottuvan ja hyvan ajanhallinnan apu-
valineen teidan asiakaskunnallenne/opiskelijoille?

Mitd muita asioita haluaisit kalenterin sisaltdvan? Tapaseurantaa, listoja, mielikuvaharjoituksia?

Kerro muutamalla lauseella parhain muistosi Opiskelijapalveluista. Oliko se joki tapahtuma? Tydyh-
teison kanssa koettu hauska hetki? Asiakaskohtamiset? Jos on useampikin, saa luetella lyhyesti.

Kiitos kysymyksiin vastaamisesta :)



Liite 2. Google forms -kyselytutkimus

Heippa opiskelija!

Kerro meille mielipiteesi kalenterista! Kalenterin on suunnitellut meidan koulun opiskelija
opinnaytetyona.

Kalenteri tulee olemaan A5 koossa ja kovilla kansilla varustettuna.

"Tama kalenteri on omistettu sinulle, opiskelija! Halusimme luoda kalenterin, joka palvelee
opiskelijaa ja on opiskelijan nakainen. Kalenteri on uniikki ja juuri sinulle suunniteltu!

Taman paivamaarattoman kalenterin voit aloittaa milloin vain sinulle sopii ja voit tehda
kuukausi- ja viikkoaukeamista juuri sinun kaltaisesi. "Keep it simple" tai koristele kynin,
tarroin ja teipein, ihan miten itse oman fiiliksen mukaan haluat! Olemme liséanneet
kalenteriin myds asioita, jotka toivottavasti tuovat pienia positiivisuuden palasia hetkiisi.
Toivomme, etta kalenteri tulee palvelemaan tarpeitasi ja on sinun arkesi ajanhallinnan ja

itseohjautumisen oiva apuvaline, jota kaytat mielellasi ja haluat palata siihen yha uudelleen
ja uudelleen.”

Ajatukset kalenterista (risut ja ruusut)

Oma vastauksesi

Hankkisitko kalenterin?

Oma vastauksesi

Mika olisi sopiva hinta kalenterille? Kalenteri on vuoden mittainen.

Oma vastauksesi

Ostaisitko tarroja joissa on saman tyylinen kuvitustyyli kuin kalenterissa? Mm.
“Treenit", "Tentti" ja yleisia positiivisia tsemppilauseita.

Oma vastauksesi

Avoin palaute

Oma vastauksesi

Laheta
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Heyzine flipbooks -verkkosovelluksen nakyma

Uniikki

S

Powered

Opiskelijan Lukuvuosikalenteri

Seindjoen opiskelijapalvelut Oy

paivadamaton  lukuvuosikalenteri  ja juuri

opiskelijoille suunniteltu!

by
Heyzine
Fug\

Tihan sivuille voit kirjata yls tai piirtad oman mindmapin siits,

miti unelmia tai tavoitteita haluaisit toteuttaa tulevan vuoden aikana.
Vuoden lopussa voit palata takaisin sivulle ja katsoa, mith kaikkea sait
aikaan vuoden aikana. Voit olla todella ylped saavutuksistasi!
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UNELMAT JA TAVOITTEET
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Liite 3. Kalenterin taitto

| KALENTERIN KANSIKUVITUS




KALENTERIN OMISTAJA

Nimi
Tutkinto-ohjelma
Osoite
Sahképosti
Puhelinnumero

Some

2 (12)



SINULLE KALENTERIN OMISTAJA

Tama kalenteri on omistettu sinulle, opiskelija! Halusimme luoda
kalenterin, joka palvelee opiskelijaa ja on opiskelijan ndkdinen.
Kalenteri on uniikki ja juuri sinulle suunniteltu!

Tamén pédivaimadrattoman kalenterin voit aloittaa milloin vain sinulle
sopii ja voit tehdd kuukausi- ja viikkoaukeamista juuri sinun kaltaisesi.
"Keep it simple" tai koristele kynin, tarroin ja teipein, ihan miten itse
oman fiiliksen mukaan haluat! Olemme lisdnneet kalenteriin myos
asioita, jotka toivottavasti tuovat pienid positiivisuuden palasia hetkiisi.

Toivomme, ettéd kalenteri tulee palvelemaan tarpeitasi ja on sinun
arkesi ajanhallinnan ja itseohjautumisen oiva apuviline, jota kaytat
mielelldsi ja haluat palata sithen yha uudelleen ja uudelleen.

3(12)
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B A e ' UNELMAT JA TAVOITTEET
Tahan sivuille voit kirjata ylos tai piirtdd oman mindmapin siité,
mitd unelmia tai tavoitteita haluaisit toteuttaa tulevan vuoden aikana.
Vuoden lopussa voit palata takaisin sivulle ja katsoa, mité kaikkea sait
aikaan vuoden aikana. Voit olla todella ylped saavutuksistasi!

KURSS! SUORITETTU
ERINOMAISESTI
KURSSIARVOSANA
6/5
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ASIOITA JOITAAION TEHDA

ASIOITA JOITA AION HANKKIA

TAPAHTUMAT JA VAPAA-AIKA

TENTIT




HAASTA ITSESI POSIN KAUTTA!

Opiskelijan arjessa voi olla valilld raskaitakin hetkid ja siksi ajatukset
helposti néissé tilanteissa virittyvit negatiivisiksi. Mielikuvat vaikuttavat
sithen miten koemme asiat. Talla mielikuvaharjoituksella haluamme
helpottaa taakkaasi! Kuvittele siis haasteesi, kirjoita se yl8s ja keksi sekd
kirjaa 3 positiivista asiaa tai apukeinoa alapuolelle, milld saat suoritettua
haasteen helpommin ja nopeammin.

HAASTE

Térke4 tentti on [dhestymassé, eikd minua
kiinnosta olleenkaan valmistautua tai lukea
sitd varten :(

1 kuuntelen lempimusiikkiani
tenttiaineistoa luettaessa

2 tenttiaineiston luettuani lépi
palkitsen itseni pienelld herkulla :)

3 hyvin valmistautuneena itse tentin
suorittaminen sujuu helpommin!

HAASTE

HAASTE

HAASTE

HAASTE

HAASTE

HAASTE

HAASTE

HAASTE

HAASTE

HAASTE

HAASTE

HAASTE

HAASTE
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KUUKAUSI

MA Tl KE TO PE LA SuU
H W N B
H B § E E En
H i § § E .

TARKEAT PAIVAT

MUISTIINPANOT

TODO KUUKAUDEN YHTEENVETO
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TODO VIIKON ARVOSANA
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