
 

KARELIA-AMMATTIKORKEAKOULU 
Media-alan koulutus 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Remo Vilkko 
 
VIDEOTUOTANNON PROSESSIT MARKKINOINTITOIMISTOSSA 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Opinnäytetyö 
Kesäkuu 2021 
 



 

 
 
  

 

 

 
OPINNÄYTETYÖ 
Kesäkuu 2021 
Media-alan koulutus 
 
Tikkarinne 9 
80200 JOENSUU 
+358 13 260 600 (vaihde) 

Tekijä 
Remo Vilkko 

Nimeke 
Videotuotannon prosessit markkinointitoimistossa 
 
Toimeksiantaja  
Pitkospuu Productions Oy 

Tiivistelmä 
 
Työn tavoitteena on avata videotuotannon prosesseja helposti hahmotettaviin osiin 
pienen markkinointitoimiston tarpeiden sekä resurssien näkökulmasta. Tarkoituksena on 
koota tietopohjaan ja työelämän kokemukseen perustuva selkeä opas 
tuotantoprosessien vaiheista onnistuneen ja tehokkaan tuotannon saavuttamiseksi.  
 
Työssä käsitellään kaikkia videotuotannon prosesseja, mutta pääpaino kallistuu 
erityisesti esituotannon puolelle, jonka merkitys korostuu tuotantoprosessin 
kokonaiskuvassa. Tarkoituksena on kannustaa huolelliseen ja laadukkaaseen 
esituotannolliseen työhön, joka on ammattimaisen ja resurssiviisaan tuotannon kivijalka.  
 
Opinnäytteen lopullisena tuotteena syntyy opas alan opiskelijoille videotuotannon 
prosessien tueksi. Lisäksi toimeksiantajana toimiva Pitkospuu Productions saa itselleen 
perehdytysmateriaalia esimerkiksi uusien työntekijöiden perehdyttämiseen sekä 
tietopaketin asiakkaille siitä, mitä tulee ottaa huomioon, kun videotuotantoja ollaan 
ostamassa. 
 
Tulevaisuudessa työtä voi jatkaa keskittymällä enemmän tuotannon ja jälkituotannon 
prosesseihin erityisesti digitaalisten teknologioiden sekä konkretian näkökulmasta. 

Kieli 
suomi 

Sivuja 40 
Liitteet 1 
Liitesivumäärä 35 

Asiasanat 
Videotuotanto, esituotanto, videotuotannon prosessit, markkinointitoimisto, työelämä 



 

 

 
THESIS  
June 2021 
Degree Programme in Media 
 
Tikkarinne 9 
80200 JOENSUU 
FINLAND 
+ 358 13 260 600 (switchboard) 

Author 
Remo Vilkko 

Title  
Video Production Processes in a Marketing Office 
 
Commissioned by 
Pitkospuu Productions Oy 

Abstract  
 
The purpose of this thesis is to break down the processes of video production into easily 
comprehensible parts from the perspective of the needs and resources of a small 
marketing office. The aim of this project is to create a clear guide on the stages of 
production processes based on both theoretical framework and working life experiences. 
The guide is directed toward achieving a successful and efficient production.  
 
The thesis covers all of stages of video production processes. However, the main 
emphasis is on the pre-production stage, the importance of which is emphasized in the 
overall picture of the production process. The goal is to encourage comprehensive and 
high-quality pre-production work, which is the foundation of a professional and resource-
wise production. 
 
The final product of the thesis was a guidebook targeted toward media students. In 
addition, Pitkospuu Productions, which acts as the commissioner of this thesis can use 
the guidebook as an orientation material for new employees and as an information 
package for customers on what to consider when purchasing video productions. 
 
In the future, the project could be extended to focus more on production and post-
production processes, especially from the perspective of digital technologies and tangible 
assets. 
 
Language 
Finnish 

Pages 40 
Appendices 1 
Pages of Appendices 35 

Keywords 
Video production, pre-production, video production processes, marketing office, working 
life  



 

Sisältö 
 

Sanasto 
1 Johdanto ........................................................................................................... 6 
2 Toimeksiantajan kuvaus ................................................................................... 7 
3 Videotuotanto on kolmivaiheinen prosessi ...................................................... 8 
4 Esituotanto ........................................................................................................ 9 

4.1 Esituotanto on jokaisen projektin kivijalka ............................................. 9 
4.2 Tavoitteiden asettaminen ja niiden mittaaminen ................................. 10 
4.3 Kohdeyleisön määrittäminen ............................................................... 11 
4.4 Briefing ................................................................................................. 12 
4.5 Hahmotelman rakentaminen tuotannolle ............................................ 12 
4.6 Esitutkimus ja tutkimus ........................................................................ 13 
4.7 Kuvauspaikan ennakkokartoitus ja tutkiminen .................................... 14 
4.8 Tuotantomenetelmiä ............................................................................ 15 
4.9 Budjetointi ............................................................................................. 16 
4.10 Tekijänoikeudet .................................................................................... 17 
4.11 Sopimukset ja luvat .............................................................................. 18 
4.12 Käsikirjoitus .......................................................................................... 19 
4.13 Varsinaisen käsikirjoituksen kokoaminen ............................................ 20 
4.14 Kuvakäsikirjoitus .................................................................................. 21 

5 Tuotantovaihe ................................................................................................. 22 
5.1 Markkinointitoimiston videotuotannot .................................................. 22 
5.2 Tehokas ja sujuva tuotantoprosessi .................................................... 24 

6 Jälkituotanto .................................................................................................... 25 
6.1 Merkitys ja metodit ............................................................................... 25 
6.2 Nonlineaarinen editointi ....................................................................... 28 
6.3 Tiedostojen käsittely ja editointi ........................................................... 28 
6.4 Tuonti ja proxy-tiedostot....................................................................... 29 
6.5 Aikajanatyöskentely, raakaleikkaus ja esikatseluversio ..................... 30 
6.6 Ohjelmistot ........................................................................................... 31 
6.7 Äänten käsittely .................................................................................... 31 
6.8 Master-tiedosto .................................................................................... 32 

7 Videotuotantojen haasteet ............................................................................. 33 
8 Pohdinta .......................................................................................................... 35 
Lähteet ................................................................................................................. 38 
 
 
Liite 
Liite 1 Videotuotantojen prosessit -opas 
 
 
 
 

  



 

Sanasto 

 
 
180-asteen sääntö Jatkuvuusleikkauksen sääntö, jossa kamera ei saa 

ylittää 180-asteen suojaviivaa, jotta kohtaus pysyy 
katsojasta loogisena (Bowen & Thompson 2009, 42). 

Foley-ääni  Arkipäiväisiä ääniä, jotka elävöittävät videota. Tällaisia 
ovat esimerkiksi askeleet, kahinat ja ovien narinat. 
(Masterclass 2021.) 

Gimbal  Kuvanvakaaja. Työkalu, joka käyttää moottoreita ja 
älykkäitä sensoreita kameran vakauttamiseen. 
Vähentää esimerkiksi tärinää liikkeessä kuvattaessa. 
(Hayman 2021.) 

Haulikkomikrofoni Kapea suuntakuvioinen mikrofoni, jolla äänitetään 
usein dialogia (Joseph 2021). 

Kompressori Engl. compressor. Äänenkäsittelytyökalu, joka 
vähenttää eroja äänen kovimpien ja hiljaisimpien osien 
välillä. (Waves Audio 2017b.) 

Limitteri  Engl. limiter. Äänenkäsittelytyökalu, jolla lisätään 
ääniraidan äänekkyyttä mahdollisimman paljon äänen 
säröytymättä. (Waves Audio 2017a.) 

Master-tiedosto Valmiin videon korkearesoluutioinen tiedosto, josta 
voidaan luoda kaikki tarvittavat videon versiot 
(Nedomansky 2020). 

Panorointi  Kameran liike vaakasuunnassa (Kivi & Pirilä 2008, 
128).  

Planssi  Tekstipohja (Kivi & Pirilä 2008, 128). 
Proxy  Kopiotiedosto projektin lähdemateriaalista, jonka 

tiedostokoko on pienempi kuin alkuperäisen (Gates 
2021). 

Run-and-gun Tekniikka, jossa olosuhteiden vuoksi aikataulu, 
valmistelut sekä resurssit ovat rajalliset (Luiz 2020). 

Synkkaus  Prosessi, jossa ääni synkronoidaan sopimaan videoon. 
Videon ja äänen tasatahtisuus. (Kivi & Pirilä 2008, 
129.) 

Synopsis  Ytimekäs tiivistelmä, jonka pohjalta käsikirjoitus 
rakennetaan (Aaltonen 1993, 38). 

Taajuuskorjain Engl. equalizer (EQ). Työkalu äänenkäsittelyssä, jolla 
leikataan tai lisätään taajuusalueiden energioita. 
(Hoffman 2019.) 

Treatment  Käsikirjoitusta suppeampi, mutta synopsista laajempi 
tiivistelmä (Aaltonen 1993, 119–120). 
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1 Johdanto 

 

 

Opinnäytetyössäni tutkin videotuotannon prosesseja pienen 

markkinointitoimiston tarpeiden näkökulmasta. Tavoitteena on koota 

ajankohtaiseen tietopohjaan perustuva, helposti sisäistettävä ja selkeä opas 

(liite 1) videotuotannon prosesseista. Oppaan tarkoituksena on auttaa 

optimoimaan videotuotannon prosesseja pienen markkinointitoimiston tarpeisiin 

käytettävissä olevilla resursseilla. 

 

Työ toteutetaan toimeksiantona Pitkospuu Productions Oy 

markkinointitoimistolle, jossa olen työskennellyt alihankkijana vuoden 2020 

alusta lähtien. Työnimikkeeni yrityksessä on videotuottaja. Työhön kuuluu 

projektista riippuen valmiin käsikirjoituksen pohjalta kuvakäsikirjoituksen tai 

kuvauslistan luominen, itse videokuvaus ja lopulta editointi. Videoiden lisäksi 

työtehtäviin kuuluu laajalti muitakin sisällöntuotannollisia tehtäviä, kuten still-

kuvaamista, graafista suunnittelua sekä tekstintuottoa. Toimin yrityksen ainoana 

videotuottajana sekä videotuotantojen vastaavana. Toimitan materiaalit yleensä 

suoraan asiakkaalle, joten liikun myös asiakasrajapinnassa. 

 

Pitkospuulla tuotannot toteutetaan usein pienillä resursseilla, yhden tai kahden 

henkilön niin kutsutulla run-and-gun -tyylillä. Sillä tarkoitetaan tekniikkaa, jossa 

olosuhteiden vuoksi aikataulu, valmistelut sekä resurssit ovat rajalliset (Luiz 

2020). Videotuotannoista vastanneena tunnen hyvin yrityksen haasteet ja 

tarpeet videotuotantojen osalta. Omassa työssäni olen huomannut editoimisen 

olevan videotuotannon raskain osuus, sillä se vie yleensä kaikista eniten aikaa, 

vaikka suurin painoarvo tulisi olla esituotannolla. Tästä syystä työni keskiöön 

olen valinnut esituotannolliset prosessit, joiden rutiininomainen hyödyntäminen 

videotuotannoissa toisi merkittävimmän hyödyn organisaatiolle niin tuotantojen 

laadun kuin yrityksen kilpailukyvyn näkökulmasta. 

 

Tutkin ja analysoin videotuotannon työnkulkua olemassa olevista 

ammattikirjallisuuden teoksista, videoista ja artikkeleista. Kokoan 

lähdekirjallisuudesta työni tietoperustaan nykyaikaisia tarpeita vastaavat tiedot, 
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havainnollistavin esimerkein. Tavoitteena on löytää kattavasti tietoperustaan 

pohjautuvia työkaluja sujuvamman ja resurssitehokkaamman videotuotannon 

mahdollistamiseksi. Opinnäytteen lopullisena tuotteena syntyy opas alan 

opiskelijoille videotuotannon prosessien tueksi. Lisäksi Pitkospuu saa itselleen 

perehdytysmateriaalia esimerkiksi uusien työntekijöiden perehdyttämiseen sekä 

tietopaketin asiakkaille siitä, mitä tulee ottaa huomioon, kun videotuotantoja 

ollaan ostamassa. 

 

 

2 Toimeksiantajan kuvaus 

 

 

Pitkospuu Productions Oy on joensuulainen verkkokauppojen markkinointiin 

erikoistunut mainostoimisto. Yrityksen ovat perustaneet Marko Leminen ja Matti 

Ruuska. Pitkospuu on yhtiöitetty toukokuussa vuonna 2019. Ennen 

yhtiöittämistä Pitkospuun brändiä ehdittiin rakentaa vuoden ajan toimi-

nimipohjaisesti Instagramissa Markon ja Matin henkilökohtaisilla tileillä. 

Instagramissa nopeasti mielenkiintoa keränneet kuvat olivat luontoaiheisia, joita 

oli käyty kuvaamassa kotimaan useissa kohteissa sekä ulkomailla. 

Laadukkaista markkinointimateriaaleista alkoivat kiinnostua matkailualan 

yritykset, minkä vuoksi Pitkospuu perustettiin alun perin palvelemaan juuri 

matkailualan toimijoita. (Leminen 2020.) 

 

Myöhemmin liiketoimintaa laajennettiin valtakunnallisiin, kasvuhaluisiin pieniin 

sekä keskisuuriin yrityksiin, jotka tarvitsivat asiantuntijuutta digitaalisesta 

markkinoinnista. Laajentamisen taustalla oli myös alueen kova kilpailu 

paikallisista asiakkaista, joten myynnin skaalaus valtakunnalliselle tasolle oli 

luonnollinen ja yritykselle edullinen ratkaisu. Tällä hetkellä yrityksen 

toimitusjohtajana toimii Matti Ruuska ja osakkaana Marko Leminen. (Leminen 

2020.) 
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3 Videotuotanto on kolmivaiheinen prosessi 

 

 

Tuotannon vaiheita tarkastellaan lähdekirjallisuuteen perustuen 

perustietämyksen saavuttamiseksi ja kerrotaan vaiheista, jotka niihin sisältyvät. 

Lisäksi sisältöä havainnollistetaan esimerkeillä, jotka perustuvat 

henkilökohtaisiin kokemuksiin yksittäisestä videotuotannosta. 

 

Videotuotanto on kolmivaiheinen prosessi, johon kuuluu esituotanto, tuotanto 

sekä jälkituotanto. Vaiheet ovat uniikkeja ja erillisiä mutta samalla riippuvaisia 

toisistaan koko projektin onnistumisen kannalta. Laiminlyönti prosessin yhdessä 

vaiheessa voi vaikuttaa aina seuraavaan, ja lopulta johtaa erilaiseen 

lopputulokseen kuin alussa oli suunniteltu. Kaikki vaiheet ovat tärkeitä – 

ammattimaista tuotantoa on mahdotonta toteuttaa ilman kaikkia kolmea. 

Esteettiset arvot sekä yksittäiset tuotantovalinnat vaativat huolellista harkintaa 

tuotannon jokaisessa vaiheessa. (Musburger & Ogden 2014, 1.) 

 

Digitaalisen mediatuotantoon siirryttäessä on vapauduttu analogisten laitteiden 

asettamista rajoitteista. Tämä siirtymä on mahdollistanut muun muassa 

pienemmät, kevyemmät sekä tehokkaammat laitteistot, jotka jättävät enemmän 

tilaa luovuudelle tuotannollisia päätöksiä tehdessä. Toisaalta prosessit ovat 

kuitenkin muuttuneet monimutkaisemmiksi. Analogisten laitteiden korvaaminen 

digitaalisilla laitteilla antaa olettaa, että toiminnot yksinkertaistuisivat. 

Kääntöpuolena on kuitenkin digitaalisen teknologian ja sen laitteistojen kautta 

mahdollistuva laajempi tuotannollinen valinnanvapaus, mikä puolestaan vaatii 

asettamaan tarkkoja toiminnallisia kriteerejä jokaiselle otokselle ja asetukselle. 

(Musburger & Ogden 2014, 1.) 

 

Erilaisten jakelukanavien lisääntyminen luo tarpeen tarkemmalle suunnittelulle 

tuotannon eri vaiheissa. On otettava huomioon videon käyttötarkoitus sekä sen 

lopullinen formaatti erilaisissa päätelaitteissa, kuten älylaitteissa ja 

striimauspalveluissa. (Musburger & Ogden 2014, 1.) 
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Tuotannon onnistumisen kannalta yksi tärkeimmistä työkaluista on 

järjestelmällinen projektinhallinta. Projektinhallinnalla varmistetaan, että 

projektin eri vaiheet ovat suunniteltuja ja budjetoituja, tehtävät ja työnjako 

selkeitä sekä luotu aikataulu realistisesti seurattavissa (Härmä 2019). 

Projektinhallinnan alustoja on paljon erilaisia ja kannattaa kokeilla mikä palvelee 

omaa käyttötarkoitusta parhaiten. Ilmaisista alustoista kokemusta on 

esimerkiksi yhteistyötyökalu Trellosta. Se järjestää projektit visuaalisiksi 

taulukoiksi, joista on helppo nähdä yhdellä silmäyksellä, miten projekti etenee 

(Trello 2021). 

 

 

4 Esituotanto 

 

 

4.1 Esituotanto on jokaisen projektin kivijalka 
 

Ensimmäinen vaihe on esituotanto, joka itsessään sisältää useita vaiheita. 

Steve Cartwright (1996) on yhdysvaltalainen videontekijä, joka kuvailee 

esituotannon painoarvoa ja tärkeyttä tuotantoprosessissa 70–30–10-

säännöllään: 

 

Yleisenä sääntönä – – pääsääntöisesti käytämme usein jopa 70 % 
ajastamme esituotantoprosessiin ja 30 % jälkituotantoon, kun loput 10 
% (jos työskentelet 110 %: lla kuin minä) omistetaan varsinaiseen 
kuvaamiseen. – – Prosentti-osuuksien pitäisi kertoa, missä ohjelman 
todellinen työ ja menestys ovat. Se ei ole 10 %. Se on 70 %. (Cartwright 
1996, 4.) 

 

Esituotantoprosessi lähtee liikkeelle ideasta, tarinasta tai konseptista. 

Menestyäkseen videon on kohdattava kohdeyleisö emotionaalisella tasolla. 

Videon informatiivisuus tai viihdyttävyys ei yksinään riitä. Emotionaalinen yhteys 

videon ja yleisön välille luodaan jo varhaisessa vaiheessa ja sitä kuljetetaan 

mukana kaikkien tuotannon vaiheiden läpi. (Wolsky 2005, 9.) 

 



 10 

 

Tuotantoa suunniteltaessa on mietittävä ja harkittava tarkasti videon sisällöllistä 

kattavuutta: mitkä ovat ne aiheet, joita halutaan videon kattavan. Videolla 

käsiteltäviä sisältöjä valitessa tulee huomioida myös ajalliset rajoitukset ja 

punnita, onko sisällön määrä järkevä käytettävissä olevan ajan puitteissa. Jos 

sisällytetään liikaa aiheita suhteessa käytettävissä olevaan aikaan, ei tehdä 

oikeutta millekään aiheelle, koska informaatiota on liikaa. Vastaavasti, jos 

videolla käsiteltäviä aiheita on liian vähän suhteessa käytettävissä olevaan 

aikaan, video saattaa tuntua katsojasta hitaalta ja pitkästyttävältä. (Millerson & 

Owens 2012, 46.) 

 

 

4.2 Tavoitteiden asettaminen ja niiden mittaaminen 
 

Ensimmäisenä tuotannolle asetetaan peruskysymykset, joilla selvennetään 

tuotannon tarkoitus, tavoitteet ja päämäärät sekä kohdeyleisö. Lisäksi valitaan 

mittaristot, joilla videon tuloksellisuutta mitataan. (Wolsky 2005, 9.) 

 

Alla koottuna tuotannon suunnittelussa huomioon otettavia seikkoja:  

 

• Videon perimmäisen tarkoituksen sekä pääviestien määrittely 

• Mitä tunteita videolla yritetään herättää? 

• Kohdeyryhmän selvittäminen 

• Ideaalin aikajanan määrittäminen tuotannolle 

• Projektin resurssit ja budjetti 

• Missä video tullaan kuvaamaan? 

• Kuinka tuloksia ja pääoman tuottoastetta (engl. return on investment, 

ROI) mitataan? 

• Missä lopullinen video julkaistaan ja kuinka sen jakelu tapahtuu? (Heil 

2018.) 

 

Videon tavoitteita voivat olla tunnettuuden ja verkkosivuvierailujen lisääminen, 

mielikuviin vaikuttaminen tai myynnin kasvattaminen. Tavoitteiden tarkka 

määrittely helpottaa oikeiden mittareiden valinnassa. (Hotti 2020.) 

Lähtökohtaisesti mitään ei voi kehittää, jos sitä ei pystytä ensin mittaamaan 
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(Segal 2018). Videotuotannon ja sen markkinoinnin mittarit määräytyvät aina 

asetettujen tavoitteiden perusteella, mittareina voidaan käyttää esimerkiksi: 

 

• Sitoutumista (engl. engagement): kuinka hyvin katsoja sitoutui sisältöön, 

esimerkiksi katsoi videon loppuun tai toisti sen uudelleen 

• Klikkauksia (engl. click-through rate, CTR) eli yleisön reagoinnit 

toimintakehotteisiin 

• Konversiota (engl. conversion rate) eli toimintakehotteen mukaan 

toimineiden katsojien osuus 

• Sosiaalisen median jakoja (engl. social sharing) 

• Asiakaspalautteita (engl. feedback). (Semi 2018.) 

 

 

4.3 Kohdeyleisön määrittäminen 
 

Hyvin toteutettu ja laadukas video on hyödytön, jos kohdeyleisöä ei ole 

määritelty tarkasti eikä video tavoita haluttua katsojakuntaa. Kohderyhmän 

määrittäminen on videostrategian kannalta olennaista, kohderyhmä määrittelee 

myös videon tyylin sekä käytettävät jakelukanavat. Oikein määritellyt 

kohderyhmät tavoittavat juuri oikeissa kanavissa inspiroiden haluttuun 

toimintaan. (Perus 2020.) 

 

Kohderyhmän määrittelyssä on olennaista ymmärtää asiakkaan haasteet, 

tavoitteet sekä motiivit. Ongelmien sisäistämisen kautta osataan paremmin 

tarjota ratkaisua oman palvelun tai tuotteen avulla. Kohderyhmää on tärkeä 

puhutella oikeilla termeillä ja asianmukaisella kielellä. Kun ymmärretään, miksi 

tuotteita tai palveluita halutaan ostaa ja tunnistetaan ostokäyttäytymisen 

malleja, ymmärretään miksi asiakkaat käyttävät markkinoituja palveluja ja 

tuotteita. Seuraavaksi voidaan määrittää, millaisia asiakkaita videoilla halutaan 

tavoitella sekä mistä kyseisen kohderyhmän tavoittaa. Nyt yrityksellä on hyvät 

lähtökohdat suunnitella arvoa tuottavaa ja asiakaslähtöistä sisältöä. (Perus 

2020.) 
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4.4 Briefing 
 

Briefing-kokous aloittaa tavallisesti varsinaisen tuotannon ja sen suunnittelun. 

Kokouksessa perehdytään asiakkaan kanssa perinpohjaisesti syihin, miksi  

video on ensi tilassa päätetty ostaa. Molemminpuolinen kommunikaatio on 

tärkeää ja yhtenäisen näkemyksen luominen on tavoiteltava briefing-kokouksen 

lopputulos. Asiakkaan ajattelutavan ymmärtäminen on välttämätöntä 

onnistuneen käsikirjoituksen luomisessa. Lähtökohdat projektille asetetaan 

briefing-kokouksessa. (Aaltonen, 1993, 20.) 

 

Kaupallisessa videotuotannossa asiakas eli tilaaja on avainasemassa yrityksen 

ajastusmaailmaan ja filosofiaan perehdyttämisessä. Asiakkaalla on 

käytännössä kolme päätehtävää: 1) Hän briefaa käsikirjoittajalle projektin 

pääkohdat, 2) toimii lisäinformaation lähteenä projektin aikana sekä 3) hyväksyy 

valmiinkäsikirjoituksen ennen kuin projekti viedään pidemmälle tuotantoon. 

(Aaltonen 1993, 20.) 

 

Esimerkkitapauksessa asiakasyritys haluaa ostaa rekrytointivideon, jolla 

tavoitellaan uuden työntekijän palkkaamista tuotantotiloihin. Tilanteessa videon 

tarkoitus ja tavoite on selkeä. Videoon päädytään, koska se koetaan 

tehokkaaksi väyläksi tavoittaa ja houkutella potentiaalisia hakijoita. Myös 

yrityksen aikaisemmat positiiviset kokemukset rekrytointivideoiden 

toimivuudesta vakuuttivat yrityksen päätökseen ostaa video uudelleen samaan 

tarkoitukseen. Briefing-kokouksessa ilmenee, että yritys pitää kovassa arvossa 

perinteitä ja työntekijät ovat laajasti tyytyväisiä työhönsä. Yritys on myös 

kansainvälistynyt ja sillä on monia toimipisteitä ympäri Suomea. Nämä tiedot 

kertovat asiakkaan arvomaailmasta, joka osataan nyt ottaa huomioon myös 

videon suunnittelussa. 

 

 

4.5 Hahmotelman rakentaminen tuotannolle 
 

Tuotannolle rakennetaan hahmotelma, joka koostuu pääotsikoista, jotka 

haarautuvat vielä tarkempiin alaotsikkoihin. Pääotsikoissa selvennetään kaikki 
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asiat, jotka täytyy sisällyttää videoon. Alaotsikoissa määritetään tarkemmin, 

mitä kussakin pääotsikossa käsitellään. Kun ohjelman rakenne on suunniteltu,  

pystytään helpommin havainnoimaan muoto, jonka ohjelma tulee ottamaan. 

(Millerson & Owens 2012, 46.)  

 

Esimerkkitapaukseen palaten: rekrytointivideon hahmotelman rakentaminen on 

kohtuullisen suoraviivaista, sillä videon tavoite on selkeä. Pääotsikoksi sopii 

esimerkiksi se, kuinka saadaan videon avulla luotua mielenkiintoinen kuva 

yrityksestä työpaikkana, jonka työyhteisöön halutaan kuulua. Alaotsikoita voivat 

olla esimerkiksi asiat, jotka tekevät työpaikasta mielenkiintoisen eli ovatko ne 

monipuoliset työtehtävät, mahdollisesti hyvät työsuhde-edut ja hauskat 

työkaverit. On hyvä esittää, mahdollistaako työpaikka hyvät 

etenemismahdollisuudet uralla ja tukeeko se yksityiselämää töiden ulkopuolella. 

Hyvä rekrytointivideo rakennetaan työnhakijan näkökulmasta. 

 

Tuotannollisesti täytyy miettiä, miten vastaukset kysymyksiin kerrotaan videon 

avulla. Videon kasvoiksi on hyvä ottaa yrityksen omia työntekijöitä, jotta 

saadaan autenttinen esitys työpaikasta. Haasteena on se, kuinka luodaan 

kameran edessä oleville mahdollisimman turvallinen tila, jotta saadaan taltioitua 

aitoja hetkiä. 

 

 

4.6 Esitutkimus ja tutkimus 
 

Joskus sisällön luominen voi vaatia ennakkotutkimuksen tekemistä. Tutkimus 

voi sisältää asiantuntijoiden kontaktointia, erilaisten tekstilähteiden tutkimista 

sekä esimerkiksi matkustamista. Tutkimus voi olla aikaa vievää ja se pitää ottaa 

huomioon myös tuotannon budjetoinnissa. Tuotantoprosessi voi sisältää usean 

vaiheen, jossa on haettava lisää tietoa, ennen kuin voidaan siirtyä seuraavaan 

vaiheeseen. (Millerson & Owens 2012, 47.) 

 

Esitutkimus nousee isoon rooliin etenkin silloin, jos toimiala, jolle videota ollaan 

tekemässä, on markkinointitoimistolle täysin vieras entuudestaan. 

Lähtökohtaisesti asiakas on oman toimialansa paras asiantuntija. Käsikirjoittaja 
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voi kuitenkin löytää aiheeseen mielenkiintoisen kulman, koska osaa tarkastella 

asiaa ulkopuolisen silmin. (Seppälä 2021.) Asiakkaan tietämystä kannattaa 

kuitenkin hyödyntää ja kysyä kysymyksiä, jos jokin asia tuntuu epävarmalta. 

 

Rekrytointivideossa esimerkiksi taustaselostuksen tekeminen vaatii moneen 

uuteen asiaan perehtymistä erilaisten artikkeleiden ja videoiden muodossa. 

Lopulta asiakas tarkastaa ja hyväksyy taustaselostuksen sisällön ennen 

äänittämistä, jotta kaikki faktat ovat varmasti oikein. 

 

Se kuinka pitkälle tuotantoa voidaan, suunnitella riippuu siitä, kuinka paljon 

hallinnanvaraa tuotantotiimillä on kuvaustilanteessa. Esimerkiksi julkisia 

kokoontumisia kuvatessa suunnittelu voi koostua siitä, että selvitetään mitä 

tapahtuu, mitkä ovat parhaimmat kuvaukselliset mahdollisuudet, päätetään 

mihin kamerat asennetaan ja niin edelleen. (Millerson & Owens 2012, 52.) 

 

Sellaisissa tuotannoissa kuvauksista vastuussa olevalla henkilöllä voi olla 

todella vähän tai ei ollenkaan mahdollisuutta vaikuttaa tapahtumaan, niin että se 

palvelisi tuotantoideaa. Toisaalta jos vastuussa oleva henkilö on täysin tilanteen 

hallinnassa, tilanne voidaan sovittaa tuotannon tarkkoihin tarpeisiin. Tarkka 

suunnitelma ja ideat mahdollistavat tuotannon elementtien organisoinnin ja 

konseptin selittämisen kaikille mukana oleville ihmisille. (Millerson & Owens 

2012, 52.) 

 

 

4.7 Kuvauspaikan ennakkokartoitus ja tutkiminen 
 

Olennaisesti on olemassa kahden tyylisiä kuvausolosuhteita: tukikohta tai 

lokaatio. Tukikohdaksi kutsutaan paikkaa, jossa kuvataan tavallisesti. Se voi 

olla studio, huone tai teatteri. Tukikohdan kuvauksissa tiedämme tarkasti, mitä 

resursseja on käytettävissä. Lokaatioksi kutsutaan puolestaan mitä tahansa 

paikkaa, joka ei ole tavanomainen kuvauspaikkasi. Keskeisin asia lokaatiossa 

kuvattaessa on olla hyvin valmistautunut. (Millerson & Owens 2012, 49, 50.) 
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Valmistavaa käyntiä kuvauspaikalle kutsutaan yleisesti termeillä (engl. remote 

survey, site survey, location survey). Se voi olla kohteen nopea yleissilmäys tai 

yksityiskohtainen kartoitus. Kohteessa tehdyt havainnot saattavat vaikuttaa 

suunnitellun tuotannon treatmenttiin. (Millerson & Owens 2012, 50.) Kuvattavan 

videon aihepiiriin ja kuvauspaikkaan on syytä tutustua etukäteen menemällä 

fyysisesti paikan päälle. Kuvauskohteen päivittäistä elämää seuraamalla voi 

saada arvokasta informaatiota, jota voi hyödyntää tulevassa käsikirjoituksessa. 

Pienet yksityiskohdat, visuaalisesti näyttävät paikat ja erilaiset ominaispiirteet 

voivat olla asioita, joita käsikirjoitus tarvitsee. Samalla kartoitetaan millaisia 

haasteita saattaa ilmetä kuvauksissa, joihin tulee varautua. (Aaltonen 1993, 23.) 

 

Rekrytointivideon tapauksessa tiedetään tarkasti kuvauspaikat ja ne ovat 

ennalta tuttuja aikaisempien vierailujen pohjalta. Lisätietoja tai tarkempia 

yksityiskohtia kuvauskohteesta ei tarvita, vaan video pystytään kuvaamaan 

olemassa olevilla tiedoilla. Tällaisessa tilanteessa pystytään miettimään jo 

ennalta kuvaussuunnat ja paikat, joihin valot kannattaa asentaa. Äänittämistä 

voidaan miettiä ja mikrofonivalintoja tehdä, koska on hyvä käsitys 

meluisimmista paikoista kuvauskohteessa. Mikäli mitään näistä tiedoista ei olisi 

ollut ennalta tiedossa, olisi kuvauspaikkaan pitänyt tutustua huolellisesti tietojen 

saamiseksi.  

 

 

4.8 Tuotantomenetelmiä 
 

Hyvät ideat eivät ole riittävä tae onnistuneelle tuotannolle. Ideat täytyy toteuttaa 

realistisesti käytännön ehdoin niin, että ne myös pystytään ilmaisemaan kuvilla 

ja äänillä. Tätä varten tärkeintä on päättää ja valita harkiten, mitä kameroilla 

kuvataan ja mikrofoneilla äänitetään. Tuotantomenetelmät voidaan luokitella 

empiiriseen ja suunniteltuun menetelmään: Empiiristä menetelmää ohjaavat 

vaistot ja mahdollisuudet. Suunniteltua menetelmää ohjaavat puolestaan 

organisointi ja vaiheiden huolellinen suunnittelu. (Millerson & Owens 2012, 38.) 

 

Empiirisessä menetelmässä lähdetään liikkeelle ideasta, jonka ympärille sisältö 

rakennetaan luovasti ja spontaanisti ympärillä olevista asioista inspiroituen sekä 
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kuvausten aikana ilmaantuvia mahdollisuuksia hyödyntäen. Parhaimmillaan 

empiirinen lähestymistyyli voi olla raikas ja sopeutuva. Se on suunnitelmana 

ennalta-arvaamaton eikä noudata jäykkiä kurinalaisuuksia. Otokset voivat olla 

jännittävästi vaihtelevia ja katsoja pysyy varpaillaan. Pahimmillaan 

lähestymistapa voi olla epäsystemaattinen ja epäjärjestelmällinen sotku, jossa 

ei ole koheesiota tai tarkoituksen tunnetta. Kuvien suhdetta ja jatkuvuutta 

yritetään saada paikattua muilla keinoin, kuten taustaselostuksen avulla. 

(Millerson & Owens 2012, 38, 39.) 

 

Suunnitellussa menetelmässä ohjelman tarkka muoto suunnitellaan tarkasti 

ennakkoon. Tuotantotiimiä on helppo koordinoida, kaikki ovat jatkuvasti tietoisia 

siitä mitä ollaan tekemässä ja ilmassa on tarkoituksen tunnetta. Ongelmiin 

voidaan puuttua ja ne pystytään välttämään jo ennen niiden syntymistä. 

Ohjelma perustuu siihen, mikä on mahdollista. Riskinä on kuitenkin se, että 

tuotanto on ennalta-arvattava ja kaavamainen. Erilaiset mahdollisuudet 

tuotannon aikana jätetään huomioimatta, koska ne eivät kuulu suunnitelmaan. 

Todellisuudessa käytetään molempia menetelmiä ottaen kummastakin 

parhaimmat puolet. Hyvin suunnitellussa tuotannossa kuvausten aikana 

ilmenevät mahdollisuudet osataan ottaa huomioon. (Millerson & Owens 2012, 

39, 40.) 

 

 

4.9 Budjetointi 
 

Jokaisessa tuotannossa on budjettirajoitteita, joiden vuoksi budjettitaju on 

tärkeää. Tuotannon alkuvaiheessa on tärkeää ymmärtää, mikä on taloudellisesti 

mahdollista. Kun kokonaisbudjetti on asetettu, se jaetaan kategorioihin. 

Kategoriat voivat olla, esimerkiksi kuljetukset, työporukka, näyttelijät, 

käsikirjoitus, kalusto, jälkituotanto, lavastus, luvat, ruokailu, majoitus, tarvikkeet. 

Jokaisesta kategoriasta tulee tehdä arvio. Kun kategoriset arviot on saatu 

valmiiksi, voidaan nähdä mahtuvatko ne tuotannon kokonaisarvioon. Yleensä 

menoja joudutaan leikkaamaan eri osa-alueista kokonaisbudjetissa 

pysymiseksi. Jos budjetti näyttää ylijäämäiseltä, voidaan kategoriakohtaisia 

budjetteja lisätä. (Millerson & Owens 2012, 55.) 
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Kun lopullinen budjetti on päätetty, on tärkeää aloittaa menojen järjestelmällinen 

seuraaminen. Se helpottaa kategorioiden sekä kokonaisbudjettien tarkkailua 

projektin aikana. Jos huomataan jonkin kategorian ylittävän arvioitua 

budjettiaan, täytyy leikata budjettia jostain toisesta kategoriasta, jotta 

kokonaisbudjetti ei ylity. Tietueen (engl. track record) avulla voidaan lisätä 

tuotannon luotettavuutta, kun asiakas näkee, että budjetissa on pysytty 

aikaisemmissa tuotannoissa. Tietueen rakentaminen on siksi kannattavaa. 

(Millerson & Owens 2012, 55.) 

 

 

4.10 Tekijänoikeudet 
 

Uusi teos synnyttää aina sen tekijälle automaattisesti tekijänoikeuden teokseen. 

Tekijänoikeus tarkoittaa tekijän oikeutta päättää miten teosta voidaan käyttää. 

Muilla kuin tekijällä ei ole oikeutta käyttää teosta, ellei asiasta sovita erikseen. 

Tekijänoikeus suojaa persoonallista osaa teoksesta. Idealla ei ole 

tekijänoikeutta ja se on vapaasti kenen tahansa käytettävissä. Tekijänoikeuden 

tarkoitus on suojella luovaa työtä sekä sen tekijöitä luvattomalta kopioinnilta. 

Lähtökohtaisesti teoksen käyttämiseen tarvitaan aina tekijän lupa. 

(Tekijänoikeus.fi 2021.)  

 

Videotuotannoissakin voidaan usein tarvita lupia erilaisissa tilanteissa. Näitä 

voivat olla toisten kuvaamat videomateriaalit, erilaiset visuaaliset ja 

äänitehosteet sekä musiikki. Erilaiset kuvapankit ja stock-palvelut tarjoavat 

paljon materiaaleja, joita voi lisensoida omaan käyttöön ilmaiseksi tai 

maksamalla tietyn ennalta määrätyn hinnan. Stock-palveluiden hyvä puoli on 

siinä, että tekijänoikeuksista on yleensä huolehdittu etukäteen palveluntarjoajan 

toimesta ja materiaaleja voi käyttää huolettomasti. 

 

Musiikin käyttöön verkossa ja sosiaalisessa mediassa tarvitaan usein musiikin 

käyttölupa. Musiikkia sisältävät videot, jossa kuvan ulkopuolista musiikkia 

liitetään videon päälle vaativat synkronointiluvan, kuten livemusiikkiesitysten 

tallenteetkin. Luvan hankkimisesta on vastuussa aina se, joka tekee tallenteen 
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tai videon. Sosiaalisessa mediassa julkaistavan tekijänoikeuden alaisen 

musiikin käytöstä vastaa musiikin julkaissut levy-yhtiö, jolta lupa musiikin 

käyttöön pyydetään. (Teosto 2021.) 

 

Teostolla on helposti navigoitava ja kattava verkkosivusto, josta löytää paljon 

musiikin käyttöön tarvittavia lupia (Teosto 2021). Tietoa on saatavilla 

yksityiskohtaisesti myös suoraan tekijänoikeuslaista (Tekijänoikeuslaki 

404/1961). Tekijänoikeuslain tulkinta voi kuitenkin olla monimutkaista ja 

haastavaa tapauksesta riippuen. Tällöin kannattaa kääntyä ammattilaisen 

puoleen ja varmistua ettei tuotannossa syyllistytä tekijänoikeusrikkomuksiin. Jos 

tekijänoikeuden haltijalta ei saada käyttölupaa materiaaliin, se on jätettävä pois 

tuotannosta. 

 

 

4.11 Sopimukset ja luvat 
 

Esiintyjien palkkaaminen tai ulkopuolisten palveluiden ostaminen nostaa esiin 

sopimuskysymykset. Ennen kuin tuotannossa siirrytään eteenpäin, on hyvä 

huomioida kaikki taloudelliset ja oikeudelliset seikat. Jos materiaalissa on 

tarkoitus kuvata ihmisiä, kuvaaminen vaatii kuvattavilta kirjallisen luvan. Joskus 

kuvausluvan voi tarvita myös yksityisiin tiloihin, joihin ei muuten pääse 

kuvaamaan. Tavallisesti kuvauslupa oikeuttaa esiintyjän suorituksen 

käyttämistä ilmaiseksi tai maksua vastaan. (Millerson & Owens 2012, 56, 57.)  

 

Ennen kuvaamista on tärkeää huolehtia kuvaus- ja julkaisuluvat kaikilta 

kuvattavilta sekä kuvauspaikalta. Kirjallinen lupa kannattaa pyytää myös omilta 

työntekijöiltä. Erityisen varovainen tulee olla alaikäisten kuvattavien kanssa. 

Julkisella paikalla saa kuvata ja materiaalin saa julkaista, mikäli se ei ole 

loukkaavaa kuvassa esiintyville ihmisille. Markkinointi- ja mainosmateriaaleja 

kuvatessa pitää muistaa kysyä lupa kaikilta videoissa olevilta, vaikka kuvaus 

tapahtuisikin julkisella paikalla. Jos kuvauspaikalla on ihmisiä, jotka ovat 

kieltäneet kuvaamisen, heitä ei silloin saa kuvata tai varsinkaan julkaista 

missään. (Rabbit Visuals 2019.)  
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Rekrytointivideon tapauksessa kaikilta videossa esiintyviltä ihmisiltä pitää myös 

saada asianmukaiset kuvausluvat, vaikka kyseessä onkin asiakkaan omat 

työntekijät, jotka työskentelevät samassa rekrytoinnin kohteena olevassa 

yrityksessä. Luvat pitää myös saada ennen kuvauksia siitä syystä, ettei 

myöhemmässä vaiheessa koidu ongelmia. Tuotannon sijoittuessa asiakkaan 

omiin tuotantotiloihin, kuvauspaikan suhteen lupa-asiat ovat kunnossa. 

 

 

4.12 Käsikirjoitus 
 

Esituotannon tarkoituksena on luoda vahva pohja koko sitä seuraavalle 

tuotannolle. Kaikki esituotannon työvaiheet kulminoituvat käsikirjoitukseen, joka 

toimii ohjenuorana seuraavissa tuotannon vaiheissa. Videotuotannoissa 

käsikirjoitusta voidaan jalostaa vielä eteenpäin esimerkiksi 

kuvakäsikirjoitukseksi, joka toimii visuaalisena ohjeena kuvauksissa sekä 

jälkituotannossa. Lisäksi käsikirjoituksen tuotannollinen funktio on antaa käsitys 

tuotantoon tarvittavista resursseista. (Aaltonen 1993, 12.) 

 

Käsikirjoituksen tarkoituksena on auttaa sen parissa työskenteleviä 

hahmottamaan työn alla olevan projektin keskeinen sisältö ja muoto. Se 

helpottaa kaikkien käsikirjoituksen parissa työskentelevien välistä 

kommunikaatiota, auttaa ohjaajan näkemysten ja päämäärien välittymistä 

työryhmälle sekä parantaa asiakkaan ja muiden käsikirjoituksen parissa 

työskentelevien välistä kommunikaatiota. (Aaltonen 1993, 12.) 

 

Käsikirjoituksen luominen alkaa synopsiksen kirjoittamisesta, josta ilmenee 

suunnitellun videon sisältö sekä muoto tiivistettynä antaen lukijalle 

ymmärrettävän kuvan videosta. Synopsis on siis ytimekäs tiivistelmä, jonka 

pohjalta tuleva käsikirjoitus rakennetaan. Keskeinen idea, perusristiriita ja 

rakenne voivat sisältyä synopsikseen. Se toimii hyvänä käsikirjoituksen 

apuvälineenä, koska se ei peitä kokonaisuutta yksityiskohtien alle. Kaupallisissa 

tuotannoissa synopsiksen perimmäinen tehtävä on idean myyminen 

asiakkaalle, minkä vuoksi siitä kannattaa tehdä mahdollisimman vakuuttava ja 
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mielenkiintoa herättävä. Pääsääntönä on, että synopsiksen sisältö on helposti 

ymmärrettävissä jo ensimmäisellä lukukerralla. (Aaltonen 1993, 38, 42.) 

 

Treatment on käsikirjoitusta suppeampi, mutta synopsista laajempi tiivistelmä. 

Se kattaa koko tarinan juonen käänteineen. Siinä ei kuitenkaan yleensä ole 

dialogia eikä sitä ole jaettu kohtauksiin. Treatment-tekstejä voi olla hyvin 

monenlaisia. Tässä työvaiheessa nimensäkin mukaisesti synopsista 

parannellaan ja käsitellään eteenpäin. (Aaltonen 1993, 119, 120.)  

 

Videotuotantojen kohdalla on yleistä, että synopsiksesta oikaistaan suoraan 

käsikirjoitukseen. Tätä ei kuitenkaan suositella. Treatment-vaiheesta 

luistaminen voi aiheuttaa ongelmia myöhemmissä tuotannonvaiheissa. 

Seurauksena voi olla rakenteelliset ongelmat tai käsikirjoituksesta joudutaan 

tekemään jatkuvasti uusia versioita. (Aaltonen 1993, 119, 120.) 

 

Rekrytointivideon käsikirjoitusprosessi alkaa briefing-kokouksesta asiakkaan 

kanssa. On tärkeää olla valmistautunut ja osata esittää tarvittavia kysymyksiä 

videon näkökulmasta. Vastausten pohjalta on helppo aloittaa 

käsikirjoitusprosessia. Käsikirjoituksen esiasteena toimiva synopsis toimitetaan 

asiakkaalle hyväksyttäväksi. Synopsiksesta käy ilmi videon perusrakenne ja 

keskeinen sisältö. Video on jaettu kärjistetysti osiin, ja jokaisesta osasta on 

selkeä kuvailu siitä, mitä se pitää sisällään. 

 

 

4.13 Varsinaisen käsikirjoituksen kokoaminen 
 

Treatmentin jälkeen aloitetaan varsinaisen käsikirjoituksen työstäminen. 

Käsikirjoituksessa kuvaillaan kameran edessä tapahtuva toiminta 

yksityiskohtaisesti. Mukana ovat myös henkilöiden repliikit ja vuorosanat. 

Kokonaisuus on jaettu kohtauksiksi, mutta ei vielä kuviksi. (Aaltonen 1993, 

125.)  

 

Käsikirjoittaminen on halpaa suhteessa kuvaamiseen. Kaikki ongelmat 

kannattaa ratkaista aina mieluummin etukäteen, kuin kuvauspaikalla tuhlaten 
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kallista kuvausaikaa. Hyvin tehty käsikirjoitus ja ennakkosuunnittelu nopeuttaa 

niin kuvaus- kuin editointivaihetta. Se jättää myös poikkeamisen varaa 

improvisoinnille, niin ettei kokonaisuus katoa matkan varrella. (Aaltonen 1993, 

11, 12.)  

 

Asiakkaan hyväksymän synopsiksen jälkeen on aika kirjoittaa yksityiskohtainen 

käsikirjoitus, joka toimii hyvänä ohjeena sekä muistilistana itse kuvauksissa. 

Synopsiksen kärjistetyt osat muutetaan yksityiskohtaisiksi kuvauksiksi: mitä 

kussakin osassa tapahtuu ja mitä kamera näkee. Toiminnat selitetään auki 

mahdollisimman yksityiskohtaisesti ja repliikit kirjoitetaan mukaan. 

 

Esimerkkinä kohtaus rekrytointivideosta: Henkilö kävelee kameraa kohti 

samalla, kun kameralla liikutaan takaperin samassa tahdissa. Henkilö saapuu 

työntekijän luokse, jota jäädään haastattelemaan. Kameralla panoroidaan 

samaan aikaan työntekijään ja liike pysähtyy. Kuva muuttuu kuvituskuvaksi ja 

päälle laskeutuu taustaselostus rauhallisen musiikin soidessa koko ajan 

taustalla. 

 

 

4.14 Kuvakäsikirjoitus 
 

Kuvakäsikirjoitusta voidaan kutsua käsikirjoituksen visuaaliseksi tulkinnaksi, ja 

se toimii visuaalisena karttana siitä, kuinka jokainen otos halutaan toteuttaa. 

Kuvakäsikirjoitus (engl. storyboard) muodostetaan käsikirjoituksesta 

kuvittelemalla yksi kohtaus kerrallaan ja luonnostelemalla ne karkeasti 

yksittäisiksi kuviksi. Jos otoksen toiminta on monimutkaista, voidaan yhden 

otoksen kuvailemiseen käyttää useampaa kuvaa. Kuvakäsikirjoitukset 

toteutetaan usein käsin piirtämällä tai tietokoneohjelman avulla. Jos 

toteutustavaksi on valittu piirtäminen, ei kuvakäsikirjoituksen teko vaadi 

erityisempää piirustustaitoa. Rosoisimmatkin koukerot auttavat jäsentelemään 

ajatuksia ja välittämään tiedon muille siitä, mitä ollaan tekemässä. (Millerson & 

Owens 2012, 41, 42.)  
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Yleisesti kuvakäsikirjoituksen tarkoituksena on kuvata ja suunnitella jatkuvuutta 

tai otosten virtaavuutta käyttämällä peräkkäisiä kuvituksia. Kuvakäsikirjoitus 

toimii myös työkaluna tuotantoon osallistuville henkilöille. Siitä voidaan nähdä 

otosten ja kohtausten määrät, mukana olevat hahmot ja tarvittava kalusto. 

Kamerakulmien suunnat ja muut elementit pystytään suunnittelemaan tarkasti 

kuvakäsikirjoituksen avulla. Usein kuvauksia ei tehdä kronologisessa 

järjestyksessä, mikä voi aiheuttaa hämmennystä, jos organisoitua rakennetta ei 

ole määritelty kuvakäsikirjoituksen muodossa. Kuvakäsikirjoitukset ovat laajalti 

tunnettuja työkaluja elokuvateollisuudessa sekä mainostuksessa. Niitä on 

käytetty erilaisissa formaateissa lähes yhtä pitkään, kuin elokuvat ja animaatiot 

ovat olleet olemassa. (Cristiano 2008, 6, 12.)  

 

Hyvän kuvakäsikirjoituksen tarkoitus ei ole kiinnittää huomiota niinkään kuvien 

laatuun vaan pikemminkin kohtausten jatkuvuuteen. Kohtauksissa on tärkeää, 

kuinka leikkaus seuraavaan kuvaan tehdään mielenkiintoisemmaksi tai kuinka 

voidaan visualisoida hahmon sisäisiä tunteita. Myös kuvakäsikirjoituksen avulla 

voidaan arvioida tuotantoon käytettävää aikaa sekä budjettia, koska kuvat ja 

sekvenssit voidaan suunnitella kuvakäsikirjoituksen avulla tarkasti. (Cristiano 

2008, 12.) 

 

 

5 Tuotantovaihe 

 

 
5.1 Markkinointitoimiston videotuotannot 
 

Suunnittelu- ja tutkimustyön valmistuttua voidaan siirtyä esituotantovaiheesta 

tuotantovaiheeseen. Tuotanto on yleensä koko prosessin lyhyin vaihe, mutta 

sitäkin keskeisempi videon luomisen kannalta. Kameroita ja mikrofoneja  

käytetään käsikirjoituksen ja kuvakäsikirjoituksen toteuttamiseen tallentimelle. 

Video kuvataan siinä järjestyksessä, mikä on kustannustehokkainta eikä kuvaus 

välttämättä noudata samaa järjestystä kuin käsikirjoitus. Toteutus määräytyy 

saatavilla olevien resurssien, kuten kuvauspaikkojen, henkilöstön, esiintyjien ja 

kaluston mukaan. (Wolsky 2005, 10,11.)  
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Seuraavaksi havainnoidaan tuotannollisesti rekrytointivideon kuvausvaihetta, 

joka seuraa melko perinteistä tuotantovaiheen kaavaa: kuvauksiin on 

varauduttu etukäteen ja esituotantotyö on tehty riittävän huolella, jotta on 

jatkuvasti selkeä käsitys siitä, mitä ollaan tekemässä ja mitä tapahtuu 

seuraavaksi.  

 

Kuvauksiin valmistaudutaan tarkastamalla kuvauskalusto niin, että voidaan 

todeta kaiken toimivan. Akut on ladattu täyteen, ja vara-akkuja on riittävästi 

mukana. Kaikki kameralaukut sisältöineen, valot, telineet ja virtakaapelit on 

pakattu mukaan. Muistilista kaikesta kuvauksiin tarvittavasta kalustosta 

helpottaa kuvausten organisointia. Jos on tarkasti tiedossa, mitä kalustoa on 

mukana, on myös helppo tarkastaa, ettei mitään ole unohtunut kuvauspaikalle.  

 

Kuvauksista lähetetään käsikirjoitus ja aikataulu sähköpostitse kaikille 

kuvauksiin osallistuville. Kuvaukset toteutetaan ennakkoon mietityllä 

kuvausjärjestyksellä. Kuvausjärjestykseen vaikuttaa tiedot videolla esiintyvien 

ihmisten aikatauluista: kuvataan ensimmäisinä ihmiset, jotka joutuvat 

poistumaan kuvauksista etuajassa. Aikataulutuksessa arvioidaan jokaiselle 

kohtaukselle tietyn verran aikaa. Yleensä ajat kannattaa arvioida hieman 

yläkanttiin, jotta kaikki kuvauksiin osallistuvat osaavat varautua kuvauspäivään.  

 

Pitkospuun käyttämä kuvauskalusto koostuu seuraavasti: kameroina käytetään 

kahta SonynA7 III -järjestelmäkameraa (Sony 2021). Optiikkana niissä 

käytetään Sonyn FE 16-35 mm F4 laajakulma-zoom objektiivia (Sony 2021), 

sekä Sigman 50 mm F1.4 objektiivia (Sigma 2021). Lisäksi Pitkospuulla on 

käytössä Venus Optics Laowa 24 mm f/14 probe-makro objektiivi, joka on 

videokuvaukseen tarkoitettu erikoismakrolinssi (Venus Optics 2021). Käytössä 

on myös GoPro Hero5 (GoPro 2021). Sekä Insta 360 One x 360-

videokuvaukseen tarkoitettu toimintakamera (Insta360 2021). Lisäksi 

ilmakuvauksiin tarkoitettu DJI Mavic 2 Pro drone (DJI 2021).  

 

Tarkoituksena on, että kameroita voidaan vaihdella nopeasti keskenään. 

Toisella kameralla on tarkoitus kuvata laajempaa yleiskuvaa ja toisella 

lähikuvia. Lisäksi laajakulmaobjektiivilla varustettua kameraa käytetään 
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gimbalissa, jolle tulee käyttöä videon jokaisessa kohtauksessa. Mukana on 

kaksi videokuvaukseen tarkoitettua led-valoa, joita on helppo liikutella paikasta 

toiseen, mikäli lisävaloa tarvitaan. Vaikka kuvauspaikassa tiedettäisiin olevan 

hyvä valaistus, yllätyksiin kannattaa aina varautua. Äänet tallennetaan erillisille 

tallentimelle ja esiintyjille ojennetaan nappimikrofonit kaulukseen.  

 

Kameroiden lisäksi äänikalusto on suuressa roolissa. Usein käytössä on 

langattomat mikrofonit, jotka liitetään Zoomin H6-tallentimeen (Zoom 2021). 

Lisäksi tarpeen mukaan käytössä on Roden NTG4+-haulikkomikrofoni (Rode 

2021). Sillä on paras äänittää esimerkiksi dialogia tai foley-ääniä. 

Haulikkomikrofonin huonona puolena on se, että usein etenkin lokaatiossa 

toimiessa äänittäminen edellyttää erillisen äänittäjän paikallaoloa.  

 

Kuvaukset hoidetaan kahden ihmisen voimin, joista toinen kuvaa pääasiassa 

gimbalilla ja toinen tarkkailee äänentasoja tallentimesta. Kohtauksissa, jossa 

ääntä ei tarvita, pystytään kuvaamaan kuvituskuvaa samanaikaisesti kahdella 

kameralla. Muutamia kuvauspaikkoja joudutaan vaihtamaan suunnitelmasta 

poiketen. Tämä lisää hieman ylimääräistä työtä, koska kamera-ajot joudutaan 

miettimään uudestaan muuttuneisiin kohtauksiin. Muutokset eivät kuitenkaan 

ole suuria. Nopea muutos käsikirjoitukseen pystytään hoitamaan aikaisemman 

suunnitelman pohjalta tehokkaasti.  

 

Kuvausten lopussa tarkastetaan vielä, onko kaikki kuvat saatu talteen. Tarkistus 

tehdään yleensä kuvauslistasta, joka on laadittu ennen kuvauksia. Sitten kun 

voidaan todeta, että kaikki suunniteltu materiaali on kuvattu, voidaan kuvaukset 

lopettaa. 

 

 

5.2 Tehokas ja sujuva tuotantoprosessi 
 

Videotuotannoissa usein sorrutaan tylsiksi tai työläiksi koettujen 

tuotantovaiheiden laiminlyömiseen. Nopean hyödyn tavoittelu ja halu päästä 

itse kuvaamiseen, joka usein lienee tuotannon eniten nautintoa tuottava osuus, 
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saattavat heikentää esituotannollista panostusta ja vastaavasti lisätä kuormaa 

tuotannon loppupäässä.  

 

Hyvin suunniteltu on puoliksi tehty -sanonta kuulostaa kliseiseltä ja itsestään 

selvältä, mutta silti tuotantojen suurimmat resurssit varataan usein loppupään 

työvaiheisiin. Ajatellaan, että editointivaiheessa virheiden paikkaaminen ja itse 

teoksen luominen on edullista ja jossain määrin tavoiteltavaa. On kuitenkin 

tärkeää tarkastella videotuotantoprosessia kokonaisuutena ja kehittää 

ajattelutapa, jossa sisäistetään se, että jokainen tuotannon osa-alue omine 

asiasisältöineen vaikuttavat toisiinsa. Ammattimaista tuotantoa on lähes 

mahdotonta toteuttaa ilman huolellista esituotannollista työtä.  

 

On tärkeää kehittää, parannella ja luoda sisäisiä kriteerejä sekä toimintatapoja 

tuotantojen helpottamiseksi. Selkeät toimintaohjeet videoiden tuotannoille 

auttavat koko organisaation järjestäytymiskykyä ja tehokkuutta. Yhteinen 

ohjeistus ja toimintatapojen määrittely helpottavat kommunikaatiota, mikä 

puolestaan vähentää väärinymmärryksiä ja sitä kautta mahdollista turhaa työtä. 

 

 

6 Jälkituotanto 

 

 

6.1 Merkitys ja metodit 
 

Tuotantovaiheen jälkeen siirrytään editointi- tai jälkituotantovaiheeseen. 

Editointivaihetta voidaan kuvailla prosessina, jossa valitaan tietyt otokset 

raakamateriaaleista. Valitut otokset liitetään editointiohjelmassa yhteen 

kuvakäsikirjoitusta mukaillen yhtenäiseksi rakenteeksi. Tarkoituksena on myös 

luoda, parantaa, kaunistaa ja tuoda eloon kuvia sekä tapahtumia. Samalla 

voidaan korjata virheitä editoimalla ne pois tai peittämällä niitä muulla 

materiaalilla. Vaihetta kutsutaan jälkituotannoksi, koska sen sisältämät 

toiminnot tehdään varsinaisen tuotannon jälkeen. Näitä toimintoja ovat 

esimerkiksi raakamateriaalin editointi, yhdistäminen, värimäärittely sekä 

äänisuunnittelu. (Dawkins & Wynd 2009, 145.)  
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Editointi tapahtuu editointiohjelmaa käyttäen, joista tunnetuimpia ovat 

esimerkiksi Final Cut Pro, Adobe Premiere Pro sekä iMovie. Digitaaliset 

editointiohjelmat saattavat olla ulkomuodoltaan erilaisia ja niiden toiminnot 

voivat vaihdella keskenään, mutta teknisellä tasolla ne toimivat 

samankaltaisesti. (Dawkins & Wynd 2009, 146.)  

 

Editoija valitsee ja järjestelee otokset, valitsee niiden järjestyksen, kestot ja 

tavat, joilla ne liitetään yhteen. Editoinnissa grafiikka, musiikki, äänitehosteet ja 

erikoistehosteet lisätään aikaisemmin kuvattuun materiaaliin. Editoinnin 

mekaniikka on yksinkertainen, mutta editoijan valintojen hienovaraiset 

vaikutukset vaativat aikaa ja kokemusta niiden hallitsemiseen. (Millerson & 

Owens 2012, 345.)  

 

Ken Dancyger (1997) argumentoi, että editoinnille on olemassa kolme erilaista 

tasoa. Ensimmäinen taso viittaa tekniseen tasoon eli kykyyn käyttää 

editointiohjelmaa tehokkaasti. Seuraava taso on taito, joka viittaa kykyyn valita 

otokset, jotka yhdessä muodostavat uuden merkityksen, joka ei välity 

kummastakaan otoksesta yksinään. Kolmas ja viimeinen taso viittaa 

taiteellisuuteen, joka tarkoittaa editoijan kykyä luoda tunteita katsojassa. 

(Dancyger 1997, xiv.) 

 

Työtehtävien suorittaminen vaatii laajojen kokonaisuuksien osaamista. 

Videotuotantojen kohdalla näitä ovat esimerkiksi kamera-, valo- ja äänikaluston 

sekä editointiohjelmien monipuolinen hallitseminen. Teknisen osaamisen lisäksi 

ongelmanratkaisutaito on keskeisessä osassa kulkien mukana koko prosessin 

ajan aina esituotannosta kuvauksiin ja lopuksi jälkituotantovaiheeseen. Voidaan 

kuitenkin ajatella, että oppimisprosessi on ikuinen eikä kenestäkään tule 

koskaan valmista. 

 

Lisäksi työtehtävät kartoittavat suurien kokonaisuuksien hahmottamista ja 

hallitsemista, visuaalista silmää sekä ennakointitaitoa. Myös tekninen 

osaaminen kehittyy jatkuvasti jo pelkästään sen vuoksi, että teknologia, kamerat 

ja ohjelmistot päivittyvät vuosittain. Perässä pysyminen vaatii jatkuvaa 
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varpaillaan oloa, koska uusimmat trendit ja ominaisuudet on otettava nopeasti 

haltuun. 

Hyvin suunniteltu ja virtaava jälkituotantoprosessi, jossa työvaiheet ovat selkeitä 

ja etenevät johdonmukaisesti eivätkä jarruta etenemistä, on tavoiteltavaa. 

Tärkeässä roolissa on myös ymmärrys siitä, mitä työvaiheita kannattaa 

suorittaa missäkin vaiheessa, ennen kuin voidaan siirtyä seuraavaan 

vaiheeseen. Näin tarvetta vaiheiden väliselle hyppelylle voidaan minimoida. 

Mikäli korjauksia täytyy tehdä, hyvin jäsennelty ja rakennettu projekti 

mahdollistaa muokkaukset vaivattomasti niin, ettei valtavia tai aikaa vieviä 

rakenteellisia muutoksia tarvita. 

 

Tapoja tehokkaaseen editointiin: 

 

• Aikatauluta riittävästi aikaa editointiin: laadukas editointi vie aikaa. 

• Ota etäisyyttä projektiin säännöllisesti. On helppoa tulla emotionaalisesti 

osalliseksi projektia. Säännöllisten taukojen ottaminen voi muuttaa 

perspektiiviä. Projektin ulkopuolisten mielipiteet voivat auttaa prosessissa 

tuoden uutta näkökulmaa. 

• Listaa ongelmat yksi kerrallaan ennen kuin korjaat niitä. Organisoidun 

suunnitelman tekeminen editointia varten on järkevää. 

Suunnitelmallisuus vie aina aikaa, mutta se on sen arvoista. 

• Editoinnin priorisointi: Tunnista, mikä editissä on tärkeää. Vaikka 180-

asteen sääntöä on hyvä noudattaa, kaikista tärkeimmät videon elementit 

löytyvät editin tuntumasta, sen tunteesta ja tarinasta. Jos menetät videon 

ytimen, menetät helposti koko tuotannon. 

• Säilytä kopio jokaisesta editoidusta versiosta. Aina kun projektia 

muokataan, kannattaa säilyttää alkuperäinen versio. Tällä tavoin 

edellinen versio säilyy muuttumattomana, jos siihen joudutaan 

palaamaan esimerkiksi virheen vuoksi. 

• Keskity materiaaliin, jota on olemassa. Paras projekti luodaan sillä 

materiaalilla, jota on kuvattu. Joissakin tapauksissa käsikirjoitus 

joudutaan jopa unohtamaan, että videosta saadaan tehtyä hyvä. 

(Millerson & Owens 2012, 353, 354.) 
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6.2 Nonlineaarinen editointi 
 

Nykyään lähes kaikki videot ja televisio-ohjelmat on editoitu nonlineaarisilla 

editointisysteemeillä. Nonlineaarinen editointi tarkoittaa prosessia, jossa 

tallennettu video säilötään tietokoneen kovalevylle. Sitten materiaali pystytään 

järjestelemään nopeasti ja tehokkaasti. Erikoistehosteita, ääntä ja grafiikkaa 

voidaan lisätä ja säätää käyttämällä tietokoneen editointiohjelmaa. 

Nonlineaariset editointiohjelmat mahdollistavat leikkausten ja videoklippien 

siirtelyn sekä muuttamisen helposti. (Millerson & Owens 2012, 349.) 

 

Tyypillinen nonlineaarinen editointiprosessi voi olla seuraavanlainen: 

 

• Materiaali siirretään tietokoneelle. 

• Materiaali siivotaan eli ylimääräiset ja ei-halutut kuvat poistetaan 

häiritsemästä editointia.  

• Klipit asetetaan editointiohjelman aikajanalle. Aikajana usein sisältää 

usean raidan videolle ja äänelle. 

• Videoon lisätään erikoistehosteet ja siirtymät.  

• Ylimääräiset äänet lisätään videoon. Äänitehosteilla voidaan täyteläistää 

ääntä. Musiikki tai taustaselostus voidaan lisätä eri kohtiin videota. 

• Valmis video viedään jakelukanavan vaatimaan muotoon. (Millerson & 

Owens 2012, 352.) 

 

 

6.3 Tiedostojen käsittely ja editointi 
 

Editoimisprosessi alkaa heti, kun tarvittava materiaali on saatu kuvattua. Työstö 

alkaa kaiken kuvatun materiaalin siirtämisellä tietokoneelle asiakaskohtaiseen 

kansioon. Kansiorakenteet on määritelty selkeästi, jotta materiaalit ovat 

vastaisuudessa mahdollisimman helppo löytää. Organisaatiotasolla kaikki 

käyttävät samaa kansiorakennetta, joten materiaalien löytäminen myös muiden 

koneilta on helppoa. Jokaiselle asiakkaalle on oma kansio, jonka juureen 
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luodaan kaikki muut tarvittavat kansiot raakamateriaaleille, grafiikalle, 

äänitehosteille, musiikille, visuaalisille tehosteille sekä proxyille.  

 

Tiedostojen siirtämisen jälkeen ne nimetään asiakkaan ja projektin mukaan. 

Tiedoston nimeämiseen käytetään Advanced Renamer -nimistä ohjelmaa 

(Advanced Renamer 2021). Tiedostojen uudelleen nimeäminen on varotoimi, 

mikäli kuvatuissa materiaaleissa sattuisi olemaan samannimisiä tiedostoja. 

Tällöin editointiohjelma saattaisi sekoittaa ne toisiinsa ja luoda solmuja 

ohjelman sisään.  

 

Kun tiedostot on nimetty uudelleen, ne tuodaan Adobe Premiere Pro -

videoeditointiohjelmaan. Premiere Pro on Adoben vuonna 2003 julkaisema am-

mattimaiseen käyttöön tarkoitettu videoeditointiohjelma (Adobe 2021a). 

Premieren sisällä projektiin tehdään vastaavanlainen kansiorakenne kuten 

aikaisemminkin, jotta tiedostojen löytäminen olisi mahdollisimman nopeaa ja 

vaivatonta projektin sisällä. Tiedostojen perusteellinen organisointi ja 

nimeäminen on erityisen tärkeää isommissa projekteissa, koska ne sisältävät 

paljon erilaisia tiedostoja, jotka menevät helposti sekaisin keskenään. Pieni 

ylimääräinen vaiva projektin alussa on kannattavaa. 

 

 

6.4 Tuonti ja proxy-tiedostot 
 

Sitten kun kaikki tarvittavat tiedostot on tuotu Premieren sisälle, voidaan itse 

editointi aloittaa. Projektista riippuen työskentelytavat voivat vaihdella, mutta 

kuvailen tässä kaikista yleisintä prosessia, jota noudatan suurimmassa osassa 

projekteja. Mikäli editoitavassa materiaalissa on 4K-resoluutioisia videoita, 

editointi aloitetaan materiaalin tuomisella (engl. import) Premieren sisälle 

hyödyntäen ingest-toimintoa, joka luo videoista automaattisesti proxy-tiedostoja.  

 

Premiere siirtää videoklipit Adobe Encoder -jonoon, joka luo huonolaatuiset 

kopiot korkealaatuisista 4K-videotiedostoista. Premiere osaa hyödyntää näitä 

huonolaatuisia proxy-tiedostoja editoinnissa, joka mahdollistaa 4K-materiaalin 

editoinnin tehottomallakin tietokoneella. Valmiin videon vientivaiheessa 
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huonolaatuiset proxy-tiedostot korvataan automaattisesti korkealaatuisilla 4K-

versioilla. Käytännössä prosessi siis mahdollistaa videoiden reaaliaikaisen 

toiston editointiohjelman aikajanalla, mutta ei vaikuta videon lopulliseen laatuun. 

(Brookes 2018.) 

 

 

6.5 Aikajanatyöskentely, raakaleikkaus ja esikatseluversio 
 

Ensimmäisenä luodaan uusi aikajana, johon viedään kaikki projektin video- ja 

äänitiedostot. Jos ääniä täytyy synkata videon kanssa, se tehdään heti 

ensimmäisenä. Synkkaamisen jälkeen kaikki videomateriaali käydään 

huolellisesti läpi ja ylimääräinen materiaali leikataan pois niin, että jäljelle jää 

vain käyttöön soveltuva materiaali. Videoklipit värikoodataan seuraavalla 

metodilla: vihreä (todella käyttökelpoinen), keltainen (käyttökelpoinen) ja 

punainen (ehkä käyttökelpoinen). Seuraavaksi luodaan uusi aikajana, johon 

siirretään värikoodatut klipit käsi-, kuvakäsikirjoituksen tai kuvauslistan mukaan 

aikaisemmasta aikajanasta. Varsinainen video rakennetaan tälle uudelle 

aikajanalle. 

 

Seuraavaksi tarkoituksena on rakentaa videon raakaleikkausversio, joka 

voidaan hyväksyttää asiakkaalla. Raakaleikkausversio videosta ei muistuta 

lähellekään valmista teosta vaan antaa suuntaviivat siihen, mihin työ on 

edistymässä ja onko asiakkaalla esimerkiksi toiveita sisällön suhteen. Kaikessa 

tekemisessä on tärkeää ehkäistä turhaa työtä. Tämän vuoksi raakaleikkaus on 

hyvä hyväksyttää asiakkaalla ennen videon työstämistä pidemmälle. 

Raakaleikkausversion hyväksynnän jälkeen alkaa varsinainen videon editointi 

lopulliseen muotoonsa. Leikkaukset hiotaan tarkemmin muotoonsa: mahdolliset 

grafiikat, ääni- ja visuaaliset tehosteet, liikegrafiikka sekä musiikki lisätään 

videoon. Lopuksi video värimääritellään. Värimäärittelyn avulla luodaan 

visuaalinen yhtenäisyys materiaalin välille sekä tyylitellään videolle väriskeema 

(Studiobinder 2020). 

 

Yllä mainittujen prosessien jälkeen videosta luodaan ensimmäinen 

esikatseluversio, joka toimitetaan asiakkaalle kommentoitavaksi. Kun asiakas 
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on perehtynyt videoon ja välittänyt mahdolliset korjausehdotukset, aloitetaan 

videon korjaus asiakkaan laatimien toiveiden mukaan. Prosessia toistetaan 

yleensä muutamia kertoja, kunnes asiakas on tyytyväinen lopputulokseen. 

 

 

6.6 Ohjelmistot 
 

Työprosessin aikana hyödynnetään laajalti erilaisia Adoben Creative Cloud -

ohjelmistoja (Adobe 2021b). Audition on audiotyöasema, joka helpottaa 

videoeditoinnin työkulkuja tarjoamalla laajan valikoiman työkaluja äänen 

käsittelyyn (Adobe 2021c). Audition toimii kätevänä apuna, kun ääniraidassa on 

ylimääräisiä ääniä, joista pitää päästä eroon. Tällaisia ääniä voivat olla kohina 

tai ilmastointilaitteen hurina. Illustrator on vektorigrafiikkaohjelmisto, jonka avulla 

pystytään luomaan mitä tahansa grafiikkaa logoista tuotepakkauksiin (Adobe 

2021d). Videotuotannoissa Illustratorin rooli on usein pieni sen soveltuessa 

lähinnä graafisten elementtien luontiin. Photoshop on monipuolinen 

kuvankäsittelyyn tarkoitettu ohjelma, jolla Illustratorin tavoin pystytään luomaan 

grafiikkaa (Adobe 2021e). Photoshopin avulla grafiikan luominen on helppoa ja 

nopeaa vaikkapa nimiplansseihin. Lisäksi ohjelma keskustelee hyvin Premieren 

kanssa Adoben Dynamic Linkin avulla.  

 

After Effects on puolestaan liikegrafiikkaan ja visuaalisiin tehosteisiin tarkoitettu 

ohjelma (Adobe 2021f). Sen avulla luodaan kevyitä animaatioita esimerkiksi 

tekstiplansseille tai logoille. After Effects on tarpeellinen myös 

väriavaintamiseen (engl. chroma keying), jos vihreäkangas pitää korvata videon 

taustasta. Väriavaintamisella tarkoitetaan kahden päällekkäisen videon 

yhdistämistä määrittelemällä päällimmäisestä videosta jokin tietty väri 

läpinäkyväksi (Kirvesoja 2016, 2). Näin voimme luoda esimerkiksi haastattelun 

taustalle jonkin mielenkiintoisen taustan pienillä resursseilla. 

 

 

6.7 Äänten käsittely 
 

Tässä vaiheessa video on visuaalisesti valmiin näköinen teos. Kun voidaan 

todeta, ettei leikkaukseen tai videon ulkoiseen olemukseen tule muutoksia, 
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voidaan tehdä ääntenmiksaus Master-tiedostoa varten. Kuuntelemalla 

tarkastetaan äänentasot ja varmistetaan että kaikki ääniraidat ovat balanssissa 

suhteessa toisiinsa. On tärkeää, ettei esimerkiksi haastattelun taustalla oleva 

musiikki ole liian kovalla ja puheesta saa hyvin selvää. Yleisimpiä äänen 

prosessointiin tarkoitettuja työkaluja ovat taajuuskorjain (engl. equalizer, EQ), 

kompressori (engl. compressor) ja limitteri (engl. limiter). 

 

Kun haluttu hyvänkuuloinen ja balansoitu miksaus on valmis, tarkistetaan vielä 

audion äänekkyys (engl. loudness). Äänekkyyttä mitataan LUFS-asteikolla 

(Loudness Units relative to Full Scale) (Hahn 2020).  Premieren oma Loudness 

Radar -plug-in on kätevä työkalu äänekkyyden säätämisessä. Äänekkyyden 

säätäminen oikealle tasolle on tärkeää, ettei äänen kompressointia tapahdu 

esimerkiksi ladattaessa videoita YouTubeen tai muihin palveluihin. YouTuben 

suosima loudness-taso on -14 LUFS (Mastering The Mix 2020). 

 

 

6.8 Master-tiedosto 
 

Viimeiseksi videosta luodaan master-tiedosto. Ne luodaan laadukkaimmalla 

mahdollisella resoluutiolla ja vientiasetuksilla. Jos video koostuu 4K-

materiaalista, paras mahdollinen resoluutio olisi silloin 4K (3 840 x 2 160 

pikseliä). Yleensä pyritään myös mahdollisimman alhaiseen pakkaamiseen 

(engl. compression). Master-tiedostosta voidaan luoda kaikki tarpeelliset viennit, 

kuten full-HD-laatuinen tai pystyformaattinenvideo. (Vashi Nedomansky 2020.) 

 

Seuravaksi asiakkaalle lähetetään kaikki tarpeelliset versiot videosta. Erilaisten 

esiasetusten (engl. presets) luominen useimmin käytettyihin videoformaatteihin 

Adobe Encoderissa on kannattavaa ja niiden käyttäminen nopeuttaa 

vientiprosessia. Master-tiedostot säilötään, jos niille tulee käyttöä vielä 

myöhemmässä vaiheessa tai tarvitaan uusia versioita videosta. 
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7 Videotuotantojen haasteet 

 

 

Videotuotantojen ollessa moniulotteisia ja useita vaiheita sisältäviä projekteja, 

haasteilta ei pystytä mitenkään välttymään. Haasteet ovat olennainen osa 

jokaista tuotantoa ja niiden avulla pystytään myös tunnistamaan tuotannossa ja 

muissa käytännöissä olevia puutteita. Haasteet antavat mahdollisuuden 

luovaan ajatteluun sekä kehittymiseen. Ongelmanratkaisukyky sekä 

aikaisemmat kokemukset voivat auttaa haasteiden selättämisessä. Toisaalta 

kaavoihin on myös helppo kangistua. Jokaisessa projektissa on tärkeää toimia 

ongelmatilanteissa projektin näkökulmasta ja ratkaista haasteet projektia 

hyödyttävällä tavalla. Tässä kappaleessa huomioin erilaisia tuotannollisia 

haasteita, joita markkinointitoimistossa voi kohdata videoiden osalta.  

 

Haasteet kommunikaatiossa ovat suhteellisen arkipäiväinen ongelma 

jokaisessa yhteisössä, organisaatiossa ja projektissa. Hyvät 

kommunikaatiotaidot ovat olennaisen tärkeä tekijä onnistuneessa tuotannossa. 

Oli kysymys sitten asiakkaan ja markkinointitoimiston tai ohjaajan ja 

kameraoperaattorin välisestä kommunikaatiosta, viestin on tavoitettava kaikki 

osapuolet muuttumattomana ja riittävän ajoissa, jotta kommunikaatiosta ei 

aiheudu ongelmia. Tehokkaaseen ja mutkattomaan kommunikaatioon 

kannattaa panostaa ja kiinnittää huomiota.  

 

Kommunikaatiollisia ongelmia voivat olla väärinymmärrykset asiakkaan kanssa 

kommunikoidessa, mikä saattaa aiheuttaa ylimääräistä ja turhaa työtä silloin, 

kun työvaiheita joudutaan suorittamaan uudelleen. Tämän vuoksi esimerkiksi 

briefing-kokouksessa on olennaista kartoittaa tarkasti asiakkaan tarpeet ja 

kysyä kaikki mahdolliset itsestäänselvyyksiltäkin vaikuttavat kysymykset 

asioiden varmistamiseksi. Asiakkaan yhtenä tehtävänä on toimia 

lisäinformaation lähteenä tuotannon aikana (Aaltonen 1993, 20). 

Kommunikaatiota kannattaa jatkaa aktiivisesti koko tuotannon läpi, ottaa selvää 

asioista ja kysyä kysymyksiä vapaasti. On myös tärkeää miettiä, kuinka 

viestintää asiakkaan kanssa voisi kehittää mahdollisimman tehokkaaksi.  

 



 34 

 

Kommunikaatioon liittyviä ongelmia voi ilmetä myös organisaation sisäisessä 

viestinnässä. Projektin briefing on syytä välittää selkeästi kaikille tuotannon 

parissa työskenteleville henkilöille. Huonosti kommunikoidut asiat aiheuttavat 

vääristymisiä ja voivat jälleen aiheuttaa ylimääräistä työtä, joka tulee aina 

kalliiksi organisaatiolle. Kommunikaatioon liittyvät haasteet ovat aina 

voitettavissa ja ratkaisu onkin usein ilmeisen helppo.  

 

Pienen markkinointitoimiston etuja ovat joustavuus sekä nopea reagointi- ja 

muuntautumiskyky. Esimerkiksi asiakkaan tarpeisiin voidaan reagoida nopealla 

aikataululla. Toisaalta käytettävissä olevat resurssit ovat pienemmät. Tuotannon 

alussa työryhmään voi kuulua useampi henkilö, mutta projekti viedään usein 

suurimmalta osalta loppuun yhden henkilön voimin. Pienen toimiston kalusto on 

myös verrattain rajallinen ja edellytyksenä sille on kompakti koko, jotta käyttö 

sekä liikuteltavuus olisi mahdollista sekä nopeaa tarvittaessa myös yhden 

henkilön toimesta. 

 

Resurssien niukkuus voi ilmetä tuotannon useissa osa-alueissa. Tuotantoon 

osallistuvia henkilöitä saattaa olla vaan muutamia, projektin aikataulu hyvin 

tiukka ja työ täytyy usein suunnitella saatavilla olevan kaluston sekä niiden 

tarjoamien mahdollisuuksien mukaan. Tuotantoa suunnitellessa täytyy usein 

kysyä, onko kehitteillä oleva käsikirjoitus mahdollista toteuttaa niillä resursseilla, 

joita on käytössä. On myös mietittävä, onko projektia ajallisesti mahdollista 

toteuttaa sille hahmotellussa aikataulussa ja onko käytössä riittävästi 

henkilöresursseja. Usein joudutaan tukeutumaan myös organisaation 

ulkopuoliseen työvoimaan, mikäli omia resursseja ei löydy riittävästi. 

Freelancereita voidaan käyttää tuotannoissa laajasti. He ovat riippumattomia 

toimijoita, jotka työskentelevät useissa organisaatioissa, joihin he vuokraavat 

osaamistaan tuotantojen tarpeiden mukaisesti (Millerson & Owens 2012, 23). 

 

Tuotantoja toteutetaan usein mahdollisimman tiiviissä aikataulussa. Varsinkin 

lyhyellä varoitusajalla tulevat projektit keskittyvät usein jälkituotannon 

painottamiseen, sillä kunnollista esituotantotyötä ei aikataulujen puitteissa 

ehditä tekemään. Tällaiset projektit luodaan usein vasta leikkauspöydällä, mikä 

näkyy editointivaiheen suurena panostuksena tuotannon kokonaisaikataulussa.  
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Kiireellisissä projekteissa käsi- tai kuvakäsikirjoituksen tilalla voi olla pelkkä 

kuvauslista tai joissakin tapauksissa kuvattavasta kohteesta ei saata olla edes 

ennakkotietoja, jolloin kuvaukset hoidetaan pitkälti ilman suunnitelmaa. 

Haasteeksi nousee vaihtoehdottomuus. Materiaalia on kuvattu vain tietty määrä 

tietyistä kohteista, eikä välttämättä suoraan voida sanoa, toimivatko otokset 

yhdessä tai onko videoita kuvattu tarpeeksi. Kuvauksissa joudutaan käyttämään 

mahdollisesti enemmän aikaa kuvaamiseen, jotta voidaan olla varmoja otosten 

riittävyydestä. Tämä pitkittää myös editointivaihetta, jos materiaalia on liikaa ja 

turhia videoklippejä joudutaan prosessoimaan ja käymään läpi.  

 

Suunnitelman puuttuminen vaatii myös editoijalta hyvää silmää ja 

hahmottamistaitoa. Leikkaaminen ja editointi painottuu jossain määrin 

enemmän intuitioon ja tunteeseen. On mietittävä, toimiiko videon muoto ja 

rytmi, koska käsikirjoitusta ei ole editoinnin apuna.  

 

Editointi on konkreettista tekemistä, josta työnjälki on nähtävissä välittömästi. 

Suunnitteluprosessi vaikuttaa olevan enemmän abstraktia toimintaa, josta ei 

saa samankaltaista välitöntä tyydyttävää tunneta. Katse suunnataan helposti 

tuotantoon ja esituotannon pakolliset elementit hoidetaan pintaa raapaisten. 

 

Tuotannoissa, joissa suunnittelutyö jää toistuvasti puutteelliseksi ja 

tuotantomenetelmänä käytetään pääsääntöisesti empiiristä ja spontaania 

menetelmää, saattaa viitata siihen, että suunnitteluosaaminen ja tietotaito 

perinpohjaisesta ja laadukkaasta suunnittelutyöstä voi olla puutteellinen. Voi 

myös olla, ettei esituotannollisia hyötyjä osata arvostaa tai sen 

merkityksellisyyttä ei tunnisteta. 

 

 

8 Pohdinta 

 

 

Opinnäytteen tavoitteena oli tutkia videotuotannon prosesseja pienen 

markkinointitoimiston tarpeiden näkökulmasta ja koota niistä helposti 
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sisäistettävä opas, jonka tarkoituksena on auttaa optimoimaan 

markkinointitoimiston tarpeisiin sopivat prosessit käytettävissä olevien 

resurssien ehdoilla. Toisena työn tarkoituksena oli tukea oman osaamiseni 

syventämistä ja kehittämistä, erilaisten mahdollisuuksien tutkimista ja 

videotuottajan roolin analysoimista entistä pidemmälle opinnäytteen puitteissa. 

 

Olen lähestynyt aihetta aikaisempien kokemusteni näkökulmasta, joka herätti 

mielenkiinnon tutkia, mitä videotuotanto prosesseihin sisältyy ja kuinka niitä on 

toteutettu muiden toimesta. Käsittelen videotuotantoprosesseja kattavasti 

vahvaan tietoperustaan pohjautuen. Olen halunnut nostaa keskiöön erityisesti 

esituotannon vaiheet ja niiden merkityksen sekä sovellukset osana 

tuotantoprosesseja. Esituotannolliset osiot jäävät helposti vähemmälle 

huomiolle suhteessa muihin tuotannon työvaiheisiin, vaikka laadukkaasti 

toteutetun esituotantotyön tekeminen olisi resurssitehokkain menettely. Ilman 

perinpohjaista ja laadukasta esituotannollista suunnittelutyötä ammattimaisen 

videotuotannon toteuttaminen on lähes mahdotonta. 

 

Tämän puolesta ammattilaisetkin ovat puhuneet jo pitkään. Esimerkiksi 

Cartwright onnistui ilmaisemaan esituotannon suhteen hyvin 70–30–10-

säännöllään. Tarkoittaen sitä, että jos työskentelee Cartwrightin tavoin 110 

prosentin tehokkuudella, niin 70 prosenttia kuuluu esituotannolle, 30 prosenttia 

jälkituotannolle ja vain 10 prosenttia itse tuotannolle eli kuvaamiselle.  

 

Ammatillinen kenttä on laaja ja opinnäytetyö kytkeytyy siihen tavalla, joka 

vaikuttaa yksittäisen toimijan tapaan tuottaa videotuotantoja. Tuotantoja 

voidaan tehdä yhtä monella eri tavalla kuin toimijoitakin on. Jokainen toimija 

määrittelee itselleen sopivat ja toimivat menettelytavat.  

 

Sain opinnäytetyön edetessä huomata, että omasta työkokemuksestani on 

kertynyt paljon käytännönläheistä tarttumispintaa tietoperustaan. Olenkin 

valinnut opinnäytetyöni tietoperustaan aiheita, joita olen kokenut relevanteiksi 

pienen markkinointitoimiston arkea ja videotuotannon haasteita ajatellen. 

Tietoperustan havainnollistamiseksi olen hyödyntänyt omasta työkokemuksesta 

peräisin olevia tapauksia esimerkkeinä. Samalla olen päässyt reflektoimaan 



 37 

 

jälkikäteen omaa työtäni, kuten sitä, mitä olisin voinut tehdä paremmin ja 

resurssitehokkaammin.  

 

Tulevaisuudessa työtä voi edistää keskittymällä laajemmin tuotannon muihin 

alueisiin, kuten tuotannon sekä jälkituotannon prosessien kehittämiseen. 

Kirjallisuutta ja tutkimusta kaivataan erityisesti digitaalisten teknologioiden 

hyödyntämisestä tuotannon prosesseissa ja niiden optimoinnissa. Lisäksi työtä 

voisi viedä enemmän konkretian suuntaan ja testata käytännössä, kuinka 

erilaiset työskentelymetodit toimisivat oikeassa työympäristössä. Toivottavasti 

työni tuo tietoa niin opiskelijoille, itsenäisille toimijoille kuin myös 

toimeksiantajana toimineelle Pitkospuulle ja muille pienille 

markkinointitoimistoille. 
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Sanasto 

 

180-asteen sääntö 
Jatkuvuusleikkauksen sääntö, jossa kamera ei saa ylittää 180-asteen suojavii-
vaa, jotta kohtaus pysyy katsojasta loogisena (Bowen & Thompson 2009, 42). 

 

Foley-ääni 
Arkipäiväisiä ääniä, jotka elävöittävät videota. Tällaisia ovat esimerkiksi aske-

leet, kahinat ja ovien narinat. (Masterclass 2021.) 

 

Gimbal 
Kuvanvakaaja. Työkalu, joka käyttää moottoreita ja älykkäitä sensoreita kame-

ran vakauttamiseen. Vähentää esimerkiksi tärinää liikkeessä kuvattaessa. 
(Hayman 2021.) 

 

Haulikkomikrofoni 
Kapea suuntakuvioinen mikrofoni, jolla äänitetään usein dialogia (Joseph 

2021). 

 

Kompressori 
Engl. compressor. Äänenkäsittelytyökalu, joka vähentää eroja äänen kovimpien 

ja hiljaisimpien osien välillä. (Waves Audio 2017b.) 

 

Limitteri 
Engl. limiter. Äänenkäsittelytyökalu, jolla lisätään ääniraidan äänekkyyttä mah-

dollisimman paljon äänen säröytymättä. (Waves Audio 2017a.) 

 



 

 

Master-tiedosto 
Valmiin videon korkearesoluutioinen tiedosto, josta voidaan luoda kaikki tarvit-

tavat videon versiot (Nedomansky 2020). 

 

Panorointi 
Kameran liike vaakasuunnassa (Kivi & Pirilä 2008, 128).  

 

Planssi 
Tekstipohja (Kivi & Pirilä 2008, 128). 

 

Proxy 
Kopiotiedosto projektin lähdemateriaalista, jonka tiedostokoko on pienempi 

kuin alkuperäisen (Gates 2021). 

 

Synkkaus 
Prosessi, jossa ääni synkronoidaan sopimaan videoon. Videon ja äänen tasa-

tahtisuus. (Kivi & Pirilä 2008, 129.) 

 

Synopsis 
Ytimekäs tiivistelmä, jonka pohjalta käsikirjoitus rakennetaan (Aaltonen 1993, 

38). 

 

Taajuuskorjain 
Engl. equalizer (EQ). Työkalu äänenkäsittelyssä, jolla leikataan tai lisätään taa-

juusalueiden energioita. (Hoffman 2019.) 

 

Treatment 
Käsikirjoitusta suppeampi, mutta synopsista laajempi tiivistelmä (Aaltonen 

1993, 119–120). 
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1 Videotuotanto on kolmivaiheinen prosessi 

 

 

Tuotannon vaiheita tarkastellaan lähdekirjallisuuteen perustuen perustietämyksen 
saavuttamiseksi ja kerrotaan vaiheista, jotka niihin sisältyvät. Lisäksi sisältöä havain-
nollistetaan esimerkeillä, jotka perustuvat henkilökohtaisiin kokemuksiin yksittäi-
sestä videotuotannosta. 

 

Videotuotanto on kolmivaiheinen prosessi, johon kuuluu esituotanto, tuotanto sekä 
jälkituotanto. Vaiheet ovat uniikkeja ja erillisiä mutta samalla riippuvaisia toisistaan 
koko projektin onnistumisen kannalta. Laiminlyönti prosessin yhdessä vaiheessa voi 
vaikuttaa aina seuraavaan, ja lopulta johtaa erilaiseen lopputulokseen kuin alussa oli 
suunniteltu. Kaikki vaiheet ovat tärkeitä – ammattimaista tuotantoa on mahdotonta 
toteuttaa ilman kaikkia kolmea. Esteettiset arvot sekä yksittäiset tuotantovalinnat 
vaativat huolellista harkintaa tuotannon jokaisessa vaiheessa. (Musburger & Ogden 
2014, 1.) 

 

Digitaalisen mediatuotantoon siirryttäessä on vapauduttu analogisten laitteiden 
asettamista rajoitteista. Tämä siirtymä on mahdollistanut muun muassa pienemmät, 
kevyemmät sekä tehokkaammat laitteistot, jotka jättävät enemmän tilaa luovuudelle 
tuotannollisia päätöksiä tehdessä. Toisaalta prosessit ovat kuitenkin muuttuneet 
monimutkaisemmiksi. Analogisten laitteiden korvaaminen digitaalisilla laitteilla antaa 
olettaa, että toiminnot yksinkertaistuisivat. Kääntöpuolena on kuitenkin digitaalisen 
teknologian ja sen laitteistojen kautta mahdollistuva laajempi tuotannollinen valin-
nanvapaus, mikä puolestaan vaatii asettamaan tarkkoja toiminnallisia kriteerejä jo-
kaiselle otokselle ja asetukselle. (Musburger & Ogden 2014, 1.) 

 

Erilaisten jakelukanavien lisääntyminen luo tarpeen tarkemmalle suunnittelulle tuo-
tannon eri vaiheissa. On otettava huomioon videon käyttötarkoitus sekä sen lopulli-
nen formaatti erilaisissa päätelaitteissa, kuten älylaitteissa ja striimauspalveluissa. 
(Musburger & Ogden 2014, 1.) 
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Tuotannon onnistumisen kannalta yksi tärkeimmistä työkaluista on järjestelmällinen 
projektinhallinta. Projektinhallinnalla varmistetaan, että projektin eri vaiheet ovat 
suunniteltuja ja budjetoituja, tehtävät ja työnjako selkeitä sekä luotu aikataulu realis-
tisesti seurattavissa (Härmä 2019). Projektinhallinnan alustoja on paljon erilaisia ja 
kannattaa kokeilla mikä palvelee omaa käyttötarkoitusta parhaiten. Ilmaisista alus-
toista kokemusta on esimerkiksi yhteistyötyökalu Trellosta. Se järjestää projektit vi-
suaalisiksi taulukoiksi, joista on helppo nähdä yhdellä silmäyksellä, miten projekti 
etenee (Trello 2021). 

 

 

2 Esituotanto 

 

 

2.1 Esituotanto on jokaisen projektin kivijalka 

 

Ensimmäinen vaihe on esituotanto, joka itsessään sisältää useita vaiheita. Steve 
Cartwright (1996) on yhdysvaltalainen videontekijä, joka kuvailee esituotannon pai-
noarvoa ja tärkeyttä tuotantoprosessissa 70–30–10-säännöllään: 

 

Yleisenä sääntönä – – pääsääntöisesti käytämme usein jopa 70 % ajas-
tamme esituotantoprosessiin ja 30 % jälkituotantoon, kun loput 10 % (jos 
työskentelet 110 %: lla kuin minä) omistetaan varsinaiseen kuvaamiseen. – – 
Prosentti-osuuksien pitäisi kertoa, missä ohjelman todellinen työ ja menes-
tys ovat. Se ei ole 10 %. Se on 70 %. (Cartwright 1996, 4.) 

 

Esituotantoprosessi lähtee liikkeelle ideasta, tarinasta tai konseptista. Menestyäk-
seen videon on kohdattava kohdeyleisö emotionaalisella tasolla. Videon informatiivi-
suus tai viihdyttävyys ei yksinään riitä. Emotionaalinen yhteys videon ja yleisön välille 
luodaan jo varhaisessa vaiheessa ja sitä kuljetetaan mukana kaikkien tuotannon vai-
heiden läpi. (Wolsky 2005, 9.) 
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Tuotantoa suunniteltaessa on mietittävä ja harkittava tarkasti videon sisällöllistä 
kattavuutta: mitkä ovat ne aiheet, joita halutaan videon kattavan. Videolla käsiteltä-
viä sisältöjä valitessa tulee huomioida myös ajalliset rajoitukset ja punnita, onko si-
sällön määrä järkevä käytettävissä olevan ajan puitteissa. Jos sisällytetään liikaa ai-
heita suhteessa käytettävissä olevaan aikaan, ei tehdä oikeutta millekään aiheelle, 
koska informaatiota on liikaa. Vastaavasti, jos videolla käsiteltäviä aiheita on liian vä-
hän suhteessa käytettävissä olevaan aikaan, video saattaa tuntua katsojasta hitaalta 
ja pitkästyttävältä. (Millerson & Owens 2012, 46.) 

 

 

2.2 Tavoitteiden asettaminen ja niiden mittaaminen 

 

Ensimmäisenä tuotannolle asetetaan peruskysymykset, joilla selvennetään tuotan-
non tarkoitus, tavoitteet ja päämäärät sekä kohdeyleisö. Lisäksi valitaan mittaristot, 
joilla videon tuloksellisuutta mitataan. (Wolsky 2005, 9.) 

 

Alla koottuna tuotannon suunnittelussa huomioon otettavia seikkoja:  

 

• Videon perimmäisen tarkoituksen sekä pääviestien määrittely 
• Mitä tunteita videolla yritetään herättää? 
• Kohdeyryhmän selvittäminen 
• Ideaalin aikajanan määrittäminen tuotannolle 
• Projektin resurssit ja budjetti 
• Missä video tullaan kuvaamaan? 
• Kuinka tuloksia ja pääoman tuottoastetta (engl. return on investment, ROI) 

mitataan? 
• Missä lopullinen video julkaistaan ja kuinka sen jakelu tapahtuu? (Heil 2018.) 

 

Videon tavoitteita voivat olla tunnettuuden ja verkkosivuvierailujen lisääminen, mieli-
kuviin vaikuttaminen tai myynnin kasvattaminen. Tavoitteiden tarkka määrittely hel-
pottaa oikeiden mittareiden valinnassa. (Hotti 2020.) Lähtökohtaisesti mitään ei voi 
kehittää, jos sitä ei pystytä ensin mittaamaan (Segal 2018). Videotuotannon ja sen 
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markkinoinnin mittarit määräytyvät aina asetettujen tavoitteiden perusteella, mitta-
reina voidaan käyttää esimerkiksi: 

 

• Sitoutumista (engl. engagement): kuinka hyvin katsoja sitoutui sisältöön, esi-
merkiksi katsoi videon loppuun tai toisti sen uudelleen 

• Klikkauksia (engl. click-through rate, CTR) eli yleisön reagoinnit toimintakehot-
teisiin 

• Konversiota (engl. conversion rate) eli toimintakehotteen mukaan toimineiden 
katsojien osuus 

• Sosiaalisen median jakoja (engl. social sharing) 

• Asiakaspalautteita (engl. feedback). (Semi 2018.) 

 

 

2.3 Kohdeyleisön määrittäminen 

 

Hyvin toteutettu ja laadukas video on hyödytön, jos kohdeyleisöä ei ole määritelty 
tarkasti eikä video tavoita haluttua katsojakuntaa. Kohderyhmän määrittäminen on 
videostrategian kannalta olennaista, kohderyhmä määrittelee myös videon tyylin 
sekä käytettävät jakelukanavat. Oikein määritellyt kohderyhmät tavoittavat juuri oi-
keissa kanavissa inspiroiden haluttuun toimintaan. (Perus 2020.) 

 

Kohderyhmän määrittelyssä on olennaista ymmärtää asiakkaan haasteet, tavoitteet 
sekä motiivit. Ongelmien sisäistämisen kautta osataan paremmin tarjota ratkaisua 
oman palvelun tai tuotteen avulla. Kohderyhmää on tärkeä puhutella oikeilla termeillä 
ja asianmukaisella kielellä. Kun ymmärretään, miksi tuotteita tai palveluita halutaan 
ostaa ja tunnistetaan ostokäyttäytymisen malleja, ymmärretään miksi asiakkaat 
käyttävät markkinoituja palveluja ja tuotteita. Seuraavaksi voidaan määrittää, millai-
sia asiakkaita videoilla halutaan tavoitella sekä mistä kyseisen kohderyhmän tavoit-
taa. Nyt yrityksellä on hyvät lähtökohdat suunnitella arvoa tuottavaa ja asiakasläh-
töistä sisältöä. (Perus 2020.) 
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2.4 Briefing 

 

Briefing-kokous aloittaa tavallisesti varsinaisen tuotannon ja sen suunnittelun. Ko-
kouksessa perehdytään asiakkaan kanssa perinpohjaisesti syihin, miksi  

video on ensi tilassa päätetty ostaa. Molemminpuolinen kommunikaatio on tärkeää 
ja yhtenäisen näkemyksen luominen on tavoiteltava briefing-kokouksen lopputulos. 
Asiakkaan ajattelutavan ymmärtäminen on välttämätöntä onnistuneen käsikirjoituk-
sen luomisessa. Lähtökohdat projektille asetetaan briefing-kokouksessa. (Aaltonen, 
1993, 20.) 

 

Kaupallisessa videotuotannossa asiakas eli tilaaja on avainasemassa yrityksen ajas-
tusmaailmaan ja filosofiaan perehdyttämisessä. Asiakkaalla on käytännössä kolme 
päätehtävää: 1) Hän briefaa käsikirjoittajalle projektin pääkohdat, 2) toimii lisäinfor-
maation lähteenä projektin aikana sekä 3) hyväksyy valmiinkäsikirjoituksen ennen 
kuin projekti viedään pidemmälle tuotantoon. (Aaltonen 1993, 20.) 

 

Esimerkkitapauksessa asiakasyritys haluaa ostaa rekrytointivideon, jolla tavoitellaan 
uuden työntekijän palkkaamista tuotantotiloihin. Tilanteessa videon tarkoitus ja ta-
voite on selkeä. Videoon päädytään, koska se koetaan tehokkaaksi väyläksi tavoittaa 
ja houkutella potentiaalisia hakijoita. Myös yrityksen aikaisemmat positiiviset koke-
mukset rekrytointivideoiden toimivuudesta vakuuttivat yrityksen päätökseen ostaa 
video uudelleen samaan tarkoitukseen. Briefing-kokouksessa ilmenee, että yritys pi-
tää kovassa arvossa perinteitä ja työntekijät ovat laajasti tyytyväisiä työhönsä. Yritys 
on myös kansainvälistynyt ja sillä on monia toimipisteitä ympäri Suomea. Nämä tie-
dot kertovat asiakkaan arvomaailmasta, joka osataan nyt ottaa huomioon myös vi-
deon suunnittelussa. 

 

 

2.5 Hahmotelman rakentaminen tuotannolle 

 

Tuotannolle rakennetaan hahmotelma, joka koostuu pääotsikoista, jotka haarautuvat 
vielä tarkempiin alaotsikkoihin. Pääotsikoissa selvennetään kaikki asiat, jotka täytyy 
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sisällyttää videoon. Alaotsikoissa määritetään tarkemmin, mitä kussakin pääotsi-
kossa käsitellään. Kun ohjelman rakenne on suunniteltu,  

pystytään helpommin havainnoimaan muoto, jonka ohjelma tulee ottamaan. (Miller-
son & Owens 2012, 46.)  

 

Esimerkkitapaukseen palaten: rekrytointivideon hahmotelman rakentaminen on koh-
tuullisen suoraviivaista, sillä videon tavoite on selkeä. Pääotsikoksi sopii esimerkiksi 
se, kuinka saadaan videon avulla luotua mielenkiintoinen kuva yrityksestä työpaik-
kana, jonka työyhteisöön halutaan kuulua. Alaotsikoita voivat olla esimerkiksi asiat, 
jotka tekevät työpaikasta mielenkiintoisen eli ovatko ne monipuoliset työtehtävät, 
mahdollisesti hyvät työsuhde-edut ja hauskat työkaverit. On hyvä esittää, mahdollis-
taako työpaikka hyvät etenemismahdollisuudet uralla ja tukeeko se yksityiselämää 
töiden ulkopuolella. Hyvä rekrytointivideo rakennetaan työnhakijan näkökulmasta. 

 

Tuotannollisesti täytyy miettiä, miten vastaukset kysymyksiin kerrotaan videon 
avulla. Videon kasvoiksi on hyvä ottaa yrityksen omia työntekijöitä, jotta saadaan au-
tenttinen esitys työpaikasta. Haasteena on se, kuinka luodaan kameran edessä ole-
ville mahdollisimman turvallinen tila, jotta saadaan taltioitua aitoja hetkiä. 

 

 

2.6 Esitutkimus ja tutkimus 

 

Joskus sisällön luominen voi vaatia ennakkotutkimuksen tekemistä. Tutkimus voi si-
sältää asiantuntijoiden kontaktointia, erilaisten tekstilähteiden tutkimista sekä esi-
merkiksi matkustamista. Tutkimus voi olla aikaa vievää ja se pitää ottaa huomioon 
myös tuotannon budjetoinnissa. Tuotantoprosessi voi sisältää usean vaiheen, jossa 
on haettava lisää tietoa, ennen kuin voidaan siirtyä seuraavaan vaiheeseen. (Miller-
son & Owens 2012, 47.) 

 

Esitutkimus nousee isoon rooliin etenkin silloin, jos toimiala, jolle videota ollaan teke-
mässä, on markkinointitoimistolle täysin vieras entuudestaan. Lähtökohtaisesti asia-
kas on oman toimialansa paras asiantuntija. Käsikirjoittaja voi kuitenkin löytää aihee-
seen mielenkiintoisen kulman, koska osaa tarkastella asiaa ulkopuolisen silmin. 



 11 

 

 

(Seppälä 2021.) Asiakkaan tietämystä kannattaa kuitenkin hyödyntää ja kysyä kysy-
myksiä, jos jokin asia tuntuu epävarmalta. 

 

Rekrytointivideossa esimerkiksi taustaselostuksen tekeminen vaatii moneen uuteen 
asiaan perehtymistä erilaisten artikkeleiden ja videoiden muodossa. Lopulta asiakas 
tarkastaa ja hyväksyy taustaselostuksen sisällön ennen äänittämistä, jotta kaikki 
faktat ovat varmasti oikein. 

 

Se kuinka pitkälle tuotantoa voidaan, suunnitella riippuu siitä, kuinka paljon hallinnan-
varaa tuotantotiimillä on kuvaustilanteessa. Esimerkiksi julkisia kokoontumisia kuva-
tessa suunnittelu voi koostua siitä, että selvitetään mitä tapahtuu, mitkä ovat par-
haimmat kuvaukselliset mahdollisuudet, päätetään mihin kamerat asennetaan ja niin 
edelleen. (Millerson & Owens 2012, 52.) 

 

Sellaisissa tuotannoissa kuvauksista vastuussa olevalla henkilöllä voi olla todella vä-
hän tai ei ollenkaan mahdollisuutta vaikuttaa tapahtumaan, niin että se palvelisi tuo-
tantoideaa. Toisaalta jos vastuussa oleva henkilö on täysin tilanteen hallinnassa, ti-
lanne voidaan sovittaa tuotannon tarkkoihin tarpeisiin. Tarkka suunnitelma ja ideat 
mahdollistavat tuotannon elementtien organisoinnin ja konseptin selittämisen kai-
kille mukana oleville ihmisille. (Millerson & Owens 2012, 52.) 

 

 

2.7 Kuvauspaikan ennakkokartoitus ja tutkiminen 

 

Olennaisesti on olemassa kahden tyylisiä kuvausolosuhteita: tukikohta tai lokaatio. 
Tukikohdaksi kutsutaan paikkaa, jossa kuvataan tavallisesti. Se voi olla studio, huone 
tai teatteri. Tukikohdan kuvauksissa tiedämme tarkasti, mitä resursseja on käytettä-
vissä. Lokaatioksi kutsutaan puolestaan mitä tahansa paikkaa, joka ei ole tavanomai-
nen kuvauspaikkasi. Keskeisin asia lokaatiossa kuvattaessa on olla hyvin valmistau-
tunut. (Millerson & Owens 2012, 49, 50.) 
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Valmistavaa käyntiä kuvauspaikalle kutsutaan yleisesti termeillä (engl. remote sur-
vey, site survey, location survey). Se voi olla kohteen nopea yleissilmäys tai yksityis-
kohtainen kartoitus. Kohteessa tehdyt havainnot saattavat vaikuttaa suunnitellun 
tuotannon treatmenttiin. (Millerson & Owens 2012, 50.) Kuvattavan videon aihepiiriin 
ja kuvauspaikkaan on syytä tutustua etukäteen menemällä fyysisesti paikan päälle. 
Kuvauskohteen päivittäistä elämää seuraamalla voi saada arvokasta informaatiota, 
jota voi hyödyntää tulevassa käsikirjoituksessa. Pienet yksityiskohdat, visuaalisesti 
näyttävät paikat ja erilaiset ominaispiirteet voivat olla asioita, joita käsikirjoitus tarvit-
see. Samalla kartoitetaan millaisia haasteita saattaa ilmetä kuvauksissa, joihin tulee 
varautua. (Aaltonen 1993, 23.) 

 

Rekrytointivideon tapauksessa tiedetään tarkasti kuvauspaikat ja ne ovat ennalta 
tuttuja aikaisempien vierailujen pohjalta. Lisätietoja tai tarkempia yksityiskohtia ku-
vauskohteesta ei tarvita, vaan video pystytään kuvaamaan olemassa olevilla tiedoilla. 
Tällaisessa tilanteessa pystytään miettimään jo ennalta kuvaussuunnat ja paikat, joi-
hin valot kannattaa asentaa. Äänittämistä voidaan miettiä ja mikrofonivalintoja 
tehdä, koska on hyvä käsitys meluisimmista paikoista kuvauskohteessa. Mikäli mi-
tään näistä tiedoista ei olisi ollut ennalta tiedossa, olisi kuvauspaikkaan pitänyt tutus-
tua huolellisesti tietojen saamiseksi.  

 

 

2.8 Tuotantomenetelmiä 

 

Hyvät ideat eivät ole riittävä tae onnistuneelle tuotannolle. Ideat täytyy toteuttaa 
realistisesti käytännön ehdoin niin, että ne myös pystytään ilmaisemaan kuvilla ja ää-
nillä. Tätä varten tärkeintä on päättää ja valita harkiten, mitä kameroilla kuvataan ja 
mikrofoneilla äänitetään. Tuotantomenetelmät voidaan luokitella empiiriseen ja 
suunniteltuun menetelmään: Empiiristä menetelmää ohjaavat vaistot ja mahdolli-
suudet. Suunniteltua menetelmää ohjaavat puolestaan organisointi ja vaiheiden huo-
lellinen suunnittelu. (Millerson & Owens 2012, 38.) 

 

Empiirisessä menetelmässä lähdetään liikkeelle ideasta, jonka ympärille sisältö ra-
kennetaan luovasti ja spontaanisti ympärillä olevista asioista inspiroituen sekä ku-
vausten aikana ilmaantuvia mahdollisuuksia hyödyntäen. Parhaimmillaan empiirinen 
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lähestymistyyli voi olla raikas ja sopeutuva. Se on suunnitelmana ennalta-arvaama-
ton eikä noudata jäykkiä kurinalaisuuksia. Otokset voivat olla jännittävästi vaihtelevia 
ja katsoja pysyy varpaillaan. Pahimmillaan lähestymistapa voi olla epäsystemaatti-
nen ja epäjärjestelmällinen sotku, jossa ei ole koheesiota tai tarkoituksen tunnetta. 
Kuvien suhdetta ja jatkuvuutta yritetään saada paikattua muilla keinoin, kuten taus-
taselostuksen avulla. (Millerson & Owens 2012, 38, 39.) 

 

Suunnitellussa menetelmässä ohjelman tarkka muoto suunnitellaan tarkasti ennak-
koon. Tuotantotiimiä on helppo koordinoida, kaikki ovat jatkuvasti tietoisia siitä mitä 
ollaan tekemässä ja ilmassa on tarkoituksen tunnetta. Ongelmiin voidaan puuttua ja 
ne pystytään välttämään jo ennen niiden syntymistä. Ohjelma perustuu siihen, mikä 
on mahdollista. Riskinä on kuitenkin se, että tuotanto on ennalta-arvattava ja kaava-
mainen. Erilaiset mahdollisuudet tuotannon aikana jätetään huomioimatta, koska ne 
eivät kuulu suunnitelmaan. Todellisuudessa käytetään molempia menetelmiä ottaen 
kummastakin parhaimmat puolet. Hyvin suunnitellussa tuotannossa kuvausten ai-
kana ilmenevät mahdollisuudet osataan ottaa huomioon. (Millerson & Owens 2012, 
39, 40.) 

 

 

2.9 Budjetointi 

 

Jokaisessa tuotannossa on budjettirajoitteita, joiden vuoksi budjettitaju on tärkeää. 
Tuotannon alkuvaiheessa on tärkeää ymmärtää, mikä on taloudellisesti mahdollista. 
Kun kokonaisbudjetti on asetettu, se jaetaan kategorioihin. Kategoriat voivat olla, esi-
merkiksi kuljetukset, työporukka, näyttelijät, käsikirjoitus, kalusto, jälkituotanto, la-
vastus, luvat, ruokailu, majoitus, tarvikkeet. Jokaisesta kategoriasta tulee tehdä arvio. 
Kun kategoriset arviot on saatu valmiiksi, voidaan nähdä mahtuvatko ne tuotannon 
kokonaisarvioon. Yleensä menoja joudutaan leikkaamaan eri osa-alueista kokonais-
budjetissa pysymiseksi. Jos budjetti näyttää ylijäämäiseltä, voidaan kategoriakohtai-
sia budjetteja lisätä. (Millerson & Owens 2012, 55.) 

 

Kun lopullinen budjetti on päätetty, on tärkeää aloittaa menojen järjestelmällinen 
seuraaminen. Se helpottaa kategorioiden sekä kokonaisbudjettien tarkkailua projek-
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tin aikana. Jos huomataan jonkin kategorian ylittävän arvioitua budjettiaan, täytyy lei-
kata budjettia jostain toisesta kategoriasta, jotta kokonaisbudjetti ei ylity. Tietueen 
(engl. track record) avulla voidaan lisätä tuotannon luotettavuutta, kun asiakas näkee, 
että budjetissa on pysytty aikaisemmissa tuotannoissa. Tietueen rakentaminen on 
siksi kannattavaa. (Millerson & Owens 2012, 55.) 

 

 

2.10 Tekijänoikeudet 

 

Uusi teos synnyttää aina sen tekijälle automaattisesti tekijänoikeuden teokseen. Te-
kijänoikeus tarkoittaa tekijän oikeutta päättää miten teosta voidaan käyttää. Muilla 
kuin tekijällä ei ole oikeutta käyttää teosta, ellei asiasta sovita erikseen. Tekijänoikeus 
suojaa persoonallista osaa teoksesta. Idealla ei ole tekijänoikeutta ja se on vapaasti 
kenen tahansa käytettävissä. Tekijänoikeuden tarkoitus on suojella luovaa työtä sekä 
sen tekijöitä luvattomalta kopioinnilta. Lähtökohtaisesti teoksen käyttämiseen tarvi-
taan aina tekijän lupa. (Tekijänoikeus.fi 2021.)  

 

Videotuotannoissakin voidaan usein tarvita lupia erilaisissa tilanteissa. Näitä voivat 
olla toisten kuvaamat videomateriaalit, erilaiset visuaaliset ja äänitehosteet sekä 
musiikki. Erilaiset kuvapankit ja stock-palvelut tarjoavat paljon materiaaleja, joita voi 
lisensoida omaan käyttöön ilmaiseksi tai maksamalla tietyn ennalta määrätyn hin-
nan. Stock-palveluiden hyvä puoli on siinä, että tekijänoikeuksista on yleensä huoleh-
dittu etukäteen palveluntarjoajan toimesta ja materiaaleja voi käyttää huolettomasti. 

 

Musiikin käyttöön verkossa ja sosiaalisessa mediassa tarvitaan usein musiikin käyt-
tölupa. Musiikkia sisältävät videot, jossa kuvan ulkopuolista musiikkia liitetään videon 
päälle vaativat synkronointiluvan, kuten livemusiikkiesitysten tallenteetkin. Luvan 
hankkimisesta on vastuussa aina se, joka tekee tallenteen tai videon. Sosiaalisessa 
mediassa julkaistavan tekijänoikeuden alaisen musiikin käytöstä vastaa musiikin jul-
kaissut levy-yhtiö, jolta lupa musiikin käyttöön pyydetään. (Teosto 2021.) 

 

Teostolla on helposti navigoitava ja kattava verkkosivusto, josta löytää paljon musii-
kin käyttöön tarvittavia lupia (Teosto 2021). Tietoa on saatavilla yksityiskohtaisesti 
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myös suoraan tekijänoikeuslaista (Tekijänoikeuslaki 404/1961). Tekijänoikeuslain tul-
kinta voi kuitenkin olla monimutkaista ja haastavaa tapauksesta riippuen. Tällöin 
kannattaa kääntyä ammattilaisen puoleen ja varmistua ettei tuotannossa syyllistytä 
tekijänoikeusrikkomuksiin. Jos tekijänoikeuden haltijalta ei saada käyttölupaa materi-
aaliin, se on jätettävä pois tuotannosta. 

 

 

2.11 Sopimukset ja luvat 

 

Esiintyjien palkkaaminen tai ulkopuolisten palveluiden ostaminen nostaa esiin sopi-
muskysymykset. Ennen kuin tuotannossa siirrytään eteenpäin, on hyvä huomioida 
kaikki taloudelliset ja oikeudelliset seikat. Jos materiaalissa on tarkoitus kuvata ihmi-
siä, kuvaaminen vaatii kuvattavilta kirjallisen luvan. Joskus kuvausluvan voi tarvita 
myös yksityisiin tiloihin, joihin ei muuten pääse kuvaamaan. Tavallisesti kuvauslupa 
oikeuttaa esiintyjän suorituksen käyttämistä ilmaiseksi tai maksua vastaan. (Miller-
son & Owens 2012, 56, 57.)  

 

Ennen kuvaamista on tärkeää huolehtia kuvaus- ja julkaisuluvat kaikilta kuvattavilta 
sekä kuvauspaikalta. Kirjallinen lupa kannattaa pyytää myös omilta työntekijöiltä. Eri-
tyisen varovainen tulee olla alaikäisten kuvattavien kanssa. Julkisella paikalla saa ku-
vata ja materiaalin saa julkaista, mikäli se ei ole loukkaavaa kuvassa esiintyville ihmi-
sille. Markkinointi- ja mainosmateriaaleja kuvatessa pitää muistaa kysyä lupa kaikilta 
videoissa olevilta, vaikka kuvaus tapahtuisikin julkisella paikalla. Jos kuvauspaikalla on 
ihmisiä, jotka ovat kieltäneet kuvaamisen, heitä ei silloin saa kuvata tai varsinkaan 
julkaista missään. (Rabbit Visuals 2019.)  

 

Rekrytointivideon tapauksessa kaikilta videossa esiintyviltä ihmisiltä pitää myös 
saada asianmukaiset kuvausluvat, vaikka kyseessä onkin asiakkaan omat työntekijät, 
jotka työskentelevät samassa rekrytoinnin kohteena olevassa yrityksessä. Luvat pi-
tää myös saada ennen kuvauksia siitä syystä, ettei myöhemmässä vaiheessa koidu 
ongelmia. Tuotannon sijoittuessa asiakkaan omiin tuotantotiloihin, kuvauspaikan 
suhteen lupa-asiat ovat kunnossa. 
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2.12 Käsikirjoitus 

 

Esituotannon tarkoituksena on luoda vahva pohja koko sitä seuraavalle tuotannolle. 
Kaikki esituotannon työvaiheet kulminoituvat käsikirjoitukseen, joka toimii ohje-
nuorana seuraavissa tuotannon vaiheissa. Videotuotannoissa käsikirjoitusta voidaan 
jalostaa vielä eteenpäin esimerkiksi kuvakäsikirjoitukseksi, joka toimii visuaalisena 
ohjeena kuvauksissa sekä jälkituotannossa. Lisäksi käsikirjoituksen tuotannollinen 
funktio on antaa käsitys tuotantoon tarvittavista resursseista. (Aaltonen 1993, 12.) 

 

Käsikirjoituksen tarkoituksena on auttaa sen parissa työskenteleviä hahmottamaan 
työn alla olevan projektin keskeinen sisältö ja muoto. Se helpottaa kaikkien käsikirjoi-
tuksen parissa työskentelevien välistä kommunikaatiota, auttaa ohjaajan näkemys-
ten ja päämäärien välittymistä työryhmälle sekä parantaa asiakkaan ja muiden käsi-
kirjoituksen parissa työskentelevien välistä kommunikaatiota. (Aaltonen 1993, 12.) 

 

Käsikirjoituksen luominen alkaa synopsiksen kirjoittamisesta, josta ilmenee suunni-
tellun videon sisältö sekä muoto tiivistettynä antaen lukijalle ymmärrettävän kuvan 
videosta. Synopsis on siis ytimekäs tiivistelmä, jonka pohjalta tuleva käsikirjoitus ra-
kennetaan. Keskeinen idea, perusristiriita ja rakenne voivat sisältyä synopsikseen. Se 
toimii hyvänä käsikirjoituksen apuvälineenä, koska se ei peitä kokonaisuutta yksityis-
kohtien alle. Kaupallisissa tuotannoissa synopsiksen perimmäinen tehtävä on idean 
myyminen asiakkaalle, minkä vuoksi siitä kannattaa tehdä mahdollisimman vakuut-
tava ja mielenkiintoa herättävä. Pääsääntönä on, että synopsiksen sisältö on helposti 
ymmärrettävissä jo ensimmäisellä lukukerralla. (Aaltonen 1993, 38, 42.) 

 

Treatment on käsikirjoitusta suppeampi, mutta synopsista laajempi tiivistelmä. Se 
kattaa koko tarinan juonen käänteineen. Siinä ei kuitenkaan yleensä ole dialogia eikä 
sitä ole jaettu kohtauksiin. Treatment-tekstejä voi olla hyvin monenlaisia. Tässä työ-
vaiheessa nimensäkin mukaisesti synopsista parannellaan ja käsitellään eteenpäin. 
(Aaltonen 1993, 119, 120.)  
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Videotuotantojen kohdalla on yleistä, että synopsiksesta oikaistaan suoraan käsikir-
joitukseen. Tätä ei kuitenkaan suositella. Treatment-vaiheesta luistaminen voi ai-
heuttaa ongelmia myöhemmissä tuotannonvaiheissa. Seurauksena voi olla raken-
teelliset ongelmat tai käsikirjoituksesta joudutaan tekemään jatkuvasti uusia 
versioita. (Aaltonen 1993, 119, 120.) 

 

Rekrytointivideon käsikirjoitusprosessi alkaa briefing-kokouksesta asiakkaan kanssa. 
On tärkeää olla valmistautunut ja osata esittää tarvittavia kysymyksiä videon näkö-
kulmasta. Vastausten pohjalta on helppo aloittaa käsikirjoitusprosessia. Käsikirjoituk-
sen esiasteena toimiva synopsis toimitetaan asiakkaalle hyväksyttäväksi. Synopsik-
sesta käy ilmi videon perusrakenne ja keskeinen sisältö. Video on jaettu kärjistetysti 
osiin, ja jokaisesta osasta on selkeä kuvailu siitä, mitä se pitää sisällään. 

 

 

2.13 Varsinaisen käsikirjoituksen kokoaminen 

 

Treatmentin jälkeen aloitetaan varsinaisen käsikirjoituksen työstäminen. Käsikirjoi-
tuksessa kuvaillaan kameran edessä tapahtuva toiminta yksityiskohtaisesti. Mukana 
ovat myös henkilöiden repliikit ja vuorosanat. Kokonaisuus on jaettu kohtauksiksi, 
mutta ei vielä kuviksi. (Aaltonen 1993, 125.)  

 

Käsikirjoittaminen on halpaa suhteessa kuvaamiseen. Kaikki ongelmat kannattaa rat-
kaista aina mieluummin etukäteen, kuin kuvauspaikalla tuhlaten kallista kuvausaikaa. 
Hyvin tehty käsikirjoitus ja ennakkosuunnittelu nopeuttaa niin kuvaus- kuin editointi-
vaihetta. Se jättää myös poikkeamisen varaa improvisoinnille, niin ettei kokonaisuus 
katoa matkan varrella. (Aaltonen 1993, 11, 12.)  

 

Asiakkaan hyväksymän synopsiksen jälkeen on aika kirjoittaa yksityiskohtainen käsi-
kirjoitus, joka toimii hyvänä ohjeena sekä muistilistana itse kuvauksissa. Synopsiksen 
kärjistetyt osat muutetaan yksityiskohtaisiksi kuvauksiksi: mitä kussakin osassa ta-
pahtuu ja mitä kamera näkee. Toiminnat selitetään auki mahdollisimman yksityis-
kohtaisesti ja repliikit kirjoitetaan mukaan. 
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Esimerkkinä kohtaus rekrytointivideosta: Henkilö kävelee kameraa kohti samalla, kun 
kameralla liikutaan takaperin samassa tahdissa. Henkilö saapuu työntekijän luokse, 
jota jäädään haastattelemaan. Kameralla panoroidaan samaan aikaan työntekijään ja 
liike pysähtyy. Kuva muuttuu kuvituskuvaksi ja päälle laskeutuu taustaselostus rau-
hallisen musiikin soidessa koko ajan taustalla. 

 

2.14 Kuvakäsikirjoitus 

 

Kuvakäsikirjoitusta voidaan kutsua käsikirjoituksen visuaaliseksi tulkinnaksi, ja se toi-
mii visuaalisena karttana siitä, kuinka jokainen otos halutaan toteuttaa. Kuvakäsikir-
joitus (engl. storyboard) muodostetaan käsikirjoituksesta kuvittelemalla yksi kohtaus 
kerrallaan ja luonnostelemalla ne karkeasti yksittäisiksi kuviksi. Jos otoksen toiminta 
on monimutkaista, voidaan yhden otoksen kuvailemiseen käyttää useampaa kuvaa. 
Kuvakäsikirjoitukset toteutetaan usein käsin piirtämällä tai tietokoneohjelman avulla. 
Jos toteutustavaksi on valittu piirtäminen, ei kuvakäsikirjoituksen teko vaadi erityi-
sempää piirustustaitoa. Rosoisimmatkin koukerot auttavat jäsentelemään ajatuksia 
ja välittämään tiedon muille siitä, mitä ollaan tekemässä. (Millerson & Owens 2012, 
41, 42.)  

 

Yleisesti kuvakäsikirjoituksen tarkoituksena on kuvata ja suunnitella jatkuvuutta tai 
otosten virtaavuutta käyttämällä peräkkäisiä kuvituksia. Kuvakäsikirjoitus toimii 
myös työkaluna tuotantoon osallistuville henkilöille. Siitä voidaan nähdä otosten ja 
kohtausten määrät, mukana olevat hahmot ja tarvittava kalusto. Kamerakulmien 
suunnat ja muut elementit pystytään suunnittelemaan tarkasti kuvakäsikirjoituksen 
avulla. Usein kuvauksia ei tehdä kronologisessa järjestyksessä, mikä voi aiheuttaa 
hämmennystä, jos organisoitua rakennetta ei ole määritelty kuvakäsikirjoituksen 
muodossa. Kuvakäsikirjoitukset ovat laajalti tunnettuja työkaluja elokuvateollisuu-
dessa sekä mainostuksessa. Niitä on käytetty erilaisissa formaateissa lähes yhtä pit-
kään, kuin elokuvat ja animaatiot ovat olleet olemassa. (Cristiano 2008, 6, 12.)  

 

Hyvän kuvakäsikirjoituksen tarkoitus ei ole kiinnittää huomiota niinkään kuvien laa-
tuun vaan pikemminkin kohtausten jatkuvuuteen. Kohtauksissa on tärkeää, kuinka 
leikkaus seuraavaan kuvaan tehdään mielenkiintoisemmaksi tai kuinka voidaan visu-
alisoida hahmon sisäisiä tunteita. Myös kuvakäsikirjoituksen avulla voidaan arvioida 
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tuotantoon käytettävää aikaa sekä budjettia, koska kuvat ja sekvenssit voidaan 
suunnitella kuvakäsikirjoituksen avulla tarkasti. (Cristiano 2008, 12. 

 

 

3 Tuotantovaihe 

 

 

3.1 Markkinointitoimiston videotuotannot 

 

Suunnittelu- ja tutkimustyön valmistuttua voidaan siirtyä esituotantovaiheesta tuo-
tantovaiheeseen. Tuotanto on yleensä koko prosessin lyhyin vaihe, mutta sitäkin 
keskeisempi videon luomisen kannalta. Kameroita ja mikrofoneja  

käytetään käsikirjoituksen ja kuvakäsikirjoituksen toteuttamiseen tallentimelle. Video 
kuvataan siinä järjestyksessä, mikä on kustannustehokkainta eikä kuvaus välttä-
mättä noudata samaa järjestystä kuin käsikirjoitus. Toteutus määräytyy saatavilla 
olevien resurssien, kuten kuvauspaikkojen, henkilöstön, esiintyjien ja kaluston mu-
kaan. (Wolsky 2005, 10,11.)  

 

Seuraavaksi havainnoidaan tuotannollisesti rekrytointivideon kuvausvaihetta, joka 
seuraa melko perinteistä tuotantovaiheen kaavaa: kuvauksiin on varauduttu etukä-
teen ja esituotantotyö on tehty riittävän huolella, jotta on jatkuvasti selkeä käsitys 
siitä, mitä ollaan tekemässä ja mitä tapahtuu seuraavaksi.  

 

Kuvauksiin valmistaudutaan tarkastamalla kuvauskalusto niin, että voidaan todeta 
kaiken toimivan. Akut on ladattu täyteen, ja vara-akkuja on riittävästi mukana. Kaikki 
kameralaukut sisältöineen, valot, telineet ja virtakaapelit on pakattu mukaan. Muisti-
lista kaikesta kuvauksiin tarvittavasta kalustosta helpottaa kuvausten organisointia. 
Jos on tarkasti tiedossa, mitä kalustoa on mukana, on myös helppo tarkastaa, ettei 
mitään ole unohtunut kuvauspaikalle.  
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Kuvauksista lähetetään käsikirjoitus ja aikataulu sähköpostitse kaikille kuvauksiin 
osallistuville. Kuvaukset toteutetaan ennakkoon mietityllä kuvausjärjestyksellä. Ku-
vausjärjestykseen vaikuttaa tiedot videolla esiintyvien ihmisten aikatauluista: kuva-
taan ensimmäisinä ihmiset, jotka joutuvat poistumaan kuvauksista etuajassa. Aika-
taulutuksessa arvioidaan jokaiselle kohtaukselle tietyn verran aikaa. Yleensä ajat 
kannattaa arvioida hieman yläkanttiin, jotta kaikki kuvauksiin osallistuvat osaavat va-
rautua kuvauspäivään.  

 

Pitkospuun käyttämä kuvauskalusto koostuu seuraavasti: kameroina käytetään 
kahta SonynA7 III -järjestelmäkameraa (Sony 2021). Optiikkana niissä käytetään So-
nyn FE 16-35 mm F4 laajakulma-zoom objektiivia (Sony 2021), sekä Sigman 50 mm 
F1.4 objektiivia (Sigma 2021). Lisäksi Pitkospuulla on käytössä Venus Optics Laowa 
24 mm f/14 probe-makro objektiivi, joka on videokuvaukseen tarkoitettu erikois-
makrolinssi (Venuslens 2021). Käytössä on myös GoPro Hero5 (GoPro 2021). Sekä 
Insta 360 One x 360-videokuvaukseen tarkoitettu toimintakamera (Insta360 2021). 
Lisäksi ilmakuvauksiin tarkoitettu DJI Mavic 2 Pro drone (DJI 2021).  

 

Tarkoituksena on, että kameroita voidaan vaihdella nopeasti keskenään. Toisella ka-
meralla on tarkoitus kuvata laajempaa yleiskuvaa ja toisella lähikuvia. Lisäksi laaja-
kulmaobjektiivilla varustettua kameraa käytetään gimbalissa, jolle tulee käyttöä vi-
deon jokaisessa kohtauksessa. Mukana on kaksi videokuvaukseen tarkoitettua led-
valoa, joita on helppo liikutella paikasta toiseen, mikäli lisävaloa tarvitaan. Vaikka ku-
vauspaikassa tiedettäisiin olevan hyvä valaistus, yllätyksiin kannattaa aina varautua. 
Äänet tallennetaan erillisille tallentimelle ja esiintyjille ojennetaan nappimikrofonit 
kaulukseen.  

 

Kameroiden lisäksi äänikalusto on suuressa roolissa. Usein käytössä on langattomat 
mikrofonit, jotka liitetään Zoomin H6-tallentimeen (Zoom 2021). Lisäksi tarpeen mu-
kaan käytössä on Roden NTG4+-haulikkomikrofoni (Rode 2021). Sillä on paras äänit-
tää esimerkiksi dialogia tai foley-ääniä. Haulikkomikrofonin huonona puolena on se, 
että usein etenkin lokaatiossa toimiessa äänittäminen edellyttää erillisen äänittäjän 
paikallaoloa.  
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Kuvaukset hoidetaan kahden ihmisen voimin, joista toinen kuvaa pääasiassa gimba-
lilla ja toinen tarkkailee äänentasoja tallentimesta. Kohtauksissa, jossa ääntä ei tar-
vita, pystytään kuvaamaan kuvituskuvaa samanaikaisesti kahdella kameralla. Muuta-
mia kuvauspaikkoja joudutaan vaihtamaan suunnitelmasta poiketen. Tämä lisää 
hieman ylimääräistä työtä, koska kamera-ajot joudutaan miettimään uudestaan 
muuttuneisiin kohtauksiin. Muutokset eivät kuitenkaan ole suuria. Nopea muutos kä-
sikirjoitukseen pystytään hoitamaan aikaisemman suunnitelman pohjalta tehok-
kaasti.  

 

Kuvausten lopussa tarkastetaan vielä, onko kaikki kuvat saatu talteen. Tarkistus teh-
dään yleensä kuvauslistasta, joka on laadittu ennen kuvauksia. Sitten kun voidaan to-
deta, että kaikki suunniteltu materiaali on kuvattu, voidaan kuvaukset lopettaa. 

 

 

3.2 Tehokas ja sujuva tuotantoprosessi 

 

Videotuotannoissa usein sorrutaan tylsiksi tai työläiksi koettujen tuotantovaiheiden 
laiminlyömiseen. Nopean hyödyn tavoittelu ja halu päästä itse kuvaamiseen, joka 
usein lienee tuotannon eniten nautintoa tuottava osuus, saattavat heikentää esituo-
tannollista panostusta ja vastaavasti lisätä kuormaa tuotannon loppupäässä.  

 

Hyvin suunniteltu on puoliksi tehty -sanonta kuulostaa kliseiseltä ja itsestään sel-
vältä, mutta silti tuotantojen suurimmat resurssit varataan usein loppupään työvai-
heisiin. Ajatellaan, että editointivaiheessa virheiden paikkaaminen ja itse teoksen luo-
minen on edullista ja jossain määrin tavoiteltavaa. On kuitenkin tärkeää tarkastella 
videotuotantoprosessia kokonaisuutena ja kehittää ajattelutapa, jossa sisäistetään 
se, että jokainen tuotannon osa-alue omine asiasisältöineen vaikuttavat toisiinsa. 
Ammattimaista tuotantoa on lähes mahdotonta toteuttaa ilman huolellista esituo-
tannollista työtä.  

 

On tärkeää kehittää, parannella ja luoda sisäisiä kriteerejä sekä toimintatapoja tuo-
tantojen helpottamiseksi. Selkeät toimintaohjeet videoiden tuotannoille auttavat 
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koko organisaation järjestäytymiskykyä ja tehokkuutta. Yhteinen ohjeistus ja toimin-
tatapojen määrittely helpottavat kommunikaatiota, mikä puolestaan vähentää vää-
rinymmärryksiä ja sitä kautta mahdollista turhaa työtä. 

 

 

4 Jälkituotanto 

 

 

4.1 Merkitys ja metodit 

 

Tuotantovaiheen jälkeen siirrytään editointi- tai jälkituotantovaiheeseen. Editointi-
vaihetta voidaan kuvailla prosessina, jossa valitaan tietyt otokset raakamateriaa-
leista. Valitut otokset liitetään editointiohjelmassa yhteen kuvakäsikirjoitusta mukail-
len yhtenäiseksi rakenteeksi. Tarkoituksena on myös luoda, parantaa, kaunistaa ja 
tuoda eloon kuvia sekä tapahtumia. Samalla voidaan korjata virheitä editoimalla ne 
pois tai peittämällä niitä muulla materiaalilla. Vaihetta kutsutaan jälkituotannoksi, 
koska sen sisältämät toiminnot tehdään varsinaisen tuotannon jälkeen. Näitä toimin-
toja ovat esimerkiksi raakamateriaalin editointi, yhdistäminen, värimäärittely sekä 
äänisuunnittelu. (Dawkins & Wynd 2009, 145.)  

 

Editointi tapahtuu editointiohjelmaa käyttäen, joista tunnetuimpia ovat esimerkiksi 
Final Cut Pro, Adobe Premiere Pro sekä iMovie. Digitaaliset editointiohjelmat saatta-
vat olla ulkomuodoltaan erilaisia ja niiden toiminnot voivat vaihdella keskenään, 
mutta teknisellä tasolla ne toimivat samankaltaisesti. (Dawkins & Wynd 2009, 146.)  

 

Editoija valitsee ja järjestelee otokset, valitsee niiden järjestyksen, kestot ja tavat, 
joilla ne liitetään yhteen. Editoinnissa grafiikka, musiikki, äänitehosteet ja erikoiste-
hosteet lisätään aikaisemmin kuvattuun materiaaliin. Editoinnin mekaniikka on yksin-
kertainen, mutta editoijan valintojen hienovaraiset vaikutukset vaativat aikaa ja koke-
musta niiden hallitsemiseen. (Millerson & Owens 2012, 345.)  
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Ken Dancyger (1997) argumentoi, että editoinnille on olemassa kolme erilaista tasoa. 
Ensimmäinen taso viittaa tekniseen tasoon eli kykyyn käyttää editointiohjelmaa te-
hokkaasti. Seuraava taso on taito, joka viittaa kykyyn valita otokset, jotka yhdessä 
muodostavat uuden merkityksen, joka ei välity kummastakaan otoksesta yksinään. 
Kolmas ja viimeinen taso viittaa taiteellisuuteen, joka tarkoittaa editoijan kykyä luoda 
tunteita katsojassa. (Dancyger 1997, xiv.) 

 

Työtehtävien suorittaminen vaatii laajojen kokonaisuuksien osaamista. Videotuotan-
tojen kohdalla näitä ovat esimerkiksi kamera-, valo- ja a ̈a ̈nikaluston seka ̈ editointioh-
jelmien monipuolinen hallitseminen. Teknisen osaamisen lisäksi ongelmanratkaisu-
taito on keskeisessä osassa kulkien mukana koko prosessin ajan aina esituotannosta 
kuvauksiin ja lopuksi jälkituotantovaiheeseen. Voidaan kuitenkin ajatella, että oppi-
misprosessi on ikuinen eikä kenestäkään tule koskaan valmista. 

 

Lisäksi työtehtävät kartoittavat suurien kokonaisuuksien hahmottamista ja hallitse-
mista, visuaalista silmäa ̈ sekä ennakointitaitoa. Myös tekninen osaaminen kehittyy 
jatkuvasti jo pelkästään sen vuoksi, että teknologia, kamerat ja ohjelmistot päivitty-
vät vuosittain. Perässä pysyminen vaatii jatkuvaa varpaillaan oloa, koska uusimmat 
trendit ja ominaisuudet on otettava nopeasti haltuun. 

Hyvin suunniteltu ja virtaava jälkituotantoprosessi, jossa työvaiheet ovat selkeitä ja 
etenevät johdonmukaisesti eivätkä jarruta etenemistä, on tavoiteltavaa. Tärkeässä 
roolissa on myös ymmärrys siitä, mitä työvaiheita kannattaa suorittaa missäkin vai-
heessa, ennen kuin voidaan siirtyä seuraavaan vaiheeseen. Näin tarvetta vaiheiden 
väliselle hyppelylle voidaan minimoida. Mikäli korjauksia täytyy tehdä, hyvin jäsen-
nelty ja rakennettu projekti mahdollistaa muokkaukset vaivattomasti niin, ettei valta-
via tai aikaa vieviä rakenteellisia muutoksia tarvita. 

 

Tapoja tehokkaaseen editointiin: 

 

• Aikatauluta riittävästi aikaa editointiin: laadukas editointi vie aikaa. 



 24 

 

 

• Ota etäisyyttä projektiin säännöllisesti. On helppoa tulla emotionaalisesti 
osalliseksi projektia. Säännöllisten taukojen ottaminen voi muuttaa perspek-
tiiviä. Projektin ulkopuolisten mielipiteet voivat auttaa prosessissa tuoden 
uutta näkökulmaa. 

• Listaa ongelmat yksi kerrallaan ennen kuin korjaat niitä. Organisoidun suunni-
telman tekeminen editointia varten on järkevää. Suunnitelmallisuus vie aina 
aikaa, mutta se on sen arvoista. 

• Editoinnin priorisointi: Tunnista, mikä editissä on tärkeää. Vaikka 180-asteen 
sääntöä on hyvä noudattaa, kaikista tärkeimmät videon elementit löytyvät 
editin tuntumasta, sen tunteesta ja tarinasta. Jos menetät videon ytimen, me-
netät helposti koko tuotannon. 

• Säilytä kopio jokaisesta editoidusta versiosta. Aina kun projektia muokataan, 
kannattaa säilyttää alkuperäinen versio. Tällä tavoin edellinen versio säilyy 
muuttumattomana, jos siihen joudutaan palaamaan esimerkiksi virheen 
vuoksi. 

• Keskity materiaaliin, jota on olemassa. Paras projekti luodaan sillä materiaa-
lilla, jota on kuvattu. Joissakin tapauksissa käsikirjoitus joudutaan jopa unoh-
tamaan, että videosta saadaan tehtyä hyvä. (Millerson & Owens 2012, 353, 
354.) 
 
 

4.2 Nonlineaarinen editointi 

 

Nykyään lähes kaikki videot ja televisio-ohjelmat on editoitu nonlineaarisilla editointi-
systeemeillä. Nonlineaarinen editointi tarkoittaa prosessia, jossa tallennettu video 
säilötään tietokoneen kovalevylle. Sitten materiaali pystytään järjestelemään nope-
asti ja tehokkaasti. Erikoistehosteita, ääntä ja grafiikkaa voidaan lisätä ja säätää käyt-
tämällä tietokoneen editointiohjelmaa. Nonlineaariset editointiohjelmat mahdollista-
vat leikkausten ja videoklippien siirtelyn sekä muuttamisen helposti. (Millerson & 
Owens 2012, 349.) 

 

Tyypillinen nonlineaarinen editointiprosessi voi olla seuraavanlainen: 

 

• Materiaali siirretään tietokoneelle. 
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• Materiaali siivotaan eli ylimääräiset ja ei-halutut kuvat poistetaan häiritse-
mästä editointia.  

• Klipit asetetaan editointiohjelman aikajanalle. Aikajana usein sisältää usean 
raidan videolle ja äänelle. 

• Videoon lisätään erikoistehosteet ja siirtymät.  
• Ylimääräiset äänet lisätään videoon. Äänitehosteilla voidaan täyteläistää 

ääntä. Musiikki tai taustaselostus voidaan lisätä eri kohtiin videota. 
• Valmis video viedään jakelukanavan vaatimaan muotoon. (Millerson & Owens 

2012, 352.) 

 

 

4.3 Tiedostojen käsittely ja editointi 

 

Editoimisprosessi alkaa heti, kun tarvittava materiaali on saatu kuvattua. Työstö al-
kaa kaiken kuvatun materiaalin siirtämisellä tietokoneelle asiakaskohtaiseen kansi-
oon. Kansiorakenteet on määritelty selkeästi, jotta materiaalit ovat vastaisuudessa 
mahdollisimman helppo löytää. Organisaatiotasolla kaikki käyttävät samaa kansiora-
kennetta, joten materiaalien löytäminen myös muiden koneilta on helppoa. Jokaiselle 
asiakkaalle on oma kansio, jonka juureen luodaan kaikki muut tarvittavat kansiot raa-
kamateriaaleille, grafiikalle, äänitehosteille, musiikille, visuaalisille tehosteille sekä 
proxyille.  

 

Tiedostojen siirtämisen jälkeen ne nimetään asiakkaan ja projektin mukaan. Tiedos-
ton nimeämiseen käytetään Advanced Renamer -nimistä ohjelmaa (Advanced Re-
namer 2021). Tiedostojen uudelleen nimeäminen on varotoimi, mikäli kuvatuissa 
materiaaleissa sattuisi olemaan samannimisiä tiedostoja. Tällöin editointiohjelma 
saattaisi sekoittaa ne toisiinsa ja luoda solmuja ohjelman sisään.  

 

Kun tiedostot on nimetty uudelleen, ne tuodaan Adobe Premiere Pro -videoeditoin-
tiohjelmaan. Premiere Pro on Adoben vuonna 2003 julkaisema am-mattimaiseen 
käyttöön tarkoitettu videoeditointiohjelma (Adobe 2021a). Premieren sisällä projek-
tiin tehdään vastaavanlainen kansiorakenne kuten aikaisemminkin, jotta tiedostojen 
löytäminen olisi mahdollisimman nopeaa ja vaivatonta projektin sisällä. Tiedostojen 
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perusteellinen organisointi ja nimeäminen on erityisen tärkeää isommissa projek-
teissa, koska ne sisältävät paljon erilaisia tiedostoja, jotka menevät helposti sekaisin 
keskenään. Pieni ylimääräinen vaiva projektin alussa on kannattavaa. 

 

 

4.4 Tuonti ja proxy-tiedostot 

 

Sitten kun kaikki tarvittavat tiedostot on tuotu Premieren sisälle, voidaan itse edi-
tointi aloittaa. Projektista riippuen työskentelytavat voivat vaihdella, mutta kuvailen 
tässä kaikista yleisintä prosessia, jota noudatan suurimmassa osassa projekteja. Mi-
käli editoitavassa materiaalissa on 4K-resoluutioisia videoita, editointi aloitetaan ma-
teriaalin tuomisella (engl. import) Premieren sisälle hyödyntäen ingest-toimintoa, 
joka luo videoista automaattisesti proxy-tiedostoja.  

 

Premiere siirtää videoklipit Adobe Encoder -jonoon, joka luo huonolaatuiset kopiot 
korkealaatuisista 4K-videotiedostoista. Premiere osaa hyödyntää näitä huonolaatui-
sia proxy-tiedostoja editoinnissa, joka mahdollistaa 4K-materiaalin editoinnin tehot-
tomallakin tietokoneella. Valmiin videon vientivaiheessa huonolaatuiset proxy-tie-
dostot korvataan automaattisesti korkealaatuisilla 4K-versioilla. Käytännössä 
prosessi siis mahdollistaa videoiden reaaliaikaisen toiston editointiohjelman aikaja-
nalla, mutta ei vaikuta videon lopulliseen laatuun. (Brookes 2018.) 

 

 

4.5 Aikajanatyöskentely, raakaleikkaus ja esikatseluversio 

 

Ensimmäisenä luodaan uusi aikajana, johon viedään kaikki projektin video- ja äänitie-
dostot. Jos ääniä täytyy synkata videon kanssa, se tehdään heti ensimmäisenä. 
Synkkaamisen jälkeen kaikki videomateriaali käydään huolellisesti läpi ja ylimääräinen 
materiaali leikataan pois niin, että jäljelle jää vain käyttöön soveltuva materiaali. Vi-
deoklipit värikoodataan seuraavalla metodilla: vihreä (todella käyttökelpoinen), keltai-
nen (käyttökelpoinen) ja punainen (ehkä käyttökelpoinen). Seuraavaksi luodaan uusi 
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aikajana, johon siirretään värikoodatut klipit käsi-, kuvakäsikirjoituksen tai kuvauslis-
tan mukaan aikaisemmasta aikajanasta. Varsinainen video rakennetaan tälle uudelle 
aikajanalle. 

 

Seuraavaksi tarkoituksena on rakentaa videon raakaleikkausversio, joka voidaan hy-
väksyttää asiakkaalla. Raakaleikkausversio videosta ei muistuta lähellekään valmista 
teosta vaan antaa suuntaviivat siihen, mihin työ on edistymässä ja onko asiakkaalla 
esimerkiksi toiveita sisällön suhteen. Kaikessa tekemisessä on tärkeää ehkäistä tur-
haa työtä. Tämän vuoksi raakaleikkaus on hyvä hyväksyttää asiakkaalla ennen videon 
työstämistä pidemmälle. Raakaleikkausversion hyväksynnän jälkeen alkaa varsinai-
nen videon editointi lopulliseen muotoonsa. Leikkaukset hiotaan tarkemmin muo-
toonsa: mahdolliset grafiikat, ääni- ja visuaaliset tehosteet, liikegrafiikka sekä mu-
siikki lisätään videoon. Lopuksi video värimääritellään. Värimäärittelyn avulla luodaan 
visuaalinen yhtenäisyys materiaalin välille sekä tyylitellään videolle väriskeema (Stu-
diobinder 2020). 

 

Yllä mainittujen prosessien jälkeen videosta luodaan ensimmäinen esikatseluversio, 
joka toimitetaan asiakkaalle kommentoitavaksi. Kun asiakas on perehtynyt videoon ja 
välittänyt mahdolliset korjausehdotukset, aloitetaan videon korjaus asiakkaan laati-
mien toiveiden mukaan. Prosessia toistetaan yleensä muutamia kertoja, kunnes 
asiakas on tyytyväinen lopputulokseen. 

 

 

4.6 Ohjelmistot 

 

Työprosessin aikana hyödynnetään laajalti erilaisia Adoben Creative Cloud -ohjelmis-
toja (Adobe 2021b). Audition on audiotyöasema, joka helpottaa videoeditoinnin työ-
kulkuja tarjoamalla laajan valikoiman työkaluja äänen käsittelyyn (Adobe 2021c). Au-
dition toimii kätevänä apuna, kun ääniraidassa on ylimääräisiä ääniä, joista pitää 
päästä eroon. Tällaisia ääniä voivat olla kohina tai ilmastointilaitteen hurina. Illustra-
tor on vektorigrafiikkaohjelmisto, jonka avulla pystytään luomaan mitä tahansa gra-
fiikkaa logoista tuotepakkauksiin (Adobe 2021d). Videotuotannoissa Illustratorin rooli 
on usein pieni sen soveltuessa lähinnä graafisten elementtien luontiin. Photoshop on 
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monipuolinen kuvankäsittelyyn tarkoitettu ohjelma, jolla Illustratorin tavoin pysty-
tään luomaan grafiikkaa (Adobe 2021e). Photoshopin avulla grafiikan luominen on 
helppoa ja nopeaa vaikkapa nimiplansseihin. Lisäksi ohjelma keskustelee hyvin Pre-
mieren kanssa Adoben Dynamic Linkin avulla.  

 

After Effects on puolestaan liikegrafiikkaan ja visuaalisiin tehosteisiin tarkoitettu oh-
jelma (Adobe 2021f). Sen avulla luodaan kevyitä animaatioita esimerkiksi tekstiplans-
seille tai logoille. After Effects on tarpeellinen myös väriavaintamiseen (engl. chroma 
keying), jos vihreäkangas pitää korvata videon taustasta. Väriavaintamisella tarkoite-
taan kahden päällekkäisen videon yhdistämistä määrittelemällä päällimmäisestä vi-
deosta jokin tietty väri läpinäkyväksi (Kirvesoja 2016, 2). Näin voimme luoda esimer-
kiksi haastattelun taustalle jonkin mielenkiintoisen taustan pienillä resursseilla. 

 

 

4.7 Äänten käsittely 

 

Tässä vaiheessa video on visuaalisesti valmiin näköinen teos. Kun voidaan todeta, 
ettei leikkaukseen tai videon ulkoiseen olemukseen tule muutoksia, voidaan tehdä 
ääntenmiksaus Master-tiedostoa varten. Kuuntelemalla tarkastetaan äänentasot ja 
varmistetaan että kaikki ääniraidat ovat balanssissa suhteessa toisiinsa. On tärkeää, 
ettei esimerkiksi haastattelun taustalla oleva musiikki ole liian kovalla ja puheesta 
saa hyvin selvää. Yleisimpiä äänen prosessointiin tarkoitettuja työkaluja ovat taa-
juuskorjain (engl. equalizer, EQ), kompressori (engl. compressor) ja limitteri (engl. limi-
ter). 

 

Kun haluttu hyvänkuuloinen ja balansoitu miksaus on valmis, tarkistetaan vielä au-
dion äänekkyys (engl. loudness). Äänekkyyttä mitataan LUFS-asteikolla (Loudness 
Units relative to Full Scale) (Hahn 2020).  Premieren oma Loudness Radar -plug-in on 
kätevä työkalu äänekkyyden säätämisessä. Äänekkyyden säätäminen oikealle tasolle 
on tärkeää, ettei äänen kompressointia tapahdu esimerkiksi ladattaessa videoita 
YouTubeen tai muihin palveluihin. YouTuben suosima loudness-taso on -14 LUFS 
(Mastering The Mix 2020). 
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4.8 Master-tiedosto 

 

Viimeiseksi videosta luodaan master-tiedosto. Ne luodaan laadukkaimmalla mahdol-
lisella resoluutiolla ja vientiasetuksilla. Jos video koostuu 4K-materiaalista, paras 
mahdollinen resoluutio olisi silloin 4K (3 840 x 2 160 pikseliä). Yleensä pyritään myös 
mahdollisimman alhaiseen pakkaamiseen (engl. compression). Master-tiedostosta 
voidaan luoda kaikki tarpeelliset viennit, kuten full-HD-laatuinen tai pystyformaatti-
nenvideo. (Nedomansky 2020.) 

 

Seuravaksi asiakkaalle lähetetään kaikki tarpeelliset versiot videosta. Erilaisten esi-
asetusten (engl. presets) luominen useimmin käytettyihin videoformaatteihin Adobe 
Encoderissa on kannattavaa ja niiden käyttäminen nopeuttaa vientiprosessia. Mas-
ter-tiedostot säilötään, jos niille tulee käyttöä vielä myöhemmässä vaiheessa tai tar-
vitaan uusia versioita videosta. 
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