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Juhlissa naisetkin nauttivat
olutta, mainitaanhan
Kalevalassakin etta olut
“pani naiset naurusuulle,
miehet mielelle hyvalle”,

Vaikka olut koetaan edelleen usein miesten juomaksi ja useimmat
julkisuudessa esiintyvat oluentekijit, olutvaikuttajat ja oluenkayttdjit
ovat miehid, naisten rooli on ollut merkittava historiassa sekd oluenpani-
joina, oluenjuojina etta oluttoimijoina.

SANAT ANIKO LEHTINEN,

KUVAT FINNA TAI ANIKO LEHTINEN
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ITSE NAISENA OLUTMAAILMASSA nyt
20 vuotta toimineena, pohdin pitkaan, kannat-
taako sukupuolikulmalla kirjoittaa aiheesta,
ilman etta siitad kuultaa lapi uhritutuminen tai
valitus. On kuitenkin mielenkiintoista, miten

oluessa on edelleen miehinen leima seka sen

kanssa toimiessa etta sita juotaessa.

Naiset ovat lisaantyneet niin oluentekija-, ammattilais-,
vaikuttaja- kuin harrastajapuolella, mutta naisten aani on
edelleen paljon kapeampi. Siksi tama on aihe, mistd haluaa
kirjoittaa ja ehka vetaa yhteen, miten naisten rooli olutmaa-
ilmassa on kehittynyt, kaventunut ja taas levinnyt aikojen
saatossa.

Naiset ovat aina tehneet olutta

Olut on ennen, rautakaudelta ihan 1800-luvulle asti ollut
osa jokapaivaista ruokavaliotamme ja sen takia osa talou-
denhoitoa. Sita kautta oluenpano on ollut osa naisten toita
kaikissa niissa kulttuureissa, missa olut tehtiin kotona.
Tutkittaessa taloustoita tarkemmin huomataan, etta viela
pyynti- ja kerailykulttuurissa miehet ja naiset huolehtivat
taloustdista tasaisemmin, mutta maanviljelyksen vakiintuessa,
tyot jakaantuvat miesten ja naisten valilla korostetummin,
miehille jaaden ulkoty6t ja naisille sisatyot kuten ruuanval-
mistus. Naiset ovat siis olleet vastuussa nimenomaan kotona
valmistetusta oluesta. Tama nakyy myds osana muinaistarus-
toomme nojaavasta Kalevalasta, josta loytyy useita mainintoja
esimerkkina runo, missa naispuolinen Osmotar valmistaa
ensimmaisen oluen.

Suomessa missa katolinen uskonto ja luostaripanimot eivat
ikina yleistyneet ja kaupungit olivat pienia, olut jaikin pitkalti
1700-luvun loppuun naisten valmistamaksi kotioloissa. Nain
oluen ja naisten taloudenhoidon suhteesta loytyy paljon peri-
matietoa. Erilaisten lorujen mukaan jopa emannan luonteen
saattoi madritella oluen avulla: lempean emannan panema
olut on makeaa ja kiukkuisen emannan olut maistui taas
happamalta. Tydnjakoa jo 1500-luvulla kuvaillut historioitsija
Olaus Magnus maaritteli naisten tdiksi kehruun, kutomisen,
leivonnan, oluenpanon, ruuanlaiton, siivouksen seka lasten
ja karjanhoidon. Tuntuu siis, etta niin kauan kuin olut on olut
osa taloudenhoitoa, se on ollut pitkalti naisten kasissa. Tassa
tosin on Suomen sisalla hieman eroja, Ita-Suomessa myos
miehet ovat tehneet olutta kotona.

Toki tassakin, niin kuin monesti, on myos poikkeuksia,
niin Suomen kuin Euroopankin tasolla. Keskiajalla ja sen
jalkeen Euroopassa naiset ovat niin panneet olutta ja pitaneet
olutkapakoitakin kautta aikain. Englannissa olutta tekevia
naisia kunnioitettiin ja kutsuttiinkin esim. brewstereiksi tai
ale wifeiksi. Oluella naisten pystyivat tienaamaan rahaa ja
se oli elinkeinona hyva varsinkin leskille tai muuten vaikeissa
olosuhteissa. Varsinkin maissa, joihin katolinen uskonto ei
pysyvasti kotiutunut, naisilla oli teollistumiseen asti iso rooli
oluen valmistuksessa.

Olut on ollut osa naisten téita jo niin muinaisessa Sumerissa, etta Egyptissakin, jossa laki jopa
kielsi miehia myymasta tai tekemasta olutta. Egyptissa oluenpano edisti myos tasa-arvoa, koska
naiset saattoivat ostaa valmistamansa oluen myymisesta saamillaan rahoilla tavaroita siind missa
miehetkin. Olutvalikoima oli seindkaiverrusten ja papyrys-kaaréjen mukaan muinaisessa Egyptissa
monipuolinen ja naisia kunnioitettiin oluenpanijoina.
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Suomessakin loytyy useita mainintoja mm. kaupungeissa
olutta myyvista naisista ja olutkapakoiden naispitdjista, jotka
ovat useimmiten perineet liiketoiminnan miehiltaan. Naita ura-
naisia oli Helsingissa jo 1600-luvulta lahtien, silld kaupungin
kapakoista monet olivat jo silloin naisten pitamia. Kapakoitsijan
ammatti katsottiin olevan naisille sopiva, koska oluenpano
oli ollut vanhastaan naisten tyota. Nain Suomessakin, olutta
myyva tai myyntiin valmistava nainen pystyi oluen avulla tur-
vaamaan itsenadisyytensa, joka on minusta itse oluesta elavana
naisena kiehtova ajatus.

Kuitenkin, jos nainen teki tai myi Suomessa olutta osana
liiketoimintaa, hanen kunniaansa voitiin pitaa hailyvampana
ja olettaa jopa, ettd han on suostuvaisempi prostituutioon.
Tama on sindansa mielenkiintoista, koska olutta kaupun-
geissa valmistavat tai myyvat miehet eivat kohdanneet samoja
ennakkoluuloja. Alkoholia myivat Suomessa naimattomat
tai leskinaiset, ja koska alkoholin tarjoaminen koettiin tana
aikana osana parisuhderiittia, niin tasta on tullut leima, joka
vaikutti paljon myos naisten maineeseen yleensa. Toki, koska
olutta ostivat miehet ja he kavivat myos paasaantoisesti kes-
kenaan olutkapakassa, liilketoimintaansa harjoittava nainen oli
yksin monen miehen kanssa, jota voitiin myds tulkita vaarin.
Englannissa on tutkittu, miten pubikulttuurin ja oluen myynnin
ongelmat heijastettiin nimenomaan naisiin ja samankaltaisia
viitteita on nahtadvissa Suomesta.

Nayttaa siita, etta alkoholin haitat ja siihen liittyvat ohei-
silmidt, kuten eraanlainen "moraalin l8ystyminen” on laitettu
nimenomaan alkoholin myyvan tai kaupallisesti tuottavan
naisen harteille, samalla kun oletettiin miesten olevan huma-
lassa kyvyttomia kontrolloimaan itsedan ja siksi alisteisessa
asemassa. Naisten ei myoskaan soveltunut kayda yksin kapa-
kassa, joten vaikka sait myyda olutta ravintolanpitajan, oman
maineen kannalta ei ollut kannattavaa juoda olutta ravinto-
lassa. Taman jalki on nakynyt Suomessa yleisesti pitkaan,
koska naiset paastettiin yksin ravintolaan vasta 1960-luvulla
ja silloinkin hyvin vastahakoisesti, koska pelattiin ettd yksin
ravintolaan menevat naiset hakeutuvat miesten pdytiin
prostituutiotarkoituksessa.
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Suomessa alkoholi ja seksuaalinen
kanssakayminen monesti on liitetty yhteen,
josta tuloksena oli usein olutammattia
harjoittavan naisen epamaarainen maine.
Samoja negatiivisia mainepaineita ei olutta
myyviin tai valmistaviin miehiin liitetty.

Oluentuotanto teollistui —
mihin katosivat naiset

Oluenteon teollistumisen aikaan naiset
painuivat hieman unholaan oluentekijoina.
Ensimmaiset teolliset panimot rakentuivat
Suomeen 1700-luvun loppupuolella, kun olutta tarvittiin
virkistykseen kaupunkien isoilla rakennustydmailla ja teolli-
suuslaitoksilla. Helsingissa Viaporin rakentaminen lukuisine
sotilaineen toi tarpeen teolliselle oluenteolle ja ndin panimoi-
den perustaminen tuli ajankohtaiseksi.

Panimoiden mallia otettiin Euroopasta, ja yleensa panimon
toimintaa johtamaan palkattiin ulkomaalainen panimomestari.
Nain naisten rooli oluentekijoina vaheni, kun teollinen olut
valtasi alaa, vaikkakin naisten rooli panimoissa oli edelleen
suuri, pullottajina tai muun mekaanisen tyon tekijoina, miesten
johtaessa panimotoimintaa ja toimiessa panimomestareina.
Tahan osaltaan vaikutti myos yhteiskunnan rakenteen muutos
ja kaupungistuminen.

Samaan aikaan vaheni pikkuhiljaa oluenpano kotona kau-
pallisen oluen tullessa helposti saataville, joten 1800-luvun
loppupuolella voidaan sanoa, etta naisten rooli oli siirtynyt
oluentekijoista enemman oluentekoa tukevaan rooliin teolli-
sessa oluenteossa. Tasta poikkeuksena alueelliset oluttyylit,
kuten sahti, jota tehtiin edelleen kotona. Sahdinvalmistus
jatkoikin sita kotona tehtavan oluen kehitysta, jossa paaosassa
usein olivat naiset.

Oluenteon kaytanndssa pysahtyessa kieltolain aikaan, myds
naiset katosivat hetkeksi oluenpanon puolelta. Sittemmin
naisten rooli kasvoi panimoissa, mutta tyotehtdvat ovat olleet
toiseen maailmansotaan asti enemman tukevia toita tai toimis-
ton puolella, miesten toimiessa oluenvalmistuksen parissa.
Osan tasta tyorakenteesta selittda myos ruumiinrakenne,
oluenteko on ollut ennen nykyisen tekniikan kehittymista fyy-
sisesti erittain rankkaa ja siksi naiset ovat myds valikoituneet
oluentekoa tukeviin tehtaviin, joissa fyysinen kuormitus ei ole
niin kova. Taytyy tahan myds tasmentaa, etta suurin osa olu-
enpanoa johtavista panimomestareista oli Suomessa pitkalle
1900-luvulla viela ulkomaalaisia, joten usein yhteista kielta
ei olutpanimoissa tyoskentelevien naisten ja johdon valissa
ollut, joka tietysti haittasi myds etenemista.
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Naisten paluu panimoihin

Toisen maailmansodan jalkeen Suomi vaurastui kovaa
vauhtia ja koulutusmahdollisuudet avautuivat myds naisille,
joiden maara lisaantyi panimoissa esimerkiksi laaduntark-
kailu- ja kehitysty0ssa, joihin panimot panostivat enemman
kuin ennen. Samaan aikaan naisten itsendisyys lisaantyi,
naisen arvo ei ollut enaa niin tiukasti sidottu avioliittoon,
joten itsensa eldttavien, tydossakayvien naisten osuus kasvoi
samaan aikaan kun oluen kulutus nousi. Hyvana esimerk-
kind tasta kehityksestd voidaan mainita Torniossa sijaitsevan
Lapin Kullan panimo, jossa panimotoimintaa oli johtamassakin
naisia.

Naisten maara on nykyaan kolmannes isojen panimoi-
den tyovoimasta ja heita tydskentelee panimoissa hieman
enemman kuin elintarvikealalla yleensa. Isoissa panimoissa
tyoskentelevat naiset ovat hyvin moninaisissa tehtavissa ja
usein omaavat joko tekniikan, elintarvike- tai markkinointialan
koulutuksen. Ehka suurin ero omasta mielestani vertaillessa
isoissa panimoissa tyoskentelevia naisia ja pienpanimon
naistyontekijoita, on sama kuin miehilla - monet isoissa
panimoissa tydskentelevat ammattilaiset ovat intohimoisia
oman alansa ammattilaisia, kuten markkinointi tai vaikka
taloudenhallinto, kun taas pienpanimoissa tyon tekemisen
intohimo Lliittyy nimenomaan olueen. Pienpanimoissa suoraan
oluenpanon puolella tyoskentelee karkeasti noin parikym-
menta naista.

Panimoalalla tyoskentelevilla naisilla on, kuten mie-
hillakin, hyvin moninainen koulutustausta, joka voi liittya
my0s suoraan siihen tehtavaan mita panimossa tekee.
Panimomestari-tutkinto, joka on tyypillinen ulkomailla
suoritettava oluenvalmistukseen Lliittyva tutkinto ei enaa
ole kovinkaan yleinen tutkinto Suomessa. Kaiken kaikkiaan
Suomessa tyoskentelee myds 17 panimomestarin koulutuksen
saanutta naista, joka on talla hetkelld 35% kaikista suomalai-
sista panimomestarikoulutuksen suorittaneista. Jokaisessa
suuressa panimossa on ainakin yksi naispanimomestari.
Hartwallilla panimomestari Hannele Ala-Karhu johtaa koko
tuotantoa ja Olvilla panimomestari Silja Hylkinen on jo toisen
sukupolven mestareita. Panimomestari-tutkinnon hankkii
Suomessa entista pienempi maara oluentekijoita, mutta
nykyaan meilla saa hieman vastaavantyyppista koulutusta
esimerkiksi Himeen Ammattikorkeakoulusta, jossa naisopis-
kelijoiden maara on lisaantynyt. Kiinnostusta alaan siis on.

Pienpanimopuolella naisia on edelleen hyvin pieni
vahemmisto, johtuen luultavasti osaltaan siita, ettd monet
pienpanimot ovat taustaltaan kotioluentekijoita, joka on ollut
1990-luvulta asti korostetusti miesten harrastus. Suurin osa
pienpanimoissa tydskentelevid naisista on tyollistynyt edelleen
markkinointi- tai myyntipuolelle, johtuen ehka osaltaan seka
kiinnostuksen kohteista, perinteesta seka pienemmissa pani-
moissa myos tyon fyysisyydesta. Monesti naiset ovat mukana
pienpanimoissa parisuhteen kautta eika meilla ole tallakaan
hetkella viela taysin naisjohtoista pienpanimoa vielakaan, tosin
muutama kiertolaispanimo jo loytyy. Pienpanimon perus-
taminen on seka taloudellisesti etta ajankaytollisesti hyvin
vaativa projekti, ja itse sita henkilokohtaisestikin hyvin pitkalle
miettineenad, voin sanoa, etta monilla naisilla esteeksi nousee
myds perhekohtaiset syyt.
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Naiset oluen juojina

Suomessa olutta on juotu niin arjessa kuin juhlassa, mutta
alkoholin kaytto yleisella tasolla on ollut naisille hyvin paljon
harvinaisempaan kuin miehille. Jo ennen paloviinan yleis-
tymista 1600-luvulla olut on ollut kyldilyjuoma, joka eristi
miehet juomaan ja naiset taloustdihin tupaan. Hyvan emannan
maaritelma oli tiukka ja siihen kuului raittius, humaltuminen
juhlien ulkopuolella kuului lahinnd moraaliltaan kyseenalai-
sempia naisten tapaan. Suomessa naisten harvaan juomiseen
on vaikuttanut myds koyhyys, monesti rahat piti saastaa ja
jos jos joku joi, se oli isanta, ja hankin lahinna markkina- tai
kylamatkoilla.

Naisilla oli kuitenkin omia, miehista erillisia humaltumisti-
laisuuksia, josta mielenkiintoisin on lehmien lasku laitumelle
toukokuussa. Silloin naiset saattoivat alkoholin johdosta
riehaantua kovastikin, useita merkintoja loytyy siita miten
humaltuneet eméannat ovat nipistelleet miehia lehmien lai-
tumelle laskun yhteydessa ja paljastaneet sukupuolielimidan
kylalla. Samoin jouluna katsottiin, ettd sydminen ja juominen
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koskee kumpaakin sukupuolta ja silloin myos perinteisesti
seksuaalikayttaytyminen oli hetken vapaampaa.
Perinnetietoa ja folkloristiikkaa tutkiessa itsestani tuntuu,
ettd naisilla alkoholin ja seksin yhteys koettiin voimak-
kaampana kuin miehilld. Alkoholin kayttava nainen koettiin
seksuaalisesti aktiivisempana ja toki tama nain valilla olikin.
Miesten juomakayttaytymiseen ei kuitenkaan liiteta niin vah-
voja seksuaalikayttaytymisen malleja, vaikka samanlaista
kaytosta voidaan todistetusti olevan myds miesten puolella.
Tama ehka edelleen peilaantuu myds erilaisissa panovitseissa
ja naisiin kohdistuneessa ennakkoluuloissa alkoholialalla.
Naiset ovat aina juoneet olutta, mutta kun kauppoihin ja
ravintoloihin ilmestyi laajasti saataville myos viineja, siidereita,
lonkeroita ja juomasekoituksia 1960- luvulta lahtien, oluesta
tuli maineeltaan enemman miesten juoma, koska samalla
oluen maku pysyi ja vakiintui vaaleaksi lageriksi. Viela kol-
misen vuotta sitten tehdyssa Taloustutkimuksen kyselyssa
49% naisista sanoi, ettei pida vaalean lagerin mausta, kun

olutposti.fi @ facebook.com/olutposti © @olutposti



17

Kansikuvanaisemme ovat kaikki Fat Lizardin henkilokuntaa. Panimolla
tydskentelee naisia jokaisella osastolla. Katso miten he ovat loytaneet
oluen ja mita he panimolla tekevat?
https://olutposti.fi/fat-lizardin-panimonaiset/

Katso mita kaikkea suomalaiset olutnaiset tekevat:
https://olutposti.fi/naiset-olutmaailmassa/

taas miehista vain 16% vierasti oluttyylin makua. Siksi itse
pidan nimenomaan olutmakujen laajentumista "perinteisen”
maltaan ja katkeron mauista poispain naisten oluenkulutuksen
kasvun syyna. Sinansa miehinen pienpanimobuumi on tuonut
naisten ulottuville oluet, jotka itse asiassa maistuvat samalta
kuin erilaiset siiderit, juomasekoitukset tai vaikka lonkerot.
Nyt siis ldydamme oluita, jotka ovat mahdollisimman kaukana
vaaleasta lagerista.

Naisilla on tutkitusti keskimaarin herkempi makuaisti kuin
miehillad ja siksi usein se olut, jota miespuolinen kumppani
juo, ei valttamatta maistu naisille. Oluessa varsinkin katkero
on suussa kertautuva maku, ja siksi useat naiset vierastavat
sita. Taman takia olutvalikoiman voimakas laajeneminen on
vahdittanut oluen suosiota myos naisilla. Nuoremmat, nyt
kaksikymppiset naiset ovat jo kasvaneet moninaisen olut-
tyylilajien maailmaan ja on hauska huomata, ettei heilla edes
valttamatta ole samanlaisia ennakkoluuloja oluen suhteen
kuin vaikka yli neljakymppisilla kanssasisarillaan. Erilaiset,
oluttyylien osalta raataloidyt oluttapahtumat ovat myds lisan-
neet tietoisuutta erilaisista oluista ja niissa on helppo myos
saada ensikosketusta erilaisiin oluisiin. Naiset viihtyvatkin
entistda enemman myds keskenaan oluttapahtumissa.

Toinen asia, joka on tuonut mielestani naiset lahemmaksi
oluita, on pienentynyt annoskoko. Oman kokemukseni mukaan
olut ostetaan mieluummin, kun sita saa vahemman, varsinkin
jos kysymyksessa on hieman vieras olut. Kaunis lasi tuntuu
myds olevan naisille juomistilanteessa hieman tarkeampi, ja
taman oman mielipiteeni vahvistivat monet olutravintoloissa
tyoskentelevat ammattilaiset.

Naisten oluenjuomisen lisaantymisen kolmas ulottuvuus
on ruoka. Suomessa ruoka ja juoma ovat aina kietoutuneet
yhteen, mutta viinin yleistyessa 1980-luvulla, olut jai yhdistel-
tavaksi vain lahinna perinnerukiin ja hampurilaisiin. Nyt olut
ja ruoka elaa hienoista kasvua ja itse monia olut-tastingeja
pitaneena, voin sanoa, etta naiset saa houkuteltua paikalle
nimenomaan ruualla. Oman kokemukseni mukaan, olut-tas-
tingin yleiso on yleensa miehia, paitsi jos maistettavana on
jotain mielenkiintoista hyvaa oluen kera. Olut irtokarkkien,
kakkujen, juuston tai tapasten kanssa ovat tasting-teemoja,
joilla naiset saa liikkeelle.

Kaiken kaikkiaan voidaan sanoa, etta seka naisten kiin-
nostus olutkulttuuriin ettad naisten oluenjuonti on lisddntynyt
ja se on nimenomaan oluen moninaisuuden kasvun ansiota.
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Olutharrastajanaiset

Olutta harrastetaan paljon, onhan se ihmisia yhteen

kerdadava, makuja antava ja suhteellisen halpa harrastus.
Olutharrastajapuolella naisten osuus on kasvanut, mutta jos
tarkastellaan erilaisia olutharrastajatapahtumia, sosiaalisen
median keskusteluja ja olutseurojen toimintaan, niin miehet
ovat edelleen padosassa seka keskustelunaloittajina etta osal-
listujina. Muutos on kuitenkin havaittavissa, ja uskon etta

se

on molempien sukupuolien etu, koska oluestahan on ilo

keskustella kaikkien kanssa.

Talla hetkella yha suurin osa kotiolutharrastajista on

miehid, se nakyy mm. kaikkien kotiolutkilpailujen osallistu-
jista, mutta naisten maara on lisdantynyt nimenomaan parien
yhteisena harrastuksena. Itse kotiolutkilpailuiden tuoma-
rina toivoisin kovasti etta, naisten oluita tekemia kotioluita
ilmestyisi entista enemman myds naihin harrastuskilpailuihin,
voisihan kilpailumenestys jopa innoittaa jotain naisosallistujaa
miesten tapaan jopa perustaa oman panimon.

Oluella voi ansaita elantonsa

Itse olen ollut niin onnellisessa asemassa, etta olen pys-

tynyt ansaitsemaan elantoni paasaantdisesti olutalalla jo
parikymmenta vuotta, niin markkinoinnin, koulutuksen kuin
toimittajatyon saralla. Samalla olen huomannut ettd media- ja
vaikuttajapuolella 2000-luvun alussa hyvin miehiselle alalle
on tullut paljon naisia, varsinkin median puolella. Suurin osa
varsinaisista oluttoimittajista on toki edelleen miehia, mutta
nykyaan oluesta kirjoittavat myds yha enemman alalle tulleet
naiset.

Entista useampi nainen ansaitsee elantonsa oluella joko

oluentekijana, myynnin tai markkinoinnin parissa, kirjoittaen

tai

luennoiden tasta oivasta juomasta. Olen tasta kehityksesta

erittin onnellinen, koska olutnaistekijéiden esiinmarssi nakyy
myds oluenkuluttajalle ja toivottavasti tuo uusia kuluttajia
oluen pariin niin nais- kuin miespuolelta.
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Lahteet: Artikkelia laadittaessa on kaytetty lukuisia viime vuosina

olutalan naisten ja miesten kanssa kaytyja keskusteluja, haastatteluja

ja artikkeleita. Kaikki johtopaatokset ovat kirjoittajan omia.
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OLUENTEKIJANAISIA SUOMESSA:

Hannele Ala-Karhu panimomestari, Hartwall

Silja Hylkinen, panimomestari, Olvi

Paula Hantula, panimomestari, Sinebrychoff

Riitta Sulkama, panimomestari, Nokian Panimo

Sirpa Kaariainen, sahdintekija, Lammin Sahti

Helena Kangasluoma, oluentekija, Hopping Brewsters
Teija Tuovinen-Laiho, oluentekija, Panimoravintola Koulu
Elisa Laine ja Carita Vilkman, oluentekijoita, Pyynikin
Kasitydlaispanimo

Jaana Marttala, oluentekija, Mallaskosken Panimo
Tiia Pippuri, oluentekija, Fiskarsin Panimo

Jenni Kehusmaa, oluentekija, Saimaa Brewing Co.
Maija Jarvinen & Johanna Liimatainen, oluentekijdita,
Malmgardin Panimo

Elisa Koivusipila, oluentekija, Tornion Panimo
Marjokaisa Piironen, "Sahtikaisa”, sahdintekija

Greta Makinen, oluentekija, Fat Lizard Brewing Co.
Laura Weckstrom ja Linda Silvanen, oluentekijoita,
kiertolaispanimo Brewcats

Suomalaiset naisolutammattilaiset keraantyivat jo kol-
matta kertaa tekemaan olutta Kansainvalisen naistenpdivan
8.3. kunniaksi Fat Lizard —panimolle. Talla vuosittaisella
kansainvalisella Pink Boots Collaboration Brew Day -tem-
pauksella halutaan nostaa naisten roolia olutmaailmassa ja
keratd varoja naisten aseman ja koulutuksen parantamiseksi
panimomaailmassa. Vuonna 2020 suomalaiset olutnaiset
tekivat Nakku Oluen Tornion panimolla ja sitd ennen nais-
tenpdivan olutta tehtiin RPS Brewingilla.

Pink Boots Collaboration Brew Day -yhteisty6oluen
tekoon kuuluu, ettd olutmaailmassa tyoskentelevit naiset
panevat yhdessa olutta Naistenpaivan kunniaksi ympéari
maailmaa samana paivana. Pink Boots Societyn padtoksen-
tekoporras paittaa vuosittain, mita humalalajikkeita olueen
kaytetadn, ja osastot toteuttavat oluensa omine versioineen.
Humalat tilataan jarjeston maarittamalta tuottajalta, joka
puolestaan lahjoittaa osan tuotoistaan jarjestolle.

Téana vuonna Suomen Pink Boots Collaboration Brew
Dayn paapanijana toimi Fat Lizard Brewing Co:n olu-
entekija Greta Makinen, mukana Espoosta olivat myos
mm. panohenkil6 Laurea Kanninen upouudesta Masis
Brewerysta, 8-Bit Brewingin Elina Wolford ja Olarin
Panimon Hanna Montonen sek jarjestdjina oluttoimittajat
Aniké Lehtinen ja Maria Markus. Tapahtuma oli koronan
takia rajattu, mutta virtuaalisesti avoin kaikille seuratta-
vaksi. Espoossa tehdyn oluen tyyli on nyt trendikds NEIPA
ja sita padsee maistamaan huhtikuun puolella.

PInk Boots Society on jirjesto olutmaailmassa tydskente-
leville naisille. Jasenist66n kuuluu esimerkiksi panimoiden,
olutravintoloiden ja olutkauppojen omistajia, panimomes-
tareita ja olutkirjoittajia. Yhteista kaikille jasenille on se,
ettd he ovat naisia ja ansaitsevat ainakin merkittavan osan
toimeentulostaan oluen parissa. Pink Boots Societyn tavoit-
teena on edistdi alalla toimivien naisten urakehitystd sekd
keskinaista verkostoitumista. Naiden ohella jarjest6 haluaa
houkutella lisda naisia nauttimaan oluesta.
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