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Pohjois-Pohjanmaan
ruokamatkailua viedaan eteenpain
yhteistyolla

9.9.2021 - Havas Kristiina, Korhonen Kirsi, Kuorikoski Ronja

Ruokamatkailusta on tullut tarked osa matkailuelamysta. Jokainen matkailija syo,
ja ruokailu koetaan usein mieleenpainuvimpana asiana matkalla. Ruokamatkailun
kehittamiselld voidaan kehittaa ymparivuotista matkailua ilman mittavia
investointeja. Suomen matkailun térkein vetovoimatekija on luonto. Luonnon

lisdaksi ruokamatkailun kivijalkoja ovat puhtaus ja paikalliset elamantavat.

Pohjois-Pohjanmaan vaihteleva luonto ja erilaiset kulttuuriperinteet tarjoavat
runsaasti ammennettavaa maakunnan ruokamatkailun kehitystyolle ja paikallisille
ruokamatkailuyrityksille. Pohjois-Pohjanmaan ruokaketjun nahdaan olevan pitkalti
Suomi pienoiskoossa, missa eri elinkeinojen merkityksessa on huomattavasti
alueellista vaihtelua. Maakunnan koillis- ja pohjoisosien vahvuuksia ovat porotalous,
kalastus ja luonnontuotteet. Etelaisten osien viljavissa jokilaaksoissa keskitytaan
puolestaan maidon ja lihan tuotantoon, ja maakunnan keskiosan lakeuksilla

tuotetaan korkealaatuista siemenperunaa Suomen ainoalla High Grade -alueella.

Ruokamatkailutarjontaa ovat matkailijoiden kohtaama paikallisuuteen ja tarinoihin
perustuva maukas ravintolaruokailu, kotiruokailu, katuruoka, suomalaisen ruoan tekeminen
ohjatusti, luonnonantimiin ja kerailyyn liittyvat ruokamatkailutuotteet, luonnossa ja
kulttuuriymparistéssa tapahtuva ruokailu, erilaiset ruokamatkailuun liittyvat reitit ja
tapahtumat, torit, kauppahallit, erikoismyymalat kuten juustolat, viinitilat seka pienpanimot
ja niiden ympaérille rakennettu ohjelma. Ruokamatkailuun liittyvat tarinat, paikallisuus ja
puhtaus. Parhaimmillaan ruokamatkailutuote on osallistamista ja tekemistd, josta
matkailija oppii jotain uutta ja tekee matkailutuotteen elamykselliseksi. (Ruokamatkailun

maaritelma [1])

Pohjois-Pohjanmaan elintarviketalouden strategiassa (2017-2025) maéaritellaankin

tavoitetilaksi, ettd ruoka huomioidaan alueella yha vahvemmin osana
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matkailutoimintaa [2]. Elintarviketalouden strategiaa jalkauttavassa RUOKARIIHI —
Osaava elintarviketalous Pohjois-Pohjanmaalle -hankkeessa ruokamatkailun ja
ruokakulttuurin teemoja on lahdetty edistamaan esimerkiksi erilaisten
teematilaisuuksien muodossa. Hankkeen toimenpiteiden tavoitteena on lisata
yritysten tietoutta ruuan merkityksesta matkailuelamyksissa ja tuoda ideoita

ruokakulttuurin tuotteistamiseen.

Alueen ruokakulttuuria edistetdan myos esimerkiksi Oulu2026-hankkeeseen
liittyvassa Arctic Food Lab -projektissa, joka tahtaa suunnitelmissaan arktisten
raaka-aineiden loytamiseen, kehittamiseen ja arvostuksen nostamiseen [3]. Pohjois-
Pohjanmaalla on myds toiminut vuonna 2018 paattynyt Pohjoinen ruoka ja matkailu
-hanke, jossa edistettiin paikallisiin erityispiirteisiin ja ruokakulttuuriin pohjautuvaa

monialaista kehitystyota [4].

Suomen ruokamatkailustrategia — yhdessa tekoja

luonnosta ammentaen

Suomen ruokamatkailustrategia 2020-2028 on paivitys edelliselle ja Suomen

ensimmaiselle ruokamatkailustrategialle 2015-2020. Strategian
toimenpidekokonaisuuksia ovat vastuullinen liiketoiminta, tuotekehitys, strategiset
kumppanuudet seka myynti, markkinointi ja viestinta. Kaikille naille
kokonaisuuksille on maaritelty toimenpiteet ja mahdolliset vastuutahot. Strategia
toimii tyokaluna seka yrittajille etta alan muille kehittgjille, ja se tahtaa
ruokamatkailun kehittamiseen visiolla: Hungry for Finland — Ruoka elamykselliseksi

ja ostettavaksi osaksi Suomen matkailua vastuullisesti! [1]


http://hungryforfinland.fi/sites/hungryforfinland.fi/files/Ruokamatkailustrategia-2020-2028.pdf

Hungry For Finland (kuva: Tiina Arponen)

Suomen ruokamatkailustrategian tavoitteena on ruokamatkailutoimijoiden
vastuullinen toiminta, mika tuodaan harkitusti esille myods markkinoinnissa ja
viestinnassa. Toisaalta strategissa nostetaan esille kolme ruokamatkailun
ydinteemaa: Taste of place, Pure & Natural, Cool & Creative, joiden kayttda seka
ruokamatkailutuotteissa etta viestinnassa pyritaan lisaamaan. Ruokamatkailu
hyodyntaa paikallisuutta niin raaka-aineiden hankinnassa, tyévoimassa,

alihankinnoissa, kulttuuriperinteissa kuin tarinoissakin. [1]

Ruokamatkailun yhtenaisen tarinan saattaminen edelleen yrittajien ja kehittgjien
kayttoon on oleellista. Ruokamatkailun karkituotteiden kansainvalista ja kotimaista
tunnettuutta pyritaan lisaamaan etenkin tehokkaalla monikanavaisella viestinnalla

seka lisaamalla ruokamatkailutuotteiden saatavuutta ja myyntia online-kanavissa.

[1]

Strategiassa esitetaankin, etta kaikilla Suomen matkailualueilla on karkituotteita ja
laadukkaita ruokamatkailutuotteita, jotka heijastavat alueen raaka-aineita, historiaa,

perinteita, tarinoita ja elamantapaa. Taman myoéta on syntynyt esimerkiksi



yhdistelmatuotteita, ruokareitteja ja ruokamatkailuverkostoja. Yhteistyohon on saatu
vahvasti mukaan myos elintarviketuottajia. Kansainvalisten matkanjarjestajien
tuotannossa ja Visit Finlandin My Stay -palvelussa (seka tuleva BtoB DataHub -

palvelu) ruokamatkailutuotteiden maara on kasvanut. [1]

Suomen ruokamatkailustrategia on syntynyt laajassa yhteistydssa matkailu- ja

ruoka-alan toimijoiden kanssa ja tukee Suomen matkailustrategian 2019-

2028 linjauksia. World Food Travel Associationin tekemassa kartoituksessa
asiantuntijat pitivat strategista suunnittelua oleellisena ruokamatkailun
kehittamisessa. Suomen ruokamatkailustrategian laatiminen on yksi Hungry for

Finland (H4F) -ruokamatkailun tuotteistamishankkeen toimenpiteista.

Yhteistyosta voimaa

Hungry for Finland -hankkeessa on yhteistydssa Visit Finlandin kanssa

laadittu ruokamatkailun tuotesuositukset. Ne on suunnattu matkailualan yrityksille

ja kehittdjille tyovalineeksi laadukkaan, elamyksellisen, ostettavan ja kannattavan
ruokamatkailukokemuksen tuottamiseen. Mukana on my®&s Visit Finlandin
kansainvalistymiskriteeristd. Ruokamatkailun tuotesuosituksissa korostuu
paikallisuus: lahiruoka ja elintarvike- ja matkailuketjun toimijoiden keskindinen
verkostoituminen, paikallinen ruokakulttuuri ja siihen kytkeytyvat tarinat seka

paikallinen historia.
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Suomalaista ruokakulttuuria (kuva: Elisa Manninen)

Myo6s Pohjois-Pohjanmaan alueella on rakennettu ruokakulttuuriin ja -matkailuun
kytkeytyvia alueellisia brandeja, joihin kuuluvissa yrityksissa ja tuotteissa korostuvat
alueellinen vastuullinen ruuantuotanto ja sen historia seka ominaispiirteet. Wild
Food Kuusamo Lapland -merkki on Kuusamon ja Taivalkosken alueen villiruokaa ja
elamyspalveluita tarjoavien yrityksien tavaramerkki. Wild Food Kuusamo Lapland
koostuu noin 20 paikallisesta yrityksesta, jotka tarjoavat villiruuan ja siihen liittyvat
elamykset kotimaisten ja ulkomaisten matkailijoiden saataville. Yrityksiin kuuluu

niin vahittaiskauppoja kuin ravintoloita ja elamyspalveluiden tuottajia. [9]

Rokuan alueen Geofood-brandi tuo yhteen Geopark-alueen yrityksia ja tuotteita,

jotka on valmistettu Geofood-kriteereiden mukaisesti. Rokua Geofood -yrityksiin
kuuluvat alueella muun muassa Manamansalon portti seka Viskaalin ja Utajarven
leipomo. Geofood-tuotteissa korostuvat maaperan hedelmallisyys, ilmaston raikkaus

ja alueen puhdas luonto. [6]

Ruokamatkailun vahvistamisen kannalta avainasemassa onkin juuri yhteistyo ja

erilaiset kehittamisverkostot. Yritykset, organisaatiot ja alueet aktivoidaan


https://www.rokuageopark.fi/fi/koe/geofood

vahvemmin mukaan ruokamatkailun kehittamistoimintaan, ja parhaillaan
selvitetaankin Hungry for Finland ruokamatkailun pysyvan yhteistydorganisaation

toiminnan kaynnistamista.

Pohjois-Pohjanmaan ruokamatkailuprofiili (Kuva: Linda Saukko-Rauta,

www.hungryforfinland.fi)
Ruokamatkailu nousuun Pohjois-Pohjanmaalla

Elintarviketalouden ja matkailun toimijoiden yhteistydlla voidaan luoda
mahdollisuuksia kasvuun ja uusiin toimintamalleihin. Pohjois-Pohjanmaan
korkeatasoinen osaaminen elintarvikealan tutkimuksen ja tuotannon parissa voidaan

ylpeydella nostaa myos matkailun teemoiksi ja matkailijoiden koettavaksi.

Ruokamatkailu on kasvava trendi, jolloin on tarkeaa huomioida monipuolinen

ruokakulttuurimme yha vahvempana osana myos matkailutoimintaamme.



Ruokamatkailua voidaan kehittaa Pohjois-Pohjanmaalla parantamalla paikallisten
tuotteiden saavutettavuutta ja jakelua matkailuyrityksien kayttoon seka luomalla
uusia ruokamatkailun tuotteita ja palveluita. Ruokamatkailun brandayksessa

huomioidaan tiivis yhteistyd muiden matkailualan toimijoiden kanssa. [2]

Kansainvalinen raati valitsi kesdkuussa 2021 Oulun vuoden 2026 Euroopan
kulttuuripaakaupungiksi. Mukana hankkeessa on Oulun liséksi 32 kuntaa eli hanke
koskettaa laajasti koko Pohjois-Pohjanmaata. Pohjoisen ruokakulttuurin arktiset
maut nousevat esiin myos Oulun Euroopan kulttuuripaakaupungin hakukirjassa. [7]
Oulu2026-hankkeen Arctic Food Lab -projekti onkin nostanut alueellisen
ruokakulttuurin kehittamisen yhdeksi teemoistaan ja alueella pohditaankin talla

hetkella verkoston rakentamista alan kehittamiseksi. [3]
Ruokamatkailija matkustaa Ioytaakseen paikalliset maut
ja niiden myo6ta paikan hengen

— World Food Travel Association

Kristiina Havas, projektipaallikko

Haaga-Helia, Hungry for Finland — ruokamatkailun tuotteistamishanke

Kirsi Korhonen, tutkija
Luonnonvarakeskus, RUOKARIIHI — Osaava elintarviketalous Pohjois-Pohjanmaalle -

hanke

Ronja Kuorikoski, projektipaallikko
Oulun ammattikorkeakoulu, RUOKARIIHI — Osaava elintarviketalous Pohjois-

Pohjanmaalle -hanke

RUOKARIIHI — Osaava elintarviketalous Pohjois-Pohjanmaalle

Hanke toteutetaan Oulun ammattikorkeakoulun ja Luonnonvarakeskuksen yhteistyona
1.1.2019-31.12.2021.


https://www.oamk.fi/fi/tutkimus-ja-kehitys/tki-ja-hanketoiminta/ruokariihi

Hankkeen tarkoituksena on Pohjois-Pohjanmaan elintarviketalouden strategian

jalkauttaminen.
Paarahoittaja on Pohjois-Pohjanmaan liitto (Euroopan aluekehitysrahasto).

Hungry for Finland -ruokamatkailun tuotteistamishanke

Taydentaa alueellisia ja paikallisia hankkeita valtakunnallisesti tuoden yhtenaisia tydkaluja
ja sparrausta. Hanke tehostaa toimijoiden asiakas- ja markkinaymmarrysta,
kansainvalistymis- ja vientiosaamista, kestavaa kehitysta ruokamatkailussa seka avauksia
kansainvalisille markkinoille elamyksellisten ruokamatkailutuotteiden myota.
Verkostotoiminta tehostuu aluerajat ylittavien teemojen kautta. Tavoitteena on saada
ruokamatkailu alueellisesti ndkyvampaan rooliin niin kotimaassa kuin kv-markkinoilla ja

tuottaa yhdistelmatuotteita, joissa ruoka on houkutteleva tekija.

Hanketta koordinoi Haaga-Helia ammattikorkeakoulu. Hanke toteutetaan tiiviissa

yhteistydssa Visit Finlandin (Business Finland) kanssa.

Hankkeen rahoittaja on EU:n maaseudun kehittamisen maatalousrahasto. Hankkeen kesto
on 3.9.2018-28.2.2022.
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Tiivistelma: Ruokamatkailusta on tullut tarkea osa matkailuelamysta. Jokainen matkailija

sy0, ja ruokailu koetaan usein mieleenpainuvimpana asiana matkalla. Ruokamatkailun
kehittamiselld voidaan kehittaa ymparivuotista matkailua ilman mittavia investointeja.
Suomen matkailun téarkein vetovoimatekija on luonto. Luonnon liséksi ruokamatkailun
kivijalkoja ovat puhtaus ja paikalliset elamantavat. Pohjois-Pohjanmaan elintarviketalouden
kansainvalistymisessa ja viennissa, seka ruokamatkailun kehittamisessa on paljon
potentiaalia. Pohjois-Pohjanmaan elintarviketalouden strategia (2017-2025) nostaakin

ruokamatkailun kehittamisen yhdeksi tavoitteekseen.
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