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1 Johdanto

Opinnaytetydn tavoitteena on parantaa Saitemia ry:n verkkosivujen nakyvyytta. Verkkosi-
vuihin liittyvat asiat ja muutokset ovat usein sivustokohtaisia, koska jokaisella verkkosivus-
tolla on omat puutteensa ja kehittamiskohteet. Saitemian verkkosivut ovat olleet pitkdan
toiminnassa, mutta niita ei paiviteta aktiivisesti. Opinnayteydssa tutkin seka teen havaintoja
Saitemian verkkosivuista niiden hakukoneoptimointiin liittyvien ongelmien léytamiseksi ja

korjaamiseksi.
1.1 Tavoite ja rajaukset

Opinnaytetydssa keskityn Saitemian verkkosivujen nakyvyyden kehittamiseen. Tutkimuk-
sen paatavoitteena on selvittdd, miten Saitemian verkkosivujen nakyvyytta voidaan kehittaa
hakukoneoptimoinnin ja verkkosivujen paivittamisen nékodkulmasta. Nakyvyyden kehitta-
mista l&hden siis tutkimaan taysin hakukoneoptimoinnin ja verkkosivujen paivittamisen na-
kokulmasta. Verkkosivujen paivittdminen on térkea osa tutkimusta, koska Saitemian sivusto

on jo melko vanha ja sielta voi l6ytya puutteita seka korjattavia asioita.

Tutkimuskysymykset ovat seuraavat: Mitkd ovat Saitemian verkkosivujen suurimmat ongel-
mat hakukoneoptimoinnin nakdkulmasta? Kuinka ongelmat hakukonenékyvyyden nakokul-
masta voidaan korjata? Ongelmien korjaaminen ja puutteiden tutkiminen ovat tarkeimpia

asioita ndkyvyyden parantamisessa hakukoneissa.

En tule ottamaan huomioon esim. verkkosivujen markkinointia sosiaalisessa mediassa tai
muita vastaavia markkinoinnin keinoja. Hakukoneoptimoinnin suhteen on olemassa monia
eri vaihtoehtoja, mutta tulen tutkimaan mitk&a ovat Saitemian kannalta parhaimmat ratkaisut.
Saitemian toiveiden mukaisesti ratkaisut taytyy l6ytaa ilman rahallisia kustannuksia ja sen
takia mm. markkinointibudjetin laatiminen ei tule olemaan osa tata tutkimusta tai yksi rat-

kaisuista ongelmaan nékyvyyden kannalta.

Hyvin tehdyn hakukoneoptimoinnin avulla verkkosivut saadaan sijoittumaan korkealle ha-
kukoneiden tuloksissa. Opinndyteydssa keskityn taysin Googlen hakukoneen tuloksiin,
koska Google on selvasti suosituin kaikista hakukoneista (Davies 2021.). Keskityn myoés
vain Saitemian sivujen suurimpiin hakukoneoptimoinnin ongelmiin ja pienimmat ongelmat
jatdn huomioimatta, koska niiden vaikutus hakukoneessa sijoittumiseen ei tule olemaan ko-

vin suuri.

Saitemian verkkosivujen paivitys on myds tarke&a, koska esimerkiksi sivujen latausnopeu-
della on vaikutusta hakukonealgoritmeihin (Seobility SEO Checker.). Opinnaytety6ssa en

tule rakentamaan Saitemian sivuja taysin uusiksi eli tulen korjaamaan taltakin osa-alueelta



vain suurimmat ongelmat. Tekstisisallon lisddminen voi myos tarkoittaa sitd, etta sivuille

tulee pienia muutoksia.

En tule opinnaytetytssa myoskaan vaihtamaan verkkosivualustaa tai tekem&an muita radi-
kaaleja muutoksia sivustolle. Tavoitteena on pitda sivut mahdollisimman samanlaisina,
mutta paivittéaa seka kehittaa niitd nakyvyyden kannalta. Tulen ottamaan huomioon joissain
osa-alueilla case-yrityksen toiveet, mutta padasiallisesti muutokset sivuilla tulevat olemaan
pienia.

Verkkosivujen paivittamisella tarkoitetaan elementtien ja sisallon lisdamista tai korjaamista.
Saitemian verkkosivuilla on paljon osa-alueita, joita ei tarvitse korjata tai muuttaa millaan
tavalla esim. varimaailma. Opinnaytetydsséa nostan esille asiat mitkd vaativat korjaamista
tai muokkaamista ja toimivat osa-alueet jadvat koskemattomiksi. Verkkosivujen paivittami-
seen liittyy myo6s verkkosivualusta WordPressin seka lisdosien uusien versioiden paivitta-
mista. Sivujen péaivittdminen ja korjaaminen ovat my6s perusteltua nakyvyyden kehittami-

sen kannalta, koska osalle sivuista taytyy lisata sisaltoa.

Opinnaytetydssa tulen hyddyntamaan lahteina kirjallisuutta, blogiteksteja, verkkosivuléh-
teitd ja muutamaa hakukoneoptimointiin liittyvaa tydkalua. Painettu kirjallisuus on nopeasti
vanhentuvaa verkkosivuihin ja internettiin liittyvissa asioissa, koska esim. hakukonealgorit-
mit kehittyvat jatkuvasti. Varsinkin péaivitettyja arviointeja ja tilastoja verkkosivuihin liittyvista
osa-alueista voi olla hankala 16ytaa painetusta kirjallisuudesta. Painettu kirjallisuus, jota tu-
len hyddyntamaan tassa opinnaytetydssa sisaltaa ainakin osittain relevanttia tietoa ja niiden
tueksi kaytan myos verkkolahteitda mm. Googlen omia julkaisuja. Hakukoneoptimoinnin toi-
menpiteita seka tuloksia tulen tulkitsemaan muutamalla eri hakukoneoptimoinnin tytkalu-

lulla ja tulen tekem&&n myds omia havaintoja mm. Googlen hakukoneen tuloksista.
1.2 Yritysesittely

Saimaan tiimiyrittdjaakatemia ry eli Saitemia on LAB-ammattikorkeakoulun markkinoinnin
opiskelijoiden yhdistys. Saitemia pyrkii edistamaan markkinoinnin opiskelijoiden opiskelua
mm. laitehankinnoilla ja jarjestamalla erilaisia tapahtumia. Saitemiaan kuulumisen liséksi
jokaisen vuosikurssin markkinoinnin opiskelijat perustavat oman osuuskunnan. Saitemian
rooli yhdistyksena on edistaa tiimiyrittajyyttd ja markkinoinnin opiskelua. Saitemia toimii
my0Os osuuskuntien ja tiimiyrittajien yhteisena kattojarjestona, jonka tarkoituksena on kehit-

téda osuuskuntien toimintaa seka tehda yhteisty6ta paikallisten yritysten kanssa.

Saitemian p&&palveluita ovat innovaatiot. Yritykset ottavat yhteyttd Saitemiaan ja haluavat
saada ratkaisun johonkin heidan ongelmaansa. Saitemian jasenet saavat korkeintaan 24

tuntia aikaa innovoida ratkaisun ongelmaan, jonka jéalkeen innovoinnin tulokset esitellaan



palvelun tilanneelle yritykselle. Muita palveluita tuottavat Saitemiaan liittyvat osuuskunnat,

mutta Saitemia toimii valikatena asiakkaiden ja osuuskuntien valilla.



2 WordPress ja verkkosivujen rakentaminen
2.1 Verkkosivujen rakentaminen

Hyville verkkosivuille ei ole tarkkaa maaritelméd, koska hyvét sivut ovat yhdistelma eri ele-
menttejd ja ominaisuuksia. Tarkeimpid ominaisuuksia verkkosivuilla ovat kuitenkin kaytta-
jaystavallisyys ja tarkoituksen tayttaminen. Sivujen kayttajaystavallisyyteen vaikuttavat pal-
jon mm. sivujen rakenne ja navigoinnin helppous. Tarkoituksen tayttdminen voi taas olla

esimerkiksi tuotteiden tai palveluiden esittely (Beaird & George 2014.).

Verkkosivut tulee rakentaa niin, ettd ne ovat selkeat ja vierailijalle helpot kayttaa. Sivujen
rakenne koostuu peruselementeista eli ylapalkista, otsikoista, kuvista ja leipateksteista
(Beaird & George 2014.). WordPress verkkosivualustalla sivujen rakenne maaraytyy paljon
valitun teeman mukaan. Sivujen tulee myds toimia jokaisella internet selaimella riippumatta
siita milla laitteella sivuja selaa. Verkkosivujen nakyma vaihtelee sen mukaan milla vali-

neelld sivuja selaa ja esimerkiksi alypuhelimia varten sivut eivéat saa olla liian leveat.

Verkkosivusto koostuu vahintaankin yhdesta sivusta, jos esim. siséltda ei ole paljon voidaan
luoda one pager eli sivu, jossa kaikki sisaltd 10ytyy samalta sivulta (J&Co 2019.). Tiedon ja
sisallén voi myos jakaa useammalle eri sivulle eli alasivuille. Alasivuille voidaan kertoa tar-
kemmin tietysti aiheesta, johon viitataan etusivulla. Alasivuille voidaan jasentaa kaikki si-

vuston sisalto ja jokaisella niista voi olla oma teema tai aihe (Petrus 2021.).
2.2 WordPress verkkosivualustana

WordPress on ilmainen verkkosivujen luontiin tarkoitettu tydkalu ja se on yksi suosituim-
mista verkkosivualustoista. WordPress on julkaisujarjestelma eli Content Management Sys-
tem, joka perustuu avoimeen lahdekoodiin. Alustana WordPress on hyvin monipuolinen ja
helposti muokattavissa. WordPressilla on helppo asentaa kolmansien osapuolien liséosia,
joita voidaan hyddyntdd mm. sivujen rakentamisessa ja hakukoneoptimoinnissa (William,
ym 2013.). WordPress tarjoaa mahdollisuuden rakentaa verkkosivuja ilman tuntemusta
koodauskielistéa esim. CSS tai HTML. Verkkosivualustalla on mahdollista tehda muutoksia
CSS-editorissa, mutta se ei ole valttamatonta sivujen rakentamiseen. Verkkosivuja pystyy
luomaan hyédyntéden WordPressin omaa Gutenberg sisallonmuokkaus ominaisuutta tai on

myo6s mahdollista ladata jokin lisdosa, jolla sivut voidaan rakentaa (WordPress.).

Nykyaan on tarjolla monta eri vaihtoehtoa milla verkkosivut voidaan luoda, mutta
WordPress on pitkd&n ollut yksi suosituimmista. Yksi syy WordPressin suosioon on sen
monipuolisuus ja muokkausmahdollisuudet. WordPressin avulla voidaan luoda blogisivus-

toja, verkkokauppoja ja tietysti aivan tavallisiakin verkkosivustoja. WordPress ei ole



alustoista kaikkein helpoin opetella kayttamaan, koska on olemassa alustoja, jotka tekevat
melkein kaiken valmiiksi. WordPress on kuitenkin parempi vaihtoehto verrattuna muihin
verkkosivualustoihin, koska se on ilmainen ja tarpeeksi monipuolinen melkein jokaiseen

tarkoitukseen (Tuotemaailma.).

Muita vaihtoehtoja WordPressin tilalle verkkosivujen rakentamiseen ovat esimerkiksi Squa-
respace, Wix ja Weebly, jotka tarjoavat valmispaketteja verkkosivujen luontiin. Squares-
pace seka vastaavat ohjelmat ovat usein maksullisia ja ovat tarkoitettu enemman niille, joilla
ei ole aikaisempaa kokemusta verkkosivujen luomisesta. Tarjolla on siis periaatteessa val-
miita verkkosivupaketteja, joita voi itse muokata omannékoiseksi. Kaikilla alustoilla ja ohjel-
milla on omat huonot sekéa hyvat puolensa, mutta WordPress usein on se monipuolisin vaih-

toehto (Tuotemaailma.).
2.3 Yrityksien verkkosivujen tarkoitus

Yrityksien kohdalla verkkosivut rakennetaan tarkoituksenomaisesti saavuttamaan jotakin.
Usein saavutettava tarkoitus on, ettd sivujen vierailija suorittaa jonkin toiminnon tai toimen-
piteen. Toiminto voi olla esimerkiksi, etta vierailija jattaa tarjouspyynnon tai tilaa uutiskirjeen.
Verkkosivut tulee myds rakentaa niin, etté vierailija ohjataan suorittamaan haluttu toiminto.
Jokaisen verkkosivun tavoitteena on myads, etta vierailija ei sattumanvaraisesti tutkisi sivus-

toa ja poistuisi sen jalkeen (Parantainen 2008.).

Verkkosivuilla ei siis valttamatta ole tasan yhta paatarkoitusta. Sivut voidaan luoda esimer-
kiksi sen takia, etta vierailija halutaan saada tilaamaan uutiskirje ja halutaan my6s hédnen
tutustuvan yrityksen tuotteisiin. Verkkosivut voivat olla myés tiedonlahde vierailijalle ja yri-

tykselle brandin levittamiskeino.

Verkkosivut tulee luoda myo6s erottuvaksi. Sivut voidaan luoda erottuvaksi monilla eri kei-
noilla esim. visuaalisella ilmeelld, luomalla erottuvaa sisaltdd ja hakukoneoptimoinnilla.
Myos verkkosivujen URL-osoite ja nimi ovat tarkeité varsinkin yrityksien kohdalla, koska

niihin usein laitetaan yrityksen nimi tai palvelu. (Rauhala 2019.).
CTA eli Call-To-Action

CTA eli Call-To-Action on termi, joka tarkoittaa esim. interaktiivista elementtid, joka ohjaa
vierailijoita suorittamaan jonkin toiminnon tai siirtymaan johonkin tiettyyn osioon sivustolla.
Sivustolle on hyva sijoittaa esim. painikkeita, jotka ohjaavat vierailijan yhteydenottosivulle
tai tutustumaan yrityksen palveluihin. CTA-elementtien avulla voidaan herattda vierailijan

huomio ja saada esim. enemman yhteydenottoja potentiaalisilta asiakkailta (Crupi 2020.)



2.3.1 Verkkosivujen visuaalinen ilme ja design

Verkkosivuja rakentaessa paapaino tulee olla toimivuudessa ja kayttétarkoituksen tayttami-
sessd, mutta niiden tulee myds nayttaa hyvaltd. Rumannakoiset sivut voivat karkottaa vie-
railijan saman tien, vaikka sivujen sisalto olisikin asianmukaista (Beaird & George 2014, 5.).
On olemassa monia mielipiteita siitda mik& on hyva tai huono visuaalinen ilme verkkosivulle,
mutta yleisesti ottaen hyva verkkosivudesign houkuttelee vierailijan sivulle ja sisalto sitten

saa hanet jadmaan sinne (Beaird & George 2014, 6.).

Visuaalisuudella ja hyvalla designilla voidaan myds saada omat sivut erottumaan muista
verkkosivuista. Selkeat ja yksinkertaiset sivut ovat paljon paremmat kuin liilan tayteen ah-
detut. Hyva suunnittelu ja laadukas sisaltd ovat siis verkkosivujen rakentamisen kulmakivia
(Krug 2013.).

Etusivu on tarkea sivu vierailijalle ja sivujen omistajalle. Vierailija todennakoisesti nékee
etusivun ensimmaisend, kun saapuu sivustolle. Sivut yleensé avutuvat myas niin, etta vie-
railija ndkee ensimmaisena niiden yldosan. Sivujen yldosa pitaa siséllaan usein navigointi-
palkin ja hero-kuvan eli suuren kuvan, joka on usein sivun ylalaidassa (J&CO 2019.). Sivu-
jen yldaosa on tarkeda sisallyttaa kaikki mita vierailijan toivotaan katsovan eli esimerkiksi
kaikkien alasivujen nimet ja otsikot. Yldosaan monet yritykset laittavan myds logonsa ja

mainoslauseensa, jos sellainen yritykselta 16ytyy.

!mj WORDPRESS.ORG  Suomi

Osallistu  Tukijachat Teemat Lisiosat Blogi

Tama on WordPress

WordPress on avoimen ldhdekoodin ohjelmisto, jolla voit luoda
kauniita verkkosivuja, blogeja ja sovelluksia.

Kuva 1 Ylapalkki ja hero-kuva. (WordPress.org 2021.)

Verkkosivuilla on vain muutama sekunti aikaa vakuuttaa vierailija jadméaéan (Beaird &
George 2014, 9.). Vierailija voi olla etsiméassa jotain ja sen takia on tullut tutkimaan sivustoa,

mutta voi poistua sieltd nopeasti, jos esim. sivun sisallénlaatu on heikko. Ensivaikutelmat



ovat siis todella tarkeita sivuston kavijdliikenteen kannalta, ja sen takia etusivu seka yla-

palkki taytyy suunnitella hyvin (Beaird & George 2014.).
2.3.2 Sivujen ulkoasu ja asettelu WordPressilla

WordPressilla luotujen verkkosivujen ulkoasu ja asettelu méaraytyy paljon valitun teeman
mukaan. Teema luo rakenteen sivuille ja esimerkiksi m&araéa sen minkalainen ylapalkki si-
vuille tulee. Teemat antavat usein jonkin verran erilasia muokkausvaihtoehtoja, mutta ne
voivat olla hyvinkin rajalliset. Muutoksia rakenteeseen voidaan pakottaa teemaedotorissa
tai sisdanrakennetussa CSS-editorissa, mutta ndma toimenpiteet vaativat ymmarrysta Cas-
cading Style Sheetsista eli CSS:sta (WordPress.).

Verkkosivujen tulee toimia sujuvasti eri laitteilla. Alypuhelimien ja tablet tietokoneiden nay-
ton koko seka resoluutio vaihtelee paljon. Verkkosivut tulee rakentaa niin, ettd ne toimivat
riippumatta siita milla laitteella niita katsoo. WordPress ja teemat ovat tdssa usein apuna,
mutta lopullinen vastuu on kuitenkin sivujen rakentajalla. Verkkosivut tulee siis suunnitella
niin, etta esimerkiksi tekstikappaleet ovat luettavissa myds alypuhelimen ruudulta (Hakuko-

nekuningas.).
2.3.3 Sivujen sisalto ja elementit

Verkkosivut eivat olisi mitd&n ilman sisdltdéa. Sivujen sisaltd yleensa koostuu suurimmaksi
osaksi kuvista, tekstista ja videoista. Sivujen sisaltd on tarkein houkutin pitamaan vierailijat
sivuilla pitkaan. Laadukkaaseen ja asianmukaiseen sisaltoon on tarkedéd panostaa, koska

se voi vaikuttaa paljon vierailijan mielipiteeseen sivustosta seka yrityksesta.

Verkkosivujen sisallén jasentely on myds tarkeaa, jotta vierailijan huomio saadaan juuri ha-
luttuun kohtaan sivuilla. Vierailijalle tulee tehda tiedon 16ytdminen mahdollisimman helpoksi.
Sivuja ei saa laittaa tayteen huomiota herattdvia ominaisuuksia esim. animaatioita. On siis

tarkeda nostaa esille tarkeimmat elementit ja sisalto sivuilla (Krug 2013)
Lohkot eli blockit

Lohkot eli blockit ovat komponentteja sisallon lisaamiseen sivuille. Kaikki otsikoista aina
kuviin ovat lohkojen sisalla. WordPress Gutenberg -muokkaimen avulla sivuille on helppo
luoda lohkoja seka lisété sisalttd. Gutenbergilla voidaan lisatéa peruslohkoja, jotka sisaltavat
esimerkiksi otsikoita ja kuvia. Gutenbergiin 16ytyy my6s lisdosia, joilla voidaan lisata erilaisia
elementteja kuten kalentereita. Muita Gutenbergin tapaisia lisdosia voidaan myds ladata,

jos WordPressin perusominaisuudet eivéat miellyta sivujen rakentajaa (WordPress.).



Yl&- ja alapalkki

Navigointipalkki eli ylapalkki on tarkein elementti sivujen tutkimisen ja tiedonhaun kannalta.
Navigointipalkki usein sijoittuu sivun ylaosaan ja se pitaa sisallaan linkit sivuston eri alasi-
vuille. Navigointipalkki voi myos olla avattava painike, josta avautuu kaikki otsikot ja alasi-
vut. Ylapalkki kannattaa pitdéa mahdollisimman selkednd ja helppona kayttaa. Ylapalkki on
myos hyva olla kaytettavissa vierailijalla riippumatta siitd missé kohtaa han on sivulla. YIa-
palkin voi esimerkiksi lukituttaa sivujen ylaosaan, jotta se liikkuu sivuja selatessa mukana
(Beaird & George 2014.).

Alapalkki eli footer on sivujen alaosassa sijaitseva palkki. Footer pitda usein sisalladn mm.
yrityksen yhteystiedot ja tekijanoikeuksiin liittyvat linkit. Footerin avulla voidaan my®s osoit-
taa kayttajalle, etta han on sivun lopussa. Footer ei ole tarkeimpid ominaisuuksia sivuilla,
mutta sen avulla voidaan helpottaa esimerkiksi yhteystietojen loytamista. Kayttajakoke-
musta voidaan myds parantaa lisddmalla footerin ylapuolelle linkin, joka vie kayttajan suo-

raan sivujen alkuun (Beaird & George 2014.).
Otsikot

Verkkosivuilla voi olla monia eriarvoisia otsikoita mm. Heading 1, 2 ja 3 eli H1, H2 ja H3. H1
on sivun paaotsikko ja kertoo yleensa koko sivun aiheen seka teeman. Yrityksien sivujen
kohdalla H1 -otsikko sisaltaa usein yrityksen tai palvelun nimen. H2 otsikko on taas esimer-
kiksi tekstikappaleen otsikko, joka kertoo mita kappale pitdé sisallaan. H3 ja siitd alemmat

otsikot voivat olla esimerkiksi tekstikappaleen sisalla olevia véliotsikoita (Ledford 2008.).

Sivuilla ei kannata olla kuin yksi H1 -otsikko, koska se vaikuttaa sivujen hakukoneoptimoin-
tiin negatiivisesti. Ala- ja valiotsikoita sivulla voi olla useampia. Otsikot eivat saa olla myos-
kaan liian pitkia ja suositeltu pituus riippuu hieman myds sen arvosta. Otsikoiden keskimaa-

rainen pituus tulisi olla n. 50 merkki& pitk&a (Ledford 2008.).
Kuvat ja videot

Kuvien lisdaminen sivuille on tarkedd, jotta rakenne on selkeampi. Pitkat tekstikappaleet
ilman mitdén visuaalista sisaltda voi olla pitkastyttavaa luettavaa. Kuvien avulla voidaan
jasennelld ja luoda sivujen rakennetta. Kuvien avulla voidaan tuoda varid muuten musta-
valkoisille sivuille (Beaird & George 2014.). Verkkosivut tulisi luoda yrityksen brandin mu-

kaisesti ja parhaiten se saavutetaan lisaamalla kuvia sivuille.

Kuvien lisdksi sivuille voidaan lisaté videoita. Videot eivat ole pakollinen lisa sivuille, mutta
niiden avulla voidaan valittdd enemman tietoa kuin yhdelld kuvalla. Sivuilla vierailijoille vi-

deot ovat usein kiintopiste ja jotain mihin huomio helposti kiinnittyy.



Kuvat ja videot tulee valita seka suunnitella tarkoin. Useimmat yritykset eivat pdivita sivu-
jaan kovin aktiivisesti ja sen takia mm. samat kuvat ovat sivulla pitkaan. Laadukkailla ja

hyvin sijoiteluilla kuvilla tai videoilla luodaan sivujen vierailijoille hyvéa kayttdjakokemus.
Tekstisisalto

Leipatekstissa on usein se tieto mitéd hakija on etsimassa. Leipateksteissa tulisi olla sivujen
paapaino, koska ne pitavat sisallaan sen mita vierailijoille halutaan sanoa. Tyhja sivu ilman
tekstisisaltda ei houkuta ketddn jaamaan tai tutkimaan sivua. Tekstisisallolla voidaan myds

johdatella lukijaa ja jakaa tietoa (Peroni.).
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3 Hakukoneoptimointi ja nakyvyyden kehittdminen hakukoneissa
3.1 Yrityksien verkkosivujen hakukoneoptimointi

Hakukoneoptimointi tai SEO eli Search Engine Optimization on verkkosivujen optimointia
hakukoneiden tuloksia varten. Hakukoneoptimoinnin tarkoitus on parantaa verkkosivujen
nakyvyytta hakukoneiden tuloksissa, kun tiedonhakija eli hakukoneen kayttaja hakee tietoa
hakukoneesta tietyilla hakusanoilla. Parhaiten sivuille saa vierailijoita, kun sivut sijoittuvat
ensimmaisten joukossa hakukoneen tuloksissa. Usein tiedonhakijat tyytyvat tayttamaan tar-
peensa hakukoneen ensimmaiselta tulossivulta ja harvoin paatyvat tuloksien toiselle tai kol-

mannelle sivulle ollenkaan (Ledford 2008.).

Hakukoneoptimointi on usein verkkosivukohtaista. On olemassa yleisia toimenpiteita, jotka
tulee ottaa huomioon jokaisen yrityksen verkkosivujen kohdalla, mutta usein sivuilla on yk-
sittiset puutteet hakukoneoptimoinnin suhteen. Varsinkin sisaltéon liittyvat puutteet ovat

sivukohtaisia ja vaativat eri toimenpiteita (Kaurala 2021.).

Hakukoneoptimointia ja hakukonemarkkinointia ei tule sekoittaa keskenaan. Hakuko-
nemarkkinointi tai Search Engine Marketing eli SEM on verkkosivujen |6ydettéavyyden pa-
rantamista monilla eri keinoilla. Hakukoneoptimointi on hakukonemarkkinoinnin osa-alue,
joka keskittyy mm. verkkosivuston siséllon ja teknisen puolen optimointiin. Hakukoneopti-
moinnin tavoite on parantaa orgaanista nakyvyytta hakukoneessa optimoimalla mm. teksti-
siséltda sivulla. Orgaanisella nakyvyydella tarkoitetaan tuloksia hakukoneessa, joista ei ole
maksettu. Hakukone- ja hakusanamainonta ovat vaihtoehtoja orgaanisen nakyvyyden pa-
rantamiselle, mutta ne ovat maksullisia keinoja vaikuttaa hakukoneiden tuloksiin (Digimo-
guli.). Tassa opinnaytetydssa keskitytddn taysin orgaanisen nakyvyyden kehittdmiseen

mm. muokkaamalla Saitemian sivuston sisaltoa.

Ylivoimaisesti Google oli suosituin hakukone vuonna 2020. Google on pitkéén ollut suosi-
tuin hakukone koko maailmassa ja vuonna 2020 se piti hallussaan 86 % hakukonemarkki-
noiden osuudesta (Davies 2021.). On siis hyvin todennékdistd, etta tiedonhakija kayttaa

Googlea ja sen takia on hyva keskittyd vain sen tuloksiin.
Hakukonetulokset

Googlen hakukone tarjoaa miljoonia eri tuloksia riippuen tietenkin siitd mita hakee. Googlen
algoritmit tulkitsevat sivuja ja paattelevat mika vastaa parhaiten hakijan hakusanoja. Par-
haiten sijoittuvat sivut paasevat tietenkin tuloksien kérkeen ja sita jokaisen tulisi tavoitella

parhaansa mukaan (Google 2021.).
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Googlen hakukone nayttaa tuloksissa aina verkkosivujen paéaotsikon, domain-nimen, meta
descriptionin ja mahdollisesti alasivujen otsikoita tai muita linkkeja. Googlen hakukone néayt-
taa myos tuloksia kuvien perusteella kuvahauissa. Kuvahauissa l6ytyy kuvia, joita on kay-

tetty verkkosivuilla (Google 2021.).

GQ gle wordpress X

Q Kaikki [&) Kuvahaku [3] Videot Q Kartat ] Teokset i Lisdd  Asetukset  Tyokalut

Noin 1480 000 000 tulosta (0,53 sekuntia)

wordpress.com v Kaanna tama sivu

WordPress.com: Create a Free Website or Blog

Create a free website or build a blog with ease on WordPress.com. Dozens of free
customizable, mobile-ready designs and themes. Free hosting and support

Log In - Create a website - Plans & Pricing - Support

fi.wordpress.org v

Blog Tool, Publishing Platform, and CMS | WordPress.org Suomi

Avoimen lahteen ohjelmisto jota voit kayttaa luomaan kauniin sivuston, blogin tai appin helposti

fi.wordpress.org » download ~

Lataa | WordPress.org Suomi

There are several ways to get WordPress. The easiest is through a hosting provider, but
sometimes tech-savvy folks prefer to download and install it themselves

lImainen

Kuva 2 Googlen hakukoneen tulos hakusanalla "wordpress”. (Google.com 2021.)

3.2 Hakukoneoptimointiin vaikuttavat tekijat

Hakukoneiden tulokset perustuvat sijoitusjarjestelmiin ja niiden algoritmeihin. Algoritmit
kayvat lapi verkkosivuja ja kiinnittavat huomiota eri tekijoihin sekd ominaisuuksiin sivuilla.
Algoritmit voivat analysoida esimerkiksi sivujen leipateksteja ja siihen mita eri sanoja ne
sisaltavat. Algoritmit tulkitsevat myds sita mita tiedonhakija hakee ja mitd hakusanoja han
kayttaa. Algoritmien tarkoitus on tarjota mahdollisimman tarkkoja tuloksia ja parantaa ha-

kukoneen kayttajakokemusta (Google 2021b.).

Hakukoneoptimointiin vaikuttaa eniten sivujen siséltd. Algoritmit osaavat tulkita mm. mit&
sanoja sivut sisaltavat ja missa kontekstissa niita kaytatetdan. Sivuille ei kannata kirjoittaa
tekstid, johon on vain upotettu avainsanoja ja toistaa niitd. Sivuilla ei saa olla my&dsk&aan
lian vahan sisaltéa, koska siitékin algoritmit rankaisevat sivujen sijoittumisessa. Sisallon

kopioiminen ei mydskaan ole suotavaa, koska algoritmit tunnistavat kopioidun sisallén.
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Viittaaminen ja lainaaminen ei vaikuta negatiivisesti hakukoneoptimointiin, jos sen tekee

yleisin viittaus- seka lainaussaantéjen mukaisesti. (Hakukonekeisari 2019.).
Tekstisisaltod

Tekstin maara vaikuttaa paljon siihen, miten algoritmit sijoittavat verkkosivuja. Varsinkin ot-
sikkojen ja etusivun kohdalla sanaméaarat ovat tarkeda ottaa huomioon. Suositeltava sana-
maara etusivulle on n. 1000 sanaa, mutta se on vain suuntaa antava luku (Hakukonekeisari
2019.).

Avainsanat

Keywords eli avainsanat tai hakusanat ovat sanoja, joilla tiedonhakija syottdd hakukonee-
seen loytaakseen tietoa ja verkkosivuja. Sivujen omistaja haluaa sijoittaa sisaltéonsa juuri
samoja avainsanoja kuin mita tiedonhakija kayttaisi hakuun. Algoritmit osaavat tulkita sisal-
I6n ja avainsanojen perusteella mitkd sivut vastaavat parhaiten hakukoneen kayttajan
avainsanoja. Avainsanoja ei kannata sijoittaa sattumanvaraisesti ja mahdollisimman paljon
sivulle. Algoritmit osaavat tulkita tekstia ja kappaleita sen verran hyvin, etta avainsanojen
listaaminen ei kannata (Ledford 2008.). Avainsanatiheys eli keyword density tarkoittaa
avainsanojen maaraa seka tiheytta tekstisisalléssa. Ei ole olemassa tarkkaa lukua siita, mi-
ten paljon ja kuinka tihedan avainsanoja teksteihin kannattaa lisatd, mutta tarkeimmat

avainsanat tulisi mainita ainakin kerran sivulla (Hakukonekeisari 2019.).

Avainsanat kannattaa miettid ja suunnitella niin, ettd ne ovat sivujen kannalta merkitykselli-
set. Yrityksien kohdalla avainsanat usein liittyvat niiden palveluihin ja toimialaan, koska to-
dennakadisesti niilla juuri sivuja tultaisiin etsimaéan. Avainsanat voivat liittyd myos yrityksen
sijaintiin ja paikkakuntiin, joilla yritys toimii. Avainsanoja tulisi sijoittaa vahintaankin mm. si-
vujen otsikkoihin ja meta descriptioniin. Avainsanojen lisdksi sivuille voidaan lisata kysy-
myslauseita, joilla tiedonhakija saattaisi etsia tietoa. Algoritmit osaavat tarjota tuloksissa
verkkosivuja suoraan, jos tiedonhakija on hakenut samalla kysymyslauseella kuin mika si-

vuilta l6ytyy (Hakukonekeisari 2019.).
Kuva- ja videosisaltd

Kuva- ja videosisaltd ovat tarked osa monia verkkosivuja, mutta niiden lisd&misessa tulee
muistaa myds hakukoneoptimointi. Sivuille kannattaa lisdtd ainakin yksi kuva tai video,
mutta kuvien maara tulee suhteuttaa tekstin maaraan. Kuvakaruselli tai kansiomainen ele-

mentti voivat hyvia vaihtoehtoja, jos sivulle on tarkoitus lisata paljon kuvia (Ledford 2008.).

Teknisesti katsottuna kuvien optimointi on helppoa. Kuvien tulee olla juuri oikean kokoisia

resoluutioltaan ja tiedostokooltaan kuin sivuille ne on tarkoitettu laittaa. Tiedostot kannattaa
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pitdd mahdollisimman pienind, jos se on mahdollista. Kuville taytyy my6s antaa sopivat ni-
met ja alt-tekstit. Kuvatiedoston varsinainen tiedostonimi on myds tarkea pitaa asiallisena

ja mahdollisimman hyvin sitéa kuvaavana (Hakukonekeisari 2019.).
Meta description ja kuvien alt-tekstit

Meta description on tarkea hakukoneoptimoinnin kannalta ja jokaisella sivulla tulisi olla siita
erilainen versio (Ledford 2008.). Meta description on yleensa lyhyt tiivistelma siitd mita sivut
siséltavat ja sen tarkoitus on houkutella sivulle vierailijoita. Hauissa kaytetyt hakusanat na-
kyvat meta descriptionissa lihavoituna, joten avainsanojen kaytté myds siella on tarkeaa
(Ranjan 2018.).

Alt-tekstit eli vaihtoehtoiset tekstit tai alternative texts ovat verkkosivujen kuviin lisattava
tekstikappale tai lause. Alt-teksti ei valttmatta vaikuta ollenkaan kayttajakokemukseen,
mutta se on tarke& hakukoneoptimoinnin kannalta. Teksti voi pitaa sisallaén kuvauksen siita

mitd kuvassa on tai se voi siséltaa avainsanoja (Saavutettavasti. 2021.).
Domain

Jokaisella verkkosivustolla on verkkotunnus eli domain ja domain-nimi. Domain vaikuttaa
hakukoneoptimointiin muutamalla eri tavalla, mutta tarkein on domain-nimi. Yrityksien koh-
dalla domain-nimi on usein sama kuin yrityksen nimi. Domain-nimeen voi myds kayttaa
avainsanoja, mutta se ei ole valttamatta paras vaihtoehto. Avainsanan voi sijoittaa osaksi
domain-nimed, mutta parhaiten potentiaaliset asiakkaat tavoitetaan, kun se siséltaa yrityk-
sen oman nimen. Domain-nimi kannattaa pitdd my6s yhdensanan mittaisena, koska sanat
tulevat aina yhteen. Suomalaisille verkkosivuilla tulee olla paate ".fi". Yrityksen englannin

kielilisille sivuille voi laittaa paatteen ”.com” (Hakukonekeisari 2019.).

Linkit

Verkkosivu ilman linkkeja on kuin saari keskella merta eli vain olemassa keskella ei mitdan
kenenkaan tietamattomissa (Ledford 2008, 194.). Linkkien tarkoitus on kirjaimellisesti linkit-
taa verkkosivuja toisiinsa. Sivustolla, jolla on etusivun lisdksi muutamakin, alasivu taytyy
olla edestakaiset linkit jossain kohtaa sivuja. Yleensa ylapalkkiin lisdtdan kaikki sivuston
tarvittavat linkit helpottamaan myds navigointia. Linkkej& ei saa lisata sivuille sattumanva-

raisesti ja vain listamaalla niitd mahdollisimman paljon, koska hakukone algoritmit rankai-

sevat siitdkin (Pitkanen.).

Linkkeja lisatessa tulee ottaa huomioon myos linkattava sivu. Googlen algoritmit osaavat
jakaa sivuja teemoihin ja sen avulla maarittelevat, onko linkki turha. Esimerkiksi markkinoin-

nista kertovalle sivustolle ei valttamatta kannata laittaa linkkid taysin eri teemaiselta
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sivustolta. My6s linkattavien sivustojen maine vaikuttaa algoritmeihin, koska Google on jar-

jestanyt verkkosivut mm. luotettavuuden ja turvallisuuden perusteella (Pitk&nen.)
Erilaisia linkkityyppeja:

Sisainen linkki ohjaa vierailijaa eri sivuille saman sivustolla. Sisdisia linkkeja yleensa l6ytyy

sivun ylapalkista.

Ulkoinen linkki ohjaa vierailijan pois sivustolta jollekin toiselle sivustolle. Ulkoiset linkit ovat

juuri niitd, jotka vaikuttavat eniten hakukoneoptimaintiin.

Ankkurilinkki ohjaa vierailija johonkin tiettyyn kohtaan sivulla esim. artikkeliin.
3.3 Hakukoneoptimointiin liittyvat tytkalut

Hakukoneoptimointi on suurimmaksi osaksi sivukohtaista. Jokaisella sivulla on todennakai-
sesti omat ongelmansa hakukoneoptimoinnin kannalta, mutta niiden I6ytamiseen voidaan
hyodyntaa eri tydkaluja. Tybkalujen méaara verkossa on todella suuri ja monet niista sisal-
tavat maksullisia ominaisuuksia tai sisaltavat mainoksia. Tydkalujen ilmaiset ominaisuudet
ovat yleensa varsin riittdvia omien sivujen hakukoneoptimoinnin kehittdmiseen, mutta nii-
denkin suhteen tulee olla kriittinen. Tyodkalujen kaytt6 ei ole valttamatonta oman hakuko-

neoptimoinnin kehittdmisen kannalta, mutta ne usein saastavat paljon aikaa seka vaivaa.

SERPbot SERP checker on tydkalu, jolla voidaan tutkia miten verkkosivut sijoittuvat haku-
koneen tuloksissa, kun hakee tietyilla hakusanoilla. Search engine ranking position eli
SERP-tytkaluja kaytetaan varsinkin tekstisisallon optimoimiseen ja sivuston nakyvyyden
testaamiseen hakukoneessa. Hakukonetuloksia voidaan tutkia yksitellen syéttaen hakuko-

neeseen hakusanan, mutta se on tehokkaampaa SERP-tyOkalulla (SERPbot.).

Seobility SEO Checker on ty0kalu, joka analysoi verkkosivujen hakukoneoptimoinnin ta-
soa ja niiden puutteita. Tyokalun avulla voidaan tutkia ja korjata sivuston suurimpia epakoh-

tia seka ongelmia hakukoneoptimointiin liittyen (Seobility.).

Google Ads on tydkalu, jolla voidaan mainostaa esimerkiksi tuotteita verkossa eri kana-
vissa. Google Adsilla on keyword planner ominaisuus, jolla voidaan myds tutkia mitka ovat
kaytetyimmét hakusanat mm. eri teemojen tai palveluiden mukaan. Adsin avulla voidaan

luoda ja kehittdd avainsanoja, jotka toimivat tehokkaasti (Google Ads).

PageSpeed Insights on Googlen tydkalu, jonka avulla voidaan kehittédd verkkosivun la-
tausnopeutta. PageSpeed Insights analysoi mm. verkkosivun siséltéa ja ehdottaa toimen-
piteitd sen lautasajan lyhentamiseksi. TyOkalu antaa myds oman arvosanansa sivun lataus-

nopeudesta (Google PageSpeed Insights 2021.)
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4 Saitemian verkkosivujen paivittdminen ja niiden ongelmien korjaaminen
4.1 Saitemian verkkosivut

Saitemian sivut ovat rakennettu WordPress verkkosivualustalle. Sivuja ei ole paivitetty ak-
tilvisesti ja ovatkin paivityksia vailla. Sivujen tekstisiséaltod ei tarvitse suuria muutoksia, mutta
hakukonetuloksien parantamiseksi sita tulee hieman lisata jokaiselle sivulle. Verkkosivujen
ulkon&koa tai muita suuria visuaalisia muutoksia ei mydskaan tarvita, koska ne sopivat viela
hyvin Saitemian brandiin. Case-yrityksen toiveiden mukaisesti verkkosivulle paivitetaan
vain osa sen kuvista, mutta niiden lisddminen ei muuta sivun rakennetta tai ulkonékoa mer-

kittavasti.

Sivujen paivittdmisen tarvetta ja korjaamista vaatien osa-alueita tutkin manuaalisesti Ava-
dan WordPress lisdosan sivumuokkaimella. Tutkin ja teen havaintoja siita, etta kaikki si-
vuilla olevat elementit seka sisaltod toimii niin kuin ne on tarkoitettu toimivan. Tutkimuksessa
otan huomioon myo6s case-yrityksen toiveet liittyen paivityksiin sek& korjauksiin. Sisallon
suhteen otan huomioon myds hakukoneoptimointiin liittyvéat asiat mm. tekstisisallon maaran
sivuilla. Tutkin myds vaikuttaako uusimman WordPress ja ladattujen lisdosien uudet versiot

sivujen toimintaan tai sen sisaltoon.

Sivujen rakenteen luomiseen on kaytetty ThemeFusionin luomaa WordPress lisdaosaa
Avada Fusion Builder ja saman kehittdjan teemaa Avada. Lisdosia ja uusinta versiota
WordPressista ei ole paivitetty, joka voi vaikuttaa sivujen ulkomuotoon. Paivityksien myota
sivut voivat rikkoutua ja osa sen ominaisuuksista poistua, mutta tavoitteena on pitaa sivut
lahes samanlaisina. Suurinta osaa muutoksista ei valttamatta jokainen sivujen vierailija huo-

maa, koska mm. kuvien alt-tekstit eli alternative texts eivat suoraan nay sivuilla.

Tutkimuksen aikana WordPress lisdosa Avada alkoi vaatimaan uutta rekisterointia. Ava-
dalla on maksullisia ominaisuuksia, joita varten case-yritys on ostanut lisenssin. Uusi tuot-
teen rekisterginti vaatii maksukoodin uudelleen tilaamista varten. Avadan lisaosia ei voi
enaa paivittaa tai uusia saman nimen alla olevia lisédosia ladata ennen kuin uudelleenrekis-
terdinti tehdaén. Verkkosivusto toimii kuitenkin vield normaalisti, mutta paivitysten liséénty-
essa voi ilmeté ongelmia. Vaihtoehtoina on maksaa Avadan uudelleenrekisterdinnista tai
vaihtaa lisdosaa. WordPressiin on mahdollista ladata samantapaisia lisédosia kuin Avada,
jotka tarjoavat samantapaisia ominaisuuksia ja mahdollisuuksia verkkosivujen luomiseen.
Sivuston sisalto eli mm. kuvat ja teksti voivat pysyad samana, mutta Avadasta luovuttaessa

joutuu mahdollisesti luomaan sivut uudelleen.
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4.2 Tavoite ja sivujen tilanne ennen muutoksia

Tarkein tavoite on kehittaa verkkosivuja toimivimmiksi ja parantaa hieman siella olevaa si-
saltéd. Minulla on vapaat kadet tehdd muutoksia, mutta sivut eivat vaadi suuria toimenpi-
teitd, jotka nakyisivat sivujen ulkonadssa. Osa sivuista vaatii tekstisisallon lisaamista ja ot-
sikoiden muokkaamista, mutta niidenkdan muokkaaminen ei muuta sivujen ulkoasua kau-

heasti.

Osa verkkosivuston kuvista ovat vanhoja ja vaihdon tarpeessa, mutta case-yrityksen toivei-
den mukaisesti vaihdan niista vain osan. Uudet kuvat, jotka tulen sivuille lisddméaéan perus-
tuvat taysin case-yrityksen toiveiden ja brandin mukaisesti. Case-yritys voi valita taysin itse

minkalaisia uusia kuvia tulevat lisddmaan ja en tee ehdotuksia siitd millaisia ne voisivat olla.

Sivuilla on ominaisuuksia, jotka eivat toimi end& kunnolla ja vaikuttavat sivujen latausno-
peuteen. Varsinkin animaatiot voivat olla sellaisia, jotka vaikuttavat paljon sivujen lautasno-
peuteen ja toimivuuteen. Animoituja elementteja on Saitemian sivuilla lisatty mm. otsikoihin
ja etusivulla esiintyviin tietoisku laskureihin, jotka kertovat Saitemian jasenien maarasta.

Sivuja paivittaessa tulen arvioimaan mitkd ominaisuudet ja animaatiot ovat tarpeellisia.

Ensimmainen vaihe sivujen paivittdmisessa on ladata uusimmat versiot WordPressista ja
sivuilla kaytettavista lisaosista. Uusien versioiden paivittdminen voi vaikuttaa sivujen ulko-
nakoon ja tuoda uusia ominaisuuksia, mutta pyrin pitdmaan niiden vaikutukset sivun ulko-
nakéon mahdollisimman pienina. Paivityksien jalkeen aloitan tutkimuksen siitd, miten si-

vuista tehdaan toimivammat.
4.3 Sivujen rakenne

Saitemian sivujen rakenne on toimiva ja kayttajaystavallinen. Rakenteeseen ei tarvitse
tehd& suuria muutoksia luukuunottamatta muutamaa ongelmaa sivuilla. Sivujen rakenteen
luomiseen on kaytetty lisdosaa Avada Fusion Builder ja ThemeFusionin luomaa teemaa

Avada, joiden maarittamista raameista sivujen rakenne koostuu suurimmaksi osaksi.
Ylapalkki

Tarkein ominaisuus kayttdjakokemuksen kannalta on yksinkertainen ja helposti kaytetta-
vissa oleva navigointipalkki eli ylapalkki. Navigointipalkki on usein sivun ylalaidassa, joko
vertikaalisesti aukinaisena tai avattavana painikkeena. Palkin sijoittaminen heti sivujen yla-
osaan ennen muuta sisaltdéa helpottaa kayttajan tiedon etsimista ja sivustolla navigointia.
Navigointipalkissa taytyy olla kayttajan kannalta tarkeimmat otsikot ja linkit alasivuille. Palkki
kannattaa pitdd myo6s nakyvissa sivuja selatessa alaspain. Alaspdin mennessa taytyy ottaa

huomioon animaatiot ja siirtymiset, jotta kayttajakokemus ei kérsi (Beaird & George 2014.).
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Saitemian sivujen ylapalkki ei vaadi muutoksia ja se voikin pysya sellaisenaan. Case-yrityk-
sella ei myoskaan ollut toiveita ylapalkin muuttamisen suhteen. Ylapalkista 16ytyy kaikki si-
vuston sivut ja linkit niille. Sivusto aukenee kokonaisuudessaan vierailijalle ylapalkin kautta.
Varimaailma sopii myds hyvin Saitemian bréandiin, koska siind on kaytetty samoja vareja
kuin Saitemian logossa. Mobiiliversiossa ylapalkki ndkyy avattavana painikkeena ja Saite-
mian logo sen vieressa. Tama rakenne toimii hyvin muutamallakin eri puhelimella ja ei ole

vaikea kayttaa.

ETUSIVU OSUUSKUNNAT PALVELUT AIKAISEMMAT TIIMIT YHTEYSTIEDOT

Kuva 3 Ty6poytaversion ylapalkki (saitemia.fi 2021.)

Alapalkki

Alapalkki eli footer on hyvin pieni osa verkkosivua, mutta kuitenkin melko tarkea kayttaja-
kokemuksen kannalta. Alapalkkiin usein sijoitetaan yrityksen yhteystiedot ja mahdollisesti
linkkeja yrityksen sosiaalisen median tileille seka sivuille. Alapalkki luodaan usein myos sa-

manlaiseksi koko sivustolle (Beaird & George 2014.)

Saitemian verkkosivujen alapalkista |0ytyy tarvittavat yhteystiedot, mutta sosiaalisen me-
dian linkit puuttuvat. Linkit eivat ole valttamattémyys alapalkissa, mutta niiden avulla voi-
daan lisata tietoisuutta yrityksen sosiaalisen median tileiltd ja toiminnasta. Case-yrityksella
ei talla hetkella ole suuria tavoitteita heidan sometilien suhteen eli tassa tapauksessa ne
voidaan jattaa alapalkista pois. Sometilien linkkaaminen tileille, joilla ei ole oikein sisaltoa ei

valttamatta hyodyta ketaan.

Linkit

Saitemian sivustolla ei kauheasti ole linkkeja muille sivustoille. Saitemian sivuilla on vain
linkkeja sen toimintaan liittyvien osuuskuntien omille sivuille. Osuuskuntien sivut ovat mark-
kinoinnin opiskelijoiden tekemia sivuja eli linkit ovat asiallisia ja sopivat loistavasti Saitemian

teemaan yrityksena. Saitemian sivuilta 16ytyy myds linkki LAB-ammattikorkeakoulun koulun

sivulle. LABIn sivuilta I6ytyy myds linkki Saitemian sivuille.

Uusien linkkien lisddminen on mahdollista, jos case-yritys aikoo esim. kirjoittaa blogiteksteja
tai jotain muuta vastaavaa. Sivuille voisi laittaa mm. lahteeksi linkkeja muille sivuille, jos
case-yritys aikoisi aloittaa kirjoittamaan blogia. Tasséa vaiheessa voi viela olla hankala lisata
linkkeja, koska case-yrityksen tulevaisuuden toimista on vaikea vield sanoa mitaan. Link-

keja voi aina lisata, mutta niita tulisi lisata tarkoituksenmukaisesti littyen esim. eri teemoihin.
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4.4 Sivujen paasisaltod

Verkkosivujen kayttajakokemus riippuu hyvin paljon niiden sisallosta ja niiden laadusta
(Beaird & George 2014, 9.). Sivujen sisalto tulee koostua tekstista ja kuvista tai videoista.
Laadukkaalla sisallolla saadaan sivuilla vierailija helpommin jaAdmaan sivustolle (Beaird &
George 2014.).

Sivuja ei tule tayttd& kokonaan sisallolla, jotta sivuja on helppo tulkita ja katsoa. Saitemian
sivujen kohdalla ei ole ongelmaa liiallisen siséallon suhteen. Ongelma onkin painvastainen
eli sivuille tarvittaisiin enemman tekstisisaltéa. Seobility SEO Checker ehdottaa, etta sivuilla
tulisi olla edes 250 sanaa ja osalla Saitemian sivuista se ei tule lahellekaan tayteen. Suosi-
teltava sanamaara verkkosivulla olisi yli tuhat (Ledford 2008), mutta sellaisen maaran to-

teuttaminen voi olla hankalaa tamén tutkimuksen aikana.

Tyhjantilan eli valkoisentilan avulla voidaan nostaa varsinainen sisélté paremmin esille
(Beaird & George 2014, 9.). Saitemian sivuilla on selkeasti asetetut lohkot mm. tekstille ja
kohdat niiden paikoille. Tekstisisaltd keskitetaan usein sivun keskelle ja mahdollisemman
hyvin jasenneltyna, etté sité olisi helppo lukea (Krug 2013.). Saitemian sivuilla ei ole ongel-

maa tekstin tai sisallon asettelussa.

Etusivun liséksi sivustolla voi olla monia eri alasivuja. Alasivujen lisddminen helpottaa ja
selkeyttaa sisallon lukemista. Yhté sivua ei kannata laittaa tayteen ja sisaltd kannattaakin
jakaa monille eri sivuille teemoittain. Saitemian sivustolla on selkeé&sti jaettu sisaltd teemoit-

tain ja sen suhteen ei tarvitse tehda muutoksia.

Jokaisella sivulla on pienia ongelmia, jotka eivat valttamatta vaadi suuria korjauksia. Eniten
korjattavia asioita l0ytyy sivuilla "Osuuskunnat” ja "Aikaisemmat tiimit”, koska ne eivat pida
sisdllaén suurta maarda sisaltod. Rakenne sivuilla on samanlainen eli ne sisaltavat vain
Saitemian toimintaan liittyvien osuuskuntien logot. Mahdollisesti kyseiset sivut voidaan yh-

distad, koska niiden sisaltd on teemaltaan hyvin samantapaista.
Kuvat

Saitemian verkkosivujen yksi suurimmista ongelmista kuvien suhteen on, etta ne ovat melko
vanhoja. Kuvien suhteen taytyy kunnioittaa paljon sivujen omistajaa ja henkilokohtaisilla
mielipiteilld ei ole varsinaisesti merkitystéa. Case-yrityksen kanssa olimme samaa mielta,
etta ainakin etusivun hero-kuva on vaihdettava tai sitd on muokattava. Etusivun hero-kuva
on huono, koska siind ilmenee kalenteri, jossa on muutaman vuoden takaiset vuosiluvut.

Muuten sivuston kuvia ei tarvitse vield vaihtaa. Case-yritys aikoo ottaa itse uusia kuvia
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sivustoa varten mydhemmalla aikataululla eli kuvien vaihtamiselle ei siis ole tassa vai-
heessa tarvetta.

ETUSIVU OSUUSKUNNAT PALVELUT AIKAISEMMAT THMIT YHTEYSTIEDOT
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Kuva 4 Saitemia etusivu (saitemia.fi 2021.)
Tekstisisalto

Verkkosivujen tekstisisaltd on tarkeaa hakukoneoptimoinnin ja kayttajakokemuksen kan-
nalta. Leipatekstissa on usein se tieto mita hakija on etsimassa ja usein siita rakentuu suurin
osa sivun siséllosta, ellei sivulla ole esim. videoita tai paljon kuvia. Useimmat sivut siséltavat
kuitenkin aina edes muutaman kappaleen verran tekstid. Laadultaan Saitemian tekstisisaltd

on melko hyvaa ja suurimman osan tekstisté voi jattaa sivuille sellaisenaan.

Saitemian sivuilla tekstimaara on melko vahainen ja osalla sivuista tekstiéa on kriittisen va-
han. Seobility SEO Checker, jota hyddynnan sivujen hakukoneoptimoinnin tutkimiseen, ker-
too myds tekstimaaran olevan hyvin vahainen monilla Saitemian sivuilla. Etusivu on par-
haimmassa kunnossa tekstisisallon suhteen, mutta kaikki sivut ovat tekstin lisddmisen tar-
peessa. Varsinkin sivut "Osuuskunnat” ja "Aikaisemmat tiimit” vaativat tekstisisallon lisaa-

mista.
Otsikot

Otsikoinnin suhteen on tarkedd noudattaa normaalia otsikko hierarkiaa. Otsikoiden suun-
nittelussa on taas tarkedd huomioida niiden tarkeys ja mita kullakin otsikolla halutaan il-

maista tai kertoa. Otsikoinnilla voidaan myos jasennelld sivujen sisaltoa.

Saitemian verkkosivuille on madaritelty paljon otsikoita, mutta niiden maaritys ei ole tehty
oikein. Verkkosivulla tulisi olla tasan yksi H1-otsikko (Kotisivukeisari 2017.), mutta useim-

milla Saitemian sivulla niitd on enemman. H1 -otsikko on aina sivun paaotsikko ja sen takia
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niité tulisi olla juuri tasan yksi (Ledford 2008.). Jokaisella sivulla tulisi noudattaa myds sa-

maa H1, H2, H3, jne. hierarkiaa ja tdma ei taysin toteudu.
CTA

CTA-elementit ovat tarkeita varsinkin yrityksille, koska niiden avulla voidaan ohjata kavijaa
esim. Yhteydenotto -sivulle. Niilla voidaan herattaa kavijan huomio ja saada heidéat tutki-
maan sivustoa tarkemmin (Crupi 2020.). Niilla voidaan my6s ohjata vierailijaa tiettyyn koh-

taan sivulle esim. johon tiettyyn palveluun liittyvaan tekstiin.

Saitemian sivulla 16ytyy etusivulta CTA-painikkeet Palvelu- ja Yhteydenotto -sivulle. Sivus-
tolle ei 16ydy jokaiselta sivulta CTA-elementteja, mutta tarkeimmilla sivuilla eli Etu- ja Pal-
velut -sivulla sellaiset on. Tietysti my6s Osuuskunnat sivulla on linkit Saitemian toimintaan

liittyvien osuuskuntien sivustoille, jotka toimivat myds CTA-painikkeina.

Mobiilisivut

Saitemian sivut toimivat myds melko hyvin mobiilindkyméassa. Kaikki muutokset mita sivuille
tehdaan nakyvat kaikissa nakymissa ja kaikilla laitteilla sisdltéden tietokoneet seka alypuhe-
limet. Mobiilindkym&a varten ei tarvitse tehda erillisia muutoksia ja samat muutokset riittavat
kaikilla eri ndkymille. Pa&paino on mygs tyopoytanakyman kehittdmisessé ja mobiilinakyma

on toissijainen nakyméa Saitemialle.
Sivujen latausnopeus

Verkkosivujen latausnopeuteen vaikuttavat monet eri tekijat. Usein sivujen latausaikaa hi-
dastaa esimerkiksi erilaiset animaatiot ja lilan suuret kuvat. Sivujen latausnopeuksia voi-
daan mitata esim. Googlen tytkaluilla PageSpeed Insights (Google 2021.). My6s Seobility
SEO Checker antaa oman arvionsa sivujen latausnopeudesta, mutta arviointi perusteet ei-
vat valttdmatta ole taysin samat kuin Googlella. WordPress lisdosa Avada Performance
wizard, jonka avulla Saitemian sivut ovat pddosin rakennettu tarjoaa myds vaihtoehtoja si-
vujen latausnopeuden kehittdmiseksi. Avadan vaihtoehdot sisaltavat mm. CSS-tiedostojen
pakkaamista ja kuvien laadun vahentamista. Avada kehottaa myo6s pitam&an WordPress

lisdosien maaran mahdollisimman pienena (Avada 2021.).

Sivujen latausnopeus on myds jotakin mikd vaikuttaa hakukoneoptimointiin ja hakuko-
nealgoritmitkin ottavat huomioon, miten hyvin sivut latautuvat (Ledford 2008, 41.). Sivujen
latausnopeus vaikuttaa kavijdiden toimintaan sivuilla ja harvoin vierailijat haluavat odottaa

sivujen latautumista.
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https://www.saitemia.fi/

A 8-49 58-89 ® 9g-108 ()

Kentiéin data — Chromen kéyttékokemusraportti ei 16ydé tarpeeksi todellista nopeusdataa tasti
sivusta.

Origin Summary - Chromen kayttokokemusraportti i 16yda tarpeeksi todellista nopeusdataa tasti
lahteesta.

Laboratoriodata = =

A First Contentful Paint 1,8s @ Time to Interactive 18s

A Speed Index 4,4s @& Total Blocking Time 0Oms
Largest Contentful Paint i 20s @ Cumulative Layout Shift i 0,016

Kuva 5 PageSpeed Insights -tydkalun tulos (Google PageSpeed Insights 2021.)

PageSpeed Insights antaa verkkosivun latausnopeudelle arvosanan, joka koostuu varsinai-
sesta latausajasta ja siihen vaikuttavista ongelmista. Saitemian etusivu saa arvosanaksi
67/100, joka melko keskiverto tulos. Jokaisen verkkosivun tulisi tavoitella arvosanaa 90—
100 valilta, mutta sek&én ei takaa sivuille taydellista latausaikaa. Kaikkien sivujen yhteen-
laskettu keskiarvo on n. 62/100 (Palvelut -sivu 58/100, Osuuskunnat -sivu 70/100, Aikai-
semmat tiimit -sivu 55/100 ja Yhteystiedot -sivu 59/100.) (Google PageSpeed Insights
2021)).

4.5 Sivut paivityksien ja korjausten jalkeen

Uusimmat versiot WordPressista ja ladatuista lisdosista eivat rikkoneet sivuja. Paivityksien
my6ta sivustolle tuli uusia muokkausmahdollisuuksia ja ominaisuuksia, jotka helpottavat si-
vujen muokkaamista. Paivitykset eivat kuitenkaan muuttaneet sivuilla oikeastaan mitaan,
mutta mahdollisesti joitakin teknisia muutoksia saattoi tapahtua. Mahdolliset tekniset muu-
tokset eivat kuitenkaan vaikuttaneet huomattavasti sivuston toimintaan tai ulkonak6on. Jot-

kin elementit piti poistaa ja lisaté uudelleen, etta ne saatiin toimimaan normaalilla tavalla.
Otsikot

Sivuilla ilmeni ongelmia otsikkohierarkian suhteen eli otsikoiden maaritys taytyi tarkistaa.
Hierarkian korjaaminen ei ole vaativa asia korjata ja Avada WordPress lisdosalla se onnistui

vain valitsemalla kaikille otsikoille sopiva hiearkiataso. Etusivun paaotsikko "Saimaan
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tiimiyrittdjaakatemia Oy - Saimaan tiimiyrittdjaakatemia Oy” muutettiin ” Saimaan tiimiyritta-
jaakatemia Oy — Saitemia”. Muiden sivujen otsikoita ei muutettu, mutta mm. palvelut sivulle
maaritettiin muutama otsikko lisaa palveluiden nimista. Palveluiden nimet oli aiemmin maa-
ritelty tavallisiksi tekstikappaleiksi. Joistakin otsikoista 16ytyi erilaisia animaatioita, jotka oli
lisatty korostamaan sita tai oli lisatty vahingossa. Kaikista otsikoista otettiin animaatiot pois,
koska ne eivat olleet valttamattomia ja saattoivat vaikuttaa sivujen latausnopeuteen nega-
tiivisesti.

Etusivu

Etusivun hero-kuva vaihdettiin toiseen, koska alkuperaisessa kuvassa oli kalenterin vuosi-
luvut muutaman vuoden takaa. Etusivulla oli myds kolme animoitua laskuria, jotka eivat
olleet valttamattomia. Laskurit muutettiin vain tavallisiksi elementeiksi ja ilmaiset samat
asiat kuin laskurit aiemmin. Etusivulle taytyi myos lisata tekstia, jotta ei olisi niin tyhja. Sivulle

lisattiin myods CTA-elementti ja linkki Palvelut -sivulle.
Palvelut

Palvelut sivua joutua hieman muokkaamaan, jotta sinne saatiin lisaa sisaltda. Tekstisisaltd
luotiin yhdessa case-yrityksen kanssa ja niihin lisattiin avainsanoja, jotka sopivat Saitemian
palveluihin. Innovointipalvelun nostaminen ylemmas on tietoinen valinta, koska se on Sai-
temian paapalvelu. Muita muutoksia sivulle ei tarvinnut tehda, mutta sinne tulee mahdolli-

sesti uusia kuvia, kunhan case-yritys péaivittda kuvapankkiaan.
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Kuva 6 Paivitetty Palvelut -sivu. (Saitemia.fi/palvelut 2021.)

Osuuskunnat ja Aikaisemmat tiimit

Osuuskunnat ja Aikaisemmat tiimit ovat sisaltomaaraltaan erittdin pienia. Sivut ovat myos
teemaltaan hyvin samanlaiset ja kummankin tarkoitus on esitella Saitemian osuuskunnat.
Ongelmien ja korjattavien asioiden vahentamiseksi sivut yhdistettiin yhdeksi kokonaisuu-
deksi. Aikaisemmat tiimit -sivun sisaltd eli padasiassa vain aiempien osuuskuntien logot

siirrettiin Osuuskunnat -sivulle.

Yhdistetylle sivulle lisattiin myds lisaa tekstia ja informaatiota liittyen osuuskuntiin seka yh-
teydenottoihin. Tietysti sivuille tuli lisatd myds otsikko, jonka avulla voitiin erottaa aiemmat
osuuskunnat aktiivisista. Muita muutoksia sivulle ei tehty, mutta sivuston navigointipalkista

otettiin pois Aikaisemmat tiimit -sivun linkki ja maininta siité.
Yhteystiedot

Yhteystiedot -sivu on olemassa periaatteessa vain yhteydenottolomakkeen takia. Sisaltoa
sivulla ei kauheasti ole, mutta liséé informaatiota Saitemian toiminnasta pystyttiin sinne li-
saamaan. Informaation lisaamisen lisdksi sivulle on hankala tehda lisdd muutoksia. Kuvia
sivulle voi lisatd myéhemmin, kun Case-yritys alkaa paivittamaan sivuston kuvia, mutta ku-
van tai kuvien lisd&minen ei ole valttamatonta. Silloinkin taytyy ottaa huomioon kuvien opti-

mointi ja mm. oikeanlaisen nimen antaminen.
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Latausnopeus

Useimmat Saitemian verkkosivuista aukenevat melko hitaasti, Googlen PageSpeed In-
sights kertoo kaikkien sivujen arvioiden latausajan ja ehdotuksien sen parantamiseen. Ylei-
nen ongelma ja ehdotus sen korjaamiselle on PageSpeed Insights:in muukaan valita opti-
moidumpi ja vahemman tilaa vievampi WordPress teema. Saitemian sivuston nykyinen
WordPress teema on ThemeFusionin luoma Avada teema. Teeman vaihtaminen vaatisi
kuitenkin sivujen rakenteen ja mahdollisesti jopa uusien sivujen luomista taysin alusta. Tee-

man vaihtaminen ei siis ole paras vaihtoehto sivujen latausnopeuden parantamiselle.

Saitemian sivuston kohdalla kaksi tehokkainta keinoa parantaa sivun latausnopeutta on "ly-
hentaa palvelimen vasteaikaa alussa” ja "ota tekstin pakkaus kayttéon” (Google Pa-
geSpeed Insights 2021.). Naitd ehdotuksia ei voi toteuttaa WordPressin nakymasta tai si-
vujen muokkausnékymastéd. Case-yrityksen taytyy siis itse toteuttaa nama toimenpiteet, jos
tahtovat nopeuttaa sivujen latausaikaa PageSpeed Insights:in kertomien ehdotuksien mu-
kaisesti. PageSpeed Insights ehdottaa myds muita toimia esim. "Vahenna kayttamaténta
CSS:4a”, mutta naiden vaikutus latausnopeuteen vaikuttaisi olevan melko pieni. Case-yri-
tyksen kannattaa siis aloittaa kahdesta tehokkaimmasta keinosta ja kokeilla niiden korjaa-

misen vaikusta sivujen latausnopeuteen.
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5 Saitemian sivujen hakukoneoptimointi
5.1 Lahtbkohdat Saitemian sivujen hakukoneoptimoin kehittdmiseen

Sivujen nékyvyyteen vaikuttavat monet eri asiat. Yksi tarkeimmisté asioista on sisallyttaa
sivujen tekstisisaltoon mahdollisia avainsanoja, joilla tiedonhakija voisi tietoa hakea (Led-
ford 2008.). Saitemian sivujen kohdalla on tarkeaa sisallyttdd markkinointipalveluihin liittyvia

avainsanoja, koska ne ovat sen paatoimiala.

Saitemian sivuilla on myds puutteita, jotka vaikuttavat niiden nakyvyyteen Googlen haku-
koneessa. On olemassa monia eri ohjelmia ja tydkaluja, joilla voidaan mitata sivujen haku-

koneoptimointia.

Hyddynndn muutamaa eri ohjelmaa seka tydkalua, joiden avulla teen paatelmia ja havain-
toja korjattavien ongelmien suhteen. En tule huomioimaan kaikkia ongelmia, mutta tulen
korjaamaan niista kaikki kriittisimmaét. Osa Saitemian sivuston ongelmista on huomattavissa
myds ilman tytkaluja ja naiden loytamiseksi hyddynnén opinnaytetydn lahdemateriaalia ha-

kukoneoptimoinnista ja myds Googlen hakukoneen tuloksia.

Seobility SEO Checker antaa ehdotuksia siihen mitéa ongelmia sivuilta tulisi korjata. Sivuilla
voi olla muitakin ongelmia, joita tydkalu ei kerro, mutta ne ovat yleensa melko pienia ja jopa
merkityksettémia. Kaikkia ehdotuksia en tule ottamaan huomioon, koska kaikki eivat tule
olemaan téarkeita ja voi olla, ettd osa ehdotuksista eivét ole mahdollista toteuttaa Saitemian
sivujen kohdalla. Seobility SEO Checker vaikuttaa my6s luotettavalta ja hyvalta tyokalulta
hakukoneoptimoinnin kehittamiseen. Seo Checkerin tuloksia tutkin kriittisesti ja teen niista-

kin omia havaintoja.

Saitemian sivuston hakukoneoptimoinnin paivittamisen paatavoite on, etta sivut Ioytyisivat
paremmin varsinkin Etela-karjalaisille ja tarkemmin lappeenrantalaisille yrityksille. Hakuko-
neoptimoinnin kehittdmiseksi tehdédan sivustolle muutoksia, mutta ne eivat muuta sen il-
metta tai ole merkittavia kayttajakokemuksen nakotkulmasta. Suurimmaksi osaksi muutok-
set eivat edes nay sivuja selatessa, koska muutokset tehdaan hakukone algoritmeja varten.
Algoritmit eivat valttaméatta keskity pelkastaan esim. Etela-Karjalan hakukoneliikenteeseen,

mutta rajaus tapahtuu kuitenkin Suomen hakukoneliikenteeseen.

Saitemian domain-nimi "saitemia.fi” on toimiva ja ei tarvitse muutoksia. Alasivujen nimet
ovat myos toimivia ja esimerkiksi “saitemia.fi/palvelut” on looginen seka sopiva nimi. Vaih-
toehtoinen domain-nimi voisi olla "saimaantiimiyrittdakatemia.fi’, mutta alkuperainen vaih-

toehto on myds case-yrityksen mielesta juuri sopiva.
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5.2 Hakukoneoptimointi ennen muutoksia ja korjauksia

Saitemian sivuilla on selkeita puutteita ja ongelmia hakukoneoptimoinnin suhteen. Sivujen
ongelmia tulkitsen Seobility SEO Checker tydkalulla. Kaikkien sivujen kohdalla taytyy tehda
erillinen arviointi ja tulkita mitk& ovat suurimmat epakohdat. Sivuja taytyy myds tutkia ma-

nuaalisesti ja tehd& oma arvio puutteista sekd mahdollisista kehityskohteista.
Koko sivuston ongelmat

Jokaisella sivulla on hyvin samantapaisia ongelmia, jotka toistuvat moneen kertaan. Jokai-
selta sivulta puuttuu meta description, joka on kuitenkin tarkea hakukoneoptimoinnin takia
(Ledford 2008.). Meta description voi olla lyhytkin teksti, mutta tarkeinta on sellaisen ole-

massaolo sivuilla.

Toinen selke& samantapainen puute on kuvien alt-tekstien puuttuminen. Samoin kuin meta-
descriptioneiden kohdalla alt-tekstit eivat vaikuta paljoa kayttdjakokemukseen, mutta niiden
vaikutus hakukoneoptimointiin on suuri (Hakukonekeisari 2021.). Kuvien nimet taytyy myos
vaihtaa, koska algoritmit voivat rankaista, jos ne ovat esim. ” tradenomi-markkinointi-
e1517833143780”. Nimet voisivat olla esim. "Tradenomi, liiketalous” tai vastaavaan tavalla

nimetty.

SEO Checker ehdottaa, etta sivustolle voisi lisata sosiaalisen median linkkeja Saitemian
sometileille. Saitemialla on sosiaalisen median tileja, mutta toiminta niilla on sen verran va-
haista, etta niita ei toivuttu lisattéavan sivuille ollenkaan. Case-yritys aikoo kuitenkin liséata

ne, kunhan he aikovat kasvattaa toimintaansa niiden parissa.

Osaa kuvista ei ole lisatty oikean kokoisina sivuille. Kuvat tulisi lisata juuri sen kokoisena
kuin sivun elementtiin on tarkoitettu lisata. Osa kuvista on esim. 6000 x 6000 pikselin ko-

koinen ja sivuilla oleva elementti on tarkoitettu olevan sité pienempi.

Mobiilisivut

Samat muutokset tulevat nakymaan mobiilindkymassa kuin tyopoytaversiossa. Mobiilisivut
ovat tarkoitettu sopimaan alypuhelimen nayténkoolle ja resoluutiolle. Saitemian mobiilisivut
eivat vaadi erikoisia toimenpiteitd hakukoneoptimoinnin kannalta. Samat latausnopeuteen

liittyvat ongelmat ilmenevat myds mobiiliversiossa ja PageSpeed Insights antaa suunnilleen

samoja ehdotuksia sen parantamiseksi kuin tyopoytaversiosta.
Etusivu

Seobility SEO Checker antaa Saitemian verkkosivuston etusivulle arvosanaksi 58 % ja si-

vun latausaika on 0,53 sekuntia. Hidas latausaika on yksi tarkeimmista ongelmista korjata,
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koska se ei pelkastaan vaikuta hakukoneoptimointiin vaan se vaikuttaa myds kayttajakoke-

mukseen.

Isoimmiksi ongelmiksi etusivuilta voidaan huomata se, etta sivulla on lilan monta H1-otsik-
koa. Otsikoiden muuttaminen ei ole vaikea asia korjata WordPressill&, mutta se on erittain
tarked ja aina huomioon otettava asia. Varsinainen korjaaminen ei vaadi kuin otsikoiden
madarittimisen uudelleen. SEO Checkerin mukaan otsikot "YRITTAJYYS”, ” OPPIMINEN”
ja” YHTEISTYO" esiintyvéat kahdesti sivulla. Sivulla ei kuitenkaan nay, etta otsikot olisivat
siella kaksi kertaa. Otsikot ovat lisétty sivuille Avada WordPress lisdosan avulla eli ongelma

voi johtua siita tai otsikot ovat vain maaritelty vaarin.

Paaotsikko ja sivun nimi "Saimaan tiimiyrittaja akatemia ry - Saimaan tiimiyrittdja akatemia
ry” on hieman liian pitka ja siind toistuu sama asia kahdesti. Sanojen toistaminen vaikuttaa
my0s algoritmeihin ja sivujen sijoittumiseen hakukoneessa. Paaotsikoksi voisi muuttaa esi-

merkiksi ” Saimaan tiimiyrittdja akatemia ry — Saitemia”.

Sivun tekstimaara on myods melko vahainen. Sivulla tulisi SEO Checkerin mukaan olla va-
hintddnkin 250 sanaa ja nyt sivulla on vain 175. Teksti on kuitenkin kirjoitettu hyvin ja on
hyvin informatiivinen Saitemian toiminnasta. Sanoja saadaan liséttya esim. kirjoittamalla
Saitemian palveluista jo etusivulla tarkemmin. 250 sanaa on vahimmaisméaara mita Seobi-
lity SEO Checker ehdottaa kokosivun sanamaaraksi, mutta optimaalinen sanamaara on la-
hemmaksi yli tuhat (Ledford 2008). Tuhannen sanan maaraa ei valttdaméatta paasta rikko-
maan Saitemian sivuilla, ellei case-yritys tee sivuille lisaa sisaltéa taman tutkimuksen jal-

keen.

Sivulla on tietokantoihin ja mm. CSS-tiedostoihin liittyvia pakkausongelmia. Naméa ongelmat
voivat vaikuttaa sivun latausnopeuteen ja voi korjautua, kunhan uusin WordPress versio

seka lisdosat saadaan paivitettya.
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Task list of SEO Improvements 8 Tasks
n Add a meta description. Very important!
n Only use 1 H1 Heading in your text. Very important!
n Enable the compressed HTML content transfer on your server using gzip. Very important!
n Try to reduce the number of used CSS files. Very important!
n Try to reduce the number of used JavaScript files. Very important!

View all

Kuva 7 Arvio Saitemian etusivun hakukoneoptimoinnin tasosta. (Seobility SEO checker
2021.)

Palvelut

Palvelut -sivu saa SEO Checkeriltéa arvosanaksi 52 %, joka on huonompi kuin etusivulla.
Samoin kuin etusivulla meta description puuttuu ja sivulla on liikkaa H1-otsikoita seka jotkin
otsikoista ilmenevét kaksoiskappaleina. Otsikko ongelma vaikuttaa olevan ihan koko sivus-
tokohtainen asia. Saitemian palvelut mm. Innovoinnit eivat ole méaaritetty otsikkoina otsik-
kohierarkian mukaan. Palvelut olisi hyva sisallyttad otsikkohierarkiaan, jotta algoritmit tun-
nistaisivat ne paremmin. Palvelujen otsikoiksi muuttaminen edesauttaa myds avainsanojen

lisaamista sivulle.

Sivun tekstimaara jaa myos suositellusta minimimaarasta. Palvelut -sivulle on helppo lisata
avainsanoja, koska moni niista liittyy yrityksen palveluihin. Palveluista voisi kertoa enem-

man ja silla tavalla saada sinne enemman tekstia.
Osuuskunnat ja Aikaisemmat tiimit

Osuuskunnat ja Aikaisemmat tiimit sivut ovat kayttétarkoitukseltaan hyvin samanlaiset. Si-
vujen ainoa tarkoitus on tuoda esille Saitemian toimintaan liittyvat osuuskunnat. Kummalla-
kaan sivuista ei ole kauheasti teksti&, joka on kummankin sivun suurin ongelma. Ylipaataan

sivuille taytyy lisatd enemmaén sisaltoa, vaikka sivujen tarkoitus on vain esitella
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osuuskunnat. Kummatkin sivuista aukenevat melko nopeasti, mutta sivuilla ei mydskaan
ole paljon siséltdéa. Sivuista on myds hankala saada hyvéaa arvioita hakukoneoptimoinnin
kannalta, koska sivuilla on oikeastaan vain kuvia ja Osuuskunnat -sivulla linkit vastaavien
osuuskuntien verkkosivuille. Kummallakin sivulla on lAhes samat puutteet, joista suurin on

tekstin vahainen maara ja kuvien heikko optimointi hakukoneoptimoinnin nakokulmasta.

Naiden sivujen teema ja tarkoitus ovat siis hyvin samantapaiset. Ratkaisu kummankin sivun
ongelmiin voisi olla yhdistaa verkkosivut eli siirtdéd esim. Aikaisemmat tiimit -sivun sisalto
Osuuskunnat -sivulle. Yhdistamalla sivut ei tarvitsisi korjata samoja ongelmia kahteen ker-

taan ja se voisi my6s helpottaa sivuston yllapitoa seka tulevaisuudessa niiden paivittamista.
Yhteystiedot

Saitemian sivustolla yhteystiedot -sivu on tarkoitettu siséltamaan vain yrityksen yhteystiedot
ja yhteydenottolomake. Sivu saa Seobility SEO Checkerilta arvosanaksi 58 % ja avautuu n.

0,49 sekunnissa.

Yhteystiedot sivu pitaa sisallaédn hyvin samanlaisia ongelmia kuin muutkin sivut. Otsikoiden
kohdalla l6ytyy taas ongelma, ettd samoja otsikoita iimenee kahteen kertaan. Samoin kuin
muillakin sivuilla tAma ongelma ei varsinaisesti nay kayttajalle eli ongelma piilee tiedos-
toissa tai lisdosa Avadan maarityksissa. Otsikoiden nimia tulisi suunnitella hieman myds
uudestaan, koska ne ovat melko lyhyitd. SEO Checker ehdottaa myos, ettd noudatettaisiin
normaalia H1, H2, H3, jne. otsikkohierarkiaa ja ei hypattéisi yhdenkaan otsikkotason vyli.
Yhteystiedot -sivulla on hypéatty H3 tason yli ja sivu pitda sisélladn vain H1, H2 ja H4 -otsi-

koita.

Sivun tekstimaara jad myos melko lyhyeksi. Sivulta [6ytyy vain kuusi kokonaista lausetta ja
SEO Checkerin suosittelema sanamaéara 250 ei tule edes puoliksi tayteen talla sivulla. Myos

keskimaarainen sanamaara lausetta kohdin on alhainen.
Avainsanat

Hakusanat eli avainsanat ovat sanoja tai sanayhdistelmia, joilla tiedonhakijat etsivat tietoa
hakukoneesta. Hakukoneoptimoinnin kannalta avainsanoiksi valitaan sellaisia sanoja, jotka
kuvaavat omaa yritysta tai sen tuotteita (Google 2021.). Avainsanojen l0ytdmiseen voidaan
hyoddyntaa eri ohjelmia ja avainsana-analyysia, mutta tarkeintéd on ottaa huomioon mitka

ovat tarkeimmat avainsanat omille sivulle ja yritykselle (Hakukonekeisari 2021.).

Avainsana-analyysin avulla voidaan tutkia miten sivut sijoittuvat tietyilla avainsanoilla.
Avainsana-analyysia varten on olemassa iso maara erilasia tytkaluja, mutta suurin osa

niistd ovat maksullisia tai sisaltdvat maksullisia ominaisuuksia (Hakukonekeisari 2021.).
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Vertailen (Liite 1.). SERPBOT-tytkalun tuloksia, joiden perusteella voidaan paatella Saite-
mian sivujen nakyvyydesta paljon. Vertailua ja avainsana-analyysia rajaan tassa opinnay-
teydssa sen verran, etta keskistyn vain siihen, onko Saitemian verkkosivut parhaan kah-
denkymmenen joukossa. Perustelu tahan on, ettd usein tiedonhakijat tyytyvat vain tutki-
maan ensimmaisen hakukonetulossivun tuloksia ja harvoin edes menevat toiselle sivulle
(Ledford 2008.). Ensimmaiseksi sijoittuminen kaikilla valituilla avainsanoilla ei ole valttamat-
tomyys télle tutkimukselle tai case-yritykselle, mutta tavoitteena on kuitenkin parantaa sijoi-

tuksia.

Avainsanat (Liite 1) joilla avainsana-analyysi suoritetaan perustuvat case-yrityksen toivei-
den, palveluiden ja sivuille tulevaan péivitettyyn tekstisisaltoon. Kaikki avainsanat suunni-
teltiin case-yrityksen kanssa yhdessa hyédyntaen myods Google Ads avainsanasuunnitteli-
jaa, joka auttaa maarittAmaan uusia ja suosittuja avainsanoja liittyen mm. eri teemoihin seka
palveluihin (Google 2021b.). Tutkimuksen kannalta opinnaytetydssa kaytan myos ylimaa-
raisia avainsanoja, mutta ne eivat valttdmatta vaikuta tutkimuksen johtopaatoksiin tai tulok-
siin.

Saitemian kohdalla p&&avainsanoiksi valittin "Saitemia”, "Innovoinnit” ja “tiimiyrittajyys”.
Avainsanat valittiin case-yrityksen kanssa yhdessa ja tavoitteena on saada Saitemian verk-
kosivut paremmin nékyviin erityisesti nailla padavainsanoilla. Naitd paaavainsanoja tulee

siis sijoittaa sivuston sisaltéén mm. kuvien alt-teksteihin ja nimiin.
Kuvien optimointi

Kaikkia sivuston kuvia ei ole optimoitu, koska case-yritys aikoo ottaa uusia kuvia ja korvata
niilla vanhat kuvat. Nykyisia kuvia lisdanneet henkilot eivat myodskaan olleet ottaneet huomi-
oon hakukoneoptimointia, kun ovat laittaneet kuvia Saitemian sivuille. Osuuskuntien logot
kuitenkin tulevat pysymaan sivuilla ja niille taytyy antaa oikeanlaiset nimet ja alt-tekstit. Lo-
got myos taytyy muuttaa oikean kokoisiksi ja sopiviksi sivulle. Taménhetkiset kuvat ovat

sivuilla niin kauan, kunnes case-yritys ottaa ne sielta pois eli nekin taytyy optimoida.
Seuranta ja hakukoneoptimoinnin jatkuva paivittdminen

Case-yritykselle jad vastuu yllapitda hakukoneoptimoinnin tasoa tutkimuksen jalkeen.
WordPress ja sen lisdosat vaativat aktiivista versioiden paivittamistd. On myds tarkeaa seu-
rata miten verkkosivut nékyvat hakukoneissa, ja missa kohtaa tuloksissa ne nakyvat. Verk-
kosivujen sijoittuminen ei ole taattua pitkalla aikavalilla eli sen takia myds verkkosivujen

hakukoneissa sijoittumisen seuraaminen on tarke&a.
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5.3 Hakukoneoptimointi muutoksien ja korjauksien jalkeen

Sivuilla ilmenevat otsikoiden kaksoiskappaleet havisivat pois, kun vanhat otsikkoelementit
poistettiin ja lisattiin uudelleen paivitetylla Avadan sivunrakentaja WordPress lisdosalla. Ot-
sikot eivat nakyneet kahta tai useampaa kertaa sivuilla, mutta Seobility SEO Checker tulkitsi

ne kaksi kertaa eli syy otsikoiden kaksoiskappaleille |6ytyi otsikoiden maarittelysta.

Sivuilla oli my6s ongelmia otsikkohierarkian suhteen, joka korjattiin maarittAmalla ja tarkis-
tamalla kaikki otsikot sivustolla. Nyt sivustolla [6ytyy tasan yksi H1 -otsikko kultakin sivulta
ja hierarkiassa noudetaan normaalia H1, H2, H3 jne. jarjestelmaa. Sivuilla ei mydskaan

hypatéa yhden hierarkiatason yli ja hierarkia on méaaritelty niin kuin sen pitaisi olla méaaritelty.

Saitemian sivuston kuville tuli antaa kunnolliset nimet ja lisata alt-tekstit. Alt-tekstit eivat
yleensa ole pitkia ja varsinkin Saitemian sivuston kuvien kohdalla tekstimaara voi jaada
lyhyeksi. Eniten kuvia I0ytyy aktiivisten ja lopettaneiden osuuskuntien logoista. Logojen koh-
dalla kuvien tiedoissa lukee vain osuuskuntien nimet. Kaikki Saitemian sivuston kuvien ni-
met muutettiin ja niille annettiin kaikille eri alt-tekstit. Myohemmin case-yrityksella on tarkoi-
tus lisata uusia kuvia sivustolle ja silloinkin tulee heid&n ottaa huomioon samat toimenpiteet
niiden optimoimisessa. He ovat siis vastuussa siita, etta tarvittavat toimenpiteet hakuko-
neoptimoinnin kannalta toteutuvat. Kuvat myds maariteltiin suunnilleen sen kokoisiksi kuin

sivuille on tarkoitettu ja taméan taytyy myos toteutua uusien kuvien tullessa sivustolle.

Jokaiselle sivulle lisattiin myos meta description. Suositeltu pituus meta descriptionille on n.
160 merkkia sisaltéen mm. valilyonnit. Jokaisen sivun meta description kuvaa Saitemian
toimintaa ja niiden siséltéa. Tekstit ovat myos toisistaan tarpeeksi erilaisia ja kirjoitettu niin,

ettd ne eivat toista samaa asiaa likaa.

Seobility SEO Checkerin antamat arvosanat sivujen hakukoneoptimoinnille parantuivat hie-
man. Hyva arvosana ei kuitenkaan valttdmattéa takaa hakukonetuloksissa nousemista tai
parempaa paikkaa siella. Seobilityn arvosanaa hyddynnettiin lahinna suuntaa antavana
ominaisuutena, jota voi myos jatkossa kayttdd hyvaksi hakukoneoptimoinnin paivittami-
sessd. Arvosanaan vaikuttaa myds sivujen latausnopeuteen liittyvat ongelmat. Arvosanoja

tulisi siis tulkita uudelleen sen jalkeen, kun ongelmat sivujen latausnopeuteen on korjattu.

Lahes kaikki Saitemian sivuston sivut tarvitsivat lisda tekstisisaltoa. Case-yritys voi viela
lisata sivuille lisaa tekstia, mutta tdman opinnaytetydn aikana kaikille sivuille lisattiin hieman
lisééa tekstia seka paivitettiin sivustolla olemassa olevaa sisaltda. Seobility SEO Checkerin

vahimmaismaara eli 250 sanaa tayttyy nyt jokaisella sivulla.
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Avainsanoja liitettiin varsinkin kuvien alt-teksteihin, tekstisisaltoon ja meta descriptioneihin.
Avainsanojen lisddminen vaikutti hieman SERPbotin tuloksiin (Liite 1). Avainsana-analyy-
sissa kaytettiin montaa eri avainsanaa, joilla tiedonhakijat voisivat etsid markkinointiin ja
Saitemian palveluihin liittyvia palveluita. Padavainsanoiksi valittiin "Saitemia”, “Innovoinnit”
seka "tiimiyrittajyys” ja sijoitukset Googlen hakukoneessa paranivat niilla hieman (Liite 1).
Avainsanatiheyteen tuli tietysti hieman muutoksia, koska avainsanoja lisattiin sivuille.
Avainsanojen tiheydelle tai maaralle tekstissa ei ole tarkkaa maaritelmaa, mutta sivuille li-

sattiin valittuja avainsanoja mm. kuvien alt-teksteista.
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6 Johtopaatokset

Hakukoneoptimointi on jatkuva prosessi, jota on hyva seurata aktiivisesti. Ongelmia haku-
koneoptimointiin ja koko verkkosivuihin kertyy helposti, jos sivuston toimivuutta tai naky-
vyytta ei seuraa saanndllisesti. Saitemian sivuston kohdalla ongelmat olivat kertyneet jo
melko isoksi kokonaisuudeksi, mutta ei kuitenkaan mahdottomaksi korjata. Sivustolle oli
tehty jo alusta asti huonoja valintoja ja virheitd hakukoneoptimoinnin kannalta, mutta niiden
korjaaminen ei vaatinut esimerkiksi sivuston rakentamista taysin uudelleen. Saitemian si-
vusto pystyttiin pitamaan lahes samanlaisena ja sivuille tehtiin suhteellisen pienia muutok-

sia seka parannuksia.

Sivujen latausnopeuden korjaaminen jaa case-yrityksen vastuulle. Googlen PageSpeed In-
sights kertoo tarkasti mitkéa ovat korjattavat asiat latausnopeuden parantamiseksi, joten toi-
menpiteet pitéisi olla taysin toteutettavissa. Mobiilisivujen kannalta varsinkin on tarkeaa

saada sivut lautatumaan nopeammin.

Sivuille olisi suositeltavaa kirjoittaa lisaa tekstisisaltda, jotta kaikilla sivuilla olisi yli tuhat sa-
naa. Tutkimuksen jalkeen sivuilla on n. 250 sanaa (1.9.2021.), joka on Seobility SEO
Checkerin suositeltu vAhimmaismaara. Case-yritys voi alkaa pohtimaan esim. blogin kirjoit-

tamisen mahdollisuutta, jotta sivuille saadaan lisdé sisaltoa.

Sivujen sijoittuminen Googlen hakukoneessa parani hieman ja voi viela parantua, kun la-
tausnopeuteen liittyvat ongelmat korjataan. Tavoitteena oli parantaa Saitemian sivujen na-
kyvyytta seka tutkia siihen liittyvia ongelmia ja ratkaisuja. Tavoite toteutui maaritettyjen ra-
jauksien mukaisesti, mutta parannettavaakin jai. Avainsana-analyysissa kaytettiin ylimaa-
raisia sanoja tutkimuksen kannalta ja osalla analyysissa kaytettyjen avainsanojen huono

tulos ei ole huolestuttava asia.

Opinnaytetytprosessi venyi aikataulullisesti alkuperaisestd suunnitelmasta muutamasta
henkilokohtaisesta syysta, joihin en oikein itse pystynyt vaikuttamaan. Prosessi sujui muu-
ten suunnitelman mukaan ja loppua kohti ty6d eteni sdaanndéllisesti. Tutkimus oli my6s suh-
teellisen onnistunut ja case-yritys sai toimivammat seka paivitetyt sivut kayttoonsa. Naky-
vyyden ja hakukoneoptimoinnin osa-alueilla on aina mahdollista parantaa, mutta opinnay-
tetyon tekemisen kannalta taytyi keskittya rajattuun ndkokulmaan. Jatkossa case-yritys voi
viela tutkia uusia vaihtoehtoja verkkosivujensa nékyvyyden parantamiselle, mutta he ovat
kuitenkin tyytyvaisia tdman tutkimuksen tuloksiin. Tutkimuksen aikana selvinneet ongelmat
seka puutteet nakyvyyden kehittdmiselle googlen hakukoneessa ovat nyt joko korjattu tai

todennakdisesti tullaan korjaamaan.
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Tutkimuksen rajaus onnistui hyvin, vaikka alkuun aihe oli melko laaja. Aiheen rajaus tarken-
tui sen mukaan mitd enemman teoriaan pystyin tutustumaan ja pohjatutkimusta tekemaan.
Aiheen rajausta auttoi myds Saitemian verkkosivujen tarkempi tutkiminen toimivuuden ja
hakukoneoptimoinnin ndkékulmasta. Teoriaa seka pohjatutkimusta oli melko helppo verrata
Saitemian sivuihin ja tehda niiden avulla havainnointeja. Tutkimuksen aikana sivuilta 16ytyi
selkeita puutteita ja ongelmia, joihin my6s onnistuttiin 16ytdmaan ratkaisuja. Sivujen ongel-
mia pystyttiin ratkomaan ihan verkkosivujen perusasioiden kuten otsikkohierarkian toteutu-
misen tarkastamisella ja myds vaativimmalla ratkaisuilla kuten sivujen latausnopeuden ke-
hittamiskeinoilla. Ylipaataan tutkimuksen ansiota case-yritys sai paivitetyt ja nakyvammat

sivut Googlen hakukoneessa.
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