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Tama opinnaytety6 on DiscGolfParkin toimeksiannon alaisuudessa tehty kartoi-
tus Ahvenanmaan frisbeegolfmatkailun kohderyhmista sekd matkailijaprofiileis-
ta.

Tyon tehtavana oli selvittdéd monivalintakyselyn, tilastojen, teoriatiedon ja haas-
tatteluiden pohjalta, millaisia Ahvenanmaan frisbeegolfmatkailuun liittyvat koh-
deryhmét todellisuudessa ovat ja kuinka ne profiloituvat osaksi Ahvenanmaan
matkailua. Tyon tavoitteena on luoda toimeksiantajalle kohderyhmista laajempi
ja yksityiskohtaisempi kuva, mitd voidaan hyédyntdd markkinoinnissa ja Ahve-
nanmaan frisbeegolfmatkailun kehittamisessa.

Opinnaytetyon tietoperusta muodostuu frisbeegolfin parissa tydskentelevien
lajiorganisaatioiden tuottamasta tiedosta, tilastoista Ahvenanmaan matkailusta
seka liikuntamatkailun teoriasta. Liséksi tarkedssa roolissa ovat haastatteluilla
saatu tieto suoraan Ahvenanmaalta seka kyselylla tuotettu kartoitus, milla saa-
tiin tehtavan mukaisia vastauksia suoraan lajin harrastajilta.

Lopputuloksena tydstd saatiin selked kuva siitd, kuinka motivoituneita fris-
beegolfin harrastajat ovat lajinsa suhteen. Liikunnan harrastaminen nahdaan
matkan suunnitteluvaiheen paatoksentekoon liittyen ensisijaisena, ja muut mat-
kailupalvelut rakentuvat sen ymparille. Liikuntamatkailun tyyppeja tarkastele-
malla oli tuloksena vahva visio kohderyhmistad, ja mika eri likuntamatkailun
tyyppeihin profiloituneita matkailijoita motivoi matkustamaan Ahvenanmaalle.
Tulosten rooli Ahvenanmaan frisbeegolfmatkailun kehittamisessa nahdaan
merkittdvand osana palveluiden ja matkailuun liittyvien toimintoja. Kohderyh-
mien tuntemuksella voidaan frisbeegolfmatkailun markkinointia kehitt&d& ja koh-
dentaa tehokkaammaksi. N&ain ollen saavutetaan tieto, joka hy6dyttaa niin mat-
kailijaa kuin palveluntuottajaa.

Avainsanat: Frisbeegolf, Frisbeegolfmatkailu, Liikuntamatkailu,
Ahvenanmaa, Kohderyhmét.
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This thesis is a mapping of target groups and customer profiles of disc golf tour-
ism in Aland, done under the commission of DiscGolfPark.

The main mission was to get a better view of what kind of target groups and
customer profiles are part of disc golf tourism in Aland, by using multiple-choice
inquiry, interviews, statistics, and already existing theory and research. The goal
was to create more detailed picture of the target groups for the commissioner.
This information is to be used in future marketing projects and in development
of tourism infrastructure in Aland.

Information used in work is based on information provided by professional disc
golf organization, statistics of current state of tourism in Aland and existing theo-
ry and research work of sports tourism. In addition, important part of the needed
information is gained by interviewing tourism professionals in Aland and gaining
answers straight from the potential customers using a multi-choice inquiry.

The result was a clear picture of how motivated disc golfers are in terms of their
sport of choice. Playing disc golf is seen as the main motive for a holiday trip,
and other services used during that time period are secondary. By taking a bet-
ter view of types of sports tourists, the result is a strong vision of what are the
main motives for disc golf tourists traveling to Aland. These results are in signif-
icant part of developing Alands disc golf tourism in general. By researching tar-
get groups, it is possible to develop the services and marketing to be more ben-
eficial for the provider of the services and also for the tourist.

Keywords: Disc golf, Disc golf tourism, Sports tourism, Aland,
Target groups.
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1 JOHDANTO

Opinnaytety6 Ahvenanmaa — Frisbeegolfsaari. Frisbeegolfmatkailun kohderyh-
mat, on DiscGolfParkin toimeksiannon alaisuudessa tehty kartoi-
tus DiscGolfParkin vuonna 2020 lanseeraaman Ahvenanmaa — Frisbeegolfsaari
-projektin  todellisista kohderyhmistd osana Ahvenanmaan kesamatkai-
lua. Projektissa Ahvenanmaa — Frisbeegolfsaari, DiscGolfPark rakennuttaa Ah-
venanmaalle 16 uutta frisbeegolfrataa. Kesan 2021 alussa ndaistd 12 ovat val-

miita ja pelikunnossa.

Yhteistyossa DiscGolfParkin sekéd Ahvenanmaalla toimivien matkailualan kehit-
tamisesta vastaavien toimijoiden kanssa, haluamme kartoittaa Ahvenanmaa -
Frisbeegolfsaari  -projektin  onnistuneisuutta  niin  matkailijamaarissa,
kuin markkinoinnissa. Opinnaytetyon osalta, projektin onnistuneisuuden mittaus
rajautuu alueen frisbeegolfmatkailulle olennaisten kohderyhmien selvittamiseen
sekad kuinka nama kohderyhmat profiloituvat osaksi eri liikuntamatkailulle omi-

naisia tyyppeja.

Opinnaytteen tehtava on selvittdd Ahvenanmaalle kesalla 2021 matkustaneiden
frisbeegolfmatkailijoiden todellinen konkretisoituminen osana Ahvenanmaan
likuntamatkailijoiden asiakasryhmaa. Talla tarkoitetaan kaytdnndssa matkaili-
joiden tyyppeja, joilla voidaan méaarittaa matkailijan matkustusmotiivi, matkaseu-
ra, eli ryhman profiili seka matkustus- ja elaméntyyli (Hinch & Higham 2004,
36).

Tavoitteena oli, ettéd opinnaytteen lopputulos olisi kattava kokonaiskuva Ahve-
nanmaalle frisbeegolfia harrastamaan matkustaneiden konkretisoitumisesta ja
profiloitumisesta osana Ahvenanmaan matkailun asiakasryhmia. Tavoitteena
on, ettd tunnemme kohderyhmaéan kuuluvan matkailijan ja tiedostamme hénen
tarpeensa matkailijana ja tunnistamme hanet osana markkinoinnin kohderyh-

mia.



Tavoitteen saavuttamisen my6téa toimeksiantajalle kertyy kattava kokonaiskuva
Ahvenanmaa — Frisbeegolfsaari -projektin onnistuneisuudesta seka siita millai-
sia matkailijoita Ahvenanmaalle todellisuudessa lajia harrastamaan matkustaa.
Tyon tavoitteen mukaisella saavutetulla tiedolla mitataan projektin onnistunei-
suutta, tehostetaan ja kohdennetaan markkinointia sekd ennen kaikkea jatko-

kehitetddn alueen matkailupalveluita toteutuneen asiakasprofiilin mukaiseksi.



2 FRISBEEGOLF

2.1 Frisbeegolf yleisesti

Frisbeegolf on perusajatukseltaan hyvin perinteisen golfin kaltainen liikuntamuo-
to. Pallon ja mailan sijaan pelivalineina frisbeegolfissa toimivat eri muovilaatui-
set ja painoiset frisbeekiekot. Pelin tavoitteena on saada oma frisbeekiekko pe-
lattavan vaylan koriin mahdollisimman pienella heittomaaralla. Lajia harraste-

taan yleensa yksin tai 2—4 hengen ryhmissa. (PDGA 2021.)

Frisbeegolfin harrastuspaikkana toimii frisbeegolfrata. Ratakohtaiset vaylamé&aa-
rat, mitat ja haastavuus saattavat vaihdella hyvinkin suuresti. Nain ollen frisbee-
golf tarjpaa matalan kynnyksen liikuntamuodon katsomatta ikaan tai sukupuo-
leen. (Spinl8 2021.)

Frisbeegolfista elamyksellista tekee perinteiseen golfiin verrattavissa oleva on-
nistuneisuuden tunne onnistuneen suoritukseen jalkeen sek&d turhautuneisuu-
den tuoma halu kehittdad itseaan. Monia kiehtoo lajissa myds sen kilpailullinen
puoli. Frisbeegolfin harrastamisesta helppoa tekee sen edullisuus, rentous seka

matala kynnys aloittamisen suhteen. (PDGA 2021.)

Lajilla riittAd Suomessa runsaasti harrastajia. Suomen frisbeegolfliitto kertoo
verkkosivuillaan, ettd yhteensa 263 000 suomalaista aikuista harrastaa fris-
beegolfia vahintaan kerran vuodessa. Viikoittain lajia harrastavia oli puolestaan
noin 49 000 henkil6a. Tilastot ovat peraisin Kilpa- ja huippu-urheilun tutkimus-
keskuksen eli KIHU:n, Jyvaskylan yliopiston liikuntatieteellisen tiedekunnan se-
k& LIKES tutkimuskeskuksen -tutkimusta. Tutkimus on toteutettu vuonna 2018.
(Mé&kinen 2018.)



2.2 Frisbeegolfin lajijarjestot

Lajin maailmanlaajuisena kattojarjestona toimii Professional Disc Golf Asso-
ciation eli PDGA. PDGA vastaa maailmanlaajuisesti lajin kehittamiseen liittyvis-
ta toimista, esimerkiksi omalla jasentoiminnallaan sek& kilpailutoiminnallaan.
PDGA my6s hyvéaksyy viralliset frisbeegolfin pelivalineet mallikohtaisesti. PDGA
yllapitaa reaaliaikaista listaa PDGA hyvaksytyista pelivéalineista omalla verkkosi-
vustollaan. PDGA:lla on jasenid maailman laajuisesti noin yli 120 000 henkil6a,
jotka jakautuvat jopa 54 eri maahan. (PDGA 2021.)

PDGA vastaa lajin kattojarjestona esimerkiksi lajin virallisista sdanndista seka
niiden paivittdmisesta. Saantdjen ja ohjeiden lisaksi PDGA tarjoaa jasenilleen
seka yleisesti lajin harrastajille yleistietoa lajista, kilpailutoiminnasta seka muista
tapahtumista. PDGA:n kehittaméat saannot ja ohjeet ovat edellytys lajin moder-
nin version esteettomyydelle ja suurelle suosiolle. (PDGA 2021.)

PDGA:n alaisuudessa toimii useita kansallisia jarjestoja, kuten esimerkiksi
Suomen Frisbeegolflitto eli SFL. Liiton alaisuudessa toimintaa puolestaan ta-
pahtuu esimerkiksi kuntakohtaisessa seuratoiminnassa. Vuonna 2020 SFL:n
alla toimivia seuroja oli yhteensa 170. Jasenid SFL:n jasenseuroilla on noin
7 000. (Frisbeegolfliitto 2021.)

Suomen frisbeegolfliitto maarittelee omaksi tehtavakseen edistaa frisbeegolfin
suosiota harrastusmuotona, ja lisaksi kohottaa fyysista kuntoa, terveytta seka
urheiluhenked. Suomen frisbeegolfliiton tavoitteet nakyvat vahvasti liiton alais-
ten seurojen jasenmaarien kasvussa (Kuvio 1). Liséksi litto nékee tarkeana

edistaa lajin roolia kilpa- ja huippu-urheilun saralla. (Frisbeegolfliitto 2021.)
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KUVIO 1. SFL:n jasenseurojen jasenmaarat v. 2009-2020

2009 Miehet
2010} 5 831 Naiset
2011 77 nz7

2012 {95 1360

2013 126 1990

2014 222 3151

2015 389 4258

2016 447 4663

2017 478 4880

2018 37 4562

2019 413 5223

2020 429 6089

Kuvio 1. Suomen Frisbeegolfliiton jasenseurojen jdsenmaarat v. 2009-2020
(Frisbeegolfliitto 2021)

Suomen frisbeegolfliiton arvot kulkevat kasi kadessa lajiin liittyvien arvojen
kanssa. Arvoikseen liitto on maaritellyt yhteisollisyyden, yhdenvertaisuus ja vas-
tuullisuus. Nama arvot puolestaan ovat suoraan verrannollisia lajin yleiseen eti-
kettiin, johon kuuluvat esimerkiksi yhdessa tekemisen kulttuuri taitotasoon kat-
somatta, lajin saantoja, pelitovereita seké luontoa kunnioittaen. (Frisbeegolfliitto
2021.)
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3 DISCGOLFPARK

3.1 DiscGolfPark Tavaramerkkina

DiscGolfPark on Spin18 Oy omistama tavaramerkki, mika rakentaa ja suunnitte-
lee frisbeegolfratoja maailman laajuisesti. DiscGolfPark konsepti sai alkunsa
vuonna 2006. Yrityksen palveluihin kuuluva muun muassa kattava kirjo osaavia
ratasuunnittelijoita seka tyokaluja laadukkaan radan suunnitteluun. DiscGolf-
Park brandille ominaisia radalla nakyvia piirteitd ovat esimerkiksi DiscGolfPark
tavaramerkin mukaiset ratakartat ja vaylaopasteet, joiden graafinen ilme ja ylei-
nen ulkondko on varmasti monelle lajia joskus kokeilleelle tuttu. (Spin18 2021.)

DiscGolfParkin toiminta-ajatus perustuu siihen, etta rata ei ole vain nippu koreja
metsassa, vaan tarkkaan suunniteltu kokonaisuus, joka on pelaajalle miellyttava
kokemus hanen taitotasonsa huomioiden, ja huomio myds muun alueella tapah-

tuvan toiminnan esimerkiksi turvallisuuden nakokulmasta. (Spinl18 2021.)

3.2 DiscGolfPark tavoite ja arvot

DiscGolfPark on Spin18 Oy:n omin sanoin ratatuotteena suosituin kokonaisrat-
kaisu maailmassa frisbeegolfin osalta. Kyse on siis lajin kannalta merkittavasta
tuote- ja palvelukokonaisuudesta, johon kaikki organisaation sitoutuneet henki-
|6t panostavat intohimoisesti. Kokonaisuuden tavoitteena on, etta frisbeegolfra-
dan perustaja saa kaiken tarvittavan radan perustamiseen valitessaan Disc-
GolfParkin palvelut. (DiscGolfPark 2021a.)

DiscGolfParkin arvot kiteytyvat kolmeen ydinsanaan: luonnonmukaisuus, moni-
puolisuus ja edullisuus. Luonnonmukaisuudella tarkoitetaan ratasuunnitteluvai-
heessa tehtya kompromissia, milla tuotetaan pelikokemukseltaan miellyttava ja
haastava rata kaikille taitotasoille, edelleen luonto ja ymparistd vahvasti huomi-
oiden koko prosessin ajan. (DiscGolfPark 2021a.)

Monipuolisuudella halutaan tuottaa ratakokonaisuus, joka on kaikille lajin har-
rastajille miellyttdva taitotasosta tai taustoista riijppumatta. Tahan liittyvat moni-

puolisuus, mielenkiintoisuus ja turvallisuus radalla. (DiscGolfPark 2021a.)
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Edullisuudessa puolestaan korostuvat radan perustamisen lopullinen hinta ja
likuntapaikasta saatava hyotyarvo. DiscGolfParkin omien sanojen mukaan kil-
patason 18-vaylainen rata on kustannuksiltaan vain osa esimerkiksi tennisken-
tan rakennuttamiseen menevista kustannuksista. Lisdksi frisbeegolfradalle mah-
tuu yhtdaikaisesti useita kymmenia liikkujia. Harrastamisen edullisuus mukaan
luettuna edullisiin perustamiskustannuksiin ovat tarkeassa osassa DiscGolfPar-
kin toimintaa. (DiscGolfPark 2021a.)

3.3 Ahvenanmaa — Frisbeegolfsaari -projekti

12.5.2020 sivustolla Frisbeegolfradat.fi julkaistiin suomalaista frisbeegolfia mul-
listava uutinen; DiscGolfPark on valittu Ahvenanmaan massiivisen rataprojektin
toimittajaksi seka suunnittelijaksi. Projektin maaranpaana olisi, etta kaikki Ahve-
nanmaan 16 kuntaa saisivat oman frisbeegolfradan, mika puolestaan toisi hel-
potusta koronapandemian turruttamaan Ahvenanmaan kesamatkailuun. (Fris-
beegolfradat.fi 2020) Nain 16 radan kokonaisuus saaristossa lisdisi saaren ve-
tovoimaa frisbeegolfaajien nakokulmasta seka toisi alueelle entistd enemman

kesamatkailijoita.

Projektin vetajana toimii Ahvenanmaan yrittdjien puheenjohtaja Mats Adamc-
zak. Adamczakin ensikosketus lajiin oli tullut edellisena kesana, jonka pohjalta
syntyi idea lajin tuomisesta osaksi Ahvenanmaalaista kesamatkailua. Adamczak
oli varsin tietoinen lajin suuresta suosion kasvusta seka siitd millaisia ratoja alue
kaipaisi. (Frisbeegolfradat.fi 2020.)

31.5.2021 pidetyssa Teams -palaverissa Adamczak itse kertoo projektin taus-
toista ja kulusta. Videopalaverin aikaan projektin radoista 12 oli valmistunut pe-
likuntoon. Vaikka kaikki 16 rataa eivat vield olleetkaan pelikunnossa, olivat jo

valmistuneet radat saaneet runsaasti suosiota.

Tilastointi pelatuista frisbeegolfkierroksista kaikilla jo valmistuneilla radoilla hei-
nakuusta 2020 eteenpdin oli noin 60 000. Arvioitu paivittaisten kierrosten maara
oli noin 400 kierrosta paivasséa. Ratojen reaaliaikaista kayttdastetta puolestaan
pystyy seuraamaan discgolfpark.ax sivuston valityksella. Sivuston tarkoituksena
on liséta esteettomyyttd ja tuoda pelaajille reaaliaikaista tietoa, milla radalla on

ruuhkaa ja missa puolestaan vapaata. (Adamczak 2021a.)
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Viela alkukesasta 2021, rataprojektin saama huomio ja nékyvyys pohjautui
paadasiassa frisbeegolfuutissivustojen luomaan nostatukseen. Adamczak kertoi
palaverissamme frisbeegolfradat.fi uutisen olleen vuoden 2020 toiseksi luetuin
frisbeegolfartikkeli. (Adamczak 2021a.)

Lis&a tuulta purjeisiin toi puolestaan frisbeegolfin ammattilaispelaaja Seppo Pa-
jun vierailu Ahvenanmaalla. Paju vieraili Ahvenanmaalla loppukevaasta 2021 ja
kuvasi matkaltaan videoblogia omalle YouTube-kanavalleen. Video oli toteutettu

kaupallisessa yhteistytssa Visit Alandin kanssa. (Paju 2021.)

Mydhemmin saman kesén aikana Ahvenanmaalla vieraili myds erityisen suu-
resti nuorten keskuudessa suosittu frisbeegolfin ammattilaispelaaja Vainé Ma-
kelda, joka puolestaan julkaisi videoblogin aiheesta YouTube-kanavalleen
12.7.2021. Makela vieraili videollaan Kastelholmin 9 vaylaisella radalla, samalla
rataa arvioiden. Videollaan Makela kertoikin radan olevan helpommasta péasta,
luoden nain mukavan vaikkei kuitenkaan haastavan pelikokemuksen (Makela
2021).

Sosiaalisen median nakyvyys onkin projektille aarimmaisen arvokasta. Pajulla
seuraajia YouTuben puolelta 16ytyy noin 28 300 sekd Instagramista noin
36 900. Makelan vastaavat luvut ovat YouTubessa noin 38 700 seka In-
stagramissa noin 31 600. Adamczak nakee itsekin ammattilaispelaajien tuoman
nakyvyyden todella merkittdvana osana rataprojektin markkinointia (Adamczak
2021a).

Mita rataprojektin merkitykseen Ahvenanmaan matkailun osalta tulee, kertoo
Adamczak esimerkiksi projektin merkityksesta paikalliseen matkailuelinkeinoon.
Ratojen ollessa sijainniltaan eripuolilla Ahvenanmaan saaristoa, luo tdmé mat-
kailijalle tarpeen vierailla Ahvenanmaalla vahintd&nkin yli yhden yon, mikali
matkailija tahtoo kiertda mahdollisimman monta tai kaikki alueen radat. Matkai-
luelinkeinon kasvattaminen frisbeegolfin parissa loisi myds uusia ty6paikkoja,
kuten esimerkiksi mahdollinen Adamczakin véalayttdma idea frisbeegolfoppaas-
ta. (Adamczak 2021a.)
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Adamczak kertoo myo@s, ettd kiinnostusta rataprojektiin on osoitettu myos Itdme-
ren toiselta puolelta Ruotsista, joskin korona on estanyt ruotsalaisten matkaili-
joiden saapumisen Ahvenanmaalle. Ennakko-odotuksena on siis merkittava

kesa suomalaisten matkailijoiden osalta. (Adamczak 2021a.)
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4 AHVENANMAA

4.1 Matkailu Ahvenanmaalla

Ahvenanmaa on Lounaisessa Suomessa sijaitseva ruotsinkielinen maakunta.
Ahvenanmaa muodostuu yhdestd paasaaresta, eli niin sanotusta manner-
Ahvenanmaasta seka paasaaren itapuolella olevasta saaristosta. Maantieteelli-
sen sijaintinsa ja ruotsinkielisen kulttuurinsa ansiosta Ahvenanmaa on suosittu
matkakohde péaasiassa suomalaisille ja ruotsalaisille. (Aland Guide 2021.) Ah-
venanmaalla asuu noin 30 000 asukasta. Saaren tarkeimpiin elinkeinoihin mat-
kailun ohessa kuuluvat esimerkiksi merenkulku, kaupanala, elintarviketuotanto
seka viljely. (Visit Aland 2021.)

Ahvenanmaa on elamyksellinen ja monipuolinen matkakohde. Saaren luonto ja
sijainti ItAmeren rannalla mahdollistavat pyora- ja patikointiretkien jarjestamisen
alueen luonnossa. Myos lukuisat uimapaikat ja rannikkomaisema ovat osa alu-
een matkailua. (Aland Guide 2021.)

Sijaintinsa vuoksi Ahvenanmaalle on luotu kattava lauttalikenne verkosto, joka
helpottaa niin matkailijoiden kuin paikallistenkin liikkumista saaristossa. Saaren
likuntamatkailu kattaukseen puolestaan kuuluvat esimerkiksi trendilajit, kuten
padel ja frisbeegolf seka perinteinen golf ja melonta. Saaren aktiviteettikattaus
on itsessddn monipuolinen ja kattava, mika edesauttaa Ahvenanmaan brandia

monipuolisena kesdmatkakohteena. (Aland Guide 2021.)

4.2 Ahvenanmaan matkailu tilastoissa

Ahvenanmaan matkailun nykytila suomalaisen matkailun nakékulmasta on mui-
hin maakuntiin verrattuna heikko. Alkuvuodesta 2021 Tyd- ja elinkeinoministeri6
julkaisi raportin "Kotimaanmatkailun nykytila ja potentiaali — Selvitys kohderyh-
mista ja kehittdmistoimista”. Raportin analyysi perustuu 1000 suomalaiselle teh-
tyyn kyselyyn, tilastoihin sekd asiantuntijalausuntoihin. (Honkanen, Sammal-

kangas & Satokangas 2021.)
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Tyo6- ja elinkeinoministerion raportin mukaan vuonna 2019 Ahvenanmaalla oli
Suomen maakuntien vertailussa toiseksi pienin yopymisien maara. 183 016 yo6-
pymistd, jattden varjoonsa ainoastaan Keski-Pohjanmaan. Raportin mukaan
tulee kuitenkin huomioida, etta rekister6imattdmien yopymisten maara tasta on
12 451, joka puolestaan on laskettu kotimaisen ja ulkomaisen kysynnan pohjal-

ta aiempiin tilastoihin viitaten. (Honkanen ym. 2021, 19.)

Vuonna 2020 koronapandemia vaikutti huomattavasti niin globaalin kuin koti-
maisenkin matkailun matkustusmaariin. Toimintaympariston muutosten vuoksi
arvioitiinkin kotimaanmatkailun ottavan suurempaa roolia, ulkomaanmatkailun
huomattavasti vaikeutuessa. Ty6- ja elinkeinoministerion raporttiin pohjautuvas-
sa YLE:n uutisartikkelissa ilmoitetaan vuonna 2020 Ahvenanmaalla vierailleen
noin 66 000 matkailijaa (Sandel 2021).
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5 LIKUNTAMATKAILU

5.1 Liikuntamatkailu yleisesti

Liikuntamatkailulla voidaan yleisesti tarkoittaa matkailumuotoa, missa liikunta tai
urheilu on selkeasti matkailupalvelun keskiossa. Esimerkkeja liikuntamatkailusta
ovat matkailumuodot, missa matkailija on aktiivisesti osana liikunnan harrasta-
mista, vierailut urheiluun tai liikuntaan liittyvissd matkakohteissa tai seurataan

likuntaa tai urheilua katsojan roolista. (Gibson 2006, 2.)

Liikuntamatkailusta tai urheiluturismista on tullut merkittava osa matkanjarjesta-
jien palvelutuotetarjontaa ympéri maailmaa. Naistda merkittavimpand kenties
urheilutapahtumamatkailu, mika pitaa sisalladn matkat erilaisiin kilpailuihin, ku-
ten jalkapallo- ja jaékiekkoturnauksiin sekd olympialaisiin. (Ritchie
& Adair 2004.) Yleisiad ovat my6s toiminnallistavat liikuntamatkailupalvelut, kuten
golf- ja ratsastusmatkat (Standeven & De Knop 1999).

Liikuntamatkailua tarkastellaan yleensa joko elinkeinon, tai toiminnan nakoékul-
masta. Elinkeinon nakodkulmalla tarkoitetaan téssa yhteydessa liikuntaan ja ur-
heiluun liittyvia  aktiviteetteja, kohteita ja  suorituspaikkoja. Elinkei-
non ndkodkulmaan liittyvat vahvasti myos liikkuntamatkailupalveluiden saatavuus
ja tarjonta. (Delpy-Neirotti 2003, 13.) Toiminnallisella nakékulmalla tarkastellaan
syita ja motiiveja liittda liikkunta osaksi matkailijan matkailukokemusta (Vehmas
2010, 40).

Néakokulmien lisdksi likuntamatkailu voidaan jakaa kolmeen paamuotoon. (Ku-
vio 2.) Liikuntamatkailu jaetaan aktiiviseen liikuntamatkailuun, jossa matkaili-
jaitse on mukana liikuntasuorituksessa. Tapahtumaliikuntamatkailuun, jossa
matkailijan paamatkustusmotiivi on lahtea seuraamaan tai osallistumaan itse
urheilukilpailuun, tai likuntatapahtumaan. Seka lisdksi nostalgia liikuntamatkai-
lu, jonka painopiste on urheilun kannalta merkittaviin kohteisiin tutustuminen,
esimerkiksi urheilumuseot tai hall of fame —kohteet. (Gibson
2001.) Liikuntamatkailun pdamuodot ovat keino profiloida matkailijat osaksi laa-
jempia osa-alueita liikuntamatkailusta, vaikka eivat valttdmatta tarjoakaan tark-
kaa tietoa matkailijan toiveista ja tarpeista.
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NOSTALGIA- ATTIVINEN

LIKUNTAMATKAILU LIOIKUNTAMATKAILU
Urheilun hall of fame -kohteet Kiipeily, retkeily, hiihto- ja
Fanimatkat talviurheilumatkat, golf-takat,

Urheilumuseot pyoriretket, seikkailumatkat

Liikunnalliset
tapahtumat

TAPAHTUMA-
LIOKUNTAMATKAILU

Urheilukilpailut ja -tapahtumat

Kuvio 2. Liikkuntamatkailun muodot. (Vehmas 2010, 42 mukaillen Ritchieta 2005,

160)

Liikuntamatkailijoiden tarkempaa profiloitumista osana matkailun massavirtaa,

voidaan tarkastella tutustumalla liikuntamatkailijoiden tyyppeihin. (Taulukko 1.)

Liikuntamatkailijoiden tyyppien maarittamiseen olennainen tieto liikunnan har-

rastamisen motiivi matkailijana. Tahan tietoon liittyy esimerkiksi, kuinka usein ja

sitoutuneesti matkailija kay liikuntamatkoilla tai kayttaa likuntamatkailu palvelui-

ta. Liséksi olennaista on liikkuntaa harrastavan ryhman profiili, elamantyyli seka

yleiset matkailutottumukset. (Weed & Bull 2004, 77.)



Taulukko 1. Liikuntamatkailijoiden tyypit (Vehmas 2010, 65 mukaillen Weed &

Bull 2004, 77)
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Yksittiinen Satunnainen Ajoittainen Siinnéllinen Sitoutunut Fanaattinen
liikunta- liikunta- liikunta- liikuntamat- liikunta- liikunta-
matkailija matkailija matkailija kailija matkailija matkailija
Tiivistelmé piirteistd ¢ ¢ ¢ i ~L J,
Liikunnan merkitys Sattumanvaraista | Ei tirked Voi olla vaikutta- | Tirkes Erittdin tirked Oleellinen
matkallelihdin paitok- va tekiji
sen tekoon
Liikuntaan osallistumi- | Hauskanpito tai Jos sopii mukaval- | Tervetullut lisd Merkittdvi Keskeisti osa mat- | Usein ainoa
seen vaikuttavat tekijat | velvollisuus muita | la tavalla tilantee- | matkakokemuk- osa matkakoke- kakokemusta syy lihted mat-
kohtaan seen seen musta kalle
Osallistumatta jittami- Preferoi ei-litkun- | Helposti suos- Useita muitakin Taloudelliset Vain ennalta- Vamma,
seen vaikuttavat tekijit | nallsita rentoutu- | tuteltavissa tai sitoutumisen tai ajankiytiilliset | arvaamattomat sairaus tai niiden
mista karttava. Liikunta | kohteita rajoitteet tai merkittavat pelko
ei oleellista eld- rajoitteet
miinkulussa
Tyypillisen ryhmin Perheet Perheet ja ystavi- | Usein ystivipiirit | Ryhmit ja yksilél- | Monenlaiset Ammattilaisurhei-
profiili piirit tai tyohon liittyviat | liset matkailijat samoista asioista | lijat
ryhmiit pitdvit matkailija-
ryhmiit
Elimintyyli Litkunta/urheilu | Liikunta/urheilu | Liikunta/urheilu | Liikunta/ Liikunta/ Liitkunta/
merkityksetonta ei ole oleellista. on tirkedd, muttei | urheilu on tiarkeda | urheilu on elimii | wurheilu on amma-
Pidetty, mutta ei oleellisin asia midrittiva tekijd tillisesti merkit-
priorisoitu eldmissid tavdd
Liikuntaan ja urheiluun | Vihiistd Vihidistd, mutta Ajoittain runsasta | Huomattavaa Erittdin runsasta Erittdin merkitti-
kuluttaminen satunnaista ja jatkuvaa vid.
Ulkopuolista

rahoitusta

5.2 Liikuntamatkailun suosio

Liikuntamatkailun suosio liittyy suoraan modernin yhteiskunnan vapaa-ajan viet-
totapojen suosioon. Matkailun ohessa liikunnan harrastaminen ja urheiluun liit-
tyva toiminta lienee yksi suosituimpia vapaa-ajanviettotapoja, mika puolestaan

tukee lilkuntamatkailun tuotteellista kehitysta. (Vehmas 2010, 14.)

My0s jatkuvasti kasvava tarve ekologisille ja ymparistoystavallisille matkailupal-
veluille, lisdavat puhtaan luonnon parissa liikkumisen suosiota. Verrattuna mo-
niin muihin matkailun osa-alueisiin liikunnan ja urheilun ymparistovaikutuksia
pidetaankin vahaisind, joskin talldinkin on huomioitava erilaisten lajien vaikutuk-
set ja kuormitus luonnolle. (Vehmas 2010, 73.) Useassa kotimaisessa keskuste-
lussa liikunta- ja luontomatkailu tuodaankin esille osana samaa aihepiiria. TAama

on havaittavissa esimerkiksi Visit Finlandin markkinoinnissa.
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Liikuntamatkailun suosioon liittyvat palvelun laatuun ja esteettomyyteen liittyvat
tekijat. Mikali likuntamatkailupalvelu on laadukas ja se markkinoidaan sellaise-
na, on todennakdisempaa, ettd matkailija, jonka matkan paatarkoitus ei ollut
likunnan harrastaminen kaytta&d myaos likuntamatkailupalveluja. Talloin kysees-
séa on yleensa toiminnallinen liikkuntamatkailuapalvelu, kuten ensikosketus uu-
teen lajiin tai seikkailupuisto. (Weed & Bull 2004, 21.)

5.2.1 Liikuntamatkailun trendikkyys ja vapaa-ajan liikunta

Trendilla voidaan tarkoittaa jonkin toiminnan tai asian suosioon liittyvaé pitkaai-
kaista kehityssuuntaa. Kehityssuuntana trendit ohjaavat erilaisten massojen
paatoksentekoon liittyvia toimintoja pidemmalla aikavalilla. Nain ollen trendit
ovat merkittavassa roolissa toimialojen kehityksesséa, ja palveluiden muotoutu-

misessa ja kehittymisessa. (Rubin 2021.)

Kun puhutaan likuntamatkailusta trendind, voidaan puhua my6s ympaéristotie-
toisuuden trendista. Liikuntamatkailun hiilijalanjalki voi lajista riippuen olla huo-
mattavasti muita matkustusmuotoja pienempi, etenkin jos matkailu tapahtuu
kotimaassa. Huomioitava on kuitenkin myds liikuntakulttuurin vaistamattomat

vaikutukset ymparistoon. (Vehmas 2001, 8.)

Liikuntamatkailun ymparistéa kuormittavat tekijat juontavat juurensa liikunnan
harrastamiseen liittyvaan trendien vaihteluun. Trendilajien vaihtuessa nopeaan
tahtiin, kasvaa ja laskee tiettyjen lajien suosio. Tama puolestaan edellyttéda van-
hojen liikuntapaikkojen purkua ja uusien rakentamista, joka jo itsessaan on ym-
paristba kuormittava tekija yllapitoon vaikuttavien tekijdéiden ohessa. Liikunta-
matkailun todellinen ekologisuus onkin hyvin pohdinnan varaista riippuen liike-
toimintamallista. (Vehmas 2010, 50.)

Liikuntamatkailun ekologisuus lieneekin hyvin riippuvainen omasta toimintaym-
paristostaan sekéd kuinka palvelutuote on kaupallistettu. Suomen matkailustra-
tegiassa arvioidaan ilmasto- ja ymparistétietoisuuden olevan suuressa roolissa

kotimaanmatkailun kehityksessa. (Tyo6- ja elinkeinoministerit 2019, 28.)
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Liikuntamatkailun trendikkyys on suoraan kytkdksissa liikunnan harrastamiseen
sekad hyvinvointiin liittyviin tekijoihin. lhmisten vapaa-ajanvietto tapoihin liittyvéat
esimerkiksi tydn kuormitus; niin tyopaivan pituudeltaan kuin laadultaankin, ela-
mantavat sekd ikaantyminen. N&in ollen terveyteen ja hyvinvointiin liitettavat
trendit ovat vahvasti yhteydessa yhteiskunnan sen hetkisiin tyotottumuksiin se-
kad elamantapoihin. Nain ollen myos liikuntamatkailutottumukset suuntautuvat
omasta terveydesta ja fyysisestd kunnosta huolehtimiseen. (Matkailun edista-
miskeskus 2005, 3-5.)

Eurostatin tilastoinnin mukaan vahintdan 2,5 tuntia viikossa liikuntaa harrasta-
neiden maara oli Euroopan Unionin alueella korkein Suomessa 54,1 % osuudel-
la, jattden varjoonsa niukasti Tanskan 53,4 % ja Ruotsin 53,1 %. (Kuvio 6.)
Unionin ulkopuolisista maista Euroopassa suurempaan lukuun véeston kokoon
nahden yltivat ainoastaan Islanti ja Norja. Tutkimuksessa kaytetty 2,5 tuntia
pohjautuu Maailman terveysjarjesté WHO:n suositukseen viikoittaisen liikunnan

suosituksen vahimmaismaarasta yli 18 vuotta tayttaneilla. (Eurostat 2017.)

Share of people spending at least two and a half hours per week
of leisure time on physical activities, 2014 (%)
60

50 ——M—]

40 M —————
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Belgium and the Netherlands: data not available

ec.europa.eu/eurostat @

Kuvio 3. 18 vuotta tayttdneiden viikoittaisen liikunnan harrastamisen osuus Eu-

roopan Unionin jasenmaissa. (Eurostat 2017)
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Terveyden ja hyvinvoinnin laitoksen tilastoinnin mukaan vapaa-ajan liikkunnan
harrastamattomuus on 20-64-vuotiailla vuosittaisesta vaihtelusta huolimatta
jatkanut laskussa. Vapaa-ajan liikuntaa harrastamattomien maaran oli Suomes-
sa vuonna 2018 keskiarvollisesti noin 21 %. (Findikaattori 2018.) Liikunnan har-
rastamattomuuden ollessa laskussa ja nain ollen likunnan harrastamisen maa-
ran ollessa kasvussa yhtajaksoisesti pitkalla aikavalilla, voidaan tietyista vapaa-

ajan liikuntamuodoista puhua trendeina.

Liikunnan harrastamisen maara koronapandemian aikana on tilastojen mukaan
hyvin vaihtelevaa. Siind missé jo ennestaan vahan liikkuvien motivaatio liikun-
taan on vahentynyt ennestaan, on monille paljon liikkuville pandemia tuonut
lisdd mahdollisuuksia ja motivaatiota liikunnan harrastamiselle (Kantomaa 2020,
7).

Tyoikaisilla vapaa-ajan liikunnan harrastamisen maarén lasku keskittyy paaasi-
assa koronapandemian alkuajalle, jonka jalkeen vuonna 2020 kevéaalla ja kesél-
l& oli havaittu tilastojen tasoittumista, eri ikaryhmien liikuntamaarien kasvussa.
Muutoksia harrastamisen méaarissa oli negatiivista seka positiivista, ja eroavai-
suudet olivat paaosin kytkoksissa ikdan, sukupuoleen ja koulutustaustaan.
(Kantomaa 2020, 24-26.)

Vaestonryhmana urheilijoita tarkastellessa, olivat merkittavassa roolissa liikun-
nan harjoittamisessa erilaiset kokoontumisrajoitteet, mika puolestaan johti mo-
nen liikuntapaikan sulkeutumiseen ja liikkumismahdollisuuksien vahenemiseen.
Nain ollen liikuntapaikkojen vahainen maara tai liikuntavalineiden puute vaikutti
suuresti esimerkiksi joukkuelajien harrastajien seka kokemattomampien urheili-
joiden keskuudessa. Nain ollen lajien ja harrastajien valille syntyi alueellisesti
eriarvoisuutta. (Kantomaa 2020, 44-48.)

Koronapandemian edelleen jatkuessa ja urheilutoimintaan liittyvan toimintaym-
pariston muuttuessa, onkin urheiluun ja vapaa-ajan liikuntaan liittyvissa tren-
deissa varmasti tapahtumassa jakaumaa eri liikuntaa harrastavien ryhmien valil-
l&. Liikunnan harrastamisen maarien muuttuessa eri ik&-, sukupuoli- ja liikunta-
tottumuksista tulevilla, muuttuvat varmasti myos harrastajien laji- ja harjoittelu-

tottumukset.
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5.2.2 Liikuntamatkailun nykytila Suomessa

Suomessa liikuntamatkailussa nahdaan suurta potentiaalia. Urheilu- ja liikkunta-
matkailun kehittdminen on Kkirjattu osaksi Suomen matkailustrategiaa, ja erityi-
sesti kotimaisen liikuntamatkailun tunnettavuutta halutaan lisata. Matkailustra-
tegian mukaan jo olemassa oleva yhteistyd hiihtokeskusten, urheiluopistojen,
lajiliittojen sek& matkailuorganisaatioiden valilla nahdaan merkittavassa roolissa
niin nykyhetkessa, kuin tulevaisuudessakin. (Ty6- ja elinkeinoministerié 2019,
40-43.)

Suomen matkailustrategiassa korostetaan kohderyhmien merkitystd matkailus-
sa. Tamanhetkisend ongelmana nahdaan, ettd kohderyhmia ei ole maaritetty
kotimaan matkailun osalta. Kotimaanmatkailun osalta kohderyhmien selvittami-
nen nadhdaankin merkittdvana osana strategiaa, joka edesauttaa kaikkia koti-
maisen matkailun osa-alueita. (Ty0- ja elinkeinoministerio 2019, 27-29.)

Kohderyhmien maarittdmisen puutoksen vuoksi, kotimaisen liikuntamatkailun
tulevaisuus jaakin avoimeksi. Uusien liikuntamatkailupalveluiden kehittamien ja
niiden markkinoinnin kohdentaminen oikeille kohderyhmille vaikuttanee tulevai-
suudessa liikuntamatkailun suosioon kotimaanmatkailun osalta. Visit Finlandin
markkinoinnissa liikuntamatkailu kulkee kasi kddessa luontomatkailun kanssa.
Luonnossa harrastettavat lajit, kuten esimerkiksi hiihto, pyoéraily, melonta, juok-

Su ja patikointi tuodaan markkinoinnissa vahvasti esille (Visit Finland 2021).

Liikunnan harrastamisen mahdollisuus matkailun ohessa halutaankin tuoda
vahvasti esille palveluiden ja liikuntapaikkojen laadussa. Ammattilaistason lii-
kuntakeskukset sekad laskettelukeskukset nahdaan kansallispuistojen ohessa

merkittavina kohteina likuntamatkailun markkinoinnissa. (Visit Finland 2021.)

Liikuntamatkailun todellista suosiota kotimaanmatkailun osalta lieneekin tilasto-
jen sekoittumisen vapaa-ajan liikunnan harrastamisen kanssa, mahdotonta sel-
vittdd. Nykytilan osalta onkin tarkeaa, etta likuntamatkailun potentiaali niin ul-
komaan- kuin kotimaanmatkailun osalta tiedostetaan ja sitd hyddynnetaan tule-

vaisuudessa matkailun toimialana kehittamisessa.
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5.3 Frisbeegolfin rooli likuntamatkailussa

Frisbeegolfin rooli kotimaisessa liikuntamatkailussa ndhdédéan muiden trendik-
kaiden lajien tapaan enemman tulevaisuuden potentiaalina, mita ei ole viela

valjastettu kunnolla osaksi suomalaista matkailua.

Frisbeegolfin trendikkyys voidaan jakaa kahteen nakokulmaan: kilpailullinen
nakokulma ja rennon harrastamisen nakdkulma. Rennon harrastamisen nakoé-
kulma keskittyy enemman lajin aloittamisen ja harrastamisen matalaan kynnyk-
seen seké lajin aarella vietettyyn aikaan osana irtiottoa arjesta. Kilpailullinen
nakokulma puolestaan keskittyy lajin suosion kasvuun ammattilaisurheilussa

seka kilpailutoiminnassa yleisesti. (Laitinen 2017, 15.)

Frisbeegolfin suosion kasvu on jo vuosia ollut kovaa. Harrastajamaarien kasvua
voidaan tarkastella esimerkiksi ratojen kayttdasteita tai frisbeegolfseurojen ja-
senmaé&aria tutkimalla (Kuvio 1.) Julkaisussa Frisbeegolfin liiketoimintapotentiaali
Keski-Suomessa tehdyssa tutkimuksessa lajin harrastamisen suurimmiksi mo-
tiiveiksi oli mainittu halu rentoutua, viettaa aikaa ystavien kanssa ja luonnossa,
terveys ja liikunnan harrastaminen seka yhteisollisyys ja kilpailutoiminta. (Laiti-
nen 2017, 22-26.)

Siind missa matkustaminen toiselle paikkakunnalle koetaan ongelmattomaksi,
nahtiin lisdantyva rahan kayton tarve lajin harrastamisessa ongelmana (Laitinen
2017, 22-26.) Tahan liittynevéatkin ratojen erilaisuus, niiden yllapitoon liittyvat

resurssit seka mahdollinen maksullisuus.

Yritystoiminnan osalta lajin valjastamisessa osaksi liiketoimintaa nahdaan jar-
kevammaksi aloitteiden tulemisen lajin parissa vakituisesti toimivilta yrityksilta
tai toimijoilta, kuten kiekkovalmistajilta. (Laitinen 2017, 33.) Valtaosa Suomen

frisbeegolfradoista onkin jdsenseurojen yllapitamia.

Tulevaisuudessa tarkeassa roolissa lajin valjastamisessa osaksi kotimaista lii-
kuntamatkailua, on yllapidon ja laadukkaan pelikokemuksen tuottamisen aktiivi-
sena liikkuntamatkailupalveluna lisaksi tarkeaa keskittya lajin rooliin osana ta-

pahtumakeskeista likuntamatkailua.
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Erinomaisena esimerkkind lajin potentiaalista tapahtumien parissa on vuotuinen
European Open -turnaus, joka on yksi frisbeegolfin arvostetuimpia turnauksia.
Turnaus pelataan Suomessa Nokialla, ja siihen ottavat osaa niin lajin huiput
ympari maailmaa, kuin myds amatoorit omassa sarjassaan. Vuoden 2019 Eu-
ropean Openissa oli tapahtumaa seuraamassa kisaviikon aikana yli 13 000 kat-

sojaa. (Disc Golf European Open 2021.)

Vastaavia tapahtumia jarjestetaan Yhdysvalloissa ja Eteld-Euroopan maissa
ympari vuoden, ja antaakin nain hyvaa osviittaa lajin kasvupotentiaalista osana
tapahtumakeskeista liikuntamatkailua. Frisbeegolfratoja I16ytyy Suomessa ldhes
joka kunnasta ja maara vain kasvaa lajin suosion kasvaessa. Ainoastaan lajin
tuominen merkittavaksi osaksi liikuntamatkailua jaanee tulevaisuuden haas-

teeksi.

Hyvana ulkomaan esimerkkina frisbeegolfin valjastamisesta osaksi alueellista
matkailua |6ytyy Espanjassa Fuengirolan yhteydessa sijaitsevasta DiscGolfPark
Mijasista. Kuten tamanhetkinen projekti Ahvenanmaalla, on my6s Mijasin rata

toteutettu yhteistydssa DiscGolfParkin kanssa.

Vuonna 2016 perustettu DiscGolfPark Mijas on maksullinen 18-vaylainen rata,
minka yhteydessa toimii virvokkeita myyva kahvio sekd harrastusvalineiden
myyntiin ja vuokraukseen keskittyva pro-shop. (DiscGolfPark 2021b.) Vuonna
2020 valmistui alueelle myds Prodigy Discin kanssa yhteistydssa toteutettu Blue
course, joka toi samalle alueelle 18 vaylaa lisaa. (DiscGolfPark Mijas 2020.)

Matkailupalveluna Mijasin ratakonsepti on hyvin samanlainen Ahvenanmaan
projektin kanssa. DiscGolfPark Mijasin perustaja Ville Kostin kertoo syina radan
Espanjaan perustamiselle olevan lajin tuominen Vélimeren alueelle seka lajin

harrastamisen mahdollistaminen Euroopassa talviaikaan. (Kostin 2021.)

Mijaksen toimintamallissa kohderyhman hahmottaminen on ollut selvda alusta
asti. Palvelusta halutaan luoda optimaalinen juuri frisbeegolfin harrastajille.
Kohderyhmét konkretisoituvatkin kaytdnnéssa pohjoismaalaisiin frisbeegolfin
harrastajiin, jotka talvehtivat pysyvasti alueella tai saapuvat lomalle. (Kostin
2021.)
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Palvelukonseptia kehitetdan aktiivisesti myos tapahtumamatkailun perspektiivis-
td. Alueella jarjestetddn vuosittain useita kansainvalisia frisbeegolfturnauksia,
mitka mahdollistavat pohjoismaissa asuville talviaikaan ikdan kuin varaslahdon
tulevaan frisbeegolfkauteen, mika painottuu Euroopassa kesaajalle. (Kostin
2021.)

DiscGolfPark Mijasin toimintamalli rakentuu uniikin toimintaympariston ja laa-
dukkaan palvelun ymparille. Talviaikaan Espanjan lammin ilmasto toimii veto-
voimatekijana frisbeegolfkohteen valinnassa. Myds Ahvenanmaalla on kaikki
edellytykset kasvaa suosituksi kesaajan frisbeegolfkohteeksi omalla vetovoi-
maisella toimintaymparist6llaén, tuomalla jotain uutta suomalaiseen frisbeegol-

fratojen kirjoon.
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6 TYON TOTEUTUS

Opinnaytteen merkittdvimmassa roolissa ovat tutkimukselliset menetelmat. Tut-
kimuksellisessa kehittdmistydssa avainroolissa ovat tytkalut kuten haastattelut,

kyselyt, benchmarkkaus ja osallistuva havainnointi (HUMAK 2021).

Naista kyseisessa opinnaytetytssa tarkeimmassa roolissa ovat kysely seka tu-
kevana elementtind haastattelu. Lisaksi opinnaytetydn tavoitteeseen paasemi-
nen edellyttdd tutustumista liikuntamatkailun teoriaan, frisbeegolfin lajitermino-
logiaan sekda Ahvenanmaan matkailun ymmartamistd kokonaisuutena. Tyodssa
hyodynnettiin kehittamismenetelmista SWOT-analyysia toimintaympariston te-

hokkaaseen kartoittamiseen.

Menetelmien valinta tydssa pohjautuu suoraan menetelmallisen tutkimuksen
integroivaan strategiaan. Strategiassa haastatteluja voidaan kayttadd maarallisen
gallupkyselyn pohjana, mink& tukevaksi elementiksi voidaan puolestaan hyo-
dyntda esimerkiksi kirjallisuutta ja tilastoja. (Seppéanen-Jarvela, Akerblad &
Haapakoski 2019.) Tyon osalta tama tarkoitti kaytdnnéssa halutun tiedon kar-
toittamista haastattelemalla toimeksiantajaa ja kysymysten laatiminen sen poh-
jalta toimintaymparistosta I6ytyvaa ennakkotietoa hyédyntaen.

6.1 Gallupkysely tyon paaroolissa

Tutkimuksen paaroolissa toimi gallupkysely, jolla haastateltin Ahvenanmaal-
le kuluneen kesan 2021 aikana matkustaneita, seka frisbeegolfin harrastajia
yleisesti. Kyselyssa tuotiin esille toimeksiantajan kannalta tarkeimmat tiedot
matkailijan motiiveista ja matkustustottumuksista. (Liite 1.) Kysely teetettiin
paaasiassa suomalaisille frisbeegolfin harrastajille. Kyselylla tavoiteltin maaral-
lisesti selkeita tuloksia Ahvenanmaalle matkustaneiden ja potentiaalisesti tule-

vaisuudessa matkustavien matkustustottumuksista ja motiiveista.
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Naitd avainkysymyksia hyodyntden oli tarkoituksena luoda mahdollisimman
tarkka kartoitus Ahvenanmaan frisbeegolfmatkailijoiden matkustusmotiiveista ja
heidan tarpeistaan. (Liite 1.) Kysely toteutettiin kesdsesongin paatyttya syksylla
2021 mahdollisimman kattavan tuloksen saavuttamiseksi. Tuloksilla pyrittiin pro-
filoimaan Ahvenanmaan frisbeegolfmatkailijat eri likuntamatkailijoiden tyyppei-
hin liikuntamatkailun teoriaa seké haastatteluista saatua tietoa hyvaksi kayttaen.
Kyselyn toteutuksella saavutetaan ensisijaisesti mahdollisimman ajankohtainen
tieto suoraan potentiaalisilta kohderyhmiltd, jonka tuloksia kyetd&n hyodynta-

maan tyon tavoitteen saavuttamiseksi.

Kyselya laadittaessa on huomioitu luotettavan tuloksen kannalta kyselylle omi-
naiset piirteet. Naihin kuuluvat esimerkiksi selkea ja helposti tulkittava ulkoasu
seka luottamuksen herattdminen vastaajassa asiantuntevuudella kysymysten
laadinnassa. Kysymykset laadittiin helposti tulkittaviksi vastaamisen helpotta-

miseksi, mikd edesauttaa halutun tuloksen saavuttamista. (Tietoarkisto 2021a.)

Kysely toteutettiin Google Forms -tydkalulla, ja sen jakelukanavina hyddynnet-
tiin Suomen suosituinta frisbeegolffoorumia, eli Frisbeegolf Suomi Facebook
ryhmaa. Jakelussa on myos hyddynnetty muita laajoja verkostoja lajin harrasta-

jien keskuudessa, kuten eri frisbeegolfseuroja.

6.2 Kyselya tukevat menetelmat

Kyselyn tulosten analysoinnissa on hyddynnetty yleisia kehittdmismenetelmia.
Kehittamismenetelméand SWOT-analyysi toimii tukevana elementtind kyselyn
tulosten analysointiin ja esittdmiseen. Tyon keskittyessa uuteen matkailupalve-
luun haastavassa ja muuttuvassa toimintaymparistdéssda, valikoitua SWOT-
analyysin kautta tulosten esittaminen ja pohdinta tehokkaaksi vaihtoehdoksi
tyon toteutuksen kannalta. SWOT-analyysi laadittiin haastattelujen ja olemassa

olevan tilastotiedon seka tietoperustan pohjalta.
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SWOT-analyysin kayttd tydssa pohjautuu toimintaympariston muutoksiin ja
haasteisiin liittyviin tekijoihin. SWOT-analyysilla saadaan tehokkaasti kartoitet-
tua toimintaa edesauttavia seka kehittamista hidastavia ja haittaavia tekijoita.
(Heikkala 2001, 164-167) SWOT-analyysin kaytolla osana opinnaytety6ta, saa-
vutetaan kokonaisvaltainen ymmarrys toimintaymparistosta. Ymmarrys Ahve-
nanmaan liikuntamatkailuun liittyvasta toimintaymparistdsta on tydn toteutuksen
kannalta tarkedssa roolissa, ja kuvastuu erityisesti kohderyhmien matkailutot-

tumuksia vertaillessa.

Tutkimusmenetelmé&na haastattelu toimii kyselyn lisdksi tarke&dssa roolissa
opinnaytteen onnistuneisuuden kannalta. Haastatteluilla on tarkoitus kera-
téa dataa Ahvenanmaan matkailualan toimijoilta, jota hyédynnetddn tukemaan
aiemmin saatua teoriatietoa sekd hahmottamaan lopullisen kyselylla tuotetun
kartoituksen lopputulosta. Haastatteluilla saavutettu hyoty tuo tilastojen ja ole-
massa olevan tutkimusmateriaalin lisaksi lajin ja toimialan parissa tydskentele-
vien asiantuntijoiden lausunnon osaksi ty6td, mahdollisimman ajankohtaisella

tiedolla.

Haastatteluiden kayttd tyossa nakyy toimeksiantajan, DiscGolfParkin edustaja
Juho Rantalaihon kanssa pidetyiden sdanndllisten palavereiden muodossa se-
kd Ahvenanmaan yrittdjien puheenjohtaja Mats Adamczakin haastatteluissa.
Adamczakin haastatteluissa tavoitteena oli kerata mahdollisimman ajankohtais-
ta tietoa Ahvenanmaan matkailun nykytilasta seké luoda selkeampi kuva projek-

tin kehityksesta esimerkiksi tilastojen valossa.
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7 TULOSTEN ANALYSOINTI

7.1 Toimintaymparist6 SWOT-analyysilla kuvattuna

Google Forms -tyOkalulla laaditun kyselyn tulosten analysointia varten hyoédyn-
netddn opinnaytetyossa kehittamismenetelmista SWOT-analyysid. SWOT-
analyysissd paneudutaan matkailutoiminnan olemassaoloon ja kehittymiseen
liittyviin vahvuuksiin, heikkouksiin, mahdollisuuksiin ja uhkiin neliosaisessa tau-

lukossa, eli nelikenttaanalyysissa.

Tyon SWOT-analyysi on laadittu olemassa olevan ennakkotiedon ja tilastoinnin
pohjalta. Talla tarkoitetaan olennaista tietoa Ahvenanmaan matkailusta elinkei-
nona, ajankohtaista tilastointia, nakyvyyteen liittyvia tekijoita seka haastatteluilla

saavutettua tietoa Ahvenanmaan matkailun nykytilasta. (Taulukko 2.)

Taulukko 2. SWOT-analyysi Ahvenanmaan frisbeegolfmatkailusta

Frisbeegolfmatkailu Ahvenanmaalla SWOT-analyysi

Vahvuudet Heikkoudet

- Briindi kesiimatkailukohteena - Heikko tilastollinen menestys verrattuna muihin Suomen
- Briindi toiminnallisena liikuntamatkakohteena matkailun toimialueisiin

- Osaaminen KesimatKkailussa - Kulkuyhteydet

- Monikielisyys - Suosio verrattuna muihin kohteisiin

- Tehokas ennakkomarkkinointi
- Kuin ulkomaan matkakohde kotimaassa

Mahdollisuudet Uhat

- Frisbeegolfin trendikkyys - Covid-19 pandemian ja muiden vastaavien ilmiéiden

- Mahdollinen kasvu kesiimatkakohteena vaikutukset alueen matkailuun

- Suosio frisbeegolfkohteena Pohjoismaissa - Ruotsalaisten matkailijoiden saatavuus tulevaisuudessa
- Kunnianhimoiset hankkeet matkailussa - Ilmastonmuutos

- Kilpailukyky - Kilpailukyky ulkomaanmatkailun avautuessa

- Sosiaalisen median nikyvyys - Uudet trendilajit

- Kilpailut ja ammattilaistason urheilu
- Palveluiden rakentuminen lajin ympiérille
- Potentiaali tapahtumaperiisessii liilkuntamatkailussa

Ahvenanmaan frisbeegolfmatkailun SWOT-analyysi on laadittu olemassa ole-
van ennakkotiedon perusteella Ahvenanmaan liikkuntamatkailun toteuttamisen
kannalta olennaisen toimintaympariston kartoittamiseksi. Ahvenanmaan alueel-
la elinkeinona matkailuun liittyvéat vuosien kehitysty6 seka innovatiivisuus uusien

palveluiden kehittdAmisessa.
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Ahvenanmaan vahvuuksiin kuuluvat ehdottomasti olemassa oleva brandi koti-
maisena kesamatkakohteena. Vahva osaaminen kesamatkailupalveluiden tuot-
tamisessa nakyvat esimerkiksi kattavassa toiminnallisten liikuntamatkailuaktivi-
teettien kirjossa, kuten pyoraily, golf, retkeily, vesilajit seka uutuutena frisbee-
golf. (Aland Guide 2021.)

Liséksi vahva osaaminen matkailussa nakyy palveluiden kaavoituksessa osana
saaren infrastruktuuria. Syksylla 2021 pidetyssa toisessa haastattelussa Ahve-
nanmaan yrittdjien puheenjohtaja Mats Adamczakin kanssa, kertoo Adamczak
saaren ravintolatoiminnan saaneen massiivista hyotya uusien frisbeegolfratojen
sijaintien ollessa muiden matkailijoille oleellisten palveluiden; kuten ravintoloi-

den ja hotellien valittdmassa laheisyydessa. (Adamczak 2021b.)

Ahvenanmaan matkailun vahvuuksiin lukeutuvat ehdottomasti myds maantie-
teellisesti vaikuttavat tekijat. Sijainti lounaisessa Suomessa Itdmeren rannalla
luovat Ahvenanmaasta mielikuvan eksoottisena matkakohteena Suomen mitta-
kaavassa. Laheisen sijaintinsa- ja kulttuurillisen historiansa puolesta Ahvenan-
maalla ruotsin kieli madaltaa ruotsalaisten matkailijoiden kynnystéd matkustaa
saaristoon. Verrattuna muihin kotimaisiin matkakohteisiin, Ahvenanmaalla on

monikielisyyden osalta selkeé etu.

Ahvenanmaan matkailuun liittyvat heikkoudet nakyvat parhaiten tilastollisesti.
Heikko menestys kesamatkailun matkailijoiden maarissa verrattuna muihin
Suomen matkakohteisisin, kertovat Ahvenanmaan olevan ainakin suomalaisten
matkailijoiden osalta muita heikommassa roolissa matkakohdetta valittaessa.
Tilastoissa huomioitavaa on kuitenkin vain kotimaisten matkailijoiden huomioi-

minen. (Honkanen ym. 2021, 19.)

Haasteena Ahvenanmaan matkailussa verrattuna muihin suomalaisiin matka-
kohteisiin yleisen suosion liséksi kulkuyhteydet. Ahvenanmaalle matkustaessa
yleinen kulkuyhteys on lautta tai laiva. Laivalla tai lautalla matkustaminen koe-
taan tapauskohtaisesti autolla tai junalla matkustamista epamiellyttdvempana,

joka nakyy myds Google Forms -kyselyn tuloksissa.
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Ahvenanmaan liikkuntamatkailuun liittyy muun Suomen tapaan hurjasti potenti-
aalia. Nain ollen mahdollisuudet kasvuun kesa- ja likuntamatkakohteena ovat
vahvat. Frisbeegolfprojektin myéta lajin trendilla ratsastaminen luo Ahvenan-
maalle loistavat edellytykset frisbeegolfkohteena erityisesti Pohjoismaissa lajin-

suosion jatkaen kasvuaan.

Tulevat hankkeet frisbeegolftoiminnan kehittamisessa seké nakyvyyden tavoit-
telu sosiaalisessa mediassa vahvistavat Ahvenanmaan kasvavaa roolia fris-
beegolfmatkakohteena. Tulevaisuuden suunnitelmat esimerkiksi ammattilaista-
son kilpailuiden osalta lajin parissa, luovat vahvaa pohjaa tapahtumaperaiselle
likuntamatkailulle. Kilpailutoiminnan kasvu puolestaan tukee lajin suosion kas-
vua myds paikallisesti Ahvenanmaalla. Yhdessa matkailun kanssa, edesautta-
vat nama tekijat uusien palveluiden kehittymista lajin ympérille. (Adamczak
2021b.)

Ahvenanmaan matkailutoimintaan liittyvistd uhista tuoreimpana esimerkkina
toimii COVID-19 pandemia. Mikali nykyisen pandemian vaikutukset pahentuvat
vield tulevaisuudessa tai matkailu kohtaa elinkeinona vastaavan ilmion, voi ta-
ma olla merkittdva uhka jo valmiiksi matkailijoiden puutoksesta kérsivalle Ahve-
nanmaalle. Mahdollisten matkustuskieltojen uhka on erityisen suuri Ahvenan-
maan osalta ruotsalaisten matkailijoiden vastaanottamisen osalta. (Adamczak
2021a.)

COVID-19 pandemian mahdollinen paattyminen luo Ahvenanmaan matkailulle
my6s uhan Kilpailun kasvun osalta. Globaalin matkailun avautuessa ja matkus-
tamisen eksoottisempiin ja vetovoimaisempiin kohteisiin tullessa taas mahdol-
liseksi, on olemassa riski, ettd tama nakyy Ahvenmaan matkailijoiden maarissa.
Nain ollen ulkomailta tuleva kilpailu voi muodostaa Ahvenanmaan matkailulle
suuria haasteita, ilmastonmuutoksen tuomia arvaamattomia riskeja unohtamat-

ta.
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7.2 Kesa 2021 Ahvenanmaalla

Ensimmainen todellinen frisbeegolfkesa, eli kesd 2021 Ahvenanmaalla sujui
Ahvenanmaan yrittjien puheenjohtaja Mats Adamczakin mukaan juuri odote-
tusti. Kesén 2021 arvio oli, ettd Ahvenanmaalle frisbeegolfmatkailijoita Suomes-
ta saadaan noin 3200 ja rekisterdityjen yopymisten maara lilkkuisi 10 000 lahis-
tolla. Arvio oli, etta keskiverto frisbeegolfmatkailija saapuu 3—-5 hengen ryhmaé-
koossa ja pelaa frisbeegolfia noin yhdeksalla radalla matkansa aikana. Lopulli-
nen toteuma kesalta 2021 oli noin 3000 matkailijaa noin 12 000 rekisteroitya
yopymista kohden. Rahaa frisbeegolfmatkailijat kayttivat noin 85 euroa yota
kohden. (Adamczak 2021b.)

Kesa 2021 voidaankin Ahvenmaan frisbeegolfmatkailun osalta tulkita menes-
tykseksi. Paallimmainen tavoite oli saada suomalaiset matkailijat Ahvenanmaal-
le ja siin& onnistuttiin. Eradksi menestyksen mittariksi Adamczak kertoi ratojen
laheisyydessa olevien palveluiden menestyksen. Adamczak kertoo tonttien ole-
van Ahvenanmaalaisille halpoja, ja nain ollen luonnonkauniisiin maisemiin yri-
tyksen perustaminen on helpompaa kuin muualla Suomessa. Suunnittelu ja ra-
kennusvaiheessa frisbeegolfradat sijoitettiinkin juuri tallaisissa kohteissa olevien
yritysten ja palveluiden laheisyyteen. Esimerkiksi paikallisilta ravintolayrittdjilta
tulleen palautteen mukaan, frisbeegolfratatoiminta on tuonut suurta helpotusta

koronapandemian tuomiin ongelmiin ravintola-alalla. (Adamczak 2021b.)

Menestyksekas kesé ei kuitenkaan ole hidastamassa projektin kehitysta. Kesan
2021 paatteeksi Ahvenanmaalla on yhteensa 14 valmista ja pelikuntoista fris-
beegolfrataa. Projektin kehittamiseksi on suunniteltu esimerkiksi tiettyjen ole-
massa olevien yhdeksan vaylaisten ratojen laajentamista 18 vaylaisiksi radoiksi.
(Adamczak 2021b.)

Olemassa olevien ratojen laajentamisen lisaksi on tarkoituksena rakentaa lisda
ratoja. Nakyvyyden ja markkinoinnin osalta on tarkoituksena panostaa ammatti-
laispelaajien kautta saatavaan nékyvyyteen seka yhteistybhon muiden lajiorga-
nisaatioiden kanssa. Myos kilpailutoiminnan lisaéamien Ahvenanmaalla ndhd&an
merkittdvand osana Ahvenanmaalaisen frisbeegolfin kehityksessa. (Adamczak
2021b.)
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7.3 Kyselyn tulokset

7.3.1 Kyselyn perustiedot

Opinnaytetyon toteutuksen kannalta tarkeimmassa roolissa toimii Google Forms
-kyselyn muotoon tehty kartoitus, jolla tavoiteltiin tietoa Ahvenanmaan fris-
beegolfmatkailijoiden matkustustottumuksista ja mieltymyksistd seka haettiin

tietoa potentiaalisilta matkailijoilta heidan tottumuksistaan ja mieltymyksistaan.

Kysely julkaistiin vastattavaksi lokakuussa syksylla 2021 ja vastauksia otettiin
vastaan kolmen viikon ajan. Vastauksia kyselyyn kertyi yhteensé 186. Kyselyn
jakokanavien osalta tavoiteltiin, etta kaikki vastaajat olisivat frisbeegolfin harras-
tajia taitotasosta riippumatta. Jakelukanavana hyddynnettiin paaasiassa Fris-

beegolf Suomi Facebook ryhmaa.

Kysely on jaettu kolmeen paaosioon. Osiossa 1. selvitettiin vastaajien perustie-
dot ja l&htbkohdat jatkokysymyksille. Osion 1. perusteella vastaajat vastasivat
joko osion 2. tai 3. kysymyksiin, perustuen siihen olivatko he jo Ahvenanmaan

rataprojektin aikana matkustaneet saarelle harrastamaan frisbeegolfia. (Liite 1.)

7.3.2 Vastaajien lahtokohdat kyselyyn

Kyselyyn vastanneiden sukupuolijakauma oli hyvin epatasainen. Vastanneista
167 ilmoitti olevansa mies ja yhteensa 17 olevansa nainen. 186 vastaajasta lo-

put kaksi ilmoittivat, etteivat halua kertoa sukupuoltaan.

Kyselyyn vastanneiden ikdjakauman osalta kahden suurimman ryhman muo-
dostivat nuoret aikuiset, eli 19-26-vuotiaat ja 27—-35-vuotiaat. Naiden kahden
ikdryhman osuus vastauksista oli yli puolet vastaajien kokonaismaarasta. Pie-
nemman osuuden kyselyyn vastanneista muodostivat iakkaammat aikuiset, eli
36-59-vuotiaat. Nain ollen jaljelle jaava alle 18-vuotiaiden seka yli 60-vuotiaiden
osuus vastaajien kokonaismaarasta jai lopulta muita ikaryhmia huomattavasti

pienemmaksi. (Kuvio 4.)



Kyselyyn vastanneiden ikajakauma (186 vastaajaa)
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Kuvio 4. Kyselyyn vastanneiden ikdjakauma.

Toimeksiantajalle olennaista on mitd kautta potentiaaliset matkailijat ovat kuul-
leet ratahankkeesta. Varsinaista ensikontaktia ratahankkeeseen ei kysymyksel-
la tiedusteltu, vaan pikemminkin mita tiedonhakukanavia frisbeegolfin harrasta-
jat hyodyntavat vastaavan tiedon loytamiseen. Taméan vuoksi vastaaja saattoi

valita useamman kuin yhden vaihtoehdon.

Vastaajien keskuudessa eniten hyodynnetty tiedonhakukanava oli Frisbeegolf
Suomi Facebook ryhma yhteensd 120 vastauksella. Seuraavaksi kaytetyim-
maksi kanaviksi osoittautuivat DiscGolfParkin ja Discmanian sosiaalisen median

kanavat seka Frisbeegolfradat.fi -verkkosivusto. (Kuvio 5.)

Tiedonhaun kannalta merkittavia kanavia kyselyyn vastanneiden keskuudessa
olivat myos yleiset uutismediat; joilla tAssa asiayhteydessa tarkoitetaan erilaisia
uutissivustoja seka lehtia. Matkailuaiheisten sivustojen kayton osuus puolestaan
vaihteli vastanneiden keskuudessa, riippuen oliko kyseessa juuri Ahvenanmaan
matkailuun keskittyva sivusto, vai yleisesti matkailuun keskittynyt sivusto. (Kuvio
5.)
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Erilaisten sosiaalisten medioiden kanavien hyoddyntdminen n&kyi tuloksissa
myo6s jonkin verran. Nama vastaukset pohjautuivat paaosin ammattilaispelaa-
jien sosiaalisen median kanavien kautta saatuun tietoon. Myds pieni osuus vas-
taajista ilmoitti, ettei ole ennen kyselyyn vastaamista kuullut Ahvenanmaan fris-

beegolfrata projektista. (Kuvio 5.)

Rataprojektin tiedonhakuun kdytettyjen kanavien suosio (186 vastaajaa)
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Kuvio 5. Rataprojektin tiedonhakuun kaytettyjen kanavien suosio

Kyselyn ensimmaisen osion lopuksi selvitettiin jakauma jo Ahvenanmaalle lajia
harrastamaan matkustaneista seka lajin harrastajista, jotka eivat viela Ahve-
nanmaalle lajia harrastamaan ole matkustaneet. Kyselyyn vastanneista vain 43

oli matkustanut aiemmin Ahvenanmaalle aiemmin harrastamaan frisbeegolfia.
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7.3.3 Aiemmin Ahvenanmaalle matkustaneet

Kyselyn toisen osion kysymykset on muotoiltu keréamaan lisda tietoa jo aiem-
min Ahvenanmaalle frisbeegolfia harrastamaan matkustaneiden matkustusmo-
tilveista seka tottumuksista. Toimeksiantajan ndkodkulmasta tarkeimpana seik-
kana nahtiin matkan motiivi, matkailijatyyppi sekd muut matkustamiseen liittyvat
tottumukset. Kysymyksilla haettiin myo6s tietoa matkan onnistuneisuudesta ja
helppoudesta. Ahvenanmaalle aiemmin matkustaneiden osuus kyselyyn vas-

tanneista oli yhteensa 43 vastaajaa.

Ahvenanmaan valikoitumista lomakohteeksi valtaosa vastaajista perusteli va-
paalla sanalla frisbeegolfin harrastamiseen liittyvilla toiminnoilla. Ahvenanmaan
valikoituminen lomakohteeksi nahtiin myos valtaosan mielestd COVID-19 pan-
demian vuoksi helppona ja turvallisena. Ahvenanmaalla vetovoimaisena koettiin
myds muut toiminnalliset likuntamatkailumuodot seka uusi ja mielenkiintoinen

ymparisto.

Matkan suurimmaksi motiiviksi yli puolet osioon vastanneista ilmoitti frisbeegol-
fin harrastamisen. Osioon vastanneista puolestaan 14 ilmoitti matkan tarkeim-
man motiivin olevan perheloma. Lisaksi tarkeina motiiveina matkan kannalta
nahtiin Ahvenanmaahan tutustuminen yleisella tasolla seka muu ennalta maari-

tetty tapahtumaperainen liikuntamatkailu. (Kuvio 6.)

Kaavion Matkan pdamotiivi aiemmin Ahvenanmaalle matkustaneiden keskuudessa
(43 vastaajaa)

20

5
5
. .
o
Perheloma Frisbeegolfin harrastaminen Ahvenanmashan Muu lilkuntatapahtuma
tutustuminen

Kuvio 6. Matkan paamotiivi aiemmin Ahvenanmaalle matkustaneiden keskuu-

dessa.
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Matkailijoiden ryhmé&koot ja ryhmien koostumus mydotéilee vahvasti frisbeegolfin
harrastamiseen liittyvid ryhmakokoja. Frisbeegolfia pelataan yleensa 2—-4 hen-
gen ryhmissd, joten tuloksien osalta ei ole yllattavaa, ettd vastaajista lahes kol-
masosa matkusti Ahvenanmaalle 2—4 hengen ryhmassa, joka koostuu paaasi-
assa ystavapiiristd. Hieman pienempi osuus vastanneista ilmoitti matkaseurak-
seen yli viden hengen ystavapiirista koostuvan ryhman ja vain yksi vastaajista
ilmoitti matkustaneensa yksin. Puolison tai avopuolison kanssa yhdesséd mat-
kustaneiden osuus vastanneista oli yhteensa 11 ja loput vastaajista ilmoittivat
matkustaneensa Ahvenanmaalle perheensa kanssa. Perheen kanssa matkus-
taneiden osio lopullisesta vastanneiden maara oli 11 josta lapsiperheiden osuus

oli yhdekséan. (Kuvio 7.)

Ryhman koon ja profiilin osuus aiemmin matkustaneiden keskuudessa (43 vastaajaa)

Kaveriporukka 2-4 henke3 14

Perhe (muu) - 2

Perhe (lapsiperhe) 9

Yksin

Kuvio 7. Ryhman koon ja profiilin osuus aiemmin matkustaneiden keskuudessa.

Ahvenanmaalle jo valmistuneiden frisbeegolfratojen maara oli kyselyn laatimis-
hetkella 12, jonka pohjalta kysely toteutettiin. Oletuksena on, ettd Ahvenan-
maalle lajia harrastamaan matkustanut pelaa matkansa aikana usealla eri radal-
la, mik& ndkyy myds ratojen suosioon liittyvan kysymyksen tuloksissa. Huomioi-
tavaa on, ettd kyselyyn vastaajat vastaavat vain pientéa osaa ratojen todellisesta
kayttoasteesta. Kysely ei myoskaan kartoita yksittaisilla radoilla pelattujen kier-

rosten maarda, vaan vahintaankin yksittaista vierailu kullakin radalla.
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Kyselyn vastanneiden keskuudessa suurinta suosiota nauttiva rata oli Lions
DGP. Vastanneiden keskuudessa lahes yhta suuren suosion saavuttivat myos
Geta ja Soltuna DGP, Stallhagen DGP ja Kastelholm DGP; muodostaen yhdes-
sa vastagjien keskuudessa selkeésti suosituimmat radat. Kastelholm DGP:n
yhten&a suosiotekijdnd voidaan pitdd Vaind0 Makelan vierailua radalla kesalla
2021. (Kuvio 8.)

Suosituimmat radat aiemmin Ahvenanmaalle matkustaneiden keskuudessa (43 vastaajaa)

Kdkar DGP 3

Lappo DGP 13

seglinge P | 7
Fégld DGP 7

Sanddsund DGP 21

svins DG I =5
Lions DGP 34

Kastelholm DGP 34

Stalivagen DG [ 5
Karingsund 0GP | 17
Gets/ souna 0GP | 5

0 5 10 15 20 25 30 35 40

Kuvio 8. Suosituimmat radat aiemmin Ahvenanmaalle matkustaneiden keskuu-

dessa.

Ratojen valilla likkuminen koettiin paéosin helpoksi ja vaivattomaksi. Yli puolet
vastanneista koki ratojen valilla likkumisen helpoksi tai todella helpoksi. Ver-
tauksena vastaajista vain kolme koki ratojen valilla likkumisen vaikeana tai to-

della vaikeana.

Merkittavin liikkumismuoto ratojen valilla oli oma auto. Omaa autoa ratojen valil-
l& liikkumiseen kaytti vastaajista 40. Lautan kayttd nadhtiin myoés merkittavan
osana liikkkumista, Ahvenanmaan maantieteellisen sijainnin kohdentuessa saa-
ristoon. Nain ollen oman auton kayton ja lautalla kulkemisen yhdistdminen voi
olla olennainen osa matkantekoa. Julkisen liikenteen, taksipalveluiden, pydran

tai muun kulkuvalineen kaytto6 jai vastaajien keskuudessa vahaiseksi. (Kuvio 9.)
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Eri matkustusmuotojen kaytto ratojen valilla liikkkumiseen aiemmin Ahvenanmaalle
matkustaneiden keskuudessa (43 vastaajaa)

Julkinen liikenne/ taksipalvelut 1

Kuvio 9. Eri matkustusmuotojen kaytt6 ratojen valilla likkumiseen aiemmin Ah-

venanmaalle matkustaneiden keskuudessa.

Mitd tulevaisuuden matkustussuunnitelmiin tulee, valtaosa vastaajista nakee
Ahvenanmaan myds tulevaisuudessa potentiaalisena matkakohteena. Vastan-
neista yli puolet aikoo matkustaa Ahvenanmaalle harrastamaan frisbeegolfia
myos tulevaisuudessa ainakin yhden kerran, ja lahes yhta suuri osio mahdolli-
sesti useamman kerran. Ainoastaan yksi osioon vastanneista ei aio matkustaa
Ahvenanmaalle uudestaan frisbeegolfin harrastamisen merkeissa. Uuden mat-
kan toteutumisen todennakdisyytta piti valtaosa vastaajista erittéain todennakaoi-

sena tai vahintaankin todennékdisena.

7.3.4 Potentiaaliset matkailijat

Kyselyn kolmannen osion kysymyksilla tavoiteltiin frisbeegolfin harrastajia, jotka
eivat ole viela matkustaneet Ahvenanmaalle harrastamaan frisbeegolfia. Kysy-
myksill& haettiin tietoa potentiaalisten matkailijoiden osoittamasta kiinnostukses-
ta, motiiveista sek& matkustus tottumuksista. Potentiaalisten matkailijoiden

osuus kyselyyn vastanneista oli yhteensa 143 vastaajaa.
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Ahvenanmaan mahdollista valikoitumista lomakohteeksi perusteltiin ensisijai-
sesti frisbeegolfin harrastamisella. Lisaksi yleisia vastauksia olivat luonto ja ym-
parist6 yleisesti seka helppo saavutettavuus. Frisbeegolfin harrastamisen osalta
vetovoimatekijoind pidettiin ratojen uutuutta, laadukkuutta, helppoa siirtymista
ratojen valilla seka kilpailutoimintaa.

Potentiaalisista matkailijoista 102 ilmoitti matkansa paamotiiviksi frisbeegolfin
harrastamisen yleisesti. Tarkeiksi motiiveiksi ilmoitettiin frisbeegolfin harrasta-
misen liséksi liikunnan ja urheilun harrastaminen yleisesti, Ahvenanmaahan
tutustuminen, perheloma seka frisbeegolf kilpailuihin osallistuminen tai ndiden
seuraaminen yleison roolissa. Vastanneista kaksi koki myés Ahvenanmaan kult-

tuuri matkailun mahdollisena matkan paamotiivina. (Kuvio 10.)

Matkan paamotiivi potentiaalisten matkailijoiden keskuudessa (143 vastaajaa)
120

102
100
B0
60
40
20
13 12
7 7
I . :
o
Frisbeegolfin Frisbeegolfkilpailut Perheloma Ahvenanmaahan Liikunta ja ulkoilu  Kulttuurimatkailu
harrastaminen tutustuminen yleisesti

Kuvio 10. Matkan paamotiivi potentiaalisten matkailijoiden keskuudessa.

Ryhmékooltaan jopa 108 vastaajaa arvioisi matkustavansa Ahvenanmaalle har-
rastamaan frisbeegolfia 2—4 henkilon ryhmassa, joka koostuu omasta ystavapii-
rista. Vaihtoehtoisesti yli 5 hengen ryhmassa valmis olisi matkustamaan vastaa-
jista 22. (Kuvio 11.)



42

Kuten aiemmin Ahvenanmaalle matkustaneiden keskuudessakin, suuri osa vas-
taajista olisi valmis matkustamaan puolison tai avopuolison kanssa, Potentiaa-
listen matkailijoiden keskuudessa tdmé osuus vastaa lahes kolmasosaa. Per-
heen kanssa matkustamisen osalta lapsiperheen kanssa valmis olisi matkusta-
maan 27 vastaajista ja muun perheeseen kuuluvan aikuisseuran kanssa 11.
Frisbeegolfseuran jasenten kanssa matkustaminen néhtiin potentiaalisten mat-
kailjoiden keskuudessa myds merkittavan vaihtoehtona, poiketen jo aiemmin

matkustaneiden tottumuksiin. (Kuvio 11.)

Vastausmaarien perusteella huomioitavaa on myf¢s vastaajien joustavuus mat-
kaseuran suhteen. Nain ollen matkan suunnitteluvaiheessa ei ole viela valtta-
matta valikoitu tiettyd matkan toteutukseen liittyvaa ryhmakokoa tai matkaseu-

raa.

Ryhman koon ja profiilin osuus potentiaalisten matkailijoiden keskuudessa (143 vastaajaa)
En tied3 1
Frisbeegolfseuran jisenten kanssa 18
Kaveriporukka yli 5 henked 22

Kaveriporukka 2-4 henked 108

Perhe (muu) [N 1

Perhe (lapsiperhe) 27

Puoliso/ avopuoliso | -

Yksin 14

0 20 40 60 BD 100 120

Kuvio 11. Ryhman koon ja profiilin osuus potentiaalisten matkailijoiden keskuu-

dessa.

Matkojen méaaria arvioidessa yli puolet vastaajista haluaisi tehdd Ahvenanmaal-
le useamman kuin yhden matkan. Kolmasosa vastaajista ei osannut arvioida
ennalta montako matkaa tulisivat Ahvenanmaalle tekemaan. N&in ollen moti-
vaatio vain yhden matkan tekemiseen Ahvenanmaalle jai vastaajien keskuu-
dessa pieneksi. Matkan toteutumista arvioi yli puolet vastaajista todennakdoisek-
si tai erittain todennakdiseksi. Matkan toteutumista epatodennakoisend piti noin

vajaa viidesosa vastaajista.
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Pelattavien frisbeegolfratojen mé&érissd matkan aikana, lahes puolet arvioi pe-
laavansa 5-7 eri radalla. Ainakin 2—4 radalla pelaavansa arvioi noin lahes kol-
masosa vastaajista. Loput vastaajista kokivat tarkeaksi pelata matkan aikana 8—
12 tai yli 12 rataa. My6s yksittaisilla vastauksilla perusteltin omia pelattavien
ratojen maaraan liittyvid matkasuunnitelmia. Osa vastaajista ei ennalta maarit-
tanyt pelattavien ratojen maaraa, vaan aikoi pelata niin monella radalla kuin liik-

kuminen Ahvenanmaalla tai matkan aikataulu sallii. (Kuvio 12.)

Vastauksissa huomioitavaa on vastausten péaallekkaisyys, joka ilmenee vas-
tausten maarista. Pelattavien ratojen maara voi nain ollen vaihdella matkasuun-

nitelmien tai aikataulujen muuttuessa.

Arvio matkan aikana pelattavien ratojen maarasta potentiaalisten matkailijoiden keskuudessa
(143 vastaajaa)
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5-7 rataa 54

30
1

Yhdells radalla

50 60

[=]
=
=]
=]
w
=]
3
=}

Kuvio 12. Arvio matkan aikana pelattavien ratojen maarasta potentiaalisten

matkailijoiden keskuudessa.

Kuten aiemmin Ahvenanmaalle matkustaneiden keskuudessa, myds potentiaa-
liset matkailijat arvioivat tarkeimmaksi likkumismuodoksi ratojen valille oman
auton. Oman auton kayttamista tarkeimpana liikkkumismuotona piti 113 vastaa-
jista. Oman auton lisdksi myds vuokra-auton kayttd nahtiin mahdollisena mat-
kustusmuotona. Lautan kayttamisen rooli matkanteossa pysyi myo6s verrannolli-
sesti samankaltaisena tuloksia peilatessa aiemmin Ahvenanmaalle matkusta-

neisiin. Lauttaa matkansa aikana arvioi kayttavansa 43 vastaajista. (Kuvio 13.)
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Potentiaalisten matkailijoiden keskuudessa julkinen liikenne ja taksipalvelut
nahtiin myoés mahdollisesti merkittavan osana matkantekoa. Lisaksi moni uskoi
kayttavansa matkalla likkumiseen polkupyoérda. (Kuvio 13.) Ratojen valilla liik-
kumisen helppoutta ei tulosten perusteella osattu potentiaalisten matkailijoiden
keskuudessa ennalta arvioida.

Eri matkustusmuotojen kaytto ratojen valilla lilkkkumiseen potentiaalisten matkailijoiden
keskuudessa (143 vastaajaa)

Polkupytri - 10

Lautta 43

Julkinen litkenne/ taksipalvelut _ 27

0 20 40 60 80 100 120

Kuvio 13. Eri matkustusmuotojen kaytto ratojen valilla likkumiseen potentiaalis-

ten matkailijoiden keskuudessa.

7.4 Tulosten koonti

Ahvenanmaan frisbeegolfprojektin myota, kesa 2021 oli erinomainen mittari pro-
jektin onnistuneisuudesta. Kyselyn kautta kerétyt tulokset ympéari Suomea, suo-
raan ydintoimijoilta saatu tieto, ja tehokas kartoitus toimintaymparistdsta luovat
selkedn kuvan siitd minkalainen matkailija on valmis matkustamaan Ahvenan-

maalle asti harrastamaan frisbeegolfia.

Nain ollen kohderyhmaa hahmottaessa paastaan perinteista liikuntamatkailijaa
syvemmalle. Tarkastellessa Hanna Vehmaksen, Weedin & Bullin teoksesta mu-
kailtua taulukkoa liikuntamatkailijoiden tyypeista osuvat valtaosa kyselyyn vas-
tanneista lajin harrastajista sitoutuneempaan ja sdéannéllisempaan aaripadhan.
(Taulukko 3.)
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Taulukko 3. Kyselyyn vastanneiden jakautuminen liikuntamatkailun tyyppeihin
(Vehmas 2010, 65 mukaillen Weed & Bull 2004, 77)

Valtaosa kyselyyn vastanneista
Matkan péimotitvina frisbeegolfin harrastaminen

Yksittiinen Satunnainen Ajoittainen Sainndllinen Sitoutunut Fanaattinen
liikunta- liikunta- liikunta- liikuntamat- liikunta- liikunta-
matkailija matkailija matkailija kailija matkailija matkailija
Tiivistelma piirteista ¢ & ,L ¢ ¢ ¢
Liikunnan merkitys Sattumanvaraista | Ei tirkei Voi olla vaikutta- |l Tirked Erittiin tirked Oleellinen
matkallelihdén paatik- va tekijd
sen tekoon
Liikuntaan osallistumi- || Hauskanpito tai Jos sopii mukaval- | Tervetullut lisi Merkittivi Keskeistd osa mat- | Usein ainoa
seen vaikuttavat tekijit | velvollisuus muita | la tavalla tilantee- | matkakokemuk- osa matkakoke- kakokemusta syy lihted mat-
kohtaan seen seen musta kalle

Osallistumatta jattimi-

Preferoi ei-liikkun-

Helposti suos-

Useita muitakin

Taloudelliset

Vain ennalta-

Vamma,

seen vaikuttavat tekijidt | nallsita rentoutu- | tuteltavissa tai sitoutumisen tai ajankaytolliset | arvaamattomat sairaus tai niiden
mista karttava. Liikunta | kohteita rajoitteet tai merkittivit pelko

ei oleellista eld- rajoitteet

miinkulussa
Tyypillisen ryhmin Perheet Perheet ja ystivd- | Usein ystivipiirit "l Ryvhmit ja vksilol- | Monenlaiset Ammattilaisurhei-
profiili piirit tai tyohion liittyvat f liset matkailijat samoista asioista lijat

ryhmiit pitivit matkailija-
ryhmiit

Elimintyyli Liikunta/urheilu Liikunta/ urheilu Liikuntafurheilu Liikunta/ Liikunta/ Liikunta/

kuluttaminen

satunnaista

ja jatkuvaa

merkity ksetinti el ole oleellista. on tirkedd, muttei [ urheilu on tirkedd | urheilu on elimai | urheilu on amma-
Pidetty, mutta ei oleellisin asia madrittiva tekija tillisesti merkit-
priorisoitu eldmissi tavad
Liikuntaan ja urheiluun | Vihiista Véhdistd, mutta Ajoittain runsasta | Huomattavaa Erittiin runsasta Erittdin merkitti-

wvdd,
Ulkopuolista
rahoitusta

Frisbeegolfin harrastaminen nahdaan ensisijaisena syyna lahted matkalle, mika
puolestaan saattaisi tyypittda osan kyselyyn vastanneista fanaattiseksi liikkunta-
matkailijaksi. Olennaista kuitenkin on, ettd lajin harrastamiseen liittyvat palvelut
ja niiden laatu ndhdaan huomattavasti muita palveluita tarkedmpéna, mika puo-
lestaan tulee huomioida muiden palveluiden saavutettavuudessa. (Taulukko 3.)
Kesalla 2021 koettiinkin palveluiden sijoittaminen lajin harrastuspaikkojen yhtey-

teen erittdin menestyksekkaana (Adamczak 2021b).

Saanndllisen, sitoutuneen, ja fanaattisen liikuntamatkailijan tyypilliset ryhman
profiilit tAsmaéavat myos hyvin kyselyn tuloksiin. Talléin tyypillista ryhmaa yhdis-
taa lajin harrastaminen ja samanlaiset tottumukset. Fanaattisen liikuntamatkaili-
jan kastiin puolestaan voidaan jopa yhdistdd ammattiurheilu, joka frisbeegolfin-

kin keskuudessa on monen nuoren harrastajan tavoite. (Taulukko 3.)
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Puolestaan kyselyssa toinen suuri matkustusmotiivi oli perheloma. Perhelomista
suurin osa lahtisi matkalle perheensa kanssa, johon kuuluu myés lapsia. Nain
ollen frisbeegolfin harrastaminen matkalla voi olla yksi matkan aktiviteeteista,
mutta sitd ei koeta matkan paasyyksi. (Taulukko 3.) Matkustaessa lapsiperheen
kanssa on tarve palveluille huomattavasti erilaisempi verrattuna sitoutuneem-
paan likuntamatkailijaan. Esimerkiksi lapsien mielenkiinnon kohteet voivat
vaihdella, jonka myodtd muiden aktiviteettien ja palveluiden saatavuus on kriittis-

ta.

Samaan kastiin yksittaisista, tai satunnaisista liikuntamatkailijoista voivat osua
esimerkiksi kulttuurin tai mielenkiintoisen ympariston puolesta Ahvenanmaalle
matkustaneet. Talléin liikunnan harrastaminen voi olla osa matkaa, mutta sita ei

nahdéa péaatarkoituksena, tai lainkaan merkittavassa roolissa. (Taulukko 3.)

Yksittaisen tai satunnaisen liikuntamatkailun tyyppeihin profiloituvia matkailijoita
voidaan peilata lukuisiin Suomen matkailun asiakassegmentteihin. Kyselyn
kohdentuessa paaasiassa frisbeegolfin harrastajille, on frisbeegolfin harrasta-
minen todennakdisesti vahintdankin jonkinlaisessa roolissa matkantekoa. Nain
ollen valtaosa kyselyyn vastanneista voitaisiin todennakoisesti peilata Suomen

matkailun asiakassegmenteisté aktiivisiin seikkailijoihin. (Kuvio 14.)

Huomioitavaa on kuitenkin ettd Suomen matkailun kohderyhmét on maaritelty
padasiassa kansainvélisen kysynnan pohjalta, ja palvelevat tehokkaammin
kansainvalistd matkailua. Tiedon hyddyntadminen voikin n&in ollen olla hyddylli-

sempaa tarkastellessa esimerkiksi ruotsalaisten matkailijoiden matkustustottu-

i

muksia.

i

Naturs Wonder Nature Activity City
“"Comfort Authentic
Hunters Explorers Enthusiasts Seekers® Breakers Lifestyle
Luoanon Luonto- Aktiivisot ; City- Sathhes
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metsiistljit

otsijit

Kuvio 14. Suomen matkailun asiakassegmentit (Business Finland 2021)
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Liikuntamatkailijoiden motivaatio ja elamantyyli ovat suoraan kytkdksissa siihen,
kuinka matka toteutuu. Esimerkiksi kuinka monta rataa matkailija on valmis pe-
laamaan paivaa kohden, montako kierrosta han pelaa millékin radalla, milla kul-
kuvalineella han on tottunut matkustamaan ratojen valilla ja onko kyseinen kul-

kuvaline valttamatta helpoin tai kaytannollisin tapa matkustaa?

Liikuntamatkailijoiden tottumukset erilaisten palveluiden kaytt6on vaihtelevat
suuresti ja nain ollen palveluiden muotoilu ja uusien palveluiden kehittdminen
onkin Ahvenanmaalla suuri etu paikallisille toimijoille. Esimerkiksi vaikka valta-
osa kayttdd autoa radalta toiselle liikkumiseen, olisi moni valmis matkustamaan
frisbeegolfradalle pyoralla. Tama puolestaan tukee Ahvenanmaalla jo vahvana

elavaa pyorailykulttuuria.

Palveluiden laatu ja matkanteon helppous ovat yhdessa tekijoita, jotka tukevat
Ahvenanmaan kehitysta frisbeegolfkohteena. Motivaatio matkantekoon on jo
frisbeegolfin harrastajien keskuudessa olemassa, ja suunnitelmat kattavat mah-
dollisesti jopa useamman matkan Ahvenanmaalle. Frisbeegolfmatkailun osalta
Ahvenanmaalla selkeasti suuremmassa roolissa on talla hetkella toiminnallinen
likuntamatkailu, mutta mielenkiintoa tapahtumaperéaiseen liikuntamatkailuun

selkeasti |6ytyy lajin harrastajien keskuudesta.

Nain ollen Ahvenanmaan frisbeegolfmatkailun osalta ihanteellisen matkailijan
muodostaa liikkuntamatkailija, joka on valmis viettdamaan matkallaan useamman
yon ja kayttad aktiivisesti likunta-aktiviteettien |aheisyydessa olevia palveluita.
Kyselyn tulosten pohjalta kohderyhmat jakautuvat selkeésti aktiivilomailijoihin,
jotka ovat padasiassa frisbeegolfmatkailijoita sekd muihin kotimaanmatkailija-
tyyppeihin kuten kaupunkilomailijoihin ja kulttuurista ja luonnosta nauttiviin lo-

mailijoihin. (Kuvio 15.)
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Kotimaanmatkailijatyypit

m— K gupunkilomailijat (n=199)

Kylailijat ja mékkeilijat (n=164)

mmms  Aktiivilomailijat (n=192)
Samm  Nautiskelijat (n=204)
Kulttuurista ja luonnosta nauttivat (n=241)

Kuvio 15. Kotimaanmatkailijatyypit (Adamsson 2021)

Frisbeegolfin painottuessa liikkuntamatkailun muodoista paaasiassa aktiiviseen
likuntamatkailuun ja tapahtumaliikuntamatkailuun, tarjoaa laji useammalle eri
kohderyhmalle matkailijalle itselleen sopivan tavan tuoda aktiviteetti osaksi lo-
masuunnitelmia. Oli matkan paamotiivina sitten aktiivisesti lajin harrastaminen,
Ahvenanmaahan yleisesti tutustuminen tai kaupunkilomailu kulttuurin merkeis-
s&; on frisbeegolf matalan kynnyksen laji, johon ensikosketuksen saaminen on

helppoa matkan motiivista riippumatta.
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8 POHDINTA

Opinnaytetyon tavoitteen ollessa kartoitus Ahvenanmaalle matkustaneiden ja
potentiaalisten matkailijoiden profiloitumisesta osaksi Ahvenanmaan matkailun
kohderyhmi&, on tyon tavoite nain ollen saavutettu. Tyon tulokseksi saatiin kat-
tava kokonaiskuva mahdollisista Ahvenanmaan frisbeegolfmatkailuun liittyvista

kohderyhmista niin likuntamatkailun, kuin kotimaanmatkailun valossa.

Tarkastelemalla liikuntamatkailun tyyppeja, saavutettiin laajempi kasitys yksit-
taisen matkailijan tarpeista ja kuinka han profiloituu osaksi Ahvenanmaan fris-
beegolfmatkailua kokonaisuutena. N&in ollen kerattya tietoa pystytdén tulevai-

suudessa hyddyntamaan markkinoinnin kohderyhmissa tavoitteiden mukaisesti.

Tyo toteutettiin ennalta maariteltyja tehtavan toteutuksen mukaisia menetelmia
hyodyntden. Tastd ainoana poikkeuksena SWOT-analyysin lisaédminen osaksi
tyossa kaytettavia menetelmia, toimintaymparistostd laajemman kuvan saa-
miseksi. Tehtavan mukaisten menetelmien kaytt6 ja niiden toteuttaminen suun-
nitellusti, edesauttoivat tavoitteeseen paasemista tiedon asiantuntevuudesta tai
luotettavuudesta tinkimatta. Luotettavan tiedon osalta merkittdvassa roolissa

olivat haastatteluiden pohjalta saatu tieto ja ajantasainen tilastointi seka teoria.

Ajankaytollisesti opinnaytetyoprojektin venyminen alkuperaisestéa toteutuksesta
osoittautui tyon kannalta vain eduksi. Opinnaytetyon alkuperdinen suunniteltu
toteutus oli maara aloittaa jo syksylla 2020. Koronapandemian tuomat haasteet
etdopiskeluun ja ajankayttéon aiheuttivat projektin aloitusajankohdan lykk&aan-
tymista kevaalle 2021, josta varsinainen kartoitusvaihe siirtyi viela syksylle
2021.

Tama osoittautui opinnaytetyoprojektin kannalta ainoastaan eduksi, silla nain
kattavaa tietoa Ahvenanmaan frisbeegolfmatkailusta ei olisi voitu saavuttaa vie-
& kevadn 2021 tai edeltavan syksyn aikana. Kartoituksen ajankohdan siirtyessa
syksylle 2021, oli ensimmainen frisbeegolfsesonki Ahvenanmaalla jo takana ja
nain ollen jo Ahvenanmaalle matkustaneiden osuus kyselyyn vastanneista oli
suurempi, kuin mité se olisi todennékdisesti ollut mikali kysely olisi teetetty ai-

kaisempana ajankohtana.
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Opinnaytetyon kannalta yhteistydkumppaneiden rooli korostui lapi tyon eri vai-
heiden. Toimeksiantajan kanssa kuukausittain pidetyt palaverit projektin etene-
misesta seka haastattelut Ahvenanmaalla toimivan Mats Adamczakin kanssa,
takasivat sujuvan kommunikaation koko projektin ajan. Erityisesti yhteistyd toi-
meksiantaja DiscGolfParkin kanssa osoittautui miellyttavaksi vuorovaikutuksek-

si molempien osapuolten tarpeiden ja toiveiden osalta tyon toteutuksessa.

Yhteistydkumppaneiden kanssa keskustelu oli kokonaisuudessaan niin tyoén
toteutuksen, kuin ammatillisen kokemuksen keradamisen kannalta miellyttava
kokemus. llman vastaavaa vuorovaikuttamista, ei tyon tulos olisi varmasti yhta
onnistunut. Aktiivisen vuorovaikutuksen my6ta, tyon toteutuksessa pystyttiin
nopeasti reagoimaan tyon etenemisen tai ohjauksen kautta ilmenneisiin puuttei-

siin, tyon tavoitteen edellyttamalla tavalla.

Kokonaisuudessaan opinnaytetyd oli oppijana opettavainen kokemus. Opinnay-
tetyon toteutus tarjosi mahdollisuuden irtaantua tyéelaman kaytannénlaheisyy-
desta pitkalla aikavalilla, mielenkiintoiseen aiheeseen ja toimialaan tarkemmin
tutustumalla. Liikuntamatkailusta ja matkailusta yleisesti laajemman tiedon kar-
tuttaminen osoittautui lajituntemuksen lisaksi ennalta odotettua suuremmaksi,

mika puolestaan osoittautui oppijan nakdkulmasta vain eduksi.

Kirjoitusprosessin aikana vallinnut koronapandemia toi varmasti toteutukseen
omat haasteensa, mutta kokonaisuutena opinnaytetyo oli miellyttdva ja opetta-
vainen kokemus. Itsensa kehittaminen oppijana ja ammattitaidon kerryttdminen
likuntamatkailussa, loivat toimeksiantajan tarpeisiin vastaamisen kanssa sum-

man, minka mydta tulokseksi saatiin onnistunut opinnaytetydékokonaisuus.
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Liite 1. — Kartoitus Ahvenanmaan frisbeegolfmatkailun kohderyhmista

Kartoitus Ahvenanmaan frisbeegolfmatkailun kohderyhmista

Tama kartoitus on tehty osana DiscGolfParkin toimeksiannon mu-
kaista opinnaytety6ta Ahvenanmaan frisbeegolfmatkailuun liittyvista
kohderyhmista seka asiakasprofiileista. Projektin keskiossa toimii
vuonna 2020 aloitettu Ahvenanmaa - Frisbeegolfsaari -projekti. Li-
satietoa ratahankkeesta |6ydat alla olevista linkeista.

https://www.visitaland.com/fi/nae-koe/frisbeegolf/

https://frisbeegolfradat.fi/2020/05/12/maailman-suurin-
frisbeegolfratahanke-kaynnistyy-ahvenanmaalla/

https://frisbeegolfradat.fi/2020/07/23/ahvenanmaan-
frisbeegolfradat-avataan-25-7/

Kartoituksen tarkoituksena on luoda kokonaiskuva, kuinka Ahve-
nanmaalle frisbeegolfia harrastamaan matkustavat profiloituvat
osaksi alueen matkailun asiakasryhmid. Kartoituksen tavoitteena
on saada kattava kokonaiskuva matkailijoiden tarpeista, matkustus-
tottumuksista seka toiveista. Tuloksia hyddynnetdan Ahvenanmaan
alueellisen matkailun kehittdmisessa seka DiscGolfParkin tulevissa
projekteissa ja markkinoinnissa.

Kyselyyn vastaaminen vie noin 3-5 minuuttia ja suoritetaan ano-
nyymina.

Kiitos ajastasi! Luethan kysymykset huolellisesti lavitse.

1. Mita sukupuolta edustat?

Mies
Nainen
Muun sukupuolinen

En halua vastata

2. Mita ikdjakaumaa edustat?

Alle 18-vuotias
19-26-vuotias
27-35-vuotias
36—45-vuotias
45-59-vuotias

yli 60-vuotias


https://www.visitaland.com/fi/nae-koe/frisbeegolf/
https://frisbeegolfradat.fi/2020/05/12/maailman-suurin-frisbeegolfratahanke-kaynnistyy-ahvenanmaalla/
https://frisbeegolfradat.fi/2020/05/12/maailman-suurin-frisbeegolfratahanke-kaynnistyy-ahvenanmaalla/
https://frisbeegolfradat.fi/2020/07/23/ahvenanmaan-frisbeegolfradat-avataan-25-7/
https://frisbeegolfradat.fi/2020/07/23/ahvenanmaan-frisbeegolfradat-avataan-25-7/
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3. Mita kautta olet kuullut Ahvenanmaan frisbeegolf -hankkeesta? Voit
valita useamman vastausvaihtoehdon.

e Frisbeegolfradat.fi -verkkosivuilta

e Suomen frisbeegolfliton -verkkosivuilta

e DiscGolfParkin tai Discmanian somekanavista

e Yleisista uutismedioista (iltalehdet, sanomalehdet, verkkolehdet
ym.)

e Ahvenanmaan matkailusta kertovalta sivustolta

e Muulta matkailusivustolta

e Frisheegolf Suomi Facebook ryhmasta

e En ole kuullut Ahvenanmaan frisbeegolf -hankkeesta aiemmin

e Muu vaihtoehto

4. Oletko jo matkustanut Ahvenanmaalle pelaamaan frisbeegolfia?
° Ky”é.
e Ei

Kohta 2. Olen matkustanut Ahvenanmaalle aiemmin.

Taman osion alla olevat kysymykset on laadittu aiemmin Ahvenanmaalle fris-
beegolfia harrastamaan matkustaneille.

5. Kerro lyhyesti mika sai sinut valitsemaan juuri Ahvenanmaan
lomakohteeksi?

6. Mik& oli matkan suurin motiivi?
e Frisbeegolfin harrastaminen
e Frisbeegolfkilpailut
e Perheloma
e Ahvenanmaahan tutustuminen

e Liikunnan tai urheilun harrastaminen yleisesti (esim. retkeily,
pyoraily, golf ym.)
e Kulttuurimatkailu

e Muu vaihtoehto
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7. Minkalaisessa seurassa matkustit?

Matkustin yksin
Puolison/ avopuolison kanssa
Perheen kanssa (lapsiperhe)

Perheen kanssa (sukulaisten ja/tai muun perhepiiriin kuuluvan
aikuisseuran kanssa)

Kaveriporukalla (2—4 henkil©)
Kaveriporukalla (yli 5 henkil6&)
Frisbeegolfseuran jasenten kanssa

Muu vaihtoehto

8. Mita ratoja pelasit matkan aikana?

Geta/ Soltuna DGP
Karingsund DGP
Stallhagen DGP
Kastelholm DGP
Lions DGP
Svind DGP
Sanddsund DGP
Foglo DGP
Seglinge DGP
Lappo DGP
Kokar DGP

9. Jos vastasit edelliseen kysymykseen useamman kuin yhden (1), kuinka
helppona koit ratojen valilla matkustamisen? (Asteikolla 1-5)

o Todella helppoa 1, 2, 3, 4, 5 Todella vaikeaa

10. Jos vastasit kysymykseen 8. useamman kuin yhden (1), mité
matkustusmuotoa kaytit ratojen valilla likkumiseen?

Oma auto

Vuokra-auto

Julkinen liikenne tai taksipalvelu
Lautta

Muu vaihtoehto
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11. Aiotko matkustaa Ahvenanmaalle frisbeegolfaamaan myos
tulevaisuudessa?

e Ainakin kerran
e Mahdollisesti useamman kerran

e En aio matkustaa uudelleen

12.Kuinka todennakoisesti aiot matkustaa Ahvenanmaalle harrastamaan
frisbeegolfia tulevaisuudessa? (Asteikolla 1-5) Paata kysely.

o Erittain todennékadisesti 1, 2, 3, 4, 5 En kovin todennékoisesti

Kohta 3. En ole matkustanut Ahvenanmaalle aiemmin.

Taman osion alla olevat kysymykset on laadittu henkildille, jotka eivat ole
aiemmin matkustaneet Ahvenanmaalle frisbeegolfaamaan.

13.Kerro lyhyesti mik& saisi sinut valitsemaan juuri Ahvenanmaan
lomakohteeksi?

14. Mikali matkustaisit Ahvenanmaalle, mik& olisi matkan suurin motiivi?
¢ Frisbeegolfin harrastaminen
e Frisbeegolfkilpailut
e Perheloma
e Ahvenanmaahan tutustuminen

e Liikunnan tai urheilun harrastaminen yleisesti (esim. retkeily,
pyoraily, golf ym.)
e Kulttuurimatkailu

e Muu vaihtoehto

15. Minké&laisessa seurassa matkustaisit?
e Yksin
¢ Puolison/ avopuolison kanssa
e Perheen kanssa (lapsiperhe)

e Perheen kanssa (sukulaisten ja/tai muun perhepiiriin kuuluvan
aikuisseuran kanssa)

e Kaveriporukalla (2—4 henkil®)
e Kaveriporukalla (yli 5 henkil6d)
e Frisbeegolfseuran jasenten kanssa

e Muu vaihtoehto
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16.Kuinka useasti haluaisit matkustaa Ahvenanmaalle?
e Vain kerran
e Useammin kuin kerran
e En halua matkustaa Ahvenanmaalle

e En osaa sanoa

17. Kuinka todennékoisesti aiot matkustaa Ahvenanmaalle harrastamaan
frisbeegolfia tulevaisuudessa? (Asteikolla 1-5)

o Erittain todennékdisesti 1, 2, 3, 4, 5 En kovin todennakoisesti

18. Mikali aiot matkustaa Ahvenanmaalle harrastamaan frisbeegolfia, kuinka
monta rataa haluaisit kdyda pelaamassa?

e Yhdella radalla (Vastaa kenttaan "muu” milla radalla)

e 2-4rataa
e 5-7rataa
e 8-12 rataa

e Yli 12 rataa (ratojen maara kasvaa projektin edetessa)

e Muu vaihtoehto

19. Mita keinoja kayttaisit likkumiseen Ahvenanmaalla?
e Oma auto
e Vuokra-auto
e Julkinen liikenne tai taksipalvelut
e Lautta

e Muu vaihtoehto

20.Kuinka helppoa oletat ratojen valilla likkumisen Ahvenanmaalla olevan?
(Asteikolla 1-5) Paata kysely.

o Todella helppoa 1, 2, 3, 4, 5 Todella vaikeaa



