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OpinnaytetyOdssa pohdittiin, kuinka itsenaisen videobloggaajan rooli muuttuu ha-
nen siirryttyaan tyoskentelemaan brandin alle. Tavoitteena oli selvittaa, mista vi-
deobloggaajan roolin muovautuminen johtuu. Muita tavoitteita oli selvittaa, kuinka
videobloggaajan itsenainen sisallontuottaminen voi muuttua sen jalkeen, kun yh-
teisty0 yhtion kanssa paattyy.

Asiaa lahestyttiin alkuun selvittamalla, mita on videobloggaus, miten videoblogi-
maailma sosiaalisessa mediassa toimii, mita on sisallontuottaminen ja minkalai-
nen alusta sosiaalinen media on itsenaisille sisallontuottajille. Erilaisten sisallon-
tuotannon esimerkkien avulla pohdittiin syvemmin videobloggaajan kotikenttaa,
eli tydskentely-ymparistoa. Lisaksi tutkimustyon aikana haastateltiin kahta sisal-
Iontuottajaa, jotka ovat aiemmin tyoskennelleet itsenaisina sisallontuottajina vi-
deobloggaamisen muodossa, ja seurantarealitysarjan kasikirjoittajaa. Taman jal-
keen yhdisteltiin aiemmin opittua haastattelijoiden lausuntojen kanssa.

OpinnaytetyOssa selvitettiin onnistuneesti erilaisia nakdkulmia alussa ilmennei-
siin kysymyksiin, seka syita kyseisten kysymysten ilmenemiseen. Haastatteluissa
saatiin selville, ettd yhtion tuoma mahdollinen muutos videobloggaajan omaan
sisallontuottamiseen ei ole huono asia, vaan painvastoin. Opinnaytetyon aikana
opittiin myos, kuinka yhtion omat arvot maarittavat ja myos rajaavat yhtion ulos-
antia jonkin verran, josta johtuu tama videobloggaajien niin sanottu nakyva roolin
muovautuminen.

Vaikka muutos videobloggaajan omaan sisallontuottamiseen on joissain maarin
hyva asia, voi se kuitenkin olla joissain tapauksissa myo0s rajoittavaa. Sisallon-
tuottaminen on pohjimmiltaan itse sisallontuottajan oma asia, mutta menestyk-
seen taytyy oppia Idytamaan tasapaino oman tekemisen, oman paamaaran ja
omien arvojen kanssa. Yhteistoissa yhtididen kanssa on kuitenkin sopeuduttava
ja arvostettava heidan saantgjaan ja arvojaan.

Asiasanat: videoblogit, vloggaajat, vloggaus, sisaltotuotanto, yhtiot, yhteistyo,
roolit, arvot, sdannot, brandi
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The purpose of this study was to discuss how an independent videoblogger’s role
changes when working under a brand. The objective was to solve the reasons of
the possible role shifting for an independent videoblogger. Other purposes were
to resolve how a videoblogger’s independent content creating can change after
co-operating with a company.

The theoretical sections explain what videoblogging is, how videoblogging works
in the social media industry, what content creation is and what kind of platform
social media is for an independent content creator. Furthermore, two content cre-
ators and one scriptwriter were interviewed during the research.

During this study, different aspects for the questions raised at the beginning and
the sources for those questions, were successfully clarified. The interviews
helped to discover that the possible change independent videobloggers go
through while working with a company is not necessarily negative, but the oppo-
site. The result of this study indicates that there is a possible reason for the vide-
oblogger’s visible role shifting.

Key words: videoblogs, vlogger, vlogging, content creating, companies, co-op-
eration, roles, values, rules, brand
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ERITYISSANASTO

Brandi

Blogi

Reality

Seurantareality

Sisallontuottaja

Some

Tubettaja

Vlogi

Vloggaaja

Yritys, jolle on usein markkinoinnin avulla muodostu-
nut, yleensa suosiollinen, tunnettuus. Brandin tunnet-
tuus ja mielenyhtymat vaikuttavat kuluttajan tekemiin

ostopaatoksiin tai ratkaisuihin.

Kirjaimellisesti kaannettyna blogi tarkoittaa verkkopai-
vakirjaa. Blogi on tekstimuotoinen tekijan omakohtaista
elamaa kuvaava saannollisesti ilmestyva julkaisu, joka

sisaltaa usein kuvia.

Tositelevisio eli tosi-tv

Realityn alalaji, jossa yhdistetaan muun muassa doku-
mentaarinen reality, ammattilaisreality ja paikan paalla
taltiointi.

Henkild, joka kirjoittaa, videoi ja luo erilaisia sisaltoja,
tavallisimmin palkattuna joko sisaltomarkkinoinnin tar-
peisiin tai esimerkiksi itsenaisena bloggaajana tai so-
mevaikuttajana.

Sosiaalinen media

Videobloggaaja, joka julkaisee tekemiaan videoblogeja
YouTubessa.

Videoblogi on blogi, joka tehdaan videokuvaamalla.

Videobloggaajaksi kutsutaan henkiloa, joka tekee vi-

deoblogeja.
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Web 2.0 Nykyisin tuntemamme sosiaalisen median edeltava ka-
site.



1 JOHDANTO

Taman opinnaytetyon tarkoituksena on pohtia, kuinka videobloggaajan rooli ja
hanen kayttaytymis- ja asennoitumistapansa muuttuu brandin alla tyoskennelta-
essa. Keskityn tydssani siihen, miten itsenaiset videota kayttavat sisallontuotta-
jat, eli videobloggaajat, paatyvat yhtion palvelukseen ja miten heidan yhteis-
tyonsa etenee siitd. Kayn lapi myos yhteistyota videobloggaajan ja yhtion valilla,
kun videobloggaajasta on tehty ohjelmaan paahenkilo. Millainen on videoblog-
gaajan rooli, kun han itse tuottaa oman sisaltonsa? Millainen se on silloin, kun
brandi toimii vaikuttajana hanen tekemiseensa ja lopulliseen ulosantiin? Miten
videobloggaaja muuttuu, kun han toimii ohjelman paahenkilona? Miten tallaiset
yhteistyot toimivat, vai toimivatko ne?

Aiheesta mielenkiintoisen tekee se, etta videobloggaaja toimii yleensa itsenai-
sena sisallontuottajana, joka on saanut itse maarittaa omat tydskentelytapansa
ja arvonsa. Olisikin kiinnostavaa saada tietaa, miten itsenaisen videobloggaajan
aikaisempi tyokokemus vaikuttaa siihen, kun tehdaankin toita yhtion palveluk-
sessa. Itsenaisessa sisallontuottamisessa on omat haasteensa, mutta ongelmat
saattavat muuttua, kun astuu yhtion tai yrityksen leipiin. Yhtid toimii omien saan-
tojen ja periaatteiden mukaan, jolloin itsenaisen videobloggaajan on muovau-
duttava niihin. Tilanne on myds karjistetympi, kun videobloggaaja joutuu seu-
raamaan ohjaajan toiveita, ja siirtdmaan omat nakemyksensa sivuun. Kysymys
kuuluukin: Missa menee raja videobloggaajan ja kasikirjoitetun paahenkilon va-

lina?

Opinnaytetyon tavoite on selvittaa, mista itsenaisen videobloggaajan roolin
muovautuminen voi johtua, ja onko se valttamatta huono asia. Tyo on tarkoitettu
sisallontuottajille seka muille aiheesta kiinnostuneille. Tavoitteena on myos levit-
taa tietoa tahan aiheeseen liittyvista ajatuksista, seka tuottaa mahdollisimman
yksityiskohtaista tietoa. Yhtididen lisaantyva itsenaisten sisallontuottajien rekry-
tointi on viela aika tuore asia, joten lisainformaatio kyseisesta aiheesta on jo it-
sessaan etu. Uskon, etta tasta tyosta on hydtya myds monelle media-alan opis-
kelijalle.
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Opinnaytety0 kasittelee nimenomaan itsenaisen sisallontuottajan, tassa tapauk-
sessa videobloggaajan, roolia yhtion palveluksessa. Alkuperainen ajatus oli py-
sya pelkastaan videobloggaajan tyoskentelemisessa yhtidlle sisallontuottajana,
mutta tavoitteeksi tuli myos selvittaa, kuinka itsenaisen sisallontuottajan oma te-
keminen ja sisalto voi muuttua sen jalkeen, kun projekti yhtion kanssa tulee
paatokseen.

Opinnaytetyossa aion reflektoida myos osin omia kokemuksiani, joita olen ke-
rannyt videoblogeja, realitysarjaa ja dokumenttisarjaa leikatessani. Reflektointia
iimenee esimerkiksi kokemuksena leikkaajan toista, kun tyoskentelin yhtion alai-
sena. Omien havaintojeni lisaksi keraan lahdeaineistoon erilaisia sisallontuotan-
toon seka videoblogeihin liittyvia digitaalisia lahteita, sosiaalisen median toimin-
taan liittyvia artikkeleita seka kirjallisuutta ja haastatteluja henkilGilta, joista yksi
on itse kaynyt lapi muutoksen sisallontuottajasta paahenkiloksi, ja toinen saanut
vaikutteita yhtion kanssa toimimisesta. Nakokulmien laajentamiseksi haastatte-
lut otetaankin toisistaan hyvin erilaisilta sisallontuottajilta. Lisaksi haastattelen
itse realitysarjan tekijaa, jolta mahdollisesti saan erilaista nakokulmaa aihee-
seen. Lahteina aion kayttaa paaasiallisesti suomalaista lahdemateriaalia, mutta
vahaisen aiheeseen liittyvan materiaalin vuoksi, joudun kdantymaan myos kan-

sainvalisen lahdemateriaalin puoleen.



2 VLOGGAAJAN KOTIKENTTA

Mita tarkoittaa vloggaaminen ja mita siihen kuuluu? Onko vloggaaja ainoastaan
somevaikuttaja? Millaisilla alustoilla vloggaajat kilpailevat vai kilpailevatko ollen-
kaan? On monenlaisia vloggaajia samoin kuten on monenlaisia julkaisualustoja.
Vloggaajat kilpailevat keskenaan yhteisella alueella mutta omilla kentillaan.
Tama tarkoittaa sita, etta ihnmiset ovat erilaisia ja heita kiinnostavat erilaiset
asiat. Vloggaajia on erilaisia, ja harvoin |0ytaa toista tismalleen samanlaista.

Kaydaan tassa luvussa lapi vloggaajan kotikenttaa eli milloin, missa, miten ja
minkalaista. Aloitetaan lapikaynti sateenkaarikasitteesta eli sosiaalisesta medi-
asta, jonka eksistenssi on vloggaajalle kriittinen.

2.1 Sosiaalinen media

Web 2.0 syntyi internetin kaanteessa vuonna 2004, jolloin siita tuli kayttajalahtoi-
sempi. Tama tarkoitti sita, etta internetin kayttdo pohjautui kayttajien itse tuotta-
mien sisaltdjen jakamiseen ja vuorovaikutukseen. Myohemmin vallitsevaksi ka-
sitteeksi muodostui sosiaalinen media sen sivuuttaessa Web 2.0:n. (Ponka 2014,
34.) Puheessa sosiaalinen media lyhennetaan some-termiksi.

Some-kasitteen avaaminen taas ei ole kovin helppoa. Puheessa some on vakiin-
tunut tarkoittamaan internetin palveluita, joissa kayttajat itse voivat jakaa omaa
sisaltdd ja kommunikoida muiden kanssa, mutta yleisesti sosiaalisen median
maarittely kasitteena on hankalaa, silla merkityksia on useita. Lahes kaikissa
naissa toistuu kuitenkin sisallon tuottaminen ja jakaminen seka yhteisollisyys ja
vuorovaikutus. Sosiaalista mediaa voidaan nain ollen kutsua my0s sateenkaari-
kasitteeksi, silla se sulauttaa yhteen teknologian, sosiaalisen vuorovaikutuksen
ja kayttajasisallon. (Suominen, Ostman, Saarikoski & Turtiainen 2013, 17.)

Sosiaalisen median palveluita on monia ja niita voi jakaa yha useampaan alaka-
tegoriaan. Naihin alakategorioihin sisaltyy muun muassa sisallonjakopalvelut,
verkostopalvelut ja sisallontuotanto- ja julkaisemispalvelut. Osa tutkijoista pitaa

my0s verkon keskustelupalstoja sosiaalisen median palveluiden alakategoriana.
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Esimerkiksi blogit ja videoblogit lukeutuvat sisallontuotanto- ja julkaisupalveluihin,
kun taas YouTube sisallonjakopalveluihin. Eri palveluiden kayttotarkoitus on tie-
tysti eri, mutta niitd voidaan yhdistaa myos toisiinsa. Esimerkiksi blogiartikkelin
tai YouTube-videon voi jakaa myos Facebookiin, joka on verkostopalvelu. On
tyypillista, etta verkostopalveluihin voi myos jakaa kuvia, videoita ja tekstia. (Suo-
minen, Ostman, Saarikoski & Turtiainen 2013, 13-17.)

2.2 Videoblogi

Videoblogi tarkoittaa blogia, joka on tehty videomuotoon tekstin sijaan. Blogi on
lokikirja, jonne itsenadinen sisallontuottaja paivittaa paivittaisia asioitaan. Pu-
heessa blogia kaytetaan myds, kun puhutaan esimerkiksi artikkelin tai kolumnin
julkaisemisen mahdollistavasta palvelusta. Videoblogeja kutsutaan yleisimmin
vlogeiksi ja tekijoita vloggaajiksi riippuen julkaistavasta alustasta. Esimerkiksi
YouTube-palveluun julkaisevien tekijoiden titteli on ajan myota muuttunut tu-
bettajaksi, vaikka he ovat yhta lailla vloggaajia kuin Instagramiin videojulkaisuja
paivittavat henkilot. Videobloggaus ei nykyaan ole kovin uusi ilmio, silla se on
lisaantynyt YouTube-palvelun yleistymisen kanssa vuodesta 2016 lahtien. Ny-
kyaan onkin kovin normaalia, etta sisallontuottaja, eli esimerkiksi bloggaaja, on
alkanut tuottaa sisaltoaan myos videomuodossa. Vlogien sisallot voivat vaih-
della tekijan paivittaisen elaman seuraamisesta esimerkiksi uutisiin, politikkaan

ja viinteeseen. (Suominen, Ostman, Saarikoski & Turtiainen 2013.)

Vloggaaminen on Talvitie-Lambergin (2015) mukaan muodostanut uusia sosi-
aalisia suhteita muiden vloggaajien seka katsojien valiin. Vloggaaminen mah-
dollistaa valittdman yhteyden sisallontuottajan ja hanen katsojansa valille, silla
vlogien kautta tekija paasee paljon lahemmas vaikuttamaan katsojaansa tunne-
tasolla. (Talvitie-Lamberg 2015.) Videoblogien kayttotapoja on yhta monta kuin
perinteisilla tekstiblogeilla. Vlogeissa voidaan uutisoida tai esimerkiksi mainos-
taa. Viime aikoina vloggaaminen on lisaantynyt myos sarjatuotannossa, kun
paahenkildiden on annettu itse kuvata omaa paivaansa ilman, etta paikalla on

ollut tyéryhma kuvauskalustonsa kanssa.
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"Iholla” on suomalainen dokumentaarinen tositelevisiosarja, jossa kuvausmate-
riaali on paasaantoisesti ollut henkildiden itse kuvaamaa. Sarjassa seurataan
toisilleen tuntemattomien eri ikaisten ihmisten elamaa puolen vuoden ajan. Bud-
jetissa on voitu saastaa tyoryhman tyopaivia vahentamalla ja on paasty itse sar-
jan ytimeen, joka tosiaan on olla "lholla”. Sarjaan on tehty useita kausia, joten
katsojiin on selvasti osattu vaikuttaa tunnetasolla juuri oikealla tavalla. Voi to-
deta, ettd tama kokonaisuus on toteutettu todella jarkevasti ja silla on tavoitettu
se, mita on lahdetty hakemaan.

Toinen tuoreempi esimerkki on seurantadokumenttisarja "Katkeamaton”, jossa
seurataan saamelaisen Miisa Nuorgamin elamaa. Nuorgam on toimittaja ja so-
mevaikuttaja. Seurantadokumenttisarjassa seurataan tiiviisti Miisan matkaa it-
sensa etsimisessa. Sarjassa Miisa kuvaa itsedan matkan aikana videoblogimai-
sesti, ja sarjan jaksot ovatkin melko taynna vlogimateriaalia, jonka han on itse
kuvannut. Siind suhteessa tdma on loistava tuotannollinen ratkaisu, silla Nuor-
gam matkaa Norjaan heti sarjan alussa. Sarjaa mainostetaan myoés tuomalla
esille, etta vaikka Nuorgam jakaakin sosiaaliseen mediaan paljon asioita, on
han sarjan aikana tallentanut vlogeihin hetkia, joita seuraajat eivat ole koskaan
nahneet. (Yle Areena 2021.)

Jaa ohjelma B

P 9 (& 09:09/21:43 M) & & @ .7

Katkeamaton Q@ LisiA SUOSIKIKSI

Jakso 1: Haloo 112, miten nain voi kayda?
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KUVA 1. Kuvakaappaus Miisa Nuorgamista Katkeamaton-seurantadokumentti-
sarjan ensimmaisesta jaksosta, jossa nakyy videoblogimainen kuvaaminen

(Katkeamaton. Jakso 1: Haloo 112, miten nain voi kdyda? Yle Areena 2021)

2.21 YouTube

YouTube on vuonna 2005 perustettu videopalvelu, jonka perusideana kayttajat
voivat lisata sinne omia videoita tai katsoa muiden videoita ja kommentoida niita
tuoden lisajulkisuutta kyseiselle videolle. YouTube kuuluu sosiaalisen median
palveluiden alakategoriaan, jossa se luokitellaan sisallonjakopalveluksi. You-
Tube on tahan asti ollut yksi internetin eniten kaytetyista suoratoistopalveluista
ja se saavuttaakin kuukaudessa melkein miljardi kayttajaa ympari maailmaa
(Cooper 2020).

"YouTube on ollut monelle yritykselle, itsenaiselle yrittajalle tai esimerkiksi sosi-
aalisen median vaikuttajalle ponnahduslauta julkisuuteen ja nakyvyyteen.” (Ny-
kanen 2019.) YouTube toimii usein paaalustana henkilokohtaisten vlogien pita-
jille, mutta viime aikoina sita on hyodynnetty enemman myos yhtididen seka yri-
tysten nakyvyyden ja tuoton takaajana. Nykypaivan verkkosukupolvi, eli nuoriso
ja nuoret aikuiset, arvostaa aitoutta ja seuraa mielellaan vloggaajan omaan ela-
maan liittyvia videoita. Markkinointiin tehdyt videot ja videot, jotka sisaltavat
kaupallisia yhteistoita, jaavat helposti nuorilta katsomatta. Taman muutoksen
ovat huomanneet monet vloggaajat, silla kaupallisia yhteist6ita on alettu ripotte-
lemaan videoihin, naamioituna erilaisiin arvontoihin ja lahjoihin. Vaikka video si-
saltaisikin mahdollisen yhteistyon, tulee itse videon olla mielenkiintoinen, jotta

siitd saisi kaiken mahdollisen hyddyn. (Nykanen 2019.)

Yhtiot ja yritykset ovat huomanneet, ettd YouTube on markkinoinnin valineena
erinomainen, silla he pystyvat ujuttamaan mainoksia ja mahdollisia yhteistoita
jopa hyvinkin tunnettujen vloggaajien videoihin. Yhtiot ovat myds siirtyneet osit-
tain YouTubeen ja kayttavat tata markkinoinnissa seka minisarjojen julkai-
sualustana. Esimerkkina Yleisradion tuottama Summeri, joka maaritellaan nuor-
ten sisaltokokonaisuudeksi. Vuosina 1999-2011 Summeri oli aina kesalle ajoi-

tettu nuorten ohjelma, joka sisalsi kilpailuja, lyhyita raportteja seka erilaisia
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nuorten draamasarjoja. Summeria juonsi kaksi televisiojuontajaa ja ohjelmassa
vieraili kuuluisia henkil6ita kuten muusikoita ja nayttelijoita. Vuonna 2018 Sum-
meri uudistui isosti ja siirtyikin kokonaan nuorten luokse eli YouTubeen ja In-
stagramiin. Nykyaan Summeri on YouTubeen painottuva ohjelma, johon julkais-
taan kerran viikossa uusi jakso, joka koskee nuorten elamaa ja heita mietitytta-

via asioita, muun muassa seurustelua, koulunkayntia ja omaa identiteettia.

YouTube on myoOs seurannut TikTokin nostattamaa trendia lyhyista, alle minuu-
tin pituisista videoista julkaisemalla YouTube Shortsin maaliskuussa 2021. Tata
uutta YouTubeen rakennettua ominaisuutta markkinoidaan uutena tapana luoda
ja katsoa videoita YouTubessa. YouTube Iahti trendiin hieman myohassa, silla
tassa valissa trendi on kerennyt levita jo Snapchatiin helmikuussa 2019 ja In-
stagramiin elokuussa 2020. Vuoden 2021 heindkuussa TikTok on edennyt muu-
toksen rintamalla ja mahdollistanut jopa kolmeen minuuttiin asti kestavat videot.
Tama TikTokin uusi ominaisuus tuo varmasti muutoksia myos muille sosiaalisen
median alustoille, silla talla hetkella TikTok on maailman suosituin sovellus 850
miljoonalla latauksella. Yhtidille, jotka ovat edenneet markkinoinnissaan TikTo-
kiin seka Instagramiin saattavat hyotya tasta YouTuben Shorts-mahdollisuu-
desta. Jos yhtion YouTube-tililla on enemman seuraajia kuin yhtion TikTok-ti-
lilla, niin he saavuttavat enemman katsojia videoihinsa. Esimerkkina Yle Aree-
nan YouTube-tili, johon on alkanut tippumaan Shorts-videoita. Naissa videoissa
markkinoidaan Yle Areenan sarjoja, joita Yle Areenan YouTube-kanavan tilaajat
mahdollisesti siirtyisivat katsomaan. (Blacker 2021.)

Kuten Nykanen (2019) toi esille, YouTube on usealle sisallontuottajalle toiminut
lahtdkohtana julkisuuteen. Taman vuoksi on viime aikoina lisaantynyt se, etta jo
valmiiksi tunnettuja vloggaajia esimerkiksi juuri YouTuben puolelta on alettu var-
vaamaan television puolelle. Katsojien kiinnostus naihin tubettajiin onkin lahtoi-
sin heidan omasta tekemastaan sisallosta, jossa he esimerkiksi pelaavat, vlog-
gaavat tai tekevat haasteita. Naiden suosituiden tubettajien katsojakunta on
paaosin 13-19 —vuotiaita kayttajia. Kun televisiota ei katsota enaa niin paljoa
nuorten keskuudessa, on palkkaamalla naita tunnettuja sisallontuottajia toivottu

televisio-ohjelmien katsojamaaran lisaantyvan. (Nykanen 2019.)
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Roni Back on viimeisen pari vuotta nostattanut suosiotaan YouTuben puolella ja
nyt hanta on alkanut ndkya myos televisiossa. Helsingin Sanomien kirjoittaja
Laari (2020) kertoo artikkelissaan, ettd Hauskat kotivideot -ohjelma uudistui,
kun yksi Suomen suosituimmista tubettajista, Roni Back, alkoi juontaa sarjaa
2020 syksylla. Ohjelman nimi uudistui samalla ja sen uusi nimi kuuluu: Hauskat
kotivideot by Roni Back. (Laari 2020.) Toisena esimerkkina toimii Miisa Rotola-
Pukkila, joka tunnetaan YouTubessa kayttajanimella Mmiisas. Han on vuonna
2017 ollut 13—-19 —vuotiaiden seuratuin idoli lita Sanomien ja Tubeconin teetta-
massa tutkimuksessa (Tubecon n.d.). Vuonna 2020 han paasi osallistumaan
Tanssii tahtien kanssa -ohjelmaan, jossa hanen tanssijaparinaan toimi Marko

Keranen.

IVIDEGT ",
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TEHTIIN OMA TV-OHJELMA (Hauskat Kotivideot by Roni Back)
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KUVA 2. Kuvakaappaus Roni Backin videosta, jossa han esittelee katsojille uu-

den konseptin Hauskat Kotivideot by Roni Back (TEHTIIN OMA TV-OHJELMA,
YouTube 2020)

Muita esimerkkeja ovat myos YouTubesta tunnetut Deata eli Mikael Hertell ja
Lakko eli Erik Savolainen. Lakko on alusta lahtien ollut kovin suosittu tehdes-

saan pelivideoita ja muita viihdyttavia vliogeja YouTubeen. Han sai mahdollisuu-
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den osallistua Subilla esitettyyn televisiosarjaan toisen tubettajan (Juuso "Her-
balisti” Karikuusi) kanssa. Sarjaa esitettiin yksi tuotantokausi 2016 vuoden ke-

salla, jonka nimi oli Lakon ja Herban BOKSI. Deatalle tuli taas mahdollisuus tu-
bettamisen ja nousevan suosionsa kautta tehda oma kirja. Kirjan kirjoitti Laura

Friman ja se kasittelee sita, kuinka tubettaminen mullisti koko Deatan elaman.

Kirja julkaistiin vuonna 2017.

«
F
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OON VENANNU VUODEN ET SAAN KERTOA TEILLE!
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KUVA 3. Kuvakaappaus Deatan videosta, jossa han esittelee oman kirjansa
katsojille (OON VENANNU VUODEN ET SAAN KERTOA TEILLE! YouTube
2017)

Viela erilaisena esimerkkina amerikkalainen YouTube-tahti Prince Ea. Han
aloitti Nesteen kanssa yhteistyon vuonna 2016. Prince Ea eli Richard Williams
on tunnettu ymparistosuojeluun kantaa ottavista videoistaan, kertoo Myynti &
Markkinointi (2016) uutisartikkelissaan. (M&M 2016.) Pre-order the Future -
hankkeen tarkoituksena onkin selvittaa, kuinka uusiutuvia raaka-aineita voidaan
tulevaisuudessa hyodyntaa monin eri tavoin. Tassa huomataan, etta yritysten
tarve rekrytoida jo tunnettuja vloggaajia ei koske vain mediayhtioita tai -yrityk-

sia, vaan selkea julkisuuden tarve on myos muilla yrityksilla.
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Prince Ea: THE FUTURE | BELIEVE IN

150 870 katselukertaa + 22.2.2017 5313 Gh1o /> JAA =+ TALLENNA

neste  Neste TILAA
7,39 1. tilaajaa

KUVA 4. Kuvakaappaus Nesteen yhteistydvideosta Prince Ea:n kanssa (Prince
Ea: THE FUTURE | BELIEVE IN, YouTube 2017)

Vaikka esimerkit ovat eroavia toisistaan, voidaan niista nahda, etta media-alan
ammattilaiset, kuten myds muut markkinointiansa laajentavat yhtiot ja yritykset
ovat huomanneet parempaan markkinointiin mahdollistavan hyodyn YouTu-
besta ja vloggaajista. Se, etta itsenaisia vloggaajia on rekrytoitu erilaisiin sar-
jaformaatteihin, kuten kansainvalisiin televisiosarjoihin (Tanssii tahtien kanssa),
viihdeohjelmiin (Hauskat kotivideot), erilaisiin puheohjelmiin (Lakon ja Herban
BOKSI) ja my6s kampanjoihin seka hankkeisiin (Pre-order the Future) todistaa
sen, etta naita nykypaivan tubettajia pidetdan eraanlaisina idoleina nuorille.
Vloggaamisesta juontuvaa julkisuutta yritetaankin nyt yhtididen ja yritysten toi-

mesta hyddyntaa televisiossa sekd muussa markkinoinnissa.

2.3 Sisallontuottaminen

Sosiaalisen median kontekstissa sisallontuotanto on viela jokseenkin uusi termi,

vaikka se onkin vahitellen noussut kuumaksi puheenaiheeksi sosiaalisen me-
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dian kayttajien keskuudessa. Itsenainen sisallontuottaja yhdistetaan usein suo-
raan "tubettajaan”, joka tekee videoita YouTubeen saaden tasta palkkiota tilaa-
jamaaran, nayttokertojen ja muiden ominaisuuksien seka omien kelpoisvaati-
mustensa perusteella. Se ei ole kuitenkaan ainoastaan tata. Yleisesti sisallon-
tuottamisella tarkoitetaan kaikkea mediasisallon tuottamista ja julkaisemista
seka yhtididen, etta yksildiden toimesta.

Kaytannossa sisallontuotanto sisaltaa esimerkiksi tekstien laatimisen, kuvien
valitsemisen ja niihin liittyvat mahdolliset hakukoneoptimoinnilliset toimet. Ta-
man lisaksi sisallontuotantoon voi kuulua myos tuotetun materiaalin visuaaliset
toimenpiteet. Sisallontuotannossa voidaan siis asettaa teema ja siihen kuuluvat
asiat, kuten esimerkiksi tekstityypit, varit ja visuaalinen ilme riippuen kaytetysta
alustasta ja asiakkaan tarpeesta. (Sivustonikkari 2018.) Sisallontuotannossa
asetetaan tavoitteita ja mietitaan strategioita aina asiakkaan tarpeen mukaan.
Tama patee sisallontuottamiseen itsenaisesti julkaisemalla videoita esimerkiksi
YouTubeen seka maksettuun apuun, jolla brandi ostaa ammattilaisen luomaan
heille omiin arvoihinsa sopivaa markkinointimateriaalia. Brandi voi kayttaa myos
omia sisallontuottajiaan samaan tarkoitukseen. Hietajarvi (2018) mainitsee, etta
riippuen asiakkaasta jolle sisallontuotantoa tehdaan, ensimmainen toimi on aina
miettia miksi, miten ja missa sosiaalisen median kanavissa postaus julkaistaan.
Natin Instagram-kuvan tekeminenkin yllattaen helpottuu, kun tietaa, miksi sellai-
nen tehdaan ja mita silla halutaan saavuttaa. (Hietajarvi 2018.)

Tavoitteiden selkenemisen jalkeen voi lahtea luomaan ideoita. Vloggaajan ta-
voite voi olla esimerkiksi informatiivisen videosisallon tuottaminen katsojille ja
taman perusteella han lahtee miettimaan, minkalainen video olisi ja millainen
sen rakenne. Hietajarvi (2018) kertoo, etta tavoitteiden keskidossa on usein liike-
toiminta, mutta luovan tyon tavoitteena on asiakas. Asiakas paattaa, mita han
haluaa ja mita han haluaa nahda. Sisallontuottajan arkisena haasteena onkin
yleensa yhdistaa liiketoiminnalliset toiveet ja asiakkaan toiveet yhdeksi tiiviiksi
somejulkaisuksi. Itsenaisilla vioggaajilla tama haaste voi olla taas kaupallisen
yhteistyon yhdistaminen katsojia viihdyttavaan videosisaltoon. Visuaalisen sisal-
I6n tuottaminen on itsestaan osa sisallontuottajan tyota, vaikka tata ei joka pro-
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jektissa tarvitse tehda. Sisallontuottajan paivittaista tyota voi helpottaa etuka-
teen mietitty sisaltokalenteri, johon on merkitty paivat ja aika, jolloin julkaista
tuotos sosiaalisen median kanavoissa. (Hietajarvi 2018.)

Sisallontuottajan tydnkuva ei siis koostu pelkastaan kauniiden kuvien vasaami-
sesta. Jokapaivainen sisallontuotanto on strategista ja analyyttista tyontekoa.
Siihen lisaksi visuaalinen taito ja asiakaspalvelu, niin koko kombinaation on ka-
sassa. Vloggaajilla asiakaspalvelu voi ilmeta esimerkiksi katsojien haalimisella
ja heidan viihdyttamisellaan. Sisallontuottajiksi luetellaan siis kaikki mediasisal-
tojen tuottajat riippumatta siita, onko han freelancer, videobloggaaja tai esimer-
kiksi jonkun yhtion alainen. Tyonkuva seuraa kaikilla samaa linjaa, mutta ympa-
ristOlliset tekijat maarittavat lopullisen tydmaaran ja sen haasteellisuuden. (Hie-
tajarvi 2018.)

2.3.1 Minkalaista sisaltoa vloggaaja tuottaa?

Videobloggaajan ensisijainen tavoite on tehda tunteita herattavia videoita, jotka
kiinnostaisivat katsojia. Mita enemman katsojia, sita enemman katselukertoja ja
nain ollen myds lisaa julkisuutta. Useille vioggaajista videoiden tekeminen voi

olla pelkka harrastus, mutta osa saa siita toimeentulonsa. Vloggaajia on kuiten-

kin useanlaisia ja heidan sisaltonsa rakentuukin oman persoonan ympairille.

Videoiden sisaltd, vloggaajan esiintyminen ja yleis6 maarittda vloggaajan vide-
oiden asiapainotteisen rakentumisen eli sisallon. Kaikilla vloggaaijilla on yleensa
yksi paasisalto, joka toimii heidan perustanaan ja josta he tekevat useita vide-
oita. Paasisallon aiheena voi esimerkiksi olla meikkaus, jonka ymparille vlog-
gaaja tekee videoita. Sen lisaksi vloggaajat voivat tehda sivusisaltda, johon luo-
kitellaan videot, joissa on yhtendinen teema, mutta joita tehdaan vahemman
kuin paaasiallista sisaltoa. Paaasiassa meikkivideoita tekevan vloggaajan sivu-
sisalto voisi siis olla esimerkiksi henkilokohtainen elama tai viihdyttaminen, jo-

hon kuuluu muun muassa haasteet ja reaktiovideot. (Kela 2019, 17-19.)

Oleellinen asia vloggaajan sisallontuottamisessa on hanen yleisonsa. Yleisoon

luetellaan henkildt, jotka katsovat ja seuraavat vloggaajan videoita, eli katsojat.
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Jopa vloggaajat, jotka tekevat vloggaamista pelkastaan harrastuksena, tarvitse-
vat katsojia oman motivaationsa yllapitamiseksi. Jos vloggaaja toimii paaasi-
assa tubettajana, hanelle on YouTuben algoritmi rakentanut tavoiteltavan koh-
deyleison. Kela (2019) kertoo tutkimuksessaan YouTuben jakavan katsojat eri
tyypeilla selaimen asetusten mukaan. Naita asetuksia ovat muun muassa maa,
ika, sukupuoli ja katsontalaite. Lahtokohtaisesti yleiso on jollain tavoin kiinnostu-
nut vloggaajan videoiden aiheista. Saattaa kuitenkin olla, etteivat kaikki katso-
jista pida kaikkien videoiden sisallosta, joten vloggaajan onkin tarkea rakentaa
ja pitaa ylla yhteytta kohdeyleisonsa kanssa. Tassa tulee tarkeaksi myos viog-
gaajan oman luonteen esille tuominen seka hanen aitoutensa julkaistavassa
materiaalissa. (Kela 2019, 17-19.)

Yhteyden muodostaminen katsojien eli vioggaajan yleison kanssa mahdollistaa
kanavan kasvamisen. Kelan (2019) tutkimuksessa kay ilmi, etta vloggaajan tar-
koitus on tuottaa sisaltoa, joka ratkaisee katsojan tarpeen. Tarve voi olla esi-
merkiksi ongelma jonkin asian kanssa tai viihdykkeen saaminen. Mita enemman
katsojakertoja vloggaajan video tavoittaa, sitd paremmin hanella on mahdolli-
suus kasvattaa kanavansa tilaajamaaraa ja katsojakuntaa. Tahan kokonaisuu-
teen vaikuttaa ratkaisevasti viela vloggaajan sisallon laatu ja maara. (Kela 2019,
17-19.) Katsojia viehattaa vlogeissa aiheesta riippuen moni asia, mutta tarkein
ominaisuus onnistuneessa vlogissa on se, etta se herattaa jonkinlaisia tunteita.
Jos vloggaaja onnistuu videollaan piristamaan katsojan paivaa, palaa katsoja
todennakoisemmin vloggaajan videoiden pariin. Yleensa vloggaajien elaman
seuraaminen on katsojille hetkellinen vapautus omasta arjestaan. Griffinin
(2016) mukaan katsojat eivat valttamatta halua tuhlata aikaansa negatiivisen vi-
deoon, koska sen sijaan he voisivat katsoa jonkun toisen vloggaajan videoita,
jotka saisivat heidat paremmalle tuulelle (Griffin 2016). Toisaalta painavammat
asiavideot voivat tuoda joillekin katsojille lohtua esimerkiksi oman elamantilan

ongelmiin liittyen.

Yhteenvetona: Vloggaaja tuottaa sisaltoa, joka rakentuu parhaiten oman per-
soonan ymparille. Talla tavoin he pystyvat olemaan energisia, iloisia, itsevar-
moja ihmisia, jotka ovat aidosti kiinnostuneita omasta sisallostaan. Talloin hei-
dan on myds helpompi tehda videoita, ja antaa esimerkiksi omakohtaisia koke-
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muksiaan tai vinkkeja kyseiseen aiheeseen liittyen. Jos vloggaajan paaasialli-
nen sisalto on sellaista, jonka tekemisesta han ei itse nauti, on hanelle vaikeam-
paa tuottaa tallaista sisaltoa ja olla aito, oma itsensa. Kun vloggaaja pystyy te-
kemaan esteettomasti sellaista videomateriaalia, kun han itse haluaa, on katso-

jienkin helpompi lahestya vloggaajia ja kiinnostua heidan sisallostaan.

2.4 Menestyva videobloggaaja

Menestyvat vloggaajat opettavat tai viihdyttavat, ja parhaassa tapauksessa teke-
vat molempia. He valitsevat teeman, joka on toistuva elementti heidan videois-
saan (Griffin 2016, 2). Viihdyttaja on vloggaaja, jonka keskeinen paamaara on
tuottaa viihdetta katsojilleen. Viihdyttajilla sisalté usein muovautuu tekijan oman
persoonan ymparille. Hanen tehtavansa on siis tehda toimistaan videoilla viihdyt-
tavia, oli se sitten unboxing-video tai esimerkiksi uusi haaste. Asiantuntija eli tal-
laisen opettavan videon tekija on taas vloggaaja, jonka keskeinen paamaara on
ohjata katsojaa jonkin tietyn asian tiimoilta tai antaa neuvoja, miten parantaa
osaamistaan siina. Nailla asiantuntijoilla sisallon maaritys on olennaisempaa kuin
oman persoonan esilletuonti. Kela (2019) analysoi useampia vloggaaijia erilaisten
alakohtien perusteella, jotka lopulta jaettiin kirjallisen materiaalin ohjeistuksilla
seuraaviin osiin: sisalto, tekninen osaaminen ja alustaratkaisut. (Kela 2019, 17—
26.) Sisalto, tekninen osaaminen ja alustaratkaisut antavat osviittaa siihen, mil-

lainen on menestyva vloggaaja.

Teknisella osaamisella tarkoitetaan teknisia yksityiskohtia, joita vloggaajat kayt-
taa hyvakseen sisallon muokkaamisessa tai kuvausteknisissa paatoksissa (Kela
2019). Tekniseen osaamiseen kuuluu kameran kaytto, valaistus, aanitys, kuvaus-
kulma, editointi, videon intro ja mahdollinen taustamusiikki videoissa. Alustarat-
kaisuilla tarkoitetaan asioita, jotka vloggaajien tulisi huomioida videon jakamisen
yhteydessa jonkin tietyn alustan kautta (emt). Alustaratkaisuihin kuuluu videon
nimi ja kuvaus, videoiden pituus, julkaisutahti, tilaamiseen kannustaminen, esi-

katselukuvat, yhteisty0 ja muut sosiaaliset mediat. (Kela 2019, 17-26.)
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Videoiden sisallon osa on kriittinen, kun puhutaan menestyvasta videobloggaa-
jasta. Vaikka tekninen osaaminen ja alustaratkaisut eivat olisi parhaita mahdolli-
sia, hyva sisalto pystyy pelastamaan monen vloggaajan tuotoksen. Sama toimii
toisinpain. Vaikka video olisi kuinka priimaa teknisilta osin, voi sisalloltaan kuiva
video ajaa katsojia pois vloggaajan katsojakunnasta. Tietenkin tosi on, etta kat-
sojan silmaa miellyttaa teknisesti hyvin tehty video, ja katsojakunnan saamisessa
on hyva hyodyntaa itselle sopivia alustaratkaisuja, mutta minkaan videon tekemi-
nen ei ole hukkaan heitettya, silla kaikesta oppii. Kun aikaa kuluu, niin vloggaaja,
joka on tuottanut aivan loistavaa sisaltda videoihinsa, oppii myos editoimaan
niita, ja toisinpain. (Kela 2019, 17-26.)

Esimerkkina menestyvasta vloggaajasta toimii PewDiePie, joka on talla hetkella
maailman tilatuin yksilotubettaja yli 100 miljoonalla tilaajallaan. PewDiePie, eli
Felix Kjellberg, on 31—vuotias ruotsalainen tyhjasta aloittanut sisallontuottaja.
Han perusti nykyisen YouTube-kanavansa "PewDiePien” vuonna 2010, mutta
aloitti vlioggaamisen jo vuonna 2006 "PewDie"-nimisella kanavalla. Kjellbergin
paaasiallinen sisalto koostui pelivideoista, joita han teki 2006 vuodesta eteenpain
aktiivisesti PewDie-kanavallaan, johon myohemmin unohti salasanansa, ja joutui
luomaan uuden kanavan. PewDiePie-kanava koki suuren kasvun vuoden 2010
ja 2012 valissa. Vuonna 2012 han alkoi olla jo tunnettu nimi YouTubessa, ja siita
lahtien han on muovannut paaasiallista sisaltddaan ajan myota. (Nonick 2012.)
Kjellbergilla meni reilu viisi vuotta aikaa ennen kuin han alkoi nousta julkisuuteen.
Siita lahtien PewDiePie-kanavan menestys on ollut nousujohteinen. Menestymi-
nen vloggaajana vaatiikin usein enemman kuin vain hyvan sisallon, teknisen
osaamisen ja loistavat alueratkaisut. Taman vuoksi usea tubettaja on saanut
tehda pitkaan toita sisallontuottamisen kanssa ennen, kuin on saanut siita ansai-
tun suosion. Menestyvan vloggaajan tulisi olla karsivallinen, ja samalla myos lan-

nistumaton, vaikka kohtaisikin vastoinkaymisia matkallaan. (Rhett & Link 2014.)
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KUVA 5. Kuvakaappaus PewDiePien toiseksi suosituimmasta videosta katsoja-

luvun perusteella (Congratulations, YouTube 2019)
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3 YHTION OMA AGENDA

Itsenadinen sisallontuottaja kohtaa paljon haasteita siirtyessaan tyoskentele-
maan brandin alaisuuteen. Yksi suurimmista haasteista on brandin agendan
vaikuttaminen itsenaiseen sisallontuottajaan. Tama koskee kaikkia, ja on riippu-
maton tyotehtavasta tai alasta. ltsenaisen sisallontuottajan rooli muovautuu
yleensa hanen itse maarittelemiinsa arvoihin, kun taas esimerkiksi freelancer
joutuu muokkaamaan rooliaan useammin asiakkaan arvojen, mission ja vision

mukaan.

Tassa luvussa pohditaan brandin vaikutusta itsenaisen vloggaajan rooliin ja ha-
nen kayttaytymis- ja asennoitumistapaansa. Kuten aiemmin todettiin, vioggaaja
tuottaa sisaltda, joka rakentuu parhaiten hanen oman persoonansa ymparille,
jolloin han pystyy olemaan aito ja aiheelleen uskollinen tekija. Lahdetaan tutki-
maan, miten yhtion omat arvot, missio ja visio rajaavat vloggaajan roolia, vai ra-

jaavatko ollenkaan.

3.1 Yhtion saannot ja arvot

Yhtion arvot, missio ja visio ovat asioita, jotka tuntuvat kliseisilta, mutta nouse-
vat pinnalle ajoittain. Naiden olemassaolo on jokaiselle yhtidlle tarkeaa ja selke-
asti osa yhtion arkea. Arvot, missio ja visio voidaan tasmentaa tai jattaa tas-
mentamatta, mutta ne ovat silti olemassa. Arvot yhtion sisalla tulisi nakya jokai-
sen tyontekijan tavassa toimia. Ne heijastuvat kaikkiin johtajasta avustajaan ja
siivoojaan, vaikka sita ei aina ajattelisikaan. Yhtion arvoilla tarkoitetaan periaat-
teita ja saantgja, jotka tulisi ilmeta yhtion johtamisesta ja sen tyontekijoiden jo-
kapaivaisesta toiminnasta. Arvoja saatetaan alituisesti ajatella liian hienosti ja
kaukaisesti, vaikka ne voivat olla niinkin itsestaanselvyydeltad kuulostavia, kuten
riippumattomuus, luotettavuus ja ihmisen arvostaminen. Hyvien arvojen valitse-
minen tapahtuu parhaiten, kun antaa tuotteiden ja palveluiden puhua yhtion
puolesta. Hyvia arvoja ei ole vain hienoilta kuulostavien sanojen ripustaminen
seinalle, jos ne eivat oikeasti heijastu yhtion toimintaan. (Yrityksen perustami-

nen n.d.)
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Yhtion nakemysta tulevaisuuden tavoitetilasta, jossa he haluavat olla tietyn
ajanjakson kuluessa, kutsutaan visioksi. Yhtena esimerkkina yhtion visiosta toi-
mii Yleisradio, jonka visio on: "Yle on suomalaisten merkityksellisin media ja
alan rohkea uudistaja” (Yleisradio 2020). Yhtion vision selvityksen jalkeen aloi-
tetaan strategian luominen, jolla luotu visio voidaan saavuttaa. Yhtion missio
taas kertoo vastauksen kysymykseen siita, miksi yhtio on olemassa ja mita jar-
jeston toiminnalla pyritaan saavuttamaan. Juuri Yleisradion tapauksessa missio
on: "Yle vahvistaa suomalaista yhteiskuntaa ja kulttuuria” (Yleisradio 2020).
Mission ja vision erottaa toisistaan siten, ettd missio vastaa kysymykseen ole-
massaolosta ja tehtavasta, kun taas vision tarkoitus on kuvata tulevaisuutta,
missa yhtid haluaa olla jonkun tietyn ajanjakson paasta. (Yrityksen perustami-

nen n.d.)

"Marssijarjestys: Missio, arvot, strategia, visio” (Yrityksen perustaminen n.d).
Kun saadaan selville yhtion olemassaolon syyt ja sen toiminnan tarkoitus, voi-
daan maaritella yhtion arvot. Yhtion arvojen perusteella taas kehitetaan strate-
gia, jota lahdetaan tydostamaan. Jos strategian kehitys onnistuu, pystytaan saa-
vuttamaan visio. Kaikki tama maarittaa tyontekijan tyoidentiteettia. (Yrityksen

perustaminen n.d.)

3.2 Vloggaaja brandin alla

Kuten aiemmin huomasimme, vloggaajia on rekrytoitu yha enemman ja enem-
man yhtididen palveluksiin. Tassa osiossa tarkastelemme yhta esimerkkia sisal-
Iontuottaja-vloggaajasta. Aleksi Rantamaa on jo pidemman aikaan tyoskennellyt
yhtion leivissa. Useat tuntevat hanet myos nimimerkista Mentaalisavuke.

Aleksi Rantamaa on Porista Iahtoisin 28-vuotias helsinkilainen Yleisradion toi-
mittaja ja juontaja. Vuonna 2012 Rantamaa aloitti blogin pitdmisen, joka lahti
sen aikaisen tyttoystavan halusta tehda omaa blogiaan. Rantamaa kertoi Peit-
saran (2020) haastattelussa, etta han piti talldin bloggaamista tyhjapaisyyden
esikuvana, ja olikin tuonut mielipiteensa esille asiasta todella jyrkasti (Peitsara
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2020). Asiasta oli kehkeytynyt riita, jonka Rantamaa ratkaisi sanomalla pista-
vansa pystyyn oman blogin, jos hanen sen aikainen tyttOystavansa paattaisi
nain tehda. Meni pari vikkkoa, kunnes hanen tyttdystavansa julkaisi ensimmai-
sen blogipostauksensa, joten Rantamaan oli tehtava oma bloginsa. Se kantoi
nimea Vihaisen miehen mietteita. (Peitsara 2020.)

Rantamaan matka bloggaajana alkoi sujuvasti hanen postaustensa herattaessa
huomiota useissa sadoissa lukijoissa. Ensimmainen Rantamaan blogi kasitteli
vanhempia, jotka antavat lastensa syoda mita sattuu ja nain ollen aiheuttavat
lapsilleen terveysongelmia. Muita blogin aiheita oli muun muassa uskonto, koti-
toiden tekeminen ja esimerkiksi krapulat. Siityminen vioggaamisen puolelle ta-
pahtui Rantamaalle, kun satunnainen ihminen kommentoi hanen yhta blogipos-
taustaan. Peitsaran (2020) haastattelussa Rantamaa kertoi kommentoijan kysy-
neen, mita jos han siirtyisikin tekemaan samanlaisia postauksia, mutta videolle
(Peitsara 2020). Rantamaan mukaan se oli taydellista, silla hanen ei enaa tar-
vinnut Kirjoittaa, vaan pelkastadan puhua. Rantamaan ensimmainen video oli ku-
vattu staattisella kameralla sangyn laidalla istuen. Video ei sisaltanyt yhtaan
leikkausta, ja kokonaisuutena se oli 10 minuuttia Rantamaan omia rohkeita aja-
tuksia ja mielipiteitdan. Sattumalta YouTubessa hanella oli kayttajatili nimetty
oman IRC-Galleriansa nimimerkin mukaan Mentaalisavukkeeksi. Talle kaytta-
jalle han julkaisi ensimmaisen vloginsa. Video sai yllattavan kovan suosion,
jonka jalkeen Rantamaa jatkoi viela hetken aikaa blogien kirjoittamista, kunnes

ajan myota siirtyi tekemaan pelkastaan videoita. (Peitsara 2020.)
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KUVA 6. Kuvakaappaus Aleksi Rantamaan yhdesta viimeisimmista videoista

Mentaalisavuke-kanavallaan (Naiset eivat osaa kuunnella musiikkia, YouTube
2015)

Kaksi vuotta myohemmin siita, kun Rantamaa aloitti uransa tubettajana, jarjes-
tettiin ensimmainen TubeCon. TubeCon on YouTuben ymparille jarjestyva ta-
pahtuma, jossa tubettajien fanit padsevat tapaamaan itse tubettajia. Rantamaa
tutustui TubeConin yhteydessa Elise Pietarilaan, joka on tunnettu markkinoin-
nin, viestinnan ja sisallontuotannon ammattilainen. Rantamaa mainitsi Peitsa-
ralle (2020) tulleensa Pietarilan kanssa heti tosi hyvin juttuun (Peitsara 2020).
Myohemmin han oli saanut puhelun Pietarilalta, joka oli kysynyt hanelta kesan
suunnitelmia. Rantamaa ei ollut tdhan oikein osannut vastata, jolloin Pietarila oli
tarjonnut hanelle Yleisradiolta toita. Tahan aikaan Rantamaa teki videoita Men-
taalisavukkeen kanavalle silloin talldin, joka ei hanelle tuottanut kuin maksimis-
saan satoja euroja kuukaudessa. Rantamaa hyvaksyikin tarjouksen, ja he sopi-
vat heti ensimmaisen Yleisradion tdihin liittyvan palaverin. (Peitsara 2020.)

Talla hetkella Rantamaa tyoskentelee jo viidetta vuotta Yleisradiolla toimitta-
jana. Rantamaa tunnustaakin Peitsaralle (2020) haastattelussa ensimmaisien

vuosien olleen hanelld pienta kipuilua sen kanssa, mita saa sanoa ja mita ei
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(Peitsara 2020). Rantamaa: "Suomeksi sanottuna, multa vietiin oikeus vittuilla
ihmisille somessa. Ei sita oikein voi sanoa sen paremmin.” (Emt.) Kun Ranta-
maa meni Yleisradiolle t6ihin, han joutui asettumaan yhtion arvoihin. Tama vei
pois osan Rantamaan luonteesta, silla Mentaalisavuke oli tunnettu royhkeasta
asenteestaan ja mielipiteita jakavasta materiaalistaan. Mentaalisavuke sai Ran-
tamaan mukaan voimaa, ja myos purettua omia patoumiaan, tuodessaan mieli-
piteita esille haikailemattomalla tavallaan. Vuosien mittaan han on kuitenkin ai-
kuistunut ja hieman jopa ylelaistynyt. Rantamaa ilmaiseekin nykyaan kunnioitta-
vansa ja ymmartavansa paremmin Ylen arvoja — miksi ja millaisia saannot ovat.
(Peitsara 2020.)

Rantamaa kertoo Peitsaralle (2020) haastattelussa, etta alkuahdistuksen jal-
keen, han on nauttinut olostaan Yleisradiolla ja kuvailee paikan olevan oikea lin-
nunpesa (Peitsara 2020). Aleksi Rantamaa tyoskentelee Yle Kioskissa toimitta-
jana ja juontajana. Yle Kioski on nuorille suunnatun makasiiniohjelman ohella
kehitysyksikko, jossa testataan kaikenlaiset uudet konseptit. Yle Kioski on myds
Rantamaan (emt.) mukaan Yleisradion keihaankarjessa, silla siella testataan
kaikki uusi ja jannittava ja katsotaan, toimiiko se. Jos konsepti ei toimi, se ei
haittaa, silla se on huomattu ajoissa ja siita on opittu eteenpain mentaessa.
TyOyhteiso on perheen veroinen ja apua saa pyytaa, kun sita tarvitsee. Tyoajat
ovat myos vaihtelevia sen vuoksi, etta tarkeinta on saada tyot kunnolla tehtya
eika suinkaan se, kuinka monta tuntia viettaisi aikaa tyopaikalla. (Peitsara
2020).

Aleksi Rantamaan tyonkuva on siis muuttunut Yleisradiolla toiden aloittamisen
jalkeen. Aiemmin vloggaaja toimi nimella Mentaalisavuke, mutta se jai hanen
astuttuansa yhtion palvelukseen. Mentaalisavuke-kanavaansa Rantamaa pai-
vitti silloin talloin. Nyt hanella on monta rautaa tulessa Yleisradion toimittajana.
Rantamaa on esimerkiksi isona osana tekemassa TLDRDEEP-sarjaa, silla han
taustoittaa, kasikirjoittaa ja juontaa sarjan. Sarjassa Rantamaa kasittelee viikoit-
tain yhden katsojien aanestaman aiheen. Rantamaa ottaa selvaa asiasta ja kir-
joittaa noin 10 minuuttia pitkan kasikirjoituksen aiheesta. Muita toita hanella on
muun muassa podcastit, jatkuvat uudet projektit ja TLDR MAD -dokumentti-

sarja. Vuonna 2019 tuli dokumenttisarjan ensimmainen tuotantokausi ja se oli
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suuri menestys Yle Areenassa, joten vuoden 2020 syksylla julkaistiin sarjan toi-
nen tuotantokausi. Aleksi Rantamaa tahdittaa TLDR MAD -sarjaa. (Peitsara
2020.)

ALEKSI RANTAMAA
(©) @MENTAALISAVUKE - 7—

| 2 )|--19 0:1075:55

Jammu-seta - TLDRDEEP
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KUVA 7. Kuvakaappaus yhdesta Aleksi Rantamaan suosituimmasta videostaan

Yle Kioski -kanavallaan (Jammu-seta, YouTube 2017)

3.3 Vloggaaja seurantarealityssa

Vloggaajia ei ainoastaan rekrytoida yhtidille toihin, vaan myo6s yhtididen tuotta-
miin sarjoihin mukaan. Tassa osiossa kasittelemme yhta tallaista esimerkkia it-

senaisesta sisallontuottajasta, joka on paatynyt yhtion seurantarealityyn mukaan.

Kristiina Laakso on Alaharmassa kasvanut 25-vuotias, nykyaan Jepualla asuste-
leva, sisallontuottaja ja somevaikuttaja. Laakso on koulutukseltaan merkonomi,
mutta talla hetkella tyoskentelee yrittajana sosiaalisen median sisallontuotan-
nossa. Paaasiassa Laakson sisallontuottaminen painottuu Instagramiin, mutta
han tekee myos satunnaisesti videoita YouTube-kanavalleen. Laakso kertoi

haastattelussa, etta paatyi luomaan blogin vuonna 2013, jonne julkaisi aika ajoin
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itse ottamiaan kuvia. Kiinnostus blogin kirjoittamiseen oli lahtenyt siita, etta
Laakso piti valokuvaamisesta seka kirjoittamisesta, ja juuri nama asiat yhdistyvat

bloggaamisessa. (Kristiina Laakso 1.11.2021.)

Laakson matka bloggaajana alkoi noin 15-vuotiaana, kun Laakson isa oli ostanut
hanelle jarjestelmakameran joululahjaksi. Blogit alkoivat kiinnostaa, kun niista tuli
yha suositumpi tapa jakaa kuulumisia lukijoille. Laakso itse luki paljon blogeja
ennen oman blogin perustamista, ja han oli jo ehtinyt miettimaan tulevaisuuttaan
ammattibloggaajana. Kun Laakso viimein sai ensimmaiset bloginsa julkaistua, ne
kasittelivat omia kiinnostuksen kohteita, eli kauneuteen ja muctiin liittyvia asioita.
Myohemmin Laakson sairastuttua anoreksiaan, julkaisut muuttuivat enemman

hanen omaa elamaansa kasitteleviksi. (Kristiina Laakso 1.11.2021.)

Nykyaan Laakso tuottaa sisaltoa, joka liittyy hanen ajankohtaiseen elamanvai-
heeseensa, ja han kuvaileekin itseaan lifestyle-sisallontuottajaksi. Siirtyminen
blogin kirjoittamisesta Instagramiin tapahtui Laakson mukaan vasta muutama
vuosi aiemmin, kun Instagramista tuli suurempi vaikuttamisen alusta sisallontuot-
tajille. Laakso kertoo, ettei enaa lukenut niin paljoa blogeja, vaan I0ysi itseaan
enemman ja enemman Instagramin puolelta. Laaksolle syntyi vuonna 2020 loka-
kuussa pieni poika, jonka vuoksi aiteys tuli ajankohtaiseksi aiheeksi Laakson si-
sallontuottamisessa. Laakso |0ysi muita aiteja enemman Instagramista, joten siir-
tyminen sisallontuottamiseen Instagramiin oli hanelle luonnollista. Pian Instagra-
miin siirtymisen jalkeen julkaisut muuttuivat osittain myos videoblogeiksi YouTu-
ben puolelle, mutta Laakson paatekeminen pysyi silti Instagramissa. Laakson jul-
kaisut muuttuivat paasaantoisesti aiteytta ja yrittajyytta kasitteleviksi, kun per-
heen esikoinen syntyi. (Kristiina Laakso 1.11.2021.)
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KUVA 8. Kuvakaappaus Kristiina Laakson omasta videoblogista (SYNNYTYS-
KERTOMUS, YouTube 2021)

Talla hetkella Laakso tekee sisaltdoa kaytanndssa hanen ja perheensa arjesta.
Julkaisuihin sisaltyy Laakson elamasta kaikki ajankohtainen ja lisaksi muun mu-
assa kodin sisustusta, juttuja lemmikeista ja ruuanlaitosta. Laakso kertoo moti-
vaation lahteen julkaisuiden ja videoiden tekemiseen olevan se, etta han kokee
sisallontuottamisen olevan hanen paatyonsa. Laakso sanoo haluavansa kehit-
taa omaa tekemistaan itsenaisena sosiaalisen median sisallontuottajana, jotta
ihmiset ymmartaisivat sosiaaliseen mediaan paivittamisen olevan vakavasti
otettavaa tyota. Moni edelleen ajattelee sosiaaliseen mediaan julkaisemisen it-
senaiselta sisallontuottajalta olevan pelkkaa harrastusta. Laakson tapauksessa
hanen tydonsa perustuu hanen ja hanen perheensa arjen ymparille. Paivittami-
nen sosiaaliseen mediaan ei kuitenkaan ole ihan taysin ajattelematonta, silla
Laakso suunnittelee joitain julkaisujaan jo viikkoja aiemmin. Perheen pieni poika
tosin rajoittaa hieman Laakson kotona tyoskentelya, silla poika pitda saada viih-
tymaan jollain tydnteon ajaksi. Taman vuoksi Laakson myodhaiset illat menevat
usein julkaisuiden suunnittelussa ja muiden yhteistydésopimusten kanssa. (Kris-
tiina Laakso 1.11.2021.)
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Vuoden 2020 alussa ilmaantui muutoksen tuulia, kun Laakso lahti mukaan
Yleisradion uuteen seurantarealityyn nimelta LAKEUSIife (Kristiina Laakso
1.11.2021). Seurantareality on realityn alalaji, jossa yhdistetddn muun muassa
dokumentaarinen reality, ammattilaisreality ja paikan paalla taltiointi. Tarkea
asia seurantarealityssa on pitaa katsoja uskossa, etta asiat etenevat omalla pai-
nollaan, ja ettei kuvausryhma ole puuttunut kuvattaviin tapahtumiin. (Hario
2017.) Reality taas kaantyy tositelevisioksi ja on televisio-ohjelmien laji, joka
tahtaa nayttamaan tavallisten ihmisten kayttaytymista jokapaivaisessa ela-
massa tai tilanteissa. Tosi-tv on yleensa ohjelmantekijoiden jalkea, ja sen tarkoi-
tus on esittaa jokapaivaista elamaa. (Kilborn 1994, 423-424.)

Laakso kertoo sarjan kertovan nuorten aikuisten elamasta lakeuksilla, ja sar-
jassa keskityttavan kysymykseen: "Voiko maalla menestya?” Jokaisella LA-
KEUSIlife-sarjan neljasta paahenkilosta on oma paamaara, johon jokainen tah-
taa haluamatta muuttaa pois asuinpaikkakunniltaan. Hanen nuorempi veljensa,
joka on myos yksi LAKEUSIife-sarjan paahenkilGista, oli ollut Yleisradion jarjes-
tamalla sisallontuottajien leirilla. Siella jokaiselta sisallontuottajalta kysyttiin milta
nayttaisi sarja, jossa heita seurataan. Laakson veli suunnitteli ideaa nuorten ai-
kuisten seurannasta maaseudulla. Tasta ajatuksesta innostuttiin, ja Yleisradio
lahtikin toteuttamaan sitd myohemmin. Itse sarjaan paatyminen oli tullut Laak-
solle yllatyksena. Laakson veli oli nimittain ehdottanut hanelle mahdollista osal-
listumista, johon Laakso oli vastannut hyvaksyvasti, ja joka myohemmin sovittiin
tapahtuvaksi Yleisradion kanssa. Laakso kertoo myos, etta oli ollut todella kiin-
nostunut projektista jo heti alkuun, koska hanella oli jo entuudestaan haave
paasta tekemaan televisio-ohjelmaa. (Kristiina Laakso 1.11.2021.)

Laakso kertoo haastattelussa, etta raskaus ja lapsen synnyttdminen oli hanelle
iso elamanmuutos ja tama jannitti, kun kameroiden oli tarkoitus kuvata hanta
koko prosessin lapi. Projektin aloitus kuitenkin viivastyi, joten kamerat hyppasi-
vat kuvaamaan hanta vasta syksymmalla eli raskauden loppuvaiheilla. Laakso
paivittaa kuvausten olleen tosi hieno kokemus itselleen, ja jollain tavalla kokee
ammatillisesti kasvaneensa projektin aikana. Han myontaa myos kyselleensa

LAKEUSIife-sarjan kuvaajalta hieman neuvoja, joita pystyy hyodyntamaan nyky-



32

aan omassa tekemisessaan. Laakso kokee sarjan tekemisen olleen hanelle it-
selleen hyoty myos siksi, ettd on saanut aivan erilaista inspiraatiota omaan te-

kemiseen.

Vuoden paivat kamera kuvasi Laakson elamaa, joten kaikki kuvauspaivat ei ole
voineet olla ihan loistavia. Pienen pojan huonosti nukkuminen, joka johti vasy-
neisiin paiviin, vaikeutti Laakson omaa olemista kuvausten aikana. Han kertoo
miettineensa monesti, ettei jaksaisi kameroita yhtaan, mutta on tiedostanut kai-
ken sen kuuluvan kyseiseen projektiin. Nyt projekti on taputeltu Laakson osalta
ja enaa odotetaankin virallista julkaisua. Laakso kertoo jannittavansa tulevaa
julkisuuskuvaansa. Anoreksiaan sairastuminen on vaikuttanut siihen, etta
Laakso kokee hankalaksi nahda itsensa sarjassa varsinkin alkupaan jaksoissa
raskauden aikaan. Hanen oma kehonsa ei raskauden aikana tuntunut omalta
itseltdan, ja se on luonut ennakkoluuloja myos katsojien mahdollisista reakti-
oista. Kaikesta huolimatta Laakso on kuitenkin luottavaisin mielin nakemassa
lopputulosta. (Kristiina Laakso 1.11.2021.)

Jaa ohjelma [
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Traileri; LAKEUSIife
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KUVA 9. Kuvakaappaus Kristiina Laaksosta LAKEUSIife-seurantarealitysarjan
trailerista (LAKEUSIife, Yle Areena 2021)
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Kristiina Laakson tyo ja tekeminen on pysynyt samana koko Yleisradion projektin
aikana, mutta tulevaisuudesta ei ole viela tarkempaa tietoa. Sarja julkaistaan
marraskuussa 2021, ja sen jalkeen Laakson oma sisallontuottaminen voi muuttua
kovinkin paljon, esimerkiksi uusien mahdollisten seuraajien, katsojien mielipitei-
den ja tulevien yhteistdiden takia. Laakso itse pohti omaa tulevaa sisallontuotta-
mistaan, ja kertoi saaneensa rohkeutta ja avoimuutta, jonka uskoo vaikuttavan
tuleviin paivityksiinsa. Talla hetkella Laakson Instagram-tili ei ole vain yhteen ai-
heeseen keskittyva, mutta tarpeen vaatiessa han olisi valmis rajaamaan tarkem-
min omaa sisallontuottamistaan johonkin tiettyyn aiheeseen, riippuen uusien seu-
raajien toiveista, yhteistyotoiminnan mahdollisuuksista ja naiden yhteystyokump-
paneiden tarpeista. Laakso toivoo, ettd sarja saisi ihmiset kiinnostumaan ha-
nesta, ja toisi taten lisaa yhteistydkumppaneita ja seuraajia tililleen. Laaksolla on
myOs sarjan tekemisen myota noussut haaveeksi paasta tekemaan televisiota,
mutta itse han ei haastattelussa osannut viela sanoa, kummalla puolella kameraa

han haluaisi tydoskennella. (Kristiina Laakso 1.11.2021.)

3.4 Yhteistyon toimivuus

Kun yhtalossa on itsenainen vloggaaja ja yhtio omine arvoineen, millainen kom-
binaatio siita syntyy? Yhtio on rekrytoinut vioggaajan syysta, joten hanella on
nain ollen mennyt asiat aika nappiin itsekseenkin. Toisaalta yhtiolla voi olla eri-
laisiakin tavoitteita itsenaisen sisallontuottajan kanssa tyoskentelemiselle. Millai-
nen on lopullinen ulosanti naiden kahden tekijan yhteistyolla? Miten tallaiset yh-

teistyot toimivat?

Yle Kioskilla oli oma YouTube kanava samalla nimella ennen kuin Aleksi Ranta-
maa siirtyi tydskentelemaan Kioskiin. Vuoden 2018 lopulla luovuttiin Yle Kioskin
nimesta YouTubessa ja kanavan nimeksi vaihdettiin Aleksi Rantamaa, hanen
tehdessaan suurimman osan kanavan sisallosta. Aleksi Rantamaa -kanavalla
tuotettiin hetken aikaa sarjaa nimelta Lievasti arsyttavaa. Taman pystyi moni
katsoja yhdistamaan Mentaalisavukkeen kanavalla tuotettuun videosisaltoon
sarjan omatessa monia samanlaisia piirteita. Lievasti arsyttavaa -videosarjaa ei

kauaa jatkunut, ja sen yhtakkiseen loppumiseen saatiin Rantamaalta haastatte-
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lussa selitys. Rantamaa kertoo Peitsaran (2020) haastattelussa, etta Lievasti ar-
syttavaa -sarjan tarkoitus oli ehdottomasti pystya yhdistamaan se Mentaali-
savukkeeseen. Sarjan piti olla "Mentaalisavuke revisited” eli suomeksi, uuden

ajan Mentaalisavuke-videoita. (Peitsara 2020.)

Sarjan tuotannossa kavi siten, etta jokainen kasikirjoitus, joka oli Iahtenyt eteen-
pain tuottajalle, oli tullut takaisin taynna punakynaa (Peitsara 2020). Kasikirjoi-
tuksissa oli aina enemman punakynaa, kun Rantamaan itse keksimaa alkupe-
raista sisaltda, joka oli juuri tata Mentaalisavukkeen omaista sisaltda. Rantamaa
oli kirjoittanut uuden kasikirjoituksen korjausten pohjalta, jonka han lahetti taas
eteenpain tuottajalle. Kun Rantamaa sai kasikirjoituksen takaisin, siina oli vahan
vahemman punakynaa, ja tallaista toimintaa jatkui vahintaan viisi kertaa jokai-
sen jakson kasikirjoituksen kanssa. Rantamaa: "Kaikki ne mehukkaimmat lapat
ja ne asiat, mitd ma oikeasti halusin sanoa, niin niita ei saanut sanoa, koska ne
ei kaynyt Yleisradion arvoihin.” (Emt.) Sarjan tuottaminen olikin Rantamaan
(emt.) mukaan tuottajan kanssa tappelemista kellon ympari, eika han ollut edes
kovin tyytyvainen lopullisiin julkaistaviin jaksoihin, silla niista oli jaanyt pois ne
hanen mielestansa parhaimmat iskulauseet ja hauskimmat heitot. Rantamaa
kokikin sen siten, ettei ollut antanut kaikkeaan kyseiselle sarjalle ja sen sisal-
Ille. Lopulta he paatyivat yhteistuumin ratkaisuun, etta sarjaa oli yksinkertai-
sesti liian raskasta tuottaa, joten kuudes jakso oli Lievasti arsyttavaa -sarjan vii-

meinen. (Peitsara 2020.)

Yhteistyon toimivuus Kristiina Laakson tapauksessa on hanen mukaansa ollut
helppoa, mita tulee yleisesti melkein koko vuoden mittaiseen kameroiden seu-
rantaan. Han mainitsi muutamista vasyneista paivista, mutta ongelmat eivat ol-
leet ainoastaan ne. Laaksoa nimittain hairitsi kaikkein eniten oman sisallontuot-
tamisen vaikeutuminen projektin aikana. Tama tarkoitti tassa tapauksessa sita,
kun Laakson julkaisut ja videot perustuivat omaan arkeen, ja nyt arki oli kovasti
sekoittunut LAKEUSIifen ymparille, ei omasta arjesta paivittdaminen ollutkaan
enaa niin helppoa. Projektin ollessa kaynnissa, julkaisut tulevaan sarjaan liitty-
vista asioista olivat niin sanotusti kiellettyja. Sarjan paahenkiloita oli pyydetty
olemaan paivittamatta kuvauksiin tai tulevaan sarjaan liittyvia asioita omiin sosi-

aalisiin medioihinsa. Laakso kertoo kokeneensa hankalaksi seuraajille puhumi-
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sen, kun monet paivat menivat pelkastaan kuvauksissa, jolloin paivitettavaa si-
saltoa ei vain ollut. Laakso: "Ma koin sen vaikeana, kun olen aina pystynyt teke-
maan somea silleen, etta kerron tosi avoimesti ihan kaiken esimerkiksi, mita ta-
pahtuu ja milloin, niin silloin siitd ei saanut puhua. Olin seuraajille silleen, etta
tassa on nyt ollut kaikenlaista. Vahan salaisia projekteja ja nain.” (Kristiina
Laakso 1.11.2021.)

Laakso ei koe Yleisradion projektin vaikuttaneen hanen omiin toimintata-
poihinsa tai elamaan muuten kuin sosiaalisen median osalta. Han kertoo haas-
tattelussa olleensa aina todella avoin kuvauksissa, ja puhuneensa myds kai-
kista kipeistakin asioista suoraan, mutta vain sen verran, mika tuntui hanesta it-
sestaan hyvalta silloin. Asioista puhuminen kuvauksissa sai Laakson mietti-
maan vanhoja asioita aivan uudella tavalla. Han sanoo haastattelussa alka-
neensa pohtimaan omia asioitaan syvallisemmin nyt, kun niista oli puhetta sar-
jaa tehdessa, ja han koki pohdinnan jollain tavalla innostavana. Aivan uudenlai-
nen rehellisyys itseaan kohtaan vaikuttaa siihen, ettd Laakso uskoo nyt kovasti
LAKEUSIife-sarjan tuovan enemman hyotya hanen omiin toihinsa sisallontuotta-
jana. (Kristiina Laakso 1.11.2021.)

Rantamaan esimerkki on vain yksi, mutta sen pohjalta voidaan nahda yhtion ar-
vojen painavan erityisesti silloin, kun he ovat vastuussa ulosannista. Mentaali-
savukkeena Rantamaa sai tuoda esille ja julkaista sita omaa karjistavampaa ja
kiihkeampaa puolta itsestaan juuri videomuodossa, mutta yhtion alla sama ei
ole mahdollista. Vaikka yritettaisiinkin ja idea olisi hyva, toteutus voi jaada lai-
meaksi juuri siita syysta, etta se ei ole taysin samanlaista. Se ei ole sita aitoa,
mihin katsoja on tottunut — mihin itse sisallontuottaja on tottunut. Lievasti arsyt-
tavaa -videosarja painotti sanaa lieva, kun taas Mentaalisavukkeen imagoon ei
sellaista sanaa voinut edes yhdistaa. Uusien ideoiden kokeilu on kuitenkin Yle
Kioskin paatehtava, joten Lievasti arsyttavaa -sarjaa on pidetty myds opettavai-
sena tuotantona. Rantamaa on saanut jatkaa Yle Kioskilla t6ita, joista han kui-
tenkin nauttii kovasti, vaikka kyse ei olekaan enaa samanlaisesta tekemisesta
kuin aiemmin. (Peitsara 2020.)
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Laakson esimerkki on taas jollain tavalla painvastainen. Vaikka Laakso koki
hankalaksi oman sisallontuottamisen kuvausten aikana, saa han sarjan julkai-
sun jalkeen puhua rehellisesti omista kokemuksistaan ja vuoden aikana tapah-
tuneista asioista. Laakson tapauksessa odotus palkitaan. Laakson mielesta sar-
jaan paaseminen oli pieni onnenpotku lisana pitkaan palkitulle tydlle. Han kertoo
haastattelussa haaveilleensa pienena televisio-ohjelman tekemisesta, ja sen
vuoksi hanen tulevaisuutensa itsenaisena sisallontuottajana voikin sarjan myota
muuttua. Laakso on sarjaan osallistumisen jalkeen kannustanut seuraajiaan ta-
voittelemaan omia unelmiaan, ja haaveilemaan kaikesta mahdollisesta, silla sen
kaiken voi saavuttaa. Laakso onkin enemman kuin motivoitunut jatkamaan
oman sosiaalisen median sisallontuottamista nyt, kun sarjan teko on saatu paa-
tokseen. (Kristiina Laakso 1.11.2021.)
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4 BRANDI VLOGGAAJAN OHJENUORANA

Vloggaaja on sisimmissaan varmasti tavallinen tallaaja, joka paattaa itse mita
tekee. Brandi saattaa kuitenkin asettaa vloggaajalle ohjenuoran, jota seurata.
ltsendinen vloggaaja on yleensa itse vastuussa omista toihin ja vapaa-aikaansa
liittyvista asioista. Han saa puhua omista tyoasioistaan ulkopuolisille, jos niin
haluaa, ja voi myds kovin paljoa miettimatta tehda yhteistoita muiden vloggaa-

jien kanssa.

Luvun tarkoitus on luoda ajatuksia brandin vaikutuksesta vloggaajaan yksilona.
Aiemmin opittiin, etta yhtion arvot tahattomasti maarittavat vioggaajan roolia
tyoymparistossa. Nyt halutaan tutkia, miten vloggaajan koko elama voi muuttua
yhtion palveluksessa, tai projektin paatyttya.

4.1 Vloggaajan oma elama

Aleksi Rantamaan tapauksessa muutos oli huomattava, kun han siirtyi itsenai-
sesta vloggaajasta tyoskentelemaan Yle Kioskiin. Rantamaalta tippui pois koko-
naan hanen alter egonsa eli Mentaalisavuke. Rantamaa kuvailee Peitsaralle
(2020) Mentaalisavuketta ravakkana ja haikailemattomana puolena Aleksista.
Sellaisena puolena, jota ei nayteta aidille. Mentaalisavuke oli, ja on jatkossakin,
omalla tavallaan olemassa Rantamaan takaraivossa. ROyhkea asenne ja vahvat
mielipiteet Rantamaalla on vielakin, mutta vanhetessa han on ymmartanyt, ettei
niita voi oikein tuoda enaa esille. Itsestaanselvyys on se, etta sellainen kaikille
haistatteleva asenne ei voi toimia Yleisradion alla. Rantamaa painottaa sita, mita
tahansa han tekeekin, vaikka kirjoittaisi vain omalle Twitter-tililleen, niin han
edustaa silti Yleisradiota. (Peitsara 2020.)

Kristiina Laakson oma tekeminen ei ole viela muuttunut. Han jatkaa itsenaisena
sisallontuottajana toimimista, ja toivottavasti saa lisaa julkisuutta LAKEUSIife-sar-
jan myota. Laakso kertoo haastattelussa, ettei usko Yleisradion seuraavan hanta
omiin julkaisuihinsa nyt projektin paatyttya, silla ei koe oman sisaltonsa olevan

millaan tavalla paheellista. Han sanoo olevansa sellainen sisallontuottaja, jonka
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ei tarvitse olla huolissaan dramaattisista otsikoista myohemmin. Jos kuitenkin tu-
lisi tilanne, etta tulevat sarjan katsojat lahtisivat sarjan perusteella levittamaan
ikavia asioita Laaksosta sosiaaliseen mediaan, Laakso olisi valmis puhumaan
siitd omissa sosiaalisen median kanavissaan. Han painottaa asian painavuutta ja
sita, kuinka paljon se hanta itseaan hairitsee. Jos se on selkeasti vain hairikdiden
aloitteesta, Laakso ei halua antaa heille sen enempaa huomiota. (Kristiina
Laakso 1.11.2021.)

4.2 Tekijan nakemys

Asioissa on aina myos toinen puoli, nimittain itse tekijat. Tassa osiossa kasitel-
laan hieman realitya, sen tekemista, enemman seurantarealitya ja paahenkilon

roolia juuri tassa kyseisessa tositelevision alalajissa.

Reality tarkoittaa siis tositelevisiota, johon sisaltyy monia realityn alalajeja. Naihin
alalajeihin sovitetaan helposti ohjelmia, jotka sisaltavat elementteja tosielamasta,
kuten aitoja henkiloita, tilanteita, paikkoja ja tapahtumia. Michael Essany (2008)
esittelee teoksessaan Reality Check erilaisia reality-ohjelmia jakamalla realityn
itsessaan kahteentoista eri alalajiin. Naihin kahteentoista alalajiin sisaltyy muun
muassa dokumentaarinen reality, kilpailureality, julkkisreality ja muodonmuutos-
reality. (Essany 2008, 4-16.)

Hario (2017) yhdistaa tutkielmassaan Essanyn alakategorialistalta dokumentaa-
risen realityn, ammattilaisrealityn ja jossain maarin jopa julkkisrealityn seuranta-
realityyn. Seurantarealityssa olennaisin tavoite on pitaa katsoja uskossa, etta
asiat etenevat omalla painollaan, ja ettei kuvausryhma olisi puuttunut tai puuttuisi

kuvattaviin tapahtumiin. (Hario 2017.)

Dokumentaarista realitya pidetaan realityjen alalajeista eniten pelkistettyna. Sita
kuvaillaan dokumentaariseksi seurannaksi, jossa ei pyrita keinotekoiseen viihtee-
seen. Ammattilaisreality taas maaraytyy seurattavien hahmojen mukaan. Ammat-
tilaisrealityn tapauksessa valitaan jonkun ammattiryhman edustaja tai edustajia,
joiden arkea ja toimintaa seurataan. Julkkisreality on taas naennaista realitya jul-

kisuuden hahmoilla. Tallaisissa sarjoissa harvoin nahdaan julkisuuden henkildita
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omina itsenaan, silla he saattavat ohjelmassa helposti naytella itseaan. (Essany
2008, 4-16.)

Kasikirjoitus on oleellinen asia elokuvissa, naytelmissa seka sarjoissa. Elokuvan
kasikirjoitus ei ole kirjallisuutta, vaan ennemmin suunnitelma, jonka avulla elo-
kuva voidaan kuvata. Jos elokuva paatetaan kasikirjotuksen pohjalta tehda, on
seuraavaksi vuorossa kuvakasikirjoitus, ohjauskasikirjoitus tai leikkauskasikirjoi-
tus. Sarjojen tekemisessa kasikirjoittaminen on hieman erilaista. Esimerkiksi
draamasarjoissa seurataan hyvin tarkkaan jaksokohtaisia kasikirjoituksia, joita
paivittyy aina lisda muutamia viikkoja ennen kuvauksia, kun taas dokumenttisar-
joissa kuvataan kaikki mahdollinen hyodyttava, ja rakennetaan kasikirjoitus vasta
materiaalin saavuttua leikkauspoydalle. (Aaltonen 2002.)

Mita tulee realityn kasikirjoittamiseen, riippuu taysin realityn lajista. Joitain alala-
jeja kasikirjoitetaan enemman, esimerkiksi kilpailurealityt, kun taas toisia vahan
vahemman, esimerkiksi dokumentaariset realityt. Kuitenkin realityn kasikirjoitta-
minen itsessaan on lisannyt katsojiin epauskoa myos seuranta- ja dokumentaa-
riseen realityyn. Essanylla (2008) on teoksessaan avattu selkeasti seurantareali-
tyyn liittyva kasikirjoittaminen. Kasikirjoittaminen alkaa seurantarealityssa jo siita,
kun valitaan henkilot sarjaan. Ketaan sarjaan valittua henkiloa ei valita ilman
syyta. Yleensa seurantarealityn tapaiseen ohjelmaan tai dokumentaariseen rea-
lityyn halutaan henkil6ita, joilla on isoja asioita meneilldaan elamassaan, tai ilme-
nemassa mahdollisia konflikteja. Kukaan ei halua sarjaan henkilGa, jolla on asiat
taysin mallillaan, silla hanesta on hyvin vaikea saada tehtya kiinnostavaa tarinaa
tai kehityskaarta. (Essany 2008, 135-155.)

Realityn tuottaminen on Devolldin (2011) mukaan haastavaa, silla suunnitelmia
ja olettamuksia taytyy tehda, mutta lopputulosta ei voi taysin luvata. Henkildiden
valinta on realityn kannalta tarkein, ja siihen valintaan osallistuu usein myos oh-
jelman tuottaja, joka sanoo viimeisen sanan. Kasikirjoittamista tapahtuu karkeasti
sen perusteella, mitd oletetaan ja mita haluttaisiin tapahtuvan ennalta tiedetyn
perusteella. Tekeminen eli tuotanto itsessaan perustuu kuitenkin pelkastaan hen-
kiloiden seuraamiseen. Tuotannon aikana taytyy kasikirjoittaa henkildiden tari-
noita aina lisda uuden oppiman myata, jotta lopputulos olisi katsojaa miellyttava
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kokonaisuus. DeVolldin (emt.) teoksessa kasitellaan henkildiden aitoutta juuri tal-
laisessa seurantatyyppisessa ohjelmassa. Tarkeinta onkin pitaa ihminen aitona
ja siihen liittyy muun muassa luottamuksen saavuttaminen sarjassa esiintyvien
ihmisten kanssa, jotta ihmiset pystyisivat itse avaamaan syvempia kerroksiaan
tekijoille, ja samalla myos katsojille. (DeVolld 2011, 27-38, 57-80.)

Anonyymi seurantarealityn kasikirjoittaja vastasi haastattelussani kysymykseen
seurantarealityn kasikirjoittamisen maarasta siten, etta han ei usko minkaan ka-
navan ostavan ohjelmaa, jos siita ei ole antaa jonkinlaista lupausta. Tama tarkoit-
taa sita, ettd seurantarealityssakin on tiedettava, mista ohjelma kertoo ja mita
ohjelman henkil6ille tapahtuu. Seurantarealityn kasikirjoittaja painottaa castingin
eli roolituksen olevan olennainen asia, jonka kautta pystytaan luomaan skenaa-
rioita siita, mita sarjan henkilGille tulisi tapahtumaan. Skenaariot perustuvat sii-
hen, mita sarjan henkilGilla on casting-vaiheessa elamassa meneillaan, heidan
persooniinsa ja elamantilanteisiin. Kaiken sen tiedon pohjalta tehdaan olettamuk-
sia henkilGiden tarinasta ja siita, mika hanessa on kiinnostavaa. (Seurantarealityn
kasikirjoittaja 7.11.2021.)

Seurantarealityn kasikirjoittaja kuvailee viimeisinta seurantareality-projektiaan,
jolloin hanella on ollut ihan alkuun jo dokumenttitiedosto, johon oli kirjoitettu mah-
dollisia kdanteita, mita kuvauksissa olisi voinut tapahtua. Haastattelussa kasikir-
joittaja painotti myos sita, etta kaikki dokumenttiin kirjoitetut kaanteet olivat taysin
olettamuksia, joita han oli siihen mennessa kerannyt henkilGista haastatteluiden
ja muiden tietojen perusteella. Seurantarealityn kasikirjoittaja kertoo kuitenkin,
etta tallaisessa seurantarealityssa paaasiassa kasikirjoitetaan aina jalkeenpain,
koska ei voida varmaksi tietaa, mita materiaalia kuvauksista saa. Tuotantovaihe
seurantarealityssa perustuu valintoihin sen suhteen, mita on lahdetty alkujaan
kuvaamaan, eli minkalaista materiaalia on haluttu. Tama haluttu materiaali on
sellaista, jota on tarvittu sen ajan oletuksiin henkildiden tarinoiden kulusta. Jalki-
kasikirjoittamisessa luodaan paljon alkuja henkildiden mahdollisille tarinoille.
Myohemmin tuotannon edetessa voi nahda, jos joku tarinanalku lahtee tai ei
lahde kehittymaan. Seurantarealityn kasikirjoittaja miettii haastattelussa sita, etta
on tyypillista tallaisessa ohjelmassa tehda paljon alkuja, koska ei voi ikina tietaa,
mika asia lahtee etenemaan henkilon elamassa. (Seurantarealityn kasikirjoittaja
7.11.2021.)
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Seurantarealityn kasikirjoittaja kiteyttaa haastattelussa muutaman ajatuksen liit-
tyen seurantarealityn kasikirjoittamiseen. Kasikirjoittaja sanoo, etta henkilot pyri-
taan pitamaan aina omina itsenaan, ja tama onnistuukin yleensa silla, ettei hen-
kiloille nayta itsestaan kuvattua materiaalia. Saattaa olla, ettd henkilot alkavat
nayttelemaan itseaan, joka ei ole toivottua aitoutta hakiessa. Pyrkimys on kuiten-
kin valita henkilot sarjaan tarkasti, jotta henkilot itse omaa elamaa elamalla toisi-
vat materiaalia, jota voisi kayttaa valmiissa sarjassa. Toinen tarkea asia kasikir-
joittamisessa on valita henkilGista kuvattavat aiheet, joka on haastavaa projektin
edetessa ilman kunnollista suunnitelmaa tarinan kulusta. Viimeinen tarkea asia
seurantarealityn kasikirjoittamisessa on sarjassa kaytettavan materiaalin valinta,
eli jalkikasikirjoituksen kasaaminen siten, etta kuvattu materiaali olisi kiinnosta-
vaa ja henkildiden tarinat etenisivat loogisesti. (Seurantarealityn kasikirjoittaja
7.11.2021.)

DeVolldin (2011) teoksessa tuottaja Michael Carrol kertoo, etta kriittisinta reali-
tyn tuottamisessa on 10ytaa tasapaino tuotannon tekemisen ja kasikirjoituksen
valilla, jotta voidaan luoda hyva ohjelma, joka kay jarkeen. Tuotannon tekemi-
sessa taytyy ymmartaa, miten kuvata jalkitdihin. Tama tarkoittaa sita, etta jo ku-
vauksissa on tarkea ymmartaa, miten asiat leikataan lopulliseen ohjelmaan. Va-
hainen aika ja raha tuotannossa maarittaa sen, etta kuvauksissa on saatava
kaikki kasikirjoituksen kannalta tarkea materiaali lopulliseen ohjelmaan. Luotta-
mus kasikirjoituksen etenemiseen tuotannon aikana on valttamatonta. (DeVolld
2011, 27-38.)
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5 POHDINTA

OpinnaytetyOssa selvitettiin raja vioggaajan ja kasikirjoitetun paahenkilon valilla.
Tutkimustulosten perusteella sisallontuottajan rooli voi muovautua helpommin
televisio-ohjelmassa kuin pelkastaan yhtiolla tydskentelemisessa. Tama tarkoit-
taa, etta seurantarealitya tehdessa tekijat joutuvat valikoimaan henkildiden ela-
mista palasia, joita karjistaa valmiissa sarjassa. Opinnaytetydssa haastateltiin
realityohjelmien paahenkil6a ja kasikirjoittajaa, seka itsenaista sisallontuottajaa,
joka on siirtynyt yhtion alaisuuteen. Nakokulmien laajentamiseksi haastattelut
otettiin toisistaan hyvin erilaisilta sisallontuottajilta. Haastatteluja kaytettiin
apuna tavoitteen selvittamisessa. Johtopaatoksena todettiin, etta itsenaisen si-
sallontuottajan roolin muovautuminen riippuu seka henkilosta itsestaan, etta

tuotannosta tai yhtiosta.

Kristiina Laakson tapauksessa han koki olevansa taysin oma itsensa koko seu-
rantareality-projektin aikana, ja oli sarjan nahdessaan itse tyytyvainen lopputu-
lokseen. Rantamaa sai jatkaa omannakoaista sisallon tekemista Yleisradiolla,
vaikka joutuikin tiputtamaan Mentaalisavukkeen mielipiteineen pois kuvioista.
Tassa esimerkissa voisi siis sanoa sen vaativan aika paljon, etta itsenaisesta si-
sallontuottajasta, joka on syysta rekrytoitu brandin alle, saataisiin taysin kasikir-
joitettu paahenkild. Rantamaa juontaa Yleisradion TLDRDEEP -sarjaa, mutta on
omanlaisensa ihminen siing, vaikka ohjelma onkin kasikirjoitettu. On varmasti
hyotya siita, ettda Rantamaa itse kasikirjoittaa kyseisen sarjan jokaisen jakson.
Jos kasikirjoittaja olisi eri henkild, voisi siita juontua enemman vloggaajan roolin

muovautumista.

Jos vloggaaijia rekrytoidaan brandin alle, niin on siina oltava joku syy. Sen on ol-
tava joko markkina-arvoisesti hyodyttavaa, tai esimerkiksi yhtion strategia vaatii
sen tavoittelevan jotain tiettya visiota. Yleensa se on julkisuuteen liittyvaa hyo-
tya ja helposti yhdistettavissa yhtion markkinointiin. Yhtididen tai itse brandin ei
tulisi rajoittaa vioggaajaa kovin suuresti. Vloggaajalla on omanlaisensa katsoja-
kunta, ja he seuraavat hanta jostain syysta. Syy voi olla esimerkiksi juuri vlog-
gaajan tuottama videosisalto ja jos se muuttuu yhtion toimesta, ei katsojiakaan
valttamatta kiinnosta seurata vloggaajan yhteistyota brandin alla. Toisaalta osa
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yleisOsta voi seurata yhteisty0ssa tuotettua sisaltdéa vain siita syysta, etta vlog-
gaaja toimii hanelle idolina. Tahan ei siis pakosti vaikuta tuotettu sisalto itses-

saan, vaan se fakta, etta vloggaaja on itse siind padosassa.

Vloggaaja tuottaa sisaltda, joka rakentuu parhaiten oman persoonansa ympa-
rille. Talla tavoin han pystyy olemaan aito ihminen, jonka videomateriaalia ihmi-
set haluavat seurata. Vloggaaja itse kertoo oman mielipiteensa ehdotettuihin
muutoksiin, joita yhtio mahdollisesti haluaisi toteuttaa. Vloggajan on ymmarret-
tava, etta yhtiolla on omat arvonsa ja saantonsa, joille pitaa olla uskollinen,
mutta tuntiessaan olonsa epamukavaksi, hanen tulee sanoa siitd 8édneen. Ran-
tamaalle tilanne kavi hankalammaksi huomatessaan, ettei pitanyt videoiden lop-
putulemasta ja han sanoi siita tuottajille. Taman jalkeen osapuolet sopivat vi-
deosarjan paattamisesta. Itsenaisella vloggaajalla on usein se etu, etta han tie-
taa, mita osaa tehda ja mika toimii hanen kohdeyleisolleen. Taman kultaisen

keskitien Ioytaminen brandin ja vloggaajan valilla onkin avain menestykseen.

Kasikirjoitukselle on oma kayttotarkoituksensa realityn ideointivaiheessa, mutta
sen tarkeys korostuu vasta tuotannon loppuvaiheilla. Kasikirjoitus ei kuitenkaan
maarita kaikkea, vaan se toimii eraanlaisena olettamuspohjana tulevalle. Ranta-
maa kasvoi brandin alla ja oppi, etta ihmisen rooli muuttuu automaattisesti hen-
kisen ja fyysisen kasvun vuoksi. Rantamaa myos tiedostaa, etta kaikki hanen
aikaisempi toimintansa ei ollut ehka kovin jarkevaa. Laakso sai uudenlaista in-
spiraatiota ja teknisia vinkkeja projektin aikana, joita tulee hyodyntamaan
omassa tyossaan jatkossa. Brandin alla tyoskentely voi myds opettaa ja kasvat-
taa itsenaista vloggaajaa. Vloggaajan roolin muovautuminen voi johtua useasta
eri tekijasta, joista suurimmat ovat tydymparisto ja yhtion arvot. Roolin muovau-
tuminen ei ole huono asia, onhan ihminen elamansa aikana muutenkin erilai-
sissa rooleissa ymparistosta riippuen. Tarkeinta on oppia Ioytamaan se itselleen

ja omaan elamantilanteeseen sopiva rooli.
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LITTEET

Liite 1. Haastatteluaineisto

Haastateltava: Kristiina Laakso / sisallontuottaja & somevaikuttaja
Haastattelun paivamaara: 1.11.2021

Haastattelun kesto: noin 40 minuuttia

Haastatteluvaline: zoom.us

Haastattelun teemakysymyksia:

1.

2.

Mika motivoi sisallontuottajaksi ryhtymista?
Mika motivoi sisallontuottajana toimimista nykyaan?
Mika sai tuottamaan juuri taman kaltaista sisaltoa?

Kehittyminen sisallontuottajana on sinulle itselle tosi hyva, mutta kaikki ei
valttdamatta pida muutoksista. Haittaako sinua se, etta seuraajat ei valtta-
matta lahde mukaan sisaltdsi muuttumiseen?

Mika johti siihen, etta paadyit tyoskentelemaan Yleisradion kanssa juuri
tahan sarjaan?

Muuttiko "TV-ura” omaa tekemista? Onko projekti vaikuttanut omaan si-
sallontuottamiseen?

Tarvitsiko muuttaa omia toimintatapoja, kun Yleisradion projekti oli kayn-
nissa? Pitiko sensuroida jotain omasta elamasta tai halusitko sensuroida
jotain itse?

Luuletko, etta Yleisradion kanssa tyoskentely vaikutti sinun nykyiseen te-
kemiseesi? Saitko sielta jotain vaikutteita? Eroaako aiempi sisallontuotta-
minen nykyisesta?

Tuntuuko silta, etta jollain tavalla Yleisradio "seuraa” sinua omiin paivityk-
siin nyt, kun sarja on tulossa ulos?

10. Mita sinun omiin tulevaisuutesi haaveisiin kuuluu, jos nyt unohdetaan

hetkeksi korona ja sen tuomat mahdolliset rajoitukset?

11.Uskotko, etta tulevalla sarjalla on jotain vaikutusta omaan tekemiseen

myohemmin? Jos kylla, miten?

12. Miten valmis olisit muuttamaan omaa sisallontuotantoasi jatkossa? Jos

tulee pyyntda uusilta seuraajilta, olisitko valmis muuttamaan omaa sisal-
toasi heille sopivammaksi?



Liite 2. Haastatteluaineisto

Haastateltava: yhtiossa tyoskenteleva seurantarealityn tekija
Haastattelun paivamaara: 7.11.2021

Haastattelun kesto: noin 25 minuuttia

Haastatteluvaline: zoom.us

Haastattelun teemakysymyksia:

1. Miten kuvausten kesto vaikuttaa henkildiden olemukseen ja tarinaan?

N

Kuinka paljon seurantarealitya voidaan kasikirjoittaa?
3. Kuinka aitoina henkildt halutaan pitaa?

4. Miten lopullinen kasikirjoitus rakentuu, kun henkilGilla ei ole valmista
draaman kaarta?
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