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Opinnaytetydssa oli tarkoitus selvittaa, kuinka suunnitella ja toteuttaa toimeksianta-
jayrittajalle kayttajaystavalliset verkkosivut seka kehittéda niiden visuaalista ilmetta.
Verkkosivujen toteuttamisen ja visuaalisen ilmeen kehityksen liséksi selvitettiin, mitka
asiat tekevat verkkosivuista visuaalisesti onnistuneet ja miten visuaalisia elementteja
tulisi hyédyntaa parhaan lopputuloksen saavuttamiseksi. Lopputuloksena oli visuaali-
sesti ja kaytettavyydeltdan onnistuneet verkkosivut toimeksiantajalle.

Opinnaytetyod oli toiminnallinen tapaustutkimus, jossa toimeksiantajalle toteutettiin
verkkosivut ja kehitettiin niiden visuaalista ilmettd. Visuaalisen ilmeen kehittamiseen
aineistoa keréttiin verkkokyselylld, jossa vastaajat arvioivat sivuston visuaalisuutta
seka kaytettavyytta.

Opinnaytetydn tutkimuksesta selvisi, ettd visuaalisesti onnistuneiden verkkosivujen
luomisessa pitda ymmartaa kayttaad vareja maltillisesti, fontit tulee valita helposti luet-
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pivia. Tutkimuksen pohjalta verkkosivuille tehtiin korjauksia optimaalisen lopputulok-
sen saamiseksi.
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Abstract

The purpose of this thesis was to find out how to design and create a user-friendly
website for the target company and to develop visual appearance of the website. In
addition to creating the website and development of the visual appearance the objec-
tive was to find out what things make the websites visuality successful and how visual
elements should be utilized to achieve the best result. The result was visually suc-
cessful and user-friendly websites for the target company.

The research method of this thesis was action case study research where the website
was created, and the visual appearance was developed. Data for the visual appear-
ance was collected through online survey where respondents evaluated the visuality
and usability of the site.

The research of the thesis revealed that in creating visually successful websites, it is
necessary to understand that colours should be used moderately, the fonts should be
chosen to be easy to read and stand out from the background, and the image sizes
should be optimal compared to the fonts. Based on the research corrections were
made for the website to achieve the optimal result.
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Liite 1. Verkkokysely



1 Johdanto

Opinnaytetydn aihe on verkkosivujen toteutus ja visuaalisen ilmeen kehittdminen. Toimek-
siantona toteutettavassa opinnaytetydssa luodaan tanssi- ja hyvinvointialan yritykselle verk-
kosivut. Verkkosivut ovat tarkeéd osa yrityksen kokonaisilmetta. Niiden taytyy olla graafisesti
yhtenevat yrityksen muun ilmeen kanssa seka kayttajaystavalliset, jotta asiakkaan on
helppo navigoida siella ja ne jaisivat mieleen. Verkkosivut luodaan taiteelliselle alalle, joten

visuaalisen ilmeen taytyy olla kohdallaan myytavan palvelun kanssa.

Aiheen valintaan vaikutti myds opinnaytetyon tekijoiden kokemus aikaisemmista verkkosi-
vuprojekteista, joissa asiakkaille on toteutettu visuaalisesti tyylikkaitd verkkosivuja, seka
yleisesta mielenkiinnosta perehtyé tarkemmin verkkosivujen luomisen prosessiin ja visuaa-
lisen ilmeen kehittamiseen. Verkkosivujen luominen ja niiden olemassaolo on tarkeaa tule-
vaisuudessa, koska markkinointi keskittyy entistd enemman sahkaisiin viestintakanaviin,

joten niiden hallitseminen varmasti edesauttaa tydmarkkinoilla.

Yleisesti aihetta kohtaan on paljon kiinnostusta. Verkosta 16ytyy paljon tietoa verkkosivujen
luomisesta ja niiden visuaalisesta suunnittelusta artikkelien seka videoiden muodossa. Kir-
jallisuutta aiheesta I6ytyy myds ja sita tuotetaan koko ajan lisda, kun Iéytyy uusia tapoja
luoda parempia verkkosivuja. Kiinnostusta luo myos se, etta nykyajan yritystoiminta on vah-
vasti digitalisoitunutta, kuten yhteydenotot yritykseen, tiedon etsiminen ja suuri osa kans-
sakaymisista tapahtuu verkossa, joten verkkosivut sekéa niiden laadukkuus on valttamatonta

yritykselle.

1.1 Tavoitteet

Opinnaytety6n tavoitteena on luoda asiakkaalle kokonaan uudet, kayttajaystavalliset verk-
kosivut, seké luoda niihin visuaalisesti yhteneva ilme. Tutkimuskysymien avulla pyrimme
selvittamaan, millaisiin asioihin ihmiset kiinnittévat verkkosivuilla huomiota ja mitka asiat
tekevat verkkosivujen visuaalisuudesta onnistuneen. Kirjoissa ja verkossa olevaa tietoa
hyodynnetaan verkkosivujen ja visuaalisen ilmeen kehittdmisessa, jotta lopputuloksesta

saadaan mahdollisimman onnistunut.

Opinnaytetydn onnistuneisuutta mittaa verkkosivujen toimivuus tietokoneella. Visuaalisen
ilmeen onnistuneisuutta katsotaan toteuttajien, toimeksiantajan, seka kyselyyn vastannei-

den henkildiden silmin.



1.2 Rajaukset

Opinnaytetyd rajautuu verkkosivujen luomiseen, niiden visuaalisen ilmeen kehittdmiseen
seka niita kasitteleviin teorioihin. Visuaalisen ilmeen kehittamisesséa keskitytdan verkkosi-
vujen visuaalisuuteen, joten ty0sté jatetd&n pois yrityksen visuaalisen ilmeen muita osa-
alueita, kuten sosiaalisen median ja kokonaisvaltaisen brandin ilme. Rajaukset visuaali-
sessa ilmeessé perustuvat siihen, ettd se on hyvin laaja kasite yrityksen kohdalla ja tyon
lopputulos on verkkosivut, joten niihin keskitytdan. Verkkosivujen toteutuksesta rajataan
pois hakukoneoptimointi, koska tutkimuksessa keskitytéd&n niiden visuaalisuuteen ja kaytet-

tavyyteen tietokoneella.
1.3 Tutkimuskysymys

Tutkimuskysymyksena opinnaytetysséa on: Miten suunnitella ja toteuttaa visuaaliset seka
kayttajaystavalliset verkkosivut? Kysymyksella selvitetdan, kuinka luodaan case-yritykselle
mahdollisimman visuaaliset seka kayttajaystavalliset verkkosivut, silla toimeksiantajayrityk-
sen ala on hyvin taiteellinen. Siita syysta visuaalisuus on erittain tirked osa-alue kyseisessa
tutkimuksessa. Opinnaytetydn aiheena on verkkosivujen luominen ja visuaalisen ilmeen ke-
hittdminen, joten tutkimuskysymys linkittyy hyvin aiheeseen seka auttaa tavoitteeseen paa-
syssa. Tutkimuksen tuloksilla korjataan tarvittavat epakohdat, jotta saadaan mahdollisim-

man onnistunut lopputulos.
1.4 Tietoperusta

Opinnaytetydssa teoriassa kaytettava tieto pohjautuu verkkosivujen luomista ja visuaalisen
ilmeen suunnittelua kasittelevaan kirjallisuuteen. Lahteina kaytetddn myds kyseisiin aihei-
siin perustuvia verkkolahteita, kuten artikkeleita seka blogikirjoituksia. Aiheessa tieto on tosi
nopeasti vanhentuvaa, joten verkkol&hteistéa saa hyvin paivittynytta tietoa kirjallisuuden rin-
nalle. Tutkimuksen aihetta tarkastellaan verkkosivujen suunnittelijan seka toteuttajan nako-
kulmasta. Kyselystd saadaan oman nakokulman lisdksi sivuston kayttdjan nakdkulman,

joka taydentaa tutkimusta.
1.5 Yritysesittely

Opinnaytety6 tehdaan yksityisyrittajalle Kristiina Vainikalle ja hdnen palveluihinsa kuuluu
tanssi, jonka lajeihin kuuluu itAmainen tanssi sek& fusion bellydance-tyyli. Toisena han tar-

joaa myds hyvinvointipalveluja, kuten shiatsu-hierontaa seka ravintoneuvontaa.

Kristiina on itAmaisen tanssin taiteilija ja tuntiopettaja. Hanelta I6ytyy monien vuosien koke-

musta esiintymisestd seka opettamisesta. Yksi tarkeimmistd arvoista Kristiinalle



itAmaisessa tanssissa on kehon syvallinen musiikin tulkinta. Kyseinen arvo nakyy vahvasti
hanen esityksissaan ja opettamisessa. Kristiina haluaa ilmaista tunteita ja ajatuksiaan tans-
sin valityksella seka tehda itamaisesta tanssista nykyaikaan ja -paikkaan sopiva tyyli. (Vai-
nikka 2021.)

Kristiinan yritykselta I0ytyy tanssipalveluista itdmainen tanssi ja h&nen oma tulkintansa fu-
sion bellydancesta, joita voi varata kursseina, esityksina tai taiteellisina yhteistéina. Tanssin
estetiikka ja tunneilmaisu korostuu kursseilla ja esityksissa. Liséksi uppoudutaan tanssin
syvallisempdaan puoleen eli kehotietoisuuden lisaamiseen sekéd voimaantumiseen tanssin
avulla. (Vainikka 2021.)

Hyvinvointipalveluita Kristiina tarjoaa shiatsua ja ravintoneuvontaa. Molemmat palvelut tu-
kevat kokonaisvaltaista hyvinvointia. Shiatsu on Japanista lahtoisin oleva hoitomuoto, jonka
tarkoitus on rentouttaa seka tasapainottaa kehoa. Shiatsu saa juurensa kiinalaisestalaéke-
tieteesta. Ravintoneuvonta on yksil6llistéa asiakkaille ja sen tarkoitus on luoda elinvoimainen

seka hyvinvoiva keho. (Vainikka 2021.)

Luonnollisin keinoin kokonaisvaltaisen hyvinvoinnin ja terveyden edistaminen on ollut Kris-
tiinalle aina suuri kiinnostuksen kohde. Kristiina on opiskellut sairaanhoitajan ammatin ja
kouluttautunut myos luontaishoitajaksi. Luontaishoitajana hénelld on laaja nakemys hyvin-

voinnin ongelmiin ja omaa taidon taydentaviin hoitomuotoihin. (Vainikka 2021.)

Opinnaytetydhon toimeksiantaja osallistuu seuraavanlaisesti: Verkkosivuja rakentaessa
tyon toimeksiantaja kirjoittaa sisdltta ja on paljon yhteydessa, esittddkseen omia mielipiteita

seka kehitysehdotuksia koskien verkkosivujen rakennetta ja ulkoasua.



2 Tutkimusmenetelma

Opinnaytetyd on toteutukseltaan toiminnallinen tapaustutkimus. Tutkimuksessa tutkitaan,
miten luoda visuaaliset ja kayttajaystavalliset verkkosivut, jonka lopputuloksena on toimivat
seka visuaaliset verkkosivut yritykselle. Verkkosivujen luominen tapahtuu yksittaiselle yrit-
tajalle seka kasitellaédn saman yrityksen verkkosivujen luomista ja visuaalista ilmetta pel-
kastaan. Ylapuolella mainittujen huomioiden mukaan tayttyy tapaustutkimuksen kriteerit,
jotka on mainittu Hirsjarven, Remeksen ja Sajavaaran kirjassa. (Hirsjarvi ym. 2009, 134—
135.)

Verkkosivujen visuaalisuuden tutkimusmenetelmana on laadullinen eli kvalitatiivinen tutki-
mus. Tutkimusmenetelman maaritys perustuu siihen, etta tutkimuksessa jarjestetadn ky-
sely, jossa kayttajat vastaavat oman kokemuksensa pohjalta kysymyksiin. Kyselyssa saa-
daan sivustoailla vierailevien nakoékulmaa esiin, joten tutkimuksen lopputulokseen ei vaikuta
vain teoria ja toteuttajan nakokulma. Nama asiat tayttavat kvalitatiivisen tutkimuksen kritee-
rit. (Hirsjarvi ym. 2009, 164.)

2.1 Aineiston kerays

Opinnaytetydssa tutkimuksen aineiston kerdys tapahtuu kyselyn avulla. Kyselyssa kysy-
taan verkkosivujen visuaalisuuteen seka kayttajaystavallisyyteen liittyvia kysymyksia. Se
laitetaan jakoon, kun verkkosivut ovat viimeistely vaiheessa. Verkkokyselya jaetaan Face-
book-ryhmien kautta toimeksiantajayrityksen alan ryhmaan ja markkinointiin erikoistunee-
seen opiskelijaryhmaéan. Voimassaoloaikaa verkkokyselyssa on kaksi viikkoa ja sen jalkeen
vastausaika paattyy. Vastausajan paatyttya tulokset kaydaan lapi ja analysoidaan sivuston

korjauksia varten.

Kysely tuotetaan Google Forms-verkkokyselypohjalla, jota saadaan levitettyd helposti eri
kanaviin. Kysymyksiad on kaksitoista kappaletta ja vastausvaihtoehtoja on viisi. Kysymykset
ja vastausvaihtoehdot ovat muotoiltu toisilleen sopiviksi. Vastausvaihtoehdot ovat taysin
samaa mielta, osittain samaa mieltd, en osaa sanoa, osittain eri mielta ja taysin erimielta,
joten kysymykset on muotoiltu vaitteiksi. Viimeinen kysymys erottuu muista, koska siina

tiedustellaan miten verkkosivuja voisi parantaa, joten vastaus on vapaamuotoinen.

Ennen verkkokyselyn tekemista vastaaja tutkii sivustoa ja tarkastelee sita visuaalisuuden ja
kaytettavyyden ndkokulmasta. Tarkastelun jalkeen vastataan kyselyyn oman kokemuksen
pohjalta sekd annetaan parannusehdotuksia. Vastauksista saadaan selville, miten sivujen
toteutuksessa on onnistuttu ja mitd parannettavaa on. Parannusehdotusten pohjalta teh-

daan muokkauksia sivuille, jotta saadaan mahdollisimman paras lopputulos. Tutkimuksen



kannalta on elintarkedd, ettd saadaan moninainen nakdkulma verkkosivujen onnistumi-

seen, silla toteuttaja voi olla sokea omille valinnoilleen tuotoksessa.
2.2 Tutkimuksen reliaabelius ja validius

Tutkimuksia tehtdesséa on tarke&d, ettd saadaan luotettavat tulokset. Toisinaan tutkimuk-
sissa voi tapahtua virheita, jotka vaikuttavat tulosten luotettavuuteen ja patevyyteen. Siksi
tutkimuksien luotettavuutta on kannattavaa mitata. Mittaamiseen on olemassa monenlaisia
eri tapoja, joilla voidaan maarittaa tutkimuksen luotettavuus seka patevyys. (Hirsjarvi ym.
2009, 231.)

Reliaabelius on tutkimuksessa kaytettava kasite, joka kertoo tutkimuksen tulosten toistetta-
vuudesta. Jos tutkimustulosta pidetaan reliaabelina, on tutkimuksella kyky tuottaa ei-sattu-
manvaraisia tuloksia. Tutkimuksen reliaabeliuuden selvittamiseen on monia keinoja. Reli-
aabelius pystytdan saamaan selville kahden tutkimusta arvioivan henkilon samanlaisesta
tuloksesta tai saman tutkimuskohteen useamman tutkimustuloksen samanlaisuudesta.
(Hirsjarvi ym. 2009, 231.)

Validius kertoo, kuinka hyvin tutkimuksessa siihen valitulla menetelmalla on onnistuttu mit-
taamaan, mité tutkimuksessa oli oikeasti tarkoitus mitata. Tutkimuksissa suoritettavissa ky-
selyissa voidaan helposti ajautua tutkimaan vaaraa aihetta. Tutkimus voi vaaristya, jos tut-
kijalla on erilainen néakdkulma verrattuna tutkimuksen vastaajiin. Kyselyissa vastaajat saat-
tavat tulkita kysymyksia eri tavalla kuin tutkija on tarkoittanut, jolloin tutkijan analysoidessa
vastauksia omasta nakdkulmastaan tutkimus vaaristyy. Talldin tutkimustulokset eivat ole
patevia. (Hirsjarvi ym. 2009, 231-232.)

Reliaabelius ja validius voidaan kasittaa eri lailla kvalitatiivisissa tutkimuksissa verrattuna
kvantitatiiviseen tutkimukseen. Wolcott (1995) kasitteli validiutta kasitteena ja tuli siihen joh-
topaatokseen, etta kasitteena se on epaselva. Tutkimuksessa tutkija voi tarkoituksen mu-
kaisesti ajatella, etta tutkittavat kohteet ovat ominaisuuksiltaan uniikkeja, jolloin kahta sa-
manlaista kohdetta ei ole. Talldin yleiset luotettavuuden ja patevyyden kasitteet eivat toimi.
Laadullisten tutkimusten luotettavuutta ja patevyytta pystytaan kuitenkin mittaamaan. Mit-
taamiseen laadullisessa tutkimuksessa pitda tarkasti kuvata tutkimuksen toteuttamista ja

tuloksia seka soveltaa niita teoriaan. (Hirsjarvi ym. 2009, 232—-233.)



3 Verkkosivut

Kappaleessa kéasitellaan verkkosivuja ja sen luomiseen liittyvaa teoriaa. Verkkosivuja luo-
dessa pitaa miettia, minka palvelun valitsee yllapitaméaan verkkosivuja ja mika alusta sopii
omiin muokkaustarpeisiin parhaiten. Liséksi omille sivuille pitda keksia nimi, josta tulee
verkko-osoite. Kyseisten vaiheiden jalkeen paastddn muokkaamaan valitulla alustalla verk-
kosivuille rakenne, johon asetetaan sisélto ja muokataan ulkoasu silmélle sopivaksi. Luo-
misprosessin aikana suoritetaan hakukoneoptimointia, jolla saadaan sivut hakukoneissa

esimerkiksi Googlessa nakyvéksi, kun sivut julkaistaan.
3.1 Domain paate & Webhotelli

Verkkosivuja luodessa alussa niille pitda valita domain-nimi seka -paéte. Domain-nimeksi
voidaan laittaa omaan yritykseen liittyvia tietoja tai siihen viittaavia asioita, kuten sen nimen
tai tarjottavan palvelun. Nimen liséksi pitda valita domain-paate. Paatteita on olemassa
useita, kuten esimerkiksi .fi, .com, .net, .eu ja .info-paate. Usein suomalaiset yritykset kayt-
tavat .fi-paatetta, mutta kansainvalisesti toimiva yritys voi kayttda myos paatteina .com, .net
tai .eu-paatettd. Mikali verkkosivustolta [6ytyy yleista tietoa tietysta asiasta, voidaan myos

.info-paatetta kayttaa. (Iso-Heiko 2020.)

Yrityksen verkkosivuja varten pitaa valita myods webhotelli. Webhotelli on verkkois&nndinti-
palvelu, josta asiakas vuokraa resursseja palveluntarjoajan palvelimelta yllapitaakseen
omia verkkopalvelujaan, kuten verkkosivuja. Webhotellia valitessa kannattaa ottaa tiettyja
asioita huomioon. Nopeus seka toimintavarmuus ovat hyvin tarkeita seikkoja webhotellia
valitessa, ja niihin vaikuttaa webhotellin palvelimien sijainti. Yritykselle varmin vaihtoehto on
silloin valita webhotelli, jonka palvelimet sijaitsevat kotimaassa. Toinen huomioitava asia on
webhotellipaketin levytila ja likennemaéara. Levytilan valinnassa kannattaa ottaa huomioon
siséllon maara seka sisaltaako se paljon kuvia, videoita tai musiikkia. Liikennemaaraan si-
sallon maaran lisaksi vaikuttaa verkkosivustolla vierailevien maara. Muita valintaan vaikut-

tavia asioita on esimerkiksi hallintapaneelin helppokayttdisyys. (Iso-Heiko 2020.)
3.2 Alusta

Verkkosivujen luomiseen on olemassa nykyaén monia eri alustoja. Verkkosivualustoilla on
toisiinsa verrattuna erilaisia ominaisuuksia, joiden mukaan luoja pystyy valitsemaan halua-
mansa alustan, milla luoda verkkosivut. Olemassa olevia verkkosivualustoja ovat esimer-

kiksi WordPress, Shopify, Wix, Squarespace, Weebly ja Vilkas. (Tuotemaailma 2021.)



WordPress on yksi maailman suosituimmista verkkosivualustoista, jolla pystyy luomaan esi-
merkiksi verkkosivut, verkkokaupan tai blogin. WordPress on siséllonhallintajarjestelma,
joka perustuu avoimeen lahdekoodiin. Syy suosioon on sen edullisuus ja laaja muokatta-
vuus. Alustalla pystyt valitsemaan muokkaimen, jolla luodaan sivut, kuten elementor. Ele-
mentorissa pystyt ostamaan pro version, jolloin saa laajemmin muokkaus vaihtoehtoja.
Verkkosivujen luomisen alussa saa valittua my6s joko maksullisen tai maksuttoman tee-
man, jolla saa luotua edustavan ulkoasun sivuille. WordPress alustalla verkkokaupan luo-
miseen kaytetddn suosittua WooCommerce-lisdosaa, jolla saadaan helposti verkkokauppa
pystyyn. (Tuotemaailma 2021.)

Shopify on hyvin suosittu verkkokauppaohjelmisto, mutta silla pystyddn myds tekemaan
perus verkkosivuja tai blogeja tarkeiden aiheiden kertomiseen. Shopify toimii SaaS-palve-
luna eli software as a service. SaaS-palvelu tarkoittaa sita, ettd sen yllapito tapahtuu pilvi-
pohjaisesti. Tasta syysta Shopifyn etu on se, ettd kaikki tarvittavat toiminnalliset asiat verk-
kokauppaan loytyy yhdesta paikasta. Verkkokaupan perustaminen on Shopifyssa todella
helppoa. Aloittaakseen tarvitsee kirjautua luoduilla tunnuksilla sisdan ja aloittaa valitsemaan
kaupalle ulkoasua, verkko-osoitetta seka sovelluksien aktivointi, kuten kuljetus- ja verkko-
maksupalvelut. Lisaksi ei tarvitse kuin lisata tuotteet tarvittavien tietojen kanssa. Tasta
syysta Shopify on hyvin suosittu, silla kuka vain voi luoda verkkokaupan ilman ammattilai-

sen apua. (Tuotemaailma 2021.)

Wix on helppokayttdinen verkkosivukone, jolla pystyy luomaan omaan silmaan mieleisia ja
tyylikkaité sivuja. Kyseisella palvelulla pystyy muotoilemaan sivut vaivattomasti drag & drop-
editorilla. Wix alustalla pystyy luomaan perus kotisivuja, blogeja tai verkkokauppoja. (Tuo-

temaailma 2021.)

Squarespace ja Weebly ovat samankaltaisia kotisivukoneita kuin Wix. Kummallakin alus-
talla pystyy luomaan helposti verkkosivuja drag & drop-editorilla ja ovat hyvin aloittelijays-
tavallisia. Molemmilla alustoilla pystytd&n luomaan samoja palveluita eli verkkosivuja, blo-
geja sekd verkkokauppoja. Weebly sopii kuitenkin parhaiten verkkosivujen luomiseen.

(Tuotemaailma 2021.)

Viimeisena kasiteltavana alustana on ainoana suomalaisena alustana mukana oleva Vilkas.
Vilkas soveltuu alustana pelkéastaan verkkokauppojen rakentamiseen. Alustana Vilkas on
kuitenkin hyvin kilpailukykyinen verrattuna muutamaan edell& mainittuun ulkomaiseen alus-

taan, jolla pystyy luomaan verkkokauppoja. (Tuotemaailma 2021.)

Taulukossa 1 kdydaan lapi eri alustojen hintoja. Hinnat ovat hankittu alustojen omilta si-

vuilta.



Alusta Hinta

WordPress IiImainen (Teema, webhotelli ja domain
maksavat)

Shopify 29 $/ kk

Wix 8,50 €/ kk

Squarespace 11 €/kk

Weebly llImainen (Domainilla 5 € / kk)

Vilkas 20 €/kk

Taulukko 1. Verkkosivualustojen hinnat 2021

Alustoista paras hinta-laatusuhteeltaan on WordPress, silla sivut voi luoda ilmaiseksi tai

maksullisena. Siind on monipuolisimmat muokkausvaihtoehdot muihin verrattuna.
3.3 Rakenne

Verkkosivuille luotava rakenne on &arimmaisen tarked hyvan kayttajakokemuksen kan-
nalta. Sivuilla rakenteessa taytyy méaaritella ylapalkki, alapalkki ja kaikkien elementtien aset-
telu niiden valilla. Rakennetta luodessa taytyy ottaa huomioon sivujen kayttajaystavallisyys,

mutta myos visuaalisuus.

Ylapalkkiin kannattaa sisallyttdd muutamia tarkeitd asioita. Ensimmainen asia on logo, mi-
kali sivuston haltija omaa sellaisen. Logo on osa yrityksen identiteettid, joten sen tulee olla
joka sivun ylareunassa, jolloin se lisaa yrityksen brandin tunnettavuutta ja viestii asiakkaalle,
ettd kaikki sivut kuuluvat yhteen verkkosivustoon. Toiseksi paavalikko sivuilla navigoimi-
seen tulee sijoittaa ylapalkkiin. Paavalikon tulee 16ytya ja sen kayttaminen taytyy olla help-
poa sivustolla vierailevalle. Valikossa otsikko rakenteen taytyy olla selva ja looginen. Otsi-
koiden on hyva olla sivuston sisaltdd kuvaavia, jotta tiedon etsiminen on helppoa. Otsikot
kannattaa my6s animoida, jolloin niiden p&alla ollessa seka niista painaessa kayttaja tietaa
sijaintinsa tai miten haluttuun paikkaan paasee. (Beaird & George 2014, 6-9.) Ylapalkin
|0ydettavyys voidaan varmistaa kiinnittdmalla se sivun ylareunaan sivua alaspain liikutta-

essa, jolloin se on koko ajan kaytettavissa kayttdjalle ja helpottaa liikkumista sivujen valilla.

Sisaltd on sivuston tarkeimpia rakenteellisia osia. Verkkosivujen sisallén tuottamiseen tar-
vitsee moninaista osaamista. Tekstin tuottamiseen tarvitsee hyvan kasikirjoituksen, kun
taas sopivien kuvien loytamiseen seké asetteluun taytyy I0ytya visuaalista silmé&é. Video-

elementtien lisd&minen sivujen elavoittAmiseksi vaatii myods visiota. Lopuksi sivuja luodessa



niista taytyy saada helposti kaytettavat asiakkaille. (Aavikko 2020.) Keskimaarin sivustolla
vierailijat tulevat sivuille ja lahtevat sieltd yhta nopeasti. On siis tarkeaa, etta sisalté on si-
joitettu oikein asettelussa, jotta vierailija 16ytda etsimansa tiedon helposti tai han poistuu

seuraavalle sivulle etsimaan. (Beaird & George 2014, 9.)

Viimeisena verkkosivujen alaosaan sijoitetaan alapalkki, joka erottaa siséllon ruudun ala-
reunasta. Alapalkkiin tulee yleensa juridiset tiedot, tekijanoikeus-, yhteystiedot ja sinne voi
sijoittaa toisen valikon, josta paésee sivuston paaaiheisiin. Alapalkin tehtava on viestia kayt-

tajalle, etta on tultu sivuston pohjaan. (Beaird & George 2014, 9.)
3.4 Ulkoasu

Verkkosivujen ulkoasu on elintdrkeé asia niiden kaytettavyyden rinnalla. Hyva kaytettavyys
sivuilla ei takaa, etta vierailija jaa sivuille, jos ulkoasu ei ole kohdallaan. Ulkoasua muoka-
tessa tulee miettia sivuston varimaailmaa, muotoja ja visuaalisia elementtejd, kuten kuvia

ja videoita.

Véarimaailmaa luodessa sivuille on hyva tietda, miten varit vaikuttavat ihmisiin, jotta voi valita
oikeat varit seka variyhdistelmat. Vareilla on olemassa psykologinen vaikutus ihmisiin. Esi-
merkiksi punainen vari voi luoda ihmiseen tietynlaisia vaikutuksia, kuten adrenaliinin tuot-
toa, verenpaineen nousua tai aineenvaihdunnan kiihtymisté. Punainen viestii my0s suuresti
intohimosta, silla se on rakkauden vari tunnetusti. Vareista valittyy myos lampdétiloja eli on
olemassa lampimia vareja, jotka ovat punaisesta keltaiseen ja kylmia véreja vihreasta sini-
seen. Lampimat varit ovat kylmia hallitsevampia, joten laittaessa ne rinnakkain [ammin vari
nousee enemman esille kuin kylma. Variyhdistelmia lisdtessa taytyy miettia, mitka varit lai-
tetaan yhteen ja siind auttaa valmiit perusvariteemat. Kyseisia perusvariteemoja ovat esi-
merkiksi yksivarinen, vastaavat varit ja vastavarit eli komplementtivarit. Teemoja kayttaessa
taytyy ensiksi miettia, mika sopii parhaiten sivun aiheeseen. Joskus vari valintaa ei suorita
toteuttaja vaan asiakas, joten aina varimaailman valitsemiseen ei voi vaikuttaa. (Beaird &
George 2014, 53-65.)

Muodoilla voidaan vieda verkkosivujen suunnittelussa sivujen ulkonakoéa syvemmalle, jotta
sivut eivat vain vaikuta nakoon vaan ne voi myds tuntea. Lisaamalla muotoja tai rakenteel-
lisia osia, kuten pisteité ja viivoja voidaan herattaa kayttajassa muistoja oikeiden tavaroiden
pinnoista. Herattadkseen tunteita tietysta pinnasta tarvitsee tietdd sen ominaisuudet, kuten
onko silla tiettya muotoa ja tuntua esimerkiksi silea tai karhea pinta. (Beaird & George 2014,
89.) Nain saadaan verkkosivut vaikuttamaan eloisammalta, melkein kuin sivujen siséalto olisi

kasien ulottuvilla.
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Kuvat ovat verkkosivuilla nykypaivana hyvin tarkeita ja ne eivat ole siella pelkastaan siliman
iloksi. Kuvilla pystytddn luomaan asiakkaan silmissa mielikuvaa yrityksen brandista. Niilla
pystytaan viestimédan sanattomasti ja tukemaan tekstisisaltéa sekd ohjaamaan mielikuvia
haluttuun suuntaan. Kuvien tarkoitus on myds herattaa tunteita sivulla vierailevissa ihmi-
sissa ja on kannattavaa miettia, minkalaisia tunteita haluaa herattaa. Positiivisia tunteita
herattavilla kuvilla saadaan luotua kiinnostusta sivun muihin sisaltéihin ja positiivista tun-

netta koko sivusta. (Stoorila 2016.)

Kuvia verkkosivustoille voi hankkia eri [&hteista, joista osa on ilmaisia ja osa maksullisia.
Kuvapankit toimivat hyvana apuna, jos yrityksella ei ole valmiina mitd&n kuvamateriaalina,
mutta kuvat pitaa valita harkitusti, etta verkkosivuston kokonaisuus sailyy yhtenaisena. Hy-
via ilmaisia kuvapankkeja ovat muun muassa: Pexels, Pixabay sekd Unsplash. (Leino
2021.)

Mikali verkkosivuilla kayttaa henkilokuvaa, on varmistettava kuvassa esiintyvien henkiloi-
den suostumus kuvan kayttoon, silla kyse on henkilttietojen suojasta (Markkanen 2018).
Verkkosivuilla on my6s ilmoitettava valokuvaajan nimi kuvan yhteydessa ja kuvaajaltakin

on kysyttava suostumus kuvan kayttdéon (Mikander 2019).
3.5 Hakukoneoptimointi

Hakukoneoptimointi, joka on lyhenteeltddn SEO eli Search Engine Optimization on verkko-
sivujen nakyvyyden optimoimista hakukoneissa esimerkiksi Googlessa. Verkkosivujen op-
timointi on hyva tehda kunnolla, silla hakutuloksissa karkisijat saavat isoimman osan kavi-
jaliikenteesta. On olemassa luontaisia hakukonetuloksia ja toisena on maksettu mainonta.
Luontaisissa hakukonetuloksissa haussa sivu nakyy hakukoneoptimoinnin perusteella sijoi-
tetulla sijalla. Luontaisissa tuloksissa karkisijoituksiin paaseminen uudella verkkosivustolla
voi vieda hyvinkin pitkan ajan, silla Google arvostaa vanhempia sivustoja hauissa. Hyvalla
hakukoneoptimoinnilla tdta prosessia voi kuitenkin nopeuttaa. Halutessaan nopeammin na-
kyvyytta sivuille haltija voi ostaa maksettua mainontaa eli Google-mainontaa, jolloin mainos
nakyy hakutuloksien ylapuolella haussa. Mainoksia naytetadn vaihteleva maara haun yla-

0sassa, joka riippuu siita, miten kilpailtu hakusana on. (Kataja 2018.)

Verkkosivujen hakukoneoptimointia aloittaessa on tarkeda maaritella avainsanat ja avain-
sanayhdistelmat, joilla kavijat mahdollisesti hakevat tietoa sivuston aiheesta haussa. Hyvat
avainsanat loytyvat tekemélla avainsanatutkimuksen. Tutkimuksella selvitetdan, milla sa-
noilla haetaan eniten hakukoneissa. Ensimmaisené kannattaa mietti& omien sivujen aihee-
seen liittyvia hakutermeja. Pohdintaa voi rajoittaa sivuilla tarkeisiin aihealueisiin ja miettia

niihin avainsanoja. Hakusanojen suosion selvittamiseen on hyva kayttaa tyokalua, kuten
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esimerkiksi Googlen-avainsanatyokalua. Tytkalu nayttaa tietyn aihealueen haetuimmat sa-
nat kuukauden aikana. Yksittaiset hakusanat ovat kuitenkin hyvin yleisia, joten niista pitaa
tehda yksityiskohtaisempia. Liséttaessa yksittaisen hakusanan ymparille tarkentavia sanoja
saadaan luotua pitk&n hannan hakusana. Pitkdn hannan hakusana nimeé kaytetaan avain-
sanasta, joka koostuu useammasta sanan tarkoitusta kuvaavasta sanasta. Tasta syysta
verkkosivujen siséltda ei kannata optimoida taysin yhdelle avainsanalle vaan aihekokonai-
suudelle. (Kataja 2019.)

Hakukoneoptimoinnissa sivujen sisallon optimoiminen yksi téarkeimmista asioista, mika vai-
kuttaa sijoitukseen hakukoneissa. Nykyaan pidetaan siita, etté asiat kerrotaan ytimekkaasti
ja tarvittava tieto 16ytyy nopeasti. Silti hakukonesijoittumisen kannalta olisi tarkeaa, etta yk-
sittéisella sisaltosivulla olisi vahintdan 300 sanaa tekstia. Verkkosivuston aihe maarittaa
suurelta osin paljonko tekstia pitaa sivustolla kuitenkin olla, silla joissakin aiheissa tarvitsee
laajemman tietoperustan verrattuna toisiin. Sisallon optimoimisessa tekstin maara ei yksis-
taan kuitenkaan riitd. Tekstista taytyy l16ytyda my6s ennalta maaritetyt avainsanat ja niiden
taytyy toistua muutaman kerran tekstissa, mutta ei kuitenkaan liikkaa. Sisaltda tuotettaessa
taytyy yrittdad ajatella tietoa hakevan kayttajan lailla, jotta sivujen sisaltd vastaa vierailijan
haun tarkoitukseen. Hakukoneet seuraavat paljon, mitka sivut ovat olleet hyddyllisimpia
kayttgjille, joten oikealla kohdennuksella sijoitus parantuu. Laadukkaan tekstin lisaksi, silla
taytyy olla oikeanlainen rakenne. Hyvalla rakenteella tekstistéd saadaan helposti luettavam-
paa seka tarkein tieto tulee selvasti esille. Tekstin rakentamisessa voidaan kayttaéa apuna
erilaisia elementtejd, kuten otsikoita, lihavointeja, luettelointia tai kuvituskuvia. Avainsanoja
on hyva l6ytyd muualta esimerkiksi otsikoista sek& muista korostetuista muokkauksista, silla
se parantaa sijoitusta hakukoneissa verrattuna ainoastaan leipatekstista 16ytyviin. Leipa-
tekstin erittelyssé on jarkevaa kayttaa hyvaa otsikkorakennetta eli eritasoisia otsikoita. Paa-
otsikko eli hl taytyy l6ytya jokaiselta siséltsivulta, mutta vain kerran ei useampia. Seuraa-
ville tekstiosioille on hyva kayttda alemman tason otsikointeja, kuten h2, h3 ja h4, jotta teks-
tin aiheet saadaan rajattua. Viimeinen asia, mik& kannattaa huomioida sisallon optimoinnin
kannalta on tuplasisaltd. Saman sisallén esiintyminen monesti samalla verkkosivustolla te-
kee siita vdhemman merkittdvaa hakukoneissa, silla se antaa huomiota ensimmaiselle si-
sallolle ja muut jaavat sen varjoon. Siité syysta yksiléllistetty teksti on sivuilla tarkeada. (ka-
taja 2018.)

Kuvat ovat hakukoneoptimoinnissa myds hyvin tarkeité elementteja. Ne auttavat oikein op-
timoituina nousemaan hakukonesijoituksissa ja auttaa myds sivujen loytymisessa esimer-
kiksi Google-kuvahaun kautta. Sivustoille lisdtessa kuvia on hyva muistaa nimeta kuvatie-
dostot aikaisemmin maaritettyjen avainsanojen mukaan. Nimissa kannattaa valttaa erikois-

merkkeja, isoja kirjaimia seka valilyonteja. Yhdysmerkilla pystyy korvaamaan valilyonnit
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tiedostonimissa katevasti. Tiedostonimien liséksi kuville on asetettava Alt-tekstit eli Alterna-
tive text, mika voidaan tuntea nimella vaihtoehtoinen teksti tai Alt-attribuutti. Alt-teksteilla
kuvataan, mité kyseisessa kuvassa on. Tekstit tulevat siina vaiheessa hyddyksi, mikéli kuva
ei lataudu tai nay kunnolla sivustolla. Ne auttavat myds nékorajoitteisia ihmisia, jolloin luku-
laite lukee aaneen, mita kuvassa tapahtuu. Lopuksi ennen sivustolle lataamista kuvien ko-
koa on hyva pienentaa ja optimoida poistamalla turhia tietoja kuvatiedostosta. Kuvatiedos-
tojen kokojen pienentaminen on hyddyllista, koska liilan suuret tiedostot vaikuttavat suuresti
sivuston latautumisnopeuteen. Kyseisella toimenpiteellda saadaan siis sivuston toimivuutta

my0s parannettua. (Kataja 2018.)

Verkkosivustoa luodessa on tarked ottaa muutamia teknisid seikkoja huomioon hakuko-
neoptimoinnin kannalta, jotka parantavat sivuston nakyvyytta. Sivustolle on kannattavaa li-
sata metatiedot optimointia tehtdessa. Metatiedot ovat informaatiota, jotka kertovat verkko-
sivuista haun yhteydessad Googlessa. Metaotsake on ensimmainen tieto, mika on tarkea
l6ytyd. Se on hakukonehaussa sivun otsikko, josta paasee sivustolle. Yleisin muoto meta-
otsakkeella on sivun nimi, jonka jalkeen tulee sivuston nimi. Suositeltu pituus metaotsak-
keelle on 40-70 merkkia ja siitd on hyva loytya ainakin yksi sivuston aiheeseen liittyva ha-
kusana. Toinen tarked metatieto on metakuvaus, joka l6ytyy haussa metaotsakkeen alta.
Kuvauksessa on tarkoitus antaa esitietoa sivun sisallostd, jolla saadaan kayttaja houkutel-
tua sivustolle. Tekstin pituudelle on asetettu suositukseksi 160 merkkia. Lopuksi on hyva
tietédd, etta jokaiselle sivuston yksittaiselle sisaltdsivulle pitédé tehda yksilollinen metaku-
vaus. Tietojen lisd&minen sivustolle on erilaista eri alustoilla, mutta esimerkiksi WordPress
alustalla on helpointa lisdtd metatiedot Yoast SEO-lisdosan kautta. Kyseinen lisdosa on
sivustojen hakukoneoptimointia helpottava tyokalu. Hyvien kuvausten lisaksi sivuston pitaa
olla kaytettava muillakin laitteilla kuin tietokoneella. Verkkosivut on oltava optimoitu myos
tabletti- seka mobiilikayttoisiksi, silld hakukonesijoitus putoaa automaattisesti Googlessa,

jos sivuston sisaltdé ei muokkaudu eri laitteiden kokoon. (Kataja 2018.)
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4 Visuaalinen ilme

Visuaalisella ilmeelld tarkoitetaan ammattilaisen suunnittelemaa yhtenaista ilmettd, jota
kaytetaan yrityksen kaikessa viestinndssa. Se tuo yritykselle uniikin ja nékyvan persoonal-
lisuuden. Logo, typografia, likemerkit, varit ja muut mahdolliset graafiset elementit noudat-

tavat yhteista visuaalista ilmetta. (Seppanen 2012.)

Visuaalisen ilmeen tarkoitus on tuoda esille yrityksen arvoja ja miten sen nayttaytyy ulos-
pain muille. Se erottaa muista, viestii yrityksen asenteista ja valittaa haluttua sanomaa. Hy-
vin toteutettu visuaalinen ilme tekee yrityksesta tunnistettavan ja muistettavan. Onnistu-
neen visuaalisen iimeen luominen vaatii aikaa ja perehtymista yrityksen imagoon ja siihen
mitd se haluaa viestia, jotta iimeesta saadaan mahdollisimman todenmukainen. (Pesonen
2007, 6.)

4.1 Nimi

Visuaalinen suunnittelu on hyva aloittaa yrityksen nimesta, silla nimi tulee esiin useammin
kuin yrityksen muut visuaaliset tunnisteet. Se luo mielikuvaa yrityksen toiminnasta, palve-
luista ja tyylistd. Nimed valittaessa tulisi muistaa, ettd nimi edustaa koko bréandia, ei vain
tuotetta. Nimen kuuluisi olla helposti lausuttavissa, muistettavissa ja ymmarrettavissa. Nimi

tekee yrityksesta yksilon ja erottuvan. (Hakkinen 2019.)
4.2 Logo

Yrityksen tarkeana visuaalisena elementtina toimii logo, joka luo yritykselle brandia. Se te-
kee yrityksen tunnetuksi ja kuvastaa identiteettia luoden yritykselle kasvot. Toimiva ja hyvin
suunniteltu logo on visuaalisesti mieleenpainuva, tunnistettava ja kuvastaa yrityksen toimin-
taa seka arvoja. Selkea ja yksinkertainen ulkoasu tukee logon monipuolista kaytettavyytta

ja ajattomuutta. (Helpot kotisivut 2021.)

Logon suunnittelussa on oleellista miettia, millaista kuvaa yrityksesta halutaan valittaa ja
tuntea hyvin toimialaa sekd kohderyhmaa, joka yrityksen palveluita kayttaa. Yrityksen tai
brandin varimaailmaa tulisi kayttaa myoés logon suunnittelussa, jotta logo olisi yhtenéinen ja

edustaisi visuaalista ilmetta. (Helpot kotisivut 2021.)
4.3 Varimaailma

Vareilla voidaan viestid voimakkaasti ja niitd voi hyddyntdd monella tapaa visuaalisen il-

meen suunnittelussa. Vareja voidaan kayttdd monilla eri tavoilla, kuten korostamalla
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teksteja tai erottamalla elementteja toisistaan. Niiden tarkoitus on tehda yrityksen visuaali-

suudesta informoivaa ja tunnistettavaa. (Pesonen 2007, 57.)

Suunnitellessa visuaalista ilmettd, varien valinta on tarked osa prosessia. Tavoitteena on
luoda yritykselle varimaailma, joka luo yrityksesta tunnistettavan ja antaa yhtenaisen bran-
dikokemuksen kaikissa kanavissa. Yrityksen tulee myds miettid, mité haluaa visuaalisella
iimeella viestia ja mika on varien tarkoitus visuaalisessa ilmeessa. (Mbe.fi 2021.) Vareja
pitaisi valita vahintaan nelja, kaksi tummaa varia seka kaksi vaaleasavytteista varia. Valitut
varit nakyvat logossa, sosiaalisen median julkaisuissa, verkkosivuilla ja kayntikortissa, eli

lahes kaikissa graafisissa elementeissa. (Halonen 2018.)

Ihminen nakee vareja paivittain ja yhdistaa esimerkiksi varit luonnossa nakemiinsa asioihin.
Valkoinen yhdistetdaan lumeen, vihrea taas luontoon ja sininen taas veteen tai taivaaseen.
(Pesonen 2007, 57.) Varit liitetaan usein myos tunteisiin ja kokemuksiin. Punaista pidetaan
kiihdyttavana ja aktiivisena varind, jota usein kaytetaankin tehostamaan asioita. Punainen
vari my0s nostattaa sykettd, mik& edesauttaa ruokahalua. Keltainen vari yhdistetd&n onnel-
lisuuteen ja se on paivanvalossa erottuvin vari. (Cutolo 2020.) Kuva 1 kertoo eri vérien vai-

kutuksista ja luonteesta.

komeus, salaperaisyys

D D mukautumaton, tyytyvéinen, kunnicittava
= raskasmielinen
ole arvokkuus, suru huonostihavaittava, raskasmielinen
tyynnyttéva
~ taivas, vesi, kuulaus silmaa lepuuttava, rauhallinen
selkeys,rakastettavuus
N00S| etaisyys, rauhallisuus ystavallinen, rentouttava rentouttava, sovitteleva,

rauhoittava

luonto, vihannuus,

hypnoottinen, turmiollinen,

karsivallisyys, levottomuus

Valkoinen

kohtuullisuus

myrkyllisyys rauhoittava

iloisuus, aurinko tarmoa lisdava, piristava, iloinen
henkimaailma

~of tuli, hehku ruuansulatusta edist. rauhattomuus
R kiihottava

rakkaus, veri, synti ajatustoimintaakiihottava, vitaalisuus
hermostuttava

vihkiminen, kirkkaus valaiseva, tyhjyys, vaatimattomuus

salaperaisyys, kuolema

suru, lepo, pimeys

huono mielikuvitus

Kuva 1. Véarin merkityksia (Keskinen)
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4.4 Typografia

Typografian avulla muodostetaan julkaisun ulkoasu ja voidaan tukea seka savyttaa julkai-
sun sanomaa. Siihen liittyy tekstin kirjaintyyppien ja fonttien tyylin valinta, muotoilu ja tekstin
asettelu. Typografisella ratkaisulla voidaan maaritella tekstin sisdltod, viestia ja kenelle se
on kohdennettu. (Pesonen 2007, 13.)

Fontin valitsemiseen ei ole yht& patevaa saantod, silla jokainen julkaisu on uniikki. On tar-
kea ottaa huomioon fonttia valittaessa, millainen kayttétarkoitus on ja miten helposti kirjai-
met ovat luettavissa. Pitkissa teksteissa fonttiin tulee kiinnittdd huomiota, jotta teksti on
helppo lukea. Fontin tulee myds herattaa lukijalle mielikuvia tekstista, jotta han vaivautuu
lukemaan ja perehtymaan tekstiin tarkemmin. Mielipiteitd on kuitenkin monia, joten fonttia

valittaessa kannattaa kokeilla ja vertailla erityylisia fontteja. (Pesonen 2007, 29.)

Monien erilaisten ja erityylisten fonttien valinta johtaa usein vaikeaan tilanteeseen, eika siina
vaiheessa teksteja ole enaa mielenkiintoista lukea ja se saattaa myds johtaa lukijan siirty-
miseen pois tekstistd. Jos paadytaan useampaan fonttiin kuin yhteen, kirjaintyyppien taytyy
olla erilaisia keskendan. Kahta eri fonttia kaytetaan esimerkiksi otsikoissa ja leipateksteissa,
joten niiden erottelu toisistaan on tarkead, ettd lukija erottaa otsikon ja leipatekstin. (Peso-
nen 2007, 29.) Hyvana vinkkina toimii, jos otsikko on paatteeton fontti, on leipateksti sitten

paatteellinen ja sama toisinpain (Juselius, 2013).

Kirjaintyyppeja voidaan jaotella kahteen eri kirjaintyyppeihin, antiikva eli serif ja groteski
sans sefir (Pesonen 2007, 24). Antiikva on paatteellinen kirjaintyyppi ja se on yleisin kaytetty
tyyppi sanomalehdissa seké kirjoissa. Antiikva — fontin tunnistaa kirjaimen alla olevista
“tuista”, mika ik&an kuin luo illuusion, etté kirjain olisi niiden varassa. (Juselius 2013.) Ku-

vassa 2 punaisella merkityt kohdat nayttavat, mista antiikvan tunnistaa.

AaBbCc

Kuva 2. Antiikva (visublogituisku.blogspot.com)

Groteskit (sans serif) ovat taas paatteettomia eli paateviivattomia kirjaintyyppeja, esimer-
kiksi Arial, Verdana ja Helvetica ovat tallaisia. Groteskit ovat yleisesti kaytettyja kirjaisin-

tyyppeja verkkosivustoilla niiden helppolukuisuuden ansiosta. (Juselius 2013.)
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Groteskit voidaan jaotella groteskeihin ja uusgroteskeihin, jotka erottavat helpoiten g-kirjai-
mesta. On myos olemassa humanistisia seké geometrisia groteskeja. Humanistiset help-
polukuisia, silla niiden muodot ovat vaihtelevimpia. Geometriset kirjaimet taas muistuttavat
paljon toisiaan, silla ne perustuvat samoihin perusmuotoihin ja ympyran kayttoon, joka te-
kee niista vaikeampilukuisia. (Pesonen 2007, 25.) Kuvassa 3 esiintyy malliesimerkkeja an-

tilkva ja groteski kirjaintyypeista.
{Antiikva Antitkva Antiikva
Antiitkva Antitkva Antiikva

Groteski Groteski Groteski
Groteski Groteski Groteski

Kuva 3. Antiikva ja groteski (visualisoiden.blogspot.com)
4.5 Kuvat

Kuvien merkitys visuaalisessa ilmeesséa on tarkea. Ne luovat katsojille mielikuvia, herattavat
huomiota ja tdydentavat viestin tulkintaa. Suurin merkitys tulkinnan kannalta on kuvan si-
sallolla, mutta siihen myos vaikuttavat mm. kuvakulma, valaistus ja varimaailma. Informatii-
visen kuvan tarkoituksena on korostaa tekstin siséltda tai tuoda siihen jotain uutta. Dekora-
tiivinen eli koristava kuva vaikuttaa julkaisun ilmeeseen ja silld voidaan vahvistaa kuvalle
haluttua tunnelmaa. Hyvin toteutettu kuvitus voi olla molempia, jolloin se tukee haluttua
viestid ja elavdittdd ulkoasua. (Pesonen 2007, 48-49.) Katsoja kiinnittdd huomion ensim-
maisena kuvaan, joten sen on heratettava positiivisia vaikutuksia, jotta katsojalla pysyy mie-

lenkiinto viestissa tai julkaisussa (Kanava.to 2021).

Kuvalla pitaa olla jokin merkitys kontekstissa, sita ei kuulu kayttaa pelk&staan koristeena tai
tilantayttajana esimerkiksi verkkosivuilla. Niihin pitda panostaa ja huolimattomasti toteutettu
kuvitus ei tuo hyvaa mielikuvaa katselijalle yrityksesta. Mieluiten jattéaa julkaisun pelkan
tekstin varaan, jos kuva ei ole onnistunut. Ammattikuvaajan kayttd kannattaa hyvan kuvi-

tuksen luomisessa, jotta saadaan mahdollisimman hyva lopputulos. (Pesonen 2007, 49.)
4.6 Visuaalinen suunnittelu

Visuaalinen suunnittelu on julkaisun perusta. Suunnittelun tarkein tehtava on luoda julkai-

sun ulkoasusta eldva. Visuaalisessa suunnittelussa on tarkeda jarjestella ulkoasun
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elementit oikein, jotta se valittda halutun sanoman ilman sanallista viestintda. Onnistuneella
ulkoasun suunnittelulla tuetaan haluttua sanomaa ja varmistetaan viestin perille meno, il-

man ristiriitaa. (Pesonen 2007, 2.)
Visuaalisessa suunnittelussa tulisi aina pohtia seuraavia tekijoita:

Kuka on viestin julkaisija ja millaisia ajatuksia han haluaa itsestdén herattaa. Ei ole selkeita
ohjeita, kuinka julkaisijan tulisi nékya viestissa, vaan tama on aina tapauskohtaista. Suun-
nittelussa tulee miettia, kenelle julkaisu kohdennetaan ja ketk& ovat osana julkaisun kohde-
ryhmaa ja millaisista henkildistd kohderyhma eli segmentti muodostuu. Segmentti voi muo-
dostua rajatusta kohderyhmasté, jolloin haluttu viesti on helpompi kohdentaa. Laajemmalle
vastaanottajaryhmalle on taas haastavampaa luoda tavoittavampi julkaisu. Kohderyhmén
tunteminen ja siitd taustatiedon hankkiminen edesauttaa julkaisun suunnittelussa. Julkaisun
tarkoituksen kannalta on oleellista miettia, mita julkaisulla halutaan viestia. Pyritaanko jul-
kaisulla valittamaan tietoa, vahvistamaan imagoa vai markkinoimaan yritysta. Myds julkai-

sun ajankohdalla voi olla merkitysta tavoitettavuuteen. (Pesonen 2007, 2-4.)
4.7 Graafinen ohjeisto

Graafinen ohjeisto edesauttaa yritysté visuaalisen ilmeen sailyttdmisessa, antamalla ohjeita
ilmeen noudattamisesta. Yritykset noudattavat tai ainakin pitdisi noudattaa graafisen ohjeis-
ton ohjeita, jotta brandi pysyy jokaisen julkaisun kannalta tunnistettavana ja julkaisut olisivat
yhdenmukaisia. Ohjeisto kertoo lukijalle muun muassa, miten yrityksen vareja tulisi kayttaa
esimerkiksi verkkosivuilla, kuinka logoa tai liikemerkkia kaytetddn, mita ja miten fonttia kay-
tetdan sosiaalisen median postauksessa. Graafisen ohjeistuksen tulisi olla helposti ymmar-
rettévissa, jotta jokainen osaa hytdyntaa sitd ja osaa ottaa siitd neuvoa. Sovellettavien koh-
teiden maara vaikuttaa graafisen ohjeiston laajuuteen. Ohjeisto voi olla esimerkiksi painettu
ohjekirja, jos sisaltd on tarpeeksi laaja tai se voi olla saatavilla suppeana esimerkiksi Inter-

netissa. (Pesonen 2007, 7.)

Kuva 4 on havainnollistava, mita graafinen ohjeisto voi pitaa sisallaan.
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Kuva 4. Graafisen ohjeiston siséltod (Mieleenpainuva.com)

Graafinen ohjeisto tulisi olla kaytdssa jokaisella yrityksella, koosta huolimatta. Jopa uuden
yrityksen kannattaisi panostaa graafiseen ohjeistoon, jotta visuaalinen ilme saadaan alusta
alkaen pysymaan yhtendisend. Toiminnan kasvaessa visuaalisen ilmeen merkityskin kas-
vaa ja graafista ohjeistoa saatetaan joutua paivittdmaan, joten on hyva tehda valmiiksi esi-
merkiksi suppeampi ohjeisto. (Valokkidesign 2019.)
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5 Verkkosivujen toteutus

Tassa osiossa kaydaan verkkosivujen toteuttamisen prosessia lapi. Verkkosivujen luomi-
nen toteutetaan WordPress-alustalla. Alustan valinta perustuu laajaan kokemukseen edel-
lisissd verkkosivuprojekteissamme koulussa, joten kaytettavat tydkalut ovat hyvin tuttuja.
Muita verkkosivujen luomiseen tarvittavia elementteja ovat graafinen- seké tekstisisalto ja

ulkoasun muokkaus.
5.1 Aloitus

Verkkosivujen domain-nimi ja -p&ate valittiin toimeksiantajan toimesta, joten osoiteraken-
teeksi tuli www.kristiinavainikka.fi. Domain-nimeksi toimeksiantaja naki parhaaksi laittaa
oman nimensa, koska palveluita on monta, joten loogisin vaihtoehto oli pistdd oma nimi.

Paatteeksi valikoitui -.fi, koska yritys on suomalainen ja toimii Suomessa.

Webhotelli hankittin Domainhotelli Oy:ltd, joka on verkkoisdnnoéintipalvelu. Palvelun valin-
taan vaikutti edellinen kokemus tuotteesta, joka on aikaisemmin todettu toimivaksi. Yksi
tarkeimmistéa kriteereista oli, etta palvelu tukee WordPress-alustaa, jolla verkkosivut toteu-
tettiin. Toisena tarkeana kriteeriné oli palvelimien sijainti. Domainhotelli Oy:n palvelimet si-

jaitsevat Suomessa, mika parantaa verkkosivujen toimintavarmuutta seka nopeutta.
5.2 Rakenne

Verkkosivujen rakennetta lahdettiin luomaan ylapalkista. Ylapalkki paadyttiin upottamaan
sivuston kansikuvaan ja sen sisalloksi lisattiin vain paavalikko. Valikko sijoitettiin ylos 10y-
dettavyyden seké helppokayttdisyyden vuoksi. Valikon rakenteesta haluttiin tehd&d mahdol-
lisimman looginen, joten jarjestykseksi tuli etusivu, tanssi, hyvinvointi, tanssitunnit, galleria,
esitykset ja ota yhteyttad. Sivulla oltaessa otsikon fontin vari muuttuu oranssiksi, jotta kayttaja

tietda sijaintinsa sivustolla.

Kuvassa 5 on havainnollistettuna, kuinka sivustolla yldpalkki on upotettu kansikuvaan ja
mink&lainen jarjestys valikossa on. Kuvasta nahdaan myds valikon otsikon fontin varivaih-

dos oranssiksi.
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Kuva 5. Verkkosivujen etusivun ylapalkki upotettuna kansikuvaan

Verkkosivujen sisallon rakenne pyrittiin pitamaéan samanlaisena lapi koko sivuston, koska
sivuille tuli paljon erilaisia elementteja seké vareja. Jokaiselle sisaltdsivustolle liséttiin ylos
kansikuva, jossa on kuva tai video. Taman jalkeen sivuille aseteltiin teksteja seka kuvia
lomittain, jotta elementit eivét olisi vain tylsasti perakkain. Asettelussa yritettiin varoa kui-
tenkin, etta tekstit eivat pompi likaa ympariinsa, silla se tekisi niiden lukemisesta epamiel-

lyttavaa.

Alapalkista muokattiin hyvin yksinkertainen. Sisaltind alapalkkiin lisattiin yrityksen perus-
tiedot, kuten toiminta-alue ja yhteystietoja. Lisdksi oikealle sivulle laitettiin sosiaalisen me-
dian ikonit, joista paasee toimeksiantajan Instagram seka Facebook sivuille. Viimeisimpana

alimmaksi tuli tekijanoikeustiedot.

5.3 Sisalto

Sisalléntuotannon verkkosivujen luomisessa hoiti paéosin toimeksiantaja. Sivustoille tuli
paljon teksti-, kuva- seka videosisaltéa, silla yrityksella on monia palveluita ja ne vaativat
teoriapohjaa. Teksteja lisattiin sivuille aihe kerrallaan ja muokattiin monesti toimeksiantajan
pyynnosta. Aiheita tekstien muodossa sivustoille tuli yrittdjasta taustaa, palveluista historiaa

seka teoriaa ja tietoa tuotteista.

Sivustoille lisattiin kuvasisaltda etenkin paljon toimeksiantajasta. Kuvien valinta tapahtui yh-
teistydssa toimeksiantajan kanssa. Ehdotuksia kuvien paikoista annettiin alkuun ja lopuksi
toimeksiantaja antoi mielipiteensa tai oman ehdotuksensa. Kuvilla haluttiin luoda yhteytta
toimeksiantajan ja sivustolla vierailevan vélille, jotta myohempi kanssakayminen olisi hel-

pompaa. Muita tarkoituksia kuvilla oli tuoda mystisyytta sivuston eri kohtiin sekéd tukea
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tekstisisaltdja. Kuvien liséksi sivustoille laitettiin videoita. Esitykset kohtaan alas tuli toimek-

siantajasta video esiintymassé, joka antaa kuvaa kayttajille esityksista.
5.4 Ulkoasu

Verkkosivujen varimaailmaa lahestyttiin toimeksiantajan haluamilla véreilla, joiden tarkoitus
oli sopia sivustoille tuleviin kuviin ja luomaan mystista seké luonnonlaheista tunnelmaa. Va-
riehdotuksina sivuille oli vihred, keltainen, vaaleanpunainen ja haalean oranssi. Verkkosi-
vustolla on monta eri siséltdsivua, joten useamman véarin kaytolla voidaan tehda sivustosta

elavammat.

Yhdeksi paavariksi verkkosivuille valikoitui violetti ja sen eri savyja, jotka herattavat monissa
mystisyyden tunnetta. Tumman violetti vari toistuu sivuilla jokaisessa alapalkissa, jotta vi-

suaalinen ilme pysyisi yhtendisena. Kuvassa 6 on verkkosivujen alapalkki.

Yhteystiedot Sosiaaliset mediat

Lappeenranta H

vainikka kristiina@gmail.com

Puh. 045 15 29 687

Kuva 6. Verkkosivujen alapalkki

Etusivulle taustan paavariksi valikoitui hieman vaaleampi savytteinen violetti, joka liukuvarin
avulla muuttuu tummempaan savyyn. Violetin varin ansiosta teksti on selvasti luettavissa ja
etusivun kuvat uppoutuvat taustaan tyylikkaasti. Kuvilla pyritddn tuomaan esiin nakemys
siitd, millaista itAmainen tanssi voi olla. Kuva 7 on havainnollistava, kuinka etusivulla esiin-

tyva tanssikuva uppoutuu taustaan ja miten violetti vari liukuu taustalla.
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Itamaisen tanssin
taiteilija ja opettaja

Kristiinalla on lukuisien vuosien kokemus itamaisesta
tanssista niin esiintymisestid kuin opettamisesta. Itimaisessa
tanssissa tanssijan keho tulkitsee syvillisesti kuultua
musiikkia ja se on ollut ensisijainen arvo Kristiinan esityksissa
sekd opetuksessa. Hanelle on aina ollut tirkeda ilmaista
tunteita ja ajatuksia tanssin valityksella. Kristiinan tavoitteena
on ollut loda itdmaisesta tanssista tdhan pdivaan ja
kulttuuriin soveltuva tyyli.

Kristiina on opettanut

Lappeenrannassa itamaista
tanssia seka Fusion Bellydancea
vuodesta 2020 lahtien

Tanssi on kuulunut Kristiinan eldmé&an vahvana osana jo

kymmenen vuoden ajan. Padasiassa Kristiina on keskittynyt

itdmaiseen tanssiin ja osallistunut kursseille sekd Suomessa

ettd ulkomailla. Han on saanut itdmaisen tanssin pohjan

kansainvalisesti arvostetun itamaisen tanssin opettajan Nata

Fari Barsovan opissa Pietarissa. Kristiina on osallistunut

aktiivisesti itimaisen tanssin yhdistyksen Niilin helmet ry:n

kursseille seka tanssinaytoksiin jo vuodesta 2013. Show-, Kuvaaja: Antti Saarimaa
tanko- ja luova tanssi seké reggaeton ovat myds Kristiinalle

tuttuja vuosien varrelta.

Kuva 7. Etusivun kuva

Tanssisivustolle vareiksi valikoitui punertavan ruskea, pinkki, keltainen ja turkoosi. Vareilla
pyrittiin tuomaan iloista ja hieman raiskyvaa tunnelmaa. Ylapalkin taustaan valittiin haalea
vari, johon kuvanmuokkausohjelmalla leikatut kuvat Kristiinasta on upotettu. Kuva 8 on ha-

vainnollista, kuinka vareja ylapalkin taustassa kaytettiin ja miten kuvat on sijoitettu siihen.

Hyvinvointi Tanssitunnit [cEUE Esitykset Ota Yhteytta

Kuva 8. Tanssisivun ylapalkki

Hyvinvointisivun toiveena oli luoda siita hyvin luonnonldheinen, joten variksi valikoitui vih-
red, silla kyseinen vari yhdistetaan luontoon. Sivuston kuvia valitessa pyrittiin suosimaan
vihreda varia sisaltavia kuvia. Ohessa kuva 9, joka hahmottaa hyvinvointisivun sisaltéa ja

kuvia.
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"lhminen on osa luontoa, luonto on osa ihmista.”

"Hiljaisuus on sisdisen viisauden kuuntelemista”

Kristiina on aina ollut kiinnostunut, kuinka ihminen voi luonnollisin keinoin vaikuttaa omaan hyvinvointiin. Han
on omien kokemusten taustalta lahtenyt etsimaan luonnollisia ratkaisuja terveyden edistamiseen, kun
ladketieteellisia syita ei ole loytynyt oireisiin. Ruokavalio ja lisaravinteet ovat olleet keskeisimpia Kristiinan
kiinnostuksen kohteita. Ensimmainen askel kohti parempaa hyvinvointia on syoda mahdollisimman luonnollista
ja prosessoimatonta ruokaa. Lisaravinteet tukevat vaihtelevissa elamantilanteissa tarpeellisten mikroravinteiden
saantia.

Kristiina valmistui sairaanhoitajaksi ja ammattiin koulutetuksi lwontaishoitajaksi vuonna 2016. Luontaishoitajan
koulutuksessa pohjana ovat energia- ja kiinalainen laaketiede. Energialadketiede pohjautuu ajatukseen energiasta
ja sen virtaavuudesta. Ajatellaan, etta kaikki koostuu energiasta. Kun ihminen voi hyvin, energia virtaa vapaana.

Sairaanhoitajaopinnoissa Kristiina syventyi psykiatriaan ja han on tydskennellyt perusterveydenhuollossa.
Koulutukset tukevat toisiaan ja antavat monipuoliset valmiudet kokonaisvaltaisen hyvinvoinnin edistamiseen.

Kuva 9. Hyvinvointisivun sisaltokuva

Tanssituntisivu pidettiin yksinkertaisena varien kannalta, silla sivu tayttyi suurimmalta teks-
teistd. Taustavariksi valittin mahdollisimman neutraalivari, eli tummanharmaa ja teksti ra-
jattiin oransseilla aariviivoilla. Kuvassa 10 on esimerkki tanssitunnitsivun ulkonaésta ja sen

sisallosta.

Kurssit

Kristiinan tanssitunnit ovat suunnattu aikuisille taitotasosta riippumatta, joihin voi osallistua matalalla kynnyksella.

Tanssituntien perusta on Luoda turvallinen tila, joissa jokainen saa osallistua omalla tavallaan mukana tanssimalla
tai heittaytyd lwovasti lilkkeen vieméksi. Yhdessd tanssimisen ilo sekd vusien taitojen oppiminen ovat tunneilla
keskidssa.

Haluaisitko:
Tuoda itsestasi esiin tanssilattioiden kuningattaren tai mystisen itdmaisen tanssijan?
Haastaa itsedsi akrobaattisilla tanssililkkeilla?
Oppia vutta tekniikka tai tyylilajia?

Jarjestaa viihdyttavaa ohjelmaa pikkujouluihin, polttareihin tai muuhun tilaisuuteen?

"Tanssi kuuluu kaikille taitotasosta riippumatta” "Ennakkoluulotonta ja rohkeaa tanssia”

Kuva 10. Tanssitunnit — sivun sisaltkuva

Galleriasivu toteutettiin varimaailman puolesta tanssitunnitsivun tapaan kayttamalla neut-
raalia tummanharmaata varia, jotta katsoja kiinnittaa huomion sivulla oleviin kuviin, tausta-
varin sijaan. Kuva 11 kertoo, kuinka kuvat on sijoitettu galleriaan ja kuva 12 havainnollistaa,

kuinka galleria aukenee kuvaa klikatessa.
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Kuva 11. Galleriakuva

Kuva 12. Galleria

Esitykset sivulle pyrittiin tuomaan esiin lisaa mystisyytta alasta, joten varina kaytettiin tum-
man violettia sek& mustaa. Taustaan upotettiin violettia ja tummaa varia sisaltava tanssiai-
heinen kuva, joka lisaa sivulle mystisyytta. Kuvassa 13 on esitykset sivun taustakuva ja osa

sisaltoa.
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Wing Dance

Ihastuttavaa, dramaattista ja taidokasta tanssia siipien kanssa. Valittavissa tavalliset siivet tai led-valosiivet. Musiikki

suunnitellaan tilaajan toiveiden mukaan. Lahde lentoon siipien pyorteissa!

Fusion Bellydance Show

Itamaista tanssia yhdistettyna show- ja tankotanssiin ja muuhun kuin itamaiseen musiikkiin. Musiikki suunnitellaan tilaajan
toiveiden mukaan.

Tanssiesitysten kesto 3-5 min

Hinnat alk. 150 € (sis. alv 10 %) + matkakustannukset

Kuva 13. Esitykset sivun sisaltokuva

Ota yhteytta sivu tehtiin myos hyvin neutraaliksi varien suhteen, silla huomio halutaan kiin-
nittdd paaasiaan, eli yhteydenottolomakkeeseen. Vareina kaytettiin sivuston alapalkissa
esiintyvaa violettia ja taustan varind tumman harmaata. Kuvassa 14 on yhteydenottolo-

make, joka tehty elementorin lisatytkalun avulla.

Yhteydenottolomake
Yhteystiedot

Lappeenranta
vainikka. kristiina@gmail.com

Puh. 045 15 29 687

Shiatsu ja ravintoneuvonta ovat saatavissa:

Beauty Centerissa

Valtakatu 33

Kuva 14. Yhteydenottolomake

Typografisia vaihtoehtoja kokeiltiin monia erilaisia, jotka voisivat sopia sivustolle. Tarkoituk-
sena oli I16ytaa silmaa miellyttava fontti, jotta katselijan on helppo lukea ja ymmartaa tekstia.
Sivustolla olevat pitkatkin tekstit saatiin helppolukuiseksi ja mielenkiintoiseksi hyvalla font-

tivalinalla.

Verkkosivuston paaotsikoiden eli hl fontiksi valittiin Yeseva One - niminen fontti, joka on

groteski kirjaintyyppi. Valittu fontti on tyylikas ja sopii hyvin aiheeseen. Se my6s erottuu
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selvasti muista otsikoista ja leipatekstista. Fontin variksi valittiin valkoinen ja sen koko on
68px.

Sivuotsikot, eli otsikot h2-h4 fontteina kaytettiin Oxygen-fonttia. Ne ovat hieman pienempia
kuin h1 ja niissé kaytettiin joko 30px kokoa tai 40px kokoa, kayttétarkoitus huomioiden. H2-
h4 otsikoiden fonttien vahvuutta suurennettiin 700 vahvuuteen, jotta otsikot erottuisivat pa-

remmin leipateksteista. Fonttien variksi valittiin valkoinen.

Leipatekstin eli perustekstin fontiksi valittin myds Oxygen-fontti, jonka fonttikooksi valittiin
16px ja fontin vahvuus asetettiin 600 vahvuuteen. Variksi valittiin valkoinen, jotta tekstit

erottuvat kaikista sivustolla kaytettavista taustavareisté ja kuvista.
5.5 Hakukoneoptimointi

Verkkosivujen optimointi toteutettiin Yoast SEO-lisdosan avulla. Sivustoilta paatettiin opti-
moida etu-, tanssi- sek& hyvinvointisivu, silla niille halutaan ohjata kavijalikenne. Optimoi-
taville sivuille lisattiin avainfraasit eli sanat, joilla mahdolliset asiakkaat hakevat tietoa haku-
koneista. Metatiedot lisattiin helposti Yoast SEO-lisdaosan kautta. Metaotsikon muodoksi
kaikkiin optimoituihin sivuihin tuli sivuston nimi ja sivua kuvaavia sanoja. Metaselostuksiin
laitettiin sivustoa kuvaavat tekstit, joista kayttajat saavat esitiedot sivujen sisallosta. Ku-

vassa 15 nakyy metatietojen esiintyminen mobiililla Google-haussa.

www kristiinavainikka.fi » etusivu

Kristiina Vainikka - Tanssia &
Hyvinvointia

touko 7, 2021 - Kristiina Vainikka
tarjoaa mystisiad tanssipalveluita ja
kehon kokonaisvaltaista hyvinvointia
edistavia palveluita.

Kuva 15. Metatiedot mobiili Google-haussa

Verkkosivuston kaikki siséltdsivut optimoitiin mobiililaitteille kaytettavéksi. Sivuston otsikoita
ja teksteja jouduttiin pienentamé&én sekd muuttamaan marginaalien arvoja, jotta tekstit kes-
kittyvat hyvin ruutuun. Kuvien marginaalien arvoja muutettiin myés tekstien reunoihin mu-
kautuvaksi. Tietokoneversiossa nakyvan ylapalkin tilalle laitettiin oikealle ylanurkkaan valik-

kopainike. Valikkopainiketta painaessa oikealta iimestyy ylhaalta alaspain meneva valikko,
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josta pystyy navigoimaan sivustolla. Esimerkkina kuvassa 16 on etusivun alkunékymé mo-

biilissa.

Tanssitaidetta &
Kokonaisvaltaista
hyvinvointia-
Kristiina Vainikka

"Taidetta, elamyksia, feminiinista
voimaantumista, oman voiman
Ioytamista, tietoisuuden kasvua,
Hloa, onnistumisen kokemuksia,
itsensa ylittamista, terveytta,

hyvinvointia.

Kuva 16. Etusivun mobiilindkyméa

Hakukoneoptimoinnin tuloksien vaikutuksessa voi kestaa jopa puoli vuotta, joten optimoin-
nin tulokset eivat ndy heti. Hakukoneoptimoinnin tuloksien seuranta on pitkd prosessi ja
seurannan aikana tuloksia kannattaa analysoida seka tehdd muutoksia toimivuuden mu-

kaan.
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6 Tutkimuksen tulokset

Kappaleessa kaydaan verkkosivuihin liittyvan kyselytutkimuksen tuloksia lapi ja kerrotaan
minkalaisia korjauksia sivustoille, tehtiin palautteiden pohjalta. Liséksi arvioitiin tutkimuksen
luotettavuutta ja siita syntyneité johtop&atoksia. Kysely julkaistiin kolmeen eri Facebook-
ryhma&an, josta kyselyyn vastasi 41 henkilo&. Kaksi jaetuista ryhmisté oli alan kohderyhmia
ja kolmannessa oli markkinointiin seka verkkosivuihin erikoistuvia osaajia. Suurin osa ky-
selyn vastauksista saatiin ensimmaisené julkaisupéivana ja loput vastauksista tuli hajanai-

sesti yksitellen.
6.1 Kyselyn vastaukset ja verkkosivujen korjaukset

Vastaajista noin 75 % oli taysin ja osittain samaa mielta verkkosivujen selkeydesté kysytta-
essa. Vain 2 % ei osannut sanoa ja loput 23 % vastaajista oli taysin tai osittain eri mielta.
Vastausten pohjalta sivuston selkeydessa on onnistuttu hyvin. Parannusehdotus kommen-
teissa eri mielta olleiden vastaajien mukaan sivustoilla on liikaa informaatiota seké liian mo-
nia kohtia on korostettu, mika tekee sivuista sekavat. Kommenttien pohjalta informaation
maarasta neuvoteltiin toimeksiantajan kanssa ja paadyttiin sailyttdmaan tekstit toistaiseksi,
silla palvelut vaativat tietoperustaa. Kuvassa 17 naytetaan kysymyksen vastausjakaumat

eri vaihtoehtoihin.

Verkkosivusto on selkea?
41 vastausta

Taysin samaa mielta
Osittain samaa mieltd
En osaa sanoa
Osittain eri mielta

Taysin eri mielta

Kuva 17. Verkkosivuston selkeys

Verkkosivujen kuvavalinnat taustojen vareihin onnistuivat kyselyn mukaan hyvin, silla noin
78 % vastaajista oli taysin tai osittain samaa mieltd. 10 % vastaajista ei ollut mielipidetta
kysymykseen ja loput 12 % oli osittain tai taysin eri mieltd kuvien sopivuudesta sivujen taus-

tojen vareihin. Kuvassa 18 nakyy, miten vastaukset ovat jakautuneet vastaajien kesken.
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Kommenteissa eri mielté olleiden mielesta sivustoilla kuvilla ei ollut yhteytta toisiinsa, mutta

toimenpiteita ei koettu tarpeelliseksi, silla suurempi osa vastauksista oli positiivisia.

Kuvat sopivat sivujen taustojen vareihin?
41 vastausta

Taysin samaa mieltéd
Osittain samaa mielta
En osaa sanoa
Osittain eri mielta

Taysin eri mielta

Kuva 18. Kuvien sopivuus taustojen vareihin

Tekstien koot ja niiden luettavuus verkkosivuilla jakoi mielipiteita hyvin aaripaihin. Verkko-
sivuja rakentaessa ei otettu huomioon pienempid nayttéja esimerkiksi pieniruutuisia kan-
nettavia tietokoneita, jolta verkkosivuja selataan, joten tekstien koot vaihtelivat naytén koon
mukaan. Automaattinen tekstien tasaus molemmilta puolilta vaikutti haitallisesti tekstin seu-
rattavuuteen, silla tasaus aiheutti sanojen vélien venymista. Kyseiset asiat vaikuttivat luet-
tavuuteen, joten noin 40 % vastaajista oli taysin tai osittain eri mielta kysyttaessa tekstien
kokoa ja luettavuutta. 55 % vastaajista oli taysin tai osittain samaa mielta tekstien luetta-
vuudesta ja selkeydesta kysyttaessa, kuten kuvassa 19 nakyy. Tulosten pohjalta paatettiin
muuttaa tekstien tasaukset vasemmalle puolelle, jotta sanojen valitykset normalisoituvat.

Liséksi teksteja sisennettiin luettavuuden helpottamiseksi eri kokoisille naytoille.
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Tekstit ovat kooltaan ja luettavuudeltaan selkeita?
41 vastausta

Taysin samaa mielta
Osittain samaa mielta
En osaa sanoa
Osittain eri mielta

Taysin eri mielta

Kuva 19. Tekstien koon ja luettavuuden selkeys

Kyselyn vastaajista enemmistén mukaan sivuston elementit, kuten kuvat ja tekstit ovat ase-
teltu loogisesti. Noin 70 % vastaajista oli tdysin samaa tai osittain samaa mielta kysyttaessa
sivuston elementtien asettelusta, kuten kuva 20 osoittaa. Loput 30 % prosenttia vastaajista
oli osittain tai taysin erimieltd, mika voi johtua siitd, ettéd osa vastaajista tarkasteli verkkosi-
vuja mobiililaitteella, vaikka kyselyssa ohjattiin katsomaan verkkosivuja tietokoneella. Ku-
vien koosta saatiin my6s palautetta. Niitd [0ytyy sivustolta erittéin paljon, joten iso kokoisina
tiedostoina ne hidastavat sivuja huomattavasti. Verkkosivuille paadyttiin tekemaan pienia
muutoksia vastausten positiivisuudesta huolimatta, silla kommenteissa annettiin hyvia
muokkausehdotuksia. Kuvien asettelua paatettiin muuttaa, jotta ne sulautuisivat paremmin

taustaan. Liséksi kuvia optimoitiin sopivan kokoisiksi sivustojen nopeuttamiseksi.

Sivuston elementit (tekstit & kuvat) on aseteltu loogisesti?
41 vastausta

Taysin samaa mieltd
Osittain samaa mielta
En osaa sanoa
Osittain eri mielta

Taysin eri mielta

Kuva 20. Sivuston elementtien looginen asettelu



31

Verkkosivujen helppoutta kysyttdessa hajontaa oli vastausten valilla vahiten verrattuna mui-
hin kysymyksiin. Sivuston helppokayttoisyyteen vaikutti sen rakenne. Paaotsikko oli sijoi-
tettu ylapalkkiin nakyvaksi, joten se oli helppo loytaa. Siirtymissa kayttaja naki, mista valikon
otsikosta painoi ja tekstin vari muuttui oranssiksi, mika kertoi sijainnin. Nama asiat tekivat
sivustolla navigoimisen erityisen helpoksi, mika vaikutti kysymyksen tuloksiin. Vastauksien
perusteella verkkosivua on helppo kayttda, joten muutoksia sivulle ei tehty. Kuvassa 21

naytetaan, miten vahan hajanaisuutta vastausten valilla oli.

Sivustoa on helppo kayttaa?
41 vastausta

Taysin samaa mieltad
Osittain samaa mieltd
En osaa sanoa
Osittain eri mielta

Taysin eri mieltd

Kuva 21. Sivuston kaytettavyys

Kysymys sivuston kuvien tunteiden herattdmisesta osoittautui vahiten hyddyllisimmaksi,
silla vastaajista noin 50 % ei osannut sanoa mielipidettaan, kuten kuva 22 osoittaa. Enem-
man vastauksia saatiin kuitenkin samaa mielta olevien puolesta, kuin eri mieltd olevien.
Samaa mielta olleiden vastaajien mukaan kuvat loivat sivustolle hyvan ja positiivisen tun-
nelman. Lisdksi kommenteissa mainittiin kuvien antavan mystisyytta sivustoille, mita lah-
dettiin alun perin hakemaan. Saatujen vastausten pohjalta tultiin tulokseen, etta kuvat ovat

onnistuneet osana visuaalista kokonaisuutta ja kuvavalintoja ei tarvitse sivustolla muuttaa.
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Sivustojen kuvat herattavat tunteita?
41 vastausta

Taysin samaa mielta
Osittain samaa mielta
En osaa sanoa
Osittain eri mielta

Taysin eri mielta

20
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Kuva 22. Sivuston kuvien tunnemaailma

Verkkosivujen otsikko rakenne néhtiin loogiseksi, silla 85 % vastaajista taysin tai osittain
samaa mieltd. Vain pieni osa vastaajista ei osannut sanoa tai oli eri mielta asiasta. Vas-
tausten pohjalta todettiin, etté sivuston otsikkorakenteiden suunnittelussa seka luomisessa
on onnistuttu hyvin. Parannusehdotuksissa mainittiin, etta paavalikon tanssikurssit otsikon
Vvoisi siirtdé tanssin viereen, jotta yksi aihe olisi perékkain eika toinen palvelu hyppaisi valiin.
Ehdotus todettiin hyodylliseksi, koska se on looginen ja selked sekéa helpottaa sivustoilla
siirtymistd entisestaan. Kuvassa 23 naytetddn kysymyksen vastausjakaumat eri vaihtoeh-

toihin.

Otsikkorakenne on looginen?
41 vastausta

Taysin samaa mielta
Osittain samaa mielta
En osaa sanoa
Osittain eri mielta

Taysin eri mielta
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Kuva 23. Otsikkorakenteen loogisuus

Kysymys tekstien fonttien sopivuudesta sivuston ulkoasuun jakoi myos mielipiteitd, silla
vastaajista noin puolet oli taysin tai osittain samaa mielta. Noin 25 % oli osittain eri mielta
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fonttien sopivuudesta ja palautekenttddn vastaajat kertoivat vapaita mielipiteitdan ja siella
esille tuli useampaan kertaan, ettd osa teksteista on vaikeasti luettavissa ja otsikoiden ja
leipatekstien fontit olisi pitéanyt valita erilaisiksi, helpottaakseen lukijaa. Palautteiden perus-
teella sivuotsikoiden fontit vaihdettiin samaksi kuin pééaotsikon fontti, eli Yeseva One. Otsi-

koiden vahvuutta myds nostettiin, jotta ne erottuvat leipateksteista.

Palautteen mukaan myos Oxygen-fontti, jota kaytettiin sivujen leipateksteissa, néahtiin tyl-
séksi ja vaikeasti luettavaksi. Fontista puuttui tietty teravyys, jolla kiinnittéa lukijan huomio
ja pitdd mielenkiinto ylla tekstissé. Se vaihdettiin Roboto-fontiksi, joka on helppolukuisempi
ja selkedmpi kirjaisintyyppi. Fonttikoko suurennettiin 17px ja vahvuutta pienennettiin ulko-
asuun sopivammaksi. Fonttien varit pidettiin valkoisena, silla ne koettiin olevan ainoa vari,
joka soveltuu kaytettavaksi usean eri taustavarin kanssa. Kuva 24 nayttaa, milta sivuston
etusivun sisaltd nayttaa paivitetyilla fonttiratkaisuilla ja sita voi verrata kuvaan 7, jossa nakyi

alkuperaiset valinnat.

Itimaisen tanssin
taiteilija ja opettaja

Kristiinalla on lukuisien vuosien kokemus itdmaisesta
tanssista niin esiintymisesté kuin opettamisesta. ltimaisessa
tanssissa tanssijan keho tulkitsee syvillisesti kuultua
musiikkia ja se on ollut ensisijainen arvo Kristiinan esityksissa
seki opetuksessa. Hénelle on aina ollut tirkeés ilmaista
tunteita ja ajatuksia tanssin vilityksella. Kri an tavoitteena
on ollut luoda itdmaisesta tanssista téhén péivéaan ja
kulttuuriin soveltuva tyyli.

Kristiina on opettanut

Lappeenrannassa itimaista
tanssia seki Fusion
Bellydancea vuodesta 2020
ldhtien

Tanssi on kuulunut Kristiinan eldmé&én vahvana osana jo
kymmenen vuoden ajan. Pé&asiassa Kristiina on keskittynyt
itdmaiseen tanssiin ja osallistunut kursseille sekd Suomessa
ettd ulkomailla. Han on saanut itdmaisen tanssin pohjan
kansainvilisesti arvostetun itdimaisen tanssin opettajan Nata
Fari Barsovan opissa Pietarissa. Kristiina on osallistunut
aktiivisesti itdmaisen tanssin yhdistyksen Niilin helmet ry:n
kursseille sek tanssinaytoksiin jo vuodesta 2013. Show-,
tanko- ja luova tanssi seka reggaeton ovat myds Kristiinalle
tuttuja vuosien varrelta.

Kuvaaja: Antti Saarimaa

Kuva 24. Sivuston uudelleen valitut fontit

Verkkosivut koettiin noin 65 % vastaajien mielesta nykyaikaiseksi. 5 % prosenttia vastaa-
jista ei osannut sanoa ja loput 30 % olivat osittain tai tAysin erimielta verkkosivujen nykyai-
kaisuudesta. Nykyaikainen ulkoasu on verkkosivuille tarked, silla vanhanaikaiset sivustot
voivat vieda asiakkaan kiinnostuksen nopeasti ja paattyad asiakkaan poistumiseen sivus-
tolta. Verkkosivujen todettiin olevan nykyaikaiset ja modernit, mika oli erityisen tarke&da

my0s sivuston aiheen kannalta. Kuvassa 25 ndhdéaan vastausmaarat eri vaihtoehtoihin.
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Sivuston ulkoasu on nykyaikainen?
41 vastausta

Taysin samaa mielta
Osittain samaa mielta
En osaa sanoa
Osittain eri mielta

Taysin eri mielta

Kuva 25. Sivuston nykyaikaisuus

Vastaajien mielesta noin 65 % oli taysin tai osittain samaa mieltd varimaailman sopivuu-
desta sivuston aiheeseen. 15 % ei osannut sanoa ja loput 20 % olivat osittain erimielta.
Véarimaailmasta oli jakautunutta mielipidettd kommenteissa. Eri mielté oleville vareja sivus-
tolla oli aivan liikaa, milla viitattiin yhtendisen visuaalisen linjan puuttumiseen. Osa vastaa-
jista piti varien maaraa hyvana sivuston aihealueiden erottumisen kannalta. Kyselyn paran-
nusehdotuksiin kommentoitiin myds, etta osa véareista on lilan synkki&, kun taas toiset liilan
kirkkaita. Vastauksista huomattiin, ettd ihmisilla on hyvin erilainen maku varimaailman suh-

teen. Kuva 26 nayttéaa, miten vastaukset jakautuivat eri vaihtoehtoihin.

Varimaailma sopii sivujen aiheeseen?
41 vastausta

Taysin samaa mielta
Osittain samaa mielta
En osaa sanoa
Osittain eri mielta

Taysin eri mielta

Kuva 26. Sivuston varimaailma

Verkkokyselyn vastauksista saatiin paljon hyvia korjausehdotuksia ja ndkemysta, mista
koostuu hyvin kaytettavat seka visuaaliset sivut. Monissa kysymyksissa vastaukset olivat
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jakautuneita ja omat mielipiteet tulivat vahvasti esille. Visuaalisuutta suunnitellessa on
haastavaa loytaa kaikkia miellyttavia valintoja, joten useiden mielipiteiden kerddminen hel-

pottaa suunnittelijaa, eiké vain sokaistu omaan tyohonsa.
6.2 Tutkimuksen ja tulosten luotettavuus

Tutkimuksessa kaytettiin kvalitatiivista tutkimusmenetelmaé toteuttamalla kysely, jossa tar-
kasteltiin teorian seka toteuttajien nakdkulmasta luotuja verkkosivuja. Kyselyn vastauksista
pystyttiin analysoimaan saatua tietoa ja vertaamaan sita teoriaan, jonka kautta tehtiin paa-
telmia verkkosivujen korjauksiin. Kyselyn avulla saatiin tutkimukselle useampaa nakokul-
maa, joka tukee my0s sen luotettavuutta. Luotettavuuden lisaamiseksi tutkimuksen toteu-
tusta kuvattiin tarkasti kuvaamalla verkkokyselyn suoritusta, siihen osallistuneiden mietteita
ja sen pohjalta tehtyja toimenpiteita. Viimeisena tutkimuksen kyselyn luotettavuutta mitattiin
kyselyyn osallistuneiden vastaajien maaralla. Kyselyyn osallistui 41 vastaajaa, joka todettiin
riittdvaksi luotettavuuden kannalta. Vastaajia tutkimuksen kyselyyn olisi kuitenkin haluttu
enemman, silla isommalla vastaajamaaralla saadaan entista luotettavampaa tietoa. Aineis-
ton pohjalta saatiin kuitenkin selville, miten verkkosivujen kaytettavyydessa ja visuaalisuu-
dessa on onnistuttu. Lisaksi aineistosta selvisi, mihin elementteihin kayttajat kiinnittavat
huomiota sivustolla visuaalisuutta ja kaytettavyytta tarkastellessa. Lopuksi edella mainittu-
jen tietojen kautta paastiin johtopaatokseen tutkimuskysymyksesta, miten suunnitella ja to-

teuttaa visuaaliset seka kayttaja ystavalliset verkkosivut.
6.3 Johtopaatokset

Hankitulla aineistolla lahdettiin selvittdmaan verkkosivujen visuaalisuuden ja kayttajaysta-
vallisyyden toteuttamista. Ennen tutkimuskyselya toteutettujen verkkosivujen visuaalisuu-
dessa seka kayttajaystavallisyydessa kyselyn tulosten perusteella oli onnistuttu. Verkkosi-
vustoja tutkiessa vastaajat kiinnittivat eniten huomiota véarien keskindiseen suhteeseen,
fonttien luettavuuteen ja kuvien kokoon. Aineistojen avulla paadyttiin johtopaatokseen siita,
mit& visuaalisten seka kayttajaystavallisten verkkosivujen luominen vaatii. Tutkimuskyselyn
vastauksista tultiin paatelmiin, etta verkkosivujen visuaalisen ilmeen taydellinen onnistumi-
nen ei ole mahdollista, silla se on vahvasti yksilon mielipiteesta kiinni. Tulokset osoittivat,
ettd visuaalisesti hyvan sivuston voi kuitenkin toteuttaa keskittymalla oikeisiin asioihin. Va-
reja kannattaa kayttadd maltillisesti ja varmistaa, etta ne sopivat sivuston aiheeseen. Tekstin
luettavuuden helpottamiseksi fonttien muotojen tulee olla yksinkertaiset ja véri taustasta
erottuva, mutta ei silmia rasittava. Teksteja ja kuvia kannattaa lisata sopivasti suhteessa
toisiinsa ja kuvien koot kannattaa suhteuttaa teksteihin. Tuloksien mukaan sivuston loogi-

suus on tarked osa kayttajaystavallisyytta. Sivuston sisalloltaan tarkeitd kohtia tulee
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korostaa, jotta haluttu tieto I16ytyy nopeasti. Loogisuuteen vaikuttaa myos otsikko- ja valik-
korakenteet, jotka tekevat sivustolla navigoimisen helpoksi. Paavalikko tulee sijoittaa sivus-
ton ylapalkkiin, jotta se on mahdollisimman helppo I6ytaa. Edella kerrotut verkkosivujen vi-
suaalista ilmetta ja kayttajaystavallisyytta edistavat toimenpiteet saavat myos tukea teoria-

osuuden tietopohjasta.
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7 Yhteenveto

Opinnaytetyo tehtiin aloittelevalle yksityisyrittgjalle Kristiina Vainikalle syksyn 2021 aikana.
Kristiinan yritys tarjoaa tanssi- ja hyvinvointipalveluita Lappeenrannan alueella. Tavoitteena
oli luoda visuaaliset ja kayttajaystavalliset verkkosivut Kristiinan yritykselle. Verkkosivujen
tarkoitus on parantaa yrityksen nékyvyytta ja tuoda sen palveluita esille. Lisaksi tehostaa

yrityksen asiakashankintaa.

Tyon alussa kaytiin l1api aihetta yleisesti ja esiteltiin yritysta ja toimeksiantajaa. Seuraavaksi
siirryttiin tutkimusta kuvaavaan osioon, jossa kaytiin kaytettavat tutkimusmenetelmat seka
tutkimuksen toteutus ja siihen linkittyvaa kasitteistda lapi. Tutkimuksen tarkastelun jalkeen
aloitettiin kdymaan lapi verkkosivujen luomisen ja visuaalisen ilmeen teoriaa, josta paastiin
raportoimaan toiminnallisesta osuudesta eli verkkosivujen toteutusta. Lopuksi analysoitiin
tutkimuksen tulokset ja korjaukset, jonka jalkeen arvioitiin tutkimuksen luotettavuus seka

johtopaatokset.

Opinnaytetydssa tutkimuksessa jarjestettiin verkkokysely Google Forms-pohjalla, jossa sel-
vitettiin verkkosivujen visuaalisuutta seka kaytettavyytta. Ensimmaiseksi vastaajat tarkas-
telivat verkkosivuja tietokoneversiossa, jonka jalkeen vastattiin kysymyksiin ja loppuun an-
nettiin parannusehdotuksia. Kysely oli tutkimusmenetelmaltdan kvalitatiivinen eli laadulli-

nen.

Verkkokyselyn vastausten pohjalta saatiin hyvaa kuvaa verkkosivujen visuaalisen ilmeen ja
kaytettavyyden onnistumisesta. Lisaksi parannusehdotusten kautta pystyttiin korjaamaan
sivuston epakohtia tai vaihtamaan tehty ratkaisu parempaan oivallukseen. Vastauksista
huomattiin myos, ettd visuaalisuus on maku asia. Vastaukset olivat osittain ristiriitaisia ja

omat mielipiteet tulivat vahvasti esiin parannusehdotuksissa.

Opinnaytetyodn tavoitteessa onnistuttiin hyvin. Lopputuloksena saatiin toteutettua verkkosi-
vut yrittajalle, kuten opinnaytetydn alussa tavoitteissa on mainittu. Lisaksi kyselyn mukaan
verkkosivujen kaytettavyydessa ja visuaalisuudessa oli padosin onnistuttu. Kyselyn avulla
saatiin myos selville, ettd kayttajat keskittyvat visuaalisuudessa eritoten varien suhteisiin,
fonttien luettavuuteen ja kuvien kokoon. Aineistojen pohjalta paéastiin johtopaatokseen, etta
taydellista verkkosivujen visuaalista ilmetta on mahdoton luoda, silla visuaalisuus on vah-
vasti yksilon mielipiteesta kiinni. Verkkosivuille saa luotua kuitenkin hyvén visuaalisen il-
meen painottamalla oikeita yksityiskohtia. Toteutuksessa tulee ottaa huomioon vérimaa-
ilma, tekstien fontit, kuvien ja tekstien suhteet, otsikkorakenteet ja paévalikon sijainti seka

loogisuus. Toimeksiantaja oli tulokseen tyytyvainen ja verkkosivut saatiin lopullisesti
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kayttéon. Verkkosivujen jatkuvuuden kannalta toimeksiantajalle tehtiin kirjalliset ohjeet si-

vujen muokkaamiseen, jotta niitd pystyy omatoimisesti yllapitamaan.

Opinnaytetytdssa visuaalisesta ilmeesta rajattiin yrityksen muut osa-alueet pois ja kasiteltiin
pelkastaan verkkosivujen visuaalisuutta. Verkkosivujen visuaalisen ilmeen laajentaminen
koko yrityksen brandi-ilmeeseen voisi toimia jatkotutkimuksena tyodlle, jotta yritys saataisiin

erottumaan selvasti kilpailijoistaan.
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Liite 1. Verkkokysely

Verkkosivujen visuaalisuus ja kayttoystavallisyys

1. Verkkosivusto on selkea?

Taysin samaa mieltd, Osittain samaa mieltd, En osaa sanoa, Osittain eri mielta, Taysin eri mieltéa
2. Kuvat sopivat sivujen taustojen vareihin?

Taysin samaa mieltd, Osittain samaa mieltd, En osaa sanoa, Osittain eri mielta, Taysin eri mielta
3. Tekstit ovat kooltaan ja luettavuudeltaan selkeita?

Taysin samaa mieltd, Osittain samaa mieltd, En osaa sanoa, Osittain eri mieltd, Taysin eri mieltéa
4. Sivuston elementit (tekstit & kuvat) on aseteltu loogisesti?

Taysin samaa mieltd, Osittain samaa mielta, En osaa sanoa, Osittain eri mielta, Taysin eri mielta
5. Sivustoa on helppo kayttaa?

Taysin samaa mieltd, Osittain samaa mieltd, En osaa sanoa, Osittain eri mieltd, Taysin eri mieltéa
6. Sivustojen kuvat herattavat tunteita?

Taysin samaa mieltd, Osittain samaa mieltd, En osaa sanoa, Osittain eri mielta, Taysin eri mielta
7. Verkkosivu erottuu edukseen?

Taysin samaa mieltd, Osittain samaa mielta, En osaa sanoa, Osittain eri mieltd, Taysin eri mielta
8. Otsikkorakenne on looginen?

Taysin samaa mielta, Osittain samaa mieltd, En osaa sanoa, Osittain eri mielté, Taysin eri mielta
9. Tekstien fontit sopivat sivuston ulkoasuun?

Taysin samaa mieltd, Osittain samaa mielta, En osaa sanoa, Osittain eri mieltd, Taysin eri mielta
10. Sivuston ulkoasu on nykyaikainen?

Taysin samaa mielta, Osittain samaa mieltd, En osaa sanoa, Osittain eri mielta, Taysin eri mielta
11. Véarimaailma sopii sivujen aiheeseen?

Taysin samaa mieltd, Osittain samaa mieltd, En osaa sanoa, Osittain eri mieltd, Taysin eri mieltéa
12. Miten parantaisit verkkosivustoa?

Avoin vastaus



