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1 JOHDANTO

Elokuvamatkailu on yksi matkailun kasvavista trendeista, ja elokuvamatkailuun
perustuvien tuotteiden ja palveluiden maara kasvaa jatkuvasti. Elokuvamatkai-
lun vaikutuksia matkakohteen ekologiseen, taloudelliseen ja sosiokulttuuriseen
kantokykyyn ei kuitenkaan ole juurikaan tutkittu. Taman vuoksi opinnaytetytssa
keskitytddn erityisesti naihin osa-alueisiin. Lisaksi opinnaytetydssa sivutaan
elokuvatuotannon vaikutuksia matkakohteeseen, elokuvamatkailun markkinoin-

tia seka mielikuvien osuutta elokuvamatkailuun.

Opinnaytety0 on toteutettu laadullisena tutkimuksena ja kehittdmistehtavan tuo-
tos on laadullinen. Tietoperusta koostuu jo olemassa olevan aineiston kattavaan
analysointiin. Tutkimuksellisina menetelmina on Lapin elokuvamatkailuun tutus-
tumiseksi kaytetty Microsoft Teams -sovelluksen avulla tehtyja puolistrukturoitu-
ja asiantuntijahaastatteluja ja kehittamismenetelméana on kaytetty SWOT-

analyysia Lapin elokuvamatkailun mahdollisuuksien ja uhkien arviointiin.

Opinnaytetyon tavoitteena on tutustua elokuvamatkailun myonteisiin ja kieltei-
siin vaikutuksiin kansainvalisissa ja kotimaisissa kohteissa seka kirjallisten etta
verkkolahteiden avulla, ja koota I6ydetysta informaatiosta kattava tietoperusta.
Opinnaytetyon tehtavana on koota saadun informaation pohjalta kattava ohjeis-
tus Lapin elokuvamatkailun edistamiseen kannattavasti, mutta matkailun kanto-
kyvyn osa-alueet huomioiden. Opinnaytetydssa esitetyn tiedon avulla seka toi-
meksiantaja ettd muut elokuva- ja matkailualan toimijat saavat arvokasta tietoa
Lapin elokuvamatkailun kehittdmisestad kannattavasti, mutta matkailun kantoky-
vyn rajoissa. Lisaksi ohjeistuksessa huomioidaan markkinoinnin ja mielikuvien
seka elokuvatuotannon vaikutukset matkakohteeseen. Tuotoksen tavoitteena
on tarjota uusia nakoékulmia toiminnan ja palveluiden kehittamiseen, seka mah-

dollisten haasteiden valttamiseen.

Toimeksiantajana opinnaytetydssa toimii House of Laplandin osana toimiva Lapin
elokuvakomissio, jonka tavoitteena on lisata elokuva-, mainos- ja tv-tuotantoja

Lappiin seka edistaa Lapin imagoa.



2 MITA ELOKUVAMATKAILU ON?

2.1 Elokuvamatkailun maaritelma ja motivaatio

Elokuvalla viitataan tassa opinnaytetyossa sellaisiin audiovisuaalisen median
tuotoksiin, jotka ovat kaikkien n&htavilla television, elokuvateattereiden ja suora-
toistopalveluiden kautta. Kasitteella elokuva voidaan siis viitata seka tv-sarjoihin

ettd elokuviin tuotoksen tyylilajista riippumatta.

Tassa opinnaytetydssa kasitteella elokuvamatkailu tarkoitetaan jonkin eloku-
van tai tv-sarjan innoittamaa vierailua tiettyyn maahan, alueelle, tai yksittéaiseen
kohteeseen. Sanalla "maa” tarkoitetaan tassa yhteydessa kokonaista valtiota,
joka on jonkin elokuvan suosion myo6ta tullut tunnetuksi: esimerkiksi Uusi-
Seelanti on saanut huomattavaa lisanakyvyyttd Taru sormusten herrasta -
elokuvatrilogian (2001-2003) kautta. Alueeseen liittyvia elokuvamatkailukohteita
ovat muun muassa Mamma Mia! -elokuvan (2008) kuvauspaikkana toiminut
kreikkalainen Skopelosin saari ja The Beach -elokuvan (2000) my6ta suosiota
saanut thaimaalainen Maya Bay -ranta. Yksittaisia elokuvamatkailun inspiroimia
vierailukohteita ovat esimerkiksi Lontoossa King’s Crossin rautatieasemalla si-
jaitsevat Harry Potterin matkatavarakarryt seka Inferno-elokuvassa (2016) nahty

Danten kuolinnaamio firenzeladisessa Palazzo Vecchio -museossa.

Elokuvamatkailu itsessééan ei ole uusi ilmio: yha tanakin paivana Saksassa Mo-
ritzburgin linnalla voi nahda kymmenia vierailijoita ihastelemassa vuonna 1973
kuvatun tSekkoslovakialais-itasaksalaisen Tuhkimo ja kolme péhkinda -
elokuvan milj66ta ja Tuhkimon linnan portaille pudottamaa kenk&aa. Myos Itaval-
taan sijoittuvan Sound of Music -musikaalin (1965) innoittama matkailu jatkuu
vuosikymmentenkin jalkeen; Salzburgin kaupungin matkailusivuston mukaan
elokuva houkuttelee yha edelleen vuosittain yli 300 000 vierailijaa elokuvan ku-

vauspaikoille (Tourismus Salzburg 2021).

Maailman kansainvalistyessa seka tiedon saatavuuden ja matkustuksen helpot-
tuessa elokuvien inspiroima matkailu kasvattaa suosiotaan jatkuvasti. Elokuva-
matkailuun pohjaavia uusia tuotteita ja palveluita kehitetddn matkailijoiden tar-
peita vastaamaan; esimerkiksi Firenzessa on vielad vuosia Inferno-elokuvan jul-

kaisemisen jalkeenkin mahdollisuus osallistua elokuvan tapahtumiin perustuville



opastetuille kierroksille, varata teemaan sopiva majoituspaketti tai kulkea fiktiivi-
sen professori Robert Langdonin jalanjaljilla elokuvan tapahtumien pohjalta teh-

dyn kartan avulla (Florence Inferno 2019).

Elokuva ei yleensé ole paaasiallinen tekija matkakohteen valinnassa, mutta elo-
kuvan kohteesta luoma mielikuva saattaa antaa lisaarvoa matkakohteelle. Muun
muassa elokuvassa nakyvien maisemien kauneus ja elokuvan aikaansaama
seikkailun tuntu voivat inspiroida vierailijoita matkustamaan kohteeseen. Eloku-
vamatkailua pitkdan tutkineen Sue Beetonin mukaan elokuvamatkailun syyt
ovatkin monimutkaisia: vierailijat tulevat kuvauspaikoille elam&an elokuvan
my6ta saadun tunteen tai kokemuksen uudelleen, vahvistamaan myyttia tai fan-
tasiaa, tai julkisuus- ja statussyista. Beeton kuvaileekin elokuvamatkailua eraan-
laiseksi pyhiinvaellukseksi, jonka vierailijat tekevéat kokeakseen julkisuuden tai
fantasian aikaansaaman pyhyyden. (Beeton 2005, 24, 35-39.)

Elokuvassa nakyvien maisemien ja niiden luoman mielikuvan vaikutus katsojan
matkakohteen valintaan ilmenee selkeasti Taru sormusten herrasta -trilogian
(2001-2003) tapauksessa. Marie Javins kuvailee verkkoartikkelissaan eloku-
vamatkailua Uuteen-Seelantiin seuraavasti: "Jotkut vierailevat tietyisséa [eloku-
vissa nakyneissd] kohteissa, mutta monet tulevat yksinkertaisesti ihailemaan

maisemaa, josta saivat esimakua elokuvista (Javins 2002).”

Elokuva ei kuitenkaan valttamatta johda elokuvamatkailuun. Arja Penttinen Kir-
joittaakin tutkielmassaan Napapiirin takana: kirjallisuustutkimus elokuvamatkai-
lun mahdollisuuksista Lapissa (2010): "Onnistuakseen tuottamaan elokuvamat-
kailua elokuvalla tulee olla tiettyja ominaisuuksia: sen tulee olla kohtuullisen
laajalle levinnyt ja suosittu ja sen tulee esittdd kuvauskohde positiivisessa mie-
lessa. Liséksi elokuvan tarinan taytyy liittyd kuvauspaikkaan, jonka puolestaan

taytyy olla tarpeeksi vetovoimainen houkutellakseen elokuvamatkailijoita.”

2.2 Elokuvamatkailu ja perinteiset matkailun muodot

Elokuvamatkailu ja perinteinen matkailu nivoutuvat toisiinsa, eik& aina ole mah-
dollista erottaa elokuvamatkailun vaikutuksia perinteisten matkailumuotojen vai-
kutuksista. Kuitenkin jo perinteisella matkailulla on seka myonteisia etta kieltei-

sid vaikutuksia matkakohteeseen. Valtionneuvoston kanslian julkaisussa Kesta-



van matkailun monitieteiset mittarit kulttuuriymparistdissd Veijola ja Kyyro
(2020, 14) maarittelevat perinteisen matkailun myoénteisiksi vaikutuksiksi
alue- ja paikallistalouden ja tyéllisyyden kasvun, palvelutarjonnan parantumisen
ja hajaseutualueiden asuttuna pysymisen. Matkailun tuomat tulot voidaan lisaksi
ohjata eri kohteiden suojelutoimiin ja kulttuuri- ja ymparistétiedon lisddmiseen

seka paikallisten hyvinvoinnin edistdmiseen.

Perinteisen matkailun muotojen kielteisiksi vaikutuksiksi Veijola ja Kyyro
(2020, 14) mainitsevat paastojen kasvun, ei-toivotut muutokset paikallisyhteiso-
jen arjessa ja matkailun taloudellisten hyotyjen keskittymisen ja ohjautumisen
paikallisyhteison ulkopuolelle. My6s vierailukohteiden saastuminen ja ymparis-
tén kuluminen, alueen luontoarvojen heikkeneminen seka saan aari-ilmiot vai-
kuttavat matkailualaan kielteisesti. FlowHouse-verkkosivusto (2020) tukee Val-
tioneuvoston kanslian julkaisua: verkkosivustolla raportoidaan, ettd maailmalla
monissa matkakohteissa kérsitaan likamatkailusta, luonnon monimuotoisuuden
katoamisesta, kantokyvyn heikkenemisesta seka paikallisten tyytymattomyydes-

ta ja vihamielisyydesta matkailijoita kohtaan.

Liikamatkailulla viitataan pitkékestoiseen tilanteeseen, jossa matkailun vaiku-
tukset ylittavat alueen ekologisen, sosiaalisen, taloudellisen, psykologisen ja/tai
poliittisen kantokyvyn, eikd matkakohde pysty vastaanottamaan enempéaa mat-
kailijoita vahingoittamatta ymparistta, paikallisten hyvinvointia ja matkailijoiden
tyytyvaisyyttd. Liikamatkailun seurauksena kohde ei enaa kykene tarjoamaan
riittdvasti palveluita suurelle vierailijamaarélle, jolloin kohde ruuhkautuu, palve-
lun laatu heikkenee, tuotteiden ja palveluiden hinnat nousevat ja paikallisten ja
vierailijoiden vélille syntyy ristiriitoja. Lilkkamatkailusta kertovat myds paikallisten
sosiaalisen sietokyvyn ylittaminen sek& kulttuuriymparistdjen ja ekosysteemien
vaarantuminen. Lilkamatkailun seurauksena seka paikalliset ettd matkailijat ko-
kevat elamisen tai matkailukokemuksen laadun heikentyneen kestaméattomalla
tavalla, mik& muodostaa riskin kohteen houkuttelevuudelle. Liikamatkailu on siis
resurssien, infrastruktuurin tai palveluiden ylikaytt6a, joka on seurausta paitsi
matkailusta, myds alueen muusta kaytosta ja néiden tekijoiden yhteensovittami-
sen ongelmista. (Veijola & Kyyro 2020, 41; Rural Finland 2021.)



Elokuvamatkailun ja perinteisen matkailun vaikutukset kulkevat siis kasi kades-
s&; elokuvan suosiota seuraava tunnettuuden kasvu saattaa johtaa matkailija-
maadrien nopeaan, yllattdvaan kasvuun ja kerdantymiseen tiettyihin kohteisiin.
Tama taas saattaa suosioon varautumattomissa kohteissa johtaa liikamatkai-
luun ja sen myota ympariston kulumiseen, kohteiden ruuhkautumiseen ja ristirii-
toihin vierailijoiden ja paikallisten asukkaiden valilla. Elokuvamatkailun ekologi-
sia, taloudellisia ja sosiokulttuurisia vaikutuksia kansainvélisten kohteiden kan-

tokykyyn esitellaan tarkemmin luvussa 3.



10

3 ELOKUVAMATKAILU KANSAINVALISISSA KOHTEISSA

3.1 Matkailun kantokyky ja sen osa-alueet

Kestavalla matkailulla tarkoitetaan sellaista matkailua, joka huomioi seka mat-
kailun nykyiset etta tulevat taloudelliset, sosiaaliset ja ymparistolliset vaikutukset
niin matkailijoiden, matkailualan, ympariston kuin paikallisyhteisdjenkin n&ko-
kulmista. Kestavyydella viitataan siis matkailun ekologisen, sosiokulttuurisen ja
taloudellisen kantokyvyn seka matkailun laadun sailyttamiseen samanaikaisesti.
Kestavyys on tavoite, joka voidaan saavuttaa vain ottamalla vastuu yhdessa
muiden kanssa sen saavuttamiseksi. Vastuullinen matkailu tarkoittaa siis vas-

tuun ottamista matkailun kestavyydesta. (Blinnikka 2020.)

Maailman matkailujarjestd on maaritellyt matkailun kantokyvyn seuraavasti:
"Suurin mahdollinen kavijamaara, joka voi vierailla kohteessa tietyn ajan sisélla
vahingoittamatta paikallista ymparist6a, taloutta tai sosiokulttuurisia tekijoita, ja
vahentamatta matkailijoiden tyytyvaisyytta (Castellani 2007, 366).” Matkailun
kantokyky voidaan siis jakaa kolmeen osa-alueeseen: ekologiseen, taloudelli-
seen ja sosiokulttuuriseen kantokykyyn, jotka kaikki on huomioitava matkai-
lun kantokyvyn kokonaisvaltaisessa turvaamisessa.

3.2 Elokuvamatkailun ekologiset vaikutukset

Matkailun ekologisella kantokyvylla viitataan siihen, minka verran kaytt6a tai
kayttgjia alue sietaa pitkalla aikavalilla ilman, ettd siihen kohdistuu merkittavia
vaurioita. Kohteen ekologinen kantokyky viittaa siihen kayton mé&araan, jonka
ymparistd voi ottaa vastaan vahingoittumatta tai muuttumatta. Jos kohteen eko-
loginen kantokyky ylittyy, ekologisten muutosten korjaaminen voi vieda pitkaan

tai olla jopa mahdotonta. (Veijola & Kyyr6 2020, 21.)

Ekologisesta nakdkulmasta tarkastellessa elokuvamatkailun mydnteiset vaiku-
tukset jdavat melko vahaisiksi. Eras naista harvoista mutta tarkeista myontei-
sista tekijoista on elokuvan mahdollistama tietoisuuden levittdminen; elokuvan
ja sita seuraavan matkailun avulla voidaan lisata tuloja ympariston hyvinvoinnin

yllapitamiseen sekd kohteiden suojeluun ja sailyttamiseen (Fu 2014). Esimer-
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kiksi Dian Fosseyn romaanin Sumuisten vuorten gorillat pohjalta tehty saman-
niminen elokuva (1988) on paitsi lisannyt alueen matkailua, myds tyollistanyt
paikallisia. Kun tietoisuus gorillojen suojelun tarkeydesta on lisdantynyt, on voitu

kerata lahjoituksia, jotka taas on kaytetty gorillojen suojeluun. (Everett 2018.)

Elokuvamatkailun suurin kielteinen ekologinen vaikutus on, ettd mahdollisia
ongelmia ei havaita ennen kuin ymparistd on jo vaurioitunut, usein peruuttamat-
tomasti. Vierailjamaaran kasvun seurauksena lisaantynyt roskaantuminen, kul-
kuneuvojen saasteet ja teiden ja polkujen eroosio vahingoittavat ympéaristoa.
Liséksi elokuvamatkailu saattaa pahimmillaan johtaa hairioherkkien eléin- ja
kasvilajien katoamiseen tai vdhenemiseen, minka seurauksena myods kohde-
alueen luonnon monimuotoisuus ja vetovoimaisuus vahenevat (Veijola & Kyyro
2020, 41). (Beeton 2005, 167.)

Useissa lahteissa esille noussut esimerkki elokuvamatkailun ekologisista vaiku-
tuksista matkakohteeseen on thaimaalainen Maya Bay -ranta, jolla kuvattiin
Leonardo DiCaprion tahdittama elokuva The Beach (2000). Muun muassa Rai-
sa Bruner kirjoittaa Time-verkkosivustolla kuvauspaikkana kaytetyn rannan kar-
sineen suosiota seuranneesta liikamatkailusta: rannalle saapuvat veneet vahin-
goittavat koralliriuttaa, vesi tayttyy roskista ja alueen ymparisto ja kasvillisuus
karsivat. Liiallisen kuormituksen vuoksi ranta on jouduttu toisinaan sulkemaan
matkailijoilta kokonaan. Ranta on karsinyt samankaltaisista ongelmista aiem-
minkin: jo kuvausvaiheessa rantaa muokattiin elokuvaan sopivaksi esimerkiksi

rantaa laajentamalla ja poistamalla alkuperaisia kasvilajeja. (Bruner 2018.)

3.3 Elokuvamatkailun taloudelliset vaikutukset

Matkailun taloudellisella kantokyvylla viitataan alueen kayton maaraan, jonka
ylityttyd matkailun kasvu muuttuu taloudellisesti kestaméattomaksi. Liian suureksi
kasvanut matkailijam&ara voi esimerkiksi vaikuttaa kohteen houkuttelevuuteen
ja johtaa jopa matkailun taantumiseen. Lisdksi matkailualan nopea kasvu voi

estad muiden taloudellisten toimijoiden kehitysta. (Castellani 2007, 366.)

Elokuvamatkailun myénteiset vaikutukset kohteen taloudelle ovat merkittavia;
elokuvamatkailu paitsi tuo alueelle lisaa vierailijoita, myds luo mahdollisuuksia

lukuisille uusille tulomahdollisuuksille, kuten opastetuille kierroksille ja muille



12

teema-aktiviteeteille (Fu 2014). Opastettujen kierrosten ja teemallisten aktivi-
teettien lisaksi kohteen alkuperdisen kayttotarkoituksen uudistaminen ja mat-
kamuistomyynti lisdavat alueen tunnettuutta ja matkailullisia hyétyja. Kuvaus-
paikkoina kaytettyjen kohteiden kuten hotellien ja kahviloiden saama nakyvyys
lisdd omalta osaltaan alueen tuloja. Myds muut teemalliset kohteet, kuten elo-
kuvastudiot edistavat alueen taloutta lisaamalla alueen vierailjamaaria seka
luomalla ty6paikkoja. Alueen palvelut ja infrastruktuuri saattavat elokuvamatkai-
lun my6ta kehittya huomattavasti, ja siten lisatd seka paikallisten ettd vierailijoi-
den myonteisid kokemuksia kohteesta. (Beeton 2005, 29.)

Yksi elokuvamatkailun merkittavimmista taloudellisista hyddyista on Beetonin
(2005, 29) mukaan se, ettd elokuvamatkailun avulla voidaan tasoittaa matkailun
kausivaihteluita: elokuvan avulla voidaan tarjota katsojalle mielikuva kohteesta
eri vuodenaikoina. My6s erilaisten teemallisten palveluiden avulla voidaan jakaa
matkailijavirtoja tasaisemmin. Tietoisuuden levittamisen ja lisdantyneiden palve-
luiden lisdksi elokuvamatkailun merkittavimpiin taloudellisiin vaikutuksiin kuuluu
mahdollisuus kohteen imagon elvyttamiseen ja edistamiseen. Paasaantoisesti
elokuvat nimittain, juonestaan riippumatta, kuvaavat kohteen maisemaa par-
haalla mahdollisella tavalla. N&in elokuva tuottaa kuvauskohteelleen ilmaista
nakyvyyttd, jonka avulla saavutetaan nopeasti ja vaivattomasti seka kotimaisia

etta kansainvalisia asiakkaita. (Fu 2014.)

Yksi tunnetuimmista esimerkeisté elokuvamatkailun saralla lienee samannimi-
seen, kansainvalisen suosion saaneeseen nuortenromaanisarjaan (1997-2007)
perustuva Harry Potter -elokuvasarja (2001-2011). Elokuvasarjan suuresta me-
nestyksesta kertoo, etta vield 10 vuotta viimeisen elokuvan julkaisemisenkin
jalkeen elokuvat ovat erittéin suosittuja ja uusia Harry Potter -teemaisia tuotteita
kehitetdan jatkuvasti. Sek& nuortenromaanisarjan etta sen pohjalta tehtyjen elo-
kuvien suosio on lisannyt Iso-Britannian matkailua ja erityisesti elokuvissa esiin-
tyneiden kohteiden vierailjam&arid huomattavasti. Uutistoimisto Reuters (2007)
kertoo ABC News -sivustolla, ettéd Harry Potter -elokuvien kuvauspaikkoina toi-
mineiden Alnwickin linnan, Oxfordin yliopiston Christ Church -collegen ja Glou-
cesterin tuomiokirkon kavijamaarat lisaantyivat huomattavasti elokuvien suosion

myota. Myos Irlannissa sijaitsevilla Cliffs of Moher -kalliojyrkéanteilla kuvattu koh-
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taus Harry Potter ja puoliverinen prinssi -elokuvaan (2009) houkuttelee yha vie-

railijoita paikalle (Cliffs of Moher Visitor Experience 2021).

Elokuvamatkailulla on vastaavasti myos kielteisia vaikutuksia alueen talou-
teen. Esimerkiksi lisdantynyt kehitys seka erityisesti hotellien ja muiden raken-
nusten rakentaminen saattaa paitsi muuttaa kohteen luonnetta ja maisemaa
radikaalisti, myds nostaa alueen tonttien arvoa. Tonttien arvon nousun lisaksi
kohteen lisdantynyt vierailjamaara voi nostaa kiinteistdjen, palveluiden ja tuot-
teiden hintoja. Jos hinnat taas nousevat lilan korkeiksi, on mahdollista, ettd osa
alueen potentiaalisista vierailijoista siirtyy johonkin kaukaisempaan ja tuntemat-
tomampaan kohteeseen (Beeton 2005, 15, 30, 117; Blower 2018; Fu 2014).

Matkailun kausivaihtelut ja kausiluontoinen tydllistavyys voivat johtaa siihen,
ettd alueen taloudesta tulee vahvasti rippuvainen matkailusta, mika heikentaa
alueen muita sektoreita. Alueen matkailun ylittaesséa taloudellisen kantokyvyn
rajan kohteen imago saattaa heikentya: tahan vaikuttavat vahvasti seka paikal-
listen ettd vierailijoiden kielteiset kokemukset esimerkiksi ruuhkautumisesta

suuren vierailijamaéaran vuoksi (Veijola & Kyyr6 2020, 41).

3.3.1 Esimerkkeja — Glennfinnanin maasilta ja Lofoottien saariryhma

Tunnettuuden ja vierailjamaaran yllattavan kasvun seurauksista esimerkkina
toimii skotlantilainen Glennfinnanin kyla. The Scotsman -lehden (2018) artikke-
lissa Turistit aiheuttavat likennekaaoksen Skotlannin "Harry Potter -sillalla” ker-
rotaan, ettd elokuvien kuvauspaikkana toiminutta Glennfinnanin maasiltaa kay
nykyaan ihastelemassa vuosittain noin 330 000 vierailijaa. Alueella ei kuiten-
kaan ole riittavasti pysakdintitilaa suurelle kavijamaaralle, mika saa vierailijat
jattavat autojaan yksikaistaisille teille ja paateiden varsille. Artikkelissa Glenn-
finnanin kunnanvaltuuston puheenjohtaja Duncan Gibson toteaa: “Se [suosio]
on hieno asia Skotlannin matkailulle, mutta kokemuksesta taytyy tehda miellyt-
tavampi Glennfinnaniin tulijoille. Nyt tilanne alkaa olla vaarallinen, eivatka haly-
tysajoneuvot paase kulkemaan tiella.” Gibson lisda, etta yksikaistaisille teille
pysakoiminen seké vaikeuttaa autojen ohituksia ettd vaarantaa paikallisten las-
ten koulumatkat. Vierailjat ovat Gibsonin mukaan tietysti tervetulleita, mutta

lisdksi on tarkeaa turvata paikallisten turvallisuus ja asumismukavuus.
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MyGs Pohjois-Norjassa sijaitseva Lofoottien saariryhma on kokenut haasteita
elokuvamatkailun suhteen: The Guardian -lehden toimittaja Jon Henley (2016)
kirjoittaa artikkelissaan Disneyn Frozen-animaation (2013) nostaneen esikuva-
naan toimineen Norjan vierailijamaaria jopa 20 prosentilla. Elokuvan suosion
seurauksena vuoden 2015 kesalla Lofooteilla vierailikin yli miljoona matkailijaa.
Frozenin lisdksi myds Lofooteilla kuvattujen menestyselokuvien aiheuttaman
suosion seurauksena saariryhman vierailijamaarat ovat kasvaneet niin korkeik-

si, etta saariryhma on lahella kestamattomyyden rajaa.

Lofoottien saariryhman suursuosio on vaikuttanut ympariston lisdksi myos pai-
kallisiin asukkaisiin: tunnettuuden lisdantyminen on tietysti toivottavaa, mutta
paikalliset ovat huolissaan saarten infrastruktuurista, joka on jo nyt valtavan
paineen alla. Paikallisilta onkin jo tullut valituksia lisaantyneista liikenneongel-
mista, jateastioiden riittdmattomyydestd seka julkisten WC-tilojen puutteesta.
Kapeat yksikaistaiset tiet ja sillat eivat kesta kasvavaa vuokra- ja matkailuauto-
jen maaraa, ja tunnetuimmille rannoille johtavat reitit ja vuoristopolut karsivat

vakavasta eroosiosta. (Henley 2016.)

3.4 Elokuvamatkailun sosiokulttuuriset vaikutukset

Matkailun sosiokulttuurisella kantokyvylla viitataan suurimpaan vierailijaméaa-
raan, jonka alue tai kohde voi ottaa vastaan vaikuttamatta paikallisten asukkai-
den kokemukseen ja heikentdmaétta paikallisyhteisbn elamanlaatua. Sosiokult-
tuurisen kantokyvyn ylittyminen voi johtaa paikallisyhteison ja kohteessa vieraili-

joiden valisiin ristiriitoihin. (Castellani 2007, 366.)

Elokuvamatkailun mydnteiset sosiokulttuuriset vaikutukset voivat esiintya
monin tavoin; muun muassa elokuvamatkailun myoté kehittyva infrastruktuuri ja
lisdantyneet palvelut saattavat edistdd paikallisten hyvinvointia. Liséksi eloku-
vamatkailun seurauksena lisddntyneet tyopaikat ja -mahdollisuudet voivat joh-
taa paikallisten asukkaiden parempaan eldméanlaatuun ja uusien taitojen oppi-
miseen (Fu 2014). Beeton (2005, 14) tukee Futa toteamalla lisaantyvan matkai-
lun voivan parantaa matkakohteen elintasoa paitsi auttamalla sailyttamaan tyol-

lisyystason myds luomalla uusia ty6paikkoja esimerkiksi tyottomille.
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Elokuvan avulla voidaan levittaa tietoa kohteen perinteista ja kulttuureista. Li-
saantynyt matkailu saattaakin johtaa jopa paikallisen kulttuurin, kuten kasitydpe-
rinteen, elavoitymiseen. Leviavan tietoisuuden avulla paikalliset perinteet ja ar-
vot tulevat laajemmin esille, arvostetuiksi ja kunnioitetuiksi, mika osaltaan edis-
taa paikallisten ylpeyttd kotiseudustaan (Fu 2014). Paikallisten ylpeys siitd, etta
heilla on jotain muiden kadehtimaa, voi johtaa paikkaan kuuluvuuden tuntee-
seen. Paikallisten ylpeys kotiseudustaan puolestaan lisaa vierailijoiden tyytyvai-
syytta, mika taas kasvattaa paikallisten ylpeyttd entisestaan. Maan tai alueen
kulttuurisia piirteitd ja perinteitd on nostettu hienosti esille esimerkiksi Disney-
Pixarin animaatioelokuvassa Urhea (2012). Skotlantilaisesta prinsessa Meridas-
ta kertova elokuva esittelee tarinan ohella Skotlannin historiaa ja kulttuuria; kat-
soja paasee tutustumaan perinneruoka haggikseen, kuuntelemaan sakkipillimu-
siikkia sekd kuulemaan Skotlannin murteita ja kelttilaista gaelin kielta. (Beeton
2005, 14, 85, 121; Tanskanen 2012, 31.)

Elokuvamatkailun kielteisia sosiokulttuurisia vaikutuksia tarkasteltaessa
paallimmaisend nousee esille paikallisten ja matkailijoiden valinen vastakkain-
asettelu. Kasvavan matkailjamaaran seurauksena palveluiden, tuotteiden ja
asuntojen hinnat seké vuokrataso saattavat nimittdin nousta. Yllattaen lisdénty-
nyt vierailjamaara saattaa myos aiheuttaa vaaratilanteita ruuhkauttamalla jalka-
kaytavia ja kayntikohteita. Palveluiden ruuhkautuessa ja kallistuessa paikallisyh-
teison arki hairiintyy, mika voi johtaa kielteiseen kokemukseen matkailusta ja
matkailijoista. (Beeton 2005, 30; Veijola ja Kyyro 2020, 41.)

Elokuvamatkailijoiden kasvava maéara ja paikallisten toimijoiden pyrkimys vasta-
ta heidan toiveisiinsa ja odotuksiinsa saattavat jopa johtaa alueen vahittaiseen
kaupallistumiseen. Matkailijoiden lisddntyneen maaran rohkaistessa alueen
toimijoita nostamaan tuotteiden ja palveluiden hintoja lisatuottoa saadakseen
jaavat palveluita paivittain kayttavat paikalliset huomioimatta. Seurauksena on
paikallisille suunnattujen liikkeiden ja palveluiden vahittainen muuttuminen esi-
merkiksi matkamuistomyymaléiksi tai muutoin vastaamaan vierailijoiden toivei-
ta. Vierailijoiden tarpeiden mennessa paikallisten tarpeiden edelle on vaarana
kohteen muuttuminen pelkaksi matkailunahtavyydeksi, mikad aiheuttaa vaista-
matta eripuraa paikallisten ja kohteessa vierailijoiden valille. (Beeton 2005, 121;
Blower 2021.)
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Elokuvamatkailun taloudellisista hyodyista huolimatta paikalliset ovat usein huo-
lissaan kohteen sosiokulttuurisen kantokyvyn kestavyydesta, kuten esimerkiksi
aiemmin mainitun Alnwickin linnan tapauksessa on kaynyt. Vaikka linna saikin
paljon nakyvyytta Harry Potter -elokuvien myota, eivat paikalliset halunneet Har-
ry Potterin kaltaisen viihdetuotannon jattavan linnan aitoa historiaa varjoonsa.
Kohteessa onkin pyritty yhdistamaéan viihdetuotanto historiallisiin elementteihin;
nain pyritdan varmistamaan, etta vierailjoiden kokemus paikalla olisi entista
monipuolisempi ja he osaisivat arvostaa linnaa paitsi elokuvamatkailukohteena,

myds sen 700-vuotisen historian vuoksi. (Albrecht 2017, 155.)

Vierailijoiden kayttaytyminen ja arvomaailmat poikkeavat usein paikallisyhteison
arvoista. Tama voi osaltaan aiheuttaa muutoksia paikallisyhteisdjen perinteisiin
ja toimintaan, mika saattaa johtaa paikallisten kokemukseen kulttuurisen identi-
teetin katoamisesta. Erilaiset arvot voivat johtaa myds sopimattomaksi katsot-
tuun kayttaytymiseen tai kulttuurisiin vaarinkasityksiin, joiden myota paikallisten
toimijoiden ja matkailijoiden valille syntyy usein epaluottamusta ja jopa vihamie-
lisyyttd. Paikallisten keskuudessa tyytymattomyytta voivat aiheuttaa myos suu-
ren vierailjamaaran aiheuttama melusaaste, lisdantynyt roskaantuminen, ympa-
riston saastuminen seka vierailijoiden epakunnioitus paikallisia kohtaan. (Veijola
ja Kyyro 2020, 41-42.)

Edella mainitut tekijat voivat vaikuttaa merkittavasti myos kohteessa vierailijan
kokemuksiin; kalliissa, kaupallistuneessa ja ruuhkautuneessa kohteessa vierailu
harvoin vastaa vierailjan odotuksia. Lisaksi paikallisten valmistautumattomuus
voi aiheuttaa haasteita: uudet kohteet eivat aina pysty vastaamaan suuriin vie-
railijamaariin, mika voi johtaa seké vierailijoiden etta paikallisten tyytyméattomyy-
teen. Paikallisten toimijoiden ja matkailuorganisaatioiden yhteistyd matkailun
toteuttamisessa on tarkeaa, jotta vierailijoille voidaan taata onnistunut kokemus
paikallisia hairitsematta. Onkin tarkeda arvioida jo olemassa olevan infrastruk-
tuurin kyky ottaa vierailijoita vastaan, valmistella paikalliset asukkaat tulevaan ja
maaritella etukateen, milloin paikalliset ja vierailijat kokevat alueen ylikuormittu-
neeksi. (Beeton 2005, 30, 167; Fu 2014; Tanskanen 2012, 27.)
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3.4.1 Esimerkki — Blair Witch Project -elokuva

Yllattaen lisdantynyt matkailu saattaa myods johtaa paikallisten yksityisyyden
hairiintymiseen (Fu 2014). Esimerkiksi Blair Witch Project -kauhuelokuvan
(1999) kuvauspaikkana toiminut Yhdysvaltojen Marylandissa sijaitseva, noin
150 asukkaan Burkittsvillen kyla on karsinyt elokuvamatkailun aiheuttamista
haasteista. Elokuvan kautta saadun nakyvyyden myéta kyla nimittain yllattéden
tayttyi fanaattisista vierailijoista. Kaoottinen tilanne eteni aina varasteluun ja
vandalisointiin asti; muun muassa elokuvassa nakynyt "Tervetuloa Burkittsvil-
leen” -kyltti varastettiin useita kertoja ja kylan hautausmaa joutui hapaisyn koh-
teeksi. Kylalaisten yksityisomaisuuden varastaminen ja vandalisointi johtivat
siihen, etta kylan pormestari maarasi poliisin suojelemaan kylan tunnetuimpia
kohteita. (Kennedy 2020.)

Kylan asukkaille lahetettiin liséksi mahdollisista elokuvamatkailijoista varoittava
viesti ja heitd pyydettiin varmistamaan perheidensa turvallisuus; taman seu-
rauksena paikalliset alkoivat esimerkiksi lukita ulko-ovensa, mika ei alueella
aiemmin ollut tapana. Varokeinoista huolimatta vierailijat kulkivat luvatta paikal-
listen asukkaiden yksityisilla mailla, ja videokuvasivat heitd vastoin heidan tah-
toaan seka kurkistelivat asukkaiden ikkunoista sisdlle ja aiheuttivat pienimuotoi-
sia omaisuusvaurioita, kuten graffitin kylan kirkon seinaan. Burkittsvillen asuk-
kaiden yksityisyytta hairitsivat myos lukuisat sdhkdpostit ja puhelinsoitot, joissa
vaadittiin lisatietoa elokuvan noidasta. (Gonzales 2016.)

Monet Burkittsvillesséa vierailleet eivat uskoneet elokuvan olevan taysin fiktiivi-
nen, ja monet kylassa vierailleet ilmaisivatkin pettymyksensa siitd, ettd kohde ei
vastannutkaan heidan elokuvasta saamaansa mielikuvaa. Myds Burkittsvillen
asukkaat ovat paheksuneet kylansa kayttéa elokuvan kuvauskohteena: asuk-
kaiden mukaan elokuvan tuotantotiimi ei nimittdin koskaan kysynyt asukkailta
lupaa alueen kayttoon tai tiedustellut, halusivatko paikalliset kotikylansd muut-

tuvan suosituksi elokuvamatkailukohteeksi. (Kennedy 2020.)
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////////////////
K ANSAINVALINEN

ELOKUVAMATKALS
//////////////// EXOLOGISET VAIKUTUKSET

S + TIETOISUUDEN LISAANTYMINEN
OSIOKULTTUURISET .. ” ..
+ YMPARISTONSUOJELUN EDISTAMINEN
VAIKUTUKSET - SAASTUMINEN, ROSKAANTUMINEN, EROOSIO
+ LISAANTYVAT TYOMAHDOLLISUUDET - MUUTOKSET ELAIN=- JA KASVILAJIEN
JA KEHITTYVAT PALVELUT ELINYMPARISTOISSA

+ PAIKALLISTEN HYVINVOINNIN LISAANTYMINEN

+ PAIKALLISTEN YLPEYS JA KUULUVUUDEN TUNNE
+ KULTTUURIN JA PERINTEIDEN ELVYTTAMINEN
- HINTOJEN NOUSU, RUUHKAUTUMINEN
- KAUPALLISTUMINEN JA AUTENTTISUUDEN
KATOAMINEN
- ALUEEN IMAGON HEIKKENEMINEN
- RISTIRIIDAT PAIKALLISTEN
JA VIERAILIJOIDEN VALILLA

- PAIKALLISTEN HUOMIOIMISEN h

TALOUDELLISET VAIKUTUKSET

+ LISAANTYVAT TULOMAHDOLLISUUDET
+ KEHITTYVAT PALVELUT JA TUOTTEET
+ INFRASTRUKTUURIN KEHITTYMINEN

+ MATKAILUN KAUSIVAIHTELUIDEN
TASOITTAMINEN
- INFRASTRUKTUURIN KESTAMATTOMYYS
- RUUHKAUTUMINEN, PALVELUIDEN LAADUN
HEIKKENEMINEN

JA OSALLISTAMISEN PUUTE

\6

Kuvio 1. Kooste elokuvamatkailun vaikutuksista kansainvalisissa kohteissa.
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4 ELOKUVAMATKAILU LAPISSA

Suomessa ei elokuvamatkailua toistaiseksi ole juurikaan tutkittu, ja elokuvamat-
kailun kehittdminen on suuressa osassa maata viela alkutekijéissaan. Kuitenkin
esimerkiksi Turun seudulla tehdaan nykyisin paljon elokuvatuotantoja, minka
seurauksena myos alueen elokuvamatkailua on kehitetty jo melko pitkdan. Tu-
run asema elokuvakaupunkina on pitkalti Lansi-Suomen elokuvakomission an-
siota. (Toykkala 2014.)

Kuten lahes koko Suomessa, myds Lapissa elokuvamatkailu on vasta nouseva
trendi. Lappi tunnetaankin elokuvamatkailun sijasta paremmin elokuvien tuotta-
jamaana: Lapissa on viime vuosien aikana kuvattu kymmenia elokuvia, doku-
mentteja, tv-sarjoja, lyhytelokuvia, mainoksia ja musiikkivideoita. Esimerkiksi
Levin alueella on kuvattu muun muassa elokuvat Joulutarina (2007) ja Snow
Flower (2019). Kiinalais-suomalaista Master Cheng -elokuvaa (2019) taas ku-
vattiin Lapin eri kunnissa ja Yllas on tullut katsojille tutuksi erityisesti Napapiirin
sankarit -trilogian (2010-2017) kautta. (Lapland Above Ordinary 2021a.)

Arja Penttinen kirjoittaa tutkielmassaan elokuvamatkailun olevan Lapissa vasta
nouseva trendi, jota ei ole toistaiseksi juurikaan hyédynnetty, mutta joka voi hy-
vin olla yksi Lapin matkailun tulevaisuuden toivoista. Talla hetkella Lappi on kui-
tenkin elokuvamatkakohteen sijaan tunnetumpi elokuvien kuvaus- ja tuotanto-
kohteena sen talvisen luonnon ja ainutlaatuisten maisemien vuoksi. Elokuva
kuitenkin hyodyttaa aluetta jo tuotantovaiheessa: suuret tuotantoryhmat saatta-
vat viipya alueella viikkoja ja tuoda alueelle lisatuloja kayttdmalla paikallisten
yritysten palveluita. Elokuvan tuottamaa nakyvyytta taas voidaan mythemmin
hyddyntd& matkailun kehittAmisessa. Lapilla on lisaksi Penttisen mukaan hyvéat
edellytykset kehittyd elokuvamatkailukohteeksi: pitkdn matkailuhistoriansa
vuoksi Lapilla on jo valmiiksi hyvat palvelut ja infrastruktuuri, joita voidaan hyo-
dyntdd elokuvatuotantojen tekemisen lisdksi myds elokuvamatkailussa. Nain
seka elokuva- ettda matkailuala hyotyvat elokuvamatkailun kautta tehdysta yh-
teistyosta. (Penttinen 2010.)

Vaikka elokuvatuotantoa onkin Suomessa toistaiseksi toteutettu elokuvamatkai-

lua enemman, I0ytyy Suomesta kuitenkin enenevassa maarin elokuvateemaisia


https://yle.fi/uutiset/3-7348987
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matkakohteita ja teemallisia opastuksia: esimerkiksi juuri Levin alueella kuvattu
japanilainen Snow Flower -elokuva on tuotteistettu japanilaisille markkinoille.
Liséksi Virolahden Bunkkerimuseolla on vuonna 2018 avattu uusi elamykselli-
nen patikkareitti, jonka teemana on Aku Louhimiehen ohjaama Tuntematon soti-
las -elokuva (2017). Reitin varrella on kuvia ja tauluja, joiden avulla voi tutustua
elokuvasta tunnettuihin lausahduksiin. Lisdksi reitilla voi tutustua Salpalinjan

korsuihin ja panssarikiviesteisiin. (Visit Kotka—Hamina 2021.)

Yksi Pohjois-Suomen tunnetuimmista elokuvamatkailukohteista on Joulutarina-
elokuvasta (2007) tuttu Joulupukin mokki Levilla. Kati Hyttisen haastatteleman
Joulutarinan ohjaaja Juha Wuolijoen mukaan mokki on “jdényt elaméaén ihan
uskomattomalla tavalla ja saavuttanut valtaisan julkisuuden jopa maan rajojen
ulkopuolella”. Uusia ideoita Joulupukin mokin kaytdlle on Wuolijoen mukaan
myds mietitty: on pohdittu muun muassa kahvilan perustamista ja yopymismah-
dollisuuksia mokissa, ja mokin vieressa sijaitseva pieni tallirakennus voisi toimia
vaikkapa savusaunana. Toistaiseksi elokuvan muistoa on kuitenkin haluttu kun-

nioittaa ja mokin on annettu pysya sellaisena kuin se on. (Hyttinen 2016.)
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5 ELOKUVATUOTANNON VAIKUTUKSET KOHTEESEEN

5.1 Kansainvalinen elokuvatuotanto

Elokuvatuotannon kokonaisvaikutus kohteeseen on kolmen paatekijan yhdis-
telma. Mittakaavalla viitataan siihen, ovatko elokuvatuotannon ymparistovaiku-
tukset paikallisia, alueellisia, kansallisia vai kansainvélisia. Vaikutusten laa-
juudella viitataan ymparistovaikutusten laajuuteen tai vaikutettavan alueen ko-
koon. Kestolla viitataan siihen, kuinka kauan ympaéristd on altistettuna eri vaiku-
tuksille. (Castley 2015.)

Elokuvatuotannon myonteiset vaikutukset ovat mittakaavaltaan I&hinna pai-
kallisia. Elokuvatuotannot kestavat usein pitkdan ja tuotantotiimit tekevat merkit-
tavia sijoituksia alueen yrityksille: elokuvatuotannoista hyotyvat niin majoitus-
paikat, kuljetusliikkeet, ravintolat ja muut paikalliset yritykset kuin tuotantoa var-
ten palkattavat paikalliset osaajatkin (Pitner 2018). Elokuvatuotanto voi edella
mainittujen tekijoiden lisdksi edistaa alueen taloutta kohottamalla alueen profiilia
elokuvien tuottajana ja jalkituotannossa seka mahdollistamalla alueen uudel-
leenmarkkinoinnin (Leotta 2011, 162-164). Paikallisia ymparistovaikutuksia voi-
daan pienentdé jo elokuvatuotannon aikana, kuten luvussa 5.3 esiteltavan Ju-

rassic World: Dominion -elokuvan tuotannossa on tehty.

Paikallisella tasolla elokuvatuotannon kielteiset vaikutukset liittyvat erityisesti
ymparistollisiin ja sosiokulttuurisiin tekijoihin. Paikalliset asukkaat saattavat esi-
merkiksi valittaa jatteen méaaran lisdantymisesta tai unettomista oista tuotannon
valojen ja melun vuoksi. Elokuvatuotanto vaikuttaa myds suoraan ymparistoon:
tuotanto saattaa valojen ja aanten kautta, kasvillisuutta tuhoamalla, lavasteiden
rakentamisella ja lisdantyneelld jatteen maaralla hairitd alueen eldimistta ja sen

elinymparistoa. (Castley 2015.)

Kansainvéliselld tasolla elokuvatuotanto vaikuttaa paastoihin suoraan esimer-
kiksi matkustuksen ja muiden tuotantoon liittyvien tekijéiden, kuten kohteessa
likkumisen kautta. Laajuudeltaan ja kestoltaan elokuvatuotannon vaikutukset
ovat kuitenkin paasaantoisesti pienid, erityisesti muuhun maankayttéén verrat-

tuna. Vaatimukset ymparistovaikutusten vahentamiseksi ja elinympériston en-
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nalleen palauttamiseksi elokuvatuotannon jalkeen voivat vahentaa erityisesti

elokuvatuotannon kielteisia ymparistévaikutuksia. (Castley 2015.)

Mikali elokuvan tuotantotiimi keskittyy ainoastaan menestyselokuvan luomi-
seen, saattaa paikallisyhteis6 jaada ulkopuoliseksi elokuvatuotannon eri vai-
heissa. Osallistamisen puutteen ja paikallisten mielipiteen huomiotta jattdmisen
vuoksi paikallisyhteiso jaa usein yksin ja vahin resurssein ratkaisemaan ongel-
mia elokuvan luoman kielteisen mielikuvan, matkailijamaaran kasvun, ylisuosion
ja sosiaalisesti, fyysisesti ja taloudellisesti muuttuneen ympariston suhteen.
Tama voi aiheuttaa ristiriitoja paikallisyhteison, tuotantotiimin ja paikallisten
markkinointijarjestojen valille ja synnyttda kielteisid mielikuvia elokuvatuotan-

noista ja matkailusta paikallisten keskuudessa. (Beeton 2005, 30, 140, 153.)

5.2 Esimerkki — Taru sormusten herrasta -trilogia

Uusiseelantilaisella Taru sormusten herrasta -trilogialla (2001-2003) on ollut
valtava vaikutus Uuteen-Seelantiin seka taloudellisesti ettéd sosiokulttuurisesti.
Alfio Leotta kertoo teoksessaan Touring the Screen: Tourism and New Zealand
Film Geographies (2011, 162, 191), ettd maan hallinnon osallistumisen, paikal-
listen kuvauskohteiden, paikallisten osallistumisen tuotantoon ja karismaattisen
ohjaajan vuoksi on saatu vahvistettua kansainvalinen kasitys siitd, etta Taru
sormusten herrasta on taysin uusiseelantilainen tuotanto. Uusi-Seelanti on itse
asiassa sisallyttanyt elokuvatrilogian kansalliseen identiteettiinséd niin vahvasti,

ettd elokuvien on jo my6nnetty olevan osa maan kulttuuriperintoa.

Leottan mukaan trilogialla on ollut valtava merkitys Uudelle-Seelannille seka
lyhyella etta pitkalla aikavalilla. Hanen mukaansa voidaan tunnistaa ainakin nel-
j& menestyksen osatekijdd. Ensimmaiseksi tekijaksi nostetaan trilogian suora
vaikutus Uuden-Seelannin talouteen; elokuvien budjetista suurin osa kaytettiin
maan sisalla ja elokuvat tydllistivat tuhansia paikallisia. Toiseksi tekijaksi maini-
taan trilogian taloudelliset pitkdaikaisvaikutukset maan elokuvatuotantoon: trilo-
gia kohotti Uuden-Seelannin kansainvalista profiilia elokuvien tuottajana ja jalki-
tuotannossa. Kolmantena tekijanéa kuvaillaan aiemmin l&hinna raaka-aineistaan,
kuten lampaanvillasta, tunnetun maan onnistumista uudelleenmarkkinoinnissa;

trilogian kautta Uusi-Seelanti onnistui markkinoimaan maata paitsi ekoturismin,
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myos luovan teollisuuden, kuten elokuvatuotannon pohjalta. Neljantena tekijana
mainitaan matkailjamaaran huomattava lisdantyminen: Uusi-Seelanti sai eloku-
vien myota valtavasti ndkyvyytta, mika osaltaan lisasi maahan matkustusta.
(Leotta 2011, 162-164.)

Trilogian pohjalta on Uudessa-Seelannissa lanseerattu lukuisia teemallisia pal-
veluita ja tuotteita, joihin matkailija voi osallistua matkakokemuksensa rikastut-
tamiseksi. Joillakin opastetuilla kierroksilla on esimerkiksi mahdollista vierailla
elokuvien kuvauspaikoilla, pitda kasissaan rekvisiitan kopioita tai nukkua Taru
sormusten herrasta -teemaisissa majoituksissa. Kierrosten tarkoituksena onkin
lisdtd matkailijan tunnetta Taru sormusten herrasta -maailmaan kuulumisesta,
mutta myds tarjota sisapiirin tietoa elokuvan tuotannosta; suurin osa Taru sor-
musten herrasta -teemaisten kierrosten oppaista nimittain toimi trilogian tuotan-
nossa nayttelijoind tai tuotannon jasenina. Sisapiirin tieto korostaa matkailijan
kokemusta kohteesta entisestaan. (Leotta 2011, 166, 168, 170.)

5.3 Esimerkkeja — Jurassic World -elokuvat

Havaijilla kuvattu Jurassic World: Kaatunut valtakunta -elokuva (2018) toimii
mainiona esimerkkina elokuvatuotannon taloudellisista vaikutuksista kuvauspai-
kalle. Hawaii News Now -verkkosivustolla kerrotaan, ettd Motion Picture Asso-
ciation of America -jarjeston mukaan Kaatunut valtakunta tuotti Havaijille jopa
31 miljoonan euron tulot ja miljoonia euroja palkoissa yli 1200 havaijilaiselle
tyontekijalle. Elokuvan tuotanto kesti lahes kuukauden, ja sen aikana tuotanto-
tiimi teki merkittavia sijoituksia Havaijin pienille yrityksille: majoituspaikoille, kul-
kuvalineitd vuokraaville tahoille, puutavaran ja tytkalujen myyjille seka ravinto-
la- ja vaatetusalan toimijoille. Sivustolla on siteerattu Havaijin liketalousosaston
taloudellisen kehityksen ja matkailun johtaja Luis P. Salaveriaa seuraavasti:
"Kun Jurassic Worldin suuruusluokan elokuva kutsuu Havaijia kodikseen, se
paitsi markkinoi kohdettamme kansainvalisesti, my6s luo satoja tytpaikkoja,

jotka vaikuttavat merkittavasti Havaijin luovaan talouteen.” (Pitner 2018.)

Enenevassa maarin huomioidaan nykyisin myds itse elokuvatuotannon vaiku-
tuksia kohteen kantokykyyn: esimerkiksi Jurassic World -elokuvasarjan kantava

teema on planeetan ja ympariston suojelu. Erityisesti pian julkaistavan Jurassic
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World: Dominion -elokuvan (2022) tuotannossa kestavyydesta on pyritty teke-
maan tarkein tavoite. Elokuvatuotannolla on muun muassa kaytdossaan taysin
uusiutuvan energian avulla tuotetulla sahkélla toimiva kuvausstudio. Lisaksi tuo-
tannon aikana on huolehdittu kierratyksesta seka paperin ja muovisten vesipul-
lojen kayton vahentamisesta. Lavasteiden rakentamisessa on kaytetty vastuulli-
sesti kerattya sertifioitua vaneria ja mekaanisten dinosaurusten valmistuksessa
on kaytetty materiaaleja, jotka on mahdollista hyédyntaa uudelleen tuotannon
jalkeen. Tuotannon aikana kaytettyja vaatteita, lavasteita ja huonekaluja on lah-
joitettu Lontoon paikallisjarjestoille ja keratty ruokahavikki jaettu sita tarvitseville.
Jopa elokuvassa kaytetyille stunttinaruille on kehitetty kierratyskeino, jonka

avulla ne voidaan hy6édyntaa uudelleen. (Comcast 2021.)

+ ELOKUVATUOTANNOSTA HYOTYVAT SITA VARTEN PALKATUT PAIKALLISET,
MAJOITUS= JA RAVITSEMUSLIIKKEET JA MUUT PAIKALLISET TOIMIJAT
+ ELOKUVATUOTANTO TUO ALUEELLE LISAA NAKYVYYTTA
+ ELOKUVATUOTANNON AVULLA VOIDAAN EDISTAA ALUEEN TALOUTTA JA
MARKKINOINTIA SEKA TASOITTAA MATKAILUN KAUSIVAIHTELUITA
+ ELOKUVATUOTANTO TARJOAA MAHDOLLISUUDEN KOHOTTAA ALUEEN
PROFIILIA ELOKUVATUOTTAJANA

- LISAANTYNYT JKTTEF.N MAARA JA TUOTANNON ATHEUTTAMA MELU~- JA

VALOSAASTE SAATTAVAT HAIRITA PAIKALLISIA
- VAIKUTUKSET YMPARISTOON: VALOT JA AANET, KASVILLISUUDEN
TUHOAMINEN, LAVASTEIDEN RAKENTAMINEN

Kuvio 2. Kooste elokuvatuotannon vaikutuksista kuvauskohteeseen.
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6 ELOKUVAN VAIKUTUKSET MIELIKUVIIN MATKAILUKOHTEESTA

Elokuva luo katsojalleen aina jonkinlaisen mielikuvan esittamastaan kohteesta.
Beeton (2005, 26, 45) toteaakin, ettd mielikuvan on osoitettu olevan merkittava
tekija jo matkakohteen valinnassa. Elokuvan avulla voidaan paitsi motivoida
katsojaa vierailemaan paikalla, my6s luoda uusia, muovata kielteisia ja vahvis-

taa epamaaraisia mielikuvia kohteesta (Beeton 2005, 20).

Esimerkkina elokuvan luomasta mydnteisesta mielikuvasta toimii elokuva
Mamma Mia! (2008), joka esittdd Kreikan saariston kauniina, tunnelmallisena ja
aurinkoisena kohteena ja siten synnyttaa katsojalle halun vierailla paikan paalla
kokemassa tuo taianomaisuus henkilékohtaisesti. Helena Smith (2008) kirjoittaa
The Guardian -lehden verkkoartikkelissa, etta niin kutsutun Mamma Mia! -
efektin seurauksena elokuvan kuvauspaikkana toiminut Skopelos-saari onkin
saanut lukuisia kyselyitd oman rannan ja elokuvassa nakyneen kappelin vuok-

raamiseen seka yksityistilaisuuksien etta jopa haiden jarjestamiseen liittyen.

Syntyneen mielikuvan vaikutukset ovat erityisen suuria niille alueille, joilla ei
vielad ole suurta kansainvalista tunnettuutta. Elokuvan aikaansaamat mielikuvat
eivat siis valttamatta juurikaan vaikuta katsojan kasitykseen vaikkapa Yhdysval-
loista, mutta tuntemattomamman kohteen ollessa kyseessa elokuva voi luoda
katsojan ainoan mielleyhtyméan alueesta. Nain elokuva voi siis luoda miellytta-

vastakin kohteesta katsojalleen kielteisen, jopa vastenmielisen mielikuvan.

Vastenmielinen mielikuva on syntynyt esimerkiksi Sacha Baron Cohenin tahdit-
taman, Kazakstaniin sijoittuvan elokuvan Borat (2006) myodtd. Muun muassa
BBC raportoi, etta elokuvan myé6ta Kazakstanin kulttuurista ja perinteistd on
levinnyt paljon virheellista tietoa; paikallisten mukaan elokuva kuvaa Kazaksta-
nia primitiiviseksi, rasistiseksi ja seksistiseksi maaksi. Kazakstanilaiset ovat
harmistuneita elokuvan luomaan mielikuvaan kotimaastaan, ja elokuvan julkai-
sun jalkeen paikalliset viranomaiset jopa kielsivat elokuvan ja uhkasivat haastaa
nayttelija Sacha Baron Cohenin oikeuteen. Myohemmin Kazakstanin ulkominis-
teri Yerzhan Kazykhanov kuitenkin ilmaisi Kiitollisuutensa siitd, ettd Borat on

auttanut houkuttelemaan matkailijoita maahan; ulkoministerin mukaan monin-
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kertainen maara ihmisia on hakenut viisumia Kazakstaniin elokuvan saaman

huomion seurauksena. (BBC 2012.)

Kielteisista mielleyhtymistékin huolimatta elokuvan saama huomio voidaan siis
hyodyntdad kohteen markkinoinnissa, kuten Boratin tapauksessa on tehty. As-
karbekov (2016) kirjoittaa verkkoartikkelissaan elokuvan hyvan puolen olleen
nimenomaan Kazakstanin saama nakyvyys, minka seurauksena maan hallitus
alkoi miettia yllattavan huomion hyddyntamismahdollisuuksia maan uudelleen-
markkinoinnissa. Myos Kazakstanin matkailulautakunnan mielestd Borat on
taydellinen markkinointikeino. Se onkin ottanut Boratin kuuluisan fraasin *very
nice” osaksi uutta mainoskampanjaansa. Matkailulautakunta on julkaissut lyhyi-
td mainosvideoita, joissa korostetaan Kazakstanin maisemia ja kulttuuria Bora-
tin ikonisen lauseen avulla. N&in elokuvan avulla saatu nakyvyys on muutettu
myonteiseksi viestiksi. (BBC 2020.)

Silla, miten kohdetta elokuvassa kuvataan, on suuri vaikutus katsojan mieliku-
vaan. Kuten jo aiemmin on todettu, elokuva voi parhaimmillaan inspiroida katso-
jaa matkustamaan kohteeseen elokuvan aikaansaaman tunteen kokemiseksi
omakohtaisesti. Elokuvan aikaansaama mielikuva voi kuitenkin vastaavasti ha-
mata katsojaa: katsoja saattaa kokea elokuvassa nakemansa maiseman tai
muun miljéon todellisena ja pettya, kun aito kohde tai maisema ei vastaakaan
hanen odotuksiaan (Fu 2014).

Ristiriitoja elokuvassa esitetyn ja aidon vierailukohteen valille syntyy erityisesti
off-location-kohteissa. Off-location-kohteilla tarkoitetaan esimerkiksi rakennet-
tuja ymparistdja (elokuvastudiot), luonnollisiksi rakennettuja lavasteita (studioon
rakennetut ulkotilat) tai sellaisia luonnollisen ympariston malleja, jotka on luotu
tietokoneen tai pienoismallien avulla. Naitd kohteita voidaan nimittain elokuvas-
sa esittdd suurempina, pienempina tai laajempina kuin kuvauskohde todellisuu-
dessa on. Katsojan todellisena kokema kohde saattaakin siis todellisuudessa
olla tuotantoa varten rakennettu lavaste tai pienoismalli. Myds Leotta (2011,
171) mainitsee, ettd maisema on elokuvassa tyhjennetty oikeista piirteistaan ja
sitd on paranneltu uusilla piirteillda, hahmoilla, lavasteilla, hahmoilla tai digitaali-
silla efekteilla. (Beeton 2005, 63, 88, 96, 174.)



27

Muun muassa kaikissa Harry Potter -elokuvissa esiintynyt ikoninen Tylypahkan
linna onkin taitavasti toteutettu, 86 taiteilijan rakentama pienoismalli (Bond
2012). Myods Taru sormusten herrasta -trilogiassa néhdyt mahtipontiset kunin-
kaiden patsaat on luotu kokonaan digitaalisesti. Aidon kohteen ja vierailijan odo-
tusten ristiriitaan saattaa johtaa myds kuvauskohteen palauttaminen alkuperéai-
seen olomuotoonsa elokuvatuotannon jalkeen, esimerkiksi purkamalla lavasteet
ja palauttamalla kuvauskohde luonnontilaan. Muun muassa kaikki Taru sormus-
ten herrasta -trilogian kuvauspaikat, lukuun ottamatta elokuvan hobittien asut-
tamaa Kontua, on palautettu luonnontilaan kansallispuistossa kuvaamisen s&éa-
doksista ja vaatimuksista johtuen. (Beeton 2005, 63, 88, 96, 174.)

Virheellisia odotuksia saattavat luoda myos on-location-kohteet eli sellaiset
kohteet, joissa vieraillaan luonnollisessa ymparistossa. Tallaisia ovat esimerkik-
si jo olemassa olevat rakennukset (linnat, hotellit), rakennetut maisemat (kadut)
ja luonnolliset ymparistot, kuten vesistdt, metsét ja vuoret (Beeton 2005, 174).
Talloin autenttisuuden ja mielikuvien luomisen haasteiksi voivat muodostua elo-
kuvatuotannon valinnat: tuotantoja nimittdin kuvataan usein eri kohteissa kuin
mitd ne esittavat. Esimerkiksi Kreikkaan sijoittuva elokuva Mamma Mia: Here
We Go Again! (2018) onkin kuvattu Kroatiassa ja osa Inferno-elokuvasta (2016)

Firenzen ja Istanbulin sijasta Budapestissa (Everett 2018; Goundry 2016).

Katsoja kehittda odotuksia ja luo kasityksen vierailukohteesta jo elokuvan kat-
somisen aikana, mik& saattaa luonnollisesti johtaa vaaristyneisiin odotuksiin ja
mahdollisiin ristiriitoihin vierailun aikana. Beetonin (2005, 31, 105) mukaan elo-
kuvien myyttisyytta voidaan kuitenkin rikkoa “kulissien takana” -liitteiden ja
muun kuvausmateriaalin avulla, ja naitd voidaan jopa hyddyntda matkailun mo-
tivaattoreina. Myos Leotta (2011, 171) arvioi, ettd esimerkiksi opastettujen kier-
rosten aikana opas voi demystifioida elokuvaa kertomalla elokuvatuotannon

tekniikoista ja maiseman muokkauksesta elokuvaa varten.

Suomalaisena esimerkkind katsojan luoman mielikuvan ja aidon kohteen vali-
sista eroista toimii Joulutarina-elokuvasta (2007) tutuksi tullut, Levilla sijaitseva
Joulupukin mokki. Kati Hyttinen kirjoittaa verkkoartikkelissaan, etta mokkia ku-
vataan paljon eri sosiaalisen median kanaville, minkéa lisaksi mokin ymparistos-

sa on myds kuvattu useita mainoselokuvia. Hanen mukaansa illuusion Joulupu-
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kin mokista sarkee kuitenkin tieto siitd, ettd mokki on vain lavaste; sisélla ei ole
edes lattiaa. (Hyttinen 2016.)

Myds suomalaisen tv-sarja Ivalon (2018) visuaalisen ilmeen korostamiseksi luo-
tiin digitaalisten menetelmien avulla kokonainen hotelli. Hanna Kangasniemen
artikkelissa haastateltu Ivalo-sarjan tuottaneen Yellow Films & TV:n fiktiovas-
taava Jarkko Hentula kertookin sarjan kutsuvierasnaytokseen osallistuneiden
kysyneen, miten sarjassa nahtyyn loistohotelliin paésee. Kyseessa on Hentulan
mukaan kuitenkin Arctic Resort -hotelli, joka on olemassa vain suomalaisen

efektifirman tuottamana digitaalisena luomuksena. (Kangasniemi 2021.)

Elokuva vaikuttaa paitsi vierailjoiden myos paikallisyhteisén mielikuvaan
kohteesta. Paikallisten mielikuva kotiseudusta saattaa muovautua elokuvan
myota myonteisemmaksi, jos he kokevat elokuvan realistisena ja toivottavana.
Usein elokuvatuotannon suunnittelussa ja toteutuksessa paikallisyhteiséa ei
kuitenkaan oteta huomioon, eiviatka he saa osallistua kuvauspaikan valintaan
tai vaikuttaa elokuvan luomaan mielikuvaan asuinpaikastaan. Tama voi johtaa
elokuvan luomaan epérealistiseen, jopa kielteiseen, mielikuvaan kohteesta.
Eras paikallisten usein ilmaisemista huolista onkin, ettd elokuva kuvaa yhteiséa
tai aluetta vaaristyneesti. (Beeton 2005, 14, 57, 153.)

Kun paikallisyhteis6 jatetadn huomiotta elokuvatuotannon eri vaiheissa, voi syn-
tya Burkittsvillen kylan (luku 3.4.1) ja tassa luvussa esitellyn Kazakstanin valtion
kaltaisia esimerkkitapauksia. Aariesimerkkina paikallisten ja tuotantotiimin risti-
riidoista toimii Borat-elokuvan (2006) kuvauspaikkana toiminut romanialainen
kyla. BBC:n uutisartikkelissa kerrotaan kylalaisten kokevan, etta heidat huijattiin
mukaan elokuvaan. Artikkelin mukaan kylalaisille kerrottiin kyseessa olevan
dokumentin kuvaus, mutta sen sijaan kylalaiset esitettiin elokuvassa takapajui-
sina ja rikollisina. (BBC 2008.)
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ELokxuvaN LuoMa ELOKUVASSA ESIINTYVIEN
MIELIKUVA ON TARKEA MAISEMIEN KAUNEUS JA
TEKIJA JO MATKAKOHTEEN TUNNELMA MOTIVOIVAT
VALINNASSA MATKUSTAMAAN

ELoxuvan avuLLA
VOIDAAN LUODA UUSIA,
MUUTTAA KIELTEISIA JA
Q 0 VAHVISTAA EPAMAARAISIA

e 4 203" MIELIKUVIA KOHTEESTA - i =

DIGITAALISET EFEKTIT JA
LAVASTEET VOIVAT JOHTAA
KATSOJAN VIRHEELLISIIN
ODOTUKSIIN

ELoxuva vor Luopa
KOHTEESTA MYONTEISEN
TAI KIELTEISEN MIELIKUVAN

Kuvio 3. Kooste elokuvan saamien mielikuvien vaikutuksista.
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7 ELOKUVA MARKKINOINNIN KEINONA

7.1 Kohdemarkkinointi ja demarketing

Visuaalinen media on yksi tarkeimmista, ellei jopa tarkein, mielikuvan luoja koh-
teesta,; erityisesti silloin, kun sitd ei ole tarkoitettu sellaiseksi. Vaikka elokuvaa ei
yleensa katsota maisemien vuoksi, siind esiintyvd maisema saattaa herattaa
mielihalun matkustaa kokemaan se henkilokohtaisesti. Luonnolliset maisemat
seka eksoottiset ja juoneen olennaisesti liittyvat kohteet motivoivat matkailijoita
vierailemaan paikalla. Myos elokuvista tehdyt kuvauspaikkakartat ja internetsi-
vustot, joiden avulla voi tutustua eri kaupungeista l0ytyviin kuvauskohteisiin,

osaltaan helpottavat ja kiihdyttavat elokuvamatkailua. (Beeton 2005, 7, 54, 62.)

Yleisesti ottaen elokuva esittdda kuvaamansa kohteen maisemaa parhaassa
mahdollisessa valossa ja markkinoi siten aluetta ilmaiseksi. Assadourian Kirjoit-
taa elokuvan lisddvan kohteen arvoa "asettamalla kohteen kartalle”. Han jatkaa,
ettd elokuva on markkinointikeinona tehokkaampi kuin perinteiset matkailumai-
nokset, silla elokuva tavoittaa miljoonia katsojia vaivattomasti. Elokuvassa
markkinointi nimittain tapahtuu vaivihkaa, jolloin katsoja vastaanottaa viestin
huomaamattaan. Tanskanen esittdad, ettd laajan kohdeyleison tavoittamisen
lisdksi elokuva mahdollistaa sellaistenkin kohdeyleiséjen saavuttamisen, joita ei
tavoitettaisi perinteisten matkailumainosten avulla. Esimerkiksi kauhuelokuviin
yhdistyvat kohteet, kuten Hohto-elokuvasta (1980) tunnetuksi tullut Yhdysval-
loissa sijaitseva Stanley Hotel, voivat houkutella dark tourism -matkailijoita. Elo-
kuvan kautta voidaan siis tavoittaa useita eri kohderyhmia kohteesta, elokuvan

teemasta ja kohdeyleis6sta riippuen. (Assadourian 2021; Tanskanen 2021, 24.)

Vaikka elokuva onkin tarkea ja voimakas mielikuvan luoja, elokuvamatkailu toi-
mialana n&hd&an usein risking, silla elokuvan suosiosta ei ole takuita. Menes-
tyksekkaan elokuvamatkailun takaakin sidosryhmien yhteisty6; kun elokuvako-
missiot, matkatoimistot, elokuvan tuotantotiimit, paikalliset toimijat ja paikalliset
yrittdjat seka tuottajat, elokuvan levittgjat ja myyjat toimivat yhteistydossa, mah-
dollisestaan elokuvan ja elokuvamatkailun menestys. Monia kohteita kehite-

taankin enenevassa maarin elokuvaystavallisiksi parantamalla suhteita tuotan-
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toyhtididen, kansainvélisten ja paikallisten PR-firmojen ja mainostoimistojen
kanssa. (Assadourian 2021; Tanskanen 2012, 22.)

Elokuvamatkailua pitkalla aikavalilla tarkasteltaessa saattavat haasteiksi muo-
dostua matkailijoiden vaatimuksiin vastaaminen ja matkailun laadun yllapitami-
nen sekd matkailijavirtojen hallinta ja matkailun markkinointi tasapainoisesti.
Elokuvamatkailun tutkimuksen vahyyden vuoksi markkinoinnin suunnittelussa
on otettava huomioon, ettd elokuvamatkailun kestavyydesta matkailun muotona
ei ole takuita. On siis mahdotonta sanoa etukateen, kuinka suosittu elokuvasta
tulee ja kuinka pitkaksi aikaa. (Beeton 2005, 105; Blower 2021; Fu 2014.)

Kohdemarkkinoinnilla pyritdan vahvistamaan matkailijan jo olemassa olevaa
mielikuvaa kohteesta tai rakentamaan uutta mielikuvaa epatarkan tai kielteisen
mielikuvan tilalle. Erilaisia markkinointistrategioita ovat esimerkiksi teemalliset
tapahtumat, jokin konkreettinen esitys tai paikallisyhteison yhteinen nakemys
markkinoinnista. Vaikka yksin elokuvamatkailuakin voidaan kayttaa tukemaan ja
jopa kehittamaan paikallisyhteison nakemysta kotiseudustaan, laajentamaan
asiakaskuntaa ja tasoittamaan matkailun kausivaihteluita, on tarke&& yhdistaa
elokuvamatkailun markkinointi muuhun matkailumarkkinointiin. N&in kohde py-
syy matkailijoiden tietoisuudessa ja matkailijavirrat tasaisina. Erityisen tarkeaa
elokuvamatkailun ja muun matkailun yhdistaminen kohdemarkkinoinnissa on
pienissa kohteissa, jotka ovat alttiita muutoksille ja kehitykselle. Kohdemarkki-
noinnin haasteeksi voi muodostua vierailijan odotusten ja vierailukohteen tavoit-
teiden vélinen vastakkainasettelu; markkinoinnin tulisi olla rehellistd, eika vain
vahvistaa vierailijan mielikuvia. (Beeton 2005, 45-46, 67, 90, 243.)

Mikali kohteesta on syntynyt vaaristynyt, epamieluisa tai ristiriitainen mielikuva,
voidaan sita pyrkia muokkaamaan tai luomaan uudelleen demarketingin avul-
la. Demarketing-toimenpiteiden avulla pyritddn siis luomaan epétarkasta tai kiel-
teisesta mielikuvasta karsivélle yhteisolle uusi imago. Lisdksi demarketingin
keinoin voidaan edesauttaa kestavamman tulevaisuuden rakentamista ja voi-
maannuttaa paikallisyhteiséja. Demarketingin keinoihin kuuluvat hintasaantely,
fyysinen tai taloudellinen sisddnpaasyn rajoittaminen kohteeseen, asiakkaiden
ohjaaminen kohteessa kayttaytymiseen ja jopa kohteen markkinoinnin véhen-
taminen tai lopettaminen. (Beeton 2005, 155-169.)
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Asiakkaiden ohjaamisella viitataan vierailijoiden ohjeistamiseen kohteessa toi-
mimiseen. Etukateismateriaalin, kuten esitteiden avulla vierailijoille kerrotaan
odotetuista kayttaytymismalleista, rajoitteista ja hinnoista jo tiedonhankintavai-
heessa, kun odotuksia aletaan luoda. Né&in vierailijalle luodaan realistinen ja
toivottava mielikuva kohteesta jo ennen vierailua. Vierailijoita voidaan ohjeistaa
siis jo ennen vierailua, opastuksella ja ohjeistuksella ennen sisaanpaasya ja itse
vierailun aikana. Paikalliset oppaat koulutetaan vierailijoiden asianmukaiseen
ohjaamiseen vierailun aikana ja alueelle asetetaan kyltteja ja opasteita. Alueen
kuormitusta voidaan vahentaa sisdanpaasyn rajoittamisen lisdksi suosittelemal-
la muita lahist6lla sijaitsevia kohteita. (Beeton 2005, 155-169.)

7.2 Esimerkkeja — Game of Thrones -tv-sarja ja Maya Bay -ranta

Aiemmin esitelty thaimaalainen Maya Bay -ranta, joka jouduttiin sulkemaan
matkailijoilta alueen ekosysteemin suojelemiseksi, toimii hyvana esimerkkina
aarimmaisistd demarketing-toimenpiteista. Toipuneen Maya Bayn suunnitellaan
avautuvan vierailijoille jalleen vuonna 2022, mutta nyt rannalla vierailulle on
asetettu tarkat sdannét: alueen infrastruktuuria on kehitetty ympariston suoje-
lemiseksi esimerkiksi kavelyreitteja rakentamalla, veneiden liikkkumista ohjaa-

malla ja alueen vierailijamaaraa rajoittamalla. (Bush 2021.)

Myds Game of Thrones -tv-sarjassa esiintyneella San Juan de Gaztelugatxen
pienellda saarella Espanjan Baskimaassa on jouduttu miettimaan demarketing-
keinojen kayttdonottoa. Sarjan seurauksena saaren vierailijamaarat moninker-
taistuivat yllattaen, ja suuren yleisoméaaran seurauksena saaren kalliopohja on

vaarassa kéarsid eroosiosta ja murentua mereen. (Fox 2017.)

Baskimaassa mietitdankin nyt ratkaisumalleja saaren suojelemiseksi: vaihtoeh-
toina ovat vierailjamaéaran rajoittaminen tai sisddnpaasymaksun asettaminen
saarelle (Fox 2017). Pedro Gorospe kirjoittaa El Pais -verkkoartikkelissa, etta
Baskimaan ymparistoministerid pyrkii tasapainottamaan alueen matkailua ja
ymparistbn suojelua. Vierailijamaaran rajoittamisen ja sisddnpaasyn maksul-
liseksi muuttamisen liséksi alueella mietitdan alueelle paasevan julkisen liikken-
teen ja henkildautojen maaran rajoittamista seka sisaankayntien ja opasteiden

parantamista. (Gorospe 2017.)
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- ELOKUVAN AVULLA VOIDAAN TAVOITTAA VAIVATTOMASTI LAAJOJA
KANSAINVALISIA JA KOTIMAISIA ASIAKASRYHMIA
- SIDOSRYHMIEN YHTEISTYO MARKKINOINNISSA ON ENSIARVOISEN TARKEAA
- YHTENAINEN NAKEMYS MARKKINOINNISTA VAHENTAA RISTIRIITOJA
- ELOKUVAMATKAILUN MARKKINOINNIN YHDISTAMINEN MUUHUN
MATKAILUMARKKINOINTIIN ON TARKEAA
- HUOMIOITAVA TASAPAINO VIERAILIJAN ODOTUSTEN JA PAIKALLISYHTEISON
NAKEMYSTEN JA TAVOITTEIDEN VALILLA
- HUOLEHDITTAVA REHELLISESTA JA AUTENTTISESTA MARKKINOINNISTA
- MARKKINOINNIN PROAKTIIVINEN SUUNNITTELU HYODYTTAA KAIKKIA
- DEMARKETINGIN AVULLA VOIDAAN MUOKATA KIELTEISTA MIELIKUVAA

Kuvio 4. Kooste markkinoinnin vaikutuksista vierailukohteeseen.
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8 ASIANTUNTIJAHAASTATTELUT JA SWOT-ANALYYSI

8.1 Haastattelu — Levin markkinoinnin asiantuntija

Lapin elokuvamatkailuun perehtymiseksi tarkemmin haastateltiin Levin markki-
noinnin asiantuntijaa. Haastattelun avulla pyrittin saamaan kattavampi kasitys
sekd Lapin elokuvamatkailusta ettd sen vaikutuksista matkailun kantokykyyn.
Haastattelusta saatuja tuloksia hyédyntden on toteutettu SWOT-analyysi (luku
8.3), jossa tarkastellaan Lapin elokuvamatkailun mahdollisuuksia, uhkia, vah-
vuuksia ja heikkouksia. Puolistrukturoitu asiantuntijahaastattelu toteutettiin eta-
konferenssitydkalu Microsoft Teamsin avulla.

Jo haastattelun alussa kay ilmi, ettd elokuvamatkailua ei Levin alueella tai
Lapissa ole oikeastaan tutkittu. Taman vuoksi onkin vaikea arvioida, onko esi-
merkiksi Levin matkailu kiihtynyt jonkin elokuvan suosion my6ta. Samasta syys-
ta ei ainakaan Levilla ole haastateltavan mukaan havaittu elokuvamatkailun ai-
heuttamaa liikkamatkailua. Alueella on kuitenkin tehty viime vuosien aikana usei-
ta tuotantoja: muun muassa Temptation Island -realitysarjaa, Maajussille morsi-
an -sarjaa, Gordon Ramsayn tahdittamaa tv-sarjaa seka erilaisia tuotantoja yh-

teistydmaa Hollantiin on kuvattu Levin alueella.

Haastateltava kertoo Joulutarina-elokuvan (2007) olleen 2000-luvun isoin elo-
kuvatuotanto Levilla. Haastateltava uskookin kansainvalisen levityksen saaneen
elokuvan osaltaan vaikuttaneen Levin matkailuun, erityisesti elokuvassa esiinty-
vien upeiden maisemien vuoksi. Haastateltava arvioikin Joulupukin mokin ole-
van yksi Suomen kuvatuimmista kohteista. Hanen mukaansa elokuvassa néahty
Joulupukin mokki on noussut sosiaalisen median hitiksi vasta viime vuosien
aikana, vaikka elokuvan julkaisusta on kulunut vuosia. Elokuva onkin kestéanyt
aikaa hyvin, ja silla on suuri potentiaali elokuvamatkailussa: esimerkiksi Joulu-
pukin mokkid on kaytetty paljon Levin markkinoinnissa ja silla on ollut suuri

merkitys alueen brandin rakentamisessa.

Joulupukin mokin tiedetddn yleisesti olevan lavaste, mutta matkailijat haluavat
siitd huolimatta vierailla paikalla. Suuren vierailijamaaran seurauksena mokin
turvallisuudesta taytyy huolehtia ja sitd kunnostetaan aika ajoin. Haastateltava

kokee, ettd mokkia voisi hyodyntdd entista paremmin esimerkiksi kahvilan pe-
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rustamisen tai mokin tarinallistamisen avulla. Mokin sijainti rinneyhtion mailla
kuitenkin aiheuttaa haasteita: rinneyhtion toiminta keskittyy laskettelurinteiden ja
-reittien huoltoon ja yllapitoon, ja moékin sijainti rinteiden valissa vaikuttaa osal-
taan sen selkedmpaan merkitsemiseen. Haastateltava toivookin, etta tahan Ioy-
tyisi l&hitulevaisuudessa hyva ja kestava ratkaisu.

Yksi tuoreimmista elokuvatuotannoista Levin alueella on japanilainen elokuva
Snow Flower (2019). Haastateltava uskoo erityisesti elokuvassa esitettyjen re-
vontulten tuovan lisaa vierailijoita Lappiin; elokuva lisd& varmasti Lapin tunnet-
tuutta ainakin Japanin markkinoilla huomattavasti. On kuitenkin vaikea sanoa,
tulevatko vierailijat elokuvan perusteella nimenomaan Leville. Vaikka suoranais-
ta yhteytta Leviin ei voida vahvistaa, uskoo haastateltava elokuvan aikaansaa-
man nakyvyyden hyodyttavan koko Lappia. Elokuvan myo6ta Leville on myds
kehitetty uusia tuotteita: elokuvan kuvauspaikat on nimittéain tuotteistettu Japa-
nin markkinoille. Valitettavasti naita tuotteita ehti kokeilla vain muutama japani-

lainen testiryhma ennen koronaviruspandemian puhkeamista.

Elokuvatuotantojen jarjestamisen ekologisuus on haastateltavan mukaan otettu
hyvin huomioon Levin alueella; jo alueen markkinoinnissa elokuvatuotannoille
tuodaan esille kestavaa kehitysta ja alueella valitaan kayttoon ekologisimpia
vaihtoehtoja. Liséksi elokuvamatkailun ja -tuotantojen avulla on mahdollista ta-
soittaa matkailun kausivaihteluita: esimerkiksi Snow Flower -elokuva kuvattiin
Levin alueella tammi-helmikuussa, jolloin Levilla on yleensa asiakasmaéaraltaén
hiljaisempi kausi. Nain ollen Levin matkailutoimijoilla oli kapasiteettia ottaa elo-

kuvatuotanto vastaan ja nain tasoittaa matkailun kausivaihtelua.

Elokuvatuotantojen toteuttaminen sesongin ulkopuolella on haastateltavan mie-
lestéd kannattavaa, silla siten saadaan alueelle lisda tuloja ja tyollistetaan paikal-
lisia. Esimerkiksi marraskuussa 2020 kuvattu Temptation Island -realitysarja oli
leville merkittédva tulonl&hde paitsi tuotannon ajankohdan myés koronaviruspan-
demian tuomien haasteiden vuoksi. Matkailun kausivaihteluiden tasoittamisen

lisdksi nain voidaan myds edistaa muita kestavyyden osa-alueita.

Haastattelun aikana nousee esille loistava esimerkki elokuvalavasteiden myo-
hemmasta uusiokaytosta: aikanaan elokuvan lavastekylaksi rakennettu elamys-

puisto Arcandia. Taloudellisten vaikeuksien seurauksena suunnitellun elokuvan
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tuotanto keskeytyi ja lavastekyla jai tyhjilleen moneksi vuodeksi. Nyt lavasteiden
ymparille on rakennettu elamyspuisto, jossa vierailija padsee kokemaan nelja
eri elamysaluetta, nauttimaan kahden ravintolan palveluista ja ihaillemaan ela-

myspuiston elokuvamaista tunnelmaa (Arcandia 2021).

Levin alueella tuotettujen elokuvien vaikutuksia eri kohteiden suojeluun tai tie-
toisuuden levittamiseen ei ole haastateltavan mukaan varsinaisesti tutkittu.
Haastateltava kuitenkin arvelee esimerkiksi Pallaksella ja Muoniossa kuvatun
Napapiirin sankarit 3 -elokuvan lisanneen kansallispuistojen tunnettuutta. Koh-
teiden suojeluun liittyva tietoisuuden lisaaminen riippuu kuitenkin kuvauskoh-
teesta ja elokuvan teemasta: esimerkiksi Joulutarina-elokuva on kuvattu kaupal-
listetussa tunturissa, joten sen avulla ei ole voitu juurikaan edistaa tietoisuutta

alueen ekologisista tekijoista.

Elokuvatuotannon Levin alueelle tuomat tulot riippuvat taysin elokuvatuotannon
laadusta ja budjetista seka tuotantotiimin alueella viettdmasta ajasta ja sen
kayttamista palveluista. Haastateltava kertoo, etta parhaillaan Levilla kuvataan
Napapiirin sankarit 4 -elokuvaa (2022), jonka tuotantotiimi majoittuu Levin alu-
eella sen sopivan sijainnin ja toimivan infrastruktuurin vuoksi. Tuotantotiimi

myo6s kayttaa paikallisten tarjoamia palveluita ja tarjoaa heille tydpaikkoja.

Elokuvatuotannolla on kuitenkin my6s riskinsa: haastateltava kertoo vuosia sit-
ten Levin alueella kuvatusta elokuvatuotannosta, jonka budjetti loppui kesken
tuotantoprosessin. Tasta seurannut konkurssi vei mukanaan ainakin yhden pai-
kallisen pienyrityksen. Haastateltava esittdd taman toimivan varoittavana esi-
merkkina siita, ettd elokuvatuotantojen kanssa on syyta olla varovainen ja so-

pimukset kannattaa pitda kunnossa.

Erityisid ongelmia tai ristiriitoja paikallisyhteison ja elokuvatuotannon valilla ei
haastateltavan mukaan Levilla ole havaittu. Levin tilannetta kuitenkin tasoittaa
sen asema suurena matkailukeskuksena: paikallisten ja matkailutoimijoiden
vdlille voi syntya ristiriitoja, mutta niita ei voida suoraan yhdistaa elokuvatuotan-
toon. Paasaantoisesti elokuvat tyollistavat paikallisia, ja ne kuvataan jonkun
yrittdjan mailla, jolloin tuotanto ei hairitse paikallisvéestod. Vaikka haastateltava
ei tunnista paikallisten ja vierailijoiden vélista vastakkainasettelua Levin alueel-

la, han mainitsee, etta joillakin alueilla Lapissa ristiriitoja on havaittu esimerkiksi



37

elokuvatuotantojen lavasteiden suhteen. Paikalliset ovat muun muassa ilmais-
seet pettymyksensa siita, ettd elokuvatuotantoja varten rakennettuja lavasteita
ei pureta tai siivota asianmukaisesti pois. Levin alueelta haastateltava mainitsee
yhden esimerkin elokuvassa nahdyn ja aidon vierailukohteen aiheuttamasta
ristiriidasta: Joulupukin mokilla vierailijat ovat ilmaisseet pettymyksensa siita,

ettd Joulupukin mokki onkin vain lavaste.

Kuten muuallakin Lapissa, myds Levilla on viime aikoina kasitelty kulttuurisia
tekijoita. Keskustelua on aiheuttanut muun muassa saamelaisten ja muiden
lappilaisten eriavéat ndkemykset saamelaiskulttuurista ja sen osallisuudesta La-
pin matkailun markkinointiin. Keskusteluun oman haasteensa lisda Lapin mat-

kailijoiden kasvava kiinnostus saamelaiskulttuuria- ja perinteita kohtaan.

Saamelaiskulttuurin liséksi haastattelussa kasiteltiin elokuvatuotantojen inklu-
siivisuutta. Inklusiivisuudella viitataan sellaisiin kaytantoihin tai menettelytapoi-
hin, jotka tarjoavat tasa-arvoiset mahdollisuudet ja resurssit myds niille, jotka
muuten jaisivat ulkopuolella tai tulisivat syrjaytetyiksi: heihin kuuluvat esimerkik-
si liikkuntarajoitteiset, kehitysvammaiset ja muut vdhemmistéryhmat (Lexico
2021). Haastateltavan mukaan Levilla on jarjestetty inklusiivisuusteemoihin liit-
tyvia koulutuksia, mutta han toivoisi yritysten viestivan aiheesta rohkeammin.
Suuret kaupungit ovat aktiivisia inklusiivisuusviestinnassa, mutta Lapissa kehi-
tys on hitaampaa; osa lappilaisista yrittajistd arasteleekin aiheen esille nosta-
mista leimaantumisen tai asiakkaiden menettamisen pelossa. Haastateltavan
mukaan inklusiivinen matkailu onkin lappilaisille viela uusi ja totuttelua vaativa

asia, johon elokuvatuotanto voi osaltaan vaikuttaa myonteisesti.

Elokuvamatkailu ja -tuotanto koetaan haastateltavan mukaan Lapissa merkitta-
vana markkinointi- ja nakyvyysmahdollisuutena. Haastateltava mainitsee esi-
merkiksi Levilla kuvatun, kuuluisan rockyhtyeen musiikkivideon, jonka avulla
Leville saatiin valtavasti maailmanlaajuista nakyvyytta ja tavoitettiin uusia, erilai-
sia kohderyhmia. Haastateltavan mukaan elokuvatuotannot Lappiin ovatkin li-
saantyneet, mutta tuotannoille tarjottava tuotantotuki on vield suhteellisen pieni.
Jos kansainvalisille tuotannoille mahdollistettaisiin isompi tuotantotuki, saataisiin

Lappiin varmasti enemman elokuvatuotantoja ja niiden my6ta lisdndkyvyytta.
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Haastateltava on kuitenkin kiitollinen jo olemassa olevasta tuotantotuesta, silla

ilman sita ei Lappiin saataisi kansainvalisia tuotantoja juuri ollenkaan.

Kohteen markkinointi tuotannolle toteutetaan valmistettavan tuotannon ja sen
odotusten ja toiveiden mukaisesti. Alueorganisaatiot ovat vahvasti mukana toi-
minnassa kansainvalisten elokuvatuotantojen saamiseksi Lappiin. Alueorgani-
saation tehtaviin kuuluu muun muassa elokuvan tuotantotiimin kanssa tehtava
yhteisty6, elokuvatuotannon sponsorointi ja hyvien sopimusten jarjestaminen
paikallisten toimijoiden kanssa. Alueorganisaatio tekee yhteistyota [&ahinna nii-
den toimijoiden kanssa, joilla ei viela ole verkostoja Lappiin; kotimaiset tuotan-
not kayttavat usein elokuvatuotannoissaan jo olemassa olevia verkostoja, eivat-

ka ole juurikaan tekemisissa alueorganisaatioiden kanssa.

Alueorganisaatiot myos kilpailevat tuotannoista keskendan: esimerkiksi Tempta-
tion Island -realitysarjan saamiseksi Leville panostettiin tuotantoryhmén vakuut-
tamiseen siita, ettd Levi on monipuolisuudellaan ja toimivalla infrastruktuurilla
heille juuri oikea kohde. Ohjaajia muun muassa pyrittiin vakuuttamaan Levin
sopivuudesta kuvauskohteeksi eri kohteita esittelemélla. Yhteen alueeseen
keskittymisen sijaan Lapin elokuvakomissio markkinoi koko Lappia tasapuoli-

sesti, elokuvatuotannon usein tarkkoihin toiveisiin ja vaatimuksiin vastaten.

8.2 Haastattelu — kestavan kehityksen asiantuntija

Jotta opinnaytetyotyota varten saataisiin tarkempi kasitys koko Suomen eloku-
vatuotannosta, haastateltiin kestavan kehityksen asiantuntija Anne Puolannetta.
Puolanne on media-alan freelancer, joka on tydskennellyt kotimaisissa tv-
tuotannoissa kasikirjoittajana, toimittajana ja tuotantopuolella jo vuosia. Puolan-
ne on myos ollut mukana Kirjoittamassa Ekosetti-opasta, jonka tavoitteena on
ohjeistaa audiovisuaalisia tuotantoja ekologiseen toimintaan. Talla hetkella Puo-
lanne tytskentelee kestavan kehityksen hankkeen koordinaattorina Audiovisual
Producers Finlandilla (APFI), missd han tydstaa laajempaa strategiaa, jonka
avulla saadaan televisio- ja elokuvatuotannoille ohjeistukset ekologisen, sosio-
kulttuurisen ja taloudellisen kestavyyden suhteen. Strategian tavoitteena on
luoda esimerkiksi kansainvalisille tuotannoille linjaus siitéa, millaisia ekologisia

kaytantoja ja toimintamalleja Suomessa kuvattaessa toivotaan noudatettavan.
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Puolanteen mukaan elokuvan kuvauskohteen valinnan maarittaé elokuvan si-
salto, kuten tuotantoa varten tarvittava tietynlainen maisema tai rakennus. Visu-
aalisten tekijoiden lisdksi valintaan vaikuttavat kaytannon asiat, kuten etaisyy-
det, alueen infrastruktuurin toimivuus, energiajarjestelyt seké majoitus- ja tauko-
tilojen sijainti. Myds tyéryhman kuljetus ja kohteessa kuvaamisen kesto vaikut-
tavat merkittdvasti tuotannon budjettiin ja siten osaltaan kuvauspaikan valin-
taan. Kyseessa on siis elokuvan sisallon ja visuaalisuuden yhteisty6 taloudellis-
ten tekijoiden ja kaytannon asioiden kanssa. Haasteita tuotannolle saattavat
aiheuttaa logistiikka, byrokratia ja mahdollisesti tarvittavat kuvausluvat; esimer-
kiksi kansallispuistossa ei tuotantoa valttamatta voi toteuttaa juuri toivotulla ta-
valla. Tuotannot saattavat aiheuttaa haasteita myds yrityksen normaalille toi-
minnalle; kuvausjarjestelyt ja -prosessi saattavat hairitd yrityksen asiakkaita.
Puolanne nostaakin viestinnan yhdeksi tarkeimmista tekijoista tuotantoja jarjes-
tettdessa: tuotantoprosessin aikana tulisi ottaa huomioon kaikkien osallistami-

nen ja tiedottaminen.

Puolanne tarjoaa vaihtoehtoisen ndkokulman ekologisen kantokyvyn sailyttami-
seen: elokuvatuotannon avulla voidaan myds kehittdd kuvauskohteita. Puolan-
ne muistelee kuulleensa ulkomaisesta tapauksesta, jossa ransistynyt puistoalue
kunnostettiin elokuvatuotantoa varten, ja onnistuneesta lopputuloksesta hyotyi-
vat elokuvatuotannon liséksi seka kaupunki ettd sen asukkaat. Puolanteen mu-
kaan suomalaiseenkin kulttuuriin kuuluvat olennaisesti uudelleenkayttod ja kier-
ratys, kirpputorien hyddyntaminen ja lainaaminen, mika heijastuu myds kotimai-
siin tuotantoihin. Ymparistokestavaksi esimerkiksi Suomesta Puolanne mainit-
see Putous -sketsiohjelman 12. kauden (2020) yhteistyon Kierratyskeskuksen
kanssa. Kierratyskeskus Kkirjoittaakin verkkoartikkelissaan, ettd joka Putous-
jaksossa yksi sketsi lavastettiin taysin Kierratyskeskuksen myymaléista vuokra-
tuilla tavaroilla, mink& seurauksena tuotanto saasti yli 2000 kg kiinteitad luonnon-

varoja (Kierratyskeskus 2021).

Puolanne kertoo lukuisten suomalaisten tuotantoyhtididen linjanneen ekologi-
suuden arvokseen. Ekologisuuden toteuttaminen on kuitenkin toistaiseksi liitet-
tavissa lahinna tuotannon siséiseen toimintaan, eika siita viestita vahvasti ulos-
pain. Puolanne pohtii, etta yhtena syyna voi olla tuotantoyhtididen arkuus viestia

vastuullisuusteemoista, mikd puolestaan johtaa aiheesta koostetun tiedon va-
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hyyteen. Tuotannot ovat kiinnostuneita vastuullisesta toiminnasta, mutta Suo-
messa toimitaan paasaantoisesti pienella budjetilla ja resurssipula saattaa vai-
keuttaa vastuullisen toiminnan toteuttamista. Lisdksi tuotantojen nopea tempo
saattaa haastaa halukkuutta vastuullisuuteen. Puolanteen mukaan jokaisen tuo-
tannon tulisi kuitenkin miettia vastuullisuusteemoja; tuotannoissa tulisi keskittya

tekijoihin, joista tulee isoin muutos, kuten logistiikkaan ja energiankulutukseen.

Sosiokulttuurisista tekijoista ja inklusiivisuudesta keskusteltaessa esille nousivat
seka tasa-arvo kameran molemmin puolin etté itse tuotantojen sisaltd. Puolan-
ne arvioi, ettd mitd moninaisempaa kerronta aiheista, ihmisista ja kulttuureista
on, sitd paremmin katsoja viestin ymmartad. Nain vuorostaan vahennetaan po-
larisaatiota ja pienennetaan kuiluja ihmisten vélilla. Puolanne jatkaa, ettd mita
enemman erilaisia ihmisia tuodaan esille ilman jalustalle nostamista, sen pa-
rempi. Erilaisten ihmisten nédkeminen televisiossa tai elokuvassa mahdollistaa
yhteiskunnan tottumisen naihin teemoihin. Puolanne korostaa, etta laajempi ja
monimuotoisempi tydyhteisd ja vaikuttavuustuottajien hyddyntaminen elokuva-
tuotannossa tuovat tuotantoihin autenttisuutta. Tuotantoa voidaan osaltaan

hyodyntaa yhteiskunnallisen vaikuttamisen vélineena.

8.3 SWOT-analyysi

Lapin elokuvamatkailun mahdollisuudet, uhat, vahvuudet ja heikkoudet on ku-
vattu SWOT-analyysin (kuvio 5) avulla. SWOT-analyysissa esitetyt tulokset pe-
rustuvat kansainvélisistd elokuvamatkailukohteista keratyn tiedon huolelliseen
analysointiin, asiantuntijahaastattelujen avulla saatuihin tuloksiin seka jo ole-

massa olevaan aineistoon kotimaan elokuvamatkailusta.



SWOT-aNALYYSI

ELokxuvaMATKAILU

Lapissa

VAHVUUDET

EKOLOGISUUS JA VASTUULLISUUS
TUNNETTUUS TUOTANTOKOHTEENA
LUONTO JA AINUTLAATUISET MAISEMAT
TOIMIVA INFRASTRUKTUURI JA PALVELUT

ETAISYYDET

PIENTEN KOHTEIDEN INFRASTRUKTUURI
RISTIRIIDAT MARKKINOINNIN SUHTEEN
PAIKALLISTEN VALMISTAUTUMATTOMUUS

MAHDOLLISUUDET

TUNNETTUUDEN LISAANTYMINEN

IMAGON EDISTAMINEN JA KEHITTAMINEN

ERI KOHDERYHMIEN TAVOITTAMINEN
PAIKALLISTEN HYVINVOINNIN EDISTAMINEN
PALVELUIDEN KEHITTAMINEN

KULTTUURIN JA PERINTEIDEN ELVYTTAMINEN
LISAANTYNEET TYOMAHDOLLISUUDET
INKLUSIIVISUUDEN EDISTAMINEN
KAUSIVAIHTELUIDEN TASOITTAMINEN
TIETOISUUDEN LISAAMINEN

UnaTt

LIIKAMATKAILU

KIELTEISET YMPARISTOVAIKUTUKSET
KAUPALLISTUMINEN JA
AUTENTTISUUDEN HEIKKENEMINEN
RISTIRIIDAT PAIKALLISTEN JA
VIERAILIJOIDEN VALILLA

PAIKALLISTEN KIELTEISET KOKEMUKSET
ALUEEN IMAGON HEIKKENEMINEN JA
MATKAILUN TAANTUMINEN

Kuvio 5. SWOT-analyysi Lapin elokuvamatkailusta.

Kuten kuviossa 5 esitetaan, Lapin elokuvamatkailun vahvuuksiin kuuluvat suo-
malaiseen kulttuuriperintdonkin olennaisesti liittyvat ekologisuus ja vastuulli-
suus, kuten kierratys- ja uudelleenkayttokulttuuri. Lapin elokuvamatkailun kehit-
tamisen yhtena vahvuutena voidaan siis nahda mahdollisuus hyédyntaa viestin-
taa alueen vastuullisuudesta jo markkinointivaiheessa. Kun yhdistetddn Lapin
elokuvamatkailun markkinointiin Lapin tunnettuus elokuvien tuotantokohteena ja
elokuvien kautta nékyvyytta saavat upeat maisemat sek& Lapin jo olemassa
olevat palvelut ja toimiva infrastruktuuri, edistetddn myds kansainvalista tietoi-

suutta Lapista elokuvamatkailukohteena.

Lapin elokuvamatkailun merkittavimpiin heikkouksiin kuuluvat kohteiden valiset
suuret etdisyydet, jotka saattavat paitsi vaikeuttaa seka tuotantotiimien etta elo-
kuvamatkailijoiden liikkumista myds vaarantaa kohteen ekologisen kantokyvyn
paastoja lisadmalla. Erityisesti Lapin pienissa kylissa voi elokuvamatkailun vaa-
rantaa paikallisyhteisdjen valmistautumattomuus yllattavaan suosioon seka inf-
rastruktuurin kestamattomyys. Nama tekijat saattavat johtaa kohteen ruuhkau-

tumiseen, hintojen kallistumiseen ja kohteen autenttisuuden vihenemiseen tai
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katoamiseen. Lapin elokuvamatkailun haasteeksi saattavat myds muodostua

paikallisten asukkaiden ristiriitaiset nakemykset alueen markkinoinnista.

Lapin elokuvamatkailulla on kuitenkin valtavasti mahdollisuuksia; elokuvamat-
kailun ja -tuotannon avulla saadaan alueelle paitsi lisda nakyvyytta, voidaan
myo6s edistdd kehittdd Lapin imagoa sekd elokuvamatkailukohteena etta -
tuottajana. Elokuvan avulla tavoitetaan laajasti kansainvalisia ja kotimaisia koh-
deryhmia seka aiemmin tavoittamattomia asiakaskuntia. Lisdantyneen matkaili-
jamaaran mahdollistama tydllistyminen, palveluiden ja infrastruktuurin kehitty-
minen sekad perinteiden elvyttaminen voivat lisatd lappilaisten hyvinvointia ja
edistdd kotiseudun arvostusta. Naiden tekijoiden seurauksena myds vierailijan
kokemus Lapista muuttuu myoénteisemmaksi. Liséksi elokuvamatkailun avulla
voidaan tasoittaa matkailun kausivaihteluita esimerkiksi teemallisten opastus-
ten, eri vuodenaikojen tunnetuksi tekemisen ja tapahtumien kautta. Elokuva-
matkailu ja -tuotanto mahdollistavat myds inklusiivisuuden edistamisen vahem-
mistéryhmien saaman nakyvyyden ja tydllistyvyyden kautta. Vahemmistoryh-
mien tunnettuuden edistdmisen lisaksi elokuvamatkailun avulla voidaan levittaa

tietoisuutta esimerkiksi Lapin suojelukohteista, kulttuurista ja perinteista.

Suurimpia uhkia Lapin elokuvamatkailulle ovat suosion mahdollisesti mukanaan
tuoma liikamatkailu ja sitd seuraavat ongelmat, kuten ymparistévaikutukset, La-
pin vahittédinen kaupallistuminen ja vierailukohteiden ruuhkautuminen, ja seka
paikallisten etta vierailijoiden kokemus matkailun kantokyvyn ylittymisesta. Pal-
veluiden ruuhkautumisen seurauksena ja hintojen noustessa paikallisten koke-
mus matkailusta muuttuu kielteiseksi, mika voi aiheuttaa ristiriitoja paikallisten ja
matkailijoiden valille. Pahimmassa tapauksessa kaupallistumisen seurauksena
Lapin autenttisuus ja imago heikkenevét, mik& johtaa seka paikallisten etta vie-
railijoiden tyytymattdmyyteen. Tama voi pitkalla aikavalilla johtaa jopa Lapin

matkailun taantumiseen.
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9 LAPIN ELOKUVAMATKAILUN EDISTAMINEN

9.1 PAaatelmat

Kansainvalisista elokuvamatkailukohteista kootun aineiston perusteella voidaan
todeta, ettd sekd elokuvamatkailulla etta -tuotannolla on havaittu kielteisia ja
myonteisia vaikutuksia matkailun kantokyvyn eri osa-alueisiin. Kun kansainva-
listd elokuvamatkailua tarkastellaan rinnakkain asiantuntijahaastattelujen ja
kappaleessa 4 esitellyn Lapin elokuvamatkailusta kootun aineiston kanssa, voi-
daan luoda kattava kasitys paitsi kansainvélisen, myds kotimaisen elokuvamat-
kailun mahdollisuuksista ja uhista.

Opinnaytetyohon keratyn materiaalin avulla voidaan paatella, etta elokuvamat-
kailulla on seka kansainvalisesti ettd Lapin osalta valtava kehittymispotentiaali
ja mahdollisuus levittaa tietoisuutta eri kulttuureista seka vierailu- ja suojelukoh-
teista. Elokuvamatkailun ja -tuotannon avulla voidaan lisata tydllisyytta ja edis-
taa paikallisten hyvinvointia, luoda alueelle uusia palveluita ja kehittda infra-
struktuuria, seka tasoittaa matkailun kausivaihteluita. Lisdksi saadaan alueelle
lisaa nakyvyytta ja mahdollistetaan siten alueen uudelleenmarkkinointi ja ima-
gon kehittaminen. Elokuvamatkailusta ja -tuotannosta hyotyvat siis kaikki sidos-
ryhmat: tuotantotiimi, tuotantoa varten palkatut paikalliset, majoitus-, kuljetus- ja

ravitsemusliikkeet seka muut paikalliset yritykset.

Epaonnistuessaan elokuvamatkailu saattaa kuitenkin johtaa vierailukohteen
kaikkien kolmen matkailun kantokyvyn osa-alueen vaarantumiseen: likamatkai-
lu voi johtaa alueen ympariston vahingoittumiseen, kohteen ruuhkautumiseen ja
kaupallistumiseen, seka paikallisten etta vierailijoiden tyytymattémyyteen ja jopa
alueen matkailun taantumiseen. Kohde ei aina osaa tai ehdi valmistautua yllat-
tavaan suosioon, miké voi ruuhkautumisen liséksi johtaa turvallisuusriskeihin ja
paikallisten yksityisyyden vaarantumiseen. Lisdksi paikallisten kokemus siita,
ettd heitd el oteta huomioon elokuvamatkailun ja -tuotannon eri vaiheissa voi

johtaa ristiriitoihin vierailijoiden ja paikallisyhteison valilla.

Elokuva tuo kohteelle merkittdvaa kotimaista ja kansainvalista néakyvyytta vai-
vattomasti ja tavoittaa sellaisiakin kohdeyleisdja, joita ei tavoitettaisi perinteisten

matkailumainosten avulla. On kuitenkin muistettava elokuvan kohteesta luoman
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mielikuvan merkitys katsojan valintoihin: myonteinen mielikuva houkuttelee kat-
sojaansa vierailemaan kohteessa, kielteinen tai vaaristynyt mielikuva taas voi
johtaa virheellisiin odotuksiin. Jos aito vierailukohde ei vastaakaan katsojan elo-
kuvan kautta saamaa mielikuvaa, voi vierailu paattya pettymykseen. Paikalliset
taas voivat kokea elokuvan kuvaavan heitd ja heidan kotiseutuaan vaaristy-

neesti, jos heita ole osallistettu elokuvan suunnitteluun tai markkinointiin.

Pitkalla aikavalilla elokuvamatkailun ongelmiksi saattavat muodostua matkailun
laadun yllapitaminen ja matkailijoiden vaatimuksiin vastaaminen seka vierailija-
maarien hallinta ja matkailun markkinointi tasapainoisesti. Elokuvamatkailun
tutkimuksen vahyyden vuoksi elokuvamatkailun kestavyydestd matkailun osa-
alueena ei kuitenkaan ole takuita, joten on mahdotonta ennakoida, kuinka suo-
sittu elokuvasta tulee ja kuinka pitkéksi aikaa. Tamén vuoksi kohteen menes-
tyksen takaamisessa ensiarvoisen tarkeitéa ovat sidosryhmien toimiva yhteistyo,
paikallisten osallistaminen toimintaan seka koko alueen yhtenainen markkinoin-
tistrategia. Mikali elokuvamatkailun markkinointi epaonnistuu, voidaan virheelli-
sid ja vaaristyneitd mielikuvia pyrkia korjaamaan demarketing-toimenpiteiden,
kuten hintaséaéntelyn, sisaanpaasyn rajoittamisen, ohjeistuksen ja jopa kohteen

markkinoinnin vahentamisen avulla.

Beeton (2005, 149) kiteyttaa elokuvamatkailun seuraavasti: "Elokuvamatkailu
voi toisin sanoen olla kohteelle ja paikallisyhteisélle valtava menestystarina tai,
pahimmassa tapauksessa, katastrofi. Erityisesti vaarassa ovat pienet, herkéat
yhteisot, joiden infrastruktuuria ja ymparistda ei ole suunniteltu ottamaan vas-

taan suuria maaria matkailijoita.”

9.2 Ohjeistus Lapin elokuvamatkailun kehittamiseen

Opinnaytetyon kehittdmistehtavana on luotu ohjeistus Lapin elokuvamatkailun
kehittamiseen kannattavasti, mutta matkailun kantokyvyn osa-alueet huomioi-
den. Julisteen muotoon kootussa ohjeistuksessa (kuvio 6) esitellaén, kuinka
Lapin elokuvamatkailua tulisi kehittdd kantokyvyn ekologiset, taloudelliset ja
sosiokulttuuriset nakoékulmat huomioon ottaen. Lisaksi ohjeistuksessa kasitel-
la&n elokuvamatkailun markkinoinnin, elokuvan luoman mielikuvan ja elokuva-

tuotannon osuutta Lapin elokuvamatkailun edistdmiseen. Ohjeistus perustuu
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kirjallisista lahteista ja verkkoaineistosta |6ydettyihin materiaaleihin sek& asian-

tuntijahaastattelujen kautta saatuun tietoon ja sen huolelliseen analysointiin.

OHJEISTUS

- LAPIN
ELOKUVAMATKAILUN
EDISTAMINEN

ExoLOGINEN
NAKOKULMA

TIETOISUUDEN LEVITTAMINEN
YMPARISTONSUOJELUN EDISTAMINEN
INKLUSIIVISUUDEN LISAAMINEN
MATKAILUN KAUSIVAIHTELUIDEN
TASOITTAMINEN

MATKAILUN HAJAUTTAMINEN

® VASTUULLISUUSVIESTINTA

OHJEET & OPASTAMINEN

TALOUDELLINEN

NAKOKULMA 2

UUDET ELOKUVAMATKAILUTUOTTEET
JA =PALVELUT

KOHTEIDEN TARINALLISTAMINEN
PAIKALLISTEN TYOLLISTAMINEN
HYOTY MONILLE TOIMIJOILLE
INFRASTRUKTUURIN KESTAVYYDEN
TAKAAMINEN

HINTOJEN NOUSUN JA
KAUPALLISTUMISEN VALTTAMINEN

o
‘ ﬁ ; SOSIOKULTTUURINEN

NAKOKULMA

KULTTUURIN JA PERINTEIDEN
ELAVOITTAMINEN

PAIKALLISTEN YLPEYDEN JA
KUULUVUUDEN TUNTEEN TAKAAMINEN
PAIKALLISTEN OSALLISTAMINEN,
TYOLLISTAMINEN JA HUOMIOIMINEN
PAIKALLISTEN VALMISTELU KASVAVAAN
VIERAILIJAMAARAAN

PAIKALLISTEN HYVINVOINNIN,
TURVALLISUUDEN JA YKSITYISYYDEN
TAKAAMINEN

REHELLISYYS JA SELKEA VIESTINTA

ELoxuvaTUuoTaNTO

LISANAKYVYYDEN JA
TUNNETTUUDEN TAKAAMINEN
MONIPUOLISTEN KOHDERYHMIEN
TAVOITTAMINEN

HYOTY PAIKALLISILLE TOIMIJOILLE
SOPIMUKSISTA HUOLEHTIMINEN
EKOLOGISUUS TUOTANNOSSA JA
MARKKINOINNISSA

PAIKALLISTEN HUOMIOIMINEN
INKLUSIIVISUUDEN LISAAMINEN

Q- 8

MieLikuvat &
IMAGO

ALUEEN IMAGON JA TUNNETTUUDEN
EDISTAMINEN

MARKKINOINNIN YHTENAISYYS JA
AUTENTTISUUS

PAIKALLISTEN KOKEMUS
KIELTEISESTA MIELIKUVASTA

BEHIND THE SCENES ~MATERIAALIN
HYODYNTAMINEN JA DEMYSTIFIOINTI
DEMARKETING

@)} MARKKINOINTI

SIDOSRYHMIEN VALINEN YHTEISTYO
YHTEINEN VISIO JA TAVOITE
AITOUS JA AUTENTTISUUS
PROAKTIIVINEN SUUNNITTELU
MATKAILUN KANTOKYKY EDELLA
ALUEEN YHTENAINEN
MARKKINOINTI

LIIKAMATKAILUN VALTTAMINEN
DEMARKETING

Kuvio 6. Ohjeistus Lapin elokuvamatkailun vastuulliseen kehittdmiseen.
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Menestyksekk&én elokuvamatkailun takaamiseksi tulisi siis huomioida tasapai-
noisesti ohjeistuksen (kuvio 6) kaikki kuusi osa-aluetta. Seka Lapin elokuvamat-
kailun ettd -tuotannon eri vaiheissa tulisi korostaa suomalaiselle kulttuurille omi-
naista ekologisuutta, kuten kierratys- ja lainauskulttuuria, ja viestia vastuulli-
suusteemoista avoimesti. Talla tavoin voidaan myds edistaa kansainvalistéa na-
kemysta Lapista vastuullisena vierailukohteena. Seka Lapin elokuvamatkailun
ettd elokuvatuotannon suunnittelussa tulisi lisaksi hydédyntaa elokuvan mahdol-
listamaa matkailun kausivaihteluiden tasoittamista: elokuvan kautta luotujen
mielleyhtymien ja itse elokuvatuotannon avulla mahdollistuu Lapin markkinointi
myo6s kesa- ja syysmatkailukohteena. Eri vuodenaikojen tunnettuuden kasvat-
tamisen lisdksi matkailijoita voidaan hajauttaa erilaisten teemallisten tapahtu-
mien ja vahemman tunnettujen kohteiden markkinoinnin kautta. Matkailijoiden
hajaantuessa taataan paitsi matkailun kantokyvyn kestavyys Lapissa, myos taa-

taan alueelle tuloja seké paikallisille tydpaikkoja ympari vuoden.

Lapin elokuvamatkailun suunnittelussa tulee ottaa huomioon ekologisen kanto-
kyvyn sailymisen takaaminen sek& tunnetuissa ettd kaukaisemmissa ja vaikea-
paasyisemmissa kohteissa. Lisaksi on valtettava vierailukohteiden ruuhkautu-
mista ja paikallisten sosiaalisen sietokyvyn ylittymista. Vierailukohteen koko-
naisvaltaisen kantokyvyn sailyttdamiseksi tulisi mahdollisia vierailijoita ohjeistaa
kohteessa toimimiseen jo matkan suunnitteluvaiheessa. Ohjeistusta voi hyddyn-
taa esimerkiksi kertomalla kohteen verkkosivustolla vierailijalta odotetuista kayt-
taytymismalleista ja esimerkiksi likkumisesta luonnonsuojelukohteissa. Matkaili-
joita voidaan lisdksi opastaa paikan paalla esittein, kyltein ja opastuksen avulla.
Esimerkiksi nimenomaan opastettujen kierrosten avulla voidaan valttaa ruuh-

kautumista ja turvata kohteen ympariston hyvinvointi.

Elokuvatuotantojakin tulisi ohjeistaa kuvauskohteessa toimimiseen esimerkiksi
tuotannoille suunnatun Code of Conduct -ohjeistuksen avulla, joka ohjeistaa
tuotantoja eri kuvauskohteissa toimimiseen sekd ympariston ettd sosiokulttuu-
risten ja turvallisuustekijoiden nakdkulmista. Myos Lapista ja Lapin olosuhteista
tuotannoille rakennettu Production Guide -opas auttaa tuotantoja valmistautu-

maan Lapissa toimimiseen. (Lapland Above Ordinary 2021b.)
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Lapin elokuvamatkailua voidaan lisaksi edistaa elokuvien tuotteistamisen ja elo-
kuvapalveluiden ja -tuotteiden kehittdmisen seka niiden myo6ta syntyneiden ty6-
paikkojen ja lisatulojen avulla. Nain elokuvamatkailun ja -tuotannon avulla paitsi
kehitetddn koko Lappia laaja-alaisesti, myos tyodllistetadn monen eri alan toimi-
joita ja nain lisatdan paikallisten hyvinvointia. Elokuvamatkailua kehitettaessa
on kuitenkin otettava huomioon kohteen infrastruktuurin kyky ottaa vastaan suu-
ria vierailijamaaria; jo suunnittelussa on maariteltava ne kantokyvyn rajat, joiden
puitteissa matkailua voidaan kehittdd. Kuten jo aiemmin on noussut esille, voi
alueen ruuhkautuminen ja kaupallistuminen johtaa seka paikallisten etta vieraili-
joiden tyytymattomyyteen ja sen myé6ta matkailun taantumiseen. Sidosryhmien,
kuten markkinointiorganisaatioiden, paikallisten asukkaiden, paikallisten toimi-
joiden ja matkanjarjestajien on siis yhdessa luotava strategia, joka takaa mat-
kailun kantokyvyn sailymisen. Mahdollisten ongelmien syntyesséa voidaan niita
pyrkia korjaamaan demarketing-toimenpiteiden, kuten sisaanpaasyn rajoittami-

sen, ohjeistuksen, markkinoinnin vahentamisen tai hintasdantelyn avulla.

Erityisen tarke&éa Lapin elokuvamatkailun kehittamisesséa on paikallisten huomi-
oiminen kaikissa elokuvamatkailun vaiheissa tuotannosta aina itse matkailuun
saakka. Paikalliset tulisi siis mahdollisuuksien mukaan valmistella elokuvatuo-
tantoon ja sitd mahdollisesti seuraavaan vierailijamaaran kasvuun. Liséksi tuo-
tannolla ja paikallisilla toimijoilla tulisi olla selke&, yhteneva ndkemys tuotannos-
ta ja sen sisallosta seka elokuvan markkinoinnista, jotta valtyttaisiin vaarinym-
marryksiltd. Kun elokuvatuotantoa ja -matkailua toteutetaan yhteistydssa kaik-
kien sidosryhmien kesken, mahdollistetaan Lapin toivotunlainen nakyvyys. Kun
lappilaiset ovat tyytyvaisia elokuvan kotiseudustaan luomaan mielikuvaan, osal-
listuvat he varmasti mielelladn Lapin elokuvamatkailun kehittamiseen, mika taas
parantaa matkailijan kokemusta Lapista. Nain edistetddn Lapin imagoa ja osal-
taan taataan matkailun sosiokulttuurisen kantokyvyn kestéavyys. Tuotannoille voi
esimerkiksi etukateismateriaalin, kuten edella mainitun Production Guiden avul-
la kertoa paitsi Lapin kaytanteistd, myos lappilaisten toiveista ja mielikuvista
oman kotiseutunsa kuvaamisen suhteen, minka perusteella tuotanto voisi pyrkia
korostamaan toivottuja tekijoita. Jotta ristiriidoilta ja vaarinkasityksilta valtyttai-
siin, on elokuvamatkailun ja -tuotannon kehittAmisessa huomioitava selkea vies-

tinta ja tarvittavien sopimusten kunnossapito.
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Elokuva ei kuitenkaan aina esitd kuvauskohdettaan realistisesti; elokuvatuotan-
to saattaa kayttad lappilaisia maisemia kuvaamaan vaikkapa taysin fiktiivista
planeettaa. Talloin elokuvan tavoite ei tietenkaan ole kuvata Lappia autenttises-
ti, mutta saatu nakyvyys tulisi kuitenkin hyddyntéaa Lapin elokuvamatkailun edis-
tamisessa. Tallaisissa tilanteissa elokuvamatkailun suunnittelussa ja markki-
noinnissa tulisi korostaa Lappia nimenomaan elokuvan kuvauskohteena. Lisaksi
elokuvan luomaa fiktiivista mielikuvaa voidaan demystifioida katsojille markki-
noinnin eri vaiheissa, esimerkiksi kuvausmateriaalin ja paikan paalla jarjestetta-

vien opastettujen kierrosten avulla.

Elokuva ja elokuvatuotanto seké niistd seuraava elokuvamatkailu mahdollista-
vat Lapin imagon kehittdmisen ja edistamisen. Kaikkia kolmea voidaan myds
hyodyntad Lapin laaja-alaisen nakyvyyden saamiseksi ja monipuolisten kohde-
ryhmien vaivattomassa tavoittamisessa. Imagon edistdmisessd on kuitenkin
huomioitava mahdollisimman autenttisen ja yhtendisen mielikuvan luominen
koko Lapista, seka koko alueen markkinointi yksittaisiin kohteisiin keskittymisen
sijaan. Sidosryhmien yhteinen visio ja tavoitteet Lapin kehittamisen suhteen
helpottavat sopivan markkinointistrategian kehittdmista. Proaktiivisella suunnit-
telulla vahennetaan elokuvamatkailun riskeja ja taataan kannattava mutta vas-

tuullinen kehitys hyvissa ajoin.

Elokuvan, elokuvamatkailun ja -tuotannon kohdalla tulisi my6s huomioida mah-
dollisuus vaikuttaa vallitsevaan yhteiskunnalliseen tilanteeseen; elokuvan avulla
voidaan esimerkiksi levittaa tietoa eri kulttuureista, erilaisista ihmisista ja ympa-
ristotekijoista. Tiedon liséksi naita teemoja voidaan toteuttaa kaytdnnodssa esi-
merkiksi luonnonsuojelutoimilla, kulttuurien elavaéittdmisella ja erilaisten toimijoi-

den tydllistamisella.
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10 POHDINTA

Elokuvamatkailua ja sen vaikutuksia seka kansainvdlisten ettéa kotimaisten koh-
teiden matkailun kantokykyyn on tutkittu viela suhteellisen vahan, vaikka aihe
on erittdin ajankohtainen ja kiehtova. Elokuvamatkailu kasitteena on valtavan
monimuotoinen ja yksin sen vaikutuksista jokaiseen matkailun kantokyvyn osa-
alueeseen riittaisi tutkittavaa usean opinnaytetyon verran. Myos kattava pereh-
tyminen elokuvan luomiin mielikuviin, elokuvan kautta markkinointiin ja elokuva-
tuotannon vaikutuksiin vaatisi huomattavasti lisd& aikaa ja resursseja. Aiheen
laajuuden ja ajan rajallisuuden vuoksi elokuvamatkailuun osa-alueineen on tés-

sa opinnaytetydssa perehdytty viela melko pinnallisesti.

Opinnaytetyon tavoitteena oli tutustua seka kotimaisen ettd kansainvalisen elo-
kuvamatkailun vaikutuksiin kohteen kantokyvyn osa-alueisiin. Suurimmaksi
haasteeksi muodostui aiheen tutkimuksen vahaisyys, miké& vaikeutti ajankohtai-
sen aineiston kokoamista ja asiantuntijoiden tavoittamista. Lapissa ongelmaksi
havaittiin elokuvamatkailun tutkimuksen ja tutkimusmittareiden vahyys, ja siten
vaikeus erottaa elokuvamatkailu perinteisista matkailun muodoista. Kansainva-
lisissd kohteissa tehokkaimmiksi mittareiksi on havaittu kyselytutkimukset ja

haastattelut, jotka voisivat edistaa elokuvamatkailun tutkimusta myos Lapissa.

Opinnaytetyon tehtavana oli luoda keratyn aineiston pohjalta kattava ohjeistus
Lapin elokuvamatkailun edistamiseen kannattavasti, mutta matkailun kantoky-
vyn rajoissa. Kohdatuista haasteista huolimatta ty6 eteni suunnitellun aikataulun
mukaisesti ja prosessin alussa asetetut tavoitteet saavutettiin onnistuneesti.
Kansainvélisista ja kotimaisista aineistoista koottu materiaali saavutti saturaa-

tiopisteensa erittain nopeasti, mika vahvistaa tyén luotettavuutta.

Kokonaisuudessaan elokuvamatkailu aiheena on hyvin ajankohtainen ja tarkea,
ja sen lisdkehittdmisestd ja -tutkimuksesta sek& Lapin markkinoinnista eloku-
vien tuotantokohteena olisi valtavasti hydtya sekd Lapin imagon edistamisessa
ettd Lapin tunnettuuden levittdmisessa maailmalle. Elokuvamatkailun tutkimuk-
sessa onkin otettu vasta ensimmaiset askeleet, mutta aiheen lisatutkimus hyo-
dyttaisi varmasti sekd matkailu- etta elokuva-alaa. Taman opinnaytetyon tulok-

sista on varmasti hyotya toimeksiantajan lisaksi my6s muille sidosryhmille.
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