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Taman tutkimustyyppisen opinndytetyén tarkoituksena oli selvittdda, kuinka sosiaalinen
media ja podcastit ovat vaikuttaneet nuorten aikuisten sijoittamisen aloittamiseen.
Tutkimuksen avulla selvitettiin, onko sosiaalisen median ja podcastien siséltd vaikuttanut
nuorten aikuisten sijoittamiseen ja sen aloittamiseen.

Opinnaytetydn teoreettinen viitekehys on rakennettu kayttden péadasiassa internetin
artikkeleita, tutkimuksia, uutisia seka ammattikirjallisuutta. Viitekehys on jaettu aihealueittain
sosiaaliseen mediaan ja sijoittamiseen. Aihealueet on jaettu alaotsikoihin, jotka kasittelevét
paaotsikon alla olevia aiheita kuten eri sosiaalisen median kanavia ja sijoituskohteita.

Opinnaytetydssa kaytettiin tutkimusmenetelméana kvantitatiivista eli maarallista menetelmaa
ja tiedot kerattiin internetkyselylomakkeella. Kyselylomakkeen linkki jaettiin sosiaalisen
median kanaviini ja kyselyyn saatiin yhteensé 102 vastausta. Kyselylomakkeen kysymykset
koostuivat strukturoiduista kysymyksista sekd muutamasta avoimesta kysymyksesta.
Kysymykset perustuivat opinnaytetyon viitekehykseen.

Selvityksen tulosten perusteella voidaan todeta, ettd sosiaalinen media ja podcastit ovat
vaikuttaneet jonkin verran nuorten aikuisten sijoittamiseen ja etenkin sijoittamisen
kiinnostavuuteen nuorten aikuisten keskuudessa. Sosiaalisen median ja podcastien sisaltd
on lisdnnyt myds tietoisuutta sijoittamisesta. Selvityksen tuloksista voidaan myés todeta
podcastien olevan nuorten aikuisten sijoittamiseen eniten vaikuttava alusta.

Avainsanat Sijoittaminen, sosiaalinen media, podcast, nuori aikuinen
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The purpose of this thesis was to find out how social media and podcasts has influenced
young adults to start investing. This thesis has set to find out whether the content of social
media and podcasts has influenced the way of how young adults are investing, or its
influence on the start of their investing.

Quantitative research was used as the method of conducting this thesis, and the study was
conducted with the help of an internet questionnaire. The link to the questionnaire was
shared to the social media platforms where the thesis researcher participates, and 102
responses were received to the inquiry. The questions in the questionnaire consisted of
structured questions and open questions. The questions were formulated based on the
thesis theoretical framework.

The theoretical framework of the thesis focused on two main topics which were social media
and investing. The main topics were divided into the relevant subthemes, and the information
for the theoretical framework was drawn from various internet articles, business research,
news, and professional literature.

Based on the results, the main conclusion of the thesis is that the social media and podcasts
has influenced some of the ways how young adults invests, and especially, social media
and podcasts prove to be influential in raising the interest to investing among young adults.
The content of social media and podcasts has also raised awareness about investing. Based
on the results from this thesis, it can be stated that the main platform that affects the ways
how young adults invests, are podcasts.
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1 Johdanto

1.1 Tausta ja lahtokohdat

Nuorten aikuisten sosiaalisen median k&ayttd on kasvanut paljon viime vuosina.
Sosiaalisen median parissa vietetddn yhd enemman ja enemman tunteja viikossa. Myos
podcastien suosio on kasvanut viimeisen kahden vuoden aikana etenkin nuorten
keskuudessa. Podcast-tutkimuksen mukaan 15-29-vuotiaista podcasteja kuuntelee
viikoittain l&hes 40 %. Ebrand Group Oy:n Suomessa vuonna 2019 toteuttaman kyselyn
mukaan 75 % 18-29 vuotiaista kaytti sosiaalista mediaa yli 20 tuntia viikossa ja jopa 16
% 23-29-vuotiaista kaytti sosiaalista mediaa yli 51 tuntia viikossa. (Ebrand Group Oy
2019.) Sosiaalisen median ja podcastien sisalt6 on yhad paaosin luotu

viihdetarkoitukseen, mutta niin sanottu opettava siséltd on lisdantynyt eri kanavissa.

Samoin kuin sosiaalisen median kayttd, on myds nuorten sijoittajien maéra noussut viime
vuosina. Sijoittamisesta on tullut trendi nuorten aikuisten keskuudessa ja nuoria sijoittajia
on yhd enemman. Osakesaastttili tuli voimaan vuoden 2020 alussa ja vuonna 2020
uusia osakesaastdjia tuli 87 779 lisaa ja etenkin nuoret sijoittajat suosivat
osakesaastotileja kuten kuvasta 1. ndkee. (Kukkonen 2020.) Osakeséaastaotili on tili, jonka
sisélla voidaan kayda osakkeilla kauppaa verovapaasti. Niin kauan, kun raha pysyy
osakesaastotilin sisalla, ei mahdollisista osingoistakaan perita veroa. (Osakesaastotili.)
Nuorten aikuisten innokkuudesta sijoittamiseen kertoo se, ettd yli puolet Suomessa
perustetuista osakesaastotileista on alle 40-vuotiaiden omistamia (Kuvio 1.). (Kukkonen
2020.)

Yli puolet osakesdastdtileista on alle 40-vuotiailla.
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Kuvio 1. Taulukko osakesaastétilien ikdjakauma (Kukkonen 2020.)

Asennemuutosten ja avoimen keskustelun, sekd sijoittamisesta keskustelun
arkipaivaistamisen myo6ta nuorten sijoittajien maaré on kasvanut paljon etenkin vuonna

2020. Tasta voidaan Ylen uutisen mukaan kiittda juuri sosiaalista mediaa. (Leiwo 2021.)

1.2 Aiheen kiinnostavuus

Opinnaytetydssani selvitan, kuinka sosiaalisen median eri kanavissa tuotettava sisaltd
on vaikuttanut nuorten aikuisten sijoittamisen aloittamiseen. Kyseesséa voi olla mika
tahansa sosiaalisen median kanavan sisaltd, kuten vaikuttajien julkaisema sisélto,

yritysten luoma sisélto tai yksityisen henkilon tuottama sisalto.

IImi6 on yleisesti kiinnostava, silla sosiaalisessa mediassa sijoittamiseen liittyva sisalto,
esimerkiksi vaikuttajien kanssa tehtdvien yhteistdiden ja sijoittamiseen liittyvien
podcastien muodossa, on kasvanut viime vuosina. Myo6s yritykset, jotka tarjoavat
sijoituspalveluita ovat tulleet sosiaalisen mediaan ja mahdollisesti tavoittaneet nuoria
sijoittajia sitd kautta. Sijoittamisesta on tullut trendi nuorten aikuisten keskuudessa ja
nuoria sijoittajia on yha enemman, joten on kiinnostavaa tietdd, onko sosiaalinen media

vaikuttanut ilmioon.

Esimerkiksi useat vaikuttajat ovat antaneet kasvonsa sijoittamiselle ja tuoneet
sijoittamisen lahemma&s nuoria sosiaalisen median kautta. Yhteistdiden ja sosiaalisen
median kautta nuoret ovat saaneet uusia esikuvia juuri ndista vaikuttajista ja henkildista,
jotka ovat jakaneet tietoisuuttaan ja tuoneet esiin sijoittamista omissa kanavissaan.
Heidan ansiostaan monet nuoret ovat innostuneet ja aloittaneet sijoittamisen, ja asenteet
sijoittamista ja saastamista kohtaan nuorten keskuudessa ovat muuttunut positiiviseen

suuntaan. (Lius 2020.)

Teen opinnaytetydni tasta aiheesta, koska sosiaalinen media seka sijoittaminen
kiinnostaa minua. Olen myds huomannut sijoittamiseen liittyvan sisallon lisaéntyneen eri
sosiaalisen median alustoilla, ja minua kiinnostaa, onko se vaikuttanut nuoriin aikuisiin.
Itse olen saanut inspiraation sijoittamiseen sosiaalisesta mediasta ja olen kiinnostunut,

ovatko muut kokeneet samoin.

Opinnaytetydsta hyotyvat muun muassa eri toimijat, jotka tarjoavat sijoituspalveluita.

Selvityksen avulla ndhdaan, onko sosiaalisella medialla ollut osaa sijoittamisen suosion



nousuun, ja jos on, voivat ndma toimijat tehdd omat johtopaatoksensa esimerkiksi siitd,

mik& kanava toimii parhaiten sijoitustuotteiden mainonnassa.

1.3 Tutkimusongelma, tutkimuskysymykset ja rajaukset

Aihe, jota aion selvittda, on "sosiaalisen median vaikutus nuorten aikuisten sijoittamisen
aloittamiseen”. Selvitan aihetta kayttden maarallista menetelmaa ja tutkimusongelmani
on ’Miten sosiaalinen media on vaikuttanut nuorten aikuisten sijoittamiseen?”.
Tutkimuskysymykseni ovat "Mikd sosiaalisen median kanava on vaikuttanut eniten

nuorten aikuisten sijoittamiseen?” ja ” Onko jonkin sijoitusmuodon suosio noussut

nuorten aikuisten keskuudessa sosiaalisen median vaikutuksesta?”.

Selvityksen kohteena ovat Suomessa asuvat 18-32-vuotiaat nuoret aikuiset, jotka
sijoittavat tai ovat kiinnostuneet sijoittamisesta ja kayttavat sosiaalista mediaa ja/tai
kuuntelevat podcasteja. Rajaan selvityksen sosiaaliseen mediaan ja podcasteihin, silla
podcastit voivat olla osana sosiaalista mediaa, vaikka eivat itsessaan olekaan
sosiaalisen median kanava (Simons 2012). Kuten kohdassa "Aiheen kiinnostavuus”
kerroin huomanneeni sosiaalisessa mediassa ja podcasteissa lisddntyneen
sijoittamiseen liittyvan sisallon ja haluni selvittaa, onko se vaikuttanut nuorten aikuisten
sijoittamiseen. Siksi rajasin selvityksen vain sosiaaliseen mediaan ja podcasteihin, enka

esimerkiksi myo6s radioon ja televisioon.

Selvityksessa kasiteltdvia sijoitusmuotoja en rajaa, sillda haluan selvittaa
kokonaisuudessaan, kuinka sosiaalinen media on vaikuttanut nuorten aikuisten
sijoittamiseen, enka sita, kuinka sosiaalinen media on vaikuttanut johonkin tiettyyn
sijoituskohteeseen sijoittamiseen. Tutkimuskysymyksien avulla pyrin saamaan selville,
onko sosiaalinen media vaikuttanut siihen, etta jokin sijoitusmuoto on noussut muita

sijoitusmuotoja suositummaksi.

1.4 Selvityksen menetelméat

Tybssani kaytdn maarallista menetelmda. Sen avulla uskon saavani runsaasti
monipuolisia vastauksia erilaisilta vastaajilta, jota voin analysoida monesta eri kulmasta.
Se on my6s paras vaihtoehto tutkimusongelmani selvittdmiseen. Maarallinen menetelma

sopii tdhan selvitykseen parhaiten, silla tavoitteeni on saada mahdollisimman laaja



maard vastauksia, jotta selvityksen tuloksia voidaan pitdd yleistettdvind. Toinen
vaihtoehtoinen menetelma tydtani varten olisi ollut laadullinen tutkimus, mutta sen avulla
en olisi saanut tarpeeksi laajaa vastaajamadarad, joka on mielestani tassa selvityksessa
tarkedda. Maarallinen tutkimusmenetelma eli kvantitatiivinen tutkimus, kuvaa ja tulkitsee
kohdetta tilastojen ja numeroiden avulla. Maaréallisella menetelmalla tutkitaan usein syy-
ja seuraussuhteita, vertailua sekd numeerisiin tuloksiin perustuvien ilmididen
selittamistd. Maaralliseen menetelmaan liittyy usein paljon tilastollisia ja laskennallisia
analyysimenetelmia. (Koppa 2015a.) Laadullinen eli kvalitatiivinen tutkimus taas tutkii
usein kohteen laatua, ominaisuuksia ja merkityksida kokonaisvaltaisesti. Laadullisen
tutkimuksen voi toteuttaa usealla menetelmallda, esimerkiksi haastattelulla ja kaikissa
naissd menetelmissa korostuu usein kohteen esiintymisymparistoon ja taustaan,
kohteen tarkoitukseen ja merkitykseen, ilmaisuun ja kieleen liittyvat ndkdkulmat. (Koppa
2015b.)

2 Sosiaalinen media

Sosiaalisella medialla tarkoitetaan verkkoviestintdymparistja, joissa niiden kayttgjat
voivat kommunikoida ja jakaa omaa siséltoa, sekad reagoida muiden jakamaan sisaltoon.
Professori Andreas M. Kaplanin sekd Michael Haenleinin mukaan sosiaalinen media on
joukko internet-sovelluksia, joka mahdollistaa kayttajille sisalléon luomisen. Sosiaalinen

media lyhennetaan usein arkikielessa lyhenteella "some”. (Piilotettu Aarre.)

2.1 Podcastit

Podcast on &anitallenne, joka julkaistaan verkossa. Ne muistuttavat usein radio-
ohjelmia, mutta niité ei julkaista radiossa. Kuka tahansa voi tehda podcasteja ja julkaista
niitd verkossa eri alustoilla. Nykyisin podcasteja tehd&an todella monista eri aiheista ja
ne voivat olla joko fakta- tai fiktio pohjaisia. Usein podcastit ovat keskustelutyylisia
ohjelmia, jossa aihe voi olla jokin tietty, kuten talous tai vapaamuotoisempi, kuten

esimerkiksi life-style. (Utriainen 2018.)

Podcastien suosio on ollut jo jonkin aikaa kasvussa ja Media-alan tutkimussaation 2020
vuonna teettdman tutkimuksen mukaan suomalaisista jopa yli neljannes on kuunnellut

podcasteja viimeisen kuukauden aikana. Etenkin 18—35-vuotiaat kuuntelevat podcasteja



ja viihdekayton lisaksi niitd kuunnellaan myds oppimista varten (41 %). (Niemi 2020.)
Taulukossa 1. ndkyy podcastien yleisimmat kuuntelusyyt, jotka ovat Media-alan
tutkimussaation mukaan viihde, ajankohtaisten asioiden seuraaminen ja oppiminen.
Podcasteja I6ytyy paljon eri aihealueista, kuten business ja markkinointi, komedia,

kauneus ja terveys, lifestyle seka rikos ja jannitys. (Radiomedia 2020.)

Kuuntelijoiden lisaksi podcastit ovat my6s toimiva alusta mainostajille. Podcastien
kuuntelijasuhteet ovat yleenséa vahvoja, silld podcastien kuuntelijiat kuuntelevat yleensa

ainakin puolet podcast-sarjan jaksoista. (Vilen 2021).

Taulukko 1. Podcastien kuuntelun syy (Niemi 2020.)
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2.2 Vaikuttajamarkkinointi sosiaalisessa mediassa

Vaikuttajamarkkinointi on yksi mainonnan muoto, joka on yleistynyt ja vakiinnuttanut
asemansa monen yrityksen markkinointisuunnitelmassa. Vaikuttajamarkkinoinnissa
mainoskanavana toimii vaikuttaja, jolla on valmiina kohdeyleisd, jolle vaikuttaja
mainostaa ja esittelee yrityksen palvelua tai tuotetta. (Vaikuttajamarkkinointi.) Vaikuttaja
on henkild, "jonka mielipiteelld ja sanalla on merkitysta tietyn ihmisryhman sisalla”.
Vaikuttaja vaikuttaa usein mielipiteisiin ja asenteisiin. Nykydan vaikuttajat ovat osa

yritysten markkinointia. (Checkout.)



Sosiaalisessa mediassa vaikuttajien seuraajat luottavat ja uskovat usein vaikuttajiin
enemman kuin yrityksen omaan mainontaan, sill& vaikuttaja ei ole osa mainostettavaa

yritysta, vaikka hén tuotetta tai palvelua suositteleekin. (Otava media 2020.)

Vaikuttajat voidaan jakaa ryhmiin monella tapaa, mutta yleisin ja tunnetuin tapa luokitella
heidat on kolmiportainen: Julkkisvaikuttajat, makrovaikuttajat ja mikrovaikuttajat.
Vaikuttajat ovat usein julkisuuden henkiloita, kuten muusikoita, nayttelijoita tai
urheilijoita. Monet bloggaajat ovat myds vaikuttajia. (Kananen 2019, 63.)
Makrovaikuttajaksi lasketaan Suomessa henkild, jolla on seuraajia sosiaalisessa
mediassa 10 000—100 000. He ovat usein kasvattaneet seuraajamaaraansa itse omalla
sisallollaan sosiaalisessa mediassa ja esimerkiksi blogeilla eivatka ole ennestaan tuttuja
esimerkiksi julkisuudesta. Tasta esimerkkina sosiaalisen median vaikuttaja ja bloggaaja
Alexa Dagmar kuviossa 2. Makrovaikuttajien seuraajat ovat usein sitoutuneempia kuin
julkisuudesta tunnettujen vaikuttajien ja heitd hyddynnetdan usein, kun halutaan

kohdennettua mainontaa yritykselle. (Itewiki)
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Kuvio 2. Alexa Dagmar Instagram (Instagram Alexa Dagmar 9.9.2021).

Suurempien vaikuttajien ja makrovaikuttajien, joilla on monia kymmenia- tai jopa satoja
tuhansia seuraajia, lisaksi monet yritykset suosivat myds pienempid vaikuttajia eli
mikrovaikuttajia. Mikrovaikuttajilla on yleensa muutama tuhat seuraajaa ja
mikrovaikuttajat koetaan usein autenttisimmiksi yleison puolelta kuin suuret ja tunnetut
vaikuttajat. Tasta syystd mikrovaikuttajat voivat olla joskus jopa parempi vaihtoehto
vaikuttajamarkkinoinnissa kuin suuret vaikuttajat, vaikka he eivat tavoitakaan yhta suurta

yleis6a. (Indieplace 2019.)

Sosiaalisen median kayttdjille vaikuttajamarkkinointi nakyy esimerkiksi vaikuttajien
tekemin& kaupallisina yhteistdin&, josta esimerkkind on kuvio 3. Kaupallinen yhteisty® on
usein sosiaalisessa mediassa tapahtuva yhteistyd, jonka yritys toteuttaa yleensa
sosiaalisen median vaikuttajan kanssa. Kaupallisessa yhteistydssa vaikuttaja kertoo,



suosittelee tai muuten mainostaa yrityksen tuotetta tai palvelua seuraajilleen
sosiaalisessa mediassa. Yhteistyon avulla yritys saa nakyvyytta tuotteelle tai palvelulle,
kun taas vaikuttaja saa korvauksen tuotteiden tai rahan muodossa. (Stenlund 2020.)
Vaikuttajan tulee aina merkita kaupalliset yhteistyojulkaisut selkedasti niin, etta julkaisusta
kay ilmi sen olevan mainos. Vaikuttajan tulee kertoa heti julkaisun alussa kyseessa
olevan kaupallinen yhteisty0 tai mainos seka mainostettava yritys tai tuotemerkki kuten
kuviossa 3. on kuvatekstissa tehty. Kuluttaja-asiamies suosittelee kaytettdvan "mainos”
ilmaisua merkittaessa yhteistyota. Jos samassa julkaisussa mainostetaan useampaa

yritysta tulee kaikkien mainostettavien yritysten nimet mainita julkaisun alussa selkeasti.

(Kilpailu- ja kuluttajavirasto 2019.)
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Kuvio 3. Kaupallinen yhteistyd (Instagram Mimmit sijottaa 6.8.2021).

Vaikuttajamarkkinointia kaytetdan nykyaén varsin paljon, silla sen on todettu olevan
tutkimusten mukaan tehokasta ja silla on saatu hyvia myynnillisid tuloksia aikaan
yrityksille.  Kananen kertoo kirjassaan Digitaalinen B2B markkinointi, ettd erdan
amerikkalaisen tutkimuksen mukaan (The State of Influencer marketing 2018) 86 %
yrityksista kaytti vaikuttajamarkkinointia hyddyksi ja 92 % heista kertoivat sen tuottavan
tulosta. Vaikuttajat koetaan usein auktoriteetteina seuraajilleen ja ostajat luottavatkin
usein enemman muiden ihmisten tai auktoriteettien kokemuksiin kuin vaikkapa yrityksien
verkkomainontaan. Vaikuttajamarkkinointi on myos tehokasta silla se lisaa luottamusta

yritysta kohtaan ja on myds keino tuoda brandi tunnetuksi nopeasti. (Kananen 2019, 65.)



2.3 Instagram

Instagram on ilmainen kuvien ja videoiden jakoalusta, johon kuka tahansa kayttaja voi
jakaa sisaltvd (Omnicore 2021). Suomessa Instagramilla on yli 2,2 miljoonaa
kuukausittaista kayttajaa (Innowise 2021). Vuoden 2020 lopussa Instagramia kaytti 18—
24-vuotiasta 80 % ja 25—-34- vuotiaista 65 % (Valtari 2020). Instagramissa voi lahettaa
yksityisviesteja muille kayttdjille ja nykyaan alustalla on kuvien ja videoiden jako
ominaisuuden liséksi "kauppa” ominaisuus, jossa yritykset voivat myyda tuotteitaan
sovelluksen kayttgjille. Uutena ominaisuutena on mygs reels -toiminto, johon kayttajat
voivat jakaa koko naytdn kokoisia pystysuuntaisia 15-30 sekunnin videoita. Tama
ominaisuus muistuttaa kaikin puolin TikTok sovellusta ja sen toimintamallia. (Antonelli
2020.) TikTok on etenkin nuorten suosima sosiaalisen median alusta, jossa kayttajat

jakavat 15—60 sekunnin pituisia videoita (Influencer marketinghub 2021).

Nykyaan lahes jokaisella nuorella aikuisella on Instagram-tili. Monilla yrityksilla,
uutissivustoilla, tapahtumilla, kuten festivaaleilla, freelancereilla, esimerkkina
valokuvaajat ja kampaajat, ja vaikuttajilla on Instagram-tili, jota he kayttavat hyvakseen.
Esimerkiksi valokuvaajat voivat kayttda alustaa portfolionaan. Instagram on myos ollut
mukana muiden sosiaalisten medioiden kanssa luomassa uutta ammattikuntaa,

sosiaalisen median vaikuttajia. (Antonelli 2020.)

Instagramissa julkaistavaan sisaltoon voidaan lisata hashtageja eli tunnisteita. Hashtag
on tunniste, jonka voi lisata julkaisemaansa sisdltoon. Hashtagit ovat usein julkaistuun

sisaltdon liittyvid sanoja. (Seppéla 2015.)

2.4 TikTok

TikTok on télla hetkella nopeinten kasvava sosiaalisen median kanava, jossa kayttajat
jakavat 15-60 sekunnin pituisia videoklippeja tai live videoldhetyksia, johon muut
kayttajat voivat osallistua kommentoimalla l&hetystd. Etenkin erilaiset tanssivideot ja
huumori aiheiset videot ovat suosittuja ja sovellus on etenkin nuorten suosiossa.
TikTokissa on yli 1,1 miljardia kayttdjaa maailmanlaajuisesti. (Influencer marketinghub
2021.) Suomessa TikTokilla on 1,1 miljoonaa kuukausittaista kayttajaa, joista lahes
puolet ovat 18—-24- vuotiaita ja neljannes yli 25-vuotiaita (Suomen digimarkkinointi Oy,
2021).
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TikTok oli vuonna 2020 maailman ladatuin sovellus (Sunila 2021). TikTokissa on kolme
paasivua, jotka ovat for you, following ja discover. For you -sivu eli "sinulle” on sivu, johon
laskeudut avattuasi sovelluksen. TikTokissa videoita tulee jatkuvalla syotolla lisaa vain
pyyhkaisemalla videoita ylospéain. For you -sivulla sovelluksen algoritmit ovat keranneet
videoita, jotka saattaisivat kiinnostaa kayttajdd hanen aiemmin katsomiensa ja
tykkddmienséd/kommentoitujen videoiden perusteella. Videoita tulee For you -sivulle,
vaikka sovelluksessa ei seuraisikaan ketdén. (Weckstrém 2019.) TikTokin algoritmi on
suosittelu jarjestelma, joka maarittdd, mitka videot nékyvat For you -sivullasi (Newberry
2021).

Following eli "seurataan”, osio on toinen TikTokin paasivuista, jossa nékyy kaikkien
kayttajien joita itse seuraa, julkaisemat videot. Discover eli "I6yda”- sivulla nakyy silla
hetkelld trendaavat eli suosiossa olevat hashtagit, jotka liittyvat usein erilaisiin haasteisiin
ja tansseihin. (Weckstrom 2019.) Kuviossa 4. naet discover -sivusta esimerkin, jossa
nakyy 10.9.2021 TikTokissa trendanneet hashtagit, jotka ovat #ABBA, #PLReturns ja
#TheGreatMigration.
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Kuvio 4. TikTok Discover -sivu (10.9.2020).

2.5 YouTube

11

YouTube on Googlen omistama sosiaalisen median videopalvelu, joka toimii

mainosrahoitteisesti. Kayttajat voivat ladata sinne videoita ja videoita voi katsoa kuka

vain omistamatta YouTube-tilia eli kayttdjatunnusta. Jokaisella kayttajalla on oma

kanava, jossa kaikki heidan julkaisemansa videot nakyvéat. Palvelu on perustettu vuonna

2005 ja silla on yli 1,9 miljardia kayttdjaa maailmanlaajuisesti. (Solla & Veikkolainen

2020.)

Videoiden julkaisijoita kutsutaan tubettajiksi, josta on noussut suuri mediakulttuurin ilmio

lasten ja nuorten keskuudessa. Etenkin vlogaajat eli video blogien kuvaajat ovat

suosittuja. Video blogit ovat videoita, joissa vlogaaja kuvaa videon paivastaan, kuten
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mita han tekee paivan aikana. Myo6s pelivideot, erilaiset tutoriaalit eli ohjevideot, seka
testausvideot ovat suosittuja. Pelivideot ovat videoita, jossa kuvataan erilaisten
videopelien pelaamista. Testausvideot ovat taas videoita, joissa testataan ja arvostellaan
esimerkiksi ruokia, herkkuja tai tuotteita. Suurimmat tubettajat ovat tana paivana yhta

suosittuja tai jopa suositumpia kuin artistit tai nayttelijat. (Mediakasvatus.)

YouTube-sivun lisdksi Youtubella on applikaatio eli appi, joka toimii samalla tavalla kuin
nettisivut. Videoiden valisséd py0rii mainoksia, joista videoiden julkaisijat saavat usein
tuloja ja tasta johtuen YouTube on luonut YouTube Premiumin YouTuben kayttgjille. Se
on kuukausittainen tilaus, jonka avulla kayttdjat pystyvat katsomaan videoita ilman
mainoksia seka videoita voi katsoa myos offline tilassa eli myds silloin, kun nettia ei ole
kaytettavissd. Tama edellyttaa kuitenkin sitd, etta videot joita haluaa katsoa offline -
tilassa on tallennettu omalle Youtube kayttgjatilille netin valityksella. YouTubessa on
myds mahdollisuus hankkia Channel Membership, joka on jonkin tietyn kanavan
kuukausittainen tilaus. Talla tilauksella Channel Membershipin tilaaja saa erilaisia etuja
sitd YouTube kanavaa koskien, jonka Membershipin héan on tilannut. (Suciu 2021.) Edut
voivat olla esimerkiksi ylimaaraisia videoita, joita tubettaja tekee vain hanen kanavansa
Membership tilagjille. YouTubettaja eli tubettaja saa jokaisesta hanen kanavansa

Membership tilauksen hinnasta 70 % ja YouTube ottaa siitéd 30 %. (Stephenson 2021.)

2.6 Twitter

Twitter on sosiaalisen median alusta, jossa sen kayttajat keskustelevat lyhyilla viesteilld,
joita kutsutaan twiiteiksi. Twiittaminen tarkoittaa lyhyen viestin eli twiitin julkaisua. Twiitin
pituus on maksimissaan vain 280 merkkia, joten twiittien pitda olla lyhyita ja tarkoin
mietittyja. Twiitteja voi myos ketjuttaa, jos twiitattava asia on yli 280 merkkid. Tall6in asia
jatketaan twiittaamalla uusi twiitti, jossa asiaa jatketaan. (Gil 2021.)

Twitterissa on tarkoituksena keskustella ajankohtaisista asioista tai puhua jostain
tietyista aiheista saman henkisten kayttdjien ja seuraajiensa kanssa. Twitterissa voi
seurata itsedan kiinnostavia henkiloitd ja sitd pidetdédn myos jonkinlaisena
verkkouutiskanavana, silla siella keskustellaan usein pinnalla olevista aiheista ja
uutisista. Tweetteihin voi lisata aihetta koskevia hashtageja, joiden avulla muut voivat
loytaa tweetin. Twitteria voi myos kayttdd rakentaakseen yrityksen brandia,

henkildbrandia tai vaikka markkinoidakseen jotain tuotetta. (Moilanen 2019.)
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Muiden tweettien lukemiseen ei tarvitse omaa tilia, mutta itse tweettaamiseen tarvitsee
twitter tilin. Tilien lisaksi my0s hashtageja voi seurata pysyékseen mukana aiheen
keksustelussa. Esimerkikis monilla TV-ohjelmilla on omat twitter hashtagit, joiden avulla
voi osallistua ohjelmaan koskevaan keskusteluun. Twitterissad voi tehda myds listoja
kayttajista, jotka liittyvat tiettyihin teemoihin ja muiden tekemia listoja voi my6s seurata.

Nain pysyy aiheeseen liittyvassa keskustelussa mukana helpommin. (Moilanen 2019.)

2.7 Reddit

Reddit on sosiaalisen median kanava ja alusta, jossa ihmiset voivat jakaa linkkeja eri
nettisivuille ja artikkeleihin. Kayttajat voivat keskustella eri kanavissa eri aiheista
artikkeleiden ja sivujen ymparilla, kuten urheilusta, musiikista, uutisista ja taloudesta.
Redditilla on yli 430 miljoonaa kuukausittaista kayttgjaa. (Dean 2021.) Se on perustettu
vuonna 2005. Vaikka Redditissd jaetaan usein linkkeja ja artikkeleita voi postauksia

aloittaa misté vaan aiheesta ilman linkkeja nettisivuille tai artikkeleihin. (Lilius 2021.)

Redditissd on miljoonia subredditeja, eli alaluokkaa, joilla kaikilla on oma aihealue.

”

Subredditin nimi alkaa aina ” r/,”, joka on osa URL osoitetta, jota Reddit kayttaa.
Esimerkiksi alaluokka, jossa keskustellaan sijoittamisesta, olisi r/sijoittaminen. Redditin
avattaessa laskeudutaan Front pagelle eli etusivulle, joka nayttda silla hetkella
trendaavia eli suosittuja postauksia eri subredditeiltad. Postauksia voi lukea, vaikka ei olisi
kirjautunut Reddittiin mutta jos postauksia haluaa lajitella esimerkiksi uusimpien,
nousevien tai parhaimpien mukaan, taytyy olla sisaan kirjautuneena. Postauksia ja

subredditteja voi etsia hakusanoilla "haku” kentasta. (Widman 2021.)

Subredditteja voivat luoda kayttajat, joilla on kayttdjatili Redditissd. Pystydkseen
luomaan subredditin taytyy kayttajatilin tayttaa kuitenkin tietyt kriteerit. Esimerkiksi
kayttajatilin, jolla subreddit halutaan luoda, taytyy olla vahintdan 30 paivaa vanha eli juuri
avatulla kayttajatililla ei voida luoda subredditeja. Subredditteja hallinnoi moderaattorit
eli vapaaehtoiset valvojat, jotka voivat muokata tiettyja subredditteja niiden sisallén
suhteen. Moderaattorit valvovatt, etta sisaltdé on Redditin sd&ntdjen mukaista ja poistavat
epaasiallisen siséllon postauksista. Redditissa postauksia ja kommentteja voi upvoteta
ja downvoteta eli &&nestéaa joko positiivisella tai negatiivisella &&nelld sen mukaan, mita
mielta itse on aiheesta. Mitd enemman upvoteja postauksella tai kommentilla on, sita

ylemmaksi se nousee subredditissa tai postauksen kommenteissa. (Wildman 2021.)



14

Kaikki subredditit eivat keraa lukijoita ja kommentoijia saman lailla kuin toiset, silla
subredditteja on niin paljon. Kuitenkin, jos subreddit kasvaa suureksi, voi se kerata
miljoonia lukijoita ja kommentoijia. (LumoLink 2018.) Joskus suuret subreddit kayttaja
maarat voivat aiheuttaa suuriakin ilmi6itéa internetissa, kun monet samasta aiheesta
kiinnostuneet henkilét kerdavat voimansa yhteen. Tastd esimerkkind GameStopin
osakkeet, jotka nousivat eli osakkeiden hinta nousi osittain Redditin Wallstreetbets-
subredditin ansiosta yli 150 % viikossa tammikuun 2021 loppupuolella. (kuvio 5.) Tassa
tapauksessa kyseisen subredditin kayttdjat olivat paattdneet ostaa Game Stopin
osakkeita, jolloin osakkeiden hinta nousi. (Tobey 2021.) Redditissa esiinnytddn
nimimerkeilla ja tama anonymiteetti voi olla myds haitaksi joskus. Se mahdollistaa
epaasialliset kommentit, kiusaamisen ja esimerkiksi jonkun tietyn bréandin tai yrityksen
tahallisen mustamaalauksen. Tata kuitenkin subreddittejen moderaattorit koittavat
valvoa. (LumoLink 2018.)

Kehitys Suurenna,”

Kurssigraafi  Kurssihistoria

SR YTD
@ Graafintyyppi @ Vertaa (@ Lisaé indikaattori Néyta vaihto 7606 5’;,,

Kuvio 5. GameStop osakkeen hinnan kehitys (GameStop corporation 2021).

2.8 Facebook ja Snapchat

Facebook on sosiaalisen median kanava, jossa ihmiset jakavat kuvia, paivityksia ja
voivat kommentoida seka tykata muiden kayttajien kuvia seka paivityksia. Facebookissa
voi my@ds keskustella yksityisviesteilla muiden kayttajien kanssa. Facebook on perustettu
vuonna 2004, jolloin se oli Harvardin yliopiston sisdinen sosiaalinen kanava. Sen
perustajia ovat Mark Zuckerberg ja Edward Saverin. Facebook aukesi kaikkien
kaytettavaksi vuonna 2006. Facebookissa esiinnytaan omalla kuvalla ja nimella toisin
kuin monissa muissa sosiaalisen median kanavissa, joissa kayttajat ovat anonyymeja tai

kayttavat nimimerkkeja. (Nations 2021.)
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Yksittdisten kayttdjien lisdksi Facebookissa on ryhmid liittyen eri aiheisiin kuten
sijoittamiseen, kokkailuun tai oikeastaan mihin vaan. Kuka tahansa voi luoda ryhman,
jossa saman henkiset, samoista asioista kiinnostuneet kayttajat voivat keskustella.
Ryhmat voivat olla joko suljettuja, jolloin ryhman yllapitaja paattad keta ryhmaan paasee
sisdan tai avoimia, jolloin kuka tahansa voi osallistua ryhman keskusteluun. Monella
yrityksella on Facebook tili ja monet mainostajat ja yritykset kayttavat Facebookin

markkinointi toimintoa hyvakseen. (Nations 2021.)

Snapchat on vuonna 2011 julkaistu sosiaalisen median alusta, joka toimii pikaviestinta
palveluna ja on etenkin nuorten suosiossa. Snapchattia kaytetdan kuvien ja lyhyiden
videoiden nopeaan jakamiseen ja kuvia ja videoita, jotka on ldhetetty snapchatissa
kutsutaan snapeiksi. Snapchat eroaa muista sosiaalisen median kanavista silla, etta
siella jaetut kuvat ja videot ovat vain 10 sekunnin ajan muiden kayttajien nahtavilla siita
hetkesta, kun he avaavat snapit. (Jantti 2017.) Snapit voi [&hettaa joko tietyille ystaville,
jotka on hyvaksynyt seuraajikseen tai My Story osioon, jossa kaikki seuraajat nakevat
jaetun sisallon. My story on ominaisuus, jossa paivan aikana sinne lisatyt kuvat ja videot
muodostavat tarinan. My storyyn julkaistu sisaltd sailyy seuraajien nahtavilla 24 tuntia,

jonka jalkeen ne haviavat. (Snapchat a.)

Snapchatissa on my@s chat ominaisuus, jossa voi viestitelld normaalien viestien tapaan
ystavien kanssa, mutta sielldkin viestit haviavat lukemisen jalkeen. Snapchatissa voi
luoda myods ryhma chatteja, joissa voi olla useampi kayttaja mukana. Chat asetukset voi
asettaa niin, etta viestit poistetaan automaattisesti 24 tunnin jalkeen niiden avaamisesta,

tai heti sen jalkeen, kun viesti on luettu. (Snapchat b.)

3 Sijoittaminen

3.1 Sijoittamisesta

Sijoittamisella tarkoitetaan tavallisesti eri sijoituskohteiden, kuten rahastojen tai
osakkeiden ostoa, omistamista ja myyntia. Sijoittamisen tavoitteena on tuottaa voittoa
sijoittajalle, mutta sijoittamiseen liittyy aina riski. Sijoitustapoja ja -muotoja on erilaisia.
(Saastopankki.) Sijoittajien ulottuvilla on nykydan paljon enemméan erilaisia

sijoitustuotteita ja -kohteita kuin aiemmin (Lindstrom K. & Lindstréom T. 2011, 51).
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3.2 Osakkeet

Osakesijoittaminen on sijoitusmuoto, jossa ostetaan ja myyd&aén eri yhtididen osakkeita.
Osake on osakeyhtion omistusosa. Osakkeen omistaja omistaa osuuden ostamastaan
yhtidsta ja on oikeutettu muun muassa yhtién osinkoihin. Osakkeiden tuotto maaraytyy
yhtion tekemasta tuloksesta tai yhtion tuloksen ja liikevaihdon kasvusta, jolloin osakkeen
arvo nousee ja sen voi myyda korkeammalla hinnalla, kun sen on ostanut. Osakkeisen
hinnat eli kurssit maaraytyvat kysynnan ja tarjonnan mukaan. Jos osakemarkkinat
epaonnistuvat yhtididen arvostuksessa lyhyella aikavalilla, voi osakkeen hinta nousta
liian korkealle tai laskea liian matalalle. Jos osakkeen hinta on todella korkea ja yhtion
arvostus on noussut, tulee osakkeen hinta myés ajan mittaan alas ja toiste pdin. Eli jos
osakkeen hinta on ollut liian alhainen, tulee se usein myds nousemaan. (Kallunki &
Martikainen & Niemel& 2011, 101-103.)

Osakkeet ovat varmasti yksi tunnetuimmista sijoitusmuodoista, joka tulee ihmisilla
mieleen sijoittamisesta puhuttaessa. Yksinkertaisuudessaan osakesijoittaminen on siis
osakkeiden ostamista ja toivomista, ettd osakekurssit nousevat, jonka jalkeen ne
voidaan myyda voitolla. Osakesalkkuun kannattaa hankkia ainakin kolmen eri yhtitn
osakkeita ja hajauttaa ne toimialallisesti, ajallisesti ja mahdollisesti myé6s
maantieteellisesti. Tama vahentdd sijoitusten riskid ja Iluo paremmat
tuottomahdollisuudet. Jos salkussa olisi vain yhden yhtidon osakkeita, yhtion tehdessa
tappiota voisi sijoituksistaan havita jopa 50 % sijoituksestaan. Jos taas salkussa on
useamman yhtion osakkeita eri toimialoilta ei kaikki sijoitukset sula, jos esimerkiksi
metsateollisuuden markkinat laskevat. (Osakesijoittamisen 101.) Sijoittajien keskenaan
kdymaa kauppaa porssilistattujen yhtididen osakkeilla kutsutaan osakemarkkinoiksi.
Osakemarkkinoilla sijoittajat voivat muuttaa omistamansa osakkeet likvideiksi eli myyda
osakkeita toiselle sijoittajalle ja nain vaihtaa osakesijoituksen rahaksi. (Kallunki &
Martikainen & Niemela 2011,103.)

Osakesijoittaminen on trendannut eli noussut suosioon paljon esimerkiksi TikTokissa ja
Redditissa, jossa kayttajat ovat suositelleet tiettyjen yhtididen osakkeita ja muutenkin
jakanut tietoja osakesijoittamista koskien. Viimevuosina Suomessa etenkin nuoret ovat

innostuneet osakesijoittamisesta. (Leiwo 2021.)
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3.3 Joukkovelkakirjat

Joukkovelkakirjat ovat lainoja, jotka on laskenut liikkeelle valtio, yritykset kunnat tai
yhteisot ja niitd myydaan sijoittajille lainan rahoitusta varten. Joukkovelkakirjalainoilla on
aina liikkeeseenlaskupaiva eli paiva, jolloin laina-aika alkaa ja erapdaiva, jolloin velallinen
maksaa koko summan takaisin sijoittajalle. Joukkovelkakirjalainalle voidaan maksaa
kuponkikorkoa eli lainan korkoa, joka on vuosittainen ja voi olla joko kiintea korko
(esimerkiksi 4 %) tai vaihtuva korko (esimerkiksi EURIBOR 3kk+ 0,50 9%).

(Finanssialalle.)

Joukkovelkakirjan minimisijoitus on yleensa vahintdan 1 000 euroa, mutta etenkin
porssiyhtididen joukkovelkakirjoissa minimisijoitus vaatimuksena voi olla 100 000 euroa.
Joukkovelkakirjoihin ei pysty sijoittamaan suoraan itse, vaan se tapahtuu esimerkiksi
pankin tai varainhoitajan kautta. ETF-rahastot ja rahastot ovat paras tapa sijoittaa
joukkovelkakirjoihin yksityissijoittajalle, talldin erillistd valikatta kuten pankkia ei tarvita.
(Velkakirjat.)

3.4 ETF-rahastot

ETF-rahastot ovat rahastoja, jotka ovat porssinoteerattuja. Tama tarkoittaa sita, etta
kuten osakkeita, voi myos ETF-rahastoja ostaa ja myydé porssissa. ETF-rahastoilla on
matalat kulut sek& niitd on paljon erilaisia, joista valita itselleen sopiva. ETF- rahastot
sijoittavat varansa seuraamansa indeksin mukaisiin osakkeisiin. Taman takia siitd on
tullut ammattisijoittajien yksi suosituimmista sijoitusmuodoista. Nama rahastot ovat usein

passiivisia rahastoja, joilla ei ole aktiivista salkunhoitajaa. (Mika on ETF?.)

ETF-rahastoja on erilaisia. Kaanteisessa ETF-rahastossa sijoitetaan painvastoin
kohdeindeksin kehityksen kanssa, joka tarkoittaa sita, ettd osakemarkkinoiden laskiessa
ETF-rahaston arvo nousee. Vivutettu ETF-rahasto tavoittelee kohdeindeksiin verrattuna

kahden - tai jopa kolminkertaista tuottoa. (OP.)

3.5 Rahastot

Rahastosijoittaminen tarkoittaa sijoittamista erilaisiin sijoitusrahastoihin. Sijoitusrahastot
voivat sijoittaa erilaisiin  arvopapereihin  kuten osakkeisiin, joukkolainoihin tai
rahamarkkinainstrumentteihin. Rahastojen avulla sijoittajalla on mahdollisuus sijoittaa

sellaisiin instrumentteihin, johon yleenséa yksityisella sijoittajalla ei ole mahdollisuutta
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sijoittaa suoraan. Rahaston arvo maaraytyy markkinoiden mukaan ja sijoitusrahastoissa
sijoitetut varat sijoitetaan eteenpain ennalta valittuihin kohteisiin. Rahastot voidaan jakaa
esimerkiksi neljddn eri osaan sijoituspolitikan mukaan. Ne ovat korkorahastot,
yhdistelmarahastot, osakerahastot ja erilaiset erikoisrahastot, joita on monenlaisia.
(Kallunki & Martikainen & Niemela 2011 ,131-133.)

Korkorahastot ovat rahastoja, jotka sijoittavat joukkovelkakirjalainoihin, jotka ovat
laskeneet liikkeelle yritykset tai julkisyhteisot. Yhdistelmarahastot ovat taas rahastoja,
jotka sijoittavat joukkovelkalainoihin ja osakkeisiin. Joukkovelkalainojen ja osakkeiden
painotukset ovat erilaiset eri yhdistelmarahastoissa. Osakerahastot sijoittavat vain
osakkeisiin. (Kallunki & Martikainen & Niemela 2011, 133-134.)

Rahastot voidaan jakaa myds passiivisiin ja aktiivisiin rahastoihin. Passiivinen rahasto
on rahasto, joka seuraa jotain tiettya indeksia esimerkiksi maantieteellisesti. Indeksi
kuvaa tietyn markkinan kehitysta ja antaa sijoittajalle kuvan markkinoiden suunnasta eli
siitd ovatko markkinat nousussa vai laskussa. (Mik& on indeksi ja miten siihen voi
sijoittaa, 2020.) Passiivinen rahasto ei pyri tekemaan ylituottoa indeksiin ndhden eli
saamaan parempaa tuottoa kuin indeksi, jota rahasto seuraa. Passiivisen rahaston
tuotot seuraavat indeksia ja ennalta valittuja kohteita. Tamé tuo myds lapindkyvyytta
rahastolle. Passiivinen rahasto on téasta syysta kustannustehokas ja vaivaton, silla se ei
vaadi salkunhoitajan jatkuvaa ty6td, joka lisda rahaston kuluja. Rahaston kuluja ovat
muun muassa salkunhoitajan palkkiot ja hallinnointipalkkiot. Kun passiivisen rahaston
kulut ovat matalat, saa korkoa korolle efekti taysmaaraisen hyddyn. Korkoa korolle
ilmi6lla tarkoitetaan sita, etté saastoihin ja sijoituksiin kertynyt korko alkaa kerryttdad myos
korkoa pelkan saastetyn padaoman sijaan. Nain korko kasvaa suuremmaksi joka vuosi.

(Passiivinen vai aktiivinen rahasto?.)

Aktiivinen rahasto taas pyrkii saamaan ylituottoa indeksille. Salkunhoitaja valitsee
aktiivisesti kohteita salkkuun voittaakseen indeksin eli saamaan parempaa tuottoa kuin
keskimaarin rahaston seuraama indeksi tuottaa. Tasta syysta salkun kulut ovat
kallimmat passiiviseen rahastoon verrattuna, mutta tuotto-odotukset taas ovat
suuremmat ja kompensoivat nain korkeita kustannuksia. Tama muoto sopii etenkin
sijoittamisesta enemman tietaville ja riskia enemmén kestéaville sijoittajille. Rahasto
onnistuu kuitenkin suhteellisen harvoin voittaman indeksin Nordnetin mukaan. Rahastoja
voi ETF-rahastojen ja osakkeiden tapaan ostaa sijoituspalveluita tarjoavilta sivuilta kuten

Nordnet tai perinteisten pankkien kautta. (Passiivinen vai aktiivinen rahasto?.)
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3.6 Asuntosijoittaminen

Asuntosijoittaminen on yksinkertaisuudessaan sitd, ettd ostetaan sijoitusasunto,
vuokrataan se ja kuukausittaisilla vuokratuloilla maksetaan mahdollista lainaa pois,
jolloin lopulta asunto on velaton. Taman jalkeen sijoittajalle jaa velaton asunto ja
kuukausittaiset vuokratulot. (Vaananen 2021.) Sijoitusasunnosta kertyy tuottoa kahta
kautta. Vuokratuloista kuukausittain sek& vuosien saatossa mahdollisesta asunnon
arvon noususta. Vuokratuloista voi myods tehda verovahennyksid, mikd parantaa
sijoitusasunnon tuottoa huomattavasti. Asuntosijoittamisessa tuotto on todella hyva

suhteessa riskiin ja tuotto suojaa sijoitettua padaomaa inflaatiolta. (YIT.)

Asuntosijoittaminen on pitkaaikaista ja usein matalariskista, silla asuntojen arvo ei
vaihtele yleensa niin voimakkaasti kuten esimerkiksi osakkeiden. Asuntosijoittamiseen
riittdé usein, jos sdastbssé on asunnon velattomasta kauppahinnasta 30 % ja loput 70
% saa pankilta lainaa. Joskus lainan saattaa saada myds kokonaan ilman kasirahaa, jos

on ennestaén esimerkiksi toinen asunto, jolla lainan voi taata. (Saastopankki.)

Sijoitusasuntoa hankkiessa kannattaa kiinnittd& huomiota asunnon sijaintiin ja haluaako
asunnon ostaa niin, etta siind on valmiiksi jo vuokralainen. Asunnon sijainnin valintaan
vaikuttaa se, haluaako asunnosta saada vain vuokratulot vai havitteleeko asunnolla
myds isompaa arvonnousua. Sijoitusasuntoa hankkiessa kannattaa tutustua sen alueen
tarjontaan, josta aikoo asunnon ostaa. Esimerkiksi jos jonkun kaupungin keskustassa on
enemman kysyntda vuokra yksidille kuin tarjontaa, kannattaa silloin sijoitusasunnoksi
ostaa kyseisesta kaupungista yksid, jolloin asuntoon on helpompi I6ytaa vuokralainen ja

sité ei tarvitse pitdd vuokralla alihinnoin. (Neuvonen.)

3.7 Kryptovaluutat

Kryptovaluuttojen suosio sijoituskohteena on noussut viimevuosina paljon.
Kryptovaluutat ovat digitaalisia virtuaalivaluuttoja, jotka on luotu, jotta saataisiin rahaa,
joka ei ole riippuvainen rahalaitoksista. Kryptovaluutat toimivat lohkoketjujen avulla.
(kryptovaluutta.fi a.) Krypto.fi maarittelee lohkoketjun seuraavasti: "Kaytannéssa
lohkoketju on verkko, jossa lukuisat sité tukevat palvelinkoneet ovat toisiinsa
yhteydessé internetin kautta. Lohkoketjussa ei siis ole keskuspalvelimia tai muita
kriittisia pisteita, jotka lamauttamalla sen toiminta voitaisiin estéda (Kryptovaluutta.fi b.).”
Kryptovaluutat eroavat kateisvaluutoista ja esimerkiksi Bitcoin eroaa kateisvaluutasta

sen rajatun maaran vuoksi. Erilaisia kryptovaluuttoja on yli 2000. (Bergman 2021.)
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Tunnetuin ja vanhin kryptovaluutta on Bitcoin, joka on ollut trendaava sijoituskohteena
sosiaalisessa mediassa etenkin sen suurten arvonnousujen johdosta. Se on noussut
hyvin  suosituksi sijoituskohteeksi sijoittajien  keskuudessa. Muita suosittuja
kryptovaluuttoja ovat esimerkiksi Ethereum ja Litecoin. Kryptovaluuttoihin ei voi sijoittaa
tavallisten pankkien kautta, vaan niiden ostoon ja myyntiin on omat alustansa. (Bergman
2021.) Toisin kuin osakkeilla, kryptovaluuttojen arvo voi vaihdella todella paljon jopa
paivittdin, mutta se on normaalia niille, silla niiden volatiliteetti eli tuoton keskihajonta,
joka toimii riskimittarina, on suurempi kuin esimerkiksi osakkeilla ja muilla

sijoituskohteilla, eiké sitd ndin kannata pelastya. (Soon 2020.)

4 Toteutus

4.1 Maarallinen tutkimus

Kayttamani tutkimustyyppi on maarallinen tutkimus eli kvantitatiivinen tutkimus, jota
voidaan kutsua myos tilastolliseksi tutkimukseksi. Tama tutkimus vastaa kysymyksiin
mika, missd, paljonko ja kuinka usein. Maaréllisen tutkimuksen avulla selvitetaan
kysymyksia liittyen lukumaariin ja prosenttiosuuksiin. Tutkimuksessa keratadn aineistoa
usein tutkimuslomakkeita, joissa on valmiit vastausvaihtoehdot ja tavoitteena on saada

mahdollisimman suuri ja edustava vastaajajoukko. (Heikkila 2014, 15.)

Heikkilan mukaan kvantitatiivisen tutkimuksen tiedonkeruumenetelma ja kohderyhma
paatetaan tutkimusongelman perusteella. Internetisséa tehtavat kyselyt ovat yleistyneet,
mutta niihin soveltuu vain sellaiset perusjoukot, joilla on internet kaytdéssaan. (Heikkila
2014, 17.) Perusjoukolla tarkoitetaan tutkimuksen kohteena olevaa ryhméaa, jota
koskevia tietoja halutaan kerata (Tilastokeskus). Selvitykseni perusjoukko oli 18—-32-
vuotiaat sosiaalisia medioitani seuraavat nuoret aikuiset, jotka ovat kohdanneet
sijoittamiseen liittyvaa sisaltda sosiaalisessa mediassa ja/tai podcasteissa. Itse toteutin
tiedonkeruun internet -kyselylla, silla se on helpoin tapa saada vastauksia

kohderyhmaltani eli nuorilta aikuisilta.

Kyselylomakkeen laatiminen vaatii taustatutkimusta tutkittavasta aiheesta ja kyselya
suunniteltaessa tulee ottaa huomioon, kuinka aineistoa tullaan kasittelemaan. Se, kuinka

aineistoa  tullaan  kasittelemdan  vaikuttaa  siihen, millaisia  kysymyksia



21

kyselylomakkeessa tulee olla. (Heikkila 2014,17.) Itse kasittelin aineistoa SPSS
ohjelmalla, jonka olin ottanut huomioon kyselylomakkeen kysymystyypeissa.

4.2 Kyselylomake

Teettdmassani kyselylomakkeessa oli yhteensa 14 kysymysta. Kaytin kyselyssa kolmea
eri kysymystyyppid, jotka olivat monivalintakysymykset, Likert-asteikko, joka on
luokitteluasteikko  seka avoimet kysymykset. Paadyin kayttamaan naita
kysymystyyppeja, silla koin saavani niilla kattavimman tuloksen ja erilaisia tilastollisia
tunnuslukuja, joiden avulla analysoida tuloksia. Kysymykset olivat myds suhteellisen
nopeita vastata, jolla pyrin lisddméaan vastausten maaraa. Kyselylomakkeen kysymykset
valitsin silla perusteella, milla saisin parhaiten vastaukset tutkimusongelmaani, joka on
"Miten sosiaalinen media on vaikuttanut nuorten aikuisten sijoittamiseen?”. Kysymyksilla
saan vastauksen myds tutkimuskysymyksiin "Mika sosiaalisen median kanava on

vaikuttanut eniten nuorten sijoittamiseen?” ja ” Onko jonkin sijoitusmuodon suosio

noussut nuorten aikuisten keskuudessa sosiaalisen median vaikutuksesta?”.

Kysely julkaistiin 13.9.2021 ja se oli auki 27.9.2021 asti eli kaksi viikkoa. Testasin
kyselylomaketta muutamalla kohderyhmaan kuuluvalla henkildllda ennen kuin julkaisin
kyselyn. Kaytin kyselyn jakeluun omia sosiaalisen median kanaviani, Instagramia,
Snapchattia ja LinkedIni&, joihin jaoin kyselyn linkin ja pyysin seuraajiani vastaamaan
kyselyyn. Jaoin kyselylinkkia myods WhatsAppissa muutamassa eri ryhméakeskustelussa
ja linkin saaneet pystyivat jakamaan sitd edelleen eteenpain. Jaoin linkin sosiaalisen
median kanaviini, silla tavoitan niilla helposti ja nopeasti suuren joukon kohderyhmaani
kuuluvia henkilditd. Suurin osa sosiaalisen median seuraajistani on ialtdan 18-30-
vuotiaita. Jaoin linkin ensimmaisen kerran kyselyn julkaisupéivana 13.9.2021 edella
mainituissa kanavissa ja jaoin muistutuksen kyselysta samoihin kanaviin 20.9.2021 eli

kyselyn aukiolon puolivélissa. Sain vastauksia yhteensa 104.

Toteutin kyselyn Google Forms alustalla, silla koin sen selkedksi ja helppokayttdiseksi
alustaksi. Google Forms toimii hyvin my6s &lypuhelimilla, joka oli tarkeda kyselyyn
vastaamisen kannalta, silla suurin osa ihmisista kayttéa niita sosiaalisen median
kanavia, joihin jaoin kyselyn linkin alypuhelimella. Jos alusta olisi toiminut vain
esimerkiksi tietokoneella, olisi se vaikuttanut varmasti vastaajien maaraan negatiivisesti.

Kyselyssa kaytin insentiivina eli kannustimena Finnkinon leffalippuja (2 kpl), jotka arvoin
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sahkopostinsa kyselyn loppuun jattdneiden kesken. Ajattelin kannustimen myds

mahdollisesti lisdavan vastausten maaraa.

5 Tulokset

5.1 Taustatiedot

Aloitin  kyselyn demograafisilla taustakysymyksilla, joilla selvitin vastaajan ian,
sukupuolen ja asuinpaikan. En kokenut tarpeelliseksi selvittdd vastaajan nimea,
ammattia tai tulotasoa, silla ne olisivat voineet karsia vastaajia ja en kokenut naiden

tietojen olevan tarkeitd tutkimusongelmani kannalta.

Lisaksi sisallytin taustakysymyksiin seuraavat kysymykset: "Kaytatkd sosiaalista mediaa
tai kuunteletko podcasteja?” ja "Oletko tormannyt sosiaalisessa mediassa (Instagram.
Twitter, Reddit, Facebook, TikTok, YouTube jne.) tai podcasteissa sijoittamiseen
littyva&n sisaltoon tai keskusteluun (myds mainokset lasketaan)?”. Sisadlsin nama
kysymykset taustatietoihin, silla tieto siitd kayttaakod sosiaalista mediaa tai kuunteleeko
podcasteja ja se, etta onko térmannyt sijoittamiseen liittyvaan sisaltdon sosiaalisessa
mediassa tai podcasteja, ovat tarkeita tutkimuksen kannalta. Jos toiseen ndista
kysymyksista vastasi kielteisesti, loppui kysely siihen vastaajan osalta. TAméan pystyi
maaritella Google Formsilla. TAssa kohtaa kyselyn lopettaneita oli 2 vastanneista, jotka
jatin kokonaan pois kyselyn tulosten analysoinneista. Yhteensé analysoitavia vastauksia
oli siis 102.

Kysely alkoi ian selvittamiselld. Kuten kuviosta 6. huomataan, suurin osa vastaajista
(95,15 %) on tutkimuksen kohderyhmaa eli 18—32- vuotiaita. Suurin ikdryhma on selvasti
18-25-vuotiaat, joita oli vastaajista 83,5 %. Vain alle 5 prosenttia vastaajista oli joko yli
32-vuotiaita tai alle 18-vuotiaita. P&aatin jattdd heiddn vastauksensa analysoitavien

vastausten joukkoon, sill& heidan osuutensa koko vastausjoukosta oli niin pieni.
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Kuvio 6. Vastaajien ikdjakauma (prosentteina).

Toisena kysymyksena oli asuinpaikka. Vastaajista suurin osa (65 %) asuu
padkaupunkiseudulla. Asuinpaikkaa selvittdessa laitoin  vastausvaihtoehdoiksi
paakaupunkiseutu, Turku, Tampere, Oulu ja muu Suomi. Pidin vaihtoehdot tassa
kysymyksessa vain naissa kaupungeissa ja alueissa, silla vastaajan tarkalla asuin
paikalla ei selvityksen kannalta ole kovin suurta merkitystd ja halusin pitda
taustakysymykset lyhyind ja yksinkertaisina. Toiseksi eniten vastaajista asui muualla

Suomessa (Kuvio 7).

n=102

O Muu Suomi
CJOulu

[0 pakaupunkiseutu
O Tampere
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Kuvio 7. Vastaajien asuinpaikka (prosentteina).
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Kolmantena kysymyksend kyselyssa kysyttin  vastaajien sukupuolta, joihin
vastausvaihtoehdot olivat nainen, mies, muu ja en halua kertoa. Kuviosta 8. huomataan,
ettd vastaajien sukupuoli jakautui naisten ja miesten kesken melko tasaisesti. Vastaajista
naisia oli kuitenkin 57 % eli hieman enemman kuin miehia, joita vastaajista oli 42 %. 1
% vastaajista oli vastannut muu. Halusin selvittdd vastaajien sukupuolen, jotta voisin
vertailla, onko eri sukupuolten vélilla eroja sijoittamiseen ja sosiaalisen median sisaltdon

liittyviss& kysymyksissa.

60.0% |

50.0% |

40.0% |

30.0% |

Prosentti

57.3%

20.0% |

10.0% |

.I 1.0% .I
- L] -
Mies Muu Nainen

n=102

0%

Kuvio 8. Vastaajien sukupuoli (prosentteina).

Neljantena kysymyksena oli "Kaytatkd sosiaalista mediaa tai kuunteletko podcasteja?”.
Tassa kysymyksessa vastausvaihtoehtoina olivat kylla ja ei. Jos vastaaja vastasi ” ei”,
loppui hanen kyselynsa siihen, silla kysely koskee siséltda sosiaalisessa mediassa ja
podcasteissa, eika néin ollen hdnen vastauksistaan olisi ollut hydtya tutkimusta ajatellen.
Vain yksi vastaajista oli vastannut tdhan kysymykseen “ei”. Tama johtuu varmasti siita,
etta lahes kaikki kyselyyn vastanneet tulivat kyselyyn suoraan sosiaalisen median

kautta.

Viides kysymys oli "Oletko tdrmannyt sosiaalisessa mediassa (Instagram. Twitter,
Reddit, Facebook, TikTok, YouTube jne.) tai podcasteissa sijoittamiseen liittyvdan
sisaltoon tai keskusteluun (myds mainokset lasketaan)?”. Talla kysymyksella karsin

my06s vastaajia pois. Jos vastaaja vastasi, ettd ei ole tormannyt sijoittamiseen liittyvaan
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sisaltbon sosiaalisessa mediassa tai podcasteissa, loppui kysely siihen. Tassakin
kysymyksessé vain 1 % oli vastannut, ettd ei ole tormannyt kyseiseen sisaltoon edella

mainituissa alustoissa.

Muut vastausvaihtoehdot olivat: Kylla, podcasteissa, kylld, sosiaalisessa mediassa ja
kylla, molemmissa. Kuviossa 9. nakyy vastausten tulokset prosentteina. Selvasti suurin
osa vastaajista (75,7 %) oli térmannyt sijoittamiseen liittyvd&n sisaltéon seka
sosiaalisessa mediassa ettd podcasteissa. 17,5 % oli tormannyt vain sosiaalisessa

mediassa ja 5,8 % vain podcasteissa.

B0.0%

60.0%

e
=
é
E 40.0%
20.0%
—
En ole tormdnnyt Kylld, molemmissa  Kylld, podcasteissa  Kylld, sosiaalisessa
sijoittamiseen mediassa
liittyvddn sisdltéon
kummassakaan n=102

Kuvio 9. Sosiaalisessa mediassa/podcasteissa sijoittamiseen liittyvan sisallon kohtaaminen.

5.2 Selvityksen tulokset

Taustatietojen jalkeen kyselyn kysymykset koskivat sijoittamiseen liittyvaa sisaltoa
sosiaalisessa mediassa ja podcasteissa. Kyselyssd oli myds kysymyksia koskien
sijoittamista ja eri sijoitusmuotoja. En tehnyt erikseen uutta osiota taustakysymysten
jalkeen, silla se olisi tehnyt kyselylomakkeesta epaselvemméan ja mahdollisesti

aiheuttaneet sen, etta kysely olisi jatetty kesken joko tietoisesti tai vahingossa.
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5.2.1 Sosiaalisen median ja podcastien sisaltd

Kuudes kysymys oli ” Missa seuraavista alustoista olet tormannyt sijoittamiseen liittyvaan
sisaltdd?”. Tassa kysymyksessa vastausvaihtoehtoja oli yhteensa 11 jotka kaikki
nakyvat kuviossa 10. Olin ottanut vastausvaihtoehdoiksi kaikki yleisimmaét sosiaalisen
median alustat seké podcastit omana yhtena alustana. Kysymyksessa oli mahdollisuus
valita useampi vastausvaihtoehto sen perusteella, missd kaikissa eri aluissa
sijoittamiseen liittyvadn siséltoon on tormatty. Vastaukset on esitetty taulukossa sen

mukaan, kuinka monta vastaajaa on kyseisen vaihtoehdon valinnut.

Kuten kuviosta 10. huomaa, eniten sijoittamiseen liittyvaa sisaltd on kohdattu
Instagramissa (89 vastausta) ja podcasteissa (87 vastausta) eli yli 80 % vastanneista oli
torméannyt ndissa kanavissa sijoittamiseen liittyvddn sisaltéon. Instagram on yksi
suosituimmista sosiaalisen median kanavista, joka selittda osittain varmasti sen saaman
korkean vastausmaaran. Myds yli 50 % kyselyyn vastanneista vastasi trmanneensa
sisaltoon YouTubessa (58 vastausta). TikTok ja Facebook olivat saaneet myds paljon
vastauksia muihin kanaviin verrattuna. TikTokilla oli 51 vastausta ja Facebookilla 48

vastausta.

Eniten vastauksia saaneet sosiaalisen median alustat ovat niitd, jotka ovat talla hetkella
suosituimpia ja kaytetyimpid sosiaalisen median alustoja. Tastd johtuen niissd on
varmasti myods tormatty sisaltoon eniten, silld suurin osa ihmisistd kayttaa alustoja.
Podcastit ovat myds koko ajan yha suositumpia (Radiomedia 2020) ja Spotifyn
suosituimpien podcastien listalla on useampi sijoittamiseen liittyva podcast kuten Mimmit

sijoittaa ja Rahapodi.
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Kuvio 10. Sijoittamiseen liittyva siséalto eri alustoilla.

Seitsemantend kysymyksena kyselylomakkeessa oli ” Millaiseen aiheeseen liittyvaan
sisaltéon olet térmannyt?”. Kysymyksella viitataan edellisen kysymyksen alustoihin ja
niissa olevaan sisaltdon. Vaihtoehtoina olivat; mainos (koskien sijoittamista tai
sijoituspalveluita tarjoavaa yritystd), podcast-jakso tai -sarja, sijoittamiseen tai
sijoituspalveluun liittyva yhteistyd esimerkiksi vaikuttajan kanssa, yleistd keskustelua
aiheeseen liittyen ja jotain muuta sisaltéa, esimerkiksi opetusmielessa tehtyé, vinkkeja,
tavallisia paivityksid, joissa puhutaan sijoittamisesta. Kysymyksessa oli mahdollisuus
valita useampi vastausvaihtoehto. Kuviossa 11. vastaukset on esitetty sen mukaan,

kuinka monta vastaajaa on valinnut kyseisen vaihtoehdon.

Kuten kuviosta 11. huomaa, kaikki viisi vastausvaihtoehtoa ovat saaneet todella
tasaisesti valintoja. Eniten sijoittamiseen vastaajat ovat kuitenkin térmanneet podcast-
jaksojen tai- sarjojen muodossa. Tama vaihtoehto sai 77 valintaa, eli yli 70 % vastaajista
oli valinnut sen. Mainokset, yhteistydt sekd yleinen keskustelu aiheesta olivat kaikki
saaneet 67 valintaa eli yli 60 % vastaajista oli tormannyt sijoittamiseen my6s naissa

muodoissa sosiaalisessa mediassa.

Podcast-jaksojen tai - sarjojen saama valintamaard kulkee positiivisessa
korrelaatiosuhteessa kysymyksen 6. vastausten kanssa, jossa selvitettiin missa eri

alustoissa sijoittamiseen liittyvaan sisaltdon on tormatty. Vastauksista selvisi, ettd
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podcastit olivat saaneet toiseksi eniten valintoja. Samoin mainokset ja yhteistyét, joihin
moni vastaajista oli torménnyt, ovat yleisia Instagramissa, YouTubessa ja TikTokissa,

jotka olivat saaneet paljon valintoja kysymyksessa 6.

n=102
Yleistd keskustelua aiheeseen liittyen
Sijoittamiseen tai sijoituspalveluun liittyva yhteistyd

esimerkiksi vaikuttajan kanssa

Podcast-jakso tai sarja

Mainos (koskien sijoittamista tai sijoituspalveluita
tarjoavaa yritystd)

Jotain muuta sisdltod, esimerkiksi opetusmielessd
tehtyd, vinkkejd, tavallisia pdivityksid, joissa
puhutaan sijoittamisesta

0 20 40 60 &0

Frekvenssi

Kuvio 11. Erilaiset sijoittamiseen liittyvat sisallét.

5.2.2 Sijoituskohteet

Kahdeksas kysymys koski erilaisia sijoituskohteita ja sitd, onko kohdannut niita
sosiaalisessa mediassa tai podcasteissa. Valitsin vastausvaihtoehdoiksi rahastot,
osakkkeet, ETF-rahastot, kryptovaluutat, asuntosijoittamisen ja joukkovelkakirjat.
Vastausvaihtoehtona oli myds "muu”, mutta tdhan vaihtoehtoon ei tullut yhtakaan
vastausta. Kuviossa 12. tulokset on esitetty niin, ettd kunkin vastausvaihtoehdon
kohdalla nakyy, kuinka monta vastaajaa kyseisen vaihtoehdon on valinnut. Tassa

kysymyksessa oli mahdollisuutena valita useampi vaihtoehto.

Vastauksista esiin nousevat osakkeet ja rahastot, jotka ovat saaneet eniten valintoja
vastaajilta. Osakkeet on valinnut 91 vastaajaa eli lahes 90 % ja rahastot 84 vastaajaa eli
yli 80 %. 74 vastaajista eli noin 70 % oli tormé&nnyt myos asuntosijoittamiseen liittyvaan
siséltoon sosiaalisessa mediassa tai podcasteissa. Selvasti vahiten oli kohdattu
joukkovelkakirjoihin liittyvaa sisaltdéda, vain yhdeksan vastaajista oli valinnut sen. YIi

puolet eli 62 vastaajaa oli kohdannut myo6s kryptovaluuttoihin liittyvaa sisaltda.
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Kuvio 12. Sosiaalisessa mediassa/podcasteissa kohdattu sijoituskohteisiin liittyva sisalto.

5.2.3 Sosiaalisen median ja podcastien vaikutus sijoittamiseen

Kysymys 9. sisalsi arviointiasteikon, jossa vastaajan tuli vastata vaitteiseen ” Sijoitan itse
tai sosiaalisen median/podcastien sisalté on saanut minut kiinnostumaan seuraavista
sijoituskohteista” sen mukaan, kuinka ne omalta osaltaan pitivat eri sijoituskohteiden
kohdalla paikkansa. Luokittelin arviot numeroittain niin, ettd 1= Taysin samaa mielta, 2=
jokseenkin samaa mieltd, 3= jokseenkin eri mieltd ja 4= taysin eri mieltd. Jatin
vastausvaihtoehdoista pois valinnan "en osaa sanoa/en samaa enka eri mieltd”, jolla
pakotin vastaajat miettimaan ja valitsemaan jonkun suuntaa antavan vastauksen, silla
usein vaihtoehto "en osaa sanoa” koetaan helpoksi vaihtoehdoksi. TA&mé& vaihtoehto
vaikuttaa usein myds vaaristavasti vastausten keskiarvoon. Tama kysymys oli pakollinen
ja nain ollen vaihtoehdon ” en osaa sanoa/en samaa enka eri mieltd” pois jattdminen
jalkikateen ajateltuna oli riski, silld osa vastaajista olisi voinut jattda kyselyn kesken
kyseisen vaihtoehdon puututtua pakollisesta kysymyksestd. Kuitenkaan tassa
kysymyksessa vaihtoehdon puuttuminen ei vaikuttanut kyselyn lopettamiseen, kuten ei

myo6skaan tulevassa kysymyksessa 10.

Sijoituskohteet, joiden kiinnostavuutta selvitin, ovat samat, joita kasittelin kysymyksessa
kahdeksan. Kuviossa 13. on esitetty vastausten maard, vastausten keskiarvo yhden

desimaalin tarkkuudella seka vastausten moodi eli eniten vastattu arvo.
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Kysymyksen vastauksista huomataan, etta keskiarvojen perusteella sosiaalisen median/
podcastien sisaltd on vaikuttanut positiivisesti eniten osakkeiden, asuntosijoittamisen ja
rahastojen kiinnostavuuteen. Naiden kaikkien kolmen sijoituskohteen keskiarvot ovat
alle 2 ja niiden moodi on 1 eli ne olivat saaneet eniten "taysin samaa mieltd” vastauksia.
Sosiaalisen median/podcastien sisaltd oli taas vastausten keskiarvojen perusteella
vaikuttanut vahiten joukkovelkakirjojen kiinnostavuuteen. Joukkovelkakirjojen keskiarvo

on 3.2 eli "jokseenkin eri mieltd” ja moodi on 4 eli taysin eri mielta.

vastaukset Keskiarvo Moodi
Osakkeet 102 18 1
Rahastot 102 17 1
ETF-Rahastot 101 2.3 2
Asuntosijoittaminen 102 1.9 1
Kryptovaluutat 102 26 4
Joukkovelkakirjat 102 3.2 4

Kuvio 13. Sijoituskohteiden kiinnostavuus.

Kryptovaluuttojen kiinnostavuuteen sosiaalinen media/podcastit ovat vaikuttaneet jonkin
verran, keskiarvo on 2.6. Kuitenkin kryptovaluuttojen moodi on 4 eli eniten vastauksia on
saanut "taysin eri mieltd” vaihtoehto. Katsottaessa kryptovaluutan keskiarvoa ja moodia
voidaan péaatella, ettd vastaukset ovat mahdollisesti olleet daripaita tai keskendan hyvin
vaihtelevia. Sosiaalisen median/podcastien siséltd on koettu joko lisénneen kiinnostusta
tai sitten se ei ole vaikuttanut yhtdén kryptovaluuttojen kiinnostavuuteen. Tama selittaa

miksi moodi on 4 ja keskiarvo 2.6.

Yleisesti ottaen vastauksista voidaan huomata, ettd ne sijoituskohteet, joihin oltiin
kysymyksen 8.  vastausten  perusteella  tOormétty eniten  sosiaalisessa
mediassa/podcasteissa, ovat ne samat sijoituskohteet, joiden kiinnostus on noussut
sosiaalisen median ja podcastien sisallon seurauksena. Nailla voidaan ajatella olevan
siis positiivinen korrelaatiosuhde keskenaan. Liséksi tuloksia analysoidessa huomattiin
naisten kiinnostuksen lisdéntyneen etenkin rahastojen suhteen (Kuvio 14.) ja miesten
taas osakkeiden suhteen (Kuvio 15.). Kaikkia sukupuolia vahiten kiinnosti
joukkovelkakirja. Omasta mielestéani naisten suurempi kiinnostus rahastoja kohtaan ja

miesten kiinnostus osakkeita kohtaan voi johtua siitd, ettd rahastot koetaan usein
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turvallisempana ja helpompana sijoitusvaihtoehtona, kun taas suorat osakeostot ovat
usein hieman enemman riskisia ja vaativat enemman mahdollista taustaty0ta ostettavia
osakkeita valittaessa.

Rahastot
1 2 3 7 Total
Sukupuoli  Mies 22 15 2 43
Mainen 3l 17 4 58
Muu 0 0 1 1
n 53 32 10 7 102
Kuvio 14. Ristiintaulukointi vastaajien sukupuoli ja rahastot.
Osakkeat
1 2 3 4 Total
Sukupuoli  Mies 26 16 0 1 43
Mainen 18 25 9 & 58
MALIL 0 0 0 1 1
n 44 41 9 8 102

Kuvio 15. Ristiintaulukointi vastaajien sukupuoli ja osakkeet.

Kysymys 10. sisélsi myds arviointiasteikon, jossa oli samat vaihtoehdot kuin
kysymyksessa 9. Luokittelin arviot numeroittain niin, ettd 1= Taysin samaa mielta, 2=
jokseenkin samaa mielta, 3= jokseenkin eri mieltd ja 4= taysin eri mieltd. Jatin myos tasta
asteikosta pois vaihtoehdon "en osaa sanoa”. Vastaajan tuli vastata kuhunkin kuviossa
16. ndkyvaan vaitteeseen niin kuin se omalta kohdalta pitda paikkansa. Kuviossa 16. on

esitetty kunkin vaitteen vastausten keskiarvo ja moodi seka saatujen vastausten maara.
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Vastaukset Keskiarvo Moodi

Olen aloittanut 102 28 4
sijoittamisen sosiaalisen

median/podcastien

sisdllén ansiosta tai

niissd oleva sisaltd on

vaikuttanut sijoittamisen

aloittamiseen

Sosiaalisen 102 27 4
median/podcastien

5i5atd on vaikuttanut

siihen, mihin sijoitan.

Sosiaalinen 102 18 2
media/podcastit ovat

lisdnneet tietoisuuttani

sijoittamisesta

Sosiaalisen 102 1.8 2
median/podcastien

sisdltd on saanut minut

kiinnostumaan

sijoittamisesta

Kuvio 16. Vditteet sijoittamiseen liittyen.

Vastauksien keskiarvoista kay ilmi, etta sosiaalisen median/podcastien siséllon ansiosta
sijoittamista ei ole kovin moni aloittanut, tai niissé olevan sisallon ei olla koettu
vaikuttaneen sijoittamisen aloittamiseen. Ensimmaisen vaitteen keskiarvo on 2.8 el
lahimpana vaihtoehtoa "jokseenkin eri mieltd”, ja moodi on taas 4 eli "taysin eri mielta.
Myoskaan sosiaalisen median/podcastien siséllon ei koettu keksiarvon mukaan
juurikaan vaikuttaneen siihen, mihin on sijoitettu. Tassa vaitteessa keskiarvo oli 2.7 eli

myos [8himpana vaihtoehtoa "jokseenkin eri mieltd” ja moodi oli 4.

Vastausten keskiarvojen perusteella kuitenkin koettiin, ettd sosiaalinen media tai
podcastit ovat lisdnneet tietoisuutta sijoittamisesta ainakin jonkin verran. Keskiarvo tassa
vaitteessa oli 1.8 eli "Jokseenkin samaa mielta” ja myds moodi oli 2. Vastaajat kokivat
my6s keskiarvon perusteella, ettd sosiaalisen median/podcastien sisalté on saanut
heidat kiinnostumaan sijoittamisesta. Tassa keskiarvo oli 1.9 ja moodi 2 eli molemmat
kohdassa ” jokseenkin samaa mieltd”. Naiden kahden vaitteen keskiarvoa ja moodia
tarkastellessa voidaan huomata, ettd luvut vastaavat hyvin toisiaan. Molempien
vaitteiden keskiarvo on hieman alle 2 ja moodi on 2. Tama kertoo siita, ettad suurin osa
vastaajista on ollut samaa mieltd, ja valinnut naiden vaitteiden kohdalla saman
vaihtoehdon.
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Luvuista voidaan paatelld, ettd sosiaalisen median/podcastien sisallon vaikutuksella
sijoittamisen aloittamiseen ja siihen, mihin aikoo sijoittaa, on vastausten kesken
hajontaa. Sosiaalinen media/podcastit ovat taas lisdnneet tietoisuutta ja kiinnostusta

sijoittamista kohtaan léahes kaikissa vastaajissa edes jonkin verran.

5.2.4 Sijoitusaiheisten tilien ja podcastien seuranta

Kysymys 11. oli ” Seuraatko sosiaalisessa mediassa sijoitusaiheisia tileja tai kuunteletko
sijoitusaiheisia podcasteja?”. Tassa kysymyksessa oli nelja vastausvaihtoehtoa, jotka
ovat "Kylla, seuraan tileja”, "Kylla, kuuntelen podcasteja”, ” Kylla, seuraan seka
kuuntelen”, "En seuraa enka kuuntele” ja "En osaa/halua kertoa”. Kuviossa 17. on
esitetty vastaukset prosentteina ja voidaan huomata etta 33 % vastaajista ei seuraa
sijoitusaiheisia tileja sosiaalisessa mediassa tai kuuntele sijoitusaiheisia podcasteja.
Kuitenkin yhteensa 62 % vastaajista eli enemmistd joko seuraa tileja, kuuntelee
podcasteja tai tekee kumpaakin. 25 % vastaajista sek& kuuntelee sijoitusaiheisia
podcasteja ettd seuraa tileja, kuten myds 25 % vastaajista on vastannut kuuntelevansa
vain podcasteja. 12 % vastasi seuraavansa vain tileja ja 4 % ei halunnut tai osannut
vastata.

40

Prosentti

Enosaa/halua Enseuraaenkd Kylld, kuuntelen  Kylld, seuraan Kylla, seuraan
kertoa kuuntele podcasteja seka kuuntelen tileja

n=102

Kuvio 17. Sijoitusaiheisten sosiaalisen median tilien ja podcastien seuranta.

Tuloksia analysoidessa ristiintaulukoinnissa huomattiin, ettd naiset kuuntelevat

podcasteja enemman, kun taas miehet ovat valinneet vaihtoehdon "Kylla, seuraan seka
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kuuntelen” useimmiten (Kuvio 18). Naiset ovat valinneet vaihtoehdon ” En seuraa enka

kuuntele” enemman kuin miehet.

En En seuraa Kylla, Kylla, Kylla,
osaa/halua enka kuuntelen seuraan sekd seuraan
kertoa kuuntele podcasteja kuuntelen tileja
Sukupuoli  Mies 7.0% 32.6% 16.3% 27.9% 14.0%
Muu 0.0% 0.0% 100.0% 0.0% 0.0%
Mainen 1.7% 33.9% 30.5% 23.7% 10.2%
n=102 2.4% 20.2% 15.5% 15.5% 7.1%

Kuvio 18. Ristiintaulukointi vastaajien sukupuolen ja sosiaalisen median tilien ja podcastien valilla.

5.2.5 Sijoituspalvelut ja sijoittamisen kiinnostavuus

Kysymys 12 oli avoinkysymys, jossa kysyin vastaajilta, tuleeko heilla mieleen joitakin
sijoittamiseen liittyvia tileja, podcasteja, vaikuttajia jne. Kysymys ei ollut pakollinen, ja
siihen vastauksia tuli yhteensd 52. Selkeimpana vastauksissa esiin nousee Mimmit
sijoittaa-podcast, jonka on vastaajista maininnut 36 henkil6&a. Podcasteista esiin nousee
my6s Nordnetin Rahapodi ja Nonsense podcast. Myds yksittaisia henkil6ita nousee esiin
vastauksista ja moni on maininnut Jasmin Hamidin, Julia Thurenin, Merja Mahkan seka
Harri Hurun vastauksissaan. Inderes, Facebookin sijoittaminen-ryhma seka Herfirst100k

TikTok-tili on mainittu vastauksissa.

Kysymys 13 oli myds avoinkysymys, johon ei ollut pakollista vastata. Kysmys oli ”Oletko
tormannyt jonkin sijoituspalveluita tarjoavan yrityksen / tahon sisaltéén podcasteissa tai
sosiaalisessa mediassa? Jos olet, mihin?” ja vastauksia tuli yhteensa 39. Vastauksista
nousee esiin selvasti Nordnet, joka mainitaan vastauksissa 26 kertaa. Sijoituspalvelu
eToron mainoksia on vastaajien mukaan nékynyt esimerkiksi Facebookissa,
YouTubessa ja Twitterissa ja moni vastaaja mainitsee vastauksissaan Nordean ja OP:n
sijoituspalvelut ja osakesaastotilit. Vastaajat ovat torménneet sosiaalisessa mediassa ja

podcasteissa myods muiden perinteisten pankkien sisaltdon.

Viimeinen kysymys on kysymys 14, jossa selvitin sijoittavatko vastaajat itse tai ovatko
he kiinnostuneita sijoittamisen aloittamisesta yleisesti. Vastausvaihtoehtoja oli kolme ja
ne olivat "Kylla, sijoitan”, "Kylla, olen kiinnostunut sijoittamisesta, mutta en vield sijoita”
ja "En sijoita tai ole kiinnostunut siitd”. Kuviossa 19. on esitetty saadut vastaukset
prosentteina. Kuten huomataan, jopa 60 % vastaajista sijoittaa jo ja 36 % on kiinnostunut

sijoittamisesta. Vain 4 % vastaajista ei sijoita tai ole kiinnostunut siita.
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n=102

0 En sijoita tai ole kiinnostunut
siita
Kylla, olen kiinnostunut
W sijoittamisesta, mutta en viela
sijoita
7 Kylla, sijoitan

Kuvio 19. Sijoittamisen kiinnostavuus.

Kuviossa 20. esitetddn sukupuolten jakautuminen vastausten kesken. Graafista
huomataan, ettd kyselyyn vastanneista miehista suurin osa sijoittaa jo. Kyselyyn
vastanneista naisista suurin osa sijoittaa myds, mutta moni on myds kiinnostunut
sijoittamisesta, vaikka ei viela sijoitakaan. Vain muutama prosentti miehista ja naisista ei
ole lainkaan kiinnostunut sijoittamisesta, muu sukupuolisista ei kukaan ole kiinnostunut

vastausten mukaan sijoittamisesta.

n=102

[ Mies
 Muu

60 [ Nainen

Prosentti

En sijoita tai ole Kylla, olen Kylla, sijoitan
kiinnostunut siita kiinnostunut
sijoittamisesta,

mutta en viela
sijoita
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Kuvio 20. Ristiintaulukointi sukupuolten jakautumisesta kysymyksessa 14.

6 Johtopaatdkset

6.1 Johtopaatokset tuloksista

Tavoitteeni oli selvittdd, kuinka sosiaalinen media ja podacstit ovat vaikuttaneet nuorten
aikuisten sijoittamisen aloittamiseen. Samalla selvitin, onko jokin tietty sosiaalisen
median kanava vaikuttanut nuorten aikuisten sijoittamiseen enemman ja onko jonkin
sijoitusmuodon suosio noussut nuorten aikuisten keskuudessa sosiaalisen median
vaikutuksesta. Johtopaatoksissa puhun nuorista aikuisista, joilla tarkoitan sijoittamiseen

liittyvaa sisaltéa kohdanneita nuoria aikuisia, joita tutkin selvityksessani.

Selvityksen tuloksista selvisi, etté eniten aiheeseen liittyvaan sisaltéon oli térmatty Ins-
tagramissa ja podcasteissa. Tama selittdd myos osittain sen, miksi podcast-jaksot ja -
sarjat, seka erilaiset yhteistyot vaikuttajien kanssa ovat sisdltéa, johon vastaajat ovat
tormanneet eniten niin sosiaalisesssa mediassa kuin podcasteissa. Liséaksi mainoksiin
ja yleiseen keskusteluun on térmatty paljon edelld mainittujen alustojen liséksi myds
YouTubessa, TikTokissa ja Facebookissa. Oma olettamukseni oli ennen selvityksen
tekoa, ettd moni olisi kohdannut sijoittamiseen liittyvaa sisaltda etenkin podcasteissa ja
se pitaa myos selvityksen mukaan paikkansa. Oma ajatukseni oli myds, ettd Twitter ja
Reddit olisivat olleet monien lahde sijoittamiseen liittyvaan sisaltoon, mutta selvityksen
tulosten mukaan niiden osuus olikin suhteellisen pieni. Tamé saattaa johtua kuitenkin
myo6s siita, ettd kyselyyn vastaajissa ei valttamatta ole paljoa Twitterin ja Redditin
kayttajia, ja tatd kyselyn kysymykset eivat ota huomioon. Todellisuudessa naissa

kanavissa voi siis olla paljonkin aiheeseen liittyvaa sisaltoa.

Sijoittamiseen liittyvaa sisaltd kohdanneet nuoret aikuiset ovat tdrmanneet
sosiaalisessa mediassa ja podcasteissa eniten osakkeita sek& rahastoihin,
asuntosijoittamiseen ja kryptovaluuttoihin koskevaan siséltéon. Tama oli myds oma
oletukseni ennen selvitystd, mutta kuitenkin se, ettd niin moni on térmannyt
asuntosijoittamiseen liittyvaan sisaltéon, yllatti minut. Selvityksessa ilmeni myos, etta
sosiaalisen median ja podcastien sisaltdé on saanut naméa nuoret aikuiset kiinnostumaan
enemman osakkeista, rahastoista sekd asuntosijoittamisesta. Silla, ettd naihin kolmeen
sijoitusmuotoon liittyvaan sisaltoon on tormatty myds eniten sosiaalisessa mediassa ja

podcasteissa, voi olla vaikutusta siihen, miksi kiinnostus niitd kohtaan on lisdantynyt.
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Oma hypoteesini oli, ettd kiinnostus kryptovaluuttoja kohtaan olisi lisdéntynyt, mutta

selvityksen mukaan nain ei ole.

Oma suurin hypoteesini oli, ettd sosiaalisen median ja podcastien sisalto olisi vaikuttanut
sijoittamiseen liittyvda sisaltbd kohdanneitten nuorten aikuisten sijoittamisen
aloittamiseen suhteellisen paljon. Uskoin mygs, ettd sosiaalisen median ja podcastien
sisaltd on lisannyt naiden nuorten aikuisten tietoisuutta sijoittamisesta seka saanut
heidat kiinnostumaan sijoittamisesta. Uskoin, ettd sosiaalisen median ja podcastien
sisallolla on ollut jonkin verran vaikutusta siihen, mihin nuoret aikuiset alkavat
sijoittamaan. Selvityksen mukaan suurin osa siséltda kohdanneista nuorista aikuisista ei
kuitenkaan ole aloittanut sijoittamista sosiaalisen median tai podcastien sisallon ansiosta
tai ne eivat ole vaikuttaneet sijoittamisen aloittamiseen. Sosiaalisen median ja
podcastien sisaltd ei mydskaan ole vaikuttanut suurimmalla osalla nuorista aikuisista
siihen, mihin he sijoittavat. Kuitenkin lahes kaikki vastaajat ovat sitd mieltd, etta
sosiaalisen median ja podcastien sisaltd on lisdnnyt heidan tietoisuuttaan sijoittamisesta
edes jonkin verran ja myos heidan kiinnostuksensa sijoittamista kohtaan on lisdantynyt

sen ansiosta.

Selvityksen mukaan suurin osa kyselyyn vastanneista nuorista aikuisista joko kuuntelee
sijoittamiseen liittyvia podcasteja tai seuraa siihen liittyvia tileja sosiaalisessa mediassa.
Monet seuraavat sekad kuuntelevat siséltod, ja selvityksesta tulee ilmi, etté4 podcastit ovat
suurin alusta, jossa sijoittamiseen liittyvaa sisaltda kulutetaan ja seurataan, seka niissa
usein myds térmataan sijoittamiseen liittyvaan sisaltdéon. Tata vahvistaa myos se, etta
kyselyyn vastagjilta kysyttdessa erilaisia vaikuttajia, tilejd ja podcasteja liittyen
sijoittamiseen, suurin osa vastuksista oli sijoittamiseen liittyvia podcasteja kuten Mimmit
sijottaa ja Rahapodi. Podcastien kuuntelu on olllut nousussa jo pitkdéan ja samalla myos
mahdollisesti sijoittamiseen liittyvien podcastien kuuntelu on lisdantynyt, joka selittaisi
podcastien esillaolon selvityksen tuloksissa. Oma hypoteesini oli, ettd podcastit ovat
suurin alusta, jossa nuoret aikuiset kohtaavat sijoittamiseen liittyvaa sisaltta ja seuraavat
sitd. Ajattelen nain, silla sijoitusaiheisista podcasteista on tullut todella suosittuja nuorten
aikuisten keskuudessa ja uskon, ettd esimerkiksi podcastit Mimmit sijottaa seka

Rahapodi ovat ainakin nimelta todella monelle tuttuja.

Nuorten aikuisten keskuudessa sijoituspalvelu Nordnet on selvasti tunnetuin
sijoituspalveluita tarjoava yritys. Heidan siséltodnsd on tdrmaétty eniten sosiaalisen

median alustoilla kysyttaessa vastaajilta, keiden sijoituspalveluita tarjoavien yritysten
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sisaltoon he ovat térménneet sosiaalisessa mediassa ja podcasteissa. Nordnet tekee
paljon kaupallisia yhteistdita eri vaikuttajien ja podcastien kanssa ja heidan yhteistéitaan
on paljon esimerkiksi Instagramissa. Aiemmin mainittu Rahapodi on myds Nordnetin
tuottama podcast. Tama kulkee positiivisessa korrelaatiossa sen kanssa, etté Instagram
on yksi yleisin alusta, jossa sijoittamiseen liittyvaan sisaltédn on térmétty podcastien
liséksi ja yhteistyot seka podcastit ovat yleisimpia siséltoja liittyen sijoittamiseen, johon

nuoret aikuiset tormaavat.

Sosiaalisen median ja podcastien sisélté on siis vaikuttanut jonkin verran nuorten
aikuisten sijoittamiseen. Sosiaalisen median ja podcastien sisdlté on lisannyt
kiinnostusta seka tietoisuutta sijoittamista kohtaan. Se on my6s lisannyt kiinnostusta
osakkeita, rahastoja ja asuntosijoittamista kohtaan seka joidenkin kohdalla myds
kiinnostus kryptovaluuttoja kohtaan on noussut. Suurin kanava, joka on vaikuttanut
nuorten aikuisten sijoittamiseen ja siihen liittyv&an tietoon on podcastit. Niitd seurataan
eniten ja niissa on myos kohdattu sijoittamiseen liittyvaa sisaltda paljon. Mik&aan tietty
sijoitusmuoto ei naytd nousseen selvasti esiin suositumpana kuin muut, mutta
sosiaalisen median ja podcastien sisdllon myota osakkeiden, rahastojen seka

asuntosijoittamisen mielenkiinto nuorten aikuisten keskuudessa on noussut.

6.2 Luotettavuus ja jatkotutkimusehdotus

Taman tutkimuksen validiteetti on suhteellisen hyva. Validiteetilla kuvataan sita, kuinka
hyvin on pystytty mittaamaan sitd, mitd on pitdnyt mitata. Kyselytutkimuksissa siihen
vaikuttaa ensisijaisesti kyselytutkimuksen kysymysten onnistuminen. Reliabiliteetilla
tarkoitetaan kykya tuottaa ei-sattumanvaraisia tuloksia eli jos mittaus tehtéisiin
uudestaan ryhmalle useampaan kertaan, olisiko tulos edelleen sama. (Heikkila 2014,
177-178.)

Selvitykseen osallistui 102 vastaajaa, joista 95 % oli tutkimuksen kohderyhmaa. Linkki
kyselylomakkeeseen jaettiin sosiaalisen median kanavissani, jossa seuraajajoukko on
monipuolinen. Osallistujia olisi voinut olla hieman enemman, mutta mielestani myos talla
maaralla sai kattavan tuloksen, etenkin kun lahes kaikki vastaajista olivat selvityksen
kohderyhm&a. Saadut tulokset vastasivat tutkimusongelmaan ja tulokset analysoitiin
SPSS-ohjelmalla, joka mahdollistaa tarkan ja monipuolisen tulosten analyysin. TAma
lisda tutkimuksen hyvaa validiteettia. Kyselylomakkeen kysymykset olivat yksinkertaisia

ja helposti ymmarrettavia. Kysymykset olivat monipuolisia ja vastausvaihtoehdoilla
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pyrittiin poistamaan neutraalit vastaukset. Esimerkiksi kysymyksissa 9 ja 10 on jatetty
vastausvaihtoehto "En osaa sanoa” pois tastd syystd. Tama kuitenkin aiheutti riskin,
jossa vastaajat olisivat voineet jattda kyselyn kesken kyseisen vaihtoehdon puututtua.

Tassa selvityksessa niin ei kuitenkaan kaynyt.

Tutkimuksen reliabiliteetti on myds suhteellisen hyva. Jos tutkimus tehtaisiin uudestaan,
saataisiin luultavasti samanlainen tulos. Vastaajajoukko oli kuitenkin suhteessa pieni,
joten tuloksia ei voida taysin yleistdd, mutta mielestdni ne ovat suuntaa antavia.
Vastaajat olivat kaikki satunnaisia henkil6ita, joilla ei voitu olettaa olevan taustaa tai
erityistd kiinnostusta sijoittamiseen. Vaikka vastaajat olivat sosiaalisen median
seuraajiani, suurimmalla osalla seuraajistani ei voida olettaa olevan samoja taustoja tai
mielenkiinnon kohteita kanssani, silla en aktiivisesti tuo kanavissani esiin esimerkiksi
kiinnostustani sijoittamista kohtaan. Jos kysely olisi teetetty esimerkiksi jonkin
sijoituspalvelun asiakkaiden kesken, eivat vastaukset olisi silloin olleet yhta

yleistettavissa kaikkiin nuoriin aikuisiin.

Opinnaytetytta tehdessa nousi esiin jatkotutkimusideoita. Jatkotutkimuksena voisi
selvittaa, kuinka sosiaalisen median ja podcastien sisaltdé on vaikuttanut henkiléiden,
jotka sijoittavat jo ja tietavat aiheesta enemman, sijoituspaattkseen. Myos sitd, millaista

sijoittamiseen liittyvaa siséltoa eri kanavissa on, voisi tutkia laajemmin ja tarkemmin.



40

Lahteet

Alexandria 2017. Sijoittamisen alkeet, osa 1: Viisi vinkkia aloittelevalle sijoittajalle.
Https://lwww.alexandria.fi/ajankohtaista/sijoittamisen-alkeet-osa-1-viisi-vinkkia-
aloittelevalle-sijoittajalle/. Luettu 22.3.2021.

Antonelli, William 2020. A Beginner’s guide to Instagram, the wildly popular photo-
sharing app with over a billion users. Https://www.businessinsider.com/what-is-
instagram-how-to-use-guide?r=US&IR=T. Luettu 19.8.2021.

Bergman, Santeri 2021. Kryptovaluutat ja niihin sijoittaminen 2021.
https://sijoitusrahastot.org/kryptovaluutat/. Luettu 26.5.2021.

Checkout. Mitd on vaikuttajamarkkinointi? Https://www.checkout.fi/vinkkipankki/mita-
on-vaikuttajamarkkinointi. Luettu 23.3.2021.

Dean, Brian 2021. How many people use Reddit in 20217
Https://backlinko.com/reddit-users. Luettu 18.5.2021.

Gamestop Corporation 2021. Nordnet.
Https://iwww.nordnet.fi/markkinakatsaus/osakekurssit/16121447-game-stop-
corporation. Luettu 5.5.2021

Suomen Digimarkkinointi Oy, 2021. TikTok markkinointi yritykselle- tarkeimmat seikat
kootusti.  Https://www.digimarkkinointi.fi/blogi/tiktok-markkinointi-yritykselle.  Luettu
14.10.2021.

Ebrand Group Oy 2019. Some ja nuoret. Https://www.ebrand.fi/some-ja-nuoret/. Luettu
9.2.2021.

Finanssialalle. Joukkovelkakirja- ja indeksilainat.
Https://www.finanssialalle.fi/opintomateriaalit/finanssialan-perusteet/saastaminen-ja-
sijoittaminen/eri-sijoitusmuodot/joukkovelkakirja-ja-indeksilainat. Luettu 24.5.2021.

Gil, Paul 2021. What is twitter and how does it work? Https://www.lifewire.com/what-
exactly-is-twitter-2483331. Luettu 27.8.2021.

Heikkila, Tarja 2014. Tilastollinen tutkimus. Edita. Helsinki.

Heikkila, Timo 2021. Kannattaako sijoittaminen aloittaa rahastoilla vai osakkeilla.
Https://www.sijoittaja.fi/65400/kannattaako-sijoittaminen-aloittaa-rahastoilla-vai-
osakkeilla/. Luettu 8.8.



41

Indieplace 2019. Muista my6s mikrovaikuttajat.
Https://www.indieplace.fi/mikrovaikuttaja/. Luettu 8.4.2021.

Influenser marketing hub 2021. TikTok statistics.
https://influencermarketinghub.com/tiktok-stats/. Luettu 31.5.2021.

Innowise 2021. Sosiaalisen median tilastot ja kayttd Suomessa: somekatsaus 04/2021.
Https://iwww.innowise.fiffi/sosiaalisen-median-kaytto-suomessa-somekatsaus-04-2021/.
Luettu 10.10.2021.

Instagram Alexa Dagmar. Kuvakaappaus 9.9.2021.
Instagram Mimmit Sijoittaa. 5.10.2020. Kuvakaappaus 24.3.2021.
Investing Mindset 2021. TikTok Kuva. Katsottu 15.4.2021.

IteWiki. Vaikuttajamarkkinointi. Https://www.itewiki.fi/opas/vaikuttajamarkkinointi/.
Luettu 8.9.2021.

Jantti, Elina 2017. Mita snapchatissa tapahtuu? -Pikaopas vanhemmille.
Https://elisa.fi/ideat/mita-snapchatissa-tapahtuu/. Luettu 19.9.2021.

Kallunki, Juha-Pekka & Martikainen, Minna & Niemela, Jaakko 2011. Ammattimainen
sijoittaminen. Talentum, Vantaa.

Kananen, Jorma 2019. Digitaalinen B2B-markkinointi. JAMK, Jyvaskyla.

Ketola, Susanna 2016. Sosiaalisen median voima.
Https://peda.net/kauhava/lukiokoulutus/kauhavanlukio/lukiokurssit/jk/2trjim/oe9:file/dow
nload/cf7bbdf1d221021c7200afa91788f351207ee6dc/Opiskelijan%20esimerkkiartikkeli
%209.pdf. Luettu 29.3.2021.

Kilpailu- ja kuluttajavirasto 2019. Vaikuttaja markkinointi sosiaalisessa mediassa.
Https://www.kkv . fi/ratkaisut-ja-julkaisut/julkaisut/kuluttaja-asiamiehen-
linjaukset/aihekohtaiset/vaikuttajamarkkinointi-sosiaalisessa-mediassa/#k3. Luettu
15.10.2021.

Koppa 2015a. Maaréllinen tutkimus.
Https://koppa.jyu.filavoimet/hum/menetelmapolkuja/menetelmapolku/tutkimusstrategiat/
maarallinen-tutkimus. Luettu 8.8.2021.

Koppa 2015b. Laadullinen tutkimus.
Https://koppa.jyu.fi/avoimet/hum/menetelmapolkuja/menetelmapolku/tutkimusstrategiat/
laadullinen-tutkimus. Luettu 8.8.2021.

Kryptovaluutta.fi 2021a. Kryptovaluutta tietopaketti. Https://www.kryptovaluutta.fi.
Luettu 10.8.2021.



42

Kryptovaluutta.fi b. Lohkoketju eli blockchain. Https://www.kryptovaluutta.fi/lohkoketju.
Luettu 15.10.2021.

Kukkonen, Laura 2020. Helsingin Sanomat. Https://www.hs.fi/talous/art-
2000007613654.html. Luettu 16.8.2021.

Laitinen, Joonas 2021. Helsingin Sanomat. Https://www.hs.fi/talous/art-
2000007778272.html. Luettu 5.5.2021.

Leiwo, Hannele 2021. Yle. Nuorten sijoittamisbuumi on kovempi kuin ehka koskaan
ennen. Hitps:/lyle.fi/luutiset/3-11777923. Luettu 22.3.2021.

Lilius, Tony 2021. Mik& on Reddit ja miksi siita pitaisi olla kiinnostunut?
Https://www.meltwater.com/fi/blog/mika-on-reddit-ja-miksi-siita-pitaisi-olla-kiinnostunut.
Luettu 4.5.2021.

Lindstrom, Kim & Lindstrom, Tom 2011. Onnistu osakemarkkinoilla. Talentum, Helsinki.
Lius, Annika 2020. Yle. Https://yle.filuutiset/3-11651105. Luettu 11.4.2021.

LumoLink 2018. Reddit ja sen monipuoliset mahdollisuudet markinoinnissa.
Https://www.lumolink.com/reddit-ja-sen-monipuoliset-mahdollisuudet-markkinoinnissa/.
Luettu 1.9.2021.

Mediakasvatus. Tubetus ja vloggaus- perusteet haltuun!
Https://mediakasvatus.fi/materiaali/tubetus-ja-vioggaus/. Luettu 27.8.2021.

Mik& on ETF? Sijoittaja.fi. Https://www.sijoittaja.fi/etf-sijoittaminen/mika-on-etf/. Luettu
19.5.2021.

Moilanen, Tiia 2019. Twitter-opas aloittelijoille. Https://www.kupli.fi/twitter-opas-
aloittelijoille/. Luettu 24.4.2021.

Nations, Daniel 2021. What is Facebook? Https://www.lifewire.com/what-is-facebook-
3486391. Luettu 18.9.2021.

Neuvonen, Henri. Asuntosijoittaminen- aloittelijan opas ensimmaisen sijoitusasunnon
ostoon. Https://sijoitusasunnot.com/asuntosijoittaminen/. Luettu 14.9.2021.

Newberry, Christina 2021. How the TikTik algorithm works in 2021 (and how to work with
it) Https://blog.hootsuite.com/tiktok-algorithm/. Luettu 14.10.2021.

Niemi, Senni 2020. Meltwater. Podcastien kuuntelu on Suomessa yha suositumpaa.
Https://www.meltwater.com/fi/blog/podcastien-kuuntelu-suomessa. Luettu 8.4.2021.

Omnicore 2021. Instagram by the numbers.
Https://www.omnicoreagency.com/instagram-statistics/. Luettu 19.8.2021.



43

OP. ETF-sijoittaminen ja ETF-rahastot. Https://www.op.fi/henkiloasiakkaat/saastot-ja-
sijoitukset/osakesijoitukset/etf. Luettu 24.5.2021.

Osakesijoittamisen 101. Nordnet.
Https://iwww.nordnet.fi/blogi/koulu/osakkeet/osakesijoittamisen-101/. Luettu 19.3.2021.

Osakesaastotili. Nordnet.
Https://iwww.nordnet.fiffi/palvelut/tilittosakesaastotili?gclid=CjwKCAjwgISIBhBfEIWALE1
9SWIV2XxKNNp-LIEggKyT2MAQY-
Ei0gOtGgzldAQIgihucGAIEyLBGNRoCCFgQAvVD BwE. Luettu 28.7.2021.

Otava Media 2020. Mita on 2020-luvun vaikuttajamarkkinointi?
Https://uutta.otavamedia.fi/vaikuttajamarkkinoinnin-trendiraportti. Luettu 11.4.2021.

Passiivinen vai aktiivinen rahasto? Nordnet.
Https://www.nordnet.fi/blogi/koulu/rahastot/passiivinen-vai-aktiivinen-rahasto/. Luettu
31.5.2021.

Piilotettu Aarre. Mitd se sosiaalinen media on?
Https://piilotettuaarre.fi/artikkelit/sosiaalinen-media/sosiaalisen-median-maaritelmal/.
Luettu 26.2.2021.

Radiomedia 2020. Podcast-tutkimus 2020.
Https://www.radiomedia.fi/radiomainonta/tutkimukset/podcast-tutkimus-2020. Luettu
8.3.2021.

Reinman, Henriikka. Saastopankki. Aamukahvilla. Https://www.saastopankki.fi/fi-
filfasiakaspalvelu/vinkit/saastaminen-ja-sijoittaminen/miksi-sijoittaa. Luettu 19.3.2021.

Seppala, Piritta 2015. Mita ovat hastagit ja miten ne syntyvat?
Https://viestintapiritta.fi/blogi/hashtagit/. Luettu 9.9.2021.

Simons, David 2012. Do you Consider Podcasting part of Social Media?
Https://www.socialmediatoday.com/content/do-you-consider-podcasting-part-social-
media. Luettu 9.2.2021.

Snapchat a. Oma tarinani Https://support.snapchat.com/fi-Fl/a/my-story. Luettu
15.10.2021.

Snapchat b. Kaverin kanssa chattaaminen. Https://support.snapchat.com/fi-
Fl/article/chat. Luettu 15.10.2021.

Solla, Katja & Veikkolainen, Sari 2020. YouTuben alkeet.
Https:/lyle.filaihe/artikkeli/2017/05/17/digitreenit-youtube-huvin-ja-hyodyn-
runsaudensarvi-nain-saat-siita-enemman-irti. Luettu 27.8.2021.

Soon, Mikko 2020. Kryptovaluutat ja sijoittajan yleisimmaét virheet.
Https://www.northcrypto.com/announcement/118. Luettu 31.5.2021.



44

Sosiaalisen median hy6édyt 2016. Sosiadmin.
Http://www.sosiaalinenmediaopetuksessa.com/mita-hyotya-sosiaalisesta-mediasta-on/.
Luettu 29.3.2021.

Stenlund, Hilla 2020. Kaupallinen yhteisty® somessa ja vaikuttajamarkkinointi.
Https://www.hillastenlund.com/2020/05/kaupallinen-yhteistyo-somessa-ja-
vaikuttajamarkkinointi/. Luettu 19.03.2021.

Stephenson, Brad 2021. How do YouTube Channel memberships work?
Https://www.lifewire.com/how-do-youtube-channel-memberships-work-4587026. Luettu
14.10.2021.

Suciu, Peter 2021. YouTube remains the most dominant social media platform.
Https://www.forbes.com/sites/petersuciu/2021/04/07/youtube-remains-the-most-
dominant-social-media-platform/?sh=522160b86322. Luettu 27.8.2021.

Sunila, Carlos 2021. TikTok oli vuoden ladatuin sovellus-paihitti Facebookin.
Https://www.mtvuutiset.fi/artikkeli/tiktok-oli-viime-vuoden-ladatuin-somesovellus-paihitti-
facebookin/8209822#gs.94uvix. Luettu 24.8.2021.

Suomen Digimarkkinointi Oy 2021. TikTok markkinointi yritykselle- tarkeimmat seikat
kootusti.  Https://www.digimarkkinointi.fi/blogi/tiktok-markkinointi-yritykselle.  Luettu
14.10.2021.

Saastdpankki. Asuntosijoittaminen ja sijoitusasunto. Https://www.saastopankki.fi/fi-
fi/lsaastaminen-ja-
sijoittaminen/asunnot/asuntosijoittaminen?gclid=Cj0KCQjw78yFBhCZARISAOxgSx1xE
NUAc_zvZaVbpJOShWrMobQd24poiroXuOB_GIYgmTzLcOiqyC8aAi9 EALw_wcB.
Luettu 31.5.2021.

Tilastokeskus.  Kasitteet.  Https://www.stat.fi/meta/kas/perusjoukko.html.  Luettu
3.11.2021.

Tobey, John S 2021. Forbes. GameStop Stock (GME) Price Rise Is Enticing, But
Misleading- Don’t Get Trapped.
Https://www.forbes.com/sites/johntobey/2021/02/27/gamestop-stock-gme-price-rise-is-
enticing-but-misleading--dont-get-trapped/?sh=64b056226337. Luettu 5.5.2021.

Utriainen, Riikka 2018. Tunnetko jo podcastin? Https://www.helmet.fi/fi-
Fl/Tapahtumat_ja_vinkit/Vinkit/Tunnetko jo_podcastin(127357). Luettu 5.4.2021.

Vaikuttajamarkkinointi. Otava Media Https://yrityksille.otavamedia.fi/mainostajan-
ratkaisut/vaikuttajamarkkinointi/. Luettu 4.9.2021.

Valtari, Minna 2020. Sosiaalinen media Suomessa: selkedd kasvua vuonna 2020.
Https://Imsomeco.fi/blogi/sosiaalinen-media-suomessa/. Luettu 10.10.2021.

Velkakirjat. Sijoittaja.fi. Https://www.sijoittaja.fi/sijoittaminen/mihin-voi-
sijoittaa/velkakirjat/. Luettu 24.5.2021.



45

Vilen, Jenica 2021. Ensimmainen minuutti ratkaisee! Vinkkeja menestyvan podcastin
tekemiseen. Https://www.haloomaaseutu.fi/haloo-maaseudun-podcast-koulutus-
katsottavissa-myos-jalkikateen/. Luettu 19.8.2021.

Vaananen, Pekka 2015. paivitetty 2021. Asuntosijoittaminen vuonna 2021- 10 hyvaa
syyta sijoittaa asuntoihin. Https://asuntosalkunrakentaja.fi/asuntosijoittaminen/opas-
asuntosijoittamiseen/. Luettu 25.5.2021.

Weckstrom, Vanessa 2019. Miké& on TikTok, ja mita jokaisen tulisi tietaa siita?
Https://www.indieplace.fi/mika-on-tiktok/. Luettu 25.8.2021.

Widman, Jake 2021. What is Reddit? Https://www.digitaltrends.com/web/what-is-
reddit/. Luettu 30.8.2021.

Wilhelmsson, Samu 2018. Salkunrakentaja. Sijoittaja, varo sosiaalisen median
informaatiodhkya. Https://www.salkunrakentaja.fi/2018/11/sijoittaja-varo-sosiaalisen-
median-informaatioahkya/. Luettu 1.4.2021.

YIT. Asuntosijoittaminen-sijoitusasunto on hyva keino vaurastua.
Https://www.yit.filasunnot/myytavat-
asunnot/asuntosijoittaminen?gclsrc=aw.ds&&gclid=CjwKCAjwhOyJBhA4EIwAEcJdcZ7
XBs9QnWLAy1sB9-
XYfYVn2sQv20Q2LOQjwxGLWTdmiMfkwuJOihoCNboQAvD_BWE. Luettu 12.9.2021.



Liite 1
1(5
Internetkyselylomake

Sijoittamiseen liittyva sisaltd
sosiaalisessa mediassa ja podcasteissa
Hei, olen kolmannen vuoden liiketalouden opiskelija Helsingist3, ja
selvitdn osana opinndytetyotani kuinka sosiaalisessa mediassa sekd
podcasteissa oleva sijoittamiseen liittyva sisalté vaikuttaa nuorten
aikuisten sijoittamiseen ja sen aloittamiseen.

Kyselyyn vastaamiseen menee n. 3 minuuttia, ja toivoisin, ettd vastaat
kysymyksiin ajatuksella ja huolella.

Kyselyyn vastataan anonyymisti ja kaikki vastaukset késitelldaan
luottamuksellisesti, eikd tutkimustuloksia voida yhdistda yksittaisiin
vastauksiin.

Halutessasi, jattamalla sahkodposti osoitteesi kyselyn loppuun osallistut
2x Finnkinon leffalipun arvontaa. Tietoja kéytetdan vain arvonnassa ja
voittajan tavoittamisessa.

Kiitos kyselyyn osallistumisestal
Veera Hintikka

Kirjaudu Googleen, jotta voit tallentaa edistymisesi. Lue lis&da

*Pakollinen

1 lka*

(O Alle 18- vuotias
O 1825
O 2632

(O Yli 32-vuotias

2. Asuinpaikka *
(O Péadkaupunkiseutu

(O Tampere
O Turku

O Oulu

(O Muu Suomi



3, Sukupuoli *

(O Nainen
O Mies
O Muu

(O En halua kertoa

4. Kaytatko sosiaalista mediaa tai kuunteletko podcasteja 7 *

O Kylla
O Ei

5. Oletko térmannyt sosiaalisessa mediassa (Instagram, Twitter, Reddit,
Facebook, TikTok, YouTube jne.) tai podcasteissa sijoittamiseen
liittyvaan sisaltéon tai keskusteluun? (myos mainokset lasketaan) *

(O Kyllg, sosiaalisessa mediassa
(O Kyllg, podcasteissa

(O Kylld, molemmissa

O En ole tormannyt sijoittamiseen liittyvdan sisaltéon
kummassakaan

6. Missa seuraavista alustoista olet térmannyt sijoittamiseen liittyvaan
siséltéon? (Voit valita monta)

Podcastit

O

(] Instagram
Twitter
TikTok
YouTube
Reddit
Facebook

Snapchat

ODOo000000

Muu:
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7. Millaiseen aiheeseen liittyvaan sisaltoon olet térmannyt? (Voit valita
monta)

Sijoittamiseen tai sijoituspalveluun liittyva yhteistyd esimerkiksi

0 vaikuttajan kanssa

0 Mainos (koskien sijoittamista tai sijoituspalveluita tarjoavaa
yritysta)

[J Podcast-jakso tai sarja

[J Yleists keskustelua aiheeseen liittyen

0O Jotain muuta siséltod, esimerkiksi opetusmielessé tehty3,
vinkkejd, tavallisia paivityksid, joissa puhutaan sijoittamisesta

J Muu:

8. Oletko kohdannut sosiaalisessa mediassa tai podcasteissa sisaltoa
liittyen seuraaviin sijoituskohteisiin? (Voit valita monta)

Osakkeet

Rahastot

00

ETF-rahastot (eli indeksiosuusrahasto)
Asuntosijoittaminen

Kryptovaluutat

Joukkovelkakirjat

En ole kohdannut

000000

Muu:

9. Sijoitan itse tai sosiaalisen median/podcastien sisalté on saanut minut
kiinnostumaan seuraavista sijoituskohteista: *

Vastaa vditteeseen niin, kuinka se jokaisen sijoituskohteen kohdalla
pitdd paikkansa omalta osaltasi

Téysin .Jokseenkin Jokseenkin Taysin eri

samaa samaa S Sin €
mieltd mielté eri mieltd mielta
Osakkeet O O O o

Rahastot

ETF-Rahastot

Asuntosijoittaminen

Kryptovaluutat

O O O O O
O O O O O
O O O O O
O O O O O

Joukkovelkakirjat
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10. Vastaa seuraaviin vaitteisiin niin, miten ne omalta osaltasi pitavat

paikkaansa. *

Olen aloittanut
sijoittamisen
sosiaalisen
median/podcastien
sisdllon ansiosta
tai niissa oleva
siséltd on
vaikuttanut
sijoittamisen
aloittamiseen

Sosiaalisen
median/podcastien
siséltd on
vaikuttanut siihen,
mihin sijoitan.

Sosiaalinen
media/podcastit
ovat lisdnneet
tietoisuuttani
sijoittamisesta

Sosiaalisen
median/podcastien
siséltd on saanut
minut
kiinnostumaan
sijoittamisesta

11. Seuraatko sosiaalisessa mediassa sijoitusaiheisia tileja tai kuunteletko

Taysin
samaa
mielta

sijoitus aiheisia podcasteja

(O Kylla, seuraan tilejé

O O O O

Kylld, kuuntelen podcasteja
Kylld, seuraan seka kuuntelen
En seuraa enka kuuntele

En osaa/halua kertoa

Jokseenkin
samaa
mielta

Jokseenkin Taysin eri

eri mieltd

mielt
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12. Tuleeko mieleesi jotain/joitain sijoittamiseen liittyvia tileja, vaikuttajia,
podcasteja jne. jotka ovat tehneet aiheeseen liittyvaa sisaltda?
Kuka/ketka?

Oma vastauksesi

13. Oletko tormannyt jonkin sijoituspalveluita tarjoavan yrityksen / tahon
sisaltéon podcasteissa tai sosiaalisessa mediassa? Jos olet, mihin?

Oma vastauksesi

14. Sijoitatko itse tai oletko kiinnostunut sijoittamisen aloittamisesta
yleisesti

(O Kyll4, sijoitan
(O Kyll3, olen kiinnostunut sijoittamisesta, mutta en vieli sijoita
(O En sijoita tai ole kiinnostunut siitd

() Enosaa sanoa

Sijoittamiseen liittyva sisaltod
sosiaalisessa mediassa ja podcasteissa

Kirjaudu Googleen, jotta voit tallentaa edistymisesi. Lue lisda

Leffalippujen arvonta

Jata sahkoposti osoitteesi tahan, jos haluat osallistua arvontaan:

Oma vastauksesi

Takaisin Tyhjenna lomake
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