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This Thesis examines Telia’s device demonstration with the help of theory and practi-
cal examples. The aim of the work is to give the reader a clear picture of the device
demonstration, how it helps company’s organic visibility, and what the creation of a
device demonstration contains. The work also goes through the large share of social
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duces the structure of the device demonstration itself, as well as the editing of images
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stration, while considering how to make it interesting for the viewer. And then going
through the process of post-advertising of the demonstration using the company's so-
cial media platforms. From the results of this thesis can be concluded that device
demonstrations are very important for the company’s own content production, be-
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1 Johdanto

Laite-esittelyt ovat laitteiden myynnin kannalta erittain tarkeassa roolissa, mutta ne auttavat
myo6s suuresti asiakasta I0ytdmaan itselleen laitteen, jonka he tahtovat. Esittelyn avulla
asiakas voi tutustua laitteeseen ja sen ominaisuuksiin, sekd lukea ammattilaisen tekemat
huomiot laitteesta. Esittelyt herattavat kiinnostusta myds antamalla tietoa laitteen kaytdsta
lukijalle. Kuinka sitten luodaan laite-esittely? Miten se tavoittaa mahdollisimman usean lu-
kijan? Tai miten esittely tukee yrityksen sosiaalisen median tekemistd? Tutkielmassa poh-

ditaan naita asioita ja etsitdan niihin vastaus.

Opinnaytetyd alkaa tutustumalla laite-esittelyyn ja miten se tuo yritykselle orgaanista naky-
vyyttd. Sen jalkeen pohditaan millaisia tavoitteita laite-esittelylle kannattaa asettaa, seka
tutustutaan vaiheisiin, joita esittely kdy lavitse. Kolmannessa osiossa selvitetdan, kuinka
esittelyn nakyvyys optimoidaan ja miten nakyvyyden trendeja kannattaa hyédyntaa. Brigh-
tedge on tdhan erinomainen tydkalu, jolla voidaan tutkia dataa ja siten parantaa optimointia.

Brightedgeen tutustutaan tarkemmin myéhemmin tekstissa.

Seuraavaksi kasitelldan laite-esittelyn ulkoasu. Osioon kuuluu kuvien kayttd ja editointi,
tekstin asettelu ja kauppaan johtavat linkitykset, seka mietitdan, kuinka tekstistd tehdaan
lukijaa aktivoiva. Osion lopussa kaydaan lavitse, kuinka julkaisujen ristiinlinkitys tukee jul-
kaisujen nakyvyytta. Viides osio pitda sisallaan videotuotannon ja erityisesti keskitytaan,
kuinka videotuotanto toteutetaan, miten vareilla saadaan luotua tunnelma videolle, seka
kaytetaan tekstianimaatioita hyddyksi lisatarvikkeiden ominaisuuksia korostaessa. Viimei-
sessa osiossa ennen yhteenvetoa pohditaan, kuinka jalkimainonta on kannattavaa toteut-

taa, sekd miten yritys voi tukea omilla somekanavillaan julkaisun nakyvyytta.

Telialla tydskennellessani paasin toteuttamaan useamman laite-esittelyn, joista tassa tut-
kielmassa seurataan esittelya, jonka tein Steelseries -merkkisesta pelindppaimistosta.
Laite-esittely toimii kdytannon esimerkkina ja mallina, kuinka tutkielmassa kaytettyja mene-
telmia hyodynnetaan. Laite-esittelyt sisaltavat monia ohjenuoria, joita kuuluu noudattaa.
Esittelyihin pystyy kuitenkin antamaan oman lisansa luovuudella. Itse olen aina tavoitellut
antamaan lukijalle asiantuntevan esittelyn seka, etta panostamaan laite-esittelyn ulko-

asuun, jotta se olisi visuaalisesti viehattava.



2 Mika on laite-esittely
2.1 Laite-esittelyt ovat yritysten tuottamaa sisaltoa

Laite-esittelyt ovat yritysten tuottamaa sisaltda, jossa esitelldan jokin tuote. Laite-esittelyn
avulla voidaan esitelld tuotteen ominaisuuksia potentiaaliselle asiakkaalle. Laite-esittelyi-
den tavoite on herattda asiakkaan mielenkiinto ja saada heidat ostamaan tuote. (Small Bu-
siness Chron 2020.)

Laite-esittelyitd voidaan tuottaa eri tavoin. Esittely voi olla esimerkiksi kokonaan videon
muodossa, tai se voidaan tehda kirjallisesti. On myds mahdollista hyddyntaa seka tekstia,
ettd videomateriaalia. Esittelyssa onkin suositeltavaa kayttaa kuvia, seka videoita, silla pel-
kalla tekstilla on erittdin vaikeaa saada asiakkaan kiinnostus herddmaan. Youtube on suu-
ren kayttdjakuntansa vuoksi merkittdvassa asemassa videoiden julkaisussa. Alustalla on
tarkeaa tuntea tuotteen kohderyhma, jotta video menestyy. Myds asiakkaan ohjaus takaisin
yrityksen verkkosivuille on tarkeda. Ohjaus takaisin verkkosivuille toteutetaan yleensa so-

pivalla toimintakehotteella. (Karvonen.)

Oikein toteutettuna laite-esittely vastaa asiakkaan kysymyksiin laitteesta siten, etta asiakas
paattaa ostaa esitellyn laitteen, ja pysyy myos ostoksen jalkeen yrityksen asiakkaana. Asia-
kas konvertoituu sitoutuneeksi asiakkaaksi ja tukee yritystd sen tuottaman arvon takia.
Tama auttaa kehittdmaan yrityksen brandia yrityksen asettamien arvojen ymparille. (Kemp-

painen.)

Laite-esittelyt ovat arvokkaita niin asiakkaalle, kuin myds yritykselle. Asiakas saa esittelyn
avulla tuotteesta hakemaansa tietoa, ja saattaa tehda ostopaatdksen esittelyn perusteella.

Yritykselle laite-esittelyt tarjoavat nakyvyytta, liideja ja tukevat yrityksen brandia.
2.2 Miksi laite-esittelyt ovat tarkeita

Hyvin tehty sisaltd tukee tuotteiden myyntia pitkaan. Oikein hakukoneoptimoitu sisaltoé voi
tuottaa myynteja jopa vuosien ajan. Myos sisaltdodon pohjautuvan somemainonnan on huo-
mattu konvertoituvan ostokehotusta eli tavanomaista mainosta paremmin myynniksi. Laite-
esittelyilla on tarkea rooli tarjota sisaltdéa nykyisille asiakkaille, ja hankkia sisallén avulla uu-

sia asiakkaita. (Sirén.)

Tasaisesti tuotetut laite-esittelyt ja sisallot lisdavat yrityksen sivuston Google-mainonnan
laatupisteita. Taman ansiosta yrityksen verkkosivuston mainostus on edullisempaa. Yrityk-
sen verkkosivuston sijoituksen parantuessa hakukoneissa, kasvaa myos yrityksen orgaani-

nen nakyvyys. Orgaaninen nakyvyys tarkoittaa yrityksen saamaa nakyvyytta verkossa,



josta ei ole maksettu. Yha useampi potentiaalinen asiakas I0ytaa tiensa yrityksen verkkosi-
vuille tdman ansiosta. Yrityksen tunnettavuus ja luotettavuus kasvaa nakyvyyden ansiosta,

joka on brandin kannalta tarkeaa.

Laite-esittelyt parantavat asiakaskokemusta. Usein tietoa tuotteista yritetdan etsia ensin
itse, ja tiedon ollessa helposti tarjolla asiakas kokee yrityksen luotettavammaksi. Yrityksen
verkkosivuston salliessa vuorovaikutus brandin ja kuluttajan valilld on avainasemassa bran-
diuskollisuuden ja luottamuksen kannalta. Asiakas voi kysya askarruttaviin asioihin vas-
tauksen, seka vastaus voi auttaa toista asiakasta, joka etsii samaan kysymykseen vas-
tausta koskien tuotetta. (Barabra 2020.)



3 Laite-esittelyn rooli yritystoiminnassa
3.1 Orgaaninen nakyvyys yritystoiminnassa

Sosiaalinen media ja internet on nykypaivana yrityksille arkipaivaa. Useimmilla yrityksilla on
kaytdssaan vahintadan Facebook, Twitter ja Instagram. Lisaksi kayttddn on alkanut yleistya
TikTok ja Snapchat.

Useat yritykset tuottavat myds omaa sisaltéa, kuten esimerkiksi blogeja. Blogeista yleisim-
mat teknologiateollisuudessa ovat laite-esittelyitd, joissa tutustutaan jonkin laitteen ominai-
suuksiin ja esitelldan laitetta. Kuva 1 on esimerkki laite-esittelyn kannesta. Laite-esittelyt
tuotetaan usein yrityksen omalle sivustolle, josta niitd voidaan eri kanavien kautta mainos-

taa.

Esittelyt tuottavat yritykselle orgaanista nakyvyytta, sosiaalisen median kanaville sisaltoa,
ja asiakkaalle paikan, josta he voivat hakea tietoa laitteista ja siten paatya ostamaan tuot-
teen. Esittelyitd voidaan myos hyddyntaa yrityksen verkkokaupassa ikaan kuin laitteen esit-

teend, josta asiakas voi nopeasti lukea kiinnostavasta tuotteesta.
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Kuva 1. Esimerkki Laite-esittelyn kannesta



Orgaanisen nakyvyyden tarkeys korostuu jatkuvasti. Se tukee yrityksen brandia ja luotta-
musta, seka tarjoaa ilmaista nakyvyyttd. Tdman vuoksi sisaltdédn panostetaan entista enem-
man. Yleisesti sosiaalisen median kayttd yritysmaailmassa on nousussa ja selkeita trendeja
on jo muodostumassa. Trendeina erottuu selkeasti asiakaskokemuksen parantaminen pa-
nostamalla asiakasymmartamiseen, vaikuttajien yhteistdiden lisdantyminen, seka lisdanty-
nyt videoiden/visuaalisten elementtien kayttd. Asiakasymmarryksessa keskitytdan erityi-
sesti suunnittelun kehittdmiseen ja asiakkaan tutustumiseen syvallisemmalla tiedolla ja ym-
marrykselld. Vaikuttajien kayttd nakyy erityisesti Instagramin puolella, ja yhteistdiden maara
on viime vuosina lisdantynyt huomattavasti alustalla. Yritykset panostavat myos entista
enemman itse tekemaansa sisaltoon eri alustoilla, ja kayttavat hyddyksi ajankohtaisia ai-

heita lisatdkseen niiden nakyvyytta. (Kurio, 2019, 4.)
3.2 Laite-esittelyn tavoitteet

Laite-esittelyn suunnittelussa on tarkeda huomioida mitd se tarjoaa lukijalleen ja asettaa
tavoitteet sen mukaan. Ensin kannattaa itse tutustua laitteeseen ja tutkia sen ominaisuuk-
sia. Esimerkiksi puhelimen esittelyssa kameran tekniset tiedot ja puhelimen kameralla ote-
tut kuvat ovat lukijalle tarkeita, koska se on yksi puhelimen ostossa huomioidumpia puolia.
Jos laitteen saa itselleen kayttéon ennen esittelyn tekoa, voi uppoutua ominaisuuksiin esit-
telyssd melko syvallisesti. Laitteen kohdeyleis6é kannattaa huomioida laite-esittelya teh-
dessa3, silla on tarkedd huomioida, millaisista ominaisuuksista kohdeyleis6 tahtoo kuulla li-
saa. Myos laitteen ominaisuuksien kayttéa voi ohjeistaa esittelyssa, tama lisda esittelyn

asiantuntevuutta.

Yrityksen kannalta laite-esittelyiden tavoite on laitemyynnin kasvatuksen lisdksi myos tar-
jota lukijoille tasaisesti sisaltda ja ohjeita laitteiden kayttdon. Telian omien tilastojen mukaan
heidan Yhteiso-sivustonsa tarjoaa vastauksen keskimaarin yli 50 % sivustoa kayttaville nain
vahentaen myos asiakaspalvelun taakkaa laiteongelmien ja kysymysten kanssa. Esittelyi-
den ollessa sivustolla, jossa asiakkaan on mahdollista esittdd kysymyksia tai antaa pa-
lautetta on yritykselle tarkeaa. Asiakkaille annetut vastaukset koskien esimerkiksi laitetta
voi tarjota lisda nakyvyytta Googlen kautta ongelmaan ratkaisua hakeville, ja palautteiden
avulla julkaisuja voidaan optimoida mieluisammiksi. Laite-esittelyita hyodynnetdan myos
kaupan sivustoilla, jotta asiakas voi helposti lukea tuotteesta, josta on kiinnostunut. Kuva 2

esittaa miten Telia kaupassa laite-esittelyita voi etsia.
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Kuva 2. Telia kauppa sivuston tapa hyddyntaa laite-esittelyita

3.3 Vaiheet joita laite-esittely kay lavitse

Uuden tuotteen julkaisun lahestyessa valmistaja lahettda materiaalit laitteesta. Laite-esitte-
lyn teko alkaa materiaalin [apikaymisella ja laitteesta tiedonkeruulla. Jos laite on kaytetta-

vissa, voi tutustua laitteeseen ja sen ominaisuuksiin itse.

Laitteeseen tutustumisen jalkeen suunnitellaan sisalté vastaamaan laitteen kohdeyleiséa ja
tutustutaan myos laitteen kohdeyleis6dn. Sisallon ollessa suunniteltuna siirrytdan otsikon ja
kansikuvan optimointiin. Otsikon optimointi tehdaan vertailemalla laitteesta 16ytyvien haku-
sanojen perusteella. Tydkalu, jota kaytetdan optimointiin on Brightedge. Sen avulla voi ko-
keilla omia hakusanoja tai etsid vastaavanlaisia hakusanoja, joita itse aikoo kayttaa. Silla
voi seurata my®s hakusanojen trendeja, ovatko ne nousevia eli onko hakusanan kaytto

kasvamassa vai onko hakusanan kaytt6é laskusuuntainen. (Brightedge a.)

Tallaista optimointia kutsutaan SEO-optimoinniksi. Sen tavoitteena on saada haluttu verk-
kosivu hakutulosten karkeen ja hakijat valitsemaan kyseinen sivu hakukoneen tuloksista.
SEO on lyhenne sanoista search engine optimization. Kuvien optimointia hakukoneessa
voidaan parantaa nimeamalla kuvat niin, etta se tukee tehtya optimointia. SEO-optimointia

kaydaan seuraavassa osiossa tarkemmin lavitse.

Laitevalmistajan toimittamat materiaalit sisaltavat kuvat laitteesta, mutta kansikuva muoka-
taan vielda erikseen Photoshopissa vastaamaan yrityksen standardeja. Kansikuvan voi
my0s ottaa itse, kuten laite-esittelyssa, jota opinndytetyd seuraa kdytannon osuudessa. Sit-
ten alkaa niin kutsuttu tuotantovaihe, jossa toteutetaan suunniteltu sisaltd. Tuotantovaihee-

seen kuuluu laite-esittelyn kirjoitus, Telia kauppaan tuotteen linkitys, seka sisallontuotanto.



Sisallontuotantoon voi kuulua itse tehty laitteen esittelyvideo tai unboxaus-video, kuten kay-
tannon esimerkkina toimivassa laite-esittelyssa. Sisallon ollessa valmis laite-esittely siirtyy
tarkistettavaksi. Tarkistuksessa kdydaan lavitse sisallén oikeinkirjoitus ja mahdolliset muu-
tosideat tekstiin. Tarkistuksen jalkeen tehdaan mahdolliset korjaukset ja muutokset, jonka
jalkeen esittely linkitetdan samankaltaisten laitteiden esittelyihin. Tama auttaa nakyvyytta

entisestaan ja luo lukijalle polun siirtyd seuraavaan kiinnostavaan tuotteeseen.

Laite-esittelyn ollessa valmis esittely julkaistaan Telia Yhteisd -sivustolle. Heti laite-esittelyn
julkaisun jalkeen se nostatetaan esiin Telian Twitter tililla. Joitakin esittelyitd voidaan myds
nostattaa Telia kauppa sivustolla. Jalkituotantovaiheeseen kuuluu julkaisun nostatus sosi-
aalisessa mediassa sen ollessa ajankohtainen ja julkaisun seuranta sekd mahdollinen lisa
optimointi julkaisun nakyvyyden parantamiseksi. Tallaisia optimointeja voi olla esimerkiksi

otsikoinnin muutos johonkin trendaavaan hakusanaan.



4 Esittelyn nakyvyys ja trendi
4.1 Nakyvyyden viisi saantoa

Jotta voidaan ymmartaa tarkemmin, miten parannetaan julkaisujen nakyvyytta, selvitetdan
ensin mitd on hakukoneoptimointi. Hakukoneoptimointi on tapa, jolla voidaan parantaa net-
tisivujen sijoitusta hakukoneiden ilmaisissa hakutuloksissa. Tallaisia hakukoneita ovat esi-
merkiksi Bing ja Google. Optimointi on tapa rakentaa ja muokata nettisivut hakukoneiden
ohjeistusten mukaiseksi. Hakukoneoptimointia tarvitaan, vaikka hakukoneita on kehitetty jo
vuosia. Optimoinnin tarkoitus on ikdan kuin tulkata hakukoneelle mita sivulla on. Hakukone
ei esimerkiksi ymmarra mitad kuvassa on, mutta nimeamalld kuvan selkeasti kuvailemalla
mita kuvassa tapahtuu, hakukone ymmartaa kuvan tapahtumat. Hakukoneoptimointi auttaa
siis kdytdnndssa hakukonetta selvittdmaan mita sivun sisaltdé koskee ja kenelle sisaltdé on
hyddyllista. (Wikipedia.)

Optimoinnin avulla voidaan muokata nettisivu tai sisallét sellaiseksi, joita hakukoneet ja
kayttajat ymmartavat paremmin. Optimointi voidaan jakaa kahteen eri kategoriaan. Nama
ovat sivuston sisdinen optimointi sekd ulkoinen optimointi. Sisaisella optimoinnilla sisaltda
ohjataan vastaamaan tiettyja hakutermeja, jotta se vastaisi hakukoneen antamia tuloksia
kayttajalle. Sivuston ulkoisella optimoinnilla parannetaan sisallén sijoitusta hakutuloksissa.
Hakukoneet arvioivat kuinka luotettava sivusto tai sisaltdé on laskemalla moniko muu luotet-
tava sivusto linkittda siihen. Ulkoiseksi optimoinniksi voidaan myds laskea sisallén tai netti-
sivun maine. Mitd useampi kayttdja hakee hakukoneesta sivustoasi tai sisaltdasi esimer-

kiksi mainonnan takia, hakukoneet voivat nostaa silloin sivuston luottoluokitusta.

Nakyvyyden parantamiseksi on hyva muistaa ainakin nama viisi tarkeda saantéa. Ensim-
mainen saantd on otsikon optimointi. Otsikosta olisi hyva tehda mielenkiintoinen lukijalle ja
kansikuvan nimeen tai kommenttiin olisi trkeada upottaa avainsana eli sana jolle sisalt6é on
tarkoitus optimoida. Seuraavana nyrkkisdanténa on hyva huomioida myds muut kuvat si-
salléssa. Kuvat kannattaa nimeta kuvaaviksi ja vastaamaan hakusanoja. Kuvan kompres-
sointi ja tiedostomuoto on my6s tarkeaa olla oikeassa muodossa. Pienet JPEG kuvat latau-
tuvat nopeasti selaimessa ja hakukoneet tunnistavat ne helpommin. Kolmas saanto on teks-
tipohjaisten linkkien kayttd. On suositeltavaa, etta linkki johtaa saman aiheiseen sivustoon
kuin linkittava sivusto. Linkki kannattaa myds nimeta erikseen kuvaavammaksi. Kuva 3:sta

voit katsoa esimerkit oikeasta ja vaarasta tavasta linkkien nimeamiseen. (Kauranen 2021.)
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Kuva 3. Kuinka nimeat linkit kuvaavammiksi

Hakukoneet paattelevat sivun tekstisisallosta mita asiaa kyseisen sivun sisaltd kasittelee.
Alasivu pitaa siis alusta asti rakentaa ja optimoida halutulle hakutermille. Hakutermi olisi
hyva olla sivun URL-osoitteessa, otsikossa, alaotsikossa ja leipatekstissa. Viimeisena tar-
kedna saantdnd nakyvyyden parantamisessa kannattaa huomioida itse tekstin sisalto.
Uniikki ja mielenkiintoinen sisalté nousee hakukoneessa ja on myds lukijalle mieluisampaa
luettavaa. Kuva 4 tiivistaa tekstisisallén ohjeet. Teksti kannattaa kuitenkin pitda hakutermin
puitteissa samassa aiheessa. Jos teksti kasittelee liian useaa aihetta, niin silloin hakukone
ei osaa tarjota sisaltdéa tietylle hakusanalle. Noudattamalla aiemmin lapikaytyja saantoja

laite-esittelya tehdessa nakyvyys on hakukoneissa optimoitu oikein.

HAKUKONEOPTIMOINNIN TAYSKASI

Miten
hakukone-
optimoin Sivun title
: jame;
sivun :
ilmaukselle Sivun RPissa on
“james
bond”

Sivulle johtavan °
linkin tekstissa on
*James Bond”

Kuva 4. Hakuoptimoinnin tayskasi (Telia Company 2021)
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4.2 Brightedge tyOkaluna

Brightedgen SEO-alusta toimii kehittyneelld tekoaly- ja koneoppimismoottorilla. Alusta in-
deksoi verkkoa ja kerda ensimmaisen osapuolen tietoja. Brightedge on ainoa hakukoneop-
timointi-yritys, joka pystyy mittaamaan verkon laajuisesti reaaliaikaista digitaalisen sisallon
sitoutumista kaikilla digitaalisilla kanavilla, mukaan lukien haku-, sosiaaliset- ja mobiilikana-
vat. Brightedgen alustalla on rutkasti erilaisia vaihtoehtoja, mutta tutkielmassa kasitellaan,
kuinka sitéd voidaan kayttaa hakusanojen tutkimisessa. Alustalla voit tutkia reaaliaikaisesti
hakusanojen kayttokertoja hakukoneissa seka millainen niiden trendi on. Téma data on erit-
tain tarkeaa, jotta julkaisu voidaan optimoida oikeille hakusanoille, ja jos jokin hakusanoista
julkaisun jalkeen on selkeasti suositumpi, voidaan tekstid muuttaa paremmaksi trendin mu-
kaan. (Brightedge b.)

Laitteen otsikkoa tehdessa Brightedgella voi tutkia eri hakusanoja ja niiden hakutuloksia.
Alusta tarjoaa myds samankaltaisia hakusanoja ja niiden hakutuloksia, jotka voivat auttaa
hakusanan valinnassa. Kuvat 5 ja 6 kuvastavat miltd Brightedgen tulokset nayttavat. Tulos-
ten pohjalta laite-esittelyn kayttdma hakusana on huomattavasti helpompi valita. Alustan
avulla voi tutkia kayttajien kirjoittamia hakusanoja, jotka hakukone etsii googlen tarjoamilla
vastaavilla hakusanoilla. Seuraavassa osiossa kaydaan tarkemmin lavitse Brightedgen tar-

joamat dataennusteet hakusanojen trendeista.

= Instant

ACK | MOV § 2021 7:06 PM

Dynamic Keyword Filter X # Unique Keyword Ideas: 21

WORD COUNT VOLUME FILTER Keyword Serp 12 Month Avg Volume CPC(EUR) Competition Keyword Value Word Count
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Kuva 5. Brightedgen SEO-alustan tarjpamat hakusanat Google hakukoneella
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Kuva 6. Brightedgen tarjoamia hakusanoja ja niiden hakukertoja

4.3 Trendien seuraaminen

Trendien seuranta nakyy niin teknologia- kuin ihan vaateteollisuudessa. Kylmien ilmojen
aikaan pipot ja takit ilmestyvat myyntiin ja kesavaatteet katoavat hyllyista. Teknologiateolli-
suudessa laitejulkistukset tai esimerkiksi koulujen alku nakyy selkeasti tiettyjen laitteiden
hakutuloksissa. Myds megatrendit, kuten 5G nakyy tiettyjen laitteiden kehittyvassa suosi-
ossa. (Dufva 2020.) Trendeja seuraamalla voidaan ennustaa, millainen sisalté on mihinkin
aikaan vuodesta nousussa. Hakukoneiden trendeja voidaan seurata Brightedgen avulla.
Alusta tarjoaa mahdollisuuden tutkia hakusanan trendia vuosikohtaisesti. Esimerkiksi kan-
nettavat tietokoneet nousevat hakukoneissa aina ennen koulujen alkua syksylla. Kaytta-
malla trendia hyddyksi voidaan ennakoida sisalté kannettavista ennen kuin suurin buumi on
edes alkanut. Samaa ennakointia on kannattavaa tehda julkaisun ajankohtaa valittaessa.
Kun trendi on selkedsti noususuuntainen, kannattaa laite-esittelyn julkaisu ajoittaa nou-

suun.

Trendeja voi myos kayttaa hakusanojen optimointiin. Paras pelinappaimistod ja paras pe-
lindppaimistd 2021 saattavat tarjota aivan erilaisen tuloksen hakukoneessa. Tulokset myds

todennakodisesti muuttuvat laskusuuntaisiksi vuoden vaihtuessa.
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5 Laite-esittelyn ulkoasu
5.1 Kuvien kaytto ja editointi

Laite-esittelyn ulkoasun taytyy vastata yleista sovittua tyylia, jotta se tukee yrityksen bran-
did. Ulkoasuun voi kuitenkin antaa oman tyylinsa esimerkiksi kuvien avulla. Valmistaja 13-
hettda materiaalia, joista voi tehda julkaisuun mieleisensa, tai on mahdollista myds kayttaa
hyodyksi yrityksen omaa tai verkosta I6ytyvia kuvapankkeja. Kuvapankkeja kaytettdessa
taytyy huomioida kuvien kayttdoikeudet. Laitteen ollessa saatavilla on paras vaihtoehto ot-
taa kuvat itse. Seuraavaksi katsotaan, kuinka itse otettu kuva muokataan kansikuvaksi laite-

esittelylle.

Ensin otetaan laitteesta kuva dynaamisesta kulmasta. Dynaaminen tekee kuvasta mielen-
kiintoisemman. Erityisesti kansikuvan on suositeltavaa olla kiinnostava, jotta se tuottaa kat-

selukertoja. Kuva 7 on pelindppaimiston laite-esittelya varten otettu kuva.

Kuva 7. Dynaamisesta kulmasta otettu kuva pelindppaimistosta
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Seuraavaksi kuva ehostetaan kayttamalla eduksi useaa filtteria ja luomalla taustasumen-
nus, joka auttaa keskittdmaan katseen laitteeseen. Taustasumennus ohjaa katsetta tuot-
teeseen pois taustasta, samalla tehden kuvauspaikasta vapaamman sumean taustan
avulla. Filtterit auttavat korostamaan kuvan vareja. Kuva 8 on Photoshopin Layers-panee-
lista, jossa nakyvat kuvalle tehdyt muutokset ja kuva 9 esittda milta kuva nayttdad muutosten

jalkeen.

Layers

Q Kind EeTORa®

F = Y B
p =]

@ - Hue/Saturation 1

@ - Vibrance 1
i - Levels 1
Background copy

Background

Kuva 8. Photoshopin Layers-paneeli ja kaytetyt filtterit
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Kuva 9. Pelindppaimistdn kansikuva muutosten jalkeen

Taman jalkeen kuvan pikselimaara ja tiedostokoko taytyy muokata Telian laite-esittelyn
standardien mukaiseksi. Pikselikoko kansikuvassa pitaa olla 1260 px levea sekd 720 px
korkea. Sallittu tiedostokoko on noin 100 kilobittid. Liian suuret kuvien tiedostokoot haittaa-
vat SEO-optimointia ja Telia Yhteiso -sivuston latausnopeuksia. Nama muutokset voidaan

tehda myos Photoshopissa. Kuvat 10 ja 11 nayttavat miten muutokset tehdaan ohjelmassa.

ize:  2,60M
Dimensions: ~ 1260 px x 720 px

Fit T... Original Size

Width: 1260 Pixels
(]
U]
Height: 720 Pixels

Resolution: 300 Pixels/Inch

Resample:  Automatic

Kuva 11. Tiedostokoon muutos Photoshopissa kayttden hyddyksi Export As tyokalua
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Muutoksien jalkeen kuva on valmis kaytettavaksi laite-esittelyn kansikuvana. Kuva 12 on

valmis versio kansikuvasta.

Kuva 12. Valmis laite-esittelyn kansikuva

Laite-esittelyssa kaytettavien muiden kuvien ei tarvitse noudattaa samaa pikselikokoa tai
tiedostokokoa, mutta tiedostokoot on kannattavaa pitda matalina. Myos tekstissa kaytetta-
vat kuvat kannattaa editoida, mutta niista ei ole suositeltavaa tehda liilan suuria ja tekstia
katkovia. Kuvilla kannattaa korostaa esimerkiksi joitakin laitteen ominaisuuksia. Kuva 13 on
laite-esittelyssa kaytettava kuva, joka esittaa pelinappaimistdssa kaytettavien kytkimien ra-

kenteen.
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Kuva 13. Laite-esittelyssa ominaisuutta korostava kuva

5.2 Tekstin asettelu ja linkit

Laite-esittelyn tekstin asettelu noudattaa tiettya tyylia. Kansikuvan alle kirjoitetaan ensim-
mainen kappale, jossa kiinnitetdan lukijan huomio ja avataan esittelyn aihetta. Ensimmai-
seen kappaleeseen on hyva lisata linkki Telia kaupan sivulle laitteeseen, josta esittely teh-
daan. Seuraavat kappaleet jaetaan osiin valiotsikoin. Leipateksti kirjoitetaan "kappale” teks-
timuodossa ja valiotsikot tehdaan "otsikko 2” pohjalla. Alaotsikoita kaytettdessa kaytetdan
"otsikko 3” vaihtoehtoa. Henkildiden nimet ja esimerkiksi jokin ominaisuus voidaan kirjoittaa
lihavoituna, jotta se erottuu tekstista. Kappaletta ennen ja sen jalkeen kaytetaan aina kap-

palevalia.

Linkkeja voi kayttaa laite-esittelyssa tekstimuodossa, ja se on usein kannattavaakin opti-
moinnin osalta. Tuotteiden kohdalla on myds mahdollista kayttaa “tilaa tastd” painiketta.
Telian yhteisdpohja tarjoaa mahdollisuuden syottaa HTML-koodia, jonka avulla painike voi-
daan tehda. Kuva 14 esittaa milta painike nayttaa. Painike ohjaa lukijan Telian verkkokaup-

paan tuotesivulle.

TILAA TASTA APEX PRO TKL-PELINAPPAIMISTO

Kuva 14. Verkkokauppaan ohjaava tilaa tasta painike
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5.3 Aktivointi ja ohjaava linkitys

Lukijoiden aktivointi tekstissa on erittdin tarkeda. Lukija saattaa kysya kysymyksen, joka
tarjoaa usealle laitteesta kiinnostuneelle vastauksen. Aktivoiva teksti luo liikennetta laite-
esittelyyn ja antaa lukijalle kuvan asiakaslahtdisesta yrityksesta. Aktivointia voi tehda herat-

tamalla tekstissa mielipiteita tai kirjoittamalla suoria kysymyksia, jotka on suunnattu lukijalle.

Aktivointi on myos yrityksen brandin kannalta tarkeaa. Se luo luottamusta asiakkaan ja yri-
tyksen valille. Palautteisiin ja kysymyksiin vastaaminen antaa asiakkaalle tunteen, etta
heista valitetdan ja suhteesta asiakkaan ja yrityksen valille tulee henkilékohtaisempi. Taman
ansiosta asiakkaasta tulee todennakdisemmin sitoutuneempi ja han suosittelee yrityksen

brandia.

Ohjaava linkitys tai ristiinlinkitys tarkoittaa sita, ettd ohjataan asiakas samantapaisen sisal-
I6n pariin nykyisen esittelyn lopussa. Laite-esittelyn loppuun luodaan lue myds -osio, johon
lisdtdan noin nelja samankaltaista julkaisua. Ristiinlinkitetyt julkaisut saavat lukijan pysy-
maan sivustolla ja mahdollisesti sitoutumaan sivulle. Se parantaa myos laite-esittelyn na-
kyvyyttd hakukoneissa. Ristiinlinkitettavat sivut kannattaa valita tarkoin, jotta ne muistutta-
vat sisalliltdan toisiaan. Kuva 15 on laite-esittelystd poimittu esimerkki, kuinka linkitys teh-

daan.

Lue myos
» Pelisetupin hankinta - Vinkkeja oman tietokonekokoonpanon kasaamiseen

= Esittelyssa Asus TUF Gaming - pelikoneet vaativammallekin pelaajalle

» Mika netti pelaamiseen

* Kuinka aloittaa striimaus

» Paras pelituoli

Kuva 15. Ristiinlinkitys toteutettuna laite-esittelyssa
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6 Videotuotanto ja sen toteuttaminen
6.1 Videotuotannon toteutus ja vaadittavat tyokalut

Laite-esittelyn kaytdnndn osuudessa kasitellddn, kuinka unboxaus-video toteutetaan.
Osuudessa kasitellaan ensin kaikki videotuotannon vaiheet ja taman jalkeen kaydaan seik-

kakohtaisesti l&pi millaisia editointeja unboxaus-videolle on tehty.

Videotuotanto voidaan jakaa kolmeen osioon. Osioita kutsutaan esituotannoksi, tuotan-
noksi seka jalkituotannoksi. Erityisesti yhden jasenen tuotantotiimissa tydskentely on kan-
nattavaa suunnitella tarkoin ty6taakan vahentamiseksi. Esituotannossa toteutetaan itse
suunnittelu. Videotuotanto aloitetaan kasikirjoituksesta. Kasikirjoitukseen suunnitellaan
mita videossa tulee tapahtumaan seka suunnitellaan mahdolliset vuorosanat. Kasikirjoituk-
sen jalkeen laaditaan otoslista. Otoslistan avulla voidaan suunnitella valmiiksi erilaisia ku-
vakulmia ja luoda niiden avulla haluttu tunnelma videolle. Otoslistaa tehdessa voidaan hyo-
dyntaa niin sanottua storyboardia, seka kuvitusta. Esituotantovaiheessa on myds tarkeaa
miettid, millainen kamera sopii videoon, joka aiotaan tuottaa. Erittdin kallis kamera ei kui-
tenkaan ole valttamatonta videotuotannossa, jopa aloittelijatason kameralla voidaan saada
hyva video aikaiseksi. Kuva 16 on kaytannon esimerkkia tehdessa kaytetty kamera. Kame-

ran valitsemisen jalkeen on kannattavaa tehda lista, millaisia laitteita voidaan tarvita tuotan-

nossa. (Rostance 2018.)

Kuva 16. Kaytannon tydssa kaytetty Logitech C922 kamera jalustan kanssa
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Tuotantovaiheessa toteutetaan esituotannossa laadittu suunnitelma. Kuvausymparisté on
tarkeaa tarkistaa ennen kuvausten aloittamista. Valaistus seka &ani videolla voivat vaihdella
kuvausymparistdsta riippuen. Lisavalaisimilla ja erillisella danittimelld voidaan luoda haluttu
tunnelma videolle. Ennen kuvaamista on myés hyva varmistaa, ettd kuvakulmat vastaavat
haluttuja kameratekniikoita. Kameratekniikoiden avulla katsojan huomio voidaan keskittaa

tiettyyn objektiin videolla, tai luoda haluttu efekti. (Spanger 2019.)

Viimeiseksi alkaa jalkituotanto. Ensin kuvatut materiaalit yhdistetdan ja synkronoidaan.
Seuraavaksi rakennetaan videosta suunniteltu pohja videolle. Videosta poistetaan leikkaa-
malla ylimaaraiset kohtaukset, joita ei tahdota videolle. Leikkausten jalkeen videon &anien
ja efektien editointi voidaan aloittaa. Efekteillad seka danilla voidaan vaikuttaa videon tunnel-
maan merkittavasti. Adniefekteja seka musiikkia voi ladata kirjastoista. Esimerkiksi Youtu-
ben kirjasto on erittdin kattava, silla se sisaltda lahes tuhansia kappaleita ja daniefekteja.
Seuraavissa osioissa kaydaan tarkemmin lavitse, miksi videolle on tarkeaa tehda varikor-

jailu ja varien ehostus, seka tutkitaan miten liikkkuvia tekstianimaatioita luodaan.
6.2 Varien vaikutus tunnelmaan

Varien kaytto on yksi tarkeimmista ominaisuuksista, jolla luodaan tunnelma. Niin kuin myos
musiikki, varit auttavat kuvaamaan tunteita. Varien padaominaisuuksilla voidaan vaikuttaa
tunnelmaan eri tavoilla. Padominaisuudet eli kirkkaus ja kyllaisyys muuttavat tunnelmaa
mutta myods varien savyt seka niistd muodostuva kokonaisuus vaikuttavat videokuvan tun-
nelmaan suuresti. Todella kyllaisilla vareilld voidaan luoda energinen ja iloinen tunnelma
videokuvaan, kun taas kayttamalld vastaavasti vahemman intensiivisia vareja voidaan

luoda videokuvasta hiljaisempi ja hillitympi.

Pelinappaimistosta tehdyssa laite-esittelyssa kaytetdan vareja hyoddyksi. Pelinappaimesta
tehty unboxaus-video hyédyntaa lamminta variskaalaa luodakseen miellyttavan ja rauhalli-
sen tunnelman. Seuraavaksi kaydaan lavitse, kuinka varien ehostus tehdaan After Effects-

ohjelman avulla.
6.3 Varien ehostaminen After Effects-ohjelmalla

Ensin videolle tehdaan "composition” eli kompositio. Komposition asetukset valitaan video-
formaatin mukaan. Laite-esittelyssa kaytetty video tukee HDTV 1080 25 asetusta. Kompo-
sition ollessa valmis kompositioon upotetaan videotiedosto seka luodaan saatokerros. Kuva

17 kuvastaa milta kompositio nayttaa.
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kuva 17. After Effects kompositio

Taman jalkeen saatdkerrokseen lisatddn Lumetri Color efekti. Efektin asetuksia muutta-
malla videon vareja voidaan muokata. Muokkaaminen aloitetaan Basic Correction valileh-
deltd Tone-osiosta. Highlights valinnalla voidaan nostaa tai laskea kohokohtien erottu-
vuutta. Unboxaus-videossa kohokohdat ovat hyvin erottuvia mutta vaaleita, joten niita ero-
tetaan hieman Highlights valinnan avulla. Liséksi vaalean kuvan takia videon varjoja muu-
tetaan saatamalla sovelluksessa Shadows asetuksen arvoa. Asetukset laskevat jonkin ver-
ran kuvan kirkkautta, jonka takia seuraavaksi lisatdan Exposure asetusta kuvan kirkkauden
palauttamiseksi. Viimeiseksi Tone-osiosta lisdtdan kuvaan hieman tummia ja vaaleita sa-
vyja asettamalla Whites ja Blacks asetuksien arvot korkeammiksi. Tone-osion jalkeen siir-

rytaan Creative-osioon.

Creative-osiossa voidaan esimerkiksi muuttaa savyja. Shadow Tint asetuksella voidaan
muuttaa varjojen savya. Laite-esittelyn videota varten varjojen savya muutetaan hieman
sinertavaksi. Highlight Tint asetuksella voidaan sen sijaan muuttaa kohokohtien savya.
Highlight Tint asetus laitetaan oranssin puolelle, jotta kohokohdat muuttuvat lampimam-
miksi. Osiosta loytyvalla Saturation asetuksella voidaan nostaa varikyllaisyytta. Asetus ase-

tetaan arvoon 134, jotta kyllaisyytta saadaan korostettua.

Seuraavaksi siirrytaan Vignette-osioon, jolla voidaan luoda vinjetti. Vinjetti luo tummennusta
kuvan reunoihin, joka auttaa nostamaan yksityiskohtia keskelta videota. Vignette-osiosta
muokataan arvoja Amount, Midpoint seka Feather. Amount maarittaa vinjetin vahvuuden,
Midpoint keskialueen koon ja Feather kuinka selkea varjostuksen liukuma on. Kuva 18 esit-

taad muutetut asetukset After Effects-ohjelmassa.
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Kuva 18. Asetukset After Effects-ohjelmassa toimenpiteiden jalkeen

Lumetri Colorin asetuksien jalkeen varien ehostus on valmis. Kuva 19 esittda miten varien

ehostus muuttaa videon ulkoasua huomattavasti.

Kuva 19. Videon ulkoasu varien ehostuksen jalkeen

Lammin varimaailma auttaa tuottamaan videolle rauhallista ja kiehtovaa tunnelmaa. Voi-
daan huomata, ettd kaytetyt tyokalut hyédyntavat aikaisemmin puhuttuja varien ominai-
suuksia ja kuinka suuresti se voi vaikuttaa videon ulkoasuun. Erilaiset nayttdtekniikat saat-
tavat toistaa kuvan varit eri tavoin, jonka takia video on kannattavaa katsoa lavitse sellai-
sella naytolla, josta sisaltd on tarkoitettu katsottavaksi. Nain voidaan varmistaa, etta videon
ulkoasu vastaa haluttua tulosta. (Jago 2018, 353-365.)

6.4 Tekstianimaatioiden luominen

Tekstianimaatiot ovat teksteja, jotka on animoitu liikkumaan tai esimerkiksi ilmestymaan

halutulla tavalla. Tekstianimaatioiden avulla voidaan luoda mielenkiintoista tekstia ja saada
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teksti herattamaan katsojan kiinnostus. Unboxaus-video hyddyntaa tekstianimaatioita lisa-
tarvikkeiden esittelyssa. Tekstianimaatioiden avulla lisatarvikkeiden ominaisuudet voidaan
esitelld katsojalle mielenkiintoa herattavasti. Kappaleessa selvitetdan, kuinka tekstianimaa-

tiot on luotu laite-esittelyn unboxaus-videolle.

Kaytannén esimerkkina toimivan laite-esittelyn kayttamat tekstianimaatiot luodaan hyédyn-
tamalla After Effects-ohjelmaa. Tekstianimointien luomisessa kaytetddn maskeja, seka ani-
maattori tydkalua. Maskin avulla voidaan peittda elementteja sen alle, kuten tekstia. Tekstin
ollessa maskin alla piilossa, se voidaan halutulla hetkelld tuoda ulos. Maski luodaan Shape-
tydkalulla luomalla muoto, joka sen jalkeen lisataan maskiksi tekstille. Lisdys tehdaan valit-
semalla tekstin kompositio asetuksista Track Matte, johon valitaan juuri luotu muoto. Kuva

20 esittdd miltad asetus nayttaa oikein tehtyna kompositiossa.
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Kuva 20. Maskin luominen After Effects-ohjelmassa

Maskin ollessa tehty, tekstia liikutetaan Transform valilehden alla olevalla Position-tyoka-
lulla. Position-tydkalusta aktivoidaan Stop Watch, jonka jalkeen valitaan hetki, milloin tekstin
pitdd nakya ja siirretdan teksti silloin maskin takaa pois. Stop Watch luo automaattisesti
likkeen valittuun aikaikkunaan. Liikkeestd voidaan tehda luonnollisempi Graph Editorin
avulla kayttamalla Easy ease toimintoa. Toiminto muuttaa liikkeen nopeutta alussa ja lo-

pussa. Kuva 21 on Graph Editorista, johon on valittu Positio-tyokalun liike.
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Kuva 21. Graph Editori, jossa on kaytetty easy ease toimintoa

Maskin ja liikkeen ollessa valmiita lisdtaan teksteille animaattorit. Animaattorit lisataan siir-
tymalla Animate valilehdelld Animate Text-osioon, josta valitaan Opacity seka Blur animaa-
tiot. Opacityn avulla voidaan tuoda nakyviin tekstin osia esimerkiksi kirjain kerrallaan. Blurrin

avulla tekstia voidaan sumentaa eri tavoin. (Gyncild & Fridsma 2020, 179-194.)

Opacityn Range Selector valilehden avulla tehdaan laite-esittelyssa kaytetty efekti. Offset-
valinnan Stop Watch aktivoidaan ja valitaan aikaikkuna, jossa kirjaimet tahdotaan iimesty-
van videolla. Stop Watchin aloitus arvo on -100 prosenttia, jotta teksti on animaation alussa
nakymaton. Taman jalkeen valitaan hetki, jolloin tekstin taytyy olla taysin nakyva ja luodaan
aikaikkuna aloituksen ja lopetuksen valille Stop Watchin avulla. Aikaikkunan lopussa arvo
asetetaan 100 prosenttiin. Advanced valikosta voidaan valita, miten kirjaimet ilmestyvat.
Esittelya varten valittiin Characters, eli kirjaimet ilmestyvat yksi kerrallaan. Seuraavaksi li-
sataan Blur valitsimella sumennuksen maara. Koska sumennus toimii samalla animaatto-
rilla, se tottelee samaa aikaikkunaa, kuin Opacitylle tehdyt asetukset. Lopuksi teksti haivy-
tetdan pois videolta kayttamalla Range selectoria vastakkaiseen suuntaan. Talldin teksti
haivyttyy asetetun ajan sisalla takaisin nakymattomaksi. Kuva 22 nayttaa miltd maskilla ja

animaattoreilla luodut tekstianimaatiot nayttavat. (Jago 2018, 400-403.)
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Kuva 22. Vasen puoli kuvasta esittdad miten maski piilottaa osan tekstista. Oikea puoli nayt-

taa, kuinka teksti ilmestyy kirjain kerrallaan ja lisatty sumennus tekee efektistd mielenkiin-

toisemman

6.5 Musiikin kayttd videolla

Tekstianimaatioiden jalkeen videolle lisatdan taustamusiikki. Taustamusiikille tehdaan
myo6s muokkauksia, jotka vaikuttavat musiikin aanenvoimakkuuteen, seka sen oikein ajoit-
tamiseen. Unboxaus-videota varten musiikki ladataan Youtuben aanikirjastosta. Mp3-tie-
dosto lisatdan unboxaus-videon kompositioon. Taman jalkeen taustamusiikki editoidaan
kaynnistymaan lineaarisesti kayttamalld Audio Levels-toiminnon Stop Watchia hyddyksi.
Stop Watch kaynnistetdan heti videon alussa ja aanenvoimakkuus lasketaan nollaan. Stop
Watch aktiivisena siirrytdan noin viiden sekuntin kohdalle ja lisdtdan aanenvoimakkuus ta-
solle, jossa sen tahdotaan pysyvan. Samat askeleet toistetaan videon lopussa, jotta taus-
tamusiikki katoaa videon lopussa noin viidessa sekunnissa. Kuva 23 esittaa milta videoon

lisatty musiikki nayttda kompositiossa. (Jago 2018, 276-278.)

Kuva 23. Taustamusiikin asetukset kompositiossa
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Taustamusiikin valinnassa on kannattavaa huomioida millaisen tunnelman videolla yrittaa

luoda. Oikein valittuna musiikki voi tukea erittain hyvin videon tunnelmaa ja korostaa sita.
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7 Jalkimainonta ja julkaisun nostatus
7.1 Sosiaalinen media tyokaluna

Melkein kaikki kayttavat sosiaalista mediaa. Siksi yritykselle on myos tarkedd nakya siella
vahvasti. Oikein kohdistetulla mainonnalla tuotteelle tai palvelulle voidaan luoda uutta ky-
syntaa ympari vuorokauden. Potentiaalinen asiakas saattaa selata somea esimerkiksi koti-
sohvalla tai linja-autossa. Asiakkaan tavoittaminen ennen kilpailijoita tapahtuu kohdista-
malla mainonta asiakkaan ostoprosessin alkupdahan. Tassa vaiheessa asiakas ei ole viela
aloittanut aktiivista tiedonhakua, mutta tunnistaa tarpeensa ja etsii yritysta vastaamaan nii-
hin.

Yritykset kayttavat usein RACE-mallista strategiaa sisaltdmarkkinoinnissa. Strategia koos-
tuu useista osista. Osat ovat Reach, Act, Convert, Engage sekd Measure. Reach-vaiheen
tavoite on hyddyntaa tehokkaimpia kanavia, josta tuotteen kohdeyleiso I6ytyy, seka miettia
millaiset tulokulmat ja julkaisut herattavat kohdeyleisén huomion. Act-vaiheessa sisallon on
tarkoitus kuljettaa potentiaalinen ostaja kohti haluttua toimintoa. Kavijavirtaa ohjataan kon-
vertoitumaan liideiksi kiinnostavien sisaltdjen avulla. Liidi tarkoittaa asiakasta, joka ilmaisee

kiinnostuksensa yrityksen myymia tuotteita tai palveluita kohtaan.

Convert-vaiheessa tavoitellaan lukijan konvertoitumista ostavaksi asiakkaaksi tai liidiksi esi-
merkiksi verkkokaupan kautta. Sisallén tehtdva on todentaa potentiaaliselle asiakkaalle,
ettd yritys on brandinsa veroinen, seka tehda konvertoitumisesta asiakkaalle helppoa. En-
gage-vaihe pitaa sisallaadn asiakasta sitouttavan sisallén. Sisaltd opettaa asiakasta kaytta-
maan yrityksen palveluita tai tuotteita paremmin. Viimeinen vaihe on Measure. Tassa vai-
heessa kaikki osavaiheet optimoidaan seuraamalla kerattya dataa. Mittaamalla toimenpi-
teiden tuloksia voidaan tehda oikeita toimenpiteita sisaltémarkkinoinnin kehittamiseksi. (Di-

gimarkkinointi.)
7.2 Yrityksen omien alustojen tuki nakyvyyden parantamiseksi

Laite-esittelyt julkaistaan Telia Yhteisd -sivustolle luettavaksi. Sivuston kayttajakunnan li-
saksi laite-esittelyille tahdotaan lisaa lukijoita. Lukijoita houkutellaan sivustolle lisaa hyddyn-
tamalla Twitterid. Jakamalla laite-esittely erikseen Twitterissa, se lisda yritykselle naky-
vyytta niin somekanavalle, kuin myos sivustolle. Esittely voidaan julkaista useamman ker-
ran sosiaalisessa mediassa. Jalkimainonta lisda esittelyn lukukertoja, etenkin laitteen ol-

lessa ajankohtainen markkinoilla.

Tasainen sisalto laitteista luo asiakkaille paikan, josta he voivat etsia tietoa ja siten muuttua

sitoutuneiksi asiakkaiksi. Kuten aiemmassa kappaleessa kaytiin lavitse, tama on yrityksen
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sisaltémarkkinointisuunnitelman kannalta erittdin tarkeda. Sisallon tasainen julkaisu esimer-

kiksi Twitterissa tukee my0s sosiaalisen kanavan seuraajamaaran kasvua.

Yrityksille on kannattavaa hyddyntaa useita sosiaalisen median alustoja. Eri alustat pitavat
sisallaan erilaiset kayttajakunnat, seka sisallonmuoto voi vaihdella. Esimerkiksi Twitterin ja
TikTokin julkaisut eroavat toisistaan huomattavasti. Alustan kayttd onkin kannattavaa valita

myo6s kohdeyleisén mukaan.
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8 Yhteenveto

Tassa opinnaytetydssa kasiteltiin mika on laite-esittely, miten esittely luodaan ja millainen
sen rooli on yritystoiminnassa. Tyossa tarkasteltiin laite-esittelyn eri muotoja, pohdittiin mil-
laisia ominaisuuksia silla on, ja mita se tarjoaa asiakkaan ja yrityksen kannalta. Taman li-
saksi tydssa kasiteltiin laite-esittelyn toteuttaminen, mitd on SEO-optimointi ja miten opti-
mointi voidaan toteuttaa laite-esittelylle, seka mietittiin kdytanndn tydssa toteutettujen edi-
tointien vaikutusta laite-esittelyn ulkoasuun. Opinnaytetyén kaytanndn osuudessa toteutet-
tiin Telian laite-esittelyyn kansikuvan muokkaus mielenkiintoisemmaksi ja lukukertoja kas-
vattavaksi, seka toteutettiin unboxaus-video esittelylle. Unboxaus-video editoitiin kayttaen
After Effects-ohjelmaa. After Effects-ohjelman avulla ehostettiin videon vareja samalla luo-
den tietyn tunnelman videolle. After Effects-ohjelman avulla luotiin myds tekstianimaatioita

ja lisattiin taustamusiikki unboxaus-videolle.

Laite-esittelyn ominaisuuksien lapikaynti ja esittelyn luominen on aihe, josta on tehty erittain
vahan aikaisempaa tutkimusta, jonka takia tutkielman haasteeksi osoittautuikin informatii-
visen ja selkean kokonaisuuden rakentaminen. Tutkielma onnistui kuitenkin sisdistamaan
monet laite-esittelya koskevat aihealueet yhdeksi kokonaisuudeksi. Tutkielma antaa luki-
jalle kattavan yleiskuvan mika laite-esittely on, miksi laite-esittelyita tehdaan, ja miten laite-
esittely luodaan alusta alkaen. Opinnaytetytssa kasiteltiin myos yrityksen sosiaalisen me-
dian kanavien osuutta laite-esittelyn nakyvyyden nostattamiseksi laite-esittelyn ollessa val-
mis. Opinnaytetyd tarjoaa lukijalleen tydkaluja niin laite-esittelyn luomisen, kuin myés sen
nakyvyyden ja mainostamisen kannalta. Aiheesta vahaisesti I6ytyvan tiedon vuoksi tyo tar-

joaakin hyodtya laite-esittelyista kiinnostuneille ja toimii tukena tydssa alan ammattilaisille.

Opinnaytetydssa tehdyn selvityksen perusteella voidaan todeta, etta laite-esittelyn oikea-
oppinen toteutus vaatii laajaa ymmarrystd ja suunnittelua. Tyd osoittaa laite-esittelyiden
olevan yrityksen oman sisalléntuotannon kannalta erittain tarkeita, koska ne tuottavat yri-
tykselle arvoa myyntien lisaksi luomalla yritykselle parempaa brandia orgaanisen nakyvyy-

den avulla.

Tydn ensisijainen tavoite oli kasvattaa omaa osaamistani eri nakokulmista koskien sisallon-
luontia ja markkinointia. Koen onnistuneeni tavoitteessa hyvin, silla tyon ansiosta olen kar-
tuttanut tietdmystani aiheesta huomattavasti. Opinnaytetydn tekeminen on auttanut myos
ymmartdmaan, kuinka laaja aihe sisaltomarkkinointi on, ja miten voin kehittaa taitojani lisaa.
Jatkokehityksena tydlle voisi olla tutkimisen vieminen syvemmalle osa-alue kohtaisesti. Jat-

kokehitys voisi tukea tutkielmassa kasiteltyja ohjeita ja neuvoja.
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