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1 Johdanto

Pohjois-Karjalan ammattikorkeakoulu (PKAMK) oli vuonna 2012 yksi
Suomen vanhimmista ammattikorkeakouluista juhlien 20-vuotista tai-
valtaan. Joensuussa viidella kampuksella on yhteensa opiskelijoita noin
4000 ja henkil6kuntaa noin 400. Monialaisen koulutustarjonnan lisdk-
si ammattikorkeakoulu panostaa aluekehitystyohon seka tutkimus-,
kehitys- ja innovaatiotoimintaan. PKAMK toimi Joensuun kaupungin
liikelaitoksena ja vuoden 2012 aikana siitd muodostettiin osakeyhtio.
PKAMK:lle my6nnettiin toimiluvan siirto Karelia Ammattikorkeakoulu
Oy:lle. Paatos nimen kayttoonotosta saatiin Opetus- ja kulttuuriminis-
teriolta syksylla 2012.

Pohjois-Karjalan ammattikorkeakoulun nimi vaihtui 1.1.2013 Karelia-
ammattikorkeakouluksi, ja myGs sen visuaalinen ilme tarvitsi muu-
toksen. Tavoitteena oli laadukas ja my6s kansainvalisesti toimiva ilme.
[Imeen tuli olla selked ja nostaa Karelia-ammattikorkeakoulu esiin Suo-
men 25 ammattikorkeakoulun joukosta. Lisdksi tarvittiin laaja valikoi-
ma uuden ilmeen mukaista graafista materiaalia ja toimiva graafinen
ohjeistus. Onnistunut ilme on tarked ammattikorkeakoulun tulevai-
suudelle, kun kilpailu ammattikorkeakoulukentalld kovenee.

Kesind 2010 ja 2011 tein tyoharjoitteluni Opiskelijapalveluissa PKAMK:n
graafista ohjeistoa noudattaen. Opinndytety0ssdni osallistuin uuden
visuaalisen ilmeen suunnitteluprosessiin tammikuusta 2012 aina ilmeen
kayttoonottoon 1.1.2013 saakka. Viestintda toteuttaville tyontekijoille
tehtiin kysely PRAMK:n visuaalisesta ilmeestd ja graafisesta ohjeistosta.
Kyselyn tuloksia hyodynnettiin ilmeen analyysissa. [lmeen perusele-
menttien suunnittelun jalkeen toteutin visuaalisen ilmeen sovellukset,
kuten kdyntikortin, ja osallistuin graafisen ohjeiston laatimiseen. Olin
mukana my6s henkiloston perehdyttamisessa.

Tavoitteenani on laajempi ymmarrys yritysilmeen suunnittelusta. Olen
kiinnostunut erityisesti graafisesta suunnittelusta yrityksille ja yhteisoille,
joilla on yhteiskunnalle hy6dyllinen missio, kuten koulutus. Opinnayte-
tyoprosessin aikana toimin yhteisty0ssa seka asiakkaan, eli ammattikor-
keakoulun, etta mainostoimiston kanssa, joten saan arvokasta kokemusta
kummankin osapuolen ndakokulmasta. Kokemuksesta mainostoimistossa
tyoskentelemisesta on hyotya siirtyessani tyomarkkinoille.



Organisaatio

Visuaalinen ilme

2 Viitekehys ja
toiminta-asetelma

2.1 Viitekehys GRAAFINEN
OHJEISTO

Viitekehyksena on yritysilmeen suunnitteluprosessi (kuva 1). Lihtei-
den ja suunnitteluprosessin perusteella muodostan kuvan siitd, miten
yhtendinen yritysilme luodaan. Tavoitteeni on ymmartaa yritysilmeen
suunnitteluprosessi entistd paremmin. Arvioin Karelia-ammattikor-
keakoulun visuaalisen ilmeen suunnitteluprosessia vertaamalla sita
teoreettiseen tietoperustaan. Viestinta

Kuva 1. Visuaalinen viitekehys.



2.2 Toiminta-asetelma

Opinndytetyoni aikana olin mukana Karelia-ammattikorkeakou-
lun visuaalisen ilmeen suunnittelussa monella eri tapaa. Ammat-
tikorkeakoulun opiskelijarekrytoinnin ja viestinndn ty6ryhmat
yhdistettiin vuoden 2012 alusta viestintaryhmadksi. Viestinta-
ryhma valmisteli Karelia-ammattikorkeakoulun viestintaa ja oli
mukana uuden ilmeen suunnitteluprosessissa. Kuuluin viestin-
taryhmaan opiskelijoiden edustajana. Ammattikorkeakoululla
tyonohjaajani oli viestintaryhman puheenjohtaja Tarja Tuono-
nen. Opinndytetyon ohjaavana opettajana toimi Martha Baleri-
na. Lisdksi tein yhteisty6ta Mainostoimisto Fabrik Oy:n kanssa.
Fabrikilla suunnitteluty6tani ohjasi Art Director Markus Haataja.

Art Director, ohjaaja

SALLA
f ———y copywriter
MAINOS- projekti-
TOIMISTO paallikkd
FABRIK
/ asiakkuus-
POHIOIS- paadllikkd
KARJALAN
AMK
ohjaava
opettaja viestintaryhma
- palaute, hyvaksynta
o'_"s:lael:'tj:t johtoryhma viestintaryhman
rehtori puheenjohtaja,
p htori heenjohtaj
- palaute, ohjaaja
henkilosts ~ NYvaksynta
- palaute

Kuva 2. Karelia-ammattikorkeakoulun visuaalisen ilmeen suunnittelu-
prosessiin osallistuneet tahot.



Suunnittelin viestintatiimin ja mainostoimisto Fabrikin kanssa
tammikuussa 2012 kyselyn, joka toteutettiin helmikuussa 2012.
Kyselyn tavoite oli selvittdd, miten Pohjois-Karjalan ammatti-
korkeakoulun visuaalinen ilme oli toiminut ja miten graafinen
ohjeisto voi paremmin tukea ammattikorkeakoulun viestintaa.
Pyrittiin saamaan my0s tietoa siitd, mitd graafisia materiaaleja
ammattikorkeakoulu on tarvinnut ja mitka ovat tulevaisuuden
tarpeet. Otantaan kuuluivat viestintda suunnittelevat tai tyossaan
graafista ohjeistoa kdyttavat ammattikorkeakoulun tyontekijat.

Karelia-ammattikorkeakoulun visuaalisesta ilmeesta tehtiin maa-
liskuussa ehdotukset A ja B, ja henkiloston seka opiskelijoiden
palautteen jalkeen huhtikuussa ehdotus C. Kun ilme-ehdotus C
oli hyvaksytty, tyoskentelin mainostoimisto Fabrikin tiloissa ja
suunnittelin graafisia sovelluksia visuaalisen ilmeen perusele-
menttien pohjalta. Graafisiin materiaaleihin kuuluvat esimerkiksi
kayntikortit, kirjepohjat ja esityspohjat. Graafista ohjeistoa alet-
tiin koota kesdkuussa, ja se hyvaksyttiin elokuussa. Tavoitteena
oli suunnitella linjakas kokonaisuus, joka palvelee Karelia-am-
mattikorkeakoulun tarpeita. Art Director Markus Haataja opasti
yhtendisen visuaalisen linjan sdilyttamisessd. Syksyn 2012 aikana
uutta ilmettd lanseerattiin ammattikorkeakoulun sisdisille ja ul-
koisille kohderyhmille. Marras- ja joulukuun aikana toteutettiin
ilmeen perehdytys henkilostokokouksissa. Uusi visuaalinen ilme
otettiin kayttoon 1.1.2013.

kyselyn kysely 13.3. 2.4,
valmistelu PKAMK:n ilme- ilme-
iimeestd ja  ehdotukset  ehdotus C
graafisesta AjaB graafisen
ohjeistosta palaute ja ohjeiston
hyvaksynta i
nalaute yvaksyl kokaaminen
tulosten  henkilostolta ja sovellusten suunnittelu
analysainti opiskelijoilta
palaute
graafisen perehdytys 1.1.2013
ohjeiston henkildstokokouksissa ILMEEN
hyvaksynta KAYTTOON-

0TTO

Kuva 3. Projektin toteutunut aikataulu.



3 Yritysilmeen suunnittelu

Yritysilmeen suunnittelun tavoitteena on yrityksen persoonallinen ja
erottuva visuaalinen linja, joka tekee yrityksestd tunnistettavan ja mie-
leen jaavan (Loiri, Juholin 1998, 129). Yrityksen visuaalisen ilmeen suun-
nittelun tulee pohjautua yritysidentiteettiin. Identiteetti on yrityksen
persoonallisuus ja todellinen olemus: yrityksen tehtava, arvot, asema
suhteessa kilpailijoihin ja tulevaisuuden tavoitteet. Persoonallisuuteen
kuuluvat my6s tarinat ja uskomukset seka yrityskulttuuri normeineen.
Identiteetin 1dhtokohta on yrityksen strategia eli yrityksen keskeiset
painoalueet. (Pohjola 2003, 20.)

Yritysidentiteetti on kuitenkin vain yrityksen sisdinen tekija (kuva 4).
Imago on vastaanottajan yrityksestd muodostama mielikuva. Kun ima-
go on selked, yritys tunnistetaan kilpailevia yrityksid paremmin. Yrityk-
sen tuote saa enemmadn nakyvyyttd suhteessa viestintaan kaytettyyn
panokseen. Myos henkiloston motivaatio kohenee selkedn yritysmie-
likuvan ansiosta (Jaskari 2004, 14-15.).

Imago ei kuitenkaan vastaa taysin yrityksesta ldhetettya mielikuvaa eli
profiilia. My6s monet yritysidentiteetin nakymattomilta vaikuttavat
osa-alueet kuten yrityskulttuuri ja arvot muokkaavat vastaanottajan
mielikuvaa. (Jaskari 2004, 14.) Vastaanottaja muodostaa mielikuvan
yrityksestd omien asenteidensa, luulojensa ja kuulopuheiden pohjalta.
Naihin imagon osa-alueisiin yritys ei voi vaikuttaa. Yritys voi vaikuttaa
mielikuvan syntymiseen valittdmansa informaation, kokemusten ja
havaintojen kautta. (Pohjola 2003, 22.)

Imago on skeema eli toimintamalli. Skeema saa vastaanottajan tulkit-
semaan yrityksen viestejd ja toimintaa muodostetun imagon mukaisesti.
Negatiivinen imago tekee yrityksen viestinnan heikoksi ja positiivinen
imago puolestaan vahvistaa yrityksen viestintdd. Skeemojen merkitys
korostuu ja viestinndlld on enemman painoarvoa niilla toimialoilla,
joissa tuotteet ovat samankaltaisia. (Pohjola 2003, 22-23.) Monet am-
mattikorkeakoulut tarjoavat hakijoille samoja tutkintoja, joten imago
on niille tarkea.

Profiloinnilla pyritddn kehittamaan yritysmielikuvaa. Profilointia
voidaan ldhestya eri nakokulmista. Se voi olla identiteetin valittujen
piirteiden korostamista tai tavoitteiden maarittelyd yrityksen toiminnan
kehittamiseksi. Yrityksen visuaalisen ilmeen suunnittelu pohjautuu siis
myos yrityksen tavoiteimagoon tai profiiliin, eli sithen mielikuvaan,
jonka yritys haluaa itsestddn luoda. Visuaalinen ilme valittaa piirteitd,
joiden halutaan korostuvan seka auttaa haivyttamaan mielikuvia, joita
ei toivota yritykseen liitettavan. (Pohjola 2003, 23-24.)



todellisuus lahetetty kuva

|DENTITEETT! 9 PROFIILI

yrityksen persoonallisuus ja
todellinen olemus:
tehtava, arvot, kilpailijat,
tavoitteet, tarinat ja
uskomukset, yrityskulttuuri

Kuva 4. Yritysilmeen muodostuminen Poikolaista mukaillen (Pohjola 2003, 20).
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3.1 Yritysilmeen suunnitteluprosessi

Kun visuaalisen identiteetin suunnittelu pohjautuu yrityksen todel-
liseen identiteettiin, on lopputuloksena yhtendinen visuaalinen linja
(Pohjola 2003, 20). Yritysilmeen suunnitteluprosessi alkaakin identitee-
tin ja tavoitemielikuvan selvittamisella (Loiri, Juholin 1998, 134). Taytyy
my0s madritelld visuaalisen ilmeen peruselementit ja peruselementtien
esiintyminen eli sovellukset lomakkeistosta tyoasuihin, seka projektin
aikataulu ja toteuttajat. Sen jalkeen Loiri ja Juholin maarittelevat suun-
nitteluprosessin etenevan seuraavasti:

1.Toteutusvaihe, seuranta, valvonta ja sisddnajo
Toteutuksen ajan prosessia valvotaan ja ongelmat esimerkiksi graafisten
materiaalien kaytettdvyydessa ratkaistaan mahdollisimman nopeasti.

2.Valmiin ty6n seuranta ja mahdolliset korjaukset
Kun ilme on kdytossd, sen noudattamista tulee seurata. Profiloinnin
onnistumiseksi ilmeen noudattaminen on tarkeaa.

3.Sisdinen viestintd: ilmeen perehdytys henkilostolle
HenkilGsto sitoutetaan ilmeen tavoitteisiin ja perehdytetdadn sen sovel-
tamiseen. Graafinen ohjeisto on tarked tyokalu.

4.Ulkoinen viestinta: ilmeen julkaisu ulkoisille sidosryhmille
[Ime otetaan tilannekohtaisesti kayttoon julkisen kampanjan kautta
tai ilman kampanjaa. (Loiri, Juholin 1998, 136-141.)

3.2 Visuaalinen ilme
osana hallittua yrityskuvaa

Yrityksen visuaalinen identiteetti on tarked yritysmielikuvan kehitta-
misen valine (Pohjola 2003, 20). Loirin ja Juholinin (1998, 136-137) mu-
kaan visuaalinen identiteetti sisdltad logon, liikemerkin, typografian eli
kaytettavat kirjasintyypit ja niiden kdyton seka tunnusvarit ja niiden
kayton. Loiri ja Juholin madrittelevat logon yrityksen nimen kirjoitusta-
vaksi ja liitkemerkin yritysta kuvaavaksi symboliksi. Lisaksi ilme koostuu
kaytossa olevista sovelluksista, kuten lomakkeistosta.

Pohjolan (2003, 108-109) mukaan visuaalisen identiteetin laajuus va-
litaan yrityksen mukaan ja se voi olla suppea, mutta tiukasti rajattu
yritysilme ei valttamatta takaa tunnistettavuutta. Pohjola painottaa
visuaalisen ilmeen yhtendisyytta kaikissa kohtaamispisteissg, eli tilan-
teissa kun kohderyhman edustaja kohtaa yrityksen. Yrityksen ilme tulee
noudattaa samaa linjaa pakkauksissa, tilaisuuksissa ja messuilla seka
yrityksen toimitiloissa. Kun kaikkien kohtaamisten luomat mielikuvat
tukevat toisiaan, luodaan asiakkaalle kokonaisvaltainen kokemus ja
yritykselle toivottu imago.

Nieminen (2003, 42-43) tuo esiin visuaalisen identiteetin sdilymisen
kautta linjan yrityksen viestinndssa. Visuaalinen linja tulee pysya yhte-
ndisend sisa- ja ulko-opasteissa, painotuotteissa, mainonnan ja tiedot-
tamisen tyylissd, tapahtumissa ja tilaisuuksissa - niin audiovisuaalisessa
viestinndssd kuin kirjallisessa henkilokohtaisessa viestinndssakin. Visu-

11



aalinen kokonaisuus muodostuu ilmeen osa-alueiden tavasta esiintya
eri medioissa. My6s Pohjola (2003, 108-109) korostaa viestinndn yhte-
ndisyyttd. Ilmeen linja tulee sdilya viestinnan kanavasta riippumatta,
jotta syntyva imago vastaa tavoitteita.

Nieminen (2003, 48-59) ja Jaskari (2004, 18) ndkevait yritysilmeen osa-
na design management - strategiaa. Nieminen (2003, 53) maarittelee
design management - toimintamallin koostuvan tuotteen ulkonaos-
td, markkinointiviestinndstd, yrityksen fyysisestd ymparistosta seka
henkil6ston kayttaytymisestd. Visuaalista ilmettd tulee hallita design
managementin kautta, koska design managementin kautta kehitetdaan
konkreettisesti ndkyvaa yrityskuvaa (Nieminen 2003, 50). Design ma-
nagement -strategiaa voi ammattikorkeakoulun tapauksessa soveltaa
viestintdpainotteisesti. Keskeistd on hakijoille suunnattu viestinta ja
sen luoma mielikuva.

Uskon ettd yrityksen visuaalinen ilme voidaan ratkaista monella tavalla.
Pienelle yritykselle voivat riittdd ilmeen peruselementtien eli logon, ty-
pografian ja tunnusvarien suunnittelu seka hyvinkin suppea valikoima
sovelluksia. Olen kuitenkin vakuuttuneempi siitd, ettd yritysilmeen
osa-alueita ei voida ndhda irrallisena viestinndsta ja yrityksen fyysisesta
ympadristosta seka henkiloston kayttaytymisestd. Visuaalisen ilmeen
tehtdva on palvella yrityksen imagoa, johon vaikuttavat myos edella
mainitut osa-alueet. Vaikka ammattikorkeakoulun visuaalinen ilme
olisi onnistunut, viestinnan, fyysisen ympariston ja henkil6ston toi-
minnan tulee tukea sitd, jotta yrityskuva on hallinnassa.

3.3 Graafinen ohjeisto

Valitun visuaalisen linjan noudattaminen on tarkeada, jotta profilointi
onnistuu (Loiri, Juholin 1998, 138). Kokonaisuuden hallitsemiseksi tar-
vitaan graafinen ohjeisto eli yritysilmekasikirja (Nieminen 2003, 42).
Graafinen ohjeisto sisdltaa visuaalisen ilmeen kdyton pelisdaannot. Se
ohjaa suunnittelijan tekemia valintoja. Tavoitteena on, ettd ohjeisto
helpottaa ilmeen kayttoa. (Loiri, Juholin 1998, 138.)

Kasikirjan laajuus maardytyy yrityksen ilmeen laajuuden mukaan. Oh-
jeisto sisdltaa kaikki visuaalisen ilmeen osa-alueet logosta ja tunnus-
vareistd ilmeen sovelluksiin. Tarkeda on sisallyttaa ohjeistoon kuvaus
visuaalisen ilmeen ldhtokohdasta, tavoiteimagosta. (Pohjola 2003, 154.)
Pysyvampien ja pitkdaikaisempien sovellusten ohjeistus on usein tar-
kempaa kuin vaihtelevampien kokonaisuuksien kuten kampanjoiden
ohjeistus. (Pohjola 2003, 116.)

Graafinen ohjeisto on yleensa yrityksen henkiloston ja yrityksen sidos-
ryhmien tyokalu. My0s ohjeiston jakelutapa vaihtelee - sahkdinen jakelu
on kuitenkin yleistynyt, koska se tekee mahdolliseksi ohjeiston jakami-
sen eri tavalla eri kohderyhmille. Perinteista PDF-ohjeistoa jaetaan paitsi
tulosteena, my0s sahkoisesti esimerkiksi yrityksen verkon kautta. Oh-
jeistosta voidaan rakentaa myos verkkosivusto. (Pohjola 2003, 152-154.)
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4 Kysely Pohjois-Karjalan
ammattikorkeakoulun
visuaalisesta ilmeesta ja
graafisesta ohjeistosta

Karelia-ammattikorkeakoulun visuaalisen ilmeen suunnitteluprosessi al-
koi mainostoimistolla helmikuun 2012 alussa visuaalisen ilmeen analyy-
silla. Mainostoimiston suunnittelutiimiin kuuluivat Haataja ja copywri-
ter Timo Kupiainen. Mukana projektissa olivat my6s asiakkuuspaallikko
Jonne Martikainen ja projektipaallikko Pia Kontturi. Analyysiprosessin
lahtokohdaksi viestintaryhma valmisteli briiffin eli alustuksen Suomen
ammattikorkeakoulukentdsta sekd Pohjois-Karjalan ammattikorkeakou-
lun toiminnasta ja vahvuuksista. Mainostoimistolle toimitettiin paljon
tietoa Pohjois-Karjalan ammattikorkeakoulusta my6s painettujen ma-
teriaalien ja tilastojen muodossa. Esimerkiksi hakijakyselyn tulosten
kautta saatiin tietoa siitd, millaisena hakijat nakivat PKAMK:n.

Suunnittelutyon pohjaksi tarvittiin vield lisaa tietoa siitd, miten am-
mattikorkeakoulun nykyinen visuaalinen ilme on toiminut. Lisdksi
haluttiin selvittdd, miten graafinen ohjeisto voisi tukea paremmin am-
mattikorkeakoulun viestintda. Samalla pyrittiin myo6s kartoittamaan,
mitd graafisia materiaaleja ammattikorkeakoulu on tarvinnut ja mita
tarvittaisiin tulevaisuudessa (kuva 5). Kyselyn kohderyhmana olivat
Pohjois-Karjalan ammattikorkeakoulun viestintda suunnittelevat tai
ty0ssddn graafista ohjeistoa kdyttavat tyontekijat.

Tiedonkeruumenetelmaksi valittiin kysely, koska haluttiin saada tietoa
laajasti ja nopeasti. My0s haastattelu olisi ollut mahdollinen tiedonke-
ruumenetelmd, koska tavoitteena oli saada laadullista tietoa. Paadyttiin
silti kayttamaan kyselyd, koska kyselyn kohderyhma on melko laaja, ja
edustavan tuloksen saamiseksi tarvittiin tietoa mahdollisimman suu-
relta maaralta kohderyhman edustajia.

Kyselyn runko (liite 1) suunniteltiin yhteistydssd viestintatiimin ja mai-
nostoimisto Fabrikin kanssa. Toteutin kyselyn ammattikorkeakoulun
Typala-palautejarjestelmalld, joka oli vastaajille jo tuttu kayttoliittyma.
Kysely lahetettiin 23 kohderyhmadn edustajalle. Vastauksia saatiin 17,
joten kyselyn vastausprosentti oli 74. Vastauksista tehtiin yhteenveto,
joka esiteltiin mainostoimisto Fabrikille sekd ammattikorkeakoulun
viestinta- ja johtoryhmalle.

13



28 KESKUSTEN TUNNISTEVARIT

SOSIAALI- JATERVEYSALAN KESKUS PAASKAALA
Par\tor\s 5473 EC Pantone 5483 EC Pantone 1805 EC
5:51:23  79:24:39:0 R
POHJOIS-KARJALAN AMMATTIKORKEAKOULUN GRAAFINEN OHJEIST
- - LIIKETALOUDEN JA TEKNIIKAN KESKUS
Pantone 5415 EC Pantone 549 EC  Pantone 536 EC
52:16:0:48 57:0:0:3: 5:22:0:3
LISASKAALAT

Vareja Jariostyk:
Mustavalkoisessa versiossa sininen kolmio on korvattu 30 % mustalla, Varilista logoa kaytetaan vain siloil
tetaan varilisena; mustavalkoista silin kun tulostetaan mustana.

tai muun vaalean varin.

Vinres:
oMK 100.0. 91,42
RGE:

Fantone BMS S49PC

Sininen:
CMYK: 100,0.8, 13
RGB: 0,154, 200

Pantone: PMS 313PC

Tekstin vari varilisessa vaihtoshdossa vihrea
91,42

CMYK: 1
RGB:
Pantone PMS 349PC

25  ORGANISAATIOTUNNUS, LIKEMERKKI JALOGO

kuva kokonaisuudesta eri muodoissa

o

A

masritel

Pantone 477 EC Pantone 167 EC  Pantone Warm Gray 6 EC
0:85:80:78 0:78:100:18 0:9:14:40

Pantone 137 EC Pantone 430 EC Pantone 5435 EC
0:49:98:0 54:40:39:4 30:1

Pantone 370 EC Pantone 464 EC  Pantone 369 EC
77:24:100:9 0:56:100:58 6:0:90:0

Pantone 2765 EC Pantone 653 EC  Pantone 1245 EC
100:100:0:40  90:62:0:18 0:36:100:24

LUOVIEN ALOJEN KESKUS

MUOTOILUN
JAKANSAINVALISEN KAUPAN KESKUS

BIOTALOUDEN KESKUS

KEHITTAMIS- JA PALVELUKESKUS

www.pkamk.fi

POHJOIS-KARJALAN AMMATTIKORKEAKOULUN ARVOT

Tyselamalahtsisyys
Lahtokohtanamme ovat alueen tydelimé ja sen kehittémi-

GRAAFINEN OHJEI!

me edellytys ja voimavara on yhteisty. Toiminnassamme
korostuvat asiakkuuslahtoisyys ja vuorovaikutteisuus.

Aluevaikuttavuus
Teemme tysta tuloksellisesti koulutuksessa, soveltavassa
: a . >

J
me menestykseksi. Arvioimme ja kehitamme jatkuvasti
¢ "

ESIMERKKI:

VARIEN KAYTTO

POHJOIS-KARJALAN AMMATTIKORKEAKOULU

POHJOIS-KARJALAN AMMATTIKORKEAKOULU

on monialainen ja kansainvalinen korkeakoulu. Ammat-
tikorkeakoulussa on 22 koulutusohjelmaa seitsemalla
koulutusalalla. Opiskelijoita on n. 4000 ja padtoimista
henkilskuntaa 400. Haemme:

Puutekniikan lehtoria

Hakijalta sel 4
hankittua erityisosaamista Jalko]aloslukses(a ja jalos-
tusteknikasta, sahatavaran valmistuksesta sek puu-
levyteollisuudesta. Opetusalueeseen tulee kuulumaan
myos yrityssuunnitteluun kuuluvia opintojaksoja. Aikai-
semmat hakemukset huomioidaan

Lisatietoja: koulutusohjelmajohtaja Tapani Siitonen,
puh. 050 586 2483 tai tapani.sitonen@pkamk f

Automaatiotekniikan lehtoria

Vakituiseen tydsuhteeseen Joensuuhun. Opetusteh-
vien ohella virassa on mahdollisuus osallistua am-

mattikorkeakoulun T&K-toimintaan. Lehtorin virka

taytetaan 1.8.2004 alkaen

Lisatietoja: koulutusohjelmajohtaja Jyri Roihuvuo, puh.

050 465 0611 tai jyri.roiuvuo@pkamkf

Paatoimisia tuntiopettajia
Mazirsaikaiseen tyssuhteeseen 1.8.2004 - 31.7.2005

- Tietotekniikan koulutusohjelmaan ohjelmistotekniik-
kaan, tietoliikennetekniikkaan, elektroniikkaan.
Lisatietoja: koulutusohjelmajohtaja Jyri Roihuvuo, puh.
050 465 0611 tai jyri.roiuvuo@pkamkf

- Matkailun koulutusohjelmaan Joensuuhun ravitse-

b " catorngpalvelut Hakiallo
Iuetaan eduksi monipuolinen ravintola-alan tyskokemus

R o
Johtaja Marja-Leena Rautiainen, puh. 050 530 6816 tai
;& 3 marja-leena.rautiainen@pkamk fi.

s Cdeliskiviyys

Olemme luovien yksilgiden asiantuntijayhteis. Toimimme
innovatiivisesti oppijina, osaajina seka tybelamasuhteiden
jaammatillisen asiantuntijuuden kehittjin.

annatun asetuksen (A352/2003 o maikaicer Pk
S:n mukainer

[ e —

kuva pelkésts likemerkista iman tekstia

Lehtorien osalta ammattikorkeakouluhallitukselle, tun-
topetajen osalta vararehiorle osaftlut hakemulset
pyydamme toimittamaan 19.4.2004 kio 16.01
mennessa osoitteella: Pohjois-} Kar]a\an ammattikor-
keakoulu, rehtorin toimisto, Tikkarinne 9, 80200 Joen-

PO KARMLAN
ARSRERE

8  GRAAFINEN OHJEISTO

POHJOIS-KARJALAN AMMATTIKORKEAKOULUN
STRATEGIA 2007-2012

Kuva 5. Sivuja Pohjois-Karjalan ammattikorkeakoulun graafisesta ohjeistosta: logon kdyton ohjeistus ja ilmeen varit.
Lisédksi Strategia-julkaisun kannet ja malli lehti-ilmoituksesta.
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4.1 Kyselyn tulokset

Kyselyn ensimmadinen osio kasitteli Pohjois-Karjalan ammattikorkea-
koulun nykyistd visuaalista ilmettd, joka koostuu logosta, typografiasta
eli kirjasintyypeistd, graafisista elementeistd ja kuvamaailmasta. Vastaa-
jat pitivit ammattikorkeakoulun logoa vanhentuneena ja siithen kaivat-
tiin jo muutosta. Visuaalinen ilme on ollut liiankin asiallinen ja kuiva.

"Kokonaisuus on mielestani vanhanaikainen ja antaa kuvan
jaykasta ja perinteisestd organisaatiosta eika niinkaan inno-
vatiivisesta edellakavijasta (vs arvot)”

Konservatiivinen ilme ei ole edustanut organisaation arvoja kuten edel-
lakavijyytta ja innovatiivisuutta. [lmeen toivottiin menevan raikkaan
hakukampanjailmeen suuntaan. Vastaajien mielesta visuaalisen ilmeen
johdonmukaisesti kdytetyin osa on ollut logo, mika on johtanut logon
hyvdan tunnistettavuuteen. Logon kaytossa on kuitenkin huomattu
ongelmia sopivan logovaihtoehdon valinnassa.

Vastauksissa tuli selkedsti esiin, ettei visuaalista ilmetta ei ollut myo6s-
kaan kaytetty yhtendisesti. Kyselyn perusteella hajanaisuus johtui osit-
tain siitd, ettd graafiset materiaalit olivat vanhanaikaisia ulkoasultaan ja
siksi on tehty omia sovelluksia ohi graafisen ohjeiston. Yhtendisempadan
kokonaiskuvaan paastaan, kun maaritelldan graafisessa ohjeistossa sel-
kedammin elementit joita sovelletaan viestinnan eri kohderyhmille.

"Visuaalinen ilme on maaritelty niin valjasti ja veltosti, etta
PKAMK -kuvaa ei visuaalisen ilmeen perusteella synny. Se on
mahdollistanut monta erilaista visuaalista ilmetta. ”

POHJOIS-KARJALAN AMMATTIKORKEAKOULU

HAKIJAN OPAS|

NUORTEN JA AIKUISKOULUTUS
B _129.-110.2011

Kuva 6. Pohjois-Karjalan ammattikorkeakoulun Hakijan oppaat
syksyltd 2011 ja kevaalta 2012.
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Pohjois-Karjalan ammattikorkeakoulun visuaalisessa ilmeessa on lii-
kaa eri elementteja eri tarkoituksiin. Esimerkiksi opiskelijarekrytointi
eli hakumarkkinointi ei ole osana nykyista ohjeistoa. Vastausten pe-
rusteella ilmeen linjakkuuteen tarvitaan selkedsti parannusta Karelia-
ammattikorkeakoulussa. Tavoitteena tulee olla tunnistettava, selkea
kokonaisuus.

Kyselyn toisessa osiossa keskityttiinkin Pohjois-Karjalan ammattikor-
keakoulun graafiseen ohjeistoon. 88 % vastaajista oli sitd mieltd, etta
ohjeisto ei ohjaa tarpeeksi kaikkia ammattikorkeakoulun viestinnan
kohderyhmia ajatellen. 70 % 16ysi ohjeiston helposti ja 82 % uskoikin,
ettd ohjeisto on kdyttokelpoisin nykyisessd muodossaan eli sahkoisend
ammattikorkeakoulun intranetissa. Vastaajista 88 % oli sitda mieltad, etta
ohjeistoa ei noudateta tarpeeksi hyvin. Ohjeiston noudattamiseen on
yhteydessa ohjeistosta tiedottaminen. 70 % arvioi, etta ohjeiston kay-
tostad ei ole tiedotettu tarpeeksi.

Kyselyvastauksista nousi esiin, ettd ohjeistus on jalkautettava koko am-
mattikorkeakoulun henkilokunnalle. Ohjeiston kayttoon tulee sitout-
taa ja sitoutua - viestinndsta on tehtava koko organisaation asia, josta
johto on paavastuussa. Henkilston tulee tietda ohjeistuksen merkitys
ja tarkoitus, ja mista ohjeisto seka graafiset materiaalit l6ytyvat. Hen-
kil6ston motivointi nahdaan siis tarkedand. My0s graafisen ilmeen ja
ohjeiston taytyy olla visuaalisesti onnistunut ja vakavasti otettava, ettd
henkil6sto haluaa sitoutua uuden ilmeen kaytt6on. Tiedottamiseen
sopivana kanavana pidetaan sahkopostin lisdksi henkilostokokouksia.

Graafisen ohjeiston ja materiaalien kayton on oltava helppoa. Tarvitaan
selkedt ohjeet esimerkkeineen miten ja missd materiaaleja kaytetadn,
javalmiit helppokayttoiset pohjat esimerkiksi Power Pointiin. Graafisia
materiaaleja eniten tyossaan kayttdville tarvitaan koulutusta materi-
aalien kaytostd. Taytyy olla myos selvad, miten jatkossa toimitaan -
mista saa tarvittaessa apua materiaalien kayttoon ja mita tulee tehda
jos tarvitaan tuote, jolle ei ole olemassa valmista pohjaa ja jota ei ole
ohjeistossa madritelty. Graafisen ilmeen kaytt6d toivotaan myos osaksi
uusien tyontekijoiden perehdytyspakettia.

"Koko henkildstolle tulisi viestia perusperiaatteet = miksi yh-
tendisten ohjeitten kayttd on tarkedad. Kaikille tydtehtavien
kannalta ohjeistusta enemman tai vahemman tarvitseville si-
sdinen tasmakoulutus.”

Lopuksi kyselyssa kasiteltiin graafisia materiaaleja eli visuaalisen ilmeen
sovelluksia, jotka maaritelladan graafisessa ohjeistossa. Kyselyn mukaan
ammattikorkeakoulussa eniten kaytetadan kayntikortteja, kirjepohjia,
kirjekuoria ja Power Point —esityspohjia. Yksi vastaaja kertoo, ettd olisi
tarvinnut kaikkia materiaaleja mutta ei kayttanyt niitd, koska ne sovel-
tuvat huonosti kdyttotarkoituksiinsa. On siis tarkedd suunnitella uudet
materiaalit niin, ettd ne toimivat hyvin kaytanndssa.

Vastaajat olivat sitd mieltd, ettd verkkomediaa tulisi hyodyntaa tulevai-

suudessa enemman ja uskovat painetun materiaalin siirtyvan sahkoi-
seksi. Kuitenkin halutaan sdilyttaa tarkeimpid painotuotteita, kuten
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Hakijan opas. Suunnitellessa on hyva ottaa huomioon etta joitakin
materiaaleja tarvitaan seka painettu ettd sahkoinen versio. Esimer-
kiksi virallinen ja epdvirallisempi kutsukorttipohja tarvittaisiin seka
painettuna ettd sahkoisend. Kaikissa materiaaleissa toivotaan huomi-
oitavan paremmin kaksikielisyys ja mahdollisesti my0s vendjan kieli.
Ehdotettiin my0s, ettd esimerkiksi esitteista voisi olla ohjeistossa mallit
eri kohderyhmille suunnatuista esitteistd. Vastaajat olivat myos sita
mieltd, ettd graafisen ohjeiston on oltava sovellettavissa mihin tahansa
uuteen tuotteeseen.

4.2 Kyselyn arviointi

Kyselyn toteuttaminen oli haasteellista. Kyselyn vastaajilta haluttiin
saada hieman eri ndkokulmia visuaaliseen ilmeeseen. Siksi vastaajiksi
valittiin eri tyOtehtdvissa toimivia henkil6ita. Vastaajissa on niin esimie-
hia, sihteereitd kuin projektityontekijoitakin. Kaikkien henkil6storyh-
mien mielipide ei kuitenkaan tullut esille yhta vahvana, koska kaikista
ryhmista vastauksia ei saatu yhta paljon. Selkedsti erottui esimerkiksi
hankkeiden parissa tyoskentelevien erilainen nakékulma.

Padtettiin siksi haastatellaammattikorkeakoulun hankekoordinaattoria
Marika Turkiaa. Tein haastattelun puhelimitse ja haastattelun pohjana
kaytettiin kyselyn kysymyksia (liite 1). Haastattelun kautta saatiin ar-
vokasta tietoa hankkeiden ja projektien tarvitsemien graafisten materi-
aalien erityispiirteista. Tarvitaan esimerkiksi mediatiedotepohja, jonka
avulla hankkeet voivat laatia tyylikkdan asiakirjan tiedotusvalineille.
Haastattelun avulla hankkeiden graafisten materiaalien suunnittelu
oli helpompaa.
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5 Karelia-
ammattikorkeakoulun
visuaalinen ilme

5.1 Lahtokohdat

Pohjois-Karjalan ammattikorkeakoulun visuaalisen ilmeen analyysi
ja ratkaisuehdotukset ldhetettiin kirjallisena ammattikorkeakoululle.
Ennen analyysin lukemista tein my6s oman lyhyen analyysin siitd, mita
Karelia-ammattikorkeakoulun visuaalinen ilme voisi olla. Analyysit oli-
vat samansuuntaisia. Tarkedd on nayttaa laadukkaalta, organisaation
perusilme tulee olla vakuuttava ja uskottava. Tarkeinta mielestani oli,
ettd ammattikorkeakoulun vahvuudet - innovatiivisuus, edellakavijyys,
laheisyys arkieldman tilanteissa ja tydelamaldhtdisyys - tulisivat esille.
PKAMK:n ilme ei vanhanaikaisuudessaan viestinyt nditd asioita. [lImeen
vanhanaikaisuus oli johtanut my6s ilmeen ronsyilyyn.

Analyysin jalkeen prosessi jatkui logon suunnittelulla. Markus Haataja
suunnitteli kaksi ehdotusta Karelia-ammattikorkeakoulun visuaalisen
ilmeen lahtokohdiksi. Ehdotus piti sisdlladn ilmeen taustan, ehdotuk-
sia varista ja typografiasta seka kaksi logoehdotusta perusteluineen.
Haataja ja asiakkuuspaallikkoé Martikainen esittelivat 13.3. johtoryhman
kokouksessa ilme-ehdotukset A ja B (kuva 7).

ILME-EHDOTUS A

Karelha

ILME-EHDOTUS B

Karelia

Kuva 7. Karelia-ammattikorkeakoulun ilme-ehdotukset A ja B.
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Johtoryhman paatoksella palaute kerattiin koko henkil6stolta. Orga-
nisoin palautteen keradmisen. Ammattikorkeakoulun intranetiin pe-
rustettiin keskustelualue, jonne koko henkildstolla oli mahdollisuus
kdydd antamassa palautetta ehdotuksista viikon ajan. Palautetta saatiin
keskustelualueelle 32 kappaletta. Osa palautteista oli yhteenveto koko
tyoyhteison, esimerkiksi keskuksen, mielipiteista. Lisdaksi sain muuta-
man palautteen sahkdpostitse. Kokosin palautteet ja koostin viestinta-
ryhman kanssa palautteista yhteenvedon, joka esiteltiin johtoryhmalle
sekd mainostoimistolle.

My®és opiskelijoiden mielipidettd visuaalisen ilmeen ehdotuksista halut-
tiin kartoittaa. Se tehtiin kyselylld, jonka suunnittelin mainostoimisto
Fabrikin ja viestintaryhman kanssa (liite 2). Kysely toteutettiin Typala-
jarjestelmalla. Otannaksi valittiin opiskelijakunta POKAn edustajisto ja
hallitus sekd markkinointituutorit. POKA edustaa ammattikorkeakou-
lun kaikkia opiskelijoita ja markkinointituutorit taas ovat perehtyneet
ammattikorkeakoulun markkinointiin ja myos visuaaliseen ilmeeseen.
Kyselyyn vastasi noin puolet otannasta, 16 opiskelijaa. Kyselyn kautta
selvitettiin ehdotusten herattamid ensimmadisid mielikuvia ja kuinka
hyvin eri adjektiivit kuvasivat opiskelijoiden mielesta logoja, vareja ja
typografiaa. Myos avoimen vastauskentdn kautta saatiin palautetta.

Henkil6ston ja opiskelijoiden palaute oli samansuuntaista. Logoehdo-
tus A heratti vahvoja mielleyhtymid muihin kdytdssa oleviin logoihin,
joten sen viestia oli vaikea 16ytaa. K-kirjaimen yhdistaminen muihin
yrityksiin hairitsi, sitd ei pidetty tarpeeksi persoonallisena. Toivottiin,
ettd merkki voisi olla abstraktimpi kuin konkreettinen K-kirjain. Logon
toivottiin viestivan enemman dynaamisuutta, eteenpdin suuntaamista
ja pohjoiskarjalaisuutta. Ehdotus sai toisaalta kiitosta selkeydestdan.
Logoehdotus B oli niin henkilokunnan kuin opiskelijoidenkin mielesta
sekava ja vaikealukuinen. Opiskelijat nakivat logossa kuitenkin innova-
tiivisuutta. Henkiloston mielestd ehdotus B ei soveltuisi korkeakoulul-
le. Ilmeen paavariksi ehdotettu turkoosi jakoi mielipiteita - se nahtiin
toisaalta kaytettynd, kylmana ja hetkellisend muotivarina ja toisaalta
raikkaana. Typografia sai kiitosta.

Palautteen kooste esiteltiin mainostoimisto Fabrikille. Palautteen pe-
rusteella Markus Haataja suunnitteli ilme-ehdotuksen C (kuva 8). Kun
uusi ehdotus saatiin mainostoimistolta, siita kerdttiin palautetta vies-
tintaryhmalta intranetin keskustelualueen kautta. Kokosin palautteen
ja esittelin tiivistelman johtoryhman kokouksessa, jossa Markus Haataja
ja Jonne Martikainen olivat myo6s paikalla.
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ILME-EHDOTUS C

K Karelia

Karelia
university of
applied sciences

Karelia-
ammatti-
korkeakoulu

Kuva 8. Karelia-ammattikorkeakoulun ilme-ehdotus C.

Ehdotukseen C oltiin tyytyvadisid. Sita kuvailtiin moderniksi, ja siind
16ytyi jatkumo Pohjois-Karjalan ammattikorkeakoulun logoon. Lo-
goehdotuksen nahtiin kertovan vakaudesta ja jatkuvuudesta, luon-
nonarvoista ja juurista. Ehdotusta pidettiin selkedna ja yksinkertai-
sena hyvalla tavalla. Johtoryhma valitsi kokouksessaan ehdotus C:n
Karelia-ammattikorkeakoulun ilmeeksi ja valtuutti viestintaryhmdan
jatkamaan prosessia.

Visuaalisen ilmeen peruselementeista typografia hyvaksyttiin ilme-
ehdotuksen C yhteydessa. Typografiaksi valittiin Francker ja Constantia
-kirjaintyypit. Logon muotokieli perustuu Francker-kirjaintyyppiin.
Francker on paitteeton ja selked. Se antaa visuaaliselle ilmeelle erot-
tuvuutta. Paatteellinen Constantia on hengeltaan arvokkaampi ja luo
kontrastin Francker-kirjaintyyppiin. Constantia sopii hyvin pitkiin
leipdteksteihin ja Franckeria taas kdytetaan puolestaan otsikoissa he-
rattamaan huomiota. Franckerin lisenssi on maksullinen, mutta Cons-
tantia on kdytettdavissa uusimmissa Windows-tietokoneissa. Constantia
mahdollistaa ilmeen jatkuvuuden silloinkin, kun Francker -lisenssia
ei ole saatavilla.

Visuaalisen ilmeen kolme varia (vaalea vihred, tumma vihrea ja har-
maa) valittiin myo6s ilme-ehdotuksen C yhteydessa. Vihred on jatkumo
Pohjois-Karjalan ammattikorkeakoulun logon tummasta vihredsta va-
ristd. Vaalea vihred on kuitenkin raikkaampi ja nuorekkaampi. Vihrea
yhdistyy usein metsdan ja luontoon, mika yhdistaa Karelia-ammatti-
korkeakoulun Joensuuhun, Euroopan metsapddkaupunkiin. Harmaalla
varilld ilmeeseen saadaan mukaan tyylikkyyttd ja hienovaraisuutta.
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5.2 Suunnitteluprosessi

Kun visuaalisen ilmeen ehdotus C oli valittu, siirryin tydskentelemadan
mainostoimisto Fabrikin tiloihin. Ensimmadisena tehtavana oli logover-
sioiden hiominen. Logon muotokielta viilattiin vield hieman, ldhem-
madksi ehdotuksen A muotokieltda. Myos logoa "ammattikorkeakoulu”’-
selitteelld hienosdadettiin paljon (kuva 9). Haasteena oli suomen- ja
englanninkielisten selitteiden "ammattikorkeakoulu” ja "University of
Applied Sciences” pituusero. Selite-logoksi valittiin Savonia-ammatti-
korkeakoulun selite-logoja mukaileva ratkaisu. Selite sijoitettiin Karelia-
nimilogon alle niin, ettd selite on molemmissa kieliversioissa nimilogon
pituinen. Jotta suomen- ja englanninkieliset selitteet saatiin samaan
tilaan mahdollisimman yhtendisen ndkoisind, suomenkielisen selitteen
tekstin pistekoko ja kirjainvalistys on suurempi kuin englanninkielisen.

Yksi suurimmista haasteista oli maaritelld lisavarit ja varien kayton peri-
aatteet (liite 3, 12-13). Ammattikorkeakoulujen graafisissa ilmeissa vareja
on kdytetty hyvin eri tavoin. Esimerkiksi Savonia-ammattikorkeakoulun
ja Tampereen ammattikorkeakoulun ilme on hyvin varikas - jokaisel-
la kohderyhmalld on oma varinsa. Saimaan ammattikorkeakoulun eri
koulutusaloilla on omat varinsg, jotka esiintyvat pienind visuaalisina
elementteind muuten hyvin yhtendisessa variskaalassa.

Pohjois-Karjalan ammattikorkeakoulun viidelle keskukselle oli jokai-
selle kolme tunnistevaria. Kyselysta tuli selkeasti ilmi, etta keskusten
vdrien laaja skaala on johtanut ilmeen hajanaisuuteen. Varien maarda
haluttiin siis karsia, jotta ilme saadaan pidettya yhtendisena. Haluttiin

Karelia
ammattikorkeakoulu

Karelia
University of Applied Sciences

Karelia
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Kuva 9. Ylla vaihtoehtoinen selite-logo, alla valittu versio.
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kuitenkin tuoda mukaan vari, jolla olisi mahdollista luoda hierarkiaa
ilmeen sovelluksiin. Turkoosi vari valittiin korostusvariksi, jota voi kayt-
tdd tuomaan esiin tarkeimpia teksteja. Turkoosia tulee kayttaa harkiten,
jotta varien hierarkia sdilyy. Lisdksi haluttiin tuoda ilmeeseen valoa ja
lampo6a. Lammin keltainen valittiin yhdeksi korostusvariksi. Keltaisen
roolia ilmeessa pohdittiin pitkddn, olisiko keltainen kaytossa yhta aikaa
muiden varien kanssavai ei. Tehtiin kokeiluja ja paadyttiin ratkaisuun,
jossa keltaista kaytetadan Karelia-ammattikorkeakoulun tapahtumien
yhteydessa. Ndin tapahtumat saadaan nostettua esiin perusilmeesta.

Haluttiin suunnitella graafinen elementti, joka tekisi ilmeesta viela
tunnistettavamman. Graafinen elementti antaa visuaaliselle ilmeelle
persoonan (liite 3, 16-18). Elementti on myos logoa helpommin sovi-
tettavissa erilaisiin tuotteisiin ja tiloihin. Tein luonnoksia elementin
pohjaksi ensin lyijykynalla ja sitten Adobe Illustrator -ohjelmalla. Kat-
soimme luonnoksia yhdessa Markuksen kanssa. Markus suunnitteli
logon merkkiosasta sekd suunnikkaista muodostuvan geometrisen
graafisen elementin. Kuosista suunniteltiin varillinen ja dariviivaversio.

[Imeen sovellusten suunnittelu aloitettiin kayntikortista (liite 3, 23).
Lahtokohtana oli etta tekstisisalto taytyi olla kaksikielisend, kuten
PKAMK:n kayntikortissakin. Tekstisisalto haluttiin sijoittaa kortin
etupuolelle, jotta takapuoli voitiin omistaa graafiselle elementille. Lo-
makkeistoa suunnitellessa ratkaistiin myos yhteystietojen esittdminen.
Suunniteltiin yhteystietoelementti, johon kuuluu logon merkkiosa (liite
3, 19). Logon merkkiosan ja logotyypin kaytto erillisind antaa lomak-
keistolle nykyaikaisemman ja kiinnostavamman ilmeen.

Yhteisty6 Markuksen kanssa sujui vaivattomasti. Ensimmadisissa sovel-
luksissa Markus ohjasi suunnittelua enemman ja kun ilmeen periaat-
teet olivat selkiytyneet, tyoskentelin itsendisemmin. Seurasin ammat-
tikorkeakoulujen, toisen asteen oppilaitosten, yliopistojen ja suurten
yritysten visuaalisia ilmeitd ja kerdsin graafisia ohjeistoja. Sovelluksen
suunnittelun aloittaessani tutkin ensin kerddmiani ohjeistoja ja pereh-
dyin siihen, miten kyseinen sovellus oli ratkaistu eri tapauksissa. Pereh-
dyttydni sovelluksiin tein luonnoksia lyijykynalld ja seuraavaksi siirryin
suunnittelemaan Adoben Illustrator tai In Design-ohjelmalla. Naytin
suunnitelmiani Markukselle, joka antoi niista palautetta. Ammattikor-
keakoululla palautetta antoi viestintatiimi, jonka kokouksissa esittelin
suunniteltuja sovelluksia. Saamani palautteen perusteella muokkasin
graafisia materiaaleja.

Nostopalloelementti (liite 3, 20) tuli mukaan visuaaliseen ilmeeseen,
kun aloitettiin hakukampanjamateriaalien ja esitteiden seka rullateli-
neiden suunnittelua. Tarvittiin elementti, jolla pystyttiin nostamaan
tarkeitd tekstisisiltoja esiin ndyttavasti ja selkedsti. Pyored muoto rikkoo
graafisen elementin ja typografian kulmikasta muotokieltd. Hakukam-
panjan visuaalisessa ilmeessa pidettiin mukana perusilmeen typografia,
varit ja graafinen kuosi. Peruselementtien seuraksi tuotiin kampanjan
viestid vahvistava kuvaelementti.
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Suunnitellessani sovelluksia graafisen ilmeen periaatteet alkoivat hah-
mottua selkeammiksi. [Imeesta muodostui hyvin monimuotoinen. Lo-
makkeisto sai tyylikkdan ja selkedn ilmeen, jossa kaytettiin harmaata
viivaversiota kuosista. Logo nousee esiin vihredn varin ansiosta. Muissa
sovelluksissa kdytettiin vdrejd runsaammin. Monimuotoisuutta paatet-
tiin kuitenkin my0s rajoittaa jonkin verran sovellusten yhtendisen linjan
sdilymiseksi. Graafisesta elementista otettiin kayttoon viivaversio vain
harmaana. Valkoisen logoversion eli negalogon voi sijoittaa vain vihredan
kuosin pdalle - vihrea kuosi ja valkoinen logoversio ovat yhdessa tun-
nistettavissa Kareliaksi. Suunnittelin lomakkeiston ja liput hydodyntdaen
valkoisen logon ja vihredn kuosin yhdistelmaa.

Kesdakuussa aloitettiin graafisen ohjeiston kokoaminen. Viela tdssa
vaiheessa kaytiin lapi kaikki ilmeen sovellukset yhtendisen visuaali-
sen linjan varmistamiseksi. Lopulta suunnittelemani sovellukset olivat
kayntikortti, kirjelomake, kirjekuoret, saatelomake, yleis- ja tapahtu-
mafolderi, todistuskansio ja todistuspohja, tiedotepohja, julkaisujen
kansimalli ja sisdsivujen ulkoasu, esitemallit ja esitepohja projekteille,
Power point -esityspohja, lehti-ilmoitukset, rullatelineet, lippu, poy-
talippu eli standaari ja autoteippaukset (liite 3, sivut 22-43). Kirjoitin
ohjeistoon kuvaukset ja ohjeet sovelluksista. Ohjeisto kaytiin ldpi vield
monta kertaa hioen ohjeita helposti ymmarrettaviksi. Ohjeisto hyvak-
syttiin PKAMK:n johtoryhman kokouksessa elokuussa.

5.3 Graafisen ilmeen julkaisu
ja henkiloston perehdytys

[Imeuudistuksen etenemista seurattiin koko vuoden ajan kuukausittai-
sessa henkiloston uutiskirjeessd. Helmikuun uutiskirjeessa tiedotettiin
ilmeen suunnitteluprosessin alkamisesta ja lopulta syyskuun uutiskirjees-
sd ilmeen kayttoonotosta. Ensimmadisen kerran Karelia-ammattikorkea-
koulun graafista ilmetta esiteltiin henkildstolle strategiapdivassa 11.5.2012.
Henkil6sto ndki valitun ilme-ehdotuksen C ensimmadisen kerran. Markus
Haataja esitteli logon ja kertoi sen taustasta. Myo6s logon versiot, tunnus-
varit, typografia ja graafinen elementti esiteltiin henkilostolle.

Lukuvuoden avajaisissa 5.9.2012 Joensuun Taidemuseolla valmis ilme
julkistettiin henkildstolle ja sidosryhmille. Tilaisuuden sisélto kytkeytyi
vahvasti nimenmuutoksen lanseeraukseen. Tilaisuudessa oli esilla seina-
ke Karelia-ilmeelld, graafinen ohjeisto tulosteena ja postikortteja, joilla
tiedotettiin nimenmuutoksesta ja uudesta ilmeestd. Opiskelijoille uusi
ilme esiteltiin 13.9. jarjestetyssa Lehtia [losaaressa -tapahtumassa, jossa
oli my®0s esilld seindke, vinyylibanderollit ja postikortit. Lisdksi toteutet-
tiin postikorttien pohjalta julisteita, joita levitettiin kaikille kampuksille.
Sidosryhmille ja opiskelijoille tiedotettiin ilmeen muutoksesta myos
marraskuussa ilmestyneessd PKAMK.fi - lehdessa artikkelilla "Talta
nayttdd Karelia-amk”. Artikkeli koostui tekstikappaleesta, jossa esitel-
tiin logon taustatarina seka kuvista, joilla esiteltiin ilmeen sovelluksia.
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Marras- ja joulukuun aikana toteutettiin visuaalisen ilmeen esittely am-
mattikorkeakoulun keskusten henkilostokokouksissa. Kokouksissa tie-
dottaja Eija Piiparinen esitteli logon ja sen tarinan. Sen jalkeen jatkoin
esittelemadlla ilmeen peruselementit - varit, typografian ja graafisen
elementin. Esittelin kdyntikortin ja esityspohjat esimerkkeind ilmeen
sovelluksista. Lopuksi kuulijoilla oli mahdollisuus esittaa kysymyk-
sid ja antaa palautetta. Lisdksi pidettiin joulukuussa perusteellisempi
koulutus keskusten suunnittelijoille, keskusten toimistohenkilokun-
nalle ja muille graafisia materiaaleja, kuten lehti-ilmoituksia ja esittei-
td, suunnitteleville henkil6ille. Koulutuksessa esittelin tarkasti logon
kayttoa ohjeiston mukaisesti, oikean logoversion valintaa seka varien
kayttoa. Esittelin tarkemmin my6s ilmeen sovellusten, kirjepohjan ja
esityspohjan, kayttoa.

Karelia-ammattikorkeakoulun uusi ilme otettiin kdytt66n ensimmai-
send osakeyhtion virallisissa asiakirjoissa sekd hakumarkkinoinnissa,
kuten Hakijan oppaissa ja messumateriaaleissa. Haku ensimmadisiin
Karelia-ammattikorkeakoulussa tammikuussa 2013 alkaviin koulutuk-
siin oli 17.9.-2.10.2012, siksi markkinointimateriaalit syksyn hakua var-
ten tehtiin Karelian visuaalisella ilmeelld. Varsinainen ilmeen julkistus
tapahtui 2.1.2013, kun Karelia-ammattikorkeakoulun liput nostettiin
salkoon ja ilmeen sovellukset otettiin kayttoon.

24



6 Arviointi

Projektin ensimmaiset kolme kuukautta katsoin projektia asiakkaan
nakokulmasta, ja siirtyminen mainostoimistotyoskentelyyn olikin
aluksi haastavaa. Opin kuitenkin ndkemaan projektin niin asiakkaan
kuin suunnittelijankin silmin. Opin paljon mainostoimiston toimin-
nasta seuraamalla tyoskentelyad eri projektien parissa. Tyoskentely alan
huippuammattilaisten kanssa antoi paljon ja Markuksen palaute suun-
nittelemistani ilmeen sovelluksista auttoi minua kehittymaan suunnit-
telijana. Sain suunnittelijana paljon lisda rohkeutta. Esitin asiakkaalle
sellaisiakin ratkaisuja, joita en uskonut heidan hyvaksyvan. Opin myos
ottamaan asiakkaan antaman palautteen paremmin vastaan.

Sovellusten toteuttamisessa oli monia haasteita, joita ei olisi osannut
odottaa. Teknisid haasteita oli esimerkiksi kirjepohjien, saatteiden ja
muiden sdahkoisesti kdytettavien materiaalien tuotannossa sahkdiseen
muotoon. Sahkoiset pohjat testattiin, mutta ei riittavan kattavasti. Pa-
lautetta sahkoisten pohjien liian suuresta tiedostokoosta ja teknisista
ongelmista on tullut ja niitd korjataan edelleen. Testaus ja toteutus
olisivat kaivanneet parempaa suunnittelua. Sovellusten testausta lop-
pukayttdjilla olisi voinut tehda kesken suunnitteluprosessin, kuten Loiri
ja Juholin esittavat.

Myos kustanukset asettivat yllattavan suuria haasteita. Ensimmaisia
suunnittelemiani kirjekuoria ei toteutettu, koska oman kirjekuoren pai-
nattaminen jokaiselle viidelle keskukselle olisi ollut liian kallis ratkaisu.
Kustannusndkokulma on graafisen suunnittelijan aina otettava huo-
mioon ja sen huomioonottamista voin vield omassa suunnittelussani
kehittaa. Toisaalta halusin tehda suunnitteluratkaisuja, jotka ovat kus-
tannuksiltaan hieman suuremmat, mutta antavat sovellukselle paljon
laadukkaamman olemuksen. Esimerkiksi folderien ja todistuskansion
kohdelakkaukset olivat tallaisia ratkaisuja.

Lisdksi vanhoja kirjekuoria ei haluttu jattaa kayttamattd, vaan ne otet-
tiin kdyttoon Karelia-ammattikorkeakoulun logotarroilla. Sisé- ja ulko-
opasteista vaihdettiin vain valttamattomimmat eli logot. Vallitsevassa
taloustilanteessa sddstotoimet ovat ymmarrettavida, mutta ne heiken-
tavat visuaalisen ilmeen yhtendisyytta. Varsinkin vahvasti ulospain na-
kyvissa kohteissa, kuten opasteissa ja autoteippauksissa, sadstaiminen
johtaa viestien hajanaisuuteen. Niemisen ja Pohjolan mukaan visuaa-
lisen ilmeen sdilyminen yhtendisena on tarkeda kaikissa kohtaamispis-
teissd. Jos visuaalinen ilme ei ole kaikissa kohtaamispisteissa laadukas,
ei kohderyhman edustajalle voi muodostua tavoiteprofiilin mukaista
mielikuvaa. Sdastaminen voi koitua pitkalla aikavalilla kalliimmaksi.
Yritys, jolla on selked imago, saa viesteilleen enemman nakyvyytta pie-
nemmalla panoksella, kuten Jaskarikin toteaa.
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6.1 llimeen peruselementit ja viesti

Karelia-ammattikorkeakoulun paavariksi valittu vihred on ammatti-
korkeakoulujen visuaalisissa ilmeissa paljon kaytetty vari. [Ime-ehdo-
tuksissa A ja B ehdotettu turkoosi olisi antanut enemman erottuvuutta
paavarind. Vihrea kuitenkin viestii aluevaikuttavuutta. Se yhdistaa il-
meen Pohjois-Karjalan metsiin. Keltaisen varin kaytto tapahtumavarina
seka turkoosin ja harmaan kaytto korostusvareind on ainutlaatuinen
ratkaisu. Varien kaytto ratkaistiin erilailla kuin muillaammattikorkea-
kouluilla, ja se tuo Karelialle lisda tunnistettavuutta.

Karelia-ammattikorkeakoulun tunnistettavuus parani myos haku-
markkinoinnin osalta. Karelia-ammattikorkeakoulun perusilme ja ha-
kumarkkinoinnin ilme ovat ldhempana toisiaan kuin Pohjois-Karjalan
ammattikorkeakoululla. Esimerkiksi yleisesite ja Hakijan opas ovat sel-
kedsti tunnistettavissa saman korkeakoulun materiaaleiksi. Pohjois-
Karjalan ammattikorkeakoulun ilmeeseen verrattuna tdssd on tapah-
tunut selked parannus - PKAMK:n perus- ja hakumateriaaleissa ilme
oli selkeasti poikkeava niin typografian kuin varienkin suhteen. Yleensa
vain logo oli ainoa tunnistettava tekija. Kyselyyn vastanneet toivoivat
hakumarkkinoinnin ilmetta osaksi ohjeistoa. Markkinakampanjat ovat
kuitenkin yleensd vaihtuvampia kuin ohjeiston muu materiaali, joten
oli perusteltua jattaa se pois ohjeistosta.

Karelia-ammattikorkeakoulun visuaalinen ilme on siis yhtendisempi
ja vastaa paremmin ammattikorkeakoulun identiteettid kuin entinen
ilme. Pohjois-Karjalan ammattikorkeakoulun ilme koettiin asialliseksi
ja kuivaksi. Karelia-ammattikorkeakoulun identiteetin analysointi ja
profilointi onnistuivat paremmin. Karelia-ammattikorkeakoulun ilme
viestii ammattikorkeakoulun aluevaikuttavuutta ja edellakavijyytta.
On toki mahdollista, ettd jatkossa ammattikorkeakoulun arvot ja vi-
sio muuttuvat - kuinka hyvin visuaalinen ilme silloin vastaa yrityksen
identiteettia?

Eivoida olla varmoja siitd, millainen imago Karelia-ammattikorkeakou-
lulle muodostuu. Visuaalinen ilme on vain yksi tekijdistd, jotka vaikut-
tavat mielikuvan muodostumiseen. Pohjolan mukaan kokemukset ja
kuulopuheet vaikuttavat imagoon. Siksi onkin tarkedaa, ettd visuaalinen
ilme ndhdaan Karelia-ammattikorkeakoulussa osana muuta viestintaa.
Esimerkiksi Karelia-ammattikorkeakoulun ty6elamaldhtoisyys toteu-
tuu usein konkreettisten yritysprojektien kautta, joissa opettajat ovat
mukana. Niemisen mukaan jokaisessa kohtaamisessa sidosryhmien
kanssa visuaalinen ilme, kdyttdytyminen ja tila muodostavat kokonai-
suuden, joka ldhettaa viestin. Henkil6ston aktivointi on siis tarkeaa.
Jokaisen tyontekijan tulisi ymmartda viestinndn merkitys.
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6.2 Perehdytys ja graafinen ohjeisto

Henkilostokokouksissa saamani palaute visuaalisesta ilmeestad ja sen
sovelluksista on ollut padasiassa positiivista. Koko henkilosto sai
mahdollisuuden osallistua prosessiin kommentoimalla ensimmaisia
ilme-ehdotuksia. Palautetta saatiin kaikistaammattikorkeakoulun kes-
kuksista. Palautteella oli suuri merkitys visuaalisen ilmeen suunnitte-
luprosessissa. Koska henkilosto sai antaa palautetta, visuaalinen ilme
tukee tavoiteimagoa paremmin ja henkildst6 on ollut sitoutuneempi
visuaalisen ilmeen kaytt6on. Palautetta saatiin prosessin aikana hen-
kilostolta helposti, mutta palautteesta saattoi huomata, ettei visuaali-
sen ilmeen ja ammattikorkeakoulun imagon merkitys ole selked koko
henkilostolle. [Imettd arvioitiin usein henkilokohtaisten mielipiteiden
perusteella, ei koko organisaation ndakékulmasta. Palaute keskittyi vi-
suaalisiin seikkoihin ja ilmeen valittamaa viestia oli arvioitu vahan.

Nykyorganisaatiossa koko henkil9st6 on vastuussa visuaalisen ilmeen
noudattamisesta ja viestinndstd. Pienistd asioista syntyy suuri kuva.
Perehdytyksessa olisi voinut painottaa enemman ilmeen taustaa,
imagoa ja tavoitemielikuvaa, jotta niiden yhteys olisi selkea kaikille.
Hienoa oli, ettd perehdytykseen osallistuttiin runsaslukuisesti. Uusi
visuaalinen ilme on lisannyt henkil6ston tietoisuutta siitd, miten tar-
kead tyylikds visuaalinen ilme on ammattikorkeakoululle. Jatkossa on
tarkeda, etta visuaalinen ilme ja sen ldhtokohdat ovat osana uusien
tyontekijoiden perehdytysta.

IImeen julkistus ulkoisille sidosryhmille olisi voinut onnistua parem-
min, jos se olisi suunniteltu yhdessa mainostoimiston kanssa. Ilmeen
julkistusta olisi voinut ajatella ulkopuolisen silmin — missd, miten ja
milloin sidosryhman edustaja ndkee uuden ilmeen, ja syntyyko kohtaa-
misista yhtendinen kuva ilmeesta. My6s ilmeen lanseeraus opiskelijoil-
le tehtiin melko pienin toimenpitein. Olisi mielenkiintoista selvittaa,
miten opiskelijat kokivat muutoksen ja tiedotettiinko muutoksesta
tarpeeksi. [lmeen ndyttavampi lanseeraus opiskelijoille olisi voinut
toimia hyvanad imagon nostajana. Pohjolan mukaan kuulopuheet ovat
yksi imagon muodostumisen peruste, ja opiskelijat valittavit muodos-
tamaansa imagoa eteenpdin keskusteluissaan. Rakentamalla imagoa
opiskelijoiden keskuudessa kehitetdan my6s ulospdin nakyvaa imagoa.

Graafisesta ohjeistosta seka visuaalisesta ilmeestd on tiedotettu aikai-
sempaa paljon paremmin. Uudessa graafisessa ohjeistossa ilmeen pe-
ruselementit on kuvattu paremmin ja sovelluksia on otettu mukaan
laajemmin. Ohjeistoa noudattaen on selkeda ja helppoa suunnitella
uusia sovelluksia. Ohjeisto on siis onnistunut Loirin ja Juholinin maa-
ritelmdn mukaisesti. Graafinen ohjeisto tullaan toteuttamaan myds
sahkoisena Viestinndn kasikirja -tyonimelld kutsutuksi kokonaisuudek-
si organisaation intranetiin. Kokonaisuus sisiltad graafisen ohjeiston
visuaalisten ohjeiden lisdksi teknisia kdyttoohjeita ja tilausohjeistusta.
Sahkoinen ohjeisto lisaa helppokayttoisyytta.
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Jatkossa onkin mielenkiintoista seurata, kuinka paljon yritysten vi-
suaalinen ilme siirtyy verkkoon. Kyselyn vastaajat arvioivat, ettd vain
tarkeimpid tuotteita toteutetaan jatkossa painettuna. Suunnittelemis-
tani sovelluksista suuri osa oli painettuja, mutta sahkoinen kayttokin
pyrittiin ottamaan huomioon mahdollisimman pitkalle, esimerkiksi
saatteista ja kirjelomakkeista tehtiin sahkoinen pohja. Jatkossa yrityk-
sen visuaalinen ilme saattaa kuitenkin painottua yha enemman sah-
koiseen viestintdan. On kiinnostavaa seurata miten laajasti perinteiset
yritysgrafiikan osat, kuten kdyntikortti, sdilyvat kaytossa.

Loppujen lopuksi Karelia-ammattikorkeakoulun visuaalinen ilme on
onnistunut. Uuden ilmeen kohdalla onnistuttiin ratkaisemaan monet
Pohjois-Karjalan ammattikorkeakoulun visuaalisessa ilmeessa, graa-
fisessa ohjeistossa ja sen kaytossa huomatut ongelmat. [lmeen moni-
muotoisuus mahdollistaa ndkymisen uskottavana asiantuntijaorgani-
saationa seka houkuttelevana opiskelupaikkana.
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7 Pohdinta

Opinndytetyoni lopputulos oli Karelia-ammattikorkeakoulun graafinen
ohjeisto ja sen sisdltamadt visuaalisen ilmeen sovellukset. Suuressa or-
ganisaatiossa tarvittiin kuitenkin paljon graafista materiaalia. Jatkoin
graafisen ohjeiston ulkopuolelle jadneiden ilmeen sovellusten toteut-
tamista projektiopintoina. Sovelluksia oli pienid, esimerkiksi pysakoin-
tilupakortit, seka haasteellisia projekteja, kuten henkil6ston intranetin
uuden ulkoasun suunnittelu.

Opinnaytetyoni on kehittanyt taitojani graafisena suunnittelijana ja se
on antanut minulle tietoa yritysilmeen hallinnasta. Hahmotan yritysil-
meen suunnitteluprosessin paremmin. Projektin aikana tein yhteisty6ta
niin mainostoimiston kuin asiakkaankin kanssa. Yhteistyotaidot ja kyky
ymmartaad sekd asiakkaan ettd suunnittelijan nakokulmaa kehittyivat.
Opin paljon suunnitteluratkaisujen perustelusta asiakkaalle. Projektin
laajuus opetti minulle suuren projektin hallintaa.

Tyoskentelen nyt Karelia-ammattikorkeakoulun graafisena suunnitteli-
jana. Vastaan graafisesta ohjeistosta ja suunnittelen visuaalisen ilmeen
mukaisia tuotteita. Uskon ettd tydpanokseni auttaa sdilyttdimaan visu-
aalisen linjan yhtendisend. Toivottavasti voin myos vaikuttaa siihen, etta
ammattikorkeakoulun johto ja henkil6st6 ymmartda entista paremmin
visuaalisen ilmeen merkityksen ammattikorkeakoulun linjakkaassa
viestinnassa.

Toivon, ettd minulla on tyossani mahdollisuus jatkaa yritysilmeen suun-
nitteluprosessia seuraamalla ilmeen toimivuutta. On tarkeaa kerata
tietoa siitd, millaista imagoa Karelia-ammattikorkeakoulun visuaali-
nen ilme viestii, onko ilmeen sovelluksissa onnistuttu ja miten niita
voisi edelleen kehittdd toimivammiksi. Uuden ilmeen my6ta Karelia-
ammattikorkeakoulu muokkaa imagoaan hakijoiden ja yritys- seka
korkeakoulukumppaneiden keskuudessa. Uskon ettd uusi visuaalinen
ilme tuo Karelia-ammattikorkeakoulun lahemmaksi tavoitemielikuvaa
ja parantaa ammattikorkeakoulun vetovoimaa entisestaan.
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Kysely Pohjois-Karjalan
ammattikorkeakoulun visuaalisesta
lmeesta ja graafisesta ohjeistosta

Visuaalinen ilme koostuu véreistd, typografiasta (kirjasintyypit ja niiden
kaytto), graafisista elementeista ja kuvamaailmasta. Ilmeen perusta on
logo ja litkemerkki, jonka pohjalta muut graafiset materiaalit suunni-
tellaan. Graafinen ohjeisto on kdytannon opas visuaalisen ilmeen vah-
vistamiseksi. Graafinen ohjeisto luo puitteet yhdenmukaiselle ilmeelle,
joka kertoo yhtendisesti johdetusta organisaatiosta ja sen ammatillisesta
osaamisesta omalla toimialallaan.

Vastauksesi on tarked, koska kyselyvastaukset toimivat lahtokohtana
Karelia-ammattikorkeakoulun visuaalisen ilmeen suunnittelulle. Vas-
taathan ytimekkaasti.

Tavoitteena on, ettd uusi graafinen ohjeisto on laadukas ja toimiva, ja
tukee Karelia-ammattikorkeakoulun kaikkea viestintaa parhaalla mah-

dollisella tavalla.

Pohjois-Karjalan ammattikorkeakoulun graafinen ohjeisto (linkki)

1. Pohjois-Karjalan ammattikorkeakoulun visuaalinen ilme ja sen
sovellukset

Mitd mielta olet PKAMK:n nykyisesta visuaalisesta ilmeesta (logo, ty-
pografia, graafiset elementit, kuvavaailma)?

Mika siind on hyvaa?
Mika huonoa?

Visuaalisen ilmeen sovellukset
Graafisessa ohjeistossa on maddritelty seuraavat graafiset materiaalit:

kayntikortti, virallinen kirjepohja, kirjelomake, todistuspohjat, kirje-
kuori, saate, esityspohjat, esitteiden kannet, esitteiden sisasivut, pro-
jektiesitteet, folder - kansio, julkaisusarjat, tiedotuslehti pkamk.fi,
ilmoitukset, mainosvedokset, roll upit, messut ja tapahtumat, lippu ja
viiri, ulko-opasteet ja autoteippaukset.

Minka tuotteen visuaalinen ilme on erityisen onnistunut ja miksi?
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Oletko huomannut ongelmia jonkin tuotteen/tuotteiden visuaalisessa
ilmeessa?

Jos kylla, millaisia ongelmia?

Pkamk.fi
Pkamk.fi —nettisivut uusittiin vuoden 2010 lopulla. Mitd mieltd olet
www-sivujen nykyisestd ulkoasusta?

Opiskelijarekrytoinnin kampanjailme

Pohjois-Karjalan ammattikorkeakoulun opiskelijarekrytointiin on kuu-
lunut vuodesta 2009 alkaen vuosittain vaihtuva kampanjailme teemalla
"Tosi paljon, tosi ldhelld”. Vuonna 2012 kampanjan viesti on viisi perus-
telua valita PKAMK: laadukas opetus, yrittdjyys- ja tydelamakontaktit,
kansainvalisyys, osaava opinto-ohjaus seka viihtyisa opiskelijakaupunki
Joensuu. Kampanjailme nakyy mm. pkamk.fi -sivujen Hakijalle-osi-
ossa, TosiJuttu -lehdessa ja oppaissamme (Hakijan opas, Applicant’s
Guide seka vendjankielinen hakuopas).

Mita mielta olet PKAMK:n opiskelijarekrytoinnin kampanjailmeesta?
Mika siind on hyvaa?

Mika huonoa?

2. Pohjois-Karjalan ammattikorkeakoulun graafinen ohjeisto
PKAMK:n graafinen ohjeisto sisdltaa ohjeistuksen logon, liikemerkin ja
yritystunnuksen kaytostd seka muita yleisid graafiseen kayttoon liittyvia
ohjeita. Ohjeistoa noudatetaan kaikissa Pohjois-Karjalan ammattikor-
keakoulun graafiseen suunnitteluun liittyvissa yhteyksissa. Tarkeda on,
ettd kaikki PKAMK:ssa viestinndn tehtdvissa tyoskentelevat henkil6t
tiedostavat ohjeiston merkityksen, tuntevat ohjeiston ja osaavat hyo-
dyntaa sitd jokapdivaisessa tyossaan.

Ohjeisto 16ytyy sahkoisend pkambk.fi -sivuilta sekd intranetista. Ohjeisto
on jaettu keskuksiin myo6s cd-levylld, muistitikulla ja tulostettuna.

2a) Graafinen ohjeisto osana viestintda ja ohjeistosta tiedotta-
minen

Miten graafinen ohjeisto tukee ammattikorkeakoulun yhtendista graa-
fista ilmettd ja viestintaa?

Graafisen ohjeiston tulee opastaa ilmeen soveltamista kaikkialla, missa
amk kohtaa kohderyhmat (opiskelemaan hakevat, kumppanit ja sidos-
ryhmat, opiskelijat ja henkil6sto).

Opastaako ohjeisto tarpeeksi kaikkia kohderyhmia ajatellen?

Jos ei, niin minka ryhman/ryhmien tarpeet pitdisi huomioida parem-
min?

Milla tavalla?
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Loydatko graafisen ohjeiston helposti, kun tarvitset sita?

Millaisessa muodossa ohjeisto ja graafiset materiaalit olisivat mielestdsi
kayttokelpoisimpia?

Onko ohjeiston kaytosta tiedotettu/ohjeistettu tarpeeksi?

Mita ohjeiston kdytosta pitdisi tiedottaa henkilokunnalle? Miten?
Noudatetaanko ohjeistoa mielestasi yleisesti tarpeeksi hyvin?

Jos ei, mika edistdisi sitoutumista ohjeiston kayttoon?

2b) Graafisen ohjeiston kaytettavyys tyossasi
Oletko kayttanyt graafista ohjeistoa?

Jos kylld, miten usein kaytat ohjeistoa ja/tai graafisia materiaaleja?

Graafisessa ohjeistossa on ohjeistettu seuraavat graafiset materiaalit:
kayntikortti, virallinen kirjepohja, kirjelomake, todistuspohjat, kirje-
kuori, saate, esityspohjat, esitteiden kannet, esitteiden sisdsivut, pro-
jektiesitteet, folder — kansio, julkaisusarjat, tiedotuslehti pkamk.fi,
ilmoitukset, mainosvedokset, roll upit, messut ja tapahtumat, lippu ja
viiri, ulko-opasteet ja autoteippaukset.

Mita graafisia materiaaleja olet tarvinnut tyossasi ja missa asiayhtey-
dessa?

Milla tietokoneohjelmilla hyddynnat graafisia materiaaleja?
Onko ohjeistossa ohjeistettu tarpeeksi em. materiaalien kayttoa?
Onko ohjeisto jossakin kohtaa liian tarkka tai liian valja?

Mitd materiaaleja ei jatkossa enaa tarvita?

Mita uusia tuotteita tarvittaisiin?

Miten graafinen ohjeisto ja graafiset materiaalit ovat tukeneet sinun
tyotisi?

Miten ne voisivat tukea tyotdsi paremmin?

Avoin palaute:

Jos sinulla on kysyttavaa voit ottaa yhteytta:
Salla Anttila

harjoittelija, Opiskelijapalvelut
salla.anttila@pkamk.fi

puh. 050 315 6562

Kiitos vastauksestasi!
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Kysely Karelia-ammattikorkeakoulun
visuaalisen ilmeen ehdotuksista

Pohjois-Karjalan ammattikorkeakoulu vaihtaa yhtiomuotonsa osake-
yhtioksi Joensuun kaupungin liikelaitoksesta. PKAMK aloittaa toimin-
tansa Karelia-ammattikorkeakouluna vuoden 2013 alusta.

Visuaalisen ilmeen suunnittelu Karelia-ammattikorkeakoululle on
aloitettu Mainostoimisto Fabrik Oy:ssa. Olen opinndytetyota tekeva
PKAMK:n graafisen suunnittelun opiskelija ja olen mukana visuaalisen
ilmeen suunnittelutiimissa. Toteutan projektin ldpivientid ja suunnit-
telen graafisia materiaaleja Karelia-ammattikorkeakoululle mainostoi-
miston ohjauksella.

Vastauksesi on tdrked, ettd saamme my6s opiskelijoiden edustajien
mielipiteen Karelia-ammattikorkeakoulun visuaalisen ilmeen ehdo-
tuksesta.

Vastaukset kasitellddan luottamuksellisesti. Kasittelen kyselyn tuloksia
opinndytety0ssani, mutta vastaajat pysyvat nimettomind ja kyselyvas-
taukset ovat opinndytetydraportin liitteina ei-julkisia asiakirjoja.

1.Mika adjektiivi sinulle tulee ensimmadisend mieleen Karelia-
ammattikorkeakoulun visuaalisen ilmeen ehdotuksesta A?

Mika adjektiivi sinulle tulee ensimmadisend mieleen visuaalisen
ilmeen ehdotuksesta B?

2.Minka tunteen Karelia-ammattikorkeakoulun visuaalisen il-
meen ehdotukset herattavit sinussa padllimmaisend? Valitse par-
haiten sopiva vaihtoehto tai kirjoita oma vaihtoehto.

Iloinen
Tyytyvainen
Kiinnostunut
Vasynyt
Hermostunut
Tylsistynyt
Artynyt

Muu, mika?
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3. Miten seuraavat adjektiivit kuvaavat mielestasi visuaalisen
ilmeen ehdotusta A?

Erittdin hyvin - melko hyvin — melko huonosti - erittdin huonosti

— €Il 0Saa Sanoa

Trendikas
Vetovoimainen
Edelldkavija
Yhteisollinen
Vanhanaikainen
Sekava

Laadukas
Konservatiivinen
Pohjoiskarjaalainen
Helposti ldhestyttava
Vakuuttava

Selkea
Innovatiivinen
Asiallinen
Mieleenpainuva
Uskottava

4. Miten seuraavat adjektiivit kuvaavat mielestdsi visuaalisen

ilmeen ehdotusta B?

Erittdin hyvin - melko hyvin - melko huonosti - erittdin huonosti

— €I 0Saa Sanoa

Trendikas
Vetovoimainen
Edelldkavija
Yhteisollinen
Vanhanaikainen
Sekava

Laadukas
Konservatiivinen
Pohjoiskarjaalainen
Helposti ldhestyttava
Vakuuttava

Selked
Innovatiivinen
Asiallinen
Mieleenpainuva
Uskottava

Liite 2 (2/3)



5.Miten seuraavat adjektiivit kuvaavat mielestdsi ilme- 7. Mitd Karelia-ammattikorkeakoulun logoehdotus A mielestasi

ehdotusten vareja? viestittaa?
Raikas 8. Mitd Karelia-ammattikorkeakoulun logoehdotus B mielestasi
Energinen viestittaa?
Kulunut, kaytetty
Miellyttava 9. Jos Karelia-ammattikorkeakoulu olisi ihminen, millainen han
Laimea olisi?
Lammin
Tunkkainen 10. Vertaile visuaalisen ilmeen ehdotuksia A ja B. Kumpi olisi sopi-
Huomiota herattava vampi ilme Karelia-ammattikorkeakoululle ja miksi?
Kiinnostava
Muodikas
Avoin palaute visuaalisen ilmeen ehdotuksista. Vastaathan perustellen ja
rakentavasti.
6. Miten seuraavat adjektiivit kuvaavat mielestasi kirjasin-
tyyppeja eli fontteja? Avoin palaute visuaalisesta ilmeesta:
Vanhanaikainen
Selkea
Helposti ldhestyttava Jos sinulla on kysyttavaa voit ottaa yhteytta:
Asiallinen
Tavanomainen Salla Anttila
Mielenkiintoinen harjoittelija, Opiskelijapalvelut
Ajaton salla.anttila@pkamk.fi
Miellyttava puh. 050 315 6562
Sekava
Luotaan tyontava
Muodikas Kiitos vastauksestasi!

Kuiva
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Karelia-ammattikorkeakoulun logon merkki-
osa muodostuu suunnikkaasta, joka on kaan-
netty K-kirjaimen muotoon. Uuden puolen
esiin kadntaminen symbolisoi Karelia-ammat-
tikorkeakoulun roolia elaman taitekohdassa.
Korkeakoulututkinnon myota siirrytaan nuo-
ruudesta aikuisuuteen, opiskeluista tydela-
maan, harrastelijasta ammattilaiseksi, am-
matista toiseen. Toisaalta opiskeluaika avaa
ovia muuallekin kuin luokkahuoneisiin ja antaa
paljon muutakin kuin tutkintonimikkeen. Opin-
tojen yhdistamdna solmitaan ty6-, ystavyys-
ja parisuhteita, jotka kestavat lapi elaman.

Jokaiselle Kareliaan opiskelemaan pyrki-
vdlle motiivi hakemiseen on yksiléllinen. Ai-
noa yhdistava asia on se, etta tahtdin on
tutkintotodistusta pitemmalla. Karelia-am-
mattikorkeakoulu on hakijalle valietappi,
ponnahduslauta matkalla henkilokohtaiseen
tavoitteeseen. Mita paremmat evaat opis-
keluaika tarjoaa, sita pitemmalle hakija mat-
kallaan paasee. Niin ammatillisesti kuin muu-
tenkin.
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Karelia-amk:n vaaka- ja pystytunnus (1 ja 3)
muodostuvat merkkiosasta (5) ja logotyypis-
ta (6). Vaaka- ja pystytunnuksista on myds
seliteversiot (2 ja 4).

Versioista on myds yksivarimuunnokset
mustana ja valkeana. Lisaksi variversioista on
myds omat sanomalehtikayttédn optimoidut
muunnokset. Karelian logoja ei saa kayttaa
muissa muodoissa. Logoista kaytetdan vain
valmiita originaalitiedostoja.

Karelia

UNVERSITY OF APPLIED SCIENCES

AMMATTIKORKEAKAIIT 1]

Karelia

UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES

Karelia

AMMATTIKORKEAKOULU
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Karelia-amk:n logoista on myds yksivariversi-
ot mustana. Logoista kaytetaan vain valmiita
originaalitiedostoja.

lA UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES

K Karelia

' Karelia
A AMMATTIKORKEAKOULU
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Karelia-amk:n logoista on myds yksivariversi-
ot valkeana. Logoista kaytetdan vain valmiita
originaalitiedostoja.

K

% Karelia

K

/4

v SCIENCES

Karelia

UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES

Karelia
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Logon ymparille jatetadn runsaasti tyhjaa ti-
laa, jotta yleisvaikutelma on ilmava. Minimi-
tilaksi on maaritelty suoja-alue, jonka sisaan
ei saa asemoida muita logoja tai logoon kuu-
lumatonta tekstia. Suoja-alue on joka suun-
taan puolet merkkiosan koosta.

Suoja-alue mitataan samalla tavalla kaikis-
sa logoversioissa.
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Logoversioista kaytetaan ensisijaisesti va-
rillista vaakatunnusta valkealla pohjalla (1).
Mikali vihrea vari halutaan tuoda esiin voi-
makkaammin voidaan kayttaa negatunnus-
ta vihreadlld pohjalla (2).

Pystytunnusta ja seliteversiota voidaan
kayttaa tarvittaessa. Selitteen ei kuitenkaan
aina tarvitse olla tunnuksen yhteydessa. Se
voidaan sommitella nakyviin myds perusteks-
tina. Talléin on mahdollista kayttaa suomi- ja
englanti-selitettd yhtaaikaa (katso sivu 23). Karelia

Logoversioita voidaan kayttaa myds kuvan
paalla, mikali kuvapohja on tarpeeksi rauhal-
linen ja kontrasti tunnuksen ja pohjan valilla
on riittava (3]. Jos kuvapohja on sekava tai
vareiltaan liian Iahelld tunnusta, logoversi-
ot eivat nayta hyvaltd, vaikka ne olisivatkin
luettavissa.

% Karelia
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Negatunnusta ei tule kdyttaa keltaisen eika
turkoosin kuosin paalla (1).

Vaikka logotyypin ja merkkiosan voi erot-
taa toisistaan, niita ei voi asemoidaan lahel-
le toisiaan logomaisesti peruslogoversioista
poikkeavalla tavalla (2).

N K

Karelia Karelia

»

AN

Karelkia
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Merkkiosaa ja logotyyppia voidaan kayt-
taa myos irrallaan toisistaan. Esim. silloin,
kun merkkia kaytetaan osana yhteystieto-
elementtia (1, katso yhteystietoelement-
ti sivulta 19). Niiden tulisi kuitenkin esiin-
tya molempien samassa kokonaisuudessa.
Poikkeustapauksissa merkkia voi kuitenkin
kayttaa myds itsendisesti, iiman logotyyp-
pid. Esim. lipussa, joissa iime halutaan esittaa
mahdollisimman selkedssa muodossa (kat-
so sivu 40).

Merkkiosa ei voi toistua yhta aikaa koko-
naisen tunnuksen kanssa samassa nakymas-

2 K karelia
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Karelia-ammattikorkeakoulun varipaletti
koostuu logosta johdetuista vihreista, tur-
koosin savyista seka neutraalista harmaasta.

Naiden savyjen lisdksi on oma lampiman
keltainen tunnusvariskaala Karelia-amk:n ta-
pahtumille.

Variarvot eivat ole absoluuttisia, vaan kul-
loinkin tulee ottaa huomioon median erityis-
piirteet ja rajoitukset.
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Karelia-amk:n vareja kaytetadn vihreavoit-
toisesti. Vareja ei kayteta minkaan yksikén
tunnusvarind. Turkoosia pyritaan kayttamaan
pienind madrind huomiovarind. Keltaista ei
kayteta muuten kuin tapahtumiin liittyen.

K Karelia

Haemme hoitotyén koulutusohjelmaan

Tutkimus- ja
menetelmdopintojen
yliopettajaa

maardaikaiseen sijaisuuteen

Lorem ipsum dolor sit

amet, consectetur adipis-
cing elit. Aenean tristique,
lacus ut laoreet iaculis, risus
velit lobortis ipsum, in male-
suada eros arcu eu turpis.

Nullam vel mi dignissim tortor

consectetur semper sed ut arcu. Pellen-

tesque ut mi sit amet justo imperdiet scelerisque
non sit amet lectus.

Lisatietoja: Nam egestas diam nec lacus congue
fermentum. Curabitur nisi dui, ultrices vel iaculis.

Aenean interdum lacus quis dui fringilla sed fer-
mentum ligula dignissim. Aenean tristique, lacus
ut laoreet iaculis, risus velit lobortis ipsum.

KARELIA-AMMATTIKORKEAKOULU
Kehittamis- ja palvelukeskus, rehtorin toimisto
Tikkarinne 9, 80200 Joensuu

www.karelia.fi

Esimerkki Karelia-amk:n perusilmeen mukaisesta
varien kaytdsta lehti-ilmoituksessa. Perusvari on
voimakkaasti vihred, jolloin iimoituksen tunnistaa
selvasti Kareliaksi. Turkoosi nousee hyvin esiin, jos
sita ei kayteta ilmeessa liian suurina maarina.

K Karelia

Karelia-ammattikorkeakoulu on monialainen ja kan-
sainvalinen korkeakoulu. Ammattikorkeakoulussa on
22 koulutusohjelmaa seitsemalla koulutusalalla. Opis-
kelijoita on n. 4000 ja paatoimista henkilokuntaa 400.

Jarjestamme

Bioenegiaseminaarin

23.-27.5.2012
Joensuussa, Sirkkalantie 12 B

Aliquam nec egestas enim. Morbi
porta varius augue ut ultrices.
Vivamus a dolor sit amet

purus adipiscing fringilla vel |_|§T\T|ET°A :
id urna. Duis pellentesque TEES_'";:"
mollis dictum. Donec in w\nw-ka"_e“a‘ 4
risus mauris. Nunc pharetra h-“,sem“‘aa'
malesuada neque, at luctus

erat porta dictum.

Maecenas lacus magna, lacinia

et adipiscing et, elementum sit amet

neque. Sed nulla velit, pretium vel consectetur ac,
consectetur at dui. Nam vestibulum tempor.

KARELIA-AMMATTIKORKEAKOULU
Biotalouden keskus
Sirkkalantie 12 B, 80200 Joensuu

www.karelia.fi

Esimerkki varien kaytdsta Karelia-amk:n
jarjestaman tapahtuman lehti-ilmoituksessa.
Keltainen pohja erottuu selvasti perusilmoittelusta
ja vihread logo ja www-osoite seka turkoosi otsikko
nousevat halutusti esiin.



Karelia-ammattikorkeakoulun typografia

o ®
et Framcker & Constantia
heeseen . Franc ker on uusi, omaleimainen ja

. i C .

tekstit ina klassinen ja

tdvissa oleva. Kirjaintyyppien johdonmukai- A R V O I( A S
nen kayttd rakentaa ilmetta kaikessa kirjoi-

tetussa viestinndssa.

Luettava & yleisesti kaytettavissa

Kapenvn I Kapenvun

Personoiva & huomiota herattava

kontrasti kontrasti
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1. Francker-tekstityyppia kaytetadn

- vain tydasemilla, johon fontti on
erikseen ostettu

- vain kaikkein nakyvimmassa
viestinnassa (edellisesta johtuen)

- otsikoissa ja lyhyissa teksteissa

- my0s vendjankielisissa teksteissa

2. Constantia-tekstityyppia kdytetaan

- toimisto-ohjelmissa esim. PowerPaint-
esityksissa ja kirjelomakkeissa
(Constantia ldytyy kaikista
tydasemista, joissa on Windows Vistaa
uudempi kayttojarjestelma tai MS
Office 2007 uudempi Office-ohjelmisto)

- pitkissa teksteissa

- my6s vendjankielisissa teksteissa

CONSTANTIA
regular

FRANCKER
CONDENSED
extra bold

FRANCKER
CONDENSED
medium

FRANCKER
CONDENSED
light

K Karelia

“~ Haemme hoitotyon koulutusohjelmaan

~Tutkimus- ja

menetelmdopintojen
yliopettajaa

maadrdaikaiseen sijaisuuteen

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Aenean
tristique, lacus ut laoreet iaculis, ri-
sus velit lobortis ipsum, in malesuada
€eros arcu eu turpis.

Nullam vel mi dignissim tortor consectetur semper
sed ut arcu. Pellentesque ut mi sit amet justo im-
perdiet scelerisque non sit amet lectus.

-- Lisatietoja: Nam egestas diam nec lacus congue

fermentum. Curabitur nisi dui, ultrices vel iaculis.

Aenean interdum lacus quis dui fringilla sed fer-
mentum ligula dignissim.

-._KARELIA-AMMATTIKORKEAKOULU

Kehittamis- ja palvelukeskus, rehtorin toimisto

--- Tikkarinne 9, 80200 Joensuu

www.karelia.fi -

FRANCKER
CONDENSED
extra bold

CONSTANTIA
regular
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bold
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Karelia-amkin ilme rakentuu vahvasti graa-
fisten kuosien avulla. Kuosi koostuu logon K-
kirjaimista, suunnikkaista, nelidista ja naiden
vdliin jadvista tiloista.
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Kuosien diagonaalien linjojen ja muodon avulla
voi rikkoa ilmeessa staattisia pysty- ja vaaka-
linjoja. Kuoseja ei kuitenkaan ole pakko kay-
taa kaikissa ilmeen sovelluksissa.

Kuosi on suunniteltu reunoiltaan epamaa-
rdiseksi, jolloin elementin eri reunoja voidaan
hyddyntaa sommittelussa. Tama luo ilmee-
seen eldvyytta. Elementtia ei koskaan kay-
teta kokonaisena, vaan se tulee aina rajata
vahintaan kahdelta sivulta.
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Kuosista on yhdeksan valmista versiota. Ver-
siot ldytyvat neljdssa eri varissa; vihrea, tur-
koosi, keltainen ja harmaa. Jokainen vari ldy-
tyy kahdessa eri muodossa; ilman taustaa
(perus) ja taustan kanssa (tausta). Lisak-
si harmaasta on hienovarainen vaalea viiva-
versio (viiva).

VIIVA

K karelia

& & &
© N

X
N & O
N @’ N

Kuoseilla voi tarvittaessa rakentaa voimak-
kaampia (1) tai hillitympia kokonaisuuksia (2).
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Karelia-ammattikorkeakoulun yhteystiedot
pyritaan esittamaan kaikessa viestinndssa
samantyylisesti. Yhteystietojen huomioar-
voa voidaan lisata Karelia-tunnuksen merk-

kiosalla.
Merkkiosaa ei kuitenkaan tarvitse aina KARELIA-AMMATTIKORKEAKOULU
kayttaa yhteystietojen yhteydessa. Mikali UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES

Kehittamis- ja palvelukeskus
Centre for Development and Services
Tikkarinne 9, FI-80200 Joensuu | www.karelia.fi

merkkiosa esiintyy jo muutenkin tunnukses-
sa samassa nakymassa, ei sita tule kayttaa
yhteystietojen kanssa (katso sivu 11).

KARELIA-AMMATTIKORKEAKOULU
UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES

Kehittamis- ja palvelukeskus
Centre for Development and Services

KARELIA-AMMATTIKORKEAKOULU
Kehittamis- ja palvelukeskus, rehtorin toimisto
Tikkarinne 9, 80200 Joensuu
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Karelia-ammattikorkeakoulun ilmeessa voi-
daan hyddyntaa palloelementtia. Sen avulla
lyhyita teksteja voidaan erottaa ja nostaa
muusta tekstimassasta esiin. Py6rea muo-
to on hyva kontrasti kuosien kulmikkuudelle.

Pallossa kaytetaan hienovaraista, joka
suuntaan saman kokoista, varjoa tai hohtoa.
Efektin voimakkuus saadetaan taustan mu-
kaan sopivaksi. Pallo on variltaan valkoinen
(1 ja 2) tai pohjavarin kanssa saman savyi-
nen (3 ja 4).

HAKUAIAT

ja
Nuorten I
aikuiskoulutu>
2!

a.3.-34

HAKUAIAT

\ﬁeraskie\'\\'\e“

Aliquam nec egestas enim. Morbi
porta varius augue ut ultrices.
Vivamus a dolor sit amet

purus adipiscing fringilla vel

id urna. Duis pellentesque

mollis dictum. Donec in

risus mauris. Nunc pharetra
malesuada neque, at luctus

erat porta dictum.

Maecenas lacus magna, lacinia

karelia.fi

KARELIA-AMMATTIK
Puh. 050 408 8429, 0

STIETOA
LISAT! A

\TTEESTA:
o wareliaf/

piosemina>"
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Karelia-ammattikorkeakoulun kuvamaailman
tulee olla nuorekasta ja raikasta. Kohderyh-
man ikaisten ihmisten esiintyminen kuvissa
on tarkeaa, mutta opiskelijakuville ominaisia
kliseita on hyva pyrkia kuvavalinnoissa ja ku-
vaussuunnitelmissa valttamaan.

Kuvia voidaan yhdistaa kuosin kanssa. Ku-
via kaytetaan ilmeessa ilman graafista ele-
mentiakin (1).

Kuvien ihmisille on hyva miettia selva teh-
tava, jolloin ne ovat uskottavampia. Téma on-
nistuu hyvin esim. opiskelijan tai alumnin kom-
mentin tai suosittelun kautta (2).

’ ’ Karelia-amk:sta sain

erinomaiset evdat tyohoni.

0Oli hienoa padasta tekemaan
tuotantoja oikeille asiakkaille.
Olin mm. tekemdssd Suomen
ensimmadistd mabiilia tapahtuma-
opasta llosaarirockille.

TERO HYTTINEN, TOIMITUSJOHTAJA, EFILON OY
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i Sukul
hallinto- ja talnuSJuhlaJa, KTM (

Director of Management and Economics, M.Sc.(Econ)
Etunimi.Sukunimi@karelia.fi

+358 50123 4567 Tahan testiotsikko
TeStiOtSikkO ia - Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Quisque

KARELIA-AMMATTIKORKEAKOULU necaugue gl Nunceros ipsum, i pretum nerdur ut
UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES 3 kk 3 k lobortis in velit.

Kehittamis- ja palvelukeskus Ot S1 (] ] at uu - Integer porta faucibus metus, rutrum posuere nis! interdum ut.
Centre for Development and Services ) ‘ e nmercum
Tikdcarinne 9, FI-80200 Joensuu | www.karelia.fi - Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Quisque

Etunimi Sukunim ‘nec augue ligula. Nunc eros ipsum, tristique pretium interdum ut,

] KIRJASTO

_ingelit. Quisque
Nunc eros ipsum, tristi ium interdum ut,

lobortis in velit. . . .
otsikko jatkuu S Avain ammatilliseen
- Lorem ipsum dolorsit amet, consectetur adipiscing elit. Quisque

Etunimi Sukunimi nec augue ligula. Nunc eos psum, ristique pretium interdu ut, ja tieteelliseen tietoon

Tobortis in velit.

www.karelia.fi
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Karelia-ammattikorkeakoulun kayntikortin
koko on 90 x 50 mm. Etupuolelle (1] sijoite-
taan yhteystiedot mallin mukaan suomeksi
ja englanniksi. Ylaosa on varattu henkilén tie-
doille ja alaosa yhteystietoelementille.

Projektien ja hankkeiden henkildstén
kayntikorteissa logot sijoitetaan kayntikor-
tin kdantopuolelle (2). Logot sijoitetaan val-
koiselle alueelle ja Karelia-ammattikorkea-
koulun logotyyppi sijoitetaan vihrean kuosin
padlle. Logotyypin tulee olla suurempi kuin
hankelogojen.

Etunimi Sukunimi

hallinto- ja talousjohtaja, KTM

Director of Management and Economics, M.Sc.(Econ.)
Etunimi.Sukunimi@karelia.fi

+358 50 123 4567

KARELIA-AMMATTIKORKEAKOULU
UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES
Kehittamis- ja palvelukeskus

Centre for Development and Services

Tikkarinne 9, FI-80200 Joensuu | www.karelia.fi

Kareha

Karelia

Vipuvoimaa
EU: Lté E Bncne ieren JOSCK [ > hm‘g
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Karelia-ammattikorkeakoulun tekstidoku-
mentit tehdaan kirjelomakkeelle. Kirjeloma-
ke on sahkainen ja tarvittaessa esipainettu.

Jos lomakkeeseen lisataan muita tunnuk-
sia, ne tulee sijoittaa lomakkeen alareunaan
vasemmalle. Yhteystietoelementin ylapuolelle
tulee kuitenkin jattaa riittava tila.

Karelia

Vastaanottavan organisaation nimi
Vastaanottavan henkilén nimi
Jakeluosoite

Postinumero ja postitoimipaikka

Viite

Asiasisallon otsikko

1 Asiaotsikko

Keskinisen hierarkian muks
sisallén. Otsikko ei ole sama kuin asiakirjan nimi.

1.2 Alemman tason otsikot

s, ala
apuotsikoita voi olla useitakin.
> Latinankielisti tiytetekstid

Delll

accum nostrud tat lamcor sim zzrilis autat. Lor autat. Er sequisci tis niamet
iriusto commy nisisim doluptat.

ibh el utpat,
itat,

21 Alemman tason otsikot

augait, consequi tatem niam velit ure te ta, vl esto exerci tat.
Karelia-ammattikorkeakoulu

Asema tai tehtvnimike Nimen selvennys

KARELIA-AMMATTIKORKEAKOULU
UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES
Kehittsmis- ja palvelukeskus
Centre for Development and Services

Tikarinne 9, F-80200 Joensuu | www karelia.f

Karelia s

Piivimiiri

Vastaanottavan organisaation nimi
Vastaanottavan henkilén nimi
Jakeluosoite

Postinumero ja postitoimipaikka

1 Asiaotsikko

Keskindisen hierarkian

sisallin. Otsikko ei ole sama kuin asiakirjan nimi.

1.2 Alemman tason otsikot

s, ala-
apuotsikoita voi olla useitakin.
2 Latinankielista tiytetekstia

Delill

accum nostrud tat lamcor sim zzrilis autat. Lor autat. Er sequisci tis niamet
iriusto commy nisisim doluptat.

21 Alemman tason otsikot

augait, consequi tatem niam velit iure te tat, vel esto exerci ta.
Karelia-ammattikorkeakoulu

‘Asema tai tehtavanimike Nimen selvennys

el D Josex®

ittty
KARELIA-AMMATTIKORKEAKOULU
UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES
Kehittsmis- ja palvelukeskus
Centre for Development and Services

Tikkarinne 9, FI-80200 Joensuu | www karelia.f
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Kirjekuorien koot ovat C5 ja E4, ikkunallinen
ja ikkunaton kirjekuori.

Karelia Karelia

Karelia

Karelia
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Saatelomake on saatavilla kunkin keskuksen
yhteystietoelementilla. Painetut saatelomak-
keet toteutetaan limattuna lehtiona.

Ka re I i al 13.5.2012

Liitteita | Attachments 2 kpl/pcs.

[0 Tiedoksi | For your information

[0 Toimenpiteitd varten | For your action
[0 Hyvaksyttavaksi | For approval
O

Ystavallisesti | With compliments KARELIA-AMMATTIKORKEAKOULU
UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES
Kehittamis- ja palvelukeskus
Centre for Development and Services
Tikkarinne 9, FI-80200 Joensuu | www.karelia.fi
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Vihredkuosinen yleisfolderi (1) toimii henki-
l6kunnan ja opiskelijoiden kansiona ja muus-
sa ammattikorkeakoulun yleisessa kadytdssa.

Keltaista tapahtumafolderia (2] kaytetaan
vain Karelia-ammattikorkeakoulun tapahtu-
mien, kuten seminaarien, yhteydessa.

Foldereiden sisakannessa on esittelyteksti
Karelia-ammattikorkeakoulusta. Jos tapahtu-
mafolderin sisdkanteen halutaan lisata han-
kelogoja, ne sijoitetaan tekstin jalkeen va-
semmalle tasattuna.

www.karelia.fi

www.karelia.fi
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Karelia-ammattikorkeakoulun virallista esipai-
nettua todistuspohjaa ja sahkdista asette-
lumallia kayttaa ainoastaan todistusten kir-
joittamiseen oikeutettu henkildste.

K karelia

TODISTUS

Etunimi Sukunimi (234567-5903)

Tutkintonimike: fysioterapeutti (AMK)

Opinnytetyon nimi: Lovem psum dolorsic amet

Joensausa . yskuut 2012
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Tiedotepohjaan voi lisata tekstia ja kuvat MS
Office Word-ohjelmassa. Leipaekstissa tulee
kayttaa Constantiaa koossa 10pt. Padotsikko
on lihavoitu ja kursivoitu ja mahdollinen ala-
otsikko on kursivoitu. Otsikon pistekoko tulee
valita otsikon pituuden mukaan. Otsikossa ja
nettiosoitteessa kaytetdan turkoosia koros-
tusvarid. Projektien kaytossa tiedotteeseen
lisataan hankelogoja, ne tulee sijoittaa teks-

tin alle vasempaan reunaan.

Itd-Suomen ammattikorkeakoulujen
(ISAT) yhteistyésopimukselle jatkoa

Ité-Suomen ammattikorkeakoulujen (ISAT) johto ja Tarkeind asiana ja samalla kehityskohteena nihtiin
yllapitjit ivat 18.6.2012 paattima i i i iminta. Siind tavoit-
ISAT- i Pohjois-Karjal teena on yri dustajien saaminen mukaan toimin-

i [ i i shon. Samoin kiinted yhteistyd Ité-Suomen
ovat vuodesta 2008 alkaen tehneet ISAT-kumppanuudes-  yliopiston ja alueella toimivien toisen asteen oppilaitosten
sa syvenevii yhteistyota usealla eri tasolla. kanssa on jatkossakin merkittavissd roolissa.

Kokouksessa pé istyo Kerran
jatkami vililli. Yhteisty kin 2192012, johon mennessi rehtorien johdolla valmistelus-
it i i istyGsopi i sisltd. Uusi sopimus

alituilla painoaloill
kehittymisti slisestiki tasolle. Va- dia
littuja painoaloja ovat uusiutuvat energiaratkaisut, i

tun alueen iki ki Venii:

" Lisitietoja antavat:
‘Yhteistydts tullaan jatkossakin tekem3in niin opetuk- o ;
Sen kuin tutkimus-, kehittamis- ja innovaatiotoiminnan-  MATT! VAISTO, Pohjois Karjalan ammattikorkeakoulun
FEON e puh. 050 41 4672
nikyy m. ristiinopiskelumahdollisuutena, joka Kiynnis- JAAKKo KEKoNt, Savonia-ammattikorkeakoulun kyin
tettin kesilli 20m. hallituksen puhecnjohtaja, puh. 0440 455020

PeTRI RAIVO, Pohjois-Karjalan ammattikorkeakoulun
rehtori, puh. 050 310 9749

/ind sitd, etta
Koulutusorganisaatioiden kanssa voidaan tehd myds -
ISAT-kumppanuuden ulkopuolella. tori, puh. 044 785 5008

VELI-MATTI TOLPPI, Savonia-ammattikorkeakoulun reh-

karelia.fi/lisatietoja

KARELIA-AMMATTIKORKEAKOULU | KARELIA UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES www.karelia.fi

Innovaatioassistentti
- korkeakoulupohjaista osaamista
yrityksiin ja tyéorganisaatioihin

Jatkohybdynnettivyys

Etiam quis purus purus, vel ultrices lacus. Etiam imper-

pendisse potenti. Cu sociis natoque pe

diet nulla viverra lacus aliquet d

tis. Sed semper sapien ac sem elementum vel elementum
orci ultrices. Phasellus libero neque, dapibus nec varius
a, tempus vitae felis. Suspendisse id dolor eros, et tempus.

ger semper libero q aclacinia nibh sce-
lerisque. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adi
cing elit. Integer semper libero quis velit rutrum ac laci
nibh scelerisque. Cum socils natogue penatibus et magnis

nulla. Suspendisse potenti. Cum

m
Phasellus libero neque, dapibus nec varius a, tempus vitae
felis. Sed semper sapien ac sem elementum vel. Sed sem-
per sapien ac sem elementum vel elementum orci.

Projektin tuloksena on

+ Aenean quis purus sem.

+ Vivamus interdum tristique ante, aliquam semper nisi
consequat vel.

« Duis pellentesque neque vitae enim vehicula placerat.

eprr O mmemer | EUdta

Yhteystiedot

Kikst MONONEN, projektipéllikks
Puh. 050 311 9222, kirsi.a.mononen@pkamk. i

MrLena Favr, projektisuunnittelija
Puh. 050 311 9226, milena fayt@pkamb.fi

Lisitietoja:

projektinnimi.karelia.fi

josek®

KARELIA-AMMATTIKORKEAKOULU | KARELIA UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES www.kareli:
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Karelia-ammattikorkeakoulun henkilékunnan
tydsahkdposteissa kaytetetaan yhtenaista
allekirjoitusta. Yhtendinen allekirjoituskay-
tanto on pieni mutta nakyva osa Karelia-am-
mattikorkeakoulun iimetta.

Allekirjoituksen kirjasimena ja kokona suo-
sitellaan kaytettavan sahkopostin oletuskir-
jasintyyppia. Sahkopostin allekirjoituksessa ei
tule kayttaad logoa tai muuta kuvaa.

Allekirjoituksessa voidaan kayttaad keskuk-
sen nimea tai palveluyksikén nimea. Puh,, p.
tai gsm -tunnisteita ei tarvita puhelinnume-
ron edessa. Sahkdpostiosoitteen edessa ei
tarvitse kayttaa e-mail, s-posti tai sahko-
posti -tunnisteita.

Lahimpien ty&tovereiden kesken voi kayt-
taa ei-muodollista allekirjoitusta, kuitenkin
sisaltaen puhelinnumeron.

Huom! Pystyviivan teet Windows-ymparis-
tdssa nappainyhdistelmalla Alt Gr + < ja 0SX-
ymparistdssa nappainyhdistelmalla Alt + 7 .

Etunimi Sukunimi

asema | asema eng

Karelia-ammattikorkeakoulu | Karelia University of Applied Sciences
Kehittamis- ja palvelukeskus | Centre for Development and Services
Tikkarinne 9, FI-80200 Joensuu

etunimi.sukunimi@karelia.fi

+358 50 123 4567
www.karelia.fi

v Etunimi Sukunimi
asema

Karelia-ammatti':orkeakoulu
Kirjazto-;u aetopalvelut
Tilkarinne g, FI-80200 Joensuu

Kareli=

AMMATTIKORK® (uULU

etunimi.sukunimi@karela.&

+358 50 123 4567
www.karelia.fi
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Karelia-ammattikorkeakoulun julkaisusarjoil-
la A, B ja C on yhtendinen ilme. Julkaisusar-
jojen kirjaintunnus sijaitsee kannen oikeassa
ylakulmassa ja selkamyksessa. Julkaisusarjan
kanteen voidaan valita julkaisuun sopiva va-
lokuva. Kun julkaisusarjojen kansiin lisataan
hankelogoja, ne sijoitetaan takakannen ala-
reunaan valkoiselle alueelle.

Kaikissa julkaisusarjoissa kdytetaan sisasi-
vuilla samaa taittopohjaa (4).

K Karelia

KARELIA-AMMATTIKORKEAKOULUN JULKAISUJA AS35
NA78.952275,01-0 15N 1797-363¢

K karelia

josex®

Ecunimi Sukunini

Julkaisun paaotsikko
Julkaisun alaotsikko lorem
ipsum dolor sit amet.

KARELIA-AMMATTIKORKEAKOULU

Etunimi Sukunimi
Julkaisun padotsikko

Julkaisun alaotsikko lorem
ipsum dolor sit amet.

KARELIA-AMMATTIKORKEAKOULU

K karelia

EAKOULUN JULKAISUIA B35

Etunion Sukunimi
Julkaisun paaotsikko

Julkaisun alaotsikko lorem
ipsum dolor sit amet

KARELIA-AMMATTIKORKEAKOULU

[rRRT———————
Bas

Julkaisun paaotsikko
Julkaisun alaotsikko lorem
ipsum dolor sit amet

Etunimi Sukunimi

KARELIA-AMMATTIKORKEAKOULU 2013
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Karelia-ammattikorkeakoulun painotuotteis-
sa tulee kayttaa ammattikorkeakoulun logoa,
iimeen vareja ja typografiaa ohjeiston mukai-
sesti. Kdyttamalla graafisia elementteja mo-
nipuolisesti saadaan painotuotteisiin luotua
tilanteeseen sopiva iime. Harmaalla viivaver-
siolla ja harmaalla kuosilla saadaan hillitympi
ulkoasu (1). Vihrealld kuosilla ja nostopallolla
saadaan erottuvampi ulkoasu (2).

K karelia

LETSERE
alumni
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Karelia-ammattikorkeakoulun
strategia 2013 - 2017
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TERVETULY < g
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Karelia-ammattikorkeakoulun projektit kayt-
tavat esitepohjaa. Esitteen kansissa voidaan
kayttaa projektin logoa (1] tai projektin ni-
mea (2). Kanteen ja sisasivuille (3] valitaan
sopivat kuvat. Nostopallon avulla voidaan
nostaa tekstista tarkeita huomioita. Taka-
kanteen sijoitetaan tietoa projektin toteutta-
jista ja rahoittajista seka projektihenkildston
yhteystiedot. Takakannen alaosan valkoinen
alue on varattu logoille. - ; el

TYDELAT

Yhteystiedot:

Innovaatio-
assistentti novaatioassistentti ”“’“:N"

orkeakoulupohjaista osaamista

- p rDJ e kti ityksiin ja tydorganisaatioihin

ia.karelia.fi

ko ke, os e lnisurassa?

Kuuko Inovstisseistettioulutukssentyicmilso?

ovestVes wimrr v rapor e by

Vhteystiedot:
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TYoELAMARN
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Esityksen aloittava esityspohja on aina ne-
galogo vihredlla kuosilla (1). Seuraavien esi-
tyspohjien vari valitaan kayttétarkoituksen
mukaan. Yleisessa kaytdssa esityspohjien ot-
sikko- sisdltd- ja kuvadiat (katso kuvien kayt-
td sivulta 35) ovat vihreakuosisia (2-3). Kun
esityspohjia tarvitaan tapahtuman yhteydes-
sa, kaytetaan poikkeuksellisesti keltakuosisia
esityspohjia (4-5).

% Karelia
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Testiotsikko ja
otsikko jatkuu

Etunimi Sukunimi

www.karelia.fi

Tahan testiotsikko

- Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Quisque
nec augue ligula. Nunc eros ipsum, tristique pretium interdum ut,
lobortis in velit.

- Integer porta faucibus metus, rutrum posuere nisl interdum ut.

- Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Quisque
nec augue ligula. Nunc eros ipsum, tristique pretium interdum ut,
lobortis in velit.

www.karelia.fi

Testiotsikko ja
otsikko jatkuu

Etunimi Sukunimi

www.karelia.fi

Tahan testiotsikko

- Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Quisque
nec augue ligula. Nunc eros ipsum, tristique pretium interdum ut,
lobortis in velit.

- Integer porta faucibus metus, rutrum posuere nisl interdum ut.

- Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Quisque
nec augue ligula. Nunc eros ipsum, tristique pretium interdum ut,
lobortis in velit.

www.karelia.fi
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Kun esityksessa kadytetaan kuvia, kuvat ei-
vat saa peittda Karelia-ammattikorkeakou-
lun logoa tai nettiosoitetta (1). Kuvadia (2]
mahdollistaa kuvien tai kaavioiden esittami-
sen nayttavammin. Nettiosoite tulee kuiten-
kin ndkya myds kuvadiassa.

Testiotsikko

- Lorem ipsum dolor sit amet, consec-
tetur adipiscing elit. Quisque nec augue
ligula. Nunc eros ipsum, tristique pre-
tium interdum ut, lobortis in velit.

- Integer porta faucibus metus, rutrum
posuere nisl interdum ut.

- Lorem ipsum dolor sit amet, consec-
tetur adipiscing elit. Quisque nec augue
ligula. Nunc eros ipsum.

www.karelia.fi

www.karelia.fi

Testiotsikko

- Lorem ipsum dolor sit amet, consec-
tetur adipiscing elit. Quisque nec augue
ligula. Nunc eros ipsum, tristique pre-
tium interdum ut, lobortis in velit.

- Integer porta faucibus metus, rutrum
posuere nisl interdum ut.

- Lorem ipsum dolor sit amet, consec-
tetur adipiscing elit. Quisque nec augue
ligula. Nunc eros ipsum.

www.karelia.fi
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Karelia-ammattikorkeakoulun verkkoympa-
ristdissa sovelletaan ilmeen peruselement-
tejd elilogoa, varejd, typografiaa ja graafisia
elementteja graafisen ohjeiston mukaisesti.
Ammattikorkeakoulun verkkopalveluista on
oma erillinen toimintachje.
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Karelia-ammattikorkeakoulun lehti-ilmoi-
tuksissa, kuten tydpaikkailmoituksissa (1)
ja projektien ilmoituksissa (katso sivu 38),
kehykset ovat vihreda kuosia. Poikkeukse- ( fa-ammattiorkeakouly on moniaainen o kansainia

Y . . . Ka re' i a Opiskelijoita on n. 4000 ja pa?a?tuimista enBini 100,
na kehykset ovat keltaista kuosia Karelia-

. T " " Haemme hoitoty6n koulutusohjelmaan

ammattikorkeakoulun jarjestaman tapahtu- Tutkimus- ja menetelmdopintojen yliopettajaa
man ilmoituksessa (2). Myds mustavalkoista miiriailaiseen saisuuteen

lehti-ilmoituspohjaa on mahdollista kayttaa.
Ammattikorkeakoulun tunnus pyritaan si-
joittamaan ilmoituksen vasempaan ylakul-

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit. Aenean tristique, lacus ut laoreet iaculis, risus
velit lobortis ipsum, in malesuada eros arcu eu
turpis ipsum elit.

Lisatietoja: Nam egestas diam nec lacus
«congue fermentum. Curabitur nisi dui, ultrices vel
iaculis. Nullam vel mi dignissim tortor consectetur.

Aenean interdum lacus quis dui fringilla sed fermentum
o -

Nullam vel mi dignissim
sed utarcu. Pellentesque ut mi sit amet justo

imperdiet scelerisque non sit amet lectus. Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

KARELIA-AMMATTIKORKEAKOULU
Kehittamis- ja palvelukeskus, rehtorin toimisto
Tikkarinne 9, 80200 Joensuu

K xarelia
Karell i i jakan-

o
sainvalinen korkeakoulu. Ammattikorkeakoulussa on

22 koulutusohjelmaa seitsemalla koulutusalalla. Opis-
kelijoita on n. 4000 ja paatoimista henkilékuntaa 400.

Jarjestamme

maan. Www-osoite on vihred ja se pyritaan www.karelia.fi

asemoimaan oikeaan alakulmaan. limoituksen
padotsikko korostetaan turkoosilla varilla. Yh-
teystiedot esitetdan yhteystietoelementtina
(katso sivu 19).

limoituksen ylaosassa voidaan kayttaa Ka-
relia-ammattikorkeakoulusta kertovaa ing-
ressitekstia. Lisaksi voidaan kayttaa nosto-
palloa lyhyen tarkean tekstin esittamiseen ja
huomion herattamiseen.

korkeakoulu.

koulutusalalla.

K xarelia

Bioenegiaseminaarin

23.-27.5.2012
Joensuussa, Sirkkalantie 12 B

Aliquam nec egestas enim. Morbi
porta varius augue ut ultrices.
Vivamus a dolor sit amet

purus adipiscing fringilla vel

id urna. Duis pellentesque
mollis dictum. Donec in

risus mauris. Nunc pharetra
malesuada neque, at luctus

erat porta dictum.

Maecenas lacus magna, lacinia

et adipiscing et, elementum sit amet

neque. Sed nulla velit, pretium vel consectetur ac,
consectetur at dui. Nam vestibulum tempor.

KARELIA-AMMATTIKORKEAKOULU
Biotalouden keskus
Sirkkalantie 12 B, 80200 Joensuu

. . . . s Haemme hoitotyén koulutusohjelmaan k lia.fi
limoituksissa voidaan kayttda kuvamaa- Tutkimus- ja v taretis
. . . menetelmdopintojen
fimaan [katso sivu 21] sopivaa kuvaa [3_4)' Haemme hoitotyén koulutusohjelmaan yliopettajaa
Tutkimus- ja menetelma- ‘médriaikaiseen sijaisuuteen
Ty D o I opintojen ylinpettajaa Inmmiplumci_n!or‘siza@tl,
Huom! Sanomalehti-ilmoituspohjissa kayte- e sisutcen P
oo
taan tunnuksen ja kuosien sanomalehticmyk e henea i e e o St O
PR A Il o U S, e e s i e e ™
-versiota ja ohjeistossa maariteltyjd Sanoma- Nl s o imarm s g ettt o s damnec s o
tetur semper sed ut arcu. Pellentesque tesque ut mi sit amet justo imperdiet. rmentum. Curabitur nisi dui rices vel iaculis.
lehti CMYK -vdriarvoja. Kun samasta ilmoituk- e o ikt et KARELIA AMUATKORKEAKOULY Aotk sl dl gl o
o . . C w Nam egestas diam neclacus congue fer- o0 0 00 Joensuu KARELIA-AMMATTIKORKEAKOULU
sesta tehdaan versioita eri medioihin, on va- oo ot e Acneon Keitams:Japobekeskus rehorn tmisto

interdum lacus quis dui fringillased.

www.karelia.fi www.karelia.fi

riarvojen kanssa oltava tarkkana.
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Projektien lehti-ilmoituksissa kehykset ovat
vihreat. Oikeassa ylakulmassa sijaitsee Kare-
lia-ammattikorkeakoulun merkki negaversio-
na. Vasempaan ylakulmaan voidaan sijoittaa
projektin logo (1) tai projektin nimi viivalla
erotettuna (2). Projektin www-osoite pyri-
taan asettelemaan alas oikealle. llmoituksen
padotsikko on turkoosi. Hankelogot sijoite-
taan sisaltdalueen alareunaan ja erotetaan
ohuella viivalla muusta sisallésta. Yhteystie-
dot esitetdan yhteystietoelementtia mukail-
len (katso sivu 19).

Lisaksi voidaan kayttaa nostopalloa lyhy-
en tarkean tekstin esittamiseen ja huomion
herattamiseen.

limoituksissa voidaan kayttaa kuvamaail-
maan (katso sivu 21) sopivaa kuvaa.

Karelia-ammattikorkeakoulun kannatusilmoi-
tuksissa (3) kaytetaddn vaakatunnusta selit-
teellg, joka sijoitetaan valkoiselle pohjalle. Il-
moitus kehystetaan vihrealld kuasilla.

Huom! Sanomalehti-ilmoituspohjissa kayte-
taan tunnuksen ja kuosien sanomalehticmyk
-versiota ja ohjeistossa maariteltyjd Sanoma-
lehti CMYK -vdriarvoja. Kun samasta ilmoituk-
sesta tehdaan versioita eri medioihin, on va-
riarvojen kanssa oltava tarkkana.
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Haku neljanteen
1A-koulutukseen
on nyt kdynnissa!

Hakuaika on 21.5 - 3.8.2012 ja koulutus alkaa 27.8.

Innovaatioassistentti-koulutus liittyy Innovaa-
tioassistentti -projektiin (ESR), joka tuo yhteen
Pohjois-Karjalan korkeakoulutetut tulevaisuuden
tekijit sekd liiketoimintaansa aktiivisesti kehittavit
yritykset. Projektin kautta yritykset saavat mahdol-
lisuuden I6ytaa tySmarkkinoilta uusia osaajia seki
tuoretta tietoa. Tydnhakijalle Innovaatioassistentti
-koulutus avaa ainutlaatuisen tilaisuuden nayttai
kykynsi ja pedata paikkansa tydelimassa.

Lisatietoja projektista ja antavat
KARELIA-AMMATTIKORKEAKOULU

Etunimi Sukunimi, p. 040 123 4567
etunimisukunimi@kareliafi

Etunimi Sukunimi, p. 040 123 4567
etunimisukunimi@kareliafi

ia.karelia.fi
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Messumateriaalien kuten rullatelineiden
suunnittelussa tulee huomioida Karelia-am-
mattikorkeakoulun graafinen ohjeisto. Rulla-
telineissa kaytetdan ilmeen mukaisia varejg,
typografiaa ja graafisia elementteja.

Rullatelineissa voidaan kdyttaa valkeaa
pohjaa, jolloin otsikko korostetaan turkoo-
silla (1). Rullateline voi olla pohjaltaan myds
varillinen, vihrea (2).

Kun rullateline tilataan Karelia-ammatti-
korkeakoulun jarjestamaa tapahtumaa var-
ten, tulee rullatelineen olla varitykseltaan ta-
pahtumavariskaalan mukainen (3).

Rullatelineissa ei ole valttamatonta kayt-
taa kuvaa, koska kuosi tuo ulkoasuun Kare-
lia-ammattikorkeakoululle tunnistettavan vi-
suaalisuuden.

Rullatelineissa voidaan kayttaa nostopal-
loa erottamaan tarkeita iskulauseita ja tuo-
maan lisaa visuaalisuutta.

Hankelogot sijoitetaan rullatelineen ala-
reunaan valkoiselle pohjalle.

KKareIia

LIIKETALOUDEN

JA TEKNIIKAN
KESKUS

Osaamisen johtaminen, liiketoiminta-

osaaminen, teknolugiaosaami{len,
tuotekehitys ja elinkaarenhallinta.

. Liiketalous

. Rakennusteknikka “

- Kone- j3 tuotantoteknikka
. Sahkdteknikka

. Tietotekniikka , .
. Teknologiaosaamisen johtaminen

www.karelia.fi

(Karelia

KOULUTUS-
TARJONTA

« AMK-tutkinnot

. Ylemmat AMK-tutkinnot
. Erikoistumisopinnot

.+ Avoin AMK

. Yritys- ja taydennys”

koulutus

KOULUTUS-
TARJONTA

- AMK-tutkinnot

. Ylemmat AMK-tutkinnot

. Erikoistumisopinnot

. Avain AMK

. Yritys- ja taydennys-
koulutus

www.karelia.fi

BIOENERGIA-
SEMINAARI

23.-27.5.2012

+ Dolor sit amet

- Lorem ipsum

. Ensimmainen taso
- spyraava taso

www.karelia.fi
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Messumateriaalien kuten rullatelineiden
suunnittelussa tulee huomioida Karelia-am-
mattikorkeakoulun graafinen ohjeisto. Rulla-
telineissa kaytetdan ilmeen mukaisia varejg,
typografiaa ja graafisia elementteja.

Kuvia voidaan kdyttaa rullatelineissa mo-
nipuolisesti (1-3). Kuva voidaan esittaa myds
todella suurena (3] Kuosin ja nostopallojen
kayttd tekee rullatelineesta tunnistettavasti
Karelia-ammattikorkeakoulun nakaisen.

Hankelogot sijoitetaan rullatelineen ala-
reunaan valkoiselle pohjalle.

(Karelia

KIRJASTO

Avain ammatilliseen
ja tieteelliseen tietoon

« Aineistokokoelmat
- Neuvontapalvelut
. Tiedonhallinnan opetus

KIRJASTO

Avain ammatilliseen
ja tieteelliseen tietoon

(Karelia




U"'(Otilat | OPASTEET, VALOMAINOKSET 41/44

Karelia-ammattikorkeakoulun ulko-opasteissa
hyddynnetaan ilmeen vareja ja typografiaa.

Valomainokset vaihtelevat kampuksittain.
Toimipisteessd, jossa on vain ammattikorkea-
koulun toimintaa, valomainos voi olla merkki
tai vaakatunnus. Kun toimipisteessa on muu-
takin kuin ammattikorkeakoulun toimintaa,
tulee valomainoksessa kayttaa tunnuksen
seliteversiota.
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Karelia-ammattikorkeakoulun lipussa kayte-
taan merkkia negaversiona, taustanaan vih-
red kuosi. Vihrea kuosi on tunnistettava ja
kulutusta kestava. Lippu on muodoltaan ne-
li6 ja lipun koko maaritelladn suhteessa lip-
putangon pituuteen. 11 metrisella lipputan-
golla kaytetaan 240 cm x 240 cm kokoista
lippua, 12 metriselld lipputangolla 260 cm x
260 cm kokoista lippua ja 17 metrisella lip-
putangolla 370 cm x 370 cm kokoista lippua.

Standaarissa on pohjalla vihred kuosi ja etu-
puolella pystytunnus negaversiona. Standaa-
rin korkeus on 195 mm ja leveys 120 mm.
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Malli Karelia-ammattikorkeakoulun autoteip-
pauksista (1), joissa on kaytetty vihreaa kuo-
sia ja tunnusta varillisena seka merkin ne-
gaversiota. Vuokratuissa autoissa voidaan
kayttaa staattisia tarroja ikkunan sisapuo-
lella (2).

K Karelia
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