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1 INLEDNING

Det finns tva huvudsakliga satt att bygga webbsidor. Forsta &r att skriva och producera
HTML- och CSS kod pa egen hand. I nulaget gar dock utvecklingen framat sa fort att
det ar svart for kodaren att halla sig uppdaterad med alla férandringar. Pa grund av detta
ar det viktigt att fa veta vilka maojligheter som finns tillgangliga for kodaren forutom att
skriva hela koden sjalv. Det andra séttet &r CMS (Content Management System, inne-
hallshanteringssystem pa svenska), som redan innehaller den grundlaggande HTML ko-

den.

Storsta delen av den kod som anvands fér webbutveckling ar redan producerad och till-
ganglig for alla via oppen kallkod (eng. open source). Oppen kallkod kan anvandas som
sadan, modifieras, eller utvecklas vidare i enlighet med de egna behoven. Oppen kall-
kod far dven vidaredistribueras. CMS, som t.ex. Drupal, Joomla och Wordpress, bygger
pa oppen kallkod och de ar gratis. Till CMS baserade system kan man installera widget-
program (eng. widgets) och instiksprogram (eng. plugins). De ar féardigt konstruerade
koder som har olika slutfunktioner for anvandaren. Som exempel pa slutfunktioner kan
namnas kalenderfunktioner och inloggningsfunktioner. Nufortiden finns det dessutom
sa kallade verktygslador (eng. toolboxes) som innehéller fardiga designmallar (eng.
templates) for HTML och CSS, féardiga koder for JavaScript, typografi, formler och
musnavigering osv. Med verktygsladssystemen kan man producera HTML kod som kan
anvéandas som sadan eller sattas ihop med ett CMS baserat system. (Open Source 2009)
(Wikipedia 2013a)

I nulaget ar det viktigt att ha webbsidor om man vill géra sig synlig pa natet. Det ar allt
vanligare att konsumenterna letar information via internet. Det sdgs att tid ar pengar,
vilket ocksa galler byggnadsprocesser pa webbsidor. Alltsa ju snabbare byggnadspro-
cessen gar desto mer kostnadseffektivare ar det for alla parter. Trots att mycket har skri-
vits om HTML och CMS é&r det fortfarande inte klart vilka fordelar systemen kan ha for
anvandaren. Detta arbete kommer att fokusera pa de bada systemens for- och nackdelar
samt jamfora systemen sinsemellan. Efter att jamforelsen ar gjord kan kodaren lattare
gora ett beslut gallande vilketdera system som &r mera relevant for hans eller hennes

andamal.



1.1 Bakgrund

Jag vill undersdka vilketdera sytem, WordPress eller Twitter Bootstrap, som lampar sig
béttre for att satta upp en enkel webbsida. Dessa tva valde jag for att jag sjalv ville
grundligare lara mig anvanda dem. Jag bygger webbsidor till mitt yrke, sa tanken ar att
jag i framtiden lattare kan vélja mellan dessa system. Arbetet ar riktat till alla som vill
bygga enkla webbsidor. Efter att ha last examensarbetet kommer l&saren att kunna vélja

det séttet som passar hans eller hennes behov bést.

1.2 Syfte och mal

Syftet med detta arbete &r att undersoka likheter och skillnader mellan systemen Twitter
Bootstrap och WordPress da de anvands for att bygga upp enkla webbsidor. Malet ar att
i resultaten ha konkret svar pa vilketdera system som lampar sig béast for byggnadspro-
cessen.

Forskningsfragor:

- Vilka element skall man ta i beaktande i byggandet av en webbsida for att bestkaren
skall anse sidan vara sa intressant och trovardig som mojligt?

- Vilketdera system ar snabbare och behandigare att anvanda da man bygger en enkel
webbsida?

- Vilka problem kan kodaren stéta pa i byggnadsprocessen, da han eller hon anvéander

Twitter Bootstrap och WordPress?

1.3 Metod

Forskningsmetoden jag anvander ar att explorativ. Jag jdmfor systemen genom att stu-
dera litteratur samt genom att testa systemen i praktiken. Jag kommer att bygga en
webbsida per system for att kunna fa en sa bra 6verblick av deras funktionalitet som

mojligt.



1.4 Avgransningar

| arbetet kommer endast systemen Twitter Bootstrap och WordPress att behandlas. Si-
dorna som jag bygger kommer inte att slutféras eller publiceras, utan endast att anvén-
das i forskningssyfte. P4 grund av att sidan inte ska slutféras eller publiceras kommer
den inte att slutforas utseendemassigt. Fokuset ligger pa att ha med flera element for att
fa en bredare testbas. Allmant innehaller CMS baserade system mera maéjligheter och
darfor anvands de ofta tillsammans med verktygslador sa som Twitter Bootstrap. Jag
kommer att ndmna nagra tillaggsapplikationer som WordPress erbjuder, men detta bara
for att lasaren skulle fa en klarare bild av systemens olikheter.

1.5 Forkortningar och tekniska termer

CMS (Content Management System, innehallshanteringssystem pa svenska) ar ett kom-
binerat eller fristdende program for att skapa, hantera, lagra och distribuera data pa

webbsidor.

CSS (Cascading Style Sheets, stilmall pa svenska) ar ett marksprak som beskriver pre-
sentationsstilen och utseendet pa strukturerade dokument, till exempel HTML. Med

CSS styrs fonter, fontens storlek, farg o.s.v. (Pouncey & York 2011 s. 1)

HTML (Hypertext markup language) &r ett internet marksprak. Den kombinerar beskri-
vande taggar med sérskilda taggar som betecknar formaterings stilar for hur ett doku-
ment ska se ut i webblasaren. HTML koden inkluderar till exempel rubriker, stycken,

hyperlankar, listor och bilder.

Index fil/sida ar den forsta sidan pa en webbsida. D& du skriver in domannamnet (Ex.
www.mtv3.fi) kommer bladdraren att skicka en forfragan till servern om att visa sidan.

Den sidan som servern visar till bladdraren ar index sidan.

JavaScript &r ett internet skriptsprak som infordes av Netscape Communications Cor-
poration ar 1995. JavaScript anvands framst pa klientsidan i webbtillampningar. Som

exempel kunde namnas webbformularens funktioner. Da du fyller i webbformular och
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det raknar ut nagot eller kontrollerar om du fyllt i alla falt i formularet ar det JavaScript
kod som kors. 91 % av alla varldens natsidor anvander JavaScript. (Moncur 2002, sida
7) (W3techs 2013)

JQuery é&r ett JavaScript bibliotek. 56,2% av alla sidor som anvénder sig av JavaScript
innehaller jQuery. (W3techs 2013) (jQuery 2013)

MySQL é&r vérldens populdraste 6ppna relationsdatabas. Den anvénds bland annat av
foljande ké&nda organisationer: Google, Facebook och Adobe. WordPress anvander
MySQL databasmotorn for att den &r av hog kvalité, gratis och dppen kéllkod lika som
WordPress sjalv. (MySql 2013)

PHP (PHP: Hypertext Preprocessor) &r ett skriptsprak som anvands pa webbservar for
att kora internetsidor med dynamiskt innehall. PHP skriptet kors forst i genomférande-

fasen. PHP fungerar som en bindelse mellan databasen och webbsidan.

Ramverk (Framework) Ar ett bibliotek med fardiga funktioner som underlittar och gor

bland annat webbutvecklingsprojekt snabbare.
Oppen kéllkod (Open source) avser oftast datorprogram och koder som ér tillgangliga

pa internet, de &r gratis, fritt fram for alla for att lasas, anvandas, modifieras och vidare-
distribueras.
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2 BESKRIVNING AV DE TVA OLIKA SYSTEMEN

2.1 WordPress

@WORDPRESS

Figur 1. WordPress logo. (Wordpress.org 2013)

WordPress &r ett dynamisk bloggnings och innehallshanteringssystem som baserar sig
pa PHP och MySQL. Nar bladdraren skickar en forfragan till den dynamiska Word-
Press-sidan, startar den igang programmeringskoden som i WordPress ar PHP. PHP ko-
den talar med servern och drar information ur den. Sedan infogar PHP koden den sokta

informationen till WordPres- sidan som sickar den vidare at bladdraren (se figur 2).

Begar en webbplats Q WordPress
webbsida

Ta emot slutresultatet PHP kod

Webb bladdrare Wehbh server

Figur 2. WordPress funktionalitet. (MacDonald 2012, s.13.)

WordPress &r gratis men det gar att kopa plugins som &r specialbyggda for att anvandas
tillsammans med WordPress. Den 22.3.2013 fanns det 62,8 miljoner sidor som anvén-
der WordPress. Kéndaste av dem &r Ebay, Yahoo, Ford, Wall Street Journal, Samsung,
NYTimes bloggs och CNN. I en undersokning 4.2012, visade sig att 48 % av vérldens

top 100 bloggar anvander WordPress. (royal.pigdom.com) (Wpbeginner 2012) (Word-

Press.com 2013)
12



WordPress har instrumentbrador (eng. dashboard) pa éver 50 sprak. Sa om man inte kan
engelska gar det att ha instrumentbradan pa till exempel finska eller svenska. Alla plu-
gins stoder dock inte alla sprak, sa det kan vara att man vid behov maste modifiera dem
da det galler spraket. Runt om i vérlden finns det WordPress-sidor pa 120 olika sprak.
De mest anvanda spraken ar engelska, spanska och indonesiska. (WordPress.com 2013)

Till WordPress-sidor kan man plocka ner olika slags plugins. Plugins ar applikationer
som kan installeras till WordPress-sidor. Detta &r en av de viktigaste egenskaperna i
CMS baserade system. Som exempel for plugin kan jag ndmna ett par fran Top 10
WordPress plugins 2012 listan gjord av Chris Cree. Som nummer tre tar han upp en
plugin som heter Defensio. Det ar ett spamfilter som skyddar sidan fran att fa o6nskade
inldgg. Den kan laddas ner gratis till ett foretag som har under 5 arbetare eller till en
sida som har under 25000 inlagg per manad. Som femte namner han The Events Calen-
dar. Det &r en plugin som man kan anvénda for att uppvisa olika handelser, till exempel
om ett foretag vill beratta var det finns bra konserter. Pluginen &r ocksa integrerad till
Google Maps sa att besokaren kan latt hitta platsen. Som sist namner han Soliloquy som
ar en plugin som innehaller manga olika slags sliders som man kan ha pa WordPress-
sidor. Enligt wordpress.org fanns det den 22.3.2013 24126 plugins, men det finns vissa
kriterier for en bra plugin enligt Kareeson. Kannetecken for en bra plugin ar exempelvis
att den ar latt att installera och uppdatera, den &r bra optimerad med till exempel CSS
och JavaScript som redan finns pa WordPress-sidan och att det finns bra stod och do-
kumentation for installationen och anvéndningen. (WordPress.org 2013a) (MacDonald
2012, 5.11-30) (Cree 2012) (Kareeson 2012)

Till designen av WordPress sidan anvands designmallar (eng. themes). Det &r fardiga
designmallar som kodaren kan vélja mellan da han eller hon designar sidans utseende.
Det finns tusentals gratis designmallar men aven premium mallar som man kan kopa. Pa
wordpress.org sidan fanns det den 26.3.2013 1733 gratis designmallar som man kan
ladda ner och anvanda. Man kan anvéanda designmallen som sadan eller modifiera den

enligt sina egna behov. (WordPress.orgb 2013)
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2.2 Twitter Bootstrap

I:]1Bootstrap

Figur 3. Twitter Bootstrap logo. (Danvega 2013)

Twitter Bootstrap ar utvecklad av Mark Otto och Jacob Thornton fran Twitter. Twitter
ar en meddelandetjanst som liknar SMS, Whatsapp, Facebook o0.s.v. Meddelanden pa
Twitter, som kallas for tweets, ar offentliga alltsa kan vem som helst borja folja en viss
persons tweets. (Milstein & O’Reilly 2009, s. 7)

Twitter Bootstrap ar 6ppen kallkod och finns pa GitHub, som &r ett 2008 grundat webb-
hotell for mjukvaruutveckling. Twitter Bootstrap &r en ram for att frimja sammanstam-
mighet mellan interna verktyg. FOre Bootstrap har Twitter anvant sig av olika bibliotek
for grénssnittsutveckling, vilket ledde till inkonsekvenser och héga beroenden mellan
biblioteken. | augusti 2012 gav Twitter ut Bootstrap som 6ppen kallkod. (Wikipedia
2013b)

Twitter Bootstrap ar ett kraftfullt front-end ramverk eller lattare sagt en verktygslada
som innehaller fardiga mallar for HTML och CSS. | verktygsladan hittar man fardiga
koder for till exempel JavaScript, typografi, formler och musnavigering. Twitter Boot-
strap kan anvandas som sadan eller tillsammans med ett CMS. Twitter Bootstrap har
inte annu bra stdd for HTML5 och CSS3 men det &r forenligt med alla storre bladdrare.
Till exempel de egenskaper som inférdes i CSS3 for rundade horn, évertoningar och
skuggor finns i Twitter Bootstrap. Dessa ar utokade funktioner i verktygsladan, men
kravs inte for dess anvandning pa grund av bland annat bristande stod av aldre bladdra-
re. (Bootstrap 2013) (Wikipedia 2013b)

| slutet av januari 2012 kom Twitter Bootstrap ut med versionen 2.0 som var en stor

succé. Versionen 2.0 stoder ocksa responsiv design. Detta innebar att den grafiska ut-

14



formningen av webbsidan justeras dynamiskt, med hansyn till egenskaperna hos den
enhet som anvands, till exempel dator, tablett eller mobiltelefon.

Det finns en del jQuery komponenter i Twitter Bootstrap, som exempelvis Scrollspy
som haller reda pa sidans ID och informerar besokaren om var pa sidan man befinner
sig. Detta sétt att bygga responsiva sidor &r populart och darfor hamtar det mervarde till
Twitter Bootstrap. Modal kunde ocksa namnas som en bra fardigt insatt komponent. Det
ar en lightbox, vilket ar en viss sorts bilddisplay, med animering och anvénds bl.a. pa
Twitter. Det finns ocksa helt normala nedrullningsbara menyer som man kan latt ta i
bruk. (Cochran 2012, s.2-7) (Bootstrap 2013)

2.2.1 Jetstrap

« ) Jetstrap

Figur 4. Jetstrap logo. (Drifty 2013)

Jetstrap gavs ut i september 2012 av Drift Hack startup (nufortiden heter den Drifty Co.)
fran Wisconsin. Jetstrap ar ett drag och slapp (eng. drag and drop) gréanssnittsverktyg
som &r 100 % webbaserad. Den ar konstruerad for att bygga natsidor med Twitter Boot-
strap. Man behover inte ladda ner nagot program for att anvanda Jetstrap. Man skapar
det man vill och sedan kan man ladda ner den fardiga HTML koden, CSS filen och jQu-
ery:n. Jag kommer att anvanda Jetstrap for att bygga Twitter Bootstrap sidan. (Jetstrap
2013) (Startupwisconsin 2013) (Drifty 2013)
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3 BESKRIVNING AV WEBBSIDAN SOM SKALL BYGGAS

| detta kapitel kommer jag att diskutera de allmanna principer som maste beaktas da
man bygger en enkel webbsida. Jag kommer att ga igenom de fyra delmoment; forsta
intryck, fortroende, layout och struktur, som alla inverkar besokarens beteende pa sidan.

Dessa saker ar basen for att ha synliga och konkurrenskraftiga sidor pa internet.

| genomsnitt har 73 % av alla finska foretag webbsidor. P4 en webbsida ar det forsta
intrycket kant for att vara avgdrande for att fanga besokarens intresse for produkterna
eller tjansterna. Ett flertal studier visar att inverkan av estetik ar relaterat till bland annat
anvandbarhet, fortroende och helhetsintryck. (Tilastokeskus 2012) (Tuch et al. 2012 )

3.1 Forstaintryck

Manniskor bygger forsta intrycket inom sekunder, da de far en fornimmelse som hjalper
dem att besluta om de kommer att stanna pa sidan eller fortsatta surfa till andra webbsi-
dor. Tuch at al. (2012) studerade den roll och inverkan som begreppen visuell kom-
plexitet (VK) och prototypikalitet (PT) har pa forsta intrycket av webbsidan. 1 psykolo-
giguiden (2013a) forklaras komplexiteten som “ett fenomen som &r komplext nér
det bestar av s& manga komponenter och aspekter och paverkas av sd manga faktorer att
man inte kan eller det inte gar att férutse vad som kommer att handa i ett kommande
forandringsforlopp”. Som forklaring av VK anvéander Tuch at al. sig av Berlyne’s teori
om estetik dar askadarens noje ar relaterad till upphetsningens potential infor en stimu-
lans (se figur 5). Figuren forklarar forhallandet mellan upphetsningen och njutning eller
missnoje. Detta betyder att intresse och spanning i nagot ger gladje, men om det ar for
intensivt vacker det missndje. (Tuch et al. 2012 )
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Berlyne's modell av estetik

Njutning

Mizzndje

Upphetaningens potential

Figur 5. Bernyle’s modell av estetik. (Berlyne 1974)

Prototypikaliteten definieras i psykologiguiden (2013b) som att nagot ar eller uppfattas
som prototypiskt, dvs. specifikt for den kategori av fenomen som asyftas”. Som forklar-
ing och grund till PT anvande Tuch at al. sig av Roth S. et al. (2010) studier inom var
bestkaren av webbsidor vantar sig att hitta objekt pa webbsidan. Jag plockade upp bil-
der som visar hur studiernas resultat sag ut. Studierna visade att Internet-anvandare har
olika mentala modeller for var de hittar objekt pd en webbsidan dvs. var deras “normala
platser” #r/ var de forviintas vara. Skalan nere pa figuren visar den procentuella mang-

den av placerade objekt pa foretagets webbsidor (se figur 6). (Tuch et al. 2012)
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Logo/Namn Huvud area Mavigerings area

Kontakt {lank) Tillbaka till framsidan (lank)

Procentandel av placerade objekt pa féretagets webbsidor

<5k 5-10% 11-15% 16-20% 21-25% 26-30% 31-35% IE-40% 41-45% =455,

Figur 6. Internet-anvandarens olika mentala modeller. ( Roth et al. 2010)

Resultatet i Tuch at al. studier identifierar tydligt VK och PT som viktiga faktorer for
den estetiska framstallningen av webbsidor inom ramen for forsta intrycket. Webbsidor
med hég VK leder till ett mer negativt forsta intryck an webbsidor med medium eller
ldg VK och webbsidor med hdg PT skapar ett battre forsta intryck &n mindre prototy-
piska sadana. Inom 17 ms kan besokaren plocka information om VK och PT pa en
webbsida och basera sin bedémning pa den informationen. Alltsa enligt dessa studier &r
webbsidor med hég PT och lag VK skadade som de vackraste, medan webbsidor med
lag PT och hdg VK triggar det samsta forsta intrycket. Med andra ord skall sidans ob-
jekt placeras pa deras “normala platser” (se figur 6) och innehallen till exempel text,
bilder skall framstéllas sa tydligt som mojligt. (Tuch et al. 2012)
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3.2 Fortroende

| boken Electronic Commerce tas upp hur viktigt det & med fortroende pa webbsidor
och webbutiker. Pa en elektronisk marknadsplats kan man inte gora presentationen eller
transaktionen ansikte mot ansikte, det gar alltsa att lova mycket saker men om besoka-
ren inte ser sidan som palitlig s& kommer han eller hon troligen att lamna den. Som ex-
empel kan ndmnas en sida dér besokaren skall tdnkas ldmna sina personuppgifter eller
kreditkortsinformation. Om en sadan sida ser misstanksam ut, kommer besokaren mest
sannolikt att inte ge vidare sin information. Detta leder till att kdpbeslutet eller besoket
pa sidan avbryts. | figuren nedan (se figur 7) forklaras faktorer som paverkar kundens

tillfredsstéllelse i webbutiker. Samma faktorer géller &ven fér normala webbsidor.

Informationens Kvalitet

Noggrannhet av innehall

Up-to-Date innehall

Informationens Presentation

{(Visuell representation av produkter)
Fullstandighet av innehall
(Detaljerad beskrivning av produkter)

Systemets Kvalitet

Integritet och sakerhet
Enkel design - )
Enkel navigering Kundnéjdhet med Webbutiken
Lattanvand

Konsistens av Webbsidan

Servicens Kvalitet

Flexibilitet

{Fakturering och Leveransalternativ)
Tidsramar fér Bestillningens Levereans
Noggrannhet for Bestillningens Leverans
Skick av mottagna produkter

Lyhé&érdhet

Rattvisa av Riktlinjer och Forfaranden
Empati (Ersattning och Ursakter)

Figur 7. Faktorer som paverkar tillfredsstallelse i webbutiker.(Turban 2012)

Fortroende uppnas genom tre huvuddelar: integritet, kompetens och sakerhet. Integri-
tetsoverforing i allman mening betyder att webbsidan maste ge en stark bild av rattvisa,
till exempel med pengarna tillbaka garanti. Kvalitén pa innehallet pa webbsidan borde
ge besdkarna den information de soker. Besokarna kanner sig mer bekvdma med pro-
dukterna och tjansterna om fortroendet har byggts upp genom vad det ar skrivet pa

webbsidan. Foretagen kan framja besokarens bild av foretagets kompetens genom att
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leverera en professionell webbsida. Ett professionellt utseende bor innehalla de grund-
ldaggande funktionerna som latt navigering, korrekt stavning och grammatik, korrekt och
fullstandig information och anvéndning av grafisk design. Sakerheten &r speciellt viktig
da man har en webbutik. Man maste vara noga med att anvanda sig av sakra betalnings-
system da man bygger sidan. Det finns dessutom nagra undersokta strategier som man
kan anvanda for att forbattra trovardigheten. En av dem dr att man tar med en tredje part
som redan ar kand eller trovardig. Da kan man pa sidan ha lankar till tredje parter, certi-
fikat eller referenser. Detta visar vem foretaget samarbetar med och dessa kontakter kan

Oka trovérdigheten.

3.3 Layout

Bade i studierna av Roth et al. (2010) (se figur 6) och Chen & Huang konstaterades att
navigeringen till andra sidor &r bra att ha antingen vanster om sidan eller uppe pa sidan.
Detta pa grund av att en manniska ser pa en webbsida som bokstaven F. Nar besokaren
kommer till sidan fokuseras synen oftast till det vanstra évre hornet av webbsidan. Dar-
ifran foljer blicken en linje fran vanster till hoger. Sedan gdrs samma bara en liten bit
nedanfor den forra linjen. Detta &r orsaken varfor det ar bra att ha navigeringen, logon
och den viktiga informationen uppe pa sidan. Navigeringen mellan sidorna skall finnas
pa alla sidor. Darfor ar det bra att konstruera ett karta 6ver sidornas lankningar (se figur
8). Detta ar extremt viktigt dd man bygger stora webbplatser med en stor méngd sidor.
Dessutom &r det nufortiden sa att manga sidor ocksa har sidnavigeringen nere i footern
det vill saga nederst pa sidan, for att besokaren kan latt flytta sig vidare pa sidan utan att
ta sig tillbaka till 6vre navigeringen. (Lundsten & Siniketo 2011) (Chen & Huang)

—1 Férsta sidan

Bilder sidan Sida med lankar
till andra sidor

—1 Kontakt sidan

Figur 8. Karta dver hur navigeringens lankningar far. Figur inspirerad av Flum, Adam.
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Designen pa en bra hemsida skall vara enkel, men &anda professionell. Designen skall
inte ta bort eller distrahera fran innehallet. Man skall istallet anvanda designen for att
hjalpa webbsidan att fa ut budskapet till besokaren. Farger bor inte vara svara for 6go-
nen, och texten skall vara latt att l&sa. |1 Lundstens & Siniketos (2011) studier togs upp
hur stor vikt fargerna har for webbsidan. Méanniskan associerar vissa farger med vissa
saker. Till exempel svart ar en sorlig och maktfull farg och gul &r glad och positiv.
Dessutom skall man halla sig till ratta fargskalor, menande att vissa farger tillsammans
inte ar sa attraktiva. Till exempel pa sidan colorschemedesigner.com kan man hitta
fargkombinationer som &r attraktiva i askadarens 6ga. | detta fall kommer vi att anvanda

fardiga designmallar.

3.4 Struktur

Som riktlinjer for det strukturella utseendet kommer jag att anvanda den litteratur som
jag studerat och redan presenterat under de olika delrubrikerna i det har arbetet.

3.4.1 Installation

Sidan som byggs ar menad for att installeras pa ett webbhotell darifran serverutrymme
kan kopas. | jamforelsen ser vi vilket system som ar snabbare och lattare att installera.

3.4.2 FoOrsta sidan

Bilden nedan(figur 9) ar konstruerad av mig for att ge en dverskadlig bild av layout kra-
ven jag har for forsta sidan. Kraven kommer att vara samma pa alla sidor pa grund av att
det inte ar Ionsamt att andra pa sidans layout for de andra sidorna. I figur 9 framkommer
att logon kommer att finnas uppe pa sidan och navigeringen bade uppe och i footern.
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LOGO

AREA DAR NAVIGERINGEN SKALL FINNAS

AREA FOR INFORMATION

FOOTER (NEDRE MENY)

Figur 9. Bild 6ver kraven jag stallt fér byggnaden av webbsidan.

3.4.3 Sidan med kontaktuppgifter

Sidan med kontaktuppgifter skall som jag redan under rubrik 3.2 fortroende tog upp,
ocksa vara enkel och fungerande. Foretagsinformationen pa kontaktsidan skall vara latt
att hitta och lasa och det skall inte finnas distraherande faktorer som gor att besdkaren

fastnar pa nagot annat.

3.4.4 Sidan med bilder

Idén med denna sida &r att insdtta nagra bilder med nagon slags text under, exempelvis
beskrivning av bilden. Om bilderna &r bredvid varandra eller efter varandra har ingen
skillnad, bara det gar att se bilden. Allt annat pa sidan, som navigeringen uppe och i

footern kommer att stanna pa samma stalle som pa forsta sidan.

3.4.5 Uppdatering av sidan

Eftersom alla foretag andras da och da &r det viktigt att det skall vara snabbt och latt att
uppdatera informationen pa webbsidan. Det ar inte kostnadseffektivt att anvanda sig av
en utomstaende kodare for att skota det. Att uppdatera och dndra information pa webb-
sidor kraver en del kunnande inom omradet. | detta kapitel kommer jag att ga igenom
vilket verktyg for att bygga webbsidor, som &r lattare att uppdatera av en person som

inte &r insatt i amnet.
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4 JAMFORELSE AV SYSTEMEN

4.1 WordPress (utforande)

| detta kapitel kommer jag att beskriva hur jag har byggt webbsidan som har beskrivits i
kapitel 3 med system WordPress.

4.1.1 Installation

| jamforelse med Twitter Bootstrap maste WordPress laddas ner och installeras pa en
server. For att fa WordPress att fungera mast servern ha PHP och Apache stod. Man
skall ocksa gora lankningarna till databasen. Detta tog mycket tid jamfort med hur lange

det tog att bygga WordPress sidan.

Den WordPress jag laddade ner och anvande mig av ar den nyaste versionen, som &r
3.5.1. (Wordpress.org 2013c)
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4.1.2 FOrstasidan

| WordPress ar det lattast att borja med att gora sidans och designmallens instéllningar.
Detta inverkar sedan pa allt man gor. Jag gjorde storsta delen av andringarna sa att jag
kollade pa framsidans utseende. Som designmall valde jag twenty eleven. Den hade
dock nagra fardiga installningar som skulle tas bort. Som exempel home sidan (som pa
WordPress &r en custom) och sokladan som fanns pa sidan. Dessa fick man bort med att
andra PHP filers koder. Det var inte sa svart men det tar alltid extra tid att soka fram
ratta filer och sedan dndra pa dem. Men efter alla modifikationer i den fardiga design-
mallen fick jag ett resultat som fyller kraven (se figur 10). Man kunde ocksa ha gjort
sidan utan en fardig designmall men iden var att gora det pa ett snabbare och enklare
satt. Sedan byggde jag ocksa till en meny for att satta i footern. Detta gick snabbt utan

problem.

LOGO

Forsta sidan

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit

Sed posuere interdum sem. Quisque ligula eros ullamcorper quis, lacinia quis

facilisis sed sapien. Mauris varius dism vitae arcu.

Sed arcu lectus auctor vitae, consectetuer et venenatis eget velit. Sed sugue ordi,
lacinia eu tincidunt et eleifend nec lacus. Donec ultricies nisl ut felis, suspendisse

potenti

= Forsta sidan
= Sida med bilder
Sida med kontakter

Figur 10. Forsta sidan gjord med WordPress.
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4.1.3 Sidan med kontaktuppgifter

Sidan var bade latt och snabb att gora. Utseendemaéssigt blev den enkel och professio-
nell (se figur 11). Nér jag skrev in kontaktuppgifterna hade jag genast framme edite-

ringen for texten. Sa det gick snabbt och bra att bygga denna sida i WordPress.

Sida med kontakter

Telephone
Emasil@email.com

+35840-1231224

= Forsta sidan
= Sida med bilder
= Sida med kontakter

Proudly powsrsd by WordPrass

Figur 11. Sida med kontaktuppgifter gjord med WordPress.
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4.1.4 Sidan med bilder

Sidan med bilder var snabb att géra och det kravde inte nagot ytterligt kodande. |
WordPress finns det fardigt i sidornas editeringsmaojligheter mojligheten att tillsétta me-
dia. S& med detta verktyg kunde jag tillsatta bilden och sedan skriva in informationen
under bilden. I figur 12 ser man bara en del av den andra bilden. Detta &r bara pa grund
av att hela sidan inte rymdes i skarmdumpen. | verkligheten &r denna sida lagre an de
andra. | sadana fall ar det bra att ha den undre menyn nere sa att man inte behéver scrol-

la hela végen upp for att byta sida. Sidan blev enkel och uppfyller kraven.

Masauris sed libero. Suspendisse facilisis nulla in lacinia |acreet, lorem velit

accumsan velit vel mattis libero nisl et sem

Pt

Figur 12. Sida med bilder gjord med WordPress.
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4.1.5 Uppdatering av sidan

Anvandargréanssnittet i WordPress &r klart, detta gor att uppdateringar i WordPress &r
lattare att gbra, men det kréver att man ha kunskap 6ver hur WordPress instrumentbrada
fungerar. Instrumentbradan &ar dock inte svar att lara sig, nar man har forstatt logiken i

hur WordPress-sidan ar byggd &r uppdateringar latta att kora in.

4.2 Twitter Bootstrap (utforande)

| detta kapitel kommer jag att beskriva hur jag har byggt sidan som har beskrivits i kapi-
tel 3 med Twitter Bootstrap. Till byggandet anvander jag mig av Jetstrap programmet.

4.2.1 Installation

Né&r Twitter Bootstrap sidan skall byggas med Jetstrap &r det bara att ladda ner koden
fran Jetstrap sidan. Om man vill dndra pa koden kan man 6ppna index filen med till ex-
empel Notepad och gora andringarna, det gar dock ocksa att koda rakt i Jetstrap. Sedan
kan man flytta de nerladdade filerna over till servern. Index filen och jQuery biblioteken

behandlad med Jetstrap fungerar rakt som sadan.
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4.2.2 FOrstasidan

Det tar en tid att lara sig drag and drop systemen som Jetstrap har. Men ndr man har lart
sig hur det fungerar och vet vad allt man hittar i instrumentbradan sa gar det mycket latt
att flytta in de delar man vill ha pa webbsidan. Konstruktionen bérjade jag med att byg-
ga forsta sidan klar och sedan duplicerade jag den for att anvanda den som botten till de
Ovriga sidorna. Den nedre navigeringen kravde lite kodande for hand for det lyckades
inte av nagon orsak att droppa navigerings objekt in till div taggen. Sidan blev enkel och

foljde kraven som var satta for framsidan (se figur 13).

Forsta sidan Sida med bilder Sida med kontakter

Forsta sidan

Figur 13. Forsta sidan gjord med Twitter Bootstrap.
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4.2.3 Sidan med kontaktuppgifter

Sidan var mycket latt att gora nar man hade forsta sidans duplicering man jobbade pa.
Allt annat gick mycket snabbt att géra men det att texten stod i mitten av sidan maste
jag koda for hand. Detta kan bero pa att Jetstrap programmet kanske inte annu fungerar
till 100 % och man maste emellanat ta och vénta att programmet aterhdamtade sig. Att
gora sidan gick snabbt och den fungerade genast (se figur 14).

Forsta sidan Sida med bilder Sida med kontakter

Sida med kontakter

Telephone

Email@email.com

+35840-1231234

Figur 14. Sida med kontaktuppgifter gjord med Twitter Bootstrap.
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4.2.4 Sidan med bilder

Denna sida var inte sa latt att géra med Twitter Bootstrap. Problemet var att objekten
inte ville passa in i ratta platser. Det vill sdga nar man drag and droppade objekt pa si-
dan var det svart att rakt fa dem in pa ratt stalle. Pa denna sida hamnade jag flera ganger
ga in och koda for hand for att fa bilden och texten att finnas pa ratt plats. Men nar allt
var insatt var resultatet bra och sidan sag bra ut (se figur 15).

Forsta sidan Sida med bilder Sida med kontakter

Sida med bilder

isis nulls in Iacinia lsorset, lorem velit sccumsan velit vel mattis libero nisl et sem

Figur 15. Sida med bilder gjord med Twitter Bootstrap.
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4.2.5 Uppdatering av sidan

Uppdateringen av en sida gjord med Twitter Bootstrap kraver kunnande i HTML-och
mojligtvis CSS markspraken. Detta pa grund av att det inte finns ndgot granssnitt att

jobba fran, utan man maste gora andringarna rakt in i koden.

5 RESULTAT

For att besokaren skulle uppleva webbsidan som intressant och trovérdig bér man folja
de allménna principerna som jag tar upp i kapitel 3, i byggprocessen. | kapitlet tas det
ocksa upp, vad annat man bor ta i beaktande da man planerar en enkel webbsida, till ex-
empel farger, visuell komplexitet och prototypikalitet. Webbsidorna jag konstruerat i
kapitel 4 foljer dessa linjer.

Svaret pa forskningsfragan vilketdera system som ar snabbare och behandigare att an-
vanda da man bygger en enkel webbsida, presenterar jag i delsvar. Det tog langre tid att
installera WordPress pa servern, detta var orsaken till att Twitter Bootstrap sidan var
snabbare att bygga. Twitter Bootstrap var latt att anvanda ihop med Jetstrap. Anvandan-
det av Jetstrap gjorde att tillverkningen av koden for webbsidan var enklare en med
WordPress. Fordelen med WordPress var att om det i fortsattningen behdvs goras and-
ringar, som till exempel lagga till sidor eller navigeringar, gar det snabbare dn med

Twitter Bootstrap.

Uppdateringen av sidan var lattare, da@ man anvande sig av WordPress, pa grund av
WordPress klara anvandargrénssnitt. Bakgrundskannedom av programmet krévs, men
det ar latt att lara sig. Twitter Bootstrap ar svar att uppdatera utan bred kunskap inom
marksprak. Detta betyder att om en person som kdper webbsidan inte sjalv kan uppdate-

ra den, maste ndgon utomstaende gora uppdateringarna.

Sjélva sidornas byggande gick tidsmassigt ungefar lika snabbt. I tabell 1 nedan tar jag
upp de olika delarna och ger poang till dem (5 bra/latt/snabbt och 0 daligt/svart/tog
lange).
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Arbetet som gjorts: Bootstrap + Jetstrap WordPress
Installation av ramverken 4,5 2
Installation av designmallen 5 4
Bygga forsta sidans struktur 4 4
Installation av nedre navigering 3,5 4,5
Bildernas placering pa sidan 3 3
Nya sidors tillverkning 5 3,5
Uppdatering av sidan 2 3
Totalt: 27 24

Tabell 1. Jamforelse mellan de olika systemen i byggnadsprocessen. Systemen far poang fran 5-0, 5 bra/latt/snabbt
och 0 daligt/svart/tog lange.

Resultatet i min tabell, ar att Twitter Bootstrap ihop med Jetstrap fick mera poang an
WordPress. Enligt min tabell betyder det att Twitter Bootstrap ihop med Jetstrap &r batt-
re/ lattare/ snabbare att anvanda da man bygger en enkel natsida. Andra resultat som jag
kom fram till under arbetet var systemens olikheter. Twitter Bootstrap anvant via Jet-
strap var ett fungerande koncept. Systemet lampar sig mycket bra for att gora enkla
webbsidor. For mer komplicerade och stdrre sidor borjar valet av system enligt mina
egna iakttagelser, att luta mot WordPress (se tabell 2). Figur 16 baserar sig pa mina
egna iakttagelser och erfarenheter. Figuren visar att ju stérre sidan blir desto viktigare ar
det att anvanda WordPress istéllet for bara Twitter Bootstap, det finns dock undantag i

till exempel stora foretag dar det finns manniskor for att skdta kodandet.
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%o

30%

800/0 D Twitter Bootstrap
D WordPress
70% 0/0 =den procer:tuella Iér-lsamheten
med att anvanda en viss ramverk
20%
Latta sma sidor Stora komplicerade

Graden pa hur stora och komplicerade sidorna ar

Figur 16. Figur, baserad pd mina egna erfarenheter och iakttagelser, 6ver den procentuella Ionsamheten med att
anvénda ett visst system.

6 SLUTSATSER

| detta arbete har jag gatt igenom hur man kan tillverka en webbsida sa att besokaren
upplever det som intressant och trovardigt. Jag har jamfort vilket system som &r snabba-
re och behandigare att anvanda da man bygger en enkel webbsida, men ocksa vilka sa-
ker som maste beaktas under byggprocessen. Jag har dessutom diskuterat om vilka sa-
ker som paverkar besokarens beteende pa webbsidan. Jag behandlade ocksa basen for

hur synliga och konkurrenskraftiga sidor pa internet konstrueras.

Jag har lart mig mycket om den psykologiska sidan av att bygga webbsidor. Mina tan-
kar och erfarenheter om systemen efter projektet ar positiva. Bada satten fungerade bra
och jag fick gjort allt det jag ville. Sjalv har jag anvant mig av WordPress sa mycket att
det for mig &r ett tryggt satt att géra webbsidor. Men i och med att jag nu insett hur latt
det &r att konstruera sidor med Jetstrap, kommer jag troligen och anvanda mig av det
ocksa i framtiden. Det ocksa pa grund av att alla kunder inte nédvandigtvis har en server
med stod fér PHP och MySQL.

Framtiden for WordPress, Twitter Bootstrap och Jetstrap ser bra ut. Alla dessa utvecklas

hela tiden och far battre stod for HTML5, CSS3 och bladdraren. Nu ser det ut att det
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inte finns nagon slut for utvecklingen, da man nu redan vet om nya lésningar inom re-
sponsivitet, 3D 0.s.v. Men for att sjalv hanga med i allt det nya, maste man nog sétta tid

till att folja med och lasa om utvecklingen.
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