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Tiivistelma

Winnie on valaisinkonsepti, jonka tarkoitus on luoda

sen kayttdjalleen positiivinen ja hauska tuotekokemus.

Valaisimen tarkoitus on valaista tilaa ja tilassa
tapahtuvaa toimintaa. Mutta miten luoda lisdarvoa
valaisimille, kun konseptoinnin painopiste on
muualla kuin standardeissa ja optimaalisen valon
suunnittelussa?

Opinnaytetydssani olen yrittdnyt suunnitella
tuotteen, jonka tarina kumpuaa sen olemuksesta ja
kayttotavoista. Voiko tuotteelle tuoda tunteellista
arvoa ja samalla lisédté sen elinkaarta luomalla
tuotteelle persoonallisen muodon ja tarinan? Voiko
niinkin paivittdisen tuotteen — kuin mité valaisin on
kayttajilleen on - kéyttd/sijoittaminen olla hauskaa ja
positiivisia tunteita herattava kokemus?
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Abstract

The purpose of a lamp is to illuminate a space and any
activity within that space. But what if we were to shift the
main focus of a lamp from mundane and calculated provider
of light to something else?

Can a product have an emotional value while at the same
time telling a story, having an individual form and providing
utility? Can such an every day product - like a lamp - invoke
fun and positive feelings just by placing it and turning it on?
In my final thesis I have designed a product which has its
story oozing from its presence and the ways it can be used.

Winnie is a lighting concept, which is designed to present its
users with a positive and fun product experience.
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1 Johdanto

Valolla on fysikaalisia vaikutuksia ihmiseen ja
ymparistdon. Valon ldhteet voidaankin jakaa
karkeasti luonnolliseen valoon (aurigon valo) ja
keinotekoiseen valoon, joka usein yrittda toistaa
luonnollista valonldhdetti (Bond & Conran, 1999
s. 8-11). TAm4 tarkoittaa sité, ettei valaisimen
tarkeyttd ympéaristossdmme voi kyseenalaistaa.

Vaikka ihmisten materiaalinen pddoma on
tuplaantunut vain muutaman vuosikymmenen
saatossa, on ihmisten eldmaéanlaatu ja onnellisuus
pysynyt kauttaaltaan samana. Vaikka tuote
ratkaisisikin ongelman tai tehostaisi paivittdista
arkea, on tuotteita jotka heréttavét positiivisia
tuntemuksia markkinoilla hyvin vahan. (Walter,
2012)

Opinndytetyosséni ja suunnitteluprosessissani
tulenkin kyseenalaistamaan valaisimen ja
muotoilun padasiallisia tavoitteita (valaista
optimaalisesti, olla esteettinen tai olla vain
trendikés) ja luoda uudenlaisen tuotekokemuksen
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ja positiivisia tunteita herdttdvén tuotteen. Jos
tuote onnistuessaan pystyy luomaan péivittdisen
positiivisen kokemuksen/tuntemuksen, lisadko

se tuotteen oletettua elinikd&d? Voiko tuotteen ja
ihmisen vélista suhdetta vahvistaa suunnittelulla?
Voiko muotoilulla aktivoida ihmisié 16ytamé&a&an
tuotteesta uusia kayttotarkoituksia tai erilaisia
kayttotapoja?

Taustatutkimuksen jalkeen pyrin muotoilutydssani
16ytamaén vastaukset edellamainittuihin
kysymyksiin. Vaikka painotan tyoni olevan tuotteen
konseptointia, olen parhaimman mukaan myo6s
yrittdnyt tehda sitd myos teollisista 1ahtokohdista,
jotta pystyisin esittdma&n idean my6s mahdollisille
valaisin valmistajille.

1 Johdanto
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1.2 Aiheenvalinta ja taustat

Kiinnostus aiheenvalintaani juontaa jo syksylta
2010, jolloin tein ensimma&isia luonnoksia

‘DUKK’ poytéavalaisimesta. Valaisimen ideana

oli sen monikayttdisyys. Valaisimen puinen
varjostin kéyttas innovatiivisesti magneettisia
pintoja hyddykseen. Tdmén takia valonldhde on
siirreltdvissa ja suunnattavissa erilaisten tarpeiden
mukaisesti.

Ensimmaéisen prototyypin valmistuessa, huomasin
sen toiminnon herdttdvan laajasti mielenkiintoa
minussaja muissa sitd testanneissa ihmisissé.
Samalla kyseenalaistin pdytdlampun olemuksen;
onko pdytdlampun valaistava vain pdydalla?
Voidaanko sitd kayttdd muillakin tavoin? Kyseinen
funktio - mahdollisuus siirtdd valonldhdetta -

sai kéyttdjan keksim&dan uusia kayttotilanteita
tuotteelle.

En voine kiistaa sita tosiseikkaa, etta
valaisinsuunnittelu on hyvin monisaikeisté ja
usein vain ammattilaisten omaksuttavissa oleva
muotoilun erikoiskenttd. TaAma4 johtikin minut
kadntamaan tavoitteeni luomasta ns. “taydellista
valonldhdettd” luomaan jotain erilaista ja
poikkeavaa valaisinsuunnittelun saralla. Se ei
tietenkaan tarkoita sitd, ettei valaisimen tulisi

Kuva 1. Dukk valaisimen varjostin osa,
Sepponen 2012
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toimia my0s itse valaisimena, vaan tarkoituksena
olikin luoda tuote, joka valaisun lisdksi voisi toimia
monin eri tavoin omassa ja henkilon asettamassa
konstekstissa.

Tein opinnéytetyoni yhteydessé pienimuotoisen
tutkimuksen liittyen asiakaskayttaytymiseen
valaisinta hankittaessa. Haastattelin henkilgita
sisustus- ja valaisinliikkeiss4 ja se vahvisti omia
olettamuksiani siitd, ettd tuotteen valinta tapahtuu
yleensé vain tuotteen esteettisen- tai statusarvon
mukaisesti. Tall6in trendien kulkiessa sykleissé, tai
sisustusihanteiden vaihtuessa, myos valaisin jaa
usein uusien ns. hetkellisten tarpeiden varjoon.

Yhtend suurimpana inspiraation 1ahteena
aiheelleni voidaan mainita olevan kognitiivisen
psykologian professori Donald A. Norman, jonka
kirja “Emotional Design” eld4 koko opinnéytetyoni
jokaisessa vaiheessa.

Kuva 2. Dukk valaisimen magneettinen kiinnitys
Sepponen 2012

1.2 Aiheenvalinta ja taustat
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Valaisinta suunniteltaessa

tyyppi, kayttoympairisto, mati ali
tekniset rajoitteet. Vaikka 3 i
hyvinkin tarkasti erilaisi.'al
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' otoﬂuprosessnn
Hinen vankkumaton tapansa lihestya
ylipditinsi tuotesuunnittelua teki minuun
vaikutuksen. Tama vaikutus oli niin
konkreettinen, etti aloin epiileméiin omia
kykyjani ja mahdollisuuksia suunnitellalainkaan
valaisinta. Tassid vaiheessa tajusin, ettd aihetta
oli tutkailtava erilahtokohdista, kuin mita
Poul Henningsen (kuvassa 3.) on aikoinaan
kehoittanut.
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Kuva 3. Poul Henningsen

Jorgen Sperling
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alkaan o].m myos lasikurssilla
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n aista valaisinta?
astaus ta yntyrluettuani kirjan Emotional
: ttuani tuotteiden nautinnollisesta
hotionhaalisesta vaikutuksesta ihmisiin.
oma osaaminen sopisi paremmin

. Sl
- e
Mﬂi vy ; luoda tuote mika herittai positiivisia
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vala ’simien segmentissa.

p tyossidni kayméaan hyvin pinnallisesti
rkeastivalaisimen “tarkoitusta” tai

s tandardeja. Tami jilkeen siirryn osioon, joka

puoltaa tarinankerronnallisen ja elimyksellisen
muotoilun roolia ihmisten arkipaiviaisessi
toiminnassa ja elinympéristossi.

2.1 Valo ja valaisinsuunnittelu

Valo ja valaistus on paljon muutakin kuin Albert
Einsteinin suhteellisuusteoria antaa olettaa.
Meiddn kehomme ja mielemme on jo geneettisesti
ohjelmoitu vastaamaan eri valaistusolosuhteisiin.
Esimerkiksi; valoisa ympéristo saa meidét
tuntemaan valppaaksi ja virkedksi, kun taas
painvastoin vaimeasti valaistu ympéaristo saa
meidat tuntemaan itsemme hermostuneeksi ja
ahdistuneeksi. (Bond & Conran, 1999 s. 8-10)

Tieteellisesti ottaen valo on lampdenergiaa
luovuttavien molekyylien ilmio, jossa vapautuu
energiaa, jonka ndemme valona. Valo ja varit ovat
kaytdnnossa eri pituisia aallonpituuksia, jotka
verkkokalvoltamme ohjautuvat hermoja pitkin
tulkittaviksi edelleen aivoihin. Eri varit omaavat
eri aallonpituuksia ja siksi myos valonlahteilla

on omat sévynsé ja eronsa. Téhén vaikuttaa myos
valonldhteen energiavirtaus. (Bond & Conran, 1999
s.11)

Valaistus vaikuttaa ympéaristéomme ja sithen
miten ndemme ja “tunnemme” sen. TAman
takia tulisi tietdd minne valaisin suunnitellaan
ja mika sen tarkempi tarkoitus ja kayttckohde
on (Bond & Conran, 1999 s. 8-10). Valaisinta
valitessa ja suunniteltaessa tulee siis tietda
mité valaistaan ja miten sitd valaistaan. (Faktaa
valaisinsuunnittelusta, Varsila 2012)

Muita oleellisia 1dhtokohtia valaisinsuunnittelulle
jaitse valaisimelle on ympéariston tekniset
rajoitteet, esteettiset kysymykset ja muut
ekologiset seikat. Edelld mainittuun seikkaan
vaikuttaa suuresti valaisimen ja tilan vaatimukset
valaistukselle. Ekologisen valaisimen

séhkoteho kertoo pikemminkin valaisimen
energiatehokkuudesta, kun taas valontuotto
ilmoitetaan yleensa suosituksina. Valontuottoon
vaikuttaa olennaisesti siis valaisimen
energiatehokkuus, sen materiaalit ja esimerkiksi
haikdisysuojat. Nadistd esimerkkiné voidaan
esitdd opaalilasit, jotka voivat leikata valosta

noin puolet pois himmentéen valotehoa. (Faktaa
valaisinsuunnittelusta, Varsila 2012)

Erivalaisimien ja valaisintyyppien valovirran
suurusluokat ovat yleensé standardisoituja.
Esimerkiksi poytdvalaisimelle suositeltavat

arvot ovat noin 1000-2000 Im (lumen), kun taas
jalkavalaisimen suosituksesti ilmoitetaan useasti
5000-10000 Im. (Faktaa valaisinsuunnittelusta,
Varsila 2012)

Viereisessd kuvassa muotoilija/
arkkitehti Poul Henningsen
esittdd, ettd ns. valkoinen valo
koostuu kaikista sateenkaaren

N ' vdreistd. Hinen mukaansa
nykyisessd (tarkoittaa 50-lukua)
1 yleisessd kdytdssd oleva
’ hehkulamppu omaa liian keltaisen
— valon. Tdmd saa hdnen sanoin

“  kaikkindyttdmddn rumalta.
Kun taas oikean vdriselld valolla
voidaan korostaa ympdristdd tai
tilaa oikealla tavalla. (Philosophy
of Light, Henningsen Poul)
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“We now know how to make products that
work fine; how do we make products that make

2.2 Emotionaalinen muotoilu

you smile?”

— Donald E. Norman

2.2 Emotionaalinen muotoilu

Valaisinsuunnittelun perusteiden

jélkeen ja lahtokohtieni muututtua kohti
kokemuksellisempaa muotoilua, aloin tutkimaan
kirjallisuutta arkipéivéisten tuotteiden
suunnittelusta ja niiden suhteesta ihmiseen.
Tutkittuani aihetta, olin yhd enemmaén vakuuttunut
siitd, ettd muotoilijan tulisi ottaa enemman
vastuuta myos tuotteiden kdyttokokemuksesta
jakokonaisvaltaisten elamyksien luomisesta.
Tamén avulla voimme my0s vaikuttaa tuotteiden
kertakayttdluonteisuuteen ja samalla luoda niiden
elinkaarelle jatkumoa.

Thmisten tunteiden ja niiden tulkinta tapahtuu
aivojen limbisessé jarjestelmésséa. Se tunnistaa
eri tunnetiloja ja valmistelee kehoa kohtaamaan
sitd seuraavan tapahtuman. Valittdjaaineet
saavat ihmisen ruumiin ennakoimaan tulevaa
tarvetta toimia. Sen sijaan muisti kertoo miten
ihmisen tulee toimia aikaisempien kokemusten

peruusteella. Kokemukset ja muistot voivat

jopa saada ihmisen tuntemaan ahdistusta ja
turhautumista tai pdinvastoin - tuntemaan
positiivisia ajatuksia ja mielleyhtymi&. (Norman,
2005. 5.19-26)

Hyvanolontunteet ovatkin ihmisen primitiivisimpia
tarpeita. Positiiviset tunteet tekevat ihmiset mm.
rentoutuneiksi, luovemmaksi ja ne parantavat
kokolailla mielialaamme ja oloamme. (Norman,
2005. 5.26)

Donald Norman esittdd kirjassaan “Emotional
Design” kolme tasoa, jotka kertovat ihmisen
tulkinnasta tuotteita ja muotoilua kohtaan.
N&ama tasot olivat vahvasti esilla oman tyoni
ensimmaisissid ideointi vaiheissa. Esitdn
tasot, ja kerron miten hyodynsin niitd omassa
tyoskentelyssini seuraavassa jaksossa.

Kuva 5. Mini Cooper S JCW Convertible

BMW Group 2009

Hyvé esimerkki tietyn tuotteen emotionaalisesta vetovoimasta on kuvassa 5. esiintyvd Mini Cooper S JCW
Convertible, joka vetoaa ihmisiin sen persoonallisen ja hauskan muotokielensé puolesta.

“Kulttiesineet - olivat ne sitten kulkuneuvoja, kelloja, vaatteita tai vaikkapa savukkeensytyttimid — eivdt
vdlttdmdttd edusta lajinsa uusinta trendid, ja kdytdnnollisyyskin on usein vdhdn niin ja ndin. Silti niistd
ollaan valmiita maksamaan. Cooper S ilahduttaa varmasti omistajaansa massasta poikkeavalla ulkondéllddn,
hauskalla ajettavuudellaan ja roimalla suorituskyvyllddn. Kukaan ei osta sitd pelkdn litkkumistarpeen

tyydyttdmiseen.”

Tuulilasi, 2/2007. Roland Weckstrom

2.2 Emotionaalinen muotoilu 15/76



“VISCERAL’
I

“Pinnallinen taso”. Thminen tulkitsee
vdlittémdsti tuotteen ndhtyddn sen; miltd
se ndyttdd, tuntuu ja mitd tuntemuksia se

herdttdd.

“BEHAVIORAL”’
——

“Toiminnallinen taso”. Tdlld tasolla ihminen
tulkitsee tuotteen toimivuutta,; miten se toimii
ja tuottaako se ihmiselle mielihyvdd?

“REFLECTIVE”
I

“Kertova taso”. Muistot, mielleyhtymdit ja
assosiaatiot tulkitsevat tuotetta. Tuote voi
myoés tdlld tasolla viestittdd statusta ja
kdyttdjdin arvomaailmaa.

16/76 2.3 Normanin tasot

2.3 Normanin tasot

Normanin mukaan ihmiselle on ominaista tulkita
esinettd sen mukaan milté se ndyttad, miten se
toimii ja milté se tuntuu. TAman lisédksi ihminen
saattaa tulkita tuotetta omien subjektiivisten
kokemusten, aistien ja muistojen kautta. Nama
tekijat ovat usein yhteydessd myos tarinan -ja
tunnelman luomiseen. Normanin mukaan tuote
voi toimia jopa huonosti, mutta sen tunnearvo voi
ylittdd sen muut vaatimukset. (Norman, 2005. s.4-
28)

Norman on kirjassaan Emotional Design esittdnyt
tasot, jotka kuvaavat ihmisen tapaa tulkita

tuotetta tai esinetti. Naisti tasoista primitiivisin
on “viskeraalinen taso”. Tdll4 tasolla ihminen
tunnistaa tuotteen/esineen sen perusteella, milta
se ndyttdd, tuntuu tai kuulostaa. Tastd han kayttaa
esimerkkind Mini Cooperia (kuva 5.), joka hauskalla
ja peroonallisella muotoilullaan saa ihmiset, jopa
unohtamaan sen epidkohdat.

Toisena tasona hdn mainitsee “behavioristisen
taso”. Jossa ihmisen padosittainen huomio
kiintyy siihen, toimiiko tuote hyvin ja kuinka
praktikaalinen se on. Jos se lisdd arkipdivaista
tehokkuutta, tailuo toiminnallaan muuten
positiivisen vaikutuksen, mahdollisuus
positiiviseen tuotekokemukseen on suurempi.

Viimeisend tasona mainittakoon Normanin
kuvaama “reflektiivinen taso”, joka linkittyy
ihmisen omiin kokemuksiin, itseisarvoon ja
muihin ihmisiin. Tuote voi kertoa my6s muille
ihmisille henkilon omista arvoista tai se voi
herattdd omissa kokemuksissa ja muistoissa jotain
tunneperéista.

Sovelsin Donald Normanin tasoja tyoni
sunnitteluprosessissa heti alusta ldhtien.
Maériteltydni muotoilutehtdvaani hiukan
pidemmaélle, asetin jokaiselta tasolta erityiset
tavoitteet kehitettdvélle tuotteelle. Maarityksien
jélkeen oli helpompi ideoida tuotetta ja sitd kautta
hahmotella kokonaisuutta, ja sitd mité tuote voisi
pitda sisdllaan.

Vaikka Norman ei misséan vaiheessa priorisoi
esittdmidén tasoja, hdn painottaa sit4, etta
tuotteiden tulisi olla “rationaalisia”, eli niiden tulisi
ajaa niiden ensisijainen tarkoitus. Mutta tdmén
jélkeen niilta tulisi vaatia vield enemmé&n, kuin
vain suoriutua “tehtavéastdan”. (The Guardian, Arts,
2004)

TAVOITTEET: TAVOITTEET: TAVOITTEET:
-Tuotteen muotokieli herdttdd -Tuote toimii laajastija omaa -Muoto, toiminnallisuus ja
positiivisia mielikuvia (hauska, yksilollisen tavan muokata valoa materiaalit muistuttavat jostain/
sympaattinen, pyoredhka). javalaisinta ohjaavat ihmistd tuotteen kdytossd.
-Materiaalit yhdistdvdt tarinan- -Toiminnallisuus luo hauskan -Posititviset mielikuvat,
kerrontaa ja tuotteen toimintoa. kokemuksen ja yhdistdd sen assosiaatiot ja muistot.

tarinaa muotokieleen.

2.3 Normanin tasot 17/76



2.4 Ihmisen luovuus ja tarpeet

Norman osoitti kirjassaan hyvin, ettd tarvimme
ympéarillemme positiivisia tuntemuksia herattavia
tuotteita ja elamyksellisid tuotekokemuksia.

Mutta milléd voidaan perustella sit4, ettd ihminen
tarvitsee stimuloivia ja luovia esineita ympérilleen?
Tama4 kysymys johdatti minut tutkimaan ihmisen
tarpeita ja sitd, mistd ihmisen luovuus kumpuaa.
On olemassa esimerkkeja siitd, ettd ihmisella

on luontainen tarve vaikuttaa ymparistoon
muokkaamalla sitd (Norman, 2005 s.55). Erdat liian
“helpot” tai “valmiit” tuotteet, jotka ovat hoitaneet
asiansa, jopa liiankin hyvin, on saaneet ihmisen
tuntemaan itsensé tarpeettomiksi (Norman, 2005
s.55). Thminen, joka rakentaa/kasaa tuotteen itse,
tuntee,ettd on itse vaikuttanut sithen jollain tavalla
jandin ollen tunneside tuotteeseen on olettua
vahvempi (Norman, 2005 s.48).

Tarvehierarkia

Thminen (homo sapiens) on sen yksiléllisten ja
kehittyneiden aivojen avulla ainoa eldinlajike, joka
pystyy luovaan -ja abstraktiin ajatteluun. (Thminen
jaluovuus)

Tastd hyva esimerkki on Abraham Maslow:n teoria
ihmisen tarve hierarkista. Timé&n teorian mukaan
ihmisen tarpeet ovat hierarkisesti jarjestyksessa
alemmasta tasosta ylempaén tasoon. Naméa tarpeet
ovat Maslow:n mukaan

-Fysiologiset tarpeet

-Turvallisuuden tarpeet
-Yhteenkuuluvuuden ja rakkauden tarpeet
-Arvonannon tarpeet

-Itsensd toteuttamisen tarpeet

Kun alemman tason tarpeet ovat tyydytetty, vasta
sitten ihminen pystyy tyydyttdm&aan muita
“ylempid” tarpeitaan. Vaikka Maslow:in teoriaa
onkin ylistetty on se saanut osaltaan paljon myos
kritiikkia. Maslow onkin korjannut teoriaansa, ja on
todettu, ettd se on “yksinkertaistava” ja monilta osin
subjektiivinen tutkimustulos. (Thminen ja luovuus)

Kritiikista huolimatta, tutustuin Maslow:in

teoriaan Aarron Walterin kautta, joka on mielestéani
hyvin muokannut Maslow:in teoriaa ja hierarkiaa

18/76 2.4 Thmisen luovuus ja tarpeet

muotoiluun paremmin sovellettavaksi. (kuva 1.)
Tadmé&n teorian mukaan korkeimmalla paikalla
pyramidissé on sana “PLEASURABLE”, joka
toteutuu vasta kun kaikki alemmat tarpeet ovat
tyydytettyja. Alempien tarpeiden tyydyttdminen
on siis ehdotonta tuotetta suunniteltaessa, mutta
miksi ei tyydyttdisi myos “ylempid” tarpeita

jotka loisivat uudenlaisia kayttajakokemuksia ja
positiivisia tuntemuksia (Walter, 2012).

Teollistumisen my6td olemme saaneet tietotaidon
jakehittaneet teknologiaa, jotta voisimme
valmistaa paivittdisid hyodykkeitd. Mutta mika
tekee eron massahyodykkeiden vililla, kun tuotteet
toimivat ja “hoitavat asiansa”? Eron tavallisten
tuotteiden valilld voi tehdé siis luomalla uusia
kayttokokemuksia ja nautintoja tuotteiden kautta.
Tatd kautta voidaan luoda vahvempi suhde tuotteen
jakayttajan valilla. (Balkan, 2012)

Kysymme usein tuotteesta; tekeeko tuote
tehtdvansd, kun meidén pitdisi kysya; luoko sen
kaytto nautintoa ja mielihyvaa? (Balkan, 2012)
Samaa kysymysté olen soveltanut myos omassa
konseptoinnissani.

g

gedifing Hare
/ Fj

BELIABL

et FUNCTIONAL

WALTER'S RIERARCRY

———  of wuder weedd ——

“We've been designing usable interfaces, which s like a chef cooking
edible food... Why do we seftle for usable when we can make interfaces
both usable and pleasurable? "

ARFIRON WALTER

Yldpuolella olevassa kuvassa on esitetty Maslowin tarve

tai tarpeeksi on nimetty sana “nautinnollisuus”. Tdmd

on Aarron Walterin mukaan se, milld tuote voi hyvinkin
erota muista kilpailevista massatuotteista. Hyvd esimerkki
(esiintyy myds kuvassa) on kuvattu tapaus kokkaamisesta,
harvoin ihmiset menee ravintolaan tilaakseen vain
“syotdvdd” ruokaa.

2.4 Thmisen luovuus ja tarpeet

Kuva 6. Hierarchy of Needs
hierarkiaan perustuva kaavio, jossa ylimmdksi tavoitteeksi Ned Poulter 2012

19/76



Kuva 7. Snoopy
table lamp

Kuvassa vasemmalla on veljesten
Achille ja Pier Castiglionin vuonna
1967 suunnitelema valaisin
nimeltddn “Snoopy”. Sen idea on tullut
kuuluisasta sarjakuvahahmosta, joka
ilmenee varsin hyvin sen mustasta
varjostimesta. (Snoopy by Flos)

2.5 Tuotteen semiotiikka ja tarinakerronta

Tuotteen semiotiikasta puhuttaessa tarkoitetaan
tuotteen sisaltama4a4 viestintdd; mik4a tuote on,
miten sitd kdytetdan ja mité silld halutaan sanoa.
Néiiden viestien lisdksi on lukemattomia muita
tapoja viestid. Naistéd esimerkkiné voidaan mainita
esimerkiksi tuotteen viesti ihmisen sosiaalisesta
asemasta. (Semiotiikka, 2007)

Vaikka viestintd ihmisten valilla tapahtuu
suurimmilta osin kielen valityksell&, voidaan
tuotteiden omaavan téltéd osin laajemman
vaikutuksen viestittda, koska se ei aina ole
riippuvainen kulttuurista, kielisté tai muista
subjektiivisita muuttujista. (Semiotiikka, 2007)

Omassa konseptoinnissani ja suunnitteluproses-

sissani olen tietoisesti valinnut tarinan ja
muodostanut sen ymparille selkeitd symbolisia

20/76 2.5 Tuotteen semiotiikka ja tarinankerronta

muotoja, joita tukee liséksi valaisimessa kaytetyt
materiaalit. Eri osat (korkit) toimivat myos
erdédnlaisina osoittajina, jotka viestittavét tuotteen
monipuolisesta kaytosta.

Muodon, materiaalin ja toiminnallisuuden

lisdksi on tuotteen viestinnidssid myos muitakin
mahdollisuuksia. Nam4& ovatkin yleensa yhteydessa
tuotteen markkinointiin, joka tapahtuu selkeiden,
kirjallisten viestien kautta. My0s tuotteen
nimedminen saattaa luoda vahvan assosiaation

ja tarinan tuotteen ympaérille (Semiotiikka, 2007).
Taten olenkin nimennyt konseptini nimeksi
“Winnie”, joka tulee Nalle-Puhin englannin
kielisestd nimesta.

“Design must seduce, shape, and more

importantly, evoke an emotional response.”

— April Greiman

2.5 Tuotteen semiotiikka ja tarinankerronta
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3 Tavoitteet

3 Tavoitteet

Eldamme aikaa jolloin teknologiaan on

panostettu valtavasti ja koneellistuminen on
tapahtunut jo ldhes sata vuotta sitten. Olemme
kuitenkin kohdanneet “SOME-aikakauden”
jatavanneet uusia tarpeita kehittda tuotteita
japalveluita yha sosiaalisemmaksi ja meitd
(ihmisid) yhdistdvdmmaksi. TAm4a on muuttnut
my0s tuotteitamme ja suunnitteluamme yha
kayttajalahtoisemmaéksi ja interaktiivisemmaksi.
(Walter 2012)

Opinnaytetyoni ollessa aluillaan. omien tavoitteiden
listalta avainsanoiksi projektille nousivat;
monikayttoisyys, hauskuus, intuitiivisuus,
kokemuksellisuus ja positiivisuus. Ndma ovat
asioita, joilla voidaan mahdollisesti my6s luoda
tuotteelle uutuusarvoa. Néiden listausten jalkeen
oli helpompaa rajata konseptoitavan tuotteen
kayttokohdetta, kayttdymparistod, mahdollisia
materiaaleja ja kdyttdjasegmentteja.

Valaisimen uutuusarvo toimi yhtena tarkeimp&ana
tavoitteenani. Kyseistd arvoa ei mielesténi pysty
saavuttamaan valaisimien kattavassa tarjonnassa
vain sen muotokielelld, vaan tuotteen pitdisi
siséltdd myos jotain muuta, joka loisi aikaisemmin
luettelemiani ominaisuuksia tuotteelle kuten
esimerkiksi monikéyttoisyyttad. Tamén takia
valaisimen kayttoon ja kontekstiin tulisi ideoida,
jotain tavallista valaisinta syvéllisempéa ja
kokemuksellisempaa eli tdhd&dta uutuusarvo
tavoitteeseeni. NAitd tavoitteita/toimintoja
listaessani avainsanoiksi tuotteelle nousi
tarkemmin; valon suunnattavuus, valaisimen
mahdollinen sijoittaminen (kattovalaisin toimii
poytavalaisimena) ja tuotteen muodon ja toiminnon
luoma tarina.

Painoarvo konseptoinnissa oli siis tdysin muissa
seikoissa, kuin analyyttisen tai optimaalisen
valaistuksen kehittdmisessa tai luonnollisen
valaistuksen tulkinnassa.

Sanat hauska tai positiivinen yhdistetdan usein
tuotemuotoilun saralla lapsellisuuteen, turhuuteen
tai halpaan. Mielestini sana “Design” mielletd&nkin
yleensé hyvin rationaaliseksi, vihéeleiseksi ja
elegantiksi. TAssd mielessa olen eri mieltd yleisista
olettamuksista muotoilun alalla. Lapsellisuuden

ja hauskuuden yhdistdminen tuotteelle on jossain
mielessé riskeeraavaa, koska se saattaa karkoittaa
osakseen tietyn asiakaskunnan.

Tuotteille on kuitenkin hyvin tarkeda sen
markkinointi, koska jokaisella tuotteella on
persoonansa ja oma kohdeyleisénsé. Tuotteen
persoonaan voidaan vaikuttaa sen muodolla,
toiminnolla ja tietenkin sen markkinoinnilla.
(Norman 2005, s.57) T&llgin “hauskan” ja
tarinallisen tuotteen myyntiin voidaan vaikuttaa
luomalla mielikuvia sen markkinoinnissa.

Tuotteen semiootikka nouseekin opinnéytetyossani
laajasti esille; mit4 tuote kertoo kayttéjalle ja

miten tuote saadaan kertomaan tai ohjaamaan sen
kayttoa? Herddko suunnittelijan sisdltdma viesti

ja tarina pelkdn muotoilun avulla my6s muille

kuin itse suunnittelijalle? Miten tdmé voidaan
mahdollistaa?

Edelld mainittujen asioiden kautta, ei ole

vaikeaa tehdi sitd johtop&datostd, ettd muotoilun
tulee tarjota muutakin kuin ratkaisuja

tiettyyn ongelmaan. Muotoilun ja tuotteiden
levitessa globaalisti olemme kohdanneet yha
persoonallisempia tarpeita. Muotoilun vaikutuksen
ei tule siis ja4d4a vain tietyn ongelman ratkaisuun.
Suunnittelijan on siis pystyttivd vastaamaan

yha yksiléllisimpiin vaatimuksiin ja luotava
elamyksellisempid tuotekokeuksia ja positiivisia
tunteita herattavia tuotteita.
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3.1 Tuotesegmentti ja referenssituotteet

Ennen suunnitteluvaihetta ty6sséni, tein
markkinatutkimusta olemassa olevista
kotiympéristoon soveltuvista valaisimista.
Huomasin, ettd monikayttdisid kattovalaisimia on
hyvin vdhan markkinoilla. Tein my06s havainnon,
ettd kohdistavat tai muuten muuntatuvat
valaisimet ovat yleisimmin poytdvalaisimia

tai erilaisia “spotti-valaisimia”. Monikayttoisia
valaisimia esiintyykin enemméan poytdvalaisimien
jajalkavalaisimien kategoriassa. Myos

tdmaén johdosta oma konseptointini kallistui
kattovalaisimen puolelle.

Yleisesti ottaen, valaisin ostetaan kotiin
valaisemaan tilaa, mutta tein myos karkeaa

jakoa kahteen; “tunnelmallinen” valaistus ja
“optimaalinen” valaistus. Tunnelmallisilla
valaisimilla tarkoitan valaisinta, joka ei valttamatta
tuota tasaista, luonnollista ja siten optimaalista
valoa. Ndiden sijasta se saattaa leikkia varjoilla,
tekstuureilla, vareilla tai muodoilla. Tasta hyva
esimerkki on suomalaisen Secto Design:in tuottama
ja suunnittelema valaisin (kuva 9.), joka omaa
poikkeuksellisen “leikin” valon, varjon ja muodon

Kuvassa 8. on Cordula
lattiavalaisin, jonka idea tulee
rakennustyémailla kdytettdvistd
johtokeloista. Idean alkuperdd
ei suunnittelijan mukaan olla
haluttu peitelld ollenkaan itse
tuotteessa. Ndin ollen se ohjaa
myds sen kdyttod.

Kuvassa 10. esiintyy Caroline
Olssonin suunnittelema Turn
poytdvalaisin. Idea valaisimelle
on tullut hoyldpenkistd. Tuotteen

kiristdjd toimii myds valaisimen LS ———

himmentimend.
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vélilla. Valaisin on jo siis ilman sen valonldhdetta
kiinnostavan ndkéinen. TAmaén valaisimen
persoonallisuus ylettyy siis muiden kriteereiden
ylapuolelle sen hankintatilanteessa.

Kun suunnitellaan tuotetta, joka ei liity kriittisiin
tapahtumiin tai kontekstiin, ihminen kasittelee
tuotteiden persoonaa ja olemusta eri tavoin; sité ei
tarkastella yhta kriittisesti ja tdlloin se saa yleisesti
enemmaén tilaa myd&s arvostelijoiden parissa.
Lisdksi tuotteen monipuolisuus saattaa esiintyé ja
16ytya tuotteesta helpommin. (Norman 2005, s. 26)

Taté seikkaa voidaan myos kayttda hyvaksi
suunnitellessa jotain “ei niin vakavaa”. Sen avulla
pystyin itsekin jatkamaa tuotteen ideointia ja
uskomaan, ettd pystyisin luomaan uudenlaisen
kayttdjakokemuksen ja positiivisia tunnelatauksia
heréttavén valaisimen.

Olen ottanut Secto Design:in rinnalle myd&s
muutaman muun esimerkki tuotteen. Naissa
tuotteissa kokemuksellisuus, toiminnallisuus ja
tarinankerronta nousee valaisimen p&érooliin.

“Kuva 8.

Cordula Lamp
Stephanie Jaszny 2009

Kuva 9. Secto Design
Secto Design 2011

Kuva 10. Turn Lamp
Kaja Bruskeland 2012

i
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4 Muotoilutehtava

Painotan opinnéytety6sséni sanaa konseptointi.
Tarkoitus ei ole luoda tuotantovalmista tuotetta
vaan ideoida uusi tuote, joka on ennenndkeméaton
omassa tuotesegmentissdén.

Paitavoitteena on luoda kokemuksellinen, hauska
ja positiivisia tuntemuksia herattdva valaisin-
konsepti. Idean tulisi olla my0s sovellettuvissa
my06s kokonaisena tuoteperheené ja mallien tulisi
olla teollisesti valmistettavia.

Vaikka taustaltani en ole valaisinsuunnittelija
tai edes kalustemuotoilija, tavoitteinani on
pystya luomaan jotain uutta valaisimien
tuotesegmentissé. Uskon myds, ettéd erilainen
taustani (verrattuna kalustemuotoilijoihin) luo

téysin erilaisen perspektiivin aihepiiriin. TAma
saattaa nakyi esimerkiksi siiné, etten kangistu
idoinneissani standardeihin tai muihin rajoitteisiin.

Kaytdnnon tavoitteinani on valmistaa toimivat
protomallit kaikista tuotemalleista. Ndiden
protomallein pohjalta tulisi pysty& arvioimaan
valaisimen toimivuutta ja konseptin onnistumista
kokonaisuudessa.

4 Muotoilutehtiva




5  Suunnitteluprosessi

Aloitin tyoni skissailemalla. Hyvin varhaisessa
vaiheessa ideointi alkoi painottua valaisimen
vuorovaikutteisuuteen. Ensimmaiset konspetit
jaideoinnit perustuivat 1ahinné valaisimen
muuntuvuuteen ja kasattavuuteen. Vaikka
interaktiivisuus yleittyisikin vain valaisimen
kasaamiseen, se luo ihmiselle tunteen, ettd hdn on
vaikuttanut itse tuotteeseen ja valaisimen kohdalla
my0s itse tilan valaistukseen. Monissa tapauksissa
tdma luo positiivisen tunteen tuotetta kohtaan

ja on hyvin mahdollista, ettéd positiiviset muistot
heradviat useamminkin valaisinta kaytettdessa.
(Norman 2005 vain 3 edellistd)

Kuva 11. Konsepti 1.
Kerimov 2013
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Alapuolella on esimerkki yhdesta ensimmaisistd
ideoista. Valaisimen idea kiteytyi siirrettaviin
paloihin, jotka kiinnittyvét toisiinsé ja metalliseen
runkoonsa. Télloin valaisimen heijastavaa ja
valaisevaa pintaa voisi muunnella ympériston ja
tarpeiden mukaisesti. TAmé& konsepti osoittautui
mielestdni aivan liian tylsédksi ja yllattden se
muistitti jo erdstd markkinoilla olevaa valaisinta.

#

6u;fzfm o B!

“The Big Idea”

Kuin salama kirkkaalta taivaalta, mieleeni tuli
vanha piirretty, jota meilla oli tapana katsoa veljeni
kanssa lapsena.Vaikka en millddn saanut pddhéni
elokuvan nimeé& tai hahmojen nimié, muistui siita
yksikohtaus selvisti. Tassd kohtauksessa joku
hahmoista juoksee ampiaspesélle ja tukkii kaikki
ampiasen mentavat aukot korkeilla.

Tastd sain idean, ettd lentavat ampiaiset kuvaisivat
valoa ja sen siteilyd. Valoa voisi tukkia tai paljastaa
piirretty-ampiaisten tavoin valaisimesta. Samalla
valonldhdettd voisi siirrelld korkkien tavoin.

)

“Winnie the Pooh”

Eiole varmasti vAdrin sanoa, ettd 1dhes kaikki
tdmaén tyon lukijat ja nékijat tunnistavat
Nalle-Puhin yhdeksi tunnetuimmaksi
sarjakuvahahmoiksi kautta maailman. Halusin
tietoisestilisédta tarinankerrontaa ja ammentaa

muotokieltd myos Nalle-Puhin yhdesté isoimmaista
fiksaatiosta; hunajasta ja hunajapurkista.
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5.1 Idean jalostuminen

Heti viimeisimmén “hunajapurkki/mehildispesa” ihmisten mielipiteité ja assosiaatioita esitetystéa

idean jalkeen oli selvéa, ettd ideassa voisi olla kuvista.

potentiaalia ja uutusarvoa merkittdvissd maérin.

Tastd seurasilaajamittainen skissailu ja oikean Tein suoraviivaisen pdatoksen luoda vahvempaa,

muodon 16ytdminen valaisimelle. symbolisempaa ja herkemmin assosioivaa
muotokieltd. Talléin myds tuotteen toiminnallisuus

Tiesin tdmé&n vaiheen olevan tarkea ja luovan tulisi paremmin esille, ja kdyttdjan olisi helpompi

selkdrangan koko projektille. Tama4 tarkoitti sité, ldhestya tuotetetta. Kayténnossa se tarkoitti sit,

ettd kuinka selkedsti tuotelle luodaan assosiaatio ettd lopullisen mallin muotokieli viittaa vahvemmin

sen alkuperdisen idean ja tarinan juurille. Se Nalle Puh:in hunajapurkkia tai mehildispeséa.

konkretisoitui minulle ensimmaisten luonnoksisen

ja visualisointien (3D-kuvien) avulla, kun kyselin

Kuva 12. Muotokieli
Kerimov 2013

Kyselin kanssaopiskelijoiltani
jovarhaisessa vaiheessa
mielipiteitd ja muodoista
herddvid assosiaatiota. Pdddyin
muotoon, josta noin puolet
ithmisistd sai selkedn assosiaation
alkuperdisen idean juurille; eli
ampiaispesddn ja hunajapurkkiin.
(Tdtd assosiaatiota vahvistaa
pidemmudlle viedyssd konseptissa
myods korkin kdytto).

Kuva 13. Skissit
Kerimov 2013
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5.2 Tuotteen materiaalit

Idean kirkastuttua ja suunnitelmien edetessa, oli
jopa itsestdén selvad mitké olisivat valaisimelle
oikeat materiaalit. Materiaalit olivat tietenkin:
keramiikka (varjostimelle) ja korkki (muut osat
komponenttien lisdksi).

Puristekorkki

Korkkia saadaa korkkitammen kaarnasta.
Korkkipuu plantaaseista merkittdvimmaét
sijaitsevat Portugalissa. Korkki on hyvin ekologinen
materiaali, silld tammi kuoritaan aina noin 9
vuoden vilein, eikd puuta kaadeta. Kaarnan
kuoriminen alkaa puun ollessa noin 25 vuoden
ikdinen ja oikein kuorittuna puu saattaa elda jopa
200 vuotiaaksi. (Korkki, 2013)

Korkin olemus on hyvin poikkeava sen rakenteesta
johtuen. Kaarna on muodostunut ilmaa siséltavista
soluista, joita voi yhdessa kuutiosenttimetrissa

olla 40 miljoonaa kappaletta. Solujen rakenne

on myos hunajakennomainen, mika tekee siita
hyvin kimmoisan ja vastustuskykyisen ilmastolle.
(Korkki, 2013)

Kerimov 2013
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Naiden materiaalien kaytto yhdistyi tdysin tarinaan
jatunnelmaan. Materiaalien kédyttd yhdessd muissa
keraamisissa tuotteissa on hyvin yleistda. Tdman
takia my6s valaisimen toiminnallisuus heraisi
kayttdjan assosiaatioissa helposti.

Keramiikka

Keramiikka materiaalina ja tydstGtapana

tuntui minulle hyvin luonnolliselta valinnalta.
Olen aikaisemmin ollut jo huomattavan

paljon tekemisissad materiaalin kanssa. Sen
ongelmapuolina on sen energiaa vieva ja

pitka polttoaika, mallien ja muodon ennalta
arvaamattomuus (kdyttaytyminen polttovaiheessa)
javiimeisend sen huono iskunsietokyky.

Keramiikka omaa mielestidni paljon hienoja
ominaisuuksia ja sen kayttdminen valaisimessa
luo laadukkaamman mielikuvan kuin esimerkiksi
erilaiset muovit. Monipuoliset mahdollisuudet
keramiikan lasituksessa tuovat myos materiaalille
huomattavastilisdarvoa.

Kerimov 201

Alaspain suunnattu valo Alaviistoon suunnattu valo

Tasolla oleva valaisin
=vaakaasuora tai ylaviistoon
osoittava valo

Alaspain suunnattu valo
+paljastettu valo

5.3 Valaisimen monikayttoisyys

Tein listaa prosessin alkuvaihessa, siitd mitka tekijat vaikuttaisivat valaisimen monikayttoisyyteen
parhaiten. Niihin tekijoihin vaikutti suuresti tuotteen materiaali, silla tavallinen keramiikka ei
padstd valoa lapi mittavissa maédrin. Tamén takia tuote on kohdistava valo, joka ei merkittdvasti luo
yleisvalaistusta ymparistoonsa. Kuvannoissa alapuolella on esitetty isoimman Winnie valaisimien
padasialliset ja monikayttoiset kayttotavat.

5.3 Valaisimen monikdyttdisyys
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\; 6 Konsepfih visualisoi_r__lti

Aukeamalla 1 Gkyy kaikki valaisimen osat: kolme
korkkia ja keraaminen varjostin. Yhdessd korkissa on
ripustus, toisessa on valonpidike (E27 isoin winnie,j‘m.
E14 pienemmdit) ja kolmas korkki toimii vain valoa
paljastava osana. e

" Keraaminen varjostin johon
korkit kiinnittyvdt

Kuva 16. Tuotteen osat
Kerimov 2013
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Kuva 17. Tuoteperhe
Kerimov 2013

36/76 7 Kohti tuoteperhetti




8 Tuotteen kaytto

Valaisimen korkit ovat kaikki kartiomaisia. TAmAan
avulla ne kiilautuvat keraamisen varjostimen
aukkokohtiin joko sisdkautta, tai ulkokautta.
Siséltapain kiilautuva korkki toimii myos valaisimen
ripustimena, joka sopii kaikkiin valaisimen
aukkoihin. Ripustusta muuttamalla valaisimen

tapa valaista muuttuu alaspédin suunnatusta valosta
vaakamallisempaan valaisuun.

Kuva 19. & 20.
Winnie kattovalaisimena
Kerimov 2013
- “-‘1-.'. — ,|I ,I
| Kuva 18. Kdyttétilanne '_ -
- Kerimov2013 "+ : _ _ _ ) ||
S - = D e ' . - 2 ’ b < 1
Kuvassa 18. ndkyy valaisimen mahdollinen kdytto- suunnattu yldviistoon. Vasemmalla oleva valaisin ) :\-\._ / -
tilanne, kun sitd kdytetddn péytdvalaisimena. valaisee ylhddltd ja sivulta olevasta reijdstd. AV
Kdyttdjdn pystyy asettamaan valaisimen eri Tdmdnkaltainen kdytto voidaan luokitella enemmdn f
tavoin nojaaman sen tasoa vasten. Oikealla tunnelmallisemmaksi valaistukseksi. W

puoolella asetetun valaisimen korkit (sivulla)
toimivat valaisimen jalkoina. TGll6in valo on
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8.1 Kayttoymparisto

Vaikka en ole missdéd nimesséd halunnut rajata
valaisimen kayttotarkoitusta, vaan painvastoin,
yllyttaa kayttdjaa hyodyntdméaén sitd omien
tarpeiden ja ndkemysten mukaisesti. On siitd
huolimatta oletattavaa, ettd valaisimen yleisin
kayttokohde olisi kattovalaisimena. Taman takia
omasta mielestdni merkittdvin etu on sen valon
suunnattavuus.

Kuva 21. Julkinen kdyttoympdristo
Stefano Barozzi

Yldpuolella on esimerkkikuva julkisesta tilasta, johon
valaisin soveltuisi omasta mielestdni hyvin. Kuvassa
esiintyvien kattovalaisimien ensisijainen tehtdvd ei
ole niiden valaista tilaa, vaan yleisesti ottaen, olla
esilld ja luoda tilaan tiettyd tunnelmaa tilaa.

40/76 8.1 Kdyttoymparisto

Valaisimen mahdollinen kayttéymparisto ei
rajautunut suunnitteluvaiheessa missédé vaiheessa
vain ja ainoastaan kotiympérist6on. Persoonallinen
muotokieli yhdessd monitoiminnallisuuden kanssa
sopisi hyvin myos julkisiin tiloihin. Virastotalojen
ja tyotilojen sijasta néita tiloja voisi olla esimerkiksi
ravintolat, kahvilat tai pienet liikkeet, joissa
sisustuksen persoonallisuus menee optimaalisen
valaistuksen edelle.

Kuvissa 22. ja 23. ndkyy visualisointeja tilasta, johon
Winnie on sijoitettu katosta roikkuvaksi. Ylemmdssd
kuvassa ripustus on asetettu siten, ettd valaisin
kohdistaa valon suoraan alas. Alemmassa kuvassa
valo on pikemminkin diagonaalinen tilaan ndhden.
Tdmdnlainen tarve voi syntyd esim. kun halutaan
seindvalaisimen kaltaista valaistusta.

Kuva 22. & 23
Kdyttotilanne kotiympdristossd
Kerimov 2013
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9.1 Protojen valmistus

Skissausvaiheen ja oikean muotokielen 16ytdmisen
jalkeen oli vuorossa hahmomallien valmistus.
Tama4 vaihe prosessista oli ns. hienos&atoa
viimeisen muodon 16ytédmiselle. Tassd vaiheessa
en tehnyt mitda radikaaleja muutoksia valaisimen
ulkomuotoon.

Hahmomallin materiaaliksi soveltui hyvin
styrofoam, joka toisti hyvin myd&s korkin
kimmoisuutta ja todensi toiminnallisuuden
testaamista hyvin. Sen tydstdminen (kuva 25.)
onnistui myo6s yllattadvan helposti perustydkaluilla
(mattoveitsi, viila yms.) Malli toimi myd&s

hyvin valaisimen eri ripustusten ja asentojen
testaamiseen (kuva 26.)

Kuva 26. Hahmomallien testaus
Kerimov 2013

9.1 Protojen valmistus
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Koska paddmateriaaliksi valaisimelle valikoitui jo Valmistin isoimman valaisimen mallineen (kuva Kuvassa 28. ndkyy ensimmdinen valumuotti Winnie

minulle ennastaan materiaali keramiikka, aloin 27.) kipsisté dreijalla pyordyttamalla. Muut valaisimelle. Ainevahvuudeksi mallille tuli noin

heti mallien ensimmaisten foam-mallien jalkeen pienemmat mallit ndin helpommaksi valmistaa 7mm. Vasemmassa alalaidassa kuvataan valaisimen
valmistella mallinetta tuotteen ensimmaista Sipa-flex materiaalista (kuva 30.). lasitusta. Lasite toimii heijastavana pintana ,ja
protoa varten. Niukan aikataulun takia, en ndhnyt suojaa valaisinta kdyton jéaljiltd. Samalla se helpottaa
jarkeviksi valmistella hahmomalleja muista valaisimen pintojen siistimistd kdytossd.

materiaaleista, koska siihen olisi uppoutunut aivan
liikaa aikaa. Tdmé&n takia ensimmaéinen kokeilu itse
valonldhteen kanssa tapahtui vasta ensimmaéisen
lasituspolton jalkeen keraamisella mallilla.

Kuva 28. Valumuotti
Kerimov 2013

Kerimov 2013.*

Ny,
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Ongelmakohdat tydstovaiheessa

Yhdeksi pullonkaulaksi tydsséni osoittautui lasituspoltossa ilmeneva saven “venyminen”. TAm4 johtui
mallin muodosta ja siitd, ettd molemmat pdadyt mallista olivat leikattu auki. Mallin kutistuessa
lasituspoltossa, (noin 12%) sen jannite ei pysynyt tuettuna. Myds késin leikatut aukot protomallissa eivit
ole absoluuttisen pyoreité, tdlloin jAnnite ei ole niissdkdin tasainen.

Alemmassa kuvassa (kuva 32.) nikyy
vasemmalla puolella ensimmdinen
lasituspoltosta tullut malli. Tdssd mallissa
suurimpana ongelmana oli sen “romahtaminen”
poltossa. Tdmd todentuu hyvin kyljessd
olevasta aukosta, joka on tdysin “ldssdhtdnyt”
alkuperdisestd ympyrdn muodosta. Oikealla
oleva malli on poltettu uunissa toisinpdin kuin
sitd edeltdvdt mallit. Tdhdn malliin lisdsin myds
ainevahvuutta aikaisempaan ndhden noin 40%.
Kun malli poltettiin ylosalaisin, sen alaosan
aukko ei pysynyt alkuperdisessd muodosssaan.

Kuva 3 allien ongelmakohdat
Kerimov
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Kuva 33. & 34.

Korkin sorvaaminen

Kerimov 201 3.

o

Korkin tyostiminen

Korkin l6ytdminen kuutiotavarana osoittautui
hyvin hankalaksi, eikd isommat korkinvalmistajat
koskaa vastanneet minulle, vaikka pyysin heiltd
kyseistd materiaalia. Onnekseni ldysimme hiukan
sattuman kauttakin kyseisté puristekorkkia erdasta
Jooga- tarvikekaupasta. Namai korkit kulkevat
nimella “paksu joogatiili” ja on kooltaan 23cm x
15cm x 10cm.

,.A_El

Korkin ty6stdminen (kuvat 33.-35.) osoittautui
omaksi yllatyksekseni suhteellisen helpoksi. Koska
puristekorkki on hyvin huokosta materiaalia ja
granulaateista koostuvaa, repii sorven terit sita
paljon. Tamén takia oli sorvatessa tarked muistaa
jattad reilusti pelivaraa, ja viimeistella kappale
hiomalla se viimeiseen muotoonsa.

Kuva 35. Korkin viimeistely
Kerimov 2013
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9.2 Materiaalikokeilut :

Teimme opettaja Kimmo Kukkosen kanssa seokse:
lapikuultava ominaisuus tuli testata my6s omassa v
Vaikka luuposliini onkin yleensa hyvin kestévéa o h
samaan ongelmaan, malli ei pysynyt tdysin muodossa
aikana. Posliini materiaalina on kieltamatta hjénb_:
mutta omasta mielestani tavallinen keramiikka so
luonteeseen paremmin. Samalla sen oletettu kustan: .
kohtuullisena ja sen mahdolliselle asiakaskunnalle soj

Riippuen mallin valamisajasta (eli ainevahvuudesta
keraminen malli pééstéd valoa hiukan 14pi. Limpimar
pidsee mallin 14pi, luo tunteen siitd sisalla hohtavastal

S

o

Kuva 36. Materiaalikokeilut
Kerimov 2013
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9.3 Protojen kokoaminen ja viimeistely

Protojen materiaaliksi valikoitui posliinin sijasta Ideoiden selkeytyessd halusin yhdistaa

keramiikka, jonka ainevahvuus on malleissa tuoteperhettd vield jollain tavalla. Se johti

noin 4-7mm. Pienemmissa malleissa muoto tuki ideaan, missd pienemmissé valaisimissa olisi
mallia lasituspoltossa paremmin kuin isoimman my0s taytettavat aukot niiden kyljessa. Aukko
valaisinmallin. Tdmé&n takia pienimmissa malleissa  pienemmissé valaisimissa on mitoitettu viinipullon
ainevahvuus on n. 4-5mm. Samalla pienemmét korkille. Kayttaja voi siis lisédté tuotteeseen myds
valaisimet (riippuen valonldhteestd) padastavat itselleen mieluisen korkin. Télloin se vahvistaa
enemmén valoa lavitseen. edelleen kuluttajan tunnesidettd tuotteeseen.

Pienemmissé valaisimissa kanta on E14 ja
isoimmassa valaisimessa se on E27. TAma johtuen
valotehosta ja varjostimen fyysisesta koosta.

L] r—
e —
skt =
Kuva 39. Protojen osat
e == Kerimov 2013
Kuva 37. & 38 Protojen osat
Kerimov 2013
Yldpuolella olevissa kuvissa ndkyy kahden Oikealla on kuva isoimmasta Winnie valaisimesta ja
pienimmdn valaisimen kaikki osat. Pienempien sithen kuuluvista osista. Osat ovat suurimmilta osin
valaisimien paino jdd niin pieneksi, ettei se tarvi hyvin samanlaisia vaijeria ja kantaa lukuunottamatta.
erillistd vaijeria ripustusta ajatellen. Sain tilattua
ruotsalaiselta johtovalmistajalta kirkkaan keltaista
johtoa, mutta he eivdt ldhettdneet sitd minulle
aikataulujen mukaisesti. Tdmdn takia jouduin
tyytymddn punaiseen Clas Ohlsonin johtoon, jota sai
ostettua Lahdesta.
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9.4 Valaisimen muut osat

Testatessani ensimméisid malleja, arvioni siita,
ettd valonlédhde luo suoraa -ja hdik&disevaa valoa
todentui. Olin jo alkuperdisissd hahmotelmissani
ideoinut valaisimelle hdik&disysuojaa (kuva 40. ja
42.). Sen idea tuli vanhanaikaisten hunajapurkkien

an muotti
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kansista, joissa kaytettiin kumilenkkié sen
kiristdjand. Samalla se voisi suojata tuotetta
isoimmilta kolhuilta, kun sitéd kaytetdan
pOytdvalaisimena.

1@'\.:& i

Projektin aikataulu ei ndyttdnyt
hyvdlle hdikdisysyojan osalta.
Silti olen valmistanut sille
muotin (kuva 41.), koska piddn
suojaa hyvin olennaisena osana
tuotteelle ja sen tarinalle. Silikonin
valaminen ei ole minulle tuttua,
joten kddnnyin opponenttini
Miska Kuntsin puoleen. Hdnen
avustuksellaan tulen koittamaan
suojan valmistusta.

Kuvassa ndkyy hdikdisysuoja ja sen toiminto. Elastisen
materiaalin avulla sen asettaminen valaisimeen olisi
helppoa. Samalla sen lipi heijastuva valo jakautuu
tasaisemmin. Ndin ollen vdltyttdisiin myés hdikdisevdltd
suoralta valolta.

Kuva 42. Hdikdisysuoja kdytossd

muut osat :
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10 Lopputulos

Kuvassa nédkyy lopulliset ja valmiit valaisimien protomallit. Lisdyksena
isoimmassa mallissa on muottisilikonista valmistettu haikaisysuoja.
Pienempiin malleihin on lisétty viinipullojen korkkeja aukkojen
taytteiksi.

Kuva 43. Lopulliset mallit
Kerimov 2013
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11 Tekniset piirrustukset ja mitat

Aukeamalla nékyvat tuoteperheen kaikkien kolmen valaisimien suuntaa-
antavat mitat. Ndissad mitoissa on marginaalisia eroja johtuen kasityon
maéaarasta. Myos aukkojen kasin leikkaukset aiheuttivat eroja mallien ja
eritoten aukkojen mitoissa. Tama vaikutti myos olennaisesti myos korkki-
osien mittoihin.
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12 Tyon arviointi

Liahtokohtaisesti

Jo muutaman vuoden ajan, olen ollut hyvin
kiinnostunut taideteollisemmasta muotoilusta,
kuin mitd pakkausmuotoilu itsessdén on. Viides ja
“yliméarédinen” vuosi oli siis tietoinen valinta, jotta
padsisin paremmin késiksi koulumme tarjoamiin
monipuolisiin ty6tiloihin ja pajoihin.

Se paatos, ettd en tulisi tekem&aén pakkaus-
muotoilua opinnéytetyokseni oli jo selvaa
kolmannen opintovuoteni aikana. Tiesin etta
valinta vaatisi ison annoksen paattavaisyytta

ja heittdtymistad osaamisalueeni ulkopuolelle.
Pidattaydyin itsepdisesti kuitenkin suurimmilta
osin aiheeessa ja alkuperadisissa tavoitteissani
suunnitella opinnéytetyonéni valaisin.

Tyoni vaikean ja tahmeahkon alun jalkeen 16ysin
taydellisen ja mielekkd&n rytmin tyostdd ideaani
eteenpdin. Vaikka idea valaisimelle tuli hyvin
my6haén (noin 3kk ennen palautuspaiviméaaraa),
pystyin hyvin keskittym&&n vain olennaisiin
seikkoihin projektissa. Nain ollen ty0 eteni
tasaisestija sai minut vakuuttuneemmaksi sen
toimivuudesta.

Prosessi

Prosessi eteni hyvin vauhdikkaasti ja yleisesti
ottaen pysyin hyvin aikataulussa. Yhtena
tavoitteinani oli valmistaa mahdollisimman paljon
valaisimien osista itse. Samalla oppisin useita eri
tyomenetelmia ja eri materiaalien tyostétapoja
samalla projektin edetessa.

Yhtend henkilokohtaisena tavoitteena minulla oli
my0s tuottaa kaikki mallinnukset ja rendaukset
Cinema4D ohjelmalla. Olin projektin alkaessa
tdysin aloittelija ohjelman kanssa, mutta omaksuin
sen projektin edetessd kohtuullisen hyvin ja
onnistuin tuottamaan kohtuullisen hyva laatuisia
kuvia konsepteistani.

Vaikka malleja valmistaessa térmésinkin

mallin ja muodon synnyttdmiin ongelmiin sen
lasituspoltossa. Olin kuitenkin hyvin tyytyvadinen
siithen, etté sain kaikesta huolimatta
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valmistettua kaikki kolme toimivaa protomallia
tuoteperheesté. Tavoitteina oli my0s saada protoista
mahdollisimman valmiita ja laadukkaan ndkoisia.

Yhtené tarkeimpédna tavoitteena tyosséni

oli, ettd konseptit olisivat my0s teollisisesti
valmistettavissa olevia. Vaikka on ongelmakohtia
esiintyi, uskon ettid suunnitelemani mallit ovat
teollisesti tuotettavia pienilld muodollisilla
muutoksilla.

Tavoitteiden toteuminen

Olen kokonaisuudessa enemmaén kuin tyytyvadinen
opinndytety6honi. Onnistuin vastaamaan kaikkiin
ennalta-asetettuihin tavoittesiini, ja pystyin
viema&&n projektia jopa aikaisempien tavoitteita
pidemmaélle (esim. silikoninen haikaisysuoja).
Vaikean alun jalkeen tyoni ldhti luistamaan
vauhdikkaasti ja mielekk&ésti. Sain valtavan maara
itseluottamusta ja intoa ideasta, joka ajoi minut
luomaan Winnie valaisinperheen.

Jatkokehitys

Vaikka tyoni perustuikin vain tuotteen
konseptointiin, olen luottavainen siihen, etta
konseptistani voisi mahdollisesti valmistaa oikea
tuotantovalmis tuote. Aikeissani on siis 1dhettda
ideaa edelleen tuottajille ja erilaisiin “design-
blogeihin”. Samalla saan arvokasta palautetta

ja todellista kontaktipintaa, siitd onko tuote
onnistunut ja onko sitd mahdollista kaupallistaa.



12 Tuotekuvat

Kuva 44. Tuotekuva 1
Hdkkinen 2013
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Kuva 45. Tuotekuva 2
Hdkkinen 2013
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Kuva 48. Tuotekuva 5
Hdkkinen 2013
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Kuva 49. Tuotekuva 6 Kuva 50. Tuotekuva 7
Hdkkinen 2013 Hdkkinen 2013
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Kuva 51. Tuotekuva 8 b Kuva 52. Tuotekuva 9
Hdkkinen 2013 g Hdkkinen 2013
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Kuva 53. Tuotekuva 10

Hdkkinen 2013
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