Kristjan Laansalu

Graafinen suunnittelija konseptisuunnittelijana

Konseptisuunnittelu ja visuaalisen

ilmeen luominen Helsingin Pyorakeskukselle

Metropolia Ammattikorkeakoulu
Medianomi

Viestinnan koulutusohjelma
Opinnaytetyd

13.5.2013



Tiivistelma

Tekij Kristjan Laansalu
: Graafinen suunnittelija konseptisuunnittelijana

Otsikko . . S . : . —
Konseptisuunnittelu ja visuaalisen ilmeen luominen Helsingin
Pyo6rakeskukselle

A:\égmaara 41 sivua + 2 liitetta
13.5.1013

Tutkinto Medianomi (AMK)

Koulutusohjelma Viestinnan koulutusohjelma

Suuntautumisvaihtoehto Graafisen suunnittelun suuntautumisvaihtoehto

Ohjaaja lehtori Juha Pohjola

Taman lopputyon tavoitteena on selvittda konseptisuunnittelun roolia graafisen
suunnittelijan tyossa seka painottaa sen tarkeytta suunnitteluprosessissa hyvan
lopputuloksen kannalta.

Esittelen tydssani erilaisia tutkimustuloksia siita, miten talla hetkella graafisella alal-
la suhtaudutaan konseptisuunnitteluun ja miten sita kaytetaan paivittaisessa tyos-
sa.

Tyossani esittelen myds oman suunnitteluprosessini. Avaan siina konseptisuunnit-
telu-termin konkreettisiksi tydvaiheiksi, joiden kautta jokaisen suunnittelijan on
mahdollista soveltaa ja kokeilla konseptisuunnittelua.

Graafisten suunnittelijoiden kannattaisi ottaa mallia konseptisuunnitteluun teollisen
muotoilun maailmasta, jossa kyseinen kasite on ollut kaytdssa ja osana suunnitte-
luprosessia jo vuosia. Olen myds itse ottanut paljon esimerkkeja muilta suunnitte-
lualoilta ja osallistunut poikkitieteellisiin suunnitteluprosesseihin.

Lopputyoni kaytannon osuus on konseptisuunnittelu Helsingin Pydrakeskukselle ja
visuaalisen ilmeen luominen sille konseptin pohjalta. Tydssani kerron vaihe vai-
heelta, miten projektissa edistyin ja mita vaiheita suunnitteluun kuului.

Tavoitteenani ollut konseptisuunnittelun mallintaminen graafisessa suunnittelussa
toteutui onnistuneesti. Sen pohjalta luotu konsepti samoin kuin konseptin pohjalta
luotu visuaalinen ilme Helsingin pydrakeskukselle on saanut hyvan ja positiivisen
vastaanoton ja palautteen.
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The aim of this Thesis was to clarify the role of concept design in a graphic de-
signer’s everyday designing process. Another goal was to show the importance of
a concept design of well-made final result.

Different research results were presented to show how designers work with con-
cepts today and what their attitude is towards it.

The design process is analyzed in detail to show their role in the whole process.
Through those examples every designer can try these methods and find out the
best way for him or her. Graphic designers can also use concept design methods
of industrial design field, where concept design has been in use much longer.
The Author is using examples from different design areas and has been part of
different and interesting multi disciplinary design projects.

The practical project was a concept design for Helsinki Bicycle Centre and mak-
ing visual identity out of the actual concept. The Author explains step by step how
he worked and what elements the whole process included.

The goal for this project was to open up the process and show the importance of
what was reached. The concept and visual identity of Helsinki Bicycle Centre was
a success and a lot of positive feedback was received from.

Keywords Concept design, visual identity, Helsinki Bicycle Centre
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1 Johdanto

Lopputyossani tutkin konseptisuunnittelun roolia viestinnan suunnittelussa ja
graafisen suunnittelijan ty6kaluna. Taman on tarkoitus olla esitutkimus ja tausto-
jen selvitys hieman isompaa tutkimusta varten, jonka ajon tehda Aalto-yliopiston
taiteen maisterin lopputyoksi. Olen jo aloittanut opinnot maisteriohjelmassa, ja
aion jatkaa tata tutkimusta sielld. Kdytannon tyon tein Helsingin kaupungin kau-
punkisuunnitteluviraston Pyorakeskus-hankkeelle, jonka ndin sen verran tuoreena
ja avoimena lahtokohtana, ettd se soveltui loistavasti oman tutkimukseni ohella
toteutettavaksi. Projektissa paasin kokeilemaan koko osaamistani konseptisuun-
nittelijana ja visuaalisena muotoilijana ilman suurempia rajoituksia. Taman tyoni
avulla esitdan, miten iso merkitys konseptisuunnittelulla on viestinndn suunnitte-

lussa. Lahdetaan kuitenkin liikkeelle alusta eli miksi pyoraily ja miksi konseptit.

Lopputyoni kdytdnnon tyon tavoitteena on suunnitella viestinnallinen konsepti
seka visuaalinen ilme Helsingin Pyorakeskukselle. Pyorakeskus avattiin Helsingin
Narinkkatorille kesdkuussa 2012. Pyordakeskus on Helsingin kaupunkiymparistos-
sa uusi ilmio. Vaikka ensimmainen Pydrakeskus onkin suunniteltu kevytrakentei-
sena, niin siitd on tarkoitus kehittaa pyorailijoita palveleva palvelupiste. Kampin
bussiterminaali ja rautatieasema ovat joukkoliikenteen solmukohtia, joita Pyora-

keskuksen on tarkoitus omalta osaltaan tdydentaa.

Pyoraily on hyvin monelle helsinkildiselle harrastus, mutta ennen kaikkea se on
tapa liikkua paikasta toiseen. Lopputyoni aikana vietin paljon aikaa tutkien pyorai-
lyn historiaa, nykyhetkea ja trendeja kasitteleviad aineistoja. Henkil6kohtainen suh-
teeni pyordilyyn on vahva, ja suhteellani pyorailyyn onkin iso vaikutus siihen, mik-
si kyseinen projekti ja pyorailyn edistiminen Helsingissa kiinnostaa minua. Kulku-
valineend olen kayttanyt pyoraa siitd lahtien kun muistan oppineeni pyorailemaan.
Jo teini-idssa olin mukana ja jarjestin itse useamman paivan pituisia pyoramatkoja.
Nykyisin olen paivittdisen kaupunkipyorailyn lisdksi kiinnostunut my6s maantie-

pyorailysta. Kdyn viikoittain pyorailemassa 60-100 kilometrin yhteislenkkeja



muiden maantiepyorailijoiden kanssa, ja olen osallistunut myo6s 140 kilometrin

pituiseen padkaupunkiseudun ympariajoon nimelta Tour de Helsinki.

Nykyaikaista pyorailykulttuuria esittelevassa, Gestaltenin Berliinissa julkaisemas-
sa kirjassa, Velo Bicycle Culture And Design (kuva 1), kuvaillaan pyorailyn herat-
tdmaa tunnetta vapaasti suomennettuna: "En tunne missadn muualla oloani yhta
mukavaksi kuin pyoraillessani. Aika, joka kuluu pyoran seldssa, ei ole ikina huk-
kaan heitettya aikaa. Luulin, ettd py6ra on vain kulkuvéline, kunnes jdin siihen to-

taalisesti koukkuun. Ndin se menee.” (Klanten & Ehmann 2010, 39)

Ty6ni teoriaosuudessa luvussa 2 tulen kasitteleméaan itselleni hyvin mielenkiin-
toista ja graafisen suunnittelijana hyvin tarkeda aihetta - konseptisuunnittelua.
Mielestani kaikki visualisoinnit pitdisi rakentaa hyvan konseptin paalle, jolloin
tyossa on sisaltdd ja viestinndsta tulee kiinnostavaa. Kaytdnnon osuudessa luvussa
3 pyrin kertomaan ty6skentelymallini taustoja ja kertomaan tarkemmin kyseisen

projektin suunnitteluvaiheista.



Kuva 1. Pyordily on paljon enemmdn kuin pelkkd kulkuneuvo.



Kuva 2. Pyord on paljon enemmdn kuin pelkkd kulkuneuvo.



2 Konseptisuunnittelu

2.1 Konseptisuunnittelun maaritelma

Wikipedian mukaan konsepti tarkoittaa kirjallisen tyon luonnosta, puhtaaksikir-
joittamatonta tyotd. Myos suullista esitystad varten tehtya kasikirjoitusta voidaan
sanoa konseptiksi. Konseptikuva ja -kuvitus taas viittaa Wikipedian mukaan eri-
laisten produktioiden kuvalliseen luonnokseen tai suunnitelmaan. Itse konsepti-
suunnittelusta ei Wikipediasta 16ydy omaa sivua, eikad edes sen englanninkieliselta
puolelta termia Concept Design. Suomessa konseptisuunnittelu on erittdin vahan
kaytetty termi varsinkin visuaalisen viestinnan alalla. Tasta syysta jouduinkin et-
simaan tietoa muiden suunnittelualojen kirjallisuudesta. Esimerkiksi teollisen
muotoilun alalla termit Concept Design ja tydskentelymalli ovat vakiintuneempia ja

viittaavat selkedsti kokonaisvaltaiseen suunnitteluprosessiin. (Wikipedia 2013)

Tutkimuksessani huomasin, etten ole ainoa, jolle konseptisuunnittelu on kdytan-
nodssa tuttu termi, mutta kun sita pitaa lahtea avaamaan, ei termille 16ydykaan yhta
hyvaksi todettua maaritelmaa. Samaan ongelmaan ovat tormanneet poikkeuksetta
lahes kaikki referoimani henkil6t, jotka ovat kasitelleet ja tutkineet aikaisemmin
samaa aihetta. Jonna Iljin toteutti tutkimuksessaan "Mita on konseptisuunnittelu?”
2006 kyselyn, jossa haastatteli kentalla tyoskentelevid ihmisia siitd, mita konsepti-
suunnittelulla kdsitetdan. Yleisin vastaus oli, ettd "muut” (yleensa asiakkaat) eivat
ymmartaneet tai ymmarsivat vaarin konseptisuunnitteluun liittyvat termit. (Iljin

2006, 2-3.)

[ljin maarittelee tutkimuksessaan konseptisuunnittelun tavoitteet erilaisille suun-
nittelualoille. Ty6téani lahimpia suunnittelualoja Iljinin tutkimuksessa ovat mainon-
ta, markkinointiviestintad seka digitaalinen viestinta. Markkinointiviestinnan kon-
septisuunnittelun tavoitteena on saada kuluttajat ostamaan haluttu tuote. Koska
tama on hyvin suppeasti madritelty, niin otan sen vuoksi avuksi digitaalisen vies-

tinnan esimerkin. Digitaalisessa viestinnassa konseptisuunnittelun lopputuloksena



syntyy suunnitteludokumentti, jonka avulla voidaan toteuttaa esimerkiksi verkko-
palvelu, joka saavuttaa asiakkaiden tavoitteet ja tayttda kdyttdjien tarpeet. (Iljin

2006, 2-3.)

Konseptisuunnittelu-késitettd voidaan avata yksinkertaisempaan muotoon pur-
kamalla se kahteen osaan. Tall6in konsepti tarkoittaa suunnitelmaa tai ideaa ja
suunnittelu tarkoittaa mallia. Konseptisuunnittelu on siis yksi osa suunnittelupro-
sessista, jossa tyostetddn ideaa kyseisen produktion taakse. (Rodgers & Milton

2011, 78.)

Konseptisuunnittelulla on innovaatiotoiminnan piirteita. Kun pyritdan luomaan
jotain uutta konseptisuunnittelun keinoin, ei ole syyta seurata tuotannollisia maa-
ritteitd, vaan antaa tilaa luovuudelle ja muotoilulle. Hyvan konseptisuunnittelun
lahtokohtana on suunnittelijan rakkaus suunniteltavaa asiaa kohtaan ja kyky ottaa
etdisyytta teknisiin yksityiskohtiin. Uusien ratkaisujen tuottaminen ei ole mahdol-
lista, ellei suunnittelukohdetta pysty ndkemaan uudessa valossa. Tama puolestaan
edellyttaa kokonaisvaltaista tarkastelua ja ndkokulman vaihtamista. Usein kaytetty
vertaus tuotekonseptoinnista on, ettd kun ottaa asioihin etdisyyttd, saa paremman

kokonaiskuvan kohteesta. (Keinonen & Jaasko 2004, 39.)

2.2 Konseptisuunnittelijat ja suunnitteluprosessi

Konseptisuunnittelijalta vaaditaan hyvaa nakemysta. Iljinin 2006 haastatteluissa
konseptisuunnittelijat pitivatkin henkilokohtaisesti tirkeimpina ominaisuuksinaan
seuraavia taitoja: kokonaisuuksien hahmotuskyky, kokonaisvaltainen kayttdjako-
kemuksen suunnittelu ja kasikirjoittaminen. (Iljin 2006, 10.) Graafisen viestinnan
suunnitteluprosessin perinteinen malli on: "visualisoi - visualisoi lisda versioita -
visualisoi vield lisaa versioita”, kunnes loytyy "se oikea”. Edelld mainitut konsepti-
suunnittelijan taidot eivat kuitenkaan tue téllaista ty6tapaa. Olen myos itse ha-
vainnut sen suunnittelutoita tehdessani ongelmalliseksi. Taman vuoksi olen ha-

lunnut kehittdd omia tyétapojani ja suunnitteluprosessiani.



Usein asiakkaat haluaisivat hypata suoraan tyon toteutusvaiheeseen, vaikka ideat
eivat olisikaan valmiita eika taustatyota olisi tehty kunnolla. Useissa lukemissani
markkinointialan kirjoissa vaitetdan joko huumorin varjolla tai rehellisesti, etta
asiakas tietdd mita tarvitsee tai asiakas on aina oikeassa. Asiakkaissa on varmasti
poikkeuksiakin, mutta ainakin oman tyoni kautta olen todennut, ettd yleensa asia-
kas voi kylla tietdd mita tarvitsee, muttei keinoja sen saavuttamiseen. Taman
vuoksi ei voikaan sanoa, etta asiakas olisi aina oikeassa. Suunnitteluprosessin
aloittaminen konseptisuunnittelutasolta varmistaa, ettd lopputulos on tyydyttava

niin asiakkaan, kohderyhman kuin suunnittelijankin nakékulmasta.

En pida konseptisuunnittelua uutena keksintdna, vaan vanhojen tapojen ottamise-
na uudelleen kayttoon. Ensimmaisia konseptisuunnittelijoita olivat kasityolaiset.
Kun suutari teki kengat, han ei lahtenyt heti tekemaan kengista eri versioita, vaan
aloitti suunnitteluprosessin asiakkaan tarpeista, toiveista ja ympariston huomioi-
misesta. Ndma asiat yhdistimalla sen hetkisen muodin ja teknisten mahdollisuuk-
sien tuntemisen kanssa, sai suutari aikaiseksi tuotekehitysta ja tyytyvaisia asiak-

kaita.

Juuri tasta 16ytyy syy, miksi haluan tuoda myos graafisen suunnittelun maailmaan
enemman konseptisuunnittelun ajattelumallia ja vihentda vain tarpeeseen perus-

tuvaa ja versioivaa tyotapaa 10ytaa oikea lopputulos.

2.3 Konseptilahtoinen graafinen suunnittelu

Jokaisen itsendinen graafisen suunnittelijan on oltava samassa yksil6ssa ainakin
luova johtaja (creative director), graafinen suunnittelija (designer) ja tuotanto-AD
(production artist). Itsendisen suunnittelijan on pystyttiava ideoimaan vapaasti,
luomaan ideoista ja taustatutkimuksesta konsepti, kehittdmaan konseptista realis-
tinen kokonaisuus ja tuottamaan siita valmis lopputulos. Lisdksi pitda viela johtaa

projektia ja hoitaa asiakaskontakteja. Koska tehtdvaa on niin paljon, niin usein yksi



ihminen ei pysty koko suunnitteluprosessia hallitsemaan, puhumattakaan toteut-

tamaan dokumentoitua konseptisuunnittelua.

[ljinin 2006 haastatteluissa tuli ilmi, ettd vain noin kolmasosassa haastatelluista
organisaatioissa tuotettiin konseptisuunnitelmiksi nimettyja dokumentteja. Nama
dokumentit sisdlsivat peruslahtokohdat tavoitteineen ja maaritelmineen, mutta
niiden sisalto vaihteli projekteittain ja organisaatioittain. Dokumentoidun konsep-
tisuunnitelman muita sisalt6ja saattoivat olla mm. rakennekaavio, kayttoliittyma-
suunnitelma ja kasikirjoitus ulkoasu-, dani-, teksti- ja toiminnallisuussuunnitelmi-
neen. Usein konseptisuunnitelmaa tdydennettiin mm. mock-upeilla, eli prototyy-
peilld, vuokaavioilla, sivukartoilla, rautalankapohjilla seka ideointi- ja sisaltdsuun-
nitelmilla. Tama laaja variaatio viittaa siihen, ettd konseptisuunnitteluun liittyvat
tyotavat ovat nuoria eivatka vakiintuneita. Yleisesti ja avoimesti jaettavia toiminta-

tapoja ei viela ole. (Iljin 2006, 11-12.)

Vaikka konseptisuunnittelu onkin abstrakti kasite ja ty6skentelytapoja on monia,
pyrin seuraavaksi selvittimaan muutamien lahteiden pohjalta kehittdmaani suun-
nitteluprosessia. Haluaisin kertoa tdssa sen olevan valmis, mutta valitettavasti ndin
ei ole, silld suunnittelijana olen valinnut alan, joka muuttuu ja kehittyy jatkuvasti.
Prosessin yksi tarked ominaisuus on juuri sen kehittdminen ja paivittiminen eli

oppiminen.

Konseptisuunnittelun tydskentelyprosessi.

Luovassa konseptisuunnittelussa ole vakiintunutta tydtapaa. Jokaisen suunnitteli-
jan on l0ydettdva oma tapansa toimia ja kehittda sitd pidemmalle, jolloin lopputu-
los pysyy kiinnostavana. Seuraavana kerron omasta tavastani toimia konsepti-

suunnittelijana. Siind on tarkeintd, ettd ymmartaa mita tekee.

Seuraan jatkuvasti erilaisten suunnittelutoimistojen ja suunnittelijoiden tyota. Yksi

esikuvani on kalifornialainen suunnittelutoimisto IDEO. Katsomalla heiddn paneu-



tumistaan suunnittelutyohon voi erehtymatta sanoa, ettd heidan suunnittelupro-
sessinsa salaisuus on syvallinen halu ymmartaa ja selvittda asiat, jotka eivat heti
briiffissa aukea. IDEON prosessi (Kuva 3) perustuu kdyttajan ja kayttokontekstin
ymmartamiseen ja suunnittelijoiden omakohtaiseen kokemukseen. Suunnittelijat
lahtevat yleensa tutkimaan tilannetta omakohtaisten kokemustensa kautta tes-
taamalla sekd uppoutumalla kadyttdjan tilanteeseen. Nopealla kyvylla visualisoida
ja mallintaa ideoitaan, he pystyvat keskustelemaan niistd ja vertaamaan eri suun-
nitteluryhmien tuloksia. IDEON toiminnassa suunnitteluprosessilla on selkea rooli,
mutta toisaalta tyoskentelyn epdmuodollisuus ja luomisen hauskuus motivoivat

suunnittelijoina heidan tydssaan. (Keinonen & Jaasko 2004, 57.)

Kuva 3. IDEOn suunnitteluprosessi.

Kdyttdmdni suunnitteluprosessi teoriassa

Ennen kuin tutustumme Pyo6rakeskuksen konseptin suunnitteluvaiheisiin ja itse
konseptiin, haluan teoriassa kdyda lapi oman suunnitteluprosessini ja asiat, joita

painotan siina.
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Alkututkimus

Suunnitteluprosessini lahtee liikkeelle niin, etta tutkin suunnittelukohteen taustoja
ja asiakasta. Tama taustatutkimusvaihe tapahtuu jo ennen ensimmadista tapaamista
asiakkaan kanssa. Sen ansiosta olen jo huomattavasti viisaampi mennessani ta-
paamiseen, jolloin osaan kysya oikeita kysymyksia ja my0s tarvittaessa kyseen-

alaistaa.

Briiffi ja briiffin ymmartiminen

Seuraavaksi tapaan asiakkaan ja kuulen hanen tekemansa briiffin. Melko usein asi-
akkaiden kotildksyt saattaa olla tehty melko kehnosti, ja suunnittelijalle tarkeaa
infopakettia ei ole koottu kunnolla. Siksi minulle onkin paljon hyo6tya siitd tausta-
tutkimuksesta, jota olen ehtinyt tehda jo ennen tapaamista. Ndin osaan esittaa asi-

akkaalle oikeat kysymykset ja ty6 kdynnistyy.

Taustatutkimus ja briifin analyysi

Tapaamisessa saa koosteen alkavasta suunnitteluprosessista, jonka myota voi laa-
jentaa jo tehtya taustatutkimusta. Tutkimuksen aikana kirjoitan ylos kaiken olelli-
sen tiedon, josta koostan asiakkaalle vastabriiffin. Se on dokumentti, jossa asiak-
kaalle kerrotaan suunnittelijan ndkemys suunnitteluprojektista, tavoitteista ja pro-

jektin kuluista.

Vastabriifi, eli contrabriif tai depriif

Vastabriiffi voi olla hyvinkin perusteellinen ja yksityiskohtainen. Ty6n maara kan-
nattaa suhteuttaa projektin kokoon ja asiakkaan resursseihin. Olen ndhnyt projek-
tin, jossa vastabriiffin dokumentin sivumaara oli kymmenkertainen verrattuna al-
kuperdiseen briiffiin. Nain suhteellisen pienestd suunnittelutyosta kasvoikin vies-

tinnan strateginen uudelleenpohtiminen.

Ihmisten tapaaminen

Kun asiakas on hyvaksynyt vastabriifin eli puhumme asiakkaan kanssa samaa kiel-
td, on aika tarttua projektin toteutusvaiheeseen. Se ei kuitenkaan tarkoita sita, etta

tarvitsisi visualisoida vield yhtaan mitadn. Mielestdni tdma vaihe on projektin mie-
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lenkiintoisin ja my0s potentiaalisin, koska mitdan ei ole vield paatetty eli kaikki on
mahdollista. Suosittelen tdssa vaiheessa paneutumaan syvallisemmin itse aihee-
seen: tutki, kokeile, tutustu. Tapaa ihmisig, jotka tietdvat alasta ja haastattele heita.

Luo suhteita ja esittele omia ideoitasi.

Workshop ja brainstorm

[sompia kayttajatutkimuksia voi olla hankalaa ja kustannuksien takia mahdotonta
jarjestad. Sen sijaan erittdin helppoa on jarjestda aivoriihi eli brainstorm tai tyépa-
ja eli workshop. Nama ryhmassa tehtavat suunnittelumetodit ovat hyvaksi todettu-
ja ja hauskoja. Mielestdni ei kannata hukata yhtddan mukavaa ja hauskaa suunnitte-

luvaihetta prosessissa, koska se nakyy lopputuloksessa.

Visualisointi ja ideoiden tydstadminen

Vasta tdssad vaiheessa otan esiin paperin ja kynan ja lahden visualisoimaan ideoita.
Teen nopeita suunnitelmia. Joskus kirjoittaminen saattaa olla parempikin tapa
kuin piirtdminen. Siksi ei olekaan tarkeda, mita tekniikkaa kayttad, kunhan saa tuo-

tua ideansa esille.

Ideoiden esittely joko asiakkaalle, kollegalle tai kaverille

Keskustelu ja peilaus tekee prosessille hyvaa. Liimaan usein ideat seinalle ja kes-
kustelen niista. Keskustelukumppanit voivat olla myos tiimin ulkopuolelta. Jatko-

kehittelen ideoita keskustelujen pohjalta.

Yhteenvetona konseptisuunnittelusta

Yhteenvetona haluaisin korostaa konseptisuunnittelussa paneutumisen ja kiinnos-
tuksen maaraa. Merkittavassa roolissa eri tydvaiheissa on asiantuntemus suunni-
teltavasta kohteesta tai alasta. Lisdksi tarvitaan vankka kiinnostus, joten suunnitte-

lijana pitaa olla aina valmis ottamaan selvaa ja opiskelemaan lisaa.
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3 Konsepti ja visuaalisen ilmeen suunnittelu
Helsingin Pyordkeskukselle

Lopputyoni tavoitteena oli suunnitella konsepti ja visuaalinen ilme kesalla 2012
Helsingin Narinkkatorille rakennettavalle Pyorakeskukselle. Suunnittelijaryhmaan
kuuluivat sisustussuunnittelijat Sari Seppala ja Sanna Viik sekd mind, Kristjan

Laansalu, konsepti- ja graafisena suunnittelijana.

Projektin aloitusvaiheessa toimimme yhdessa ja pohdimme yleisesti Pyorakeskuk-
sen tarkoitusta ja kidytossa olevia resursseja. Koska halusimme lopputuloksen ole-
van mahdollisimman yhtendinen, keskustelimme yhdessa kaikista isommista lin-

jauksista.

3.1 Suunnitteluprosessi

Aloitus

Helsingin Pyordakeskuksen hanke oli aloitettu jo edellisena kesana, kun Helsingin
kaupunkisuunnitteluvirasto teetti kokonaiskonseptisuunnitelman tulevasta Pyo6-
rakeskuksesta. Varsinaiselle suunnitteluprosessille oli edeltdvana talvena kaupun-
kisuunnitteluviraston toimesta jarjestetty myos ideointity6paja, johon osallistui
erilaisissa pyorailyhankkeissa mukana olleita ihmisid. Workshopin tavoiteena oli
ideoida pyorailya edistavia palveluja Helsingissa. Workshopin tuloksena syntyi
monisivuinen raportti mielikuvista, muiden pyorailykaupunkien hyvista esimer-

keista seka tulevaisuuden visioista.

Varsinaisen suunnitteluprosessin avauskokous pidettiin Vantaalla, Tikkurilan De-
signikkunassassa maaliskuussa 2012. Siella tutustuin projektissa mukana oleviin
ihmisiin ja projektin aikatauluun. Oman ty6ni, visuaalisen suunnittelun kannalta

kokous ei ollut erityisen antoisa, koska hyvin paljon teknisia ja lupa-asioita oli vield
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hoidettava ja sovittava. Kaytannossa jaikin siis vdhan aikaa keskustella konseptista

ja koko tulevan Pyorakeskuksen ideasta.

Seuraava kokous pidettiin suunnittelijoiden kesken. Siind mukana olivat sisustus-
suunnittelijat Sari ja Sanna seka projektipaallikké Merita Soini. Kokouksen tavoite
oli kdyda lapi tarkemmin suunnittelijoiden kannalta tarkeitd asioita ja kdytossa
olevia resursseja. Aloituskokouksen jdlkeen oli myos tullut muutoksia suunnitel-
miin, joista suurin muutos oli se, ettd pysyvan rakennuksen sijasta meilla olikin
kaytossa nelja lasiseindista merikonttia. Niiden lopullinen sijoittelu oli kuitenkin

vielakin avoin.

Toimeksianto eli briiffi

Ennen varsinaisen suunnittelun alkua on hyva kirjata ylos selkedsti tyon tavoite.
Tata kutsutaan graafisella alalla briiffiksi. Jarjestimme 4. marraskuuta tapaamisen,
jossa olivat mukana projektipaallikkoé Merita Soini, suunnittelija eli mind, projekti-
koordinaattori Mika Valipirtti seka asiakkaan edustajana Kaupunkisuunnitteluvi-

raston tiedottaja Mikko Uro.

Seuraavana pdivana kavimme projektipaallikon kanssa lapi, mitad ollaan tekeméassa
eli teimme vastabriiffin (englanniksi kdytetaan termia contrabrief). Keskustelimme
my06s suunnitteluprosessista, aikatauluista seka kuluarviosta. Tyon lopussa liit-
teessd 2 on muistio kokouksestamme, josta selvidvat toimeksiannon osat ja aika-

taulu.

Tutkimus

Ennen konseptisuunnittelun alkua pidin olennaisena paneutua perusteellisesti

pyordilyn maailmaan. Halusin selvittaa, millaisessa tilassa ovat Helsingin pyoraily
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ja pyorailyyn liittyvat asiat. Halusin tutustua mahdollisuuksien rajoissa myos mui-

den maiden pyorailykulttuuriin.

Ensimmaisessa kokouksessa tutustuin myos Mdndag-nimisen suunnittelukollek-
tiivin edustajaan Riitta Mettomakeen, joka oli jo aloittanut Helsingin kaupungin
pyorailyyn liittyvan rinnakkaisprojektin, Fiilarin. Se oli pyéranayttely, joka oli
madra avata kesdakuussa Helsingin vanhalle linjanautoasemalle samaan aikaan
Pyorakeskuksen kanssa. Nayttelylle oli jo kevaan aikana suunniteltu ilme ja visuaa-
linen konsepti. Olin Mdndagin tekemasta tyosta hyvin kiinnostunut, koska se tulisi
vaikuttamaan my06s minun tulevaan tyohoni. Kaikilla kaupungin pyorailyhankkeil-

la on yhteinen tavoite - pyorailyn lisddminen.

Minun padamaarana oli selvittaa Fiilarin kokonaiskonsepti, jotta voin rakentaa sen
yhteyteen sellaisen Pyorakeskuksen visuaalisen ilmeen, joka yhdistdisi Helsingin
pyorailyhankkeita. Tapasin suunnittelutoimisto Monddgin yhden jasenen huhti-
kuussa, ja keskustelimme heiddn tekemasta suunnittelutydsta ja konseptia varten

tekemastian.

Kiinnostava ja erityisen antoisa oli my0s kohtaaminen Saana Tikkasen kanssa.
Opiskelemme Saanan kanssa molemmat talla hetkelld Aalto Yliopiston taideteolli-
sessa korkeakoulussa, ja sattumalta paddyimme yhteiseen kouluprojektiin. Kerroin
Saanalle, ettd suunnittelen Helsingin kaupungille Pydrakeskuskonseptia. Yllatyin,
kun Saana kertoikin tietdvan projektista aika paljon, koska on ollut edellisena ke-
sdnd yhtena projektin kehittajista Helsingin kaupunginsuunnitteluvirastossa. Sen
jalkeen varasimmekin tapaamisen, ja Saana kertoi minulle yksityiskohtaisesti pro-
jektin lahtokohdista ja siitd miten projekti oli edennyt. Tama oli hyvin antoisaa ja
toi minut suunnittelijana lahemmaksi lahtoajatusta ja tarvetta: miksi tata projektia
tehdaan. Oli myos kiinnostavaa kuulla arvoista, joiden paalle projekti oli alun perin

rakennettu - yhteisollisyys, pyordilyn tuominen kaiken ulottuville, helppous.

Tammikuussa Helsingin kaupungin toimesta oli jarjestetty workshop, jossa oli ta-

voitteena selvittdad pyorailyyn liittyvid mielikuvia, nykytilannetta ja tulevaisuutta.
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Workshoppiin osallistui kaupungin edustajia ja pyorailyaktiiveja seka tavallisia
kaupunkilaisia. Workshopin tuloksista koostettiin raportti, joka oli hyvaa tausta-

materiaalia suunnittelutyolleni.

Konseptisuunnitteluvaihe

Aloitin konseptisuunnitteluvaiheen tutkimalla omia muistiinpanoja, joita olin teh-
nyt tavatessani Pyorakeskukseen liittyvid ihmisia ja tutkiessani tammikuisen

workshopin tuloksia.

Halusin ehdottomasti saada Pyorakeskuksen ilmeeseen katkettya tarinaa, jotain
puhuttavaa, miettimisen aihetta, jotain opettavaa ja jotain kehittavaa. Niinpa lah-
din katsastamaan tilannetta olemassa olevan tiedon nakokulmasta. Olen huoman-
nut omasta kokemuksesta, ettd turhan usein pyoraily mielletdan Helsingissa han-
kalaksi. Ihmisilla on usein myds negatiivisia mielikuvia liittyen pyo6railyyn - pyo6-
rdily on vaarallista, pyoratiet ovat huonosti suunniteltuja jne. Tama ei toki ole
yleinen mielipide, silla Helsingissa on paljon ihmisia, jotka pyorailevat paivittéin ja
ovat hyvin tyytyvaisia pyordilymahdollisuuksiin. Omaan ty6honi halusin kuitenkin
tuoda selvasti positiivisen asenteen mukaan, ja timan takia yritin l10ytaa pyorailys-

ta Helsingissa positiivisia mielikuvia.

Hyvat Pyoritiet
Lyhyet valimatkat
Hyvaa saa

Terveellisyys

Kiteyttamalla naita kehitin kolme ajatusta, joiden pohjalta rakensin konseptin.
Miten kaupunkiin voi tutustua pyorailemalla?
Miten ldhelld kaikki Helsingissé on?

Miltd Helsinki ndyttdd pyoran satulasta katsottuna?
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Konsepti, jota kdytin ensimmaisen tyoryhmalle esittelemani esityksen yhteydessa,

oli seuraava: Hei, me nadytetdan, miten mahtavaa pyordily on Helsingissa.

Naita mielikuvia tutkiskellessa ja pohdiskellessa syntyi ajatus karttagrafiikan kay-
tosta Pyorakeskuksen konseptin pohjana. Karttagrafiikka pitdisi sisdlla ja toisi in-
fograafisesti esille juuri nditda mielikuvia, joita olin listannut, seka olisi kaiken lisak-
si informatiivinen ja sisall6ltdan kiinnostava. Mahdollisia toteutustapoja karttagra-

fiikkasta on hyvin monia seka sisallollisesti ettd ulkoasullisesti.

Olin my6s samoihin aikoihin osallistunut infografiikka-tydpajaan ja innostunut aja-
tuksesta, ettd graafisella suunnittelulla pitdisi aina olla jonkinlainen suurempi tari-
na kerrottavanaan. Graafinen suunnittelu on viestintaa ja informaatio tarvitsee vi-
sualisointia, jotta se on helpommin ymmarrettavaa ja kiinnostavaa. (McCandless

David 2012.)

Hain inspiraatiota eri kaupungeissa kaytossa olleista julkisen liikenteen kartoista,

ja keksin idean, joka oli kiinnostava ja jatkokehityskelpoinen (Kuva 4, 5 ja 6).

Kuva 4. Helsingin metrokartta. Kartassa asemien nimet ja niiden valimatkat



Kuva 5. Palasia Lontoon metrokartasta.

Kuva 6. Helsingin raitiovaunuverkoston kartta.
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Tein karttagrafiikasta kolme hieman erilaista konseptiehdotusta, jossa kaikissa oli

pohjalla kartta-ajatus, mutta joissa kartan kdytto ja viesti oli hieman erilainen.

Konseptiehdotus 1. Osallistava kartta: karttagrafiikka koostuisi Helsingin pyora-
tieverkostosta, johon olisi merkattu erilaisia kivoja pyoralenkkivaihtoehtoja. Ihmi-
set voisivat lenkin ajettuaan kommentoida kyseista lenkkia ja maisemia. Tama voi-
taisiin toteuttaa seka digitaalisesti, ettd myos fyysisesti Pyorakeskuksen yhteydes-
sd. Kuvassa 7 on Pyorakeskuksen lasiseindssa Helsingin pyoratieverkosto, johon
voi ihmiset merkata paikkoja, joissa he ovat kdyneet pyoralla ja kirjoittaa niista
kommentteja. Tama olisi varsin kiinnostava konsepti niiden turistien nakékulmas-

ta, jotka haluaisivat tutustua Helsinkiin pyorailemalla.

Kuva 7. Osallistava konsepti.

Konseptiehdotus 2. Hei ndytetdaan miten lahelld kaikki on. Karttaan on merkattu
keskeisemmat kaupunginosat Helsingissa ja niiden valiset keskimaaraiset ajoajat.
Jo talla hetkellda HSL Reittioppaasta 1oytyy pyorailykartta sekd opastus ja pyorai-
lyajat eri paikkojen valilla. Siita on helppo tehda selkea ja kiinnostava karttagra-

fiikkka (Kuva 8).
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Kuva 8. Naytetdan, miten ldhella kaikki py6ran satulasta katsottuna on.

Konseptiehdotus 3. Erilaisia pyorailyreitteja. "Hei, me naytetddn miten mahtavaa
Helsingissa on pyorailld” oli ajatus timan idean takana, eli esitelld hienoja pyorai-
lyreitteja ja mahdollisuuksia Helsingissa. Tama on kiinnostavaa sekd kaupunkilai-
sen ettd turistin nakokulmasta, koska uusia paikkoja on kiva 16ytaa ja pienetkin
pyoraretket voivat osoittautua hyvin kiinnostavaksi. Tdssa konseptiehdotuksessa
oli my6s mukana digitaalinen osallistumismahdollisuus eli ihmiset voisi jatkaa
naiden reittien suunnittelemista kosketusnayton avulla Pyorakeskuksessa tai koti-

tietokoneellaan. Jarjestelmaan voisi myos ladata kuvia reitin varrelta.
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Kuva 9. Erilaiset reittivaihtoehdot

Kaikki konseptiehdotukset saivat erittdin positiivista palautetta, mutta jatkokehi-
tykseen voitiin valita vain yksi. Yhteisella paatoksella valittiin konseptiehdotus 2.
Tein seuraavaa tapaamista varten siitd muutaman esityskuvan havainnollista-

maan, miten se voisi Pyordakeskuksen yhteydessa toimia (Kuva 10 ja 11).

Kuva 10. Pyorakeskuksen karttagrafiikka liitettyna 3d mallinnuskuvaan Pyorakes-

kuksesta. Karttagrafiikka on teipattu tilaan lasiseindan.
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Kuva 11. Toinen mahdollinen tapaa kayttaa Pyorakeskuksen karttagrafiikka tilan

tummalla takaseinalla.

3.2 Konseptin toteutus

Visuaalinen suunnittelu

Jo konseptisuunnitteluvaiheessa visualisoin ajatuksiani, ja tein erilaisia piirroksia,
joiden avulla pystyin viemaan ajatuksistani miltd kokonaisuus tulisi ndyttamaan.
Naita samoja visualisointeja esittelin myos ensimmaisessa tapaamisessa - visu-
alisointien pohjalta on paljon helpompi esitelld konseptia eli tyon takana olevaa

ideaa.

Esitellessa ideoita, jotka eivat ole vield visualisoitu, on vaarana, ettei asiakkaan
mielikuvitus riitd nakemaan ajatuksen taakse. Nain my0s erittdin hyvat ideat voi-
daan tyrmata jo ennen niiden toteutusvaihetta. Visuaalisen suunnittelun aloitin

tutkimalla opasgrafiikasta kertovia kirjoja seka pyorailyaiheista materiaalia.

Benchmarking
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Materiaalia opassuunnittelusta julkiseen tilaan oli kirjastosta yllattdvan vaikea 16y-
taa. Japanilaisesta kuvakirjasta Marks Logos 16ysin kuitenkin kiinnostavan vali-
koiman julkisen tilan opasteita. Niissa oli mukana myd6s pyorailyaiheiset opasteet.

(Graphic-sha 1993. 77 - 84.)

Perinteisen opasgrafiikan ominaisuuksia ovat selkeys ja helppo ymmarrettavyys

(kuva 12). Ihmishahmoa kuvaavia ikoneja on hyvin monenlaisia ja kiinnostavia.

Kuva 12. lhmishahmoon liittyvia symboleita opasgrafiikassa

Tietyt vaikeasti kuvallisesti esitettavat ilmaisut ovat korvattu kirjaimilla. Esimer-

kiksi vakiintunut tapa parkkipaikasta on iso P kirjain (Kuva 13).
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Kuva 13. Opasteet parkkipaikalle julkisessa tilassa

Pyorailyaiheisia merkit ovat ldhes poikkeuksetta polkupyoraa muistuttavia sym-
boleita. Taustana kdytetdadn erilaisia vareja ja symbolin yhteydessa tarvittaessa li-
saikonia kuten nuolia tai P-kirjainta, jolla viitataan pyoraparkkiin. Tiehen maalatut
pyorakaistat ovat lahes poikkeuksetta merkattu polkupyoraa muistuttavalla sym-
bolilla, joka on usein suoraan ylhaalta katsottuna hieman erdasymmetrinen, mutta
kun sitd katsoo hieman kauempaa, se ndyttda symmetriselta. Tallainen venyttami-
nen on kuitenkin vain tielle maalattujen symbolien kaytanto eika sita tarvita esi-

merkiksi liikennemerkeissa.
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Kuva 14. Pyorailyyn liittyvid opasteita ja symboleita

Myds uusia symboleita voi opasgrafiikassa kdyttdd, mutta silloin suunnittelijan pi-

taa ottaa vastuu viestin menemisesta katsojalle perille asti (Kuva 14).
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Kuva 15. Symbolien kdyttod opasgrafiikassa.

Ilmeessid kdytetyt visuaaliset elementit

Luomani konsepti Pyordakeskukselle korosti pyorailyn monimuotoisuutta ja sit3,
ettd pyoraily sopii kaikille. Ensimmaiset versiot tulevasta ilmeesta korostivat juuri

naita asioita joko enemman suoraan tai symboloivasti (Kuva 16, 17, 18).



Kuva 16. Pyordilyn monimuotoisuutta ja monipuolisuutta symboloiva varipallo.

Kuva 17. Helsingin upeita pyorailyreitteja symboloiva graafinen elementti.
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Kuva 18. Henkil6kohtainen suosikkini, joka ilmentaa pyorailya hieman moder-

nimmasta nakokulmasta.

Erilaisten kokeilujen kautta padddyn omassa konseptissa kdyttdimaan hyvin selkeaa
graafista kieltd kertomaan siitd mista on kyse, jotta valitsin symboliksi polkupyo-

ran (Kuva 19).
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Kuva 19. Pyorailyyn liittyvassa opasgrafiikassa paras symboli on polkupyoéra. Ku-
vassa perinteisistd pyorailyikoneista hieman poikkeava, yksityiskohtaisempi pol-

kupyoran vektoripiirros.

Konseptissa halusin korostaa pyorailyn monimuotoisuutta. Sen takia kaytin graafi-

sena elementtina erilaisia polkupyoria (Kuva 20).
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Kuva 20. Polkupyoéra symbolisoi pyorailya parhaiten.

Typografia

Typografiaan hain esikuvaa lentokenttdopasgrafiikasta, jossa typografia on hyvin
selkedd, mutta usein kuitenkin modernia. Pyrin luomissani ilmeissa paneutumaan
aina typografiaan ja loytamaan ilmeeseen sopivan kirjasinperheen moderneista

kirjasinsuunnittelijoiden tekemista versioista.

Kirjasinperheet, jotka asiakkaalle esittelin, pitivat sisalla modernin notkean tun-
nelman. Osassa naistd l10ytyy enemman nykyajan yksityiskohtia, osa on hieman

klassisempia (Kuva 21).
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Kuva 21. Fonttiperheet, jotka esittelin asiakkaalle.

Suosittelin asiakkaalle erityisesti naista vaihtoehdoista FF Unit OT kirjasinperhetta
joka oli kerta kaikkia komea omassa modernissa perhedssa yksinkertaisuudessa.
Kyseinen fontti valittiinkin sopivaksi tahdn ilmeeseen ja hankin tarvittavat leikka-
ukset fontfont.com fonttikaupasta. Alla viela kuvat (kuva 22 ja 23) jossa FF Unit OT

fontti esitelty isommassa koossa, seka tekstina.



Kuva 22. FF Clan isompi nayte.
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Kuva 23. FF Clan pitka tekstinayte.
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Kuva 24. Pyorakeskuksen tekstilogo.

Kuva 25. Opasteet

33



34

Kuva 26. Banderollit

Ilmeessa kdytetty virimaailma

Ilmeen vdrimaailman valitsin pastellimaisista (Kuva 27). vireistd, jotka vein kuitenkin
myohemmin kirkkaampaan suuntaan. En halunnut tyytyé vain yhteen vériin, joten Pyo-
rakeskuksen visuaalista ilmettd on mahdollista soveltaa eri kdyttotarkoituksissa eri vére-

jéa kayttden. Ilmeen graafiset elementit on aina mustia ja virid ilmeeseen tuovat taustat,

johon on madritelty viisi eri varid. (Kuva 28).

Kuva 27. Ensimmadiset vérivalinnat josta lahdin ilmettd luomaan.
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Kuva 28. Pyorikeskuksen lopulliset vérivalinnat

Implementointi

[Imesuunnittelussa tarkeimpiin vaiheisiin kuuluu implementointi eli grafiikan yh-
distiminen kohteesta otettuun valokuvaan taikka 3D mallinnukseen. Ndin saadaan
realistinen kuva siitd, milta toteutus tulisi ndyttdmaan. Usein asiakas pystyy teke-
maadn paatoksia vasta, kun suunnittelija voi ndyttaa luonnollisia kuvia, joissa on

kaytetty kyseisen ilmeen graafisia elementteja ja typografiaa.

Tassa suunnitteluprosessin alkuvaiheessa oli Pydrakeskuksen fyysinen rakennus

viela lopullista paatosta vailla.



Kuva 29 ja 30. Grafiikka liitetty 3D kuvaan
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Kuva 31. Grafiikka liitetty 3D kuvaan

Tekninen toteutus ja laadun valvonta

Vierailin my0s teippauksia toteuttavan tahon luona. Kavin keskusteluja teippaajan
kanssa, ja katsoimme yhdessa varien toteutustapamahdollisuuksia ja tarkastimme

yhdessa mitat, koska esityskuvista voidaan vain lukea suuntaa antavat mitat.

Verkkosivujen suunnittelu ja toteutus

Pyorakeskuksen verkkosivut toteutin alusta lahtien mobiilikdyttajia ajatellen. Oli-
han yksi alkuperaisista konsepteista mobiilisovelluksen hy6dyntaminen ihmisten
kokemusten ja eldamysten jakajana. Taloudellisista syista tata ei kuitenkaan lahdet-
ty edistimaan, mutta mobiilikdyttdjan huomioon ottaminen verkkosivujen suun-
nittelussa oli erittdin mieluisaa asiakkaalle. Nain, ettd verkkosivujen tulee olla
huipputehokkaat, selkeat ja ajanmukaiset seka pitaa sisalla tarkeda informaatiota,

joka paivittyy jatkuvasti. Kayttoliittyman on oltava niin hyva, etta sitd voi kdyttaa
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vaikka pyoralla ajaessa. Heti ensimmainen idea ja layout verkkosivujen takana
miellytti asiakasta, joten paadsin jatkamaan suunnittelutyota. Verkkosivujen ohjel-
moinnista vastasi Janne Wargelin, joka on hyvin lahjakas ja nopea ohjelmoimaan.

Myds han halusi tehda sivustosta kayttdjalle mahtavan kokemuksen.

Kuva 32. Pyorakeskuksen verkkosivu tietokoneruudulla.
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Kuva 33. Pyorakeskuksen verkkosivut mobiililaitteella katsottuna. Sivun koko

skaalautuu automaattisesti kyseiseen kokoon responsiivisen rakenteen ansiosta.

3.2 Tulokset

Pyorikeskuksen avajaisia vietettiin 6. kesédkuuta. Pdivé oli hyvin kaunis, aurinko 1dm-
mitti mukavasti ja kesd oli tiydessd vauhdissa. Avajaispdivdnd ndin ensimmaisen kerran
taydellisen Pyorikeskuksen, jossa kaikki oli kohdillaan. Ovet oli avattu ja ihmiset tutus-

tuivat Pyorakeskuksen toimintaan.



Kuvat 34 ja 35. Kuvia valmiista Pyorakeskuksesta
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4 Yhteenveto

Projektin aikana padsin kokemaan omakohtaisesti, miten iso merkitys konseptisuunnit-
telulla on suunnittelijan tyon kannalta. Voidaankin kysyd, miltd suunnitteluty6 tuntuu,
kun konseptisuunnitteluun on panostettu. Vastaukseni on, ettid koska konseptisuunnitte-
lussa ideoiden ja ajatusten eteen on tehty paljon ty6té ja valintoja on kyseenalaistettu,
niin silloin suunnittelija voi olla lopputuloksen kanssa itsevarma ja seisti valintojensa
takana. Konseptisuunnittelun merkitys nékyykin lopputuloksessa antamalla visualisoi-

dulle tyolle syvemmén merkityksen.

Minulle suunnitteluprosessin vieminen pidemmidlle ja siitd kirjoittaminen oli erittdin
kiinnostavaa ja motivoivaa. Samalla piddsin dokumentoimaan omia ajatuksiani ja tapo-
jani, jotka ovat olleet kdytossini jo pidemmaén aikaa. Myoskin ajatusten peilaus eri kir-
jallisuusléhteisiin oli kiinnostavaa. Uskon, etté jatkan aiheen parissa, mahdollisesti
myds maisteriohjelman lopputyon aihe tulee 16ytyméadn konseptisuunnittelun maailmas-

ta.

Oli myo0s hienoa ja erittdin kiinnostavaa suunnitella ndin iso ja nidkyvéa ilme Helsingin
keskustaan. Pyorikeskuksen suunnitteluprojektissa sain kokeilla kykjéni konseptisuun-
nittelijana seké graafisena suunnittelijana. Lopputulos on tyydyttinyt minua suunnitteli-
jana, mutta myos lukuisat kaupunkilaiset, kaverit ja tuttavat ovat antaneet siitd positii-

vista palautetta. Se on suunnittelijalle tarkeda.

Téssd vaiheessa haluan kiittdé kaikkia projektissa mukana olleita. Kiitos tydryhmalle,
sekd suunnittelutiimille ettd asiakkaan puolella oleville. Kiitos kommenteista, palaut-
teesta ja kehitysideoista, mutta ennen kaikkea tsemppaamisesta. Erinomainen suunnitte-
lu ldhtee monesti hyvésti itseluottamuksesta ja fiiliksestd, joten asiakkaan ja tiimin on

tuettava ja tsempattavaa suunnittelijaa.
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Liite 1: Projektin briiffi

LAD Pyorakeskus palaveri 4.4.2012 Tikkurila
Kristjan Laansalu, Mikko Uro, Mika Valipirtti, Merita Soini

Graafinen ilme - briiffi

1. Nimi - Pyordkeskus
2. Brandityopajan tulokset huomioidaan graafisessa suunnittelussa
3. Graafisen suunnittelun osa-alueet:

- Logo

- Konttien ulkoinen ilme

- Konttien sisdinen ilme

- Opastaminen

- Nakyvyys verkkosivuilla

- Ennakkomarkkinointi

4. Konttien ulkoinen ilme:
- teippaukset
- lasipinnoissa informaatiota tekstein palveluista
5. Konttien sisdinen ilme:
- Teippaukset taustaseindan - alustavasti ajateltu reittikarttakuvitusta
- Hinnasto - sisdllot toimijoilta
- digitaalinen naytt6 - tapahtumat, infot, yleista pyorailykuvitusta
6. Opastaminen
- "liikennemerkit” / huolto, vuokraus, info, pyéraparkki, baana, nayttely, ta-
pahtuma
7. Nakyvyys verkkosivuilla
- graafinen ohjeistus logon kaytto ja layout
8. Ennakkomarkkinointi

- banderollit - sisaltd?
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- Facebook - kuka tuottaa sisaltoa

- flyerit avajaistapahtumaan yhteistydssa Mandagin kanssa

9. Aikataulu /
- vko 15 ensimmaiset luonnokset kokonaisuudesta, banderolliaineisto
- viikot 16 ja 17 Kristjan matkoilla
- vko 18 ehdotukset hyvaksytettaviksi

- vko 19 toteutus / konttien ulko- ja sisdilmeet, lilkennemerkit

10. Graafisen suunnittelun ainekustannukset: fontit 500-1000€, koevedokset n.

500€



Liite 2: Pyorakeskuksen konseptikasikirja
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Pyorakeskus

Konsepti paivitetty 15.5.2012

Kristjan Laansalu
kristjan.laansalu@aalto.fi +358 50 3555 331



Miten kaupunkiin voi tutustua pyorailemalla?
Miten lahella kaikki on?

Miten kivalta Helsinki nayttaa pyoran paalta?

Hei, me naytetaan miten mahtavaa on pyoraily Helsingissa



Graafiset elementit

Lahtokohtana totesin, etta pyorailya parhaiten symbolisoi pyoraikoni



Logo Graafiset elementit

GO GO & dt

Jokaiselle 10ytyy sopiva pyora



Logo Graafiset elementit

Pyoramerkeista voi myos teettaa pinsseja
ja tarroja, joista jokainen voi l0ytaa omaan
tyyliisi sopivan.



LOogo Graafiset elementit

A1 1l

Pyoramerkeista voi myos teettaa pinsseja
ja tarroja, joista jokainen voi l0ytaa omaan
tyyliisi sopivan.




LOgo Typografia

vORAKESKU>

Pyorakeskuksen logon muodostaa variympyra ja PYORAKESKUS teksti. Ty-
pografia perustuu FF Clan News Kirjasintyyliin, joka on moderni mutta silti
klassinen ja informatiivinen






LOgo Typografia

Esimerkkimiten kdyttaa logoa printissa ja naytolla



Logo Typografia + graafinen elementti

cYol

Tapauskohtaisesti voidaan kayttaa voidaan lisata logoon myos
graafisen elementin.




Logo Typografia + graafiset elementit

PYORAKESKUS

pYC)RAKESKUS

Esimerkki miten graafisia elementteja voi kayttaa tekstielementin
kanssa ja ilman.



Logo eri kielilla




Logo poikkeava

Erikoistapauksissa voidaan kayttaa tehokeinona logon pyoreta versiota



Opastus




Opastus

HUOLTOPISTE

Self service

10-18



Logo Varimaailma

=

pYORAKESKUS

Lammin, pehmeat varit



& E_emr_l_t_al prices

Vuokrauskontti



Palvelukontti

Pyorakeskus

" TIKKURILA
LEPPAVAARA .
o o
-palveluja ja tapahtumia pyorailijoille : &6
Pyorakeskuksesta l6ydat vuokrapyoérat kesavieraille, tilaa % 36min
R . . .. . . e 30 min 3
pyorailytapahtumille ja tyokaluja tee se itse -huoltoihin. . :
Pyorakeskukseen voit myds jattaa pyorasi pikahuoltoon tai ..‘ o
tai valvottuun parkkiin. . PASILA * oot OULUNKYLA®

..%.... &D -..--%

- 13 min
: 21 min .
"

. .

. . .

. .

. . .

. . .

& .
LAUTTASAARI'-"“7min'“"'RUC.)HOLAHTI"‘”.5min “eeuees KAMPPI **°°° omin °°*¢+ KALLIOessse, (3D . « VUOSAARI
: o 25min . o % cee®
. > ‘e . in
. . : «® 16 min
. .
. eee®e 0
VIIKKI . " .
o GO . ITAKESKUS «*
e N 16min *eee®
l. ..

. &0 3O

8min *eeueppn ..., GO

eeeee KaOPUISTO *** " ° min
6 min






PYORAKESKUS

OPEN DAILY
% -

PYORAKESKUS

5Py

ok U
Ly0

I

Vuokrakonttin ovessa on pieni pallo jossa lukee aukioloajat, nayttelykontissa taas on pienessa pallossa pyorea pyorakeskus teksti. Pieni pallo rikkoo kivasti sanndllisyytta.



PYORAKESKUS

OPEN DAILY
% b

Vuokrauskontti



Palvelukontti

pYORAKESKL?

5 Py

oK U
#y0

I N




PYORAKESKUS

Varastokontit






Konttien paadyt



http://www.pyorakeskus.info









Pyvorakeskus

-palveluja ja tapahtumia pyorailijoille




Pyorakeskuksesta loydat vuokrapyorat kesavieraille,
tilaa pyorailytapahtumille ja tyokaluja tee se itse
-huoltoihin. Pyorakeskukseen voit myos jattaa
pyorasi pikahuoltoon tai valvottuun parkkiin.



Rental prices

* Ask for family/child discount

Single speed
%> day

(10-14 tai 14-18) 20 €
Day

(10-18) 25 €
24h 30 €
Overnight

(until 6pm the following day) 35€
Week 75 €
Longer times +5 €/day

3-speed
25 €

30 €
35€
40 €
90 €

+6 €/day

Sport
30 €

35 €
40 €
45 €
105 €

+7 €/day



Varit pantone  cmyk
Keltainen 107C 04790
[ vihrea 390C 22 0 100 8
P Turkoosi  631C 67 012 2
[ pinkki 493C 046235
Liikennemerkin runko

Kolme tapaa teipata liikennemerkit

Grafiikat jotka ovat kdytossa esimerkkirungoissa

O*®2©000e

rgh

255 234 83
194 205 35
38 188 215
233 152 155







L S
pYORAKESKL:

Kiitos

Kristjan Laansalu
kristjan.laansalu@aaltofi +358 50 3555 331






Pyorakeskus

Logo Varit pantone  cmyk rgb
Keltainen 107C 04790 255 234 83




Pyorakeskus

Varit pantone cmyk rgb

Keltainen 107C 04790 255 234 83
. Vihrea 390C 22 0 100 8 194 205 35
. Turkoosi  631C 67 0 12 2 38 188 215
. Pinkki 493C 0 46 23 5 233 152 155

Logo

Paalogon yhteydessa voidaan kayttdaa myds muun varisia ja erilaisella pyoraelementilla varustettua versiota

Logon yhteydessa voidaan kdyttaa seuraavia graafisia elementteja

Qs Py
o‘.
CMR’AL X e
Tya?

o

" byORAKESKUS

pYORAKESKUS


















