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Opinnaytetyon tarkoituksena oli Yld-Savon ammattiopiston luonnonvara-alan koulutuksen markki-
noinnin kohdentaminen niin, ettd se tavoittaisi mahdollisimman paljon alalle aikovia opiskelijoita.
Markkinoinnin tehtdva on 16ytaa kanavat, joiden kautta opiskelijoiden saatavuus olisi potentiaalisin.
Nuorten koulutusvalintoihin vaikuttavia seikkoja seka tehokkaita ilmoitus- ja mainoskanavia pyrit-
tiin selvittdmaan kyselytutkimuksen avulla. Kyselyyn vastasi 333 luonnonvara-alalla opiskelevaa tai
opiskelijaksi hakevaa vastaajaa. Suuren vastausmaaran valossa tuloksia voidaan pitaa varsin luo-
tettavina.

Kyselytutkimuksen tulokset osoittivat, etta Internetilla on erittdin suuri merkitys nuorille koulutusta
koskevana tiedonlahteend. Lahes kaikki vastaajat olivat kdyneet ammattiopiston kotisivuilla. Myo6s
sosiaalisen median sivusto Facebook on todella suosittu ja noin 84 % vastaajista kayttaa sita
usein. Messuilla ja tapahtumilla ei ole kovinkaan suurta merkitystéd koulutusvalintojen suhteen.
Lehdista eniten huomiota saaneita ilmoituslehtia olivat paikalliset sanomalehdet. Ammattilehdista
Hippos — lehted luki lIahes 70 % hevosalan vastaajista. Ylakoulun oppilaanohjauksen merkitys oli
varsin vahdinen, ldhes puolet vastaajista ilmoitti saaneensa oppilaanohjauksesta vain vahan tietoa
Yl&-Savon ammattiopiston luonnonvara-alan koulutuksista. Perinteiselld painetulla ammatinvalin-
nanoppaalla ei ole juurikaan merkitysta, kun nuoret etsivat tietoa opiskelumahdollisuuksista.

Koulutusyksikdidn kannattaa lisaté avoimutta ymparistéon. Oppilaitokset saivat kiitosta hyvista ja
nykyaikaisista tiloista seka patevasta opetuksesta. Tutustumiskdynnit oppilaitoksiin olivat tehneet
vastaajiin hyvan vaikutuksen. Facebookia kannattaa kayttéaa markkinointi- ja tiedotuskanavana.
Facebookiin on helppo lisatd kuvia ja sisaltéa. Koulutusyksikéidn markkinoinnissa on muistettava,
ettd suurin kohderyhma ovat peruskoulunsa paattavat nuoret. Nuoret ovat kiinnostuneita osittain
eri asioista kuin aikuiset. Viihteellisyydella ja hauskuudella on sijansa silloin, kun halutaan herattaa
nuorten mielenkiinto. Kolme opiskeluvuotta ohjaa nuoren vahitellen ammattilaisuuteen ja aikui-
suutta kohti. Koulutusyksikdidn monipuolinen esilld olo ja avoimuus omalla alueella on merkittava
osa koulutusyksikéidn markkinointia.
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1 JOHDANTO

Taman opinnaytetydn toimeksiantaja on Yla-Savon ammattiopiston luonnonvara-alan
koulutus. Aiheen antoi Hingunniemen koulutuspaallikkd Arja Aalto, joka on ohjannut tyon

toimeksiantajan puolelta.

Opinnaytety6n pyrkimys on hakea keinoja Yla-Savon ammattiopiston luonnonvara-alan
koulutuksen markkinoinnin kehittamiseen. Toimeksiantajaa kiinnostaa, miksi jo opiske-
lemassa olevat nuoret ovat valinneet juuri sen oppilaitoksen, jossa opiskelevat ja miksi
soveltuvuuskokeissa hakijat pyrkivét juuri tdhan oppilaitokseen. Opinnaytety6 tutkii mitka
seikat ovat koulutusyksikéiden vahvuuksia Kilpailussa. Liséksi selvitetddn missa nuoret
ovat havainneet koulutusyksikéiden ilmoituksia ja mainoksia, ja mista he ovat saaneet
tiedon tarjolla olevasta koulutuksesta. Onko ilmoitus- ja mainoskanavissa taysin tarpeet-
tomia, tai onko joku mainostila selvasti muita hyodyllisempi? Missd maarin nuoret 16yta-
vat koulutusmahdollisuuksia itsendisesti Internetista tai yhteisvalinnan oppaista, ja kuin-
ka paljon peruskoulun oppilaanohjaus on antanut tietoa koulutuksesta? Opinnaytetytssa
selvitetddan myos vaikuttavatko esimerkiksi kaverit, vanhemmat tai oppilaitoksen sijainti
nuorten koulutuspaikan valintaan. Opinnaytetyon tarkoitus on tutkia myés, mita mahdol-
lisia hyvia ilmoitus- tai mainoskanavia on tdéhan asti jaanyt markkinoinnissa hyddynta-

matta.

Naita tuloksiin liittyvia tavoitteita selvitetdan kyselytutkimuksella, jonka taustaksi teo-
riapohja on keratty. Taustatietona tutkimukselle esitelladan ammatillista peruskoulutusta
koulutusaloineen ja kahdesti vuodessa jarjestettavaa yhteishakua. Teoria valottaa myds
peruskoulunsa paattavan nuoren ikakautta ja kehitystasoa seka tutustuu nuoriin viestin-
nan ja mainonnan kohteina. Markkinoinnin kasitettéa avataan, ja katse kohdistetaan am-
matillisten koulutusyksikoéiden markkinointiin. Opinnayteydn taustassa esitetddn myds
nuorille suunnatuilla Next Step — messuilla tehdyn kyselytutkimuksen analysointia ja

johtopéaatoksia.

Opinnaytety6n kyselytutkimukset on toteutettu kevaalla 2012. Analysointi tapahtui talven
2012 — 2013 mittaan, ja johtopaatdkset tulosten muodossa olivat toimeksiantajan kay-
tossé lopputalvesta 2013. Toimeksiantajan saamat tulokset ovat liitteena tdssa opinnay-
tetydssa. Varsinaisissa tuloksissa esitetaan vain merkittdvimmaét havainnot, ja opinnay-
tetyon varsinainen lopputulos on kokoelma Yla-Savon luonnonvara-alan markkinointiin

liittyvia ehdotuksia ja havaintoja.
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2  AMMATILLINEN PERUSKOULUTUS SUOMESSA

Ammatillista peruskoulutusta annetaan lahes kaikilla aloilla. Noin 45 % ikaluokasta aloit-
taa peruskoulun jalkeen ammatillisessa peruskoulutuksessa. Ammatilliseen perustutkin-
toon johtava koulutus antaa opiskelijalle tietoja ja taitoja ammattitaidon saavuttamiseksi
sekd valmiuksia itsendisen ammatin harjoittamiseen. Koulutuksen tarkoitus on myds
tukea opiskelijoiden kaikinpuolista kehitystéd ihmisina ja yhteiskunnan jasenind. (Amma-

tillinen peruskoulutus 2012.)

Ammatillista perustutkintoa voi Suomessa opiskella ammatillisissa oppilaitoksissa, kan-
sanopistoissa, ammatillisissa erityisoppilaitoksissa seka muutamissa muissa oppilaitok-
sissa. Oppilaitoksiin jotka tarjoavat mahdollisuuden opiskella ammatillista koulutusta
haetaan yleensa yhteishaun kautta (Opetushallitus 2012. 46).

Opiskelija voi halutessaan suorittaa ammatillisen perustutkinnon rinnalla ylioppilastut-
kinnon tai lukion oppim&aran. Samaten lukiota suorittava opiskelija voi halutessaan liit-

taa tutkintoonsa ammatillisen perustutkinnon (Opetushallitus 2012. 17).

Ammatillista koulutusta jarjesti 1.1.2011 yhteensa 139 oppilaitosta Suomessa. Ammatil-
liseen koulutukseen on vuonna 2009 kaytetty 1,5 miljardia euroa. Vertailun vuoksi mai-
nittakoon etta perusopetuksen jarjestamiseen on samana vuonna kaytetty 4 miljardia
euroa ja yliopistokoulutukseen ja -tutkimukseen 2 miljardia euroa. (Ammatillisen koulu-

tuksen jarjestajien maaran kehitys vuosina 2009 -, 2012; Koulutuksen talous 2009)

Opetussuunnitelmaperusteisen ammatillisen peruskoulutuksen opiskelijoita oli Suomes-
sa vuonna 2010 tilastokeskuksen mukaan 133 800 henkil6d. Suurin osa opiskelijoista
opiskeli tekniikan ja liikenteen alalla (42 %). Ammatillisen peruskoulutuksen tutkinnon
suoritti vuonna 2010 oppilaitosmuotoisessa koulutuksessa 33 800 opiskelijaa. Tutkinnon
suorittaneista oli miehia hieman yli puolet (53 %). Tutkinnot jakaantuivat koulutusaloit-
tain siten, ettd eniten suoritettiin tutkintoja tekniikan ja liikenteen alalla (43 %), ja sen
jalkeen suuruusjarjestyksessa sosiaali-, terveys- ja liikunta-alalla (15 %), matkailu-, ra-
vitsemis- ja talousalalla (12 %) ja liiketalouden ja hallinnon alalla (10 %). Muiden koulu-

tusalojen prosenttiosuus jaa alle 10 prosenttiin. (Suomen virallinen tilasto AVT 2011).
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2.1 Nuorisoasteen ammatilliseen perustutkintoon johtava koulutus

Toisen asteen koulutus sisdltéa ammatilliset perustutkinnot seka lukiokoulutuksen. Am-
matillisen perustutkintoon johtavan koulutuksen paamaarana on, etta opiskelija saavut-
taa opiskelualansa ammatillisen osaamisen. Perustutkinnolla tarkoitetaan toisen asteen
ammatillista tutkintoa joka osoittaa henkilon saavuttaneen ammattitaidon. Tutkintoon
johtava koulutus antaa yleisen jatko-opintokelpoisuuden korkeakouluopintoihin. (Sanas-
to 2012)

Ammatillisen koulutuksen kesto on maadritelty opintoviikkoina. Opintoviikko tarkoittaa
opintojen mitoituksen yksikkd4a, joka tarkoittaa suunnilleen 40 tunnin tydpanosta opiskeli-
jalta. Kaytannodssa opiskelija voi tarvita pidemman tai lyhnyemman ajan kyseisen opinto-
kokonaisuuden opiskeluun riippuen henkilokohtaisesta tyotahdista. Opintoviikkojen maa-
ra ilmoittaa koulutuksen laajuuden. (Sanasto 2012).

Perustutkinnon saaminen ammatillisesta peruskoulutuksesta edellyttaé 120 opintoviikon
suorittamista ja siihen kuluva aika riippuu opiskelijan etenemisvaylasta, aikaisempien
opintojen maarasta seka tyokokemuksesta. Myds jo suoritetut lukio-opinnot voivat no-
peuttaa valmistumista, mutta kuitenkin enintadn 40 opintoviikon edestd. Ammatillisen
perustutkinnon tarkoitus on kouluttaa oppilas tydelamaan, johon tdma on pateva siirty-
maan heti perustutkinnon saatuaan. Tutkintoon kuuluu 90 opintoviikkoa ammatillisen
tutkinnon osia, joihin kuuluu esimerkiksi tydssa oppimista ja opinnayte. Naiden lisaksi
tutkintoon kuuluu 20 opintoviikkoa taydentévia yhteisia opintoja ja loput 10 opintoviikkoa
koostuvat erilaisista valinnaisista opinnoista. Ammatillista perustutkintoa on myds mah-
dollista syventaa suorittamalla siihen liittyvia ylimaaraisia osia, mikali se on tybelamaan

vaadittavan asiantuntemuksen takia tarpeellista. (Opetushallitus. 2012. 46).

Toisen asteen ammatilliseen koulutukseen on paasyvaatimuksena peruskoulun suorit-
taminen sek& mahdollisen soveltuvuuskokeen hyvéksytty suoritus. Ylioppilaspohjaisiin
koulutuksiin hakevilla tulee olla suoritettu yo-tutkinto. Joillekin aloille on méaaratty sovel-

tuvuusvaateita, jotka hakijan on otettava huomioon. (Yl&-Savon ammattiopisto 2012)

2.2  Yhteishaku

Yhteishaku on kaksi kertaa vuodessa jarjestettava hakuprosessi, jonka kautta voi hakea
toisen asteen koulutukseen. Toisen asteen koulutuksella tarkoitetaan joko ammatillista
koulutusta tai lukiota, mutta halutessaan voi hakea myds molempiin. Hakija voi kuitenkin

yhteensé hakea korkeintaan viitté eri koulutuspaikkaa. Yhteishaku jarjestetdan syksylla
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pienemmassa mittakaavassa ja silloin sitéa kautta voi hakea erilaisiin ammatillisissa oppi-
laitoksissa tammikuussa alkaviin koulutusohjelmiin. Kevaalla jarjestettava yhteishaku on
laajempi ja siind voi hakea syksylla alkavien ammatillisten koulutusohjelmien lisaksi luki-

oon.

Suurin osa suomalaisista oppilaitoksista on mukana yhteishaussa, mutta my6s poikke-
uksia loytyy: joillakin kouluilla on erityisia linjoja jotka eivat ole mukana yhteishaussa ja
joihin pitaa hakea erikseen (Helsingin kaupungin opetusvirasto 2012). Haettavissa ole-
vien paikkojen skaala on laaja ja vuoden 2012 yhteishaussa oli haettavana yhteensa
47 800 aloituspaikkaa suomenkieliseen ammatilliseen perustutkintoon ja 2100 aloitus-
paikkaa ruotsinkieliseen ammatilliseen perustutkintoon (Opetushallitus & Opetus- ja kult-
tuuriministerié 2012). Kuvassa 1 on Yla-Savon ammattiopiston yhteishausta muistuttava

mainoskuva.

Yhteishaun osana jarjestetddn myos kesdlla taydennyshaku varsinaisessa yhteyshaus-
sa tayttamatta jaéneille opiskelupaikoille, joita voi hakea mikali ei varsinaisessa yhteis-
haussa saanut opiskelupaikkaa (Oulun seudun ammattiopisto 2012). Yhteishakuun tai
tadydennyshakuun voi osallistua vain, mikali on suorittanut hyvaksytysti perusopetuksen
oppimaaran (Opetushallitus 2012. 46).

KUVA 1: Yhteishausta muistuttava mainoskuva Yla-Savon ammattiopiston valokuva-

arkistosta.
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2.2.1 Luonnonvara-alan ammatillinen koulutus

Luonnonvara- ja ymparistoalalla tarkoitetaan maa- ja metsatalouteen sekd muutoin la-

heisesti luontoon liittyvia ammatteja (Luonnonvara- ja ymparistdala 2012).

Koulutusala — kasitteella tarkoitetaan ylakasitetta, joka maarittelee miten annettu koulu-
tus sijoittuu erilaisille yhteiskunnan ja tyéelaman aloille. Koulutusala on laajempi koko-
naisuus kuin opintoala. Koulutusala kasittaa toisiinsa laheisesti liittyvid opintoaloja.
Luonnonvara- ja ympdristdala kasittad ammatillisessa koulutuksessa viisi opintoalaa.
Nama opintoalat ovat maatilatalous, puutarhatalous, kalatalous, metsatalous ja luonto-

ja ymparistoala. (Koulutusnetti - Luonnonvara- ja ympaéristdala 2012; Sanasto 2012).

Luonnonvara-alan kolmivuotisen perustutkinnon suorittaneella opiskelijalla on yleinen
jatko-opiskelukelpoisuus, joten han voi pyrkia ammattikorkeakoulu- ja yliopisto-
opintoihin. Esimerkiksi luonnonvara-alan ammattikorkeakoulututkinto agrologi (AMK) ja
yliopisto-opinnot eldinladéketieteessa tai maatalous- ja metsétieteessa ovat mahdollisia ja
luontevia jatkokoulutusvaylia. (Koulutusnetti - Luonnonvara- ja ymparistoala 2012).

Luonnonvara- ja ympéristbalalla opiskeli tilastokeskuksen mukaan vuonna 2010 amma-
tillisessa peruskoulutuksessa yhteensa 7015 opiskelijaa, joista naisia oli 3796. Luon-
nonvara-alan opiskelijoiden osuus oli 5,2 % kaikista ammatillisen peruskoulutuksen

opiskelijoista Suomessa. (Koulutustilastot 2012).

Opetushallituksen luonnonvara- ja ymparistdalan ammatillisen peruskoulutuksen kehit-
tamisohjelman (2005) mukaan maatalousalan perustutkinto on tarjolla 30 oppilaitokses-
sa, joilla on toimipisteitd 33. Muuta luonnonvara-alaa edustavan perustutkinnon voi suo-

rittaa 23 oppilaitoksessa.

2.2.2 Koulutusohjelmat

Maatalousalan perustutkinto sisaltdd kolme koulutusohjelmaa. Naméa ovat maatilatalou-
den koulutusohjelma, hevostalouden koulutusohjelma ja turkistuotannon koulutusohjel-
ma. Maatalousalan tehtdva on elintarvikkeiden, rehuraaka-aineiden seka teollisuuden
raaka-aineiden tuottaminen. Lisdédntym&ssa on monipuolisen maaseutuyrittajatoiminnan
merkitys. Kehittyvia toiminta alueita ovat koneiden huolto- ja korjauspalvelut sekda mat-
kailu-, huolto- ja muut liitannaispalvelut. Myds hevostalouden palvelujen tarve on lisdan-

tynyt. (Koulutusnetti - Luonnonvara- ja ympaéristdala 2012).
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Puutarhatalouden perustutkinnossa on kolme koulutusohjelmaa: puutarhatuotannon
koulutusohjelma, viheralan koulutusohjelma ja kukka- ja puutarhakaupan koulutusohjel-
ma. Puutarha-alalla tuotetaan ja markkinoidaan kukkia, vihanneksia, marjoja ja taimia.
Toinen osa-alue on viheralueiden suunnittelu, hoito ja rakentaminen. Alaan kuuluvat
my0Os puutarha- ja kukkakauppa, johon kuuluva floristiikka laajentuu somistuksen ja si-
sutuksen alueelle. Jatko-opiskelumahdollisuuksiin kuuluu mm. hortonomi (AMK) seké
yliopistojen maisema-arkkitehdin opinnot. (Koulutusnetti - Luonnonvara- ja ymparistdala
2012).

Kalatalouden toiminta-aluetta ovat kalastus, kalanviljely ja — jalostus, kalastusmatkailu ja
kalatuotteiden markkinointi. Kalastusalaan liittyvat laheisesti kalataloustutkimus ja —
neuvonta, kalavesien hoitoala ja kalastustarvikkeiden myynti. Ammattikalastajien maara
ei luultavasti nouse voimakkaasti l&hivuosina, mutta kalastuksen kasvava muoto on ve-
sien kunnostukseen liittyva hoitokalastus. Kalastusalan jatko-opintosuuntia voivat olla
esimerkiksi iktyonomin opinnot tai yliopiston ymparisto- ja limnologia-alan opinnot. (Kou-
lutusnetti - Luonnonvara- ja ymparistoala 2012).

Metsaalaan liittyvat padasiassa metsateollisuuteen ja metsanhoitoon. Metsdala siséltaa
koulutusta metsan- ja luonnonhoitoon seka puunhankinnan suunnitteluun ja toteutuk-
seen. Metsdala on koneellistunut voimakkaasti ja siihen liittyy yha suurempana osa-
alueena tietotekniikan soveltaminen. Jatko-opinnot voivat olla metsdalan opiskelijalla
esimerkiksi metsatalousinsintérin opinnot tai opiskelu metsatieteellisessa yliopistossa.

(Koulutusnetti - Luonnonvara- ja ymparistbala 2012)

Luonto- ja ymparistdalaan kuuluu kolme koulutusohjelmaa: luontoalan koulutusohjelma
(luontoyrittaja), ymparistdalan koulutusohjelma (ymparistonhoitaja) ja poro- ja luontaista-
louden koulutusohjelma (poroyrittdja, luontaistalousyrittdja). Luonto- ja ymparistdalan
toiminta keskittyy ympariston hoitoon seka luonnon monipuoliseen hyotykayttoén mm.
luontomatkailun ja luonnontuoteyrittamisen kautta. Luonto- ja ympdristbalalla on seka
perinteisia aloja (poronhoito) ettéd suhteellisen uusia aloja, kuten ymparistonhoito. Jatko-
opinnoissa alan opiskelijan tie voi voida mm. ammattikorkeakoulujen ympéristbalan
opintoihin tai yliopistoon matemaattis-luonnontieteellisiin opintoihin. (Koulutusnetti -

Luonnonvara- ja ymparistdala 2012).
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3 YLA-SAVON AMMATTIOPISTO (YSAO)

Yla-Savon seutukunta sijaitsee Pohjois-Savon maakunnassa. Yla-Savon ammattiopisto
kuuluu Yla-Savon koulutuskuntayhtymaan, jonka omistavat kahdeksan ylasavolaista
kuntaa: lisalmi, Kiuruvesi, Lapinlahti, Vierema, Sonkajarvi, Pielavesi, Keitele ja Rauta-
vaara. Yla-Savon koulutuskuntayhtyma on toiminut vuodesta 1962. Yla-Savon ammat-
tiopiston koulutustarjonnassa on sekd ammatillista peruskoulutusta etté oppisopimus- ja
aikuiskoulutusta. Oppilaitos toimii lisalmessa ja sen lahialueilla, ja kouluttaa opiskelijoita
noin 30 eri ammattiin. Tutkintorakenteessa on yli 360 tutkintoa jotka sisaltavat perus-,
ammatti- ja erikoisammattitutkintoja. (Osaavissa kasissa tulevaisuus 2012; Tiedote
4.1.2011)

Yla-Savon ammattiopistossa opiskelee noin 1200 perustutkinto-opiskelijaa vuosittain.
Liséksi opiskelemassa on noin 800 aikuisopiskelijaa seka 300 oppisopimusopiskelijaa.
Henkilokunnan vahvuus on noin 300 henkil64, josta opettajien osuus on 200. (Osaavis-
sa kasissa tulevaisuus 2012)

Tilastokeskuksen (Suomen virallinen tilasto SVT 2011) mukaan opetussuunnitelmape-
rusteisen ammatillisen peruskoulutuksen tutkinnon on suorittanut vuonna 2010 Pohjois-
Savon maakunnassa yhteensa 2037 opiskelijaa, joista miehia 1091 ja naisia 946 henki-

l6&

3.1 Yla-Savon ammattiopiston luonnonvara-alan perustutkintoon johtava koulutus

Yla-Savon ammattiopisto antaa luonnonvara-alan perustutkintoon johtavaa nuorisoas-
teen koulutusta kahdessa toimipaikassa. Naméa koulutusyksikét ovat Hingunniemi Kiuru-
vedella (kuva 2) ja Peltosalmi lisalmessa. Hingunniemen koulutilalla annetaan hevosta-
louden opetusta. Hingunniemella perustutkintoon johtavia koulutuksia ovat hevostenhoi-
tajan ja ratsastuksenohjaajan koulutukset. Peltosalmella ammatillisen peruskoulutuksen
tutkinnot ovat maaseutuyrittdjan ja elaintenhoitajan tutkinnot. Molemmat oppilaitokset
tarjoavat myoés tutkintoon johtavaa aikuiskoulutusta ja muuta koulutusta. (Yla-Savon
ammattiopisto, hevostalous, Hingunniemi 2012; Yla-Savon ammattiopisto, Peltosalmi
2012)

Kaikkiaan Yla-Savon ammattiopistossa opiskelee luonnonvara-alalla noin 250 perustut-
kintoon tahtaavaa opiskelijaa. Peltosalmella nuorisokoulutuksessa on noin 150 opiskeli-
jaa ja Hingunniemessa 91. Oppilaitoksiin pyrki soveltuvuuskoepéivind vuoden 2011 ke-
vaalla 355 hakijaa, joita 151 haki johonkin Yl&a-Savon ammattiopiston koulutuspaikoista

ensisijaisesti. Luonnonvara-alan perustutkintoon johtavien koulutusten laajuus on 120
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opintoviikkoa. (Aalto 2012; Koulutusnetti 2012; Yla-Savon ammattiopisto, Peltosalmi
2012)

KUVA 2: Hingunniemen koulutilan vanha paarakennus tunnelmallisessa talvikuvassa.
Kuva Yla-Savon ammattiopiston valokuva-arkistosta, kuvaajat Sini Ahponen/Riina Hut-

tunen.

3.1.1 Luonnonvara-alan ammattitutkinnot Yl&d-Savon ammattiopistossa

Luonnonvara-alan perustutkintoon johtavien koulutusten tuloksena Yla-Savossa valmis-

tuu ammattilaisia maatiloille, talleille seka elaintenhoitoon.

Maaseutuyrittdjan tydhon kuuluvat maatilan kasvinviljelyn ja kotielaintenhoidon tyét, se-
k& niissa kaytettavien koneiden ja laitteiden kaytto ja huolto. Maatilan taloussuunnittelu
ja kirjanpito seka maatilan metsatalous ovat myds osa maaseutuyrittdjan tydnkuvaa.
Tydelaman ammattinimikkeita ovat maaseutuyrittdjd, lomittaja, lomitusyrittaja ja tilatyon-
tekija. Naiden lisaksi mahdollisia tydpaikkoja maaseutuyrittdjaksi valmistuneelle ovat
maatalouskaupat ja maatalouskonekorjaamot. (Maaseutuyrittdja 2012.)

Eldintenhoitajan opinnoissa voi suuntautua joko tuotantoelainten ja/tai pieneléinten hoi-
tamiseen ja kasvattamiseen. Kaikille opiskelijoille kuuluu kuitenkin molempien suuntau-
tumisvaihtoehtojen opintoja. Eldintenhoitajan tytpaikka voi olla eldinklinikka, lemmik-
kieldainkauppa tai elainpuisto. Elaintenhoitaja voi tydskennella myds maatilalla karjanhoi-
tajana tai lomittajana. (Elaintenhoitaja 2012)
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Hevostenhoitaja on tallien ammattilainen, jonka tytéhtn kuuluu hevosen terveyden ja
hyvinvoinnin yllapitdminen ja paivittaiset tallityot sekéd hevosten liikuttaminen. Hevosten-
hoitajat tydskentelevat mm. ammatillisista valinnaisista opinnoista riippuen ravitalleilla,
ratsastustalleilla ja — kouluilla, siittoloissa ja kasvatustalleilla. Hevostenhoitajista osa
perustaa oman hevosalan yrityksen tai jatkaa maatilayrittamista omalla tilalla. (Hevos-
tenhoitaja 2012)

Ratsastuksenohjaaja pitaa ylld hevosten koulutustasoa ja ohjaa oppilaita. Ratsastuk-
senohjaajan tydhon kuuluu ohjattujen ratsastustuntien pitaminen, hevosten terveydenti-
lan seuranta, tallity6t, hevosten liikutus ratsain ja kerho- ja seuratoiminta. Ratsastuk-
senohjaajat tydskentelevat ratsastustalleilla ja — kouluissa, vaellustalleilla seka muissa
hevosalan yrityksissd, joissa jarjestetdan ohjattua ratsastustoimintaa. Osa ratsastuk-
senohjaajan ammattiin valmistuneista perustaa oman yrityksen tai jatkaa maatilayritta-
mista ja hevostalouden kehittdmista omalla maatilalla. (Ratsastuksenohjaaja 2012).
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4  MARKKINOINTI JA MAINONTA

Mainonta on tavoitteellista ja maksettua tiedottamista, joka kohdistuu yleensa suureen
ihmisjoukkoon. Mainonnan muotoja ovat mm. mediamainonta (suuren kohdejoukon ta-
voittelu mainosvalineiden avulla), suoramainonta ja taydentdva mainonta (messu-, ta-

pahtuma ja sponsorimainonta). (Markkinointisuunnitelma 2012.)

Nykyaan markkinointia on kaikkialla, eika sen kayttd rajoitu pelkastadn maksullisten
hyodykkeiden tai palveluiden kysynnan edistdmiseen. Mainonta puolesta on tarkea osa
isompaa markkinoinnin kokonaisuutta. Markkinoinnin maaritelmat muuttuvat koko ajan,
mutta yleisesti ottaen markkinoinnissa on kyse asiakkaan kysynnén herattamisesta,
ennakoimisesta ja toteuttamisesta. Tama tapahtuu rakentamalla ns. brandia, kehittamal-
& asiakassuhteita, parantamalla palvelun tasoa ja etujen tai hyodyn esille tuomisella.
Markkinoinnista puhuttaessa on olennaista muistaa, etta sen hyddyt ulottuvat myds ei-
voitollisten organisaatioiden toimintaan. Toisin sanoen nykyaikaisessa markkinoinnissa
nahdaan asiakkaina ja kuluttajina myos ei-voitollisten organisaatioiden kuten koulujen ja
terveyskeskusten palveluja kayttavat ihmiset. (The Chartered Institute of Marketing.
2007. 13 - 14)

Mainonta osana markkinointia on keino antaa potentiaaliselle asiakkaalle positiivisia ja
ostopaatdkseen kannustavia ideoita mainonnan kohteena olevasta tuotteesta tai palve-
lusta. Toisin sanoen mainonnan avulla valitetaan informaatiota ja mielikuvia tuotteesta,
palvelusta tai niitd tarjoavasta tahosta niin etta potentiaalinen asiakas saadaan suhtau-
tumaan niihin positiivisesti. Keskivertokuluttaja kohtaa mainontaa paivittain: sita on eri
medioissa kuten lehdissa, televisiossa ja Internetissd, mutta myds ulkona, kaupoissa,
tapahtumissa ja kotona esimerkiksi postin valittiman suoramarkkinoinnin muodossa.
(Mainostajien Liitto 2009. 6, 17).

Markkinointi ei aina ole sen kohteena olevalle kuluttajalle itsestdédn selvaad. Kuluttaja
saattaa usein olla tietamattdan markkinoinnin kohteena eikd useimmiten hahmota etta
pintapuolisesti yksinkertaiseen markkinointiin on kulunut suuri mééra yksityiskohtaista

suunnittelua, analyysia seka tutkimusta. (Laukkanen, T. 2010. 3).

Markkinointisuunnitelma tehddan markkinoinnin tehostamiseksi. Markkinointisuunnitel-
ma on yksinkertainen ja riittdvan tasmallinen seka realistinen. Markkinointisuunnitelma

sisaltda taustaselvitykset, tavoitteet ja markkinoinnin toimenpiteet. (Kupana 2012.)
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4.1 Koulutusyksikéiden markkinointi

Oppilaitosten mainonnan hyddyllisyydesté ja valintapaatoksiin vaikuttamisesta on tehty
useita tutkimuksia. Esimerkiksi David Chapman on luonut mallin, jolla kuvataan vaikut-
tavia tekijoita 18—-21-vuotiaiden nuorten koulutusvalintojen taustalla. Teorian mukaan
nuoren kouluvalintaan vaikuttaa henkilokohtaisen taustan lisaksi ulkoiset tekijat, joihin
Chapman listaa koulujen markkinoinnin. (Ménkkénen, I. 2008, 37). Tama antaa konk-
reettista tutkimustietoa siita, ettd nuoren kouluvalintaan on mahdollista vaikuttaa mai-

nonnalla ja oppilaitoksen esille tuomisella.

Mainonnan toimivuuden tultua todistetuksi 1990-luvun aikana oppilaitosten mainostami-
nen yleistyi ja on ollut kasvussa siitd [&htien. Opetusministerién mukaan viimeisen kah-
den vuosikymmenen aikana erilaisten koulutuspaikkojen ja alojen tarjonta on kasvanut
huomattavasti, mik& yhdistettynd pieneneviin ikaluokkiin on johtanut lisddntyneeseen
kilpailuun. Kilpailutilanne on kannustanut oppilaitoksia etsimaan tapoja parjata kasvavilla
koulutusmarkkinoilla, Mainonnan kasvu on luonnollista seurausta koulujen yrittaessa

erottua ja herattaa kiinnostusta (Asplund, H. 2010).

Koulujen mainontaan kayttamista rahasummista ei ole tarkkaa tietoa, koska oppilaitok-
silla ei ole velvollisuutta ilmoittaa markkinointibudjettiaan. Opetusministerié kuitenkin
arvioi mainonnan olevan kasvusta huolimatta huomattavasti vahdisempaé kuin vastaa-

vien oppilaitosten mainonta esimerkiksi Manner-Euroopassa. (Asplund, H. 2010).

Suurin osa oppilaitosten harjoittamasta mainonnasta keskittyy yha perinteisiin medioihin
eli sanomalehtiin, televisioon ja radioon, mutta Internetissd ja sosiaalisessa mediassa
mainostaminen on suuressa kasvussa. Monet koulut kokevat, etta on helpompaa ja kus-
tannustehokkaampaa lahestya nuoria Internetin ja erilaisten sosiaalisen median kanavi-

en kautta verrattuna perinteisessa mediassa mainostamiseen (Laitila, T. 2010)

4.2 Ammatillisen koulutuksen markkinointi

Ammatillisen koulutuksen markkinoinnin kannalta on suotuisaa, etta ammatillisen koulu-
tuksen suosio on kasvanut suomalaisen nuorison keskuudessa (Pohjolan Sanomat
2011).

Suosion kasvun lisdksi ammatillisen koulutuksen markkinoinnin toimivuutta edistaa
nuorten positiivinen suhtautuminen ammatillisen koulutuksen laatuun; esimerkiksi Ope-
tus- ja kulttuuriministerion tuoreessa tutkimuksessa yli puolet vastaajista mielsi ammatil-

lisen koulutuksen laadun Suomessa hyvaksi. Kyselyyn vastanneet luettelivat ammatilli-
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sen koulutuksen valinnan syiksi kaytannonlaheisyyden, nopean tydelaméaan valmistami-

sen ja monipuolisuuden (Horttana, H. & Helminen, S. 2010, 46 - 47).

Naiden tekijéiden positiivisuus ammatillisen koulutuksen valinneiden keskuudessa on
syyta pitdd mielessd ammatillista koulutusta tarjoavan oppilaitoksen markkinointia suun-
nitellessa. Nuori hakee todennakodisemmin koulutukseen, mikéli hanella on kyseisesta
koulutusohjelmasta sellainen kuva, etta se tarjoaa tulevaisuudessa hyvét ja monipuoliset
evaat tydelamaan. Ammatinharjoittamisen mahdollisuuksia tulisi muistaa tuoda esille

ammatillisen koulutusohjelman markkinoinnissa.

Opetus- ja kulttuuriministerion tutkimuksen mukaan suuri osa yhdeksasluokkalaisista
kyselyyn vastanneista olisi kaivannut lisda tietoa ammatillisesta koulutuksesta ennen
valintapaatoksen tekemista. Vastanneet kaipasivat ennen kaikkea enemman tietoa siita
millaiseen ammattiin koulusta valmistuu, miten koulu tulee eroamaan peruskoulusta
seka koulutuksen sisallosta ja erityisesti siitd miten teoria yhdistyy kaytantéoén. 9-
luokkalaiset osoittivat myds mielenkiintoa sitd kohtaan, millaisia jatko-
opiskelumahdollisuuksia on tarjolla ammatillisen koulutuksen jalkeen (Horttana, H. &
Helminen, S. 2010, 41).

Ammatillisen koulutuksen markkinoinnissa on syyta ottaa huomioon ettd moni 9-
luokkalainen koulutuspaikan valitsija ei ole kokenut saaneensa tarpeeksi informaatiota
ammatillisesta koulutuksesta. Se vaikuttaa suoraan nuoren paatokseen hakea tai olla

hakematta ammatilliseen koulutukseen.

Suomessa ammatilliset oppilaitokset panostavat koulutusohjelmiensa markkinoimiseen
hyvin vaihtelevasti, mutta markkinointi tyéllistaa vahintddn yhden henkilon taysipaivai-
sesti suurimmassa osassa oppilaitoksista. Toisin sanoen oppilaitokset kokevat markki-
noinnin tarke&ksi ja oleelliseksi osaksi toimintaansa. Oppilaitokset mainostavat ylivoi-
maisesti eniten sanomalehdissé ja radiossa, mutta myos Internetin ja erityisesti sosiaali-
sen median kayttd on yleistd. Suurimpina haasteina ammatilliset oppilaitokset pitivét
sosiaalisen median kustannustehokasta ja positiivisesti huomiota herattavaa kayttoa
seka muita Internetiin liittyvid asioita, kuten Internet-sivujen uudistamista (Karp, M. &
Miettinen, H. 2011. 3,16,23).

Suomalaiset ammatilliset oppilaitokset ovat siis kiinnostuneita panostamaan erityisesti
kustannustehokkaaksi osoittautuneeseen sosiaaliseen mediaan ja yleensakin Internetis-
sa mainostamiseen. Tama laaja kiinnostus nuorille mainostamiseen Internetin ja sosiaa-
lisen median parissa on tarkedd muistaa markkinointisuunnitelmaa tehdessa: se osoit-

taa ettd Internetissd mainostamiseen on panostettava. Markkinoinnin suunnittelussa
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tulisi selvittad miten olisi mahdollista erottua muista samoilla markkinoilla mainostavista

oppilaitoksista edukseen.

Ammatillista koulutusta mainostettaessa oppilaitokset hyddyntavat myods nykyisia opis-
kelijoita monin eri tavoin. Useissa kouluissa opiskelijat ovat ainakin osittaisessa vas-
tuussa oppilaitoksen sosiaalisen median kautta mainostamisesta seké edustavat koulu-
tusyksikkoa erilaisilla messuilla ja kouluvierailuilla. Opiskelijat ovat myos osallistuneet
sekd kampanjoiden suunnitteluun ja toteuttamiseen etta eri medioihin tulleisiin haastat-
teluihin, jossa he ovat kertoneet opiskelukokemuksistaan (Karp, M. & Miettinen, H.
2011, 19).

Ammatillisiin oppilaitoksiin hakevien kanssa samaan ikaluokkaan kuuluvat ja kiinnostuk-
sen kohteiltaan todennakdisesti melko samankaltaiset opiskelijat ovat osoittautuneet
tarkeaksi ja hyodylliseksi voimavaraksi oppilaitosten markkinoinnissa. He tietavat parhai-
ten mitd kysymyksia ja ajatuksia kouluun hakemista harkitsevilla on. Tata asiantunte-
musta kannattaa kayttaa hyvaksi oppilaitoksen markkinoinnissa.

4.3 Yla-Savon ammattiopiston viestinta ja markkinointi

Viestinta- ja markkinointiprosessin toimimisesta Yla-Savon ammattiopistossa vastaa
markkinointikoordinaattori Panu Poyhtari. Yhteismarkkinoinnin osalta viestinnan talou-
desta vastaa hallintopaallikkd ja alakohtaisen markkinoinnin osalta asianomaisen alan
koulutusalajohtaja. Tiedottaminen toteutetaan viestintd- ja markkinointiprosessin mu-
kaan. Viestinnan vuosibudjetti muodostuu kuntayhtyman yleisbudjetista sek& koulu-
tusala- ja projektikohtaisista budjeteista. Markkinointikoordinaattorin lisdksi markkinoin-

nissa toimii markkinointisinteeri Rauni Juutinen. (Poyhtéari, viestintdsuunnitelma 2011).

Viestinta valittaa tietoa Yla-Savon ammattiopiston toiminnasta. Viestinnan tarkoitus on
rakentaa ja yllapitdd oppilaitoksesta julkisuuskuvaa, joka on omaleimainen ja kehitys-
seka yhteistybhakuinen. Viestinndn avulla opetus- ja koulutustoimintaa tehdaan tunne-
tuksi ja toteutetaan yhteiskunnallista palvelutehtavaa ja kehitystoimintaan osallistumista.
Viestintd vahvistaa osaamisen, tiedon ja toiminnan vaikuttavuutta. (POyhtari, viestinta-
strategia 2011).

Yla-Savon ammattiopiston markkinointiviestintd vastaa kilpailuun uusista opiskelijoista.
Markkinointiviestinnan tarkoitus on luoda kuva oppilaitoksesta houkuttelevana yhteisty6-
kumppanina ja tyOpaikkana. Markkinointiviestinnan tavoitteisiin kuuluu myos edistaa
oppilaitoksesta valmistuneiden siirtymista tytelamaan ja jatko-opintoihin. (Péyhtari, vies-
tintastrategia 2011).
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Yla-Savon ammattiopistossa viestinnan suunnittelun tasot yleisesta yksityiskohtaisem-
paan voidaan tiivistda seuraavasti: Viestintastrategia luo puitteet tarkemmalle viestinta-
suunnitelmalle, joka tarkentuu edelleen viestinndn vuosikelloon. Viestinnan vuosikello on
paivittyva tarkka kalenteri markkinointitapahtumista, joka siséltaa jokaisen tapahtuman
ajankohdan, nimen, vastuuhenkilot, paivamaaran sekd mahdolliset kustannukset ja lisa-
tiedot. (Poyhtari 2012)

4.3.1 Yla-Savon ammattiopiston viestinnan arvot ja tavoitteet

Yla-Savon ammattiopiston viestintastrategiassa todetaan, etta viestinnan tulee olla koko
ammattiopiston organisaatiossa kaikilta osin suunnitelmallista, johdonmukaista, asian-
tuntevaa toimintaa johon on riittavat voimavarat. Ammattiopiston viestinnan tuloksia seu-
rataan ja niita kehitetdan aktiivisesti. Ammattiopisto seuraa myo¢s alan muiden toimijoi-
den eli kilpailijoidensa viestintaa ja kayttdd havaintoja oman viestinnan kehittamiseen ja
arvioimiseen. (Poyhtari, viestintastrategia 2011).

Yla-Savon ammattiopisto pyrkii avoimeen, asiakaskeskeiseen, oikea-aikaiseen, saavu-
tettavaan, ymmarrettdvaan, vuorovaikutteiseen ja luotettavaan viestintdén. Viestinta
muodostaa osan oppilaitoksen jokapaivaisesta toiminnasta niin hallinnossa, kaikilla kou-
lutusaloilla kuin kaikissa toimintayksikoissakin. Tavoite on, etta jokainen oppilaitosyhtei-
sOn jasen tunnistaa mahdollisuutensa ja velvollisuutensa viestinnan edistdmisessa.

(Poyhtari, viestintastrategia 2011).

Avoimuus on viestinnén perusedellytys. Silla tarkoitetaan myonteistd suhtautumista tie-
don tarvitsijoihin seka viestintddn kokonaisuutena. Avoimuus sisaltdd myos aktiivisen

toiminnan viestinnassa. (Poyhtari, viestintastrategia 2011).

Asiakaskeskeisyys liittyy sek&a ulkoiseen etta sisdiseen viestintaan. Yla-Savon ammat-
tiopiston viestintastrategia (2012) maarittelee asiakaskeskeisyyden siten, ettd asiakkaan
tarpeiden huomioiminen on oikeaan osunutta viestinnan kohdentamista ja eri sidos- ja
kohderyhmét huomioivaa viestinnan palvelujen ja valineiden jatkuvaa kehittamista. Vies-

tinn&n sisallén on oltava asiakaslahtoista. (Poyhtari, viestintastrategia 2011).

Oikea-aikaisuudella tarkoitetaan informointijarjestystd, tiedon valityksen nopeutta ja
viestintatarpeiden ennakoimista. Oppilaitosyhteison opiskelijoita ja henkildstod informoi-
daan heitd koskevissa asioissa ennen kuin tietoa annetaan ulkopuolisille tiedotusvali-

neille. (Poyhtari, viestintastrategia 2011).
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Saavutettavuudesta huolehditaan Yla-Savon ammattiopiston viestinnassa siten, etta
viestinta itsessaan ja viestinnan valineet noudattavat esteettomyyden ja saavutettavuu-
den periaatteita. Asiakkaita ja henkilokuntaa pyritdan kohtelemaan tasaveroisesti ja

kaikkien tarpeet huomioiden. (Poyhtéri, viestintastrategia 2011).

Ymmarrettavyyteen pyritddn Yla-Savon ammattiopiston viestinnassa kiinnittamalla huo-
mio sanomien konkreettiseen selkeyteen. Viestinnassa kaytetaan vastaanottajat huomi-
oon ottavaa yleistajuista kielellista sisaltoa. Esittely- ja viestintdmateriaalissa on yhtenai-
nen visuaalinen ilme, joka edistaa oppilaitoksen tunnettavuutta. Viestintamateriaalituot-
teet pyritadn tekemaan korkealaatuisiksi ja sisalloltdan persoonallisiksi. Kaikessa vies-
tinnassa kaytetddn ammattiopiston yksikdiden nimi& niiden oikeissa muodoissa. Sano-
man vastaanottajan tulee aina pystya tunnistamaan asioivansa Yl&-Savon ammattiopis-

ton kanssa. (POyhtari, viestintastrategia 2011).

Yla-Savon ammattiopiston viestintdstrategiassa todetaan yhteistyéhdn perustuvan vies-
tinnan vuorovaikutteisuuden korostuvan sisdisessa viestinndsséd, jossa informaation
kulku organisatorisesti alhaalta ylos ja ylh&élta alas on varmistettu. Myos koulutusalojen
sisdinen seka eri yksikdiden valisen informaation tulee kulkea ja yhteistyémahdollisuu-

det pyritaan tunnistamaan. (Poyhtéari, viestintastrategia 2011).

Yla-Savon ammattiopiston viestintastrategiassa kiinnitetdan huomiota viestinnan luotet-
tavuuteen seuraavin toteamuksin: Viestinndn luotettavuus on téarkedd ammattiopiston
julkisuuskuvan kannalta. Tietoja kaytdnnon viestintatilanteissa antaa henkild, joka on
asiasta vastaava tai muuten siita eniten tietdva. Ennen kertomista varmistetaan tietojen
oikeellisuus ja riittavyys. Sahkdisen viestinndn ja asioinnin tulee olla myds teknisesti
luotettavaa. Kriisiviestintaan on oma erillinen ohjeistuksensa. (Poyhtari, viestintastrate-
gia 2011).

4.3.2 Yla-Savon ammattiopiston viestinnan toimintalinjat

Yla-Savon ammattiopiston viestinnan toimintalinjat ovat siséinen viestinté, ulkoinen vies-
tinta joka sisaltdd markkinointiviestinnén, yhteiskuntasuhteiden hoidon ja kansainvalisen
viestinnan, seka kriisiviestinta. Sisaisella viestinnalla palvellaan oppilaitosyhteisda; opis-
kelijoita, opettajia, kouluttajia ja muuta henkildkuntaa. Kriisiviestinnalla on oma toiminta-
suunnitelmansa, joka perustuu normaaliaikojen hyvaa viestintakaytantéon. (Poyhtari,

viestintastrategia 2011).

Ulkoinen viestinta tarkoittaa kaikkiin sidosryhmiin ja yhteistydkumppaneihin kohdistuvaa

viestintaa. Tallaisia ryhmia ovat esimerkiksi asiakkaat, seutu- ja maakunnan yritykset ja
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tydyhteisot, yhteiskunnan ja elinkeinoelaméan vaikuttajat seka eri opetus- ja kehittamis-

toimintaa rahoittavat tahot. (Poyhtari, viestintastrategia 2011).

Markkinointiviestinta tukee opiskelijoiden hankintaa ammatilliseen peruskoulutukseen,
aikuiskoulutukseen ja oppisopimuskoulutukseen. Markkinointiviestinnalla pyritdan myos
hakemaan tarvittaessa uutta henkildstd. Markkinointiviestinnan tehtava on saattaa
myo6s ammattiopiston maksullisen palvelutoiminnan tarjontaa tunnetuksi. Jo syntyneita
asiakassuhteita yllapidetaan ja vahvistetaan. Markkinointiviestinnassa kaytetaan harki-

tusti mainontaa ja yhteistytsopimuksia. (Poyhtari, viestintastrategia 2011).

4.3.3 Yla-Savon ammattiopiston viestintasuunnitelma

Viestintdsuunnitelmalla tarkoitetaan viestinnan tyokalua, jossa maaritellaan runko Yla-
Savon ammattiopiston viestinnan strategian toteuttamiselle. Viestintdsuunnitelma paivi-
tetddn vuosittain, mutta sen liitteiden paivitys tapahtuu aina tarvittaessa. Paivitystyota
hoitavat sekd markkinointikoordinaattori ettd markkinointiryhma. (POyhtari, viestinta-
suunnitelma 2011)

Viestinta- ja markkinointisuunnitelma on perusta viestinn&n ja markkinoinnin kehittami-
selle ja toteutukselle. Suunnitelma on osa kuntayhtyméan strategiaa, ja se tukee kuntayh-
tyman ja ammattiopiston kaikkia toimintaprosesseja. Viestinta- ja markkinointisuunnitel-
ma sisaltda ns. "Visio 2015” nakemyksen, jossa ndhdaan Yla-Savon koulutuskuntayh-
tyma toiminta-alueensa arvostettuna osaamisen ja hyvinvoinnin monialaisena edistaja-

na. (Poéyhtari, viestintasuunnitelma 2011)

Viestintdsuunnitelman (Poyhtéri 2011) mukaan Yla-Savon ammattiopiston sisainen vies-
tintd muodostuu séhkdpostista, intranetista, kaytavakeskusteluista, esimiesviestinnasta,

neuvotteluista, tiedotus- ja keskustelutilaisuuksista ja ilmoitustauluista sekd opasteista.

Ulkoinen viestintd kayttdd Internetid, tiedotustilaisuuksia, julkaisuja, tiedotteiden ja ta-
pahtumatietojen sdhkopostijakelua, postituksia, taustatiedottamista ja opasteita kiinteis-
tbissa. Markkinointiviestinta sisaltdd messut, nayttelyt, mainonnan, tapahtumat, myyn-
ninedistdmisen, suoramarkkinoinnin, yhteistydsopimukset ja myyntityon. Yhteiskun-
tasuhteiden hoito muodostuu erilaisesta suhdetoiminnasta, kuten mm. sidosryhmata-

paamisista. (Poyhtari, viestintdsuunnitelma 2011).

Yla-Savon ammattiopiston viestintadsuunnitelma sisaltéd SWOT — analyysin, jossa méaa-
ritelldadn viestintddn liittyvat vahvuudet, heikkoudet, mahdollisuudet ja uhat. Tiivistaen

voidaan todeta, ettd viestinn&n haasteina Yl&-Savon ammattiopistossa koetaan markki-
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nointihenkisyyden tiedostaminen koko henkiléston osalta, viestintdkanavien tehokas
kayttod ja oppilaitosten véalinen Kiristyva kilpailu. Vahvuus on viestinnan ja markkinoinnin
maaratietoinen kehitystyd, ja mahdollisuuksina ndhdadn mm. viestinnan vetovoimaisuu-
den kehittdminen, myonteisen ja omaleimaisen julkisuuskuvan rakentaminen ja yllapi-
taminen, yritysyhteistydn kehittdminen ja hyddyntdminen, mielikuvien luominen ja re-

surssien kasvu. (Poyhtari, viestintdsuunnitelma 2011).

4.3.4 Yla-Savon ammattiopiston ulkoisen viestinnan kohderyhmat

Yla-Savon ammattiopiston viestintasuunnitelman mukaan ulkoisen viestinnan kohde-
ryhmid ovat ammattiopiston tasolla omistajakunnat, perusasteen ylaluokkalaiset, perus-
asteen opot, opettajat ja rehtorit, lukiolaiset ja lukion opot, opettajat ja rehtorit, koulunsa
keskeyttédneet nuoret ja heiddn vanhempansa/huoltajansa seka ensisijaisesti ylasavolai-
set yritykset, tydyhteistt ja ylasavolainen tydllinen vaesto, valituilla aloilla pohjoissavo-
laiset ja [&hialueiden yritykset, tydyhteisot ja tyontekijat, ammatti- ja koulutusalakohtaiset
neuvottelukunnat, maakunnan yrittajajarjestot, etsivd nuorisotyd, muut asiakkaat, ELY-
keskus, TE-toimisto ja opetushallitus. (Poyhtéri, viestintasuunnitelma 2011)

4.3.5 Nuorille suunnattu viestinta

Peruskoululaisille ja lukiolaisille viestinndn keskeisté sisaltda on ammattien ja alojen
markkinointi ja ty6llistyminen, mahdollisuuksien tarjoaminen ja opiskelun tukeminen.
Viestintakanavia ovat mm. peruskoulujen ja lukioiden henkildkunta, yhteistyd yritysten
kanssa, Oppilaitoksen Internet — sivustot, mediat, tyévoimatoimistot ja sosiaalinen me-
dia. Keinoina viestin saattamiseksi peruskoululaisille ja lukiolaisille listataan viestinta-
suunnitelmassa mm. oppilaanohjaajien kouluttamien, Taitaja — kilpailuihin osallistumi-
nen, kasikurkistukset, peruskoulujen opotunnit, ammattialojen opettajat, kohderyhmalle
suunnatut tapahtumat, kummiyritystoiminta, lehtiartikkelit ja Facebook -kampanjat ja
viestintd. Myo6s alakoulut huomioidaan viestinnassa. (Poyhtari, viestintdsuunnitelma
2011)

Lukion ja peruskoulun paéattéaneet ja opintonsa keskeyttaneet Yla-Savon ammattiopisto
pyrkii tavoittamaan seuraavien kanavien avulla: Oppilaitoksen Internet — sivut, starttitoi-
minta, etsiva nuorisotyd, mediat, projektit ja sosiaalinen media. Keinoina ndhdaan ver-
kostoituminen ja yhteistyt seké Facebook — kampanijat ja viestinta. Nuorten vanhempien
tavoittamisessa kanavina nahdaan peruskoulujen ja lukioiden opot, oppilaitoksen Inter-
net — sivut, yhteistyo yritysten kanssa, mediat ja sosiaalinen media. Keinoina nuorten
vanhempien tavoittamiseen viestintdsuunnitelma listaa mm. opojen kouluttamisen, kou-

lutusmessut, vanhempainillat, asiakasillat, kaikki tapahtumat joissa Yla-Savon ammat-
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tiopisto on mukana, suoramarkkinointi seka viestinta ja kampanjointi Facebookissa.

(Poyhtari, viestintasuunnitelma 2011)

4.3.6 Perustutkintojen markkinointikanavia

Yla-Savon ammattiopisto kayttaa tiedottamiseen ja markkinointiin mm. Internetia, lehti-
mainoksia, suoramarkkinointia, yrittdjayhteisty6ta, tapahtumiin osallistumista, infotilai-
suuksia ja tutustumispaivia seka yhteistoimintaa eri sidosryhmien kanssa. (Poyhtéri
2012).

Kasikurkistus tarkoittaa tapahtumapaivaa, jossa perusopetuksen kahdeksasluokkalaiset
paasevat koulupaivan aikana tutustumaan ammattiopistoon. Taitaja — kilpailut ovat nuor-
ten ammattitaidon SM-kilpailu, ja samalla Suomen suurin ammatillisen koulutuksen vuo-
sittainen tapahtuma. Kilpailuihin osallistuu 500 opiskelijaa. Yleis6 paasee Taitaja — kil-
pailuissa seuraamaan kilpailutapahtumaa ja voi samalla tutustua laajasti eri ura- ja kou-
lutusvaihtoehtoihin. Taitaja — kilpailut ovat ylakoululaisille hyva tilaisuus tulevaisuuden
ammatin ja koulutusalan pohtimiseen. (Taitaja mastare 2012 Jyvaskylad)

Yla-Savon ammattiopisto esittaytyy Internet — sivustoilla yhtendisena oppilaitoksena,
koulutusaloittain ja koulutuspaikoittain. Internetista 16ytyy myds videoita ja blogeja jotka
kertovat opiskelusta Yla-Savon ammattiopistossa. Yla-Savon ammattiopiston verk-
kosivuille on tulossa visuaalinen ja rakenteellinen uudistus lahitulevaisuudessa. Myds
sosiaalinen media on kaytdssa oppilaitoksen tiedottamisessa ja markkinoinnissa. (Poyh-
tari 2012)

Yla-Savon ammattiopisto tiedottaa ja markkinoi osittain kohderyhmilleen suunnatuilla
kirjeilla. Peruskoulun paattavat nuoret saavat koulutustarjontaa esittelevan kirjeen joko
suoraan kotiin tai perusopetuksen oppilaanohjaajan kautta. Kaytantdé on vaihdellut vuo-
sittain. Uutena markkinointitapana on laadittu tiedotuslehted, joka esittelee laajasti Yla-
Savon ammattiopistoa. (Poyhtari 2012)

4.3.7 Facebook — kampanja

Yla-Savon ammattiopisto kampanjoi nakyvasti Facebookissa syksyn 2010 aikana yh-
teistydssa mainos- ja viestintatoimisto Hermon kanssa.. Ammattiopisto on toteuttanut
opiskelijoiden hankinnan tukemiseksi kampanjan, josta I0ytyy oppilaitoksen oma profiili-
sivu ja profiilitunnus, "Testaa tydminasi” — testisovellus ja testin mainos. Kampanjan ta-

voitteena on hyddyntaa Yla-Savon ammattiopiston markkinoinnissa sosiaalista mediaa
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ja lahestya kohderyhmia uuden muotoisesti. "Testaa tydminasi” — sovellus on viihdyttava

ja kohderyhmia kiinnostava opiskelijarekrytoinnin apuvéline. (Tiedote 4.1.2011)

Yla-Savon ammattiopiston nédkyminen Facebookissa tavoittelee viestinnan ja keskuste-
lun viemista entistd avoimempaan suuntaan. Vuorovaikutus eri kohderyhmien kanssa
seka palautteen kerdaminen on Facebookissa helppoa. Liséksi ajankohtaisista asioista
viestiminen kay katevasti. Sosiaalisten medioiden kayttaminen on lisdantynyt viime vuo-

sina todella runsaasti. (Tiedote 4.1.2011)

4.3.8 Luonnonvara-alan markkinointi

Yla-Savon ammattiopiston luonnonvara-ala markkinoi useimmiten yhtenaisena kokonai-
suutena molempien koulutuspaikkojensa koulutustarjonnasta. Mainoksissa ja ilmoituk-
sissa on tuotu esille molemmat oppilaitokset, Hingunniemen ja Peltosalmen koulutusyk-
sikot, seka niissa annettava koulutus. Tiedotuskanavina on kaytetty mm. mainoksia sa-
nomalehdissd ja ammattilehdissé, Internet — sivustoja, Youtube — videosivustoa seké
osallistumista erilaisiin tapahtumiin osanottajana ja yhteistydkumppanina. (Poyhtéri
2012)

4.3.9 Internet

Internetissé molemmilla luonnonvara-alan koulutuspaikoilla on omat sivustot ja sivut
my0s Facebookissa. Youtube — sivustoilla on luonnonvara-alan koulutusta esittelevia
videoita. Internetista |6ytyy myds luonnonvara-alan opiskelijoiden blogeja. Peltosalmen
ja Hingunniemen koulutusyksikét ovat molemmat esilla my6s kaikilla yleisilla luonnonva-
ra-alaa ja sen koulutustarjontaa esittelevilla sivustoilla, kuten esimerkiksi virtuaalikylain-
fossa. (Poyhtéri 2012).

4.3.10 Facebook

Yla-Savon ammattiopisto tarjoaa Facebookissa "Testaa tietosi luonnonvara-alasta” —
pelin. Sivulta aukeaa esille karttamainen piirrosmaisema, jossa on kuvattu molemmat
Yla-Savon ammattiopiston luonnonvara-alan opetusta antavat koulutuspaikat seka niihin
liittyvia elaimia ja toimintoja. Kartalla sijaitsee kymmenen vastausvaihtoehdollista kysy-
mysta luonnonvara-alaan liittyen. Samalla maisemasta voi klikata auki tietokuplia, joissa
kerrotaan koulutusyksikoidn valteista seka opiskelumahdollisuuksista. Kysymyksiin vas-
taamalla saa lopuksi tiedon, olisiko soveltuva opiskelija luonnonvara-alalle. (YSAO luon-

nonvaratesti 2012).
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4.3.11 Tapahtumat

Luonnovara-alan koulutusyksikéiden opinto-ohjaajat eli opot ovat yhteistydssa perus-
opetuksen opojen kanssa. Luonnonvara-ala esittaytyy Taitaja — kilpailuissa, joissa pe-
rusopetuksesta ainakin 8. luokkalaiset ovat mukana. Lisdksi luonnonvara-alan koulutus-
ta esitelldadn peruskoulunsa paattaville suunnatuilla Next Step — messuilla. (Péyhtari
2012)

Next Step 2012 — messut esittelevat Turussa ja Helsingissa koulutusta ja ty6paikkoja.
Valtakunnan suurimmille koulutus- ja tyopaikkamessuille odotetaan saapuvaksi Vyli
20 000 kavijaa. Naytteilleasettajia messuilla tulee olemaan noin 150. Téhén joukkoon
kuuluu toisen asteen nuoriso- ja aikuiskoulutuksen edustajia sek& korkeakouluja, tyon-
antajia, tydomarkkinajarjesttja, viranomaisia ja kansalaisjarjestoja. Messujen ohjelmaa
koostuu musiikista, muotinaytoksista ja tyonaytoksista eri koulutusaloilta. (Next Step
2012).

Taitaja — kilpailuiden ja Next Step — messujen liséksi Yla-Savon ammattiopiston luon-
nonvara-alan oppilaitokset ovat olleet esittdytyméassa esimerkiksi ELMA - messuilla,
Hevoset — messuilla, Voittaja -koiranayttelyissa Helsingissd, Farmari — maaseutunaytte-
lyissa sek& kuninkuusraveissa. Lisaksi Yla-Savon ammattiopisto on sponsoroinut ra-
veissa V75 — lahdobissa ja Monte-, eli raviratsastuslahdoissa. Naistd V75 on vuoden

2012 alusta historiaan siirtynyt termi, jonka ovat korvanneet toto75 — ravit. (Aalto 2012)

Tapahtumiin osallistuminen suunnitellaan Yla-Savon ammattiopistossa yhteistydssa
markkinoinnista vastaavien henkiléiden ja luonnonvara-alan koulutuksen kanssa. Mark-
kinointi hoitaa yleisjarjestelyt, kuten varaukset, materiaalit ja rakenteet. Toiminta suunni-
tellaan yhdessa koulutusalojen edustajien kanssa. Useimmiten tapahtumiin kaytannossa
osallistuu koulutusalojen edustajat sekd 2 -3 luonnonvara-alan opiskelijaa. (Poyhtari
2012).

4.3.12 Lehdet

Yla-Savon ammattiopiston luonnonvara-ala ilmoittaa ja mainostaa alueen sanomaleh-
dissa (lisalmen Sanomat, Savon Sanomat) seka maatalousalan lehdissa, kuten Maa-
seudun Tulevaisuudessa. Ammattilehdista Yla-Savon ammattiopiston luonnonvara-alaa
on markkinoitu mm. Hevosurheilussa, Hippos - lehdessa, Ratsastus — lehdessa ja Koi-

ramme — lehdessa. (Aalto 2012).
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Yla-Savon ammattiopiston viestintdpyrkimysten mukaisesti lehtiin pyritddn saamaan
tavanomaisen ilmoittelun lisdksi sisall6llisia juttuja. Ajatuksena on, etté juttu kertoo jon-
kun tarinan ja antaa ihmisille samalla kasityksen ammattiopiston toiminnasta. (Poyhtéri
2012).

4.3.13 Kaksoistutkinnot

Luonnonvara-ala on valtakunnallinen ala, ja sen markkinointi on Yla-Savon ammattiopis-
tossa hyvin valtakunnallista. Tavoitteena on paasta valtakunnallisiin medioihin esille
muutenkin kuin maksetuilla ilmoituksilla. Luonnonvara-alan koulutuksellisia erityisvah-
vuuksia Yla-Savon ammattiopistossa on mm. mahdollisuus opiskella eldintenhoitajaksi,
mahdollisuus liittdé& maanrakennusalan opinnot maaseutuyrittdjan koulutukseen ja MA-
HIS — koulutus. (POyhtari 2012).

MAHIS on Yla-Savon ammattiopiston, Savon ammatti- ja aikuisopiston seka lisalmen,
Kiuruveden, Pielaveden, Lapinlahden, Viereman ja Sonkajarven lukioiden yhteistyéver-
kosto, jossa opiskelijalla on mahdollisuus suunnitella henkildkohtainen opiskeluohjelma
omien tavoitteiden mukaisesti. Kaytanngssa tama tarkoittaa, etta opiskelija voi opiskella
esimerkiksi hevostenhoitajaksi ja ylioppilaaksi samaan aikaan tai kokeilla opiskelua eri
oppilaitoksissa vaihtojaksoilla. Monipuolinen koulutus pyrkii aikaansaamaan tulevaisuu-

den tybelaman tarvitsemia laaja-alaisia osaajia. (Mika mahis on? 2012).
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5 NUORI KOULUTUSPAIKAN VALITSIJANA

Syksyn ja erityisesti kevaan yhteishaussa on nuorille tarjolla monipuolisesti vaihtoehtoja
toisen asteen jatko-opiskelupaikaksi. Esimerkiksi vuonna 2009 kevaan yhteishaun jal-
keen lukioon paéatyi opiskelemaan 31 507 nuorta ja ammatilliseen koulutukseen 45 319
nuorta, eli yhteensa jaossa oli 76 826 opiskelupaikkaa jotka oli jaettu kahdeksaan eri
alaan (Seger, C. & Heikkila, S. 2009). Laaja tarjonta koulutuspaikoissa mahdollistaa,
ettd keskimaarin yli puolet nuorista harkitsee useampaa kuin yhtda ammattia tai tutkintoa

ensisijaiseksi valinnakseen (Horttana, H. & Helminen, S. 2010, 24).

5.1 Peruskoulunsa paattava nuori

16-vuotias nuori on nuoruusian keskivaiheessa, jossa han etsii aikuisidentiteettiaan.
Tassa kehitysvaiheessa nuori rakentaa minédkuvaansa toverisuhteiden avulla, minka
vuoksi han kokee toveripiirin hyvaksynnan korostuneen térkeaksi. Nain ollen nuoren
toveripiirin eli vertaisryhman arvomaailmalla on suuri vaikutus siihen millaiseksi nuoren
identiteetti kehittyy. (Hoppu, K. 1997, 39, 41).

2000-luvun suomalainen nuori eldd maailmassa jossa han voi valita erilaisista pelkéas-
tédan nuorisolle suunnatuista kulutusvaihtoehdoista: tarjonta kattaa mm. erilaiset matka-

puhelinmallit, Internet-palvelut ja lehdet ja elokuvat (Quart, A. & Norrena, V. 2003. 12).

Tilastokeskuksen tekemien tutkimusten mukaan kaytadnndssa jokainen suomalainen 16—
24-vuotias nuori kayttaa Internetia ja 90 % heista kayttad sita paivittdin. Sosiaalisesta
mediasta on tullut suomalaisille nuorille tarked valine pitdd yhteytta toveripiiriinsa ja
83 % 16—24-vuotiaista nuorista on rekisterditynyt johonkin Internetin yhteisépalveluun
(Kohvakka, R. 2010).

Nuoret ovat myos tottuneet jossakin muodossa olevan median jatkuvaan lasnéoloon ja
suurin osa ei halua tai edes kykene toimimaan ympaéristdssd, jossa ei ole tarjolla jatku-
vaa kontaktia mediaan ja erityisesti sosiaaliseen mediaan (Brown, G. & Dhaliwal, J. &
Benjamin, F. & Kunto, G. 2011, 274).

Tyypillisella nuorella on aikuiseen verrattuna huomattavasti enemman vapaa-aikaa, mut-
ta vahemman kaytettavissa olevia rahavaroja. Samaten nuoren sosiaalisen verkoston
tarve ja kyky kayttdd uusinta teknologiaa ja sosiaalista mediaa on huomattavasti korke-
ampi kuin aikuisilla. (Brown, G. & Dhaliwal, J. & Benjamin, F. & Kunto, G. 2011. 453).



30
16-vuotias nuori on myds hyvin tietoinen hanelle tarjolla olevista opiskelumahdollisuuk-
sia: yli 95 % yhdeksasluokkalaisista tietda kaksoistutkinnon mahdollisuudesta ja yli 90 %
prosenttia yhdeksasluokkalaisista tietdd millaisen jatkokoulutuskelpoisuuden ammatilli-
nen tutkinto tarjoaa. (Horttana, H. & Helminen, S. 2010, 29, 30). Suurin osa yhdeksas-
luokkalaisista hakee ja myds padsee sisddn toisen asteen koulutukseen: Peruskoulunsa
paattavista vuonna 2010 jatkokoulutukseen haki 98 % ja noin 91 % padsi sisaan toisen

asteen oppilaitokseen (Tilastokeskus 2011.)

5.1.1 Nuoriin kohdistuva mainonta

Nuoret ovat olleet viime vuosikymmenina mainostajille houkutteleva kohderyhma, koska
aikuisten markkinat on jo tuotteistettu tayteen. Heidan tarkeyttddn mainonnan kohteena
lisda se, etta kulutustottumukset vakiintuvat varhaisessa idssé eli mainostajat pyrkivat
tekem&an nuorista tulevaisuuden uskollisia asiakkaita. Taméan lisksi nuoret vaikuttavat
myds perheensa aikuisten kulutuskayttaytymiseen sekéa tahallisesti ettd tahattomasti.
(Hoppu, K. 1997, 47).

Nuoriin kohdistuvassa mainonnassa on pohjimmiltaan kyse samasta kuin aikuisiinkin
kohdistuvassa mainonnassa: ihmiset ostavat tunteella ja perustelevat myéhemmin osto-
paatoksensa logiikalla. Tama taipumus on erityisen korostunutta nuorten kuluttajien pii-
rissa, koska he ovat identiteetiltddn epavarmempia ja hakevat vertaisryhmiltddn hyvak-
syntad. Nuoret ovat myods kokemusten vahaisyyden vuoksi keskimaarin aikuisia huo-
nompia ymmartamaan mainostamisen merkitysta ja erottamaan mainosta oikeasta in-
formaatiosta. Taman kokemusten vahaisyyden vuoksi nuoriso on my@s avoimempi uu-
sille vaikutteille - mukaan lukien mainostajien tarjoamat vaikutteet (Brown ym. 2011,
340, 365; Hoppu, K. 1997, 48 - 49)

Vaikutteille avoimet ja identiteettiaan toveripiirin perusteella rakentavat nuoret ovat eri-
tyisen herkkia reagoimaan "sosiaalisesti pakattuun” markkinointiin eli mainontaan, joka
korostaa tuotteen merkitystd nuoren kuluttajan elaméassa eika niinkaan tuotteen laatua
tai muita ominaisuuksia. Toisin sanoen nuorille ei myyda tuotteita vaan elamantyylia ja
vertaisryhman hyvaksyntaé. Tuotteesta ei tule menestyksekasta jos mainos kehuu sita,

vaan jos nuori kehuu sité toiselle nuorelle. (Brown ym. 2011, 907, 1011).

Nuorta kuluttajaa tavoitellaan seka perinteisen ettd modernin median avulla. Yritykset
ovat havainneet nuorten verkkokuluttamisen maaran sek& sosiaalisen median kayton
tarkeyden ja yrittdneet hyddyntdd naitd ilmiditda markkinoinnissaan. Tutkimukset ovat
kuitenkin osoittaneet, ettei perinteinen mainonta toimi verkossa. Monet yritykset seké

yhteis6t ovat kokeneet sosiaalisessa mediassa ja muualla Interneteissé tapahtuvan on-
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nistuneen markkinoinnin hankalaksi, koska verkkomainonnan vaikutus kuluttajan ostaja-
paatoksiin on matala verrattuna muihin mainonnan muotoihin (Metsamaki, M. 2010; To-
lonen, K. 2012)

5.1.2 Nuoret median kayttajina

Suomalainen nuori kayttaa erilaisia medioita paljon ja mobiililaitteet ovat laajentaneet
verkon ja median kayttomahdollisuuksia osaksi kaikkea elamdd. Samaan aikaan Inter-
net on suosiollaan yksittdisena mediana ohittanut kaikki muut nuorten kayttamét mediat
Nuoret myds kayttavat useita medioita rinnakkain ja samaan aikaan (Kallionpaa, K.
2008; Kangas, S. & Lunvall, A. & Sintonen, S. 2008, 15.)

2000-luvun suomalaiset nuoret ovat Internetin suurkuluttajia. Suurin osa heista vierailee
Internetissé useita kertoja péaivassa ja viettaa siella suuria aikoja kerrallaan. Internetia
kaytetaan esimerkiksi tiedon hakuun seka kiinnostuksen kohteiden, arvojen ja ajatuksien
etsimiseen ja toveripiirin laajentamiseen. (Kangas ym. 2008, 7, 9).

Televisio on menettanyt asemaansa nuorten keskuudessa Internetille, mutta se on silti
sdilyttanyt vahvan aseman toiseksi suosituimpana mediana nuorten keskuudessa. Ylei-
sesti ottaen Internetin suosion kasvu ei ole vahentanyt vaihtoehtoisten medioiden kayt-
toa. (Carlsson, U. 2012).

Lehtid ja radiota kayttaa paivittdin suomalaisista nuorista noin puolet. Nuoriso seuraa
sahkoisia medioita ennen kaikkea viihtymistarkoituksessa, mika selittéé sahkdisten me-
dioiden kayttbajan painottumisen iltaan. Lehtien lukemista puolestaan pidetdén enem-

man informaation saamisena kuin viihntymisena. (TNS Gallup 2009).

Internetin suosion kasvusta huolimatta viime vuosina myds nuorille suunnattujen lehtien
kulutus on ollut kasvussa. Lehdet ovat séilyttdneet asemaansa myds tarkeyden puoles-
ta: Nuoret ja media -tutkimukseen vastanneista 86 %:n mielestd oma aikakausilehti
miellettiin joko tarkedksi tai erittain tarkeaksi. Suosituimmat lehdet nuorten keskuudessa
ovat nuorille alun perin suunnatut Aku Ankka, Suosikki ja Demi, mutta nuorten keskuu-
dessa ovat suosittuja myds aikuisille suunnatut lehdet kuten 7 Paivaa, Pirkka ja Cosmo-
politan. (Aikakausimedia 2008; YLE Uutiset 2008).
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6 TAUSTAKYSELY NEXT STEP 2011 — MESSUILLA

Opinnaytetytn taustatutkimuksena kaytettiin Next Step 2011 — messuilla pidettya pape-
rikyselya. Yla-Savon ammattiopiston luonnonvara-alan oppilaitoksilla oli messuilla esitte-
lypiste, jossa kavijdille tarjottiin taytettavaksi paperista kyselyd. Houkuttimena vastaajien
kesken arvottiin elokuvalippuja. Kyselyn tarkoituksena oli saada tietoa siitd, mistd nuoret
etsivat tietoa opiskelumahdollisuuksista. Kyselylomakkeet oli suunniteltu Yla-Savon
ammattiopiston markkinoinnin toimesta. Lomakkeet analysoitiin Savonia - AMK:n Tutki-
musmenetelmat — kurssin puitteissa ryhmatyonéd SPSS -ohjelmalla. Tyéskentelyyn osal-

listuivat agrologiopiskelijat Susanna Tyyska, Maarit Partanen ja Minna Jauhiainen.

6.1 Taustatutkimuksen tuloksia

Next Step — messuilla suoritetussa kyselyssa selvitettiin, mista kyselyyn vastanneet ha-
kivat tietoa opiskelumahdollisuuksista. Vastaajat valitsivat annetusta joukosta ensisijai-
sesti, toissijaisesti ja kolmanneksi eniten kayttdmansa tiedonhakumenetelmat. Kysely
tuotti taytettyja vastauksia 428 kpl. Koska messuilla on ollut arviolta 20 000 kavijaa, vas-
tausprosentin laskeminen ei ole jarkevaa. Kyselyistd 334 oli taytetty siten, etta niista sai
selville, mista vastaaja haki ensisijaisesti tietoa opiskelumahdollisuuksista. Toissijaisen
tiedonhakuvaylan sai selville 327:sta lomakkeesta. Kolmanneksi merkittavimman tie-
donhakuvaylan oli ymmarrettavasti ilmoittanut 322 vastaajaa. Analyysiin otettiin mukaan
vastaukset, joissa ei ollut lainkaan tulkinnanvaraa. Vastaajien ikdjakauma oli 13 — 57.
Ikansa oli ilmoittanut 381 vastaajaa. Vastaajien ian keskiarvoksi saatiin 16,5 vuotta. Vas-

taajista 75 kpl eli 17,5 % ilmoitti olevansa kiinnostunut luonnonvara-alasta.
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TAULUKKO 1: Vastausten jakaantuminen maarittain n= ka. 328

Saan tietoa opiskelumah- | 1.valinnat | 2.valinnat | 3.valinnat | Valintoja yht.
dollisuuksista:

Opiskelijoilta 57 38 28 123
Esitteista 24 43 31 98
Hakukoneista 63 41 29 133
Opettajalta/opolta 85 45 35 165
Koulutusoppaista 12 20 26 58
Televisiosta 6 2 8
Lehtijutuista 5 9 10 24
Lehti-ilmoituksista 1 3 1 5
WWW-sivuilta 37 47 41 125
Radiosta 2 5 7
Studentum.fi 3 3 13 19
Sosiaalisesta mediasta 5 9 18 32
Ystavilté/tuttavilta 17 24 35 76
Messuilta/tapahtumista 25 37 48 110

Kun kaikki vastausluokat (1 = tarkein tiedonlahde, 2 =toiseksi tarkein ja 3 = kolmanneksi
tarkein) otetaan yhtd aikaa huomioon (TAULUKKO 1), osoittautuu etta vastaajat saavat
eniten tietoa opiskelumahdollisuuksista opettajalta ja opolta (165 vastausta, joissa vaih-
toehto on saanut valinnan 1., 2. tai 3. tarkein). Muita yleisia tiedonhakuvaylia ovat haku-
koneet (133 kpl), oppilaitosten WWW-sivut (125 kpl) alan opiskelijat (123 kpl), messut ja
tapahtumat (110 kpl) seké oppilaitosten esitteet (98 kpl). Vahiten osumia kaikista vasta-
uksista olivat saaneet lehti-ilmoitukset (5 kpl), radio (7 kpl) ja televisio (8 kpl).

6.1.1 Ensisijaiset tiedonhakuvaylat

Tassa opinnaytetydssa esitetddn kuvion muodossa ensisijaisina tiedonhakuvaylina
esiintyneiden vastausten osuuksia. Kuvion 1 mukaisesti kyselyyn vastanneet hakivat
tietoa ensisijaisesti eniten opettajilta ja opoilta. Nama saivat 19,9 % ensisijaisen tiedon-
lahteen merkinndistd. Seuraavaksi yleisimmin ensisijaisiksi tiedonsaantimenetelmiksi oli
valittu oppilaitosten hakukoneet (14,7 %) ja taman jéalkeen alalla jo opiskelevat (13,3 %).
Erittdin harvat vastaajat saivat ensisijaisesti tietoa opiskelumahdollisuuksista lehtijutuista
(1,2 % vastaajista), radiosta (0,5 %) ja lehti-ilmoituksista (0,2 %).



34

ENSISIJAISET TIEDONLAHTEET

Messuilta/tapahtumista 5,8%
Ystaviltd/tuttavilta 4%
Sosiaalisesta mediasta 1,2%
Studentum.fi 0,7%

Radiosta 0,5%
WWW-sivuilta 5,8%
Lehti-ilmoituksista 0,2%
Lehtijutuista 1,2%
Televisiosta 0%
Koulutusoppaista 2,8%
Opettajalta/opolta 19,9%
Hakukoneista 14,7%
Esitteista 5,6%
Opiskelijoilta 13,3%

0 5 10 15 20 25

KUVIO 1. Ensisijaiset tiedonlahteet prosenttiosuuksina n = 334

6.2 Yhteenvetoa Next Step — kyselyn tuloksista

Kun tarkastellaan yleisesti Next Step — messuilla kyselylomakkeen tayttaneiden henki-
I6iden vastauksia, voidaan todeta ettd vastaajat saavat tietoa opiskelumahdollisuuksista
eniten opettajilta ja opoilta. Muita yleisid tiedonsaanti vaylia olivat hakukoneet, alalla jo
opiskelevat seké oppilaitosten www-sivut. Nama vastaukset olivat yleisimpia kun tarkas-
teltiin kaikkia vastauksia. Verrattaessa vastaajien arvottamista oman tiedonsaanti-
vaylansa suhteen, havaitaan ettd eniten ensisijaisena tiedonldhteend mainitaan niin
ikdan opot ja opettajat. Yleisimpana toissijaisena tiedonsaantilahteena mainitaan oppi-
laitosten www-sivut ja niiden kanssa lahes yhté usein opettajat ja opot sek& hakukoneet.

Kolmanneksi eniten tietoa saadaan yleisimmin messuilta ja tapahtumista.

Kyselyyn vastanneet nayttavat saavan vahiten tietoa opiskelumahdollisuuksista televisi-
osta, joka ei saanut yhtaan valintaa tarkeimmaksi tiedonlahteeksi ja valintoja muillekin
sijoille yhteensa 8. Radion merkitys oli yhta vahainen (0 — 2 — 5 = 7). Suunnilleen sa-
man verran suosiota saivat lehti-ilmoitukset, jotka oli valittu kerran tarkeimmaéksi tiedon-

lahteeksi ja kaikkiaan saaneet viisi valintaa.
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7  KVANTITATIIVINEN TUTKIMUSMENETELMA

Kvantitatiivinen eli m&arallinen tutkimus on tilastollista tutkimusta. Tutkimusmenetelman
avulla voidaan selvittda lukumaariin ja prosenttiosuuksiin liittyvia kysymyksia, tutkitta-
vassa ilmidssa tapahtuneita muutoksia seka eri asioiden valisia riippuvuuksia. Kvantita-
tiivinen tutkimusmenetelma edellyttaa riittdvan suurta ja edustavaa otosta ollakseen luo-
tettava. Aineiston keruuseen kaytetdadn yleensa tutkimuslomakkeita joissa on valmiita
vaihtoehtoja vastauksille. Asioita kuvataan numeerisesti ja niitd voidaan havainnollistaa
kuvioin tai taulukoin. Kvantitatiivinen tutkimusmenetelma soveltuu yleensa hyvin vallitse-
van tilanteen kuvaamiseen, muttei valttamatta osoita, mistd asiat johtuvat. Erityisesti

tutkimuskohteen ollessa tutkijalle outo on riskina vaaréat tulkinnat. (Heikkila 2005, 16.)

7.1 Opinndytety6hon liittyva tutkimus

Opinnaytetyon tutkimuskohde oli Yla-Savon luonnonvara-alan markkinoinnin kehittami-
nen. Tavoitteen saavuttamiseksi tarvittava aineisto on keratty kyselytutkimuksena.
Opinnaytetyo toteutettiin kvantitatiivisena eli maarallisena tutkimuksena, jossa on muka-
na hiukan laadullisia elementteja avointen kysymysten muodossa. Tiedonkeruu-
menetelména kaytettiin kyselylomakkeita. Kyselyyn vastasivat Yla-Savon ammattiopis-
ton luonnonvara-alan opiskelijat seka kevaalla 2012 luonnonvara-alan soveltuvuusko-
keisiin tulleet hakijat. Opinnaytetydn kyselyjen kéaytdnnon toteuttamisen hoiti Yla-Savon
ammattiopiston henkildkunta. Kyselylomakkeita laadittiin kaksi; toinen jo opiskeleville
(liite 1) ja toinen oppilaitokseen hakeville vastaajille (liite 2). Lomakkeissa on hyvin pal-

jon yhtenevia osia mutta my6s hieman erityyppisia kysymyksia.

Kyselytutkimusten kysymykset laadittiin yhteistydssa opinnaytetydn tekijan, toimeksian-
tajan edustajan seka opinnaytetydtd ohjaavien lehtorien kanssa. Yhteistydkanavana
toimi Moodle — opiskeluympariston opinnaytetydn paivakirja. Toimeksiantajan edustaja
Arja Aalto vaikutti suuresti kyselylomakkeiden sisaltéon ja ulkondkéén. Lomakkeissa
haettiin helppoa taytettavyytta ja miellyttavaa ulkondkoda. Kysymykset pyrittiin kohdista-
maan niin ettd saadaan mahdollisimman paljon tietoa siitd, miten Yla-Savon ammat-
tiopiston markkinointi on tavoittanut vastaajat ja miten se tekisi sen jatkossa tehok-
kaammin. Tavoitteena oli myds selvittdd mistd nuoret ylipddnsa hakevat tietoa opiske-
lumahdollisuuksista ja mitkd seikat ovat Yla-Savon ammattiopiston luonnonvara-alan

koulutusyksikkéjen vahvuuksia markkinoinnissa.
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7.1.1  Aineiston analysointi

Kyselytutkimusten aineisto on analysoitu SPSS — tietokoneohjelman avulla. Aineiston
syottdminen SPPS — ohjelmaan tapahtui syksyn 2012 aikana. Aineistosta otettiin tulok-
sia seka yhtenaisena aineistona etta erillisind aineistoina. Jakoja tehtiin oppilaitoksissa
opiskelevien ja niihin pyrkivien vélille, sek& eri opiskelupaikkojen ja — linjojen vdlille.
Toimeksiantaja esitti toiveita tarpeelliseksi kokemistaan tuloksista. Tulokset on esitetty
toimeksiantajalle seka taulukko- ja tekstimuodossa ettd myds graafisina kuvioina sovel-

tuvilta osin.

Avoimet kysymykset on kayty lapi perinteisella tukkimiehen kirjanpidolla. Kaikki vastauk-
set on kirjoitettu erikseen ja niistd on muodostettu samansuuntaisia ryhmia, joiden avulla
vastausten yleisyytta on voitu tutkia. Avoimilla kysymyksilla pyrittiin tdydentdmaan suljet-
tujen kysymysten antia ja antamaan puheenvuoro vastaajille.

7.1.2 Tulosten esittdminen

Tulokset on esitetty tdssa opinndytetydssa seuraavissa luvuissa. Tulosten esittdmisessa
on pyritty valintaan ja esille on tuotu eri vastaajaryhmien keskeisimmat tulokset seka
osittain myods merkittdvimmat ryhmien valiset erot. Opinnaytetydn varsinainen tehtava
on osaltaan kehittaa Yla-Savon ammattiopiston markkinointia. N&in ollen tulosten esitte-
lya seuraa markkinoinnin kehittamiseen pyrkiva osuus, joka pohjaa kokonaan kyselytut-

kimusten tuloksiin.

Opinnaytetyon liitteissa on mukana toimeksiantajalle toimitetut tarkat tulokset, joissa
vastauksia on kasitelty taulukkomuodossa ja kuvioina. Liitteista on luettavissa kaikkien
SPSS - ohjelman avulla otettujen tulosten anti seka avointen kysymysten vastaukset
auki kirjoitettuna ja ryhmiteltynd. Avoimien kysymysten satoa on myds analysoitu toi-

meksiantajan tarpeita ajatellen.
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8  KYSELYTUTKIMUKSEN SATOA

Kyselytutkimuksen tuloksia esitelladn ensin yleisella tasolla ja sitten opiskelulinjojen tu-
loksiin tarkentaen. Kaikilta opiskelulinjoilta saatiin vastauksia seka opiskelevien etta
opiskelemaan hakevien vastaajien osalta. Vastausprosentti hyvin korkea, mutta vaatii
selittamista: Kaikki kyselylomakkeen saaneet opiskelevat vastaajat myods tayttivat lo-
makkeet. Nain ollen voidaan todeta, ettd vastausprosentti oli opiskelevien osalta 100 %.
Toisaalta osa Peltosalmen ja Hingunniemen opiskelijoista oli kyselyn aikoihin esimerkik-
si tydssa oppimassa tai muuten poissa koulusta. Kyselylomakkeen sai ja taytti lahes 86
% Hingunniemen opiskelijoista ja lahes 50 % Peltosalmen opiskelijoista. Soveltuvuusko-
keissa vastauksen jatti lahes 98 % Hingunniemen soveltuvuuskokeissa kayneista, ja
lahes 97 % Peltosalmen soveltuvuuskokeissa olleista. Vastausprosentti on siis kaytan-
nollisesti katsoen 98,5 %, kun huomioidaan kyselyn eteensa saaneet henkiltt, joilla on

siis ollut vastausmahdollisuus.

8.1 Perustietoja kyselytutkimuksen vastaajista

Kyselylomakkeen taytti yhteenséd 333 henkil6a, joista 169 (48 % vastaajista) opiskel
Yla-Savon ammattiopiston luonnonvara-alan koulutusyksikoissa ja 173 henkilba (52 %
vastaajista) pyrki opiskelijaksi joko Hingunniemeen tai Peltosalmelle. Kaikkien vastaajien
ika vaihteli 15 — 47 vuoden valilla, mutta vastaajien ian keskiarvo on 17,8 vuotta.

Kyselyyn vastanneiden kotikunnat jakaantuivat ympari Suomen, mutta eniten vastaajia
oli Pohjois-Savosta. Kotikunnakseen ilmoitti Kiuruveden 31 vastaajaa, Kuopion 30 vas-
taajaa, Lapinlahden 20 vastaajaa, lisalmen 17 vastaajaa ja Viereméan 16 vastaajaa. Vas-
taajista Hingunniemessa opiskeli tai sinne pyrki opiskelemaan 115 henkilda ja Peltosal-
melle pyrki tai siella opiskeli 217 opiskelijaa. Opiskelevista tutkimukseen vastanneista
henkildista suurin osa oli toisen vuoden opiskelijoita (40 %). Ensimmaisen vuoden opis-
kelijoita oli myds suuri osa vastaajista (38,1 %). 10,2 % vastaajista edusti kolmannen
vuoden opiskelijoita. Taulukossa 2 esitetaan kyselytutkimukseen osallistuneiden vastaa-
jien jakaantuminen koulutuspaikoittain, jakaantuminen opiskeleviin ja pyrkiviin seké ika-

jakaumat.
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TAULUKKO 2: Perustietoja kyselytutkimuksen vastaajajoukosta

Koulutus- Opiskelevia | Hakevia | Opiskelulinjat lan Vastaajia
yksikko keskiarvo | yhteensa
Hingunniemi | 72 (62,1 %) | 44 Hevostenhoitaja 56 17,2 v 116
(37,9 %) | Ratsastuksenohjaaja 59
Peltosalmi 88 (40,6 %) | 129 Maaseutuyrittaja 79 18,3 v 217
(59,4 %) | Elaintenhoitaja 138
yht. 333

Taulukosta 2 on havaittavissa, etté vastaajien enemmisto (noin 65 %) opiskeli Peltosal-
men yksikdssa tai pyrki sinne opiskelemaan. Kaikista opiskelulinjoista vastaajia oli eni-
ten eléintenhoitajiksi opiskelevissa tai pyrkivissd. Hingunniemessa vastaajien osuus
jakaantui varsin tasaisesti hevostenhoitaja- ja ratsastuksenohjaajalinjojen valilla. Hin-
gunniemessé kyselyyn vastanneiden ian keskiarvo on lahes vuotta nuorempi kuin Pel-

tosalmella vastanneiden.

Verrattaessa Peltosalmen ja Hingunniemen yksikdissa vastanneiden kotikuntia, voidaan
todeta ettd Hingunniemen opiskelijat ovat yleisesti kotoisin kauempaa kuin Peltosalmen
opiskelijat. Hingunniemen vastaajien yleisin kotikunta oli Kuopio (12 vastaajaa), mutta
vastaajia oli kotoisin niin Espoosta (2) kuin Rovaniemeltékin (2). Peltosalmella vastan-
neiden yleisin kotikunta oli Kiuruvesi (22 vastaajaa). Yleisia kotikuntia olivat myds Kuo-

pio (18) ja Lapinlahti (18). Yleisimmat kotikunnat kayvat selville tarkemmin liitteista 2 — 4.

8.2 Yleisia tuloksia

Yleisilla tuloksilla tarkoitetaan koko vastaajajoukon (333 vastaajaa) yhteisia tuloksia.
Tulokset on analysoitu SPSS —ohjelman avulla ja antavat hyvin yleisen kuvan kaikkien
vastanneiden yhteisista tuloksista. Vastaajajoukko kasittaa siis kevaalla 2012 Yla-Savon
luonnonvara-alan oppilaitoksissa soveltuvuuskokeissa ja opiskelemassa olleet vastaajat.

Kaikkien vastauksien tulokset on esitetty tarkemmin liitteessa 1. ("Yleiset tulokset”).

8.2.1 Tiedon saanti opiskelumahdollisuuksista

Kun tarkastellaan kaikkien vastaajien tiedon saantia opiskelumahdollisuuksista Yla-
Savon ammattiopistossa luonnonvara-alan oppilaitoksissa, voidaan havaita etta ylakou-
lun oppilaanohjaajan rooli on vastaajien mukaan kaksijakoinen. Kaikista vastaajista noin
40 % ilmoitti saaneensa tietoa opiskelumahdollisuuksista opinto-ohjaajalta "paljon”. Toi-

saalta lahes 38 % vastaajista oli kokenut saaneensa tietoa oppilaanohjaajalta "vahan”.
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Runsas 22 % vastaajista ilmoitti, ettei ollut saanut opinto-ohjaajalta lainkaan tietoa Yla-
Savon luonnonvara-alan oppilaitoksista. Yhteisvalinnan oppaiden merkitys tiedon vali-
tyksessa ei liioin saanut suurta kannatusta; noin 56 % vastaajista oli saanut oppaista
tietoa opiskelumahdollisuuksista "vahan” ja lahes 18 % ”ei ollenkaan”. Tassa tosin lienee
kyse jokaisen henkilokohtaisesta tavasta etsia tietoa, ja ndin Internet — aikakautena op-

paat saattavat jadda nettitiedon varjoon.

Yla-Savon ammattiopiston nédkdkulmasta on kiinnostavaa, kuinka hyvin oppilaitoksen
esitteet ovat tavoittaneet tietoa etsivat nuoret. Kyselytutkimuksen perusteella esitteista
on saatu tietoa "vahan” 155 vastaajan eli mukaan (noin 48 % vastaajista). Esitetieto ei
ole ollenkaan tavoittanut reilua 20 % vastaajista. 100 vastaajaa (n. 31 %) oli saanut tie-
toa esitteistd "paljon”. Koska painetut tietolahteet eivat tunnu tavoittavan tiedonhakijoita
kovin hyvin, on mielenkiintoista tarkastella Internetin osuutta tiedonsaannissa. Vastauk-
sista ilmeneekin, ettd hiukan yli puolet vastaajista on saanut tietoa Internetista "paljon”
(50,5 % vastaajista). "Vahan” tietoa on Internetistad saanut noin 41 % vastaajista, ja "ei
lainkaan” 29 vastaajaa eli vajaa 9 % vastaajista. Tulos vahvistaa ajatusta Internetista
taman hetken ylivoimaisena tiedonhakukanavana. Messujen ja tapahtumien osuus tie-
donsaantivaylana on tulosten mukaan vahainen, messuilta ja tapahtumista on saanut
"paljon” tietoa opiskelumahdollisuuksista 25 vastaajaa eli alle 8 % kaikista vastaajista.
Yli puolet vastaajista (52 %) ei ole saanut lainkaan opiskelumahdollisuuksiin liittyvaa

tietoa messuilta tai tapahtumista.

8.2.2 Oppilaitoksiin hakeutumiseen vaikuttaneita seikkoja

Seka soveltuvuuskokeissa vastanneilta ettd kyselyyn vastanneilta opiskelijoilta kysyttiin
seikkoja, jotka olivat vaikuttaneet heidan hakeutumiseensa Yla-Savon ammattiopiston
luonnonvara-alan koulutusyksikéihin. Kysymykset esitettiin vaittdmien muodossa, ja

vastaajat arvioivat vaikuttivatko vaitteet hakupaatokseen ”"paljon”, "vahan” vai “ei ollen-

kaan”.

Kodin laheisyys ei saanut koko vastaajajoukossa kovin suurta kannatusta koulutusyk-
sikkdvalintaan merkittdvana tekijand. Kodin laheisyys vaikutti oppilaitoksen valinnassa
"vahan” vastaajista noin 36 % mielesta. Lahes puolet vastaajista (noin 48 %) arvioi ettei
kodin laheisyys vaikuta lainkaan heidan koulutusvalintoihinsa. Tuttujen ja kavereiden
mielipiteet, tutut opiskelijat sekd samaan oppilaitokseen hakevat kaverit olivat kaikki
koko vastaajajoukon tasolla enimmakseen "vahan” ja "ei ollenkaan” oppilaitosvalintaan
vaikuttavia seikkoja. Peruskoulun oppilaanohjaus vaikutti oppilaitosvalintaan "paljon” 37
vastaajan mielestd (11 % vastaajista), ja vierailu oppilaitoksessa sai vaikuttavuudesta

vain hiukan suuremman tuloksen.
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Oppilaitoksen esitteet olivat vaikuttaneet koulutuspaikan valinnassa "paljon” 43 vastaa-
jan mielesta (noin 13 % vastaajista) ja "vahan” runsaan 40 % mielesta koko vastaajajou-
kosta. Oppilaitoksen ilmoitusten oli 9 % vastaajista kokenut vaikuttaneen "paljon” oppi-
laitosvalintaan. Noin 41 % ei ollut kokenut ilmoituksilla olleen lainkaan merkitysta heidan
oppilaitosvalinnassaan. Tutustuminen oppilaitokseen messuilla oli merkinnyt 14 vastaa-
jan (noin 4 % vastaajista) mielesta "paljon” heidan oppilaitosvalintaansa. 247 vastaajaa
(noin 76 %) vastaajista ei ollut kokenut messuesittelyilla olleen lainkaan merkitysta hei-

dan oppilaitosvalintaansa.

Runsaasti kannatusta oppilaitosvalintaan vaikuttaneena seikkana sai Internet. Vastaajis-
ta lahes 25 % eli neljasosa oli kokenut Internetistd saamansa tiedon vaikuttaneen “pal-
jon” heidan oppilaitosvalintaansa. Noin 44 % ilmoitti Internetin vaikuttaneen "vahan” hei-
dan paatokseensa siita, mihin oppilaitokseen hakeutua. Toisaalta lAhes kolmasosa (31
%) vastaajista ilmoitti, ettd Internet ei ollut vaikuttanut lainkaan heidan paatokseensa.
Kaikki asiat eivat kuitenkaan Internetissé olleet tehneet vaikutusta; oppilaitoksia esittele-
vat You Tubeen ladatut videot eivat olleet vaikuttaneet lainkaan 81 % vastaajan mielesta
heidan opiskeluvalintoihinsa. Eniten esille nousi hyva opiskeluymparisto, joka oli vaikut-
tanut yli kolmasosalla vastaajista (n. 33 %) "paljon” heidan valintaansa. Lahes puolet
vastaajista (n. 48 %) oli kokenut hyvan opiskeluympariston vaikuttaneen "vahan” heidan

paatokseensa siitd, mihin oppilaitokseen hakeutua.

8.2.3 Miten koulutusyksikdiden ilmoitukset ovat tulleet huomatuksi?

Kyselylomakkeessa oli mainittu 7 ilmoitus- ja mainoskanavaa, joita Yla-Savon luonnon-
vara-alan markkinointi on kayttanyt. Vastaajilta tiedusteltiin, olivatko he huomanneet
koulutusyksikdiden ilmoituksia. Jos vastaaja ilmoitti ndhneensa mainoksen tai ilmoituk-
sen, kysyttiin kohdetta tarkemmin. Kysymyksen tarkoitus oli selvittdd kaytdssa olleiden

mainostustapojen hyddyllisyytta.

Lahes puolet kyselyyn vastanneista henkildista (152 vastaajaa) oli huomannut YSAO:n
luonnonvara-alan koulutusyksikoiden ilmoituksia sanomalehdissa. Sanomalehtia oli kui-
tenkin nimetty niukanlaisesti. Eniten mainintoja saivat lisalmen Sanomat (tulkinnasta
riippuen ainakin 28 mainintaa), Savon Sanomat (24) ja Kiuruvesi — lehti (7 mainintaa).
Noin 36 % kyselyyn vastanneista oli havainnut koulutusyksikdiden mainoksia ammatti-
lehdisséa. Eniten mainintoja ammattilehdista sai Hippos — lehti (15 mainintaa). Hajanaisia

mainintoja saivat myds Hevosurheilu — lehti, Koiramme — lehti ja "hevoslehdet” yleensa.

Maaseutunayttelyissa oli koulutusyksikdiden esittelyn huomannut alle 20 % vastaajista

(61 vastaajaa). Nayttelyt saivat aivan hajanaisia mainintoja, enemman kuin yhteen mai-
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nintaan paasivat Farmari — maaseutunayttelyt (3 mainintaa) ja Elomessut (2 mainintaa).
Muissa messutapahtumissa oli koulutusyksikdiden ilmoituksia tai esittelyjd huomattu
eniten Taitaja-messuilla (10 mainintaa koko vastaajajoukossa), Next Step — messuilla

(noin 7 mainintaa) ja Hevoset — messuilla (6 mainintaa).

Internetissa koulutusyksikoiden ilmoituksia oli huomannut peréti 262 vastaajaa eli hiukan
yli 80 % kyselyyn vastanneista. "Oppilaitosten omat sivut”’ saivat vastauksissa eniten
mainintoja (tulkinnasta riippuen yli 90 mainintaa). Muiden sivustojen maininnat jaivat
selvasti vahemmalle. Ylakoulussa oppilaitosten ilmoituksia oli huomannut 121 vastaajaa
eli reilu 36 % vastaajista. Oppilaanohjaukseen (opon tunnit, opo, opon luokka) viittaavia
vastauksia oli tulkinnasta riippuen noin 23. Vastaajista 21 ilmoitti huomanneensa mai-

noksen seinalta tai iimoitustaululta.

Raveissa ja ratsastuskilpailuissa mainoksia tai ilmoituksia oli huomannut hiukan alle 15
% vastaajista. Raveista mainittiin "Kuopio, Sorsasalo” 13 kertaa. Muissa hevostapahtu-
missa kuin raveissa ja ratsastuskilpailuissa ilmoituksen oli huomannut 21 vastaajaa eli
hiukan yli 6 % vastaajista. Koiranayttelyisséd koulutusyksikdiden mainoksia tai esittelyja
oli huomannut 15 vastaajaa eli 4,5 % kaikista vastaajista.

8.2.4 Vastaajien suosimat Internet — sivustot

Kysymyslomakkeessa annettiin kuusi luonnonvara-alan opiskeluun ja oppilaitoksiin liitty-
vaa Internet — sivustoa, ja tiedusteltin ovatko vastaajat kayneet néilla sivuilla. Mikali
vastaaja oli kdynyt sivuilla, han voi valita hymion joka ilmaisi vastaajan mielipiteen sivus-
ta(©/®).

Ammattiopiston www-sivuilla oli vastaajista kaynyt 97 % (323 vastaajaa). Sivuista ilmoitti
positiivisen mielipiteen 300 henkildd. Virtuaalikylassa oli kaynyt 193 vastaajaa (hieman
alle 60 % vastaajista). Heistd 167 oli kertonut mielipiteensa sivustosta; noin 84 % piti
virtuaalikylan sivustoa hyvéand. Maaseutuammattiin ry:n sivulla oli kaikista vastaajista
kaynyt 24 henkiléa (7,5 %). Sivustosta oli pitanyt 19 vastaajaa. Yla-Savon luonnonvara-
alan koulutusyksikdiden Facebook —sivustot olivat kyselytutkimuksen aikoihin viel& aivan
alkutekijoissdan eika niissa ollut suuremmin siséltéa. Tutkimuksen mukaan Facebook-
sivustoilla olikin hyvin niukasti kavijoita. Talta osin tutkimus vanhentui kuitenkin nopeasti,
silla koulutusyksikdiden Facebook-sivustoja on kehitetty tuon jalkeen paljon ja niilla nayt-

taisi olevan aivan erisuuruisia kavijamaaria, kuin mita tutkimus osoitti.

Toisessa lomakkeen Internet — sivustoihin liittyvassa kysymyksessa vastaajille annettiin

valmiina 11 verkkosivua, joista kysyttiin kayvatko vastaajat nailla sivuilla "usein”, "har-
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voin” vai "ei koskaan”. Verkkosivut edustivat luonnonvara-alaan liittyvia ammatti- ja har-

rastussivustoja seka sosiaalista mediaa.

Suomen hevosurheilun ja hevoskasvatuksen keskusjarjestd Hippoksen verkkosivuilla
kavi usein 24 % vastaajista. Lahes yhta suuri osuus kavi harvoin Hippoksen sivuilla.
Hippoksen verkkosivuilla ei kdynyt koskaan 167 vastaajaa, eli hiukan yli puolta vastaa-
jista Hippoksen sivustot eivat kiinnostaneet. Keskustelufoorumi sivustolla Hevostalli.net
kéavi usein 102 vastaajaa (31,3 % vastaajista). Hiukan yli 52 % vastaajista ilmoitti, etta ei
kaynyt koskaan Hevostalli.net — sivustolla. Hevosten sukutietoja sisaltavalla Sukuposti —
sivuilla k&vi usein yli 31 % vastaajista. Harvoin sivustot kiinnostivat 67 vastaajaa (20,5
%), eivat koskaan 156 vastaajaa (47,7 %). Raviurheilua kasittelevilla Ravia.fi — sivustoil-
la vieraili usein 12 vastaajaa (3,7 % vastaajista), eikd koskaan 82,2 % vastaajista. Rat-
sastusaiheisilla Ratsastus.fi — sivuilla kavi vastaajista 18,4 % eli 60 vastaajaa usein.
Hieman alle 58 % ilmoitti, ettei kay koskaan Ratsastus.fi — sivustolla.

Maa- ja metsatalousammattilaisten Internet — palvelu Farmitin nettisivut innostivat vas-
tagjista alle 5 prosenttia kdymaan sivuilla "usein”. "Harvoin” sivustoilla k&avi noin 20 %
vastaajista. 245 vastaajaa eli noin 76 % ei kay koskaan Farmit.net — sivustolla. ProAgri-
an ja muiden maaseudun neuvontajarjestdjen yhteinen asiantuntijasivusto Agronet ke-
rasi sivustolleen kaikista vastaajista kavijoita "usein” alle viiden prosentin osuuden. 77 %
vastaajista ei kaynyt koskaan Agronetin sivustolla. Lemmikkisivustolla Petsie.fi kavi
usein lahes 12 % kaikista vastaajista. "Harvoin” Petsie -sivusto kiinnosti reilua 20 pro-

senttia vastaajista, ja noin 68 % vastaajista ilmoitti ettei kdy koskaan Petsie.fi sivustolla.

Kaikista vastaajista ilmoitti sosiaalisen median sivusto Facebookissa kdyvansa "usein”
277 vastaajaa eli 84,5 % vastaajista. Harvoin Facebookissa kavi 24 vastaajaa (7,3 %).
Facebookia ei kayttanyt ollenkaan 27 vastaajaa (8,2 %). Yhteisd- ja mikroblogipalvelu
Twitter ei nauttinut suosiota kyselytutkimukseen vastanneiden keskuudessa. Twitterissa
kavi usein 5 vastaajaa (1,6 % vastaajista). Harvoin sivustoille meni 36 vastaajaa (11,2

%), eik& koskaan 281 vastaajaa, eli 87,3 % kaikista vastaajista.

8.2.5 Vastaajien lukemat lehdet

Lehtid koskevissa kysymyksissa tarkoitus oli selvittdd mahdollisia hyvia ilmoituslehtia
koulutusyksikdiden mainontaa ajatellen. Vastaajilta kysyttiin, mita lehti& he lukevat. Ky-
symyksessa oli annettu 14 lehted, joista oli tiedusteltu lukeeko vastaaja niitd "usein”,

"harvoin” tai "ei koskaan”. Myos mahdollista verkkolehden lukemista oli tiedusteltu.
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Savon Sanomia lukee vastaajista usein noin 27 %. Hieman suurempi osuus, eli noin 30
% vastaajista ei lukenut Savon Sanomia lainkaan. lisalmen Sanomia vastaajista reilu
neljannes lukee "usein”. Hieman alle puolet kysymykseen vastanneista ei lukenut lisal-
men Sanomia lainkaan. Helsingin Sanomia luki usein noin 3 % vastaajista. Helsingin
Sanomia ei lukenut koskaan lahes 60 % vastaajista. Helsingin Sanomien verkkolehdella

oli 7 lukijaa.

Maaseudun Tulevaisuuteen tarttui vastaajista "usein” hieman runsas 20 %, “harvoin”
noin 30 % ja "ei koskaan” noin 50 % vastaajista. Verkkolehdella oli yksi lukija. Kaytan-
ndén Maamiestd luki vastaajista "usein” noin 10 %. Vastaajista yli 78 % ilmoitti, ettei lue
koskaan Kaytannbn Maamiestad. Koneviestin saamat vastaukset eivat poikenneet suu-
resti Kaytannon Maamiehen vastauksista. Metsélehte& luki usein alle 5 % vastaajista,
eika koskaan yli 75 % vastaajista.

Hevosurheilu — lehti kului vastaajien kasissa usein vajaan 19 % vastaajien toimesta.
Harvoin lehted luki runsas neljnnes vastaajista, eikd koskaan yli puolet vastaajista.
Hevosurheilun verkkolehti tavoitti yhden lukijan. Hevoset ja ratsastus — lehden seka He-
vosmaailma — lehden saamat lukemat noudattelivat Hevosurheilun kanssa samoja mitto-
ja. Lahes 77 % vastaajista ei lukenut koskaan Pro hevonen — lehtea. Hippos — lehti teki
hevoslehdista pienen poikkeuksen, silla vastaajista noin 28 % luki sita usein. Lahes 53

% vastaajista ei kuitenkaan lukenut koskaan Hipposta.

Koiramme — lehteé luki usein noin 24 % kyselyyn vastanneista. Harvoin lehtea luki noin
28 % vastaajista, "ei koskaan” hieman alle puolet. Lemmikki — lehden lukemistaan arvioi
noin 8 % vastaajaa sanalla "usein”, noin 32 % vastaajista sanalla "harvoin” ja lahes 60

% vastaajista sanoilla "ei koskaan”.

8.2.6 Vastaajien kdyminen tapahtumissa

Kyselylomakkeen kohdassa 11 vastaajille annettiin 7 tapahtumaa, ja kysyttiin missa ta-
pahtumista vastaajat ovat kéyneet. Opiskelijoilta kysyttiin, missa tapahtumissa he ovat
kayneet ennen opiskelun alkua ja missé taas opiskelun aikana. Mikali opiskelija oli kay-
nyt samassa tapahtumassa sekd ennen opiskelun alkua etta opiskelun aikana, huomioi-
tiin vastauksista muoto "ennen opiskelun alkua”, joka palvelee tatad tutkimusta parem-
min. Yla-Savon ammattiopiston luonnonvara-alan koulutusyksikét ovat olleet mukana
kaikissa tapahtumissa. Kuviossa 2 esitetddn ympyrékaaviossa, kuinka suuri osuus kai-
kista vastaajista on kaynyt eri tapahtumissa ennen opiskelujen aloittamista Yla-Savon

ammattiopistossa.
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Kysyttdessa vastaajilta nuorten ammattitaidon SM-kilpailu Taitajasta, oli tapahtumassa
kaynyt noin 21 % vastaajista ennen ammattiopiston aloittamista (osuus sisaltdd myos
soveltuvuuskokeisiin osallistujat). Ammattikoulutusvaihtoehtoja esittelevilla Next Step —
messuilla oli vieraillut kaikista vastaajista alle 14 % ennen ammattiopiston aloittamista.
Ensimmaisen kerran opiskelun aloittamisen jalkeen messuille oli paassyt 12 opiskelijaa.
Next Step — messduilla ei ollut lainkaan kaynyt 268 vastaajaa. Maaseutua esittelevilla
ELMA — messuilla oli kaikista vastaajista kaynyt ennen ammattiopiston aloittamista tai
soveltuvuuskokeita 2 vastaajaa. Opiskelun aloittamisen jalkeen messuille oli padssyt 8
vastaajaa. Farmari — maaseutunayttelyissa oli ennen opiskeluja kaynyt noin 32 % vas-

taajista.

Alle 10 % kaikista vastaajista oli kaynyt Voittaja — koiranayttelyissa oli ennen ammat-
tiopiston aloittamista. Voittaja — nayttelymatkan oli tehnyt 8 luonnonvara-alan opiskelijaa
opintojen aloittamisen jalkeen. 285 opiskelijaa ei ollut kdynyt koskaan Voittaja — koira-
nayttelyissd. Hevoset — messuilla Tampereella oli kdynyt vahemman kuin 8 % vastaajis-
ta ennen soveltuvuuskokeita tai opiskeluja ammattiopistossa. Opiskelut olivat vieneet 10
vastaajaa messuille. Hevoset — messut olivat kokonaan kokematta 290 vastaajalta. Ku-
ninkuusraveissa oli vieraillut vastaajista lahes 22 % eli 69 henkil6d ennen opiskelujen
aloittamista. 6 Opiskelijaa oli paassyt kuninkuusraveihin opiskelun aikana. 246 vastaajaa

ei ollut kaynyt kuninkuusraveissa (77 %).

ELMA -
messut
1%

"Olen kdynyt ennen opiskelun aloittamista % "

Farmari -
maaseutunayttelyt
32%
Hevoset -messut
Voittaja - 8%

koiranayttelyt

10%

KUVIO 2: Kuinka suuri prosenttiosuus kaikista vastaajista on kaynyt eri tapahtu-

missa ennen opiskelujen aloittamista
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8.3 Koulutusyksikkékohtaisia tuloksia

Opiskeluuyksikkdkohtaisia tuloksia esitetéaén siten, ettd tuloksista on poimittu esille mer-
kittdvimmat seka opinnaytetydn tekijan arvion mukaan kiinnostavimmat tulokset. Kaikki-
en kysymysten tulokset on esitetty liitteissd 4 (Hingunniemen vastaajat) ja 5 (Peltosal-
men vastaajat) seka opiskelulinjoittain puretuissa avoimia kysymyksia esittavissa liitteis-
sa (liitteet 6 — 13). Koulutusyksikkdkohtaisissa tuloksissa on pyritty 16ytdamaan mahdolli-
sia eroavaisuuksia sekad merkittavimpia yhtalaisyyksia Hingunniemen ja Peltosalmen
vastaajien valilla. Oppilaitoksia koskeviin tuloksiin on liitetty myés avointen kysymysten

tuottamia vastauksia.

8.3.1 Tiedon saanti jatko-opintomahdollisuuksista koulutusyksikéittdin

Seka Hingunniemen etta Peltosalmen vastaajista suurin osa on saanut "paljon” tietoa
opiskelumahdollisuuksista Internetistd. Hingunniemen vastaajista lahes 57 % ja Pel-
tosalmen vastaajista noin 47 % ilmoittaa saaneensa “paljon” tietoa Internetista. Molem-
mista oppilaitoksista noin 52 % vastaajista ei ole saanut ollenkaan tietoa opiskelumah-
dollisuuksista messuilta ja tapahtumista. Hingunniemen vastaajien mukaan ammattiin
valmistuneet merkitsevéat tarkedmpaa tiedonldhdettéd opiskelumahdollisuuksista kuin
Peltosalmen vastaajien mielestd. Hingunniemella vastanneista yli 33 % vastaajista on
saanut "paljon” tietoa ammattiin valmistuneilta, kun Peltosalmella vastaava osuus on
vain hieman alle 17 %. Myo6s oppilaitoksissa jo opiskelevat toimivat suuremman vastaa-
jaosuuden tiedonléhteend Hingunniemella (noin 29 %) kuin Peltosalmella (19 %). Muu-

toin vastaukset noudattelivat varsin samoja linjoja molemmissa oppilaitoksissa.

Avoimissa kysymyksissa korostui Internetin osuus yhta paljon kuin valintakysymyksissa-
kin. Molempien koulutusyksikdiden kaikilla tutkimukseen osallistuneilla opiskelulinjoilla
Internet oli yleisin vayla tiedon etsimiseen. Hakukone Google nousi voimakkaasti esille.
Myds opiskelijoiden blogit mainittiin opiskelevien ratsastuksenohjaajien vastauksissa.

Koulutusyksikoéiden omat sivut olivat tarkein kanava tiedonhankinnalle Internetissa.

"Kaverit” korostuvat tietoldhteena jo opiskelevien vastauksissa. Vain hevostenhoitajiksi
opiskelevat olivat saaneet eniten tietoa opinto-ohjaajalta. Soveltuvuuskokeisiin saapu-
neiden vastaukset hajoavat paljon ja esille nousee seuraavanlaisia tietolahteita: *val-
mentajilta”, *ratsastuksenohjaajilta”, 'tallilta”, “entisilta ja nykyisiltd oppilailta” jne... Oppi-
laanohjaus mainitaan yllattavan harvoin, eikd se yleensd mitenk&an erityisesti nouse
tietolahteend muiden yli. Poikkeuksen tasta tekevat eldintenhoitajien soveltuvuuskokei-
siin saapuneiden vastaukset; heilla opinto-ohjaaja on kolmen vastauksen verran kave-

reita tarkedmpi tiedonlahde opiskelumahdollisuuksista.
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8.3.2 Kyseiseen koulutusyksikkdon hakeutumiseen vaikuttaneet seikat

Peltosalmella vastanneista lahes 10 % ilmoitti vanhempien mielipiteen vaikuttaneen
"paljon” heidan hakeutumiseensa kyseiseen oppilaitokseen. Hingunniemessa vanhem-
pien mielipide oli vaikuttanut "paljon” alle prosentilla vastaajista. Hyva opiskeluymparisto
oli molemmissa oppilaitoksissa eniten "paljon” oppilaitokseen hakeutumiseen vaikuttanut
seikka (yli 30 % vastaajista molemmissa oppilaitoksissa). Mahdollisuus kaksoistutkin-
toon oli vaikuttanut Hingunniemen vastaajista hieman yli 18 % mielesta "paljon”, Pel-
tosalmella samoin vastasi vahéan alle 13 % vastaajista. Oppilaitoksen Internet — sivut
ovat vaikuttaneet opiskelupaikan valintaan "paljon” Hingunniemen vastaajista 27 % mie-
lesta ja Peltosalmen vastaajista alle 24 % mielesta. Esitteet eivat ole vaikuttaneet ollen-
kaan oppilaitoksen valintaan Hingunniemessa noin 40 % vastaajista ja Peltosalmella
lahes 50 % vastaajista.

Avoimia kysymyksia tarkasteltaessa havaitaan, ettd kaikilla linjoilla sek& opiskelevien
ettd pyrkivien tarkein motivaatio hakeutua oppilaitoksiin on kiinnostus alaan. Peltosal-
mella maaseutuyrittajaksi opiskelevien ja opiskelemaan hakevien vastauksissa korostuu
hyvin paljon kotitila ja maatilayrityksen jatkaminen. "Kotona on metsékone + kaivinkone
ja maataloutta” "Jatkan kotitilaa” "Olen kasvanut maatilalla” "Tarvitsin takuun nuoren
viljelijgn tuen saamiseen” "Puolisolla maatila” jne. Varsinaisiksi Peltosalmen valteiksi
mainitaan maaseutuyrittijien vastauksissa mm. "Hyvédn opiskeluolot” ja "Nykyaikainen
navetta”. Eldintenhoitajaksi opiskelevat tai sinne pyrkivat tuovat esille voimakkaan elain-
rakkauden ja kiinnostuksen eldinten hyvinvointiin ja oloihin. Vastaajat kiittdvat myds kou-
lun tasoa, arvostavat soveltuvuuskoetta ja mainitsevat ettéa koulutusta ei ole paljon saa-
tavilla Etela-Suomen ulkopuolella. Muita mainintoja olivat esimerkiksi: "Sain mukaan
oman lemmikin”, "Léhin vaihtoehto jossa sain kaksoistutkinnon kolmessa vuodessa’,

“Voi suuntautua pieneléimiin”, "kaverien hyvét kokemukset”.

Hingunniemella vastanneet tuovat esille kiinnostavan alan ja hevosrakkauden liséksi
sen, ettd paikkaa on kehuttu ja koulutusyksikkd vaikuttaa mukavalta: "Rento meininki”
"Sopiva paikka” "Kun soitin ja kyselin, oli dmmin vastaanotto” "Osaavat opettajat” "Mu-
kavat hevoset”. Lisdksi mainintaan esimerkiksi seuraavia perusteita: "T4altd paasee
suoraan opiskelemaan ratsastuksenohjaajaksi”, 7 Kaksoistutkinnon mahdollisuus”, "Hy-

vat mahdollisuudet paasta”.
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8.3.3 Koulutusyksikéiden ilmoitusten havaitseminen

Peltosalmen vastaajista lahes 60 % on havainnut oppilaitoksen ilmoituksia ammattileh-
dissa. Hingunniemella vastanneiden vastaava luku on lahes 50 %. Sanomalehtien ilmoi-
tuksia on molemmissa oppilaitoksissa havainnut puolet tai vahan alle puolet vastaajista.
Maaseutunayttelyisséd oli Peltosalmen vastaajista huomannut ilmoituksen tai esittelyn
reilu 22 % vastaajista, Hingunniemen vastaajista 13 %. Raveissa oli Hingunniemen vas-
taajista nahnyt mainoksen tai ilmoituksen reilu 31 % vastaajista, Peltosalmen vastaajista
noin 5 %. Ratsastuskilpailujen mainoksia oli huomannut lahes 22 % Hingunniemen vas-
tagjista, ja alle 2 % Peltosalmen vastaajista. Peltosalmen vastaajista hieman suuremmat
osuudet olivat huomanneet mainoksia koiranayttelyissa (noin 7 % Peltosalmen vastaa-

jat, 1 % Hingunniemen vastaajat).

Avoimet kysymykset eivat oikeastaan lisanneet tietoa koulutusyksikdiden mainonnan
havaitsemisesta. Hingunniemelld vastauksista |0ytyy kaksi mainintaa: "Keskiméen He-
vostila” ja "Hippos — lehti”. Peltosalmella vastanneet ovat havainneet mainoksia Koi-
ramme — lehdessa (kolme mainintaa), postissa tulleissa ilmoituksissa ja muutamilla In-

ternet — sivustoilla, kaupan seinalla ja tyévoimatoimistossa.

8.3.4 Internet — sivustojen suosio oppilaitoksittain

Molempien koulutusyksikdiden vastaajista suurin osa (97 — 98 %) on kaynyt koulutusyk-
sikdiden Internet — sivuilla. Molempien koulutusyksikdiden vastaajat olivat arvioineet YIa-
Savon ammattiopiston sivut onnistuneiksi yleisesti (93 — 98 %). Virtuaalikyla oli suhteel-
lisesti suositumpi Hingunniemella vastanneiden keskuudessa, jossa noin 83 % vastaa-
jista oli kaynyt Virtuaalikyldssa. Peltosalmen vastaajista oli Virtuaalikylaan tutustunut alle
47 %.

Kysyttdessa avoimella kysymyksella milla muilla Peltosalmen tai Hingunniemen luon-
nonvara-alan oppilaitoksiin liittyvilla Internet — sivuilla vastaaja on kaynyt, on saatu muu-
tama vastaus: “Keskustelupalstat”, "Wikipedia”, ’KiuRan sivut” ja “Maanrakennus-
konekuljettajat”. Yksi vastaajaryhma ja Internet — sivusto erottuu kuitenkin muista; he-

vostenhoitajaksi opiskelevat kayvat oppilaitoksen omilla Hinkulaari — lehden sivuilla.

8.3.5 Lehtien suosio koulutusyksikéittain verrattuna

Peltosalmella kyselyyn vastanneet hakijat ja opiskelijat lukivat Savon Sanomia enem-

man "usein” (noin 33 %) , kuin Hingunniemelld vastanneet (noin 17 %). My6s lisalmen
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Sanomien lukemisessa "usein” oli reilu ero Peltosalmella vastanneiden voitoksi (noin 30

% )verrattuna Hingunniemella vastanneisiin (noin 18 % luki lisalmen Sanomia "usein”).

Ammattilehdissa muodostui selkeitd eroja koulutusyksikoiden vdlille. Maaseudun Tule-
vaisuus kiinnosti Peltosalmella "usein” noin 30 %:a vastaajista. Hingunniemessa vas-
tanneista luki Maaseudun Tulevaisuutta "usein” noin 5 %. Kaytannén Maamiesta ja Ko-
neviestia ei lukenut "usein” kukaan Hingunniemelld kyselyyn vastanneista, mutta Pel-
tosalmella lehdet saivat merkintoja; Kaytannén Maamiesta luki "usein” noin 16 % ja Ko-
neviestia lahes 25 % vastaajista. Hevosurheilu — lehti kului Hingunniemen vastaajien
kasissa "usein” noin 38 % mielestd, Peltosalmella vastanneista lehtea luki "usein” 8,5 %.
Hingunniemelld vastanneiden joukossa eniten "luen usein” mainintoja sai Hippos — lehti
(noin 68 % vastaajista), Peltosalmella Hippos sai "usein” merkint6ja 6 %:lta vastaajia.
Peltosalmella vastanneista noin 30 % luki Koiramme — lehted "usein”, Hingunniemen
vastaajista noin 13 %. Lehtien saamat "luen usein” maininnat on esitetty prosenttiosuuk-
sina molempien koulutusyksikdiden osalta kuviossa 3. Kuvio pyrkii esittdmaan koulu-

tusyksikkokohtaiset erot "usein” vastausten saamien prosenttien erona.

"Luen usein" prosenttimaarina
oppilaitoksittain
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KUVIO 3. Lehtien saamat "luen usein” maininnat prosenttiosuuksina

Avoimella kysymyksella kysyttiin mitd muita lehtid vastaajat lukevat usein tai joskus.
Kysymys toi esille koulutusyksikko- ja linjakohtaisia eroja. Maatalousyrittdjiksi opiskele-

vien tai koulutukseen hakevien vastauksissa tuli eniten esille ammattilehtida. Useita mai-
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nintoja saivat mm. Konepdrssi ja Urakointiuutiset seka muut konelehdet ja myds maata-
lousalan julkaisut. Eldintenhoitajaksi opiskelevien ja soveltuvuuskokeisiin saapuneiden
vastauksissa yleisimpia lehtia olivat iltapaivalehdet Illtasanomat (15 mainintaa) ja lltalehti
(12 mainintaa). Muissa lehdissa esiintyi suurta vaihtelua, ja joukosta I6ytyi nuorten lehtia
ja myos opiskelualaan liittyvia lemmikki- ja eldinlehtia. Erilaisten koirarotujarjestojen leh-

tid tuli esille kohtalaisesti.

Hevostenhoitajaksi opiskelevat eivat maininneet juurikaan lukevansa valintakysymyksen
ulkopuolelle jaaneita hevoslehtia. Esille nousi paikallisia lehtid sekd nuorten lehtia, kuten
Demi ja Cosmopolitan. Sen sijaan hevosenhoitajien soveltuvuuskokeissa vastanneet
seka kaikki ratsastuksenohjaajalinjalta vastanneet mainitsivat useimmin Hevoshullu- ja

Villivarsa — lehdet.

8.3.6 Verkkosivujen suosio oppilaitoksittain vertailtuna

Verkkosivusto Hipposta ilmoitti seuraavansa "usein” lahes 56 % Hingunniemelld kyse-
lyyn vastanneista. Peltosalmen vastaajista Hippoksen sivustolla k&avi usein noin 7 %.
Hevostalli — keskustelusivustolla ilmoitti kAyvansa usein yli 70 % Hingunniemen vastaa-
jista, ja noin 10 % Peltosalmen vastaajista. Samansuuntaiset lukemat koskivat myds
Sukuposti — sivustoa. Suomen Ratsastajainliiton sivuilla kavi "usein” 50 % Hingunnie-
men vastaajista, ja alle 2 % Peltosalmen vastaajista. Farmit ja Agronet eivat kohonneet
kummassakaan oppilaitoksessa lainkaan suosituiksi sivustoiksi; Hingunniemen vastaajat
eivat kdyneet niilla juuri lainkaan ja Peltosalmenkin vastaajista noin 7 % kavi sivustoilla
"usein” ja noin 70 % ”ei koskaan”. Kaikkein suosituin verkkosivusto molemmissa oppilai-
toksissa oli Facebook, jossa kavi usein 96,5 % Hingunniemen vastaajista ja noin 78 %

Peltosalmen vastaajista.

Avoimella kysymyksella pyrittiin 10ytamaan valintakysymyksen ulkopuolelle jaavia suo-
malaisia Internet — sivustoja, joilla vastaajat kayvat usein. Kaikista verkkosivuista suosi-
tuimmaksi nousivat iltapaivélehtien verkkosivut, jotka saivat suuren suosion erityisesti
elaintenhoitajiksi opiskelevien ja pyrkivien parissa. Maaseutuyrittajaksi opiskelevien
suosituimmat suomalaiset verkkosivut olivat kone- ja autoalaan liittyvia sivustoja. Hin-
gunniemelld vastanneista ratsastuksenohjaajien soveltuvuuskokeisiin saapuneet ilmoit-
tivat eniten seuraavansa hevosaiheisia sivustoja, kuten Hevosnetti, LAnnenratsastus.fi ja
ratsastusseurojen sivustoja. Eldintenhoitajat (opiskelevat/pyrkivat) luettelevat useita

lemmikki- ja eldinaiheisia sivustoja, jotka saavat kuitenkin vain yhden maininnan kukin.
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8.3.7 Tapahtumissa kaynti oppilaitoksittain verrattuna

Hingunniemella kyselyyn vastanneista lahes 38 % ja Peltosalmen vastaajista noin 13 %
oli kaynyt kuninkuusraveissa ennen opiskelujen aloittamista. Molemmista oppilaitoksista
noin 13 % vastaajista oli huomannut koulutusyksikdiden esittelyn kuninkuusraveissa.
Farmari maaseutunayttelyssa oli kaynyt ennen opiskelujen aloittamista noin 41 % Pel-
tosalmen vastaajista, mutta Hingunniemella vastanneista noin 15 %. Taitaja-SM — Kilpai-
luissa oli kaynyt ennen opiskelun aloittamista noin 24 % Peltosalmella vastanneista ja
15 % Hingunniemelld vastanneista. Vahiten kavijoita ennen opiskelun aloittamista oli
molempien koulutusyksikoiden vastaajista saaneet ELMA-messut; 95 — 98 % vastaajista
ei ollut kaynyt niilla koskaan. Kuviossa 4 on muodostettu prosenttimaarina esitys oppilai-
toksittain siitd, kuinka suuri osuus vastaajista on kaynyt tapahtumissa ennen opiskelujen

aloittamista
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KUVIO 3. Tapahtumissa kaynti prosenttimaarind ennen opiskelun aloittamista molempi-
en koulutusyksikéiden osalta

8.3.8 Koulutusyksikdiden vetovoimatekijoita

Kysymyslomakkeen viimeinen kysymys on avoin kysymys. Vastaajalta kysytaan, miksi
oppilaitos jossa han opiskelee, tai jonne han hakee, on paras vaihtoehto? Kysymyksen
tarkoitus oli l0ytaa vield lisaa mahdollisia vetovoimatekijoitd molemmille oppilaitoksille ja
kaikille neljdlle kyselytutkimuksen kohteena olleelle opiskelulinjalle. Kysymys tuotti run-

saasti vastauksia, jotka olivat tosin pitkalti yhtenevia oppilaitokseen hakemiseen johta-
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neiden seikkojen (kysymys 6) kanssa. Molempien kysymysten vastauksissa tuli ilmi vas-
taajien suuri kiinnostus alaan. Kun tarkastellaan muita syitd oppilaitoksen valintaan,
saadaan esille, etta ymparistolla on vastaajille suuri merkitys. Erityisesti Peltosalmen
vastaajat kiittelevat oppilaitoksen sijaintia. Eldintenhoitajien soveltuvuuskokeissa vas-
tanneet tuovat myos esille paljon oppilaitoksen yleistd mukavuutta ja hyvyytta. Koulu-
tusyksikko saa tassa ryhmassa vastaajilta 38 erilaista kehuvaa mainintaa. Vastauksissa
mainintaan mm. *Viihtyisd ympéristd”, "Koulu vaikuttaa hyvéltéd”, "Olen kuullut pelkkaa
hyvaa paikasta”, "Tutustumiskdynti antoi hyvan kuvan”, "Sopivan kokoinen oppilaitos’,
"Hyvé opetus” ... My0s eldintenhoitajaksi opiskelevat Kiittelevat Peltosalmen yleista mu-
kavuutta, ilmapiiria, ymparistdd ja opettajia sekd muita opiskelijoita. "Mukava ilmapiiri”

"Ammattitaitoiset opettajat’.

Maaseutuyrittajaksi opiskelevien tai koulutukseen hakeneiden vastauksissa korostuu
muita linjoja enemman kodin laheisyys ja hyvat kulkuyhteydet. Sama suuntaus oli ha-
vaittavissa kysymyksen 6 (hakemiseen johtaneita syitd) yhteydessa. Maaseutuyrittdjalin-
jalta vastanneiden ajatukset suuntautuvat yleensa voimakkaasti ammattiin ja yrittajyy-
teen: "Koulu tarjoaa hyvét valmiudet maaseutuyrittdjéksi”, "Kotitilan tyét kiinnostavat
jatkossa”, "Pohja tulevalle ammaitille”, "Haluan tyéskennelld koneiden ja eldinten paris-

sa” "Haluan tulevaisuudessa oman maatilan” ...

Hingunniemella kyselyyn vastanneet pitavat yleensa koulutusyksikkda sinansa vetovoi-
maisena. Poikkeuksen tekevét ratsastuksenohjaajaksi opiskelevien vastaukset, joissa
oppilaitoksen hyvyyden sijaan tuodaan esille koulutuksen mahdollisuuksia: "Raoh — linja
ilman yo-pohjaa”, "Mahdollisuus kaksoistutkintoon”. (Raoh -> ratsastuksenohjaaja). Rat-
sastuksenohjaajaksi pyrkivien listassa koulutusyksikkda kehutaan yleisesti: “Ei ole liian
suuri paikka”, "Paikka on juuri sellainen, jossa haluan opiskella”, "Laadukkaan oloinen
paikka”, "Taaltd valmistuneet ovat taitavia”, “Tutustumiskdynti vaikutti paljon”, "Olen
kuullut paikasta hyvié juttuja”.... Perati 12 tdman ryhman vastaajaa totesi ettd oppilaitos
vaikuttaa mukavalta/rauhalliselta/kivalta tai viihtyiséltd paikalta. Kuusi vastaajaa kertoi

kuulleensa paljon hyvaa Hingunniemesta.

Hevostenhoitajalinjalta vastanneiden vastauksissa korostuvat hevosiin liittyvéat tekijat.
Myds koulutusyksikkd saa Kiitosta: "Paras, kiinnostavin ja mielenkiintoisin”, "Pieni koulu’,
"Mukava ja osaavat opettajat”, "Tuntuu parhaalta paikalta oppia”, "Rauhallinen kaupun-
ki”, "Vaikutti hyvélta paikalta juuri minulle”, “Sopivan kokoinen paikka”, “Erityisesti opet-
tajien ja hienojen tilojen takia”, "Hyvét tilat”, "Hieno ja mielenkiintoinen paikka”, "Virtuaa-
likylan perusteella hyvat opiskelumahdollisuudet’... Koulutusyksikkd saa kehuja noin 30

maininnan verran hevostenhoitajiksi opiskelevilta sek& hevostenhoitajalinjan soveltu-
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vuuskokeisiin saapuneilta vastaajilta. Kuvassa 3 on yksi Hingunniemen vetovoimateki-

jOistd; uusi moderni ravitalli.

KUVA 3: Hingunniemen uuden ajanmukaisen ravitallin toinen kaytava. Kuvaaja Riina

Huttunen 2013, kuva on Yl&-Savon ammattiopiston valokuva-arkistosta.
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9 EHDOTUKSIA LUONNONVARA-ALAN KOULUTUSYKSIKOIDEN MARKKINOINNIN KE-
HITTAMISEEN

Yla-Savon ammattiopiston luonnonvara-alan koulutuksen markkinoinnin kehittdminen on
jatkuva prosessi, jota tekevéat markkinoinnista vastaavat henkilét yhdessa koulutusyksi-
koiden vastaavien henkildiden kanssa. Yla-Savon ammattiopistossa markkinointikoor-
dinaattori on lisalmessa Asevelikadulla tydskentelevd Panu Poéyhtari, joka on antanut
arvokasta tietoa my6s taman opinnaytetydn taustan muodostamiseen. Taman opinnay-
tetydn esittamat markkinoinnin kehittamiseen liittyvat ideat ja ajatukset pohjaavat koko-
naan kyselytutkimuksen tuloksiin. Opinnaytetyon tekijaa eivat sindnsa sido koulutusyksi-
koiden realiteetit, joten tassa luvussa esitetyt markkinoinnin kehittamisehdotukset saat-
tavat loikata jopa lakien ja ainakin realismin tuolle puolen. Ty6n lopullisen tarkoituksen
toteuttamiseksi ei ole kuitenkaan mielekasta paneutua jokaisen yksityiskohdan mahdol-
lisen toteuttavuuden arviointiin. Taman kaltaisen arvioimisen tdma tyo jattda kokonaan
markkinoinnista vastaaville asiantuntijoille, mikali he l6ytavat ehdotuksista jotain kiinnos-

tavaa.

9.1 Opiskelulinjojen suosiosta

Elaintenhoitajalinjan opiskelevien i&n keskiarvo on yleisia keskiarvoja korkeampi, 19,4
vuotta. Tama nostaa myods Peltosalmen vastaajien yleistd ian keskiarvoa. Keskiarvoon
vaikuttaa se, ettd elaintenhoitajille on tarjolla ylioppilaspohjainen linja. Vastaajista noin
37 % oli yo-pohjalta. lisalmen Sanomien 19.3.2013 artikkelin mukaan Yla-Savon ammat-
tiopiston koulutuslinjoista elaintenhoito kiehtoo nuoria. Eldintenhoitajan linja on erédéanlai-
nen kestosuosikkilinja, jolle ensisijaisia hakijoita oli kevaan 2013 yhteishaussa 43. Aloi-
tuspaikkoja linjalla on 20. Elaintenhoitajalinja haaste ei siis ole niinkaan saada opiskeli-

joita lisaa, mutta toki koulutuksen vetovoiman sailymisesta taytyy huolehtia.

Maaseutuyrittdjalinjan opiskelijat ovat yleisesti kotoisin maaseudulta ja maatalosta. Tar-
ked tekija ammattiin hakeutumiselle on kotitilan jatkaminen. Tama ei toki ole mitenkaan
valttdmaton lahtdkohta, vaan opiskelijoita on my6s kaupungista. Peda.net — sivuston
tilastojen mukaan maaseutuyrittdjan koulutukseen on vuonna 2012 ollut 19 ensisijaista
hakijaa ja kaikkiaan 49 hakijaa, joista 22 on hyvéaksytty opiskelijoiksi. Aloituspaikkoja on

ollut tarjolla 24.

Hevostenhoitajaksi tai ratsastuksenohjaajaksi pyrkivéat opiskelemaan hevosharrastuksen
pohjalta ponnistavat nuoret. Ratsastuksenohjaajiksi pyrkiviltéd edellytetdan myos ratsas-
tustaitoa. Hingunniemen opiskelijoiden kotipaikat ovat yleensa Peltosalmen opiskelijoita

laajemmin ympari Suomea. Peda.net — portaalin mukaan Hevostalouden koulutuksiin
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Hingunniemelle on vuonna 2012 yhteishaussa hakenut 38 ensisijaista hakijaa ja kaikki-

aan 110 hakijaa. Naista opiskelijoiksi on hyvaksytty 39, aloituspaikkoja on ollut 38.

9.2 Markkinoinnin kohderyhméan kuvausta

Markkinointia mietittdessa on aloitettava siita, keille markkinointi on suunnattu. Kyselyyn
vastanneiden ian keskiarvo oli 18,3 vuotta Peltosalmella vastanneilla ja 17,2 vuotta Hin-
gunniemessa vastanneilla. Markkinoinnin kohderyhmaé on siis nuoret, jotka tekevat jatko-
opintovalintoja peruskoulun, lukion tai mahdollisen 10-luokan tai muun vélivuoden jal-
keen. Peltosalmella vastaajista 152 oli naisia ja 65 miehia. Hingunniemessa vastanneis-
ta naisia oli 115 ja miehia 1. Peltosalmella vastanneista naisista 136 opiskeli tai pyrki
opiskelemaan elaintenhoitajaksi. Eldintenhoitajalinjan vastaajista miehia oli 2. N&in ollen
Peltosalmen tutkimukseen osallistuneista 16 naista ja 63 miesta vastasi maaseutuyritta-
jalinjalta. Sukupuolijakauman tutkiminen antaa siis karkeat suunnat; Hingunniemen toi-
sen asteen koulutuksia seka Peltosalmen elaintenhoitajan koulutusta kannattaa markki-

noida paaasiassa naisille ja maaseutuyrittdjan koulutusta miehille ja naisille.

Markkinoinnissa on huomioitava, ettd kohderyhma on nuorta. Aikuinen ajattelee mielel-
l&an, ettd koulutusyksikdiden on tarked antaa itsestaan asiallinen ja pateva kuva. Mie-
lessa on kuitenkin pidettdva myods opiskelijoiden ikd. Nuoret arvostava erilaisia asioita
kuin aikuiset, ja heilla on siihen myods oikeus. Jos koulutukseen tuleva nuori lukee sarja-
kuvia ja ihailee aikuisten mielesta vaikka hevosia tai lehmia lapsellisin perustein, on kou-
lutuksen tehtéava hioa hanesta kolmessa vuodessa alan ammattilainen nuoren kasvu-
rauhaa kunnioittaen mutta ammattilaisuuteen johdattaen. Tassa voisi olla yksi markki-
noinnin kipupiste; aikuisten pitaisi uskaltaa myontaa kuinka nuoria hakijat ovat ja millai-
sia nuoret ovat nykyaan ylipaataan. Todennakdisesti useimmilla nuorilla ei ole sen kal-
taista tyontekoa ja pakollista kasvua vastuuseen takanaan, kuin on esimerkiksi kolme
vuosikymmenta sitten nuoruuttaan viettaneilla. Nykyaikana nuorten huomiosta ja ajasta
kilpailevat erilaiset viihdelaitteet ja — tuotteet, ja tdma nakyy esimerkiksi pieneltda osin
siind ettd edes koulutustietoa etsivad nuori ei valttdmatta kiinnostu syventyneesti tutki-
maan vaikka ammatinvalinnan oppaita. Kuvassa 4 on Hingunniemen opiskelijoita talvel-
la 2013 iloisissa tunnelmissa hiihtoratsastuskilpailuissa. Kuva valittaa informaatiota Hin-
gunniemesta opiskelupaikkana, jossa on hyva ja iloinen ilmapiiri. Kuvan perusteella op-
pilaitoksessa on valilla myods hauskaa. Kun nuori valitsee kahden koulutuspaikan valilla,

voi tallaisella informaatiolla olla merkitysta.
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KUVA 4: Hingunniemen hevostenhoitajaopiskelijoita hiihtoratsastuskilpailupaivana. Ku-
va: Kirsi Kettunen 2013 / Yla-Savon ammattiopiston valokuva-arkisto.

9.2.1 Markkinoinnin ja mainostamisen vaylia nuorille

Markkinoinnin ja mainostamisen vaylissa pohditaan erilaisia mainostustapoja ja mainos-
ten muotoa. Koulutusyksikdiden mainonnan tarkein tehtava on tehdéa koulutusyksikdiden
tarjonta tunnetuksi. Yla-Savon luonnonvara-alan oppilaitokset ovat varmasti hyvin tun-
nettuja Pohjois-Savon alueella. Mainonnalla ja markkinoinnilla pyritdan lisddmaan tun-

nettavuutta ympari Suomen ja herattamaan kiinnostusta oppilaitoksiin.

9.2.1.1 Internet

Internet osoittautui kyselytutkimuksessa tarkeimmaksi tiedonléhteeksi opiskelumahdolli-
suuksista. Tassa luvussa on esitetty ajatuksia Internetin mahdollisuuksista markkinoin-
nissa. Ehdotukset on koottu tiiviisti esille kuvioon 5. Internet on hyva kanava imago-
markkinointiin, ja sinne voi upottaa todella paljon informaatiota. Kauniit kuvat perinteik-
kaasta ympadristdsta ja nykyaikaisista valoisista tiloista herattavat huomiota ja jattavat
katsojansa mieleen positiivisen muistijéljen. Internet voi siséltaa esittelyja henkilokun-

nasta ja elaimista, haastatteluja, blogeja ja muisteluja.

Hakijat ovat 2010-luvun nuoria. Internetin valta kaikessa markkinoinnissa on mydnnetta-
va ja verkkosisaltja taytyy kehittdd edelleen. Sosiaalisen median suuri kayttbaste kan-
nattaa hyddyntdd. Kyselytutkimus paljasti Facebookin suuren suosion. Oppilaitoksilla
taytyy olla paivittyvat, mielenkiintoiset ja vireat Facebook — sivustot, joissa on paljon

kuva-albumeja, videoita ja muuta sisaltdéa. Sivustoille voi jarjestaa niin sanottuja "tykkaa
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ja jaa” — kampanjoita, joilla sivustoa saadaan jaettua edelleen. Paitsi markkinoinnin kan-
nalta, on sivustoilla arvoa myoés yleensa imagotekijana. Sivustoilla on kayttéarvoa myos
tehokkaana tiedostusvaylana tapahtumista ym. ajankohtaisesta. Hingunniemi on kehit-
tanyt voimakkaasti Facebook — sivustoaan, jolla 1.4.2013 on 506 "tykkaajaa” ja runsaas-
ti sisaltdd. Mukana on mm. huimia kuvia iloisista hiihtoratsastuskilpailuista seka hyvia
kuvia uudesta ravitallista. Molemmilla lienee suurta markkina-arvoa kuvat nékeville nuo-
rille. Sosiaalisen median muotojen kanssa taytyy olla tarkka. Vaikka Facebook on talla
hetkella viela laajasti kaytossa, varsinaiset edellakavijat ovat jo hylkdamassa palvelun.
Twitter valtaa alaa, mutta twiittaamisen sovittaminen koulutusyksikéiden markkinointiin

ei tunnu jarkevalta, eika Twitter noussut mitenkaéan esille kyselytutkimuksessa.

Yla-Savon ammattiopiston kotisivut tavoittivat kyselytutkimuksen mukaan likimain kaikki
hakijat, ja vastaajat olivat tyytyvaisia sivustoihin. Selkeét sivut ja toimivat linkit ovatkin
miellyttava kayttokokemus. Kotisivujen linkittdmista ja jakamista verkossa voisi edistaa
edelleen esimerkiksi jonkun kilpailun kautta. Kotisivulla voisi olla jonkun aikaa vaikka
parin kysymyksen mittainen markkinointia palveleva kysely, johon vastaaja saisi jattaa
yhteystietonsa. Vastaajien kesken voitaisiin arpoa palkinto. Nuoret jakavat tdméan kaltai-
sia linkkeja toisilleen esimerkiksi Facebookin kautta. Mitd houkuttavampi palkinto on,
sitd taatumpi sivun eteneminen verkossa. Nain sivustoille osuisi runsaasti kavijoita, jou-

kossa ehka myds ne jotka todella havahtuvat koulutusyksikdiden tarjontaan?

YouTube — videopalvelun sisaltamat Yla-Savon ammattiopiston luonnonvara-alan koulu-
tusyksikdita esittelevat videot eivat olleet kyselytutkimuksen mukaan herattaneet juuri
lainkaan huomiota vastaajien keskuudessa. Nuoret kuitenkin kayttavat YouTubea, eika
sitd kannattaisi heittdd kanavana kokonaan hukkaan. Jo olemassa olevat YouTube —
videot voi linkittaa Facebook — sivuille, joista ne voivat saada jakoa eteenpéain. Palveluun
voi my0ds suunnitella lisaa videoita. Hauskat, lyhyet, mielelladn musiikkitaustaiset video-
patkat esimerkiksi koulutusyksikdiden tapahtumista (hiihtoratsastuskisat, Hingunniemen
Hummauspaivat, Peltosalmen "Paiva maalla” ...) voidaan toteuttaa vaikka oppilasvoimin
jonkun kurssin yhteydessa. Videoita voidaan koota myds valokuvista. Videoiden suunnit-
telussa kannattaa kayttaa hyvéksi nuorten nékodkulmaa, asiantuntemusta siihen l6ytyy

varmasti oppilaitoksista.

Hinkulaari — lehti 10ytyy Internetista. Hienon oloinen lehti on Hingunniemen oma nettileh-
ti, joka siséltda asiaa Hingunniemesta ja yleisesti hevosista ja hevosurheilusta. Lehden
esittelyn mukaan se on saanut alkunsa ratsastuksenohjaajaopiskelijoiden opinnayte-
tyosta ja ilmestyy noin kahden kuukauden vélein (Hinkulaari 2013). Kun 1.4.2013 tutus-
tuu Hinkulaarin numeroihin, tuorein 16ytyvd numero on 1/2012. Luultavimmin lehtea ei

ole tuon jalkeen toimitettu. On ymmarrettavaa etta oppilasvoimin toimitettu lehti kuihtuu
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oppilaiden lahtiessa tydelamaéan. Lehti on kuitenkin todella hieno ja olisi varmasti oiva
mainos Hingunniemelle. Lehteen sisaltyy toki ongelmia; kuinka julkaisu saadaan jatku-
maan ja miten sisaltoa riittdd eri numeroihin. Jos lehti saa jatkuvuutta, toivoisi sen loyta-
van lukijoita my6s oppilaitoksen ulkopuolelta. Oppilaitoksen Facebook — sivu olisi hyva
kanava uuden numeron julkistamiseen ja markkinoimiseen. Ainakin nuorin jo toimitettu

numero olisi myos linkitettavissa Facebookiin.

INTERNET
FACEBOOK: paljon kuvia, sisalttd, ajankohtaisuutta

elaimistd, tiloista ja koneista vaikka linkin kautta eri sivustolla

ninkia esille!

NETTILEHDET: Mahdollisuus esitella kuvin ja sanoin oppilaitoksia
HAKUKONEET: Hyva esilletulo hakutoiminnoilla on syyta varmistaa

KOTISIVUT: ehka kilpailu, kuinka saada sivuille huomiota? Esittelyjd henkilokunnasta,

YOUTUBE: viihteen varjolla mainontaa, imagon nostatusta, oppilaitosten mukavaa mei-

9.2.1.2 Perinteisten mainosten ja ilmoitusten mahdollisuuksia

Yla-Savon ammattiopiston luonnonvara-alan koulutuksia markkinoidaan lehdisséa ilmoi-
tuksilla ja mainoksilla. Lisdksi ammattiopisto lahettdd kohdennettuja kirjeita
9.luokkalaisten kotiin. Perinteisista ilmoituksista nousseita markkinointiajatuksia on koot-

tuna kuviossa 6.

9.2.1.2.1 Ilmoituslehdet

Kyselytutkimuksen perusteella paikalliset lehdet ja alueen sanomalehdet ovat jarkeva
ilmoituskanava; nuoret lukevat niité ja niissé olevia mainoksia on huomattu. Ammattileh-
tia tarkasteltaessa ilmeni, ettd Hingunniemen koulutuksia kannattaa mainostaa Hippos —
lehdessd. Hevosurheilu — lehti on hevosalan tarked lehti, jossa on myds ns. "koulu-
tusextra” — numero vuosittain. Lahes 50 % vastaajista kaikki vastaajat huomioiden oli
Hevosurheilun lukijoita "usein”. Eldintenhoitajaksi opiskelevien tai sinne opiskelemaan

pyrkivien vastauksissa korostui Koiramme — lehti. Hiukan yli 40 % kaikista vastaajista
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luki koiramme — lehte& "usein”. Maaseudun Tulevaisuus havisi niukasti Hevosurheilulle,
Maaseudun Tulevaisuutta luki usein noin 30 % Peltosalmen vastaajista mutta vain reilu
5 % Hingunniemen vastaajista. Oppilaitoksen kayttamista ilmoituslehdista edellda maini-
tut olivat merkittdvimpid. Maaseutuyrittajaksi opiskelevat toivat vastauksissaan esille
runsaasti alansa ammattilehtia, joista Koneviesti sai lahes neljnnekseltda vastaajista
arvioin "luen usein”. Koneviesti voisi siis olla harkinnan arvoinen ilmoituslehti maaseu-

tuyrittajan opinnoista.

Yla-Savon ammattiopiston luonnonvara-alan molempia koulutuspaikkoja on mainostettu
yleensa yhteisesti. Nain ollen samassa ilmoituksessa on esitelty seka Peltosalmella etta
Hingunniemessa tarjolla olevia linjoja. Kyselytutkimuksen perusteella vastaajaryhmien
suosimat lehdet ovat kuitenkin aika eriavat. Mainoksia kannattaisi kenties teravoittaa
kohderyhmalleen ja jattéda toinen koulutusyksikkd pois esittelystd. Maaseudun Tulevai-
suuden ilmoitus kannattaisi ehka kohdentaa Peltosalmella tarjolla olevaan koulutukseen
ja Hippoksen mainos Hingunniemen linjoihin. T&ll& voitaisiin saavuttaa mainoksiin iske-
vyyttd. Nuoret saattavat jattdd monisanaisen mainoksen tutkimatta, koska mainokset
kamppailevat nykyisin niin valtavassa mainonnan ja viihteen tulvassa. Selked, iskeva
mainos voi erottua massasta, herattdd huomiota ja houkutella kohteensa oppilaitoksen
kotisivulle Internetiin. Kotisivulta taas 16ytyy kaikki tieto molemmista oppilaitoksista, joten
nuori paasee joka tapauksessa tiedon aarelle. Mainoksessa kannattanee luottaa siihen,
ettei mainonnan tule kertoa kaikkea vaan houkutella asiakas tutkimaan asiaa lisaa.
Elaintenhoitajan ammatista haaveileva huomaa hyvéan elainkuvan, hevosihminen ei jata
huomiotta hienoa hevosenkuvaa ja maaseutuyrittdjyytta suunnitteleva pysahtyy tutki-
maan kuvaa nykyaikaisesta tyokoneesta pellolla. Kuvassa 5 on Yla-Savon ammattiopis-
ton valokuva-arkiston mainoskuva Hingunniemella tarjolla olevista yhteishaun piiriin kuu-

luvista opinnoista.
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FKOKO SUOMI J)A MUU

MAAILMA TARVITSEE
AMMATTIOSAAJIALL

Koulutamme kéadentaidor
tulevaisuudessa kysyntaa.
opintoihin ammattlkorkeakouluun ja ylloplstoon saakka Koko

koulutustarjontamme loydat WWW.YSAO.Fl
HEVOSTALOUDEN PERUSTUTKINTC

B Ratsastuksenohjaaja pk/yo B Hevostenhoitaja pk/yo

Kysy lisda opo Anneli Ldmsa p. 0400 793 136 ja koulutusvastaava Arja
Kontoniemi p. 0400 798 526, etunimi.sukunimi@ysao.fi.

MAH IS on oppilaitosten yhteistydverkosto, jossa on
mahdollisuus yhdistaa sekd ammatillisia etté lukio-opintoja.

Lisatietoja WWWw.mahis.fi A%

Hae meille
vhteishaussa
125.2.-15.3. 2013

Yla-Savon

ammattiopisto Hingunniementie 98,
H|ngunn|em| Kiuruvesi, p. 040 177 8511

KUVA 5: Hingunniemen koulutustarjonnan mainos Yla-Savon ammattiopiston valokuva-

arkistosta.

Kuinka villiksi mainonnassa kaytettavien lehtien kanssa voidaan menna? lltapéaivalehdet
eivat tunnu sopivalta koulutusyksikdiden mainosten foorumilta. Enté nuorille suunnatut
sarjakuvalehdet ja muut nuorten lehdet? Karsiikd koulutusyksikdiden imago, jos oppilai-
tos mainostaa “lastenlehdessd”, kaantyykd arvostus siitd huonompaan suuntaan? He-
voshullu on lehti, jossa on paljon palstoja ja artikkeleja, ja sita lukevat varmasti myos
nuoret. Koska muutamat Hingunniemella jo opiskelevat nuoret ilmoittivat lukevansa He-
voshullua, voisi olettaa ettéd vuotta tai paria nuorempi ikaluokka lukisi sitd myos jossain
maarin. Mikali lehteen saisi tarjottua esimerkiksi opiskelijan tekeman kuvitetun jutun
Hingunniemesta, toimisi se samalla oivana mainoksena oppilaitoksesta. Lemmikki —
lehti olisi samalla tavalla looginen kohde Peltosalmen eldintenhoitajalinjan esittelemi-

seksi.

9.2.1.2.2 Muut ilmoitukset ja mainokset

Lehtien lisdksi kyselytutkimukseen vastanneet olivat nahneet ilmoituksia ja mainoksia
esimerkiksi harrastuspaikassa ("Tallilla jossa kédyn”) ja ilmoitustauluilla ("Kaupassa’,

"Opon seinélla’).
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Jaettavissa ilmoituksissa on aina vaaransa; ne kaantyvat itseddn vastaan heti jos niita
lojuu jossain, ne eivét ole enda ajankohtaisia tai kenties repeilevat ja menevat huonoon
kuntoon. Mikali ilmoituksia jaetaan tai laitetaan esille, on luonnollisesti tehtava suunni-
telma siita, kuka ilmoitusta hoitaa. Kuka poistaa sen tai vaihtaa sen uuteen? Mikali uu-
distustehtava voidaan hoitaa luettavasti, voisi ilmoituksia lahettdd mm. ratsastustallien
ilmoitustaululle. Mikali tallilla on luontaisesti siteitéd oppilaitokseen, voisivat esimerkiksi
tydssaoppimisjaksolla olevat opiskelijat huolehtia tallille mennessaan ajankohtaisen tai
uusimman esitteen ilmoitustaululle tai muuten esille. Sama voisi koskea Peltosalmen

sidosryhmia.

ILMOITUKSET JA MAINOKSET

- Rohkeutta eriyttdd oppilaitosten mainonta?

- Uskallusta jattdd mainoksista tietopainotteisuus pois ja liséta
huomattavuutta ja erottuvuutta (ohjaus kotisivulle)

- llmoituslehtien laajentaminen, mahdolliset artikkelit nuorten leh-
tiin?

- Mainonta talleille ja muihin harrastuspaikkoihin

KUVIO 6: limoitusten ja mainosten tehokkuuteen liittyvia markkinointiajatuksia

9.2.1.3 Markkinointi messuilla ja tapahtumissa

Messumarkkinoinnissa on selkedsti hyvét ja huonot puolensa. Messuilla on mahdolli-
suus tavoittaa kerralla paljon ihmisia, jotka ovat sidoksissa luonnonvara-alaan tai kiin-
nostuneita alasta. Toisaalta messuilla on paljon muitakin esittelijoita, ja kilpailu yleison
huomiosta on suurta. Messut soveltuvat brandin vahvistamiseen ja niiltd on toki I16ydet-
tavissd myos henkilgitd, joita asia kiinnostaa tai koskettaa suoraan. Messuihin ja tapah-

tumiin liittyvi& markkinointiajatuksia on koottuna kuviossa 7.

Yleisesti ajatellen tuntuisi luonnolliselta, ettd nimenomaan koulutusmessut ovat paras
paikka tavoittaa jatko-opintoja suunnittelevia peruskoulunsa paattaneitd nuoria. Kysely-
tutkimus osoittaa kuitenkin, ettd esimerkiksi Etel&d-Suomessa pidettavat Next Step —
messut eivét ole hyva kanava markkinoida Yla-Savon ammattiopiston luonnonvara-alaa.
Kaikkiaan (tulkinnasta riippuen) 7 — 10 vastaajaa on huomannut Next Step — messuilla
Yla-Savon ammattiopiston luonnonvara-alan koulutusyksikdiden esittelyja. 14 % vastaa-
jista on kaynyt Next Step — messuilla ennen opiskelun aloittamista. Samansuuntaiset
lukemat koskevat my6s Taitaja — tapahtumaa, ja viela paljon alhaisemmat vastausmaa-
rat saavat maaseutua esittelevat EIma — messut. Voisi olettaa, ettd Next Step — ja ElIma

— messujen heikkous on Yl&-Savon ammattiopiston kannalta siind, ettd ne toteutetaan
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Eteld - Suomessa, ja niiden kohderyhma on suurelta osalta kaupungeista kotoisin olevia
nuoria. Taitaja — tapahtumalla taas on merkitystd ammattiopiston opiskelijoiden omana
tapahtumana. Jos nuori padsee mukaan tapahtumaan opiskeluaikanaan, voi silla olettaa

olevan paljon koulutuksellista merkitysta hanelle.

Kuninkuusravit saivat suhteellisen paljon mainintoja siihen ndhden, ettd ne ovat nimen-
omaan hevasiin liittyva tapahtuma. Kaikista vastaajista noin 22 % on kaynyt kuninkuus-
raveissa ennen opiskelujen aloittamista. Hingunniemen vastaajista kuninkuusraveissa
ennen opiskeluja on kaynyt lahes 38 %. Kuninkuusravit lienevat siis kohtalaisen hyva
paikka oppilaitoksen esille tuomiseen. Farmari — maaseutunéyttelyt ovat kerdnneet kavi-
joita ennen opiskeluja myds siind maarin (32 % kaikista vastaajista), etta niissa on var-
masti syyta olla edelleen mukana. Hevoset — messut ja Voittaja — koiranayttelyt saatta-
vat kyselytutkimuksen perusteella palvella enemman jo opiskelevien matkakohteina,
kuin oppilaitoksen markkinointipaikkoina.

Messuilla ja tapahtumissa on haasteellista erottua ja saada ihmisvirtaa pysahtymaan ja
kiinnostumaan esittelystd. Yleisia keinoja tdhan ovat erilaiset arvonnat ja pikapalkinnot,
joissa kuitenkin on vaarana se, etté palkkio vie huomion asiasta. Messuilla olevia esitte-
lyja voisi rummuttaa jo edelta késin sosiaalisessa mediassa, ndin messuvieras voisi jo
tapahtumaan tullessaan tietoisesti pyrkia l6ytamaan koulutusyksikdiden esittelypisteen.
Tallgin pisteessa tulee olla joku houkutin, joka ihmisia kiinnostaa. Kuinka mahdollisena
nahdaan esimerkiksi jonkun hyvin suositun (ja rauhallisen) eldgimen ottaminen mukaan
tapahtumaan? Haluavatko entiset ja nykyiset oppilaat tulla katsomaan vaikkapa legen-
daksi muodostunutta persoonallista opetushevosta tuoden samalla tullessaan esittely-
pisteeseen vipinaa, positiivista tunnelmaa ja kenties kavereitaan jotka kiinnostuvat kou-
lutuksesta? Ylipadnsa elaimet ovat esittelypisteiden vetovoimatekijoita paatellen kysely-
tutkimuksen avointen kysymysten annista. Myos julkisuuden henkildita kaytetaan esitte-
lyjen vetonaulana, mutta ket& he sitten voisivat olla? Menestyneité entisia oppilaita, joita

paasisi jututtamaan?

/MESSUT JA TAPAHTUMAT \
Kuninkuusravit ja Farmari — ndyttelyt ovat suosittuja kayntikohteita

Etela-Suomen messuilla ei ole suurta merkitysta oppilaitosten markkinoinnissa
Messuesittelyihin erottuvuutta ja rohkeutta vaikka eldinten avulla?

Vetovoimaisimmat opetuseldimet markkinointiin!

- /

KUVIO 7: Koottuja ajatuksia messuilla ja tapahtumissa markkinoimisesta
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9.3 Yleisia ajatuksia ja ehdotuksia luonnonvara-alan koulutuksen markkinointiin

Aiemmin esitetyt markkinointiin liittyvat ajatukset ovat olleet sidoksissa kyselytutkimuk-
sen keskeisiin kysymyksiin. Téssa luvussa esiteltavat ajatukset ovat kummunneet paa-
osin avointen kysymysten vastauksista seka niiden yleisestd suunnasta. Ajatuksia on
esitetty jo aiemmin liitteissa 5 — 9 ("Avoimet kysymykset purettuna”). Ajatuksien esitta-
misessa ei ole otettu kantaa niiden todellisiin toteuttamismahdollisuuksiin, silla niiden
arviointiin tarvittaisiin todellista tietoa ja kokemusta koulutusyksikéiden toiminnasta jota

tekijalla ei voi olla. Yleisia ajatuksia on kootusti esilla kuviossa 8.

9.3.1 Koulutusyksikdiden esille tuleminen omalla alueella

Kaytdnnossa kaikissa vastaajaryhmissa oli kuultu opiskelumahdollisuuksista hyvin pal-
jon kavereilta, sukulaisilta ja tuttavilta yms. laheisiltd ihmisiltd. My6s oppilaitoksiin tehdyt
tutustumiskaynnit olivat johtaneet hakupdatokseen. Suorilla henkilokontakteilla on siis
merkitystd paatoksissa. Molempien koulutusyksikdiden nykyaikaisia ja uusittuja tiloja
kelpaa esitelld, joten avoimuudelle ympéaristdon olisi hyvéat mahdollisuudet. Avoimuus voi
toki muodostaa tautiriskeja tilojen eldimille, mutta toisaalta oppilaitoksissa on joka tapa-
uksessa niin paljon vakea, etta riskit on opittu hallitsemaan huolellisesti.

Pystyykd Hingunniemessa toteuttamaan nuorten leirin, jota markkinoitaisiin opintojaan
harkitseville (yhdeksasluokkalaisille). Leiri voisi olla vaikka viikonloppuleiri, jonka ajaksi
varmasti keksittaisiin helposti mukavaa ja vetovoimaista tekemista. Peltosalmella vas-
tanneet maaseutuyrittdjalinjan opiskelijat ja hakijat toivat puolestaan runsaasti esille ko-
neisiin ja peltotoihin liittyvaa mielenkiintoa. Jos koululla jarjestettaisiin tyénaytdksia tai
vaikka poistokoneiden myyntinayttely, paikalle tulisi varmasti yleiséa. Osa kavijoista olisi
kenties perheita, joissa nuori lahivuosina tekee valinnan opiskelupaikastaan. Toivotta-
vasti peruskoulunsa paattavat ryhmat tekevat vierailuja koulutiloille. Mikali tésta kaytan-
ndsta on luovuttu, on varmaan ainakin mahdollista lahettaa koulujen edustajat ylakoului-
hin kertomaan kouluistaan. Nuorelle esittelijille sopiva evds matkaan voisi olla hyvin
toteutettu ja kauniisti kuvitettu, mielenkiintoinen Power Point — esitys, joka toisi esille

tarkeimmat ja kiinnostavimmat seikat.

Kaikenlaiset koulutusyksikdiden tapahtumat ja muut ymparistdlle avoimet tilaisuudet
ovat tarkeitd markkinointivaylid. Mikali tapahtumaan tulee paivalla vaikka perheen aiti,
osaa han kylla suositella koulutuspaikkaa perheensa nuorille, jos on saanut toiminnasta
ja tiloista positiivisen kuvan. Jokainen vierailija on siis hahmotettavana potentiaalisena

asiakkaana ainakin valillisesti. Ja mihin se perheen Aiti sitten voisi tulla? Jalkapallopeliin
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tai muuhun urheiluun maneesiin vaikka illalla? Lapset ovat nykyisin hyvin innostuneita
keppihevosien tekemisesta ja niilla ratsastamisesta. Voisiko Hingunniemen vaki jossain
yhteydessa jarjestaa kepparikurssin? Taman paivan keppariaskartelijat ovat viiden vuo-

den paasta hakemassa jatko-opintoihin.

9.3.2 Eldimet ja muut vetovoimatekijat

Hevosalalle tullaan hevosten takia, eldintenhoitajaksi opiskelevia kiehtovat eldimet ja
maaseutuyrittajat innostuvat nykyaikaisesta navetasta hyvine karjoineen seka ajanmu-
kaisesti koneistetusta tilasta. Molemmilla koulutiloilla on paljon eldimia ja puitteet ovat
ajanmukaiset ja hyvassa kunnossa. Kenties kuitenkin viela lisdékin vetovoimaa on saa-

tavissa, mikali luovutaan hieman perinteisesti jarkevana pidetysta ajattelutavasta.

Hingunniemell& on ravureita ja ratsuja. Sinne voitaisiin kuitenkin lisata esimerkiksi koko
ajan suosiotaan kasvattavia islanninhevosia. Pieni lauma islanninhevosia vaatisi ker-
tainvestoinnin eldinpddomaan seka hevosten varusteisiin. Sen jalkeen eldinten yll&pito
ei ole mitenkdan erityisen kallista, ja tallien yhteydessa on jo esimerkiksi hevosten vaa-
timia saasuojia. Luonnollisesti tallaisen uuden rodun lisddminen eldimiin vaatisi myos
jonkun opettajan perehtymistd nimenomaan néaiden hevosten kayttéén ja hoitoon. Islan-
ninhevosilla tai muilla erikoisilla hevosilla koulutusyksikk® voisi kenties saada monen
hevosalan koulutusyksikdiden valilla empivien valinnan osumaan Hingunniemeen. Ehka
my0Os kurssitarjontaa voisi lisata, onko nyt tarjolla esimerkiksi lannenratsastuksen kurs-
sia? Taméahan olisi toteutettavissa kokonaan ostopalveluna. Peltosalmella ainakin elain-
tenhoitajien vetovoimatekijana voisi olla nykyista runsaampi eldinlajisto. Muutama laama

voisi esimerkiksi kiehtoa hakijoita.

9.3.3 Muita ajatuksia

Taman opinnaytetydn tekemisen aikoihin televisiossa pyori "Ypaja” — sarja, joka toi sa-
malla huomiota oppilaitokselle hyvassa ja pahassa. Yleisesti sarjan paahenkilot Kiitteli-
vat ja kaiholla muistelivat sarjan paattyessa opiskeluvuosiaan. Mistd saada vastaavaa
tai edes lahes vastaavaa huomiota Peltosalmen tai Hingunniemen koulutusyksikdoille?
Jos ei saada omaa ohjelmaa saataisiinko sarjakuva vaikka johonkin hevoslehteen? Eh-
k& kysymykseen voisi tulla joku kiinted palsta lehdessé, jossa koulutusyksikdiden sattu-
muksista voitaisiin tarinoida viihteellisesti. Vahintdadn mielenkiintoinen, hyvin kirjoitettu ja
sopivan naseva kuvitettu blogi kummankin oppilaitoksen tapahtumista on helppo ja il-

mainen tai edullinen toteutettava.
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Yla-Savon ammattiopiston luonnonvara-ala on sponsoroinut ravilahtoja. Kyselytutkimus-
ten vastauksista paatellen kuitenkaan naita mainosloimia ja — kuulutuksia ei oltu kovin-
kaan paljon huomattu. 14 % kaikista vastaajista on huomannut oppilaitoksen ilmoituksen
raveissa (9 % ratsastuskilpailuissa). Ehka sponsoroitavia ravilahtoja voisi kohdentaa
hiukan tarkemmin niihin lahtdihin, jotka kiehtovat nuoria eniten. Nama voivat olla mm.
Monte — laht6ja ja ponilahtdja. Suurissa ravitapahtumissa Savossa on ollut usein |ahdon
esittelyjen vetdjat Hingunniemesta. Naissa raveissa voisi olla myos koulutusyksikoiden
esittelypiste. Ehkéa opiskelijat voisivat kerata esimerkiksi retkikassaan rahaa pitamalla
esittelypistetta ja sielld vaikka arvontaa? Arvontapalkinnoista kavisi vaikka muutama
tyylikas t-paita tai lippalakki, joissa on toki esimerkiksi Hingunniemen mainos! Samaan
yhteyteen kavisi vaikka hevostavaroiden kirpputori, joka houkuttaa yleensa nimenomaan

nuoria.

YLEISIA AJATUKSIA MARKKINOINNIN MAHDOLLISUUKSISTA

Avoimuus: Vierailut, hevos- tai eldinleirit nuorille, tilojen monikayttd, kerhot, tydnay-
tokset, myyntinayttelyt ...

Hevoset: Islanninhevoset, lannenratsastus, aasit ...

Julkisuus: Sarjakuvat, blogit, jutut

Tapahtumat: Vetovoimatekijat esille, opetuseldimet, menestyneet opiskelijat, raveissa

monte — [&hd6t ja esittelypisteet, arpajaisissa mainostavat tuotepalkinnot

KUVIO 8: Yleisia ajatuksia markkinoinnin mahdollisuuksista
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PAATANTO

Opinnaytetydn lopullinen tarkoitus oli 16ytda kehittdmisehdotuksia Yl&-Savon ammat-
tiopiston luonnonvara-alan koulutusyksikéiden markkinointiin. Tulokseen pyrittiin toteut-
tamalla kyselytutkimus. Kyselylla selvitettiin missa tapahtumissa nuoret kayvat ja mita
Internet — sivuja ja lehtia he seuraavat. Samalla tutkittin myos kuinka nuoret ovat huo-
manneet koulutusyksikéitten mainontaa ja mitka seikat ylipdatdan vaikuttavat heidan
jatkokoulutusta koskeviin valintoihinsa. Kyselytutkimus laadittiin opinnaytetydn taustaan

ja seka toimeksiantajan asiantuntemukseen perustuen.

Kyselytutkimuksen kaytadnnon toteuttamisen hoiti toimeksiantaja. Vastausten maara ol
suuri, silla kyselyt toteutettiin jo opiskelevien osalta ryhmittain oppilaitoksissa ja opiske-
lupaikkaa hakevien osalta soveltuvuuskokeiden yhteydessa. Vastausmaaran perusteella
kyselyn tuloksia voidaan pitda varsin edustavina. Kyselyn suunnittelussa tuli hieman
kiire, ja kyselysta loytyikin joitain vastausten tarkastelussa esille tulleita heikkouksia.
Paéaosin kuitenkin oli onnistuttu kysymaan niité asioita, joita my0s pyrittiin saamaan sel-

ville.

Kyselyn tulosten tarkastelu ja taulukointi sekd analysointi pyrkivat palvelemaan koko-
naan toimeksiantajan tarpeita. Toimeksiantaja sai tuloksia kayttdonsa sitd mukaa, kun
ne tulivat valmiiksi. Toimeksiantaja kaytti tuloksia Yla-Savon ammattiopiston luonnonva-
ra-alan markkinoinnin suunnitteluun. Opinnaytetydssa on esitetty tuloksien paakohtia, ja
toimeksiantajalle toimitetut tulokset ovat tyon liitteena. Opinndytetydn loppuosa on
markkinoinnin kehittamiseen tahtaavaa pohdintaa. Markkinoinnin kehittamiseen liittyvat
ajatukset perustuvat luonnollisesti enimmakseen kyselyn tuloksiin. Tydssa on kuitenkin
otettu tiettyja vapauksia, joten osalle kehittdmisideoista ei |6ydy varsinaista suoraa pe-
rustetta kyselyn tuloksista. Tasta esimerkkind mainittakoon, etta kukaan vastaaja ei toi-
vonut ettd oppilaitoksissa olisi islanninhevosia tai vaihtokonepaivid. Nama ajatukset on
kuitenkin johdettu kyselysta silla perusteella, ettd vastauksista ilmeni selke&sti mitk&
ovat alojen ja koulutusyksikdiden vetovoimatekijoitd. Hevosalan hakijat ovat kiinnostu-
neita hevosista ja maaseutuyrittajaksi hakeutuvat mainitsivat usein kiinnostuksen koh-

teeksi koneet.

Opinnaytetyd on jo valmistuessaan jossain maarin vanhentunut, koska koulutusyksikaoi-
den markkinointi on eréiltd osin kehittynyt yhtd aikaa tydon myota. Selkeasti nain kavi
Facebook — sivujen kanssa. Kyselytutkimuksen aikaan koulutusyksikéiden Facebook —
sivut olivat aivan alkutekijoissdan, mutta tata kirjoitettaessa ainakin Hingunniemen Fa-
cebook — sivut ovat vireat ja monipuoliset. Yleensékin tyén edetessé on syntynyt paatos,

ettd toimeksiantaja tarvitsee varsinaiset kyselyn tulokset kayttéonsa ja markkinoinnin
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todellinen kehittdminen tapahtuu tulosten valossa. Tasta johtuen opinnayteyon paattava
luku kehittamisajatuksista on enemmankin tyon tekijan omaa tulkintaa ja kenties kaytan-
ndén mahdollisuuksille vierasta. Kehittamisajatuksista ei ole kayty endd ohjauksellista
keskustelua. Tydn aihepiirista voisi my6s jatkossa loytya opinndytetydhon tai vastaa-
vaan suoritteeseen sopivia aiheita. Yhtena mahdollisuutena voisi tarkastella esimerkiksi
tarkennetusti tiettyjen markkinointitoimenpiteiden vaikutuksia. Myds mielenkiintoisten

siséltdjen luominen Internetiin voisi kummuta osittain kyselyn tuloksista.

Keskeisimpia taman opinnaytetydn tuloksia voidaan todeta olevan sosiaalisen median ja
yleensakin Internetin valtavan suuri osuus nuorten tiedonhankinnassa. Messuilla ja ta-
pahtumilla on varsin vahan merkitystéd nuorille tietolahteing; ehk& tapahtumat ovat
enemman viihtymista ja retkeilya. Nuoria ei pida myoskaan mieltaé aikuisiksi; he lukevat
vield nuorille suunnattuja lehtid ja antavat arvoa muillekin seikoille kuin asiallisuudelle ja
ammatillisuudelle. Koulutusyksikdiden markkinoinnin kannattaa huomioida etta hakijat
ovat pddosin nuorisoa. Tassa oli tosin havaittavissa myods ryhmékohtaista vaihtelua;
maaseutuyrittijalinjalta vastanneet olivat yleensa kiinnostuneimpia ammattiin liittyvista
lehdista ja Internet — sivustoista. Koulutusyksikdiden kannattaa myos olla avoimia ympa-
ristdonsa seka tulla rohkeasti esille; tilat, opetus ja ymparistd saivat vastaajilta runsaasti
Kiitosta.

Opinnaytetyon tekijalle tyd on ollut mielenkiintoinen, silla toimeksiantaja on ollut aidosti
innostunut ja kiinnostunut tuloksista. Kyselyn tulokset on oletettavasti tutkittu tarkkaan ja
niilla on ollut myds vaikutusta markkinoinnin suunnitteluun. Opiskelijan oma tausta ja
aiemmat kasvatustieteen opinnot ovat muodostaneet sillan agrologiopintojen ja luon-
nonvara-alan koulutusyksikéiden markkinoinnin valille. Markkinoinnin pohtiminen voi olla
hyddyllista tulevaisuuden tydtehtavissa tai ainakin oman yritystoiminnan kehittamisessa.

On aika kiittéaa toimeksiantajaa, muita ohjaajia seka opponenttia.
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LIITE 1:

YLEISIA TULOKSIA

PERUSTIETOJA:

Kyselyyn vastasi yhteensd 333 henkil6a, joista 160 (48 %) opiskeli luonnonvara-alan
oppilaitoksissa ja 173 (52 %) pyrki opiskelemaan (KUVIO 1). 267 vastaajista on naisia
(80,2 %).

Kaikkien vastaajien
jakaantuminen %

0%

Oppilaitok
Oppilaitok sissa
seen \ opiskeleva
pyrkiva 48 %
52 %

KUVIO 1: Vastanneiden jakaantuminen opiskelijoihin ja soveltuvuuskokeissa kayneisiin
(n=333)

Vastaajien ika vaihteli 15 — 47 vuoden valilla, ian keskiarvo on 17,8.

Kaikkien vastaajien kotikunnista viisi tai yli viisi vastaajaa oli seuraavista kunnista: li-
salmi (17 vastaajaa), Joensuu 6, Jyvaskyla 5, Kajaani 11, Kiuruvesi 31, Kuopio 30,
Lapinlahti 20, Liperi 5, Oulu 6, Nilsi& 5, Pielavesi 9, Siilinjarvi 10, Sonkajarvi 6, Vie-
rema 16.

Vastaajista Hingunniemeen pyrki opiskelemaan tai siella opiskeli 115 henkiléa, Pel-
tosalmelle pyrki tai siella opiskeli 217 opiskelijaa. Hingunniemen linjoista vastaajat ja-
kaantuivat siten, etta ratsastuksenohjaajilla (pyrkivat ja opiskelevat) oli niukka enemmis-
t0. (51,3 % Hingunniemella vastanneista). Peltosalmella suurin osa vastaajista pyrki
opiskelemaan tai opiskeli eldintenhoitajaksi (63,6 % Peltosalmella vastanneista). Linjoil-
le, joilla on tarjolla erikseen yo-pohjainen vaihtoehto, pyrki tai niilla opiskeli 36,8 % yliop-

pilastutkinnon suorittanutta opiskelijaa.

Kysyttédessa milla sijalla vastaaja haki YSAO:n luonnonvara-alan koulutukseen, vasta-

ukset jakaantuivat oppilaitokseen pyrkivien osalta seuraavasti:

Paasykokeissa vastanneista hakijoista 168 (97%) ilmoitti milla sijalla oli hakenut oppi-

laitokseen. Ensisijaisia hakijoita 102 kpl (60,7 %), toisella sijalla hakeneita 32 kpl (19 %),
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kolmannella sijalla hakeneita 15 kpl (8,9 %), neljannella sijalla 12 kpl (7,1 %) ja viiden-
nella sijalla 7 kpl (4,2 %). (kuvio 2).

HAKIJOIDEN JAKAANTUMINEN
HAKUTOIVEEN MUKAAN
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KUVIO 2: Monellako sijalla hakija on hakenut YSAO:n luonnonvara-alan oppilaitokseen?
(n=168)

Lasn&olevista opiskelijoista suurin osa vastaajista oli ensimmaisen (38,1 %) tai toisen
vuoden opiskelijoita (40 %). 10,2 % vastaajista edusti kolmannen vuoden opiskelijoita.
KYSYMYS 5 ”Olen saanut tietoa opiskelumahdollisuuksista: ”

Vastaajille oli annettu tdssa kysymyksessa valmiita vaihtoehtoja, joista he voivat ilmoit-

taa saaneensa tietoa "paljon”, "vahan” tai "ei ollenkaan”.

OPO

Peruskoulun oppilaanohjaajalta oli kaikkien vastaajien mukaan saatu tietoa opiskelu-
mahdollisuuksista "paljon” 130 kpl (40,2 % vastaajista) ja "vahan” 121 kpl (37,5 %). 72
vastaajaa eli enemman kuin 22 % kaikista vastaajista ilmoitti, ettei ollut saanut ollenkaan
tietoa YSAO:n luonnonvara-alan oppilaitoksista peruskoulun oppilaanohjaajalta. (n =
323), (KUVIO 3).
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KUVIO 3: Kuinka vastaajat kokevat saaneensa tietoa opiskelumahdollisuuksista ylakou-
lun opolta? (n=323)



AMMATTIOPISTON OPETTAJA

Opiskelijoista, jotka vastasivat kyselyyn, 79 kpl (50,3 %) oli saanut "vahan” tietoa opiske-
lumahdollisuuksista ammattiopiston oppilaanohjaalta. Paljon tietoa oli saanut 21 vastaa-
jaa (13,4 %) ja ei ollenkaan 17,1 %. Ammattiopiston opettajat olivat vastaajien koke-
muksen mukaan kertoneen opiskelumahdollisuuksista "vahan” 85 vastaajan mukaan
(53,8 %), paljon 46 vastaajan mukaan (29,1 %) ja ei ollenkaan 27 vastaajan mukaan
(17,1 %).(n = 157, n= 158).

YHTEISVALINNAN OPPAAT
Yhteisvalinnan oppaat olivat toimineet kaikille vastaajille tiedonlahteena "paljon” 85 vas-

taajan mielesta (26,2 %), "vahan” 182 vastaajan mielesta (56,2 %) ja "ei ollenkaan” 57
vastaajan mielesta (17,6 %). (n = 324), (KUVIO 4).

Yhteisvalinnan oppaiden merkitys
vastaajille tiedonvalityksessa
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KUVIO 4: Kuinka paljon vastaajat ovat kokeneet yhteisvalinnan oppaiden antaneen heil-
le tietoa opiskelumahdollisuuksista



AMMATTIOPISTON ESITTEET

Ammattiopiston esitteista kaikista vastaajista oli saanut tietoa opiskelumahdollisuuksista
"paljon” 100 vastaajaa (30,9 %), "vahan” 155 vastaajaa (47,8 %) ja ei ollenkaan 69 vas-
taajaa (21,3%). (n = 324) (KUVIO 5).

Ammattiopiston esitteet
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KUVIO 5: Kuinka paljon vastaajat ovat kokeneet YSAO:n esitteiden antaneen heille tie-
toa opiskelumahdollisuuksista (n= 324).

AMMATTIIN JO VALMISTUNEET JA ALAN OPISKELIJAT

Ammattiin valmistuneilta vastaajat olivat saaneet tietoa seuraavasti: "Paljon” 73 kpl (22,7
%), "vahan” 127 kpl (39,4 %), ja ei ollenkaan 122 kpl (36,6 %) (n = 322 (KUVIO 6)). Kou-
lutusyksikdiden opiskelijat olivat toimineet vastaajien tiedonldhteen&d opiskelumahdolli-
suuksista “paljon” 73 vastaajan mielesta (22,5 %), "vahan” 130 kpl (40 %), ja ei ollen-
kaan 122 kpl (37,5 %). (n = 325).
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KUVIO 6: Luonnonvara-alan oppilaitoksesta ammattiin jo valmistuneiden merkitys vas-

taajille tiedonlahteen& opiskelumahdollisuuksista (n=325)



INTERNET

Internet oli erittain merkittava tiedonlahde opiskelumahdollisuuksien suhteen (KUVIO 7).
Kaikista vastaajista 167 (50,5 %) oli saanut Internetista tietoa “paljon”. Tietoa ilmoitti

saaneensa "vahan” 135 kpl (40,8 %) ja ei ollenkaan 29 vastaajaa (8,8 %). (n = 331)
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KUVIO 7: Internetin merkitys vastaajille tiedonlédhteenad opiskelumahdollisuuksista (n=
331)

MESSUT JA TAPAHTUMAT
Messuiilta ja tapahtumista tietoa opiskelumahdollisuuksista oli saanut "paljon” 25 kaikista

vastaajista (7,8 %), "vahan” 129 vastaajaa (40,2 %) ja ei ollenkaan 167 vastaajaa (52
%). (n=321) (KUVIO 8).
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KUVIO 8: Messujen ja tapahtumien merkitys vastaajille tiedonldhteen& opiskelumahdol-
lisuuksista (n=321)



KYSYMYS 6 ”“Tahén oppilaitokseen (YSAO) hakemiseeni vaikuttivat:”

Tehtavassa 6 vastaajilla oli 14 eri vaihtoehtoa, jotka olisivat saattaneet vaikuttaa heidan
hakemiseensa oppilaitokseen. Vastaajat arvioivat, vaikuttiko kukin vaihtoehto paatok-
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seen "paljon”, "vahan” vai "ei ollenkaan”.

KODIN LAHEISYYS + VANHEMPIEN MIELIPIDE

Vastaajien mukaan oppilaitoksen valintaan vaikutti kodin laheisyys "paljon” 54 vastaajan
mielestd (16,4 %), "vahan” sai 119 vastausta (36,1 %) ja “ei ollenkaan” 157 vastausta
(47,6 %). (n=330). Vanhempien mielipide vaikutti opiskelupaikan valintaan “"paljon” 21
vastaajan mielestd (6,4 %) ja "vahan” 124 vastaajan mielesta (37,7%). Vanhempien
mielipide ei vaikuttanut 183 vastaajan (55,6%) mukaan ollenkaan heidédn paatokseensa
opiskelupaikasta. (n= 328).

TUTTUJEN JA KAVEREIDEN MIELIPITEET + TUTUT OPISKELIJAT

Tuttujen ja kavereiden mielipiteet vaikuttivat vastaajien opiskelupaikan valintaan "paljon”
25 vastaajan mielesta (7,6 %), "vahan” 128 vastaajan mielesta (38,7 %) ja "ei ollenkaan”
178 vastaajan mielesta (53,8 %). (n= 331). Jos vastaaja tunsi oppilaitoksessa jo opiske-
levia, vaikutti se opiskelupaikan valintaan "paljon” 29 vastaajan mielesta (8,8 %), "va-
han” 110 vastaajan mielesta (33,2 %) ja ei lainkaan 192 vastaajan mielesta (58 %). (n =
331).

KAVERIT JOTKA HAKIVAT SAMAAN OPPILAITOKSEEN

Kysyttaessa siita, kuinka paljon samaan oppilaitokseen hakevat kaverit vaikuttivat vas-
taajan koulutuspaikan valintaan, saatiin selville etta kaverit vaikuttivat "paljon” 11 vastaa-
jan mielesta (3,3 %), "vahan” 68 hakijan mielesta (20,7 %) ja "ei ollenkaan” 250 vastaa-
jan mielesta (76 %). (n= 329).

PERUSKOULUN OPPILAANOHJAUS
Peruskoulun oppilaanohjaus vaikutti vastaajien oppilaitoksen valintaan "paljon” 37 vas-

taajan mielesta (11,4 %), vahan 109 vastaajan mielesta (33,6 %) ja "ei ollenkaan” 178

vastaajan mielesta (54,9 %). (n= 324).



VIERAILU OPPILAITOKSESSA

Aiempi kaynti oppilaitoksessa oli vaikuttanut vastaajien oppilaitoksen valintaan "paljon”
39 vastaajan mielesta (11,9 %), "vahan” 98 vastaajan mielesta (29,8 %) ja "ei ollenkaan”
192 vastaajan mielesta (58,4 %). (n=329).

INTERNET — SIVUT + ILMOITUKSET + MIELENKIINTOISET ESITTEET

Oppilaitoksen Internet — sivut vaikuttivat vastaajien oppilaitoksen valintaan "paljon” 82
vastaajan mielesta (24,7 %), "vahan” 147 vastaajan mielesta (44,3 %) ja "ei ollenkaan”
103 vastaajan mielesta (31 %). (n= 332) (KUVIO 9). Oppilaitoksen ilmoitukset olivat vai-
kuttaneet oppilaitoksen valintaan vastaajien mukaan "paljon” 30 vastaajan mielesta (9,1
%), "vahan” 164 vastaajan mielesta (49,7 %) ja “ei ollenkaan” 136 vastaajan mielesta
(41,2 %). (n=330). Mielenkiintoiset oppilaitoksen esitteet olivat vaikuttaneet oppilaitok-
sen valinnassa “paljon” 43 vastaajan mielesta (13,2 %), 132 vastasi "vahan” (40,6 %) ja
150 "ei ollenkaan”. (n= 325).

YSAO:n Internet -sivujen vaikutus
oppilaitokseen hakeutumiseen

En ollenkaan
31%

Vahan
44 %

KUVIO 9: Oppilaitoksen Internet —sivujen vaikutus prosentteina vastaajan hakeutumi-

seen ko. oppilaitokseen (n=325)
MAHDOLLISUUS KAKSOISTUTKINTOON
Mahdollisuus kaksoistutkintoon vaikutti 48 vastaajan mielestd oppilaitoksen valintaan

"paljon” (14,6 %), 71 vastaajan mielestad "vahan” (21,6 %) ja 210 vastaajan mielesta “ei
ollenkaan” (63,8 %). (n=329).
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TUTUSTUMINEN OPPILAITOKSEEN MESSUILLA

Oppilaitokseen tutustuminen messuilla vaikutti 14 vastaajan mielesta “paljon” heidan
oppilaitoksen valintaansa (4,3 %). "Vahan” vaikutusta arvioi messuesittelylla olleen 66
vastaajaa (20,2 %) ja "ei ollenkaan” 247 vastaajaa (75,5 %). (n= 327) (KUVIO 10).

Messujen vaikutus oppilaitokseen
hakeutumiseen

Paljon
4% Vihan
20%

En ollenkaan
76 %

KUVIO 10: Vastaajien tuntemus prosentteina siitéa, kuinka paljon erilaiset messut ja ta-

pahtumat ovat vaikuttaneet heidan hakeutumiseensa ko. oppilaitokseen (n=327)

HYVA OPISKELUYMPARISTO

Hyva opiskeluympéristd innoitti “paljon” oppilaitoksen valinnassa 108:a vastaajaa
(33,1%). 157 vastaajaa koki hyvan opiskeluymparistén vaikuttaneen ”vdhan” heidan
opiskelusuunnitelmiinsa (48,2 %). "Ei ollenkaan” vastauksia tuli hyvasta opiskeluympa-
ristbsta kysyttdessa 61 (18,7 %). (n= 326) (KUVIO 11).

Hyvan opiskeluympariston vaikutus

En ollenkaan
19%

48 %

KUVIO 11: Vastaajien mielipide siita, kuinka paljon hyva opiskeluymparisté on vaikutta-

nut heidan hakeutumiseensa ko. oppilaitokseen (n=326)



VIDEOT YOU TUBESSA

Koulutusyksikoida esittelevat videot You Tube —ymparistdssa vaikuttivat "paljon” 10 vas-
taajan opiskelupaikan valintaan (3,1 %). Vahaksi vaikutuksen arvioi 53 vastaajaa (16,3
%) ja 263 vastaajan mielesté videoilla ei ollut lainkaan vaikutusta oppilaitoksen valintaan
(80,7 %). (n= 326) (KUVIO 12).

YOU TUBE -videoiden vaikutus

Paljon
39% Vahan
16 %

KUVIO 12: Vastaajien mielipide prosentteina siita, kuinka paljon You Tubessa olevat
videot ovat vaikuttaneet heiddn hakeutumiseensa ko. oppilaitokseen (n= 326)

KYSYMYS 7: "Misséd seuraavista olet nahnyt tamédn oppilaitoksen (YSAO) ilmoi-

tuksia?”

Kysymyksessa 7 oli 11 ilmoitus/mainoskanavaa, joita YSAQO:n luonnonvara-alan markki-
nointi on kayttanyt. Vastaajilta tiedusteltiin, olivatko he nahneet koulutusyksikéiden ilmoi-

tuksia, ja jos, niin missa tarkemmin.

SANOMALEHDET

Kyselyyn vastanneista 152 (46,5 %) oli huomannut YSAO:n luonnonvara-alan koulu-
tusyksikdiden ilmoituksia sanomalehdissa. (n=327 (KUVIO 13)). Sanalliseen kysymyk-
seen "Missd sanomalehdissad” yli 2 mainintaa olivat saaneet seuraavat lehdet: lisalmen
Sanomat (tulkinnasta riippuen ainakin 28 vastausta), Kiuruvesi — lehti (7), Savon Sano-
mat (24) ja Maaseudun Tulevaisuus (2). Lisaksi tuli mainintoja "Savon lehdet” , ja "pai-
kallislehdissa” (3) (KUVIO 14).
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Oletko huomannut oppilaitoksen
ilmoituksen sanomalehdessa?

0%

Ei
54 %

KUVIO 13: Kuinka suuri osa vastaajista on huomannut koulutusyksikdiden ilmoituksia

sanomalehdissa? (n=327)

Vastaajien huomaamat ilmoitukset
sanomalehdittdin
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KUVIO 14: Vastaajien huomaamia ilmoituksia jaoteltuna sanomalehdittain. Kuviossa on

mukana merkittavimmat lehdet, joissa ilmoituksia oli huomattu. (n=61)

AMMATTILEHDET

117 Kyselyyn vastannutta oli huomannut YSAO:n luonnonvara-alan koulutusyksikoiden
ilmoituksia ammattilehdissa (36,4 %) (n=321) (KUVIO 15). Lehden nime& kysyttédessa
enemman kuin yhden maininnan olivat saaneet seuraavat lehdet: Hippos —lehti (15 vas-
tausta), Hevosurheilu (7) ja Koiramme —lehti (4). Lisaksi kysymykseen tuli vastauksia
"Hevoslehdet” tai "joku heppalehti” (ainakin 4). (KUVIO 16).



Oletko huomannut oppilaitoksen
ilmoituksen ammattilehdissa?
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KUVIO 15: Kuinka suuri osa vastaajista on huomannut koulutusyksikdiden ilmoituksia

ammattilehdissa? (n=321)
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KUVIO 16: Vastaajien huomaamia ilmoituksia ammattilehdittain (n=30)

MAASEUTUNAYTTELYT + MUUT MESSUTAPAHTUMAT

Maaseutunayttelyissé oppilaitoksen esittelyn tai ilmoituksen oli huomannut 61 vastaajaa
(19,1 % vastanneista) (KUVIO 17). Nayttelyistda enemman kuin yhden maininnan saivat
Elomessut (2 mainintaa) ja Farmari (3). Tahan kysymykseen tuli myds vastauksia muo-
dossa "Kuopiossa” (3), Mikkelissa (2), PELTOSALMEIlla (2). Muissa messutapahtumissa
kuin maaseutunayttelyissa oppilaitoksen ilmoituksen oli huomannut 92 vastaajaa (29,3
%). Kysymykseen "missa”, tuli seuraaviin vastauksia enemman kuin yksi: Elomessut (3),
Hevoset —messut (6), Next Step —messut (tulkinnasta riippuen 7 — 10), Taitaja —messut

(10). Lisaksi vastauksia tuli muodossa "Messukeskuksessa”, "Muuruvedelld”,
"Amiskan messut” (1), jne... (KUVIO 18)

Kuopio”
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Oletko huomannut oppilaitoksen
ilmoituksen maaseutunayttelyissa ?
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KUVIO 17: Kuinka suuri osuus vastaajista on huomannut oppilaitoksen ilmoituksen tai
esittelyn maaseutunayttelyssa? (n=319)

Vastaajien huomaamat ilmoitukset
messuilla
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KUVIO 18: Vastaajien eri messuilla tekemien havaintojen maara koulutusyksikdiden
mainoksista. Kuviossa on huomioitu vain neljd eniten mainittua tapahtumaa/messua.
(n=27,5, joka on laskennallinen arvo silla Next Step —messut saivat tulkinnasta riippuen

7 — 10 vastausta).

INTERNET

Internetissa koulutusyksikdiden ilmoituksia oli huomannut perati 262 vastaajaa (80,4 %).
(n=326)(KUVIO 19). Kysyttdessa "missa Internetissa”, vastauksista eniten osumia saivat
"koulun nettisivut, koulutusyksikéiden omat sivut, koulun sivut jne” (tulkinnasta riippuen
yli 90) ja Facebook (7). Lisaksi muutamia vastauksia saivat erilaiset hevossivut seka

virtuaalikyla.



Oletko huomannut oppilaitoksen
ilmoituksen Internetissa ?
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KUVIO 19: Kuinka suuri osuus vastaajista on huomannut oppilaitoksen ilmoituksen tai
esittelyn Internetissa? (n=326)

RAVIT, RATSASTUSKILPAILUT + MUUT HEVOSTAPAHTUMAT

46 Kyselyyn vastannutta oli huomannut koulutusyksikdiden ilmoituksia raveissa (14,4
%). (n=319) (KUVIO 20). Raveista mainittiin "Kuopio, Sorsasalo” 13 kertaa, "Vierema” 3
kertaa, kuninkuusravit 2 kertaa. Lisaksi tuli vastauksia joiden muoto oli "loimi” tai "seinal-
18”. Ratsastuskilpailuissa ilmoituksia oli huomannut 28 vastaajaa (8.9 % vastaajista)
n=316 (KUVIO 21). Ratsastuskilpailua tarkemmin kysyttdessa mikaan vastaus ei esiin-
tynyt enempaa kuin 1 — 2 kertaa. Muissa hevostapahtumissa kuin raveissa ja ratsastus-
kilpailuissa oli oppilaitoksen ilmoituksen huomannut 21 vastaajaa (6,3 %) n=315. Kysyt-

tdessa hevostapahtumaa tarkemmin sai "nayttelyt” 2 vastausta, muut 1.

Oletko huomannut oppilaitoksen
ilmoituksen raveissa?
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KUVIO 20: Kuinka suuri osuus vastaajista on huomannut oppilaitoksen ilmoituksia ra-

veissa? (n=319)



14

Oletko huomannut oppilaitoksen

ilmoituksen ratsastuskilpailuissa?
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KUVIO 21: Kuinka suuri osuus vastaajista on huomannut oppilaitoksen ilmoituksia rat-

sastuskilpailuissa? (n=316)

KOIRANAYTTELYT + MUUT LEMMIKKITAPAHTUMAT

Koiranayttelyissa koulutusyksikoiden ilmoituksia oli huomannut 15 vastaajaa, joka on 4,5
% kaikista vastaajista. (n= 310). Voittaja —nayttelyt saivat 3 vastausta. Lemmikkitapah-
tumissa ilmoituksia oli ndhnyt 12 kyselyyn vastannutta. (3,6 %) n=315. Lemmikkitapah-
tumien tarkempi tiedustelu ei antanut merkittavia tuloksia (yksikaén vastaus ei toistunut

yhta kertaa useammin).

YLAKOULU

Ylakoulussa oppilaitoksen ilmoituksia oli nahnyt 121 vastaajaa, eli 36,3 % vastaajista
(KUVIO 22). Kysyttaessa missa ylakoulussa ilmoituksia oli ndhty, vastauksissa oli eniten
muotoa "opolta, opo kertoi, opon luokassa, opon tunneilla ....”, joita oli tulkinnasta riip-
puen noin 23. Seinaltéd/ilmoitustaululta ja esitteista oli ilmoituksia huomannut 21 vastaa-

jaa.



Oletko huomannut oppilaitoksen
ilmoituksen ylakoulussa?
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KUVIO 22: Kuinka suuri osuus vastaajista oli ndhnyt ylakoulussa koulutusyksikdiden

ilmoituksia? (n=321)

KYSYMYS 8: ”Oletko kdynyt seuraavilla sivuilla Internetissd?”

Kysymyksessa annettiin kuusi Internet — sivustoa, ja tiedusteltiin ovatko vastaajat kay-
neet nailla sivuilla. Mikali vastaaja oli kaynyt sivuilla, han voi valita hymion joka ilmaisi
vastaajan mielipiteen sivusta (© / ®).

YSAO:N INTERNET-SIVUT + VIRTUAALIKYLA

Ammattiopiston www-sivuilla oli vastaajista kaynyt 97 % (323 vastaajaa. KUVIO 23).
Sivuista ilmoitti positiivisen mielipiteen 300 henkil6d (96,5 % vastaajista). (n=332, n=
311). Virtuaalikylassa oli kdynyt 193 vastaajaa (59,4 %) (KUVIO 24). Heista 167 oli ker-
tonut mielipiteensé sivustosta; 84,4 % piti virtuaalikylan sivustoa hyvana. (n=325,
n=167).

Oletko kaynyt YSAO:n sivuilla
Int%rnetisséi?

3%_\ 0%

KUVIO 23: Vastaajien maéara osuuksina sen mukaan, ovatko he kdyneet YSAO:n luon-

nonvarakoulutusyksikdiden sivuilla Internetissa. (n=332)
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Oletko kaynyt virtuaalikylassa?

0%

KUVIO 24: Vastaajien maara osuuksina sen mukaan, ovatko he kayneet virtuaalikylas-
sa? (n=325)

YSAO-LUONNONVARATESTI FACEBOOKISSA, HINGUNNIEMEN FACEBOOK -
SIVU, PELTOSALMEN FACEBOOK -SIVU + MAASEUTUAMMATTIIN RY:N SIVU

Faceookin YSAQO:n luonnonvaratestiin oli tutustunut 321 vastaajasta 30, eli 9,3 % vas-
taajista. Mielipiteensa sivustosta ilmoitti 25 vastaajaa, joista 22 (88% ) piti testi& hyvana.
Hingunniemen Facebook-sivulla oli vastaajista (n=318) kaynyt 51 henkiléa (16 %). Si-
vuston laatua (hyva/huono) arvioi 45 vastaajaa, joista 43 piti sivustoa hyvana (95,6%).
PELTOSALME:n Facebook —sivulla oli kdynyt 59 vastaajaa (18,4 % vastaajista), n=321.
Sivuston laatua oli arvioinut 53 vastaajaa, joista 51 (96,2 %) oli pitanyt sivustoa hyvana.
Maaseutuammattiin ry:n sivulla oli kaikista vastaajista (n=320) kaynyt 24 henkiléa (7,5
%) (KUVIO 25). Sivustosta oli pitdnyt 19 vastaajaa.

Oletko kaynyt Maaseutuammattiin

ry:n sivulla?
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KUVIO 25: Vastaajien maara osuuksina sen mukaan, ovatko he kdyneet maaseutuam-

mattiin ry:n sivuilla. (n=320)



KYSYMYS 9: ”Luen seuraavia lehtia:”

Vastaajilta kysyttiin, mité lehtia he lukevat. Kysymyksessa oli annettu 14 lehtea, joista oli
tiedusteltu lukeeko vastaaja niita "usein”, "harvoin” tai “ei koskaan”. Myds mahdollista
verkkolehden lukemista oli tiedusteltu. Sita, kuinka suuri osuus kaikista "usein” vastauk-
sista jakaantuu millekin annetulle lehdelle kuvataan kuviossa 26. Kuvio 27 puolestaan
kuvaa prosenttiosuuksina kuinka suuri osa “ei koskaan” vastauksista jakaantuu millekin

lehdelle.

SAVON SANOMAT + IISALMEN SANOMAT

Savon Sanomia lukee vastaajista 89 "usein” (27,1 %). "Harvoin” Savon Sanomia lukee
137 vastaajaa (41,8 %). Lehtea ei lue koskaan 98 vastaajaa, eli 29,9 % vastaajista.
(n=328). lisalmen Sanomia vastaajista 80 lukee "usein” (25,4 %). "Harvoin” lisalmen
Sanomiin tarttuu 81 vastaajaa (25,7 %), "ei koskaan” 154 vastaajaa eli 48,9% kaikista

kysymykseen vastanneista (n=315).

HELSINGIN SANOMAT

Helsingin Sanomia vastaajista 11 luki usein (3,4%). Harvoin lehted luki 115 vastaajaa
(35,1 %), koskaan ei Helsingin Sanomia lukenut 195 vastaajaa (59,5 %). Verkkolehdella
oli 7 lukijaa (2,1%). (n=328).

MAASEUDUN TULEVAISUUS

Maaseudun Tulevaisuuteen tarttui vastaajista "usein” 70 henkilda (21,3 %), "harvoin” 98
henkiléa (29,9 %) ja "ei koskaan” 159 henkiloa (48,5 %). Verkkolehdella oli yksi lukija.
(n=328).

KAYTANNON MAAMIES (KM) + KONEVIESTI

Kaytanndén Maamiesta lukee vastaajista "usein” 34 (10,4%). Harvoin KM:a4a luki 37 vas-
taajaa (11,3 %) ja ei koskaan 257 vastaajaa, eli 78,4 %. (n=328). Koneviestia luki vas-
taajista 53 usein (16,2 %), "harvoin” 42 (12,6 %) ja "ei koskaan” 233 (71 %) n= 328.

METSALEHTI
Metsalehti kiinnosti vastaajia "usein” 4,9 %:n mielesta (16), "harvoin” 19,2 %:n mielesta
(64), "ei koskaan” 75,5 %:n vastaajan mielesta (246). (n=326).
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HEVOSURHEILU, HEVOSET JA RATSASTUS + PRO HEVONEN

Hevosurheilu —lehti kului vastaajien kasissa usein 61 vastaajan mukaan (18,8 %), "har-
voin” 90 vastaajan mukaan (27,8 %), "ei koskaan” 172 vastaajan mukaan (53,1 %).
Verkkolehti tavoitti yhden lukijan. (n=324). Hevoset ja ratsastus —lehted vastaajista 47
(14,5 %) arvioi lukevansa "usein”, 93 (28,7 %) "harvoin”, ja 183 (56,5 %) "ei koskaan”.
Verkkolehdelle 16ytyi 1 lukija. (n= 324). Pro hevonen —lehti ei kiinnostanut koskaan 245
vastaajaa (76,3 %). Usein lehtea luki 15 vastaajaa (4,7 %), harvoin 61 vastaajaa (19).
(n=321).

HIPPOS + HEVOSMAAILMA

Hippos —lehtea vastaajista 91 (27,9 %) luki usein. Harvoin Hipposta luki 61 vastaajaa
(18,7 %), ei koskaan 172 vastaajaa (52,8 % vastaajista). Verkkolehdella on kaksi lukijaa
(n= 326). Hevosmaailma —lehden parissa viihtyi "usein” 24 vastaajaa (7,5 %) ja harvoin
82 vastaajaa (25,7 %). Koskaan ei Hevosmaailma —lehtea lue 212 vastaajaa, eli 66,5 %
vastaajista. Verkkolehtea luki yksi vastaaja. (n= 319).

KOIRAMME —LEHTI + LEMMIKKI

Koiramme —lehte& luki usein 77 kyselyyn vastanneista (23,8 %). Harvoin lehtea luki 89
vastaajaa (27,5 %), "ei koskaan” 158 vastaajaa (48,8%). N=324. Lemmikki —lehden lu-
kemistaan arvioi 25 vastaajaa sanalla "usein” (7,7 %), 105 vastaajaa sanalla "harvoin”
(32,4 %) ja 194 vastaajaa sanoilla "ei koskaan” (59,9 %). n=324.

"LUEN USEIN %"

Lemmikki

7%
Koiramme
6%

Ny

Sanomat
6%
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Hevosmaailma

Hevoset ja

1
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Hevosurheilu
6%

9%

5 Metsélehti

~~—Koneviesti
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. Tulevaisuus 7%
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KUVIO 26: Kuvio kertoo, kuinka "usein”

kuviossa mainittujen lehtien lukemisesta.

— vastaukset ovat jakaantuneet kysyttdessa




"EN LUE KOSKAAN %"
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KUVIO 27: Kuvio kertoo, kuinka "ei koskaan” —vastaukset ovat jakaantuneet kysymyk-

sessa ilmoitettujen lehtien kesken.

KYSYMYS 10: ”kdyn seuraavilla verkkosivuilla”

Kysymyksessa vastaajille annettiin valmiina 11 verkkosivua, joista kysyttiin kayvatko
vastaajat nailla sivuilla "usein”, "harvoin” vai "ei koskaan”. Kuviossa 28 esitetdan pro-
senttiosuuksina kuinka suuren osan mikakin sivusto on saanut kaikista "usein” mainin-

noista.

HIPPOS

Hippoksen verkkosivuilla vastaajista 77 (24,1 %) kavi usein. Harvoin Hippoksen sivuilla
kavi 76 vastaajaa (23,8 %). Hippoksen verkkosivuilla ei kdynyt koskaan 167 vastaajaa
(52,2 %). (n= 320).

HEVOSTALLI

Sivustolla Hevostalli.net kavi usein 102 vastaajaa (31,3 % vastaajista). "Harvoin” kysei-
silla sivuilla kavi 76 vastaajaa (23,8 %), "ei koskaan” 167 vastaajaa (52,2 %). (n=320).
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SUKUPOSTI

Sukuposti — sivuilla kdvi usein 104 vastaajaa (31,8 %). Harvoin sivustot kiinnostivat 67
vastaajaa (20,5 %), eivat koskaan 156 vastaajaa (47,7 %). (n=327).

RAVIA.FI + RATSASTUS.FI

Ravia.fi —sivustoilla vieraili usein 12 vastaajaa (3,7 % vastaajista), harvoin 46 vastaajaa
(14,1 %), ei koskaan 268 vastaajaa (82,2 % vastaajista). (n=326) Ratsastus.fi —sivuilla
kavi vastaajista 18,4 % eli 60 vastaajaa usein. Harvoin sivustoilla kdvi 78 vastaajaa
(23,9 %), ei koskaan 188 vastaajaa (57,7 %). (n=326).

FARMIT + AGRONET

Farmitin nettisivut innostivat vastaajista 14 kdymaan sivuilla "usein” (4,3 %)ja 65 "har-
voin” (20,1 %). 245 vastaajaa (75,6 %) ei kadynyt koskaan Farmit.net — sivustolla. Ag-
ronetin sivustolla kavi kaikista vastaajista "usein” 15 (4,6 %). Harvoin sivustolla vieraili
60 vastaajaa (18,4 %), ei koskaan 251 vastaajaa (77 %). (n=326).

PETSIE

Sivustolla Petsie.fi kavi usein 11,5 % kaikista vastaajista (37), harvoin 20,6 % (66), ei
koskaan 67,9 % (218). (n = 321).

FACEBOOK

Kaikista vastaajista ilmoitti Facebookissa kayvansa "usein” 277 vastaajaa (84,5 % vas-
taajista). Harvoin Facebookissa kavi 24 vastaajaa (7,3 %). Facebookia ei kayttanyt ol-
lenkaan 27 vastaajaa (8,2 %). (n= 328).

TWITTER + IRC —GALLERIA

Twitter —sivustolla usein kavi 5 vastaajaa (1,6 %). Harvoin sivustoille meni 36 vastaajaa
(11,2 %), ei koskaan 281 vastaajaa, eli 87,3 % kaikista vastaajista. (n=322). Irc-galleria
innosti vastaajia kdymaan sivuillaan "usein” 25 vastaajan mielesta (7,6 %), "harvoin” 80
vastaajan arvion mukaan (24,5 %), "ei koskaan” 222 vastaajan ilmoituksen mukaan
(67,9 %). (n= 327).
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KUVIO 28: Kuviossa mainituilla nettisivuilla "usein” kayvien vastaajien osuudet

KYSYMYS 11: "Missé seuraavista tapahtumista olet kdynyt?”

Kysymyksessd 11 vastaajille annettiin 7 tapahtumaa, ja kysyttiin missa tapahtumista
vastaajat ovat kdyneet. Opiskelijoilta kysyttiin, missa tapahtumissa he ovat kayneet en-
nen opiskelun alkua ja missa taas opiskelun aikana. Mikali opiskelija oli kdynyt samassa
tapahtumassa seka ennen opiskelun alkua, ettéa opiskelun aikana, huomioitiin vastauk-
sista muoto "ennen opiskelun alkua”, joka palvelee tata tutkimusta paremmin. Kuvio 29
kuvaa kuinka suuri osuus vastaajista on kaynyt eri messuilla tai tapahtumissa ennen

opiskelunsa aloittamista.

TAITAJA

Kysyttdessa vastaajilta Taitaja-SM — kilpailuista, oli siella kaynyt 69 (21,1 %) vastaajaa
ennen ammattiopiston aloittamista (luku sisaltda myods soveltuvuuskokeisiin osallistujat).
Vasta opiskelun my6ta Taitajaan oli paassyt 45 vastaajaa. Taitaja — kilpailuissa ei ollut
kaynyt seka soveltuvuuskokeisiin osallistuneet ettd ammattiopiston opiskelijat (=kaikki
vastaajat) huomioiden 213 vastaajaa (65,1 %). (n=327).

NEXT STEP
Next Step — messuilla oli vieraillut kaikista vastaajista 45 (13,8 %) ennen ammattiopiston

aloittamista. Ensimmaisen kerran opiskelun aloittamisen jalkeen messuille oli paassyt 12

opiskelijaa. Next Step — messuilla ei ollut lainkaan kaynyt 268 vastaajaa. (n=325).
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ELMA -MESSUT

ELMA — messuilla oli kaikista vastaajista kaynyt ennen ammattiopiston aloittamista tai
paasykokeita 2 vastaajaa (0,6 %). Opiskelun aloittamisen jalkeen messuille oli paassyt 8
vastaajaa. ELMA — messut olivat kokonaan kokematta 315 vastaajan osalta (96,9 %

vastaajista). (n=325).

FARMARI -MESSUT

Farmari — maaseutunayttelyissa oli ennen opiskeluja kaynyt 105 vastaajaa (32,2 %).
Opiskelun aloittamisen jalkeen Farmariin oli tehnyt matkan 10 opiskelijaa. 211 vastaajaa
(64,7 % vastaajista) ei ollut kdynyt lainkaan Farmari — maaseutunayttelyissa. (n= 326).

VOITTAJA —KOIRANAYTTELYT

Voittaja — koiranayttelyissa oli kaynyt kaikista vastaajista 31 (9,6 %) ennen ammattiopis-
ton opiskelujen aloittamista. Voittaja — nayttelymatkan oli tehnyt 8 luonnonvara-alan
opiskelijaa opintojen aloittamisen jalkeen. 285 opiskelijaa ei ollut kdynyt koskaan Voitta-

ja — koiranayttelyissa. (n=324).

HEVOSET -MESSUT

Hevoset — messuilla Tampereella oli kaynyt 25 vastaajaa (7,7 %) ennen soveltuvuusko-
keita tai opiskeluja ammattiopistossa. Opiskelut olivat vieneet 10 vastaajaa messuille.
Hevoset — messut olivat kokonaan kokematta 290 vastaajalta (89,2 % vastaajista). (n=
325).

KUNINKUUSRAVIT
Kuninkuusraveissa oli vieraillut vastaajista 21,5 % eli 69 henkil6d ennen opiskelujen

aloittamista. 6 Opiskelijaa oli paéssyt kuninkuusraveihin opiskelun aikana. 246 vastaajaa

ei ollut kaynyt kuninkuusraveissa (76,6 %). (n=321).
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KUVIO 29: Kuinka suuri osuus vastaajista on kaynyt kuvioon merkityissa tapahtumissa

ennen kuin on aloittanut opiskelut YSAO:n luonnonvara-alalla?

KYSYMYS 12. ’huomasitko yla-savon ammattiopiston esittelyosaston tai mainok-

sen seuraavissa tapahtumissa?”

Kysymyksessa 12 vastaajille esitettiin 8 tapahtumaa, joissa he ovat voineet huomata
YSAO:n esittelyosaston tai mainoksen. Oppilaitoksissa opiskelevilla oli mahdollisuus
valita kohta "olen ollut edustamassa ammattiopistoa tapahtumassa”. Tassa vaiheessa ei
SPSS-ohjelman analyysin avulla ole viela verrattu kysymyksessa 11 selvitettya kunkin
messun kavijamaaraa tehtavan 12 vastauksiin. Tdma aiheuttaa sen, etta tehtavan 12
vastauksista saa télla hetkella selville, kuinka moni vastaaja kaikista vastaajista ei ole
huomannut mainoksia ko. tapahtumissa. Se, kuinka moni on kaynyt messuilla, eika ole
kdaydessdaan huomannut ilmoituksia tai esittelyd, jad tdssd vaiheessa selvittamatta
SPSS-ohjelman avulla. Mainoksen/esittelyn huomaaminen kévijdéiden maara huomioi-

den on laskettu tdssa vaiheessa tulosten esittelya itse.

TAITAJA -SM

Taitaja — SM — kilpailuissa ammattiopistoa on ollut edustamassa 17 opiskelijaa. Kaikista
vastaajista 89 on huomannut kyseisessa tapahtumassa ammattiopiston mainoksen
(28,8 %). 203 vastaajaa (65,7 % vastaajista) ei ole huomannut koulutusyksikdiden mai-
noksia (kaikista vastaajista) (KUVIO 30). 78 % Kkilpailuissa kayneesta on huomannut
oppilaitoksen esittelyn. (n=309.)
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HUOMASITKO OPPILAITOKSEN
MAINOKSEN TAITAJA -SM -KISOISSA?

Olen edustanut
oppilaitosta
5%

En
huomannut
66 %

KUVIO 30: Vastaajien osuudet sen mukaan, ovatko he huomanneet oppilaitoksen mai-

noksen tai esittelynTaitaja-SM —kisoissa. (n=309)

NEXT STEP

Next Step — messuilla on 30 opiskelijaa (10,2 %) huomannut oppilaitoksen mainoksia tai
esittelyn. YSAO:ta on ollut edustamassa 11 opiskelijaa. Kaikista vastaajista 252 ei ole
huomannut mainosta tai esittelyd Next Step — messuilla. (n= 293) (KUVIO 31). Koska
messuilla kavijoita on kaikista vastaajista 67, voidaan todeta ettéd noin 44 % kavijoista on

esittelyn huomannut.

HUOMASITKO OPPILAITOKSEN
oren oJMIAINOKSEN NEXT STEP -MESSUILLA?

oppilaitosta Huomasin
4% 10%

En
huomannut
86 %

KUVIO 31: Vastaajien osuudet sen mukaan, ovatko he huomanneet oppilaitoksen mai-

noksen tai esittelyn Next Step -messuilla. (n=293)



ELMA- MESSUT

Kaikista vastaajista 4 on huomannut YSAO:n luonnonvara-alan koulutusyksikdiden esit-
telyn ELMA-messuilla. 15 opiskelijaa on ollut edustamassa YSAO:ta nailla messuilla.
(n=291)

(KUVIO 32). (ELMA -messuilla oli kaynyt kaksi vastaajaa ennen opiskelujen aloittamis-
ta.)

HUOMASITKO OPPILAITOKSEN
MAINOKSEN ELMA -MESSUILLA?
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KUVIO 32: Vastaajien osuudet sen mukaan, ovatko he huomanneet oppilaitoksen mai-

noksen tai esittelyn Elma -messuilla. (n=291)

FARMARI

42 vastaajaa (12,6 %) on huomannut Farmari — maaseutunayttelyssa koulutusyksikai-
den esittelyn tai mainoksen. Oppilaitoksia edustamassa on ollut 14 vastaajaa (4,7 %).
(n= 297). Kaikista nayttelyissa kayneista vastaajista 36 % on huomannut koulutusyksi-
koiden esittelyn.

VOITTAJA — NAYTTELYT

Voittaja — koiranayttelyssa on 12 vastaajaa (4,1 %) huomannut koulutusyksikdiden mai-
noksen tai esittelyn. 16 opiskelijaa on edustanut koulutusyksikkda tapahtumassa. (n=
293) Ennen opiskelujen aloittamista Voittaja — nayttelyissa oli kaynyt 31 henkiléa. Jos

lasketaan tasta joukosta mainoksen huomanneiden prosentti, saadaan tulokseksi 38 %.

KUNINKUUSRAVIT
Kuninkuusraveissa koulutusyksikéiden mainoksen on huomannut 30 vastaajaa (10,2 %).
10 opiskelijaa on ollut kuninkuusraveissa edustamassa koulutusyksikkdaan. (n=294)

(KUVIO 33). Huomioiden ennen opiskelun aloittamista kuninkuusraveissa kayneiden
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vastaajien maara (69), voidaan laskea etta heista 43 % on huomannut koulutusyksikéidn

esittelyn. Kaikki kavijat huomioiden (75), prosenttiluku on 40.



HUOMASITKO OPPILAITOKSEN
MAINOKSEN KUNINKUUSRAVEISSA?
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KUVIO 33: Vastaajien osuudet sen mukaan, ovatko he huomanneet oppilaitoksen mai-

noksen tai esittelyn Farmari -maaseutunayttelyissa. (n=294)

MONTE - LAHDOT

Ravien Monte — lahddissd on YSAO:n luonnonvara-alan mainoksen huomannut 16 vas-
taajaa (5,5 %). 11 vastaajaa on ollut edustamassa koulutusyksikkda lahtdjen yhteydes-
sé. Kaikista vastaajista 90,8 % ei ole huomannut koulun mainoksia monte — laht6jen

yhteydessa.
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LIITE 2: Peltosalmen tulokset LIITE 2
PELTOSALMEN KOULUTUSYKSIKKO (Hakijat / Opiskelijat), vastaajia 217

Perustietoja vastaajista:

Iké: 15-47, keskiarvo 18,3 (n=217)

Status: Hakijoita: 129 (59,4%) Opiskelijoita:88 (40,6 %) (n=217)
Sukupuoli:  Naisia 152, miehié 65 (n=217)

Vastaajien yleisimmat kotikunnat:

Kiuruvesi (22)

Kuopio (18), Lapinlahti (18),

Vierema (15)

lisalmi (14)

Pielavesi (9)

Nilsia (5), Sonkajarvi (5)

llomantsi (4), Joensuu (4), Kajaani (4), Oulu (4), Siilinjarvi (4)
Liperi (3), Maaninka (3), Mikkeli (3), Pyhajarvi (3)

NN A

Opiskelevien ja hakijoiden linjat: Maaseutuyrittdja 79 (36,4%), Eldintenhoitaja 138 (63,6 %) (n=217)
Elaintenhoitajaksi opiskelevien + hakevien pohjakoulutus: Peruskoulu 84 (63,2 %), ylioppilas 49 (36,8 %)

Hakijoiden hakusijat:
TAUL 1. Monennellako sijalla hait tdhan oppilaitokseen (n=126):

Hakusija lkm %
1 73 57,9
2 26 20,6
3 12 9,5
4 10 7.9
5 5 4

TAUL 2. Opiskelevien vuosikurssit (n=88):

Opiskeluvuosi Ikm %
1. 35 39,8
2. 43 48,9
3. 10 11,4
muu (5.)




AUL 3. Mista sait tietoa jatko-opintomahdollisuuksista?

ORANSSILLA MERKITYT kysyttiin vain jo opiskelevilta vastaajilta. VIHREALLA MERKITYT kaikilta vastaa-

jilta.
Vaittama Paljon | Paljon | Vahan | Vahan | En ollenkaan, En ol- n
lkm % Ikm % lkm lenkaan, %
Ylékoulun opolta 87 41,6 74 35,4 48 23 209
Ammattiopiston opolta 10 11,8 37 43,5 38 447 85
Ammattiopiston opetta- 26 30,2 43 50 17 19,8 86
jalta
Yhteisvalinnan oppaista 54 25,8 119 56,9 36 17,2 209
Ammattiopiston esitteista 64 30,5 89 42,4 57 27,1 210
Ammattiin valmistuneilta 35 16,8 80 38,5 93 447 208
Koulutusyksikéiden 40 19 74 35,2 96 45,7 210
Opiskelijoilta
Internetista 102 47,2 90 41,7 24 11,1 216
Messuilta ja tapahtumista 15 7,2 85 40,7 109 52,2 209
TAUL 4. Mitka seikat ovat vaikuttaneet siihen, etté olet hakeutunut juuri tahan oppilaitokseen?
Vaittama Paljon | Paljon | Vahan | Vahan Ei ol- Ei ol- n
Ikm % Ikm % lenkaan lenkaan
Ikm %
Kodin léheisyys 39 18,1 83 38,4 94 43,5 216
Vanhempien mielipide 21 9,8 75 35 118 55,1 214
Tuttujen ja kavereiden mielipide 17 7,9 77 35,8 121 56,3 215
Tuntee opiskelijoita 16 7,4 69 32,1 130 60,5 215
Kaverit hakivat samaan oppilaitok- 6 2,8 47 22,1 160 75,1 213
seen
Peruskoulun oppilaanohjaus 25 11,9 72 34,3 113 53,8 210
Mahdollisuus kaksoistutkintoon 27 12,6 50 23,3 138 64,2 215
Tutustuminen oppilaitokseen mes- 12 5,6 39 18,2 163 76,2 214
suilla
Hyva opiskeluympéaristo 71 33,8 97 46,2 42 20 210
Videot YouTubessa 6 2,8 35 16,4 172 80,8 213
Olen kaynyt koululla aiemmin 23 10,7 71 33 121 56,3 215
Oppilaitoksen Internet-sivut 51 235 94 43,3 72 33,2 217
Iimoitukset 20 9,3 95 44.4 99 46,3 214
Esitteet 26 12,1 83 38,8 105 49,1 214
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TAUL 7. Mielipiteesi sivustoista?

32

Sivusto ©lkm | ®lkm |©% | ® % n
www.ysao fi 199 4 98 2 203
Virtuaalikyla 76 10 884 | 116 | 86
Facebookin luonnonvaratesti 15 2 88,2 | 11,8 17
Hingunniemen Facebook-sivu 9 1 90 10 10
PEMO:n Facebook-sivu 46 2 95,8 | 4,2 48
Maaseutuammattiin ry:n sivu 15 100 15
TAUL 8. Luen seuraavia lehtia:
Lehti Usei | Usei Har- Har- En kos- | En kos- Verk- n
n n voin voin kaan kaan kolehtena
Ikm % lkm % lkm/%
Ikm %
Savon Sano- 70 32,6 86 40 56 26 3/1,4 21
mat 5
lisalmen 60 29,3 55 26,8 90 43,9 20
Sanomat 5
Helsingin 8 3,7 78 36,4 123 57,5 52,3 % 21
Sanomat 4
Maaseudun 64 29,9 66 30,8 83 38,8 1/0,5 21
Tulevaisuus 4
Kaytannon 34 15,8 32 14,9 149 69,3 21
Maamies 5
Koneviesti 53 24,7 33 15,3 129 60 21
5
Metsalehti 16 7,5 53 24,9 144 67,6 21
3
18 8,5 36 17,1 156 73,9 1/0,5 21
Hevosurheilu 1
Hevoset ja 13 6,2 34 16,1 163 77,3 1/0,5 21
ratsastus 1
Pro Hevonen 6 2,9 21 10 182 87,1 20
9
Hippos 13 6,2 32 15,2 165 78,2 1/0,5 21
1
Hevos- 6 2,9 30 14,4 173 82,8 20
maailma 9
Koiramme 62 29,4 63 29,9 86 40,8 21
1
Lemmikki 18 8,5 78 37 115 54,5 211



http://www.ysao.fi/

TAUL 9. Kayn seuraavilla verkkosivuilla:

Sivusto Usein | Usein | Harvoin | Harvoin | En koskaan | En koskaan n
Ikm % Ikm % Ikm %
Hippos 15 7.2 31 14,8 163 78 209
www.hippos.fi
Hevostalli 22 10,3 31 14,6 160 75,1 213
www.hevostalli.net
Sukuposti 19 8,9 41 19,2 154 72 214
www.sukuposti.net
Ravia 5 2,3 18 8,4 191 89,3 214
www.ravia.fi
Suomen ratsastajainliitto 4 1,9 38 17,8 172 80,4 214
www.ratsastus.fi
Farmit 14 6,6 54 25,4 145 68,1 213
www.farmit.net
Agronet 15 7 48 22,3 152 70,7 215
www.agronet.fi
Petsie 29 13,6 45 21,1 139 65,3 213168
www.petsie.fi
Facebook 168 78,1 23 10,7 24 11,2 215
Twitter 4 1,9 22 10,4 186 87,7 212
Irc-galleria 19 8,8 46 21,4 150 69,8 215
TAUL 10. Missa seuraavista tapahtumista olet kaynyt?
Tapahtuma Olen kaynyt Olen kaynyt En ole En ole Olen kaynyt Olen kaynyt n
ennen opis- ennen opis- kaynyt kaynyt opiskeluaikana | opiskeluaikana
kelun aloit- kelun aloit- Ikm % %
tamista tamista
Ikm %
Taitaja-SM —kilpailut 52 24,2 154 71,6 9 4.2 215
Next Step —messut 27 12,6 182 85 5 2,3 214
ELMA —messut 2 0,9 210 98,1 2 0,9 214
Farmari — 88 40,9 119 55,3 8 3,7 215
maaseutunayttelyt
Voittaja — 22 10,3 186 87,3 5 2,3 213
koiranayttelyt
Hevoset —messut 9 4,2 204 95,3 1 0,5 214
Kuninkuusravit 28 13,2 182 85,8 2 0,9 212



http://www.hippos.fi/
http://www.hevostalli.net/
http://www.sukuposti.net/
http://www.ravia.fi/
http://www.ratsastus.fi/
http://www.farmit.net/
http://www.agronet.fi/
http://www.petsie.fi/

KUVIOT:
KUVIO 1: Misté olet saanut tietoa opiskelumahdollisuuksista paljon/vahan/et ollenkaan?

(Kaikki vastaajat)

Olen saanut tietoa opiskelumahdollisuuksista... lkm
140

120

100

80 .
M paljon

60 M vdhén

H en ollenkaan
40

20

Ylakoulun opo Yhteisvalinnan Ammattiopiston =~ Ammattiin Oppilaitosten Internet Messut ja
oppaat esitteet valmistuneet opiskelijat tapahtumat




KUVIO 2. Ovatko vastaajat saaneet tietoa annetuista lahteista paljon/vahan/ei ollenkaan

osuuksina ?
Olen saanut tietoa opiskelumahdollisuuksista ... %

100 %
90 %
80 %
70%
60 %
50 %
40 % en ollenkaan
30% vahan
20% paljon
10 %

0% : : . . . .
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KUVIO 3: Mitka seikat vaikuttivat "paljon” oppilaitokseen hakeutumiseesi? Vastausten

jakaantuminen osuuksittain.

Oppilaitoksen valintaani vaikutti "paljon"
%

Videot You Tubessa
2%

Vanhempien
mielipide
6%

Tuttujen ja
kavereiden mielipide
Tutustuminen 59%

oppilaitokseen
messuilla
3%
Mahdollisuus
kaksoistutkintoon
7%

Tunnen jo opiskelevia

Kaverini hakivat 4%
samaan
2%
Peruskoulun
oppilaanohjaus

Mielenkiintoiset 7%

esitteet Olen kdynyt
7% Oppilaitoksen koululla aiemmin
Internet -sivut 6%

Nékemani ilmoitukset
6% 14 %
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KUVIO 4: Oletko nahnyt oppilaitoksen ilmoituksia seuraavissa? (kylla/ei)

250

200

150

100

50

Olen nahnyt oppilaitosten ilmoituksia (kylld/ei)

M Ei

m Kylla

KUVIO 5: Oletko kaynyt seuraavilla sivuilla Internetissd? Vastausten jakaantuminen

kyllé/ei osuuksina.

100 %
90 %
80 %
70 %
60 %
50 %
40 %
30%
20%
10%

0%

Olen kdynyt seuraavilla nettisivuilla %

W EI

B KYLLA




KUVIO 6: Olivatko Internet — sivut vastaajan mielesta hyvia vai huonoja?

250
200
150
100

50

Vastaajien mielipiteet verkkosivuista, lkm

Huono
W Hyva
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KUVIO 7: Lukevatko vastaajat kaavion esittamia lehtia usein, harvoin tai ei koskaan?

200
180
160
140
120
100
80
60
40

Luen annettuja lehtia usein/harvoin/en
koskaan, lkm

] H Usein
Harvoin
| I I M En koskaan
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KUVIO 8: Vastaajien valitsema "usein” kohta osuuksittain annetuille lehdille:

Vastauksen "usein" saaneiden lehtien jakaantuminen
%

Lemmikki
4%

Hevosmaailma
1% \
Hippos
3%
Pro Hevonen
1%
Hevoset ja Ratsastus
3%
Hevosurheilu
4% Helsingin Sanomat
2%
Metsélehti
4%

Kaytannoén Maamies
8%

KUVIO 9: Kayvatko vastaajat annetuilla verkkosivuilla usein/harvoin/ei koskaan ?

Kdyn annetuilla verkkosivuilla usein/harvoin/ en
koskaan, lkm

250
200
150
100 M En koskaan
50 ™ Harvoin
M Usein




KUVIO 10: Onko vastaaja kaynyt annetuissa tapahtumissa ennen opiskelunsa aloitta-

mista?
Olen/en ole kdynyt ennen opiskelun aloittamista
annetuissa tapahtumissa, lkm
250
200
150 |— —
100 — —
M Olen kdynyt ennen opiskelun

50 ——1 - " kay
loittamist
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KUVIO 11 : Niiden tapahtumien osuudet, joissa vastaajat ovat kdyneet ennen opiskelun

aloittamista:

Olen kdynyt ennen opiskelun aloittamista %

Hevoset -messut
4%

ELMA -messut
1%
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LITE 3 LIITE 3
HINGUNNIEMI (Hakijat / Opiskelijat), vastaajia 116

Perustietoja vastaajista:

Ika: 15— 23, keskiarvo 17,2 (n=116)

Status: Hakijoita: 44 (37,9 %) Opiskelijoita: 72 (62,1 %) (n=116)
Sukupuoli:  Naisia 115, miehia 1

Vastaajien yleisimmat kotikunnat:

9. Kuopio (12)

10. Kiuruvesi (9)

11. Kajaani (7)

12. Siilinjarvi (6)

13. Lapinlahti (5)

14. Jyvaskyla (4)

15. Sotkamo (3), lisalmi (3)

16. Espoo (2), Haukipudas (2), Joensuu (2), Juuka (2), Kauhava (2), Liperi (2), Oulu
(2), Rovaniemi (2), Viitasaari (2)

Opiskelevien linjat: Hevosenhoitaja 56 (48,3 %), ratsastuksenohjaaja 59 (50,9 %)
(n=115)

Hakijoiden hakusijat:
TAUL 1. Monennellako sijalla hait tahan oppilaitokseen (n=42):

Hakusija Ikm %
1 29 69
2 6 14,3
3 3 7,1
4 2 4,8
5 2 4.8

TAUL 2. Opiskelevien vuosikurssit (n=72):

Opiskeluvuosi lkm %
1. 26 36,1
2. 21 29,2
3. 24 33,3
muu (5.) 1 0,9




TAUL 3. Mista sait tietoa jatko-opintomahdollisuuksista?

ORANSSILLA MERKITYT kysyttiin vain jo opiskelevilta vastaajilta. VIHREALLA MER-

KITYT kaikilta vastaajilta.

Vaittama Pal- Pal- | vaha | vaha En ol- En ol- n
jon jon n n lenkaan, lenkaan,
lkm % lkm % lkm %
Ylakoulun opolta 43 37,7 47 41,2 24 21,1 11
4
Ammattiopiston 11 15,3 42 58,3 19 26,4 72
opolta
Ammattiopiston 20 27,8 63 58,3 21 13,9 72
opettajalta
Yhteisvalinnan 31 27 63 54,8 21 18,3 11
oppaista 5
Ammattiopiston 36 31,6 66 57,9 12 10,5 11
esitteista 4
Ammattiin valmis- 38 33,3 47 41,2 29 25,4 11
tuneilta 4
Koulutusyk- 33 28,7 56 48,7 26 22,6 11
sikdidn Opiskeli- 5
joilta
Internetista 65 56,5 45 39,1 5 4,3 11
5
Messuilta ja 10 8.9 44 39,3 58 51,8 11
tapahtumista 2
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TAUL 4. Mitka seikat ovat vaikuttaneet siihen, etta olet hakeutunut juuri tahan oppilai-

tokseen?
Vaittdma Paljon | Paljon | Vahan | Vahan Ei ol- Ei ol- n
lkm % lkm % lenkaan lenkaan
lkm %

Kodin laheisyys 15 13,2 36 31,6 63 55,3 114
Vanhempien mielipide 1 0,9 49 42,6 65 56,5 115
Tuttujen ja kavereiden 8 6,9 51 44 57 49,1 116

mielipide

Tuntee opiskelijoita 13 11,2 41 35,3 62 53,4 116
Kaverit hakivat 5 4.3 21 18,1 a0 77,6 116

samaan oppilaitok-

seen
Peruskoulun oppi- 12 10,5 37 32,5 65 57 114
laanohjaus
Mahdollisuus kaksois- 21 18,4 21 18,4 72 63,2 114
tutkintoon

Tutustuminen oppilai- 2 1,8 27 23,9 84 74,3 113

tokseen messuilla
Hyva opiskeluym- 37 31,9 60 51,7 19 16,4 116

paristo
Videot YouTubessa 4 3,5 18 15,9 91 80,5 113
Olen kaynyt koululla 16 14 27 23,7 71 62,3 114
aiemmin
Oppilaitoksen Internet- 31 27 53 46,1 31 27 115
sivut

lImoitukset 10 8,6 69 59,5 37 31,9 116
Esitteet 17 15,3 49 44,1 45 40,5 111




TAUL 5. Oletko ndhnyt oppilaitoksen ilmoituksia seuraavissa:

MISSA Kylla [ Kylla [ Ei Ei n
lkm % lkm % Miss&, nimea? lkm
Sanomalehdissa 57 50 57 50 114 lisalmen Sanomat 8-10
Savon Sanomat 10 — 12
Kiuruvesi 7 -8
Ammattilehdissa 56 49,6 | 57 | 50,4 | 113 Hippos 12-18
Hevosurheilu 5-10
“jossain heppalehdessa’s
Maaseutunayttelyissa 15 135 | 96 | 86,5 | 111 Elomessut 2
Pemolla 1
Muissa messutapahtumissa 39 36,1 69 | 63,9 | 108 "Hevosmessut” 5
Next Step 7 — 8
Taitaja 3
Internetissé 98 86 16 14 | 114 | Oppilaitoksen sivut 33-35
Facebook 4
Raveissa 35 | 31,5 | 76 | 68,5 | 111 | Kuopion ravit 9-11
Kuninkuusravit 3
Viereman ravit 2-3
Ratsastuskilpailuissa 24 | 21,8 | 86 | 78,2 | 110 | Hingunniemessa 2-5
“kisoissa” 4-5
Muissa hevostapahtumissa 13 | 11,9 | 96 | 88,1 | 109 | Nayttelyissa 1
Koiranayttelyissa 1 1 104 | 99 | 105 | Kuopion kv-nayttelyt 1
Muissa lemmikkitapahtumissa 1 0,9 | 107 | 99,1 | 108
Ylékoulussa 36 | 31,9 | 77 | 68,1 | 113 | Esitteessa 8-9
Opo 7

TAUL 6. Oletko kaynyt seuraavilla sivuilla Internetissa?

Sivusto Kylla | Kylla | Ei Ei n
[km % |lkm | %

www.ysao.fi 113 | 983 | 2 1,7 | 108
Virutaalikyla 94 83,2 | 19 | 16,8 | 113
Facebookin luonnonvaratesti 10 9,1 | 100 | 90,9 | 110
Hingunniemen Facebook-sivu | 41 36,6 | 71 | 63,4 | 112
PEMO:n Facebook-sivu 7 6,4 | 103 | 93,6 | 110
Maaseutuammattiin ry:n sivu 5 4,5 | 105 | 95,5 | 110



http://www.ysao.fi/
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TAUL 7. Mielipiteesi sivustoista?

Sivusto ©lkm [ ®lkm | ©% | ®% | n
www.ysao.fi 101 7 93,5| 6,5 | 108
Virtuaalikyla 65 16 |80,2|19,8| 81
Facebookin luonnonvaratesti 7 1 875|125 | 8
Hingunniemen Facebook-sivu 34 1 97,1 | 29 | 35
PEMO:n Facebook-sivu 100
Maaseutuammattiin ry:n sivu 4 100 4
TAUL 8. Luen seuraavia lehtia:
Lehti Usein | Usein | Harvoin | Harvoin | En kos- | En kos- | Verkkolehtend | n
lkm % lkm % kaan kaan lkm/%
Ilkm %
Savon Sano- 19 16,8 51 45,1 42 37,2 1/0,9 113
mat
lisalmen 20 18,2 26 23,6 64 58,2 110
Sanomat
Helsingin 3 2,6 37 32,5 72 63,2 2/1,8 114
Sanomat
Maaseudun 6 5,3 32 28,1 76 66,7 114
Tulevaisuus
Kaytannon 5 4.4 108 95,6 113
Maamies
Koneviesti 9 8 104 92 113
Metsalehti 11 9,7 102 90,3 113
43 38,1 54 47,8 16 14,2 113
Hevosurheilu
Hevoset ja 34 30,1 59 52,2 20 17,7 113
ratsastus
Pro Hevonen 9 8 40 35,7 63 56,3 112
Hippos 78 67,8 29 25,2 7 6,1 1/0,9 115
Hevosmaailma | 18 16,4 52 47,3 39 35,5 1/0,9 110
Koiramme 15 13,3 26 23 72 63,7 113
Lemmikki 7 6,2 27 23,9 79 69,9 113



http://www.ysao.fi/

TAUL 9. Kayn seuraavilla verkkosivuilla:

Sivusto Usein | Usein | Harvoin | Harvoin | En kos- | En kos- | n
lkm % [km % kaan kaan
[km %
Hippos 62 55,9 45 40,5 4 3,6 111
www.hippos fi
Hevostalli 80 70,8 31 27,4 2 1,8 113
www.hevostalli.net
Sukuposti 85 75,2 26 23 2 1,8 113
www.sukuposti.net
Ravia 7 6,3 28 25 77 68,8 112
www.ravia.fi
Suomen ratsasta- 56 50 40 35,7 16 14,3 112
jainliitto
www.ratsastus.fi
Farmit 11 9,9 100 90,1 111
www.farmit.net
Agronet 12 10,8 99 89,2 111
www.agronet.fi
Petsie 8 7,4 54 19,4 79 73,1 108
www.petsie.fi
Facebook 109 96,5 1 0,9 3 2,7 113
Twitter 1 0,9 14 12,7 95 86,4 110
Irc-galleria 6 54 34 30,4 72 64,3 112



http://www.hippos.fi/
http://www.hevostalli.net/
http://www.sukuposti.net/
http://www.ravia.fi/
http://www.ratsastus.fi/
http://www.farmit.net/
http://www.agronet.fi/
http://www.petsie.fi/
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TAUL 10. Missa seuraavista tapahtumista olet kaynyt?

Tapahtuma Olen kay- Olen kay- | En ole | En ole Olen kaynyt Olen kaynyt n
nyt ennen nyt ennen | kdynyt | kdynyt | opiskeluaikana | opiskeluaikana
opiskelun opiskelun lkm % %

aloittamista | aloittamista
lkm %
Taitaja-SM — 17 15,2 59 52,7 36 32,1 112
kilpailut
Next Step — 18 16,2 86 77,5 7 6,3 111
messut
ELMA —messut 105 94,6 6 54 111
Farmari — 17 15,3 92 82,9 1,8 111
maaseutunayttelyt
Voittaja — 9 8,1 99 89,2 3 2,7 111
koiranayttelyt
Hevoset —messut 16 14,4 86 77,5 9 8,1 111
Kuninkuusravit 41 37,6 64 58,7 4 3,7 109

TAUL 11. Oletko huomannut oppilaitoksen ilmoituksen seuraavissa tapahtumissa?

Huoma- | Huoma- | Enole En ole Olen edu- Olen edu- n
sin il- sinil- | huoman | huoman | stanut kou- | stanut kou-
moituk- | moituk- nut nut lutusyksik- lutusyksik-
sen sen Ikm % koa koa
Ilkm % %

Taitaja-SM — 40 37,7 58 54,7 8 7,5 10

kilpailut 6

Next Step — 18 19,1 71 75,5 5 5,3 94
messut

ELMA - 3 3,2 83 88,3 8 8,5 94
messut

Farmari — 4 4,3 83 89,2 6 6,5 93
maaseu-

tunayttelyt
Voittaja — 1 1,1 88 92,6 6 6,3 95
koiranaytte-
Iyt

Hevoset - 11 11,5 75 78,1 10 10,4 96
messut

Kuninkuus- 12 12,8 77 81,9 5 5,3 94

ravit
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KUVIOT:
KUVIO 1: Mista olet saanut tietoa opiskelumahdollisuuksista paljon/vahéan/et ollenkaan?

(Kaikki vastaajat)

Olen saanut tietoa jatko-opinnoista... (lkm)

70

M paljon
mvahan

B en ollenkaan

KUVIO 2. Ovatko vastaajat saaneet tietoa annetuista lahteista paljon/vahan/ei ollenkaan

osuuksina ?

Olen saanut tietoa... %

X A X
& N g

E H en ollenkaan
i vahan

X
N m paljon

100 %
90 %
80 %
70 %
60 %
50 %
40%
30%
20%
10 %

0% :

&




KUVIO 3: Mitka seikat vaikuttivat "paljon” oppilaitokseen hakeutumiseesi? Vastausten
jakaantuminen osuuksittain.

OPPILAITOKSEN VALINTAAN VAIKUTTI PALJION %

Videot You Tubessa Kodin lsheisyys Vanhempien

9% -~ 8% mielipide Tuttujen ja
Hyvé opiskeluympaéristd 1% kavereiden mielipide
5% N 4%

Tunnen jo opiskelevia

. 7%
Tutustuminen
oppilaitokseen messuilla Kaverini hakivat samaan
16% 3%
___Peruskoulun

oppilaanohjaus

6%

Mahdollisuus
kaksoistutkintoon Olen kdynyt koululla
8%

aiemmin
Oppilaitoksen 11%
Internet -sivut

1%

Mielenkiintoiset esitteet
2%

KUVIO 4: Oletko nahnyt oppilaitoksen ilmoituksia seuraavissa? (kylla/ei)

Oletko nahnyt oppilaitosten ilmoituksia seuraavissa?
120
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60 — —
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KUVIO 5: Oletko kaynyt seuraavilla sivuilla Internetissa? Vastausten jakaantuminen

kyllé/ei osuuksina.

Olen kaynyt Internetissa... %
[s)

=

80 % e —

70 % — —

60 % — —

50 % — —

40 % — —

30 % — —

20% — — |

10 % — —
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KUVIO 6: Olivatko Internet — sivut vastaajan mielesta hyvia vai huonoja?

Mielipide Internet -sivustoista
120
100 -
80 -
60 -
40 -
Huono
20 1 I W Hyva
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KUVIO 7: Lukevatko vastaajat kaavion esittamia lehtia usein, harvoin tai ei koskaan?

Luetko ndita lehtid usein/harvoin/et koskaan

120

100

80

H Usein

7 Harvoin

M En koskaan

KUVIO 8: Vastaajien valitsema "usein” kohta osuuksittain annetuille lehdille:

Luen usein
%
Lemmikki Helsingin

3% Sanomat
1%

Maaseudun Tulevaisuus
2%

Hevosmaailma
7% Kaytannén Maamies

0%

Koneviesti

0%

Metsalehti
0%

Pro Hevonen
4%
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KUVIO 9: Kayvatkd vastaajat annetuilla verkkosivuilla usein/harvoin/ei koskaan ?

160

Kuinka usein kdyt seuraavilla Internet -sivuilla?

140

120

100
80
60
40
20

M En koskaan
™ Harvoin

m Usein

KUVIO 10: Onko vastaaja kaynyt annetuissa tapahtumissa ennen opiskelunsa aloitta-

mista?

120

Onko vastaaja kdynyt ndissa tapahtumissa

100
80

60

M Olen kdynyt ennen

40
20

opiskelun aloittamista

0 -

M En ole kdynyt




KUVIO 11 : Niiden tapahtumien osuudet, joissa vastaajat ovat kayneet ennen opiskelun

aloittamista:

Olen kdynyt ennen opiskelun aloittamista %

ELMA -messut
0%
Hevoset -
messut Farmari -

14 % maaseutunayttelyt
14 %

Voittaja -koiranayttelyt
8%

KUVIO 12: Onko vastaaja huomannut oppilaitoksen esittelyn annetuissa tapahtumissa?

Oletko huomannut oppilaitoksen esittelyn (Ilkm)

120
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60 -
0 | B Olen edustanut oppilaitosta
1 Ei
20 - .
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LIITE 4 LIITE 4

Peltosalmi/eldintenhoitajat (Hakijat / Opiskelijat), vastaajia 138

Perustietoja vastaajista:

Ika: 15-47, keskiarvo 19,4 (n=217)

Status: Hakijoita: 90 ( 65,2%) Opiskelijoita:48 (34,8 %) (n=138)
Sukupuoli:  Naisia 136, miehid 2 (n=138)

Vastaajien yleisimmat kotikunnat:

17. Kuopio (17)

18. Kiuruvesi (8),

19. lisalmi (7) Lapinlahti (7)

20. Vierema (6)

21. Kajaani (4), Oulu (4)

22. Liperi (3), Mikkeli (3), Maaninka (3), Pyhajarvi (3), Siilinjarvi (3)

Yleinen havainto: kunnat joista 1-2 hakijaa, hajonta suuri ympéri Suomen

Elaintenhoitajaksi opiskelevien + hakevien pohjakoulutus: Peruskoulu 84 (63,2 %), yli-
oppilas 49 (36,8 %)

Hakijoiden hakusijat:
TAUL 1. Monennellako sijalla hait tahan oppilaitokseen (n=89):

Hakusija Ikm %
1 54 60,7
2 17 19,1
3 8 9,0
4 7 7,9
5 3 3.4

TAUL 2. Opiskelevien vuosikurssit (n=48):

Opiskeluvuosi lkm %
1. 20 41,7
2. 18 37,5
3. 10 20,8
muu (5.)




TAUL 3. Mista sait tietoa jatko-opintomahdollisuuksista? o
ORANSSILLA MERKITYT kysyttiin vain jo opiskelevilta vastaajilta. VIHREALLA
MERKITYT kaikilta vastaajilta.

Vaittama Pal- Pal- | vaha | vaha En ol- En ol- n
jon jon n n lenkaan, lenkaan,
lkm % lkm % lkm %
Ylakoulun opolta 46 35,1 42 32,1 43 32,8 13
1
Ammattiopiston 4 8,7 14 30,4 28 60,9 46
opolta
Ammattiopiston 14 29,8 24 51,1 9 19,1 47
opettajalta
Yhteisvalinnan 33 25,2 71 54,2 27 20,6 13
oppaista 1
Ammattiopiston 37 28 53 40,2 42 31,8 13
esitteista 2
Ammattiin valmis- 16 12,2 40 30,5 75 57,3 13
tuneilta 1
Koulutusyk- 20 15,2 36 27,3 76 57,6 13
sikdidn Opiskeli- 2
joilta
Internetista 78 56,5 51 37 9 6,5 13
8
Messuilta ja 4 3,1 51 38,9 76 58 13
tapahtumista 1
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TAUL 4. Mitka seikat ovat vaikuttaneet siihen, etta olet hakeutunut juuri tahan oppilai-

tokseen?
Vaittdma Paljon | Paljon | Vahan | Vahan Ei ol- Ei ol- n
lkm % Ikm % lenkaan lenkaan
lkm %
Kodin laheisyys 20 14,6 44 32,1 73 53,3 137
Vanhempien 11 8,1 32 23,5 93 68,4 136
mielipide
Tuttujen ja 10 7.4 41 30,1 85 62,5 136
kavereiden
mielipide
Tuntee opiskeli- 5 3,7 29 21,3 102 75 136
joita
Kaverit hakivat 2 15 16 11,8 118 86,8 136
samaan oppilai-
tokseen
Peruskoulun op- 14 10,6 36 27,3 82 62,1 132
pilaanohjaus
Mahdollisuus 14 10,3 27 19,9 95 69,9 136
kaksoistutkintoon
Tutustuminen 7 51 18 13,2 111 81,6 136
oppilaitokseen
messuilla
Hyva opiske- 38 28,8 67 50,8 27 20,5 132
luympaéristd
Videot You- 3 2,2 19 14,1 113 83,7 135
Tubessa
Olen kaynyt kou- 13 9,6 34 25 89 65,4 136
lulla aiemmin
Oppilaitoksen 40 29 64 46,4 34 24,6 138
Internet-sivut
lImoitukset 12 8,9 64 47,4 59 43,7 135
Esitteet 18 13,3 51 37,8 66 48,9 135




TAUL 5. Oletko nahnyt oppilaitoksen ilmoituksia seuraavissa:

MISSA KyllalKylla| Ei | Ei | n
lkm % |lkm| % Miss&, nimea? lkm
Sanomalehdissa 56 415 | 79 [ 58,5 | 135 lisalmen Sanomat 16,
Savon Sanomat >10
Ammattilehdissa 29 21,8 | 104 | 78,2 | 133 Koiramme 4
Maaseutunayttelyissa 15 11,4 | 117 | 88,6 | 132 Farmari 2
Muissa messutapah- 31 23,7 | 100 | 16,3 | 131 | Elomessut 2, Koulutus-
tumissa tai opintomessut 4
Internetissa 104 | 759 | 33 | 24,1 | 137 Koulun nettisivut >37
Raveissa 53 | 126 | 94,7 | 133 Kuopio 3, Vierema 2
Ratsastuskilpailuissa 2,3 128 |97,7 | 131 Sorsasalo 1
Muissa hevostapah- 3,8 |126 |96,2 | 131 Nayttelyt 1
tumissa
Koiranayttelyissa 14 10,8 | 116 | 89,2 | 130 Voittaja —nayttelyt 4,
Savo Show 2
Muissa lemmikkitapah- 8 6,0 | 125 | 94,0 | 133 | Nayttelyt 1, Pemolla 1
tumissa
Yldkoulussa 42 31,8 | 90 | 68,2 | 132 | Esite, ilmoitus seinalla 8,
opon tunnilla 13>9

TAUL 6. Oletko kaynyt seuraavilla sivuilla Internetissa?

Sivusto Kylla Kylla Ei Ei n
Ikm % Ikm %
www.ysao.fi 135 97,8 3 2,2 138
Virutaalikyla 61 44,9 75 55,1 136
Facebookin luon- 10 7,4 126 92,6 136
nonvaratesti
Hingunniemen 4 3,1 127 96,9 131
Facebook-sivu
PEMO:n Facebook- 31 22,8 105 77,2 136
sivu
Maaseutuammattiin 6 4,4 129 95,6 135
ry:n sivu



http://www.ysao.fi/
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TAUL 7. Mielipiteesi sivustoista?

Sivusto © lkm ® lkm © % ® % n
www.ysao.fi 129 2 98,5 1,5 131
Virtuaalikyla 44 7 86,3 13,7 51
Facebookin luon- 7 1 87,5 12,5 8
nonvaratesti
Hingunniemen 4 100 4
Facebook-sivu
PEMO:n Facebook- 28 1 96,6 3,4 29
sivu
Maaseutuammattiin 5 100 5
ry:n sivu
TAUL 8. Luen seuraavia lehtia:
Lehti Usein | Usein | Harvoin | Harvoin | En kos- | En kos- | Verkkolehtend | n
Ikm % Ikm % kaan kaan Ikm/%
Ikm %
Savon Sano- 30 21,9 56 40,9 49 35,8 2/1,5 137
mat
lisalmen 24 18,3 33 25,2 74 56,5 131
Sanomat
Helsingin 6 4,3 46 33,3 81 58,7 5/3,6 138
Sanomat
Maaseudun 14 10,1 42 30,4 82 59,4 138
Tulevaisuus
Kaytannon 12 8,7 126 91,3 138
Maamies
Koneviesti 2 1.4 18 13 118 85,5 138
Metsalehti 23 16,7 115 83,3 138
13 94 26 18,8 98 71,0 1/0,7 138
Hevosurheilu
Hevoset ja 11 8 28 20,3 98 71,0 1/0,7 138
ratsastus
Pro Hevonen 3 2,2 16 11,8 117 86,0 136
Hippos 6,5 25 18,1 103 74,6 1/0,7 138
Hevosmaailma 4 29 23 16,9 109 80,1 136
Koiramme 56 40,6 48 34,8 34 24,6 138
Lemmikki 17 12,3 64 46,4 57 41,3 138



http://www.ysao.fi/

TAUL 9. Kayn seuraavilla verkkosivuilla:

Sivusto Usein | Usein | Harvoin | Harvoin | En kos- | En kos- | n
lkm % Ikm % kaan kaan
Ikm %
Hippos 11 8,2 24 17,9 99 73,9 134
www.hippos fi
Hevostalli 18 13,2 24 17,6 94 69,1 136
www.hevostalli.net
Sukuposti 15 10,9 33 24,1 89 65,0 137
www.sukuposti.net
Ravia 2 1,5 14 10,2 151 88,3 137
www.ravia.fi
Suomen ratsasta- 2 15 32 23,4 103 75,2 137
jainliitto
www.ratsastus.fi
Farmit 2 15 23 16,8 112 81,8 137
www.farmit.net
Agronet 21 15,3 116 84,7 137
www.agronet.fi
Petsie 23 16,9 37 27,2 76 55,9 136
www.petsie.fi
Facebook 112 81,8 12 8,8 13 9,5 137
Twitter 4 3 14 10,4 117 86,7 135
Irc-galleria 18 13 31 22,5 89 64,5 138



http://www.hippos.fi/
http://www.hevostalli.net/
http://www.sukuposti.net/
http://www.ravia.fi/
http://www.ratsastus.fi/
http://www.farmit.net/
http://www.agronet.fi/
http://www.petsie.fi/
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KUVIOT:
KUVIO 1: Mista olet saanut tietoa opiskelumahdollisuuksista paljon/vahan/et ollenkaan?

Tietoa opiskelumahdollisuuksista....

90

H paljon

1 vdhén

® en ollenkaan

KUVIO 2. Ovatko vastaajat saaneet tietoa annetuista lahteista paljon/vahan/ei ollenkaan

osuuksina ?

Tietoa opiskelumahdollisuuksista %

100 %
90 %
80 %
70 %
60 %
50 %
40 %
30%
20 %
10 %

0%

B en ollenkaan

= vdhén

H paljon




KUVIO 3: Mitka seikat vaikuttivat "paljon” oppilaitokseen hakeutumiseesi? Vastausten

jakaantuminen osuuksittain.

Oppilaitokseen hakeutumiseeni vaikutti paljon %

Videot You Tubessa
2%

mielipide
5%

Tutustuminen
oppilaitokseen

messuilla
3%

2%

Tuttujen ja
kavereiden

Tunnen jo
opiskelevia

Kaverini

hakivat

samaan
1%
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KUVIO 4: Oletko nahnyt oppilaitoksen ilmoituksia seuraavissa? (kylla/ei)

Olen nahnyt ilmoituksia kylld/ei
160

140

120
100

WEi

| Kylla

KUVIO 5: Oletko kaynyt seuraavilla sivuilla Internetissd? Vastausten jakaantuminen
kylld/ei osuuksina.

Olen kdynyt Internetissa ....kylld/ei

W EI

B KYLLA




KUVIO 6: Olivatko Internet — sivut vastaajan mielesta hyvia vai huonoja?

Sivustot olivat hyvid/huonoja....
140

120

100

80

60

= Huono

40

20 W Hyva

KUVIO 7: Lukevatko vastaajat kaavion esittamia lehtia usein, harvoin tai ei koskaan?

Luen seuraavia lehtia....
140

120

m Usein
™ Harvoin

M En koskaan
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KUVIO 8: Vastaajien valitsema "usein” kohta osuuksittain annetuille lehdille:

Luen usein %

Lemmikki
9%

Helsingin Sanomat
3%

i Kaytannon Maamies
Hevosmaailma 0%
2% —
Koneviesti
Hevoset ja Ratsastus Metsdlehti 1%

6% 0%

Pro Hevonen
1%

KUVIO 9: Kayvatko vastaajat annetuilla verkkosivuilla usein/harvoin/ei koskaan ?

Kayn seuraavilla Internet -sivuilla....

160

140

120

100

80

M Usein

60
M Harvoin

40
M En koskaan

20




KUVIO 10: Onko vastaaja kaynyt annetuissa tapahtumissa ennen opiskelunsa aloitta-

mista?

Olen/en ole kdynyt ennen opiskeluani....

160
140
120
100
80
60 B Olen kdynyt ennen opiskelun
40 aloittamista
20

= En ole kaynyt

KUVIO 11 : Niiden tapahtumien osuudet, joissa vastaajat ovat kdyneet ennen opiskelun
aloittamista:

Olen kaynyt ennen opiskelun aloittamista

Hevoset -messut
5%

ELMA -messut
2%
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KUVIO 12: Onko vastaaja huomannut oppilaitoksen esittelyn annetuissa tapahtumissa?

140
120 -
100 -
80 -
60 -

M Olen edustanut
oppilaitosta

40 4 W Ei
20 -
0 - | Kylla




LITE 5 LITE S

Maatalousyrittdjaksi opiskelevien avoimet vastaukset purettuna

5. Jos haet tietoa opiskelumahdollisuuksista Internetistd, niin tarkemmin mista

sielta?
8 Googlesta XXXXXXX
6 YSAOQ:n sivut XXXXX

Aiheeseen liittyvat sivut

Hakukone Google saa eniten vastauksia. Oppilaitoksen sivujen esille tulemista Goog-
lessa erottuvasti ja korkealla kannattaa seurata usein.

5. Mistd muualta olet saanut tietoa opiskelumahdollisuuksista?

7 kavereilta XXXXXX

4 tuttujen kautta XXX

4 Ihmisiltd XXX

1 Lyseon opolta,, koulun opettajilta, 10-luokan ohjaajat, Lehdista, Veljelta, Ylaasteen

opettajilta, Muilta opiskelijoilta

Kaverit, tutut, ihmiset”, sukulaiset ja opiskelijat saavat yhteensé 17 mainintaa. Puskara-
diolla on suuri voima. Tahan nahden koulutusyksikdidn henkilbkunta saa vain haja-
mainintoja. Opiskelijoiden esiintymista oppilaitoksen mainoksina kannattaa tukea monin
keinoin. Voiko esittelykierroksia lisata seka ylakouluihin etté ylakouluilta? Miten muuten
opiskelijat paasisivat kertomaan oppilaitosvalintaa suunnitteleville nuorille Peltosalmen

maatalousoppilaitoksesta?

6. Mitkd muut asiat vaikuttivat siihen, ettd hait tdh&an oppilaitokseen:

4 Kiinnostus alaan XXX

3 Maatila XX

3 Aion maanviljelijaksi XX

3 Pienesta asti ollut maatilalla XX

2 Lahin maatalousoppilaitos X

2 Maatalousala kiinnostaa ja kotona maatila X

2 Tarvitsin takuun nuoren viljelijan tuen saamiseen X

2 Saan hyvan ammatin X

1 puolisolla maatila, Tuttu paikka, Sen aikaiset tulevaisuuden suunnitelmat, Nykyaikai-

nen navetta, Tuttuja talla suunnalla, Koulutusta on harvoissa paikoissa
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Maatilaan liittyvia vastauksia on noin 14. Maatalousyrittajyys on voimakkaasti sidoksissa
olemassa oleviin maatiloihin. Maatiloilla tarvitaan osaamista ja usein nuorella sukupol-
vella on aikaa opiskella ennen sukupolvenvaihdosta tai muuta tilan siirtoa heille. Oppilai-
toksen julkaisut ja lehdet kannattaa kohdistaa suoraan alueen tiloille. Tata on jo tehtykin.
Kohdistaako koulutusyksikko tiloille selkeda paperimainosta tai esitettd? Pidetaanko
oppilaitoksessa iltoja, joihin alueen viljelijat voivat tulla jonkun ajankohtaisen esitelman
houkuttamina ja kuulla samalla oppilaitoksen tarjonnasta? Nain voitaisiin mm. potentiaa-
listen tulevien opiskelijoiden vanhemmille esitellda koulutusyksikkéa ja muutenkin liséata

oppilaitoksen tuttuutta alueella (=vauhdittaa puskaradiota useammalle kanavalle).

7. Missa muualla olet nahnyt taméan oppilaitoksen mainoksia?

Netissa enimméakseen

8. Mill& muilla Peltosalmen tai Hingunniemen luonnonvara-alan oppilaitoksiin liit-

tyvilla Internet =sivuilla olet kdynyt?

Wilma
sahkoposti,

9. Mit&d muita lehtid luet usein tai joskus?
3 Kiuruvesi XX
3 Aku Ankka XX

2 Pielavesi — Keitele X

1 Tekniikan Maailma, Tiede, Tieteen kuvalehti, KunVet, Nauta, Pihvikarja, Urakointi-
uutiset, Urakointilehti, Maaseutulehti, Matti ja Liisa, Toll6tin, "koneisiin liittyvat”, Era, Ko-
nelehti, Aikakauslehdet, Inferno, Autolehtia, lltalehti , urheilulehtid, Tractor Power, Met-

sastys ja kalastus, Jallu, Historia, Metsastéja, Jahti

Lehdista ei erotu selke&a ilmoituslehtea. Alueen paikalliset lehdet ovat luonnostaan sel-
laisia. Muutoin lehdet ovat osittain ammattimaisempia kuin muilla ryhmilla. Ammattileh-
det saavat useita mainintoja, mutta maininnat jakautuvat kuitenkin useille lehdille. Mika-
han karja- tai konelehti olisi eniten luettu nuorten keskuudessa? Nama vastaukset eivat
osoita selkeasti sellaista, mutta osaisivatko nuoret valita niita listasta jossa olisi vaihto-

ehdot valmiina...?

10. Mitd muita suomalaisia verkkosivuja seuraat usein?
5 Nettikone XXXX
3 Nettiauto XX

2 Kone- ja autosivut X




2 Nettimoto X
2 lltalehti X

1 Valtra, Foreca, lltasanomat, Suntuubi, Youtube, Mascus

Seuratuimmat verkkosivut ovat ammattiin liittyvia sivustoja. Tama poikkeaa muiden
opiskelulinjojen tuloksista. Nuoria kiinnostavat maatalous- ja maanrakennuskoneet. On-
ko oppilaitoksella paivia, jolloin siella esiteltaisiin kalustoa kiinnostuneille? Lopuksi huu-

tokaupattava poistokone takaisi luultavimmin suuren osallistujamaaran....

13. Kerro, miksi oppilaitos jossa opiskelet on sinulle paras vaihtoehto?
6 Lahin alani koulutuspaikka XXXXX
5 Taalta saan kiinnostukseen vastaavan ammatin XXXX

3 Oman alan opiskelupaikka XX

2 Kotona maatila X

2 Hyva yhteishenki X

2 Haluan eléé maaseudulla X

2 Aion jatkaa kotitilaa X

1 Tarvitsen lukiota ja maatalousoppia seuraavan opiskelupaikan haussa, Léhelld, jous-
tava, hyva opetus, Mukavat kaverit, Kotitilan tyot kiinnostavat jatkossa, El ole paras
vaihtoehto!!! Lahella, monipuolinen, Olen ollut lapsesta asti maatilalla, Hyvat kaverit,
Samanhenkiset ihmiset, Olen tdssa hyva, Pohja tulevalle ammatille, Koulu on nykyaikai-

nen, Koulutus sopivan mittainen

Maaseutuyrittajaksi opiskellessa oppilaitoksen sijainnilla kodin (kohtalaisessa) léheisyy-
desséa on suuri merkitys. Yleensa opiskelijat kédyvat hoitamassa myds kotitilalla ainakin
kausitoita. Nykyaikainen navetta ja koneistus ovat tarkeitd nuorille, jotka haluavat opis-
kella "tata paivaa”. Naitd kannattaa kayttda ehdottomasti oppilaitoksen valtteina. Nuo-
ruutta elaville ihmisille on toki merkitysta myos hyvilla kavereilla ja oppilaitoksen hyvalla
yhteishengella.
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LIITE 6 LIITE 6

SOVELTUVUUSKOKEISIIN SAAPUNEET, MAASEUTUYRITTAJAT, avoimet kysy-
mykset

5. Jos haet tietoa opiskelumahdollisuuksista Internetistd, niin tarkemmin mistd

sielta?

21 YSAO:n sivut XXXXXXXXXXXXXXXXXXXX

Virtuaalikyla

Ammattiopiston sivut I0ytyvat hyvin ja niiltd on Idydetty tietoa! Koska sivut tietoineen
I8ytyvat ndin hyvin, uskaltaisiko lehti- ym. mainosten ulkoasua keventaa informaatiosta

ja lisata mainosten huomioarvoa suuremmilla / suuremmalla kuvalla jne. ?

5. Mista muualta olet saanut tietoa opiskelumahdollisuuksista?
4 Opolta XXX

4 Perheenjaseneltd XXX

3 Kavereilta XX

2 Koulusta X

1 Nykyisilta opiskelijoilta, Ylakoululla tehty esitelma YSAO:sta, Maatalousmessujen esit-

teet, Tutuilta, Sukulaisilta

Perheenjasenten, opiskelijoiden jne. osuus on saanut eniten merkintéja (yht. 10). Opo-

kin saa mainintoja hakijoiden joukossa neljasti.

6. Mitkd muut asiat vaikuttivat siihen, etta hait tahan oppilaitokseen:

3 Kiinnostus alaan XX

3 Jatkan kotitilaa XX

2 Pidan elaimista X

2 Olen kasvanut maatilalla X

2 Jatkaa perheyritysta X

1 Halusin itse, Kotona on metsékone + kaivinkone ja maataloutta, Ammatissa hyvat
mahdollisuudet, Veljeni opiskelee taalla; on kyyti koululle, Ammatti, Oppii huoltamaan
tydkoneita, Tyon laatu kiinnostaa, Vaikuttaa hyvalta paikalta, Mahis, Ei kaukana kotoa,

Kuulemma osaava opetus, Hyvat opiskeluolot

Oppilaitokseen hakemisen yleinen vaikutin on kotitila ja sen jatkaminen. Mahdollisuus
Mabhis —opiskeluun on myds mainittu. Koulusta on saatu hyva vaikutelma etukéateen.



7. Miss& muualla olet nahnyt tdméan oppilaitoksen mainoksia?

Aikakausilehdissa

Postissa tulleet ilmoitukset

8. Milla muilla Peltosalmen tai Hingunniemen luonnonvara-alan oppilaitoksiin liit-

tyvilld Internet —sivuilla olet kaynyt?

Maanrakennuskonekuljettajat

9. Mitd muita lehtia luet usein tai joskus?

3 Koneporssi XX

3 Urakointiuutiset XX

3 Aku Ankka XX

3 lltalehti XX

3 Matti ja Liisa XX

2 lltasanomat X

2 Metsastaja X

2 Keltainen porssi X

2 Suomalainen Maaseutu X

2 Nuorten lehdet X

1 Europodrssi, Tervareitti, Pitdjalainen, Kainuun Sanomat, Sotkamo —lehti, Karjalainen,
Hankintavinkit, Demi, Sarjakuvat, Sisd-Savon Sanomat, Nauta —lehti, Kiuruvesi —lehti,

Villivarsa, Alibi, lltapaivalehdet, Tieteen Kuvalehti, Metsastys ja kalastus, Era

Kaksi viidestd luetuimmasta lehdestd on ammattilehtiad. Konekauppa kiinnostaa. Konei-
den porssipéaivat oppilaitoksella olisivat luultavasti yleisomenestys? Yleisesti voidaan
todeta, ettd lehtien suosio jakaantuu hyvin laajasti eikd selke&é ilmoituslehtea vastauk-

sista loytyne.

10. Mitéd muita suomalaisia verkkosivuja seuraat usein?
4 [ltalehti XXX

3 lltasanomat XX

2 Youtube X

2 Hot Mail X

1 uutisia, SM-liiga, Pottupellossa.fi, Konedata.fi, Tilannehuone, Blogeja, Valtra.fi, gmail

litapaivalehtien verkkosivut ovat hyvin yleisesti usein seurattuja verkkosivuja. Hakijoiden

joukossa ei tule esille ammattisivustoja yhtéa paljon kuin opiskelevilla vastaajilla.
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13. Kerro, miksi oppilaitos jossa opiskelet on sinulle paras vaihtoehto?
8 Ala kiinnostaa XXXXXXX
8 Maatila kotona XXXXXXX
6 Lahella kotia XXXXX

5 Haluan maatalousyrittajaksi XXXX

3 Hyva sijainti XX

2 Jatkan yritysta X

2 Kiinnostus elaimiin X

2 Paras X

2 Hyva koulu X

2 Tutkinnosta hyotya tulevaisuudessa X

2 Tyopaikan takia X

2 Haluan ammatin taalta X

1 Kulkuyhteydet kotiin ok, Maanrakennuslinja, Haluan tydskennella koneiden ja elainten
parissa, Haluan ammatin jossa ei ole paljon tekijoita, Koulu tarjoaa hyvéat valmiudet
maaseutuyrittdjaksi, Taalta saisi todella hyvaa opetusta, Tykkdan korjata koneita, Halu-
an tulevaisuudessa oman maatilan, Huvin vuoksi, Hyvat opiskelumahdollisuudet, Olen
saanut tietoa tasté opiskelupaikasta veljeltd, On mukava tehda peltotoitd, Mukavat oppi-
laat ja opettajat, Kaverit samassa koulussa, Lehméat <3, Kehuttu paikka -parempi kuin

Muhoksen yksikkd, Hyvéat kurssit

Maatila ja sen jatkaminen tulevaisuudessa ovat suurin syy oppilaitokseen hakemiseen
(>15). Tama oli todettavissa myts kysymyksen 6 vastauksissa, seka jo opiskelevien
vastaajien maininnoissa. Toki maininta "Haluan maatalousyrittdjaksi” voi tarkoittaa myos
muun tyyppisia tilanteita kuin sitda, ettd vastaajalla on jo kotitila tm. muu valmis maatila
tiedossa. Kaikkiaan kuitenkin maatilat ovat selkea mainostuskohde. Koneet ja lehmét
saavat mainintoja, myos koulun opiskelumahdollisuuksia kiitetddn. Kodin l&heisyys on
tarkea tekija. Todella hyvid kulkuyhteyksia lisalmeen kannattaa aina tuoda esille (5-tie,
rautatie).



LITE 7 LITE 7
ELAINTENHOITAJAKSI OPISKELEVIEN AVOIMET VASTAUKSET PURETTUNA

5. Jos haet tietoa opiskelumahdollisuuksista Internetista, niin tarkemmin mista

sielta?

23 Google XXXXXXXXXXX XXX XXX XXXXX
9 YSAO:n sivut XXXXXXXX

7 Koulutusyksikdidn sivut XXXXXX

2 Keskustelupalstat X

1 Koulutusnetti, Opintoluotsi

Googlesta haetaan tietoa opiskeluun ja ammattialoihin liittyvilla hakusanoilla. Etulyon-
tiasema Googlessa on hyvé luoda / varmistaa. Oppilaitoksen sivut I6ydetaan hyvin.

5. Mistd muualta olet saanut tietoa opiskelumahdollisuuksista?
8 Kavereilta XXXXXXX

6 Entisen koulun opolta XXXXX

5 Esitteet XXXX

3 Lehdet XX

2 Tyokkari X

2 Puskaradiosta X

1 Opettajat, Koulun aiemmin kayneet, Etapin kurssi, Oppisopimuskoulutus, Pemolta,

Koulussa, Sukulaisilta , Vanhemmilta
Kavereilla on merkittavan suurelta tuntuva osuus. Kun kavereihin lisatdan muut tuttavat
(sukulaiset), saadaan muihin ihmisiin kuin opoon tai opettajiin viittaavia vastauksia 14.

Tassa ryhmassa oli tutkittu myos esitteita.

6. Mitkd muut asiat vaikuttivat siihen, ettd hait tdhan oppilaitokseen:

6 Elainten hoitaminen kiinnostaa XXXXX

3 Tykannyt elaimista pienista pitden XX

3 Halusin eldintenhoitajaksi XX

2 Halusin vaihtaa maisemaa X

1 Mukavat ja viihtyisat tilat, Mukava henkilokunta, Opiskelulinjat, Halusin ammattiin,
Haaveet, "Elukkakirja”’, Robottinavetta, En halunnut Seppalddn, Ainoa paikka lahella
opiskella alaa, Liian vaikea paasta paakaupunkiseudun oppilaitoksiin, Opiskelijat vaikut-
tivat mukavilta, En halunnut kauas, Yksi harvoista joissa voi opiskella eldintenhoitajaksi,
Opiskelupaikkoja l&ahinn& Eteld-Suomessa, Sain mukaan oman lemmikin, L&hin vaihto-

ehto jossa sai kaksoistutkinnon kolmessa vuodessa, Kiinnostava ala, Tasokas koulu
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jossa oli soveltuvuuskokeet, Muissa kouluissa olisi ollut epaselvaa, voiko suuntautua

pienelaimiin.

Elaimet ja elainten hoitaminen nousevat eniten esille. Kaikkiaan elaimiin viittaavia vas-
tauksia on noin 14. Oman lemmikin mukaan saaminen seka pieneldimet tulivat esille
yksittaisissa vastauksissa. Sijaintiin viittaavia vastauksia on noin 7 tulkinnasta riippuen.

Kaksoistutkinto ja opiskelulinjat ovat vahvuuksia.

7. Missd muualla olet nahnyt taman oppilaitoksen mainoksia?

Tyovoimatoimisto
Kaupan seinalla
Koiramme —lehti

Kolme toisistaan poikkeavaa vastausta.

8. Milld muilla Peltosalmen tai Hingunniemen luonnonvara-alan oppilaitoksiin liit-

tyvilla Internet =sivuilla olet kaynyt?

Keskustelupalstat

9. Mitd muita lehtia luet usein tai joskus?
5 lltasanomat XXXX

4 |ltalehti XXX

3 Paikallislehdet XX

3 Magna ja Anime —lehdet XX

2 Tiede X

2 Keskisuomalainen X

2 Karjalainen X

1 Seiska, Cosmopolitan, Naistenlehdet, Kiuruvesi —lehti, Japan Pop, Suomen Kuvalehti,
Seura, Kissa —lehti, Koirat, Kaleva, Apu, Nivala — lehti, Kainuun Sanomat, Kuhmolainen,
Pelit, Etela-Suomen sanomat, Viihde- ja vapaa-ajan lehtid, Rotujarjestdn lehdet, Canis,
Metro, Itd-Savo, Saimaa, Animalia, Luonto —lehti, Suomenpystykorva, Palveluskoirat,

shhj:n lehti, Bogostan Sanomat, Kissa Fani.

lItapéivalehdet saavat eniten vastauksia. Muuten selkead, usein luettua lehted ei erotu
joukosta. Lehtien lukeminen tuntuu hajaantuvan paljon eri julkaisuille. Lehti& ryhmitel-
lessd voi havaita, ettd joukossa on kuitenkin useita eldinalan lehtia ja rotujarjestdjen

lehtia. Nama lehdet saavat kuitenkin yhden vastauksen kukin.



10. Mitd muita suomalaisia verkkosivuja seuraat usein?
9 lltalehti XXXXXXXX

4 llta Sanomat XXX

2 Suomi24 X

2 lltalehti X

2 YouTube X

1 Hotmail, Kennelliitto,Muutamia foorumeita, Lemmikkipalstat, Herppi.net, Koirat.com,
Kenneleiden kotisivut, Siperian Husky —seura, Barf — suomi, Valkoinen paimenkoira —

foorumi, Lunni koira —foorumi, Sherwood, Blogeja, Jalostustietojarjestelma.

lltapaivalehtien verkkosivut ovat suosiossa. Muutoin selkeitd verkkosivusuosikkeja ei
erotu. Rotujarjestdjen sivuja seurataan. Olisiko minkaan kurssin yhteydessa luotavissa
elainsivu, joka esittelisi koulun elaimia ja ehka sisaltaisi mielenkiintoista tietoa eri eldinla-
jeista tai vaikkapa koiraroduista? Jos sivusto l0ytyisi hakusanoilla, voisi mielenkiintoinen
sivusto loytaa kavijoitd. Sivustolta pitdisi toki l0ytya myos oppilaitoksen esittely seka
linkki oppilaitoksen varsinaisille kotisivuille. Aloitustyd tassa olisi kohtuullisen suuritdi-
nen, mutta paivitys kuvien ja tekstien avulla ei ehka niinkaan. Sivustolla voisi olla koros-

tetun nuorekas ilme, tiukan asian sivu ei tavoittane niinkéa&n kohderyhmaa.

13. Kerro, miksi oppilaitos jossa opiskelet on sinulle paras vaihtoehto?
7 Lahella kotia XXXXXX

4 Pidéan elaimista XXX

4 Mukavat opiskelijat XXX

3 Lahin alan koulutuspaikka XX

3 Mukavat opettajat XX

3 Haluan ammatin XX

3 Ala kiinnostaa XX

2 Paras oppilaitos X

2 Hyva valikoima elaimia X

2 Kiinnostavat aiheet X

2 Hyva ymparisto X

2 Ei paras mutta ihan hyva X

2 Pieneldimiin suuntautumisen takia X

1 Monipuolinen, Kuopion laheisyys, Ammatissa mahdollisuus moneen eri tehtdvaan, Se
on hyval, Kiva koulu, Kaksoistutkinnon suorittaminen, Alan vaihto, Haluan vaihtaa kou-
lua, Kokemaki olisi paras, Maaseutu, Hyva vaihtoehto opiskella talla alueella, Mukava
ilmapiiri, llImainen asunto + ruoka, Ammattitaitoiset opettajat, Ei ollut muutakaan, Koska

jo opiskelen taalla.
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Sijaintiin liittyvia vastauksia on runsaasti (12). Eldimet nousevat myo6s esille (kuten ky-
symyksessa 6) useissa vastauksissa (8). Oppilaitoksen yleistd mukavuutta, ilmapiiria,
ymparistod, opettajia ja opiskelijoita kiitetddn myo6s, voisiko naitd valtteja tuoda entista
enemman esille yhdeksasluokkalaisille? Ammattiin ja alaan liittyvia vastauksia on myos

kohtalaisesti.



LIITE 8 LIITE 8
SOVELTUVUUSKOKEISIIN SAAPUNEET, elaintenhoitajat, avoimet vastaukset

5. Jos haet tietoa opiskelumahdollisuuksista Internetistd, niin tarkemmin mistd

sielta?

59 YSAO:n sivut
) 9,.9.9.9.9.9.9.9.9.9.9.9.9.9.9.9.9.9.9.9.9.9.0.9.9.0,0.9.9.9.9.9.999.999999999.999999990009.04
6 Koulujen omat sivut XXXXX
Keskustelupalstat XX
Opintoluotsi X
Studentum. fi X
Haenyt X
Mol.fi X
Koulutusnetti X

R N N N N N W

Erilaisilta sivuilta, Youtube, Ammattinetti.fi, Koulutusnetti, Googletin elainaloja,

Google, Koulutussivut, Tydkkarin kautta , "eldintenhoitaja koulutus”, Suomi24, Petsie

Yla-savon Ammattiopiston omat sivut korostuvat vastauksissa ylivoimaisesti. Hakijat
tuntuvat paasaantoisesti etsiytyvan mielenkiintoisen oppilaitoksen Internet — sivuille.

Muiden opintoja esittelevien sivustojen suosion vahyys on merkille pantavaa.

5. Mistd muualta olet saanut tietoa opiskelumahdollisuuksista?
11 Opolta XXXXXXXXXX

9 kavereilta XXXXXXXX

5 Vanhemmilta XXXX

4 Lukion opolta XXX

4 Esitteistd XXX

3 Koulusta XX

3 Sukulaisilta XX

2 Yhteisvalintaoppaat X

2 Tybvoimatoimisto X

2 Yhteisvalinnan oppaat X

2 opettajilta X

2 koulusta X

2 Tutustumiskaynti kouluun X

1 venalaisesta koulusta, Mainoksista, olen ollut tassa koulussa ennenkin, Ammatinvalin-
tapsykologi, Terapeutilta, Savon Ammatti- ja aikuisopiston opo, Tet- jaksoilta, Ihmisilta,
tutuilta, elainldakarista, Maaseudun Tulevaisuuden liitteesta, Viime vuoden soveltuvuus-

kokeista
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Opot ovat luonnollisesti tarkea tietolahde opiskelumahdollisuuksista. Opot saivat kui-
tenkin suhteessa kohtalaisen vahan mainintoja verrattuna siihen, kuinka paljon itsenais-
ta tiedonhakua esim. oppilaitoksen kotisivuille oli tehty. Muutamassa vastauksessa oli
lisdksi painotettu, etta tietoa sai opolta mutta "nihkeesti” tai "tosi vahan”. Voiko opoja
aktivoida viela lisaa? Kaverit ovat lahes opojen veroinen tietolahde. Kun lasketaan yh-
teen kaikki kavereihin, sukulaisiin, tuttuihin jne. viittaavat vastaukset, saadaan tuloksek-
si 18, joka on reilusti enemman kuin opojen saama vastausmaara. Esitteet ja oppaat

jaavat aivan pieneen rooliin vastauksissa.

6. Mitkd muut asiat vaikuttivat siihen, ettd hait tdh&n oppilaitokseen:
27 Mielenkiinto alaan XXXXXXXXXXXXXX XXX XXXXXXXXX

12 Olen eldinrakas XXXXXXXXXXX

10 Ammatti kiinnostaa XXXXXXXXX

8 L&hin oppilaitos XXXXXXX

6 Vaikutti mukavalta paikalta XXXXX

6 Haluan tytskennelld eldinten parissa XXXXX

3 Oma mielipiteeni XX

3 Ala jota voi opiskella suhtkoht [ahella XX

3 Paikkakunta XX

2 Koulu ei ole aivan keskustassa X

2 Viihtyisa ymparistd X

2 Elaimet X

1 Hyvat opiskelumahdollisuudet, Mukavat ohjaajat, Hyva ilmapiiri, Haluan auttaa elai-
mid, haluan valmistua, Haaveena elainladkarin ammatti, mahdollisuus oppia lisda elai-
mista, Netista I6ytdmani tieto, Oppilaitos on juuri sellainen minne haluan, Velikin opiskel-
lut tAalla ja antanut hyvaa palautetta, Pidan lisalmesta, Kokonaisuus, Hevostenhoitajan
perustutkinnolle jatkoksi, Kiinnostuin ylakoulun tutustumiskaynnillda, Tutustumiskaynti ,
Voin jatkaa lukemista klinikkaelaintenhoitajaksi, Osaan kasitella elaimid, Saa harrastaa
koiran kanssa, Tarvitsen maatalousalan koulutuksen sukupolvenvaihdosta varten, Kave-

rien hyvat kokemukset

Elainalalla on voimakas vetovoima. Kiinnostus alaan, elainrakkaus ja eldinalan ammatti
saavat paljon vastauksia. Kun siihen viela lisatdan maininnat elaimista ja elainten paris-
sa tyoskentelystda, saadaan elaimia korostavien vastausten maaraksi 62. Oppilaitoksen
maantieteelliseen sijaintiin liittyvia vastauksia tuli yhteensa 14, ja liséksi sijaintia muual-
la kuin kaupungin keskustassa Kkiitettiin kahdessa vastauksessa. Yht& moni mainitsi tés-
sé kohden viihtyisdn ympariston, ja kuusi vastaajaa toi esille, ettd Pemo vaikuttaa mu-
kavalta paikalta.



7. Miss&a muualla olet nahnyt tdméan oppilaitoksen mainoksia?

2 Koiramme — lehdessé X
1 Ammattiin opastavilla sivuilla, ammattinetti.fi, Tallissani, Oppilasohjaaja naytti Interne-

tistd, Jossain tapahtumissa

Koiramme — lehdessa oli mainoksia havainnut kaksi vastaajaa. Viitaten elainten suureen
osuuteen kysymysten 6 ja 13 vastauksissa, saattaisi olla hyvaksi tuoda eldaimet nékyviin
viela aikaisempaa selvemmin mainoksissa. Elaintenystavd huomaa kylla mainoksen,

jossa on hyva elainkuva.

8. Milld muilla Peltosalmen tai Hingunniemen luonnonvara-alan oppilaitoksiin liit-

tyvilla Internet =sivuilla olet kdynyt?

2 Keskustelupalstat (suomi24) X
1 Wikipedia, Poke

9. Mitd muita lehtia luet usein tai joskus?
10 Ilitasanomat XXXXXXXXX

8 lltalehti XXXXXXX

5 Demi XXXX

5 Aku Ankka XXXX

3 Karjalainen XX

2 Keskisuomalainen X

2 Koirat X

2 Cosmopolitan X

2 Salon Seudun Sanomat X

2 Kissa —Fani X

2 Turun Sanomat X

2 Aamulehti X

juorulehdet, Seiska (2)

1 Akita ry:n jasenlehti, Apu, Bernhardinkoira — lehti, Hevoshullu, Katalonianpaimekoira —
lehti, Erotica, Anime, JapanPop, Hyva Terveys, Lansi-Savo, Kaleva, Kalle, Koirat — lehti,
Itd-Savo, Sisd-Savo, Pitdjaldinen, National Geography, Koti-Karjala, Karvinen, Koiram-
me, Laukaa — Konnevesi, Matti ja Liisa, Maku, Rottwailer, Metsastys, Metsastaja, Mis
Mix, Pyhgjarven Sanomat, Selanne, Kiuruvesi — lehti, Heindveden lehti, Hevoshullu,
Kilpailukutsut, Hevosenomistaja, sarjakuvat, Uutis-Jousi, Villivarsa, Canis, Hollannin-
paimenkoirayhdistyksen lehti, Paikallislehdet, Palveluskoirat —lehti, Pelit , Pelaaja, Sa-

von Sanomat, Yla-Karjala, Tehy, Ykkoset
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lltapaivalehdet lltasanomat ja lltalehti jyraévat vastauksissa. Nuortenlehti Demi ja klas-
sikkosarjakuvalehti Aku Ankka saavat viisi vastausta kumpikin. Muutoin mitdan selkeéaa,

varsinkaan alaan liittyvaa, ilmoituslehtea vastaukset eivat paljasta.

10. Mitd muita suomalaisia verkkosivuja seuraat usein?
16 Iltalehti XXXXXXXXXXXXXXX

12 lltasanomat XXXXXXXXXXX

3 blogeja X X Kasitydblogeja X

2 koirat.com X

2 Foorumit X,

rotuyhdistysten sivut X

1 Suomi24.fi, musch/Facebook, Omat lemmikit.info, Herppi.net, Hotmail, Kuvake.net,
Suomen Kennelliitto, Musti ja Mirri, mtv.3, shhj.info, kennelliitto, jalostustietojarjestelma,
Howawart —yhdistys, lemmikkipalstat, Pohjois-Karjalan seurakoirat, Koirakasvattajien
verkkosivuja, Koiranet, Kennelliitto, Katsomo, You Tube, Messenger, Seiska

Eniten seurattuja verkkosivuja ovat iltapéaivalehtien verkkosivut. Muutoin vastauksista ei
saa yhtendista linjaa. Blogit saivat seuraavaksi eniten mainintoja. Onko YSAO:lla oppi-
lasbloggaajia, paaseekt mahdollisiin blogeihin esimerkiksi selkeasta linkista kotisivulta?
Voisiko kuvitetuilla blogeilla tavoitella uskollista verkkoyleis6d, joka muuntuisi uusiksi
opiskelijoiksi? Joillakin kursseilla blogeja kirjoitetaan, mutta asiasta kysyttaessa era s
opiskelija sanoi ettei tieda missa ne ovat luettavissa ja miten niihin paasee. Jos blogeja

pidetaan, saisiko ne paremmin esille?

13. Kerro, miksi oppilaitos jossa opiskelet on sinulle paras vaihtoehto?
21 Lahin alan oppilaitos XXXXXXXXXXXXXXXXXXXX

19 Kiinnostus ammattiin XXXXXXXXXXXXXXXXXX

14 Rakastan elaimia/ pidan elaimist XXXXXXXXXXXXX

13 Ala tuntuu oikealta XXXXXXXXXXXX

11 Vaikutti kaikista mukavimmalta paikalta (hyvalta / hienolta paikalta) XXXXXXXXXX
7 Haluan tyoskennell elainten kanssa XXXXXX

6 Paikalla on hyva maine XXXXX

5 Kiinnostus el&imiin XXXX

3 Olen ollut pienesta pitaen elainten kanssa XX

3 Olen unelmoinut tallaisesta ammatista pienesta asti XX

3 Hyva sijainti XX Pohjois-Karjalan vieressa X

3 Viihtyisd ymparistd XX
3 Koulu vaikuttaa hyvaltd XXX



3 Haluan auttaa elaimia XX

2 Paras paikka kouluttautua elainten hoitajaksi X

2 Olen kuullut pelkk&aéa hyvaa paikasta X

2 Haluan oppia tuntemaan elaimia paremmin X

2 Kiinnostavat Internet-sivut oppilaitoksella X

2 Yleinen viihtyvyys X

2 Tutustumiskaynti antoi hyvan kuvan X

2 Pien- ja tuotantoeldimet kiinnostavat X

2 Maatalous kiinnostaa xX

2 Haluan oppia elaimisté paljon X

1 Elaintenhoitajaksi pk-pohjalta, PitianinevosistanolciaicmminrstonitanumotRKaante
SR RS el S Al RIReEN Hacn myohemmin jatkokoulutus-

paikkaa, Olen ammatiltani elainlddkari (Venajaltd), haluan saada eurooppalaisen koulu-
tuksen, Sopiva etaisyys kotoa, Opisto on Itd-Suomessa, Viihtyisét tilat, Hyvat kulkuyh-
teydet, Hyva alue, Olen kaynyt tata koulua ennenkin, Luonnonléheisyys, Sopiva vali-
matka kotipaikkakunnalle , Sopivan kokoinen oppilaitos, PaljonNerilaisianelaimia, Hyva
opetus, Lahella nykyista asuinpaikkaa, [{Sellanion eldimia, Pienelaimet, Kaytannonia:
RS RaEeRakEEURERiSEIKRKKECIRRERRGHAERS], Ha/uan elainlaakariksi,
iR RIS REEea (picnelainten hoitokoti), Olen valmis muut-

tamaan mihin vaan kunhan paasen kouluun, Hyva ensivaikutelma.

Eniten vastauksia saivat KilliloSteNaanialaanjaramimattin (43), sijaintiin (30) ja Elaimiin
(41) sinansa liittyvat seikat. Itse koulua kehuttin mukavaksi ja monin tavoin hyvaksi
perati 38 erilaisen kehun tai kiitoksen muodossa. Hakijat ovat motivoituneita alaan, heita
kiinnostaa viihtyisa ja hyvalta vaikuttava koulu ja eldimet ovat suuri intohimo ja vetovoi-
matekija. Olisiko ollenkaan realistinen vaihtoehto vield jollain tavalla nostattaa eldinten
osuutta vetovoimatekijana? Elaimid on monipuolisesti, mutta voisiko olla jotain enem-
man, ...pari laamaa, aasia....? Miten Pemon eldintenhoitajan opinnot voisi markkinoida
"elaimellisimpind”. ..? Voiko tutustumiskayntien osuutta koululla lisatd, koska koulun

ymparist6a ja henkilokuntaa seka yleista vaikutelmaa kiitetd&n paljon?
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LITE9 LITE9
HEVOSTENHOITAJAKSI OPISKELEVIEN AVOIMET VASTAUKSET PURETTUNA

5. Jos haet tietoa opiskelumahdollisuuksista Internetistd, niin tarkemmin mista

sielta?

12 Koulun sivut XXXXXXXXXXX

11 Google XXXXXXXXXX

10 Koulutusyksikdidn sivut XXXXXXXXX

1 Hakukone, En ole hakenut varsinaisesti, mainosten kautta, Hevosalan sivut, amkista,

Eri foorumit, Kotisivut

Ammattiopiston omat sivut ovat ahkerassa kaytdssa, ja saivat 12 -13 vastausta tulkin-
nasta riippuen. Kaikkiaan tietoa opiskelumahdollisuuksista etsitdan enimmakseen ni-

menomaan koulutusyksikoidn Internet —sivujen avulla.

5. Mista muualta olet saanut tietoa opiskelumahdollisuuksista?
9 Opolta XXXXXXXX

6 Kavereilta XXXXX

4 Esitteet XXX

2 Oppilaitoksen opiskelijoilta X

2 Puskaradio X

2 Tutut X

1 Ylaasteelta saadut esitteet , tv, Vanhemmilta, Yhteisvalinnan opas, YSAQO:n opettajat,

Edellisen koulun opettajat, Valmistuneet

Hevostenhoitajaksi opiskelevien ryhméssa opot ovat toimineet Internetin jalkeen ylei-
simpana varsinaisena tietolahteena opiskelumahdollisuuksista. Kaverit, tutut jne. saavat
kuitenkin noin 15 mainintaa. Henkilokontaktit ja henkildsuosittelijat ovat siis hyvin merkit-
tavia opiskelupaikan valinnassa. Mikali suoria kontakteja hakijaryhmiin ja heidén van-
hempiinsa voi lisatd, se saattaisi olla hyvinkin kannattavaa koulutusyksikéidn markki-

noinnissa.

6. Mitkd muut asiat vaikuttivat siihen, ettd hait tah&n oppilaitokseen:
8 Mielenkiintoinen ala XXXXXXX

4 Lahin hevoskoulu XXX

3 Hevoset XX

3 Hevosala XX




2 Kaverit X

2 Matala pistetaso X

2 Halusin valmistua ravipuolelta X

1 Oma hevonen, Taso, Opiskelujen jatkaminen, Mukavan nakdinen paikka, Rauhaisa,
Lahella lisalmea, Halusin paperit ammattiin, Kotipaikkakunnalta loppui mahdollisuus
harrastaa alaa, En keksinyt muuta, Tiesin oppilaitoksesta jotain valmiiksi, Sukulaisia
asuu paikkakunnalla, Ammatinvalinta psykologi, Kokonaisuudessa monipuolinen opiske-

lupaikka

Mielenkiintoista alaa lukuun ottamatta vastaukset hajoavat aika paljon. Kuitenkin ” hevo-
set, hevosala, hevoskoulu, oma hevonen ” — tyyppiset vastaukset esiintyvat noin 20 ker-
taa. Hevosten arvo markkinoinnissa on kiistaton. Voiko hevosilla viela erottua jotenkin?
Voiko jonkun vahemman yleisen lajin tm. jonkunlaisella lisékurssimahdollisuudella (va-
paavalintainen?) saada viela lisaa juuri sen lajin/rodun harrastajia opiskelemaan? "Meilla
my®0s islanninhevosia?” Ravipuolen opiskelumahdollisuus saa tassa kaksi erillista mai-

nintaa.

7. Missa muualla olet ndhnyt tdAméan oppilaitoksen mainoksia?

Hippos —lehdessa

8. Milla muilla Peltosalmen tai Hingunniemen luonnonvara-alan oppilaitoksiin liit-

tyvilld Internet —sivuilla olet kaynyt?
7 Hinkulaari XXXXXX

Oppilaiden tekemia sivuja

Hinkulaari — lehti 16ytyy Internetistd. Lehti on todella hienon oloinen ja pikaisen tutustu-
misen perusteella mahtava mainos oppilaitokselle. Onko sen lukijamaaraa tutkittu? Voi-
ko lehtea (tekijoitd) mitenkaan sitouttaa johonkin ilmestymisrytmiin? Miten lehtea tuo-
daan esille tai markkinoidaan, mainitaanko se ilmoituksissa, viitataanko siihen oppilai-
toksen Internet — sivuilta? Lukijakuntaa tulisi 10ytédd myos potentiaalisista tulevista opis-

kelijoista, ei vain jo opiskelemassa olevista nuorista.

9. Mita muita lehtia luet usein tai joskus?
4 Kiuruvesi —lehti XXX

3 Uutis-Jousi XX

3 Cosmopolitan XX

3 Demi XX

3 Keskisuomalainen XX

3 Kuntien omia lehtid XX
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2 Kainuun Sanomat X
2 lltalehti X
2 lltasanomat X
1 Kaoillis-Savo, llkka, Tolllétin, Pielavesi-Keitele, Villivarsa, 7 paivaa, Yla-Kainuu, Koti-
seutu-uutiset, Hevosaiheisia lehtid, Suosikki, Sisa-Savon Sanomat, Karjalainen, Seura —
lehdet, Nuorisolehdet, Aku Ankka, Sisa-Suomen lehti, Me Naiset

Hevosalan lehdet loistavat likimain poissaolollaan (yksi maininta + yksi maininta Villivar-

sasta). Paikalliset lehdet ovat yleisesti luettuja.

10. Mitd muita suomalaisia verkkosivuja seuraat usein?
9 lltalehti XXX XXXX

4 llta-Sanomat XXX

2 Blogeja X

1 Tallini.fi, Oman kotitallin nettisivut, S&hkopostia, Feissarimokat, Youtube, Katsomo,
Huuto.net,

lltapaivalehtien verkkosivut ovat suosittuja. Blogit saavat kaksi mainintaa. Hevosiin liitty-
via verkkosivuja ei tule kovin paljon esille (2).

13. Kerro, miksi oppilaitos jossa opiskelet on sinulle paras vaihtoehto?
7 Hevoset kiinnostaa XXXXXX

6 Lahella kotia XXXXX

2 Hyva oppimisymparistd X

2 Mukava opiskelupaikka X

2 Mukavaa ja rentoa © X

2 Hyva opetus X

2 Hyva ilmapiiri X

2 Monipuolisuus X

2 Ei ole paras vaihtoehto X

1 Hevoset <3 , Paras, kiinnostavin ja mielenkiintoisin, Pieni koulu, Suoritan opiskelut
loppuun, Mukavat ja osaavat opettajat , Hevosala on se juttu, En tieda, Tuntuu parhaalta
paikalta oppia, Aiempi kokemus alasta, Paras paikka oppia tydéelamaan, Paljon kaverei-
ta, Paljon hevosia, Olen oppinut taalta paljon, Vireen Viima <3 !, Rauhallinen kaupunki
Hevosiin liittyvat vastaukset (11) ovat yleisimpida. Koulun laheisyydella on merkitysta
kuudelle vastaajalle. Koulu sindnsa saa kiitosta noin 18 maininnan verran. limapiiria,
kokoa, opetusta jne. kiitellaan. Hyva ilmapiiri on nykyaikana hyvin arvostettu ominai-
suus, sita voisi tuoda esille reilusti? Rauhallinen kaupunki ja koulun koko liittyvéat var-

masti samaan asiaan.



LIITE 10
SOVELTUVUUSKOKEISIIN SAAPUNEET HEVOSTENHOITAJAT avoimet vastauk-

set purettuna

5. Jos haet tietoa opiskelumahdollisuuksista Internetistd, niin tarkemmin mista

sielta?

10 Yla-Savon ammattiopiston sivut XXXXXXXXX

1 Koulutussivut, Virtuaalikyld, Hingunniemi video

Oppilaitoksen omat sivut ovat myods hevostenhoitajan opintoihin hakeville hyvin tutut.

Muut koulutukseen liittyvat sivustot ovat saaneet vain kolme yksittéaista mainintaa.

5. Mistd muualta olet saanut tietoa opiskelumahdollisuuksista?
4 Opiskelijat XXX
2 Esitteista X

1 Muiden opiskelijoiden blogeista, Lehdistd, Mainoksista, Opolta, Kuraattorilta, Opinto-
oppaasta, Messut

Oppilaitoksessa jo opiskelevat saavat neljd mainintaa. Myds muiden opiskelijoiden blo-
gien seuraaminen mainittiin kerran. Hakijoiden vastauksien valossa voidaan todeta, etta
tarkein vayla oppilaitoksesta tiedottamisessa Internetin jalkeen on opiskelijat. Opiskelijat
kayvat messuilla esittelemassa koulutusyksikkdaan opettajien kanssa, mutta voiko heita
viela jotenkin tuoda esiin tai kertomaan oppilaitoksestaan? Kuinka paljon opiskelijat te-
kevat esittelyvierailuja esim. ylakoulujen oppilaanohjaustunneille? Voisiko esittelytoimin-
taa kehittaa tai lisatd? Tuetaanko opiskelijoiden kurssia mainostavien vaatteiden hankin-
taa, jo pelkkéa oppilaitoksesta kertova takki mukavan ja fiksusti toimivan nuoren paalla

vaikkapa raveissa on hyvaa mainosta.

6. Mitkd muut asiat vaikuttivat siihen, etta hait tdhan oppilaitokseen:

3 Kiinnostus hevosalaan XX

2 Pidan hevosista, kiinnostus hevosiin X

1 Vaikutti kivalta ja mielenkiintoiselta alalta jota halusin jatkaa, Osaavat opettajat, Muka-
vat hevoset, Rento meininki, Sopiva paikka, mukava paikka, Kun soitin ja kyselin, oli
[Ammin vastaanotto

Hevosala saa kaytannossa nelja mainintaa, hevosista pitaminen kaksi. Hevoset ovat syy
opiskella hevosalaa! Oppilaitoksella nayttaa olevan myds mukavan paikan maine.

7. Miss&d muualla olet nahnyt tdméan oppilaitoksen mainoksia?
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8. Mill& muilla Peltosalmen tai Hingunniemen luonnonvara-alan oppilaitoksiin liit-

tyvilla Internet =sivuilla olet kaynyt?

9. Mitd muita lehtid luet usein tai joskus?
3 Hevoshullu XX
2 Villivarsa X

1 Ratsastus, Jamsan Seutu, llta-Sanomat, Iltalehti, Kiuruvesi, Treenilehtid, Iltapéaivaleh-

tia, V8 Magazine

Oppilaitokseen pyrkivat ovat enimmakseen nuoria ja niinpa eniten mainintoja saavat
Hevoshullu ja Villivarsa. Jompaankumpaan silloin télldin julkaistava kuvitettu palsta

"Hingunniemen hevoselamaa....” ?

10. Mitd muita suomalaisia verkkosivuja seuraat usein?
2 lltalehti X
2 Youtube X

1 lltasanomat, 1 Ratsastusseuran sivut (KuoR)

lltalehti ja Youtube saavat yhtéa paljon mainintoja. jos YouTubeen saa laitettua videon,
joka todella keraa katsojia, se leviada nopeasti myds sosiaalisen median (Facebookin
avulla). Hittivideon aikaansaaminen vaatii kuitenkin muuta kuin asiallista toiminnan esit-
telya. Millainen sisaltd videolla voisi olla, jotta se keraisi katsojia mutta ei mitenkaan lait-
taisi asiaa ihan leikiksi tai jopa vaarantaisi oppilaitoksen ammattimaista imagoa? Ja on-
ko silla lopultakaan merkitystd markkinoinnissa vai vain viihdyttdmisessa, joka ei sinal-
laan ole tavoiteltava arvo markkinoinnissa. Kuitenkin hyvien, valoisien ja iloisien videoi-
den lisdédminen YouTubessa olevien videoiden liséksi ei ole mitenkaan kallista tai suuri

satsaus, mutta silla voi saavuttaa vahitellen mainosarvoa.

13. Kerro, miksi oppilaitos jossa opiskelet on sinulle paras vaihtoehto?

3 Haluan oppia lisda uusia asioita XX

3 Pidan hevosista XX

2 Olin kuullut paljon hyvaa paikasta X

2 Mukava ymparist6 X

2 Eldinten hyvinvointi X

2 Olen kiinnostunut alasta X

1 Lahella kotia, Taalla voi opiskella hevosista laajasti, Haluan oppia parempaa hoitamis-
ta, Hevosten kanssa touhuaminen, Vaikutti hyvélle paikalle juuri minulle/ kaikin puolin

sopiva paikka/mukava paikka, Sopivan kokoinen paikka, Erityisesti opettajien ja hieno-



jen tilojen takia, Hyvat tilat, Hieno ja mielenkiintoinen paikka, Ei ole maantie lahella, Vir-

tuaalikylan perusteella hyvat opiskelumahdollisuudet

Opiskelupaikkaa hakevat opinhaluiset, hevosrakkaat ja hevosalan toista kiinnostuneet
nuoret, joiden mielesta Hingunniemi on monella tapaa hyva, hieno, sopiva ja mukava
opiskelupaikka. Edelleen voisi lisdtd paikan kiinnostavuutta ja mainetta lisaamalla ni-
menomaan imagomarkkinointia. Kauniita kuvia miljodsta ja nykyaikaisista valoisista ti-
loista lisdd esille, opettajien taustojen esittelya, hevosten esittelya liséa Internetiin tai
muualle? Voisiko Hingunniemella olla varsinaisten Internet — sivujen liséksi laajempi
kuvagalleria ja esittelyja sisaltdvda oma sivusto, josta olisi linkki hakuohjeisiin ja YSAO:n
varsinaiselle sivulle? Ainakin Facebookin sivua voisi lihottaa viela runsaasti eri aihepiiri-

en albumeilla ja esittelyill&.
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LIITE 11
RATSASTUKSENOHJAAJAKSI OPISKELEVIEN AVOIMET VASTAUKSET PURET-
TUNA

5. Jos haet tietoa opiskelumahdollisuuksista Internetistd, niin tarkemmin mista

sielta?

13 Google XXXXXXXXXXXX

7 YSAO:n sivut XXXXXX

4 Koulujen sivut XXX

2 Virtuaalikyla X

2 Molin sivut X

1 Muilta amk:n tai yo:n sivuilta, Yhteishaku sivut, Kyselypalsta, Opin opi.com

Google on ehdottomasti suosituin tapa hakea tietoa. Ryhmén tulos ei tdssa poikkea

muista ryhmista.

5. Mista muualta olet saanut tietoa opiskelumahdollisuuksista?
7 Kaverit XXXXXX

6 Tuttavilta XXXXX

4 Ylakoulun opo XXX

2 Lehtiset, esitteet X

1 Opettajat, Entiset ja nykyiset oppilaat, Lukion opo, Mainokset, Talli, Valmistuneilta

ohjaajilta, Infotilaisuudet, Koulujen oppaat, Ty6elamaan valmennus ohjaajalta

Muut kuin koulutukseen liittyvat inmiset ovat tarkein tietolahde Internetin jalkeen. Kaverit
ja tutut seka nykyiset ja jo valmistuneet opiskelijat saavat 15 eri tyyppista mainintaa.
Lehtisilla tai esitteilld ei tunnu olevan suurempaa merkitystd. Oppilaanohjaus haviaa

tiedonldhteena reilusti tuttaville.

6. Mitkd muut asiat vaikuttivat siihen, ettd hait tdh&n oppilaitokseen:
7 Kiinnostus alaan XXXXXX

3 Halusin tdman tutkinnon XX

3 Hevoset XX

2 Ratsastuksenohjaajaksi ilman yo — pohjaa X

2 Lahin alan oppilaitos X

2 Mukavan oloinen paikka X

1 Keskiarvo ei riitd muualle, Alaa ja paikkaa on suositeltu minulle, Ei mikdan koska en
tiennyt koulusta, Koulu naytti mielenkiintoiselta tutustuessa, Kuulin ettd paikka on am-

mattitaitoinen ja tasokas, Ratsastuksenopettajani innostutti, Olin kuullut koulusta paljon



hyvaa, Oppilaat kehuivat koulua, Heppakoulu, Junayhteydet, Hyvat kulkuyhteydet Ou-

luun

Opiskelijat vastaavat kiinnostuksen alaan olleen tarkein syy kouluun hakemiseen. Hevo-
set sinallaén saavat 3 -4 mainintaa varsinaisen hevosalan lisaksi. Hyvat liikenneyhteydet
saivat kaksi mainintaa (junayhteys, kulkuyhteys Ouluun). Koulu on vaikuttanut mielen-

kiintoiselta kun siihen on kayty tutustumassa.

7. Miss&a muualla olet nahnyt tdméan oppilaitoksen mainoksia?

Mainoksien huomaamisesta ei ollut yhtaan vastausta.

8. Milld muilla Peltosalmen tai Hingunniemen luonnonvara-alan oppilaitoksiin liit-

tyvilla Internet =sivuilla olet kdynyt?

Harjun ja Ypdajan sivut

9. Mitd muita lehtia luet usein tai joskus?
3 Hevoshullu XX

3 Aku Ankka XX

2 Villivarsa X

2 Cosmopolitan X

1 Kainuun Sanomat, Sotkamo —lehti, lltalehti, llkka, Keskisuomalainen, Naistenlehtia,

Kotikunnan lehtid, Aamulehti, Anna, Seiska, Nalle Puh, naistenlehtia

Ratsastuksenohjaajiksi opiskelevat ilmoittavat kahtena eniten lukemanaan lehtena sar-
jakuvalehden, ja kolmanneksi eniten lukemanaan sarjakuvalehden ja nuorten naisten
lehden. Muut lehdet saavat vain yksittaisia vastauksia. Ehka Hevoshullua voisi ajatella
ilmoituslehdeksi. Vaikkakaan se ei ole varsinaisesti uskottava ammattilehti, on se oike-
asti lehti jota lukevat vielda nuoretkin sen sarjakuvaluonteesta huolimatta. Lehdessa on
sarjakuvien lisdksi palstoja ja artikkeleja nuorille. Jos todella jo oppilaitoksessa opiskele-
vat nuoret lukevat Hevoshullua, voisi ylakoululaisten hevosharrastajien kuvitella lukevan
sita vielda enemmén. Miten koulutusyksikko voisi esiintyd lehdess&? Ehk& artikkelissa
sopivaan aikaan kevattalvella? Voiko lehdelle tarjota opiskelijan / opiskelijoiden tekemaa

kuvitettua juttua?

10. Mitd muita suomalaisia verkkosivuja seuraat usein?
8 lltalehti XXXXXXX
2 lltasanomat X

2 Saasivut X
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2 Hotmail X
2 SM-liiga.fi X
1 Blogit, Kuvake, Myytavien hevosten sivut, Hevossivut, Foorumit, Kuvat.fi, Hevostarvi-

keliikkeiden sivut, Sanomalehtien verkkosivut, [ltasanomat

Iltalehden verkkosivut ovat seuratuimmat Internet —sivut. Muista verkkosivuista ei nouse

esiin merkittavasti seurattuja sivuja.

13. Kerro, miksi oppilaitos jossa opiskelet on sinulle paras vaihtoehto?

3 Haluan valmistua tdhan ammattiin XX

3 Oppilaitoksen laheisyys XX

3 En tykkaa olla XX

2 Hevosala kiinnostaa X

2 Pidan hevosista X

2 Raoh — linja ilman yo-pohjaa X

2 Mahdollisuus kaksoistutkintoon X

2 Lahella kotia X

2 Ei mitdan hajua, en tieda X

1 Huibbuu, Keskiarvo ei riitd muualle, Saa olla oma-aloitteinen, Vapaata opiskelua, Sen
kun tietdisi, Koulu mihin paasin, Sosiaalinen ja hyva tyoelama, Mukava opiskella, On

hevosia

Ammattiin valmistuminen ja ammatin laatu mainitaan neljassa vastauksessa, samoin
oppilaitoksen laheisyys. Hevosala ja hevoset saavat viisi vastausta kaikkiaan. Mahdolli-
suus kaksoistutkintoon seka toisaalta mahdollisuus opiskella ratsastuksenohjaajaksi
ilman yo — tutkintoa saavat molemmat kaksi vastausta. Ovatko nhama osaltaan oppilai-

toksen valttikortteja muihin oppilaitoksiin verratessa?



LIITE 12
SOVELTUVUUSKOKEISIIN SAAPUNEET ratsastuksenohjaajat

5. Jos haet tietoa opiskelumahdollisuuksista Internetista, niin tarkemmin mista

sielta?
24 YSAO:n sivut XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX
1(2) Opiskelijoiden blogeista, Blogeista

Blogeja koskevista maininnoista toisesta ei kay ilmi tarkoitetaanko siinékin opiskelijoiden
blogeja, mutta ainakin jotain blogeja, joista saa tietoa opiskelumahdollisuuksista. Am-
mattiopiston sivut ovat tyypillisesti sivu, jolla on kéayty.

5. Mistd muualta olet saanut tietoa opiskelumahdollisuuksista?
4 Opolta XXX (hiukan)
3 Tutuilta ja kavereilta XX

2 Oppilaitoksen entiseltéa opiskelijalta X

1 Esitteistd, Kavereilta jotka ovat tdalla koulussa, Omilta valmentajilta, jotka ovat kay-
neet opiston aikoinaan, Valmentajilta, Ratsastuksenohjaajilta / opettajilta, Tallilta, jossa
kayn, Hippos —lehdesta

Neljassa vastauksessa mainitaan opo. Yhdessa niista korostetaan, etta opo on kertonut
opiskelumahdollisuuksista tassa oppilaitoksessa hiukan. Opojen osuus on Yyllattavan
pieni. Tutuilla, kavereilla, oppilaitoksen opiskelijoilla, ratsastuksenohjaajille, valmentajilla
ym. henkil6illa on paljon opoja suurempi rooli opiskelumahdollisuuksista kertomisessa.

Hippos — lehti tulee mainituksi.

6. Mitkd muut asiat vaikuttivat siihen, ettd hait tdhan oppilaitokseen:
7 Ala kiinnostaa XXXXXX

4 Paikkaa on kehuttu XXX

2 Hevoset X

1 vaikuttaa mukavalta, vaikuttaa rauhalliselta, Laajat opiskelumahdollisuudet, Sukulai-
nen on suositellut, Sopiva paikka, Olen kiinnostunut toistd, Kaksoistutkinnon mahdolli-
suus, Mieluisin paikka, Hyvat mahdollisuudet paasta, Taalta paasee suoraan opiskele-

maan ratsastuksenohjaajaksi, Sijainti

Ala sinansa on vetovoimatekija. Ala lisattyna hevosmaininnoilla saa 9 mainintaa. Toi-
saalta Hingunniemi opiskelupaikkana nousee esiin; paikkaa on kehuttu hakijoille (yht. 5

mainintaa) ja paikka ja sijainti sindnsa tuntuvat sopivilta.
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7. Missd muualla olet nahnyt taman oppilaitoksen mainoksia?

Keskimé&en hevostilalla

Kuinka paljon mainoksia/esitteitéd on viety sinne missa hevosista pitéavat nuoret iltansa tai
viikonloppunsa viettavat, eli hevostalleille. Voiko mainostusta tata kautta viela lisata?
Tassa on tietenkin vaikeutensa; miten ilmoitukset uudistetaan (vaihdetaan), kuka sen
tekee? Poydilla tai ilmoitustauluilla vuosikausia kuljeskelevat ja jaloissa pydrivat mainok-
set ja lappuset kaéntyvat toisaalta mainostamisen kohteen imagoa vastaankin. Jos talliin
on luontaiset siteet oppilaitoksesta, voisivat esim. tydssaoppijat huolehtia tallille men-

nessaan ajankohtaisen / uusimman ilmoituksen tai esitteen vaihtamisesta tallille.

8. Mill& muilla Peltosalmen tai Hingunniemen luonnonvara-alan oppilaitoksiin liit-

tyvilla Internet =sivuilla olet kaynyt?

KiuRan — sivut

Hingunniemessa ratsastustunteja jarjestava Kiuruveden ratsastajat mainitsee Yla-Savon

ammattiopiston yhteistydkumppaneissaan, ja sivuilta on suora linkki opiston sivuille.

9. Mitd muita lehtid luet usein tai joskus?
3 Villivarsa XX

2 Kainuun Sanomat X

1 lltalehti, lltasanomat, Keskisuomalainen, Kotiseudun Sanomat, Kiuruvesi — lehti, Tun-
ne Hevonen,

Kasityodlehtia, Hingunniemen oma lehti

Villivarsaa voisi ajatella ilmoituslehtend kokeeksi. Vaikka kyseessa on selkeasti nuorta
lukijakuntaa tavoitteleva lehti, on kuitenkin todennakoista etta sita lukevat viela hyvinkin

15 —vuotiaat.

10. Mitd muita suomalaisia verkkosivuja seuraat usein?
2 Uutiset X
2 Bloggareita X

1 Hevosnetti, Lannenratsastus.fi, Western —aiheiset sivut, Sahkoposti, Aaneseudun rat-
sastajat, KiuRan sivut, Kipa, Kuopion Ratsastajat

Blogit tulevat esille tdssa ja kysymyksessa kaksi. Blogien osuutta markkinoinnissa voisi
pohtia. Kun 9.2.13 laitoin hakusanaksi Googelssa Hingunniemi + blogi, padsin neljaan
varsinaiseen yksityisen nuoren pitdmaan blogiin joissa eri tyyleilla kerrottiin Hingun-
niemestd. Onko olemassa mitéaén virallista blogia, joka kuitenkin sailyisi rentona ja kiin-

nostavana, ja joka my0s etenisi kuvien kera? "Hingunniemen vuosi”?



13. Kerro, miksi oppilaitos jossa opiskelet on sinulle paras vaihtoehto?

12 Vaikuttaa mukavalta ja rauhalliselta paikalta (kivalta, viihtyiséltéa) XXXXXXXXXXX

6 Olen kuullut paljon hyvaa paikasta XXXXX

6 Lahella kotia XXXXX

5 Kiinnostus alaan XXXX

4 Haluan ratsastuksenopettajaksi/ohjaajaksi XXX

2 Olen kuullut paikasta hyvia juttuja X

2 Moni on suositellut paikkaa X

1 Ei ole liian suuri paikka, Paikka on juuri sellainen jossa haluan opiskella, Laadukkaan
oloinen paikka, Tama on hevosopisto, Harkitsen kaksoistutkintoa, Taalta valmistuneet
ovat taitavia, Taalta saisin oikeat ja monipuoliset evaat hevosuraa varten / Pystyn kehit-
tymaan taalla, Haluan oppia uutta hevosista, Haluan oppia ratsastuksesta, Sopiva etai-
syys kotoa, Tunnen paikan hyvin ennalta, Tutustumiskaynti vaikutti paljon, Tuttua hom-
maa, Kaksoistutkinto, Sukulainen on kaynyt taalla ratsastuksenohjaajaksi, Aion tahdata
pitkalle, Pidan hevosista, Haluan puuhata hevosten kanssa

Vastauksista huomataan, ettd monet hakijat ovat saaneet henkilokohtaisia suosituksia
Hingunniemesta (yht. 10). Suorilla henkilokontakteilla oppilaitokseen tuntuisikin olevan
suurta merkitystéd hakupaatoksissa. Jo valmistuneet taitavat henkilét ovat myds oivaa
mainosta entiselle oppilaitokselleen. Paikka sindnsa saa myods hakijoiden kiitosta (yht.
17). Tutustumiskaynti sinetdi hakupaatoksen. Nykyaikaisia ja uusittuja tiloja kelpaa esi-
tella. Ammatti ja hevosala sindnsa seka hevoset ovat totta kai tarkeitd tekijoita Hingun-
niemeen hakeutuville. Oppilaitoksen sijainti kodin lahella on merkittdva kuuden vastaa-
jan mielesta. Alueen ainoa hevosalan koulutusta tarjoava ammattiopisto, jossa on mo-
dernit tilat ja jolla on hyva maine, nyt voimakkaasti vahvuuksien kanssa esille ylakoului-
hin. Vielak6é kouluryhmét saa vierailemaan paikan péaélle? Kuvablogi tai useilla kuvilla
maustettu selkea esittely nettiin? Kouluille opojen kayttoon PowerPoint —esitys, jonka
opo pystyy itsendisesti pyodrittamaan ja esittamaan tunnilla? (Joko tallaista on?) Entas
nuorten leiri Hingunniemeen, joka jotenkin markkinoitaisiin opintojaan harkitseville (yh-

deksasluokkalaisille). Esim. Tutustumisviikonloppu Hingunniemessa...

vg SAVONIA



