—

Elokuvarahoitus: sponsoriyhteisty0 ja
joukkorahoitus

Case Labyrintti

Marja Pihlaja

Opinnéaytetyo

Toukokuu 2013

Elokuvan ja television koulutus-
ohjelma / Tuottaminen

TAMPEREEN AMMATTIKORKEAKOULU

Tampere University of Applied Sciences






SISALLYS
1 JOHDANTO ..ottt e bt bbbttt e et e bt benbenrenneas 4
2 ELOKUVA-ALA TOIMIALANA ..ottt 5
1.1 Kulttuurin rahoittaminen ja kulttuuripolitiikka............c.ccccoevviiiiniveieieee e 6
1.2 Kulttuurin ja elokuva-alan tuotantokannustimet............ccccoccevvevvevecesecce s 7
3 ELOKUVATUOTANTO ..ottt 9
3.1 EIOKUVIEN FANOTTUS .....veviiiieiieiieie ettt 9
3.1.1 Sponsorirahoitus ja yritysyhteistyd elokKuvassa ..........c.cccceevrvierveriennnnn. 12
3.1.2 JOUKKOIANOIEUS ...ttt s 15
3.1.3 Joukkorahoituksen vastikkeellisuus ja rahankerayslaki.............c.cc......... 16
3.1.4 JOUKKOrahOitus Ja VEIOUS. .........ccueiureiieiieiieeie e sie ettt 18
4 CASE LABYRINTT oottt 20
4.1 Labyrintin yritySYhteIStYO .......cccveiieeiieceee e 20
4.1.1 Labyrintti Ja TVO ..ot 22
4.2 Labyrintti ja JOUKKOIaNOITUS. ..........ooiiiiiiiiieicec e 23
5 YHTEENVETO ..ottt ettt nneas 28
LAHTEET ..ottt ettt bttt ettt 30
LI T TEET oot e e e e et e e e e st e e e s st e e e e e nbeeeeennrees 32
Liite 1. Labyrintin infopaketti TVO:tavarten ..o 32

Liite 2. Kuvakaappaus Labyrintin Internet-sivusta............ccccoevveieiiene e, 37



1 JOHDANTO

Késittelen opinnaytetyossani lyhytelokuvan rahoitusta. Julkisen rahoituksen sijaan kes-
kityn nimenomaan vaihtoehtoisiin rahoitusvaihtoehtoihin: sponsoriyhteistyohon ja
joukkorahoitukseen. Pohdin myds valtion ja kulttuurin vélista suhdetta, eli sitd millaisia
lakeja ja ehtoja naille rahoitusmuodoille maassamme on. Kaytan esimerkkitapauksena
elokuussa 2012 kuvattua Labyrintti-lyhytelokuvaa, jonka olen tuottanut. Koska Laby-
rintti ei ole kouluty6 eikd ammattilaistuotantokaan, toimii se hyvana esimerkkiné vaih-
toehtoisen rahoituksen kerdamisestd. Kaytossamme ei ollut mink&én oppilaitoksen ra-
hoitusta, mutta emme myd6skaan voineet hakea elokuvalle ammattimaisesti tuotantotu-
kea. Esittelenkin siis Labyrintin kautta niit4 rahoitusmahdollisuuksia, joita tdmén pro-

jektin myota l6ysin.

Labyrintti kertoo tytdsta, jonka elamén sekoittaa rakkauskirje menneisyydesta. Teemoil-
taan elokuva on hyvin perinteinen ihmissuhde-elokuva, mutta tyylillisesti se eroaa pe-
rinteisistd parisuhdedraamoista. Labyrintti pyrkii tyyliteltyyn maagiseen realismiin: to-
dellisuuteen, jossa kissat puhuvat, lunta sataa kesélla ja rappukéytdva saattaa muuttua

labyrintiksi. Labyrintti ei ole fantasiaa, mutta ei kovin tottakaan.

Aloitan opinnaytetyoni taustoittamalla elokuva-alaa toimialana ja myos yleisesti kult-
tuurin rahoitusta ja kulttuuripolitiikkaa. Luvussa kaksi esittelen elokuvatuotannon kaa-
ren ja keskityn elokuvien rahoitukseen osana elokuvatuotantoa. Luku kaksi syventyy
my0s opinndytetyoni paéaiheisiin: sponsorirahoitukseen ja joukkorahoitukseen. Luvus-
sa kolme esitdn sponsorirahoituksen ja joukkorahoituksen kaaren Labyrintti-

lyhytelokuvan case studyn kautta.



2 ELOKUVA-ALA TOIMIALANA

Taidemuotona elokuvataide on monialainen, ja teoksena elokuva pitaa sisallaan monia
eri taiteenaloja ja -tekijoita: ohjaus, kuvaus, musiikki, lavastus, animaatio jne. Monialai-
suus maarittdd myos elokuva-alaa toimialana. Elokuvantuotantoon liittyvien ydintoi-
mintojen lisaksi elokuva-ala ty6llistda vélillisesti tai alihankintana monia toimijoita,

kuten kuviosta 1 nakyy.

Kuvio 1. Elokuvatoimialan ydintoiminnot ja yhteydet muihin aloihin

Tanssi
-tanssielokuvat

- palvelujen myynti

- elokuvien tuotanto, esittaminen

ja levittaminen

Lkv 50 m€, hléstd n. 3000, vienti
2 m€(koko AV-ala)

s
laitevalmistajat

(Fact Sheets - luovat alat 2010, 31.)

Elokuvatoimialan ydin koostuu elokuvien tuotannosta, esittdmisesta ja levittdmisesta.
Toimialan sisélla on lukuisia toimijoita, jotka ovat usein erikoistuneet tiettyyn alueeseen
toimialan sisélld. Yksinkertaistettuna elokuvien tuottamisesta vastaavat tuotantoyhtiot,
levittamisestd levitysyhtiot ja esittdmisestd elokuvateatterit tai televisiokanavat. Eloku-
vatuotantoyhtiot ovat elokuva-alan ydin. Ne valmistelevat elokuvat, hakevat niille ra-
hoituksen, palkkaavat tyontekijat, toteuttavat tuotannon, etsivat levittdjat ja myyntiyhti-

Ot seka saattavat elokuvat valmiiksi.

Elokuva-ala on vahvasti valtion tukema ja julkista tukea jaetaan pé&&asiassa Suomen
elokuvasaation kautta. Yhdessa Satu ry:n (Suomen audiovisuaalisen alan tuottajat) ja

elokuva-alan muiden ammattiyhdistysten, kuten Suomen elokuvaohjaajien liiton SE-
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LO:n, kanssa Elokuvasaatié vastaa myos elokuva-alan edunvalvonnasta. (Fact sheets —
luovat alat 2010, 31-32.)

Suomen elokuvatuottajien keskusliiton jésenind on 47 tuotantoyhtiotd, joista suurin osa
on pienid vain 1-3 henkildn yrityksid. Ammattimaista liiketoimintaa elokuvien tuotta-
minen on n. 25 suomalaiselle yritykselle, mutta yhteensa alalla toimii n. 100 tuotantoyh-
tiotd. Perinteisesti tuotantoyhtitt ovat keskittyneet johonkin tiettyyn AV-tuotannon
muotoon, mutta viime aikoina tassékin on tapahtunut murros. Yhé useampi tuotantoyh-
tio tekee montaa eri lajityyppid, kuten elokuvaa ja tv-sarjaa, yhta aikaa. (Fact sheets —
luovat alat 2010, 32.)

Vuonna 2012 kotimaista elokuvaa kaytiin katsomassa elokuvateattereissa yli 2 miljoo-
naa kertaa (SES, www-sivu, 25.4.2013). Kotimaisen elokuvan katsojaluvut ovat kohon-
neet viime vuosina ennatyksellisen korkeiksi, ja kotimaisen elokuvan markkinaosuus
kaikista levitettdvista elokuvista oli jo vuonna 2010 eurooppalaisittain korkea 27 %
(Laurio 2011, 99).

Elokuva-alan suurin murros 2000-luvulla on tapahtunut digitalisoitumisen myota. Fil-
misté on siirrytty kuvaamaan elokuvat digitaalisille formaateille. Myos jakelu- ja esitys-
tekniikka elokuvateatterilevityksen osalta on lahes taysin digitalisoitunut vuoteen 2013
mennessa. Internetin kehityksen myoté alalle on tullut myos uusia jakelijoita ja jakelu-
kanavia, kuten Netflix-palvelun kaltaiset VOD-palvelut (Fact sheets — luovat alat 2010,
31)

1.1 Kulttuurin rahoittaminen ja kulttuuripolitiikka

Suomessa kulttuurin rahoitus perustuu suurelta osin julkiseen rahoitukseen, ja kulttuurin
yhteiskunnallisesti keskeinen asema on kirjattu mm. hallitusohjelmaan. Nykyisessa hal-
litusohjelmassa kirjataan, ettd kulttuurin tuen tulisi painottua taiteen ja kulttuurisisalto-
jen luomiseen ja tehokkaaseen levittdmiseen. Kulttuurin julkisen rahoituksen jakamises-
ta vastaa opetus- ja kulttuuriministerio. Taiteen ja kulttuurin osuus valtionbudjetissa
vuonna 2012 oli noin 434 miljoonaa euroa, ja veikkausvaroilla siit4 rahoitetaan noin 52
%. Opetus- ja kulttuuriministerio ei jaa kaikkea julkista rahaa suoraan kulttuurin teki-

joille, vaan noin kaksi kolmasosaa sen taide- ja kulttuuribudjetista ohjataan kansallisille



kulttuurilaitoksille ja kunnille. Kulttuurilaitokset ja kunnat taas vastaavat oman alansa ja
alueensa tukien jakamisesta. Kulttuuri- ja opetusministerio vastaa myos osana hallitusta
kulttuuripolitiikan strategian kehittdmisesta. (Hallitusohjelma 2011, 36; Opetus- ja kult-

tuuriministerién www-sivu 18.4.2013.)

Merkittdva osa suomalaisesta kulttuurista rahoitetaan Veikkauksen tuotolla eli
veikkausvoittovaroilla, jotka Veikkaus luovuttaa opetus- ja kulttuuriministeridlle.
Esimerkiksi Suomen elokuvasdition jakamat tuet suomalaiselle elokuvalle tulevat
kokonaan veikkausvoittovaroista.. Vuonna 2011 opetus- ja kulttuuriministeri6 jakoi
veikkausvoittovaroja edelleen 515,8 miljoonaa euroa. Taiteelle myOnnetty osuus tisti
oli 144,3 miljoonaa euroa. Valtion rahapelimonopolijirjestelmén ja
veikkausvoittovarojen kéyttd kulttuuriin, tieteeseen ja liikuntaan on turvattu myos

hallitusohjelmassa. (Hallitusohjelma 2011, 36; Veikkauksen www-sivu 18.4.2013.)

Taiteen ja kulttuurin asema julkisen talouden ja lainsdddédnnon piirissd on perinteisesti
Suomessa ja muissa kulttuurin julkisen rahoituksen maissa ollut jénnitteinen. Julkisen
rahoituksen lainopilliset ja hallinnolliset periaatteet ovat aina hieman huonosti
sovellettavissa kulttuurin kentdlle ja luovaan tyohon. Kulttuurin julkinen rahoitus
tasapainotteleekin aina julkisen paitoksenteon vaatiman yhtéldisen kohtelun ja
taiteellisen tyon erityistarpeiden vililld. Taiteellisten tdiden vertailu ja “paremman”
valitseminen ei ole yksiselitteistd. Siksi julkisen rahan jakamiseenkin liittyy aina jonkin

verran ongelmallisuutta. (Heiskanen, Ahonen & Oulasvirta 2005, 15-19.)

1.2 Kulttuurin ja elokuva-alan tuotantokannustimet

Kulttuurialojen kehittymista ja vientikykya voidaan parantaa ja nopeuttaa erilaisilla jul-
kisen sektorin toimilla, joista ehka tarkeimpand pidetd&n kansallista kannustinjarjestel-
mé&é&. Julkisella kannustinjarjestelmall& tarkoitetaan tuotantokannustimia, joissa tuotan-
toyhtiélle myonnetddn palautuksia suhteessa maassa kulutettuun summaan, jos kannus-
timille asetetut kriteerit tayttyvat. Asiaa lobbaavan Favex ry:n mukaan kannustinjarjes-
telma ei ole valtiolle riskisijoitus, koska se perustuu takautuvuuteen (Theman 2012, 3).
Favexin ehdotuksessa kannustimien hakuoikeus ulkomaisille ja ulkomaiseen levityk-

seen suuntautuville kotimaisille tuotannoille my6nnettéisiin vain tietyin ehdoin. Kan-
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nustinjarjestelmé on siis osa elinkeinopolitiikkaa, jolla tdhdataan tietyn teollisuuden
alan kehittdmiseen. EU:n tunnustama malli perustuu nimenomaan kulttuuripolitiikkaan.
(Theman 2012, 3.)

Favex nakee av- ja pelialan kannustinjérjestelman kéayttdonoton Suomessa hyddyllisena
ja mahdollisena. Erityisesti elokuvatuotannon erityispiirteend on se, etta se tyollistaa
projektikohtaisesti henkilGitd muiltakin aloilta, jolloin sen vaikutukset kuvausalueella
voivat olla todella suuret. Elokuvatuotantojen on laskettu tuovan alueelle 2-4 kertaa
tuotantobudjetin verran rahaa. Audiovisuaalisella ja pelialalla erilaisia kannustimia on
luotu maailmalla 1990-luvun alkaen, ja ndma kannustimet ovat toimineet l&hes jokaisel-

la alueella, missé ne on otettu kayttoon. (Theman 2012, 4-6.)

Vuonna 2010 Suomessa perustettiin ns. "AV- ja pelialan pyored poyta” pohtimaan alan
tilannetta ja my6s kannustinjarjestelm&a. Toimivan kannustinjarjestelmén katsotaan
potentiaalisesti mm. luovan tydpaikkoja ja kasvattavan vientituloja sekd kulttuurivien-
tid. Verokannustimet kannustaisivat yksityishenkildita ja yrityksia hajauttamaan varalli-
suuttaan elokuvien Kkaltaisiin kehitysty6td vaativiin sijoituksiin. Elokuvateollisuuden
kansainvélistyessé tuotantokannustimista on tullut myos tarkeé tekija silloin, kun paate-
tddn, missd maassa tuotanto toteutetaan. Kansainvilisen kilpailun mahdollistamiseksi
on Suomeen luotava tuotantokannustin, jonka kautta tuotantoyhtioille myonnetééan pa-
lautuksia suhteessa Suomessa kulutettuun summaan”, manifestoi kotimaista elokuva-
alaa edustavien jarjestdjen yhteenliittymd AVAIN (Kotimaisen elokuva menestystarina
jatkuu jos... -esite 2013, 2). Taméankaltaisia verokannustimia I6ytyy mm. Irlannista.
Esteind toimivan kannustinjarjestelman luomiselle Suomeen ndhdédan mm. julkinen sek-
tori, joka ei valttamatta ole halukas luomaan kannustinjarjestelmaa jollekin tietylle alal-
le siin& pelossa, ettd muutkin alat vaatisivat samaa. (Vilhunen, 2008 12; Theman 2012,
5-6.)



3 ELOKUVATUOTANTO

Elokuvatuotanto on monivaiheinen prosessi. Elokuvatuotannon alkusysayksenéd ndhdaan
yleensd idea, josta aletaan kehitelld elokuvakasikirjoitusta. Kuvio 2 kuvaa paapiirteittéin
elokuvatuotannon vaiheet ja prosessin kulun. Elokuvatuotannot ovat kuitenkin aina yk-

silollisid, eika tuotantoprosessi vélttdmatta etene taysin suoraviivaisesti.

Kuvio 2: Elokuvatuotannon vaiheet pelkistetysti

Suurin elokuvatuotannonprosessiin ja sen etenemiseen vaikuttava tekija on rahoitus.
Rahoituksen etsinté ja rahoituspaatokset sijoittuvat elokuvatuotannon kaaressa idean ja

tuotannon vlille. Seuraava luku késittelee elokuvarahoitusta tarkemmin.

3.1 Elokuvien rahoitus

“Elokuvan rahoituksen kokoon saaminen muistuttaa palapelid, josta aina yksi pala tun-

tuu puuttuvan” — Nina Laurio (2011, 100).

Elokuvatuotannon eteneminen tuotantovaiheeseen on ennen kaikkea rahoituksesta riip-
puvainen. Rahoituksen etsiminen aloitetaan yleensé ideointi ja kasikirjoitusvaiheen ai-

kana, vaikka rahoitusprosessi voi jatkua vield ennakkotuotannonkin ollessa kéynnissa.

Pitkien elokuvien tuottaminen on kallista ja riskialtista, silla etukéateen on vaikea ennus-
taa elokuvan menestysté ja tulevia tuottoja. Tuotantojen kehittely on hidasta ja rahoituk-
sen loytdminen voi kestdd vuosia, mikd osaltaan vaikeuttaa julkistamisajankohdan,

markkinatilanteen ja ndin myds tuottojen ennakointia. (Laurio 2011, 100.)

Suomessa elokuvatuotantoja rahoitetaan péaéasiassa julkisella rahoituksella, tv-yhtididen
esitysoikeuksien ostoista tulevilla tuloilla seka katsojatuloilla (ks. Kuvio 3). Yksityista
rahaa liikkuu myos jonkin verran tuotannoissa, mutta toistaiseksi summat ovat pysyneet
pienind. Kansainvéliset yhteistuotannot ovat lisdéntyneet viime vuosina, joten suomalai-
sen elokuvan rahoittamiseen osallistuvat enenevasséd maarin myos mm. ulkomaiset levi-

tys- ja tuotantoyhti6t. (Fact sheets — luovat alat 2010, 31.)
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Kuvio 3
Pitkdan elokuvan keskimaaraiset
rahoitusosuudet 2010 A.SES 41%
F G B. TV 16%

C. Levittdja 15%
D. Tuotantoyhtio 14%

E. Muu ulkomainen
rahoitus 6%

F. Ulkomainen julkinen
rahoitus 5%

G. Muu kotimainen
rahoitus 4%

(Laurio 2010, 100)

Elokuvien julkinen rahoitus, joka kanavoituu p&éasiassa Suomen elokuvasaation (SES)
tukien kautta, on suomalaisen elokuvatuotannon kivijalka. Kaikkia Suomessa ammatti-
maisesti tehtyja elokuvia rahoittaa Suomen elokuvaséatio, silld ilman SES:n tukea pit-
kan naytelméelokuvan tekeminen Suomessa on kéytdnndssd mahdotonta. Euroopassa
kaikissa pienten kielialueiden maissa tilanne on hyvin samanlainen. Suomessa julkisen
tuen taso ei kuitenkaan ylla viel&d samalla tasolle kuin esimerkiksi muissa Pohjoismais-
sa. Kuvio 4 esittdd pohjoismaisten elokuvatuotantojen tukimaarien erot. Esimerkiksi
Norjassa tehdaan suurin piirtein yhta paljon pitkia fiktioelokuva kuin Suomessa, mutta

tuen maara on yli kaksinkertainen. (Vilhunen 2008, 18.)

Kuvio 4

ELOKUVATUOTANNON TUKI 2011

(SES 2011, 6.)
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Opetusministerion aloitteesta tehdyssa selvityksessa elokuvaohjaaja Lauri Térhdnen
kirjoittaa: ”Kaikille elokuva-alalla on selvad, ettd suomalaisen elokuvan julkisen tuen
taso on jadnyt jalkeen kehityksesta” (TOrhonen 2008, 17). Vaikka 1990-luvun ja 2000-
luvun alun huonojen vuosien jalkeen ainakin Suomen elokuvaséation tilanne on paran-

tunut, ovat tuotantobudjetit silti verrattain pienia.

Lyhytelokuvien rahoitus on pitkiin ndytelmé&elokuviin verrattuna viela enemmén SES:n,
Yleisradion (YLE) ja Audiovisuaalisen kulttuurin edistamiskeskuksen (AVEK) varassa
(ks. kuvio 5). Naiden kolmen osuus lyhytelokuvan rahoituksesta on vaihdellut vuosina
2006 - 2009 77-89 % vaélilla. Yleisradion rahoituksen muuttuneen tilanteen vuoksi
vuonna 2010 luku oli vain 70 %. Suomalaisen lyhytelokuvan rahoitusmallista ja ansain-
talogiikasta puuttuu kokonaan elokuvateatterilevityksen ja -esitysten osuus, silla lyhyt

elokuvan levitys on lahes olematonta.

Kuvio 5:

Lyhytelokuvien rahoitus vuonna 2009

Muu kotim. OMARAH.
rahoitus 7%

4%

(Pallassalo 2011, 25.)
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3.1.1 Sponsorirahoitus ja yritysyhteistyo elokuvassa

Suomen elokuva-alalla sponsoroinnista on tullut l&hestulkoon tuotannosta riippumatta
elokuvan elinehto, vaikka suomalaisten elokuvien hyodyntdminen yritysten markkinoin-
tiviestinndssé onkin verrattain uusi ja kasvamassa oleva ilmid. Rahallisen sponsoroinnin
lisdksi tuotelahjoitukset ja muut vastaavat pitavat suomalaista elokuvaa hengissa. Ote
Teemu Makitalon teoksesta Kotimaisen elokuvan sponsorointi tiivistaa hyvin yritysyh-
teistyon merkityksen kotimaiselle elokuvalle: “’kaikkihan sen tietdd, ettei nditd [kotimai-

sia elokuvia] pystytd tekemdan ilman ulkopuolisten tukea” (Mikitalo 2003, 65).

Sponsoroinnin kasitettd on vaikea maéritell& kattavasti. Yksinkertaistettuna sponsoroin-
nilla tarkoitetaan yleisesti tuen osoittamista toiminalle, henkil6lle, organisaatiolle tai
tapahtumalle. Tuki voi olla joko rahallista tai esimerkiksi tuotteiden lahjoittamista.
Sponsorointiyhteisty0 tarkoittaa siis aina kahden osapuolen vastikkeellista yhteistyota,
joka kuitenkin selvasti eroaa hyvéntekevaisyydestd. Yhteistyon osapuolet voidaan kar-
keasti jakaa sponsoroivaan yritykseen ja sponsoroinnin kohteeseen, ja yhteisty0 perus-
tuu molemminpuoliseen vastikkeellisuuteen. Kumpikin osapuoli siis saa jotain sponso-
riyhteistyosta. Opinndytetydssani tarkoitan sponsoroinnilla nimenomaan yrityssponso-
rointia, joka yleensa kohdistuu urheilun tai kulttuurin tukemiseen.

(Alaja & Forssell 2004, 27; Sponsorointi, Wikipedia 2012.)

Yrityksille sponsorointi on yksi markkinointiviestinnan keino. Ylip4dansa sponsorointi
kasitteend kattaa sisélleen paljon moniulotteisempia markkinoinnin muotoja kuin yksin-
kertainen sanamaéaritelma antaa ymmartad. Sponsorointiin liittyy vahvasti brandit ja
niiden yhdistaminen seka mielikuvamarkkinointi. Sponsoroinnin kautta yritys pyrkii
epasuorasti viestiméaén sidosryhmilleen. Kyse ei siis ole puhtaasta mainonnasta, ja spon-
soroinnin kohteen toiminta on yleensa erill&dn yrityksen toiminnasta. Mainonta liittyy
silti hyvin ldheisesti sponsorointiyhteistyohon, silla usein sponsoroinnin kautta yritys

saa itselleen mainosmaista nédkyvyytta. (Alaja & Forssell 2004, 21-25.)

Nykyaikainen sponsoriyhteisty0d juontaa alkujaan Yhdysvalloista, jossa 1960-luvulla
kaupalliset ohjelmat syntyivat. Urheilun parissa sponsoriyhteistyd on jo pitkaan ollut
nékyvaa, ja alkujaankin Suomessa urheiluorganisaatiot olivat aktiivisimpia yhteistyon
etsijoitd. Urheilu on siis perinteisesti ollut sponsoroinnin keskeinen kohde. Suomessa

yritysten mesenaattityyppinen toiminta muuttui 1980-luvulta alkaen molempia osapuo-
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lia hyodyttavaksi yhteistyoksi, jollaisena sponsoriyhteistyd nykypaivanakin ymmérre-
taan. Erityisesti 1990-luvun lopulta alkaen kulttuurisponsorointi on lisd&ntynyt merkit-
tavasti Suomessa. Sponsoroinnin lisdantymistd ovat edistdneet myos perinteisten mai-
noskustannusten nousu, minka takia yritykset ovat myos itse joutuneet etsimaéan vaihto-

ehtoisia menetelmia markkinointiviestintaansa. (Alaja & Forssell 2004, 11-12.)

Kasvava tarve kulttuurisponsoroinnille on nahtavissé erityisesti yritysten saamien yh-
teistydhakemusten lisdédntymisessa. Tieto kulttuurisponsoroinnin yleistymisesta rohkai-
see my0s pienempid kulttuurialan toimijoita, kuten esimerkiksi minua Labyrintti-
lyhytelokuvan tuottajana, etsimdan rahoitusta yrityspuolelta. Yrityssponsoroinnin li-
sdantymisen ei nahda kuitenkaan vaikuttaneen kulttuurin siséltéihin, silld kulttuurilta
edellytetddn yha omaehtoisuutta. Sponsorointi on silti vaikuttanut kulttuuriin laadulli-
sesti tarjoamalla parempia taloudellisia resursseja. Yritysten osalta kulttuurisponsoroin-
nin on ndhty muuttaneen yritysten tapoja kéyttaa taidepalveluja omassa toiminnassaan.
(Oesch 2002, 82 - 84.)

Elokuvat ovat ldhtdkohtaisesti huonoja investointeja yrityksille, silla niihin liittyy aina
iso riski. Lyhytelokuvat ovat todennakdisesti kaikista kannattamattomin tuen kohde
yrityksille, silla niiden levitys Suomessa on ongelmallista. Vaikka suurille yrityksille
muutaman satasen tai tuhannen tuki lyhytelokuvalle on sindnsé pieni juttu, ei rahakkail-
la tahoilla valttamatta ole minkaénlaista intressia lahtea lyhytelokuvan tukijoiksi. Kuten
Louise Levison teoksessaan Filmmakers & Financing: Business plans for independents
(Levison 2001, 124) sanoo, voi sponsorien loytdminen elokuvatuotannon rahoittajiksi

olla raskasta ja vaikeaa tyota.

Yritykset suhtautuivat elokuvatuotantoyhtitihin jossain méérin varauksella vield ainakin
kymmenen vuotta sitten. Kotimaisen elokuvan sponsorointia vuonna 2003 tutkineen
Teemu Makitalon tekemien haastattelujen perusteella yleinen luottamus sponsorihank-
keen lapiviemiseen kunnialla oli vuosituhannen alussa huono. Tuottajien kiireet tuotan-
non parissa ja epamaaréiset sopimukset ndhtiin sponsoriyritysten kannalta ongelmalli-
siksi. My0s tuottajapuoli oli samaa mieltd ongelmista. Sponsoroinnin laajamittainen
mukaantulo elokuvabisnekseen Suomessa on sen verran tuore ilmig, ettd toimintatapoja
sponsorisuhteissa viel& opetellaan. Toki vuodesta 2003 on jo tultu huimasti eteenpdin, ja
uudelle tuottajasukupolvelle sponsoriyhteistyé on jo sujuvampaa. (Mékitalo 2003, 3,
65-69.)
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2.1.1.1 Tuotesijoittelu

IImi6né tuotesijoittelu on vanha, vaikka siita laajemmassa mittakaavassa on alettu pu-
hua vasta 1990-luvulla. My6s Suomessa tuotesijoittelu on tullut 2000-luvun aikana na-
kyvaksi osaksi elokuvia ja televisiota. Kuten perinteisen yrityssponsoroinnin, myos tuo-
tesijoittelun kotina voidaan pitda Yhdysvaltoja. Elokuvissa nakyy paljon asioita ja tuot-
teita, ja ennen 1980-lukua elokuvantekijoiden nakokulmasta tuotesijoittelu oli tapa saa-
da lavasteeksi jotain oikeita tuotteita. Yritysten nidkokulmasta taas tuotesijoittelu oli
oivallinen tapa saada nakyvyyttd. Tuotesijoittelu riippui l&hinnd kasikirjoituksesta ja
ohjaajan mieltymyksistd, eika yrityksilla ollut juuri mahdollista kaupalliseen suunnitte-
luun. 1980-luvulta lahtien tuotesijoittelu muuttui osaksi tuotantoyhtion ja yritysten ta-
loudellista toimintaa, ja ndin ollen myds yritysten mahdollisuus vaikuttaa nakyvyyteen-
s& kasvoi. (Makitalo 2003, 32.)

Tuotesijoittelu on muodostunut osaksi yrityssponsorointia seké yritysten ettd elokuvien
markkinointiviestintdd. Pienimmillaan tuotesijoittelu tarkoittaa jonkin tuotteen nakymis-
t4 elokuvassa, ja laajimmillaan tuotesijoittelun varaan voidaan rakentaa kokonainen
markkinointikampanja, joka markkinoi seké yrityksen tuotetta ettd elokuvaa. Suomessa
esimerkki téallaisesta laajemmasta tuotesijoittelukampanjasta on vaikkapa elokuva Na-
papiirin sanakarit (2010) ja sen yhteistyd Hartwallin kanssa. Elokuvassa juodaan vain
Hartwallin tuotteita. Elokuvan ensi-illan alla Hartwall julkaisi oman Napapiirin sankarit
-Jaffansa, jota markkinoitiin isosti. Yhdysvalloissa tuotesijoittelubisnes on kasvanut jo
niin isoksi, ettd toimintaa pyorittdmaan on perustettu omia tuotesijoittelutoimistoja
(Mékitalo 2003, 33).

Tuotesijoittelua valvotaan tarkasti Suomessa ja Euroopassa. Laki televisio- ja radiotoi-
minnasta, kuluttajansuojalaki ja EU-direktiivi aiheesta saatelevat tarkoin, millaista tuo-
tesijoittelua maassamme saa harjoittaa. Péé&periaatteena on se, ettei katsojaa saa johtaa
harhaan tai piilomarkkinoida kuluttajalle tuotetta osana ohjelmaa tai elokuvaa. EU-
direktiivin mukaan tuotesijoitteluksi maaritelld&n kaikki audiovisuaalinen viestintd, jos-
sa ohjelmaan siséllytetdan tuote, palvelu, tavaramerkki tai néit4 koskeva viittaus maksua

tai muuta samankaltaista vastaan. (Erkkil&d 2008.)

Sponsoroitujen ohjelmien kohdalla laki televisio- ja radiotoiminnasta sanoo, ettei spon-
sori saa vaikuttaa teoksen sisaltoon siten, ettd tekijat menettaisivat toimituksellisen ja

taiteellisen riippumattomuutensa. Sponsorin nimi on myos esitettava selvésti ohjelman
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alussa tai lopussa. Ohjelma ei saa my6skaan suoraa rohkaista katsojaa ostamaan kol-
mannen osapuolen tuotteita. Pykalien toteutumista valvoo Viestintavirasto. Liséksi Jul-
kisen sanan neuvosto valvoo hyvaa journalistista tapaa. (Laki televisio- ja radiotoimin-
nasta 1998.)

EU-direktiivin mukaan tuotesijoittelu on sallittua elokuvateoksissa, elokuvissa, sarjois-
sa, urheiluohjelmissa ja kevyissé viihdeohjelmissa tietyin ehdoin, mikali jasenvaltio ei
itse aseta tiukempia maarayksia tuotesijoittelulle. Myods EU-direktiivi painottaa toimi-
tuksellista riippumattomuutta ja sita, etté tuotesijoittelu tehdaén katsojalle selvéksi. Tuo-
tesijoittelu on EU-direktiivin mukaan kiellettya uutisissa, ajankohtaisohjelmissa, doku-
menttiohjelmissa ja lapsille suunnatuissa ohjelmissa. EU-direktiivi ja Suomen laki ovat

pitkalti samoilla linjoilla tuotesijoittelun pelisdédnnoista. (Erkkila 2008.)

3.1.2 Joukkorahoitus

”Luo, rahoita ja mahdollista!”

— Suomalainen joukkorahoitussivusto Mesenaatti.me

Joukkorahoitus eli englanniksi crowdfunding tarkoittaa hankkeiden rahoittamista ver-
kostoitumisen kautta. Joukkorahoituksen ideaan kuuluu, ettd kuka tahansa voi tukea
haluamallaan rahasummalla projektia, jota pitdd tukemisen arvoisena. (Joukkorahoitus,
Wikipedia 2013.) Usein sijoittaja saa vastineeksi jotain, riippuen sijoittamastaan sum-
masta: esimerkiksi elokuvan DVD:n, soundtrackin, valmiin pelin tms. Joukkorahoitus
toimii Internetissd, jonne on syntynyt sivustoja joukkorahoitusta varten. Joukkorahoitus-
ta voi keratd mille tahansa hankkeelle, mutta kulttuurihankkeet kuten elokuvat, musiikki
ja kirjallisuus ovat yleisimpid kerdyskohteita isoimmilla joukkorahoitussivustoilla.
Muualla maailmassa jo yleistynyt rahoituskaytanto ei ole ainakaan vield vakiintunut

Suomeen, vaikka rahoitusmenetelma onkin jo hieman yleistynyt.

Kansainvalisesti crowdfunding pydrii ensisijaisesti muutamien sitd varten luotujen net-
tisivustojen ymparilla. Kolme maailmanlaajuisesti suosituinta joukkorahoitussivustoa
ovat Kickstarter.com, Indiegogo.com ja Rockethub.com (Johnson 2011, 78). Sivustojen
lisaksi Internetin muut sosiaaliset mediat ovat merkittava osa laajemman crowfunding-

ilmion syntymistd. Facebook, Twitter ja muut palvelut ovat luoneet toimivia alustoja
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ihmisten kohtaamisille ja erilaisten sosiaalisten verkostojen syntymiselle ympéri maail-
man. Crowdfunding-sivustot ja niiden ympadrille muodostuvat verkostot muuttavat pe-
rinteisen D.L.Y .(do it yourself) -rahankerdystavan kohti D.I.W.O (do it with others) -
tyyppisté ajattelua. Se alkaa pienisté yhteisoista kuten kaveriporukoista, mutta hankkeet
voivat laajeta verkostojen my6td maailmanlaajuisiksi. (Dean 2012, 99-100.) Parhaim-
millaan rahoituskampanja voi olla samalla elokuvan fanipohjan luomista ja tuotannon

ennakkomarkkinointia, kuten suomalaisen Iron Skyn (2012) kohdalla.

Crowdfunding-sivustot neuvovat rahoituksen etsijéa esitteleméan hankkeensa huolelli-
sesti. Indiegogo.com kehottaa my0s ajattelemaan realistisesti: vahintdan 25 % halutusta
summasta on oltava ns. ”varmaa rahaa” eli tultava projektin l&hipiirilta: perheiltd, ysta-
viltd ja jo olemassa olevilta verkostoilta. Ndma tahot ovat kuitenkin se ensimmainen
yleisd, jota jo l&htdkohtaisesti pitdisi Kkiinnostaa hanke. (Indiegogo, www-sivu
1.5.2013))

Crowdfunding ei ole ilmaista. Sivustot, jotka pyorittdvat naita palveluita ottavat 4-9 %
saadusta rahoituksesta itselleen (Johanson 2011, 78). Joillakin sivustoilla on mahdolli-
suus valita kahden erilaisen rahoituskampanjan vélilta. Prosentti ma&raytyy sen mukaan,
saavuttaako projekti tavoitettaan vai ei. Nain crowdfunding-sivustot rakentavat siis jo
itse jarjestelméadn kannustimia, joilla pyritddn edistaméén tavoitteisiin paasya ja toki
samalla sivuston nakyvyyttd. Rahoituskampanjaa luodessa on siis mietittdva myos,
minkalainen malli sopii omaan hankkeeseen paremmin ja mité rahoille tehdaan, jos ta-

voitetta ei saavuteta.

3.1.3 Joukkorahoituksen vastikkeellisuus ja rahankerayslaki

Joukkorahoitukseen kuuluu usein lupaus pienesté vastikkeesta ainakin isompien lahjoi-
tuksien kohdalla — joukkorahoitus ei siis ole vastikkeetonta tukea. Rahoituksen kerégja
voi esimerkiksi antaa kaikille lahjoittajille elokuvan DVD:n ja aina isomman summan
lahjoittavalle jotain vield lisad. Maailmalla kaikki joukkorahoitus ei kuitenkaan valtta-
métta perustu vastikkeellisuudelle, vaan crowfundingin alkuperdinen ajatus on laaja:
projekteille voi antaa rahaa myods ilman vastiketta. Tallaiset sijoitukset ovat puhtaasti

kulttuurillisia tai yleishyddyllisia ja tukevat projektia itsesséan. (Heino 2012, 8.)
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Suomessa rahankerayslaki séételee rahankerdyksen toimeenpanemista ja lupa rahanke-
raéamiselle voidaan myontaa rekisterdidylle yhteisolle tai s&atiolle. Varoja saa hankkia
rahaa kerddmalla vain yleishyddylliseen toimintaan, eiké talléin lahjoittajalle saa antaa
vastineeksi mitdan. Laki on tehty turvaamaan kansalaisia mahdollisilta vaarinkéaytoksil-
ta. Silti Suomen rahankeréyslain tiukkuus on eurooppalaisittain poikkeuksellista. (Heino
2012, 8.)

Senja Larsenin vetdma joukkorahoituskampanja Senja opettaa sinulle ruotsia -kirjasta
nousi ensimmaisend isona esimerkkitapauksena esille mediassa vuonna 2012. Ruotsin
kirjaa rahoitettiin joukkorahoitusmenetelmalld ja 10 000 euroa saatiin kasaan 345 ihmi-
sen voimin. Poliisihallitus kuitenkin puuttui asiaan, ja rahat jouduttiin palauttamaan
lahjoittajille. “Poliisihallituksen antama lausunto Senja opettaa sinulle ruotsia -
kirjaprojektista asettaa suomalaiset joukkorahoitusprojektit hankalaan asemaan”, Kirjoit-

taa Markus Bohm Suomen kuvalehden nettiartikelissaan. (B6hm 2012.)

Rahankerdyslain kannalta olennaista on nimenomaan se, onko joukkorahoituskampanja
vastikkeellinen vai vastikkeeton. Vastikkeellinen joukkorahoitus ei ole varsinaisesti
kiellettyd Suomessa. Samaan aikaan, kun poliisi tutki Senja Larsen Kirjatapausta, Kirjai-
lija Mike Pohjolan lastenroolipeli Myrskyn sankarit kerdsi onnistuneesti Indiegogo-
sivustolla lahes 13 000 euroa. Pohjolan kampanjassa jokainen rahaa antanut saa pelin
valmistuttua tukisummasta riippuen jotain peliin liittyvaa kuten t-paidan tai sahkoisen
pelin. Laki katsoo tdmén olevan ennakkomyyntid eiké rahankerdystd, jolloin rahanke-
rayslakia ei sovelleta asiaan. Larsenin Kirjaprojekti erosi Pohjolan hankkeesta olennai-
sesti vain siind, ettd kampanjaan pystyi lahjoittamaan myds pienia summia ilman vasti-
ketta. (Laine 2012; Heino 2012.)

Rahankerdyslakia ei ole sé&detty joukkorahoitusta silmall& pitden, silla ilmio on verrat-
tain uusi. Tasti syystd rajanveto luvattoman rahankerdyksen ja tuotteiden ennakko-
myynnin valilld on hyvin hdilyva ja epdmadréinen. Pohjola itse kertoo oman kampan-
jansa laillisuuden olleen vain tuurista kiinni, silld yhtd hyvin héan olisi voinut laittaa
kampanjalleen myos vastikkeettoman tukimahdollisuuden pienille summille. Rahanke-
rayslakia siis sovelletaan Suomessa joukkorahoitukseen, vaikka lakia laatiessa ei ole

tat4 asiaa huomioitu. (Heino 2012.)
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Joukkorahoituskampanjat ovat toki usein vastikkeellisia, joten néitd hankkeita voidaan
pitdd ennakkomyyntind. Ongelmaksi vastikkeellinen joukkorahoituskampanja voi kui-
tenkin tulla joillekin kulttuurihankkeille, jotka eivét tuota mitdén konkreettista materiaa-
lia, jota voisi antaa rahoittajille vastineeksi lahjoituksesta. Téllaisia voisivat olla vaikka-
pa julkiset ympéristotaideteokset. Toki myds joukkorahoituksen periaate karsii ja muut-
tuu ristiriitaiseksi: Suomessa ei voi osallistua joukkorahoituskampanjaan pelkan hyvén
tarkoituksen vuoksi vaan laki ik&an kuin pakottaa rahoittajan ostamaan jotain ja rahan-

kerddjdn myymaan jotain.

Myo6s Suomesta l0ytyy paikallinen joukkorahoitussivusto: Mesenaatti.me. Sivusto on
vuonna 2013 aloittanut toimintansa pilottiprojektilla, joten asia selvasti kiinnostaa suo-
malaisiakin. Mesenaatti.me toimii lain sanelemalla tavalla. Jos hanketta suunnittelevalla
yhdistyksella on jo rahankerdyslupa, voivat he Mesenaati.me:n kautta kerété rahaa vas-
tikkeettomasti. Jos taas yksityishenkild hakee projektille rahoitusta, on hdnen tehtava se
vastikkeellisesti ennakkomyyntind. Néiden ehtojen sisélla joukkorahoitus siis onnistuu

Suomessakin. (Mesenaatti.me, www-sivu 2012; Laine 2012.)

Vield on epdaselvdd, mihin suuntaan joukkorahoitus rahankerdyslain osalta Suomessa
menee. Rahankerdyslakia uudistetaan parhaillaan. Aihe on vasta hiljattain noussut
isompaan julkiseen keskusteluun Suomessa, joten voi olla, ettd lakiuudistus joukkora-
hoituksen osalta ottaa aikansa. Vaihtoehtona lainsdddanndn muuttumiselle on se, ettd
Suomessa joukkorahoitushankkeet toteutetaan eri tavalla kuin muualla maailmassa, ku-

ten esimerkkien tapaisena ennakkomyynting

3.1.4 Joukkorahoitus ja verotus

Joukkorahoitukseen liittyvét verotuskaytdnnot ovat toistaiseksi jadneet keskustelun ul-
kopuolelle. Mike Pohjola on kuitenkin Myrskyn sankarit -tietokonepelin joukkorahoi-
tus-hankkeessaan selvittdnyt perusteellisesti verotuksen kaytannét oman yrityksensa
kohdalla (Pohjola, blogi-kirjoitus 5.3.2013).

Verotuksen kannalta merkittdva ero on yhdistysten tekeman aatteellisen toiminnan ja
kaiken muun valilla. Liiketoiminnaksi lasketaan oikeastaan kaikki muu — oli kyse sitten
yrityksestd, yksityishenkil6sté tai yhdistyksestd. Normaalisti yleishyodyllisten yhdistys-

ten toimintaa ei katsota liiketoiminnaksi, joten rahankerdysluvan saaminen ja joukkora-
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hoituksen verovapaus toimii niiden kohdalla. Jos verottaja julistaa yhdistyksen toimin-

nan liiketoiminnaksi, sitd kohdellaan verotuksen osalta kuten mité tahansa yritysta.

Laillinen joukkorahoitus Suomessa on siis vastikkeellista ja katsotaan ndin rahankerays-
lain mukaan ennakkomyynniksi. Joukkorahoituksella keréttya rahaa verotetaan siis pe-
riaatteessa samalla tavalla kuin mitd tahansa myyntid. Suomessa tdma tarkoittaa arvon-

lisdveron maksamista myydysta tuotteesta.

Arvonliséveron lisaksi mahdollisista voitoista tulisi maksaa tulo- eli yhteisdveroa, joka
koskee osakeyhtioité, yksityisié liiketoiminnan harjoittajia ja joitakin yhdistyksié. Voi-
tot ovat siis tulojen ja menojen erotus. Menoiksi yksityisessa joukkorahoituskampanjas-
sa voitaisiin laskea mm. postikulut, valmistuskulut sek& joukkorahoitussivun ja netti-
pankin kulut. Joukkorahoitussivuston perima prosenttiosuus joukkorahoituksesta on siis
menoiksi laskettava kuluerd. Joukkorahoituksessa erityisen verotusaspektin muodostaa
sen maailmanlaajuisuus: EU:n ulkopuolelta tehdyt lahjoitukset, eli verottajan nakokul-
masta EU:n ulkopuolelle tehty myynti, on paasaantoisesti arvonlisdverotonta, koska se

katsotaan vienniksi. Siita olisi siis maksettava vientiverot ja tullimaksut.

(Pohjola 2013.)
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4 CASE LABYRINTTI

“The most important thing I know from nineteen years of giving grants and watching
filmmakers finish film is that those who believe they will get the money are the ones who
finish their films”

- Carola Lee Dean (Dean 2012, 83.)

Labyrintti on lyhtyelokuva tytdstd, joka saa Kirjeen menneisyydestd. Labyrintti késitte-
lee valintoja ja yksindisyyttd, ja onkin teemoiltaan hyvin perinteinen ihmissuhde-
elokuva. Kasittelytavaltaan Labyrintti tahtad tyyliteltyyn maagiseen realismiin: todelli-
suuteen, jossa kissat voivat puhua ja rappukaytavd muuttua sokkeloiseksi Labyrintiksi.

Valmis elokuva on kestoltaan 17 minuuttia.

Labyrintin tuotanto eteni hyvin perinteiseen tapaan. Ideasta kasikirjoitukseksi, ennakko-
tuotannosta tuotantoon ja lopulta jalkituotannosta kohti levitysta. Prosessin ollessa suh-
teellisen lyhyt, tydvaiheet limittyivat toisiinsa. Kasikirjoitusversioita tehtiin vield en-
nakkotuotannon ollessa jo kédynnissa. Idea elokuvalle sai kirjallisen muotonsa helmi-
kuussa 2012 ja késikirjoittaminen alkoi saman tien. Varsinainen ennakkotuotanto ja

suunnitelmat tuotannon toteuttamista varten aloitettiin huhtikuussa 2012.

Rahoitusprosessi kulki mukana lapi Labyrintin tuotantokaaren. Kuvauksia varten rahoi-
tusta etsittiin kasikirjoitus- ja ennakkosuunnitteluvaiheen aikana. Jalkituotannon kopi-

oidenvalmistuskuluihin rahoitusta etsittiin vield elokuvan valmistumisen kynnyksella.

4.1 Labyrintin yritysyhteistyo

Labyrintin budjettia suunniteltaessa kevéalld 2012 kavi pian selvéksi, etti rahoitusta
taytyy hankkia myods muualta kuin elokuvan julkisista rahoituslaitoksista. Kéytannossa
tdma4 tarkoitti sponsorirahoituksen hankkimista yrityksiltd. Rahoituksen etsiminen tuntui
haasteelliselta, eik& yleismuotoisten sponsorihakemusten lahettdminen ympériinsé tun-
tunut jarkevalta tai ammattimaiselta tavalta toimia. Jonkinlainen koukku tai kulma pro-

jektin mahdollisille yritysyhteistyokumppaneille oli siis 10ydettava.
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Lopulta noin puolet Labyrintin rahoituksesta koostui sponsoriyhteistyon kautta saadusta
rahoituksesta. Myds paljon hintavia materiaaleja saatiin yritysyhteistyon kautta vastik-
keetta, mika taas puolestaan pienensi rahallista kokonaisbudjettia. Merkittavimpia tuki-
joitamme olivat Teollisuuden Voima Oyj eli TVO, Lannen Omavoima Oy, RTV, Pihl-

gren & Ritola seké Laitilan Wirvoitusjuomatehdas.

Yritysyhteisty6lle sopivan tulokulman I6ytdminen, kun kyseessé on opiskelijoiden te-
kema lyhytelokuva, oli haastavaa. Labyrintin teemat ja lahinna ihmissuhteisiin keskitty-
va tarina eivét tarjonneet mitéén itsestdadan selvéé lahtokohtaa, mik& olisi helpottanut
sponsorien etsinnédssé. Paddyimmekin nostamaan keskioon paikallisuuden, joka tuntui
ainoalta jarkevalta vaihtoehdolta sponsoreita ajatellen. Tampere on opiskelijoiden toi-
mesta melko loppuun koluttu, eikd meidéan projektimme ollut sen paikallisempi Tampe-
reella kuin mikaan mukaan koulumme opiskelijoiden projekti. Paadyimme siis suunnit-
telemaan sponsoriyhteisty6td Rauman seudulta. Ohjaajamme on sieltd kotoisin ja toimi-
nut aktiivisesti seudun kulttuurieldmassa jo pitkadn. Myods elokuvamme ajaton tyyli
istuu hyvin Rauman kaupunkiin. Paatimme siis tehda Labyrintin ulkokuvaukset vanhan

Rauman maisemassa, vaikka tastd hieman tuotannollisia kuluja tulisikin liséa.

Ensimmainen vaihe sponsoriyhteistyon etsimisessa oli tutustua paikallisiin yrityksiin ja
kartoittaa niita yrityksia, joiden intresseissa voisi olla tukea kulttuuria. Sponsoriyhteis-
tyokyselyjen rajaaminen ja mahdollisiin sponsoriyrityksiin tutustuminen olikin tarkeim-
pié vaiheita rahoituksen etsinnédssa. Kohdistaminen ja sponsoriyhteistyon nakékulmien
miettiminen yritysten kannalta edisti onnistumista ja loi uskottavuutta. Omalla kohdal-

lani se myds teki tukipyyntojen tekemisesta helpompaa ja perustellumpaa.

Yrityksille sponsorointi ei ole vain hyvéntekevaisyyttd vaan osa heiddn markkinointi-
viestintddnsa. Lyhytelokuvassa ja myos Labyrintin kohdalla tdma on haasteellista, silla
lyhytelokuvien levitys ja nakyvyys Suomessa on pientd, ja monet opiskelijaelokuvat
eivat valttdmattd péése ollenkaan festivaalille. Toisaalta pyytdmamme summatkaan ei-

vat olleet erityisen suuria.

Lahtokohtana sponsoriyhteistydssé Labyrintin kohdalla oli tarjota yritykselle logo elo-
kuvan lopputeksteihin ja nettisivulle. Pienemmille tukijoillemme, jotka lahjoittivat |&-
hinnd tarpeistoa tai muuta vahdisempédd materiaalia, lupasimme nimen lopputekstien

kiitoksiin. Logot siis saivat vain ne yritykset, joiden taloudellinen panos meidéan eloku-
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vamme kannalta oli myds isomman nakyvyyden arvoinen. Tyéryhmamme aikaisemman
elokuvan Erdanlaisen rakkaustarinan (2011) suhteellisen hyva ndkyvyys ja menestys
Suomessa toimi my6s hyvana meriittind ja takeena siitd, etta tulevakin elokuvamme

nakyy joskus jossain.

Rauman seudun vahvan yritysyhteistyon ja muun sieltd saamamme tuen myo6ta paatim-
me jo ennen elokuvan kuvauksia jarjestad ensi-illan my6s Raumalla. Ensi-illan myoté4
pystyimme kiittdmaéan sponsoreitamme ja saattamaan yhteistydmme hyvissa merkeissa
loppuun. Elokuvamme on, seké ohjaajan taustan, ettd ndiden yhteistyokuvioiden myota

vahvasti “raumalainen”, joten tassdkin valossa ensi-ilta Raumalla oli perusteltu.

4.1.1 Labyrintti ja TVO

Taustatyota sponsorikyselyitd varten tehdessani Rauman seudulla toimivan TVO:n logo
tuli vastaan usean kulttuuritapahtuman kohdalla. Kulttuurimyonteisen toimintansa takia
ldhestyin TVO:ta Labyrintin kanssa. Oikean ihmisen l6ytdminen suuresta organisaatios-
ta on sponsoriyhteistydn syntymisen kannalta merkittavad, joten selvitin ennakkoon
myos, ketd henkilod yrityksessa minun kannattaisi lahestya.

TVO harkitsee tarkoin tukikohteensa sopivuuden yhtion arvoihin ja periaatteisiin, joten
teimme yrityksen pyynnosta lisaselvityksen Labyrintista. Lisdselvityksestd tuli kayda
ilmi elokuvan aihe, tematiikka ja ndkokulma erilaisiin yhteiskunnan ilmidihin. Labyrint-
ti ei ole jarin yhteiskunnallinen elokuva ja sen tematiikkakin pyorii lahinna ihmissuhtei-
den ja yksildiden toiminnan ymparilla. Arvojen ja yhteiskunnallisten nakdékulmien esit-
tely tuntui aluksi siis hieman hankalalta. Toisaalta ymmarsin myds, etté néilla sanamuo-
doilla TVO ehka pyrkii vain varmistamaan, ettei elokuvamme ole esimerkiksi ydinvoi-
mavastainen. Kirjoitin yhdessa ohjaajamme kanssa Labyrintista tiiviin infopaketin (LII-
TE 1) TVO:ta varten. Siiné selvitetadén tarkasti, mistd elokuva kertoo, keita tekijat ovat,
mihin tarvitsemme rahaa ja miksi pyyddmme tukea juuri TVO:lta. Kerroimme myos
Rauman seudun merkityksestd elokuvamme maisemana. Keskeista rahoitusta hakiessa
oli tdsmentdd@ my6s mahdollisen rahoituksen kohdistaminen, ja opiskelijaprojektissa
suurimmat kulut tulivat kalusto- ja materiaalikuluista — suurimpana Arri Alexa -

kameran vuokra. Tarkednd koko yhteistydhankkeessa pidin sitd, ettemme yrittaneet
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kaunistella tai muunnella totuutta saadaksemme rahoitusta. Kerroimme avoimesti, mita

olemme tekemassé ja miksi haemme rahoitusta.

TVO:n myonteisen sponsoripdatoksen jalkeen sovimme sponsorimaksun laskuttamises-
ta, maksamisen ajankohdasta ja muista kaytanteistd. Tein sponsoroinnista myos Kirjalli-
sen sopimuksen, josta kay ilmi kumman yhteistydosapuolen oikeudet ja velvollisuudet.
Sopimukseen Kirjattiin sopijaosapuolet, sponsoroinnin luonne ja kdytannoén toimet, yh-
teyshenkilot ja laskutus. Sopimus paivattiin ja TVO:n yhteyshenkild laittoi sen eteen-
pain paattavien tahojen allekirjoitettavaksi. Kirjallinen sopimus on ylipaansékin hyva
kaytantd sponsoriyhteistyOstd sovittaessa, ja herattdd luottamusta myos yrityksen suun-
nalta.

Meidéan puolemme TVO-yhteistydssa oli liittda yrityksen logo Labyrintin nettisivuille
(LIHTE 2) ja elokuvan lopputeksteihin. Lupasin myds informoida yhteyshenkiléani
TVO:lla elokuvan valmistumisesta sekd mahdollisista esityksistd. TVO pitda tarkeana
mahdollisuutta kertoa tydntekijoilleen osallisuudestaan Labyrinttiin, ja samalla kannus-

taa henkildstodan katsomaan elokuvamme mahdollisuuden tullessa.

Miellyttavan kanssakaymisen ja positiivisen yhteistyon jalkeen on mielestani ehdotto-
man térkeda pitaa yritysta ajan tasalla projektista, ja hoitaa yhteistyd kunnialla loppuun.
Né&in kummallekin osapuolelle jaa projektista hyva mielikuva, ja yhteistyd on mahdol-
lista uudelleen tulevaisuudessa. Tuottajan tulee muistaa edustavansa sponsoriyritykselle

ainakin jossain maarin koko elokuva-alaa.

4.2 Labyrintti ja joukkorahoitus

Ennen Labyrinttia olin tormannyt muutamiin koulumme opiskelijoiden joukkorahoitus-
kampanjoihin, joilla kerattiin varoja lyhytelokuvia varten. Sponsorirahoituksen ja kai-
ken muunkin ollessa vield epdvarmaa paatimme yrittdd rahoituksen kerd&mista myos

tadman kanavan kautta.

Koska Suomessa ei ollut toimivaa joukkorahoitusalustaa kevaalla 2012,0li meidan kay-
tettdvd rahoituskampanjassamme jotain maailmanlaajuisesti toimivaa crowdfunding-

sivustoa. Muiden lyhytelokuvien kautta tuttuja sivustojen nimia olivat Indiegogo.com ja
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Kickstarter.com, joten padatimme sen enempéa asiaa tutkimatta perustaa oman kampan-

jamme jommallekummalle ndisté.

Vertailin sivustojen saantdja ja kampanjamalleja. Kickstarter tarjosi vain yhdenlaista
kampanjamallia: asetettu tavoite on saavutettava tai muuten kaikki rahat palautetaan
lahjoittajille. Indiegogo puolestaan tarjosi kahdenlaista kampanjamallia: toinen néisté
toimi kuten Kickstarter, mutta toisessa rahankeradja saa kuitenkin jo kerétyista rahoista
91 %, vaikka rahoitustavoite ei tayttyisi. Lisaksi Kickstarterin ottaa palveluntarjoajana 5
% keratystda summasta ja Indiegogo 4 %. Labyrintin rahoituskampanjaa luodessa piti
siis my6s harkita, mink&lainen malli sopii hankkeeseemme ja mita rahoille tehdaan, jos
tavoitetta ei saavuteta. (Indiegogo, www-sivu 15.3.2013; Kickstarter, www-sivu
15.3.2013.)

Paddyimme perustamaan kampanjamme Indiegogo.com -sivustolle, silld halusimme
pelata joukkorahoituskampanjassamme varman péalle. Valitsimme kampanjamuodon
nimeltdén Flexible funding campaign, jossa Indiegogo ottaa 4 % keraaméastamme rahoi-
tuksesta, mikali saavutamme tavoitteen. Mikali emme saavuta tavoitetta Indiegogo ottaa
siihen asti kerd&mastdamme summasta 9 %. Ndin kampanjan eteen tehty tyo ja saadut
lahjoitukset eivat valuisi taysin hukkaan vaikka tavoitteemme ei syysté tai toisesta tayt-
tyisi. Danea Ringelmann (Indiegogo:n perustajajasen) kertookin (Dean 2012, 100), ettei
Indiegogo:n perusajatukseen edes kuulu vélttdmattd tavoitesumman saavuttaminen,
vaan ylipaansa tarkeéé on, ettd projekteille kertyy rahoitusta. Tuhannet hankkeet saavat
Indiegogo:n kautta rahoitusta ja onnistuvat ndin saavuttamaan sen mihin pyrkivét esi-
merkiksi tekeméédn elokuvansa valmiiksi. Hankkeiden valmistuminen ja Indiegogo:n
toimiminen niiden mahdollistajana on keskeisempaa kuin se, saavuttaako jokin hanke

tasmallisesti itselleen asettamansa rahoitustavoitteen (Dean 2012, 100).

Ajattelimme asettaa Labyrintin suunnitteilla olevan joukkorahoituskampanjan rahoitus-
tavoitteeksi sellaisen summan, joka on realistista saavuttaa, mutta on kuitenkin vield
budjettimme kannalta merkittava. Halusimme suhteellisen riskittomasti kokeilla joukko-
rahoituskampanjan mahdollisuuksia. Paadyimme 1000 euron (1200 dollaria) tavoittee-
seen. Realistisuutta arvioimme sen perusteella, ettd uskoimme tuon summan olevan ke-
rattavissa jo pelkastaddn ystavien, sukulaisten ja tuttujen mahdollisten lahjoitusten kautta.
Emme siis lahteneet oletuksesta, etta pieni lyhytelokuvamme saisi suuria rahoja taysin

tuntemattomilta lahjoittajilta jostain p&in maailmaa. Aika, mahdolliset markkinointi-
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resurssimme ja verkostojen puute olisivat olleet riittdmattémia tiedon levittdmiseen
Suomen ulkopuolelle, vaikka periaatteessa joukkorahoituksen mahdollisuudet piilevat-

Kin juuri tassa.

Indiegogo-sivustolle luodun Labyrintin kampanjasivun keskeinen tehtéva oli esitella
projekti tiivisti ja mieleenpainuvasti. Pyrimme kampanjasivumme esittelytekstissé sel-
keyteen. Alkuun tiivistimme lyhytelokuvan idean synopsikseen. Taman jalkeen esitte-
limme lyhyesti ydintyéryhmaén, johon tuossa vaiheessa kuului ohjaaja, kuvaaja, leikkaa-
ja ja tuottajat. Kuten sponsoreidenkin hakemisessa, myos joukkorahoituskampanjassa
keskeista oli tiivistad se, miksi rahoitusta etsitddn ja mihin mahdollinen raha tullaan
kayttdmaan. Taman selittdminen ja perusteleminen mahdolliselle rahoittajalle on yksi
tarkeimmisté asioista. Kameravuokra oli meille selkein yksittdinen menoera, joten koh-
densimme rahoituksen tarpeemme siihen. Kampanjasivulla oli myds minun yhteystieto-
ni, mik&li joku haluaisi tietda projektista viela enemman. Loppuun teimme viel& yhteen-

vedon projektistamme englanniksi.

Perustietojen lisaksi halusimme sivun esittelevdn myods elokuvamme visuaalista tyylia ja
tunnelmaa. Kampanjasivua varten kuvasimme lyhyen tiiserivideon. Kuvattu kohtaus oli
kaytanndssa demo-tyyppinen kohtaus tulevasta elokuvasta, ja sen tarkoitus oli herattaa
kiinnostus tulevaa lyhytelokuvaa kohtaan ja samalla selventaa, mita olimme tekeméssa.
Demossa kéytettiin myos elokuvaa varten sévellettya musiikkia. Kokonaisuutena siis
joukkorahoituskampanjaamme varten kuvattu video antoi hyvéan kuvan siita tunnelmas-
ta ja maailmasta, jota Labyrintissa tavoiteltiin. Viimeistadn Indiegogo-kampanjaa luo-
dessamme paatimme myds valmiin elokuvan graafisen ilmeen. Rahoituksen etsinnasta
alkaen luotu yhtendinen tyyli on Indiegogo-kampanjan liséksi tarkea asia koko elokuva-

tuotannon kaaren ja muistettavuuden kannalta.

Viimeinen asia ennen Labyrintin joukkorahoituskampanjan julkistamista oli méaérittaa
kampanjan kesto, eli mihin mennessa asettamaamme 1200 dollarin tavoitteeseen olisi
paastava. Halusimme mahdolliset rahat ennen Labyrintin kuvausten kdynnistymistd, ja
tdma olikin ensisijainen perusteemme kampanjan lopetuspaivélle. Koska tilini on Suo-
messa, Indiegogo-sivusto kehotti varautumaan enimmillaan 10 pankkipéivan viiveeseen
rahojen siirtymisessa heiltd minulle. Kampanjamme ké&ynnistyi 1.6.2012, ja paatimme
asettaa kampanjan lopetuspdivaksi 10.7.2012. Kovin paljon pidempi joukkorahoitus-

kampanja ei olisi ollut muutenkaan mahdollinen meidan tapauksessamme, silla keski-
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tyimme pyytdmaan pienia rahoitussummia lahinna tuttavapiiristd. Keskimaarin menes-
tyneimmat kampanjat kestdvat 60-70 pdivaa, eli lyhyen aikavalin parin kuukauden
joukkorahoituskampanjat ovat tilastollisestikin toimivimpia (Dean 2012, 106).

Indiegogo-palvelussa rahaa pystyy hankkeille luovuttumaan pankkikortilla, luottokortil-
la, Visa Electronilla tai Pay Pal —maksujarjestelmén kautta. Labyrintin kohdalla emme
hyddynténeet Pay Palia. Jonkinlaisia maksamiseen liittyvid ongelmia kohtasimme: ai-
nakin vanhemmille ihmisille haastavaksi kavi sivuston ymmartdminen ja lahjoituksen
antaminen, silla sivuston kayttd englannin Kielelld ja ylipdénsa rahan siirtely Internetin
kautta oli monille vierasta. Rahoitusta annettaessa on téytettava lyhyt nettikaavake, jos-
sa kysytddn nimed, yhteystietoja ja rahoitukseen annettavaa summaa. llman riittdvaa
englannin kielen taitoa tésta voi olla vaikea selviytyd. Myos sivuston korttimaksuosion
jotkut kokivat vaikeaksi. Vaikeuksia tdaman kanssa olikin lahinna keski-ikaisilla netti-
maksamiseen tottumattomilla henkil6illd&. Todenndkdisesti joukkorahoitus ei tulekaan

tulevaisuudessa olemaan heidan tapansa osallistua kulttuurihankkeisiin.

Kampanjasivun tultua valmiiksi aloimme tiedottaa lahipiirillemme Labyrintista ja In-
diegogo-kampanjastamme. Taman lisdksi ydintydoryhman jasenet tiedottivat omalta
osaltaan kampanjasta vanhemmilleen, sukulaisilleen ja tuttavilleen. Mitd&n t&mén suu-
rempaa nostatusta kampanjallemme emme yrittdneet saada, silldi emme kokeneet sita
tarpeelliseksi. Labyrintin kohdalla jatimmekin siis ehkéd hyddyntamaéttd joukkorahoituk-

sen keskeisen tekijan eli sosiaalisten verkkojen mahdollisuudet.

Kampanjan aikana elokuvallemme annetut rahoitussummat vaihtelivat 7 ja 356 dollarin
valilta. Labyrintin joukkorahoituskampanja toimikin juuri joukkorahoituskampanjoiden
perusperiaatteen mukaisesti: jokainen voi lahjoittaa juuri sen verran kuin haluaa. Muu-
tamien isompien lahjoitusten avulla saavutimme tavoitteen suhteellisen helposti. Tarkei-
t4 meille tekijoille olivat kuitenkin myds pienemmat summat kannatusmentaliteettinsa
takia. Kannustamisestahan joukkorahoituksessa Labyrintin kaltaisen pienemmaén hank-
keen kohdalla on tavallaan kysymys. Saavutimme tavoitteemme ja saimme kasaan tés-
maélleen 1200 dollaria eli noin 924 euroa. Indiegogo peri tasta summasta 4% eli noin 37

euroa. Meille jéi siis noin 887 euroa.

Labyrintin joukkorahoituskampanja oli vastikkeellinen. Jokaista lahjoitetusta vastaan
tarjosimme jonkinlaisen vastikkeen, joka riippui lahjoitettavasta summasta. Vastikkeet
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suurentuivat seuraavan summien mukaan porrastetusti: 7$, 15$, 35$, 150% ja 600$. Vas-
tikkeina toimivat mm. nimi lopputeksteihin, kutsu ensi-iltaan, DVD, postikortti, juliste
ja soundtrack.

Viimeinen vaihe Labyrintin joukkorahoituskampanjassa on luvattujen vastikkeiden toi-
mittaminen rahoittajille, mik& onnistuu helposti Indiegogo:n tarjoaman yhteenvedon
avulla. Tdma yhteenveto sisaltdd rahoitusta antaneiden nimet, yhteystiedot sek& sum-
mat, joiden perusteella vastike on luvattu. Joukkorahoitus on Suomessa vield uudehko
ilmid, mink& takia oli erityisen tarkedd hoitaa joukkorahoituskampanja Labyrintinkin
puolesta kunnialla loppuun, vaikka suurin osa rahoittajista sukulaisia ja tuttavia onkin.
DVD-painatus ei aiheuttanut tuotannolle kuluja, silla Rauman kaupunki tuki Labyrinttia

maksamalla DVD-kopioden painon. Arvonlisdveroa maksetaan siis vain

Joukkorahoituksen verotus ja lainsdadéanto tuntuu suhteellisen vaikealta, silla Labyrintin
tapauksessa tuottaja ei selvésti ole yritys eika yhdistyskaan. Labyrintin joukkorahoitus-
kampanjan aikaan keskustelu joukkorahoituksen ongelmista ei ollut vield alkanut. Em-
me siis ajatelleet laillisuus- tai verotuspuolta sen enempaa, silla muutkin elokuvaopiske-
lijat olivat aikaissmmin perustaneet omia joukkorahoituskampanjoitaan. Emme myos-
kaan toimineet varsinaisesti mink&an yrityksen puitteissa, joten verotusasiat eivat kay-
neet mielessa. Nyt keskustelun noustua, jos suunnittelisin uutta joukkorahoituskampan-

jaa, miettisin laillista ja verotuksellista puolta varmasti tarkemmin.

Verotuksen ja lain ndkokulmasta on vaikea arvioida, mihin Labyrintin yhteis0 laskettai-
siin. Emme ole yritys emmeka yhdistys. Joukkorahoituskampanjan rahat tiliytyivat mi-
nun tililleni, joten todennakdisesti olisin ollut vastuussa verotukseen liittyvista asioista
ja kirjanpidosta. Ongelmallista tdssé ehk& onkin harrastelijaryhmien toiminta joukkora-
hoituksen parissa. Itsellani ei, vaikka tuottajaopiskelija olenkin, olisi ollut resursseja
oikeaoppiseen kirjanpitoon tai kirjanpitajan palkkaamiseen. Toki Labyrintin joukkora-
hoituskampanjan rahasummakin oli pieni, emmeka kohdanneet minkaanlaisia ongelmia
verottajan tai lainvartijan taholta. Vaikeaa kuitenkaan arvioida, millaisista summista
pitéisi olla kyse, etté verottaja olisi kiinnostunut ja katsonut sen yrittajamaiseksi toimin-
naksi. Vai onko kyse siit4, millaisen julkisen huomion kampanja saa? Jos tekisi joukko-
rahoituskampanjoita Labyrintin kaltaisesti matalalla profiililla ja kyseessé olisivat pie-

net summat, verottaja ei valttdmatta kiinnostuisi niista koskaan.
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5 YHTEENVETO

Labyrintin tuottajana huomasin ennen kaikkea sen, kuinka haastava taiteen muoto ly-
hytelokuva on nimenomaan rahoituksen kannalta. Suomessa lyhytelokuvan levitys ja
nakyvyys ovat marginaalissa, miké korreloi jossain maarin myos rahoituksen l6ytami-
seen. Ei-ammattilaisina, ei-opiskelijoina eikd kuitenkaan ihan harrastelijoinakaan teh-
dyn lyhtyelokuvan kohdentaminen rahoittajille teki Labyrintin rahoitusprosessista vielé

haastavamman.

Labyrintin tuotantoaikataulu oli nopea, minka takia rahoituskin oli hankittava kaytan-
ndssa parissa kuukaudessa. Rahastojen ja saatioiden rahoituksen hakeminen oli tdmén-
kin takia mahdotonta, silla hakuajat ndissé ovat usein ennalta maaratyt. Sponsoriyhteis-
ty6 ja joukkorahoitus osoittautuivatkin hyviksi rahoitusmuodoiksi ndin nopealla aika-

taululla toteutettavaan projektiin.

Nopea ennakkotuotanto ja rahoituksen etsinta olivat myds Labyrintin isoin haaste tuo-
tannollisesta nakokulmasta ajatellen. Jonkinlaista hulluuttakin oli mukana, silla jou-
duimme tekemaan isoja rahoituspaatoksia kaluston suhteen ennen yhtdkaan varmistu-
nutta rahoittajaa. Tama toisaalta pakotti myGs etsiméan uusia ratkaisuja ja I&hestymaén
rohkeasti ihmisia ja yrityksia asiamme kanssa. Prosessina Labyrintti toimi minulle
eradnlaisena oppikouluna rahoituksen perusteista ja mahdollisuuksista, joista kaikkia ei
todellakaan kerrota elokuvakoulujen tuotannon tunneilla. Kirjallisen opinndytetyoni
myota olen perehtynyt tarkemmin myos valtion ja elokuvarahoituksen suhteeseen, min-

k& ansiosta itselleni on muodostunut nyt kokonaisvaltaisempi kasitys asiasta

Toivoisin tuotantokannustimien luomisen elokuva-alalle olevan mahdollisuus myos
lyhytelokuvatuotantojen madran ja ammattimaisen tekemisen kasvuun. Tama jo itses-
t4an olisi arvokasta, silla lyhytelokuvat ndhd&én usein vain harjoituksina pitk&a eloku-
vaa varten ja iso osa niista onkin opiskelijat6itad. Jos ammattimaisesti tuotetut ja toteute-
tut lyhytelokuvat lisaantyisivat, varmasti lyhytelokuvaakin sellaisenaan alettaisiin sel-
vemmin pitéé arvokkaan elokuvataiteen muotona. Liséksi tuotantokannustimet ainakin

lisaisivat kotimaisen elokuva-alan kilpailukykya kansainvalisesti.

Yritysyhteistyon kautta saatu taloudellinen tuki on pitkélle elokuvalle enenevissd méaa-
rin elinehto. Uskonkin pitkien elokuvien lisdantyvan yritysyhteistyon parantavan myos
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lyhytelokuvan asemaa nailla rahoitusmarkkinoilla. Yritykset ovat ottaneet elokuvan
yhdeksi sponsoroinnin kohteistaan, mik& osaltaan mahdollisti my6s Labyrintin onnistu-
neen yritysyhteistyon. Hyvén yritysyhteistyon I0ytdmisen haasteena tulee varmasti jat-
kossakin olemaan lyhytelokuvan marginaalisuus ja ehka jopa arvostuksen puute. Yritys-
ten kannalta lyhytelokuvan huono nakyvyys kotimaassa ei houkuttele kovin suuriin yh-

teistydhankkeisiin.

Joukkorahoitus osana elokuvarahoitusta on vasta kokeiluasteella Suomessa. Myos lain-
sédadannollisesti joukkorahoitus elda jonkinlaista murrosaikaa Suomessa. Syksyn 2012
asiasta on kayty kiivasta keskustelua mediassa, ja aika ndyttdd millaisia muutoksia uu-
siin lakeihin tehd&an. Joukkorahoitushankkeiden vahittdinen rantautuminen Suomeen
on mielestani merkki siitd, ettd into vaihtoehtoisten ja uusien rahoitusmahdollisuuksien

I6ytdmiseen on kova myds kulttuurialoilla.

Joukkorahoitusilmion haasteena Suomessa on mielestani lain lisdksi my6s maamme
pieni koko. Useita rahallisesti suuria joukkorahoitushankkeita voi olla vaikea saada on-
nistumaan, jos ne kohdennetaan vain suomalaisille. Tama tulee varmasti olemaan myds
haaste Mesenaatti.me —joukkorahoitussivustolle. Loytyykd Suomesta riittavasti joukko-
rahoituksesta innostuneita rahoittajia esimerkiksi usealle isommalle elokuvahankkeelle
vuodessa? En ole tastd aivan varma, mutta toisaalta ainakin Labyrintin kokoisille pienil-
le kampanjoille 16ytyy varmasti aina rahoittajia tekijoiden omista lahipiireista. Uskoisin
joukkorahoituksen olevan kuitenkin toimivimmillaan, jos se tavoittaa hankkeesta kiin-

nostuneet ihmiset maailmanlaajuisesti.

Ylipaénsa valtion, lainsaadannon ja kulttuurin rahoituksen suhde tuntuu olevan ajankoh-
tainen keskustelun aiheena. Toki kulttuurin ja elokuva-alalla elokuvien riittdmattomasta
rahoituksesta keskustellaan jossain mé&arin aina. Viimeisen vuoden aikana pinnalle on
erityisesti noussut joukkorahoitus ja se, ettei laissa ole vield otettu joukkorahoitusta
huomioon. Samanaikaisesti audiovisuaalisten alojen etujarjestot ajavat aktiivisesti tuo-
tantokannustimien kayttoonottoa. Muutoksia lakeihin ja toimintatapoihin on siis odotet-

tavasti tulossa jo pian.
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|

LABYRINTTI
J;"
Kaisa-l.eena l\'()ﬂk(‘l‘lk()l\';l

irjoitus + musiikki Lauri-Matt Parppei
buvauws Mikko Parttimaa

nto Joanna Mikela + Marja Pihlaja
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IJ.\ I;\ R I \-rr rr l ohjaajan sana

Ia saa kirjeen, joka sekoittaa kaiken. Hanella on vain
vksi ystava, jolle uskoutua, katolla asuva kulkukissa
Ferdinand. Ia yrittaa paasta eroon kirjeesta, mutta
lopulta kengat johdattavat hanet lahettajan luokse.

Labyrintti ei ole fantasiaa, mutta e kovin tottakaan, Lyhytelokovamme pyrksi tyvliteltyyn maagiseen
realisimiim: todellisuuteen, jossa kissat puhuvat, lunta sataa kesilld ja rappukiytivi saattaa muutiua
labyrintiksi.

¥ksi oleellinen osa Labyrintin maailmaa enkin juuri tyditellyn visnaalisunden vhdistiminen aitou-

teen. Envaamme digitaalformaattiin kiyttien Armi Alexa -elokuvakameraa, miki mahdoellistaa kuvien

vahvan muokkauksen jilkeenpiin, muatta pyrimme tekemiiin lihes kailki erikoistehosteet "kisin” eli
ah turhaa tistok fikl

Eoen itse, etti tarinassa kuin tarinasza tirkeinti on inhimillinen lihtikohta ja kosketuspinta, Hala-
an pitii yhimen yksinkertaizena. Tyttd haikailee edelleen entizta heilaansa, vaikka oykyinen mies on
komea, =illi on kaunis tho, on hanska ja hnomaavainen ja miti vield. Ia ei osaa valita, eiki tiedd miki
on oikein,

Tarina on homaani, efki tnomitse tai ylenkatso henkilGitiin, eiki tee piihahmon valinnoista oikei-

ta tai vaarii. Elokuva kerrotaan vahvasti Ian nikikulmasta, ja tehokeinona Kiytetiin paikon myds
kertojandintd, jossa Ia puhun padssiin noille kahdelle miehelle eiki niinkiin katsojalle, Umpivakavaa
en tarinasta knitenkaan halua, ja uskonkin, etti hunmori on vilttimittimyvs, kun kisitelliin otkeita
tanteita.

Tavallaan kyse on siis hyvin perintetsisti thmissubde-elokuvan teemoista, rakastamdisen vaikendesta ja
epimiiriisyydects, mutta nsh isithehtavan & i raikkann miksknlman.

Toivon, etti elokmvasta kehittyy suomalaisesta valtavirrasta poikkeava ailonisten satu, joka onnistan
koskettamaan peruskysymyksilliin ja rikastuttamaan niin myds snomalaista elolorakulttouria, Ta-
voitteena on kokemus, joka jii mieleen ja erothon elokovana massasta — hyviss3 tai pahassa.

oh]uja—hsa.h: ikirjoittaja
Lanri-Matti Parppei
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LABYRINTTI mitd oikein olemme tekemdssd

Elokuvan maisema ja Rauma

Labyrintin aika & ole tismilleen mennytti eiki nykyisyyiti. Ulkoasnssa vhdistellian igoo-hrun alon
tunnelmaa nykypiiviin, Flokuvan maaginen realismi vaatii kbuvanspaikakseenkin jonkin ajattoman ja
erityisen paikan, ja lihes kailki ulkokuvat kuvataan Faumalla. Paitsi etti kaupunki sopii tiydellicecti
eloknrvan tyylilajin, Vanhan Bauman nikymid ole junrikaan suomalaisessa elokuvassa hybdynnetty.
Chjaaja-kisikirjoittajan raumalaisunskin asiassa told nilyy: vaikka kovauspaikkoja e kifoitusvaihees-
sa oltukaan mietitty, osa kohtauksista sfjoittui sebvisti kotikaupunkiin,

Rahoitus

Piifiozin rahoitamme elokuvamme itse, mutta kaikkia kuluja ei opiskelijoiden kukkaro kesti, Elokava
tehdiin talkooveimin ja minimibudjetilla, ja kukaan e nosta itsellesn tyistiin palkkaa Olemme hik-
keelld rakkandesta elokoraan, Kuluja syotyy kuitenkin mm, kalustovuckrasta, legistiikasta ja lavastuk-
sesta.

Fisimme oyt rahoitasta nimenomaan kalustovuokran kattamizesn, Flalova kovataan digitaalisella
Arri Alewa -elolvakameralla, jonka koemme olevan nykyaikaicista formaateista elobvallising kannein
ja mytis kiytinnd]lisin.

Toivommekin siis tukeanne, jotta pystymme totenttamaan elokovamme ja antamaan oman panoksem-
me sucmalaisten nuorten elokovantekijéiden esiinmarssissa.
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LABYRINTTI |/ minkist kylam boikki ja_flikoi

Tekijit
Olemme elokuvaopiskeljoita, ja haluamme tehdi Ivhytelokuvia,

Aikaisemmin samat hyypitt ovat tehneet mm. lyhytelokovan Erdinlamen rakkanstarina {2011, joka
voitti Helsingin lvhivelokuvafestivaaalilla parhaan opiskelijafiktion palkinnon ja oli mukana Tampere
Film Festivalin arvostetussa kotimaisessa kilpasarjassa,

Lauri-Matti Parppei / oH]AAJA, KASIKIRJOTTTAJA, SAVELTAJA

Ranmalainen ihmisenkyhfielma, Eymmenen vootta graafikkona mainostoimistoissa ja sittemmin
freelancerina. Haparoivia eloluvaopintoja TTVO:1a ja Taideteollisessa korkeakouhssa. Julkaissut
kolme albumia Thevi tytts -vhiyeensi kansza, ja siveltinyt ja sanoittanut musiikin, Soittaa vihin
kaikenlaista sinnepiin, Kirjoittaa ranoja, mutta ei paljasta siti muille, Ohjannut myés musiikkivideoita
ja punhastelhat kuvataiteen parissa,

Joanna Mikeld s TooTTAJA

Opiskelee elokava- ja televisiotuottamista Tampereen ammattikorkeakoulussa. Opintojensa aikana
Joanna on ollat mukana haloisissa elolavaprojekteisza,

Marja Pihlaja » TuoTTAjA

Opiskellut Tampereen yhiopistolla, TTVO:]la ja nyttemmin Taidetecllisessa korkeakoulussa., Tuottamat
musiikkivideoita ja Ivhytelckavia,

Mikko Parttimaa / Kuvaaja
Finndie-elokuvia alun perin kuvanoat kemiliisnuorakamen, joka opizkelee kolmatta suotta kuvansta
Tampereen TTVO:lla, Fuvannuat kaikli Lauri-Matin elokuvat.

Kaisa-Leena Koskenkorva » pasosa

Kaisa ei ole toistaiseksi ammattingyttelijd, muotta on tehnyt rooleja saki elokuvissa etti teatterisza,
mm. Porin kaupunginteatterissa piiroolin Viru-kissana, Viime aikoina hin on knitenkin keskittymyt
kaikkeen muuhun, katen tuottamaan musiikkividesita ja mllalantailelokavia Espanjassa.

Dimitri Okulov / LEIKKAAJA

Drimitri on opiskellut Tampereen TTV(:1la. Hin on leikannut vhytelolarvia, musiikkivideoita, mainok-
sia ja dolkumentteja. Dimitrin ensimméamen oma ohjaus, Lyhyt elokava kuolemisesta, valittiin myds
Tampere Film Festivalin kotimaiseen kilpailusarjaan.
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LABYRINTTI /mita otkein olemme tekemdssd

!

Alustavia mallinnoksia siitid, milta elokava
mahdollisesti suunnilleen niyttai.
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Liite 2. Kuvakaappaus Labyrintin Internet-sivun etusivusta

LABYRINTTI

Lyhytelokuva. A short film.

FACEBOOK TEASER YHTEYS

LEISSA KAISA-LEENA KOSKENKORVA + JAAKKO OHTONEN + DIMITRI OKULOV
us (K| LAURI-MATTI PARPPEI KUVAUS MIKKO PARTTIMAA LEIKKAUS DIMITRI OKULOV
ELU ARTTU HOKKANEN L OTANTO MARJA PIHLAJA + JOANNA MAKELA
AKAO 2

TVO € T 2y it
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