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1 Johdanto

Tamin opinndytetyoraportin tarkoituksena on kertoa opinnidytetyona tekemamme au-

diovisuaalisen asiaohjelman ideoinnista, suunnittelusta ja toteutuksesta.

Ensin tarkastelemme rajanvetoa asiaohjelmien, reportaasien ja dokumenttien valilla

sekd nostamme esiin arvioita tirkeimmisti syistd asiaohjelmien suosioon.

Opinndytetydbmme teososaan liittyy paljon eri osa-alueita. Tarkastelemme erityisesti
asiaohjelmamme kisikirjoittamista, haastattelemista, kuvaamista ja editointia. Peilaam-
me eri vaiheissa tekemiamme ratkaisuja alan kirjallisuudessa ja muissa varteenotettavis-
sa lihteissa esitettyihin nakemyksiin ja kiytintoihin. Kerromme my6s omista lihtokoh-

distamme ja rooleistamme audiovisuaalisen asiaohjelman tekijoina.

Pyrimme kertomaan projektistamme niin, etta erityisesti samankaltaisista lahtokohdista
audiovisuaalista ohjelmaa suunnittelevat tai toteuttavat voisivat saada kiytinnon vink-

kejd paitsi onnistumisiin myos kokemiemme sudenkuoppien vilttimiseen.

Opinniytetyoraportin lopuksi arvioimme valmista ty6td, sen tekoprosessia sekd sen
hy6tyja eri osapuolille; ohjelman yleisélle ja toimeksiantajalle, meille tekijoille seka

HAAGA-HELIA ammattikorkeakoululle.

Tarkeimmait lahteemme ovat teorian osalta Yleisradiossa toimittajana,

tv-tuottajana ja tuottajien kouluttajana tunnetuksi tulleen Elina Saksalan vuonna 2008
julkaistu teos Aszaa rundussa — tv-dokumentin anatomia ja videokuvausalan pitkan linjan
ammattilaisen Kari Leponiemen vuonna 2010 julkaistu teos |zdeokuvans — taitoa ja tek-
nitkkaa. Hy6dynnimme lisiksi muutamia muita relevantteina pitimigmme teoksia ja

verkkodokumentteja, kuten Journalistiliiton Journalisti-lehden artikkeleita.



1.1 Opinniytetyon tavoitteet

Opinnaytetyoryhmaimme kuuluu kolme jasenta; Eveliina Kangasniemi, Juho Suoma-
lainen ja Ville Matilainen. Padtimme jo joitakin kuukausia ennen projektin aloittamista
tehda toiminnallisen opinnéytetyon kolmen hengen ryhmassa. Pdatokseemme vaikutti
ennen kaikkea se, ettd tunsimme toisemme jo entuudestaan ja tiesimme siten toistem-
me vahvuudet ja heikkoudet. Pidimme pditostd luontevana myos siksi, ettd olimme
lihes samassa vaiheessa opinnoissamme. Liséksi tyotilanteemme oli projektin alkuvai-
heessa hyvin samankaltainen, joten arvioimme tuolloin, ettd meilld olisi hyvin saman-

kaltaiset liht6kohdat ja toiveet opinniytety6n tekemiselle.

Halusimme alusta alkaen tehda jollakin tavoin journalismin tilaa kisittelevan audiovisu-
aalisen ohjelman, joka noudattelee asiapitoisissa ajankohtaisohjelmissa yleisesti tunnus-
tettuja reunachtoja ja suuntaviivoja. Monia eri toteutusvaihtoehtoja pohdittuamme
paadyimme toteuttamaan noin 40 minuutin mittaisen audiovisuaalisen asiaohjelman,

joka kisittelee mainonnan ja mainostajien vaikutusta mediasisilléissd, kuten aikakaus-

lehdissa.

Tirkein syy sithen, miksi halusimme tehdi asiaohjelman tutkimuspainotteisen tyon si-
jaan, oli uteliaisuus ja kokeilunhalu. Koemme oppineemme journalismin koulutusoh-
jelman my6ti paljon kirjoittavan toimittajan ja valokuvaavan toimittajan tyostd, mutta
audiovisuaalinen oppimme on jadnyt harmittavan vahille. Kuitenkin HAAGA-HELIA
ammattikorkeakoulun journalismin koulutusohjelman opinnidytetyén yhtend oppimis-
tavoitteena on, ettd opiskelija osaa ”’soveltaa toimittajakoulutuksessa saamiaan tietoja ja
taitoja seki kédyttda ammattialansa tyo- ja esitystapoja” (HAAGA-HELIA ammattikor-
keakoulu 2013). Halusimme seké soveltaa aikaisempia oppejamme ettd kayttda tilaisuu-

den hyviksi ja vahvistaa yleista ammattiosaamistamme.

Uskomme vakaasti, ettd audiovisuaalista osaamista arvostetaan toimittajien tyomarkki-
noilla tulevaisuudessa yhta enemmain. Meille opinnidytetyon tekijoille on vuonna 2009

alkaneiden opintojemme varrella usein todettu, ettd nykytyGnantajat arvostavat media-
alalla tyoskentelevissa monipuolista osaamista ja halua kokeilla uusia kerrontatapoja ja
tyovalineita. Pelkka taito tuottaa journalistista tekstid ei ehka enai riitd tyopaikan tai

juttukeikan saamiseksi, vaan toimittajalta odotetaan usein my6s valo- ja videokuvaamis-



taitoja. Esimerkiksi Aslaman ja Kivikurun (2000, 287) — seki lukemattomien muiden
alan asiantuntijoiden — mukaan toimittajilta vaaditaankin yhd useammin kiyttimansa

vilineen sisalto- ja teknistd osaamista.

Artikkelissaan Tyyntd myrskyn edelli? Minna Aslama ja Ullamaija Kivikuru (2000, 287)

maarittelevit media-alan tyotehtivid muun muassa seuraavasti:

”Kun ennen toimittaja teki sisallon, graafikko taittoi, kuvaaja tai kuvatoimittaja kuvitti
ja leikkaaja leikkasi niin kuva- kuin ddninauhaakin, ovat esimerkiksi radiossa etenkin
puhe- ja puhemusiikkiohjelmien sekd dokumenttien tekijit digitaalitekniikan yleistyttya

alkaneet leikata itse omat ohjelmansa.”

Kaytinndssi toimittajat osallistuvat aktiivisesti esimerkiksi television ajankohtaisohjel-
mien tekoprosessin eri vaiheisiin. Muun muassa tv-tuotantoyhtié Tarinatalon hallituk-
sen puheenjohtaja ja osaomistaja Kari Tervo (2003, 1906) kertoo asiaohjelman kisikir-
joittajan olevan maassamme samalla my6s toimittaja. Hinen mukaansa pelkkien asiaoh-
jelmien juontajia ei Suomessa ole, vaan kaikkien taustatoimittajien ja ohjelmissa esiinty-
vien toimittajien yhteiseni tehtivind on ideoida aiheita, hankkia tietoa ja haastateltavia

sekd laatia kisikirjoituksia ohjelmiinsa (Tervo 2003, 196).

Opinndytetydmme koostuu toiminnallisena tyéni tehdystd audiovisuaalisesta asiaoh-
jelmasta ja sen tekoprosessia esittelevista kirjallisesta raportista. Opinndytetydmme
avulla pyrimme osoittamaan HAAGA-HELIA ammattikorkeakoulun journalismin
koulutusohjelmassa suorittamiemme opintojen tarjoavan valmiuksia puhtaasti kirjoitta-
van toimittajan tyotehtivien ohella myos audiovisuaalisten mediatuotteiden suunnitte-

luun ja toteutukseen.

Opinniytetydomme teososalla, Kaunista vai klooria? -nimiselld asiaohjelmalla pyrimme
tarjoamaan myos pohdittavaa. Ensisijaisena tavoitteena ei ole saada yleiséamme allekir-
joittamaan tai torjumaan ohjelmamme sanomaa, vaan haluamme tarjota katsojille yleis-
kasityksen median mainonnallistumisesta ja mediassa esiintyvastd piillomainonnasta
sekd saada heididt muodostamaan oman mielipiteensa aiheesta. Olemme erittiin mielis-
samme, mikali yleisé on ohjelmamme katsottuaan aiempaa halukkaampi ja kyvykkaam-

pl arvioimaan mainostajien ja mainonnan mahdollisia vaikutuksia mediatuotteiden sisal-
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16issd sekd erottamaan journalistista ja kaupallista sisiltoa toisistaan. Toivomme kasitte-
lemamme aiheen herittivan keskustelua ja mielipiteita, jotta rajojen himartymiseen
liittyvid ongelmia saataisiin ratkaistuksi niin, ettd keksittéisiin keino tehda laadukkaam-
paa, tehokkaampaa ja rehellisempidd mainontaa ja mediasisélt6jd. Omien havaintojem-
me ja haastattelujemme perusteella on valitettavan ilmeistd, ettei kaikilla alan toimijoilla

ole tilld hetkella riittivan selkedi ja yhtendistd nikemysta aiheesta.

Kokonaisuuden kannalta koimme itse ohjelman teon raporttia tirkeimmaiksi ja mielen-
kiintoisemmaksi, joten keskitimme suurimman osan opinndytetyoprosessiin varatusta
ajasta ohjelman tekemiseen. Halusimme kuitenkin laatia myos informatiivisen ja toi-
mintaamme esittelevin ja arvioivan raportin, jotta paitsi meille itsellemme my6s ohjel-
mamme yleisolle ja raporttimme lukijoille syntyisi monipuolinen ja realistinen kasitys
asiaohjelman tekemisen eri vaiheista ja tunnetiloista — sekd onnistumisen hetkisté ettd

epatolvon tunteista.

Toivomme, ettd audiovisuaalista ohjelmaa suunnittelevat kokisivat raporttimme hy6dyl-
liseksi, pystyisivat hyodyntimain toimivia ratkaisujamme ja onnistuisivat vilttimain
tekemidmme virheitd omissa projekteissaan. Tavoitteemme on, ettd timin raportin
avulla lukija rohkaistuu kokeilemaan my6s uusia tyOtapoja ja -vilineitd. Lisaksi halu-
amme osoittaa, ettd opinndytetyoprojekti voidaan tehdd my6s tavanomaista haasta-

vimmissa olosuhteissa, mikéli mukana on osaamista ja tahdonvoimaa.

1.2 Asiaohjelman aihe ja kisittely

Kaupallinen media tarvitsee mainostuloja. Asiaohjelmassamme kisittelemme median
mainonnallistumista ja sen seurauksia omien havaintojemme, aihetta koskevien uutisten
ja artikkelien seké alan asiantuntijoiden nakemysten pohjalta. Perehdymme sithen, mi-
ten kaupallisuuden paine nakyy median sisillGissd, erityisesti maamme atkakauslehtien
sivuilla. Keskitymme ohjelmassamme tarkastelemaan erityisesti piillomainontaa ja jour-
nalismin ja markkinoinnin rajan himartymiseen liittyvaa pelkoa esimerkkitapauksen

kautta.

Tartuimme aiheeseen, koska olimme itse kiinnittineet huomiota toimituksellisen aineis-

ton ja mainonnan toistuvaan sekoittumiseen. Aihe my6s nousi vahvasti esiin alan sisdi-



sessd keskustelussa opinniytetyoprojektimme aikana. Journalismia opiskelevina koim-
me luonnolliseksi perehtyi aiheeseen astetta perusteellisemmin. Toimittajaopiskelijoina
emme ole vield ehtineet hankkia kuin muutaman vuoden kokemuksen media-alalla
tyoskentelemisesta, joten annamme ohjelmassamme asiantuntijahaastateltaviemme ni-

kemyksille paljon painoarvoa.

Muun muassa Julkisen sanan neuvosto (2013a), maamme tiedotusvilineiden, kustanta-

jien ja toimittajien perustama itsesddntelyelin, ottaa piillomainontaan kantaa periaatelau-

sumallaan seuraavasti:

Julkisen Sanan Neuvosto on kiinnittinyt huomiota erilaisen piilomainonnan lisddntymi-
seen tiedotusvilineissd. Se voi ilmetd varsinaisena tekstimainontana, jossa toimituksellis-
ta tilaa kéytetddn mainontaan. Kysymys voi olla my0s siitd, ettd maksetut ilmoitukset

laaditaan muistuttamaan toimituksellisen aineiston esitystapaa.

Julkisen Sanan Neuvoston kisityksen mukaan piilomainonnan lisddntyminen on osal-
taan seurausta viestintdkentin muutoksista. Uusissa vilineissd ei ole vield riittdvisti
omaksuttu journalismin eettisid periaatteita. Vaikka sdannokset ja tulkinta perinteisen
mainonnan osalta ovatkin vakiintuneet, ei kaikkia sponsorointiin liittyvid ongelmia vield

ole ratkaistu.

Jos markkinoinnin ja journalismin raja himirtyy, se heikentdd koko tiedonvilityksen us-

kottavuutta. TAmai raja on viestinndn muutosvaiheessakin pidettivi selkedna.

Tavoitteemme on kasitelld aihetta ohjelmassamme niin, ettd yleis6 saa tehdi itse omat
johtopaitoksensd. Emme halua tuputtaa katsojille omaa, valmista nikékantaamme,

vaan annamme heiddn muodostaa oman nikemyksensa aiheesta.



1.3 Asiaohjelman kohderyhmi

Saksalan (2008, 73) mukaan kohderyhmi tulee huomioida ohjelman sisillossi, kerron-
nassa ja visuaalisessa ulkoasussa jo ohjelmaa suunniteltaessa. Myos Leponiemi (2010,
54) korostaa kohdeyleison tuntemisen tirkeyttd ohjelman aihetta mietittiessé ja kasikir-
joitusta laadittaessa muun muassa siitd syystd, ettd “samanlainen asioiden esittimistapa

ei kilnnosta kaikkia”.

Ohjelmamme kisittelee median mainonnallistumista, joten uskomme ohjelmamme
kiinnostavan erityisesti media-alaan kytkoksissd olevia henkil6itd. Tdhdn kiinnostunei-
den joukkoon arvelemme kuuluvan viestinnin ja markkinoinnin parissa tyoskentelevit
tai naitd aloja opiskelevat tai aktiivisesti seuraavat, mukaan lukien muun muassa toimit-
tajat, kustantajat ja tutkijat. Uskomme ohjelmamme tarjoavan pohdittavaa my6s kulut-

tajasuojalainsdadannon parissa tydskenteleville asiantuntijoille.

Ensisijaiseksi kohderyhmaksemme mairittelemme nimenomaan HAAGA-HELIA
ammattikorkeakoulun journalismin koulutusohjelman opiskelijat ja opettajat. Tama
siksi, koska kyseessd on opinndytety0, joka julkaistaan mahdollisesti koulussamme kou-
lumme opiskelijoille. Lisdksi nimenomaan toimittajaopiskelijat ovat samassa tilanteessa
kuin me — hakeutumassa alalle, jossa totuus on ensiarvoisen tirkead, mutta ilmeisen
usein hukassa. Uskomme, etti etenkin journalismin opiskelijat nikevit media-alan pii-
lomainontaa koskevan tilanteen samalla tavalla kuin mekin: ihmetellen ja hammastellen,
mistd tissd kaikessa on kysymys ja miten tihdn tulisi ylipddnsa suhtautua. Olemme itse
huomanneet kiinnostuneemme median toiminnasta yhia enemmin tihin aiheeseen pe-

rehtymisen myota — miksei niin kavisi myos muille toimittajan aluille?

Pyrimme huomioimaan kohderyhmimme muun muassa vilttimalld kertomasta tai pai-
nottamasta litkaa sellaista, jonka oletamme olevan tuttua asiaa media-alaa jo tunteville.
Toisaalta haluamme korostaa, ettd my6s meille aithe osoittautui lopulta varsin uudeksi ja

monet itsestaanselvyydet hyvin erilaisiksi kuin olimme etukiteen arvelleet.



1.4 Toimeksiantajana osuuskunta

Opinniytetydomme toimeksiantaja on Toimittajaosuuskunta Kursiivi. Vuonna 2012
HAAGA-HELIA ammattikorkeakoulun osuuskuntakurssilla perustettu yritys tarjoaa
asiakkailleen ensisijaisesti erilaisia mediatuotteita, kuten lehtijuttuja ja valokuvia. Yrityk-
sen asiakkaita ovat olleet muun muassa Acacom Media, Alma Media, Erweko,

HAAGA-HELIA ammattikorkeakoulu, Otavamedia ja Sanoma.

Toimittajaosuuskunta Kursiiviin kuuluu kaksitoista HAAGA-HELIA ammattikorkea-
koulun journalismin koulutusohjelmassa medianomin tutkintoon opiskelevaa tai opis-
kellutta toimittajaa. Kyseisen osuuskunnan jasenid olemme my6s me — Eveliina Kan-

gasniemi, Juho Suomalainen ja Ville Matilainen — opinnaytetyon tekijit.

Toimittajaosuuskunta Kursiivin toiminnan lihtokohtana on ensisijaisesti jasentensa
tyollistiminen, ei voiton tavoittelu. Patentti- ja rekisterihallitus (2013) mairittelee
osuuskunnan elinkeinotoimintaa harjoittavaksi yritykseksi, jonka omistavat sen jasenet

ja jonka tarkoituksena on tukea jdsentensa elinkeinoa.
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Kaupparekisteriin (2013) Toimittajaosuuskunta Kursiivin toimialakuvaukseen on maa-

ritelty perin luovasti seuraavasti toimialat:

Journalismi, valokuvaus ja kuvankisittely; viestinti-, konsultointi- ja koulutuspalvelut;
kustannustoiminta, painotoiminta, graafinen ja kuvitustyd, kddnnésty6, taidetoiminta,
toimituksellisen vuokratyén myynti, draama ja dramaturgia, audiovisuaaliset palvelut,
radioty6, muu kirjallinen tuotanto, kisikirjoitukset; hithdonopetus ja laskettelu- ja lumi-
lautailutarvikkeiden maahantuonti ja myynti; kosmetiikkatuotteiden maahantuonti ja
myynti; alkoholin maahantuonti; hevostallitoiminta, ratsastuksenopetus, hevos- ja rat-
sastustarvikemyynti, koirankasvatus, -koulutuspalvelut ja -hoitopalvelut, lemmikkitar-
vikkeiden hankinta ja myynti, sekd muu eldinten ylldpito ja hoito; kotitalousty6t, puutat-

hanhoito; niyttelyiden rakentaminen, ripustustyd; kisitdiden valmistus ja myynti.

Ryhdyimme pohtimaan opinniytetybmme mahdollista toimeksiantajaa heti projektin
alkumetreilld. Pidimme Toimittajaosuuskunta Kursiivia luonnollisena valintana, silld se
on oma yrityksemme ja perustettu nimenomaan tyollistymistaimme silmalld pitden. Lin-
jasimme jo yritystd perustaessamme, ettd jotta osuuskunnalle riittdisi tOitd, tdytyisi sitd
pyrkid markkinoimaan aina kuin mahdollista ja tekemiin sen nimissa kiinnostavaa
journalismia. Toimittajaosuuskunta Kursiivilla ei ole ollut edellytyksid panostaa markki-
nointiinsa esimerkiksi rahallisesti, joten ajattelimme ohjelmamme aiheen hengessi ottaa
“hirkaa sarvista” ja markkinoida yritystd nyt, kun saimme sithen mielestimme oivalli-

sen tilaisuuden.

Keviin aikana padtoksemme Toimittajaosuuskunta Kursiivista toimeksiantajana vah-
vistui, silld myos muut yrityksen jdsenet osoittivat mielenkiintoa aithettamme ja kerron-

tatapaamme kohtaan.

Alusta asti oli selvia, ettei Toimittajaosuuskunta Kursiivilla ollut vield toisena toiminta-
vuotenaan realistisia mahdollisuuksia maksaa opinndytetyon tekemisesté rahallista kor-
vausta. Se tarjosi kuitenkin tyotilansa kayttoomme. Ohjelman sisillosta, tekoprosessista
ja aikatauluista keskustelimme muiden jasenten kanssa parissa osuuskunnan kokouk-
sessa. Lisiksi Toimittajaosuuskunta Kursiivi tarjosi mahdollisuuden ladata valmis
asiaohjelma julkiseen katseluun verkkosivuilleen, mikali se olisi teknisesti mahdollista

tai jarkevaa.



Vastineeksi toimeksiantajaksi ryhtymisestdan osuuskunta saisi lisad nakyvyytta, ensim-
miisen tyOndytteen asiaohjelmasta sekid kaipaamaansa tietotaitoa audiovisuaalisen me-
diatuotteen tekemisestd. Suoranaista taloudellista hy6tya yritys ei opinnidytetyoltimme

hakenut eiki sellaista myoskaan saanut.

Uskomme, ettd Toimittajaosuuskunta Kursiivin nimen nakyminen koulumme kitjaston
opinndytetyOraporttirivissa on sellaista ’organisaatioyhteistyotd” ja “’sisaltomarkkinoin-
tia”, joka on kyseiselle osuuskunnalle — ja samalla my6s sen syntyyn vahvasti vaikutta-

neelle ja journalismin koulutusta tarjoavalle HAAGA-HELIA ammattikorkeakoululle —

omiaan.

1.5 Kaisitteita

Audiovisuaalista asiaohjelmaa tekevit tormiavit moniin erilaisiin termeihin ja alan
ammattisanastoon. Nakemyksemme mukaan audiovisuaalisen ohjelman, my6s asiapi-
toisen ajankohtaisohjelman, tekoprosessiin osallistuvan on hyodyllistd tutustua alla luet-

telemiimme kisitteisiin.

Auntomaattitarkennus

Automaattitarkennus tulee englanninkielen sanasta autofocus. Automaattitarkennuk-
sesta on kyse silloin, kun kameran objektiivin tarkennuspiste sdityy automaattisesti ku-
vauskohteen etdisyyden mukaisesti. (Leponiemi 2010, 183.) Automaattitarkennuksen
ohella monissa kameroissa voidaan hy6dyntid manuaalista tarkennusta eli sddtdd tar-

kennuspistettd my6s kdsin.

AVCHD

AVCHD tulee englanninkielen sanoista Advanced Video Coding High Definition.
AVCHD on digitaaliseen pakkausmuotoon pohjautuva terivipiirtoformaatti, jossa ku-
van pikselikoko on 1920 x 1080. AVCHD-materiaalin tavanomaisimmat tallennuskoh-

teet ovat erillinen muistikortti ja kiintolevy. (Leponiemi 2010, 40—41 & 183.)

Deadline

Deadlinella tarkoitetaan ajankohtaa, jolloin sitd koskeva aineisto tulee luovuttaa.



Gallup
Gallup-sanalla tarkoitetaan mielipidetiedustelua eli mielipidetutkimusta varten tehtyé

kyselyd (Wikipedia 2013).

Irtodiani
Irtoddnelld tarkoitetaan ilman kuvaa nauhoitettua ainta. Irtoddning tavataan kayttda
kuvauspaikkojen luonnollisia 4anid, muun muassa puheensorinaa, ympariston halya

seki erilaisia luonnosta tuttuja adnid. (Juntunen 1997, 39.)

Kuvanvakain

Kuvanvakaimella tarkoitetaan kamerasta 16ytyvai toimintoa, joka vaimentaa kameran
tardhtelya ja parantaa siten kuvaustulosta (Leponiemi 2010, 190). Kuvanvakain helpot-
taa kuvaamista esimerkiksi silloin, kun kameran ei haluta tirahtelevin, mutta varsinaista

kamerajalustaa ei ole saatavilla.

Kdsivarakuvans
Kisivarakuvauksella tarkoitetaan kuvamateriaalin kuvaamista kasivaralta, ilman esimer-

kiksi jalustan tai muun tukevan kuvausalustan tarjoamaa tukea.

Kenno
Kennolla tarkoitetaan kamerassa olevaa valoherkkdi sensoria, joka muuttaa sen pinnal-

le osuvat valonsiteen sihkojannitteeksi (Leponiemi 2010, 189).

Valovoima
Objektiivin valovoimalla tarkoitetaan sitd, kuinka paljon valoa piisee lipi kameran
kennolle (Leponiemi 2010, 36). Kennolle osuvan valon maari vaihtelee sen mukaan,

millaisiksi kameran objektiivin aukon koko ja kameran sulkimen suljinaika on asetettu.

Otto

Otolla tarkoitetaan kuvauskertaa eli otoksen suoritusyritystd (Juntunen 1997, 76).
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Sugjaviivavirhe

Suojaviivavirheelld tarkoitetaan kuvausten virhettd, joka syntyy muun muassa silloin,
kun henkil6n litkkumista kuvataan vuorotellen oikealta ja vasemmalta puolelta, ja kat-
sojalle syntyy vaikutelma siité, ettd kulkusuunta vaihtuisi, vaikka se ei todellisuudessa

vaithdu (Leponiemi 2010, 69).

Terdvapiirtokamera
Teravapiirtokameralla tarkoitetaan laitetta, joka tallentaa kuvaa vihintadn 1280 x 720

pikselikoolla (Leponiemi 2010, 40).

Varustekentkd
Varustekengalld tarkoitetaan joissakin videokameroissa olevaa ’kiskoa”, johon voi
kiinnittad erilaisia kuvaustarvikkeita, esimerkiksi erillisen kuvausvalon tai ulkoisen mik-

rofonin.

Benchmartking

Englanninkieliselld termilld benchmarking tarkoitetaan verrokkien etsimistd. Toiminnan
avulla voidaan tarkastella esimerkiksi omaa ohjelmaa vastaavien ohjelmien menestyksen
syita seka niitd tekijoitd, jotka tekevit ohjelmista nautinnollisen katsoa. (Nikkinen &

Vacklin 2012, 229-230.)
Ylezsi

Yleisolld tarkoitetaan niitd henkil6itd, jotka ovat valinneet seuraavansa jotakin tiettya

viestintdkanavaa (Picard, R. 2000, 50).
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2 Asiaohjelman miiritelmi ja suosio

Media-alan kirjallisuuden mukaan asiaohjelman mairitelma ei ole yksiselitteinen. Muun
muassa Elina Saksala (2008, 13) kertoo rajanvedon asiaohjelmien, reportaasien ja do-

kumenttien valilld olevan vakiintumatonta ja epaselvai, hinen sanoin "fodella héilyvici”.

Saksala (2008, 15) kokee asiaohjelman erdinlaiseksi yleisotsikoksi, jonka alle mahtuvat
niin dokumenttielokuvat, televisiodokumentit, reportaasit, ajankohtaisjournalismi, tie-

de- ja kulttuuriohjelmat, viikoittaismakasiinit kuin useimmat keskusteluohjelmatkin.

Eron dokumentin ja muiden asiaohjelmien valilla Saksala (2008, 15) maarittelee siten,
ettd kun muissa asiaohjelmissa katsojan ja tapahtuman vilissa on vilittdja eli toimittaja
tulkitsemassa ohjelmassa naytettivia asioita, on dokumentissa yleison ja kuvakerronnan

vilissd “suorempi yhteys”:

”Reportaasi selostaa mita tapahtuu, dokumentti nayttad. "Puhdas’ dokumentti on jollain
tavoin elimyksellisempad, tunnelmaltaan latautuneempaa ja vaikutukseltaan merkitta-

vimpaa.”

Saksala (2008, 15) kertoo, ettd edelld mainitun tulkinnan mukaan esimerkiksi televisio-
dokumentti perustuisi fiktiivisen elokuvan tapaan “zunteen kuljetukseen”. Samalla journa-
listinen televisiodokumentti, jossa toimittajalla on vahva rooli tulkitsijana, koettaisiin

asiaohjelmaksi eiki televisiodokumentiksi (Saksala 2008, 15).

Erilaisten televisiossa esitettivien kerrontakeinojen ja teknisten mahdollisuuksien kas-
vaessa Saksala (2008, 18) kokee luovien dokumenttien, televisiodokumenttien ja repor-
taasien rajapintojen “hdlvenevan” ja "siirtyilevan”. Toisaalta Saksala (2008, 18) 16ytaa laji-

tyypeista myos selvid eroavaisuuksia:

Erilaisia eroja ja médrityksid voidaan 16ytdd helpostikin, kuten ettd tv-dokumentissa kiy-
tetddn spiikkid, dokumentissa kertojaa. Tai toisessa on toimittaja, toisessa ohjaaja. Toi-
nen heijastaa subjektiivista todellisuutta, toinen objektiivista. Eri asia on, mitd tarkoitus-

ta tallaiset madritelmat palvelevat.
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Luovilla dokumenteilla ja television asiadokumenteilla on eri ldht6kohta. Luova doku-
mentti on kuvakeskeinen: se on sukua maalaustaiteelle, jossain tapauksissa romaanitai-
teelle. Se on tekijildhtdinen ja persoonallinen. Journalistinen asiadokumentti sen sijaan

ldhtee tarpeesta tulkita ulkoista maailmaa ja sen ilmiGita.

Toisaalta Saksala (2008, 18) mainitsee my®0s, ettei alan terminologia ole yhteneviisti,
vaan eri termit vaihtelevat pitkalti sen mukaan, kuka niita kdyttda. Myohemmin hin
lisdd vield, ettd dokumenttielokuvasta poiketen tv-dokumentti on tuotteena lihes aina

journalistinen (Saksala 2008, 68.).

Tervon (2003, 197) mukaan asiaohjelmia on olemassa monenlaisia ja -muotoisia. Esi-
merkiksi Yle Asian tuottaja Hannu Karisto (2005) maarittelee asiaohjelman pyrkivan
tekemiin selkoa jostain asiasta. Karisto (2005) nimittaa asia-, fakta- ja puheohjelmat

journalismiksi: “parbaimmillaan ne ovat ansiokasta jonrnalisnia ja tiedonvilitysta”.

Verkkosivuillaan Yleisradio (2013a) kertoo ajankohtaisohjelmiensa “utkivan ja nostavan
esiin epdkobtia” seka “etsivan ratkaisuja”. Yleisradio (20132) mairittelee ohjelmansa seu-

raavasti:

”” Asiaohjelmat kokoavat pirstaleista tietoa tarinoiksi, jotta mahdollisimman moni suo-
malainen voisi vaikuttaa yhteisiin asioihimme. Ne kehittdvit ajattelua, ymmérrysti ja

keskustelua nostattamalla esiin puheenaiheita.”

Puurtinen (2013) kirjoittaa artikkelissaan Hyvd ajankobtaisobjelma on myis hyvd tarina Yleis-
radion ajankohtaisohjelmista vastaavan toimituspdillikké Reetta Kivihalmeen mainitse-
van, ettd yhteiskunta on tiynni television ajankohtaisohjelmiin sopivia aiheita. Puurti-
sen (2013) mukaan pelkastain aihe ei vield tee hyvaa ajankohtaisohjelmaa, vaan ajan-
kohtaisohjelman onnistumista mitataan osaltaan silld, toimiiko ohjelmassa kisiteltava

athe "yhteiskunnallisen keskustelun herdttdjind”.

Mielestimme monet asiaohjelmat kertovat yhteiskunnallisista asioista, ilmi6ista ja on-
gelmista erittdin ajankohtaisella ja informatiivisella otteella. Mekin paatimme pyrkia
tihdn ja méirittelimme omamme Kaunista vai klooria? -ohjelmamme edelld esitettyjen
nikemysten avulla journalistisen reportaasin ja television asiapitoisen dokumentin

eraanlaiseksi yhdistelmaksi.
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Lajityyppien mairittelemisen vaikeudella ei ndyttiisi olevan suoraa vaikutusta asiaoh-
jelmien suosioon, silld monet televisiossa esitettavistd kotimaisista asiaohjelmista ovat
erittdin suosittuja. Esimerkiksi Saksalan (2008, 13) arvion mukaan dokumentaarisilla
asiaohjelmilla on ollut nikyvi rooli televisiokanavien ohjelmistoissa television alkuajois-
ta lukien. Lisaksi MTV3 Uutisten ajankohtaisohjelmien toimituspaallikko Jussi Eronen
(2012, 22) kertoi huhtikuussa 2012 julkaistun Journalisti-lehden Debatti-osiossa ajan-
kohtaisohjelmien katsojalukujen olevan nousussa. Esimerkiksi MTV3:n 45 minuuttia ja
Yleisradion tirkeimmat ajankohtaisohjelmat keraavat kukin yli puolen miljoonan ihmi-
sen yleisot ja kuuluvat samalla katsotuimpien ohjelmien joukkoon omilla kanavillaan
(Eronen 2012, 22). Muun muassa Yleisradion tutkivasta journalismistaan tutun MOT:n
vitkoittainen katsojaluku yltaa jopa 500 000—600 000 katsojaan (Saksala 2008, 606). Esi-
merkiksi syyskuussa 2013 kaksi viidestitoista ja kolme kahdestakymmenesti Yleisradi-
on TV1-kanavan katsotuimmasta ohjelmasta oli MOT-ohjelman jaksoja (Finnpanel
2013). 45 minuuttia -ohjelman ilmeisestd suosiosta huolimatta MTV MEDIA kertoi
kuitenkin lokakuussa 2013 lakkauttavansa 45 minuuttia -ohjelman vuoden 2013 lopussa

osana yhtion rakenteellisia muutoksia (Journalistiliitto 2013).

Viestintavirasto (2013) kertoo idn vaikuttavan erdiden audiovisuaalisten ohjelmatyyppi-
en katseluun. Viraston teettimin kuluttajatutkimuksen mukaan uutiset, ajankohtaisoh-
jelmat sekd dokumentti- ja asiaohjelmat ovat sellaisia ohjelmia, joita vanhemmiten seu-
rataan useimmiten televisiosta lahetysaikaan. 25—44-vuotiaat seuraavat innokkaimmin
sarjoja tallennettuina tai nauhoitettuina, vanhempi sukupolvi puolestaan seuraa uutisia

ja ajankohtaisohjelmia ahkerasti my6s verkossa. (Viestintavirasto 2013.)

Journalisti-lehden artikkelissa Aankobtaisobjelmilla menee hyvin Exonen (2012, 22) nimeda
syitd ajankohtaisohjelmien suosiolle. Hin kokee ihmisten kaipaavan talouskriisien ai-
kaan asioille selityksia ja ohjelmien tutkivan journalismin paljastusten “herdttelevin” paat-

tajia (Eronen 2012, 22).
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3 Asiaohjelman suunnittelu ja toteutus

Journalismin koulutusohjelmaopintojemme harjoitus- seka erilaisia toimituksellisia an-
siotditd tehdessimme olemme havainneet monien juttuideoiden nousevan esiin tavalli-
sesta arjesta ja toimittajien omista arkipaivaisista tapahtumista ja huomioista. Nakemyk-
semme kanssa samoilla linjoilla on my6s muun muassa Saksala (2008, 65), joka kertoo
ohjelmaidean taustalta I6ytyvin monesti toimittajan omaa kokemusta tai jonkin erityis-

alan tuntemusta.

Pelkkd toimittajan asiantuntemus tai kokemus ei kuitenkaan takaa suuryleis6a saati hur-
raahuutoja. Jotta katsojan mielenkiinto saadaan syttymaan, tulee my6s toimittajan olla
innostunut ohjelmansa atheesta. Esimerkiksi Idealist Group -tuotantoyhtién luova joh-
taja Saku Tuominen kokee toimittajan itselleen tekemien juttujen menestyvan parhai-

ten. (Saksala, 2008, 71.)

Paatimme tehda toiminnallisena opinnaytetyona median mainonnallistumista kasittele-
vin audiovisuaalisen ohjelman paitsi siksi, ettd opiskelemme journalismia ja ala on siten
meita ldhelld, my0s siksi, ettd mainonnan ja journalismin suhde kiinnostaa meitda myos
tavallisina kansalaisina. Haluamme nostaa kyseista aihetta pinnalle ja pyrkia taustoitta-
maan ilmi6td hieman julkista keskustelua tarkemmin. Lihtokohtamme ohjelman teke-
misessa ei ole ollut kaupallinen, eikd se timin opinnaytetyOraportin kirjoitusvaiheessa

marraskuussa 2013 vaikuta olevan sellaiseksi my6skddn muuttumassa.

Projektin my6td huomasimme alustavan idean ja valmiin ohjelman viliin mahtuvan
lukemattomia suunnittelua, valmistelua ja paitoksia vaativia tyovaiheita. Yltdaksemme
tavoitteeseemme eli sellaiseen ohjelmaan, joka aidosti tarjoaa jotain jollekin, koimme
vilttimattomiksi médritelld, mitd, miksi, kenelle sekd millaisin resurssein ja lihtokohdin

audiovisuaalista asiaohjelmaamme teemme.

Tassa Asiaokyelman suunnittelu ja totentus -nimisessa osiossa kerromme tarkemmin ohjel-

mamme suunnittelusta ja toteutuksesta.
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3.1 Budjetti

Yhteinen toiveemme oli selviytya opinnaytetydbmme tekemisesta mahdollisimman pie-
nin rahallisin panostuksin, joten lainasimme tyossimme padosin koulun omistamia ku-
vauslaitteita ja -tarvikkeita. Mahdolliset yllittavit menoerit, kuten vilttimittomien ku-
vauslaitteiden tai mahdollisten esiintyjien hankinnasta koituvat kustannukset, sovimme
jo projektin alussa jakavamme tarvittaessa kolmeen osaan. Padajatuksemme oli kuiten-
kin pitdd budjetti yleisesti vaatimattomana, enimmilldin muutamassa sadassa eurossa,

joten emme kokeneet tarvetta tehda erillistd, yksityiskohtaista kustannusarviota.

Budjetin osalta onnistuimme tavoitteessamme, silld kdytinnossa ainoat todelliset kus-
tannukset projektista muodostuivat haastattelu- ja kuvausmatkoista seka muista tapaa-
misista syntyneistd henkil6auton polttoaine- ja julkisen litkenteen matkalippukuluista.
Polttoaineen ja matkalippujen lisiksi hankimme joitakin videokuvaukseen tyypillisesti
tarvittavia tarvikkeita, kuten mikrofonin paristoja. Kuvausten rekvisiitaksi ostimme
my06s muutaman aikakauslehden. Naiistd kuluista emme pitineet tarkkaa kirjaa, mutta
arvioimme kaikkien kulujen yhteissumman nousseen enimmilldankin vain noin kah-

teensataan euroon.

Lainalaitteet ja -tarvikkeet pelastivat lompakkomme, silld ilman niitad kokonaisbudjet-
timme olisi paisunut hankintojen tasosta riippuen arviolta jopa noin 1 000-2 500 eu-
roon. Selvitimme, ettd jo esimerkiksi riittdvin laadukasta terdvipiirtokuvaa tuottavien
videokameroiden ja kidyttimimme videoeditointiohjelmiston eri versioiden hinnat nou-
sevat helposti useisiin satoihin euroihin. Laitteistoon panostaminen tuntui meista tur-
halta, silld emme kokeneet tarvitsevamme videokameraa tai editointiohjelmistoa enaa
opinndytetyoprojektin jilkeen. Sen sijaan olisimme mitd todennikéisimmin padtyneet
myymain ne kiytettyind heti muutaman kuukauden ostamisen jilkeen ja tehneet siten

vain turhaa tappiota.
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3.2 Kokoonpano ja tyénjako

Monipuolisen televisio-ohjelman taustajoukko on usein varsin laaja. Saksala (2008, 48)
kertoo televisiotuotannossa tarvittavan tyypillisesti esimerkiksi kasikirjoittajia, toimitta-
jia, ohjaajia, kuvaussihteereita, tuottajia, tuotantopaallik6ita, lavastajia ja lavastemiehia,
studio-ohjaajia, graafikoita, kuvaajia ja kameramiehia, leikkaajia, puvustajia, pukusuun-
nittelijoita, jarjestajid, valaisijoita, danittajid, adnisuunnittelijoita, kampaajia, maskeeraa-
jia, nayttelijoita, tanssijoita, muusikoita seka saveltdjia. Lisiksi muun muassa Hirvonen
(2003, 210) korostaa television asiaohjelman kisikirjoittajan olevan miltei poikkeuksetta

my6s ohjelman toimittaja.

Saksala (2008, 61) arvioi tiimityon merkitysta ohjelmaty6ssi seuraavasti:

“Televisiotyd on paradoksaalisesti sekd luovaa yksin tehtivai tyoti ettd tiivistd yhteis-
tyota. Toimittaja on atheensa ja kerronnallisen ajattelunsa kanssa hyvinkin yksin, mutta
jos hinelld on etukiteen liian tiukka mielikuva, minkilaista ohjelmaa ollaan tekemassi,

voi olla ettd jotain arvokasta jad saavuttamatta.”

Saksalan (2007, 62) mukaan suurin osa ohjelmantekijéistd toivoo, ettd koko tyéryhma
saataisiin osallistumaan ohjelman suunnitteluun ja toteutukseen jo mahdollisimman
aikaisessa vaiheessa. Tilld tavoin ohjelman kerronnan tyylid voidaan rakentaa tehok-
kaasti koko tiimin voimin, silld ”hyvin toimivassa tiimissd osapnolet rnokkivat toistensa osaanris-
ta ja unden ilmaisun kehittymistd”, jolloin tekijoiden satsaus nakyy teoksessa “monimuotoi-

suntena” ja “imaisun rikkantena” (Saksala 2008, 63).

Asiaohjelmamme toteuttamiseen ei osallistunut ulkopuolisia avustajia, joten jouduimme
ideaalitilanteesta poiketen tekemian ohjelmaamme olennaisesti liittyvit tyotehtavit
kolmisin. Tyoskentelimme kaikki erilaisin panostuksin muun muassa ohjelmamme
athepiiriin tutustuvina ja siita tietoa koostavina taustatoimittajina, koostettua tietoa
osaksi ohjelmaa rakentavana kasikirjoittajina, tarinaa visualisoivina kuvaajina sekd koko

materiaalin esitettdvddn muotoon pukevina editoijina.
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Vaikka teimmekin osaa tyotehtivistd yhteisvoimin, voimme mairitelld opinnédytetyom-
me tyonjaon olleen Saksalan edelld esittimien tehtdvinimikkeiden osalta pddosin seu-

raava:

— Jokainen toimi tietoa etsivana ja koostavana taustatoimittajana.

— Eveliina Kangasniemi vastasi ohjelman varsinaisen kisikirjoituksen ja kuvakasikir-
joituksen tyostamisestd. Hin myos litteroi kaikki kuvaushaastattelut ja laati ohjel-
man spiikit/ tekstit.

— Ville Matilainen esiintyi ohjelman nakyvina toimittajana. Lisaksi hin vastasi
ohjelman editoimisesta ja jilkikésittelysta.

— Juho Suomalainen vastasi kuvaajan ja ddnittdjin tehtivistd. Lisaksi han kantoi péa-

vastuun timan opinnaytetyOraportin laatimisesta.

Tyotehtivia jakaessamme arvioimme toistemme vahvuuksia ja heikkouksia. Muun mu-
assa Ville Matilaisen ansiotyonsa kautta kerryttimi kokemus erilaisten videoiden ja 44-
nitteiden editoinnista puolsi hinen valitsemista ohjelman leikkaajaksi, Juho Suomalai-
sen kiinnostus kameratyoskentelystd puolestaan kuvaajaksi. Eveliina Kangasniemed

kiinnosti nimenomaan ohjelman kisikirjoittaminen.

Haluamme kuitenkin painottaa, ettd vastuualuejaottelusta huolimatta tehtivinimik-
keemme olivat suurelta osin suuntaa-antavia, silla jokaisella jasenelld oli sananvaltaa ja

tehtavad myos muiden vastuualueisiin liittyen.

3.3 Tyovilineet ja -tilat

Laitteiden halpenemisen my6ta alan harrastajat ovat saaneet mahdollisuuden hankkia
ammattimaisen kaluston. Siind missa harrastajien hankinnoissa painottuu laitteen hinta,

ammattilaisilla painotus on riittdvissi laadussa. (Leponiemi 2010, 3.)

Koska tavoitteemme oli pitdd opinndytetyon budjetti mahdollisimman pienenad, paa-
timme hyodyntdd omia tietokoneitamme ja kuvauslaitteitamme seki lainata muita tar-
vittavia tyovalineita HAAGA-HELIA ammattikorkeakoululta. Videokuvaamisessa
hyédynsimme Ville Matilaisen HD-tasoista kuvaa tuottavaa, muutaman vuoden vanhaa

Canonin EOS-sarjan jirjestelmikameraa ja jalustaa, HAAGA-HELIAn AVCHD-
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tasoon yltivaia Sonyn videokameraa, sithen lisivarusteena kuuluvaa jalustaa ja haastatel-
tavan vaatteisiin kiinnitettdvaa erillismikrofonia seka Juho Suomalaisen ystavaltdan lai-
naamaa, videokameran varustekenkiin kiinnitettavaa led-kuvausvaloa. Tiedonhankin-
nan seki kisikirjoituksen, opinnidytetyéraportin ja muiden kirjallisten téiden tekemises-

sd kdytimme omia ja koulumme tietokoneita. Ohjelmamme editoimisessa hyodynsim-

me kahta editointiohjelmistoa.

Kuva 2. Kuvassa ohjelmamme tekemisessi

kayttamdamme kuvauslaitteistoa.

Kuvauskalustomme osoittautui varsin kelvolliseksi harrastelijatason kokoonpanoksi.
Esimerkiksi jarjestelma- ja videokamerassa pystyi vaikuttamaan suurimpaan osaan
muun muassa Kari Leponiemen teoksessaan Videokuvaus — taitoa ja tekniikkaa kisitte-
lemiin kuvausasetuksiin. Lisdd huomioitamme kuvaus- ja editointikalustosta olemme

koonneet timin raportin osion 4. Tarkastelussa asiaobjelman tekemisen osa-alueita alle.

Tyotiloina kaytimme péadosin toimeksiantajamme Toimittajaosuuskunta Kursiivin toi-
mistotiloja ja koulun tietokoneluokkia, mutta myds muutamia kahviloita ja baareja. Eni-
ten aikaa kului etity0ssd, mutta my0s yhteisia tapaamisia jarjestimme arviolta noin pari-
kolmekymmenti, varsinaisten kuvausten lisaksi. Keskindisten tapaamisten ohella pi-

dimme toisiimme yhteyttd aktiivisesti muun muassa puheluin, tekstiviestein, sihkopos-
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tein seké keskusteluin Facebookiin perustamassamme suljetussa Oppari-ryhmassa.

3.4 Ohjelman esityspituus ja -formaatti

Kivimme pitkid keskusteluja ohjelmamme esityspituudesta ja -formaatista. Alustava
suunnitelmamme oli tehdd ohjelmastamme muun muassa Yleisradion MOT-ohjelman
tavoin muutamaa minuuttia vaille puolen tunnin mittainen, jotta se mahtuisi kanavan
puolen tunnin ohjelman ohjelmapaikkaan (havaintojemme mukaan MOT-jakson pituus
on tyypillisesti noin 27—28 minuuttia). Yleisradion ohjelmapaikkaan sovitettuna ohjel-
ma olisi noin viidestd kuuteen minuuttia kaupallisten kanavien, esimerkiksi MTV3:n,
puolen tunnin ohjelmapaikkaan soveltuvaa ohjelmaa (havaintojemme mukaan ohjel-
man osuus on tyypillisesti noin 21-23 minuuttia) pidempi ja vastaavasti noin 12—15
minuuttia tunnin ohjelmapaikkaan soveltuvaa ohjelmaa (havaintojemme mukaan oh-

jelman osuus tyypillisesti noin 41—-43 minuuttia) lyhyempi.

Ohjelmaa tehdessimme padtimme kuitenkin toimia ensisijaisesti sisalté edelld, mika
tarkoitti kdytinnossa sita, ettd orjallisesti noudatettavan tavoitepituuden sijaan paatim-
me tehdd ohjelmastamme juuri sen pituisen, kuin siita luontevasti tulee. Paatos osoit-
tautui toimivaksi, silld se antoi enemmin mahdollisuuksia valita juuri haluamaamme
materiaalia. Lisdksi totesimme, ettei tavoitteenamme ollut myydéd ohjelmaamme Yleis-
radiolle tai kaupallisille televisiokanaville, joten ohjelmamme sovittaminen tiettyyn oh-
jelmapituuteen ei senkain takia olisi tarpeellista. Paatimme julkaista ohjelmamme halu-
tessamme ilmaiseksi netissd, ainakin toimeksiantajamme Toimittajaosuuskunta Kursii-

vin verkkosivuilla.

Ohjelmamme lopulliseksi pituudeksi muodostui noin 40 minuuttia. Sen esitysformaa-
tiksi valitsimme MOV-formaatin, silli koemme sen olevan yksi yleisimmista video-

muodoista nykyisin.

3.5 Projekti lihdosti maaliin

Opinnidytetyoprojektimme kesti kaikkiaan vajaan vuoden. Tdni aikana projekti eteni
valilld vauhdikkaammin, vililld hitaammin. Yleisesti ottaen voimme sanoa oman pro-

jektimme alkaneen vauhdilla kevittalvella, hyytyneen kesikuun kuvaushaastattelujen
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jalkeen ja kdynnistyneen jalleen kesin jaljiltd paitsi tahdonvoiman myés kiireen ja sitd

seuranneen pakon sanelemana.

Aikataulullisia haasteita tuottivat jokaisen henkil6kohtaiset kiireet. Kukaan meista ei
ollut opinnaytetyoprojektin aikana enda taysipaiviinen opiskelija, vaan siirtynyt jo taysi-
péivaiseen tyoelamain. Hyppaiminen jo sindnsa rankkojen tyGpiivien jilkeen tydmoo-
dista illaksi niin ikddn ajatustyotd vaativaan opiskelumoodiin osoittautui usein erittiin
haasteelliseksi ja uuvuttavaksi. Ansiotdiden ohella vuoteen 2013 mahtui muitakin mul-
listuksia. Esimerkiksi Eveliina Kangasniemi sai huhti-toukokuun vaihteessa lapsen ja jii
toistd ditiyslomalle. Tdma muutos oli tiedossa jo projektin alusta lihtien ja pyrimme
suunnittelemaan tyoskentelymme niin, ettd myds lapsen hoito onnistuisi opinnaytetyén

teon rinnalla.

Ohessa ytimekkddseen muotoon puettu kooste projektimme etenemisesta eri ajanjak-
soina. Koostetta tarkastellessa on syytd huomioida, ettd joihinkin projektin osa-
alueisiin, esimerkiksi taustatiedon hankintaan ja kirjallisuuteen perehtymiseen oli keski-
tyttava lahes koko projektin ajan, joten niitd ei ole merkitty erikseen jokaisen kuukau-

den yhteyteen.

Joulukunn loppu 2012

Paitimme tehdd opinnidytetyon kolmen hengen ryhmissa. Hylkasimme idean tutki-

muksellisesta opinniytetyostd ja kannatimme ajatusta tehdd opinniytetyémme toimin-
nallisena. Pohdimme mahdollisuutta tehdd opinnaytetyonamme “jonkinlainen mielenkiin-
toinen andiovisuaalinen asiaobjelma’”. 'Tyo- ja opiskelutilanteemme sekid joulunpyhit estivit
opinndytetydmme kaynnistimisen, joten paatimme palata asiaan heti pahimpien kiirei-

den hellitettya.

Tammitun 2013

Saimme alustavan idean kaupallisuuden ja journalismin rajanvetoa kisittelevisti asiaoh-
jelmasta. Kdynnistimme opinndytetyon varsinaisen tekoprosessin ideoinnilla. Esitte-
limme alustavan ideamme opinniytetybohjaajallemme ja teimme ensimmaisid rajauksia

aiheeseen liittyen. Asetimme tavoitteeksemme tehda ty6 valmiiksi vuoden 2013 aikana.
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Helmifun 2013

Syvennyimme ohjelmamme aiheeseen ja asiaohjelman tekemiseen verkossa olevien
artikkeleiden ja kirjastosta hankkimamme kitjallisuuden avulla. Aloitimme mahdollisten

asiantuntijahaastateltavien kartoittamisen verkon ja alan kirjallisuuden avulla.

Maalis-fesdakun 2013

Aloitimme alustavan kasikirjoituksen hahmottelemisen. Hankimme kuvauskaluston.
Teimme ensimmiiset ennakko- ja taustahaastattelut puhelimitse maaliskuussa ja jat-
koimme niiden tekemistd toukokuulle. Litteroimme ennakko- ja taustahaastatteluja ko-
konaiskasityksen saamiseksi ja kuvaushaastattelujen suunnittelun helpottamiseksi.
Teimme kuvaushaastatteluja touko-kesdkuussa. Purimme kuvaushaastatteluiden tallen-
teita ja poimimme niistd tirkeimpia huomioita ylés myohempaa kayttoa varten. Ohjel-
massamme kisiteltdvit aiheet nousivat esille mediassa, joten paidtimme seurata tilanteen

kehittymisté ja hioa atheemme rajausta vield kesin yli.

Hemndakun 2013

Vietimme kesdlomaa tapaamatta toisiamme. Jatkoimme kuitenkin tiedonhakua pereh-
tymalld kirjallisuuteen sekd seuraamalla aihetta koskevaa uutisointia mediassa. Koos-
timme teososan lihdeluetteloa opinndytetyoraporttia varten. Litteroimme lisaksi kaikki
kevidin ja alkukesin aikana tekemdmme kuvaushaastattelut. Keskustelimme huomiois-

tamme puhelimitse ja verkossa.

Elo-syysknn 2013

Jatkoimme projektia jalleen yhteistapaamisten merkeissa. Teimme yhteenvetoa heini-
kuun lomailun yhteydessa kerdamistimme tiedoista, kuten 16ytamistimme uutisista ja
mielipidekirjoituksista. Kesdtauko osoittautui perustelluksi, silld saimme hiottua niako-
kulmaamme keviisestd versiosta huomattavasti. Osallistuimme Julkisen sanan neuvos-
ton piillomainontaa kasittelevaian seminaariin. Selvitimme Kaunis Gloria -lehdesti kan-
telun Julkisen sanan neuvostolle tehneen toimittajan henkil6llisyyden. Aloitimme opin-

nédytetyon kirjallisen raportin sisillon suunnittelun.
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Lokakun 2013

Kirjoitimme opinnaytetyémme kirjallista raporttia ja tyéstimme ohjelmamme kasikirjoi-
tusta tarkemmaksi koko lokakuun ajan. Tavallisten kansalaisten mielipiteita selvittaak-
semme teimme myo6s kaksi gallupia eli mielipidetiedustelua, joihin pyysimme haastatel-
tavaksi sattumanvaraisesti muutamia ihmisia Helsingin ydinkeskustan ja T6616n kaduil-
ta. Haastattelimme my6s mediatoimisto ToinenPHD:n luovaa johtajaa ja Julkisen sa-
nan neuvoston varajisenti Jani Halmetta. Adnitimme ohjelman nikyvini toimittajana

esiintyvin Ville Matilaisen vilispiikkejd. Aloitimme editoinnin. Kartoitimme taustamu-

sitkin kdyttdmahdollisuuksia ohjelmassamme.

Kuva 3. Kuvaushaastattelussa ToinenPHD:n luova johtaja ja Julkisen sanan neuvos-

ton varajisen Jani Halme. Pysiytyskuva.

Marraskun 2013

Haastattelimme Kaunis Gloria -liitelehdestd kantelun Julkisen sanan neuvostolle teh-
nyttd ja mychemmin Anna-lehdesta hyllytettyé toimittajaa. Tarkistimme lopulliseen
ohjelmaan paityneitd faktoja. Saimme opinnaytetyoraporttimme valmiiksi marraskuun
alkupuolella. Viimeistelimme seka raportin ettd ohjelman ja palautimme lopullisen

opinndytetyokokonaisuuden.
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3.6 Verrokeista apua suunnitteluun

Oman kokemuksemme perusteella audiovisuaalisen ohjelman suunnittelussa kannattaa
harjoittaa niin sanottua benchmarkkausta eli ohjelman verrokkien etsimisti ja tutkimis-
ta, silld se on kateva tapa perehtya vastaavien ohjelmien ominaisuuksiin ja rakennuspa-
likoihin, kuten aiheisiin, nakokulmiin, kerronnan keinoihin ja visuaalisiin yksityiskoh-

tiin.

Muun muassa Are Nikkinen ja Anders Vacklin (2012, 229) kertovat teoksessaan Te/evi-
sion runousoppia — Toisenlainen katse tv-objelmiin verrokkien purkamisessa ja analysoimises-
sa olevan olennaista selvittda, mistd niiden katselunautinto muodostuu. Verrokkeja tut-
kailevia ohjelmantekijoitd Nikkinen ja Vacklin (2012, 230) neuvoo pohtimaan muun

muassa seuraavia kysymyksia:

”Miksi kyseiset ohjelmat toimivat? Mitd asiaa tai ilmiotd ohjelmassa perataan? Kuka
henkil6 on tarkasteltavan ohjelman keskidssd? Mihin tilanteeseen tai tapahtumaan keski-

tytddn? Miki saa odottamaan lopputulostar Misti syntyvit jinnitys ja muut tunteet?”

Opinnidytetyoprojektimme ajan koimme tirkedksi seurata sitd, miten maamme tunnetut
ajankohtaisohjelmat kisittelevat aiheitaan. Seurasimme lapi vuoden aktiivisesti muun
muassa MTV3:n 45 minunttia- ja Yleisradion MOT-ohjelman jaksoja selvittidksemme,
miten niissd hyodynnetiddn esimerkiksi juontajia ja juontoja, haastateltavia, kuvitus- ja
haastattelukuvamateriaalia seké taustamusiikkia. Erityisesti kevaalla kiinnitimme huo-
miota muutamin ohjelmien jaksoissa tirkeiksi kokemiimme yksityiskohtiin, kuten juon-
tajien esiintymisiin, spiikkien keskipituuksiin, juontojen aasinsiltoihin eli siirtymiin asi-
asta toiseen sekd haastattelujen ja graafisten elementtien sisaltéihin ja lukumaiériin. Nii-
den yksityiskohtien avulla koimme voivamme hahmottaa, millaisia elementtejd omaan
ohjelmaamme kannattaisi ja olisi ylipadnsa mahdollista sisallyttda atheemme, aikataulu-

jemme, kokemuksemme ja taitojemme puitteissa.

Esimerkiksi MTV3:n suosittu 45 minuuttia on ajankohtaisohjelma, jossa esitetdin repor-
taaseja ajankohtaisista aitheista kotimaasta ja ulkomailta (Saksala 2008, 29). Koemme 45
minunttia -ohjelman olevan mainio esimerkki siitd, miten asiaohjelmien erittiin ajankoh-
taisia aiheita voidaan kisitelld informatiivisesti, mutta ajankdyton kannalta erittdin kus-
tannustehokkaasti ja usein myos katsojia koukuttavasti.
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Toimittaja Pekka Vehvildisen (2011) mukaan 45 minuuttia -ohjelman lahetyksissa kasi-
tellddn neljastd kahdeksaan aihetta jaksoa kohden niin, ettd yksittdisen jutun pituus on
kolmesta kahteentoista minuuttia. Noin puolet ohjelman materiaalista syntyy MTV3:n
uutis- ja ajankohtaistoimitukseen sijoitetussa tiimissa. 45 minuuttia -ohjelmalle on
myonnetty muun muassa tutkivien journalistien Lumilapio-palkinto vuosina 2008 ja

2010 sekid Bosnierin Suuri journalistipalkinto vuonna 2008. (Vehvildinen 2011.)

Mielestimme my0s Yleisradion MOT toimii hyvini ansiokkaan asiaohjelman esimerk-
kind muun muassa siksi, ettd siind asian kisittelyssa et hosuta, vaan esiintyvalla toimitta-
jalla vaikuttaisi olevan ainakin useimmiten riittdvasti aikaa perehtyi ajankohtaisiin athei-

siin asia edelld, kriittiselld otteella ja tutkivan journalismin keinoin.

Yleisradion (2013b) verkkosivuilla MOT-ohjelmaa kuvaillaan muun muassa seuraavasti:

MOT Kkisittelee aiheitaan kriittisestd nikokulmasta. Se uskoo median tehtiviin toimia
talouden ja politiikan vallankidyttijien vahtikoirana. Suomessa ja muuallakin maailmassa
yhi pienemmiit piirit sddtelevit yhd suurempien joukkojen elimai ja olosuhteita. Riip-
pumattomilla tiedotusvilineilld ja riippumattomilla journalisteilla on yhi tirkedmpi teh-

tava.

Maailma ei ole tasapuolinen. Siksi tutkivan journalismin tuloksetkaan eivit aina ole ta-
sapuolisia. MOT-ohjelmat koetaan joskus syyllistivini, loukkaavina, drsyttivini, koh-

tuuttomina tai julmina. Néin onkin, jos 16ydetyt faktat ja lainalaisuudet niin osoittavat.
MOT ei moralisoi, mutta pitdd moraalia ja oikeudenmukaisuutta keskeisind ohjenuori-

naan.

MOT noudattaa toiminnassaan Suomen lakien ohella Journalistin ohjeita ja Yleisradion
ohjelmatoiminnan ja sisiltéjen eettisid ohjeita. Keskeinen tavoite on antaa eri osapuolil-

le mahdollisuus kertoa omat nikemyksensi.

Valitsimme MOT-ohjelman erityistarkastelun kohteeksi osittain myos siitd syysta, ettd
sen jaksot ovat katsottavissa jilkikiteen Yleisradion Areena-verkkopalvelusta. Lisiksi
ohjelman verkkosivuille on ladattu vapaasti luettavaksi kaikkien viimeaikaisten jaksojen
kasikirjoitukset, joihin perehtymalld saa mainion kuvan esimerkiksi ohjelmien aloitus- ja
lopetustavoista, toimittajien spiikkien osuudesta suhteessa haastateltavien sitaatteihin
sekd puolen tunnin ajankohtaisohjelmaan konkreettisesti mahtuvan asiasisallon maaris-

ta.
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Visuaalisesti MOT ei kuitenkaan juuri tarjoa varsinaisia riemunkiljahduksia. Nakemyk-
semme mukaan esimerkiksi ohjelmassa esitettava grafiikka on tyypillisesti suhteellisen

korutonta, tylsid ja vaatimatonta. Samalla ohjelma on kuitenkin mielestimme ilahdut-

tavasti kantaa ottava ja asia edelld etenevi, siis nimenomaan journalistinen. Lisdksi oh-
jelmassa esiintyvit toimittajat ovat usein varsin asiantuntevan ja varman oloisia esiinty-
jid. Nimenomaan journalistista asiakokonaisuutta lihdimme hakemaan my6s omassa

ohjelmassamme.
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4  Tarkastelussa asiaohjelman tekemisen osa-alueita

Perehdyimme opinnidytetyoprosessimme tv-dokumenttien, asiaohjelmien ja elokuvien
tekoa kasittelevaan kirjallisuuteen, silld halusimme soveltaa niissd mainittua teoriaa

oman ohjelmamme tekemisessa.

OpinnidytetyOraporttimme tissa osiossa tarkastelemme audiovisuaalisen asiaohjelman
tekemisen osa-alueista kisikirjoittamista, haastattelemista, kuvaamista seka editointia ja
ohjelman jalkikisittelyd. Peilaamme asiaohjelmamme tekoprosessin eri vaiheissa teke-

miamme ratkaisuja alan kirjallisuudessa esitettyihin nikemyksiin ja kdytintéihin.

4.1 Kaisikirjoittaminen

Ohjelmamme kasikirjoittaminen ei, toisin kuin aluksi uskoimme, ollut mikaian helppo
juttu. Kisikirjoittaminen osoittautui rankaksi, vaikeaksi ja hitaaksi tyoksi. Lisdksi se oli
kaytannossa mahdotonta tehdi siind mairin ryhmatyond, kuin ensi alkuun suunnitte-
limme. Samalla se oli kuitenkin innostavaa ja palkitsevaa seka uutta ja erilaista verrattu-

na pelkin tutuksi tulleen lehtijutun kirjoittamiseen.

Emme ole ainoita, jotka pitavit kasikirjoittamista tyolaana tehtavana. Muun muassa
Yleisradion vuosina 1999-2002 esittimisti, suositusta keskusteluohjelmasta Tervo &
Pdiivérinta tatun Kari Tervon (2003, 205) mukaan asiaohjelman kasikirjoittaminen on

Cennen kaikkea tekemistd ja puunrtamista’.

Kisikirjoittamisessa tulee kiinnittdd huomiota moniin asioihin. Tervo (203, 211) kertoo
hyvissi asiaohjelman kasikirjoituksessa huomioitavan esimerkiksi dramaturgiset ja

journalistiset periaatteet seuraavasti:

Asiaohjelman olemassaolon perusta on journalismi, Pertti Hemanuksen méiritelméin
mukaisesti gjankobtaisen tosiasiapobjaisten sanomien tuottaminen, eli niiden sunnnitteln, valinta,
hanfkinta ja muotoiln. Asiaohjelman kisikirjoittajan on osattava hankkia, analysoida ja
muokata tietoa. Hinen on osattava arvioida saamaansa tietoa kriittisesti. Ihannetapauk-
sissa asiaohjelman kdsikitjoittaja onnistuu my0s tuottamaan uutta tietoa — I6ytimain

nikokulmia tai faktoja, joita ei ole esitetty alemmin.
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4.1.1 Alku

Meidin tapauksessamme suurimmaksi ongelmaksi osoittautui atheen rajaus. Ajattelim-
me aitheemme olevan riittdvin rajattu jo kevailld, mutta kun keviin ja kesin mittaan
haimme tietoa innokkaasti sielté ja tdaltd, asiantuntemuksemme ja uteliaisuutemme ai-
heesta kasvoi ja samalla jo kerittyjen tietojen jarjestykseen laittaminen vaikeutui. Yksi

syy sithen oli ohjelmamme atheen yllattavasti kasvanut ajankohtaisuus.

Erityisesti kevialld 2013 media ja sen mainostajat nousivat tiiviisti otsikoihin. Ensin
muun muassa Gloria- ja Me Naiset -aikakauslehdistddn tuttu Sanoma Magazines Fin-
land (SMF) julkisti uuden kaupallisten sisillontuottajien koulutuksensa (Sanoma Maga-
zines Finland 2013). Myohemmin Journalistiliiton ja Viestinnan keskusliiton (VKL)
tyoehtoneuvotteluissa kiisteltiin tekstimainonnan kiellon poistamisesta journalistien
tyoehtosopimuksesta. Viestinnan keskusliitto ajoi kiellon poistamista, Journalistiliitto
vastusti vaatimusta (Rekola 2013). Lisaksi esimerkiksi Yleisradio uutisoi aiheesta Janne
Millisen (2013) kirjoittamassa uutisessa ~Kizsta tekstimainonnasta kunobuttaa snomalaista

lebdistoa” huhtikuun alussa.

Lopuksi kohuttiin vield Gloria-lehden Kaunis Gloria -liitteesta. Journalistiliiton julkai-
semassa Journalisti-lehdessd 7/2013 julkaistiin Paula Sallisen kitjoittama juttu Anna-
lehden toimittajasta. Jutun mukaan kyseinen toimittaja hyllytettiin, koska tima teki kan-
telun Julkisen sanan neuvostolle kilpailijan lehdesta. Toimittajan kerrottiin vaaranta-
neen lehtitalon suhteet tirkeddn ilmoittajaan, meikkijatti L'Oréaliin. (Sallinen 2013.)

Uutisen my6td mielenkiintomme Kaunis Gloria -tapausta kohtaan kasvoi.

Lopulta Julkisen sanan neuvosto paitti puuttua peliin. Se kertoi jirjestavinsd syksylld
alan sisaisen keskustelutilaisuuden, jossa pohdittaisiin, onko journalistin ohjeiden pii-
lomainonta-maininta yha ajan tasalla. Neuvoston puheenjohtajan Risto Uimosen mu-

kaan oli ”yhteisen rajanvetokeskustelun aika”. (Uimonen 2013b.)
Uusia ohjelmamme aihealueeseen liittyvid kohujuttuja tuli esiin niin kovaa tahtia, etta

olimme himillimme. Aloimme peliti, etta kaikki kertomisen arvoinen olisi jo kerrottu

ennen kuin saisimme tydmme valmiiksi. Lisdksi oli vaikea ennakoida, kuinka kauan
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julkinen keskustelu atheestamme vield jatkuisi ja nousisiko muita Annan toimittajan

kaltaisia tapausesimerkkeja esiin.

4.1.2 Keskikohta

Olimme valinneet summittaisen atheemme, median ja mainonnan suhteen, jo talvella.
Touko-kesikuussa paatimme jatkaa valitulla teemalla, vaikka mietimmekin, mika pol-
veilevassa keskustelussa olisi kaikista olennaisinta. Pitdisiké meiddn tarttua Sanoma
Magazines Finlandin uuteen kaupallisten sisillontuottajien koulutusohjelmaan? Vai
mistd oli oikeasti kyse Kaunis Gloria -episodissar Aikooko Julkisen sanan neuvosto

todella muuttaa ohjeistustaan?

Alkukesin kuvaushaastatteluiden toteuttamisen ja ohjelman kasikirjoittamisty6n yhdis-
timisen kannalta pditos oli ongelmallinen. Jo sovitut kuvaushaastattelut kidynnistyivit

ilman kunnollista atheen rajausta.

Yhta kaikki, television asiaohjelman tai dokumentin kasikirjoittaminen tuntuu olevan
oma, sekava lajinsa. Selkeitd ohjeita hyvan asiaohjelman tekemiseen ei tunnu olevan,
eikd vilttimittd edes kunnollista suuntaa-antavaa ohjeistusta. Ainoa todella pitevin
tuntuinen kirja, jossa esitellddn television asiaohjelman kasikirjoittamista ja jonka saim-
me kisiimme, on toimittaja Elina Saksalan vuonna 2008 julkaistu Aszaa rundussa - tv-

dokumentin anatomia. Kyseisessa teoksessa Saksala (2008, 9) kertoo:

”Kisikirjoittamisesta 16ytyy hyllymetreittdin kirjallisuutta kirjakaupoista ja kirjastoista,
mutta jostain syysta tv-dokumenttien — tai laajemmin katsottuna dokumentaaristen
asiaohjelmien — rakenteesta ja estetiitkasta ei 16ydy mitddn. Edes dokumenttielokuvan

kirjoittamista ei ole kisitelty elokuvakirjallisuudessa juuri lainkaan.”

Toisaalta kyseisessa teoksessaan Saksala (2008, 88) toteaa, ettei ole selvia, voiko tv-
dokumenttia ylipadtdan kasikirjoittaa. Osa tv-dokumenttien tekijoista ja tuottajista poh-

tii jopa sitd, onko se edes tarpeen. Aina kisikirjoitusta ei siis synny. (Saksala 2008, 88.)

Oli jokseenkin rohkaisevaa lukea nuo lauseet. Me tormésimme nimittdin samoihin ha-

vaintoihin omassa tyossaimme: ensinnakain helppolukuista ja tyhjentidvia ohjeistusta
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asiaohjelman tekemisesti ei ollut ja toisekseen ohjelman kasikirjoitus eli ja hioutui va-

kisinkin tiedonhankinnan ja muun tyoprosessin edetessa.

Saksala (2008, 88) kokee jokaisella asiaohjelman toimittajalla, ohjaajalla tai kasikirjoitta-
jalla olevan oma tapansa ty6stdd ohjelmaideaansa tyon edetessi. Kisikirjoittamisella on
omat vaiheensa — synopsis, treatment, kuvauskasikirjoitus ja leikkauskisikirjoitus —

mutta ne ovat 1ahinnd “#yokaluja, joiden avulla toimittaja habmottaa itselleen, minkdlaista objel-
maa on tekemdssa”. Mitaian pakollista kaavaa kasikirjoittamisessa et siis ole. (Saksala 2008,

88-90.)

Meidin tavaksemme muodostui se, ettd emme laatineet tarkkaa synopsista eli tiivistel-
mia ohjelmasta (kevaalla tekemiamme aiheen rajaukset ja suunnitelmat muistuttivat
eradnlaista synopsista), kirjallista treatmentia eli synopsista laajempaa tiivistelmaa tai
perusteellista kuvauskasikirjoitusta. Kun jo tehdyt haastattelut oli litteroitu, kivimme
niitd lipi ja pohdimme, mihin ohjelmassa kannattaisi tarttua ja minka jattdd vihemmalle
huomiolle. Ajattelimme, ettei lisdhaastatteluja ehké endi tarvittaisi, vaan jo olemassa
olevat ly6tiisiin yhteen. Toisin sanoen yritimme hypati jossain méirin suoraan leikka-

uskisikirjoitukseen.

4.1.3 Loppu

Mitd enemmin alkukesin kuvaushaastattelujen materiaalia selasi, sitd sekavammalta se
tuntui. Tajusimme, ettemme millddn pysty keskittymiin kaikkeen. Kun aihe oli pakko
saada rajattua ja hyvdikin materiaalia jattdd suosiolla kayttimatta, kisikirjoituksia alkoi
syntyd. Ensin pdadyimme Kaunis Gloria -tapaukseen ja sithen, etta ldhestyisimme me-
dian ja mainonnan suhdetta Kaunis Gloria -esimerkin kautta. Hylkdsimme kuitenkin
taman ja paatimme pysyé yleisemmalla tasolla, jottei yksittdinen esimerkkitapaus varas-
taisi litkaa huomiota ja siten liian suurta osaa asiaohjelmamme kestosta. Mutta sitten
sekin idea tuntui kehnolta, samoin seuraava ja sitd seuraava. Monet kisikirjoitukset paa-

tyivat suoraan tulostimesta roskakoriin.

Lopulta ohjelman ytimeksi valikoitui kuitenkin Kaunis Gloria — eli toimittaja Sanna
Ukkola blogeineen, Anna hyllytettyine toimittajineen ja Julkisen sanan neuvosto piilo-

mainontaseminaareineen. Nain siksi, ettd Kaunis Gloria tuntui pulpahtelevan joka ta-
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pauksessa esille jatkuvasti. Muun muassa Julkisen sanan neuvoston puheenjohtaja Risto
Uimonen (2013b) kertoi meille ohjelman taustahaastattelussa, ettd Kaunis Gloria oli

innoittanut neuvostoa jirjestimaan piilomainontaa kisittelevin seminaarin.

Aloimme pohtia, ettd pelkdavitko lehtitalot mainostajiensa menettimisti todella niin
paljon, ettd kovistelevat toimittajiaan, jotka uskaltavat kritisoida mainoskuvastoilta
muistuttavia lehtia? Mistd se kertoo? Mita salaperiiselle ”hyllytetylle Annan toimittajal-

le” tapahtui? Mitd hin ajattelee tapauksesta jalkikdteen?

Padtimme selvittdd hyllytetyn toimittajan henkil6llisyyden ja haastatella hinti ohjel-
maan. Lisiksi paneuduimme vield aikaisempaa tarkemmin Kaunis Gloria -kohuun. Pyy-
simme haastattelua Gloria-lehden piitoimittajalta Minna Jutilta sekd toimittajan hyllyt-
taneilta Otavamedian julkaisujohtaja Katriina Kaarteelta ja Annan pditoimittajalta
Emma Koivulalta. Kaarre ja Koivula kieltdytyivit haastattelusta. Juti kommentoi asiaa

meille sahkopostitse.

Padtimme jittdd osan aiemmista haastateltavista lopullisen ohjelman ulkopuolelle, silld
halusimme vilttda toistoa haastateltavien vastauksissa ja ehkaista ohjelman venymistd
litan pitkédksi. Tamin paitoksen jilkeen tybmme sai vihdoin rajaukselliset raaminsa,

juonta kuljettavan tarinan seka ehka my6s alun, keskikohdan ja lopun.

4.1.4 Teknisid ongelmia

Kuvauskasikirjoituksen luominen on Saksalan (2008, 89—90) mukaan tirkein ohjelman
valmisteluvaihe. Siind vaiheessa athe pitiisi olla taustoitettu ja haastateltavat sekd kuva-
uspaikat selvilld. Tuossa kasikirjoituksessa ovat mukana koko ohjelman suunniteltu
sisaltd, rakenne ja kuljetus kddnnekohtineen, Saksala kertoo. Kuvauskisikitjoituksen
perusteella paatetadn, missa, milloin ja miten kuvataan. Siksi tastd paperinivaskasta pi-
taisi selvitd my0s se, millainen rooli millakin haastateltavalla ohjelmassa on, ja mista

juuri hinen kanssaan on tarkoitus puhua. (Saksala 2008, 89-90.)

Meidin projektissamme kunnollista kuvauskisikirjoitusta ei koskaan syntynyt. Sithen
oli oikeastaan kaksi syytd. Ensinnidkin, kuten todettua, emme tajunneet suhtautua oh-
jelman kasikirjoittamiseen tarpeeksi aikaisin tarpeeksi vakavasti. Jos olisimme tehneet

kaiken niin kuin Saksala neuvoo, emme olisi rynnidnneet haastattelemaan kaikkia mah-
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dollisia ihmisid ennen atheemme selvai rajaamista ja sen padttimistd, mité asioita tarkal-
leen keneltikin haluaisimme kuulla. Virheemme oli se, etti jatkoimme tavallaan vield
kuvaushaastatteluissakin taustatiedon hankintaa ja uusien nikékulmien etsintaa. Silloin
kun tekeilld on lehtijuttu, perusteellisesta ja “kalastelevasta” tiedonhankinta-asenteesta

on hy6tyd, mutta videodokumenttia tehdessd niin joutuu helposti pulaan.

Mutta oli kuvauskasikirjoituksen puuttumiseen toinenkin, pakottavampi, syy. Valtaosa
haastateltavistamme oli kiireisid, meille nipin napin puoli tuntia haastatteluaikaa luvan-
neita thmisid. Vaikka itse testailimme esimerkiksi Hakaniemessa Tokoinrannassa erilai-
sia kuvakulmia siltd varalta, ettd aikaisemmin kiireettomyyttadn vakuuttanut Journalisti-
liiton puheenjohtaja Arto Nieminen olisi suostunut tulemaan toimistostaan ulos haasta-
teltavaksi, oli se turhaa. Kun menimme liiton toimistoon etukateen sovittuna ajankoh-
tana, selvisi, ettd Nieminen oli unohtanut koko haastattelun. Yllittien ”meilld on hyvin
aikaa” -tilanne vaihtui ”minulla alkaa juuri nyt kokous, mutta jos hoidamme timan var-
tissa, voin vastata kysymyksiinne” -tilanteeseen. Silloin Tokoinranta hienoine kuvakul-

mineen sal jadda.

Toisaalta esimerkiksi mediatoimiston luovan johtajan Jani Halmeen haastattelu kuvat-
tiin Helsingin yliopiston Porthanian aulassa, koska Halmeella oli juuri sielld juuri puoli
tuntia odotteluaikaa ennen toista tapaamistaan. Tama haastattelupaikka selvisi meille

paivan varoitusajalla. Ennen sitd olimme sopineet nikevimme Halmeen timan toimis-

tolla Helsingin SOrniisissa, jilleen hieman kiireettémimmissa tunnelmissa.

Meille ei siis aina ollut ihan selvad, mita juuri timéin henkilon pitdisi ehdottomasti nyt
sanoa, tai ettd millaisessa ympiristossd hinti kuvattaisiin. Kisikirjoittamisen kannalta
isompi ongelma oli niistd ensimmainen. Kun aloimme laatia, osin jalkikiteen, tarkem-
paa ohjelman kisikirjoitusta ja aiheen rajausta, huomasimme, etta tiiviit, hyvin rajatut
vastaukset olivat varsin harvassa. Moni haastateltava oli puhunut niitd niita tai jopa
hieman asian vieresta, tai kertoi kylld asiaa, mutta vastasi uuden nikékulmamme kan-
nalta vaaraan kysymykseen. Jilkikiteen arvioituna tarkempi kuvauskasikirjoitus nimen-

omaan niiltd osin, ettd mitd kunkin ihmisen on sanottava, olisi ollut tarpeen.

Toinen iso haasteemme kisikirjoitustyossaimme oli se, kuinka saisimme ohjelmaamme

juonen ja tarinan, jinnitettd. Jotain, jonka avulla katsoja haluaisi katsoa ohjelman lop-
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puun asti. Kuten Saksalakin toteaa, tarinoilla on voimaa. Hinen mukaansa yksittéiset
faktat unohtuvat, mutta juonellinen tarina sailyy muistissa. Saksala kirjoittaa, etta halu-

amme kuulla ihmisistd ja samaistua heihin tunnetasolla. (Saksala 2008, 93.)

Kun paatimme keskittya erityisesti Kauniiseen Gloriaan, meilld oli tarina ja juoni. Paa-
timme esitelld liite-episodin kronologisesti alusta loppuun, kaikkine sivujuonteineen ja
matkan varrella syventya esimerkkitapauksemme avulla pillomainontaongelmaan sy-
vemmin. T4ll6in ohjelman luonnolliseksi paahenkil6ksi sopi tarinan uhri, hyllytetty
Anna-lehden toimittaja, Eeva-Helena Laurinsalo. Ehdimmekin jo toivoa, ettd pda-
sisimme jututtamaan Laurinsaloa ajan kanssa, ja kuvaamaan hintid my6s kuvituskuva-

mielessi, seuraamaan edes hetkeksi hinen elimainsa.

Laurinsalo ei kuitenkaan halunnut kameran eteen. Hin suostui haastatteluun omalla
nimelladn ja antoi luvan kayttaa haastattelunauhaansa, muttei halunnut esiintya ohjel-
massa kasvoillaan. T4std syystd yritimme vield keksid vaihtoehtoisia kuvituskuvavaih-
toehtoja, jotka jotenkin veisivit tarinaa eteenpdin. Pddtimme kuvata Villed, nakyvida
toimittajaamme, joka matkaisi kaupungilla ikadn kuin haastattelupaikasta toiseen, sa-

malla selvittimaansa athetta ddneen (spitkeissd) pohtien.

Kuvasimme uutterasti erilaista matkantekokuvaa ja ddnitimme kaupungin ddnia tausta-
ddniksi. Nauhoitimme pitkit, analyyttiset spiikit, jotka Ville puhui matkanteko-
kuvituskuvansa paille. Se ei kuitenkaan editointivatheessa ndyttinyt hyvaltd. Spiikkien
ddnenlaatu oli puutteellinen ja kuvituskuvaa oli kuitenkin liian vahin: jotta lopputulok-
sesta olisi tullut mielenkiintoinen, kuvaan olisi pitinyt saada vauhtia, riittdvaa vaihtu-
vuutta ja sen paille ddnenlaadultaan sellaiset spiikit, jotka eivt sdrahtiisi korvaan. Tdssid
vaiheessa meilld oli kuitenkin jo niin kiire ohjelman lopullisen koostamisen kanssa, ettei
lisakuvaa tai uutta adnityskalustoa ollut aikaa hankkia. Jouduimme muuttamaan suunni-

telmiamme ja kasikirjoitus meni vield kerran uusiksi, tosin nyt vain spiikkien osalta.

Lopulta paitimme, etta tarinaa veisivat eteenpain haastateltaviemme lisaksi daanettomat
tekstiruudut. Ruutuihin titvistettiin aikaisempien spiikkien ydinasiat ja ne pyrittiin sijoit-
tamaan ohjelmaan niin, ettd tekstid ei olisi litkaa, mutta ettd se antaisi katsojalle hengih-
dystauon haastattelupitkien keskelld. Nikyvi toimittaja pysyi nakyvini, mutta siirtyi

hieman enemman taka-alalle.

33



4.2 Haastatteleminen

Nikkinen ja Vacklin (2012, 182) korostavat haastattelujen osuutta seuraavasti:

Televisiossa henkil6t eivit koskaan puhu toisilleen vaan haastattelevat toisiaan. Lihes
kaikissa uutisjutuissa haastatellaan thmisi ja jopa fiktiivisissi tv-sarjoissa henkil6hahmot
enemminkin haastattelevat toisiaan kuin puhuvat tavalliseen tapaan. Haastattelut ovat
yhteiskunnassa merkittivissid asemassa, silld suurin osa vilitettdvistd tiedosta on tuotet-
tu haastattelujen avulla. Linsimaisista yhteiskunnista on jopa kdytetty termid “haastatte-

luyhteiskunta”, koska ymmairrimme asioiden merkityksen haastattelujen avulla.

Omassa projektissamme meilld oli koko ajan selvi kasitys siitd, ettd haastattelut saavat
suuren painoarvon ohjelmamme sisallossa. Haastattelimme ohjelmaamme varten toi-
mittajia, tutkijoita, yritysten edustajia ja tavallisia kansalaisia sekd Suomen Journalistilii-

ton ja Julkisen sanan neuvoston puheenjohtajia.
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Kuva 4. Muistiinpanoja Julkisen sanan neuvoston puheenjohtaja Risto Uimosen

ennakkohaastattelusta 28.3.2013.

Saksala tuo esiin ennakkotutkimushaastatteluiden ja -matkojen merkityksen ohjelman
tekemisessd. Hanen korostaa, ettei vain verkon ja puhelimen turvin tyoskentely ole tar-

peeksi kattavaa, mikali laaditaan kuvaan pohjautuvaa tarinaa. (Saksala 2008, 81.) My6s
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muassa Tervo (2003, 197) muistuttaa taustakeskustelujen toimivan kisikirjoituksen lah-

tokohtana.

Edelld mainituista syista haastattelimme valikoituja henkil6itd ennakkohaastattelumie-
lesséd jo ennen varsinaisia kuvaushaastatteluita. Osan ennakkohaastatteluista suoritimme
aikataulullisista ja sijainnillisista syistd puhelimitse, mutta osan haastateltavista tapasim-
me myoOs kasvotusten. Sahképostihaastatteluja emme halunneet tehda, silld koimme

saavamme haastateltavista enemmin irti puhelinhaastattelujen ja tapaamisten avulla.

Kokemustemme my6td my6s suosittelemme ennakkohaastatteluiden tekemisti asiaoh-
jelmien yhteydessi, silli ne antavat monipuolisen kuvan paitsi henkiliden asiantunti-
juudesta myo6s esiintymistaidoista mahdollisia kuvaushaastatteluja silmalla pitien. Paa-
tos ennakkohaastattelujen tekemisesta olikin yksi parhaimmista paitoksistimme koko
opinndytetyoprojektin aikana: kaikkia ennakkoon haastateltuja henkil6ita emme kel-

puuttaneet esiintymaiin itse ohjelmaan. Se vihensi kuvausurakkaa.

Haastatteluiden osalta koemme olevamme erittiin onnekkaita, silld lahes kaikki ohjel-
maamme pyytimimme asiantuntijat suhtautuivat ennakko-, tausta- ja kuvaushaastatte-

luthimme suopeasti, osa jopa innokkaasti.

Kuvaushaastattelut toteutimme Helsingissa ja Turussa touko-kesakuussa 2013, lukuun
ottamatta lokakuisessa Helsingissd tekemidmme kahta katugallupia ja Mediatoimisto
ToinenPHD:n luovan johtajan Jani Halmeen kuvaushaastattelua. Taustahaastattelut
teimme maalis-toukokuussa ja ennakkohaastattelut korkeintaan muutamaa viitkkoa en-
nen kuvaushaastatteluja. Tausta- ja ennakkohaastattelut nauhoitettiin erillisilli nauhu-
reilla tai dlypuhelinten ddnitysohjelmilla. Kaunis Gloria -lehdestd Julkisen sanan neuvos-
tolle kannellut Eeva-Helena Laurinsalo ei halunnut kuvattavaksi, joten hinen osaltaan

oli tyytyminen adninauhaan.

4.2.1 Haastatteluiden ennakkovalmistelut

Asiaohjelman tekemiseen sisiltyviin ennakkotychén kuuluu myos haastateltavien taus-
tojen selvittaminen. Etsimme kasiimme aihepiiridmme sivuavia haastatteluja eri medio-
ista ja arkistoista. Hy6dynsimme myos yritysedustajien osalta ndiden kollegoiden tai

esimiesten julkisia ulostuloja tapauksissa, jotka sivusivat omaa athettamme. Esimerkiksi
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Sanoma Magazinesin kustantajan ja Julkisen sanan neuvoston jisenen Riitta Pollarin
tapauksessa kivimme tarkasti lipi, mitd Sanoma Magazines Finlandin silloinen toimi-
tusjohtaja oli aiemmin kevailld puhunut, kun koko vyyhti atheeseemme kaynnistyi.
Meikkijitti L'Oréal Finlandin osastojohtaja Marko Kullan osalta onnistuimme 16yta-
miin muutaman vuoden takaisen lehtihaastattelun, jossa hidn oli varsin avoimeen si-
vyyn paljastanut toimitusten kosmetiikasta tekemien juttujen myyvin yrityksen tuotteita

parhaiten.

Ennakkohaastattelut osoittautuivat elintarkeiksi lopullisia haastatteluja silmalla pitaen.
Ensimmiisen haastattelukerran tuomalla varmuudella pystyimme jalostamaan haastat-
telukysymyksemme kayttokelpoisimmiksi ja lisdidmain uusia kysymyksia seké tarkenta-
via kysymyksia tarkeimmiksi kokemistamme aihealueista. Samalla ensimmainen haas-
tattelukerta karsi pois vihemmin tirkeiksi osoittautuneita kysymyksia. Metodi oli kui-

tenkin tyolids ja atkaa vievi, litteroimme jokaisen ennakkohaastattelun adninauhalta.

Kuva 5. Kuvaushaastattelussa L'Oréal Finlandin osastojohtaja Marko Kulta 14.6.2013.

Pysaytyskuva.

Ennakkohaastattelu oli ongelmallinen vain L.'Oréal Finlandin Marko Kullan osalta. Yri-
tyksen mediastrategia oli aiemmin tdstd aihepiirista ollut hyvin tiukka, eikd haastatteluja

ollut juuri myonnetty. Arvioimme, ettd sopimamme kuvaushaastattelu olisi saattanut
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jopa peruuntua, mikali tekemamme puhelinhaastattelu ei olisi onnistunut erittiin hyvin.
Olisi tiarkead, etta haastateltavalle jaisi ennakkohaastattelusta luottavainen ja rento olo.
Siksi padtimmekin, ettd L'Oréalin nikokulmasta kiusallisimmat kysymykset jatetidin
ennakkohaastattelussa kokonaan kysymitti ja ne esitetadan vasta kuvauspaivana. Keski-
tyimme muotoilemaan ennakkokysymykset riittivan “harmittomiksi”, jotta pystyisim-
me — niin hyvin kuin puhelimessa on mahdollista — luomaan luottamusta haastateltavan
ja ryhmamme valille. Jalkeenpiin koimme onnistuneemme tehtivissa hyvin. Mieliku-

vamme ennakkohaastattelun jilkeen oli, ettd Kulta todella halusi puhua meille.

4.2.2 Kameran edessd haastattelemisen riskeistd ja ongelmista

Oma journalistinen kokemuksemme rajoittui ennen opinnaytetyotimme lihinna vain
tekstipohjaiseen sisallontuottamiseen. Siksi arvelimme, ettd haasteita saattaisi olla luvas-

sa kuvaushaastattelujen tekemisessa.

Tassdkin suhteessa ero tekstin ja videon vililld on nimittdin huomattava. Audiovisuaali-
sen ohjelman lopullinen muoto on vain harvoin sellainen, mita se on tallennetilantees-
sa. Télld tarkoitamme ohjelman leikkaamista, jalkityota ja editointia. Se asetti rajoitteita

haastattelutekniikalle.

Kuva 6. Hetki ennen L'Oréal Finlandin osastojohtaja Marko Kullan kuvaushaastattelun

alkamista 14.6.2013. Pysaytyskuva.
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Pidimme itseimme kokeneina, sanavalmiina ja — luvalla sanoen — hyvina haastattelijoi-
na. Olimme jo oppineet luomaan sellaisen haastatteluilmapiirin, ettd haastateltava voisi
tuntea olonsa hyviksi, rennoksi ja avoimeksi. Olimme saattaneet kayttaytya jopa litoitel-
lun mukavasti ja ystavillisesti tai vastaavasti puhuneet haastateltavien paille tai keskeyt-
tineet heiddn vastauksiaan. Joskus haastateltavan oli voinut myos yllittda nopeilla ryt-
minvaihdoksilla kysymyksié esittdessd. Olimme huomanneet, ettd tuo metodi saa vas-

taajan usein himilleen ja riisuu tiltd timédn oman “suojauksen”.

Kuvanauhalle taltioitavassa tilanteessa mitaan edella mainituista menetelmista ei kui-
tenkaan voinut kayttad. Pelkona oli, ettd pystyisimmekd keskittyméan tuleviin tilantei-
siin riittavasti ja tietylld tavalla luopumaan maneereista ja hyviksi kokemistamme teknii-

koista.
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Kuva 7. Toimittaja Ville Matilainen valmistautuu katugallupiin Helsingin ydinkes-

kustassa 13.10.2013. Pysaytyskuva.

Oli tirkeda muistaa, ettd haastattelutilanteessa esitettyjen kysymysten ja saatujen vastus-
ten viliin tulisi aina jadda riittdvisi niin sanottua “hiljaista aikaa”, jotta videomateriaalin

leikkaaminen ja editoiminen olisi lopulta helppoa. Olimme hyvissi ajoin pdittineet, ettd
pyrkisimme jattamaan lopulliseen ohjelmamuotoon haastattelutilanteiden alkuperaisia

kysymyksid mahdollisimman vihin. Kysymykset lisittdisiin jilkikdteen paremman didni-
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tystekniikan turvin tai ne tultaisiin esittelemain katsojille vaihtoehtoisilla menetelmilla,

esimerkiksi erillisind spiitkkeina tai tekstimuotoisina ruudulla.

Kuvaushaastatteluiden suurin ongelma oli lopulta tydskentely haastateltavien kanssa
hetked ennen itse haastattelutilannetta. Kokemuksen puutteesta ja osittain tilanteiden
hermostuttavuudesta johtuen emme ehki pystyneet valmentamaan kaikkia haastatelta-
viamme riittdvan hyvin, jotta jokainen heista olisi osannut vastata esittimiimme kysy-
myksiin niin sanotusti ”valmiilla/tdydellisilld/kokonaisilla” lauseilla, jotka eivit tarvitse
tuekseen ohjelmassa esiintyvin toimittajan tai juontajan kysymysta tai vastaukseen joh-
dattelevaa spiikkid. Onneksemme osa haastateltavistamme oli tottuneita puhumaan
kameran edessi ja iloksemme useat vastauksista olivatkin muodoltaan riittdvin selkeit,

jotta niitd pystyttiin kdyttimaan lopullisessa ohjelmassa. Toisaalta padtimme panostaa

lihtokohtaisesti vastausten sisdltoon, emme niinkdin lopulliseen esitysasuun.

"AVIII.I—-"

Kuva 8. Kuvaushaastattelu Aurajoen rannalla Turussa 31.5.2013. Haastatteluvuorossa

Abo Akademin professori Alf Rehn. Pysiytyskuva.

4.2.3 Kokemuksen kerdimisti ja metodien selkeyttimisti

Paatimme pyytaa erillisen kuvauslupa-sopimuksen hyviksymista kameran eteen paaty-
neiltd haastateltaviltamme. Koimme lupia tarvittavan, jotta voisimme varmasti kayttia
kuvatallenteita lopullisessa ohjelmassamme. Naita lupia hankimme kysymalla suostu-
musta etukateen puhelimitse tai sihkopostitse sekd tekemailla yksinkertaisia kirjallisia

sopimuksia haastateltavien kanssa.
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L'Oréal Finlandin Marko Kullan haastattelussa sopimustamme jouduttiin yllatyksek-
semme muokkaamaan. Vasta haastatteluun saavuttuamme saimme selville, ettd L'Oréal
haluaisi astetta tarkemman sopimuksen. Yritys halusi pidattia itsellddn oikeuden paittia
siitd, missa ohjelmamme julkaistaisiin. Kulta avustajineen halusi kieltaa julkaisemisen
vapaasti jacttavassa muodossa Internetissi. Me totesimme, ettd sithen emme voi suos-

tua journalistin ohjeiden nojalla.

Toisaalta kerroimme, ettei vield ollut selvaa, missid ohjelmamme ylipdatain julkaistaisiin.
Kerroimme, etta tarkoitus olisi kayttaa sita lahinna koulun sisdisesti seka julkaista se

mahdollisesti koulun nettisivuilla.

Vaikutti silta, ettei haastattelua tehtiisi, jos asiasta ei paastiisi yhteisymmarrykseen. Lo-
pulta paperiin kirjattiin, ettd jos ohjelmamme esitettdisiin koulumme ulkopuolella, olisi
L'Oréalia informoitava asiasta ja asiasta sovittava erikseen. Suostuimme muotoiluun,
silld arvioimme Kullan haastattelun yhdeksi koko ohjelmamme tirkeimmistd haastatte-
luista. Lisaksi oli jo sellaisenaan suuri tydvoitto, ettd ylipddtddn olimme saaneet L'Oréa-
lin edustajan haastateltavaksemme. Loppujen lopuksi my6s tuuri oli meidian puolel-
lamme — kyseenalaista sopimusta laadittiin epdhuomiossa vain yksi kappale, pelkistiin
Marko Kullan allekirjoituksella, ja sekin jai meidan kasiimme. Lisaksi pyysimme HAA-

GA-HELIA ammattikorkeakoululta apua sen selvittimiseen, onko L'Oréalin vaatimus

laillinen.
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Kuva 9. L'Oréal Finlandin kanssa laadittu kuvauslupa. Pysiytyskuva.
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Videolle haastatteleminen oli meille tiysin uutta, joten keskityimme haastattelujarjestyk-
sessd sithen, ettd pyrkisimme kerddmiin mahdollisimman paljon kiytinnén kokemusta
ennen kuin haastattelisimme arviomme mukaan “vaikeita” tai ”ehdottoman tarkeitd”
haastateltavia. Aikataulujen jarjestelyssa oli toki otettava huomioon haastateltavien

omat aikataulut, ja siksi emme saaneet haastattelujarjestysta taysin thanteelliseksi.

My6s oma aikataulumme oli tiukka. Lisdksi alkukesidn haastatteluissa piti huomioida

kesdlomakauden mukanaan tuomat aikatauluongelmat.

Tarkeintd oli kuitenkin se, ettd haastattelimme viimeisena L'Oréalin Marko Kultaa. Sii-
ni vaiheessa tekninen valmistautumisemme oli jo kehittynyt varsin hyville tasolle, eikd
haastatteluaikaa jouduttu kayttimédan esimerkiksi d4anentasojen, kuvakulmien tai muiden
teknisten seikkojen turhaan pohtimiseen. My6s haastattelutekniikkamme kameran
edessa oli kehittynyt ja itsevarmuutemme kasvanut jo tehtyjen ennakko- ja kuvaushaas-

tatteluiden myota.

Eveliina Kangasniemi
Ville Matilainen
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Kuva 10. Esimerkki kuvaus-, haastattelu- ja videotallenteen julkaisuluvasta.
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4.3 Kuvaaminen ja ddnittiminen

Kuvausten suunnittelu samoin kuin itse kuvaaminen ovat erittain tarkeassa osassa au-
diovisuaalista asiaohjelmaa. Ohjelmamme kuvaaminen oli mielenkiintoista ja haastavaa

puuhaa. Kuvasimmekin ohjelmaamme varten paljon materiaalia.

Muun muassa Saksalan (2008, 85) mukaan kuvausten suunnittelussa keskitytdan kuva-
kerronnan tyyliin, kuvakokoihin, késivaralta kuvaamiseen seka valaistuksen, ulkokuvien
ja laajojen kuvien tarpeen kartoittamiseen. Kuitenkin monen ohjelman tekijatiimi kar-
kaa kuvauksiin litan usein litan heppoisen kisikirjoituksen tai suunnitelman kanssa

(Saksala 2008, 85).

Kokemustemme perusteella Saksalan nikemykseen on helppo yhtya, silld myos meidin
ohjelmamme kuvaussuunnittelu jii projektin alkuvaiheessa melko vihiiseksi. Kiytin-
nossd taima nakyi esimerkiksi siind, ettei meilld ollut kuvaamisen alkuvaiheessa kovin-
kaan tarkkaa arviota esimerkiksi siitd, kuinka paljon materiaalia meidin tulisi hankkia.
Innokkuutta kuvaamiseen meilld sen sijaan piisasi. Kuvaamista suunnittelimme eniten
ensimmaisid kuvauspiivid varten ja niiden aikana. Kaytainnossa valmistauduimme ku-
vaamiseen tekemalld listaa sellaisista asioista ja tapahtumista, joiden koimme soveltuvan
ohjelmaan. Toisaalta huomasimme, ettd ideointi sujui huomattavasti joutuisammin ku-
vauspdivien edetessd. Haastattelujen kuvaamista varten kartoitimme esimerkkitoteutuk-
sia muiden ajankohtaisohjelmien joukosta. Vauhtiin padstyimme saimme muodostettua

varsin selkedn kisityksen siitd, millaisia otoksia tulisimme ohjelmaamme sisallyttimain.

Saksalan (2008, 132) mukaan ohjelmassa kéytettivin materiaalin médird suhteessa ku-
vattuun riippuu tekijastd. Kuvakertomuksen muodossa olevan kuvituskuvan maaralli-
sen tarpeen ratkaisevat ohjelman rytmi ja tyyli, ja esimerkiksi kithkedmpain tempoon

tahtaavissa ohjelmassa kuvaa tulee olla runsaasti (Saksala 2008, 86).

Liian suuri maara kuvausmateriaalia teettad herkasti ylimadraista tyotd viimeistaan siina
vaiheessa, kun materiaalia aletaan koostaa ja editoida. Koska haastattelimme ohjel-
maamme toistakymmenti henkil6d, saimme taltioitua erilaista raakamateriaalia jo pel-
kistdin kuvaushaastatteluista arviolta noin kahdeksan tunnin edestd. Meitd kokeneem-

milla ohjelmantekijoilla lopulliseen ohjelmaan péaityvan materiaalin ja raakamateriaalin
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vilinen ero lienee huomattavasti pienempi, silla Saksalan (2008, 87) mukaan niin sano-
tuissa halpatuotannoissa, ajankohtaisreportaasit mukaan lukien, tulee suunnitella te-
hokkaasti, silld kuvausten tulee olla taloudellisesti toteutettuja. Toisaalta meidan tapauk-
sessamme on muistettava, ettel kuvaamisen maarilld ollut kaytannossd minkaanlaista
vaikutusta projektin kustannuksiin. Téstd syystd meiddn ei tarvinnut tehdé esimerkiksi

lyhyempia kuvaushaastatteluja.

Kuva 11. Kuvaushaastattelun valmistelua Turun Aurajoen rannalla 31.5.2013. Valokuva.

4.3.1 Kuvaaminen

Haastatteluiden kuvausprosessia kisittelevit muun muassa Elina Saksala teoksessaan
Asiaa rundussa - tv-dokumentin anatomia ja Kari Leponiemi teoksessaan [ideokuvans - taitoa

Ja tekniikkaa.
Teokset sisaltivit paljon teoriatietoa kuvaamisesta. Saksala (2008, 121) korostaa ohjel-

man kuvaajan tarvitsevan riittivasti aikaa valojen rakentamiseen, kuvakulmien suunnit-

teluun seka tilan akustitkan huomioon ottamiseen haastattelutilanteissa. Kuvaamisessa
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Leponiemi (2010, 93) suosittaa vaihtelemaan kuvakokoja ja kuvauskorkeutta. Asiaoh-

jelmissa haastateltava puhuu kameralle usein puolikuvassa (Saksala 2008, 18).

Leponiemen (2010, 164) yleisohjeena haastattelutilanteita koskien on, ettd haastatelta-
van silmien tulisi olla kameran objektiivin korkeudella ja ettd kuvaamista yli- ja alakul-
masta tulee hy6dyntid vain tehokeinona tai poikkeustapauksissa. Muodollisessa haas-
tattelussa on syyta kiinnittda huomiota myos kuvausten taustaan. Alan teorian mukaan
haastatteluiden kuvausvaiheessa kuvaajan tulisi tdhdita sithen, ettei tausta ole liian hal-
litsevassa osassa. Koska haastateltava on kuvauksissa useimmiten otoksen keskiossi,
tulisi taustan olla neutraali, Leponiemen (2010, 164) sanoin “tasavarinen, rauhallinen ja
mielenkiinnoton”. Kuvausetdisyyttad ja kameran polttoviliasetusta sddtimalld haastatte-

lujen taustan voi tehdé epateraviksi (Leponiemi 2010, 164.)

Asiaohjelmamme mahdollisia verrokkeja tarkastellessamme huomasimme monien oh-
jelmien haastattelukuvauksissa hyodynnettivin kahta videokameraa. Leponiemen

(2010, 106) mukaan kuvaamisessa kahdella kameralla tulee sopia etukiteen kuvauspai-
koista ja rajauksista, silli muutoin molemmat kamerat saatetaan asettaa kuvaamaan sa-

mankokoista ja siten leikkauksen kannalta varsin kelvotonta kuvaa.

Verrokkiohjelmissamme kahden kameran kiyttiminen vaikutti parhaimmillaan onnis-
tuneelta ja kokonaisuutta eldvoéittivalti, joten my6s me paatimme kuvata asiantuntija-
haastatteluja kahdella kameralla. Kaytinnossa kuvasimme haastatteluja niin, ettd niin
sanottu kakkoskamera kuvasi haastattelutilannetta laajemmalla kuvakoolla kuin paidka-
mera ja esitteli siten myos haastattelutilannetta ja -paikkaa. Pdatos kahden eri paikkaan
sjjoitetun kameran kayttimisesta oli onnistunut, silli muun muassa Jones (2003, 19)
kertoo kuvakokojen vaihtelun olevan aina tirkedd ja kuvausetiisyyden muuttamisen

olevan yksi keino tuoda kuvaukseen vaihtelua.

Haastateltavien reaktioiden kuvaaminen on tarkeéssa roolissa puheeseen perustuvissa
asiaohjelmissa. Haastattelutilanteissa on jarkevaa kuvata haastateltavaa koko haastatte-
lun ajan, silla muutoin on vaarana, ettd jokin tarkea asia, kuten jokin tietty vastaus tai

reaktio, jad ilman sithen kuuluvaa kuvaa. (Leponiemi 2010, 164.)
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Kahden kameran kdyttimiselld varmistimme, ettd kaikki tirkeit asiat, esimerkiksi haas-
tateltavan reaktiot yksittaisiin kysymyksiin, tallentuivat padkamerana toimineen, var-
muuden vuoksi koko haastattelun ajan padosin samassa kohtaa kuvanneen videokame-

ran muistiin.

Onnistuimme saamaan ohjelmaan mukaan nipun erittdin arvostettuja haastateltavia
media-alalta. Lisdksi toteutimme kaksi katugallupia, joissa selvitimme eri-ikdisten suo-
malaisten mielipiteitd mediasta. Pddosan asiantuntijahaastatteluista kuvasimme haasta-
teltavien toiveesta heidin ty6huoneissaan tai edustamiensa yritysten neuvottelutiloissa,
mutta esimerkiksi Abo Akademin organisaation ja johtamisen professori Alf Rehnin

haastattelun kuvasimme ulkona. Katugallupit kuvasimme luonnollisesti niin ikddn ul-

kona, Helsingin ydinkeskustassa ja T6610n kaupunginosassa.

Kuva 12. Kuvaushaastattelussa Julkisen sanan neuvoston puheenjohtaja Risto Uimonen

30.5.2013. Pysaytyskuva.

Haastatteluissa vilkuilua kameraan on syyta valttaa, silld se paljastaa kuvauslaitteiston
lisnaolon (Leponiemi 2010, 164). Omissa kuvauksissamme emme havainneet esimer-
kiksi kameraan vilkuilua kuin yhdelld haastateltavalla. Pddsddntoisesti haastateltavat kes-
kittivit katseensa ja huomionsa ohjelmamme haastattelijaan, mikd on mielestimme
0soitus paitsi siitd, ettd olimme osanneet sijoittaa kamerakaluston riittivain huomaamat-

tomasti ja kuvauskulman oikein suhteessa haastateltaviin ja heididn luonnolliseen kat-
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seen suuntaan myos siitd, ettd haastattelijamme onnistui kiinnittdmain haastateltavan

huomion ja synnyttimaan haastattelijan ja haastateltavan valille riittavaa luottamusta.

Kuva 13. Kuvaushaastattelussa Sanoma Magazines Finlandin kustantaja ja Julkisen

sanan neuvoston jasen Riitta Pollari 23.5.2013. Pysiytyskuva.

Jonesin (2003, 25) mukaan kuvituksesta saa eloisampaa ja visuaalisesti runsaampaa, jos
kuvaaja uskaltaa leikitelld kuvakoolla. Liiallista zoomaamista tulee valttda ja kayttda sitd
ainoastaan kuvauspaikan perspektiivin korostamiseen tai kuvakoon vaihtamiseen, silld
muutoin lopputuloksesta tulee rasittavaa katsottavaa (Jones 2003, 46.) Toisaalta Hedge-
coen (1992, 68) mukaan hiiritseviltd saattaa vaikuttaa my0s alati vaihtuva kuvakulmien
sarja — siitdkin huolimatta, ettd kuvaaja onnistuisi pitimaan otosten siirtymat sujuvina ja
ammattimaiselta vaikuttavina. Niin tai ndin, kuvattaessa tulee kiinnittda huomiota liik-
keen suuntaan, mutta kuvaajan tulee jatkuvuuden varmistamiseksi kuvata aina kuvit-
teellisen suojaviivan, kuten kohteen liitkkeen mukaisesti kulkevaa linjan, samalta puolel-
ta. Mikili ndin ei tehda, kuvatussa materiaalissa liikkkeen tai katseen suunta muuttuu

yllattden ja kohtaus nidyttaa sekavalta. (Jones 2003, 25.)

Pyrimme noudattamaan kirjallisuudessa esitettyja ohjeita mahdollisuuksien mukaan,
mielestimme olosuhteisiin nihden varsin onnistuneesti. Kuvaushaastatteluissamme
huomasimme kuitenkin osan haastateltavista jannittineen etenkin kuvausten alkuvai-
heessa. Monet kuvaamisen teoriaa kisittelevat teokset sisaltavat kaytinnon vinkkeja,

joiden avulla kuvaustilanteiden tunnelmaa on mahdollista keventdd. Muun muassa Lon-
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toossa sijaitsevassa taiteiden yliopisto Royal College of Artissa valokuvauksen professo-
rina toiminut John Hedgecoe (1992, 109) ehdottaa teoksessaan 17deokuvanksen taito
ohjelmantekijéiden voivan tehda haastattelupidivand muutaman kysymys-
vastauskierroksen vapauttaakseen haastateltavan mahdollisesta kuvauspelosta. Mene-
telmalla ohjelmantekijat saavat samalla kisityksen siitéd, tarvitseeko haastattelua varten
etukiteen laadittuja kysymyksid muokata niin, ettd haastateltava saattaisi tuoda vastauk-
sissaan esiin sellaisia asioita, joita haastateltava ei ole ymmirtinyt kysyd (Hedgecoe,

1992, 109).

Jones (2003, 45) ohjeistaa haastattelutilanteiden kuvaajaa sijoittamaan kameran hieman
sivuun haastattelijasta, jotta haastateltava voisi tuntea haastattelutilanteen mukavam-
maksi ja puhua siten kameran sijaan luontevasti haastattelijalle. Omissa haastatteluis-
samme huomasimme timin ja etenkin leppoisan jutustelun ennen varsinaiseen asiaan
siirtymistd vapauttaneen tunnelmaa ja luoneen paremmat edellytykset hyville haastatte-
lulle. My6s esimerkiksi Hedgecoe (1992, 74) mainitsee jutustelun hy6édyntimisen arvoi-

seksi keinoksi keventid haastattelujen tunnelmaa.

Hullutravas
Galna Dagar

Kuva 14. Kuvaushaastattelussa katugallupiin 13.10.2013 osallistunut Fritz Peronius.

Pysaytyskuva.

Leponiemi (2010, 58) mainitsee yhdeksi aloittelevan videokuvaajan suurimmaksi on-
gelmaksi sen, ettd mielenkiintoista kuvattavaa 16ytyy kaikkialta, ja mikili kaikkea kuvaa,

muodostuu lopputuloksesta herkisti sekava, jolloin mikdin teema tai asia ei nouse esil-
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le. Tdsta syystd hin kehottaakin pelkistimain aihetta, jotta sanoman perillemeno var-

mistuu. (Leponiemi 2010, 58.)
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Kuva 15. Toimittaja Ville Matilainen L'Oréal Finlandin pdikonttorin edessid Espoossa
14.6.2013. Pysaytyskuva.

Yksittdisistd kuvauksissa huomioon otettavista seikoista Leponiemi (2010, 54) mainit-
see muun muassa teknisten virheiden, kuten viirin valotuksen, olevan selkeita virheiti,
mutta taiteellisten ja rakenteellisten ratkaisujen usein mielipidekysymyksia. Lisiksi hin
kertoo epavarman kameratyoskentelyn vilittyvin ohjelman katsojille. Hin ohjeistaa
myos, ettad kameran litkkeet samoin kuin rajaukset tulee aina suunnitella etukiteen. (Le-

poniemi 2010, 62.)

Myo6s virilimpaétila on tarpeen ottaa huomioon niin valo- kuin videokuvauksessa. Ka-
meran valkotasapainon siditimisen auttaa sithen, ettd kamera saadaan tallentamaan virit
thmissilmin havaitsemalla tavalla. (Leponiemi 2010, 50.) Leponiemen (2010, 51) mu-
kaan kuvauksia usein leimaavan kiireen vuoksi virilimpotila jid monilta herkisti sadti-
mittd. Sdat6 on hyvi tehdad jo kuvausvaiheessa, silld jilkikasittelyn yhteydessa sithen

kuluva aika saattaa helposti moninkertaistua (Leponiemi 2010, 51).
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Omassa ohjelmassamme hy6dynsimme asiantuntijoiden vinkkeja parhaamme mukaan.
Kiinnitimme huomiota esimerkiksi suojaviivavirheen vilttimiseen. Lisdksi siddimme
videokameramme valkotasapainoa esimerkiksi ennen haastatteluja, joten saimme sia-
dettyd viriasetukset vastaamaan varsin hyvin kulloinkin vallinnutta virilimpotilaa. Sda-
dot teimme kuten muun muassa Leponiemi (2010, 51) teoksessaan ohjeistaa, eli kdyt-
tamalld apuna ja vertailukohtana jotakin valkoista heijastamatonta pintaa, meidén tapa-

uksessamme mattavalkoista tulostinpaperia.

4.3.2 Ainittiminen

Adni on olennainen osa ohjelmaa. Adnen kayton on tarkoitus vahvistaa muun muassa

kuvan luomaa tilaa, tunnelmaa, padhenkilén tuntemuksia seki katsojan mielihyvaa.

(Leponiemi 2010, 154.)

Leponiemi (2010, 1506) pitdd ddnen tirkeimpédni tehtiva sitd, ettd se on sidoksissa esitet-
tyyn kuvaan: esimerkiksi irtonaiselta vaikuttava dani tarkoittaa sita, ettei tekija hallitse
kuva- ja danikerrontaa. Lisiksi mikali katsojan huomio kiinnittyy ddneen, ei 4dni tunnu

luonnolliselta, Leponiemen sanoin "istu kuvaan” (Leponiemi 2010, 156).

Ainityksen laatu riippuu paitsi d4dnittdjin ammattitaidosta myés dinityskalustosta. Le-
poniemi (2010, 49) arvioi danitystason automatiikan olevan nykyaikaisissa kameroissa
riittavan luotettava, mikali adnitetadn taustaa tai haastattelua. Sen sijaan selostuksen tai
musiikin adnittimiseen automatiikka ei ole tarjoa parasta mahdollista jalked, vaan talloin

kasisdatoa on syyta harkita (Leponiemi 2010, 49).

Videokameran sisdisen mikrofonin ominaisuuksien voidaan kokea riittivan satunnai-
seen kuvaamiseen etenkin silloin, kun kamera on lihella aanilihdetti. Erillista mikrofo-
nia on kuitenkin syyta kayttad, mikali alkuperdinen adnitys on olennainen osa lopullista
videota. (Jones 2003, 44.) Erillismikrofonit ovat tyypillisesti sisdisia mikrofoneja laa-
dukkaampia. Erillismikrofonin yksi konkreettisimmista eduista on sen sijoittelussa, silld
esimerkiksi haastatteluissa ulkoisen mikrofonin voi sijoittaa kameran sisaista, kaukaa
ddnittdvad ja enemmin taustahilyi tallentavaa mikrofonia lihemmis ddnildhdetta.
(Jones 2003, 8). Kaytinnossa mikrofonin olisi parasta sijaita hyvin ldhelld danildhdetta,

kiyttotarkoituksesta riippuen 15-50 senttimetrin etdisyydelld ddnildhteestd (Leponiemi

2010, 151).
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Ainityksen suhteen on hyédyllistd huomioida, ettei mikrofoni osaa karsia tallentamiaan
aania. Kaytinnossa tima tarkoittaa sita, ettd mikrofoni adnittaa kaikki sen kalvolle paa-
tyvat ddnet, kuten haastatteluissa haastateltavien puheen ohella my6s mahdolliset haly-
aanet. Esimerkiksi tuuli onkin yksi danityksia eniten hairitsevisté tekijoistd. (Leponiemi

2010, 161.)

Aiinitysti koskevaan teoriaan tutustuttuamme padtimme ddnittii kaikki haastattelut
koululta lainaamamme videokameran mukana tulleella langattomalla erillismikrofonilla.
Bluetooth-yhteydelld varustettu mikrofoni kiinnitettiin haastateltavien vaatetukseen
edella esitetyn suositusetiisyyden paihan danilahteesta eli haastatteluissa haastateltavien
suusta. Erillismikrofoni osoittautui mielestidni varsin kelvolliseksi kaltaisillemme ama-
toorikuvaajille, vaikkakin huomasimme myos sen olevan melko huonosti runkoeristetty
ja altis tuulen aitheuttamalle kohinalle ulkona danitettiessd. On selviad, ettd ammattilais-
tasoinen kasi- tai suuntamikrofoni olisi tarjonnut ohjelmaamme paremman danenlaa-

dun, mutta sellaista ei ollut saatavilla.

Kaytimme kuvauksissamme erillisia kuulokkeita, joiden avulla pystyimme varmista-
maan, ettei mikrofoni tallentanut kokonaisuuden kannalta liian hairitsevid hélydanid ja
ettd esimerkiksi haastateltavien dani kuului riittivan hyvin. Nauhoitimme myos irtodaan-

td, silld arvioimme sitd tarvittavan editointivaiheessa.
4.4 Editointi ja jalkikisittely

Teoksessaan Asiaa rundussa - tv-dokumentin anatomia Elina Saksala (2008, 83) korostaa
suunnitelmallisuuden helpottavan tekijoiden ty6td editointivaiheessa. Saksalan (2008,
83) mukaan selked nikokulma helpottaa tekijoita rajaamaan aihetta jo suunnitteluvai-
heessa, jolloin editointity0ssd voidaan keskittyd ohjelman rakentamiseen ja tarkempaan

viilaamiseen.

Kuvausten jilkeen kuvausmateriaalia kisitellddn nykyisin pitkalti editointiohjelman
avulla. Editointiohjelman avulla toimittaja voi ty6stida ohjelmaansa monin eri tavoin,
kuten koostaa kuvattua materiaalia, poimia kayttokelpoisia otoksia ja jakaa niitd muun
muassa aiheittain, arvioida materiaalin riittdvyytta, kokeilla erilaisia rakenteita seki tal-

lentaa materiaalia erilliselle kovalevylle. (Saksala 2008, 150.)
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Aloitimme kuvatun materiaalin jilkity6stimisen elo-syyskuun taitteessa. Alkuperiinen
ajatuksemme oli toteuttaa ohjelmamme kaikki jalkity6 — sisiltden leikkauksen, editoin-
nin seki ddnentasojen korjaamisen — HAAGA-HELIA ammattikorkeakoulun kayt-

to6mme tarjoamalla Adoben Premiere Pro CS5 -leikkausohjelmalla.

Adoben ohjelman kiytto jai kuitenkin lopulta vihaiseksi. Suurin syy oli kuvauskalus-
tomme yhteensopivuusongelma toisaalta ohjelmiston ja toisaalta kameroidemme tuot-
taman videokuvaformaatin vililli. Haastatteluidemme niin sanottu piaidkamera tuotti
MTS-videokuvaa ja niin sanottu kakkoskameramme MOV-formaatin videokuvaa. II-
meni, ettd Adoben ohjelmassa kahden eri videoformaatin leikkaaminen samassa edi-
tointiprojektissa oli ongelmallista. Lisaksi arvioimme koulumme tarjoaman kannettavan
tietokoneen, johon Adoben ohjelma oli lisenssilld asennettu, suoritinteholtaan ja vili-
muistiltaan riittimattomaksi tdysteravapiirtolaatuisen videokuvan leikkaamiseen, silla
tietokoneella oli tapana kaatua, mikili editointiohjelmaan siirretty videokuva oli tiedos-

tokooltaan litan suuri.

Otimme kiytt66mme varasuunnitelman ja vathdoimme editointiohjelmaksemme Avid-
tuoteryhmin Media Composer -ohjelman. Tietokone, jolla ty6td aloimme lopulta leika-
ta, osoittautui riittavin tehokkaaksi. MOV-formaatin videokuvan siirroissa leikkuupoy-
dille ei ollut ongelmia, mutta ongelmalliseksi osoittautuivat jilleen MTS-formaatin
haastatteluvideot, silli Avidin ohjelma ei ollut suoraan yhteensopiva periaatteessa sellai-
senaan Blu Ray -levyille tarkoitetun MTS-formaatin kanssa. Editointiin kyseinen for-
maatti on huonosti yhteensopiva, silld se on tiedostomuotona lopullisesti pakattu. Esi-

tykseen se soveltuu kokemuksemme mukaan hyvin, mutta jélkityéhén huonosti.

Jotta pystyimme editoimaan haastattelunauhamme, piti meidin muuntaa jokainen ha-
luamamme MTS-muotoinen videotaltiointimme, joita oli noin kaksisataa 417 minuu-
tin pituista kappaletta, toiseen muotoon. Lisaksi tarvitsimme ohjelman, joka pakkaus-
muodon uudelleenpakkauksen tekisi. Koska emme voineet budjettisyistd ostaa tillaista
ohjelmaa, pdadyimme lataamaan verkosta avoimella lahdekoodilla olevan ja ilmaiseksi
ladattavan Handbrake-nimisen ohjelman muuntamaan tallenteiden formaatin MP4-
tiedostomuotoon. Tdma konvertointi-sanana paremmin tunnettu muuntaminen oli

todella hidasta. Arvioimme, ettd kaikkien haastattelunauhojen kidiantimiseen meni aikaa
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vahintain vuorokausi. Onneksemme kdannostyota pystyttiin tekemaian samanaikaisesti

itse leikkaamisen kanssa.

Avidin ohjelmistolla luodaan kokonaisuutta silmilldpitden projekti, joka médrittda kai-
ken sen alla tapahtuvan leikkaus- ja editointitoiminnan. Projekti hallinnoi mukaan otet-
tua videoformaattia ja ddnti. Projektiin luodaan alakansioita, joita kiytimme erittele-
maiin kuvausmateriaalia. Alakansioihin tuodaan kaikki sithen haluttu raakamateriaali.
Raakamateriaalista luodaan kohtauksia, jotka tallensimme paipiirteittdin vield omaan
alakansioonsa. Kohtauksiin on mahdollista tuoda osia raakamateriaalista my0s eri ala-

kansioista.

Kuva 16. Kuvassa ohjelmaamme projektimuodossaan leikkausohjelmassa.

Kuvakaappaus.

Ohjelmamme koostui lopulta kymmenesti ’kohtauksesta”, jotka rakennettiin kasikir-
joituksen pohjalta edelld mainitulla tavalla. Kohtauksia rakentaessa koimme tarkeéksi
huomioida eri raakamateriaalien poikkeavuudet. Usein huomattavin eroavaisuus on eri
raakamateriaalien danentaso, niin myos meidin projektissamme, vaikkakin saadimme
aianentasoja kaikkia kohtauksia rakentaessamme mahdollisimman jatkuvaksi ja yhden-

mukaiseksi.

Itse leikkausprosessi sujui paipiirteittdin hienosti. Olimme rakentaneet kisikirjoituksen
erityisesti leikkausta varten muun muassa siten, ettd kaikki haastatteluosuudet oli aika-
koodattu videotallenteiden aikakoodeista. Tamin ansiosta emme joutuneet kayttimain
turhaa aikaa sithen, ettd etsisimme oikeat sitaatit tai kohtaukset vasta leikatessa, vaan
kdytettdviksi padtyneet osiot 16ytyivit nopeasti kestoltaan pitkaltikin videotallenteelta.
Kasikirjoitus toimi koko leikkauksen ajan muistilistana ja punaisena lankana, mutta an-

toi tilaa my06s leikkaajan luovuudelle.
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Yhden elokuvaleikkauksen paasiinnén mukaan yksittiisen otoksen keston tulee maa-
riytya siind olevan informaatioarvon perusteella (Leponiemi 2010, 90). Kiytinnossi
timan voidaan nihdi tarkoittavan siti, ettd otoksen tulee siirtyd seuraavaan viimeistian
silloin, kun otos lakkaa tarjoamasta yleisolle mitidan uutta ja yleis6 alkaa pitkastyd. Oh-
jeena otoksen pituuden suhteen on, ettd yksittiinen kuva voi olla sitd lyhyempi mitd

titvitmpi se on. (Leponiemi 2010, 90.)

Pidimme leikkausprosessin aikana muutamia “katsauspaivia”, jolloin kokoonnuimme
kaikki leikkaustyon direen keskustelemaan tyon etenemisestd, ohjelman kokonaisuu-
desta seki leikkaamisen kannalta ongelmallisista kohtauksista. Kiinnitimme leikatessa
erityisesti huomiota ohjelmamme rytmiin. Pidimme tirkedna sitd, ettei ohjelmamme
jaisi junnaamaan paikoilleen vain yhden haastateltavan varaan. Padtimme myos jakaa
ohjelman karkeasti osiin, jotka leikkasimme erikseen ennen lopun yhdistimistd. Tamin
ansiosta ohjelmamme yksityiskohtiin oli vaivattomampaa keskittya ja pienempia osia

myos nopeampaa tarvittaessa muokata.

Saksalan (2008, 120) mukaan leikkauksessa on vallalla tapa, jonka mukaan haastattelijan
haastattelutilanteessa esittimit kysymykset leikataan pois lopullisesta ohjelmasta, ja mi-
kali haastateltavan vastaus ei timan jalkeen enad kuulosta toimivalta ilman kysymysta,

lisitadn haastattelijan kysymys myéhemmin spiikkind vastauksen edelle.

Omassa ohjelmassamme leikkasimme osan kysymyksistd pois ohjelmasta osittain vallal-
la olevasta tavasta johtuen ja osittain siitd syystd, ettemme kokeneet niiden tarjoavan

katsojalle mitain lisdarvoa, vaan ldhinna suotta lisdavan ohjelman pituutta.

Kertojaddnen tekstityksen ja haastateltaviemme esittelytekstit teimme ohjelman omalla
tekstityokalulla. Padtimme, ettd niin sanotun kertojadanen pitaa erottua puhelinhaasta-
teltavamme tekstityksesta. Ratkaisimme timin kayttamalld erivarista tekstid. Varsinaisia
efekteja emme ohjelmaamme sisallyttineet. Ristikuvaa ja himmennysta kdytimme usein
korostaaksemme tiettyjen kohtauksien loppua tai haastatteluiden vilissid kohdissa, joissa
koimme, ettei kuvanauhalta muuten kiy tarpeeksi selviksi se, ettd haastattelun valistd

on jatetty pois materiaalia.
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4.5 Kuvaus-, editointi- ja d4dnityskaluston arviointia

On selvai, etta kuvauskalusto ja kuvaajan tekninen osaaminen vaikuttavat olennaisesti
kuvausjilkeen. Muun muassa Kari Leponiemen mukaan (2010, 40) harraste- ja kevyeen
ammattikdytt6on on olemassa tallennusmedian mukaan luokiteltuna kahdentyyppisid
teravapiirtokameroita, AVCHD- ja HDV-formaatin laitteita. HDV-laitteet tallentavat
kuvamateriaalia kuvaresoluutiolla 1440 x 1080, AVCHD-laitteet kuvaresoluutiolla 1920

x 1080 (Leponiemi 2010, 40).

Kuva 17. Kuvassa HAAGA-HELIAlta lainaamamme

Sonyn videokamera.

Koululta lainaamamme videokamera tuottaa kuvaa AVCHD-tallennusformaatilla.
AVCHD:ta voidaan pitad hyvini valintana sellaiselle kayttdjalle, joka etsii pientd ja ke-
vytta kameraa, mutta joka ei aseta kuvan jilkikasittelylle suuria vaatimuksia (Leponiemi
(2010, 43). Ohjelmamme teossa niin sanottuna kakkoskamerana kiayttimamme Ville
Matilaisen muutaman vuoden vanha Canon EOS 500 -jirjestelmakamera yltad niin

ikadn taysteravipiirtolaatuun eli kuvaresoluutioon 1920 x 1080 (Canon 2013).

Kuvauskalustomme toimi padosin moitteettomasti, joskin jarjestelmikameran objektii-
vin hieman puutteellinen valovoima ja videokameran valotus- ja kasvojentunnis-
tusautomatiikka aiheuttivat toisinaan hieman hiiritsevia valotuksen vaihteluita parissa
ohjelmamme kuvaushaastattelussa. Myos videokameran automaattitarkennus vaelteli

muutamissa haastatteluissa. Tarkennuksen ongelmat huomasimme valitettavasti vasta
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kuvausten jilkeen siirtiessimme videotallenteita tietokoneille ja katsellessamme kuva-
usmateriaaleja kameran sijaan tietokoneen isolta ruudulta, joten niiden korjaamiseksi

emme voineet tehda jalkikdteen endd mitdan.

Toisaalta esimerkiksi videokameran kuvanvakain — laitteessa oleva sisidnrakennettu
virtapiiri, joka tallentaa kuvaa aina sekunnin murto-osan eteenpdin, jotta laitteen heilu-
minen tasoittuu (Jones 2003, 8) — osoittautui erittdin tehokkaaksi ja helpotti kuvaamista
my0s kasivaralta. Hyodynsimme my6s jalustoja kaikissa kuvaushaastatteluissamme,

mika sekin helpotti kuvan pitimista vakaana.

Yleisesti ottaen pidimme kayttimadimme kuvauslaitteistoa riittdvan laadukkaana opin-
nidytetyOtasoiseen asiaohjelmaan. Esimerkiksi vaatimuksemme ohjelman jilkikasittelylle
eivit olleet suuria, joten koemme AVCHD-materiaalia tallentavan videokameran olleen

tassa projektissa riittavan laadukas.

Editoinnin osalta kokoonpanomme oli riittdvin monipuolinen, joskaan kaikkien kayt-
tamiemme tietokoneiden tehot eivit riittineet tdysteravapiirtotasoisen materiaalin tyos-
timiseen. Hy6dyntimiamme ohjelmistot ovat media-alan toimijoiden yleisesti tuntemia
ja kasityksemme mukaan myos laajasti kdyttamid. Varsinaista editointikoulutusta emme
esimerkiksi koulultamme saaneet, mutta onneksemme Ville Matilaisella oli kokemusta

ja osaamista editointiohjelmien kayttimisesta.

Ohjelmamme ddnenlaadun arvioimme olevan juuri niin hyva kuin harrastekidytt66mme
tarkoitetulla adnityslaitteistollamme ja alan kokemuksellamme oli mahdollista adnittaa.
Arviomme mukaan ammattilaistason laitteet ovat teknisiltd ominaisuuksiltaan kuitenkin
sen verran kayttimidmme laitteita monipuolisempia, ettd lopputulos olisi mitéd luulta-
vimmin ollut nykyistd korkeatasoisempi, mikali olisimme kayttineet ammattilaistason

laitteita.

Yksittaisista kuvauskalustoon liittyvistd asioista esimerkiksi ammattimaiset kuvausvalot
olisivat mitd luultavimmin kohentaneet muun muassa haastattelujen valaistusta etenkin
sisakuvauksissa. Esimerkiksi valonheittimien ja sateenvarjojen puuttuessa jouduimme

turvautumaan ainoastaan huoneiden omiin valaisimiin sekd videokameran varusteken-

kaian asennettavaan kuvausvaloon, joka tuottaa, kuten esimerkiksi Hedgecoe (1992, 90)
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teoksessaan vastaavista valaisimista toteaa, vain “lahietéisyydelle riittdvin valokiilan”.
Pyrimme paikkaamaan puutteellista valaisukalustoa ja kokemattomuuttamme valaisemi-
sesta ohjaamalla haastateltavia asettumaan niin, etteivat heidin kasvonsa jaineet osittain
varjoon. Kaikkia varjoja emme kuitenkaan halunneet valttaa, silli Hedgecoen (1992, 90)
mukaan siind missa suoraan edesta valaistut kohteet saattavat nayttda “kaksiulotteisilta ja

latteilta”, tarjoavat varjot kuviin “syvyytta” seka 7 selkeyttivit muotoja ja habmoja’.

4.6 Musiikin kidyttiminen ja tekijanoikeudet

Alkuperiinen pyrkimyksemme oli sisallyttda ohjelmaamme puheen lisiksi musiikkia.
Toisaalta tiesimme, etta meidan tulisi huomioida erilaiset tekijanoikeudelliset seikat a4-
nid hyodyntidessimme, joten tutustuimme adnitteiden hyédyntimiseen muun muassa
tekijanoikeuslain ja tekijinoikeuskorvausten saajia edustavan tekijanoikeusjirjesto

Gramexin kautta.

Tekijanoikeuslain (404/1961) mukaan musiikki luokitellaan esittdjin ja ddnitteen tuotta-
jan henkiseksi omaisuudeksi, jonka kdytt6on tulee pyytid lupa ja josta tulee maksaa

korvausta.

Audiovisuaalisten tuotantojen toimintaan liittyy usein ddnitteiden tallentamista, miki on
luvanvaraista ja tallennuskorvauksen alaista toimintaa. Adnitteen kiyttiminen verkossa,
esimerkiksi suoratoistopalvelussa, on niin ikddn luvanvaraista toimintaa, josta tulee

maksaa tallennuskorvaus. (Gramex 2013a.)

Tallennusluvan hakeminen kuuluu liht6kohtaisesti kuvatallenteen tuottajalle. Luvan
oikeudenhaltijoiden danitteiden kopioimiseksi kuvatallenteille ja multimediaan seki esit-
timiseksi julkisesti my6ntai tekijanoikeusjirjestd Gramex. Audiovisuaalisen tallenteen
tekoon oikeuttava lupa maksetaan kertakorvauksena. Luvan hinta vaihtelee audiovisu-
aalisen tallenteen pituuden ja kayttotarkoituksen mukaan. (Gramex 2013a.) Gramexilta
haettavan luvan ohella musiikkia sisaltivin kuva- tai adnitallenteen tekijian tulee hakea

tallennuslupa myos Siveltijain Tekijanoikeustoimisto Teostolta (Gramex 2013b).

Adnitteiden kiyttod ja eri julkaisualustoja koskevia hinnastoja selvitettyimme jou-
duimme pohtimaan musiikin kiytt6d uudelleen. Koska tavoitteemme oli tehda ty6 kay-

tinndssd nollabudjetilla, jouduimme jattimain musiikin pois ohjelmastamme.
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5 Valmiin tyon tarkastelu ja arviointi

Pidimme kokonaistyytyvaisyytta tirkeimpdnd mittarina opinndytetyOssimme suoriu-
tumiselle. Kaiken kaikkiaan koemme onnistumisia olleen enemmin kuin epdonnistumi-

sia, joten yleisarvio on ehdottomasti plussan puolella.

Alla pohdimme tydmme hyodynnettivyyttd, arvioimme sitd tarkemmin ja esitimme

ajatuksemme ohjelmamme tulevaisuudesta.

5.1 Opinniytetyén hyodynnettivyys

Uskomme opinnaytetyostimme olevan hyo6tya ainakin seuraaville osapuolille:

— Obhjelman yleis6

— Opinndytetyon toimeksiantaja

— Opinnaytetyon tekijatiimi

— HAAGA-HELIA ammattikorkeakoulu

Ohjelmamme yleisolle pyrimme tarjoamaan ennen kaikkea ajattelemisen aihetta.
Journalismi on murroksessa, toimituksia karsitaan ja uusia rahanansaintakeinoja yrite-
tadn keksia. Kiire painaa paille. Koemme onnistuneemme, silla uskomme ohjelmamme
saavan katsojia pohtimaan ja havainnoimaan mainostajien ja mainonnan mahdollisia

vaikutuksia journalismiin ja toimittajan tychon.

Opinndytetydmme toimeksiantajalle pyrimme tarjoamaan tyonaytteen, jota voisi

tarvittaessa esitella. Toimittajaosuuskunta Kursiivissa tiedetdin, ettd etenkin freelance-
reille monipuoliset ja laadukkaat tyonaytteet ovat nykyisessa taloustilanteessa yhté tir-
keita kuin hyvit suhteet. Lisdksi arvioimme, ettd tyomme myo6ta Toimittajaosuuskunta

Kursiivin tietotaito asiaohjelmien tekemisestéd kasvaisi.

Toimittajaosuuskunta Kursiivin hallituksen puheenjohtaja Pi Mikila (2013) arvioi val-

mista tyGtimme seuraavasti:
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Kaunista vai Klooria? on Toimittajaosuuskunta Kursiiville hyvi tyondyte jiseniston moni-
puolisesta mediaosaamisesta. Vastaavaa, itse tuotettua ty6td osuuskunta ei ole aiemmin

saanut tyOstettaviksi.

Dokumentissa on paljon asiaa ja hyvi lihestymistapa. Aihe on ajankohtainen ja haasta-
teltavat nappivalintoja puhumaan tillaisesta atheesta. Aiheessa riittiisi purtavaa syvi-
luotaavammankin dokumentin tyst66n. Olisikin hienoa, jos opinniytetyéryhmi ehtisi
koota videosta vield verkkoon upotettavan version, jota kelpaisi esitelld my6s laajem-
malle yleisolle. Harmillista on se, jos L'Oréalin tiukoista ehdoista johtuen emme pysty
jakamaan sisalt6d omilla verkkosivuillamme. Jos sitd ei voida esittdd julkisesti, eniten
hy6tyd valmiista tuotoksesta on luultavasti HAAGA-HELIAn toimittajaopiskelijoille,
jotka ovat kilnnostuneet tutkivasta journalismista, dokumentin tekemisesti ja/tai mai-

nonnan eettisyydesta.

Meille opinndytetyon tekijoille ohjelman tekoprosessi oli ennen kaikkea hyodyllinen
oppimiskokemus, silld sen myota saimme totuudenmukaisen kasityksen asiaohjelman

tekemisestd ja omasta osaamisestamme. Opinndytetydmme my6td uskomme olevamme
aiempaa valmiimpia tarttumaan vastaavanlaiseen projektiin jatkossa. Luonnollisesti oh-

jelma toimii my6s meille opitun nédytteena.

HAAGA-HELIA ammattikorkeakoululle opinnaytetydmme tarjoaa realistisen kasi-
tyksen ennen kaikkea siitd, millaisia valmiuksia lihes ldhinni printtimedian ty6tehtaviin
harjaannuttava opintosuunnitelmamme tarjoaa printin ulkopuolisiin tehtdviin. Toi-
vomme, ettd viimeistiin ohjelmamme my6tdi HAAGA-HELIAN tuleville toimittaja-
opiskelijoille halutaan tarjota aiempaa enemmin my6s audiovisuaalisia taitoja kehittivid

opintokokonaisuuksia.

5.2 Opinniytety6n arviointi

Arvioimme jo opinnidytetyotd suunnitellessamme, ettd koska meilld ei ole kunnon ko-
kemusta audiovisuaalisen ohjelman tekemisestd, projektista tulisi mitd todenndkdisim-
min erittdin haastava. Kuitenkin, koska uskomme toimittajan tyénkuvan laajenevan

myos jatkossa, halusimme tarttua haasteeseen ja kerryttda siten kokemustamme myos
visuaalisten sisaltojen tekijoind. Oma paallimmainen nikemyksemme on, ettd olemme

onnistuneet ilmentimaiin kaikkien jisentemme osaamista ohjelmassamme olosuhtei-
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siin, kokemattomuuteen ja muihin edelld mainittuihin ty6td hankaloittaviin seikkoihin

nihden parhaan kykymme mukaan.

Ohjelmamme aihe on kiistattoman ajankohtainen, mista on osoituksena muun muassa
se, ettd Julkisen sanan neuvosto on kiinnittinyt vuoden 2013 kuluessa erityisesti huo-
miota piillomainonnan lisidntymiseen. Esimerkiksi vuoden 2013 tammikuun alusta
marraskuuhun 2013 Julkisen sanan neuvosto kisitteli 38 tapausta, joista seitseman oli
luokiteltu piillomainonnaksi. (Julkisen sanan neuvosto 2013c.) Lisdksi JSN jirjesti alan
sisdisen keskustelutilaisuuden piillomainonnasta syyskuussa. Lokakuussa se perusti tyo-
ryhmin, jonka tavoitteena on valmistella esitys uudesta, Journalistin ohjeita taydenta-
vistd, piilomainontalausumasta. (Julkisen sanan neuvosto 2013a.) Ty6ryhmain, johon
kuuluvat my6s haastattelemamme Julkisen sanan neuvoston puheenjohtaja Risto Ui-
monen ja neuvoston jasen, Sanoma Magazinesin kustantaja Riitta Pollari, tavoitteena

on tehdi atheesta esitys vield vuoden 2013 puolella (Julkisen sanan neuvosto 2013b).

Samaan aikaan my0s useat toimittajat, muun muassa Journalisti-lehden toimittaja Meri
Valkama ja ohjelmassammekin esiintyvid Yleisradion ajankohtaisohjelman A-studion

polititkan toimittaja Sanna Ukkola, ovat ottaneet voimakkaasti kantaa piilomainontaan.

Tahin olemme erittdin tyytyvaisid — omista, osin epamairiisistikin havainnoista nous-

sut aihe osoittautui polttavan ajankohtaiseksi ja laajemminkin media-alalla puhuttavaksi.

Lisiksi olemme tyytyviisid haastateltavien valintaan. Aloitimme heididn kartoittamisensa
jo helmikuussa 2013. Tavoitteenamme oli etsid haastateltavia seka toimittajien ja tutki-
joiden ettd mediatalojen ja muiden media-alan toimijoiden edustajien joukosta. Onnis-
tuimme houkuttelemaan mukaan mielestimme erittiin asiantuntevia, arvostettuja ja
tunnettuja media-alan vaikuttajia, kuten Journalistiliiton puheenjohtajan Arto Niemi-
sen, Julkisen sanan neuvoston puheenjohtajan Risto Uimosen sekid Helsingin yliopiston
tutkijan Juha Herkmanin ja professorin Esa Viliverrosen, Abo Akademin professorin
Alf Rehnin sekd mediatoimisto ToinenPHD:n luovan johtajan ja Julkisen sanan neu-
voston varajasenen Jani Halmeen. Toimittajien osalta haastattelimme Yleisradion toi-
mittajaa Sanna Ukkolaa, Voima-lehden silloista vastaavaa paitoimittajaa Jari Hanskaa
sekd Kaunis Gloria -lehdestd kantelun Julkisen sanan neuvostolle tehnyttd kauneustoi-

mittajaa Eeva-Helena Laurinsaloa.

59



My6s mainostajien osalta joukkomme oli kattava. Haastattelimme maamme kolmen

suurimman aikakauslehtimainostajan eli L'Oréal Finlandin, Unilever Finlandin ja Vali-
on edustajia. Lisdksi tarkistimme faktoja sihkoposti- ja puhelinhaastatteluin muun mu-
assa Kuluttaja- ja Kilpailuviraston lakimieheltd Miina Ojajirvelti ja Gloria-lehden péi-

toimittajalta Minna Jutilta.

Halusimme huomioida my0s tavallisten kansalaisten mielipiteet ja teimme kaksi pieni-
muotoista katugallupia, joissa haastattelimme Helsingin ydinkeskustassa ja T6616n kau-

punginosassa satunnaisia vastaantulijoita.
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Kuva 18. Kuvaushaastattelussa Journalistiliiton puheenjohtaja Arto Nieminen

28.5.2013. Pysaytyskuva.

Mielestamme onnistuimme seka ennakko-, tausta-, ettd kuvaushaastatteluiden suunnit-
telussa ja toteutuksessa melko hyvin. Koostimme asiantuntijahaastateltaville juuri sopi-
vasti, noin 10—15 kysymysti. Pyrimme miettimidn kysymyksemme hyvin etukiteen.
Toisaalta mikali olisimme tehneet kaikki haastattelut keviin ja alkukesin sijaan esimer-
kiksi elo-syyskuussa, olisimme mitd todennakéisimmin osanneet esittda ohjelmamme
kannalta relevantimpia kysymyksid. Olisimme luultavasti karsineet ainakin keviilld ko-
hua osakseen saaneen Sanoma Magazines Finlandin kaupallisten sisallontuottajien kou-
lutusta koskevia kysymyksia, silld kun ensikohu laantui, atheen merkitys tuntui kutistu-

neen vain vahaiseksi.
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Olemme tyytyviisid my6s padosaan ohjelmamme teknisista ja visuaalisista osa-alueista.
Journalismin koulutusohjelman opintosuunnitelmamme ei sisilld lainkaan videokuva-
uksen opetusta, joten esimerkiksi videokameran kayttGtaitomme nojautuivat opinnayte-
tyoprojektiin ryhtyessimme lahinnd koulumme valokuvauksen opintoihin ja jonkinlai-
seen kuvausharrastuneisuuteemme. Vaikka perehdyimme esimerkiksi kuvaamista kos-
kevaan teoriaan jo ennen tyGvaiheisiin tarttumista, havaitsimme tekemalld oppimisen
kentalld olevan huomattavasti kirjallisuuteen tutustumista toimivampi tapa oppia ku-
vaamisen saloja. HAAGA-HELIAn journalismiopinnoissa ei myoskdin ainakaan tois-
taiseksi ole keskitetty audiovisuaalisen materiaalin editointiin, joten siindkin mielessa

pidimme ohjelmamme ulkoasua riittivin kelvollisena.

Opinnaytetyoprojektille lienee luonteenomaista, etta sen tekijat kohtaavat onnistumis-
ten lisiksi my0Os vastoinkdymisid. Niin kdavi myos meille. Jonkinlainen kokemus asiaoh-
jelman tekemisestd olisi mitd luultavimmin helpottanut projektimme tyostamista. Nyt
moni tdysin uusia asia tuntui hankalalta. Toisaalta ongelmana oli asiantuntevan teknisen
neuvonnan puute — tyon teon aikana selvisi, ettet HAAGA-HELIA ammattikorkea-
koululla ollut tarjota esimerkiksi ohjausta editointiohjelmien kayttimiseen tai relevanttia

kalustoa spiikkien ddnittimiseen.

Teoksessaan Asiaa rundussa — tv-dokumentin anatomia Saksala (2008, 68) titvistdd usealla
eri sanomalla ja teemalla varustettuja, mutta perusviestiltddn episelviksi jaavid asiaoh-
jelmia tehtavan paljon. Keinona timan valttimiselle Saksala (2008, 69.) ehdottaa yti-

mekkaasti seuraavaa:

”Kun aihe ja teema on péitetty, niissd pitdd pysyd. Voimat on keskitettivi sithen, ettd

teema ja tarina kerrotaan mahdollisimman hyvin ja selkedsti.”

Kokemattomuutemme audiovisuaalisen asiaohjelman tekijéind nakyy jossain miirin
my6s ohjelmamme ulkoasussa. Ohjelmassamme olevia kuvauksellisia puutteita ja vit-
hearvioita emme kuitenkaan halua litkaa painottaa, silli tydmme tavoitteena ei audiovi-
suaalisten opintojen puuttumisen vuoksi ollut tehdi ohjelmastamme teknisesti ja ulko-
asultaan virheetontd, vaan ennemminkin tarjota perusvalmiuksia eri tyOvaiheista suoriu-
tumiselle siltd varalta, ettd tulemme kohtaamaan niitd toimittajan tyOtehtavissimme

tulevaisuudessa.
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Kuva 19. Haastattelukysymyksia Sanoma Magazines Finlandin kustantajalle, kaupal-
listen sisallontuottajien koulutuksen perustamisessa mukana olleelle ja Julkisen sanan

neuvoston jasenelle Riitta Pollarille.

Erdinlaisena haasteena pidimme yhteisen sivelen 16ytymisté eritoten kisikirjoitusvai-
heessa. Muun muassa Saksala (2008, 62) korostaa kaikilla tekij6illa olevan oma muoto-
kielensd ohjelman tekemisessd. Oma kokemuksemme vahvistaa, etta tekijoille syntyy
herkisti erilainen visio ohjelman toteuttamisesta siitdkin huolimatta, ettd péilinjauksista
oltaisiin samaa mieltd. Ratkaisimme ongelman lopulta siten, ettd annoimme yhden
ryhmin jasenen tehdéd pddosan kisikirjoitustyostd. Tama osoittautui toimivaksi ratkai-
suksi, silld samalla muille ryhmaldisille vapautui atkaa muiden opinnaytetyon valmistu-
misen kannalta vilttimattomien osa-alueiden, kuten editoinnin ja opinnaytetyéraportin
tekemiseen. Nain jilkikateen ajatellen opinnaytetyoprojekti olisi saattanut sujua jouhe-
vammin, mikali olisimme ymmirtineet jakaa tyGtehtdvid jo alemmin sen sijaan, ettd
ajattelimme jokaista ryhmildistd tarvittavan kaikkien projektin osa-alueiden suunnitte-
lussa ja tekemisessa. Toisaalta oman oppimisemme kannalta oli hyvi, ettd esimerkiksi

kaikki ryhmdmme jasenet padsivit kuvaamaan.
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Alustavissa suunnitelmissamme olimme pohtineet maksullisen arkistomateriaalin, esi-
merkiksi Yleisradion tai MTV3:n tv- tai radiouutispitkien, kdyttimistd ohjelmassamme.
Jouduimme kuitenkin luopumaan ajatuksesta, silld ohjelmamme budjetti oli tiukka ja
arvioimme materiaalin tilaamisen tulevan liian kalliiksi suhteessa siitd saatavaan hyo-
tyyn. Suosittelemme kuitenkin muita ohjelmantekijoitd harkitsemaan arkistomateriaalin

kayttod, mikéli heiddn budjetissaan on varaa sen hankkimiseen.

Ideaalitilanteessa opinnaytety6 tehddin silloin, kun sithen voidaan panostaa taysilla ja
ilman hairiotekijoita. Meidin tapauksessamme opinnaytetyon etenemistd hidasti muun
muassa yhteisen ajan l6ytyminen: Eveliinan tuore ditiys yhdistettynd Juhon ja Villen
taysipéivaiselld tyossakdynnilld ei missddan nimessa tarjonnut suotuisia lihtékohtia pro-
jektin tyostimiselle. Kaytinnossa teimme opinnaytetyota useimmiten iltaisin taysien
ty6- ja lapsenhoitopiivien jilkeen, mika tuntui etenkin projektin loppumetreilld uuvut-
tavalta. Tilannettamme ei helpottanut syksylld myoskain se, ettd jouduimme palautta-
maan HAAGA-HELIAIta lainaamamme videokameran lisdlaitteineen hieman yllattien
takaisin koululle. Vaikka saimmekin kameran vield mychemmin kiytt66mme, lisdsi ku-

vauksiin tullut pakollinen tauko paineita jo valmiiksi kiredan aikatauluumme.

Oman opinnaytetyoprosessimme perusteella emme voi korostaa litkaa yhdessé sovitun
ja realistisen aikataulutuksen merkitystd. Siitd, ettei tarkkaa ja yhteisesti hyvaksyttya
aikataulua ole, seuraa herkisti turhaa stressid. Meidan aikataulumme oli alusta saakka
tehda tyo valmiiksi vuonna 2013 ja niin, ettd koulusta valmistuminen olisi timén opin-
niytetyon puolesta mahdollista joulukuussa 2013. Pysyimme alkuperiisessa aikataulus-
samme, mutta viimeisten viikkojen kiire vaikutti harmillisesti tydmme lopputulokseen.
Viimeistelylle olisimme halunneet suoda enemmain aikaa. Tarkempi, yhdessi sovittu ja

realistinen, aikataulutus heti projektin alettua olisi voinut helpottaa lopun paniikkia.

5.3 Ohjelmamme tulevaisuus

Asiaohjelmamme on aiheeltaan erittdin ajankohtainen valmistuessaan vuoden 2013
marraskuussa. Julkisen sanan neuvosto valmistelee uutta pitlomainontaa koskevaa lin-
jaustaan. Neuvoston puheenjohtaja Uimosen mukaan linjaus valmistuu marraskuun
2013 loppuun mennessa. (Uimonen 2013c.) Vaarana voi siis olla se, ettei ohjelmamme

kykene sellaisenaan tarjoamaan yleisolleen riittdvin ajantasaista tietoa aitheesta enaa
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muutamaa kuukautta valmistumisensa jilkeen. Toisaalta koska aiheesta saataneen jat-

kossakin uutta tietoa, uskomme teeman pysyvin pinnalla myds lihitulevaisuudessa.

Ajatuksemme on jo projektin kdaynnistimisesta lahtien ollut se, ettd ohjelmaamme ja
sen sisdltimii tietoa voitaisiin hyédyntdd pohjana mahdollisille jatkokertomuksille, silld
uskomme ohjelmassamme kasiteltivin median mainonnallistumisen ja sithen liittyvan
piilomainonnan pysyvin pinnalla media-alan sisiisissd keskusteluissa my0s lihitulevai-

suudessa.

Omalta osaltamme atheen kisittely jad ainakin asiaohjelmien osalta tihin opinnayte-
tybhomme. Toisaalta toivomme aihepiirin kiinnostavan ja materiaalimme hyodyntivin
etenkin niitda HAAGA-HELIA ammattikorkeakoulun journalismin koulutusohjelmassa
opiskelevia, jotka ovat kiinnostuneita mainonnan vaikutuksista media-alan toimintaan

tai harkitsevat asiaohjelman tekemistd opinnaytetyonain.

5.4 Tekijoiden top 10 -vinkit opinniytety6na tehtivii ohjelmaa tekeville

Yksi opinniytetyOraporttiamme koskevista tavoitteista on pyrkia kertomaan projektis-
tamme niin, ettd erityisesti samankaltaisin ldhtokohdin samankaltaista projektia suunnit-

televat voisivat saada omasta ohjelmastaan astetta onnistuneemman.

Jotta raportistamme olisi mahdollisimman paljon apua, kerromme vield parhaat vinkit
hyviin audiovisuaaliseen asiaohjelmaan tihtdaville tekijoille. Ndmé asiat havaitsimme —

ja osan niistd olisimme toivoneet havaitsevamme — omaa asiaohjelmaa tehdessimme.

— Valitse ja rajaa athe ja nakékulma hyvissi ajoin ennen kameraan tarttumista. Tutustu
ohjelmasi verrokkeihin — mieluiten seké hyviin ettd huonoihin sellaisiin. Tamaé hel-
pottaa ohjelmasi suunnittelua. Padtd, mitd esimerkkiohjelman mallia aiot hyodyntda

ja pysy paatoksessasi.

— Panosta kisikirjoitukseen. Yleis6a ei kiinnosta hienolta nayttava ohjelma, jos kasikir-
joitus sakkaa. Toisaalta muista, ettd kasikirjoitusta voi hioa my6s vield ohjelmaa teh-
dessd, ja esimerkiksi Leponiemi (2010, 58) sanoo kisikirjoituksen olevan “muistin

apuviline, ei tekemista rajoittava paperi’.
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— Tutustu kuvauskalustoon hyvissi ajoin ennen varsinaisia kuvauksia. Opettele mu-
kauttamaan videokameran asetukset juuri sinun kuvaustarpeisiisi. Ald luota sokeasti
kaikkeen kameran automatiikkaan, silli laitteen kisisaadoilld saatat saada huomatta-
vasti luovempaa ja mielenkiintoisempaa kuvausjilkea — toki osaamisestasi riippuen.
Laadukas kuva on ilo silmille, joten mikali mahdollista, dld tyydy tiysterdvapiirtolaa-

tua eli kuvaresoluutiota 1920 x 1080 heikompaa kuvaa tallentavaan videokameraan.

— Suunnittele kuvaaminen ohjelman aiheen mukaan. Olennaista on, ettd jos valitset
esimerkiksi jonkin selkedn teeman, on sen hyvi kantaa koko ohjelman ajan. Puut-
teellinen etukiteissuunnittelu nikyy herkisti sekavuutena lopputuloksessa, jos hyvid

ideoita ei synnykain esimerkiksi kesken kuvausten.

— Anna aikaa ja tilaa luovuudelle. Hyva idea syntyy ehka tindan, ehka huomenna, ehka
vasta ensi viikolla. Ohjelman saa valmiiksi nopeastikin, mutta joustavalla aikataululla

siitd tulee parempi. Pida kuitenkin huoli, ettei aika lopu kesken.

— Tee laskelmia materiaalin riittivyydestd. Liian leviperiinen suunnitelma saattaa kos-
tautua, silld materiaali voi loppua kesken tai sita voi olla niin paljon, ettd koostami-
sesta muodostuu turhan ty6lds urakka. Kéyta tarvittaessa apuna ohjelmasi verrokke-

ja.

— Arvioi mahdollisten haastateltavien soveltuvuutta kriittisesti. Kaikki aiheeseesi taval-
la tai toisella linkittyvit henkil6t eivit ole niita parhaita vaihtoehtoja asiantuntijoiksi,
joten haastattele heidit etukiteen joko puhelimitse tai kasvotusten. Haastatteluiden
asiasisillon ohella arvioi my6s haastateltavien esiintymistaitoja. Litteroi kaikki haas-
tattelut, my6s ennakkohaastattelut, silld ne helpottavat ohjelmasi suunnittelua ja
etenkin editointia. Merkitse litterointeihin ainakin summittaiset aikakoodit, eli se,

mistd kohtaa nauhaa mikakin vastaus 16ytyy.
— Jos haastattelet asiantuntijaa, kiinnitd huomiota my6s omaan esiintymiseesi. Haasta-

teltava joutuu keskittymaidn omaan sanomaansa, joten esita niihin liittyvat kysymyk-

sesi lyhyesti ja yksiselitteisesti. Ali reagoi haastateltavien puheeseen puhumalla piille

65



2 2> 22

kesken vastauksen, silld jopa esimerkiksi ddannahdykset ("ahaa”, “okei”, ”’selvd” jne.)

on usein vaikea editoida pois, ja ne saattavat hiiritd lopullisessa ohjelmassa.

— Muista hyvi haastattelutekniikka: kuuntele, mitd haastateltava vastaa ja kysy uudel-
leen, jos hin ei sanonut sitd, mita tarvitset ohjelmaasi. Myo6s epaselvit, liian pitkat
vastaukset kannattaa pyrkid karsimaan pois ja pyytdd haastateltavaa tarvittaessa ker-
tomaan asiansa titviimmin tai selkeammin. Kisikirjoittaminen ja ohjelman koosta-

minen on sitd vaikeampaa, mitd huonommin haastattelut on suunniteltu.

— Varaa riittivisti aikaa editointiin. Siind missé kiire nakyy herkasti lopputuloksessa,
joustava aikataulu antaa mahdollisuuksia erilaisille kokeiluille. Monipuolinen editoin-
tiohjelma on suositeltavaa hankkia, silld sen avulla editointijilki on osaavissa kasissa
parhaimmillaan erittdin laadukasta ja katselukokemus siten huomattavasti parempi
kuin monilla suppein ominaisuuksin varustetuilla editointiohjelmilla. Hyvistikdan
editointiohjelmistosta ei kuitenkaan ole apua, mikili sen ominaisuuksia ei osata tai

ennitetd hyodyntaa.
— Hahmottele opinniytety6raportin sisillysluettelo hyvissi ajoin. Al kuitenkin lyé

sisaltod lukkoon ennen kirjoittamaan ryhtymista, silla raportin sisalt6on liittyvia ide-

oita syntyy taatusti viela kirjoitusvaiheessa.
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Liitteet

Liite 1. Kuvaus-, haastattelu- ja videotallenteen julkaisulupa.

Eveliina Kangasniemi
Ville Matilainen
Juho Suomalainen

Kuvaus-, haastattelu- ja videotallenteen julkaisulupa

Henkilén nimi ja taho, jota edustaa

Hyvaksyn, ettd Eveliina Kangasniemi, Ville Matilainen ja Juho Suomalainen saavat haastatella ja
kuvata minua XX.X.2013 tapahtuvassa haastattelussa.

Hyvaksyn, etta yllamainitussa haastattelussa otettuja videotallenteita saa kayttaa opinnaytetydona
toteutettavassa asiaohjelmassa.

Luovutan yllamainituille henkilélle oikeuden kayttaa ja julkaista haastattelun videotallenteita
korvauksetta. En tule pyytamaan korvauksia materiaalin kaytosta nyt tai myohemmin.

Helsingissa X.X.2013

Asiaohjelman tekijoiden allekirjoitukset ja nimenselvennykset

Haastateltavan allekirjoitus ja nimenselvennys
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Liite 2. Luonnosversio ennakkohaastattelun kysymyksista 1.'Oréalille.

Ennakkokysymyksia

Loreal

Mediatutkijat, kustantajat ja mainostavat yritykset ovat lahes yksimielisia siita, etta mainostajat haluavat
nykyisin tuoda itsedan esille pikemminkin sisalion kuin perinteisten iimoitusten kautta. Onko tama myos
Lorealin tahto?

Mik& on mielestanne media-alan ja markkinoinnin yhteistyotilanne talla hetkella?

Kuinka hedelmallinen tilanne on Lorealin kannalta?

Mik& media mahdoliistaa talld hetkelld parhaan lopputuloksen Lorealin ldhestyessa kuluttajia, ja miksi?

Miten naette perinteisen median mainospaikkana ja miten SEN tulisi muuttua, jotta se olisi entista
houkuttelevampi sijoituskchde?

Mikéd on paras tapa mainostaa nykyaan? Millaisilla markkinointikampanjoilla mainostaja saa parhaiten
rahalleen vastinetta?

Millaisin eri keinoin Loreal tulee mainostamaan tulevaisuudessa?

Kuinka mielenkiintoisina pidatte uusia mainonnan muotoja ja ideoita? Etsittekd koko ajan uusia
markkinoinnin keinoja esimerkiksi printtimainonnassa?

Mita kaikkea edellytatte mediayhtioita ja sen julkaisuilta, jotta ostatte itsellenne heilta mainostilaa?
Mita etuja yhteistyo Sanoma Magazinesin kaupallisten sisdllontuottajien koulutuksessa tarjoaa Lorealille?

Mita kaikkea Lorealin toivoo Sanoma Magazinesin yhteistyokoulutuksen tuovan tulevaisuuden
markkinointiin? Miten markkinointi muuttuu tulevaisuudessa?

Millaisia etuja ja mahdollisuuksia tallainen sisaltdmarkkinecinti tuo mainonnan keinona Lorelille, verrattuna
perinteiseen ilmoitusmainostamiseen.

Kumpi on mielestasi tehokkaampi keino kuluttajia Iahestyttaessa: valion oma asiakasiehti vai ulkopuolisen
kustantajan Lorealille tuottama, sisaltomarkkinoinnin keinoja hyodyntava advertoriaali? Miksi?

Luin vanhan haastattelusi Talouselamasta. Siina kerroit, ettd kosmetiikasta kinoitetut jutut myyvit tuotteita
parhaiten. lhan ylivoimaisesti. Mista tama johtuu?

kuvauksiin

Missa@ maarin kunnioitatte mainonnassanne media-alan pelisé@ant6ja? Koetteko clevanne aggressiivinen
markkinoinnissanne?

Sanoma Magazinesin Kaunis Glorian liite sai Julkisen sanan neuvostolta huomautuksen pillomainonnasta.
Paatoksesta keskusteltiin tavanomaista enemman julkisesti. Milla tavalla tama tapaus vaikututtaa
yhteistydhonne kyseisen lehden tai kustantajan kanssa?
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Liite 3. Luonnosversio kuvaushaastattelun kysymyksistd Arto Niemiselle.

Arto Nieminen kuvauskysymykset

1. Miksi Sanoma agazinesin kaupallisten sisallontuottajien koulutus on herattanyt epailyksia seka
mediatutkijoiden etta toimittajien keskuudessa?

2.0nko kysymys journalisminrappeutumisen pelosta vai suoranaisesta tydpaikkojen menetyksen pelosta?
Freelancetoimittajathantekevat useinmyds kaupallisia sisaftdja puhtaan journalistisen tyén ohessa...

3.Viestinnan keskusliitto ajoi lehtimiesten tydehtoneuvotteluissa tekstimainonnan poistamista. Viime
lokakuun Kaunis Gloria lehdensaama julkisen sanan neuvoston langettava paatos piilomainonnasta sai
osakseen ylimielisyytta lehden paatoimittajalta ja kustannusyhtion toimitusjohtajalta. Sanoma inesi
kustantaja Riitta Pollaritaas pitda tekstimainontaa ja sisattémarkkinointia kahtena eri asiana. Aihe on kovin
pinnalla. Millaisena uhkana koet tekstimainonnan jatkossa?

4 Miten uskottekstimainonnan jatkossa nayttaytymaan Suomen mediassa? Onko mediayhtidillatodella
tarve kosiskella mainostajia tallaisillakeinoilla?

5.Journalisti lehdessa kirjoitettiin Kaunis Gloria liitteen piilomainonnasta kantelun tehneesta toimittajasta.
Toimittaja tydskenteli kilpailevan mediayhtion alaisuudessa, mutta lopulta hanta painostettinomantalon
sisalta vetamaan kantelun takaisin. Miten on mahdollista, etta tallaisten suurmainostajien valta eitunne edes
konsernirajoja, jos on kysymys mainostamisen onnistumisesta? Mitentallaista toimintaa voidaan torjua?

6. Journalistin chjeeton luotu toimittajien itsesaatelyn tueksi. Pohjimmittaan kysymys on kuitenkin lukijoiden
suojelemisesta, esimerkiksipiilomainontapykalan osalta. Uskotko, etta lukijoidenlukupaatoksiin vaikuttaase,
onko luettava lehti osa JSN;n saatelya vaiei?

7. Pitdisiko edella mainittu lifestyle-iournalismi itaannuttaa JSN:n sdantelyn alaisuudesta?

8. Mills tavalla se saattaisi vaikuttaa lifestyle-iournalismin sisatsinin? Tapahtuisiko ns.
asiakaslehtimaistymista?

9_Journalistin ohjeita pidetaan ammatin arvovallan perustana. Samaiset ohjeet ovat kuitenkin kuluttajille
hyvin tuntemattomat. Tuntuu, et journalisteihinluotetaan nykyisin, koska heihin on aiemminkin luotettu.
Istuvatko journalistin ohjeettallaisenaanalati viihteellistyvan journalismin alan laiksi?

10. Ovatko journalistin ohjeettalld hetkella ajan tasalla vai pitaisikd niita jotenkin muuttaa? Jos pitaisi, niin
miten? Jos ei, niin perustelu sille, etta ovatajantasalla.

11. Maarittele hyva journalismi.

12. Miksi halusittoimittajaksi?
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Liite 4. Ohjelman lopullinen kasikirjoitus.
(ALKU)

ALKU: KUVITUSKUVAA SANOMATALON AULASTA. VILLE NAKYVA TOIMITTAJA) MAKAA
MAASSA, NOUSEE YLOS JA KATSOO KAMERAAN.

TEKSTINA, JOKAINEN KAPPALE OMALLA RUUDULLAAN:
Periaatteessa sdinnit ovat selydt. Itseasiassa niilla on nimikin — journalistin objeet.

"Tiedonvalityksen sisiltod koskevat ratkaisut on tebtavd journalistisin perustein. Tétd pddtisvaltaa ei saa missdin oloissa lnovut-

taa toimituksen ulkopnolisille.” (JO 2)

“Journalistilla on oikeus ja velvollisuus torjua painostus tai houkntteln, jolla yritetiin objata, estid tai rajoittaa tiedonvalitysta.”

Jo3)

“Journalisti ei saa Réyttid asemaansa vidrin. Hanen ei pidd kdsitelld aiheita, joibin littyy henkilokobtaisen hyitymisen mabdolli-

Suus eikd vaatia tai vastaanottaa etuja, jotfa voivat vaarantaa rijppumattomunden tai ammattietiikan.” (JO 4)
Sekd se kaikista ylevin: “lmoitusten ja toimituksellisen aineiston raja on pidettava selvind. Piilomainonta on torjuttava.” (JO 16)
Joskus sidnnit unobtuvat. Niin kdvi Kauniille Gloriallekin.

EEVA-HELENA LAURINSALO (PUHELINHAASTATTELUNAUHA): "Mi oon tisti asiasta sitd
mieltd, ettd md en ole tehnyt mitddn vddrai. Ma olen toiminut niin kuin hyvi journalisti toimii ja yrittinyt parantaa
oman ty6alueeni pelisddntdjen tuntemusta ja niin edelleen, mutta se on tulkittu sitten toisella lailla tyénantajan
piirissa.”

SANNA UKKOLA: ” Tosiaan useampikin ithminen sanoi, ettei mainostajille tavallinen mainos endi riitd. Mai-
noksia on joka puolella ja ihmiset saattavat ohittaa ne helposti. He haluavat entistd enemmain mukaan toimituksel-
liseen sisdlt66n. Jos toimittaja puffaa sitd tuotetta tai se on toimituksellisessa materiaalissa se on heti paljon uskot-

tavampi mainos, jos se on tekstin sisilld.” (UKKKOLA EKA VIDEO 4.45- 5.17)

MARKO KULTA: ”Niin tdd prosessi koski Sanomia ja Sanomien lehted, eikd suoranaisesti Lorealia, niin tin

takia me ei kommentoida asiaa.” (KULTA EKA VIDEO 25.15)

UIMONEN: ”Se oli yllittava, ettd se tyytymattomyys ilmoitettiin niin laajalti julkisuudessa.” UIMONEN EKA
(TOKA) VIDEO 7.43

OHJELMAN NIMI: KAUNISTA VAI KLOORIA?
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(ENSIMMAINEN OSA)

TEKSTIA:

Raikkien mielesti Kauniissa Gloriassa oli kyse tista:

Tuli internet. Ibmiset alkoivat tehdi muntakin kuin lnkea lebtid. Toisaalta untisensa pystyi nyRyisin lukemaan ilmaiseksi netista.
Printtilehtien levikit laskivat, ja kun ne alkoivat laskea, mainostajat alkoivat kaikota. Journalismi joutui kriisiin, murrokseen.

Kuolemanlaaksoon.

Oli pakko alkaa sddstid. Sddstitalkoissa moni toimittaja on saannt potknt. Potkujen myitd lehdenteko on vaikentunut ja taso

laskenut. Se alkoi kithdyttid entisestiin lnkijakatoa ja siten myos mainosrabakatoa.

Samalla ongelpiiin on joutunut myis mainosala. Kun lehtid ei endd Ineta, kuinka mainostaa endd tuotteitaan?

Sitten media ja mainostaja — kaksi Royhtyvid — keskusteli ja padtti yhdistid voimansa. Nyt ne innovoivat yhdessa nusia keingja

hankkia rahaa.

VILLE: Miten suhtautumisesi muuttui... blogisi kirjoittamisen jilkeen? (UKKOLA, EKA VIDEO 2.50)
UKKOLA: ”Kylld olen aina tiennyt ettd naistenlehdissd on paljon piillomainontaa, mutta kylld suhtautumiseni
muuttui paljon blogin kirjoittamisen ja sen taustahaastattelujen my6ti. Aikaisemmin olin esimerkiksi saattanut
ostaa lehden, jossa oli listattu vuoden parhaita tuotteita, niin olen saattanut ostaa niitd, mutta en endi, kun kuulin,
ettd listoja saatetaan fiksailla niin, ettd vaikka suurin mainostaja on kirjessi, niin en osta enid. Kylld sellainen
lapsenusko on hiipynyt.” (UKKOLA EKA VIDEO 2.50-3.50)

VILLE: Miksi perinteinen mainos ei enii riitir (UKKOLA EKA VIDEO 4.28-)

UKKOLA: ”Tosiaan useampikin ihminen sanoi, ettei mainostajille tavallinen mainos endi riitd. Mainoksia on
joka puolella ja ihmiset saattavat ohittaa ne helposti. He haluavat entistd enemmain mukaan toimitukselliseen
sisaltoon. Jos toimittaja puffaa sitd tuotetta tai se on toimituksellisessa materiaalissa se on heti paljon uskottavam-

pi mainos, jos se on tekstin sisilld.” (UKKOLA EKA VIDEO 4.45- 5.17)

(TOINEN OSA)

TEKSTINA:
“Untta on se, ettd mediatalotkin haluavat tata.”

Minkd takia mainostajat haluavat olla mukana aikakanslebtien toimituksellisessa sisillissa?

ESA VALIVERRONEN: ”’Kai hactaan uskottavuutta, mutta en tied, onko timi uutta, titi mainostajat ovat
halunneet aina. Mutta luulen ettd uutta on se, ettd my6s mediatalot haluavat nykyéin titi. Se johtuu taas siitd, ettd
mainonnan volyymi on pudonnut ja se on siirtynyt yhi enemmin verkkoon. Ja verkossa on joustavampaa, ei ole
palomuuria journalistisen sisillén ja mainonnan vililli. Verkkokulttuuri tulee myés printtimedian puolelle.” (VA-
LIVERRONEN EKA VIDEO 3.25 — 4.16)

ALF REHN: ”Ne etsivit mitd tahansa tapaa parantaa ei kuolevaa, mutta vahingoittunutta alaansa. Nyt kun me
tiedetdin, ettd perinteinen printtimainos ei myy samalla lailla kuin aikaisemmin, eiké sosiaalisessa mediassa ole
oikein 16ydetty vield niitd helmijuttuja, oikein niitd takuuvarmoja juttuja, ettd tid on vain niin kuin yksi osa suu-

rempaa etsintdd. Ja siind on nihty tietenkin myGs se, ettd journalismi on joutunut jos ei umpikujaan, niin asemaan,
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jossa mietitddn paljon, ettd mika journalistin rooli on, kun on kansalaisjournalismia, kun on blogisteja, kun on
kaikkea tdtd. Niin mi luulen, ettd jos haluaa vihin kettuilla tin kanssa, niin tdd on niinku vihin kuin kaks eron-
nutta, jotka térmia baarissa. (REHN TOKA VIDEO 5.15)

NIEMINEN: ”Esimerkiksi Ruotsissa Aftonbladetin sivuilla on jo sellaista mainontaa, joka nousee jatkuvasti
esiin, kun jotain juttua lukee, niin mun mielestd tid on sitd, ettd mainonnan ja journalismin rajaa yritetiin koko-
ajan sotkea. Ja se johtuu siitd, ettd lehtitalot hakevat uusia ansaintakeinoja. Mutta kun menndin journalismin yti-
meen ja yritetddn sitd rikkoa, niin sitten sanoisin, ettd keinot alkavat olla aika vihissi, jos sitdkin yritetdan rikkoa.”
NIEMISEN EKA VIDEO, N. 4.50 — 5.45.

”’Mun huoli on ldhinnd se, ettd niin menetetddn uskottavuutta, kun lukija, katsoja tai kuuntelija ei voi erottaa sité,
mikd on markkinointia ja mikd journalismia. Ja tdd on se ongelma — kun menee uskottavuus, menee bisnes, ja kun
menee bisnes, meidin ihmisiltd katoaa tyGpaikat. Mutta lisédksi kehittyneeseen yhteiskuntaan kuuluu vapaa tiedon-
vilitys, se on keskeinen osa demokratiaa ja sananvapautta ja kylld jos tid haviii, niin sitten hividi pikkasen isom-
piakin juttuja kuin meidin tyopaikat.” NIEMISEN EKA VIDEO, N. 2.50 + 3.45

VILLE: Taustahaastattelussa puhuttiin, etti mainosraha ei suoranaisesti ole paennut lehtiyhtiéistd, vaan se on
vain vihentynyt. Onko tilanne mainostajien kanssa kovin epitoivoinen tilld hetkelli? (POLLARI EKA VIDEO
0.04-)

RIITTA POLLARI: "Nyt pitid muistaa ensinnikin, ettd suurin osa rahoista tulee tilaajilta, mainosrahan merki-
tys ei ole kovin suuri. Mainonta ei ole se merkittdvi, vaan se tulee sithen lisiksi. Suomessa aikakauslehtimarkkinat
ovat olleet perinteisesti tilaajamarkkinat, joten raha tulee tilaajilta ja tilaaja on aina se ykkonen.

Mediamainonnan méiri suomessa on printtimediassa ollut ongelmissa viime aikoina, mutta me kehitetddn lukui-
sia muitakin tuotteita, jotta saavutettaisiin mainostajat mahdollisimman monilla ratkaisuilla tulevaisuudessa. Tule-
vaisuuden tuotteet eivit ehkd ole vain lehtid vaan me mietitiin muitakin ratkaisuja. En ole koskaan ollut pessimis-
ti, téllaiset ajat ovat kiinnostavia, koska asioita pitii ajatella uudella tavalla, itsestddnselvyydet eivit endd toimi.”

(POLLARI EKA VIDEO 00.18-)

(OSA KOLME)

TEKSTIA:
Viiime aikojen nutuusratkaisuibin kuulun sisiltomarkkinointi. Stind idea on palvella asiakasta ja siten sitonttaa, ei kaupata

Suoraan.

S- ja K- kanpparybmit palvelevat asiakkaitaan omilla asiakaslehdilliin, Y hteishyvilli ja Pirkalla. Iankavalpistaja Novitalla

on oma, maksullinen, harrastelehti Novita. Tietoturvayritys F-Secure julkaisee puolestaan tietoturvablogia.

Erityisen onnistunut sisiltomarkkinoija on kuitenkin energiajuomayhtio Red Bull. Se vahvistaa brindiddn, palvelee asiakkaitaan

Ja myy juontiaan viiden aikakanslebtensd ja kolmen televisiokanavansa avulla.

JANI HALME: ”Yksi suurempia markkinoinnin ja median muutoksia viime vuosina on ollut se, etti yritykset
alkaa rakentaa omia medioitaan. Aurinkomatkojen toimitusjohtaja ilmoitti, ettd he eivit aio ensi vuonna kayttaa
tai ettd heiddn tavoite on se, ettd he eivit kiyttdisi ensi vuonna penniikdin ostettuun mediaan, vaan ettd he ikddn
kuin rakentavat omista kanavistaan median. T44 varmasti tulee yleistyméin, mutta sindlliinhin tissi ei ole mitddn
uutta. Pirkka-lehti on tullut aika moneen kotiin jo vuosikymmenii. Yhdysvaltalainen traktorivalmistaja John Deer
on tehnyt erittdin korkealuokkaista lehted, jossa ei puhuta traktoreista sanaakaan. Vaan ne antaa ohjeita parem-

man maanviljelyn aikaansaamiseen, ne puhuu tavallaan niin kuin sen elimintyylin ja ammattikunnan puolesta.
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Ettd tdssid ei sindllddn oo mitddn uutta. Ehka se digitaalisuus tekee siind sen, ettd se liikkeelleldhtemisen kustannus
on pienempi. Si et tartte painokoneita, etki si tartte postinjakelua. Ettd se on niin kuin mahdollista useammalle.”
ESA VALIVERRONEN: ”Ametikassa puhutaan paljon network-advertising, joka on suurin piirtein sama kuin
sisdltomarkkinointi. Kattaa mainosken ja mediasisillon sekoittamisen lehdissd ja my6s netissd. Voi olla ettd me-
diatalot vield virastavat titd, mutta merkkkejd on jo siitd, ettd ne haluavat lihted aktiivisesti tihin mukaan. Kokei-
lua kiydéddn ja (kaikenlainen sponsoroitu sisilté) ndyttdd yleistyvin. Network advertising tarkoittaa kaikenlaista

maksettua sisdltéd, samaa asia kuin piilomainonta tai sisdltémarkkinointi, mutta eri nikékulmasta katsottuna se

kuulostaa joko hyviltd tai huonolta.”

TEKSTIA:

Monien asiantuntijoiden mukaan jonrnalististen ja kanpallisten sisiltijen ero on bamdrtynyt.

Adyertoriaalien, juttumnotoon puettujen mainosten, mddrdin ennustetaan kasvavan tnlevaisundessa. Myis tarinallisnuden arvioidaan

lisddantyvin kaikessa mainonnassa.

(OSA NELJA)

VILLE: Taustahaastattelussa kerroit, etti... Sopimukset — mainoksilla osa siséllostd. Millaisia ne ovat? (UKKO-
LA, EKA VIDEO 6.40)

UKKOLA: ”Soitin Kaunis Glotian kauneustoimittajalle Kristiina Aitalalle, joka kertoi minulle (siind oli aika pal-
jon Lorealin tuotteista juttua ja ihmettelin sitd) ettd onhan se ihan selvii, ettd timi lehti on tehty yhteistyOssa
Lorealin kanssa. Siind oli tosiaan sellainen sopimus, ettd Loreal ostaa mainostilaa ja sitten toimitus tekee 40 pro-
senttia Lorealin tuotteista ja 60 prosenttia muuta.

Kun péditoimittaja Juti antoi vastauksensa JSN:lle, ettd lehti on tehty toimituksen ty6ni toimituksen sisélld, ihmet-
telin suuresti ttd ristirittaa ja ihmettelen edelleen, miksei sithen ole kukaan tarttunut. Koska tima kauneustoimit-
taja kertoi minulle ihan suoraan, ettid se on Lorealin kanssa yhteistydssa tehty lehti.” (UKKOLA, EKA VIDEO
7.05)

VILLE: Tulee mieleen, ettd jompikumpi valehtelee. (UKKOLA, EKA VIDEO 8.12)

UKKOLA: No niin voisi kuvitella. Téssa on ristiriita. (Ukkola, eka video 8.18)

TEKSTIA:

Sanoma Magazines Finlandin kustantama Gloria-lebti julkaisi Kaunis Gloria -liitteen lokaknussa 2012.

Jubliin valmistumisvinkkejd jakaneessa Kanniissa Glooriassa oli 56 sivua. Niistd 37 oli toimituksellisia, mainossivuja 17 ja niisti

15 kansainvdlisen meikkijitti 1.’Oréalin. Lisiksi mukana tuli 1.’Oréalin erillinen neljan sivan ilmoitustiite.

L Orealin tuotteita vilisi myds lebden jutuissa. Missin ei Ruitenkaan lukennt, ettd Ryseessd olisi sen mainosjulkaisu.

Ylen toimittaja Ukkola ibmetteli asiaa blogissaan joulukuussa 2012. Pian liitteestd tebtiin kantelu Julkisen sanan nenvostolle.

TEKSTIA, SIVU 2:

Kantelija oli Anna-lehden kanneustoimittaja Eeva-Helena aurinsalo.
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Paria viikkoa myohemmin Lanrinsalo kutsuttiin pubnttelunn. Annan pddtoimittaja Emma Koivula kertor, ettd Laurinsalo oli
kantelullaan vaarantannt Annan subteet tarkeaan ilmoittajaan, meikkijatti 1.'Orealiin. Ja ettd Lanrinsalon olisi parasta poistua

ty6paikaltaan. Lanrinsalo objattiin ensin vuosilomalle ja sitten vuorotteluvapaalle. Hintd ei kaivattaisi Annaan puoleen vuoteen.
Kauneustoimittaja ei rangaistusta ymmdrtanyt, mutta perui kantelunsa. Kaunista Gloriaa hin piti yhé harhaanjobtavana.

LAURINSALOQO: Tavallinen lukija ei voi tietdd, ettd kuinka monta brindid esimerkiksi tillaisen suuren kosme-
tilkkayhtion sateenkaaren alle mahtuu, eli siitd lehdesti saattaa lukija saada sellaisen kisityksen, etti siind on mo-
nipuolisesti kisitelty erilaisia brindejd, mutta totuus on se, ettd ne on kaikki timin yhden yrityksen brindeji. Ettd
se oli se, miki siind oli harhaanjohtavaa. Ja sitten toisaalta se, ettd siiind paékirjoituksessa ja jossain muussa jutussa
mainostettiin sitten aika paljon jotain niistd.” (LAURINSALO 6.05)

LAURINSALO: ”Mi oon tdstd asiasta sitd mieltd, ettd mé en ole tehnyt mitddn vadrdd. M4 olen toiminut niin
kuin hyvi journalisti toimii ja yrittdnyt parantaa oman tyGalueeni pelisddnt6jen tuntemusta ja niin edelleen, mutta

se on tulkittu sitten toisella lailla tydnantajan piirissd.” (LAURINSALO 8.00)

TEKSTIA: 1Vaikka kanteln peruttiin, Julkisen sanan nemvosto péitti silti toimia. Se otti Kaunis Gloria-liitteen kdsittelyyn
omasta aloitteestaan ja nopeutetussa aikataniussa. Paatokselli baluttiin korostaa tiedotusvilineiden rigppumattomnutta ilmoittajis-

taan.

Hubtikunssa 2013 J[SN teki paditoksensd. Se oli langettava. Glorian katsottiin rikkoneen hyvid journalistista tapaa ja se sai

huomautuksen.

Glorian padtoimittaja Minna Juti ja Sanoma Magagines Finlandin toimitusjobtaja Clarisse Berggardh olivat padtoksestd eri
mieltd. Berggardh totesi Helsingin Sanomien haastattelussa, ettei [SN:n ratkaisu munta mitadn. Toimitusjobtajan mukaan lebtid

tebtdisiin “'siten kuin lukija halwaa”.

(OSA VIISI)

TEKSTIA: "Sindnsi kiinnostava pubeenvuoro.”

Raunis Gloria —liitteen langettavaan pditikseen subtanduttiin ylimielisesti. Mistd se kertoo?

UIMONEN: ”Se oli yllittivii, ettd se tyytymattomyys ilmoitettiin niin laajalti julkisuudessa. Onhan aina se
tiedotusviline, joka saa kielteisen pditoksen, sithen tyytymditon, vain ddrimmadisen harvoin tunnustetaan suoraan,
ettd olemme mokanneet, mutta se julkinen kritiikki oli yllittdvad. Mutta siindkin oli kaksi osaa — toisen osan hy-
viksyi ja toista kritisoi. Mutta onhan se niin, ettei meiddn padtoksistd voi rusinoita poimia ja sanoa, etti tuon
hyviksymme, mutta tuota emme.” UIMONEN EKA (TOKA) VIDEO 7.43
VILLE: Risto Uimonen totesi, ettd pitdisik6é LS-journalismi irrottaa JSN:n sditelystd. Mitd mieltd olet tdstd?
RIITTA POLLARI: ”Hin puhui kauneusjournalismista, jonka jilkeen hin totesi, ettei ole siihen koskaan tutus-
tunut, mutta on kuitenkin valmis irrottamaan sen kokonaisuudesta. Hin kertoi, ettei titéd lajityyppid tunne, mutta
on ottamassa sithen voimakkaasti kantaa. Ettd sindnsi kiinnostava puheenvuoro.
Mutta en tietenkdin aikakausmedian edustajana ole sitd mieltd, ettd meiddn, jos me ollaan mukana siind, ettd meil-
14 on joku sisiltd, jota ei katsota journalismiksi, ettd mé olen tietysti eri mieltd siitd. Sittenhdn me aletaan miettid
tietenkin sité, ettd onko sielld esimerkiksi montaa muutakaan journalismin saraa, jotka perustuu siihen, ettd tuot-
teita esitellddn.” POLLARI EKA VIDEO 11.49
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VILLE: Onko vaarana, ettd journalistin ohjeita ei vain endd noudateta?

UIMONEN: ”On vaikea ajatella vaihtochtona siti, ettd tiedotusvilineet vetiytyvit pois julkisen sanan neuvos-
tosta ja meiddn pohja romahtaa. Ndin ei kdy. Tiedotusvilineet voivat vetdytyd tistd pois, mutta sitten tulee jonkin-
lainen toinen itsesddntelyjirjestelmd, jollainen kaikissa linsimaisissa yhteiskunnissa on. Ja kun tima meiddn jirjes-
telmidmme on sellainen, jonka tiedotusvilineet ovat itse perustaneet, ne ovat siind mukana, samoin kuin journalis-
tiliitto. Niin tdmin vaihtoehto on valtion hallituksen asettama lakisddteinen jirjestelma.

Eli titi itsesddntelyjirjestelmid ei pddse pakoon silld ettd toteaa, ettd mind en ole siind mukana. Silloin nykyinen
jarjestelmd menettdd vain uskottavuutensa ja sen tilalle tulee toinen jirjestelmd, joka perustuu lakiin. Ja se on
tiedotusvilineiden kannalta huonompi vaihtoehto.” UIMONEN EKA (TOKA) VIDEO 9.00-9.58

POLLARI: ”Ni tdd on tilld hetkelld noussut, ettd niiden tuotteiden esittiminen on piilomainontaa, mutta silld ei
ole mitddn tekemistd piillomainonnan kanssa, koska se perustuu selkeddn asioiden valintaan ja sithen, ettd mita
tuotteita me esittelemme.” POLLARI EKA VIDEO 6.45

”Piilomainonta on sitten sitd, ettd me sovittaisiin jonkun kanssa, ettd me sijoitettaisiin jotain tuotteita meidin

lehtiin sopimuksesta, jota ei ole tapahtunut, eiki tule tapahtumaan.” POLLARI EKA VIDEO 7.28

TEKSTIA: Puoli vuotta myihemmin Kaunis Gloria —kantelun vuoksi hyllytetty kaunenstoimittaja ei ollut vielikdiin palannut

Annaan. Hénet oli objattu tyokiertoon muibin Otavamedian aikakauslebtiin, etupddssa V iva-lebteen.

Vaikka Kaunis Gloria keikkui otsikoissa Rerran jos toisenkin, selyyytta kobuttunn sisiltisopimnkseen Lorealin kanssa ei saatn.

TEKSTIA: Gloria-lehden péitoimittaja Minna Juti vastasi kysymyksiimme sibkipostitse. Hin kommentoi hubuttua yhteisty -

sopimusta nain:

"Lehden toimituksellinen sisaltd suunniteltiin ja tehtiin Glorian toimituksessa. Siitd ei missian vaiheessa keskusteltn fkenenkdan

ulkapuolisen kanssa eikd sitd naytetty millekdan nlkopuoliselle taholle."

"Tnon kaltaista sopimusta ei ole olemassa."

"Sopimutkset eivit varmasti ole yleisia."

TEKSTIA: Myis se jii epdselviksi, miksi kanteln Julkisen sanan nenvostoon haittaisi 1orealia. Senhén alaa ovat ihon sivyn

korjaaminen, taivaalliset hinkset, hunlten pebmittaminen ja luonnollisen kaltaisen rusketuksen antaminen, ei jonrnalismi.

Loreal fieltiytyi kommentoimasta koko asiaa. Myds meille.

(OSA KUUSI)

SAMALLA OSIN KUVITUSKUVAA PUHUTUISTA LEHDISTA/JUTUISTA:

VILLE: Kaunis Gloria. Toimittaja kertoi sopimuksesta Lorealin ja lehden kanssa. Onko teilld téillaisia sopimuksia
eri lehtien tai liitteiden kanssa?

MARKO KULTA: Koska tid prosessi ei koskettanut Lorealia, vaan ainoastaan Sanomia ja Gloriaa, niin meilld
on linjauksena, etti me emme kommentoi titd mitenkdin. KULTA 20.05 -

VILLE: Ok, oletteko tehneet vastaavanlaisia sopimuksia joidenkin lehtien kanssa?
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KULTA: Niin kuin mi sanoin, me ei niiti kommentoida.

VILLE: Uskotko, ettd kauneuden alalla joillain muille yrityksilld voisi olla tallaisia sopimuksia?

KULTA: Meilli on my6s linjauksena, ettd me emme kommentoi meidin kilpailijoiden tekemisid millddn lailla.
VILLE: Kaunis Gloria, kantelun tehnyt toimittaja hyllytettiin. Tuliko teille timin tiimoilta jotain yhteydenottoa
SMF:sta? KULTA 24.00

KULTA: Niin kuin mi sanoin, niin me ei kommentoida mitenkdin tati.

VILLE: Mutta te ette esimerkiksi ottaneet yhteyttd Anna-lehden paitoimittajaan timin tapauksen tiimoilta?
KULTA: Tissd voin sanoa, ettd ei olla otettu yhteyttd, mutta me ei todellakaan lihdetd kommentoimaan titd

yhtddn sen enempia.

TEKSTIA: Loreal myintii kuitenkin vabtivansa toimittajia ja medioita. Sitii kiinnostaa, kuinka siiti kirjoitetaan.

VILLE: Kun haluatte lihestyd kuluttajia, mikd media takaa parhaimman lopputuloksen?

KULTA: ”Kylld ne parhaimmat on — jos katsotaan sitd mihin me investoidaan — niin televisio ja naisten aikakaus-
lehdet.” ”Sanotaan, ettd Lancome ja melkein mikd tahansa meidin talon luksusmerkki, niin kylldi me yleensi lah-
detiddn siitd, ettd kampanjassa on mukana Gloria ja Olivia. ne on tillaiset hyvin luksuspainoitteiset lehdet, joissa
on my6s — lukijaprofiilien, tunnuslukujen perusteella ndhddin, ettd sieltd 16ytyy juuri timi meille tirked kohde-
ryhmi. Sitten kun puhutaan viikkolehdistd, niin Anna ja Me Naiset ovat mukana usein my6s kampanjoissa.”
KULTA 7.00

VILLE: Miti edellytitte lehdeltd, jossa haluatte mainostaa?

KULTA: “Tissikin on hyvin paljon eri lihestymistapoja, eli meidin talossa on paljon eri merkkejd. Joidenkin
merkkien kohdalla katsotaan pelkkid lukuja — eli on tietty kohderyhmi, joka halutaan saavuttaa — ja silloin se
kampanja suunnitellaan sen mukaisesti, ettd parhaammalla kustannustehokkuudella saavutetaan parhaimmat
tunnusluvut tissi kohderyhmissa. Taas toisaalta meilli on merkkeja, joilla on erilaisia kriteerejd. Jos otetaan esi-
merkiksi Giorgio Armani — se mainostaa ainoastaan luksuslehdissd — todellisissa luksuslehdissd — joita on Suo-
messa tasan kaksi kappaletta. Sitten jos ajatellaan Lancomea, Lancome mainostaa lehdissa, joissa on myds muotia
ja tietenkin my6s kauneutta — mutta etenkin muotia. Jolloin me ajatellaan, ettd muodilla pitdd olla tietty osuus
siind lehdessi, muotikuvauksista tehdyilld isoilla reportaaseilla.” KULTA 10.08

VILLE: Kuinka tarkasti scuraatte niiden lehtien ty6té, joissa mainostatte?

KULTA: ”JHmmm... sun pitdd ehki tarkentaa tota kysymystd vihin — puhutaanko me advertoaaleista — adverto-
aalihan on sellainen mainos, mikd me ostetaan, joten silloinhan kontrolli on tietenkin tiysin meilla siitd.”

”Ja useinhan niissi jopa lukee, ettd advertoaali tai ilmoitusliite, niin silloinhan se kontrolli on tiysin meilld.”
VILLE: No jos puhutaan enemmin siitd, ettd miten teitd kdsitellidn muuten lehdissi, esimerkiksi tuotearvioissa?
Seuraatteko sitir

KULTA: ”Kylld me scurataan sitd. Ettd tietysti, varmasti katotaan, ettd.. ettd meilld on omat henkil6t, jotka hoitaa
titd pr-puolta ja pr-toimintaa ja tid on se yks tunnusluku, miti me seurataan siini. Ettd ihan katsotaan, ettd miten
tehokkaasti ja hyvin toimitaan siind.

Se on vihin sama kuin jos katsotaan myyntid, niin me katsotaan, etti mikd on meiddn markkinaosuus sitten siind
myynnissa. Niin tissi sitten ndhddidn my6skin se, ettd mikd meidin osuus on mydskin siind toimituksellisessa
nikyvyydessi. Ja katsotaan tietysti my0s sitd, ettd miten hyvin me on pystytty viestimiin niistd meille tdrkeistd

jutuista sitten toimittajille pdin.” KULTA 13.15

TEKSTIA: 1oreal myis tietii, etti kosmetiikkaa myydéin parhaiten toimitetuilla jutuilla, ei mainoksilla.
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VILLE: Googlasin sut. Ja huomasin, ettd olit puhunut Talouselimi-lehdessd aikaisemmin siitd, ettd kosmetiikasta
kirjoitetut jutut myyvit tuotteita ylivoimaisesti parhaiten. Miksi ndin?

KULTA: ”No sanotaan niin, ettd meilld ei ole tistd tutkimusta valttimattd Suomessa, mutta kun katsotaan kan-
sainvilisid tutkimuksia, joita me olemme tehneet sisdisesti. niitd kutsutaan tillaisiksi touch point —tutkimuksiksi eli
ettd kun kuluttaja kuulee uutuudesta tai merkistd, niin mikd vaikuttaa eniten. Niin eniten vaikuttaa word of
mounth eli se on vaikuttavin tekiji kuluttajalle ostopditostd miettiessi. Se, ettd joku on kommentoinut tuotteesta
ettd se on hyvi tuote tai ettd se toimii tai on kertonut ettd on hyvid kokemuksia tuotteesta, tdd on se ykkostekijd.”
”En muista, onko se ihan kakkonen vai kolmonen, mutta todellakin ylhiilld on tdi lehtien toimituksellinen sisdl-
t6. Ettd tietyssd mielessi kuluttaja kokee my6skin, et lehtihdn on hinelle vihin sama kuin hinen paras kaverinsa.
Eli paras kaveri tietysti kertoo aina kaikista parhaimmat vinkit ja haluaa kertoa ettd mikd on hot tilld hetkelld,
miké toimii, ja samalla tavalla kuluttaja nikee varmaan oman lehtensikin. Se on vihin sama kuin hinen paras

ystavittirensd — ettd sieltd 16ytdd niitd hyvid ostovinkkejd.” KULTA 17.20

TEKSTIA:

Ransainvélinen kosmetiikkajatti 1.’Oreal on yksi sunrimmista lebtimainostajista koko maailmassa ja sunrin aikakauslebtimainos-

taja Snomessa.

Yhtiolla on yli kaksikymmentd eri tuotebrindia. Niihin jokaiseen kunlnu satoja eri tuotteita, eli yrityksen tuotevalikoimassa on

noin viisitubatta tuotetta.

Vnonna 2012 konsernin liikevaibto oli 22,5 miljardin euroa ja nettotulos noin 2,9 miljardia. Samana vionna konserni kaytti
mainontaan ja promootioon lihes seitsemdn miljardia enroa. Suomessa toimivan 1. Oreal Finlandin liikevaibto vuonna 2012 oli

reilut 96 miljoonaa ja nettotulos labes 12 miljoonaa enroa.

Vuoden 2013 tammi-syyskunssa 1.’Oréal oli mainostajaosapnolena kabdessa JSN:n langettavassa piilomainontapddatiksessa.
Toinen tapanksista oli Kaunis Gloria, toinen naistenlebti Iiriksen journalistisefsi kanneksi naamioitu mainoskansi.

VILLEN JUONTO PAIKAN PAALTA: "No niin, nyt on timin dokumentin ehkd tirkein ja mielenkiintoisin haastatte-
In tehty...” (Lorealin piballa kuvattu toka video)

TEKSTIA (2 ruutua):
Kuluttajasugjalain mukaan markkinoinnista on kéytivd selkedsti ilmi sen kanpallinen tarkoitus sekd se, kuka mainostaa. Lain

rikkomisella kerrotaan olevan seuranksensa.

Lebden pitlomainostaja selviai kuitenkin usein sanktiotta. Kilpailu- ja kuluttajavirastosta kerrotaan, ettd kaikkeen ei ehditi

puuttua.

Useimmiten rajatapanksia senrataan, ja jos ne yleistyvat, asiasta annetaan objeistus. Raiikeissd rikkomufksissa mainostajalle voi-
daan lihettid selvityspyynto. Yritykseltd voidaan edellyttid tapojen muuttamista. Jotkut jutut voivat edetd markkinaoikenteen.
Otfkendessa asiaa Rdsitelladin tyypillisesti vuosia ja jos pddtos on langettava, se suuntantun tnlevaisunteen: vastaavanlaista mainon-

taa ei saa tehdd jatkossa. Jos sitd jatkaa, senranksena voi olla sakko.
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Kesdilli 2013 Kuluttaja- ja kilpailuvirasto tiedotti seuraavansa advertoriaalien kdyttod sanoma- ja aikakanslehdissa. 1V irasto
kertoi edellyttavinsa, etta kustantajien lisaksi myds mainostajat kiinnittavat asiaan enemman hunomiota — kaikki mainonta taytyy

olla tunnistettavissa.

"Kuluttaja luottaa yleensd enemman toimitnkselliseen sisaltion kuin mainoksiin. Siksi mainos, joka muistuttaa erehdyttdvésti
puolueetonta lebtiartikkelia, saattaa vaiknttaa epdasiallisesti kuluttajan pidtoksentekoon. --- Koska mainoksia silmdilliin aina
pintapnolisests, raja toimituksellisen ja kaupallisia tarkoituksia palvelevan aineiston vililla on pidettivd selvana.” (Kilpailu- ja
kuluttajavirasto)

(OSA SEITSEMAN)

TEKSTIA: "Ongelmahan on...”

Miksi tillaista tapabtun? Mikd on ongelmana?

POLLARI: ”Siis perinteisesti mediayhtiéissd kaupallisuus on jossain muualla ja sisdlt6 jossain muualla ja nyt
uusissa ratkaisukeskisisissd malleissa mediayhti6t ovat monesti ongelmissa. Samalla lailla kun digitaalisuus ja print-
ti asetetaan vastakkain, niin meilld on hirved tarve asettaa vastakkain asioita, vaikka kysymys on siitd, ettd pikem-
minkin asiat limittyy ja lomittuu.” POLLARI EKA VIDEO 4.44 — 5.07

”Keskustelu kidydidn hyvin pienissd piireissd. Se on media-alan ongelma. Ja se my06s, ettd me tehdddn sisalt6jd
toisillemme, me ajatellaan, ettd koko maailma pyorii sen ymparilld, mitd media-alalla keskustellaan.” POLLARI
EKA VIDEO 14.00

ALF REHN: ”"Mi ymmirrin tuomion ja uskon, ettd aika moni néki sen korrektina, koska siini ei oltu kommu-
nikoitu tarpeeksi selvisti ja niin, mutta eniten mua yllittid Loreal tissd, jos oon ihan rehellinen. Koska mi ndin
sen ja se ei ollut hyvdd mainontaa.” REFHN TOKA VIDEO 00.09-

”Koémpel6 advertoaali, ton tyyppinen melkein veddtysmdinen advertoaali, se vihentdd sun brindii, se heikentid
sun brindid, se saa sun mainokset ndyttimadn tokeréimmiltd. Sehin on oikeesti musta tissd suurempi ongelma,
ettd miten meilld voi olla mainosala, joka on vieldkin niin huono lukemaan asiakkaiden, lukijoiden, yleisGjen reak-
tioita.” REHN TOKA VVIDEO 2.06-

(= Jos ei tarvii pitkii, aina parempi, vilissikin hyvii asiaa. Mutta aika pitkd kokonaisuus sitten, jos otetaan kaikki
hyvad matsku mukaan: REHN TOKA IVIDEO 00.09-2.33)

NIEMINEN: ”Otetaan pienempi esimerkki, esimerkiksi kyldkauppa, joka mainostaa pienessi paikallislehdessi.
Onko oletettavissa, ettd silld kaupalla on jotain sananvaltaa sithen, kuinka timin kaupan asioita kisitelldin siind
lehdessi? Uskoisin, ettd téllaisia esimerkkejd on. Kangasalalla yksi kauppias on melskannut siitd, miten sielld yhtd
tyosuhdejuttua kisiteltiin, ja kylld siindkin lehti taipui. Ja nimi ovat pelottavia esimerkkejd.” NIEMINEN TOKA
VIDEO 4.00

VILLE: Miten tillaista voitaisiin torjua?

NIEMINEN: ”Tekemailld journalismia, ei muuta vaihtoehtoa ole. Olemalla uskottava, niin ettd kauppiaallekin
syntyy kuva siitd, ettd he haluavat mainostaa siini lehdessd, koska se on hyvi, herittid puheenaiheita jne. Silloin se
on uskottava mainostaja ja lehti on uskottava journalistinen tuote, niin kuin valtaosa meidin lehdistd on.” NIE-
MINEN TOKA VIDEO 5.00 (sitd ennen Villen kysymys)

VILLE: Tillaista kokeilua on paljon. Testataanko niissd sddtelyn rajoja?

UIMONEN: ”En oikein jaksa sithen vaihtoehtoon uskoa, etti tietoisesti kokeillaan nditd rajoja, pikemminkin
niin ettd vahinkoja sattuu. Kun ihmiset innovoivat uusia sisiltratkaisuja, halu ja into kehittdd uusia sisdlt6konsep-

teja on niin kova, ettei aina muisteta journalistin ohjeita..” UIMONEN EKA (TOKA) VIDEO 2.30

TEKSTIA:
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Julkisen sanan nenvosto perusti lokakunssa 2013 tydrybmin valmistelemaan esitystd nudesta, Journalistin objeita taydentivisti

piilomainontalausumasta. Tydryhmdn tavoitteena on tehdd esitys nenvostolle vield vnoden 2013 loppuun mennessa.
(OSA KAHDEKSAN - KATUGALLUP, LOPPU)

TEKSTIA: 1oppujen lopuksi vain yleisin mielipiteellii on vili.

Mitdi mieltd olet, yleiso?

VILLE: Miti mielti olet nykyjournalismista?

HAKKARAINEN & HAKKARAINEN: 02:24 ”Mi en tied4, ettd mita se tarkoittaa. Heheh”
KUUKASJARVT: 1:01 ”Suomalainen journalismi tuntuu olevan murroksen tilassa rahoituspohjan muutoksen,
printtimedian tilanteen kanssa, miki aiheuttaa sitten sekd uusia innovaatioita vaikkapa LongPlayn muodossa, ja
sitten taas tieteellistd termid kiyttden hirveetd paskaa nettijournalismin tietyiltd toimijoilta.”

PERONIUS: 00:40 ”Oih, sensaatiohakuista, mutta niin kai sen pitdd ollakin.”

HALME: 02:44 ”No kylldhdn journalismin kautta tulee my6s paljon negatiivisia asioita, tuodaan paljon sellaisia
asioita esille, miti ei pitiisi tuoda.”

VEHKALUOTO: 03.00 ”No mi yritin ajatella silleen positiivisesti, ettd kylld varmaan niinku, toivon ettd se olis

niinku hyvilld pohjalla.”
TEKSTIA: Tieditks, miki on Julkisen sanan neuvosto?

HAKKARAINEN & HAKKARAINEN: 02:58 ”Miki?” ”Eeen...”

PERONIUS: 01:34 ”’Joo, eiks se oo semmonen, miki tarkkailee ndiden journalistien kayttdytymistd, ettd ne ei
kirjoita epidasiallisesti tai paljastavat lihteensd, mitd ne eivit kaiketi saisi tehdé. Yleisesti kai valvoo, ettd asiat ta-
pahtuvat niin kuin niiden pitdisi.”

KUUKASJARVI: 02:04 Tiedin.

VEHKALUOTO: 3:33 ”Osapuilleen joo. Se niinku... Voi ei — apua.”

KUUKASJARVI: 02:43 Mi toivoisin, etti ois parempi Julkisen sanan neuvosto. T4n hetkinen Julkisen sanan
neuvoston toiminta ja etenkin pddmiehen kannanotot ovat mun mielesti heikentidneet Julkisen sanan neuvostoa.
Mutta ajatus Julkisen sanan neuvostosta, riippumattomasta elimesti, joka arvioi jounalististen periaatteiden toteu-
tumista on mulle tirked ja jopa vilttimiton, mutta timin hetkinen Julkisen sanan neuvosto ei ehki tiyti sitd. Se

ehki jopa vaikuttaa mun median kdytto6n tilld hetkelld, ettd missa tilanteessa Julkisen sanan neuvosto on parai-

kaa.

TEKSTIA: Piilomainonta on laissa kielletty. Oletko kuitenkin térmannyt siihen suomalaismediassa?
PERONIUS: 02:20 No joo, jos televisio on mediaa. Esimerkiksi amerikkalaisissa filmeissd sitd on vaikka kuinka.
Ne juo aina sellaista etovaa olutta kuin Budwaiser. Joskus Heinekenid, joka nyt on parempaa.

Mutta en md oo pannut merkille sitd suomenkielisissi ldhetyksissd, mutta ehki se on niin hyvin piilotettua, etti

sita ei huomaa.

TEKSTIA: Milti Kaunis Gloria —tapaus salaisine mainossopimuksineen sinusta kuulostaa?
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KUUKASJARVTI: 04:57 ”No sehiin ei ole journalismin periaatteiden mukaista, sellaisen journalismin, mikd mun
mielestd on vilttimitonti meidén jirjestelman yllapitimiseksi. Se on niin kuin mahdotonta perustella hyviksytta-
viksi.”

VEHKALUOTO: 8:08 ”No mun mielestd tooosi sillain niinku, ei oo oikein eettistd. Koska ihmiset kuitenkin
lukee --- Kun mi koen sen niin, ettd Gloria-lehti on kuitenkin vihin arvostetumpi kuin vaikka Me Naiset tai
talleen, niin sitten vield niiltd, ettd luulis, ettd ihmiset ajattelee, ettd okei, tid on niinku oikeesti, joku journalisti on
tin niin kuin kattonut ja tutkinut, niin sitten se onkin jonkun yrityksen niin kuin - -- oikeesti just téllaista piilo-
mainontaa. On se mun mielestd ihan perseesti.”

HALME: 05:50 ”Noo, se on markkinataloutta. Se on sitd.”
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