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Sivut

Opinnéytety6 tehtiin yhteistyoyritys L-fashion Group Oy:n Icepeak-
tuotemerkin kanssa. Tyon tavoitteena oli suunnitella Ski-mallisto Icepeak-
tuotemerkille sesonkiin syksy-talvi 2014-2015. Opinndytetyon tarkoituk-
sena on havainnoida ja kuvata teollisen vaatemalliston suunnitteluproses-
sia suunnittelemalla mallisto sek& kéayttamalla lahdekirjallisuutta.

Malliston suunnittelun yhteydessa havainnoitiin suunnitteluprosessia.
Suunnitteluprosessista saatu tieto toimii l&hdeaineistona. Suunnittelupro-
sessin vaiheisiin haettiin tietoa l&hdekirjallisuudesta sek& omista koke-
muksista yhteistyoyrityksen toimintatavoista. Malliston suunnittelua var-
ten tutkittiin sesongin syksy-talvi 2014-2015 hiihtomaailman trendeja ja
sitd, miten niitd voidaan hyddyntaa Icepeakin Ski-mallistoon. Malliston
tuotteiden ja kuosien suunnittelu toteutettiin tietokoneavusteisesti Adobe
Illustrator -ohjelmalla.

Opinnaytetyon tuloksena on kuvaus Ski-malliston suunnitteluprosessin
vaiheista sekd Ski-mallisto. Opinndytetyon tuloksista selvidad suunnittelu-
prosessin vaiheet seké teollisen ja kaupallisen malliston suunnitteluproses-
sin erityispiirteet. Tuloksena voidaan esittad, ettd lcepeak-tuotemerkilla
suunnitteluprosessi on jasennelty ja suoraviivainen prosessi, joka alkaa
malliston budjetista ja paattyy malliston luovutukseen eli esittelyyn myyn-
timiehille. Suunnitteluprosessilla on selked rakenne ja aikataulu, joiden
puitteissa se toteutetaan.

Mallisto, vaatesuunnittelu, urheiluvaatteet
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ABSTRACT

The thesis was prepared in cooperation with the Icepeak trademark of L-
fashion Group Oy. The goal of the thesis was to design a Ski collection for
the autumn-winter 2014-2015 season. Its purpose was also to observe and
describe the designing process of an industrial clothing collection.

The observation of the process while designing the collection was an
important method used in this thesis. Information about designing
processes was sought from books and from the author’s own experiences
in the procedures of the client. Seasonal ski-trend forecasts were studied
and analysed for how these trends could be used in the product design.
The products and patterns of the collection were executed by using the
computer-aided designing program Adobe Illustrator.

The results of the thesis are the description of the Ski collection designing
process and the complete Ski collection. The results of the study show the
steps of a collection designing process and the special features of the de-
sign process of an industrial clothing collection. The results reveal that the
designing process in the Icepeak trademark is well-organized. The process
starts from the budget and ends with the presentation for the salesmen.
The designing process is guided by a clear schedule and structure.
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Ski-malliston suunnittelu Icepeak-tuotemerkille

1 JOHDANTO

Opinnéaytetyon aiheena on suunnitella Ski-mallisto Icepeak-tuotemerkille.
Mallisto suunnitellaan sesonkiin talvi 2014-2015.

Opinnéaytetyon aihevalinta perustuu harjoitteluun urheiluvaatteiden suun-
nitteluun erikoistuneessa yrityksessa, Studio Tint Oy:ssd sek& vahvaan
kiinnostukseen laskettelurinnepukeutumista kohtaan. Opinndytetydssa
hyddynnetddn ja syvennetddn harjoittelun aikana hankittua tietotaitoa ur-
heiluvaatesuunnistelusta.

Yhteistyd Icepeakin kanssa on hieno mahdollisuus tutustua suuren ja kau-
pallisen yrityksen toimintaan. Icepeak valikoitui yhteistyoyritykseksi suu-
ren kokonsa seké jo olemassa olevan Ski-mallistonsa takia. Yrityksen pa-
laute suunnitteluprosessin aikana antaa arvokasta tietoa kaupallisen mallis-
ton suunnittelusta seka suunnitteluprosessin kulusta.

Opinnaytetyossa selvitetdadn kaupallisen vaatemalliston suunnittelun pro-
sessia suunnittelemalla mallisto suurelle kaupalliselle merkille I&hdekirjal-
lisuuttaa hyddyntéden. Opinndytetyon tuloksena saadaan Ski-mallisto seka
tietoa teollisen vaatemalliston suunnitteluprosessista. Opinnaytetytssa
tehdaan nakyvaksi suunnitteluprosessi ja vahvistetaan opinnaytetyon teki-
jan osaamista suunnittelijana.

1.1 Rajaus ja viitekehys

Opinndytetyon péaakysymys on millainen on kaupallisen ski-malliston
suunnitteluprosessi Icepeak-tuotemerkille. Ski-malliston tulee sopia Ice-
peak-brandille ja sen suunnittelussa tulee ottaa huomioon mallien teollinen
valmistettavuus.

Opinnaytetyo sisaltdd malliston suunnittelun. Malliston suunnitteluun kuu-
luvat tiedonhaku, véri- ja materiaalikartan laatiminen, elaméntapa- ja muo-
tokielitaulun laatiminen, malliston tuotekuvien piirtdminen sekd mallikap-
paleohjeiden teko. Suunnitteluprosessi kuvataan ty0ssa yksityiskohtai-
semmin tuote-esimerkkien avulla.

Malliston suunnittelun yhteydessa havainnoidaan suunnitteluprosessia.
Opinnadytetydssa hahmotetaan suunnitteluprosessin eri osa alueet seké&
tuodaan esille kaupallisen suunnitteluprosessin erityispiirteet. Kulloinkin
menossa olevaan suunnitteluprosessin vaiheeseen haetaan tietoa lahdekir-
jallisuudesta seka yhteistyoyritykseltd. N&in saatua tietoa peilataan suun-
nitteluprosessiin. Opinndytetyo kasittelee myds trendeja ja kaupallisuutta.

Viitekehys on Anttilan mukaan asetelma ilmidssa esiintyvista yhtyeenliit-
tyvistd tekijoistd sekd pelkistetty esitys tutkimuksen teoreettisista lahto-
kohdista. Viitekehyksessa tutkimuksen osat on jasennelty selviin kategori-
oihin. Yleensa viitekehys on visualisoitu, jotta aiheen hahmottaminen sen
avulla on helpompaa. (Anttila 1998, 96 - 97.)
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Viitekehyksen (Kuvio 1) yldosassa on paédkysymys: Millainen on kaupalli-
sen malliston suunnitteluprosessi Icepeak-tuotemerkille. Suunnittelupro-
sessi on kuvattu keskella ja sen oikealla puolella on esitetty lahteet, joita
kaytetddn suunnitteluprosessin mallintamisessa sek& itse suunnittelupro-
sessissa. Suunnitteluprosessin vasemmalla puolella sijaitsevat Icepeakilta
suunnitteluprosessin aikana saatavat tiedot. Lahteitd ja suunnitteluproses-
sin aikana saatuja tietoja vertailemalla saadaan lopputulos eli vastaus ky-
symykseen, millainen on kaupallisen malliston suunnitteluprosessi Ice-
peak-tuotemerkille. Lisaksi suunnitteluprosessin lopputuloksena on valmis
mallisto.
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Tietoa kaupallisesta

Mallisto suunnitteluprosessista

Kuvio 1.  Teoreettinen viitekehys
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1.2 Yhteistydyritys

Vuonna 1996 perustettu Icepeak on yksi Euroopan suurimmista urheilu-
vaatebréndeistd. Icepeak on yksi L-fashion Group Oy:n tuotemerkeista.
Icepeakin urheiluvaatteita myydéaéan urheiluvaateliikkeissa ja tavaratalois-
sa.

Icepeakin tuotteet ovat funktionaalisia urheiluvaatteita, joissa on rohkea
varitys ja nuorekas design. Vaatteiden design saa innoituksensa maailman-
laajuisista trendeisté ja nuorten ihmisten elaméantyylista.

Icepeak tarjoaa laajan valikoiman helppohoitoisia tuotteita niin vapaa-
aikaan, ulkoiluun kuin laskettelurinteisiin. Tuotteet ovat helppo valinta
nuorille aikuisille, jotka urheilevat mielellaén, haluavat nayttaa hyvalta ja
ennen kaikkea nauttivat elamésta. (Icepeak 2013.)

1.3 Kasitteet

Mallisto koostuu Ammattina vaate (Eberle, Hermeling & Hornberg 2012,
212) kirjan mukaan malleista, joissa yhdistyvat muotitrendit ja taloudelli-
set nakokohdat. Ski-mallisto on tarkoitettu laskettelurinteessa kaytettavak-
si. Ski-mallisto sisaltdd tuotteita, jotka soveltuvat laskettelurinteissa har-
rastettaviin lajeihin, kuten lasketteluun ja lumilautailuun. Malliston tuot-
teilla on erilaisia teknisia ominaisuuksia. Edullisemmissa tuotteissa tekni-
sid ominaisuuksia on vahemman ja tuotteiden materiaaleilla on kohtalaiset
veden- ja tuulenkestavyysarvot. Kalliimmissa tuotteissa on huomioitu
enemman lajikohtaisia erityistarpeita ja tuotteiden materiaaleilla on pa-
remmat tekniset arvot.

Muotoiluprosessi on osa laajempaa tuotekehitysprosessia. Muotoilijan
néakokulmasta tuotteen muotoiluprosessi jakautuu tuotehakuun, konsepti-
muotoiluun ja tuotemuotoiluun. (Kettunen 2001, 56.)

Tuotepaallikké vastaa mallistoista yhdessé suunnittelijoiden kanssa. Tuo-
tepaallikon vastuulla on muun muassa mallistojen koordinointi, vaatteiden
tuotannon hoitaminen ja mallistojen esittely asiakkaille.

Tuotejohtaja vastaa tuotemerkin kaikista mallistoista yhdessa tuotepaélli-
koiden ja suunnittelijoiden kanssa.

Sesonki on tietty ajankohta, johon vaatteet suunnitellaan. Icepeakilla on
kaksi sesonkia: kevat—kes ja syksy-talvi.

Myyntimies myy L-fashion Group -yrityksen eri tuotemerkkejd, kuten
Icepeakia, ketjuille ja liikkeisiin. Myyntimiehid on useissa maissa ja he
vastaavat tuotemerkin myynnistd omalla vastuualueellaan.
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2 TIEDONHANKINTA

Opinnéaytetyon tiedonhankintamenetelminé kéytetd&n suunnitteluprosessin
dokumentointia sek& l&hdekirjallisuutta. Suunnitteluprosessin aikana saa-
tavaa tietoa peilataan lahdekirjallisuudesta saatuun tietoon. Malliston
suunnittelussa kaytetddn apuna trendiennusteita, erityisesti raportteja ur-
heiluvaatemessuilta.

2.1  Suunnitteluprosessin aineisto

Malliston suunnittelun yhteydessa havainnoidaan suunnitteluprosessia.
Suunnitteluprosessista saatu tieto toimii l&hdeaineistona. Suunnittelupro-
sessin dokumentoinnissa kaytetdaan Kettusen (2000, 117) esittdmaa tyos-
kentelytapaa, jossa projektille luodaan tydkansio. Tyokansio siséltdd kan-
siot, kokousmuistiot, projektisuunnitelman, sopimukset ja tarjoukset seka
tehtdvat. Malliston suunnitteluprosessin tydvaiheet dokumentoidaan, ja
niissa tuotetut dokumentit, kuten ideataulut, tallennetaan suunnittelupro-
sessin vaiheen mukaan nimettyihin kansioihin. Malliston suunnittelupro-
sessiin kuuluvissa palavereissa saatava palaute kirjataan kokousmuistioi-
hin.

2.2 Lahdekirjallisuus

Lahdekirjallisuutena kéytetddn Kirjallisuutta suunnitteluprosessin mallin-
tamisesta ja suunnittelutyosta. llkka Kettusen Muodon palapeli késittelee
konseptien muotoiluprosessia ja muotoilijoiden kéyttdmia tydmenetelmié.
(Kettunen 2001, 6.) Malliston suunnitteluprosessissa tutkitaan sesongin
syksy—talvi 2014-2015 hiihtomaailman trendej ja messuraportteja kaytta-
en lahteend MPDClick-trendiennustepalvelun nettisivuja.

3 MALLISTON SUUNNITTELUPROSESSI

Ski-malliston suunnitteluprosessi Icepeak-tuotemerkille kdydaan kokonai-
suudessaan lapi tassd luvussa. Taméan luvun osat on otsikoitu suunnittelu-
prosessin vaiheiden mukaan alkaen aikataulusta ja budjetista paattyen mal-
likappaleohjeisiin.

3.1 Aikataulu ja budjetti

Malliston budjetissa maaritelld&dn mallistoon sisaltyvat tuotetyypit ja mal-
liston siséltdmien tuotteiden lukumé&ard. Malliston suunnitteluprosessille
laaditaan aikataulu, jonka avulla suunnittelutyd saadaan toteutettua halut-
tuna ajankohtana, jotta suunnitteluprosessia seuraavat tuotantovaiheet ja
tuotteiden toimitus kauppoihin tapahtuvat ajallaan.
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3.1.1 Aikataulu

Muotoiluprojekti jaetaan vaiheisiin, jotta ty0 saadaan aikataulutettua sel-
kedsti. Vaiheet toimivat myos kulminaatiopisteind, jolloin voidaan tarkis-
taa, ettd ty0 etenee odotetun kaltaisesti. (Kettunen 2001, 116 - 117.) Ice-
peak-tuotemerkilld tuotepééllikko tekee uuden sesongin alussa sesongille
aikataulun, johon merkitdan, milloin suunnitteluprosessin eri vaiheiden,
kuten kuosiohjeiden, taytyy olla valmiina. Jokainen suunnittelija tekee itse
henkilokohtaisen aikataulun budjettiin merkittyjen mallien suunnittelusta.

Ski-malliston suunnitteluprosessi alkoi aikataulun ja projektisuunnitelman
laatimisella. Projektisuunnitelman ja aikataulun avulla pystyin maarittele-
madn Icepeakille, montako tapaamista tarvitsen ja milloin projekti on val-
mis. lcepeakilla pidettiin tarkeand, ettd projektilla on selked aikataulu ja
projektiin tarvittavat resurssit maéaritellaan etukéateen.

Ski-malliston suunnitteluprosessin aikataulussa (kuva 1) suunnittelupro-
sessin eri vaiheet on jaettu projektille sovitulle aikavalille. Projektin ta-
paamiset sovittiin pidettavaksi noin joka toinen viikko. Jokaiselle palave-
rille maariteltiin tavoite ja sovittiin, mitkd malliston suunnitteluun liittyvat
dokumentit esittelen palaverissa. Jokaisen palaverin lopussa tarkistettiin
saavutetut tavoitteet ja tarvittaessa maariteltiin uudelleen seuraavan pala-
verin tavoitteet. Ensimmaisen palaverin tavoitteeksi méaariteltiin yleisesti
opinnaytetyd. Ensimmadisessa palaverissa kavimme lapi tuotepaallikon
kanssa projektin vaiheet ja minulta odotettavat dokumentit. Suunnittelu-
projektin tehtavat on jaettu vield tarkemmin viikko- ja paivékohtaisiin teh-
taviin. Tarkasti madritellyt tavoitteet selkeyttavéat prosessin hallintaa ja sen
etenemisen seuraamista.

Ski-malliston aikataulutus ei eronnut merkittavasti yleisesta asioiden aika-
tauluttamisesta. Aikatauluttaminen antaa toiminnalle tarkoituksen ja rajat,
joiden puitteissa suunnitteluty6 tehdaén. Teollisessa suunnitteluprosessissa
tulee kuitenkin aina huomioida se, ettd kyse ei ole vain yhden yrityksen tai
henkilon aikatauluista. Aikatauluissa on otettava huomioon esimerkiksi
kiinalainen uusivuosi tammikuussa, jolloin tehtaat ovat kiinni. Isossa or-
ganisaatiossa muutokset aikatauluissa vaikuttavat aina useamman ihmisen
tyoskentelyyn, joten aikataulussa pysyminen on erittéin tarkedaa.
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Kuva l.  Ski-malliston suunnitteluprojektin aikataulu

3.1.2 Edellisen sesongin myyntiluvut

Paatokset tuotestrategiasta vaativat pohjaksi tietoa jo olemassa olevien
tuotteiden selviytymisestd markkinoilla sekd kuluttajien ja jalleenmyyjien
hyvaksynnasta. Tiedonléhteet voivat olla siséisia (myyntitilastot) tai ul-
koisia (haastattelut) (Kettunen 2001, 53.)

Icepeakilla on ké&ytdsséén jarjestelmd, josta ndkee jokaisen tuotteen myyn-
tiluvut. Myds Icepeakin myyntimiehet antavat joka sesongista palautteen.
Eri tuotteiden kaupallista menestystd tai menestyksettomyyttd on helppo
seurata.

Uutta sesonkia aloitettaessa edellisen vastaavan sesongin myyntiluvut
kaydaan lapi tarkasti. Myyntilukujen analysointi on tuotepdallikén vas-
tuulla. Tuotepaallikkoé miettii myyntilukujen pohjalta tuotetyyppien ja ma-
teriaalilaatujen jatkamista seuraavaan sesonkiin. Erityisesti uusien tuote-
tyyppien ja materiaalien menestysta ja vastaanottoa seurataan tarkasti.

Suunnittelija tietdd suunnittelemiensa tuotteiden menestyksen. Suunnitte-
lutyon tavoite on tehdd myyvia ja kaupallisia malleja. Suunnittelija, jonka
mallit eivat myy, on yrityksen ndkékulmasta huono suunnittelija. Suunnit-
telijat ovat kiinnostuneita suunnittelemiensa mallien menestyksesta ja
syistd, miksi jokin tuote ei ole myynyt. Suunnittelijoita kiinnostaa esimer-
kiksi se, onko tuotteen ulkondké ollut mahdollisesti epakaupallinen tai on-
ko myyntimies tai asiakas kokenut tuotteen yksityiskohdan, esimerkiksi
brodeerauksen, epédmieluisaksi. Suunnittelija pyrkii myyntilukujen pohjal-
ta muokkaamaan malleja seuraavaan sesonkiin siten, ettd jokainen malli
myy tarpeeksi eli on kaupallinen.
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3.1.3 Malliston rakenne ja budjetti

Icepeak-tuotemerkilla malliston suunnitteluprosessi aloitetaan budjetin
laatimisella. Budjetissa mééritelladn mallistoon siséltyvat tuotetyypit seka
tuotteiden lukumé&ard. Budjetin perustana on edellinen vastaava sesonki.
Edellisen sesongin tuotteista valikoidaan niiden myyntilukujen perusteella
uuteen sesonkiin tulevat tuotteet sek tuotteet, jotka jatetddn pois uudesta
sesongista. Budjettia laadittaessa suunnitellaan tuotteille myds hinnat.
Hinnat suunnitellaan siten, ettéd tuotteet kattavat mahdollisimman hyvin eri
hintaportaat eivatka kilpaile toistensa kanssa.

Icepeak-tuotemerkilld budjetin laativat tuotepaallikko ja tuotejohtaja. Tuo-
tepdéllikén ja tuotejohtajan tekem& ensimmainen versio budjetista kay-
daan lapi tuotepaallikon ja suunnittelijoiden kesken. Suunnittelijat kom-
mentoivat uutta budjettia ja kertovat esimerkiksi uusista tuotetyypeistd,
joita he haluavat ehdottaa tahan sesonkiin. Tuotepaallikkd hyvaksyttaa
budjettiin tulleet muutokset tuotejohtajalla. Valmis budjetti annetaan
suunnittelijoille ,ja he voivat aloittaa suunnittelutydn. Budjettiin voidaan
tarvittaessa lisatd tai sieltd voidaan poistaa tuotteita suunnitteluprosessin
edetessa.

Suunniteltava Ski-mallisto on kompakti viikonloppumallisto, joka sisaltaa
tarvittavat tuotteet lasketteluviikonloppua varten seka miehille ettd naisil-
le. Koska mallistossa on vain yksi kunkin tuotetyypin tuote, ei tuotteiden
paallekkaisyytta tarvitse miettid. Budjetissa keskitytd&dn kokoamaan edul-
linen mutta kattava viikonloppumalliston runko. Opinnéytetydén yhtena ta-
voitteena on kaupallisen suunnitteluprosessin hahmottaminen, joten sain
tehtdvaksi laatia ehdotelman ski-malliston budjetista tuotepaallikolle.

Ski-malliston budjetti perustuu edelliseen talvisesonkiin eli talveen 2013-
2014. Budjettiendotelma on tehty sesongin Ski-malliston tuotteiden ja Ice-
peakin yhteisen materiaalikartan avulla. Ehdotelmassa on seké naisten etté
miesten mallistot, ja molemmat siséltavat takin, housut, vélikerrostakin,
aluskerraston ja asusteet. Miesten ja naisten ehdotelmat ovat materiaaleil-
taan ja tuotetyypeiltddn hyvin samankaltaiset, joten kuvassa (kuvat 2, 3)
on esitetty naisten budjettiehdotelma.
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Budjetti / Ski /W /2014-2015

Product+price Material Features Details
Jacket
129e Q523 recco Tuuletusaukot
printtitakki Printed, reflectors etutasllcutp'a'“lqt.véllé ketjulla
100%PES taped seams etuketju lapélla
5000mm/5000 mvp Detachable waistgaiter vahan saumoja
g 99e Q523 reflectors Tuuletusaukot
vanutakki 100%PA fixed waistgaiter etutaskut nakyvilla ketjulla
WR, cire finishing surface etuketju nakyvissa
120e Q525( nordic nature) reflectors Tuuletusaukot ( tarvitaan lisaksi)
C (99 100%PES taped seams etutaskut lapalla+ nakyvat ketjut
Parka peached, lamination etuketju lapalla
10 000mm/ 5000 mvp
Trousers
A Q9e Q538 reflectors 4 xtaskuketju nakyvissa
100%PA taped seams tarrat vyotardlla
5000mm/5000 mvp lahjepalat
vetoketju+ tarra lahkeessa
B 99e Q535 taped seams 2 xtaskuketju nakyvissa
949% PES 6 % EL lahjepalat
4-way strech vetoketju takana lahkeessa
5000mm/5000 mvp
Kuva 2.  Naisten budjettiehdotelma 1/2

Budjetti / Ski/W/2014-2015

Product+price Material Features Details
Midlayer
A 29e Q667 kaulus+lyhyt ketju
printfleece Printed, 100%PES sivusaumat
printed micro fleece,
brushed inside, thermal
antipilling, 260 g
B Te Q619 Huppu
Hoodie 100% PES etuketju+ taskuketjut nakyvissa

fleece therman, antipilling,
280¢g

Shirt+ tigths

A 19/ shirt Q584 2 varinen
24e/ tights 90%PES, 10% EL 2 saumaa ed.? tak.
cooltech, micro fibre,
brushed inside, 220g
B ?/shirt Q658 (x-treme) vetoketjullinen tasku (ei tarvitse)
?/tights 92%PES, 8% EL 1 varinen
melange, quick dry, 210 g
Knit cap
A Qe Q579 1 vérinen
100% PAN
B 15e Q579 2 varinen, tupsu-+ resori
100% PAN label
C 19e Q693 2 varinen, tupsu-+ resori
100% PAN kuvioneule
label
Kuva 3.  Naisten budjettiehdotelma 2/2




Ski-malliston suunnittelu Icepeak-tuotemerkille

Ensimmaisesséd sarakkeessa on tuotetyyppi- ja hintaryhmaehdotus. Jokai-
selle tuotepaikalle on ehdolla kaksi tai kolme eri mallia, jotka on nimetty
sarakkeeseen Kirjaimin suunnitteluprosessin seuraamisen helpottamiseksi.
Toisessa sarakkeessa ovat materiaalitiedot, jotka on merkitty siten, ettd
materiaalinumero on punaisella ja sen alapuolella on kyseisen materiaalin
tiedot. Kolmannessa sarakkeessa on kuvailtu ominaisuudet, jotka kyseisen
hintaluokan tuote on sisaltanyt edellisessé sesongissa. Neljannessa sarak-
keessa on kuvailtu mallin yksityiskohtia, kuten vedenpitévét vetoketjut.

Budjettiendotelma kaytiin l&pi tuotepdallikon kanssa. Tuotepééllikko ohja-
si budjettia erityisesti materiaalien ja hinnan kannalta ja ehdotti vaihtoeh-
toisia tuotteisiin sopivia materiaaleja. Tuotepéallikkd perusteli ehdotuk-
sensa eri laatujen kaupallisella menestyksella edellisessa sesongissa.

Valmiissa budjetissa (kuva 4) on madritelty suunniteltavan tuotteen hinta,
materiaali ja tuotteen siséltdméat ominaisuudet. Tuotepdéllikon ehdottamat
uudet materiaalit on merkitty keltaisella.

Budjetti / Ski /W /2014-2015

Product+price Material Features Details
Jacket Q515 recco Tuuletusaukot
129e 100% PES mechanical reflectors etutaskut nakyvalla ketjulla
printtitakki stretch, WR, lamination, taped seams etuketju lapalla
Icetech10 000mm/ Detachable waistgaiter | vahan saumoja
5000 mvp
Trousers
B 99 e Q535 taped seams 2 xtaskuketju nakyvissa
94% PES 6 % EL lahjepalat
4-way strech vetoketju takana lahkeessa
5000mm/5000 mvp
Midlayer
Q684 Ay TR (e
Ve 029% PES 8% EL reflectors e.t.utas"ku nakyvalla ketjulla
kiinted huppu
termostrech

Shirt+ tigths

Q658 (x-treme)
92%PES, 8% EL

vetoketjullinen tasku (ei tarvitse)
1 vérinen

B 39e
melange, quick dry, 210 g
Knit cap
Q579 1 varinen
A ge 100% PAN
Kuva4.  Naisten malliston budjetti

Naisten takin materiaaliksi valittiin toimikassidoksen ansiosta joustava ja
kaunis pintakuvioinen polyesteri Q515. Housuiksi valittiin vaihtoehto B,
jossa kangaslaatu on Q535. Q535 on elastaania sisaltava neljddn suuntaan
joustava polyesterikangas. Vélikerrostakkiin valittiin laatu Q684, joka on
thermostrech-materiaali. Aluskerrastoon valittiin vaihtoehto B, jonka kan-
gaslaatu Q658 on napakkaa ja joustavaa sekoitekangasta. Tama kangaslaa-
tu on ollut k&ytossa edellisessé sesongissa Outdoor x-treme

-mallistossa. Pipoksi valittiin vaihtoehto A, jonka materiaali on edullinen
akryyli eli laatu Q579.
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Malliston suunnittelun aloittaminen budjetin laatimisella oli uusi asia.
Muissa tekemissani suunnitteluprojekteissa suunnittelu on aloitettu tehté-
vanannolla, jossa on kuvailtu haluttu lopputulos. Saamani tehtdvanannot
ovat olleet paljon vapaamuotoisempia: niissd on maéaritelty yleensé vain
tuotetyppi, esimerkiksi miesten pitka takki, ja materiaali. lcepeakin toi-
mintapa pohjaa vahvasti edelliseen vastaavaan sesonkiin ja tuotteen hin-
taan. Hintaryhman maarittely ennen tuotteen suunnittelun aloittamista oli
kokonaan uusi asia. Tuotteen hintaa ja siihen vaikuttavia tekijoitd on mie-
titty muissakin suunnitteluprojekteissa, mutta asia on otettu esille suunnit-
teluprosessin myohemmissa vaiheissa yleensd ensimmaista prototyyppié
tarkasteltaessa. Tuotteen suunnittelu suoraan tiettyyn hintaryhmaan rajaa
suunnittelijan valinnanvapautta malliston luomisessa, mutta samalla se oh-
jaa suunnittelua suoraan halutunlaiseen hintaryhmén ja kohderyhman ta-
voittamiseen.

3.2 ldeapalaveri

Ideapalaveri pidetddn malliston suunnitteluprosessin  alkuvaiheessa.
Ideapalaverissa keskustellaan uuden sesongin muotokielesta ja tyylista.
Kettusen (2001, 81.) mukaan muotokielen ja konseptin tyylin maarittely
tehdaan siksi, ettd tuotekehitysryhma saataisiin yksimieliseksi muotoilun
tavoitteista. Tyylin méérittelya voidaan kayttaa apuna myos keskusteltaes-
sa asiakkaan tai yrityksen johtoryhmén kanssa yhteisestd pdaméaéarasta.

Icepeak-tuotemerkill& ideapalaveriin osallistuvat suunnittelija, tuotep&al-
likko ja tuotejohtaja. Palaverissa suunnittelija esittelee uuden suunnitelta-
van malliston teeman, muotokielen, visuaaliset vaikutteet ja varimaailman
haluamallaan tavalla. Suunnittelija esittelee ajatuksensa uudesta sesongista
yleensé taulujen avulla. Tauluissa voi olla mukana jo tarkkojakin yksityis-
kohtia, esimerkiksi millaisia vetoketjuja uudessa mallistossa tullaan kayt-
tamaan. Tarkeintd on esitelld ja myydé sesongin uudet ideat ja teema tuo-
tepééllikolle ja tuotejohtajalle.

Ideapalaveriin tehtdva malliston muotokielen esittely voidaan rakentaa eri-
laisten visuaalisten esitysten avulla. Kettunen esittelee vaihtoehdoiksi
eldmantapataulun ja muotokielitaulun. Elaméntapataulu on suunniteltujen
kohderyhmien visuaalinen kuvaus. Taulu vélittdd tunnetta, joka vetoaa
kohderyhmé&én. Taulun valittdma tunne voi olla esimerkiksi rauhallisuus.
Muotokielitaulussa on puolestaan esitetty tuotteita, jotka ovat saavuttaneet
halutun tunteen ja sopivat kohderyhmén arvoihin. Muotokielitaulun esi-
merkit voivat olla mistd tahansa tuotteesta, laitteesta tai graafisesta ele-
mentistd. (Kettunen 2001, 81 - 82.)

Icepeakilla ideapalaverissa esitettdvat taulut ovat usein eldméntapataulun
ja muotokielitaulun yhdistelmia. Ideat malliston muotokielestd esitellaan
kuitenkin lahes poikkeuksetta ainoastaan vaatetusmaailman esimerkkien
avulla. ldeataulussa on mausteena kuvia teemaan sopivista aiheista, mutta
sen kuvien pé&apaino on valmiilla halutun lopputuloksen saavuttaneilla
tuotteilla. Tauluissa esiintyvat henkil6t viestittavat malliston kohderyhman
elaméntapaa ja tyylia.
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Ideapalaverissa esitelladn myods ehdotukset malliston varimaailmasta. Va-
rit voidaan esitelld esimerkiksi kangastilkuilla tai Pantone-jarjestelman va-
rillisten lappujen ja Pantone-koodien avulla. Icepeakilla sesongin varit
katsotaan mahdollisilta osin yhtendisiksi tuotemerkin suunnittelijoiden
kesken, jotta tehtaiden minimivaatimukset tulevat tayteen. Kankaissa ja
erityisesti tarvikkeissa ja vuorimateriaaleissa on aina minimivaatimuksia.
Minimivaatimusten tayttamiseksi useamman suunnittelijan tulee kayttaa
samaa varia tai yhden suunnittelijan tulee kayttaa sitd tarpeeksi monessa
tuotteessa.

Mallistojen varien madrittelyn jalkeen tehdaan sesongin master-vérikartta,
jossa jokaisella varille on annettu sesonkikohtainen numero. Tata varinu-
meroa kéytetddn aina, kun halutaan kertoa véarin olevan juuri tata pantone-
koodia vastaava savy. Néita lyhyitd varinumeroita kdytetddn kertomaan
vari-informaatio erilaisissa dokumenteissd, kuten tuoteohjeissa ja work-
bookissa eli katalogissa. Jokaisessa sesongissa mukana olevilla vareilla eli
general-véreilld, kuten mustalla ja valkoisella, on sama pantone-koodi ja
varinumero joka sesongissa.

3.2.1 Urheiluvaatemessut

Messut ja ideamatkat ovat merkittdva osa kaupallista suunnitteluprosessia.
Urheiluvaatetuksen tarkeimmét talvisesongin messut ovat ISPO-messut,
jotka jérjestetddn vuosittain tammikuussa Saksassa.

ISPO MUNICH -messut ovat johtavat kansainvélisen urheiluliiketoimin-
nan messut. Messuilla on yli 2400 kansainvélistd néytteilleasettajaa, jotka
esittelevat kattavan valikoiman urheilumerkkeja, -jalkineita ja -muotia.
Messuilla on esilla niin outdoor-, ski-, action- kuin performance-urheilua.
(ISPO MUNICH.) Messuista on saatavilla raportteja myds trendiennuste-
palveluissa.

Icepeakin suunnittelijat ja tuotepdéllikkd kayvat messu- ja ideamatkoilla
jokaista sesonkia varten. Messuilla kaynti on tydskentelytapana kaupalli-
seen ja trendikkaaseen mallistoon téhtadva. Icepeak haluaa tarjota kulutta-
jille maailmanlaajuisiin trendeihin pohjautuvia urheiluvaatteita, joissa on
funktionaalinen design ja rohkeat vérit (Icepeak 2013). Brandin trendik-
k&éan tyylin ja kaupallisuuden vuoksi suunnitteluty® pohjataan vahvasti
messuilta ja ideamatkoilta hankittuun materiaaliin.

3.2.2 Trendiennustepalvelut

Messujen ja ideamatkojen liséksi mallistoihin haetaan ideoita trendiennus-
tepalveluista. Trendiennustepalvelut tarjoavat tietoa tulevista trendeista.
Tarjolla on ideoita véreistd, teemoista, tuotetyypeista sekd kuoseista ja
printeista.

WGSN on vuonna 1998 perustettu muoti- ja design-ennusteita tarjoava
yritys. Yritys on maailman johtava trendiennusteiden ja analyysien tekija,
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ja sen palveluksessa tydskentelee yli 300 toimittajaa ja designeria. (WGSN
2013). MPDClick on nykyisin WGSN:n omistama trendiennustepalvelu,
joka tarjoaa trendiennusteita erityisesti ammattilaisille. Yritys tarjoaa vaa-
te-, véri- ja grafiikkaennusteita ja esimerkkejd sekd raportteja alan mes-
suilta. (MPDClick 2013)

3.2.3 Ski-malliston ideataulut ja vérikartat.

Ski-malliston ideataulut (kuvat 5 ja 7) esittelevéat malliston teeman ja tyy-
lin. Malliston vérimaailman ehdotukset on koottu myos erilliselle sivulle
(kuvat 6 ja 8).

‘bL‘ P b
1 d [
A8

g AR
AT YL HNY

Kuva5.  Naisten ideataulu (kuvat MPDClick)




Ski-malliston suunnittelu Icepeak-tuotemerkille

AMAZON MAGMA OCEAN

Kuva 6. Naisten varimaailman ehdotukset

Kuva7.  Miesten ideataulu (kuvat MPDClick)
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GLACIER EQUATOR EARTH
( I

Kuva 8. Miesten varimaailman ehdotukset

Ski-malliston ideataulujen tekemisessa kéaytin avuksi trendiennustepalvelu
MPDClickia. Hain palvelusta suunnittelutydn pohjaksi talven 2013-2014
urheiluvaatetrendit. Kaytin suunnittelutydssa apuna myds MPDClickin
tarjoamaa messuraporttia ISPO 2013 -messuilta. Messuraportti koostui va-
lokuvista messuilla esilla olleista tuotteista. Kuvat oli jaoteltu miesten ja
naisten tuotteisiin. Raportista oli mahdollista hakea kuvia myo6s vaatekap-
paleen nimelld. Raportti sisalsi kuvia muun muassa Bognerin, Burtonin,
Haltin, Peak Performancen sekd Helly Hansenin mallistoista.

3.2.4 Icepeakin palaute ideatauluista ja varikartoista

Tuotepaallikbn mukaan malliston ideataulujen esittelema tyyli oli liian
kaukana lcepeakin tyylistd. Tuotepédéllikko kertoi ideataulujen tyylin ole-
van Icepeakille liian street-henkinen, koska ideatauluista tuli mieleen lii-
aksi lumilautailumerkit eikd Icepeak-tuotemerkin Ski-mallisto. Minua
neuvottiin suuntaamaan suunnittelutyd selkeésti siten, ettd teen sita Ice-
peak-brandille. Tuotepédallikké kehotti tutkimaan hiihtovaatteiden tyylia
aikaisemmista Icepeakin mallistoista sekd muiden merkkien hiihtomallis-
toista.

Tuotepaallikkd piti naisten varikartan véreja liian erikoisina. Minua neu-
vottiin huomioimaan tarkemmin aiempien Icepeakin Ski-mallistojen vari-
maailma. Tatd perusteltiin silld, ettd malliston varimaailmaa ei voi vieda
kerralla n&in erilaiseen suuntaan, silla malliston vérikartassa tulee aina olla
myos asiakkaille tuttuja véreja. Tuotepaallikkd kehotti valitsemaan mallis-
ton vérikartaksi joko Amazonin tai Magman ja supistamaan vérikartan
muutamaan huolella valittuun vériin. Tuotepéallikkdé neuvoi kayttdmaan
vareista Pantone-koodeja, jotta voimme tarkastella aina tarkkaa vérisavya.
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Tuotepaallikdbn mielestd miesten vérikartan sévyt ovat liian murrettuja.
Icepeak-tuotemerkin vérit erityisesti Ski-mallistossa ovat kirkkaita. Ehdo-
tetut varimaailmat poikkeavat liiaksi brandin aiemmista mallistoista. Tuo-
tepéallikkd huomautti, ettei brandin tyyli& voi muuttaa kerralla ndin radi-
kaalisti. Tuotepaallikké kertoi myos, ettd kirkkaat varisavyt toistuvat pa-
remmin edullisimmissa kangaslaaduissa kuin murretut savyt. Minua neu-
vottiin tarkastelemaan Icepeakin aiempien Ski-mallistojen varityksid ja
luomaan mallistolle varikartta, joka pohjaa vahvasti Icepeakin véarimaail-
maan. Tuotepaallikkd neuvoi tarkastelemaan myds, millaisia uusia variyh-
distelmi& muilla merkeillg, kuten Adidaksella, on merkkien omista perus-
vareista. (Lari, henkil6kohtainen tiedonanto. 13.4.2013)

3.2.5 Palautteen vaikutukset vérikarttoihin ja ideatauluihin

Saamani palaute vei malliston suunnittelua kohti Icepeakin tyylid. Perus-
teltu miesten varimaailman tyrmays sai tutkimaan lcepeakin mallistojen
vareja vield tarkemmin. Huomasin ldhteneeni varimaailman suunnitteluun
lilaksi trendivarien pohjalta. Oivalsin, ettd on ensiarvoisen tarkeda tuntea
malliston tilaajan eli Icepeakin aiemmat mallistot ja péivittdd ne uusien
trendien mukaan. Tuotepaallikdn neuvo Pantone-koodien kaytdsta suun-
nittelutydssa heti suunnitteluprosessin alusta alkaen oli hyva. Pantone-
koodien kéyttd ei ollut kokonaan uusi asia, mutta Pantone-jarjestelman
kalliin hinnan vuoksi sen kayttd esimerkiksi kouluympéristssa on rajallis-
ta. Aiemmissa projekteissani varit on maaritelty materiaalitilkkujen avulla
ja sen jalkeen tilkuille on etsitty vastaavat Pantone-koodit. Nyt k&ytosséni
oli virallinen Pantone-kirja, josta sain etsia haluamani varisavyt pieniné
pahvitilkkuina, joissa on varialue seka varin koodi.

Malliston tyylin totaalinen torjuminen tuntui vaikeammalta sulattaa, koska
olin tietoisesti pyrkinyt suunnittelemaan lasketteluhenkisen malliston.
Tuotepaallikon tietdmys brandin tyylista on laaja, ja tata tietotaitoa on syy-
ta kéayttda hyvéksi suunnittelussa. Ajatusten uudelleen suuntaamisessa suu-
rena apuna oli tuotepadallikon ehdottama muutamien klassisten laskettelu-
merkkien tutkiminen sek& Icepeakin aiempien mallistojen tutkiminen.

Kuva Paris Hiltonista laskettelemassa (Kuva 9) auttoi ymmaértdamaan, min-
ka tyyliselle naiselle Ski-mallistoja suunnitellaan. Naisten lasketteluvaat-
teiden tyyli on naisellista ja muodikasta, mutta silti sporttista. Naisten Ski-
malliston tuotteissa leikkauksien tulee olla vartalon muotoja korostavia
mutta samalla my6s funktionaalisia. Ymmarsin, ettd malliston takana tulee
olla vahvasti Icepeakin paikka ja tyyli urheiluvaatemerkkien kategoriassa
sekd urheiluvaatteiden uudet ideat. Suunnittelijan tehtdva on etsid tuote-
merkin mallistoon sopivat tuoteideat ja trendit ja luoda niiden avulla mal-
listo.
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Kuva 9. Paris Hilton laskettelemassa

Malliston suunnittelu ilman teemaa ja tarinaa tuntui vieraalta toimintata-
valta. Aiemmat suunnitteluprosessini ovat olleet vahvasti teemallisia ja
pohjanneet malliston kertomaan tarinaan. Aloitin suunnitteluprosessin
teemallisen malliston suunnittelulla, mutta ideapalaverissa minulle selvisi
tdman olevan tahan projektiin sopimaton tydskentelytapa. Icepeakilla mal-
liston ideoinnin takana tulee aina olla vahvasti Icepeakin tyyli urheiluvaa-
temerkkien kategoriassa seka urheiluvaatetuksen trendit. Mallistoilla ei
odoteta olevan teemallisia eik tarinallisia piirteita.

3.3 Kuvapalaveri

Kuvapalaverissa ovat paikalla suunnittelija, tuotepaallikk6é seka tuotejoh-
taja. Suunnittelija ja tuotepaallikkdé ovat yhdessd kdyneet ennen tata ta-
paamista lapi ehdotettavat ideat. Kuvapalaverin tarkoituksena on esitell&
jo olemassa olevien tuotteiden kuvien avulla suunniteltavien tuotteiden ul-
konéko ja saada sille hyvaksynta ennen kuin itse tuotteen piirtdminen Illu-
strator-ohjelmalla aloitetaan. Tama tydskentelytapa ohjaa mahdollisimman
tehokkaaseen suunniteltuty6hon, jossa jo piirrettyja malleja hylatd&dn mah-
dollisimman vahan.

3.3.1 Ski-malliston ideakuvat
Ski-malliston idekuvien kerd@minen alkoi jo heti malliston suunnittelun

alussa. Kun malliston budjetti oli valmis ja tiesin, mitd tuotteita mallisto
tulee sisaltdmaan, lajittelin ideakuvat tuotetyypin mukaan nimettyihin kan-
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sioihin. Tassé vaiheessa oli helppo tarkistaa, ettd kaikista suunniteltavista
tuotteista oli keratty ideakuvia.

Kéaytin ideakuvien lahteend erityisesti MPD-klickin tarjoamaa messura-
porttia ISPO 2013 -messuilta, koska tiesin ettd lcepeakin suunnittelijat
kayvat nailla messuilla ennen kuin aloittavat talvisesongin suunnittelun.
Messuraportti ei tietenkddn vastaa messuilta saatua kokonaiskuvaa alan
senhetkisista trendeistd ja muutoksista mutta tarjoaa kattavan katsauksen
ajankohtaisista talviurheilutrendeisté.

Tein jokaisesta suunniteltavasta tuotteesta kuvasivun (kuva 10), jossa on
esitelty 2—-3 mielesténi kyseiselle tuotepaikalle sopivaa ideaa. Ideoille on
annettu Kirjainkoodi prosessin seuraamisen helpottamiseksi. Naisten hou-
suiksi ehdotin vaihtoehtona A kuosillisia housuja, vaihtoehtona B suoria
housuja, jossa yksityiskohdat ovat tehostevarilld, seké vaihtoehtona C ka-
peita yksivérisia housuja.

A. Levedmmat housut
kuosillinen malli.
kuosia vain joissakin osissa tuotetta. C. Kapeat housut
yksivériset housut
koristeleikkauksia polvissa
levenevit lahkeet
naisellinen malli [* =

-y I

¥ B.Levedmmat housut

4 kaksivarinen housu.

Y tuotteen trimmit tehostevarilla
rennompi malli

Kuva 10. ldeakuvia naisten housuista (kuvat MPDClick)

Miesten takiksi ehdotin kolmea erilaista vaihtoehtoa (kuva 11): Vaihtoehto
A on parkatakki, jossa on urheilullisen ja teknisen nakaisia yksityiskohtia.
Vaihtoehto B on puolestaan kaksivérinen takki, jossa yksityiskohdat on
tehty tehostevérein. Kolmas vaihtoehto C on kuosillinen takki, josta tarjol-
la oli kaksi erilaista ideavariaatiota: C.1 struktuurillinen kuosi ja C.2 or-
gaanisia pintoja, kuten mannyn kaarnaa muistuttava kuosi.
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B. Takki
2-3 vérinen
trimmit tehostevarilla

C.2 Kuositakki
Orgaaninen:

mannyt, hiekka,
kdarme->abstrakti 3

A. Parkatakki
yksivérinen
sportti yksityiskohdat

C.1 Kuositakki
kuosi kuin kudottu rakenne
lisaksi joku kuvio

Kuva 11. Ideakuvia miesten takista (kuvat MPDClick)

Miesten pipoksi (kuva 12) ehdotin vaihtoehtona A urheilullista kaksivéris-
t4 pipoa, jossa olisi epatasainen raidoitus seka vaihtoehtona B rennompaa
kirjavalankaista pipoa.

A.Pipo B. Pipo

2-3 vdrinen 1 vdrinen
epaétasainen raidoitus kirjava lanka
sporttisempi malli taitettava reuna
label casualimpi malli

Kuva 12. ldeakuvia miesten piposta (kuvat MPDClick)

3.3.2 Palaute ideakuvista

Tuotepaallikko piti malliston ideakuvia enemman Icepeakin tyylisind kuin
malliston ideatauluja. Tuotepaallikké sanoi, ettd mallisto oli l&ahtenyt ke-
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hittyméaan oikeaan suuntaan. Tuotepééllikkd korosti mallistoajattelua ja eri
materiaalien ja tarvikkeiden minimimaarié. Esimerkiksi nauhaa tulee kayt-
taad yksityiskohtana useammassa tuotteessa, silld muuten sen suuri mini-
mimaara ei tule tayteen.

Naisten housujen ideoista tuotepaallikké valitsi vaihtoehdon C eli kapeat
housut. Tuotepaallikon perusteli valinnan sill&, ettd kapeat housut sopivat
pariksi malliston kapealinjaisen takin kanssa, mika on tarked suunnitelta-
essa mallistoa. Koristeleikkaukset tai tikkaukset polvessa olivat tuotepaal-
likon mielesta hyva idea, koska lasketteluhousuissa pitédékin olla polvessa
muotoa. Tuotepééllikkd neuvoi kuitenkin huomioimaan housujen suunnit-
telussa sen, ettd tuotteen hinta ei nouse koristeleikkausten tai tikkausten
takia maariteltya hintaa korkeammaksi. (Lari, henkilokohtainen tiedonan-
to. 26.4.2013.)

Miesten takkien ideoista tuotepaallikko valitsi vaihtoehdon C.1 eli struk-
tuurillisen kuositakin. Tuotepaallikké piti ideoita A. parkatakki ja C.
kuosillinen takki hyvind. Tuotepaallikon mielestd parkatakin taytyisi kui-
tenkin olla urheilullisemman nékéinen, koska klassinen parkatakki ei ole
ski-malliston tuotetyyppi. Tuotepadéllikko piti kuositakkia struktuurillisella
printilla todella hyvana ja uutena idea. H&n neuvoi valitsemaan ehdotto-
masti sen ja aloittamaan kuosin tyGstdmisen. (Lari, henkilokohtainen tie-
donanto. 26.4.2013.)

Miesten pipojen ideoista vaihtoehto B eli kd&nnettavareunainen pipo oli
tuotepadllikon mielestd hyvé idea, koska erityisesti pipon lanka oli todella
onnistunut idea. Tuotepaallikkd piti myods pipon merkistd, joka nédytti edul-
liselta ja kivalta. Raidallinen pipo, vaihtoehto A, oli tuotepéallikdstd myos
kiva idea, mutta ei ideana kuitenkaan niin uusi kuin k&annettavéareunainen
pipo. Tuotep&allikkd kertoi, ettd tekonahka- tai nahkamerkki on aina kal-
liimpi kuin kudottu merkki, joten esitteleméni kudottu merkki on erittdin
sopiva mallistoon. (Lari, henkilokohtainen tiedonanto. 26.4.2013.)

3.3.3 Palautteen vaikutukset mallistoon

Kuvapalaveri selkeytti malliston tyylid. Kuvapalaverissa vahvistettujen
kuvien pohjalta oli luottavaista l&dhted piirtamé&an malleja. Seké taitettava-
reunainen pipo ettd struktuurillinen kuositakki olivat tuotepaallikon mie-
lestd todella hyvié ideoita. Odotin pipon olevan liian rento ski-mallistoon
ja yllatyin positiivisesti, kun idea meni lapi. Pipo oli tuotteena yksi Ki-
voimmista l0ytdmisténi ideakuvista. Onnistunut kuvapalaveri toi suunnit-
teluprosessiin uutta intoa ja energiaa.

Tuotepaallikon palautteessa tuli edelleen yllatyksend se, ettd naisten mal-
listossa tyylin taytyy olla todella naisellinen. Naisten ideakuvia oli ollut
vaikeampi 10ytéa kuin miesten. Tuotepaallikon mukaan naisten tuotteiden
tyylin tulisi olla naisellinen ja sporttinen, mutta sen pitéisi sopia silti mah-
dollisimman monelle naiselle. (Lari, henkilokohtainen tiedonanto.

26.4.2013.) Vaikeinta oli suunnitella naisellinen tyyli niin, etta tuote olisi
mielesténi vield tyyliké&s ja pystyisin seisomaan suunnittelemani tuotteen
takana. Suunnittelijan mieltymykset eivét ole suunnittelun Idhtokohtana,
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mutta suunnittelijalla odotetaan olevan selked oma tyyli. Oivalsin, ettd mi-
nulle suunnittelijana ominaisempi selked ja kulmikas tyyli on helpompi to-
teuttaa miesten kuin naisten mallistoon. Taman takia naisten malliston
tyostamisessd minun tulee kiinnittaa erityista huomiota tuotteiden muoto-
kieleen ja tyyliin.

3.4 Mallistopalaveri

Mallistonpalaverissa kdydaan lapi ideakuvien pohjalta piirretyt tuotekuvat
malliston tuotteista. Mallistopalaverissa ovat paikalla suunnittelija, tuote-
paallikkd seké tuotejohtaja. Adobe Illustrator -ohjelmalla piirretyt tuote-
kuvat kdydaan l&pi ja mahdollisista muutoksista keskustellaan. Malliston
idea on téssa suunnitteluprosessin vaiheessa jalostunut ja tarkentunut, mi-
kd on saattanut tuoda muutoksia kuvapalaverissa esitettyihin ideoihin.
Mallistopalaverissa kasitelladn myds malliston kuosit. Mallistopalavereita
on useita ja tuotekuvien katsominen aloitetaan aina raskaimmista tuotteista
eli takeista, koska niiden suunnitteluprosessi on pidempi kuin kevyiden
tuotteiden, kuten t-paitojen.

3.4.1 Tuotekuvat

Tuotekuvat ovat Adobe illustrator -ohjelmalla piirrettyja kuvia malliston
tuotteista. Tuotekuvia kdytetddn mallistopalaverissa, tuoteohjeissa, erilai-
sissa mallistoa esittelevissa dokumenteissa, kuten workbookissa eli kata-
logissa.

Icepeakilla kaikki tuotteet piirretdan yhteisiin tuoterunkoihin, jotta brandin
myyntimateriaali on yhtendisen ja ammattimaisen nakgistd. Esimerkiksi
kiintedhuppuiselle ja irrotettavahuppuiselle takille on oma kuvarunko, jot-
ta kaikki takit, joissa on samanlainen rakenneratkaisu, nayttavat yhtenaisil-
td. Runkokuvia uudistetaan tarvittaessa, esimerkiksi housumuodin muuttu-
essa kauttaaltaan kapeammaksi.

Ski-malliston tuotekuvien piirtdmista varten sain kayttéoni lcepeakin tuo-
terungot. Mallien piirtdminen tuoterunkoihin oli helppoa ja nopeaa. Erityi-
sesti erilaisten variaatioiden tuottaminen ja vertailu oli helppoa. Toisaalta
yhteiset tuoterungot rajoittivat mallin tyylin esille tuomista. Tuoterunkoa
muokkaamalla pystyisi tekemaan tuotekuvista malliston hengen mukaisia
esimerkiksi piirtdmalla kuviin enemman tuotteessa nakyvid kangaspoimu-
ja (kuva 13).
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Omaan runkopohjaan piirretyt naisten kapeat housut Icepeakin runkopohjaan piirretyt naisten kapeat housut

Kuva 13.  Naisten kapeat housut piirrettynd eri runkopohjiin

Yhteisten tuoterunkojen kayttd on useamman suunnittelijan tyoskennelles-
s& yhdessé kuitenkin ainoa jarkeva ja yhtendisen visuaalisen tyylin tuotta-
va vaihtoehto. Tuotekuvien ulkondko ei valmiisiin Icepeakin pohjiin piir-
rettdessd ole mielestani niin myyva kuin kuva voisi olla. Icepeakin myyn-
tiemiehilla on kuitenkin aina kéytossdaan mallikappaleet jokaisesta tuot-
teesta, jolloin asiakas tekee ostopaatoksen tuotteen perusteella. Icepeakilla
tuotekuvien tarkein tehtdvén on tuotteen ulkonddn visualisoiminen tuote-
paallikolle, tuotejohtajalle, kaavoittajalle ja tehtaalle. Téhén tarkoitukseen
kuvat sopivat todella hyvin.

3.4.2 Ski-malliston tuotekuvat

Ski-malliston jokaisesta tuotteesta piirrettiin tuotekuvat. Kahden tai kol-
men variaation kanssa on hyva lahted esitteleméén tuotekuvia tuotepaalli-
kolle. Tuotekuvat (kuva 15) on aseteltu paperille samankokoisina ja véri-
sind, jotta niiden vertaileminen on helppoa.
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Kuva 14. Naisten housujen tuotekuva: vaihtoehdot A, B ja C
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Icepeakin palaute tuotekuvista

Tuotepéallikdn mielestd kaikkien naisten housujen ulkon&ko oli kiva ja
naisellinen. Malliston housuiksi valittiin vaihtoehto A naisellisten leik-
kauksien vuoksi. Tuotep&allikkd neuvoi miettimaan tarkasti housujen tas-
kujen koon, koska poikittaisen taskun sarjoutuminen pienimmissa ko’oissa
tuo taskun luultavasti liian lahelle sivusaumaa tai tasku ei mahdu lainkaan
kyseiselle paikalle. Tuotepaallikkd neuvoi huomioimaan myods vetoketjun
avautumissuunnan, koska tarkasteltavassa kuvassa taskun vetoketjujen
paat tulevat liian lahelld haaraa. Suurehkot ja roikkuvat vetoketjunpéét ei-
vét ole tuotteen kayttajastd luultavasti mukavat lahella haaraa. Tuotep&él-
likkd ehdotti, ettd jos taskut ja&vét esitetylle paikalle, taskuvetoketjut
k&annetddn avautumaan toisesta suunnasta. Pohdimme kuitenkin yhdessa
tuotepééllikon kanssa, ettd ndin kapeissa housuissa parempi vaihtoehto
voisi kuitenkin olla vain pieni korttitasku, josta minulla oli ideakuva. Tuo-
tepééallikko piti housujen niittiyksityiskohdasta. Niitti ei kuitenkaan voi ol-
la metallia, koska metalli on kallis materiaali. Liséksi metalli tdytyy aina
testata, mika tuo lisakustannuksia. Pohdimme yhdessa tuotepaallikon
kanssa eri materiaalivaihtoehtoja ja pdddyimme muoviin, jossa on pinnoi-
te. Tuotepaallikkd neuvoi etsimaén valokuvan tallaisesta niitistd, jotta ha-
luttu niitin ulkon&kd saadaan kerrottua niitin ohjeeseen. (Lari, henkilokoh-
tainen tiedonanto. 26.4.2013.)

3.4.4 Palautteen vaikutukset mallistoon

Uutta oli, ettd lopullisen tuotteen eri koot (naisilla 34—48 ja miehilla 46—
58) tulee ottaa huomioon heti suunnittelun alkuvaiheessa. Tuotteen yksi-
tyiskohtia, kuten vetoketjuja ja printteja, ei tule suunnitella liian lahelle
tuotteen reunoja, koska muuten ne eivat mahdu pienemmissa ko’oissa niil-
le tarkoitetulle paikalle. Tuotekuvat piirretdaan naisilla koosta 38 ja miehil-
14 koosta 50. Pienid mallistoja suunniteltaessa tat4 asiaa ei ole tarvinnut
miettid. Esimerkiksi muotindytdsten vaatteet toteutetaan aina ainoastaan
yhdessa koossa, jolloin tuotteen yksityiskohtien sarjoutumista ei ole tar-
vinnut huomioida.

Ajatus pienestd korttitaskusta tuntui aluksi ideakuvassa liian epakéytolli-
seltd idealta, joten hylkasin ideakuvan. Olin ajatellut, ett4 housuissa tulee
olla kunnollisen kokoiset taskut. Keskustelu tuotepaallikon kanssa avasi
kuitenkin uuden nakokulman. Mitoitukseltaan ndin tiukassa mallissa tas-
kuissa ei kuitenkaan voisi pitdd paljoa tavaraa ilman ettd tavarat nakyvat
ulkopuolelle. Pienen korttitaskun valinnassa auttoi myos lasketteluasun
kéayton tarkempi pohdinta. Lasketteluasut koostuvat yleensa takista ja hou-
suista. Laskettelutakkia kaytetdan lasketteluhousujen mutta myds muiden
housujen kuten farkkujen kanssa. Lasketteluhousuihin puolestaan pukeu-
dutaan harvemmin ilman takkia, joten tarvittavia tavaroita, kuten puhelinta
ja lompakkoa, voi pitéa takin taskuissa.

Suunnittelin naisten housuihin siis pienen korttitaskun, jonka vetoketju on

sijoitettu siten, ettd taskun ollessa kiinni vetoketjun vedin on sivusauman
puolella. (kuva 15)
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Kuva 15. Tuotekuva naisten housuista

3.45 Kuosiehdotukset

Suunnittelin my6s Ski-malliston tuotteiden kuosit. Miesten kuositakkia
varten piirsin ideakuvien pohjalta kaksi erilaista kuosia (Kuvat 16 ja 17).
Suunnittelin kuosit suoraan raporttiin. Raportin suunnittelussa taytyi kiin-
nittad erityistd huomiota kolmeen seikkaan: toistumiseen, tulostettavuu-
teen seké rotaatiopainokoneen standardikokoihin.

Valitsin raportin koon siten, ettd raportin toistuminen miesten takissa, jon-
ka takakappaleen pituus on 58 cm, olisi mahdollisimman huomaamatonta.
Mit& pienempi raportin koko on, sitd useammin samat kuosin elementit
toistuvat pinnalla. Elementtien toistuminen voi kuitenkin olla joko toivot-
tua tai ei-toivottua. Suunnittelemassani kuosissa halusin kuosin element-
tien toistumisen nékyvan valmiissa tuotteessa mahdollisimman véhén, jo-
ten valitsin suuren raporttikoon.

Toinen huomioitava seikka on paperien standardikoot A4 ja A3, joille ra-
portin on hyva mahtua, jotta sen tulostaminen sité tyGstettdessa ei aiheuta
suuria ongelmia. Suuremman raportin tekeminen on mahdollista, mutta jos
perusteltua syyta siihen ei ole, on jarkevaa pidattaytyé standardipaperiko-
oissa.

Kolmas huomioitava seikka on rotaatiopainokoneen standardikoot. Kuosin
painotekniikkaa ei tiedetd etukateen, joten kuosin on aina hyva olla rotaa-
tiopainoon sopivassa koossa. (Lari, henkilokohtainen tiedonanto.
26.4.2013.) Rotaatiopainorullan ympérys on 64,2 cm, joten kuosin rapor-
tin korkeuden tulee menné tasan 64,2 senttimetriin. Kuosin raporttikorkeus
voi siis olla esimerkiksi 32,1 cm, 21,4 cm, 16,05 cm, 12,84 tai 10,7 cm.
Esimerkiksi korkeus 21,4 cm mahtuu kohdistusmerkintdineen hyvin A3-
kokoiselle paperille ja on siksi oikein kayttokelpoinen raporttikoko.
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Kuva 16. Miesten kuosiehdotus 1 Camo, todellinen kuvan koko 297 cm x 420 cm (A3)
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Kuva 17. Miesten kuosiehdotus 2 Struktuuri, todellinen kuvan koko 297 cm x 420 cm
(A3)

Kuosien teko teolliseen tuotantoon ei eroa merkittavésti kasinpainettavaksi
tarkoitetun kuosin teosta. Tarkeintd on huomioida kuosin jatkuvuus joka
suuntaan sekd kohdistaminen. Jos k&sinpainanta tapahtuu valotetun seulan
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avulla, seka siina ettd teollisen kuosin suunnittelussa valmiista kuosista
taytyy tehdd ensin varierottelu. Varierottelussa kuosin jokaisesta varista
tehdaan oma mustavalkoinen sivu. Teolliseen kuosiin tdama vérierottelu
tehdaan joko Illustrator- tai Photoshop-ohjelmalla. Esimerkit kuosiohjees-
ta ja varierottelusta ovat luvussa 3.5.2 Kuosiohjeet.

3.4.6 Icepeakin palaute kuoseista

Tuotepaallikké piti molempia kuoseja erittdin onnistuneina. Tuotepaalli-
kén mielestd Camo-kuosi oli kivan ndkdinen, ja han pyysi séilyttdmaan
kuosin tulevaisuutta varten. Tuotepaallikkd piti Kkuitenkin struktuuri-
kuosiehdotusta vield parempana, koska kuosi toimii hyvin leikattaessa eri-
kokoisia alueita, kuten hihoja, kaarrokkeita ja rannekkeita. Tuotepaallikon
mielestd Struktuuri-kuosin vahvuutena on se, ettd se on idealtaan ja ulko-
naoltdan uuden nékoinen, mika on erittdin tarkeada suunnittelutydssa. Tuo-
tepdéllikén mielestd olin onnistunut kuosien suunnittelussa erinomaisesti.
Minua kehotettiin vielé tarkastamaan kuosin lopullinen koko skaalaamalla
kuosista muutama pienempi ja suurempi versio.

3.4.7 Palautteen vaikutukset kuoseihin

Tuotepaallikolta saamani positiivinen palaute Ski-malliston kuoseista an-
toi uskoa siihen, ettd malliston tyyli on kehittyméssa kohti Icepeak-
brandin tyylid. Kuosien suunnittelussa tunsin olevani l&hell4 teollista ty6-
tapaa. Icepeakilla vaadittavat asiat, kuten kuosien tekeminen raporttiin ja
kuosin toiminen eri varityksissg, olivat tuttuja asioita aiemmista projek-
teistani ja tekstiilin sivuaineen opinnoista. Kuosin suunnitteluprosessi ei
muutu kovinkaan paljon, tehtiin valmista kuosillista tuotetta sitten yksi tai
useampi kappale.

3.5 Proto- ja kuosiohjeet

Prototyyppi on viimeistelty malli, joka muistuttaa toimivaa tuotetta ja so-
veltuu testaukseen, mutta jonka valmistuksessa on kaytetty oikeiden mate-
riaalien sijasta vastaavia materiaaleja (Kettunen 2001,101.) Jokaisesta uu-
desta tuotteesta tehd&én prototyyppi, jotta tuotteen visuaalista ulkonakoa
ja istuvuutta voidaan tarkastella. Kuoseista ja printeistd tehdaén ohjeet,
joiden avulla tehdas valmistaa kuosista handloomin eli naytteen.

3.5.1 Mallikappaleohjeet

Icepeakilla suunnittelija tekee mallikappaleohjeen, jossa hén esittaa tuot-
teen ulkonddn kuvallisesti. Tuotteen saumojen, printtien ja tarvikkeiden
paikka maaritelld&dn antamalla niiden sijainnille mittoja: esimerkiksi D-242
printin sijainti on 1,5 cm sivusaumasta ja 8 cm lahkeensuusta (kuva 18).
Tuotteen materiaaleista ja tarvikkeista tehdadn myods resepti exel-
ohjelmalla. Reseptiin kirjataan kaikki tuotteessa kdytetyt materiaalit, tar-
vikkeet, kuten vetoketjut ja napit, seka printit. Mallikappaleohjeissa tuot-
teen sisa- ja ulkotdiden rakenteet, materiaalit ja varit tulee esittdd mahdol-
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lisimman yksiselitteisesti. Ohjeistuksen avulla tehdas pystyy valmista-
maan mallikappaleen tuotteesta.

L-FASHION GROUP / ICEPEAK L-FASHION GROUP / ICEPEAK
DATE / 06.05.2013 /TAV DATE / 06.05 2013 /TAV

CONTACT PERSON CONTACT PERSON/

DESIGNER / Taru Vaisanen [ DESIGNER / Taru Vaisanen [

LINE / SKI LINE / SKI

DESCRIPTION / Womens' stretch ski frousers / DESCRIPTION / Womens' stretch ski frousers /

TAPED SEAMS ﬁ 38

Style based on: 8-54011 535

COLOUR PREVIEW:

PLS NOTE! THE COLOURING SKETCHES ABOVE ARE NOT REVISED, PLS CHECK THE
CURRENT DETAILS FROM INSTRUCTION PICTURE AND SPECIFICATIONS SHEET!

e
l:l =(2) Q535 double shell
g
stretch lining
=V619 coated
nylon

728990

Kuva 18.  Naisten housujen mallikappaleohje

Mallikappaleohjeiden tekeminen on tarkkaavaisuutta vaativaa ty6ta. Mal-
lin sisé- ja ulkotdiden rakenne tulee olla mietittynd, ja ne esitetaan Illustra-
torilla piirrettyjen kuvien ja valokuvien avulla. Tuotteen printtien, merk-
kien ja muiden tarvikkeiden sijainti tulee maaritelld. Vaativimmissa tuot-
teissa tarvittavien materiaalien ja tarvikkeiden maaré on todella suuri.
Esimerkiksi hiihtohousuissa, jotka ovat melko yksinkertainen tuote, (kuva
18) on 31 eri tarviketta tai materiaalia, jotka on mééritelty reseptiin. Jokai-
nen materiaali, tarvike, printti ja merkki on koodattu jollakin Kirjain-
numeroyhdistelmalld. Vérien koodauksessa kéytetddn sesonkikohtaisia vé-
rinumeroita. Koodit helpottavat tdsméllisté ja tarkkaa tydskentelyd. Lisék-
si koodien kayttd vahentaa ohjeiden tulkinnanvaraisuutta.

Tassa suunnitteluprosessin vaiheessa Icepeakilla pyritdén toimimaan mah-
dollisimman yhtendisesti, jotta tuotteet valmistavilla tehtailla olisi tuotteis-
ta mahdollisimman selkeét ja yksiselitteiset ohjeet. Huomioitava asia on
se, ettd melkein kaikki on jo suunniteltu ja siten myos piirretty ja ohjeistet-
tu. Aiempien sesonkien ohjeita muokkaamalla ja yhdistelemalla saastaa
aikaa, kun tuotteen elementtien, kuten tikkausten, piirtdmisté ei tarvitse
aloittaa alusta.

Suuren kansainvalisen yrityksen, kuten Icepeakin, toiminnassa kansainva-
lisyys tulee esille mallikappaleohjeita tehdessd. Tuotteen valmistava teh-
das ja sen tyontekijét eivat nde tuotteen suunnittelijaa. Suunnittelijan on
siis pystyttava kertomaan kaikki tuotteen ulkondon ja materiaalien kannal-
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ta tarpeellinen tieto mallikappaleohjeessa. Ohjeet tehd&an englanniksi, jo-
ka ei ole suunnittelijoiden eik& tuotteen valmistavan tahon aidinkieli. Vies-
tinnéssa on siis hyva pyrkia selkeyteen ja kdyttdd mahdollisimman paljon
kuvia. Valokuvan ottaminen esimerkiksi uudenlaisesta hiharakenteesta ja
kuvan lahettdminen mallikappaleohjeen mukana on paljon varmempi kei-
no valittad viesti kuin asian selittdminen sanallisesti.

Ymmérsin, ettd mallikappaleohjeiden tekeminen on térked ja iso osa teol-
lisen suunnittelijan tyota. Icepeakilla mallikappaleohjeet ja reseptit teh-
daan saman mallin mukaisesti. Mallikappaleohjeiden tekeminen oli haas-
tavaa ja erittdin opettavaista. Olin tehnyt tuoteohjeita esimerkiksi laukuista
alemmissa yhteistyoyritysprojekteissani, mutta vaadittava ohjeiden tark-
kuus ja tuotteiden sisaltamien tarvikkeiden suuri maara yllattivat minut.
Myos tuotteiden englanninkieliset reseptit aiheuttivat aluksi paljon ty6t,
koska niiden sanasto ei ollut minulle tuttua. Mallikappaleohjeiden tekemi-
nen sujui kuitenkin alun hankaluuksien jalkeen hyvin, ja seuraavassa pro-
jektissa tdma suunnitteluprosessin vaihe vie varmasti huomattavasti vé-
hemman aikaa.

3.5.2 Kuosiohjeet

Kuoseista ja printeistd tehddan ohjeet. Kuosi- ja printtiohjeet eivat eroa te-
kotavaltaan toisistaan. Kuosi- ja printtiohjeissa tulee méaritella kuosin va-
rit Pantone-koodien avulla ja haluttu lopullinen koko tai raportti (kuva 19).
Ohjeessa tulee olla myos varierottelu (kuva 20). Kuosiohjeissa tulee kertoa
myos se, mille kangaslaadulle kuosi painetaan.

Teollisen ja kasiteollisen kuosiohjeen tekeminen on erilaista siltd osin, ettd
késiteollisessa tuottamisessa varit méaaritelladn tekemalla niille reseptit,
joissa kerrotaan vériin tarvittavien aineiden maarét. Teollisessa tuotannos-
sa varit maaritellaén Pantone-koodien avulla (kuva 19).

Icepeakilla kuosille annetaan laatunimi, esimerkiksi Q555, ja sen jokaisel-
le varitykselle annetaan nimeksi parhaiten varitysta vastaava varinumero.
Vérinumeroksi valittaisiin siis esimerkiksi 646, jos kuosissa on eniten va-
rid 646.
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5 205
SEASON 2 SEASON 2
PATTERN INSTRUCTION Q bbb  [[ELEET] PATTERN INSTRUCTION Q bbb  [ELELT]
Printed on base ses.8/Q515 100% PES,mechanical strect, WR, | Nomcer Printed on base ses.8/Q515 100% PES,mechanical strect, WR, Nomee
ination, icetech 10 000 mm/5 000 mvp PAPER SIZE: A3 lamination, icetech 10 000 mm/5 000 mvp PAPER SIZE: A3

col. 646

. 846= 18-1763 TPX.
$90= optcal black

RAPORT SIZE 1:1 (W:285 mm x H:321mm)

Kuva 19. Kuosiohje sivut 1/5 ja 2/5, varit ja raportti

Kuoseista ja printeistd tulee tehdd myds vérierottelu (kuva 20), jossa jo-
kainen vari on erilliselld sivulla mustalla vérilla. Jokaisella sivulla on
myo6s kohdistusmerkit, joiden avulla kuosi tai printti voidaan kohdistaa.
Kuosiohjeen viimeinen sivu on taytetty kuosilla, jossa haluttu lopputulos
nékyy kokonaisuudessaan (kuva 21).

SEASON 2 “| | SEASON 2 -
PATTERN INSTRUCTION Q bbb IEEELA] PATTERN INSTRUCTION Q bbb  ITELELT
- 31.05.2013/TAV — 31.05.2013/ TAV
Printed on base ses.8/Q515 100% PES mechanical strect, WR, NOTICE! Printed on base ses.8/Q515 100% PES,mechanical strect, WR, NOTICE!
|lamination, icetech 10 000 mm/5 000 mvp ‘ PAPER SIZE: A3 lamination, icetech 10 000 mm/5 000 mvp | PAPER SIZE: A3

Kuva 20. Kuosiohje sivu 3/5 ja 4/5, vérierottelu
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Kuva 21. Kuosiohje sivu 5/5, kuosia
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4 MALLISTO

Seuraavissa kappaleissa on esitelty valmis Ski-mallisto sek& malliston va-
rikartta ja tarvike- eli trimmikartta (kuvat 24 ja 25). Malliston tuotteet on
koottu tabliskoiksi eli esittelysivuiksi (kuvat 22 ja 23), joiden avulla val-
miista mallistosta saa helposti kokonaiskuvan ja se voidaan esitelld esi-
merkiksi myyntimiehille. Tabliskoiden visuaalinen ilme korostaa mallis-
ton tyylia ja kokoaa sen sisaltamét tuotteet yhdeksi kokonaisuudeksi.

4.1 Naisten Ski-mallisto

Kuva 22. Naisten Ski-malliston tabliska

Naisten Ski-malliston koostuu takista, housuista, powerstrech-takista,
aluskerrastosta seké kasineista ja piposta. Malliston varit (kuva 24) ovat
tumma violetti 19/3642, vaaleampi violetti 728 sekd valkoinen 980. Lo-
goprintit ovat heijastavia ja hopeanvérisid. Mallistossa on kéytetty yksi-
tyiskohtana harmaita niitteja A-a ja niittien kanssa yhteensopivaa vetoket-
jun vedinta A-b (kuva 25).

Mallistossa ja erityisesti sen vérivalinnoissa on otettu huomioon malliston
tuotteiden yhteensopivuus niiden eri kéayttotilanteissa. Asukokonaisuuden
uloin kerros eli takki, housut, késineet ja pipo nakyvat rinteessa. Valkoi-
nen pipo seka valkoiset vetimet takissa ja housuissa raikastavat violettia
asukokonaisuutta. Valikerroksen yldosana kéytettava powestrech-takki on
nékyvissa rinnekahvilassa ja after skissa. Powerstrech-takki on siksi erityi-
sen trendikds ja sporttinen, ja siind on kaunis liukuvarjatty printti. Asuko-
konaisuuden alimman kerroksen paidan ja housujen véri on meleerattu
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violetti. Violetit housut, valkoinen powerstrech-takki ja violetti aluspaita
muodostavat vaaleamman asukokonaisuuden sisatiloissa sek& loppuke-
vaan lampimina paiviné kéaytettavaksi.

Kuosillinen takki on kapealinjainen ja naisellinen malli, jossa on rintatas-
ku, etutaskut, hihatasku ja huppu. Takissa on valkoiset vetimet ja heijasta-
vat printit.

Housut ovat kapealinjaiset ja naiselliset. Housujen materiaali on joustavaa
strech-kangasta. Housuissa on pieni korttitasku edessa, valkoiset vetimet
seka koristeniitteja taskun reunassa seka vyolenkissa. Housuissa on heijas-
tavat printit seka vahvikepalat lahkeensuussa.

Valkoisessa powerstrech-takissa on tehostevérina housujen violetti. Takin
hihansuut sekd kauluksen ylareuna on viimeistelty joustavalla violetilla
nauhalla. Hihansuissa on aukot peukaloille. Takissa on edessa printti, jossa
on liukuvari. Housut ja powerstrech-takki ovat kaunis asukokonaisuus,
miké tulee esille esimerkiksi rinnekahvilassa istuskeltaessa.

Kerrasto koostuu paidasta ja housuista. Materiaali on nopeasti kuivuvaa ja
joustavaa polyesterid, jossa on meleerattu pinta. Housujen ja paidan leik-
kaukset ovat vartalon muotoja korostavat. Kerraston paita toistaa malliston
violettia varimaailmaa, mutta tuo siihen oman lisansa meleeratulla pinnal-
la. Paidan violetti véri sopii pilkahtamaan kauniisti valkoisen powerstrech-
takin alta.

Valkoinen pipo on raikas ja yksinkertainen malli, joka sopii pariksi kuvi-
olliselle takille. Pipo on helmineuletta ja sen reunassa on merkki L-a (kuva
25). Kasineet ovat variltdan kuositakin kanssa yhteensointuvat, ja niissa on
kaytetty samaa heijastavaa Icepeak-logoa kuin muissa malliston tuotteissa
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4.2 Miesten Ski-mallisto

-

MEN

SKI DAY

anha’
M

Kuva 23.  Miesten Ski-malliston tabliska

Miesten malliston koostuu henkselillisistd housuista, kuositakista, po-
werstrech-takista, aluskerrastosta seka kasineista ja piposta. Malliston vé-
rikartta koostuu punaisesta 646 ja mustasta 990 (kuva 24). Mallistossa on
useita erilaisia pintoja, kuten takin kuosi, kirjavalankainen pipo sekd me-
leerattu aluskerrasto, jotka tuovat mallistoon eldvyyttd. Rauhalliset mustat
housut toimivat hyvin kuositakin parina. Punainen powertrech-takki ja
mustat housut toimivat tyylikk&ané asukokonaisuutena after skissa ja rin-
nekahvilassa.

ICar3IAR

Kuosillisessa takissa on tehostevérind punainen. Nékyvat vetoketjut tuovat
tuotteeseen sporttista ilmettd sekd varikkyyttd. Takissa on mustat vetoket-
jun vetimet A-b. Housuissa on sporttiset leikkaukset ja etutaskut, joiden
reunassa on niitteja A-a. Sekd housujen ettd takin printit ovat heijastavia.

Powerstrech-takissa on edessa takin kuosin kanssa samanhenkinen brodee-
raus. Takissa on myos rintatasku sek& mustat, joustavasta nauhasta tehdyt
kanttaukset hihansuissa ja kauluksen yl&reunassa. Hihansuissa on aukot
peukaloille.

Kerrasto koostuu paidasta ja housuista. Materiaali on nopeasti kuivuvaa ja

joustavaa polyesterid, jossa on meleerattu pinta. Paidan ja housujen leik-
kaukset ovat kulmikkaita, ja ne tuovat tuotteiden ulkonakdon ryhtia.
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-
Pipossa on taitettava reuna ja edessa merkki L-b. Pipo on monivérista lan-
kaa, jonka p&&avéri on punainen. Pipo kdy seka kuosillinen takin etta bro-
deeratun powerstrech-takin pariksi. Kéasineet toistavat takin tehostevaria
punaista, ja niissé on kaytetty samaa merkkié kuin pipossa.
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4.3 Varikartta

SKI
COLOURCARD SEASON 2/ WINTER 2014-15

646

181763 TPX

990 990
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18-3250 TN melange
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optical white

L

L

IC3P3IAK

Kuva 24. Ski-malliston vérikartta
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4.4  Trimmikartta

IC3P3IAK

SEASON 2/ WINTER 2014-15
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D-021
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Kuva 25.  Ski-malliston trimmikartta
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5 JOHTOPAATOKSET

Icepeak-tuotemerkilld Suunnitteluprosessi on jasennelty ja suoraviivainen
prosessi, joka alkaa malliston budjetilla ja paattyy malliston luovutukseen
eli esittelyyn myyntimiehille. Ski-malliston suunnitteluprosessi (kuva 26)
eteni selkeésti ja saavutti asetetun lopputuloksen aikataulussa. Mallistolla
on aina selkeédt raamit ja aikataulu, jonka puitteissa suunnittelija toimii.
Suunnittelija on vastuussa mallistosta yhdessa tuotepaallikon kanssa. Mal-
liston takana on aina kaupallinen tarve, ja malliston lopullinen tarkoitus on
tuottaa yritykselle voittoa.

SKI-MALLISTON SUUNNITTELUPROSESSI ICEPEAK TUOTEMERKILLE

Aikataulu
ja
budjetti

Ideapalaveri

I

Kuvapalaveri

Mallistopalaveri

1

Mallikappaleohjeet
Kuosiohjeet
Printtiohjeet

Tarvikeohjeet

1

Malliston esittely
tabliskat

Kuva 26.  Ski-malliston suunnitteluprosessi
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Suunnitteluprosessi alkaa aikataulun ja budjetin laadinnalla. Budjetissa on
jo madritelty malliston siséltamét tuotetyypit, malliston tuotteiden luku-
maard, hintaryhmat ja materiaalit. Suunnittelijalla on selkeat rajat, joiden
puitteissa suunnittelutyo tulee toteuttaa niin, ettd sille asetetut aikataululli-
set ja tyylilliset tavoitteet toteutuvat.

Ideapalaverissa suunnittelija visualisoi ja myy uuteen sesonkiin ajattele-
mansa ideat ja varimaailman tuotepaallikolle seké kaikista brandin mallis-
toista vastuussa olevalle tuotejohtajalle. Suunnittelija etsii suunnittele-
maansa teemaan, esimerkiksi Ski-mallistoon, sopivat uudet véri-, kuosi- ja
tuoteideat ja suodattaa trendeista Icepeakille sopivat ja alkaa ideoida mal-
listoa naiden lahteiden avulla. Malliston ideoinnin takana tulee aina olla
vahvasti Icepeakin paikka ja tyyli urheiluvaatemerkkien kategoriassa seké
urheiluvaatetuksen trendit.

Kuvapalaverissa budjettiin asetetuille tuotteille esitetadn visualisoitu idea
tuotteen ulkon&dsta esimerkiksi messuilta ja ideamatkoilta hankittujen ku-
vamateriaalin tai konkreettisten ostondytteiden avulla. Suunnittelijan tulee
esittdd vaihtoehtoisia tuoteideoita ja esitelld ja perustella niiden sopivuus
mallistoon esimerkiksi muiden urheiluvaatemerkkien mallistojen sisélta-
mien tuotteiden avulla. Malliston tuotteita suunniteltaessa on pidettava
koko ajan mielessd, ettd mallisto on osa Icepeak-tuotemerkkia ja jokaisella
Icepeakin teemalla on jo oma visuaalinen tyylinsd, jota malliston odote-
taan noudattavan.

Mallistonpalaverissa tuotteista esitetdan Adobe illustrator -ohjelmalla piir-
retyt tuotekuvat. Tuotekuvat on piirretty Icepeakin tuoterunkoihin, jotta
tuotemerkin eri mallistojen ulkon&kd esimerkiksi katalogissa on yhtenéi-
nen. Tuotekuvia piirrettdessa tulee huomioida, ettd tuotteesta valmistetta-
vien lopullisten tuotteiden kokovalikoima on suuri. Tuotteiden yksityis-
kohtien, kuten vetoketjujen, tulee toimia seka pienissd ettd suurissa
ko’oissa. Tuotekuvissa tulee huomioida my6s mallistoajattelu teknisissa ja
visuaalisissa yksityiskohdissa. Malliston tuotteiden tulee olla selkedasti tar-
peeksi erilaisia, jotta ne eivat kilpaile keskendén. Tuotteiden kuosit ja vari-
tykset esitelldadn seka itsendisind kuoseina ettd tuotteena, joka on véritetty
kuosilla. On tarkeédé pyrkia esittamaan kuosin koko ja varitykset mahdolli-
simman oikeina.

Mallikappaleohjeissa tuotteen sisa- ja ulkotdiden rakenteet, materiaalit ja
varit esitetddn mahdollisimman yksiselitteisesti. Mallikappaleohjeen avul-
la tehdas osaa valmistaa tuotteesta mallikappaleen. Jokaisella materiaalil-
la, tarvikkeella ja varilla on oma koodinsa. Tuotteen printtien, merkkien ja
muiden tarvikkeiden sijainti tuotteessa tulee maéaritelld. Mallikappa-
leohjeiden tekeminen vaatii tarkkuutta ja huolellisuutta. Tassa suunnittelu-
prosessin vaiheessa Icepeakilla pyritddn toimimaan mahdollisimman yhte-
naisesti, jotta tuotteen valmistavilla tehtailla olisi tuotteista mahdollisim-
man selkedt ja yksiselitteiset ohjeet. Huomioitava asia on se, ettd paljon
yksityiskohtia ja rakenteita on jo suunniteltu ja siten myds piirretty ja oh-
jeistettu. Aiempien sesonkien ohjeita muokkaamalla ja yhdistelemalla
sééstdd aikaa, kun tuotteen elementtien, kuten tikkausten, piirtdmista ei
tarvitse aloittaa alusta.
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6 ARVIOINTI JA POHDINTA

Suunnitteluni  selkeytyi opinndytetyoprojektin  myo6td. Huomasin, ettd
suunnitteluprosessi on jarkevaa pilkkoa osiin. Ymmarsin myds, etta suun-
nittelu on ty6 siind missd muutkin ty6t. Aikataulussa pysymiseksi myos
luova suunnittelutyd on suunniteltava ja aikataulutettava. Suunnittelupro-
sessin dokumentointi ja kuvaus selkeyttivat ja vahvistivat kasitystd omasta
suunnitteluprosessista sekéa teolliselta suunnittelijalta vaadittavasta suun-
nitteluprosessista. Aloittavan suunnittelijan, jonka prosessi ei ole viela hi-
outunut, on hyvé Kirjata ylos prosessin vaiheet ja tehdyt tyotehtdvat, jotta
oppimaansa voi vahvistaa ja kerrata myéhemmin.

Paallimmaiseksi jai tunne omasta kykenevéisyydestd ja onnistumisesta.
Opinndytetyoprosessi eteni laaditun aikataulun mukaan yhteistyoyrityksen
kanssa. Seuraava suunnitteluprosessia aloittaessa on takana jo prosessi, jo-
hon on hyva verrata aikataulua ja suunnitteluprosessin vaiheita.

Prosessin aikana opin, millaisia asioita teolliselta ja kaupalliselta suunnit-
telijalta odotetaan. Sain myods kasityksen siitd, millaisia dokumentteja
suunnittelijan téytyy tuottaa suunnitteluprosessin aikana. Suurimmaksi
opiksi nousee ehké kuitenkin se, ettd suunnittelijan tyd on paljon muutakin
kuin suunnittelua. Suunnittelu on oikeastaan pitkalti vaihtoehtojen etsimis-
td ja niista valitsemista. Valintoja taytyy tehda niin ideoinnissa, malliston
rakenteessa kuin yksittaisten tuotteiden rakenteessa. Huomattava osa
suunnitteluprosessin ajasta menee ohjeiden tekemiseen. Suunnittelijan on
my06s padtettava yhdessé tuotepédéllikon kanssa materiaalit ja luotava oh-
jeet tuotteille, kuoseille ja printeille.

Tarked huomio teollisesta suunnitteluprosessista oli, ettd kaikki toiminta
tapahtuu nopealla syklilld. Yhdelld suunnittelijalla on sesongissa yleensé
keskimaarin noin 50 suunniteltavaa tuotetta, mutta osa tuotteista on jatka-
via tuotteita, jotka pysyvét samanlaisina tai melkein samanlaisina seson-
gista toiseen. Jos suunnittelijalla on paljon tuotteita, hanell& on apunaan
assistentti. Mallien ja ohjeiden maarén tiedostaminen kannustaa oman
suunnitteluprosessin hiomiseen mahdollisimman sujuvaksi. Ohjeistuksien
teon on hyva olla rutinoitunutta, jotta se veisi kokonaisprosessin ajasta
mahdollisimman v&han. Omassa suunnitteluprosessissa ohjeiden teko veli
viela huomattavasti aikaa, koska asia oli uusi ja vaati paljon asioiden tar-
kistamista ja opettelua.

Suunnittelemani malliston onnistuminen selvidisi vasta, jos mallisto val-
mistettaisiin myyntiin. Talléin mallien ja varitysten myyntiluvuista saisi
suoran palautteen malliston onnistumisesta. Myds mahdollisten mallikap-
paleiden valmistus ja niiden nayttdminen myyntimiehille antaisi palautteen
malliston onnistumisesta.

Y hteistyoyritykselle opinnédytetyGprosessi osoitti, ettd pystyn suunnittele-
maan kaupallisia tuotteita ja kuoseja seka toteuttamaan suunnittuprosessin
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sovitussa aikataulussa. Prosessin aikana opin paljon Icepekin suunnittelu-
prosessista sekd tyOtavoista, joita yrityksessa kaytetadn. Yhteistyoyrityk-
sessa oltiin tyytyvaisia opinnaytetyoprosessiin ja siihen, etta tydskentelyni
kehittyi prosessin aikana. Seuraavassa sesongissa saan vastuulleni pienen
mallisto-osuuden ja ndista tuotteista valmistetaan mallikappaleet. Opin-
naytetyoprosessin aikana opitut taidot tuotekuvien piirtdmisesta ja malli-
kappaleohjeiden ja reseptien tekemisesta tulevat siis heti kayttoon. Ski-
malliston suunnitteluprojekti lcepeakin kanssa vahvisti sekd minun ettd
yhteistydyrityksen késitysta siitd, ettd minulla on kaikki edellytykset toi-
mia alalla ja kehittyé suunnittelijana.

Opinnéaytetyoprosessini on kaiken kaikkiaan onnistunut. Aloittaessani pro-
sessia pidin tarkeand, ettd opinndytetyd tehtaisiin yritysyhteistyona ja etta
siitd olisi oikeasti hy6tyd oman kehittymiseni kannalta. Pidin opinndyte-
tyOprosessin tarkeimpiné tavoitteina tyollistymista alalle ja suunnitteluko-
kemuksen hankkimista alalta toimivasta yrityksesta. Yhteistydyrityksen
hankkiminen vaati paljon ty6td. Kévin esittelemassa aiemmin suunnitte-
lemaani Teaser-mallistoa useille yrityksille. Yhteistydyrityksen etsiminen
kesti odotettua kauemmin, mutta lopputuloksena oli yhteisty0 Icepeakin
kanssa.

Onnistuin pitdm&&n opinndytetyon aiheen rajauksen tiukkana. Tyot4 olisi
ollut helppo laajentaa useamman tuotteen ja véripolun mallistoksi. Halusin
kuitenkin tietoisesti pitdd kiinni ajatuksestani pienestd viikonloppumallis-
tosta, jossa on yksi varipolku. Paatos oli hyvd, koska ndin sain pidettya
Ski-malliston suunnitteluprojektin aikataulutuksen kunnossa ja tydméaarén
sopivana.

Alkuperaisestd suunnitelmasta poiketen tein kuitenkin tuotepéallikén eh-
dotuksesta malliston tuotteista myods mallikappaleohjeet, koska niiden te-
keminen on térked osa teollisen suunnittelijan tyota. Mallikappaleohjeiden
teko oli haastavaa ja opettavaista. Uskon, ettd juuri mallikappale- ja kuo-
siohjeiden tekemisen oppiminen on omaa tulevaisuuttani ajatellen erittain
hyddyllinen taito. Alkuperaisessa suunnitelmassa tarkoituksena oli haasta-
tella Icepeakin suunnittelijoita malliston suunnitteluprosessin kartoittamis-
ta varten. Oman kehittymiseni kannalta koin kuitenkin tdrkedmméksi ope-
tella tekemdan mallikappaleohjeita. Sain suunnitteluprosessin vaiheiden
hahmottamiseen tarvittavat tiedot havainnoimalla malliston suunnittelu-
prosessia ja kysymalla tuotepaallikolta.

Opinndytetyon Kirjoittamisaikataulu muuttui. Alkuperdisessd suunnitel-
massa malliston suunnitteluosuus oli valmis toukokuussa 2013 ja tyon Kir-
joittaminen oli tarkoitus tehdd kesan 2013 aikana. Suunnitteluosuuden
valmistuttua toukokuussa tein kuitenkin paatoksen, ettd Kirjoitan tyon
valmiiksi syksylla, koska silloin saan tuekseni HAMK:Ita opinnédytetyon
ohjaajani seka tarvittaessa muut opettajat.

Mahdollisena jatkotutkimusaiheena olisi tutkia esimerkiksi freelancer-
suunnittelijan suunnitteluprosessia. Olisi kiinnostavaa tutkia, eroaako free-
lancer-suunnittelijan prosessi vakituisessa tydsuhteessa olevan suunnitteli-
jan suunnitteluprosessista.
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Vaatetusalalla suunnittelijana voi toimia monin eri tavoin. Néiden erilais-
ten tydmahdollisuuksien selvittdminen ja niissa tarvittavien taitojen kar-
toittaminen tuottaisi hyodyllistd tietoa. Toinen luonteva jatkotutkimus-
mahdollisuus olisi selvittda teollisen malliston suunnitteluprosessin malli-
kappaleidensovitusvaihetta. Sovitusvaiheen tutkiminen voisi kohdistua
esimerkiksi siihen, millaisia ty6tehtdvia ja dokumentteja suunnittelijan
tehtaviin kuuluu mallikappaleiden sovitusvaiheessa.

Opinnéaytetyolld Icepeak-tuotemerkille sek& opintojeni aikana suoritetulla
tyoharjoittelulla urheiluvaatesuunnitteluun erikoistuneessa Studio Tint
Oy:ssd olen pystynyt vahvistamaan ja kehittdmaan erityisesti urheiluvaat-
teiden suunnitteluosaamistani.
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