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tuleville Junnulehden tekijéille. Opinnaytetyé on produktityyppinen.

Opinnaytetyostimme kay ilmi, millaisia juttuja ideoimme ja teimme Junnulehteen,
miten tyOprosessi eteni seka se, mitd 28-sivuisen, laajalevikkisen jasenlehden
suunnittelu ja toteutus vaatii. Raportissa on perusteltu lehdessi toteutuneita ratkaisuja
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Joonas Heinonen ja Markku Saarinen suunnittelivat ja toteuttivat lehden padosin
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Heinosen ja Saarisen lisaksi lehden tekoprosessiin osallistui muutamia avustajia.
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Junnulehti aiotaan julkaista samalla konseptilla my6s kevaalla 2014. Olemme saaneet
kevaan 2013 numerosta pelkistidn positiivista palautetta, joten ainakin silla perusteella
onnistuimme projektissa. Tavoitteena on, ettd timi raportti auttaa myos seuraavia
Junnulehden tekijoitd pddsemaidn samaan lopputulokseen kuin me kevailld 2013.
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The goal of this thesis was to create the 2013 spring edition of PP] Junnulehti, the offi-
cial magazine of a Helsinki-based football club Pallo-Pojat Juniorit (or PPJ). This re-
port acts not only as a narrative of the work process, but also as a guide for future edi-
tors of the magazine. The report aims to thoroughly explain the process and the con-
cept of the magazine as a whole. This was a product-related thesis.

The report shows how the contents of the magazine were planned and executed, how
the process moved forward and what it takes to build a 28-page magazine that is
spread widely in southern Helsinki. The report rationalizes the thinking behind editori-
al decisions and also deals with the importance of targeting specific audiences in edito-
rial work.

Junnulehti is a magazine that revolves around the theme of football. It contains diverse
stories about the sport and its interesting personalities in southern Helsinki and the
whole of Finland. The content is made in good journalistic fashion accompanied with
professional photographs. Junnulehti aims to inform the members of the club, and also
spread the word to potential new players and their families. By doing this it acts as a
sort of a business card. By reading the magazine, you get a general view of what PPJ is
all about.

The authors planned the magazine together in accordance with the wishes of the club.
The magazine also contains material from a few additional contributors.

The 2013 spring edition was the second time Junnulehti was published as a wide-
spread tabloid magazine. PPJ aims to publish the magazine again in the same fashion in
2014. The feedback the authors have received from the readers and the club has been
solely positive. The aim of this report is to give future editors all the necessary tools to
learn from our mistakes and to succeed in creating the magazine in years to come.
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1 Johdanto

Tassa raportissa kisittelemme produktityyppisend opinnaytetyona tekemamme PP]
Junnulehden syntyprosessin ideasta ja toimeksiannosta valmiiksi tuotteeksi. Lisdksi
esittelemme lehden konseptin ja tavoitteet, avaamme lehden lukijakohderyhmit seki
sen, miten kohderyhmaajattelu nikyi juttuvalinnoissamme ja niiden journalistisessa
sisallossa. Lopuksi kokoamme yhteen valmiista julkaisusta seka tekoprosessista
saamamme palautteen ja listaamme kehitysehdotuksia tulevia PP] Junnulehden
numeroita varten. Lisiksi tarkastelemme, miten saavutimme lehdelle ja itsellemme

asettamamme tavoitteet.

Raportilla on kaksi keskeista tarkoitusta. Yhtaaltd raportti esittelee jalkapalloseuralle
tehtdvin tabloid-tyyppisen julkaisun tavoitteet, konseptin seka synty- ja tekoprosessin
yksityiskohtaisesti. Raportissa kerrotaan prosessin eri vaiheista, kuten juttujen
ideoinnista ja toteutuksesta, lehden taitosta, ilmoitusmyynnista, painosta ja jakelusta.
Raportissa selitimme toimintatavat ja syyt perusteluineen toteutuneiden ratkaisujen
takana. Toisaalta raportti on erddnlainen opas tuleville lehdentekijéille, jotta he voivat
jatkossa tarkistaa, miten jokin onnistunut osa prosessia on toteutettu ja vastaavasti

vilttdd ongelmat ja virheet, joita me teimme titd numeroa tehdessimme.

1.1 Produktin tavoitteet

Asetimme projektin varmistuttua itsellemme tiettyja tavoitteita valmiin lehden suhteen.
Tirkein tavoite oli tietysti saada lopputuloksesta toimeksiantoa vastaava. Lisdksi

asetimme itsellemme myos henkil6kohtaisia tavoitteita oman oppimisemme kannalta.

Itsellemme asetimme seuraavia tavoitteita:
e Suunnittelu ja aikataulutus tehdain mahdollisimman perusteellisesti, jottei
paniikkia padse syntymaiin tyon aikana.
e Hallitsemme kokonaisuutta mahdollisimman itseniisesti.
e Kanteen ja pdajutuksi saadaan kansallisesti tunnettu huippujalkapalloilija.

e Sisiltd koostuu useista erilaisista juttutyypeista.



e Teemme lehdestd mahdollisimman hyvin konkreettisen tyonaytteen, jolla

voimme esitelld omaa kokonaisvaltaista journalistista osaamistamme.



2 Toimeksianto

Opinniytetyon toimeksiantaja oli eteldhelsinkildinen jalkapalloseura Pallo-Pojat
Juniorit, joka tunnetaan paremmin lyhenteelld PPJ. Vuonna 1995 perustettu PPJ on
jasenmaarilla mitattuna Helsingin kolmanneksi suurin jalkapalloseura. Sen
ydintoiminta-alueita ovat Eteld-Helsingin kaupunginosista Lauttasaari, Eira,
Ruoholahti, Jatkisaari, Ullanlinna, Punavuori, Kamppi ja T6616. Seura keskittyy
toiminnassaan erityisesti nuorisotyohoén. PPJ:n on linjannut tavoitteekseen tarjota
kaikille toiminta-alueensa tytoéille ja pojille mielekastd urheilutoimintaa lihelld kotia ja

asiantuntevassa valmennuksessa. (PP] 2013b.)

PPJ perustettiin alun perin helsinkildisseura Pallo-Poikien juniorityon jatkajaksi. Vanha
emoseura kaatui talousvaikeuksiin. PPJ:n toiminta kasvoi hitaasti, vuosituhannen
vaihteessa seuralla oli kymmenisen joukkuetta ja noin 250 jasenti. Iso loikka eteenpdin
tapahtui vuosikymmenen lopulla, jolloin seuraan palkattiin ensimmaiset tyontekijit.
Kasvaneiden resurssien avulla uusia joukkueita pystyttiin perustamaan aiempaa
enemmain, ja seuran jasenmaard kasvoi vuosittain noin sadalla pelaajalla. Vuoden 2013
lokakuussa PPJ:1ld oli kaikkiaan 908 jasentd (PP] 2013a). Kasvu tuli etenkin
panostuksesta tyttdjalkapalloon sekd uuteen toiminta-alueeseen Ruoholahdessa. (Simild

2012a, 24-25))

2.1 Junnulehden historiaa

PPJ on perustamisestaan lihtien julkaissut Junnulehti-nimistd seuralehted. Vuonna
2006 tapa vakiintui niin, ettd Junnulehtea alettiin julkaista siannollisesti yksi tai kaksi

numeroa vuodessa. (Simild 2012b, 2.)

Viime vuosina Junnulehtea on julkaistu kaksi kertaa vuodessa. Syksylla julkaistava lehti
on niin sanottu joukkuelehti. Siina sisdllon tuottavat lahes kokonaan PPJ:n joukkueet.
Julkaisussa jokainen joukkue kertoo kuulumisiaan vuoden varrelta. Lehti on
tarkoituksella pidetty kotikutoisena: joukkueet saavat tarinoida vapaamuotoisesti
vaikkapa kuvilla tai piirroksilla. Tarkoituksena on antaa jokaiselle joukkueelle viyld

ndyttdytya koko seuran vielle ja rakentaa niin yhteishenkei joukkueiden sisille ja niiden



vilille. Joukkueiden tarinoiden oheen kirjoitetaan my6s journalistisempaa sisltdd,
tyypillisesti seuran ajankohtaisista tapahtumista. Lehti on formaatiltaan enemmainkin
vihkonen, kahden tai kolmen palstan levyinen lehdykka. Sité jacllaan postitse ainoastaan

PPJ:n jisenille.

Keviailla ilmestyvin Junnulehden sisilté on puolestaan lehden toimituksen tuottamaa.
Juttuaiheita ovat olleet muun muassa seuran tapahtumat, muut ajankohtaiset uutiset
sekéd kuuluisat entiset pelaajat. Kevain lehden ote on enemman journalistinen. Juttujen

tarkoitus on nostaa esille mielenkiintoisia aiheita ja henkil6itd sekéd informoida jdsenia.

Syksylla 2011 PPJ:n hallitus péitti nostaa julkaisun profiilia huomattavasti. Niinpa
kevailla 2012 PP]J julkaisi Junnulehden ensimmaisti kertaa tabloid-formaatissa.
Junnulehdesti otettiin selvisti aiempaa suurempi painos ja sitd jaeltiin suorajakeluna
Eteld-Helsingin koteihin. Uudenlaisen julkaisun tarkoituksena oli tavoittaa laajempi
yleis6 ja markkinoida PPJ:td toiminta-alueen asukkaille. Lehden sisélléstd haluttiin
mahdollisimman laadukas ja visuaalisesti uskottava, jotta my0s ilmoittajat innostuisivat
tukemaan seuraa. Paikallisille yrityksille haluttiin tarjota mahdollisuus ilmoittaa tarkkaan
kohdennetulle vikijoukolle nayttavan nakoisessa julkaisussa. Ensimmaista kertaa
vildyteltiin mahdollisuutta, ettd Junnulehdelld voisi tehdi rahaa seuralle. Kotikutoisesta
seurahengen kohottajasta siirryttiin kohti vakavasti otettavaa, suurempia massoja

tavoittelevaa seurajulkaisua.

Monen ihmisen ison ponnistuksen tuloksena luotiin uudenlainen PP] Junnulehti, joka

lmestyi 26.5.2012. Seuraavana kevaini tille pioneerity6lle tarvittiin jatkajaa.

2.2 PPJ Junnulehti 1/2013

Opinniytetyon tekijoista Saarinen on ollut mukana PPJ:n toiminnassa vuodesta 1996
saakka pelaajana, valmentajana ja myohemmin hallituksen jasenend. Han on ollut
tekemdssi Junnulehtid vuodesta 2010 ja oli mukana tekemassid vuoden 2012
uudenlaista tabloid-lehted. Han oli myos paatoimittajana syksyn 2012 joukkueista
kertovassa Junnulehdessi. Journalismin opintojen edetessi ja vuoden 2012 julkaisun

innoittamana kypsyi ajatus ottaa Junnulehden numeron 1/2013 tekeminen



opinndytetyon aiheeksi. Lehden tekeminen alusta loppuun on loistava tapa osoittaa
kaikkia niitéd taitoja, joita koulussa ja tyGharjoitteluissa on oppinut. Juttujen

kirjoittamisesta kuvaamiseen, taittamiseen ja editoimiseen, kaikki on tehtiva itse.

Edut ovat kiistattomat my0s toimeksiantajalle. Jalkapallon seuratoiminta perustuu
talkooty6hon, jossa kukin toimija tekee sen, minka kiireiltdan ehtii. Niinpa aiemmassa
tabloid-Junnulehdessi vastuu jakautui monille harteille. Toimeksiantaja toivoi, etta talld
kommunikointia prosessin kaikissa vaiheissa. Opinndyteyoprojektissa tekijat pystyvat
panostamaan maksimaalisesti aikaa ja vaivaa tyohon ilman, ettd taakka kasvaa
mahdottomaksi. Tekija on my6s seuratoimijoille tuttu, joten tekijaa ei tarvitse
perehdyttad seuran toimintaan. Iso etu on my®és se, ettd seuran ei tarvitse maksaa
kaytinnossa ammattitason tyosta tekijoille palkkaa. Saarinen lupasi toteuttaa lehden

kokonaan lukuun ottamatta ilmoitusmyyntid, jossa vastuuta haluttiin jakaa seuran

hallitukselle.

Toimeksiantaja oli erittiin tyytyvdinen vuoden 2012 ensimmadiseen tabloid-lehteen.
Niinpi tekijoiden ja PPJ:n hallituksen yhteinen visio oli, ettd lehden konseptia ei tulla
muuttamaan suuresti, vaan tavoitteena on tehdi parannettu versio edellisesta
numerosta (Simild, O. 6.10.2013). Edellista lehtea tuli toki tarkastella kriittisesti ja tehda

muutoksia, jos niihin on tarvetta.

Toisena porkkanana seuralle valmiin lehden lisaksi on timi raportti, jossa kerrotaan
seikkaperiiset ohjeet lehden toteuttamiseksi. Ndin tuleville Junnulehden tekij6ille on
maaritelty kirjallisesti tarkkaan lehden tavoitteet, konsepti, kohderyhmat ja ohjeita

kaytinnon toteutukseen.

Projekti olisi kuitenkin ollut liian suuri yhden ithmisen toteutettavaksi. Niinpa Saarinen
pyysi mukaan Heinosen, joka on tyoskennellyt paljon urheilun ja nimenomaan
jalkapallokirjoittamisen parissa. Alusta asti tyonjaoksi sovittiin, ettd Saarinen on lehden
paitoimittaja ja vastuussa kokonaisuudesta, kommunikoinnista toimeksiantajan ja

yhteistyOkumppaneiden — kuten painotalon ja jakelijan — kanssa seki lehden ulkoasusta.



Heinonen keskittyy juttujen ideoimiseen, kirjoittamiseen ja editoimiseen nimikkeelld

toimituspaallikko.

Saarinen valmisteli ehdotuksen Junnulehden toteuttamisesta PPJ:n hallituksen
kasiteltaviksi helmikuun 2013 alussa. Saarinen oli jo alustavasti ottanut yhteytta ja
pyytinyt tarjoukset painotalolta sekd jakelufirmalta lehden kulurakenteen
havainnollistamiseksi. Lehteen oli my6s mietitty valmiiksi Heinosen kanssa juttuaiheita,
kuten padjutun aihe ja muutamia henkil6juttuja. Samalla ehdotettiin my6s joitakin
muutoksia edellisvuoteen nihden sisillon ja jakelun osalta. Saarinen ehdotti lehden
ilmestymispaiviksi lauantaita 11.5.2013. Tuona piivina jirjestettiin seuran perinteinen
kevittapahtuma PPJ Rieha, jossa seuran joukkueet tapaavat toisiaan
karnevaalitunnelmassa ja pelaavat leikkimielisid haasteotteluita. Rieha olisi looginen

paikka esitelld uusi julkaisu. (Saarinen, M. 4.2.2013.)

PPJ:n hallitus paitti kokouksessaan 4.2.2013 antaa Junnulehden numeron 1,/2013
tehtavaksemme Saarisen edelld esittimin aikatauluin ja reunaehdoin. Samalla sovittiin,
ettd Pallo-Pojat Juniorit ry:n puheenjohtaja Olavi Similé toimii lehden vastaavana

paitoimittajana. (PPJ:n hallituksen kokouksen poytikirja 4.2.2013.)

2.3 Metodina projekti

Opinndytetydbmme on projekti, joka noudatti paapiirteittdin projektityén kaavaa.
Teimme lehdelle selkedn kirjallisen projektisuunnitelman, jossa olimme mairitelleet
alustavasti lehden sisallon, aikataulun ja tyGjirjestyksen. Suunnitelmassa olimme
madritelleet projektin tavoitteet ja kdytettivissd olevat resurssit. Projektilla on aina
selkedt alku- ja paatepisteet. Niin oli myos Junnulehdella. Lisiksi Junnulehden
lopputulosta arvioitiin, mika on aina olennainen osa projektia. (Huotari, J.,

Salmikangas, E. 2013.)



3 Lehden konsepti

Jokaisen lehden ja sen tekijoiden tulee mairitelld itselleen ne periaatteet, joiden varaan
julkaisu rakentuu. Menestyvalld aikakauslehdelld tulee olla selked toimituksellinen
filosofia, selkedsti maaritelty kaytinnon toteutuksen kaava seka perusteellinen

ymmirrys lehden lukijoista. (Johnson & Prijatel 2007, 135.)

Toimituksellinen filosofia maarittelee, miksi lehtea tehdaan. Aikakauslehden
olemassaololle voi olla useita tarkoituksia. LLehden tarkoitus voi muun muassa olla
informoida, tulkita maailmaa, viithdyttaa, ottaa kantaa tiettyjen asioiden puolesta ja jopa
parantaa lukijoidensa elimia. Tekijoiden tulee timan jilkeen pédattid, milld keinoin
ndma paamaarit saavutetaan: minkalaisia juttutyyppeja ja ulkoasua kaytetain, ja milla

tyylilld aiheita kisitellddn. (Johnson & Prijatel 2007, 135—-143.)

Toimituksellisten periaatteiden jialkeen on syyta suunnitella lehden kaytinnon toteutus
yksityiskohtaisesti. Tdma tarkoittaa lehden fyysistd kokonaisuutta sivumaéiristd sisallon

rakenteeseen ja jaotteluun. (Johnson & Prijatel 2007, 144.)

Kaiken timin suunnittelun pohjana tulee olla lehdentekijin ymmarrys omista
lukijoistaan. Lehden sisalto tulee laatia niin, ettd se palvelee juuri oman yleison tarpeita
ja kisittelee heiddn kiinnostuksensa kohteita heille mielekkailld tavalla. (Johnson &

Prijatel 2007, 150.)

Junnulehden konseptilla tarkoitamme tissd yhteydessé juuri naitd sisallollisid
suuntaviivoja, joiden mukaisesti Junnulehti tehdain. Vastaamme tdssa osiossa muun

muassa seuraaviin kysymyksiin:

e Miksi Junnulehted tehddin?
e Kenelle sitd tehdddn?
e Millainen se on lehtityypiltdan ja fyysisesti?

e Miten lehti rahoitetaan?



PPJ Junnuleht 1/2013 toteutettiin edellisvuoden mallisuorituksen pohjalle. Téssa
osiossa esitellidn lehden rakennetta, tyylid, ulkoasua ja lyhyesti kohderyhmii.

Kerromme my6s, mita korjausliikkeitd teimme ensimmaiseen lehteen verrattuna.

3.1 Lehtityypin méairittely

Junnulehti on miaritelmallisesti aikakauslehti ja asiakaslehden konseptia mukaileva
jasenlehti. Tilastokeskuksen mairitelmin mukaan sanomalehtimuotoiset lehdet, jotka
eivit sisaltonsa tai ilmestymistiheytensa puolesta tiyta sanomalehden kriteerejd ovat
aikakauslehtid (Tilastokeskus 2013). Kerran vuodessa sanomalehtimuodossa ilmestyva

Junnulehti osuu tahin maaritelméan.

PP]J ei koe jasenidan asiakkaiksi, vaan nimenomaan jaseniksi. Taman vuoksi seuran
Junnulehted pidetdan jasenlehtend. Junnulehteen kuitenkin pétevit kaikki hyvan
asiakaslehden tunnusmerkit, joten kdytimme tissd maarittelyssa termid asiakaslehti.
Junnulehti tayttda asiakaslehden mairitelman yhteison vuorovaikutteisena
yhteydenpitokanavana seka jirjeston tiedottamiskanavana. Junnulehdessi julkaistaan
yhteison, tissi tapauksessa PPJ:n jisenten, tiedottamia ja toimeenpanemia asioita,
kuten jalkapallokoulujen alkaminen ja logon muuttuminen. My6s Junnulehden
toimittaminen on asiakaslehtien kriteerit tayttivaa. Sisalto-, julkaisu- ja jakelupolitiikka

on tarkasti mietitty nykyisten ja tulevien jisenten nikékulmasta. (Aman 2003).

3.2 Miksi ja kenelle lehted tehdaan?

PPJ Junnulehden tabloid-versiolle on asetettu kaksi paatavoitetta. Ensinnikin hyvia
juniorityota tekevin seuran asioista halutaan tiedottaa laajasti toiminta-alueen asukkaille
ja seuran toiminnassa mukana oleville. PPJ:1ld on jo vahva jalansija Etela-Helsingissa, ja
tatd asemaa halutaan vaalia pitimalld seura nakyvisti esilld. Omista saavutuksista ja
toiminnasta kertominen vahvistaa myos henked seuran sisalld. Julkaisu voi
parhaimmillaan rakentaa seuran sisdistd identiteettid. Lehden tulee tarjota
mielenkiintoista luettavaa kaikille jalkapallosta kiinnostuneille junioreille ja
vanhemmille. Pyrimme ideoimaan lehteen my6s muutamia juttuja, joilla on laajempaa

yhteiskunnallista kiinnostavuutta. Esimerkiksi kansihenkil6 Mikael Forssell on tunnettu



urheilujulkkis, ja Eteld-Helsingin kenttien rakentamisesta kertovan jutun voi ajatella

kiinnostavan alueen asukkaita, jotka seuraavat asuinalueensa kehittymista.

Toisaalta Junnulehti on kdyntikortti mahdollisille uusille jasenille. Jakelualueella on
runsaasti potentiaalisia uusia pelaajia PPJ:lle. Siksi lehden on tirkea esitelld seuran
monipuolista toimintaa laajasti, mielenkiintoisesti ja positiivisella otteella. Tarkoitus ei
kuitenkaan missdin nimessa ole luoda mainoslehted, jossa asiat silotellaan kauniiksi.
Tyylin on oltava vakavasti otettavaa journalismia. Yleton hehkutus voi pahimmillaan
olla luotaantyontiva asia. Laadukkaasti toteutettu journalistinen sisalté luo
laatumielikuvaa koko seuran toiminnasta. Kilpailu vapaa-ajasta on kovaa, joten PPJ:n
tulee nayttaytya lasten vanhemmille luotettavana ja mielekkaina

harrastusmahdollisuutena.

Junnulehti jaettiin Itellan jakeluna kaikille PPJ:n vajaalle 900 jasenelle. Lisdksi lehted
jaettiin suorajakeluna jakelufirman toimittamana noin 21 000 kotitalouteen Etela-
Helsingissa. Jakelun piirissd on kaikkiaan kahdeksan postinumeroaluetta. Seura ja
joukkueet jakavat lehtid my0s itse PPJ:n tapahtumissa, turnauksissa ja muissa

tilaisuuksissa.

3.3 Fyysiset ominaisuudet

Junnulehti painetaan sanomalehtipaperille, ja lehden formaatti on niin sanottu leikattu
tabloid. Toisin sanoen lehti leikataan painossa niin, ettd kuvat voivat yltid aivan sivun
reunoihin saakka ilman marginaaleja. (SLY-Lehtipainot 2009). Sivun koko on siis sama
kuin sivun painopinta-ala. Junnulehden sivun koko 260*380 millimetrid on varsin
yleinen tabloid-sanomalehden koko. Muun muassa Ilta-Sanomien sunnuntailiite on

painopinta-alaltaan samankokoinen (Ilta-Sanomat, 2013).

Sanomalehtipaperille tehty tabloid on my6s edullinen tapa painaa lehted. Painoksen
ollessa suuri, Junnulehden tapauksessa noin 25 000 kappaletta, sanomalehtirotaatiolla
tehty lehti on kustannustehokas (Lonnberg 2012b). Lopullinen hinta maaraytyy

painotalon tarjouksen, paperin laadun ja muiden painotalolta tilattavien palveluiden



perusteella. Junnulehden tapauksessa yhden painetun lehden hinnaksi tuli reilut

kymmenen senttia.

Neuvotteluissa painotalon ja toimeksiantajan kanssa paddyimme painamaan lehden
patempilaatuiselle paperille kuin edellisvuonna. Vuonna 2012 kiytetty 45g/m? painava
papeti on erittiin edullinen, mutta laadultaan keskinkertainen. Ohut paperi repedd
helposti eikd muste imeydy paperiin parhaalla mahdollisella tavalla, minka vuoksi
etenkin kuvat jadvit suttuisen nikoisiksi. Painotalon edustajan esityksesti siirryimme 50
gramman painoiseen paperiin, jossa oli paksuutensa ja vaaleamman pintansa ansiosta
mallikappaleiden perusteella hieman enemmin kiiltoa. Parempilaatuinen paperi teki
enemmain oikeutta etenkin kuvituksille. (Heinonen, J., Jussila, S., Saarinen, M., Simila,

0. 13.3.2013.)

Lehden sivumaidriksi sovittiin 24—32 sivua, riippuen erityisesti myytyjen ilmoitusten
madristd. Vuonna 2012 Junnulehden sivumaird oli 28, ja toimeksiantaja ja tekijit
varautuivat sithen, ett toista kertaa ilmestyvaan lehteen saataisiin myytya aiempaa

enemmin ilmoituksia. Lopulta sivumairiksi tuli tissdkin numerossa 28.

3.4 Ulkoasu

Kahdesti vuodessa ilmestyva Junnulehti on aikakauslehti, mutta koska lehti on
formaatiltaan sanomalehtipaperille painettu tabloid, ulkoasultaan lehti muistuttaa
sanomalehted. Lehdelle luotiin vuonna 2012 ulkoasu ja taittopohja palkatun graafikon
toimesta. Vuoden 2013 lehteen ulkoasua piivitettiin hieman, mutta paaosin ulkoasu

noudattelee edellisvuoden esimerkkia.

3.4.1 Yksinkertaista taittoa

Junnulehden taittopohjan ja visuaalisten ratkaisujen perusteena on kaytannollisyys.
Alkuperiisen taittopohjan luonut Rami Laine pyrki luomaan toimivan peruspohjan,
jonka pohjalta mahdollisesti jatkuvasti vaihtuva taittaja voi tehda sujuvan taiton. MyGos

typografiatyylit suunniteltiin mahdollisimman valmiiksi. (Laine, R. 8.10.2013.)
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Lehdessi et ole tarkoitus leikitelld taitolla, eiki taittopohjakaan siten ole
monimutkainen. Vakavasti otettavan Junnulehden laatumielikuva ja visuaalisuus syntyy
itse artikkeleista. Sen perusteita ovat isot kuvat, selkeit otsikot ja hyvin juoksutettu
leipiteksti. Sen sijaan etenkin kannessa otsikointi ja iso henkilokuva tuovat vahvasti

aikakauslehtimiisen vaikutelman. (Laine, R. 8.10.2013.)

Taiton peruspilari on selkeys. Samoin kuin juttujen tyylilld, my6s ulkoasulla halutaan
vilittdd kuvaa laadusta. Hillitty, sanomalehtimdinen taitto antaa tilaa kuville ja tekstille.
Lisaksi simppeli taitto on nopea toteuttaa kovassakin kiireessi. Lehden péddjutussa on
suotavaa kayttdd luovempia taittoratkaisuja. Kahden aukeaman mittainen paéjuttu on

yhdessa kannen kanssa atkakauslehtimaisin osa lehted.

Lehden taitossa kaytetdan neljaa palstaa. Edellisvuoden taitossa taittajalla oli
mahdollisuus valita joko viiden tai neljin palstan taitto riippuen kunkin aukeaman
elementeistd. Lopputulos oli epatasapainoinen, kun palstojen miiri vaihteli lehden
sisalld. Uudessa lehdessa paadyttiin neljan palstan taittoon, silld se naytti vaihtoehdoista
ryhdikkdammalti ja tasapainoisemmalta. Etenkin suuret tekstimassat nayttavit
selkeimmaltd neljan palstan taitossa. Lisiksi neljan palstan taitto sopi parhaiten lehden
ilmoituskokoihin. Puolen sivun, neljdsosasivun ja kahdeksasosasivun kokoiset

mainokset asettuvat helposti taittoon, jossa kaytetaan parillista maaraa palstoja.

Tasapainoisemman ulkoasun aikaansaamiseksi leipiteksti muutettiin tasapalstaiseksi.
Toisin sanoen palstan jokainen rivi on tasaisen leved. Téill6in sanojen vilit venyvit tai
supistuvat siten, etta jokainen rivi on yhta pitka. Tasaiset palstat nayttavat siisteilta,
vaikkakin joskus luettavuus saattaa kirsia (Kuva 1). Aiemmin Junnulehden leipatekstit
olivat tasaamatonta palstaa, eli niin sanotusti lichua. Talloin rivien pituus vaihteli
palstan sisilld. Heinonen ja Saarinen testasivat eri vaihtoehtoja ja paityivat sithen, ettd

nelipalstainen ja tasapalstainen taitto antaa kaikkein selkeimman vaikutelman.

Kolmas isompi typografinen muutos oli valiotsikoista luopuminen. Jutut jaotellaan nyt
niin sanotuilla iskusanoilla, jotka merkkaavat uuden osion alkua. Kaytinnossa tekstia
rytmitetddn viliotsikon sijaan korostamalla uuden jakson kaksi ensimmidistd sanaa.

Heinonen ja Saarinen paityivit ratkaisuun, koska molemmilla on omissa tyopaikoissaan
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hyvid kokemuksia vastaavasta kaytainnosta. Usein valiotsikot tuntuvat tarpeettomilta ja
jopa teennaisiltd. Muuttunutta kaytintéd varten Saarinen loi taittopohjaan uuden
otsikkofonttiin pohjautuvan kirjaintyylin.
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Kuva 1. Sivut 12—13. Nelja palstaa, tasapalstat.

Saarinen teki lennosta my6s muita pienempia muutoksia taittopohjaan. Esimerkiksi
kuvateksteissa otettiin kdytt6on paksumpi leikkaus, faktalaatikoita yhdenmukaistettiin ja

sitaattinostoja viilattiin.

Leipitekstin, otsikoiden, alaotsikoiden ja kuvatekstien lisaksi tirkeimpia toistuvia
elementteja ovat faktalaatikot ja sitaattinostot (Kuva 2). Junnulehden jutuissa pyritian
vilttimadn pitkid listauksia ja nippelitietoja. Ne sijoitetaan erilliseen faktalaatikkoon,
jossa tiedot on helposti 16ydettivissa selkedssa muodossa. Tyypillisessa faktalaatikossa
kerrotaan haastateltavan perustiedot tai vaikkapa jonkin tapahtuman aikatauluja.
Faktalaatikkoon voi sijoittaa muunlaistakin materiaalia, esimerkiksi 1,2,3-listauksen,
jossa haastateltava tiivistda ajatuksiaan helposti luettavaan ja mielenkiintoiseen
muotoon. Faktalaatikoilla juttuja saadaan my6s palasteltua helpommin luettavaan ja

mielenkiintoisemman nikoiseen muotoon. T4lla viltetdan kolkko tekstieramaa.
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Piristysta taittoon tuovat myos sitaattinostot. Nostoihin valitaan mielenkiintoisia
sitaatteja haastateltavilta tai muualta leipatekstistd. Oivaltavat ja kiilnnostavat
sitaattinostot ja mielenkiintoiset faktalaatikot voivat parhaimmillaan houkutella lukijan

tarttumaan juttuun, joka muuten olisi jadanyt lukematta.

Mikael Forssell

SYNTYNYT: 15. maaliskuuta 1981
Steinfurtissa, Lansi-Saksassa

JUNIORIURA: Pallo-Pojat, FinnPa,
HIK

uuurm.usun. P}Jl(.(helsea. = Iz S
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AMAJOURKUE: 8 1l 2 ilmoitin vanhemmilleni,
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Kuva 2. Faktalaatikko ja sitaattinosto. Sivu 6.

Samaan aikaan lehtiprojektin kanssa PP] toteutti seuran graafisen ilmeen péivitystyon.
Nikyvin muutos oli seuran logon paivittiminen. Samalla ensimmaista kertaa
maariteltiin seuran viralliset varit CMYK-virjjarjestelmaan. Tama helpotti suuresti
lehden ulkoasun luomista. Saarinen sai kdyttoonsa selkedn graafisen ohjeistuksen, joka
maaritteli kaytossa olevat varit. Esimerkiksi sivujen ylapalkin viri muuttui
tummemmaksi ja faktalaatikon sininen muuttui hieman. Seuran logosta saatiin myos
viimein tarpeeksi isokokoinen tiedosto, joten logo saatiin riittavan suureksi lehden
kanteen. Logosta tehtyd negatiiviversiota kiytettiin sisisivujen yldpalkissa.
Ohjeistuksessa mairiteltiin my6s fontit, joita kaytetaan seuran viestinnassa. Kyseiset
fontit olivat kdytossa jo aiemmassa Junnulehdessd. Otsikko- ja alaotsikkotyylina
kiytetddn Museo Slab -fonttia. Jutun painoarvosta riippuen fontista kiytetdin yhta
kolmesta eri paksuudesta eli leikkauksesta. Leipitekstissa kaytetdian Palatino-fonttia.

Graafisen paivityksen toteutti Hokus Pokus Promotional Design (Kuva 3).
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PPJ graafinen ohjeistus vi.1 — 12.4.2013

2-vari, "tekninen/web” sininen (ensisijainen logo) musta valkoinen "nega”

PPJ HELSINKI PPJ HELSINKI PPJ HELSINKI PPJ HELSINKI

sininen taustalla musta taustalla kulta

Huom.

Paasaantoisesti logon kaytto
valkoisella pohjalla,
vaaleansininen taustavari
ohessa havainnollistaa eri
logoversioiden ominaisuuksia,
joita erikoistilanteissa voi
myos kayttaa.

PPJ HELSINKI PPJ HELSINKI

. 100c 60m Oy 20k
B AT Museo Slab 900 Sininen diagonaali
Sininen 2 Pantone 30%5
Museo Slab 700
Museo Slab 500

Palatino. Fusce commodo consequat est vitae scelerisque.
Suspendisse est odio, lobortis in lacinia vel, porttitor quis
nisi. Vestibulum feugiat lectus in augue fringilla et
vulputate lectus hendrerit.

Tehostekultal  Oc 20m 70y Ok

Tehostekulta 2

Pantone 871

Kuva 3. PPJ:n graafinen ohjeistus.

3.4.2 Kuvitus

Junnulehdessi kiytettdvd kuvitus on enimmiékseen perinteisid henkil6kuvia tai
tilannekuvia jalkapallo-otteluista tai -harjoituksista. Vaikka kuvat ovat valtaosin
yksinkertaisia, niiden laatuun on syytd panostaa. Kuvat ovat aukeaman nikyvin osa,
johon lukijan katse kiinnittyy ensimmaisend. Huonolaatuinen kuva voi pilata hyvinkin
kirjoitetun jutun jo ennen kuin ensimmaistakain sanaa on luettu. Niinpa Junnulehteen
pyritiin saamaan ammattitasoisia kuvia.

Kuvissa arvostetaan laadun lisidksi tuoreutta. Kaikkiin juttuaiheisiin ei toki ole saatavilla
tuoretta kuvitusta. PPJ] omistaa jonkin verran kuvituskuvia, joissa junioripelaajat
harjoittelevat ja poseeraavat erilaisissa asennoissa. Naitd kuvia voi hyvin kayttaa
vaikkapa kolumnin kuvituksena. Lisdksi on mahdollista ostaa hyvilaatuisia kuvia
ulkopuolisista lahteistd. Esimerkiksi valokuvaaja Jussi Eskolalta on mahdollista ostaa
kuvia jalkapallomaajoukkueen pelaajista ja valmentajista. Eskolan kuvaa Mixu

Paatelaisesta kiytettiin vuoden 2012 Junnulehden kannessa.

Valokuvien lisiksi kuvituksena kaytetdan grafiikkaa, esimerkiksi karttoja.
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3.5 Lehden rakenne

Kahdesti vuodessa ilmestyva PP] Junnulehti on aikakauslehti, joka esittelee laajasti
seuran toimintaa, nostaa esiin mielenkiintoisia henkil6ita ja kertoo Helsingin
juniorijalkapallon ajankohtaisista asioista. Lehti rakentuu muutaman laajan henkil6jutun

ja reportaasin ymparille.

3.5.1 Tahti kanteen

Jokainen lehdentekiji tietdd, ettd kansi myy lehden. Ilmaisjakeluna ithmisten kotiin
kannettava Junnulehti ei ole poikkeus. Lehti kolahtaa yli 20 000 kotitalouteen yllittien,
ja ilmeinen vaara on, ettd lehti heitetdan samalla vauhdilla roskakoriin. Siksi lehden

kannen on oltava sellainen, ettd se houkuttelee mahdollisimman monen lukemaan.

Vaikka Junnulehti ei kilpaile lehtihyllylld sadan muun julkaisun kanssa ostajista, se
kilpailee lukijoiden vapaa-ajasta. LLehden tulee olla silld hetkelld houkuttelevampi kuin

televisio tai lenkille 1dht6. (Rantanen 2007, 88.)

Junnulehden kansi pyritdan pitaimdin mahdollisimman harmonisena ja rauhallisena.
Lasse Rantasen mukaan kansi on tyylindyte, jonka ulkoasun avulla lukija saa heti
kisityksen siitd, minka tyylinen lehti on kyseessd (Rantanen 2007, 92). Sen vuoksi niin
kannessa taiton peruspilarit ovat sisdsivujen tapaan yksinkertaisuus, selkeys ja
luettavuus. Kannessa on vain yksi, varsin staattinen kuva, jossa padhenkil6 katsoo
vangitsevasti suoraan kohti lukijaa. Suoraan kameraan katsova kansihenkil6 luo heti
kontaktin lukijaan. Henkil6lle annetaan tilaa kayttimalld otsikoita selkedsti. Padtekstin
pistekoko on Rantasen ohjeiden mukaisesti tarpeeksi suuri, jotta kannen hierarkia tulee
lukijalle heti selviksi, myos etailta katsottuna (Rantanen 2007, 97). Pienempia
kansivinkkejd on runsaasti ilmentimassi lehden monipuolista tarjontaa, kuitenkin
yksinkertaisesti aseteltuna. Koska Junnulehti ei ole laajalle yleisolle tuttu, kuvia ei laiteta

seuran logon tai lehden nimen piéille luettavuutta hdiritsemaén. (Liite 1.)

Junnulehden kannessa suositaan yksinkertaista henkil6kuvaa, jonka kaikki
jalkapalloilevat — ja mahdollisimman monet muutkin — helsinkilédiset tunnistavat

valittomasti. Taman lehden tekijoille vaihtoehtoja oli kaytinnossa kaksi: kaikkien
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aikojen suomalainen jalkapalloilija Jari Litmanen tai talvella Helsinkiin palannut Pallo-
Poikien kasvatti, kaikkien aikojen paras suomalaishyokkadja Mikael Forssell.
Edellisvuoden lehden kanteen valikoitui jalkapallomaajoukkueen pidvalmentaja Mixu
Paatelainen. Talld kertaa kanteen haluttiin kuitenkin valmentajan asemesta nimenomaan

huippupelaaja.

Lehdessa tulee aina olla vihintian yksi laaja juttu, johon voi tarttua mahdollisimman
moni eri kohderyhmiin kuuluva lukija. Mikael Forssellin kuulumisista ovat varmasti
kiinnostuneet kaikki PPJ-pelaajat ja -vanhemmat, silld hdan on seuran entinen pelaaja ja
suomalaisen jalkapallon ikoni. Kaikki jalkapalloa tai ylipddnsé urheilua seuraavat
tuntevat Forssellin, joten hekin voivat tarttua juttuun. Forssell on laajemminkin
tunnettu julkisuuden henkild, joka etenkin Suomeen paluunsa my6ta on ollut alituiseen
esilld uuden seuransa HJK:n mainoskasvona. Valokuvauksellinen Forssell on samaan
aikaan nuorekas hulivili ja kohtelias kolmekymppinen: tiydellisen salonkikelpoinen

roolimalli nuorelle jalkapalloilijalle.

Sopivan kansijutun 16ytiminen tulee jatkossa olemaan suuri haaste Junnulehden

tekijoille, silla Suomessa on vain kourallinen isoja jalkapallotahtia.

3.5.2 Sisisivujen rakenne

Junnulehden sisésivujen rakenne poikkeaa perinteisesti aikakauslehden rakenteesta.
Rantanen esittelee aikakauslehden kolmiosaisen rakenteen, jossa alussa on tuttua ja
turvallista, toistuvaa materiaalia, keskikohdassa yllattidvia, vaikuttavia ja syvallisia

artikkeleita ja lopussa jilleen lyhyempid toistuvia elementtejd (Rantanen 2007, 177—

179).

Junnulehti on niin harvoin ilmestyva lehti, ettd se sisiltad hyvin vihan vakiopalstoja ja
juttupaikkoja. Lukijalle ei todennikoisesti synny kerran vuodessa ilmestyvian tabloidiin
syvai lukijasuhdetta. Lehti pitdd “myyda” joka kerta uudestaan, eikd lukija
todennakoisesti osaa odottaa tai kaivata toistuvia elementtejd. Taman vuoksi lehden

alkuosa on hyvin lyhyt, vain yhden aukeaman mittainen sisddnheitto. Paékirjoituksessa
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seuran puheenjohtaja toivottaa lukijan tervetulleeksi ja lausuu muutaman virallisemman

sanan. Apinalaatikon kanssa paikirjoitussivu muodostaa alun pakolliset kuviot.

Sivulla 3 kerrotaan ajankohtaisin uutinen, jonka seura aivan erityisesti haluaa kaikkien
lukijoiden tietoon. Kahdessa ensimmaisessa tabloid-Junnulehdessé tuo uutinen on ollut
uusien ikdkausijoukkueiden perustaminen. Juttu johdattaa lukijan seuran toiminnan
ytimeen ja antaa heti konkreettiset ohjeet, kuinka uusi tulokas paasee mukaan

jalkapallojoukkueeseen.

Lyhyen alkupalan jilkeen siirrytddn suoraan pairuokaan. Ykkosjuttua ei pihdata, vaan
satunnaislukijalle, jota ei PP] valttaimattd kiinnosta, tarjotaan heti lehden
mielenkiintoisin ja laajin juttu. Ykkosjuttuun on panostettu yksittiisistd jutuista selvisti
eniten aikaa ja vaivaa, ja sille halutaan taata mahdollisimman suuri lukijaméiri. Juttu
my0s kiinnostaa kaikkein laajimmin lehden eri kohderyhmii, ja se ilmentdd monia

seuran keskeisimpié arvoja.

Junnulehteen ei ole nihty mielekkiiksi tehda alkuun uutisosastoa, silld yhden seuran
toiminnasta kertovaan julkaisuun ei 16ydy valtavasti uutismateriaalia. Lisiksi lehdesta
pyritddn tekemiin varsin ajaton. Toki aiheiden tulee olla ajankohtaisia, mutta jutut eivit

saa olla aivan paivan paalle, silld seuraava numero ilmestyy vasta vuoden kuluttua.

Keskiaukeamalle pyritdin asemoimaan juttukokonaisuus, josta on lukijalle niin paljon
hyo6tya tai iloa, ettd sen voisi napata irti lehdesta mukaan vaikkapa mokkireissulle.
Lehden edellisessd numerossa aukeamalla esiteltiin kuvajutun muodossa vinkkejd

kenttipelaajan kesiharjoitteluun, vuoden 2013 lehdessd puolestaan esitelladn laajasti

maalivahdin pelipaikka ja annetaan vinkkeja pelaajille.

Lehden viimeinen toimituksellinen sivu on pyhitetty kaikkien PPJ:n joukkueiden
yhteystiedoille. Idealistisena ajatuksena on, ettd lehden luettuaan lukija innostuu seuran
toiminnasta niin, ettd soittavat silta istumalta lapsen ikdluokan joukkueenjohtajalle ja
ilmoittavat lapsensa mukaan toimintaan. Seuran kayntikorttina lehdesté tulee 16ytya
tarvittava informaatio, jotta lukija padsee vaivattomasti tutustumaan tarkemmin

seuraan.
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Niiden vakio-osien ymparille lehti rakennetaan aukeama aukeamalta eri teemojen
ympirille. Tarkeda on, ettd kunkin aukeaman jutut toimivat hyvin yhteen. Esimerkiksi
sivujen 8 ja 9 jutut maahanmuuttajataustaisesta futisperheesti sekd seuran nuorimmasta
ja vanhimmasta pelaajasta ilmentavat, kuinka monista eri taustoista PPJ:n pelaajat
tulevat. Yksi aukeama keskittyy esimerkiksi seuran aikuisjoukkueisiin, toinen

futiskulttuuriin ja matkailuun.

Lehdessa on 20 juttukokonaisuutta, joista useassa on lisini kainalojuttu, infolaatikoita

tai muita elementteja.

3.6 Rahoitus ilmoitusmyynnisti

Junnulehden tavoitteena ei ainakaan télla hetkelld ole tehda rahaa seuralle, vaan PPJ on
valmis sithen, etté lehti tuottaa jopa hieman tappiota (Simild 2013). Lehti pyritdan
rahoittamaan kokonaan ilmoitusmyynnilld, ja tahdn mennessa molemmat julkaistut

lehdet ovatkin jadneet plussan puolelle.

Junnulehden ilmoitusmyynnissa iso vastuu on seuran hallituksen lisaksi yksittaisilla
joukkueilla. Joukkueille annetaan porkkanaksi myyntiprovisio jokaisesta myydysta
ilmoituksesta. Maksettujen ilmoitusten lisiksi lehdessa on yhteisty6kumppanien

sopimuksiin kirjattuja ilmaisia ilmoituksia.

Lehdessa on paljon kayttimitontd potentiaalia ilmoitusmyynnin osalta. Ongelmana on
16yt tarpeeksi myyntihenkisid ihmisid tekemédin tehokkaan ilmoitusmyynnin vaatimaa
myyrantyoti. Jakelualueella asuu kaupungin ostovoimaisimpia kuluttajia, joista
ilmoittajat suorastaan kilpailevat. Lehdelle ei kuitenkaan ole nimetty varsinaista

ilmoitusmyynnin vastuuhenkil6a, jonka tehtidvina olisi 16ytaa isojakin ilmoittajia.
Tamain Junnulehden tekijit eivit nostaneet tyOstddn palkkaa, mika tavallaan védristid

kulurakennetta. Vuoden 2013 lehden sisalto tehtiin tdydellisesti ilmaistyona, eika

prosessissa kaytetty maksullisia avustajia. Kulut syntyivat painosta ja jakelusta.
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4 TyoOprosessi

Lehdentekoprosessi kdynnistyi virallisesti helmikuun alussa 2013, kun PPJ:n hallitus
pédtti antaa projektin Saarisen ja Heinosen vastuulle. Téssa osiossa esitelldan
yksityiskohtaisesti, kuinka projekti eteni suunnittelusta sisallon toteuttamiseen,

ilmoitusmyyntiin, jakeluun ja lopulta valmiiksi Junnulehdeksi.

4.1 Suunnittelu ja ideointi

Lehden suunnittelu alkoi alustavasti jo tammikuun puolessavilissd. Aluksi
keskustelimme ja pohdimme tarkkaan sita, minkélainen julkaisu Junnulehti on. Aivan
alussa molempien piti sisdistdd, miksi lehted tehdédin, kenelle sitd tehddin ja mitd
tavoitteita sille on mairitelty. Jo ennen virallista vahvistusta tyon toteutumisesta oli
tarkedd luoda raamit, minka mukaan lehtea lihdettiin tekemain. Nama keskustelut
loivat tuntumaa ja selkdnojaa kaikille tuleville valinnoille lehden tekoprosessissa. Jos
herasi kysymyksia lehden sisdllollisista valinnoista tai vaikkapa juttuaiheista, oikea

ratkaisu 16ytyi nopeasti ndiden heti alussa luotujen suuntaviivojen avulla.

Ensimmidisissd varsinaisissa suunnittelupalavereissa pyrittiin ideoimaan
mahdollisimman paljon potentiaalisia juttuaiheita lehteen. Monet aivan ensimmaisen
palaverin ideoista, muun muassa kansijuttu, paityivit my6s lopulliseen julkaisuun.
(Heinosen muistiinpanot 2013.)

Ideointipalaverin jilkeen aloimme melko pian miettid lehden rakennetta, juttutyyppeja,
toteutustapoja seki tyonjakoa. Ensimmiiset haastattelupyynnot olivat vireilla
helmikuun aikana, ja ensimmadinen sivusuunnitelma maaliskuun alussa. Valmiita juttuja

alko1 valmistua tasaiseen tahtiin maaliskuun aikana (Heinosen muistiinpanot 2013.)

Maaliskuun loppuun mennessa valmiina oli sivusuunnitelma, jossa lehden jokaiselle
sivulle oli budjetoitu juttuja. Lisaksi juttuideoita oli reservissa, mikéli suunnitellut jutut
eivit toteutuisi sellaisenaan tai ollenkaan. Sivusuunnitelmaan merkityt jutut oli myos
priorisoitu, silld lopullinen ilmoitusmaira ei ollut vield tdssd vaiheessa tiedossa, joten

olimme valmiita luopumaan osasta jutuista.
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Tdssa vaiheessa my0s juttujen rakenne, riippumatta siita oliko esimerkiksi haastattelua
tehty, oli my6s hyvin pitkélti mietitty. Lisiksi jokaiselle jutulle oli tehty alustava

kuvasuunnitelma.

Halusimme panostaa suunnitteluvaiheeseen erityisen paljon, koska kummallakaan ei
ollut kaytinnon kokemusta siitd, kuinka kauan niin laajan projektin varsinainen
toteutusvaihe tulisi kestimain. Kattavalla etukiteissuunnittelulla pyrimme siithen, ettd
juttujen tyostamisvaiheessa voimme keskittya juttujen kirjoittamiseen, kuvaamiseen ja

taittamiseen tdysilla.

Esimerkki

Kansijutun ideointi alkoi heti ensimmaisessa palaverissa. Halusimme kanteen ja lehden
padjutuksi suomalaisen huippujalkapalloilijan, ja Pallo-Poikien kasvattina Mikael
Forssell oli luontevin vaihtoehto. My6s jutun rakenteen suunnittelu alkoi heti, ja jo
ensimmdisessd palaverissa lahdimme siitd ideasta, ettd juttu olisi lihes 10 000-
merkkinen henkil6kuva usealla kuvalla ja kainaloelementeilld. Tavoitteena oli alusta asti
tehda juttu, joka kiinnostaa mahdollisimman monia lukijoita junioripelaajasta

punavuorelaiseen penkkiurheilijaan.

4.2 Tyo6ryhmi ja tyonjako

Teimme jo suunnitteluvaiheessa karkean tyonjaon siten, ettd Heinonen ottaa
padvastuun juttujen kirjoittamisesta ja Saarinen taittoprosessista, ulkoasusta sekd
hallinnollisista asioista. Hallinnollisia asioita olivat muun muassa yhteydenpito
toimeksiantajan sekd painotalon kanssa. Saarinen osallistui kuitenkin my6s
kirjoittamiseen ja Heinonen puolestaan my6s ulkoasupaatoksiin. Saarisen

tehtdvinimike lehdessa oli padtoimittaja ja Heinosen toimituspaallikko.

Edelld mainittuun ty6njakoon paadyttiin, koska Saarisella oli kiytinnon kokemusta
taittotyosta. Lisiksi hian oli ollut pitkdan mukana toimeksiantaja PPJ:n toiminnassa,
joten hianen oli luontevaa hoitaa yhteydenpitoa toimeksiantajan kanssa. Heinosen
vahvuudet olivat puolestaan tuntemus athepiiristd sekd kokemus kirjoittavana

toimittajana.
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Heinosen ja Saarisen lisiksi lehden journalistista sisdltoa oli tekemissd my6s muita
henkil6itad. Kuvatoimittajana toimi valokuvausta opiskeleva Hannes Kainulainen, joka
on ottanut valtaosan lehden valokuvista seka kasitellyt kaikki lehden valokuvat
taittokuntoon. Kainulainen on ammattitason urheilukuvaaja. Hin suoritti Junnulehti-
projektilla oman koulunsa opintojakson, joten hanelle ei tarvinnut maksaa tyostd

palkkaa. Sittemmin PPJ on tilannut hineltd lisda valokuvauskeikkoja.

Vastaavana padtoimittajana toimi toimeksiantaja PPJ:n hallituksen puheenjohtaja Olavi
Simild. Hén kirjoitti my6s lehden paikirjoituksen. Lisdksi lehdessa julkaistiin
kirjoituksia seuran toiminnassa mukana olevilta Mikael Anthonilta ja Riku Pennaselta

sekd toimeksiantajan yhteistyokumppanilta Klinikka 22:1ta.

Seuran ulkopuolisia avustajia kdytettiin hyvin vihin. Saimme kuvatiydennysta
Heinosen kontaktien kautta Futismaailma.com-verkkolehden kuvapankista, josta
kaytimme Juhani Jarvenpidin, Petri Lunkin ja Jaakko Stenroosin ottamia valokuvia.
Kaytimme my6s PPJ:n omistamia, edellisvuoden lehted varten otettuja kuvituskuvia.
Nimi kuvat on ottanut Roy Séllstrom. Lisiksi saimme lehteen Kanerva Koivusalon
kirjoittaman jutun hinen kokemuksistaan Argentiinan naisjalkapalloilusta. My6s
ulkopuoliset avustajat lahtivat talkootyon hengessia mukaan ilman palkkaa, vaikka heille

tarjottiin mahdollisuutta pieneen korvaukseen.

4.3 Journalistisen sisillén toteutus

Sitd mukaa kun juttuaiheita syntyi, aloimme miettid sopivia toteutustapoja. Kansijutun
toteutustavaksi valikoitui hyvin aikaisessa vaiheessa laaja henkilokuva Mikael Forssellin
tunnettuuden takia. Lisiksi halusimme lehteen useita eri juttutyyppeji, kuten
henkil6juttuja, paakirjoituksen, kolumnin, reportaasin, gallupin seka uutisia. Onneksi

juttuatheemme mahdollistivat usean eri juttutyypin kayttimisen lehdessa.

4.3.1 Tiedonhankinta ja haastattelut

Kun jutun toteutustapa oli piitetty, alkoi tiedonhankinta aina juttukohtaisesti. Uutiset

ja henkil6jutut on kaikki toteutettu haastatteluvetoisesti. Haastattelujen sopiminen alkoi
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vilittémisti, kun juttuidea ja toteutustapa oli lyoty lukkoon. Niin pyrimme
selvittimaidn mahdollisimman aikaisessa vaiheessa esimerkiksi suunniteltujen
haastateltavien mahdolliset kieltdytymiset ja 16ytimain aikaisessa vaiheessa korvaavat

haastateltavat.

Heinosen yleisin tapa lahestya ithmisid oli sahkoposti, jonka avulla hin sitten sopi
haastattelun joko kasvotusten tai puhelimitse. Haastattelua varten Heinonen kaytti
valmistavaa tiedonhankintaa ja laati kysymysrungon. Heinonen nauhoitti omat
haastattelunsa. Heinonen joutui tekemiin lehted varten myos vieraskielistd haastattelu-
ja kddnnostyotd. Han nauhoitti ruotsalaisen Andrée Jeglertzin englanninkielisen

luennon ja haastatteli tatd englanniksi.

Haastattelujen ohella Heinonen kaytti jutuissaan tiedonhankintaa pédaasiassa sahkoisista
lihteistd. Heinosen juttujen ldhteind olivat muun muassa jalkapalloseurojen
verkkosivut, Suomen Palloliiton verkkosivut seki jalkapalloaiheinen keskustelupalsta

FutisForum?2.org.

Valtaosa Saarisen kirjoittamista jutuista kisitteli PPJ:n ydintoimintaa, joka on hinelle
valmiiksi erittdin tuttua. Niinpi laajalle tiedonhankinnalle ja perehtymiselle ei ollut
tarvetta. Tamai saasti huomattavasti aikaa koko lehden tekoprosessissa. Tiedonhankinta

niihin juttuihin koostui lahinnd puhelinhaastatteluista.

Saarinen teki my6s muutaman reportaasityylisen jutun, kuten otteluraportin Akatemia-
joukkueen Suomen Cupin ottelusta. Niissa jutuissa tirkeintd tiedonhankintaa on
lisnaolo ja havainnointi. Saarisen vastuulla oli my6s laatia aukeama, jossa esitelldan,
kuinka eri taustoista tulevia thmisid pelaa PPJ:ssa. Naita juttuja varten tuli aluksi etsia
sopivat paahenkilot seuran sisaltd. Tassa suurena apuna olivat PPJ:n hallituksen seura-
aktiivit, jotka osasivat nopeasti johdattaa mielenkiintoisten hahmojen jaljille. Pelaajien ja
heiddn vanhempiensa haastattelut sekd valokuvaussessiot saatiin sovittua muutamalla

maililla ja puhelinsoitolla.

Esimerkki
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Kansijutussa Heinonen lihestyi ensin sihkopostitse Forssellin sen hetkistd seuraa
Helsingin Jalkapalloklubia (HJK). HJK:lta Heinonen sai Forssellin asioita hoitavan
pelaaja-agentin yhteystiedot ja sai sovittua haastattelun ja kuvauksen. Ensimmadisen
sahkopostiviestin ja haastattelun vililld ehti vierdhtda yli kolme kuukautta johtuen
Forssellin ottelukiireistd. Heinonen lihetti ensimmadisen sihképostitiedustelun 5.2.2013

ja haastattelu oli 12.4.2013. (Mikkonen-Mannila, S. 2013; Alaja, E. 2013.)

Ennen haastattelua Heinonen teki tiedonhankintaa perehtymallad Forssellin uran
vaiheisiin sahkoisistd lahteistd sekd lukemalla ja katsomalla vanhoja haastatteluja tista.
Lisaksi Heinonen soitti taustahaastattelun Forssellin junioriaikojen valmentajalle Veli-
Pekka Karviselle. Tiedonhankinnan pohjalta Heinonen teki yhdessa Saarisen ja
Kainulaisen kanssa kysymysrungon kolme pdivii ennen haastattelua. Samalla tehtiin
tarkka suunnitelma paitsi haastattelussa kasiteltavistd teemoista, myos jutun ulkoasusta
ja taitosta. Koska haastatteluun ja kuvaukseen oli luvattu hyvin vahin aikaa,
Kainulainen ohjeistettiin yksityiskohtaisesti kuvausta varten. Jutun alustava taitto oli jo
hahmoteltu valmiiksi. My6s kannen kuva oli suunniteltu hyvin tarkasti ennen

kuvauspiivai. (Heinosen muistiinpanot 2013.)

Forssellin agentti oli jarjestinyt haastattelun ja kuvauksen lauantaille 12. huhtikuuta
Sonera Stadiumin tiloihin Helsingin T60166n. Haastatteluaika oli kello 12.30 ja
haastattelun kestoksi luvattiin puoli tuntia (Alaja, E. & Heinonen, J.,
sahkopostikeskustelu, 4.4.2013). Forssell saapui joukkueensa harjoitusten jilkeen
Sonera Stadiumin pukusuojasta yli puoli tuntia sovittua myéhemmin ja sanoi olevansa
kiireinen, mutta lupast, ettd Heinonen ja Kainulainen saavat kayttaa heille luvatun

puolituntisen.

Haastatteluosuus kesti noin 20 minuuttia ja sujui kiireellisestd aikataulusta huolimatta
erinomaisesti. Forssell oli aidosti kiinnostunut haastattelusta ja vastaili rehellisesti,
avoimesti ja pitkdsanaisesti Heinosen kysymyksiin. Hin my6s oli avoin kuvaajan

toiveille, ja sovitut otokset saatiin napattua.
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4.3.2 Juttujen kirjoittaminen ja tyyli

Kaikki jutut pyrittiin kirjoittamaan valittomasti tai seuraavina péivina haastattelun
jalkeen. Kirjoitusprosessissa pyrittiin pitimaan lukija koko ajan mielessa. Se asetti
omalla tavallaan haasteita, koska aihepiiri oli molemmille tekijoille erittdin liheinen,
joten vaikka osa asioista tuntui itsestaanselvyydelta, eivat ne valttamatta lukijoille

sellaisia olleet (Jaaskelainen, M. 2010).

Jokaiselle jutulle oli etukdteen maaritelty tarkoitus ja kohdelukija. Niinpa eri jutuissa
kaytettiin erilaisia kielellisia ja kerronnallisia keinoja. Tarkemmin lehden kohderyhmista
kerrotaan seuraavassa osiossa. Lehden lapi kantavana tyyliohjeena oli taismallisyys ja
vakuuttava journalistinen ote, kuitenkin positiivisella vivahteella. Osa lehden jutuista
kasittelee laajasti ajateltuna varsin marginaalisia aiheita, kuten vaikkapa Helsingin 5.
divisioonassa pelaavaa harrastelijajoukkuetta. Juttu kuitenkin kirjoitettiin
mahdollisimman vakuuttavasti. Lukijalle halutaan antaa ammattimainen mielikuva
jutusta ja sen tekijOista. Jos jutun taso vakuuttaa lukijan, samalla vahvistuu myos
luottamussuhde koko seuran toimintaa kohtaan. Mitadn aihetta ei kasitelld vihitellen,

vaan kaikista aiheista kerrotaan rehellisesti ja tosissaan.

Toinen kantava tyyli jutuissa on positiivinen, ratkaisukeskeinen ote. Aiheista ei lihdeté
kertomaan negatiivisen kautta, vaikka joissain tapauksissa sekin olisi ollut mahdollista.
Helsingin tuomaripulasta kertovassa jutussa kirjeksi otettiin, ettd pahin vaihe on jo
takana. Tuomaritoiminnan monet, vakavatkin ongelmat kerrottiin jutussa, kuitenkin
ratkaisukeskeiseen savyyn. Samalla tavoin toimittiin tyttofutiksesta kertovassa
juttukokonaisuudessa. Naisten maajoukkueen piadvalmentaja lateli kovaakin tekstid
suomalaistyttjen tasosta, mutta otsikossa ja karjessa lahdettiin ratkaisun kautta:

7 Tyttofutis nousuun perusasioita parantamalla.” Ratkaisukeskeiselld otteella pyritian
valittimaan mielikuvaa, ettd ongelmien edessi ei jadda piehtaroimaan, vaan ryhdytian
aktiivisesti toimeen tilanteen parantamiseksi. Junnulehti siis tarjoaa ratkaisuja sen sijaan,

etta tyytyisi vain nostamaan ongelmia tai epaonnistumisia tikunnokkaan.

Otsikoinnissa ja juttujen aluissa kiaytimme tiettya tyylid aina juttutyypistd riippuen.

Uutisjuttujen otsikoiden tuli olla informatiivisia ja juttujen alkujen napakoita.
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Reportaasien ja henkilGjuttujen otsikot taas olivat luonteeltaan erilaisia, ne pyrkivat

houkuttelemaan lukijoitaan jollain mielenkiintoisella koukulla (Jadskeldinen, M. 2010).

Kaytimme jutuissamme my0s padjuttua tukevia erilaisia kainaloelementteja. Niitd olivat
faktalaatikot, lyhyet kysymys—vastaus-tyyppiset kainalojutut, pidemmat kainalojutut,
gallup, kommentti ja vinkkifaktat. Jokainen kainaloelementti oli suunniteltu padjutun

yhteyteen toteutuneessa muodossaan jo ennen jutuntekoprosessin aloittamista.

Juttujen kirjoittamisessa pyrimme pitimain kiinni sovituista merkkimaaristd, mutta
olimme antaneet itsellemme jonkin verran liikkkumavaraa. Lisiksi taittovaiheessa oli
vield mahdollista tayttda litan lyhyeksi jaaneen jutun tila esimerkiksi kuvakokoa

muuttamalla.

Esimerkki

Kansijutun lopullinen rakenne on kisikirjoitettu ja mietitty huolellisesti. Pddjutun kulku,
kainaloelementit, otsikko ja ingressi ovat Saarisen ja Heinosen yhdessi viilaamia.
Paidjuttu on rakennettu seitsemastd osiosta, joista jokainen kasittelee Forssellia tietystd
nikokulmasta. Yhdessa osiot pyrkivit muodostamaan ehein ja kattavan kuvan hanesti
ja hinen urastaan. Leipiteksti pohjautuu hyvin pitkilti Forssellin haastatteluun, ja jutun
kirjoittaminen osoittautui odotettua vaivattomammaksi juuri tarkan
ennakkosuunnittelun, hyvin sujuneen haastattelun ja mehukkaiden sitaattien ansiosta.
Leipitekstin ympirille on rakennettu kolme kainaloelementtid, jotka tukevat ja

keventavat laajaa paijuttua.

4.3.3 Juttujen kuvaus ja kuvitus

Valtaosa lehden valokuvista on titd numeroa ja juuri nditd juttuja varten otettuja kuvia.
Paiddyimme tuottamaan lehden kuvasisillon mahdollisimman itsendisesti useasta syysta.
Ensimmaiinen syy oli se, ettd halusimme pitda koko sisallontuotannon mahdollisimman
pitkalti omissa kisissaimme. Toinen syy oli se, ettd saimme erittdiin ammattitaitoisia
kuvia ottavan Kainulaisen avuksemme juuri titd lehted varten. Tama resurssi haluttiin
kayttid mahdollisimman tehokkaasti hyviksi. Kolmanneksi halusimme tuoreisiin

juttuthin tuoreita kuvia. Neljads syy oli taloudelliset resurssit, eli olimme varautuneet
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turvautumaan maksullisiin kuvapankkeihin vasta viimeisend mahdollisena

vaihtoehtona.

Lopulta my6s selvisimme kuvituksesta ilman maksullisten kuvapankkien kayttoa.
Kainulaisen ja Saarisen valokuvaamien kuvien lisiksi mukana on muutamia kuvia

avustajilta seka yksi karttagraafi. Nekin saimme kayttoomme veloituksetta.

Jokaisen jutun kuvitusta suunniteltiin etukiteen heti atheen ja nakékulman
varmistuttua. Heinonen ja Saarinen keskustelivat juttujen kuva- ja tekstisisalloistd
saannollisesti kuvatoimittaja Kainulaisen kanssa. Kainulaisen ja Saarisen ottamat
valokuvat on otettu haastattelukeikkojen yhteydessa, jolloin kuvaaja ja toimittaja
pystyivat tekemain yhteisty6ta lapi jutuntekoprosessin. Jokaiselle jutulle oli my6s tehty
raakataitto jo ennen kuvauksia, joten kuvaajalla oli jo alustavasti tiedossa, tarvitaanko

taittoon esimerkiksi vaaka- vai pystykuvaa.

Kuvatoimittaja Kainulainen oli tirkeassa roolissa paitsi kuvaajana myos
kuvankaisittelijand. Kainulainen kisitteli jokaisen lehteen paityneen kuvan
painovalmiiksi. Painotalo Lonnberg antoi omat ohjeensa kuvankasittelyyn parhaan

painojiljen aikaansaamiseksi.

Esimerkki

Kansijutun ja kannen kuvitusta pohdittiin luonnollisesti pidempdin ja
yksityiskohtaisemmin kuin muiden juttujen kuvitusta. Kansikuvaan Heinonen ja
Saarinen hakivat mallia eri aikakauslehdistd, kuten Imagesta, Urheilulehdesta ja

Veikkaajasta (nykyinen Urheilusanomat).

Kolme piivaa ennen kansijutun haastattelu- ja kuvauskeikkaa Heinonen, Kainulainen ja
Saarinen palaveerasivat muun muassa kannen ja kansijutun kuvituksen tiimoilta.
Heinonen ja Saarinen nayttivat Kainulaiselle piirroksin ja verrokkilehtien avulla, minka

tyyppista kansikuvaa ja millaista kuvitusta kansijuttuun oli haussa.

Haastattelu- ja kuvauspiivani Kainulainen kuvasi Forssellia HJK:n harjoituksissa,

pelikentalld harjoitusten jalkeen siviiliasu paalld seké stadionin kokoustilassa. Kaikki
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edelld mainitut kuvauspaikat ja se, minka tyyppisid kuvia miltdkin kuvauspaikalta
pyritain saamaan, oli kisikirjoitettu ja suunniteltu hyvin tarkasti edelld mainitussa

palaverissa, silld kuvausajan tiedettiin olevan erittdin rajallinen.

Lopullinen kansikuva vastasi Heinosen ja Saarisen odotuksia. Se oli teknisesti
erinomainen ja lisaksi kuvaan saatiin vangittua juuri toivottu ilme. Itse juttuun paityi
lopulta nelja kuvaa. Yksi oli Kainulaisen ohjeistama poseerauskuva Forssellista
pelikentalld, yksi tilannekuva harjoituksista, yksi tilannekuva haastattelusta ja yksi

kuvituskuva Futismaailma.comin arkistosta.

4.3.4 Taitto

Junnulehti taitettiin HAAGA-HELIAn journalismin opiskelijoiden ainejirjeston

Skuupin tiloissa. Taitto-ohjelmana kaytettiin Adobe InDesign CS5 -ohjelmaa.

Junnulehtea pyrittiin taittamaan mahdollisimman paljon etukiteen. Kiytinnossa tima
tarkoittaa, ettd lehden jokaiselle 28 sivulle oli tehty raakataitto InDesign-dokumenttiin
jo ennen kuin ainuttakaan juttua oli kirjoitettu. Raakataitto tehtiin ensimmadisen
sivusuunnitelman mukaisesti. Juttujen alustavat merkkimaidrat maariteltiin asettamalla
leipitekstiksi taytetekstid. Kuvien ja muiden elementtien paikkaa osoittivat siniset
laatikot. T4lla keinolla tekijoilld oli heti alusta alkaen mielikuva siita, kuinka paljon
jutuille on tilaa ja minkilaisia elementtejd aukeamille kaivataan. Jutuille pystyttiin heti
maarittelemain ohjeelliset merkkimairat ja kuville alustavat koot. Kirjoittaminen ja

kuvaaminen helpottuivat, kun maali oli koko ajan tiedossa kiireenkin keskella.

Raakataiton tekeminen helpotti myo0s taittajan tyotd. Saarinen péasi taittamaan juttuja
heti sitd mukaa kun niitd valmistui. Taittoa haluttiin kuljettaa mukana lapi keviin, ei
tehda yhtena urakkana viime vaiheessa. Tama oli mahdollista, silld taiton teki sama
henkil6, joka my6s kirjoitti ja kuvasi juttuja sekd oli vastuussa koko projektista. Jos
lehden olisi taittanut ulkopuolinen henkild, vastaava tuskin olisi ollut mahdollista, silld
riittavan tehokas kommunikaatio ja reagointi olisi erittdin vaikeaa. Oli oletettavissa, ettd

painopiivin lihestyessd ilmenee odottamattomia ongelmia, joten kaikki mahdollinen
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haluttiin tehda ajoissa valmiiksi. Moni aukeama toteutuikin lopulta hyvin pitkalti

ensimmaisen raakataiton mukaisesti.

Taittoprosessi eteni sujuvasti lapi kevain. Saarinen taittoi lehted tasaiseen tahtiin
muiden téiden ohella. Raakataitto syntyi yhden pitkin paivin aikana. Samoin
lihempind deadlinea Saarinen teki muutaman pitkin taittopdivin. Hyvin
ennakkosuunnittelun ja fiksusti asetettujen omien méariaikojen ansiosta missaan

vaiheessa ei iskenyt paha kiire.

Suurin hankaluus oli ilmoitusmyynnin ennakointi. Edellisen lehden kokemusten
perusteella Saarisella oli suurpiirteinen arvaus ilmoitusten lopullisesta méaristd, mutta
pitkddn piti varautua sithen, ettd lehteen myydain vaikkapa koko sivun ilmoitus. Niinpa
lehden sivumaira pidettiin pitkdian avoimena. Koko ajan oli valmius tehda suuriakin
muutoksia raakataittoon, jos kauppa kivisi. Lopulta kavi sikili hyvin, ettd valtaosa
etenkin suurista ilmoituksista myytiin kertarysaykselld alkukevaisti, eiki taiton
loppuvaiheessa tarvinnut tehda radikaaleja muutoksia. Ilmoituksia myytiin lopulta

lukumairallisesti vain hieman edellisvuotta enemman.

Esimerkki

Kansijutun taitosta tehtiin raakaversio maaliskuun lopussa, lihes kuukausi ennen
haastattelua ja kuvausta (Kuva 4). Kuten aiemmin on kaynyt ilmi, etenkin tima lehden
tirkein juttu haluttiin suunnitella erittdin tarkasti etukiteen ja niin minimoida yllatykset.
Jotta tama olisi mahdollista, paatimme jo varhain, ettd kaksi aukeamaa pitkan jutun
lomaan ei sijoiteta ilmoituksia. Nidin saimme kdytt6omme kaksi puhdasta aukeamaa ja
mahdollisuuden luoda haluamamme ulkoasu jutulle. Tavoittelimme adrimmaisen
selkedd taittoa, jossa kaikki palaset ovat oikeilla paikoillaan. Laadukas juttu ja hyvat
kuvat puhuvat puolestaan, kikkailevalla taitolla ei tarvitse luoda lisdarvoa henkil6jutulle.

Lopputuloksessa on paljon samoja ratkaisuja kuin ensimmaisessa raakataitossa (Kuva

5).
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4.4 Tyokalut lehdenteon apuna

Kaytimme tekoprosessin apuna joitakin apuvilineitd, joista tissd esittelemme kolme.
Sivukartta auttoi meitd hahmottamaan lehden rakennetta ja juttutaulukko koko
tyOprosessin etenemistd. Dropbox puolestaan toimi tiedostojen siirtotyckaluna

toimituksen jasenten valilla.

Sivukartta tai sivusuunnitelma on taittopohja, johon tavallisesti merkitain ilmoitusten
sekd journalistisen sisdllon miiri ja sijoittuminen eri sivuille (Kuutti 2006, 202). Meidin
sivusuunnitelmamme oli yksinkertainen Word-tiedostoon tehty taulukko, joka kuvasi
lehden rakennetta aukeama aukeamalta. Jokaiselle sivulle oli mairitelty sivunumero,
sekd sivulle kaavailtu juttu tai jutut (Kuva 6). Koska vield alkukevaisti Junnulehteen ei
ollut myyty ilmoituksia, alustavaan sivusuunnitelmaan merkattiin vain suunnitteilla

olleet jutut. Ensimmaisesti sivusuunnitelmasta juttujen jarjestys muuttui lopulta vain

hieman.
2-3 4-5
Etusivu Paakkari pudet Miklu Miklu
joukkueet
aloittavat
6-7 8-9 10-11
; : Olosuhteet| \sgiﬁsl?i,:ytté: LEED ) Nuorin
Miklu Miklu tirrsulisat muuttajat | javanhin
ym. PPJ:ssa pe]aaja
12-13 14-15 16-17
litapavakerho, Maalivahdit/(Duosport) Aikuis- | Akatemia-
prinssi- ja joukkueet, | Klubi 04
prinsessa
Roope
Heilala
18-19 20-21 22-23
Historiaa:
Tuomarit Pari litakoulu, PP:n o
lyhytta Jeglertz, e Klinikka 22
2 naisfutis ) “nothbu
P 00-Kilpa lia tuho”,
-joukkue Alaja, Ismai
24-25 26-27 Takasivu
Futis- Naisfutari
matkailu |Argentiinassa Toimituksen Joukkueiden
Fortum kolumni yhteystiedot
tutor 2p
ILMOITUS,
TJAREBORG?

Kuva 6. Alustava sivusuunnitelma 18.3.2013.
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Ty6prosessin edetessi suunnitteluvaiheesta pikku hiljaa toteutukseen tarvitsimme

selkedn apuvilineen prosessin edistymisen seuraamiseen. Teimme Excel-taulukon jo

lukkoon ly6dyisti juttuaiheista. Taulukkoon merkitsimme juttuaiheen, alustavan

sivunumeron, kirjoittajan, kuvaajan tai kuvaldhteen, alustavan merkkimairin seka jutun

statuksen. Status on jutun tila, eli missa vaiheessa juttuprosessi on; onko haastattelu

sovittu, juttu kirjoitettu, kuvattu, editoitu tai jo taitossa. Piivitimme Excel-taulukkoa

tasaisesti juttuprosessien edetessd muun muassa virikoodien avulla (Kuva 7).

B

Sivu

Jutut Tekija Kuva Pituus Status

Kansi Hannes

2=3 Paakkari, Uudet joukkueet Olavi, Markku Hannes Ei aloitettu

4=5 Miklu Joonas Hannes, FM 8000 + Info +top-5 Vetamassa

6=7 Miklu Joonas Hannes, FM

8=9 Olosuhteet + lyhyita Markku Hannes vai Markku? + Grafiikkaa? 4000 + lyhyita uutisia [Kesken

10=11 Maahanmuuttajaperhe + Nuorin ja vanhin k&v  [Markku Hannes 4000 + 3000 Kesken

12=13 Iltapaivakerhot, prinssi- ja prinsessakerho (PenngMarkku, Joonas Hannes tai Markku (ip), FM + Hannes |2000 +4000 Kesken +vetamassa
| 14=15 Maalivahtiteema (leipistjunnuveskojen gallup k§Joonas, Markku Arkisto, FM, Markku (junnujen larvit) |3000 + lyhyita patkia [Valmis + vetamassa
. 16=17 Akatemia-Klubi 04 "reppari" + aikuisjoukkueet: yiMarkku Hannes OK 4000 + 3000 Valmis
! 18=19 Tuomarijuttu + lyhyita uutisia Joonas, Markku Hannes, FM 5000 + 1500 + 1500 Kesken
i 120=21 Jeglertz, naisfutis, Suomi vs. Ruotsi + Kainalo: MiHJoonas Hannes 3500 + 1500 Valmis
1122=23 Naisfutis Argentiina + Klinikka 22: polvivammat +|Kanerva, Joonas, Markku |wikimedia + Klinikka 22 6500 + 2000 Valmis + Kesken + keski
1 124=25 Futismatkailu, Italia + +llmoitus/Tjéreborg Markku, Riku Riku 3000 + 5000 Valmis + Kesken
i 26=27 Fortum Tutor Lasse Nikander + Toimituksen kolurjJoonas, Mikke Hannes, arkisto 3500, kainalo +2500 |Valmis
" Takakansi|Joukkueiden yhteystiedot (jos ei ilmoitusta) Markku

Kuva 7. Excel-juttutaulukko tyoprosessin keskivaiheilta 9.4.2013.

Dropbox on verkkosovellus, joka mahdollistaa tiedostojen ja kansioiden jakamisen

internetissa. Palveluun luodaan kayttajatunnukset, ja mahdolliset tiedostot ja kansiot

voidaan jakaa toisille kayttajille linkin avulla. Koska Dropboxissa tiedostot tallennetaan

palvelun palvelimelle tietokoneen kiintolevyn sijaan, pystytiin samoja tiedostoja

tarkastelemaan milld tahansa verkkoyhteytta tukevalla laitteella. (Dropbox 2013.)

Loimme lehdelle Dropbox-kansion maaliskuussa, kun ensimmaiset kuvat ja jutut

alkoivat valmistua. Loimme Dropboxiin omat kansiot muun muassa ilmoituksille,

jutuille, taitolle ja kuville, ja lisdksi niille useita alakansioita (Kuva 8). Hy6dyllisin

Dropbox oli juuri kuvien kannalta. Kainulainen pystyi kidtevasti poimimaan

kisiteltiviksi Saarisen ja Heinosen lisddmid kuvia. Saarinen tallensi Dropboxiin my6s

varmuuskopiona keskeneriisia taittoja ja muuta tarkeda materiaalia.
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Files $$ > Junnulehti_1_2013 4 68 @8 @ B |Q Search Dropbos

& Photos =
Name Kind Modified
# Sharing | limoitukset folder
@ Links o )
Jutut taittoon folder
?) Events
| Kuvat kasiteltavaksi Harnekselle folder
Get Started B L
D Raakakuvat folder
| Taitto folder
| Valmiit kuvat taittoon folder
| Valmiitkuvat folder
1 version korjauksia.txt document 4/24/2013 8:48 PM

Kuva 8. Junnulehden Dropbox-kansion painakyma 24.4.2013.

4.5 Ei-toimituksellisen tyén kulku

Journalistisen sisallon valmistumisen lisaksi tekijoiden piti varmistaa muiden projektin
osa-alueiden toimiminen. Niitd ovat ilmoitusmyynti, yhteisty painotalon kanssa seka

jakelun toteuttaminen.

4.5.1 Ilmoitusmyynti

Junnulehti rahoitetaan kokonaan ilmoitusmyynnilld. Lehden ilmoitusmyynti on
“ulkoistettu” PPJ:n joukkueille. Joukkueet myyvit lehteen ilmoituksia omien
kontaktiensa kautta ja saavat myydyista ilmoituksista provision oman joukkueensa

kassaan.

Myynnin avuksi Junnulehdelle laadittiin mediakortti vuoden 2012 lehden mediakortin
pohjalta. Mediakortissa esitellidn lyhyesti seura ja kerrotaan kaikki tarvittavat detaljit
lehden rakenteesta, kuten painoksen suuruus, jakelu, paperilaatu seka tietysti
ilmoitusten hinnasto ja ilmoituskoot (Liite 2). Ilmoitusten hinnat hyviksyi PPJ:n

hallitus.

Mediakortti lihetettiin sihkSpostitse jokaiselle seuran joukkueenjohtajalle 25.2.2013.
Saatekirjeessd kehotettiin levittimaian mediakorttia kaikille joukkueen vanhemmille ja

kannustettiin myyntityohén muistuttamalla, ettd jokainen myyty ilmoitus edistdd
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konkreettisesti oman joukkueen toimintaa lisituloina. Kirjeessa myo6s esiteltiin lehtea ja
sithen suunniteltua paajuttua Mikael Forssellista. Ilmoitusaineiston ldhettimisen
takarajaksi paitettiin 15.4.2013, noin viikko ennen lehden ensimmadisen version liht6d

painoon. (Liite 3.)

Mediakortin mukana lihetettiin my6s ilmoitusvahvistuslomake. Tarkoitus oli, ettd
jokainen ilmoittaja allekirjoittaa lomakkeen, jolla sitoutuu virallisesti ostamaan lehdesta
ilmoituksen. Vahvistuslomake haluttiin varmistamaan etenkin isompien ilmoitusten,
kuten takasivun ilmoituksen, toteutuminen sovitusti. Kaytinnossa ani harva ilmoittaja
vaivautui tayttimain ja lahettiméin lomaketta, eikéd toimitus ilmoittajia tihin kovin
vahvasti painostanutkaan. Kaikkein kalleimman, takasivun ilmoituksen ostaneelta
yritykseltd lomake kuitenkin vaadittiin yhdessd PP]:n sponsorihankinnasta vastaavan
vastuuhenkilon kanssa, silld ilmoittaja osallistui my6s toiseen PPJ:n tapahtumaan
yhteistybkumppanina.

PPJ:n hallitus paitti edistdd tahollaan ilmoitusmyyntid. Hallituksen jasenille jaettiin
omat vastuujoukkueet, joita he kannustivat ja tukivat ilmoitusmyyntiin liittyvissa
asioissa (Saarinen, J. 25.2.2013). My6s toimitus patisti joukkueita muutamalla
kannustusmaililla, mutta muutoin toimitus ei aktiivisesti edistanyt ilmoitusmyyntia.
Saarinen ylldpiti listaa varatuista ilmoituksista ja merkkasi ylos ilmoituksen myyneen

joukkueen seka ilmoittajan laskutustiedot.

Valtaosa ilmoituksista saapui toimitukseen mairiaikaan mennessi ja oikeassa
formaatissa. Saarinen sijoitti saapuneet ilmoitukset valittémasti niille mairiteltyyn
paikkaan lehden taitossa, jolloin mahdolliset ongelmat tiedostoissa nihtiin heti. Osa
ilmoituksista saapui my6hassa tai vadrankokoisina, joten myos ilmoittajien tai heidan
palkkaamien mainostoimistojen kanssa piti kayda tiivista yhteydenpitoa. Tédssikin
asiassa apuna oli se, etti taiton ja ilmoituslitkenteen hoiti sama henkil6. Jos vaikkapa
vaarankokoinen ilmoitus olisi huomattu vasta taiton loppuvaiheessa, aikaa reagointiin

olisi saattanut jaddd niukasti.

Lehden ilmestymisen jalkeen ilmoittajilta laskutettiin ilmoitushintojen mukaiset maksut

PPJ:n tilitoimiston kautta. Maksullisten ilmoitusten lisiksi lehdessd on ilmoituksia PPJ:n
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yhteistybkumppaneilta, joille on yhteistyésopimuksessa luvattu nakyvyytta seuran

julkaisuissa.

4.5.2 Jakelu

Jotta Junnulehti tavoittaisi kaikki halutut tahot, lehden jakelu tuli suunnitella huolella.
Lehti piti ensinnidkin toimittaa jokaiselle PPJ:n jisenelle ja toisekseen mahdollisimman
moneen kotitalouteen toiminta-alueella Etela-Helsingissi. Vuonna 2012 jakelu
toteutettiin aluksi yksinomaan suorajakeluna jakelufirman kautta. Kun kivi selvaksi ettd
jakelufirma ei pysty jakelemaan lehted jokaiseen postinumeroiden kotitalouteen, lehti
lihetettiin jalkikdteen Itellan kautta suoraan jasenille. Edellisvuoden jakeluun oltiinkin

seuran hallituksessa hieman pettyneita.

Niinpé Saarinen piti alusta alkaen tirkeimpana asiana sita, ettd jokainen PPJ:n jasen saa
oman kappaleen tuoreesta lehdestd heti sen ilmestyttyd. PPJ:n hallituksen kokouksessa
sovittiinkin, ettd Junnulehti postitetaan Itellan kautta seuran jasenrekisterissa oleville

henkil6ille (PPJ:n hallituksen kokouksen péytakirja 18.3.2013).

Saarinen sopi jakelusta jo edellisvuona kaytetyn Helsingin Jakelu-Expert Oy:n kanssa.
Jakelijan kanssa sovittiin ne postinumerot, joihin lehtia tultaisiin jakamaan (Posa, V.
1.2.2013). Jakelija korosti, ettd he eivat voi luvata, etta lehti paatyy aivan jokaiseen
kotitalouteen kyseisilld postinumeroalueilla. Jakelijalla ei yksinkertaisesti ole paisya
kaikkiin taloihin. Heilld kuitenkin on tiedossa tarkka lukumaira kotitalouksista, joihin
heilld on paisy. Niinpa jakelufirma pystyi lupaamaan, ettd lehti voidaan jakaa kaikkiaan

21 288 kotitalouteen. Tami lupaus riitti Saariselle ja PP]:n hallitukselle.

Lehden paino- ja tuotantoaikataulut maardytyivit pitkalti jakeluaikataulun mukaan.
Lehti haluttiin julkaista lauantaina 11.5.2013, jotta sitd olisi saatavilla PPJ:n
kevitriehassa samana paivina. Jakelu toteutettiin samana viikonloppuna, mika tarkoitti
sitd, ettd lehtien tuli olla jakelijan varastolla saman viikon keskiviikkona. Taman mukaan

maardytyl luonnollisesti lehden painopaiva.
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Toimituksen tai toimeksiantajan tietoon ei ole tullut ongelmia jakelussa, joskin jakelun

toteutumista ei seurattu aktiivisesti.

4.5.3 Paino

Oleellinen osa onnistunutta lopputuotetta on sopivan painotalon loytiminen.
Edellisvuoden Junnulehted varten tehtiin laaja tarjouspyyntokierros eri painotalojen
vililla. Lopulta vuoden 2012 lehden painotaloksi valikoitui Sanomapaino. Niinpa
Saarinen lidhestyi ensimmaisena Sanomapainoa ja lahetti hyvissa ajoin tarjouspyynnon
uuden lehden painoty6sti. Yhtio tarjosikin painotyotd samaan hintaan kuin
edellisvuonna (Lahteenmaki, J. 31.1.2013). Saarinen oli tyytyvainen edellisvuoden

yhteistybhon Sanomapainon kanssa ja oli valmis hyviksymiin tarjouksen.

PPJ:n puheenjohtaja Olavi Simild onnistui kuitenkin omien kontaktiensa avulla
saamaan kilpailevan tarjouksen painotalo Lonnbergiltd. Similin kovan tinkimisen
jalkeen Lonnberg tarjosi painotyota hieman kalliimmalla kuin Sanomapaino.
Lonnbergin eduiksi kuitenkin katsottiin tilaajan henkilokohtainen suhde yhticon ja
titen tae vaivattomasta yhteistyostd sekd Lonnbergin kiyttima moderni kuivaoffset-
sanomalehtirotaatio. Similélle ja Saariselle vakuutettiin, ettd timan painotekniikan avulla
lopputuloksesta tulee parempilaatuinen kuin perinteiselld rotaatiopainolla (Simild, O.
21.2.2013). Kaiken lisdksi Lonnberg lupaa painonsa olevan poikkeuksellisen
ymparistoystavillinen (Lénnberg 2012b). Niinpa Saarinen ja Simild pddtyivit tilaamaan

painotyon Lonnbergilta.

Maaliskuussa tapasimme Simildn kanssa Lonnbergin edustajan Seppo Jussilan.
Toimitimme talloin toimeksiantajalle suullisen valiraportin lehden etenemisestd seka
sovimme toimeksiantajan ja painon edustajan kanssa lopulliset deadlinet ja lehdessi
kaytettdvin paperilaadun. Lonnberg ei tavallisesti paina lehtid Junnulehden formaatissa,

mutta Jussilan mukaan lehden koko 260mm*380mm ei tuottaisi heille ongelmia.
Lehden ilmestymispiaivaksi oli jo aiemmin sovittu lauantai 11.5.2013. Halusimme ennen

viimeisen version lahettamista saada taitosta vedokset mahdollisia viime hetken

muutoksia varten. Niinpa painotalon kanssa sovittiin, ettd ensimmdinen versio
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toimitetaan painolle 25.4., jonka jilkeen korjauksien tekeminen vedosten pohjalta on
vield mahdollista. Lopullinen versio lehdesti tuli toimittaa painoon petjantaina 3.5.,
viikko ennen julkaisupdivdd. Niin valmiit lehdet saataisiin toimitettua ajoissa

jakelufirmalle. (Heinonen, J., Jussila, S., Saarinen, M., Simild, O. 13.3.2013)

Tapaamisessa sovittiin myOs paino- ja taittotyon teknisistd yksityiskohdista. Saarinen
sopi Jussilan kanssa, etti taitto lihetdin painoon niin sanottuna painovalmiina PDF-
tiedostona. Tama tarkoittaa yksinkertaisesti sita, ettd taittotiedosto tallennetaan PDF-
muotoon niin, ettd painossa sille ei tarvitse tehdd endd mitdan toimenpiteitd. Oleellisia
asioita ovat muun muassa, etti sivujen reunoille jad sovitun suuruinen marginaali, kuvat
ovat oikeassa resoluutiossa, fontit sisaltyvat tallennustiedostoon ja ettd virit on

madritelty oikein (Lonnberg 2012a).

PDF-tiedoston siirrossa Lonnbergin palvelimelle kéytettiin apuna FTP-
tiedonsiirtoprotokollaa. FTP:n avulla voidaan siirtda isojakin tiedostoja helposti
internetin kautta muiden ladattavaksi (Windows 2013).

Koska Saarinen ja Heinonen eivit ole paino- ja taittoteknisten asioiden asiantuntijoita,
vedosten ottaminen nahtiin erittdin tirkedna. Painotalo nakee vedoksia painaessaan, jos
painotiedostossa tai jossain sen osassa on jotain ongelmia lopullista painoty6td
ajatellen. Niin isojakin virheita pystyttaisiin vield korjaamaan ilman, ettd lehden
julkaisuaikataulua jouduttaisiin muuttamaan. Lonnberg toimitti Saariselle niin sanotun
plotter-vedoksen lehdesti. Plotter-vedos on suurille arkeille painettu vedos lopullisesta
painotuotteesta, josta voi tarkistaa muun muassa elementtien asemoinnin sivuilla.
Plotter-vedos kuitenkin painetaan erilaiselle paperille kuin lopullinen tuote, joten siité ei

vol arvioida vareja (Lonnberg Painot 2011).

Asiointi painotalon kanssa sujui varsin hyvin. Jussila neuvoi Saarista ja Kainulaista
useissa teknisisséd asioissa, ja lopputulos oli padosin erinomainen. Painojalki oli
laadukkaamman paperin ansiosta selvisti parempaa kuin edellisvuonna, kuten
etukiteen luvattiinkin. Virheena voidaan pitaa sitd, ettd osa PPJ:n omaan varastoon
jaaneista lehdistd painettiin vaaraan kokoon. Syyni oli ilmeisesti se, ettd Junnulehden
sivukoko ei ole Loénnbergille tavanomainen. Niinpa osa lehdistd painettiin 10 mm liian

matalaan kokoon. Ylivoimainen valtaosa, eli Itellan jakeluun ja suorajakeluun menneet
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lehdet tehtiin kuitenkin oikeassa koossa, joten todella isolta vahingolta onneksi

valtyttiin. Lonnberg hyvitti virhettd antamalla alennusta painotyo6sta.

5 Kohderyhmit

Junnulehtead tehdain ensisijaisesti jo seuran toiminnassa mukana oleville thmisille seka
potentiaalisille uusille jasenille. Téssa luvussa tarkastellaan, miten lehden toteutuneet
jutut palvelevat naita kohderyhmid. Olemme jakaneet kohderyhmit kolmeen osaan:
PPJ:n toiminnassa mukana olevat vanhemmat, PPJ:n toiminnassa mukana olevat lapset
sekd lehden jakelualueella asuvat potentiaaliset uudet jasenet, eli vanhemmat, joiden
lapsti voisi olla kiinnostunut jalkapallon harrastamisesta PP]:ssd. Taman lisaksi
erittelemme luvussa muutamia muita kohderyhmii, joita lehden journalistinen sisalté
voisi kiinnostaa puhtaasti informatiivisessa tai viihteellisessa mielessa, mutta jotka eivat

ole potentiaalisia uusia PPJ:n jasenia.

5.1 PPJ-vanhemmat

Paidasiassa vanhemmille suunnatut jutut Junnulehdessa ovat uutisia tai
henkil6haastatteluja, jotka kasittelevit seuran toimintaa eri tasoilla. Tallaisia juttuja ovat
muun muassa eri juniorijoukkueiden toiminnasta kertovat jutut, kuten
juniorivalmentajien haastattelut sekd harrastusryhmié, kuten eri ikdluokkajoukkueita,
Fudiskoulua ja iltapdivikerhoja, kisittelevit jutut. Lisdksi vanhempia kiinnostanee myos
seuran kenttdolosuhteita ja aikuisjoukkueiden toimintaa kisittelevit jutut. Niiden
juttujen yhdistdvina tekijand on informatiivisuus. Jutuissa kerrotaan selkedsti, millaista
toiminta seuran sisélld eri tasoilla on, ja miten se mahdollisesti vaikuttaa lasten ja heidin

vanhempiensa arkipdiviiseen toimintaan.

Lisaksi lehdesséd on juttuja, jotka eivit ole suoraan suunnattu PPJ:n toiminnassa
mukana oleville vanhemmille, mutta jotka luultavasti kiinnostavat heitakin.

Lihtokohtaisesti timé ryhmi voi hyvin lukea lehden jokaisen jutun.

Esimerkki 1
Uutinen ”Perinteiset Fudiskoulut jirjestetidn kesilldi” on malliesimerkki PPJ:n

toiminnassa mukana oleville vanhemmille suunnatusta jutusta, jossa tiedotetaan seuran
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toiminnasta. Uutinen kertoo tulevan kesin jalkapallokoulujen sisillosta, jarjestimisesta,
niiden aikatauluista, hinnoista ja siitd, ketkd kouluihin voivat osallistua.
Suora lainaus jutusta: “Jalkapallokouln on hyvi tapa viettdid kesdisid paivid laadukkaasti

objatun litkunnan merkeissd.”

Esimerkki 2
Uutinen ”Eteld-Helsingin kentit uudistuvat” on toinen hyvi esimerkki. Kaupungin
kenttiolosuhteet on ikuisuusteema helsinkilaisessé jalkapallossa ja vaikuttaa myos

suoraan lasten vanhempien toimintaan. Uutinen tarjoaa asiasta tuoretta tietoa.

Suora lainaus jutusta: Seuran olosuhdevastaava Mikael Anthoni: "Undistuvat omat kentdit
ovat ensinndfkin labelld torminta-alnettamme, joten vanhemmat, eli lasten antonkuljettajat, lienevat

erittdin tyytyvaisia.”

5.2  PPJ-juniorit

Jo ensimmiisessé suunnittelupalaverissa tammikuussa pohdimme nimenomaan PPJ:n
alakouluikiisille pelaajille suunnattuja juttuideoita (Heinosen muistiinpanot 2013).
Lopulliseen lehteen paatyi kuitenkin vain kaksi suoraan junioreille suunnattua juttua,
jotka nekin ovat molemmat kainaloelementtejd. Toinen on kahdelle nuorelle
maalivahdille tehty kysymys—vastaus-gallup ja toinen on kansijutun henkil6n Mikael
Forssellin nuorille pelaajille suunnattu vinkkikainalo. Pdaddyimme tillaiseen ratkaisuun,
koska suoraan lapsille suunnatut juttukokonaisuudet eivit istuneet mielestimme lehden

yleisilmeeseen asiajuttujen sekaan.

Kahden kainaloelementin ohella lapsilukijoita kiinnostanevat my6s jutut seuran
nuorimmasta ja vanhimmasta pelaajasta seka neljasta veljeksestd, jotka pelaavat PPJ:n
Ruoholahden joukkueessa. Uskomme nuorempien lukijoiden ainakin silmailevan nama
jutut ldpi, koska molemmissa jutuissa lapset ovat padosassa niin tekstissa kuin
kuvituksessakin. Jutut kiinnostavat varmasti ainakin haastateltujen lasten

joukkuetovereita.

Esimerkki
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Kansijutun vinkkikainalo "Miklun tirpit junnupelaajille” on otsikkonsa mukaisesti
suunnattu nimenomaan jalkapallojunioreille. Siind ammattilaisjalkapalloilija antaa
evaiksi menestykseen kolme konkreettista ja kullanarvoista neuvoa.

Suora lainaus jutusta: Mikael Forssell: “"Unelmoi ja tibtidi korkealle!”

5.3 DPotentiaaliset uudet jasenet

Moni PPJ-vanhemmille suunnatuista jutuista sisaltdd myos elementteja, jotka
markkinoivat seuraa ulospadin. Jutuissa on muun muassa kainaloina faktalaatikoita,
joissa kerrotaan seuran tai ikdluokkajoukkueen toiminnasta ja neuvotaan, miten paisee

mukaan toimintaan.

Seuran toiminnassa mukana olevista henkil6istd kertovissa jutuissa vilitetddn lukijalle
ammattimainen kuva henkiloistd. Lapselleen jalkapalloseuraa etsivd vanhempi saattaa
ajatella, ettd ”tassa seurassa asiat toteutetaan naemma ammattimaisesti ja hyvin”.
Maahanmuuttajataustaisista pelaajista kertova juttu puolestaan viestii lukijalle seuran
monikulttuurisesta ja suvaitsevasta ilmapiiristd. Lisiksi seurasta kertovien juttujen
maird ja monipuolisuus kertoo jo itsessddn toiminnan laajuudesta ja antaa kattavan ja
rehellisen kuvan potentiaaliselle uudelle jasenelle. Mikili PP] seurana vakuutti lukijan,
viimeiselld sivulla on kitevisti listattuna selkedsti kaikkien eri ikdluokkien joukkueet ja

niiden yhteyshenkil6iden yhteystiedot.

Esimerkki

PPJ:ssa pelaavista veljeksistd kertova juttu ”Nelja pallo-poikaa Ruohiksesta” on hyva
kuvaus siita, millaista elima PPJ:ssa on ja miten seura on ollut apuna
etelahelsinkilaisperheiden arjessa. Jutussa kerrotaan muun muassa siita, miten PPJ:n

toiminnan saapuminen Ruoholahteen kasvatti alueen yhteisollisyytta.
Suora lainaus jutusta: perheen isa Hubert Kuta: “Se on niin kuin perhe. Kaikki lapset ovat

samalla lnokalla koulussa ja samassa jonkkueessa. He ovat kasvaneet yhdessa. Mezllda on paljon

ystavid PP|:n ansiosta. Se on hyvd lapsille ja myds aikuisille.”
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5.4 Toissijaiset kohderyhmit

Kolmen piikohderyhmin lisiksi osa lehden jutuista kiinnostanee my6s muita ihmisid
seurayhteison tai jopa Helsingin ulkopuolelta. Jaoimme nima henkil6t neljaan
kohderyhmiin. Ne ovat suomalaisesta jalkapallosta kiinnostuneet,
jalkapallovalmennuksesta kiinnostuneet, jalkapallosta kiinnostuneet helsinkilaiset ja

etelahelsinkilaiset, joita jalkapallo ei valttamattd kiinnosta lainkaan.

5.4.1 Suomalaisesta jalkapallosta kiinnostuneet

Noin puolessa lehden jutuista on elementteji tai ne ovat kokonaan sellaisia, jotka
luultavasti kiinnostavat suomalaisen jalkapallon ystavaa timin asuinpaikasta
riippumatta. T4llaisia ovat muun muassa kansallisesti tunnettujen pelaajien ja

valmentajien haastattelut.

Lisaksi jalkapallokulttuurista kertovat reportaasit Argentiinasta ja Italiasta kiinnostavat
yleispitevyytensa vuoksi jokaista laji-ihmista. Kolmas kategoria on Helsingin
tuomaritilanteesta kertova juttu. Vaikka uutinen kisitteleekin padosin Helsingin
tilannetta, on vastaavanlaisia ongelmia ollut my6s muualla Suomessa (Espoon
Erotuomarikerho ry 2013; Suomen Palloliitto 2013). Neljas oma kategoriansa on

urheilijan polvivaivoista kertova juttu.

Esimerkki 1

Mikael Forssellista kertova henkilokuva ”Syntynyt maalintekijaksi” kiinnostaa takuulla
jokaista jalkapallosta kiinnostunutta suomalaista. Forssell on kautta aikain yksi
menestyneimmista ja tunnetuimmista urheilijoistamme ja hinen nimensa on tuttu
jokaiselle suomalaista jalkapalloa seuranneelle ihmiselle. Junnulehden juttu hanestd on
kattava, informatiivinen sekd viithdyttivi, ja tarjoaa mahdollisesti jotain uutta tietoa

yleisolle.

Suora lainaus jutusta: “Miklu treenasi parbaimmillaan kolmen eri jonkkuneen kanssa sekd lisiksi

omalla ajalla koulun jilkeen ja ennen koulun alkna.”

Esimerkki 2
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Naisjalkapalloilu Argentiinassa on suomalaiselle jalkapallon ystiville varmasti aivan
vieras teema ja siksi atheena tuore nikokulma maailman jalkapallokulttuuriin. Kanerva
Koivusalon kirjoittama reportaasi ’Naisjalkapalloa Argentiinassa: Kuin apinat
eliintarhassa” on omakohtainen ja vithdyttivd kuvaus kulttuurista, jossa naisten
jalkapallo on aivan lapsenkengissa.

Suora lainaus jutusta: “Y/igpistossa, jossa suoritin vaibto-opiskelua, oli poikien jalkapallojonkkene.
Kun kysyin vastaavaa tyttijen joukkuetta, konlun urbeiluvastaava vain nanrabti ja kddintyi

vastaamaan seuraavaan Rysyniykseen, aian kuin omani olisi ollut jonkun sortin hunmoria.”

5.4.2 Valmennuksesta kiinnostuneet

Monet lehdessi haastatelluista PP]:n toimijoista ovat my0s juniorijoukkueiden
valmentajia. Osassa haastatteluista valmentaminen on ollut nimenomaan jutun
nikokulmana. Vaikka monessa jutussa kasitellaankin vain PPJ:ssd valmentamista, voi
esimerkiksi lansisuomalainen juniorivalmentaja saada PPJ-valmentajilta arvokkaita
vinkkeja omaan ty6honsa. Yleisesti kaikille valmentajille suoraan on suunnattu kaksi
juttua. Ensimmiinen on Suomen naisten A-maajoukkueen piivalmentajan Andrée
Jeglertzin haastattelu ja toinen miesten A-maajoukkueen maalivahtivalmentajan Antti

Niemen haastattelu.

Esimerkki

Andrée Jeglertzin haastatteluun pohjautuva juttukokonaisuus ”Tyttéfutis nousuun
perusasioita parantamalla” pureutuu suomalaiseen juniorivalmennukseen.
Juttukokonaisuuden nakékulmana on nuorten tyttdjen valmennus, mutta jutussa
kisitelldidn my6s suomalaista juniorivalmennusta yleisesti sukupuoleen katsomatta.
Vaikka Jeglertz kertoi nikemyksiaan PPJ:n Iltakoulu-tilaisuudessa, kasitteli luento koko

Suomen juniorivalmennuksen tilaa (Heinosen muistiinpanot 2013).

Suora lainaus jutusta: “Ikdluokkien yli harppomiseen sekd tasoluokitteluun liian varhaisessa
vaiheessa liittyy myos motivaatio-ongelma. Jeglerty muistuttaa, ettd siind missd pojat ovat
kilpailubenkisid ja pelaavat enemmin koska pitavat lajista, arvostavat tytot enemmin yhdessédoloa

Favereiden kanssa.”
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5.4.3 Jalkapallosta kiinnostuneet helsinkildiset

Yksi padkohderyhmistimme oli potentiaaliset uudet jasenet PPJ:lle, mutta moni lehden
jutuista kiinnostaa myds muita kaupunkilaisia, joille jalkapallo on ldhelld sydinti.
Tillaisia ovat tietysti ne jutut, jotka kiinnostavat jokaista suomalaista jalkapallon
ystivdd, mutta ndiden lisiksi my6s vain Helsinkiin sidotut jutut. Esimerkkeind kadyvit
aiemmin mainittu uutinen Eteld-Helsingin kentistd sekd PPJ:n miesten joukkueista

kertovat jutut.

Esimerkki

PPJ Akatemian ja Klubi 04:n valisesta Suomen Cupin ottelusta kertova reportaasi on
otanta helsinkildisesti jalkapallokulttuurista parhaimmillaan. Tekstissd ja kuvissa vilisee
my6s muille kuin PPJ:td tunteville tuttuja nimid, kuten entinen A-maajoukkuepelaaja

Aki Riihilahti. Ottelukuvaus on myos viithdyttavaa luettavaa.

Suora lainaus jutusta: "56. peliminuntilla tuttu habmo ilmestyy sivurajalle. Nuorten poikien
sekaan on hyppddamdssd mies, joka on pelannut urallaan 69 A-maaottelua, Englannin 1 alioliigassa

sekd voittanut Suomen mestarunden neljasti. Aki Riihilahti on valmiina peliin.”

5.4.4 Etelihelsinkiliiset

Vaikka lehti on tehty ennen kaikkea jalkapallon ystaville, 16ytyy osasta jutuista ehka
jotain my&s sellaisille thmisille, joita laji ei kiinnosta patkdikadn. ”Eteli-Helsingin kentit
uudistuvat” -uutinen on informaatiota kaupunkikuvan muuttumisesta, siind missa

uutinen uudesta pyOritiestd vaikkapa Helsingin Sanomissa.

Osassa jutuista viitekehyksen eli jalkapallon taustalla voi puolestaan olla
yhteiskunnallinen ilmié. Maahanmuuttokeskustelu on arkipaiviinen asia nyky-
Suomessa, joten maahanmuuttajan nikemykset jalkapalloseuran vaikutuksesta hinen
asuinymparistoonsa ovat yksi nakokulma laajempaan kuvaan. Yhtilailla lasten
ltapaivikerhotoiminta puhuttaa tina paivana (Helsingin Uutiset 2013). PPJ:n

iltapaivikerhoista kertova juttu tuo oman panoksensa tahan keskusteluun.
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Esimerkki

Myo6s kansijutussa on osaltaan painotettu Eteld-Helsingin osuutta Mikael Forssellin
lapsuudessa. Monelle jakelualueen lukijalle voi tulla uutena tietona, ettd maailmoja
kiertanyt julkisuuden henkil6 on ottanut ensi askeleensa jalkapallon parissa aivan
naapurissa.

Suora lainaus jutusta: Mikael Forssell: “Joskus 12—13-vuotiaana ruinasin Johanneksen
kentdilld Baarin Pallon aikuisilta jdtkiltd, ettd ottakaa mut mukaan, Rylld md pdrjddin teiddin

Fkanssanne.”
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6 Lopputuloksen arviointi

Tassa luvussa tarkastelemme valmista Junnulehtea ja sen syntyprosessia paitsi
saamamme palautteen, myos itsearvioinnin avulla. Vertaamme lopputulosta lehdelle
asettamiimme tavoitteisiin. Lisiksi kokoamme muutamia konkreettisia

kehitysehdotuksia tuleville lehdentekijoille.

6.1 Palaute lehdesti

Kerisimme palautetta Junnulehdestd haastattelemalla toimeksiantajan edustajaa, PPJ:n
puheenjohtajaa Olavi Similaa. Lisiksi kerasimme epavirallisemmin kommentteja seuran

hallitukselta ja tyontekij6iltd sekd muilta aktiivisilta seuratoimijoilta.

Itse lehden osalta palaute on ollut yksinomaan positiivista. Similin mukaan lehdelle
asetetut laadulliset tavoitteet tayttyivit kirkkaasti. Han piti juttuvalikoimaa laajana. Lehti
esitteli seuran toimintaa monista eri nikokulmista. Myos muut jutut, kuten ulkomaan
reportaasit, toimivat hyvini mausteena seura-asioiden lomassa. Simildn mielestd jutut
oli kirjoitettu oikealla tyylilla: ”Ei liian totinen, mutta toisaalta asiallinen. Ei mitain
hémppai eikd hottéd.” Jutut antoivat oikeanlaisen kuvan seuran toiminnasta ja
arvomaailmasta. Lehden pdakohderyhmiit, eli seuran oma viki ja toiminta-alueen

asukkaat, otettiin huomioon. (Simild, O. 6.10.2013.)

Erityisesti Simild koki lehden kehittyneen visuaalisesti. Ammattikuvaajan erinomainen
tyonjalki nakyi, ja ammattimaista kuvaajaa tulee kayttaa jatkossakin. Simila piti lehted
myo6s taitollisesti hallittuna kokonaisuutena. Rakenteeseen ja ulkoasuun ei hinen
mukaansa ole syytd tehdd muutoksia, vaan lehden voi tehda jatkossakin tille hyvin

toimivalle pohjalle. Satsaus parempaan paperin laatuun kannatti. (Simila, O. 6.10.2013.)
Toimeksiantaja oli tyytyviinen projektinhallintaan. Tieto kulki tekijéiden ja seuran

valilld hyvin. Ty6 eteni sujuvasti ilman, ettd toimeksiantajan tarvitsi sithen juurikaan

puuttua.
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Lehden jakelua pidettiin viime vuotta onnistuneempana. Jasenjakelun hoitaminen
Itellan kautta oli tarpeellinen korjausliike edellisvuodesta. Suorajakelun toteutumista on
vaikea seurata, mutta kenenkiin korviin ei ole kantautunut tietoa, ettd lehti ei olisi
l6ytanyt perille. Ongelma on my®6s se, ettd Helsingin seudulla on vain vihin

jakelufirmoja, joita voisi kilpailuttaa. (Simild, O. 6.10.2013.)

Palautteen perusteella eniten kehitettdvid on ilmoitusmyynnissa. Simild oli tyytyvdinen
sithen, ettd lehti jai omilleen ja jopa voitolliseksi (Simild, O. 6.10.2013). Seurassa
kuitenkin ymmarretain, ettd lehdessi olisi potentiaalia vield paljon isompaan
mainospottiin. Samaan aikaan tunnustetaan, ettd ilmoitusmyyntia ei vield oikein osata,
ja ettd muiden seurojen erilaisissa julkaisuissa vaikuttaisi olevan selvisti enemman
ilmoituksia (Anthoni, M. 6.10.2013). PP]:n hallituksessa ei ole henkil64, joka olisi
luonteva myyntitykki, painvastoin moni kokee “mainosten ruinaamisen” suorastaan

vastenmielisena (Simila, O. 6.10.2013).

Kokonaisuutena lehted pidettiin erinomaisena kayntikorttina PPJ:lle. Simildn mukaan
lehted on ollut ilo jakaa muun muassa Palloliiton ja Helsingin piirin tilaisuuksissa.
Muiden seurojen edustajatkin ovat ihmetelleet lehden hyvaa laatua. My6s lihialueen

asukkaat ovat saaneet hyvin tietopaketin PPJ:n toiminnasta. (Simild, O. 6.10.2013.)

6.2 Omat kokemukset

Saavutimme lehdelle ja itsellemme asettamamme tavoitteet. Johdimme lehtiprojektia
jarjestelmallisesti alusta loppuun saakka. Toiminta kaikkien yhteistyokumppaneiden
kanssa sujui saumattomasti. Perusteellisen ennakkosuunnittelun avulla kokonaisuudesta
tuli hallittu ja aikataulut pitivat hyvin. Lehden kanteen saimme kansainvalisesti
tunnetun urheilijan, ja padsimme tekemain useita erilaisia juttutyyppeja. Emme
joutuneet tekemain lehden sisillon kanssa juurikaan kompromisseja. Jutut ja visuaaliset

ratkaisut toteutuivat hyvin pitkélti niin kuin olimme halunneet.
Valmis lehti on piivitetty ja kaikin puolin parempi versio edellisvuoden Junnulehdesta.

Visuaaliset tavoitteet tayttyivat, lehti on yha visuaalisesti simppeli, mutta etenkin

laadukkaiden valokuvien ja paremman paperilaadun ansiosta nayttavampi paketti.
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Erityiset painopistealueet, eli kansi ja paidjuttu, ovat visuaalisesti juuri niin

hyvinnakoisia kuin tavoittelimmekin.

Onnistuimme kohdentamaan juttuja varsin hyvin eri kohderyhmille. Asetimme yhdeksi
tavoitteeksi tuottaa aiempaa enemman sisiltéd kaikkein nuorimmille lukijoille, mutta
tissd emme onnistuneet. Emme 16ytineet asiapitoisesta lehdestd luontevaa paikkaa
nimenomaan lapsipelaajille suunnatulle sisillolle, vaikka alun perin suunnittelimmekin
juttua esimerkiksi futiskeriilykorteista. Téassa Junnulehti voisi vield kehittyd. Muilta osin
onnistuimme 16ytimain varsin laajan kirjon juttuaiheita. MyG6s avustajilta saadut jutut

olivat erinomaisia, miké helpotti lehden rakentamista.

IImoitusmyynnin edistimiseen meilld ei riittinyt aikaa tai osaamista, kuten ennakkoon
osasimme arvioida. Mediakortin ja sen mukana lahetetyn saatekirjeen suunnittelu jai
hieman puolitichen. Mediakortti (Liite 2) jdi jalkiviisaana hieman suppeaksi, kun taas
saatekirjeessa (Liite 3) jaariteltiin liiaksikin. Kaikesta huolimatta lehti teki hieman

voittoa, mika olikin tavoitteena.

Henkil6kohtaisena tavoitteenamme oli saada aikaiseksi konkreettinen tyoniyte, jolla voi
esitelld omaa kokonaisvaltaista journalistista osaamista. Tama tavoite tayttyi. Saimme
myo6s varmuutta siitéd, ettd kykenemme viemain isompiakin journalistisia projekteja lapi

itsendisestl. Koemme, ettd voimme ylpedna esitelld Junnulehted tyonaytteena.

6.3 Miten Junnulehden voisi toteuttaa jatkossa?

Kahdesti ilmestynyt Junnulehti on mielestimme 16ytinyt konseptin, jonka voi monistaa
uudestaan useita kertoja. Ulkoasuun, sisaltoon ja jakeluun on loydetty toimivat

toimintamallit. Etenkin ilmoitusmyynnissd on kuitenkin vield paljon mahdollisuuksia.

6.3.1 Silla voi tehdi rahaa

Junnulehti jaellaan Etela-Helsingin alueille, joilla asuu maan varakkaimpia thmisia. On
aivan varmaa, ettd moni isokin yritys haluaa kiihkedsti tavoittaa naima ihmiset

mainonnallaan. Luotettavan, hyvimaineisen jalkapalloseuran hyvilaatuinen julkaisu on
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mainio vaithtoehto ilmoittajille. Niihin ilmoittajiin on mahdollista padsté kisiksi, jos

asiaan panostetaan jatkossa enemmain resursseja.

Kaytinnossi tima vaatii sen, ettd PPJ 10ytdd oikean henkilon vastaamaan
ilmoitusmyynnistd. Pelkkd mediakortin lahettiminen yrityksille ei riitd, vaan tarvitaan
kovempaa myyntityota. Voisi olettaa, ettd yli 900 jdasenen ja heidan lahisukulaistensa
joukosta 16ytyisi myynnin ammattilaisia, joilla olisi intoa lahted mukaan talkooty6hon
oman seuran hyviksi. Toinen konkreettinen parannus olisi mediakortin laajentaminen.
Mediakortissa tulisi teknisten tietojen ja seuran lyhyen esittelyn lisidksi olla tietoa
jakelualueesta. Ilmoittaja kiinnostuu varmasti, jos mediakortissa kerrotaan vaikkapa:
”Junnulehdelld saavutat satatuhatta ostovoimaista mielipidevaikuttajaa Helsingin
ytimesta!” Mediakorttiin voisi keritd faktatietoa alueesta, esimerkiksi Ullanlinnan ja

Eiran asukkaiden keskiansiot.

Laadukas tuote tulisi siis yhdistdd houkuttelevaan mediakorttiin ja innokkaaseen

myyjain. Tuloksena PP] voisi tehda Junnulehdella reiluakin voittoa.

Lisaksi lehden jakelua ja nakyvyytta on mahdollista tehostaa. Lehtid saisi nakymaan
my0s jakelualueen katukuvassa, jos sen saisi esille vaikkapa Ruoholahden
kauppakeskukseen lehtitelineeseen samaan tapaan kuin Metro-lehti. Lehtiad voisi
toimittaa my6s muihin yleisiin tilothin, kuten pienempiin kauppoihin, kahviloihin tai

kirjastoihin.

6.3.2 Sen voi tehdd pienemmilli vaivalla

Junnulehden tekeminen tassa raportissa kuvatulla tavalla on prosessi, joka vaatii aikaa ja
panostusta. Lienee harvinainen tilanne, ettd PPJ saa niin suuren tyopanoksen
ilmaiseksi, kuten meidan kohdallamme kavi. Siksi jatkossa on varmasti realistista, ettd

lehden tekijaksi pestataan vetiji, jolle maksetaan ty6sti palkkaa.
Toisaalta laadukkaan Junnulehden voi jatkossa tehdd my6s vihemmalld panostuksella.

Lehdelld on nyt selked konsepti ja suuntaviivat, joiden avulla sen tekemisen pitiisi

jatkossa olla entistd vaivattomampaa. Lehden tavoitteet, kohderyhmat, ulkoasu, jakelu
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ja paino on nyt mairitelty ja todettu toimiviksi. Kaikkea ei tarvitse aloittaa enéd alusta.
Juttujen mairin ja lehden koon kanssa ei my6skiin tarvitse olla aina yhta
kunnianhimoinen. Erinomainen lehti voi jatkossa rakentua laadukkaasti tehdyista
kansijutusta, muutamasta isosta artikkelista ja useista pienemmistd uutisista.
Kokonaisuus olisi silti ndyttava ja julkaisu ajaisi asiansa. Jos ilmoitusmyyntid saadaan

parannettua, ndistd aineksista saa aikaan mainion 20—24-sivuisen Junnulehden.
PPJ Junnulehti on Helsingin jalkapalloseurojen katsannossa ainutlaatuinen julkaisu,

joka osaltaan erottaa PPJ:n muista kaupungin joukkueista. Toivottavasti orastavasta

perinteestd pidetdan kiinni ja lehti kehittyy entisestdan.
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Liite 2. Junnulehden mediakortti.

Mediakortti

PALLO-POJAT JUNIORIT

Pallo-Pojat Juniorit on Helsingin piirin kolmanneksi suurin jalkapalloseura {873 pelaajaa joulukuussa 2012).
Keskitymme lasten ja nuorten pelaajien kasvattajateimintaan Lauttasaaren, Rucholahden, Jatkdsaaren,
Eiran, Punavuoren, Ullanlinnan, Kampin ja Té6lén alueilla.

Pyrimme yhdistamaan toiminnassamme laadukkaan valmennusteiminnan ja harrastuksen ileisuuden.
PPJ tarjoaa laadukasta harrastusteimintaa kaikille toiminta-alueensa lapsille ja nuorille, tytéille ja pojille.
Toimintaa chjaavat seuran ydinarvot: aveimuus, iloisuus ja taitavuus.

PPJ Junnulehti

VASTAAVA PAATOIMITTAIA: Olavi Simila

PAATOIMITTAIA: Markku Saarinen

ILMESTYY: 11.5.2013

PAINOSMAARA: 25 000 kpl

SIVUIA: 24-32

PAPERI: Sanomalehtipaperi 45g

VARIT: 4/4

FORMAATTI: 260 x 380 mm, leikattu, stiftattu tabloidi

PAINOPINTA-ALA: 260 x 380 mm

JAKELU: Kotitaloudet noin 21 000 kpl.

POSTINUMERCALUEET : 00210, 00200, 00180, 00120, 00130, 00140, 00150, 00100.
PPRI:n oma jakelu jasenille sekd tapahtumissa: noin 4 000 kpl

Sahkdinen ndkoislehti luettavissa PPJ:n kotisivuilla. Vuoden 2012 lehti luettavissa osoitteessa:
hitp://sanomapaino.fi/nakoislehti/ppj/

JULKAISIIA: Pallo-Pojat Juniorit ry

IImoituskoot- ja hinnat:

Bl rekasivu 260 x 380 mm * 1850€

1/1 sivu 260 x 380 mm * 1500€ a
B 1/2sivupysty 127x380mm* 900 €

B1/2sivuvaaka 260 x 186 mm * 900€

B /a5 115 x 165 mm 600€ l =
B /85w 115 x 80 mm 350€

* Koko sivun ja puolen sivun ilmoitukset menevit leikkaukseen asti, aineistossa tulee olla ilmoituskoon ulkopuolella
5 mm leikkausvarat ja -merkit. Oleellinen informaatio kannattaa sijoittaa vahintdan 10 mm reunoista.

Hinnat koskevat painovalmista materiaalia.

lImoitusaineiston toimitus 15.4.2013 mennessd: markku@ ppj.fi
Kysymykset aineiston toimitukseen tai lehteen liittyen: markku@ppj.fi, puh: 050 536 3982

lImoitusaineiston muoto painovalmis PDF, EPS, TIFF, Adobe lllustrator, Adobe InDesign;
kuvien resoluutio 200 dpi. Fontit konvertoituna.
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Liite 3. Mediakortin saatekirje. 25.2.2013.

Il

L
Gm :.‘ I I Markku Saarinen <saarinen.markku333@gmail.com>

by (GOK !:{I\'

Tabloid-Junnulehden ilmoitusmyynti kdynnistyy

Markku Saarinen <saarinen.markku333@gmail.com> 25. helmikuuta 2013 12.49
Vast. ott.: jojot@ppj.fi. Hallitus <hallitus@ppj.fi=
Piilokopio: joonas.heinonen@myy.haaga-helia fi

Hei aktiivinen PPJ-toimija!

Viime kevaana lanseerattu uudenlainen PPJ Junnulehti saa jalleen tana kevaana jatkoa. Hyvaa palautetta saanut tabloid-muotoinen
Junnulehti nakee paivanvalon 11.5., sopivasti Riehan aikaan. Viime vuoden lehteen voit tutustua taalla. Tanakin vuonna sinulla on tarkea
rooli lehden onnistumisessa. Myymalla ilmoituksia yhteiseen lehteemme varmistat sen valmistumisen ja keraat samalla omalle
joukkueellesi helposti rahaa.

limoituksen myyva joukkue saa hinnasta itselleen 30%. Viime vuonna ilmoituksia hankkineilla on tanakin vuonna etuoikeus "omiin"
kontakteihinsa.

Noin 21 000 kappaletta lehtia jaetaan suorajakelulla Etela-Helsingin koteihin. Lisaksi jokainen PPJ:n jasen saa oman kappaleensa
Junnulehtea postitse omaan kotiinsa. limoittaja saa siis varmasti vastinetta rahallensa.

Tana vuonna lehden kansikuvamiehena on oma kasvattimme, tahtihyokkaaja Mikael Forssell. Jutussa Miklu kertoo, miten hanen tiensa
vei PPJ:n riveista maailman kentille ja lopulta takaisin taksi kaudeksi Helsinkiin. Nayttavan nakdisessa lehdessa on luvassa paljon
monipuolista sisaltda kaikille jalkapallosta kiinnostuneille.

Taman viestin litteena on Junnulehden mediakortti seka ilmoitusvahvistuslomake. Mediakortista l6ytyy kaikki tarvittava lisatieto myyjalle
seka ilmoittajalle. Aikaa ilmoitusten myymiseen on pari kuukautta, valmiin materiaalin tulee olla meilla 15.4.2013.

Jos sinulle heraa mita tahansa kysymyksia tai kommentteja, ota ihmeessa yhteytta allekirjoittaneeseen.
Tsemppia myyntiin!

-Markku Saarinen
paatoimittaja, PPJ Junnulehti
markku@ppj.fi

050 536 3982

2 liitetta
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