I
HAAGA-HELIA

ammattikorkeakoulu

Rio Teamin visuaalisen ilmeen rakentaminen Suomen

Sulkapalloliitolle

Jaripekka Kankkunen

Opinnaytetyo
Liiketalouden koulutusohjelma

2013



Tiivistelma

By
TR LAAGA-HELA

ammattikorkeakoulu 25.11.2013
Liiketalous
Tekija tai tekijdt Ryhmaitunnus
Jaripekka Kankkunen tai aloitusvuosi

2010

Raportin nimi Sivu- ja
Rio Teamin visuaalisen ilmeen rakentaminen Suomen liitesivumairi
Sulkapalloliitolle 33+ 4

Opettajat tai ohjaajat
Tanja Vesala-Varttala

Opinniytetyossa perehdytian Sulkapalloliiton Rio Teamin visuaalisen ilmeen
suunnitteluun ja kuvaukseen tiimille tuotetun roll-upin kautta. Roll-up toimi
avainproduktina koko muun visuaalisen ilmeen suunnittelussa, joten sen takia juuri
sithen haluttiin ty6ssa keskittya.

Rio Team on Sulkapalloliiton lanseeraama projekti, joka tihtda Rio de Janeiron vuoden
2016 seki Tokion vuoden 2020 kesdolympialaisiin. Projektissa lupaaville pelaajille
luodaan jirjestelma, joka mahdollistaa kokonaisvaltaisen valmentautumisen ja
kannustaa huippu-urheilijan uraan. Rio de Janeiron olympialaisiin on tavoitteena saada
2-4 pelaajaa ja saavuttaa vihintian yksi pistesija. Rio Team julkistettiin helmikuussa
2013 ja visuaalinen ilme on kidyt6ssd aina vuoden 2020 olympialaisiin asti.

Opinniytetyon tavoitteena oli rakentaa Rio Teamille erottuva ja nuorekas visuaalinen
ilme. Visuaalista ilmettad hyodynnetain vuosien saatossa ahkerasti Rio Teamin
markkinoinnissa ja viestinnassa. Koska suunnittelun alkuvaiheessa ei vield ollut varmaa,
mitd kaikkea materiaalia vuosien saatossa tarvittaisiin, piti ilmeen olla myos helposti
muokattavissa moneen kayttotarkoitukseen.

Viitekehyksessa kasitelladn graafista suunnittelua yleisesti ja kaydain lapi visuaalinen
identiteetti seka luova prosessi. Opinnaytetyon ollessa produktityyppinen produktin
toteutuksen yhteydessi kisitellddn toteutukseen liittyvda teoriaa, kuten typografiaa,
sommittelua ja taustan ja virin tirkeytta.

Lopputuloksena syntyi Rio Teamin visuaalisen ilmeen pohjana toiminut roll-up. Roll-
upia kiytettiin aktiivisesti Rio Teamin markkinoinnissa esimerkiksi kisoissa,
messutapahtumissa ja lehdistétilaisuuksissa. Roll-upin pohjalta syntyi myos nettisivut ja
pelaajakortit.
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This Bachelor’s thesis focuses on designing the visual identity of Badminton Finland’s
Rio Team and explaining the process through the roll-up that was produced for the
team. The roll-up was the key product in designing of the team’s visual identity.

Rio Team is a project, launched by Badminton Finland, that aims at Rio de Janeiro’s
2016 and Tokyo’s 2020 Summer Olympic Games. In this project a system is created
for promising players, that allows a comprehensive orientation and training and en-
courages in pursuing the top athletes’ career. The objective is to get 2-4 players to Rio
de Janeiro and achieve at least one point position. Rio Team was announced in
February 2013 and the visual identity will be in use until the 2020 Olympic Games.

The target of this Bachelor’s thesis was to build a distinctive and youthful visual identi-
ty for the Rio Team. The visual identity will be utilized through the years in Rio Team’s
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process. Through the production process the theoretical framework also deals with
typography, composition and the importance of background and color.

The result of this thesis was a roll-up, that served as the basis of the Rio Team’s visual
identity. The roll-up was actively used in the marketing of Rio Team for example in
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1 Johdanto

Suoritin syventivin tyoharjoitteluni Suomen Sulkapalloliitossa viestintaassistenttina.
Viestinnallisiin tehtaviini kuului SM-kisojen ja Finnish Open —turnauksen viestinnin
suunnittelu ja toteuttaminen, Sulkapallo-lehden artikkelien kirjoittaminen, nettisivujen
paivittiminen ja Facebookin ylldpito, sekd muut pienemmat tehtivit. Ndiden lisaksi
varsinkin tyoharjoitteluni alussa kaytin paljon aikaa Rio Team -projektin parissa, koska

hanke oli vield tuolloin aivan alkutekijoissain.

Rio Team on Sulkapalloliiton lanseeraama kokonaisvaltainen projekti, jonka tavoitteena
on saada 2-4 pelaajaa Rio de Janeiron vuoden 2016 kesdolympialaisiin. Naistd yhden

pelaajan/pelaajaparin tulee saavuttaa vihintdin pistesija.

1.1 Tavoite ja rajaus

Opinniytetyoni on produktityyppinen ja sen tavoitteena oli luoda Rio Teamille selkea,
nuorekas ja tunnistettava visuaalinen ilme. Opinndytetyoni merkitys tiimille oli suuri,
koska suunnittelemani visuaalinen ilme on kaytossd Rio Teamin markkinoinnissa aina

vuoden 2020 olympialaisiin asti.

Visuaalisen ilmeen syntymistd kdydain liapi kertomalla Rio Teamin roll-upin
suunnittelusta ja tyostamisesta. Roll-upiin keskittyminen johtuu siitd, ettd se
suunniteltiin materiaaleista ensimmadisend ja se toimi pohjana ja suunnannayttajana
muille produkteille. Sulkapalloliitto kaytti roll-upia aktiivisesti Rio Teamin
markkinoinnissa pitaimalld sita esilld useissa tapahtumissa, kuten Palloilumessuilla, SM-
kisoissa ja Finnish Openissa, sekd muissa pienemmissa kisoissa. Roll-up oli mukana

my0s lehdistotilaisuuksissa ja sponsoritapaamisissa.

Osana Rio Teamin visuaalista ilmettd ovat myos tiimin nettisivut ja pelaajakortit. Ne
jatettiin kuitenkin opinnéytetyon produktiosion ulkopuolelle, koska roll-upin
suunnitteluun ja tyostoon kaytettiin eniten aikaa ja sithen my6s haluttiin tassd
opinndytetyOssa tarkasti keskittyd. Nama muut materiaalit esitelldan kuitenkin lyhyesti

seuraavassa alaluvussa sekd opinnaytetyon pohdintaosiossa.



Opinnidytetyon atheeseen paddyin, koska olen itse jo pidemmain aikaa ollut kiinnostunut
graafisesta suunnittelusta ja sen toteuttamisesta. Aikaisemmin omat tuotokseni ovat
olleet lahinni vain kotona huvin vuoksi tehtyja toitd, joten nyt oli kiinnostavaa paisti

suunnittelemaan ja toteuttamaan timankaltaisen projektin ilmetta.

1.2 Rio Teamin viestinnillinen kokonaisuus

Pelaajakortit tehtiin roll-upin jilkeen seuraavaksi. Korteille oli kaksi funktiota, toinen
painetussa muodossa ja toinen digitaalisena. Painettuihin pelaajakortteihin pelaajat
kirjoittivat nimikirjoituksiaan esimerkiksi Finnish Openin yhteydessi pidetyissa
nimikirjoitustilaisuuksissa. Pelaajakortteja jaettiin myos sellaisenaan ilman
nimikirjoituksia. Digitaalisessa muodossa pelaajakortteja kiytettiin Rio Teamin sivuilla
pelaajaesittelyissi. Pelaajakortteja kiytettiin my6s kuvituksena uutisoidessa Rio Teamin

pelaajien edesottamuksista turnauksissa.

Rio Teamin nettisivujen ensimmadinen versio valmistui juuri ennen SM-kisoja. Rio
Teamin sivut on tehty samalla sivupohjalla kuin Sulkapalloliiton omatkin sivut. Tamain
vuoksi en itse sivujen ulkomuotoon pystynyt juuri vaikuttamaan, koska se oli ennalta
madritty, mutta pystyin kuitenkin valitsemaan sivujen varimaailman ja kuvat.
Nettisivuja varten tehtiin my6s pienid bannereita ja otsikkokuvia eri alasivuille. Rio
Teamin nettisivut ovat aktiivisessa kaytossa, koska kaikki Rio Teamiin liittyvat uutiset

ohjataan Sulkapalloliiton omien sivujen kautta Rio Teamin sivuille.

1.3 Suomen Sulkapalloliitto ja Rio Team

Suomen Sulkapalloliitto on vuonna 1954 perustettu yhteis6, jonka tehtivini on edistid
sulkapallotoimintaa. Sulkapalloliittoon kuului vuoden 2012 alussa 116 jasenseuraa.
Henkil6jdsenid niistd seuroista 16ytyy n. 6600, kun taas sulkapallon harrastajia on koko
maassa n. 173 000. Sulkapalloliitto toimii kolmella toimialalla, jotka on mairitelty
opetusministerion toimesta. Nama toimialat ovat lasten ja nuorten sulkapallo,

huippusulkapallo seka aikuisten harrastesulkapallo. (Suomen Sulkapalloliitto 2013.)

Projektissa pelaajille luodaan olosuhteet, jotka mahdollistavat kokonaisvaltaisen

valmentautumisen. Sulkapalloliitolla on ennenkin ollut olympiavalmennusryhmi,



mutta aikaisemmin toiminta ei ole ollut yhta laaja-alaista. Rio Teamissa otetaan kaikki
pelaajan tarpeet huomioon. Jirjestelman avulla pyritiin ohjaamaan ja motivoimaan
nuoria valitsemaan huippu-urheilijan ura. Nykyaikana urheilija jda helposti lukion
jalkeen tyhjin pialle ja urheilu-ura loppuu. Rio Teamin kautta pyritddn juuri tassi

vaiheessa auttamaan pelaajaa.

Rio Teamissa on talld hetkelld 15 pelaajaa. Projekti jatkuu my6s Rio de Janeiron jilkeen
Tokion vuoden 2020 olympialaisiin, koska moni Rio Teamin pelaajista on viela talla
hetkelld lukioikdisid nuoria. Rio de Janeiron olympialaiset eivit heidin kohdallaan ole

ykkostavoitteena, vaan vasta vuoden 2020 Tokion kesdolympialaiset.

Rio Team pyrkii tuomaan pelaajat tutuiksi yleisolle ja luomaan erddnlaisen
fanikulttuurin. Viestintd ja mainonta astuu tissa vaiheessa kuvaan. Niiden kautta onkin
pyrkimykseni se, ettd ihmiset voisivat helposti seurata pelaajien edesottamuksia ja

matkaa kohti Rio de Janeiron olympialaisia.



2 Graafinen suunnittelu

Graafinen suunnittelu on osa kuvallista viestintda. Se antaa viestille ulkoasun ja
graafisen suunnittelijan tehtivind on muokata kyseinen viesti sellaiseen muotoon, ettd
katsoja sen helposti ja nopeasti ymmartaa. Graafinen suunnittelu tasapainoilee seka
kuvataiteen ettd kaupallisuuden vililld. Kaupallisen graafisen suunnittelun erottaa
taiteesta tyOn tilaaja. Graafisessa suunnittelussa toimeksianto tulee joltain muulta

taholta, kun taas taiteessa teos syntyy tdysin artistin omilla ehdoilla. (Graafinen 2013.)

Vuosien saatossa graafinen suunnittelu on muuttunut kasityosta monien eri
kehitysvaiheiden kautta lihes pelkistdan atk-ohjelmien kaytoksi. Graafisessa
suunnittelussa, kuten monellakin muulla alalla, kehitys on ollut todella nopeaa. Ala
muuttuu ja kehittyy jatkuvasti, mutta erdit graafisen suunnittelun perussiainnoét ja
periaatteet ovat sdilyneet vuosikymmenet samoina. Nykyaikana kuka tahansa, joka
tuntee grafiikkaohjelmien ominaisuudet, voi toimia graafikkona. He eivat kuitenkaan
valttimattd ymmirri lainkaan ajatusmaailmaa niiden takana. (Raninen & Rautio 2003,

220)

Huovilan (2006, 12-14.) mukaan graafisella suunnittelulla on nelja tehtivaa.
Ensimmaiinen ja yksinkertaisin graafisen suunnittelun tehtivi on tukea lihetettavaa
viestid. Toisena tehtivini on tunnistettavan identiteetin antaminen yhteisélle, joka
viestin ldhettad. Tastd visuaalisesta identiteetistd kerrotaan enemmain seuraavassa

alaluvussa.

Kolmas visuaalisen suunnittelun tehtidvi on jarjestyksen antaminen esitetylle
informaatiolle. Samassa sommittelutilassa on monia eri elementteji ja viestejd ja
visuaalisen suunnittelun avulla pyritadn niille luomaan jirjestys, jossa vastaanottaja kay
ne lavitse. Jarjestyksen avulla varmistetaan viestin perillemeno ja selkeys. Elementtien
jarjestysta kdytetdan luonnollisesti esimerkiksi lehtijutuissa, mutta my6s valokuvissa

pyritdan saavuttamaan tietty jarjestys.

Neljantena visuaalisen suunnittelun tehtivini on katsojan mielenkiinnon herittiminen

ja sen yllapito. Mielenkiinnon pitda heritd katsojassa nopeasti, jotta han ei vain



yksinkertaisesti ohita julkaisua, vaan rupeaa pohtimaan sitd ja haluaa lisia tietoa. Kaikki

nimd tehtavit tukevat toisiaan ja ovat tirkeita.

Yhtion visuaalista ilmettd rakennettaessa graafisessa suunnittelussa luodaan muun
muassa graafisiin elementteihin, vireihin, typografiaan ja kuviin tietyt
yhteniisyyssddnnot. Nditd yhtendisyyssdant6jd yritys pystyy jatkossa noudattamaan.
Kokonaisuutena syntyy yhteniinen ilme, joka toimii kaikissa muodoissa jouhevasti.

(Tuija Rannikko, 2013.)

2.1 Visuaalinen identiteetti

Yrityksen visuaalisesta identiteetistd puhuttaessa tarkoitetaan kaikkia niitd visuaalisia
tapoja, joilla yritys vaikuttaa. Yhtion viestijirjestelmassa visuaalinen identiteetti on
kuitenkin vain yksi osa-alue. Visuaalisen identiteettiin kuuluvat muun muassa yrityksen
tunnus, mainokset, kdyntikortti, typografia, sisustus, kirjekuoret, tunnusvirit ja
pakkaus- ja tuotesuunnittelu. Tami brandiohjeistoksi kutsuttava jirjestelmai sisaltda

visuaalisen ohjeistuksen kaikkeen yhtién tarvitsemaan viestintdan (Koskinen 2000, 31.)

Yritykselld voi olla sama identiteetti omien tuotteidensa kanssa. Tami on toimiva
konsepti esimerkiksi silloin, kun yritys valmistaa tuotteita yhdelld nimelld. Mikali
identiteetti syntyy pelkidstddn tuotteen tai palvelun ympiarille, ei yritykselld itsellaan
vilttimattd ole nakyvii identiteettid. Esimerkiksi maahantuontilitkkeet markkinoivat
useita eri tuotemerkkejd, jolloin heidin oma identiteettinsa ei ole esilld. (Juholin & Loiri

1998, 134.)

Yritystd perustettaessa yksi tarked suunnittelualue on yrityksen visuaalisen identiteetin
luominen. Jo pidempiin toiminnassa ollut yritys voi sen sijaan muokata visuaalista
identiteettiadn nykypaivaian paremmin sopivaksi, mikali se on vanhentunut. Visuaalisen
identiteetin uudistaminen on kannattavampaa kuin tehoaan jatkuvasti menettava
mainonta. Uudistuksen ei tarvitse olla suuri, vaan pienillikin muutoksilla voidaan
visuaalisesta identiteetistd saada nykypiivan mukainen. Identiteettid ei kuitenkaan
kannata muuttaa liian lyhyelld miettimiselld ja ilman taustatutkimuksia. Uusi identiteetti

ei ehki olekaan yhtdan sen parempi kuin vanha, vaikka se moderni olisikin. Liian



suurella visuaalisen identiteetin muutoksella voi olla negatiivisia vaikutuksia. (Koskinen

2000, 31.)

Visuaaliseen identiteettiin ei kiinnitetd usein tarpeeksi huomiota. Identiteettia ei
suunnitella tarpeeksi méiritietoisesti ja vuosien kuluessa ty6yhteiséa on vaikea
tunnistaa sekavan kokonaisuuden alta. Menestyvit suuryritykset kayttavit
yksiselitteisesti ja madratietoisesti omaa viridan ja toimipisteet ympiri maailman ovat
samannakoisia ja ihmiset tunnistavat nama valittomasti. Visuaalinen identiteetti
vaikuttaa ihmisissd passiivisen viestien kisittelyn alueella. Vaikka emme tietoisesti
kasittele kaikkia nakemidmme visuaalisen identiteetin tekijoitd, vaikuttavat ne meihin
kuitenkin raja-aistimuksina. Esimerkiksi vieraassakin maassa tutun visuaalisen
identiteetin tunnistaminen luo turvallisuuden tunnetta, koska ilme on samanlainen kuin

kotimaassa. (Aberg 2000, 147-148.)

Visuaalinen identiteetti vaatii onnistuakseen useita eri tekijoitd. Sen pitda olla huomiota
herattiva ja mielikuvia luova, jolloin se herittad katsojan mielikuvituksen ja aistit ja niin
ollen kiinnittdd hinen huomionsa. Se vetoaa my6s uskomuksiin ja tunteisiin esimerkiksi
nimen tai varien kautta. Kulttuurisidonnaisuus ja kohderyhman huomioiminen pitda
muistaa ottaa huomioon identiteetin suunnittelussa, jotta katsojassa heratetyt
uskomukset ja tunteet ovat juuri halutunlaisia. Onnistunut visuaalinen identiteetti on
yhdenmukainen, selked, tunnistettava ja muista erottuva. Taman kaiken lisaksi
visuaalisen identiteetin pitda tukea liikeideaa ja toimia yrityskuvan vahvistajana.

(Riinapalkki 2013.)

2.2 Luova prosessi

Oli sitten kyseessd graafinen suunnittelu, siveltiminen tai tekninen suunnittelu, on
niiden toimintojen takaa 16ytyva luova prosessi hyvin samanlainen. Luovuus itsessaan
on yleisen maaritelman mukaan vanhojen tietojen yhdistimista uudella tavalla. Jos
luovuutta puolestaan halutaan tarkastella ldhempii, voidaan se luovuustutkija Mihaly
Csikszentmihalyin mukaan mairitelld kolmella eri tasolla, joita ovat briljantti
nerokkuus, henkil6kohtainen luovuus ja varaukseton luovuus. Erityisesti varauksetonta

luovuutta tarvitaan mainosalalla, koska tavoitteena on saada aikaan jotain uutta ja



pysyvii ja jonka arvon myds muut tunnustavat. Ylldttdvit yhdistelmit ja ristiriitaisuudet
ovat mainonnassa paljon kaytettyjd keinoja, koska ne herittivit ihmisten huomion.

Yksi mainonnassa esille tuleva luovuuden muoto on tunnustettu luovuus. Luovuudesta
tulee tunnustettua luovuutta siind vaiheessa, kun mainonnan luovuus alistetaan muiden

hyviksyttiviksi tai hylittiviksi. (Raninen & Rautio 2003, 80-81.)

Mainosalalla pitkidn uran luonut Alex Osborn on jakanut luovan prosessin

ongelmanratkaisuvaiheet kolmelle askeleelle seuraavasti:

1. Tosiasioiden etsinta

a. Selvitetddn ongelma ja tdsmennetdan sitd

b. Keritiin ja analysoidaan oleellista tietoa
2. Ideoiden etsinti

a. Toimivien ideoiden keksiminen

b. Ideoiden valinta, jalostus, uudelleentyéstiminen ja yhdistely
3. Ratkaisun etsinta

a. Alustavien ideoiden tutkinta ja arviointi

b. Lopullisen ratkaisun hyviksynti ja toimeenpano

Askeleista voi huomata, etta luova prosessi toimii hyvin pitkalti samankaltaisesti kuin
tieteellinen menetelma. Tavoitteiden asettaminen on prosessissa tirkedd, mutta niité ei
pidd nidhdi kuitenkaan liian tiukkoina rajoituksina, vaan ldhinnd dynaamisina ohjeina,
joista voi joustaa tarvittaessa. Suunnittelijan ja asiakkaan vililld tavoitteiden asettaminen
auttaa projektin kannalta oleellisen informaation vilitystd. Toimivalla yhteistyolld sekd

suunnittelija ettd asiakas paaseviat molempien kannalta parhaaseen lopputulokseen.

(Iltanen 1998, 170-171.)

Visuaalinen suunnittelija, eli Art Director (AD) ja tekstisuunnittelija, eli Copyrwriter
(copy), muodostavat mainostoimistoissa ty6parin, joka hoitaa luovan prosessin. Copyn
tyOssa vaaditaan luovaa kielellistd ilmaisukykya, kykya muuttaa ideat konkreettisiksi
mainoksiksi ja ilmaisuiksi, seka psykologista silméa tuotteille ja niiden kohderyhmille.
ADrlta vaaditaan kuvallista ilmaisu- ja ideointikykyd, grafitkkaohjelmien ja muiden

kasittely- ja toteutusmahdollisuuksien tuntemusta. Molemmilta puolestaan vaaditaan



litke-eldmin ja trendien tuntemusta, tiimity6taitoja seka krititkinsietokykya, koska sitd
luovassa tyossi tulee paljon. Erityisesti AD:n tulee osata yhdistaa kaikki taitonsa, koska
hin on yhteydessd monien projektissa mukana olevien henkil6iden kanssa, kuten

asiakkaan, kuvaajan, copyn ja kirjapainon. (Raninen & Rautio 2003, 84-85.)



3 Produktin toteutus

Opinniytetyon tavoitteena oli kehittda Rio Teamille omanlaisensa ja erottuva
visuaalinen ilme. Visuaalista ilmetti ja kuinka sithen paddyttiin esittelen tdssa
opinndytety6ssd yhden produktin kautta. Roll-upin tuottamiseen keskitytdin
opinndytety6ssa eniten, koska se toimi visuaalisen ilmeen suunnannayttdjini muille

produkteille. Muita produkteja olivat pelajaakortit ja Rio Teamin nettisivut.

3.1 Tutustuminen Rio Teamiin

Tyoharjoitteluni Sulkapalloliitossa alkoi tammikussa 2013. Ensikosketukseni
Sulkapalloliiton Rio Teamiin sain kuitenkin Sulkapalloliiton toiminnanjohtaja Mika
Heinosen kanssa kaydyssa tapaamisessa ennen harjoittelun alkua marraskuussa. Talloin
kavimme ldpi tulevia tehtividni liitossa ja sain kuulla Rio Teamistd, seka siitd, ettd tulisin
tyoskentelemain projektin parissa tiiviisti koko tyoharjoittelujaksoni ajan. Projekti oli
talloin vasta aivan alkutekijoissaan. Olin tyoharjoitteluhakemuksessani maininnut
pitdvani graafisesta suunnittelusta ja tapaamisessa toiminnanjohtaja kertoikin, ettd

paasisin hyodyntaméin graafisia taitojani Rio Teamin kohdalla.

Sulkapalloliitto jarjesti infotilaisuuden Rio Teamisti tiimin tukihenkijoille, pelaajille ja
pelaajien vanhemmille 9.12.2012. Minut oli my6s kutsuttu tahan tilaisuuteen, jotta
tietimykseni Rio Teamistd nousisi jo ennen harjoittelun alkua. Tilaisuudessa tapasin
my6s ensimmaistd kertaa Sulkapalloliiton viestintakoordinaattorin Tommi Palmqvistin,

jonka kanssa tulisin harjoittelun aikana tyoskentelemain.

Tilaisuudessa kiytiin Rio Teamin projektipaallikko Jari Erikssonin johtamana lipi,
mistd kaikista osa-alueista Rio Team rakentuu ja miki sen tavoite on. Liiton
viestintakoordinaattori kertoi esitellessaan tiimin viestintda, ettd yhtena pédatavoitteista
olisi luoda tiimille oma fanituskulttuurinsa. Tiimille rakennettaisiin omat nettisivunsa,
joiden kautta tiimista saisi lisitietoa. My6s Facebookia hy6dynnettiisiin aktiivisesti.
Niiden kahden tapaamisen jilkeen olin pddssyt perille Rio Teamistd varsin hyvin, mutta
en vield varsinaisesti tiennyt, miten paasisin graafisia taitojani Rio Teamin parissa

hy6dyntamaan.



3.2 Roll-upin suunnittelu ja tydstimisen aloitus

Tyoharjoitteluni alkaessa ensimmiinen asia, mikd minua pyydettiin Rio Teamille
tekemain, oli roll-up. Roll-upia kiytettiisiin monissa eri tapahtumissa joissa Rio Team
olisi lasnd, kuten SM-kisoissa, sponsoritapaamisissa, haastatteluissa ja messuilla.
Sulkapalloliitto on aikaisemminkin kayttanyt markkinoinnissaan roll-upeja ja se on
todettu toimivaksi markkinointimuodoksi. Tdman vuoksi roll-up haluttiin tehda
ensimmaiseksi. Roll-upin valinta visuaalisen ilmeen avainproduktiksi koettiin jarkevaksi
myos sen takia, ettd muita materiaaleja ei tahdn mennessa oltu juuri mietitty, ainoa joka

varmasti haluttiin, oli roll-up.

Roll-upin tavoitteena oli luoda Rio Teamille laadukas visuaalinen ilme. Tiimille haluttiin
tunnettuutta ja ilmeen piti olla my6s sellainen, joka jaa helposti ihmisten mieleen ja
jonka ihmiset kokevat mieluisaksi. Koska roll-up oli ensimmaiinen produkti Rio Teamin
visuaalisessa kokonaisuudessa, piti ilmeen olla sellainen, etti sitd pystyy helposti

kayttimain muissakin muodoissa, kuten esimerkiksi juuri nettisivuilla.

Keskustelimme roll-upista toiminnanjohtajan ja viestintdkoordinaattorin kanssa.
Graafisen suunnittelun osalta he luottivat minuun ja sain tdysin vapaat kidet, kunhan

roll-upista 16ytyisi seuraavat elementit:

— Rio Teamin logo

— Rio Teamin yhteistyokumppaneiden logot
— Kuva Rio Teamisti

— Suomen Sulkapalloliiton logo

— Rio Team —teksti

Rio Teamin logo oli ainut visuaalinen produkti, joka Rio Teamille oli tehty syksylla
2012 ennen harjoitteluni alkamista. LLogon suunnitteli ja teki Raine Kinnunen. Vuonna
2012 Sulkapalloliitto osti viestintikoordinaattorin tyépanoksen ATV Marketing —
nimiselté yritykseltd. Raine Kinnunen oli kyseisen yrityksen kumppani, joten hinesta

tuli logon tekija sita kautta. Keskusteluissa liiton toiminnanjohtajan kanssa ideat logon
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takana olivat seuraavat: Rio de Janeiron olympialaisten logo on virikis ja Rio Teamin
logossa on haettu samantyyppista virimaailmaa. Sininen on paavirini, koska se edustaa
Suomea. Rio-sanan i-kirjaimen piste on sulkapallo, jonka sulat puolestaan muodostavat
kirjaimet FIN, eli lyhennys sanasta Finland. O-kirjain puolestaa on osa

sulkapallomailaa, jonka varsiosa taas on osa team-sanan a-kirjainta.

\i

O

To

AM

"

T

Kuvio 1. Rio Teamin logo

Roll-upin ty6stiminen alkoi Rio Teamin pelaajien ja valmentajien kuvien ottamisella.
Vierailimme Rio Teamin harjoituksissa Ruskeasuon sulkapallohallissa. Pelaajista ja
valmentajista otettiin seka yksilokuvat etta ryhmikuva. Toimin itse valokuvaajana,
vaikka en juuri atkaisemmin ole valokuvia ottanut. Kaytossani oli Sulkapalloliiton

kamera, jolla sain riittivin hyvilaatuisia kuvia.

Juholinin ja Loirin (1998, 54.) mukaan kuva ei saisi olla pelkka koriste, vaan sen on
liityttava jutun ideaan ja viestittava katsojalle jokin viesti. Roll-upin ryhmakuvassa nakyy
pelaajien takana hieman sulkapalloverkkoa seki pelialustaa. Kuvat haluttiin ottaa
kentilld, koska pelaajat ovat siind “luonnollisessa ympiristossdin”. Valtaosan kuvan
taustasta vie sulkapallokentian takana ollut vihred verho. Talld pyrittiin sithen, etta
taustasta el tule lilan sekavaa. Verhon vihred viri sopii my6s yhteen Rio Teamin logon

kanssa, koska logon R-kirjain on vihrei.

Rio Teamiin kuuluu 15 pelaajaa, joten kuvauksen organisointi oli hieman haastavaa.

Jotkut pelaajista ovat yleensa aina joko pelimatkoilla tai muuten estyneitd tulemaan
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paikalle. Saimme organisoitua kuvauksen kuitenkin erdiden Rio Teamin harjoitusten
alkuun, paikalla oli yhtd lukuun ottamatta kaikki pelaajat. Yhden pelaajan vaje
ryhmikuvassa oli hyviksyttivii, silld tiedossa ei ollut mitidn muutakaan ajankohtaa,
jolloin koko tiimin saisi kasaan. Yksilokuvissa tima ei haitannut, puuttuvalle pelaajalle

jarjestettiin toisena paivimadrind oma kuvauksensa.

Kuvaussessio pelaajien kanssa sujui moitteettomasti. Ensimmadisen pelaajan kohdalla oli
vihan hakemista kuvausasetusten sekd —paikan kanssa. Taman jalkeen yksittaiskuvien
otto sujui kuitenkin nopeasti. Pelaajille osoitettiin vain paikka missi seistd, pyydettiin
vihin hymya ja samasta pelaajasta otettiin aina noin viisi kuvaa, siltd varalta ettd jossain
kuvassa sattuisi olemaan silmit kiinni tai jotain muuta vastaavaa. Kuvat rajattiin

rinnasta ylospiin ja pyrin ottamaan kuvat pelaajien silmien tasolta.

Ryhmikuvan ottaminen oli hieman haastavampaa ryhmin koosta ja rajallisista
kuvaustaidoistani johtuen. Pelaajia piti siirtdd muutamaan otteeseen, jotta kaikki
nikyivit kuvassa selkeisti, eivatkd pelaajat jaaneet toistensa taakse. Pienen saitimisen
jalkeen kaikki ndkyivit tarpeeksi hyvin, seuraava haaste oli saada kaikki katsomaan
samaan aikaan kameraan silmat auki. Otin kaiken varalta ldhemmas 15 ryhmikuvaa,

koska halusin olla varma, ettd edes yksi niista olisi onnistunut eikd kenelldkddn olisi

silmiat kiinni. Alla on otetuista kuvista parhaaksi valittu ryhmékuva.

3
B
— 1 = >3 §

Kuvio 2. Rio Teamin ryhmakuva
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3.3 Roll-upin sommittelu

Kun kaikki roll-upiin tulevat elementit olivat valmiita, aloin pohtia niiden sommittelua.
Sommittelussa oli tirkedd muistaa roll-upin koko: roll-up seisoi lattialla ulottuen tasan

kahden metrin korkeuteen ja ollen 98 senttii levea.

Sommiteltaessa voi kokeilla erilaisia tyyleja elementtien sijoittelussa. Keskelle tilaa
sijoitettu elementti on tasapainoisin ja hyvin esiintuleva, mutta helposti mielenkiinnon
menettivd. Elementit voidaan sijoittaa symmetrisesti, jolloin tilan vasemmalle ja oikea
reuna ovat toistensa peilikuvia tai epasymmetrisesti, jolloin puolet muodostavat erilaiset
kokonaisuudet. Kun elementit sijoitetaan suljetusti, ne muodostavat yhden selkein
ryhmin, avoimessa sijoittelussa puolestaan on useampia ryhmittymia. Mikili kuvan
kohteiden ei haluta niyttivin pysyvin paikoillaan, kiytetddn litkkuvaa sijoittelua.
Keskitettavissi sijoittelussa puolestaan paaasia nousee esiin kohteen paikan ja taustan

avulla. (Huovila 20006, 46-47.)

Symmetrinen sommittelu on eri tyyleistd suosituin ja my0s yksinkertaisin. Tata tyylid
kiytettdessd elementit asetellaan kuvan keskelle, jolloin marginaalit kuvan reunoihin
ovat yhté suuret. Jannitteen luomiseksi voidaan kaytettyjd elementteji siirtda hieman
keskeltd sivuun, jolloin asetelma muuttuu epasymmetrisemmiksi. Talloin kannattaa
kuitenkin tasapainottaa kokonaisuus jattimalla jokin pienempi tai vahdisempi elementti

kuvan keskelle. (Graphics 2013.)

Kuvan ylireunaan sijoitettavat elementit tulevat parhaiten esiin sommittelussa. Ne
nayttivat raskailta, kun taas alareunassa olevat elementit ovat kevyempia. Alareunaan
sijoitettujen elementtien huomioarvo on my6s pienempi, joten jos haluaa lisitd kuvaan
jonkin tirkedn elementin, ei sitd kannata sijoittaa alalaitaan. Kultaisen leikkauksen
mukaisesti ihmiset etsiviat kuvan alkua sieltd, mistd ovat tottuneet aloittamaan
lukemisen. Tama kohta l6ytyy ylhaaltd vasemmalta ja sithen kohtaan pyritaankin
laittamaan elementit, joita halutaan korostaa. Tama nakyy myo6s esimerkiksi
televisiohaastatteluissa, joissa haastateltava, eli lahetyksen tirkein henkils, on kuvassa

vasemmassa laidassa haastattelijan ollessa oikealla. (Huovila 2006, 47-48.)
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Rio Teamin roll-upin tavoitteena oli vangita thmisten katseet, seké olla samalla my6s
selked kokonaisuus. Tamin vuoksi paadyin sommittelun suunnittelussa symmetriseen
tyyliin, koska se on thmisille kaikista selkein ja siitd huomaa paiasiat nopeasti. Kaikki
elementit ovat roll-upissa keskitetysti. Rio Teamin ryhmakuva on koko roll-upin

levyinen, koska pelaajat ovat Rio Teamin tirkein osa ja heidin haluttiin erottuvan roll-

upista ja sen taustasta selkedsti.

Ed |LMARINEN

Kuvio 3. Logosommittelu

Rio Teamin logo asetettiin roll-upissa keskelle ylimmaksi, jolloin silldi on paras
nikyvyys. Parhaan nikyvyyden lisdksi logo on osittain ryhmakuvan péalld. Talla
pyrittiin sithen, ettd seki logo ettd ryhmikuva yhdistettdisiin toisiinsa ja katsoja tajuaisi

heti kuvassa esiintyvan ryhman olevan Rio Team.

Rio Team —teksti sijoitettiin heti ryhmakuvan alle. Tami luo Rio Team —sanalle toistoa,
kun se 16ytyy seki logosta kuvan yliapuolelta ettd tekstistd kuvan alta. Toiston avulla asia
jaa paremmin katsojan mieleen. Tiimin nimi laitettiin kuvan alle my6s sen takia, ettd
nopealla vilkaisulla ei valttimitta huomaa, mita logossa lukee. Tekstistd nimen erottaa

selkedsti.
Yhteistyokumppanit ovat Rio Teamille tirkedssa roolissa ja timan roolin tarkeyttd

haluttiin my6s korostaa kuvan katsojalle seki yhteistyokumppaneille itselleen.

Yhteisty6kumppaneiden logot sijoitettiin Rio Teamin logon molemmille puolille
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kumppaneiden tirkeyden osoittamiseksi. Logot ovat nikyvilld paikalla, mutta ne eivit

kuitenkaan varasta huomiota Rio Teamin logolta, koska ne ovat kooltaan pienempia.

Rio Team on Sulkapalloliiton tirked projekti, joten liiton logo haluttiin my6s roll-upiin
lisatd, mutta suurta huomioarvoa sille ei tarvinnut antaa. Olennaisinta oli, ettd sekd Rio
Teamin etta yhteistyokumppaneiden logot ovat selkeasti roll-upissa esilla. Taman
vuoksi Sulkapalloliiton logo sijoitettiin sommittelussa alas. Logo ei pomppaa silmille,
koska se on melkein lattiassa kiinni, mutta sen kuitenkin huomaa sieltid kun tarkastelee

roll-upia vihin tarkemmin.

Roll-upin alaosaan Sulkapalloliiton logon seka Rio Team —tekstin viliin jai suhteellisen
paljon tyhjia tilaa. Sommittelun suunnittelussa ideaksi tuohon tilaan tuli mahdollinen
Rio Teamille sopiva slogan. Slogania ei ollut tissd vaiheessa vield mietitty sen enempaa,
mutta sellainen paitettiin toiminnanjohtajan ja viestintikoordinaattorin kanssa
myOhemmaissa vaiheessa suunnitella. Sijainnin osalta katsoja ehtii nihdad Rio Teamin
logon, ryhmikuvan ja nimen. Taman jilkeen hin huomaa sloganin, joka viimeistain

kertoo katsojalle sen, mistd roll-upissa on kyse.

3.4 Tausta ja viri

Kun sommittelusuunnitelma oli roll-upiin tulevien elementtien osalta valmis, aloin
miettid tyOn virimaailmaa ja taustaa. Ndiden suunnittelu helpottui, kun tiesin minka
virisid esimerkiksi yhteistyokumppaneiden logot ja ryhmikuva olivat. Pystyin
miettimadn, mita vareja roll-upiin jo oli tulossa ja mitka virit sopisivat yhteen toistensa
kanssa. Ttissd vatheessa minulle oli selvilld, ettd taustasta tulisi yksinkertainen, koska
roll-upiin tulevia elementteja oli niin paljon. Jos taustasta olisi alkanut tyostaa

monimutkaista, olisi kokonaisuudesta tullut aivan liian tiyteenahdettu ja sekava.

Uutta projektia suunniteltaessa tulisi muistaa, ettd vari on taiteellisen suunnittelun yksi
tarkeimmista tehokeinoista ja elementeistd. Virin kayttoa voikin verrata kaksiterdiseen
miekkaan; epdonnistuessaan viritys voi pilata koko esityksen, mutta onnistuessaan se

miellyttaa silmaa ja selkeyttad tyota. (Hatva 2003, 67.)
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Viri on yksi valon ominaisuuksista. Nakevimme virit syntyvit siitd, kun esineeseen
osunut valo heijastuu takaisin. Virin sivyyn vaikuttaa valaistuksen lisiksi se, onko
kyseessa auringonvalo vai keinovalo, tai onko paiva mahdollisesti kirkas tai pilvinen.
Kaikkia spektrin eli sateenkaaren vireja, jotka ihminen kykenee erottamaan, kutsutaan
virisavyiksi. Mustaa, valkoista ja harmaan eri sivyji ei yleensa lasketa vireiksi. Kun
jokin asia sisdltaa kaikki virit ja heijastaa ne takaisin, koemme timin valkoisena. Musta

puolestaan ei heijasta vireji lainkaan, koska se ei niitd ollenkaan sisalld. (Juholin & Loiri

1998, 108-109.)

Virit sijoittuvat omille paikoilleen viriympyrian, josta 16ytyy kaikki spektrin virit.
Viriympyra koostuu kolmesta paavirista, jotka ovat punainen, keltainen ja sininen.
Timan lisdksi viriympyrassd on my0s vilivirit oranssi, vihred ja violetti. Vilivarit
muodostuvat aina kahden vieressdan olevan paavarin yhdistelmasta. Tata tyylid

jatkamalla variympyrain saadaan lisdd vilivirejd. (Huovila 20006, 118.)

Viriympyraa tarkasteltaessa se jaetaan neljdian osaan, johon kuhunkin kuuluu yhta
monta virid. Samaan osaan kuuluvat virit ovat harmoniassa keskendin ja niitd vireja
kaytettiessa lopputulos on rauhallinen ja hillitty. Toinen vireistd on tyon paaasiallinen
viri, toinen puolestaan tehosteviri, jota kiytetddn pddasiallisen virin apuna. Tatd
kutsutaan ldhivariharmoniaksi. Mikali tydhon halutaan enemman erottuvuutta ja
mielenkiintoa, voidaan kayttaa vastavirejd. Vastavirit sijaitsevat vastakkaisilla puolilla

viriympyrdd. Niiden kdyttdminen saattaa olla haastavaa, mutta toisen virin ollessa

hallitseva ja toisen apuviri, lopputuloksesta voi tulla toimiva. (Huovila 20006, 119-120.)

Rio Teamin roll-upin varimaailmaa suunniteltaessa ensimmaisena mieleeni tuli idea
kayttad taustan varind jotain Rio Teamin logossa esiintyvista vareistd. Logossa on
vihreda, oranssia, punaista ja hallitsevana virina sinistd. Taustasta tulisi niin ollen

virikis ja se sopisi myos hyvin Rio de Janeiron olympialaisten virallisiin vireihin.

Paitin valita taustan padvariksi oranssin. Oranssi on limmin ja kesdinen viri. Nama
adjektiivit sopivat kuvaamaan myos Rio de Janeiroa hyvin. Sinisté 16ytyi roll-upiin
tulevista logoista jo sen verran paljon, ettd logot eivit vilttimaitta erottuisi muusta

taustasta kovin hyvin. Oranssi on puolestaan sinisen vastaviri, joten ne sopivat yhteen
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luomansa kontrastin takia. Tamin lisaksi Sulkapalloliitto kayttaa paaasiallisena varinaan

sinistd, joten Rio Teamin visuaalisesta ilmeesté haluttiin liiton ilmeesta poikkeava.

Vihrei tai punainen viri eivit mielestini sopineet koko taustan viariksi.
Kokonaisuudesta olisi tullut liian sekava. Punainen olisi ollut liian hyokkaava viri
muiden varien rinnalla. Roll-upista 16ytyi puolestaan vihreita yksityiskohtia Rio Teamin
logon R-kirjaimesta ja ryhmakuvan taustasta. Paitin jattad vihrean tillaiseksi detaljiksi,

koska vihrea toimii hyvin oranssin kanssa, koska se on variympyrissd oranssi lihella.

Paitettydni taustan padvirin, rupesin miettimain itse taustaa. Pelkka oranssi vari
taustana olisi ollut yksinkertainen, mutta tylsa. Myos pelkan liukuvirin, eli alhaalta
ylospdin tummeneva tai vaaleneva oranssi, olisi ollut litan tylsa vaihtoehto. Piti miettia

jotain mielenkiintoisempaa, joka kuitenkin samalla pysyisi yksinkertaisena.

Vaikka halusin erottaa Rio Teamin virimaailman Sulkapalloliiton ilmeesti, taustaa
tehdessini sain idean, ettd voisin silti kdyttda jotain liiton materiaaleista taustassa.
Till6in roll-upissa olisi jonkinlainen yhdistava tekijd Sulkapalloliiton aiempaan
visuaaliseen materiaaliin. Rupesin selaamaan tyokoneeltani 16ytyvia Sulkapalloliiton
tiedostoja ja vihin aikaa etsittyani silmiini pisti kuva, jonka nimi oli
sininen_otsikkotausta.jpeg. Kuvaa oltiin joitakin vuosia aikaisemmin kaytetty

Sulkapalloliiton viestinnallisissd materiaaleissa.
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Kuvio 4. Sininen_otsikkotausta.jpeg

Kuvassa siniselld taustalla on sinisen erisavyisia ja —muotoisia, aaltomaisia kuvioita ja
viivoja. Kuva oli rauhallisen yksinkertaisen, mutta silti mielenkiintoinen ja elidva. Kysyin
toiminnanjohtajalta voisiko kuvaa kayttaa roll-upissa ja sain myontavin vastauksen.
Aallot olivat alkuperiisessi kuvassa vaakasuoraan, mutta paddyin kddntimain kuvan
pystysuoraan. Tama siksi, ettd roll-up on pitkulainen ja aallot nakyisivit paremmin
ollessaan pystysuunnassa. Tamin jilkeen kopioin Rio Teamin logon O-kirjaimesta
kirkkaan oranssin virin, jonka avulla virjdsin aaltotaustan oranssiksi. Aaltokuvioiden

ansiosta taustaan tuli seka kirkkaampia ettd tummempia oransseja aaltoja.

3.5 Kokonaisuuden rakentaminen

Tidssd vaiheessa roll-upista oli siis valmiina sommittelusuunnitelma ja tausta. Pditin
ruveta rakentamaan kokonaisuutta yhtendiseksi ja jittdd typografian tekemisen
viimeiseksi vaiheeksi. Se tuntui silld hetkellad helpoimmalta ratkaisulta ja olin jo hieman
ehtinyt pohtia, miten saisin kaikki elementit ja taustan toimimaan yhtena
kokonaisuutena. Selvai oli, ettd pelkistidan iskemailld elementit taustan pédille homma ei
toimisi. Lisdksi mielestini oli hel]pompaa rakentaa toimiva ja yhtendinen typografia sen

jalkeen, kun kaikki muu oli valmista.
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Lihdin liikkeelle liittimilld Rio Teamin ryhmikuvan aaltotaustan paille. Kokeilin
ryhmikuvan ja taustan yhdistdmistd esimerkiksi hdivyttimalla kuvan ala- ja ylireunan
taustaan. Todettuani timan huonoksi ideaksi, kokeilin lisatd kuvalle oranssin kehyksen.
Tamakain idea ei ollut toimiva. Pari muuta perusideaa kokeiltuani ja ne hylittyani

péatin kokeilla jotakin vihin luovempaa.

Tein kuvan ala- ja ylireunan piille suorakulmion muotoisen kuvion, jonka virjisin
vield tissa vaiheessa mustaksi. Yliareunan suorakulmion pialle tulisi Rio Teamin ja
yhteistyokumppaneiden logot. Rio Teamin logo on muodoltaan kapea ja korkea, kun
taas yhteistyokumppaneiden logot ovat matalia ja leveitd. Yhteistyokumppaneiden logot
mahtuivat hyvin roll-upin oikealle ja vasemmalle puolelle suorakulmion sisdan, mutta
Rio Teamin logo ulottui suorakulmion yli ryhmikuvan ja taustan paille. Tama ei
kuitenkaan haitannut, koska ryhmiékuvassa oli vihrean verhon takia tilaa ylhaalla ja
vaikka Rio Teamin logo kuvan piille tulikin, ei se pelaajien paille yltinyt. Aaltotaustan
padlle mennyt osa ei my6skdin haitannut, koska ylhidalld oli tilaa ja sinne ei tulisi

mitaan.

Tamain jilkeen tein Rio Teamin logolle logon muotoisen 15 pikselin levyisen kehin,
jonka virjisin my6s mustaksi, kuten aikaisemman suorakulmion. Niin ollen olin saanut
ylapalkin muodon kasaan. En halunnut jittda alareunan suorakulmiota sen muotoiseksi,
koska se naytti litan jykevaltd. Poistin suorakulmiosta ylhaalta ja alhaalta puolisoikion
muotoiset osat, jolloin muodosta tuli sirompi ja omalaatuisempi. Muoto sopi my0s

aaltotaustaan.

Kun molemmat muodot olivat valmiita, oli aika lisata niihin varid ja yksityiskohtia.
Ajatuksena oli, ettd muodot ikddn kuin sulautuisivat aaltotaustaan, mutta kuitenkin
erottuisivat siita riittavan hyvin. Valitsin aaltotaustasta lampimin oranssin varin, jolla
virjasin muodot. Taman jalkeen lisdsin haalean liukuvirin, jolloin muotojen alaosat
olivat hieman tummemman oranssisia kuin ylaosat. Muotojen erottamiseksi taustasta
lisasin nithin pienet varjot, joka loi my0s syvyysvaikutelmaa. Naytti siltd, kuin muodot

ja ryhmakuva olisivat olleet hieman irti aaltotaustasta.
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Koska muodoissa kiytetty viri oli oranssi, kuten Rio Teamin logon O-kirjain, hukkui
logo hieman taustaan. Taman ratkaisin lisidmalla logolle valkoisen kehin, jonka avulla

logo erottui taustasta selkeisti.

Ennen typografiaan siirtymisté oli vield jéljelld Sulkapalloliiton oman logon lisidaminen
roll-upin alalaitaan. Mielessini kdvi idea koko logon muuttamisesta valkoiseksi, jolloin
se erottuisi hyvin oranssista taustasta. Keskusteltuani toiminnanjohtajan ja
viestintdkoordinaattorin kanssa minulle kuitenkin sanottiin, ettd logo haluttaisiin roll-
upiin mielellddn alkuperiisissa vareissaan. Paadyin tekemiin logon taakse

suorakulmion, jonka sivut hdivytin aaltotaustaan.

3.6 Typografia

Typografialla tarkoitetaan sitd osaa painotuotteen muodostelusta, joka saadaan aikaan
typografista aineistoa seki vilineist6d kdyttaimalld. Niihin kuuluu kirjainten
valitseminen, vierusten maarittely, ladelman muotoilu. Taman lisaksi my6s esimerkiksi
paperin viri ja kuvituksen valinta kuuluvat yhteni osana typografian suunnitteluun.
Typografian avulla viestin perillemenoa yritetidin helpottaa antamalla tekstille haluttu

visuaalinen muoto. Sen avulla pyritidn my6s saamaan katsoja kiinnostuneeksi tyosta.

(Juholin & Loiri 1998, 32.)

Typografia on visuaalinen elementti ja erittdin voimakas sellainen. Yleisesti ottaen kuva
on typografiaa voimakkaampi ilmaisukeino, mutta typografia voi joskus jopa korvata
kuvan. Pelkka kuva saattaa riittaa, mikali siind itsessadn on riittavan paljon asiaa. Mikali
kuva ei esimerkiksi ole tarpeeksi informatiivinen, voidaan typografian avulla parantaa
asian painoarvoa ja antaa siita lisdiinfoa. Kuva ja typografia toimivat parhaimmillaan

vuorovaikutteisesti tukemalla toisiaan. Typografiaa kutsutaan kielen visuaaliseksi

muodoksi. (Loiri 2004, 10.)

Toimiakseen typografian pitdd kulkea tyon muiden elementtien kanssa kisi kiddessa.
Mainoksissa usein kaytetty tyylikeino, jossa kaytetadn kirkkaita vireja ja lihavia seka
suuria kirjaimia, kertoo lukijalle heti, ettd kyseessa on mainos. Esimerkiksi

sanomalehdissa kaytetty tasainen palsta ja yksinkertainen typografinen ulkoasu
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puolestaan kertoo lukijalle kyseessd olevan asiateksti ja sithen suhtaudutaan erilailla kuin
mainokseen. Mikili mainokselle halutaan erilainen vastaanotto kuin normaalisti,
voidaan se pukea uutisen muotoon. Typografian erilaisella toteuttamisella on siis

mahdollista muokata sitd, kuinka lukija vastaanottaa kyseisen tuotoksen informaation.

(Hatva 2003, 77-78.)

Typografian ollessa hyvin toteutettu, toimii se lukijan apuna. Luettaessa lukijan katse
siirtyy rivin lopusta viistosti vasemmalle alas seuraavan rivin alkuun. Vasemmalle
tasattu rivi onkin kaikista helppolukuisinta, koska silloin katse 16ytia vaivattomasti
alkavan rivin. Luettaessa ihmissilma hahmottaa luetusta tekstistd nk. sanakuvia. Tall6in
sanat tai niiden osat erottuvat kokonaisuuksina, eivitka vain yksittiisistd kirjaimista
muodostuvina sanoina. Typografian valinnalla vaikutetaan suuresti sanakuviin ja se

pyritaan pitaimaan selkeana. (Loiri 2004, 30-31.)

Fontti eli kirjasintyyppi on tyyliltddn yhtenidinen tekstin ulkonakdstandardi. Fontteja on
lukuisia erilaisia ja oitkean fontin valinta ty0hon saattaa olla haastavaa. Fontin valinta
vaikuttaa tekstin luettavuuteen, yleisilmeeseen sekd moniin yksityiskohtiin ja se on
keskeinen osa typografiaa. Ihmiset ovat tottuneet nikemain erityylisia fontteja tietyissa

yhteyksissd, joten pelkkd fontin valinta on jo viesti sindnsa. (Korpela 2010, 79.)

Fonttien tunnistamisen helpottamiseksi on laadittu erilaisia luokittelutapoja, koska
kirjainmuotoja ja —tyylejd on erittdin paljon. Luokittelujen tarkoituksena on mairitelld
fonteissa mahdollisimman monet asiat ja ominaisuudet, kuten tyyliopilliset seikat,
aikakaudet, leveys ja lihavuus. Yksi yleisimmistéd luokittelutavoista on dontin
paiteviivallisuus tai sen puute. Paateviivalliset fontin ovat nimeltadn antiikva tai serif,
paiteviivattomat puolestaan groteski tai sans-serif. Paiteviivallisia fontteja on
helpompia lukea paperilla. Paiteviivattomat toimivat paremmin tietokoneen naytolla,

mutta niitd kdytetaan myos painetuiden tekstien otsikoissa. (Loiri 2004, 43-49.)
Roll-upin typografiaa suunniteltaessa lahdin liikkeelle "Rio Team”—tekstista, joka tulisi

roll-upiin isolla ikddn kuin otsikoksi. Toiminnanjohtajan ja viestintdkoordinaattorin

kanssa keskusteltaessa tulimme sithen tulokseen, ettd pelkka tiimin nimi ei riittdisi, vaan
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tarvittaisiin tarkennusta siita, minka lajin Rio Teamista oli kyse. Nopealla vilkaisulla sitd

ei kuitenkaan pelkisti tiimin logosta ja kuvasta tule ilmi.

Ensiksi pohdimme, ettd tekstiksi tulisi ”Sulkapalloliiton Rio Team”. Tuosta ideasta
kuitenkin luovuimme, koska tarkoituksena ei ollut roll-upista korostaa itse liittoa, vaan
pelkkad Rio Teamid. Sulkapalloliitto olisi my6s sanana ollut turhan pitka, koska
tekstista haluttiin iso ja selked, sulkapalloliitto ei olisi tarpeeksi isona mahtunut yhdelle
riville roll-upiin. Tekstiksi valittiin timin jilkeen ”Sulkapallon Rio Team”. Siiné tuli ilmi

kaikki tarpeellinen tieto yksinkertaisessa muodossa.

Tamin jilkeen oli aika miettid roll-upin slogania, joka tuli otsikon alle. Sloganin
suunnittelussa lihdettiin liikkeelle siitd, ettd sen pitdisi tuoda lisdinformaatiota katsojalle
roll-upin aiheesta. Roll-upissa mainittiin kaksi kertaa Rio, mutta pelkkad Rio-sanaa ei
vilttamattd heti osaisi yhdistda Rio de Janeiron olympialaisiin. Roll-upista ei myoskain
kaynyt heti ilmi, keitd rioteamildiset olivat ja mitd he aikoivat. Ensimmiinen idea
tekstille oli ”Sulkapallon Rio Teamin mukana olympialaisiin”. Téall6in tosin olisi pitainyt
muokata otsikkoa ja yhdistaa se sloganiin. Tatd ei kuitenkaan haluttu, vaan otsikko ja

slogan haluttiin pitaa irrallaan toisistaan.

Erilaisia sloganideoita pyoriteltyani parhaimmalta kuulosti "Matkalla Olympialaisiin”.
Matkalla-verbi kuvasti, kuinka juuri kuvassa oleva joukkue oli suuntaamassa kohti
olympialaisia. Fokus haluttiin kohdistaa heihin, kun ensimmaisessi ehdotuksessa se oli
kohdistettu katsojaan. Slogan toimi myo6s hyvin irrallisena otsikosta. Lukiessa pystyl
otsikon ja sloganin vililld pitiméddn pitemminkin tauon ja silti yhdistimiin ne toisiinsa.
Sloganin kahdella sanalla saatiin lisattya roll-upin informatiivisuutta ja

helppolukuisuutta yksinkertaisella tavalla.

Fontteja ja tekstin varid miettiessani paatin, ettd haluan otsikosta erottuvan ja erilaisen,
kun taas slogan voisi olla yksinkertaisesti valkoisella varilla. Roll-upia tarkastellessani
Rio Teamin logossa oleva sininen liukuviri toimi mielestini taustan kanssa hyvin
yhteen ja timinkaltaisen sinisen liukuvarin laitoin otsikon viriksi. Kyseessd on
limpiman ja kylman virin kontrasti, joka Go6tzin (1998, 44.) mukaan on huomiota

herattiva, mutta oikein toteutettuna myos erittdin toimiva yhdistelma. Vastavirit eivit
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aina valttAmatta erotu toisistaan tarpeeksi hyvin, mutta roll-upissa ne toimivat

mainiosti, kun vain kdyt6ssa oli tarpeeksi lihava fontti.

Paitettyani kokeilla sinistd virid otsikon tekstiksi, aloinkin miettid tarpeeksi lihavaa
fonttia. Fontin piti olla kuitenkin my6s monikéyttoinen, silld ajatuksena oli kayttaa sitd
myo6s muissa tulevissa materiaaleissa. Sen piti siis myo6s olla toimiva pienemmassa
koossa seki eri vireissi. Kokeiltuani eri fontteja, valitsin Grenoble Heavy SF -nimiseen
fontin. Se tiytti edellimainitut ehdot ja miellytti silmdd. MyGs sekd toiminnanjohtaja

ettd viestintikoordinaattori pitivat fontista.

Grenoble Heavy SF

ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWMXYZAAD
abedefghijkimnopqrstuvwxyzddo
1234567590!"

Kuvio 5. Grenoble Heavy SF -fontti

Timan jilkeen oli vuorossa otsikon typografian hienosditd. Pienensin hieman ylarivilld
olevan Sulkapallon-sanan fonttikokoa, kun taas alarivin Rio Team-sanojen kokoa
suurensin, jolloin molemmista riveista tuli yhté leveit. Kokoero ei ollut merkittiva,
mutta sen kuitenkin huomasi. Rio Team niytti timan takia hieman korostetulta, koska
se oli suurempi, miké oli hyvi asia. Otsikko ndytti my6s suorakulmion muotoiselta ja

yhtenaiselta.
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Kuvio 6. Muokattu otsikko

Aaltotaustassa olleiden hieman tummempien kohtien takia paitin lisdtd otsikkoon
samanlaiset vaaleanoranssit reunukset kuin mitd Rio Team —logon ympirilldkin oli,
jotta teksti erottuisi vield entistdkin paremmin taustasta. Se auttoi myos yhdistiméan

logoa ja otsikkoa.

Kuvio 7. Otsikko oranssilla reunuksella

Sloganin lisasin samalla Grenoble Heavy SF —fontilla kuin mita otsikossakin oli
kiytetty. Fonttikoko oli pienempi, mutta kuitenkin tarpeeksi suuri ja selked. Koska
otsikko oli niin rdiked, halusin pitdd sloganin yksinkertaisena, kuten aiemmin mainitsin.
Niinpa jatin sloganin valkoiseksi ja lisdsin sithen vain pienet varjostukset auttamaan

taustasta erottumista.
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3.7 Painatus

Kaiken timan jilkeen oli vuorossa roll-upin painatus. Painatus tehtiin Sporttipainossa.
Sulkapalloliitto ja Sporttipaino sijaitsevat molemmat Valo-talossa (entinen SLU-talo),
joten yhteisty6ti tulee paljon tehtyi. Sporttipainon Valo-talon toimipisteessa el

kuitenkaan roll-upeja pystyta painamaan. Ne Sporttipaino painaa Jyviskylassa.

Koska minulla ei aikaisempaa kokemusta painatuksesta ollut, olin suunnittelun
alkuvaiheessa yhteydessd Sporttipainon tyontekijoéihin useampaan otteeseen kysellen
pienid asioita ja varmistaakseni, ettd roll-up onnistuu mahdollisimman hyvin. Roll-up
oli kooltaan erittain suuri, 98 cm x 200 cm, joten Sporttipainosta tuli varmistettua, mika
olisi tarpeeksi suuri resoluutio kuvalle, jotta siitd tulisi hyvalaatuinen. Myos

leikkausvaran suhteen tuli apua kysyttya, koska siitd en tiennyt aikaisemmin mitdan.
Kun olin saanut omalta osaltani roll-upin valmiiksi, ldhetin sen PDF-tiedostona

Sporttipainoon. Tisti alle viikko eteenpiin ja valmis roll-up oli tullut Jyviskylasta ja oli

valmiina haettavissa Valo-talon pisteest.

N
RANTALAINEN

Matkalla
Olympialaisiin

~
Ikapalloliit
Q/ iuorﬁenSuﬂkapa oliitto

Kuvio 8. Valmis roll-up
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4 Pohdinta

Opinniytetyossi kisitelty produkti Rio Teamin roll-up syntyi varsin lyhyessi ajassa ja
muut Rio Teamin visuaaliseen ilmeeseen kuuluneet materiaalit pikkuhiljaa sen jilkeen.
Roll-up valmistui tammikuun 2013 alkupuolella, kun taas opinnédytetyon kirjoittaminen
venyi ja kesti kesakuusta lokakuulle. Oli kuitenkin mielenkiintoista palata takaisin roll-

upin tekemisen pariin ja purkaa sanoiksi koko prosessi.

4.1 Rio Teamin visuaalinen identiteetti ja viestinti

Rio Teamin visuaalisella identiteetilld tavoiteltiin nuorekasta ja huomiotaherittivaa
ilmettd. Tavoitteena oli luoda tiimille selkedsti muista lajeista erottuva ilme, joka

kuitenkin toimit selkeana kokonaisuutena.

Rio Teamin yhtena viestinnallisistd tavoitteista on synnyttaa tiimin pelaajien ympitrille
oma fanikulttuurinsa. Tiimihengen korostaminen on tarkeda, mutta pelaajat tuli nostaa
esille my0s yksil6ina. Jokainen Rio Teamin pelaaja on erilainen persoona ja tita
haluttiin painottaa myos viestinnalliseltd kannalta. Rio Team on joukko persoonallisia
yksil6itd, jotka muodostavat tiiviin ryhmén. Ryhmalld on oma péitavoitteensa, jonka

alta 16ytyvit jokaisen yksilon tavoitteet.

Rio Teamin roll-upissa pyrittiin nuorekkaan ja huomiotaherittivin ilmeen
saavuttamiseen tietoisilla valinnoilla. Tavoitellun ilmeen saavuttamiseksi oli otettava
ehkd hieman riskejd, esimerkiksi virivalinnat nayttelivit suurta roolia halutun ilmeen
saavuttamiseksi. Riskinotto katsottiin kuitenkin kannattavaksi, koska saavuttamalla

haluttu identiteetti myds erotuttiin pirtedsti massasta.

Roll-upin ollessa projektin avainprodukti, oli tirkeéda kiteyttad visuaalinen identiteetti
heti vahvasti sithen. Roll-upin suunnittelussa piti kuitenkin muistaa, ettd Rio Teamille
oli suunnitteilla my6s muita tuotoksia, joita silld hetkelld olivat nettisivut ja
pelaajakortit. Rio Teamin messupoyta on yksi esimerkki materiaalista, jota ei

alkuvaiheessa oltu mietitty yhtadn, mutta joka kuitenkin paitettiin nopeasti hankkia.
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Visuaalinen ilme piti siis suunnitella niin, etta sen saisi siirrettya roll-upista samanlaisena

my6s muihin produkteihin, myos sellaisiin, joita ei oltu vield edes mietitty ollenkaan.

Pelajaakortit, nettisivut sekd messupoyta ovat edelleenkin ainoat materiaalit roll-upin
lisaksi, jotka Rio Teamille on suunniteltu. Roll-upin ilme saatiin sulavasti siirrettya
pelaajakorttiin ja messupdytidn. Nettisivujen kohdalla timi oli hieman haastavampaa,
koska vastaan tuli nettisivujen rajalliset muokkausmahdollisuudet. Rio Teamin
nettisivut piti rakentaa samalle pohjalle, kuin Sulkapalloliiton omatkin sivut, joten tima
rajoitti toteutustapoja. Nettisivujen ilmeestd saatiin kuitenkin yhteniinen tiimin muun
visuaalisen ilmeen kanssa. Erddnd pienena yksityiskohtana sivuilta voi nostaa ylos
alasivujen otsikkokuvat. Ne tehtiin juuri sen takia, ettd niihin saataisiin aaltotausta ja
fontti, jotka yhdistettdisiin heti muuhun visuaaliseen ilmeeseen. Niin ollen kaikki

produktit tukevat toisiaan ja vahvistavat Rio Teamin visuaalista identiteettid.

4.2 Kehittimisehdotukset

Rio Team —projekti on kidynnissa aina vuoden 2020 olympialaisiin asti, joten
visuaalinen ilme kulkee my6s Rio Teamin matkassa aina sinne asti. Yleisilmetta ei
tarvitse muokata, mutta pienempid muutoksia sithen kannattaa ja pitadkin tehda.
Yleisilmeen muokkaaminen olisi my6s turhaa, koska ihmiset alkavat ajan kuluessa
tuntea nykyisen ilmeen paremmin ja paremmin ja kiintyvit sithen. Jos ilmetta

vaihdettaisiin radikaalisti, kestdisi thmisiltd taas oma aikansa sisdistdd kyseinen ilme.

Pienemmit muutokset ovat enimmikseen vain ilmeen elementtien paivittaimista.
Esimerkiksi kaikki kuvat, kuten pelaajakorteissa olevat seki roll-upin ryhmikuva,
kannattaisi uudistaa sopivalla aikavililld. Pelaajat ovat nuoria ja saattavat muuttuvat
parissakin vuodessa huimasti ulkondéllisesti. Jos pelaajakorteissa oleva kuva nayttda
aivan erilaiselta, kuin milta pelaaja nayttad oikeasti, antaa se tiimistd epimaariisen
kuvan. Yhteistyokumppaneiden mairan kasvaessa pitda my6s luonnollisesti heidan
logonsa lisata olemassaolevaan materiaaliin. Sommittelusta tulee tall6in hieman
haastavampaa, koska tilaa kovin monelle yhteisty6kumppanin logolle ei ole, ellei niiden

kokoa pienenni huomattavasti.
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Tekniikka kehittyy jatkuvasti hurjalla vauhdilla. Rio Teamin nettisivut voisivat olla
kehittimisen kohteena jossain vaiheessa tulevaisuudessa. Rio Teamin timinhetkisten
sivujen suunnittelussa oli rajallisuutensa, koska sivut piti tehdid samaan muottiin, johon
Sulkapalloliiton omatkin sivut oli tehty. Mahdollisuuksien puitteissa Rio Teamille voisi
rakentaa tdysin tiimid varten suunnitellut sivut. Tall6in sivut tukisivat Rio Teamin

visuaalista identiteettid ja muita produkteja vieldkin paremmin.

4.3 Jatkotutkimusaiheet

Projektin pitkikestoisuuden ja laajuuden vuoksi Rio Teamistd riittdd aihetta
useampaankin opinnaytetyohon. Yksi ensimmaisend mieleen tulevista aiheista on Rio
Teamin viestintdsuunnitelman tekeminen. Virallista viestintisuunnitelmaa ei ainakaan
minun aikanani oltu vield Rio Teamille tehty. Varsinkin olympiavuodelle
viestintasuunnitelman laatiminen olisi erittdin tarkedd, koska olympialaisia varten koko

projekti tihtda ja silloin tiimin osalta olisi tirkeda olla viestinnallisesti iskussa.

Viestintikoordinaattorin kanssa jutellessamme esille nousi useasti fanikulttuurin
luominen Rio Teamille. Yksi opinnidytetyoaihe voisi pureutua tihdn ongelmaan. itsekin
vihan titd aihetta mietin, mutta paadyin nykyiseen aitheeseent, koska olin graafisesta
suunnittelusta erittdin kiinnostunut. Aihe voisi olla mielenkiintoinen haaste sellaiselle

henkil6lle, joka on seki urheilusta ettd markkinointiviestinndsta kiinnostunut.

Kolmantena aiheena voisi miettid, kuinka hy6dyntdd paremmin sosiaalista mediaa Rio
Teamin viestinnassd. Tyoharjoitteluni atkana pohdimme esimerkiksi Rio Teamin oman
Facebook-sivun perustamista sekd pelaajien omia blogeja. Aiheesta kiinnostunut voisi
suunnitella ja kehittad Rio Teamille sosiaalisen median strategian. Muun muassa Rio
Teamin omalla Facebook-sivulla olisi potentiaalia, jos siitd vain saisi toimivan
kokonaisuuden. Pelaajat voisivat itse esimerkiksi paivittdd Rio Teamin nimissa
kuulumisiaan ja vastailla thmisten viesteihin. Sosiaalisen median kautta voi tavoittaa

oikeilla keinoilla valtavia maarid ithmisid, joten sitd kannattaisi tutkia tarkemmin.
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4.4 Produktin arviointi

Produkti onnistui hyvin ja vaatimusten mukaisest, silld Rio Teamille luotiin yhteniinen
ja visuaalisen identiteetin mukainen ilme, johon kaikki projektiin osallistuneet osapuolet
olivat tyytyvaisid. Yhteistyo liiton toiminnanjohtajan ja viestintikoordinaattorin kanssa
toimi sulavasti. Vaikka minulle erittdin vapaat kiddet suunnittelussa annettiinkin, sain
rakentavaa kommenttia ja kehittimisehdotuksia ripeésti niitd pyytdessani. Mitaan

yllatyksid tai erimielisyyksid el missdan vaitheessa ilmennyt.

Valmiin roll-upin nahdessani yllityin positiivisesti. Roll-up oli ensimmiinen
tamankaltainen suurempi printtityo, jonka olen tehnyt. Taman takia tyostiminen oli
haastavampaa, koska oli hieman vaikeaa kuvitella, miltd tietokoneen pienelld naytolld
oleva roll-up nayttiisi valmiina ollessaan yli kahden metrin korkuinen. Aivan lidheltd
katsottaessa roll-upissa on havaittavissa pienta pikseloitymista, joka johtuu siité, ettei
kayttimani resoluution tarkkuus ollut ehka tarpeeksi suuri. Jo metrin padsta tité ei

kuitenkaan edes huomaa ja roll-upia ei olekaan tarkoitus aivan ldhietiisyydeltd katsoa.

Rio Teamin visuaalisen ilmeen suunnittelu poikkesi tavanomaisesta yrityksen
visuaalisen ilmeen suunnittelusta huomattavasti. Yleensa visuaalista ilmetta
suunnitellessa suunnitellaan kerralla kaikki aina logosta kadyntikortteihin ja kirjekuoriin.
Tassa projektissa logo oli jo suunniteltu valmiiksi ja alussa ei ollut varmuutta,
minkalaisissa eri muodoissa visuaalista ilmetté tarvittaisiin. Jos olisin suunnitellut
logonkin itse, olisi Rio Teamin visuaalinen ilme saattanut olla erilainen. Oli kuitenkin
mielenkiintoista ottaa jo valmis logo ja ruveta sen pohjalta tyostimain visuaalista

ilmettd yhtendiseksi ja halutunlaiseksi kokonaisuudeksi.

Sulkapalloliiton toiminnanjohtaja kommentoi Rio Teamin visuaalista ilmettd
seuraavasti: ”Suunnitellut Rio Team —materiaalit ovat pirteita ja toimivia. Rio Teamin
nettisivut ovat mielestini selkeat ja toimivat. Rio Teamin roll-up, messupoyti ja
pelaajakortit ovat ndyttdvid ja kiytossa hyviksi havaittuja”. Viestintikoordinaattori
Tommi Palmqvist jatkaa samalla linjalla: ”Olemme olleet tuotoksiin erittdin tyytyvaisid,
erityisesti niiden ilmeikkyyteen sekd muotojen ja virien kayttéon. Rio Teamille

tuotetuista materiaaleista nakyy selkedsti niiden yhtenainen ilme”.

29



4.5 Prosessin arviointi

Aikataulullisesti opinndytetyoprosessi ei sujunut aivan suunnitellusti. Padtavoitteena
minulla oli valmistua jouluna 2013, ja tihin tavoitteeseen padsin. Alunperin olin
suunnitellut saavani opinnéytetyon jo lihes valmiiks elokuun aikana. Erindisista syistéd
johtuen opinnaytetyo valmistui kuitenkin vasta marraskuun loppupuolella. Haittaa tistid
myo6hastymisesti ei kuitenkaan ollut, muuta kuin se, ettd itseni kannalta olisi ollut

parempi saada opinnidytety$ aikaisemmin valmiiksi, koska se stressasi usein mieltini.

Rio Teamin visuaalinen ilme toteutettiin padosin tammikuun 2013 aikana. Seuraavien
kuukausien aikana materiaalia tehtiin vield hieman lisdd ja muokattiin. Itse
opinndytetyon kirjoittaminen alkoi vasta kesilld ja jatkui syksyn aikana, joten aikaa itse
produktin tekemisesté oli ehtinyt jo hyva tovi kulua. Tama ei kuitenkaan haitannut, silld
prosessi oli hyvin edelleen mielessini, silld sithen olin tekovaiheessa vahvasti

keskittynyt.

Prosessin alkuvaiheessa minun olisi pitinyt olla enemmain yhteydessi ohjaajaani.
Yhdessa vaiheessa minulla oli vaikeuksia paasta tyossani eteenpdin ja rupesin myos
kyseenalaistamaan opinnéytetyoni aithetta. En kuitenkaan halunnut vaivata ohjaajaani
tassa vaiheessa, koska olimme sopineet tapaavamme vasta myohemmassa vaiheessa.
Nyt mietittynd minun olisi heti ongelmien ilmettya pitinyt olla yhteydessi ohjaajaani,
koska tavattuani ja keskusteltuani hinen kanssaan suhtauduin taas paljon
posititvisemmin ty0honi ja paasin hyvin eteenpiin. Koska en huolistani aiemmin
maininnut, stressailin opinnaytetyoni suhteen aivan turhaan ja liian pitkddn. Tamin
jalkeen olin kuitenkin ohjaajaani yhteydessd useammin ja nostin mieltidni askarruttavat

asiat esiin nopeammin.

Opinnaytetyossa kayttamani lahdemateriaali on ehkéd hieman suppea, mutta kuitenkin
mielestini riittdva tdhidn produktityyppiseen tydhon. Tyon aiheesta johtuen oli my6s
hieman haastavaa vililld 16ytaa lihdemateriaalia ja jouduin valilld hieman soveltamaan,
koska roll-upista itsestdan oli vaikeaa l0ytaa mitdan materiaalia. Padosin ldhteind on

kaytetty kotimaista kirjallisuutta, hieman my6s ulkomaista sekd sihkoisia ldhteita.
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Lihteet eivit valttimatta ole kaikista tuoreimpia teoksia, mutta niissé esitellyt teoriat

ovat edelleen voimassa.

Teoriaosuutta kisitellessini opin myos itsekin paljon uusia hyodyllisia asioita ja pystyin
yhdistimain hyvin itse produktin ty6ston teoriaan. Aikaisemmin olen graafista
suunnittelua tehnyt lahinna vain siltd pohjalta mika itsestini tuntuu hyvaltd ja

toimivalta. Nyt se oli kuitenkin erilaista, kun sithen yhdisti my6s lukemaansa teoriaa.
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Liite 2. Rio Teamin pelaajakortti, Ville Lang
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Liite 3. Rio Teamin nettisivut
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noEn-=

YHTEISTYOSSA

> X

) VEIKKAUS §
O noa etamacn.  UDiEsom. FZ.FORZA

NBEROH0 EEa A : :

b )'of'«'&."?;nss Vantaan Energia UM ULUS

energiaa elamaan
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Liite 4. Nettisivun bannert ja alasivujen otsikkokuvat
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