Asukaslihtoisyyden hyodyntiminen
paikkabrindin rakentamisessa

case: Korso

Sofia Lotjonen | Opinnaytetyo | 68 sivua | Kevat 2022

LAB-ammattikorkeakoulu | Muotoiluinstituutti | Pakkaus- ja brandimuotoilu | Muotoilija (AMK)




TIIVISTELMA

OpinndytetyOssini suunnittelen visuaalisen ilmeen Vantaan
Korson kaupunginosaan. Kehitystyossi lahestyn aihetta asu-
kasldhtdisesti ja selvitin kyselyissd Korsosta olevaa mielikuvaa.

Opinndytetyotini varten tutustuin kaupunkibranddykseen,
paikkabranddykseen sekd niiden visuaalisiin elementteihin.

Opinndytetydprosessi alkaa Double Diamond -metodin avulla
tehdystd tyovaihesuunnitelmasta, jonka jilkeen toteutin kyse-
Iyt ja havainnoinnin Korsossa.

Muotoiluprosessin tavoitteena on tuottaa Korsolle visuaalinen
ilme, jota voidaan kayttii Korson alueen mainonnassa, paik-
kabrandayksessa ja tapahtumissa. Lopputuote perustuu asuk-
kailta saatuun tietoon, jonka tarkoituksena on tehda paikkab-
randiyksestd yhteisollisyytta lisddava kokonaisuus asuinalueelle.

Avainsanat:

Paikkabrandays, visuaalinen ilme, brindi, logosuunnittelu.

ABSTRACT

This thesis is about designing a visual identity for the Korso district
in Vantaa. In the development work, I approach the topic in a resi-
dent-oriented way and find out the image of Korso in the surveys.

For this thesis, I became acquainted with urban branding, place bran-
ding and their visual identity elements.

The thesis process starts with a work phase plan made using the
Double Diamond method, after which I carried out surveys and
observation in Korso.

The goal of the design process is to provide Korso with a visual iden-
tity that can be used in advertising, branding and events in the Korso
area. The end product is based on resident-oriented information, the
purpose of which is to make place branding an entity that increases
communality in a residential area.

Keywords:
Place branding, visual identity, brand, logo design.
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Johdanto




1.1
Aiheen valinta ja tausta

OpinnaytetyGssini halusin tehda konseptitason brindiuudistuksen
vantaalaiselle asuinalueelle, Korsolle. Olen itse asunut Korsossa ja aihe
motivoi minua, silli asuttuani Korsossa huomasin sen olevan mainettaan
parempi paikka. Opinniytetydllini ei ole toimeksiantajaa, vaan olen teh-
nyt sen omien motiivieni kautta, halusta hyodyntii koulussa oppimiani
taitoja sekd tehd3 itsendisen projektin.

Korsolaiset puhuvat itsestiin korsolaisina, eivatki vantaalaisina, mika
erottaa Korson muista Vantaan lahioista.

OpinnaytetyGssini kiytin paikkabrindayksen keinoja ja tydskentelyni
runkona toimii Double Diamond -metodi. Ty6td aloittaessani en tiennyt
millainen loppuprodukti tulisi olemaan, joten koin Double Diamond
-metodin tuovan minulle suunnitteluun hyvin rungon, jonka avulla
loppuprodukti syntyy suunnittelun prosessin edetessa.

Opinnaytetyon loppuproduktilla haluan osoittaa, etti kylayhteisolli-
syyttd hyodyntamilld voidaan rakentaa paikkabrindi alueesta, jolla on
lahidimago siten, ettd se ei ole pelottava, vaan sympaattinen ja samais-
tuttava. Loppuprodukti heijastaa asukkaiden ajatuksia Korsosta asui-
nalueena, sen arvoja ja millaisena he nikevit alueen mahdollisuudet
tulevaisuudessa.

Koska Korson suuralue on laaja, rajaan kehittdmiskysymykseni ja lop-
puproduktin Korson keskustaan ja Ankkapuistoon.

1.2
Kehittamistavat

Double Diamond -metodi pohjautuu prosessin aikana kerityn
tiedon ja havainnoinnista saadun ymmarryksen kautta syntyvin
muotoiluprosessiin (ks. Kuvio 1.). Double Diamond -metodi
jaetaan kahteen piaivaiheeseen: tutkimus ja design.

Tutkimusvaiheessa kartoitan tietimysta aiheesta. Tein kaksi
kysely3, joista toisen korsolaisille ja toisen ulkopaikkakuntalai-
sille, tassd tapauksessa sellaisille ihmisille, jotka eivit asu tai ole
asuneet Korsossa.

Kerdttyi aineistoa analysoimalla saadaan tehtya paatelmii, jotka
johtavat muotoilun design vaiheeseen.

Muotoiluvaiheessa ideoidaan mahdollisia produkteja tutkimus-
tiedon perusteella, tehdddn luonnoksia, malleja ja vertaillaan jo
markkinoilla oleviin kilpailijoihin, eli tehdadn benchmarkit.

SWOQOT-analyysilla kdyn lapi Korson vahvuudet, heikkoudet,
mahdollisuudet ja uhat.

Kun tim3 vaihe on ohi, tehddin luonnokset loppuproduktista.
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Korso ja brindiys
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Vantaan kaupunki on suuri ja se jakautuu Iti- ja Linsi-Vantaaseen. Korson suuralue kisittda
[td-Vantaan pohjoisosan. Alue muodostuu yhdeksasta kaupunginosasta, joita ovat Matari, Korso,
Mikkola, Metsola, Leppakorpi, Jokivarsi, Nikinmaki, Vierumaki ja Vallinoja. Alueella on yhteista

rajaa niin Tuusulan, Keravan kuin Sipoonkin kanssa (Vantaa alueittain 2015, 203).

Tikkurila ‘ Korso on nakynyt monesti mediassa, suurimmaksi osaksi uutisoinneissa on ollut yleinen levotto-
muus. Ylen toimittaja Hirvonen (2014) kertoo artikkelissaan vierailevansa Korsossa ensi kertaa,
toteaa itsekin perustavansa mielikuvansa alueesta median antaman kuvan mukaan, mika osoittau-

tuu hdnen artikkelissaan puutteelliseksi, kun hin vierailee Korsossa ensimmaista kertaa.

Korson keskustaa hallitsee erindinen sekavuus, juna-aseman liheisyydessd on useampi baari ja

ransistyneet liiketilat.
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2.2

Brandays ja paikkabrandi

Brindi on tuotteesta tai palvelusta syntynyt mielikuva. Mieless3
syntynyttd brindikuvaa voisi havainnollistaa palapelill3, jonka
osat koostuvat eri kosketuspinnoista brandin kanssa, nama kos-
ketuspinnat ovat esimerkiksi nettisivut, mainonta, palvelut, yri-
tykset ja pakkaukset. Nim3 palat ovat eri kokoisia, silli niilld on
kaikilla erilainen arvo kayttdjalle. Kaverilta saatu tieto tuotteesta
on arvokkaampaa, kuin yrityksen mainonta uudesta tuotteesta.
(Moilanen & Rainisto 2009, 14-15.; Wheeler. 2018, 3.)

Kaupunkibrandiys ja paikkabrandiys lisii yritysten ja investoin-
tien houkuttelevuutta halutulla alueella, oli se sitten maa, kau-
punki tai matkailukohde (esimerkiksi Suomi, Helsinki, Tahko).
Silld saadaan edistettyd matkailua, julkista diplomatiaa, vientid ja
teollisuuden etuja kaupunkibrandiykselld saadaan my6s vahvis-
tettua kansalaisten identiteetti ja listtya itsetuntoa (Moilanen &
Rainisto 2009.)

Paikkabrandiykselld on vaikutus, millaisia asukkaita alue
houkuttelee, ja millainen maine alueelle tulee. Myonteinen ja

houkutteleva mielikuva on tirkedi. (Ihamiki 2011).




Taustatutkimus



Kyselyt

Toteutin kaksi kvalitatiivista kyselyad verkossa (Liite 1 ja Liite 2) syksyllda 2021. Ensim-
maisen kyselyn julkaisin Korson Facebook-ryhmadssi ja toisen jaoin ihmisille, jotka
eivit asuneet Korsossa. Heidit tavoitin WhatsApp-sovelluksen avulla.

Tavoitteena oli saada selville millainen kuva korsolaisilla ja ulkopaikkakuntalaisilla on
Korsosta. Laitoin kyselyihin sekd samoja, ettd eri kysymyksii, jotta huomaisin eroa-
vaisuudet vastauksissa. Joissain samoissa kysymyksissa oli selkedi eroavaisuutta siing,
oliko vastaaja Korsosta, vai ulkopaikkakunnalta.

Kysymys Korsosta, onko se turvallinen vai turvaton, sai erilaiset vastaukset. Korsossa
asuvista 93,7 % vastasi Korson olevan turvallinen, kun taas 77,8 % ulkopaikkakuntalai-
sista sanoi Korson olevan turvaton.

Kyselyt koostuivat monivalintakysymyksistd, joiden jilkeen oli neljd avointa kysymysta,
joihin sai itse kirjoittaa lyhyen vastauksen. Kavin vastaukset lapi ja tein niistd mind-
mapit eli miellekartat (kt. Liite 3), joiden avulla sain hahmoteltua toistuvat aiheet ja

mielikuvat Korsosta.



1)

3.1.2
Kyselytulokset

Korson Facebook-ryhmissd sain kahden tunnin aikana 142 vas-
tausta kyselyyn. Suuren vastausmairin takia rajasin vastausajan
kahteen tuntiin, jotta vastauksien ldpikdayminen olisi mahdollista
opinndytetydlle asettamassani aikataulussa.

Ensimmainen avoin kysymys Korso Facebook-ryhmian jaetussa
kyselyssa oli "Milld kolmella (3) sanalla kuvailisit Korsoa?”.
Vastuksista kivi ilmi, ettd Korsoa pidetidan yhteisollisend, rauhalli-

sena ja luonnonliheisend paikkana asua. Korso on lapsiystavallinen

ja turvallinen (ks. Liite 2-3.), mutta sitd pidetiin myds kaksijakoi-
sena, johtuen radanvarresta, joka jakaa keskusta-alueen. Korsoa
pidetiddn kehityskelpoisena asuinalueena.

Toinen kysymys oli "Millainen Korso on tulevaisuudessa? Kuvaile
kolmella (3) sanalla.” Asukkaat haluavat nihd3 Korson modernina
kylam3isend asuinpaikkana, jossa on palveluja seki tapahtumia
(ks. Liite 2-3). Korsosta halutaan perheille sopiva asuinalue, jossa
on liikuntamahdollisuuksia ja luonto lihelld. Asuinalueena se olisi
houkutteleva.

Kolmas kysymys oli "Mita kehitettdvii on Korsossa?”. Vastauksissa
suurimpana kehityskohtana tuli esiin Korson asema-alue palvelui-
neen (ks. Liite 2-3). Vastaajat haluavat muutosta alueen siisteyteen,
kuten asema-alueen pubeihin ja laitapuolen kulkijoihin. Alueelle
haluttaisiin my6s enemman palveluja, kivijalkakauppoja ja kahvi-
loita, sekd tapahtumia tuomaan ihmisid yhteen.

Kysely, jonka jaoin ulkopaikkakuntalaisille, sai huomattavasti
enemman negatiivisia vastauksia verrattuna Korson Facebook-ryh-
mastd saatuihin vastauksiin. Korso koettiin huonomaineiseksi
l3hioksi, joka on turvaton, likainen ja sekava (ks. Liite 1). Syyni
negatiiviseen kuvaan on varmasti Korson asema-alueen sekavuus
ja levottomuus, mika kay ilmi, jos matkustaa lihijunalla Korson
aseman ohi. Kyselyssa oli 19 vastaajaa.

3.1.3
Paidtelmit

Kyselyja lapikdydessini huomasin, ettd yhden kysymyksen, jonka
olisin voinut muotoilla toisin, liittyen Korso-tuotteisiin.

Moni vastaaja ajatteli, ettd tarkoitin "Korso -tekstilld varusteltuja
tuotteita, mik3 tdssd tapauksessa ei ollut tarkoitus, vaan etti tuotteet
olisivat Korsosta inspiroituneita tuotteita, eikd jo nyt markkinoilla
olevia KORSO-teksti tuotteita. Tahdn vastaukseen sain kuintenkin
paljon ehdotuksia erilaisista tuotteista.

En saanut tihdn kysymykseen sellaista vastausta, jota olin ajatellut,
mutta sain siitd idean loppuproduktiin. Loppuprodukti ei ole tuote,
vaan palvelu tai kokemus, jonka voin tarjota korsolaisille, joka olisi

yhteis6llinen, paikkaa "siistivd” ja osallistava.

Kehittiisin brandi-ilmeen, joka palvelee loppuproduktia ja panostaa
kylayhteisollisyyteen.

Monivalintakysymyksistd sain rakennettua brandidanti Korsolle.
Korso on lapsiystivillinen kylidyhteiso, jossa arvostetaan luontoa ja
rauhallisuutta, rehellisyytta ja aitoutta. Aktiivinen liikkuminen on osa-

na asumista seki tapahtumat, jotka tuovat yhteisollistd tunnetta.
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3.2

Havainnointi

Kyselyn lisdksi jalkauduin Korson keskustan alueelle
tekemddn taustatutkimusta (18.10.2021).

Kenttatutkimuksessa selvitettiin Korson keskustan
nykyistd ilmettd, sekd kyselystd saatujen vastauksien
taustoja. Kuten johdannossa on mainittu, opinnayte-
tyoni on rajattu Korson asema-alueen, keskustan ja
Ankkapuiston alueelle.

Korson asematunneli on matala ja hamara. Tunnelista
16ytyy yhteisotaideteos, jolla on siistitty tunnelin seinid
(Kuva 3., Kuva 4.). Asematunneli ei poikkea padkau-
punkiseudun lhididen tunneleista erityisemmin.
Tunnelissa on pyoriparkki (Kuva 5.) ja tunnelista paa-
see pysakointialueelle, (Kuva 6.) jonne voi jattad auton
liityntdparkkiin.

Kuva 3. Korson asematunneli
Kuva 4. Korson asematunnelin yhteistaideteos
Kuva 5. Pyoraparkki ja aikatauluniyttd

Kuva 6. Pysikodintialue Korson aseman vieressa.
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Korson asemalta l6ytyy my06s kaksi vanhaa
puutaloa, vanhoja asemarakennuksia, joi-
hin toiseen on perustettu kivijalkamyyma-
16itd, juuri sellaisia mita kyselyssa kaivattiin
lisad Korsoon (Kuva 7.). Tama on yksi piirre,
joka erottaa Korson keskustan rakenteen
ldhidrakentamisesta. Asemalta eteenpdin
Korson keskustaan pdin kulkiessa loytyy

Korson keskustan uudelleen rakentaminen
on ollut kauan tekeilla. Maanomistuksen
ja parkkitalon rakentamisen erimielisyydet
ovat hidastaneet uudistusta seki raken-
nuttajien erimielisyydet alueen palvelujen
tarjoamisesta (Suojanen 2021).

Kuva 8. Kaksi tyhjai liiketilaa.

Kuva 7. Korson vanha asemarakennus ja kivijalkakauppoja



Keskustasta jatkettaessa kirkon tilojen ohi linteen
saavutaan alikulkutunneliin, joka johtaa Ankka-
puistoon (Kuva 9., Kuva 10.).

Ankkapuisto on suosittu ulkoilu- ja virkistysalue,
jota on kunnostettu vuosien varrella. Ankkapuis-
ton perusparannuksen myo6td kohteen maiseman
vahvat luontaiset elementit, vesi, jylhit kalliot ja
reunametsit paasevit esiin. (Vantaan kaupunki.).

Portaat kiipeamall3 paisee tasanteelle jolta aukeaa
nikoala Ankkapuistoon. (Kuva 11.).

Ankkapuisto on my0s tunnettu ajalta, jolloin puis-

tossa jarjestettiin Ankkarock-musiikkifestivaalit.

Osa kyselyihin vastanneista kertoivatkin Korson
keskustan olevan negatiivisin puoli Korsossa, mutta
luonnonliheisyys ja rauhallisuus ovat lapsiystaval-
lisen Korson hyvid puolia. Keskustan alueen ke-
hittiminen palvelisi asukkaita seka lisdisi alueesta
saatavan ensivaikutelman positiivisuutta asemalta
saavufttaessa.

Kuva 9. Korson alikulkutunneli.

Kuva 10. Korson alikulkutunneli, opastus Ankkapuistoon.

Kuva 11. Nikymi kallion paaltd Ankkapuistoon.



3.3

SWOT -analyysi

Taustatutkimuksen jilkeen toteutetussa SWOT-ana-
lyysissa on tarkoituksena saada kuva Korson nykyti-
lasta, sen vahvuuksista, heikkouksista, mahdollisuuk-
sista ja uhista. SWOT-analyysin aineistona kiytin
tietoa, jonka olen saanut kyselyisti, sekd havaintojani
Korson keskustan alueella.

_|_

VAHVUUDET

Luonto on lahella

Ankkapuiston kunnostaminen
Rauhallista, turvallinen paikka asua
Valjyytta asumisessa

Kylayhteiso

Lapsiystavallinen

HEIKKOUDET

Asema-alueen epasiisteys
Palveluiden puute
Julkinen liikenne
Kaksijakoisuus

Huono maine

MAHDOLLISUUDET

Moderni kylayhteiso
Kivijalkamyymalat ja kahvilat
Lisaa palveluja

Kulttuuri- ja liilkuntatapahtumia
Asema-alueen kehitys

Tyomatkustaminen

UHAT

Asema-alueen kaavoituksen puut-
tuminen

Kylamaisyys vaistyy lahion tielta,
alueen kaavoituksessa ei oteta huo-
mioon kylamaisyytta.

Liian tiivis asutus, luonto haviaa

Palveluja ei kehiteta, palveluiden
perassa muutetaan pois alueelta.

Negatiivinen kuva alueesta vaikuttaa
asukkaisiin.

Kuvio 2. SWOT-analyysi
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Produlktin suunnittelu




4.1

Benchmark

Benchmark, eli vertaiskehittimiselld on tarkoituksena kartoittaa ne ominaisuudet, joilla voidaan paran-
taa, tuotteen tai palvelun, kilpailukykya muihin kilpailijoihin verrattuna (Erlhoff & Marshall 2008, 44).

Vertaiskehittimisen avulla pyrin tunnistamaan mitka elementit tekevit kaupunkibranddyksesta
onnistuneen ja miten nditd elementtejd voisi hyodyntaa Korson paikkabrindiyksen kehittimiseen.

Suunnitellessani Korson visuaalista ilmetta tulee huomioida sen kilpailijat, jotka pyrkivit samoilla
ominaisuuksilla houkuttelemaan asukkaita; tydmatkustaminen hyvilld liityntimahdollisuuksilla, rau-
hallinen ymparist6 luonnon lahelld, peruspalvelut lihelld kaikenikiisille ja mahdollisuus olla mukana
vaikuttamassa kunnan paitoksiin. Vertaiskehityskohteiksi olen valinnut kolme muuta radanvarsikau-

punkia, Jarvenpain, Rithim3en ja Keravan.

Vaikka Korso ei ole kaupunki, vaan Vantaan kaupunginosa kilpailee se niiden kolmen
radanvarsikaupungin kanssa asukkaista.



“Hyvien yhteyksien kaupunki Riihimaki
on kasvava ja kehittyva kaupunki katevas-
ti kolmostien ja pairadan varressa, vajaan

tunnin matkan paassa Helsingista.”
(Riihimaki.fi)

« Rautatien lisaksi Rithimaki tunnetaan varuskun-
nastaan ja lasista.

* Vanhan lasitehtaan alueella toimii nykyisin Suo-
men lasimuseo, jossa kaviji voi tutustua lasinteon

historiaan ja ihailla suomalaista huippumuotoilua.
(Riihimiki.f)

Miten yhteisdllisyys nakyy?

» Kaikukortti, jolla paisee sosiaalipalvelujen asiakkaille,
joilla ei ole varaa esimerkiksi konserttilippuihin.

» Tapahtumakilpailu, johon kuka tahansa voi osallistua ja
ehdottaa niin pienii kuin isoja tapahtumia.

» Rakas Riksu -tapahtuma, jossa juhlistetaan rithim3ike-
ldisyyttd. Virikds tapahtumakokonaisuus kaiken ikiisille.

(Riihimiki.fi)



Jarvenpdad

’Sibeliuksen kotikaupunki Jarvenpaa
on elividinen 44 000 asukkaan kaupun-
ki Keski-Uudellamaalla, Tuusulanjarven
rannalla. Jarvenpadhan paaset nopeasti
junalla tai moottoritieta pitkin.”
(Jarvenpaa.fi)

» Kaupunkistrategiana toimivat asukaslihtdisyys,
rohkeus, vastuullisuus, osallisuus ja avoimuus seka
tuloksellisuus.

» Jirvenpii on tekijoidensi ja kokijoidensa kaupunki!
» Jirvenpii on viisas ja vakevi inhimillinen kaupunki,

joka haluaa luoda syvad yhteyttd vastaamalla kokijan-
sa tarpeisiin ja tunteisiin. (Jarvenpaa.f1)
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Miten yhteisdllisyys nakyy?

» Paljon kulttuuritapahtumia jirven ymparilla.
» Jarvenpain kaupungin liikkumisohjelma 2021 - 2024.

» Jarvenpiistudio “Yhteis6 ja mind” -ohjelma. (Jirvepai.fi)

* Ymparistdvahti on seurantapalvelu, jossa kuka tahansa
voi seurata Jarvenpain kaupungin resurssiviisaustyon
etenemistd. (Ymparistovahti.Jirvenpii)




kerava

”Kerava on dynaaminen hyvin eliman

kaupunki piaikaupunkiseudun kupeessa.

Hyvien lifkenneyhteyksien ja urbaanin
kaupunkirakenteen johdosta Keravalla
on hyva asua ja yrittaa.”
(Kerava.fi)

* Pieni pinta-ala mutta suuren kaupungin palvelut.

* 20min junamatka Helsinkiin

- Monimuotoista asumista eri elamantilanteissa

» Paljon tapahtumia, esim. Keravan pdiva, Valkosipuli-
festivaalit. (Rontu K. kaupunginjohtaja; Kerava.f1)

L

F CINM -7 Vel . 2 e . -
il a) Ay e 7 = )

Miten yhteisdllisyys nakyy?

» Kaikkien Kerava -hyvinvointitapahtuma, vuonna 2016.

* Yhteisonetin kautta paisee tutustumaan alueen yhteiso-
jen ja yhdistyksien toimintaan.

* Tapahtumia pitkin vuotta. Vakiintuneita tapahtumia ovat
mm. Kerava Jazz, Keravan piiva, Valkosipulifestivaalit ja

Sirkusmarkkinat. (Kerava.fi)




4.2

Moodboardit

Moodboard on "kollaasi” muotoiluideoista, tuotteista, vareista tai muista
inspiraatioista. Moodboardit voidaan valmistaa suunnitteluvaiheessa luomaan
vaikutelman tai "tunnelman”, joka edustaa nykyistd muotoiluajattelua. Moodbo-
ard voi olla nopea ja tehokas tapa antaa kisitys siitd, miltd valmis projekti voisi
ndyttdi, jopa hyvin varhaisessa vaiheessa, kun varsinaista suunnitteluty6ta on
tehty vihan. (Designing Buildins The Construction Wiki.)

Loppuproduktin visuaalisen ilmeen rakentamista varten tein kaksi moodboardia.
Ideana on inspiroitua elementeistd, joita 16ytyy moodboardeista ja toteuttaa siten
oma ilme Korso brandille.




Ordinary paradise

AAAAA

Por sandis et pe-
rum excepel iquo-
l metur, inum nihit
| olit etusdandebit elique non nos inienet am
} cuditat porerit est aut el maiorum et debis
sum, quo beri illaboria venduntur? Us
nonesto taerepernat.

Hiligendiost omnim quas pere repeligent
Molupta temolup taguae aliquia consequi

Kuva 12. Moodboard 1 (Photo by Thanos Pal on Unsplash, Photo by Romy Factory on Unsplash, Photo by SOCIAL.CUT on Unsplash, Photo by Clay
Banks on Unsplash, People vector created by pikisuperstar - www.freepik.com, Jonathan Calugi on Behance, Photo by Mitchell Luo on Unsplash.)

Selkedt ja harmooniset virit, jotka luovat rauhallisen tunnelman. Viripalettina toimii puu ja lehti-
vihred. "Punaisena lankana” toimii kirkas, energinen keltainen. Typografia on minimalistinen.



urban EXPRESIONS
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repelis volendam et labo.

Kuva 13. Moodboard 2 ( Photo by Tim Hiifner on Unsplash, Photo by Arno Senoner on Unsplash, Photo by Kind and Curious on
Unsplash, Photo by Hin Bong Yeung on Unsplash, Photo by Waldemar Brandt on Unsplash, Photo by marion-mmm.blogspot.fr/.)

Vahva ja expressiivinen typografia ja logo. Varipalettina toimii sininen ja siihen hillitysti yhdistettyna terra-
kottaa tuomaan kontrastia. Orgaaninen muoto henkildhahmojen kuvaamisessa antaa boheemin ilmeen.



5

Luonnokset



Korsolaisuus

Lihestyin loppuproduktia tutkimalla mill3 tavoin kuvata korsolaisuutta ja paddyin
tekem3in luonnoksia hahmoista, jotka asuvat Korsossa (ks. seuraava sivu).

Yhdistin kuvituksiin virejd, jotta niista tulisi varikkaitd, olematta liian rdikeitd. Muok-

kasin ottamiani valokuvia ja lisdsin niita taustoiksi luonnosjulisteisiin, joita kiytettiisiin

markkinoidessa ja tiedottaessa Korson tapahtumista.

Kyselyn vastauksissa oli paljon ehdotuksia erilaisista Korso-tuotteista, joista pditin
toteuttaa Korso-logo kauppakassin sekd mukin, jotka olisivat myytavissa paikallisissa
kaupoissa.




51.2

Hahmoluonnokset
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Hahmoluonnoksia korsolaisista
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Logoluonnokset

o & = KORSO.

o 0 R KORSO.
KORSO

KORSCKORSOKORSCKORSO

Logokokeiluja erilaisilla tyyleilla.

Pidin paljon nelionmallisesta logosta, mutta huomasin sen sopivan enemmain
kosmetiikka- tai vaatemerkille logoksi, kuin paikkabrandiykseen.

Korso-logoksi halusin jotain vahvaa ja arvokasta, mutta silti modernia ja helposti
lahestyttavaa. Piste logon perdssi lisid korsomaista asennetta ja jamakkyytta. Idean
pisteeseen sain Korson rajakivestd (ks. Kuva 14., Kuva 15.) ja Korso-Seuran logosta.

AITO
ASENNE
KAIKILLE
LAHELLA,
KORSO.



Kuva 14. Korso-Seuran logo (Korso-seura.fi)
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Helsingin maalaiskunnan, Tuusulan ja

Keravan rajapiste ennenv. 1954, johon
pystytettiin muistomerkki Korsra -

Ristiraja Korso-Seuran toimesta v. 1994.

Kuva 15. Kuva rajapisteesta. (Korso-Seura.fi)



51.3
Julisteluonnokset

Kuten luvussa 5.1 kerroin muokanneeni havain-
noinnista ottamiani kuvia julisteisiin.

Tein kuvista mustavalkoisia, jotta ne sopisivat
kuvituksien kanssa. Kuvituksissa kaytin varii
luomaan kontrastia ja kiintopisteiti julisteisiin.
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5.2

Kysely luonnoksista

Luonnosteluvaiheen jilkeen toteutin kyselyn,
jossa kartoitin logoista syntyviid mielikuvia. Ky-
selyyn osallistui 7 vastaajaa, seki korsolaisia, ettd
ulkopaikkakuntalaisia.

Halusin selvittdd, ilmaiseeko logo niiti arvoja,
jotka ovat tarkeitd korsolaisille. Kyselyssa selvitin
my0s hahmoista syntyvid mielikuvia, ovatko ne
samaistuttavia, rehellisiia kuvaamaan Korsoa.

Korso-logoa sanottiin selkedksi ja moderniksi,
Toista logoa pidettiin kuitenkin hiukan sekavana
luettavana, sanojen lukujarjestys tuotti ongelmia
ja piste hammensi.

Toiseen logoon oli pisteen kohdalle lisitty
varielementti, joka toimisi kontrastina musta-
valkoiselle kuvalle, jota vasten logo asetetaan,
esim. julisteissa ja nettisivulla. Virillisen pisteen
tarkoituksena on lisitd logon monimuotoisuutta
ja monipuolisuutta.

Hahmoluonnokset loivat 1ihiétunnelmaa. Hah-
mot ovat aitoja ja ne ovat tunnistettavia Korson
kaupunkiymparistosta. Julisteissa pidettiin kuvan
ja kuvituksen yhdistamisesta.

KORSO.

KA

LA

AITO
ASENNE

KILLE

HELLA,

KORSO.
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Brandimateriaali




6.1

Logo

Lopulliseen logoon valikoitu fontiksi Jubi-
lat, medium. Fontissa on hyva luettavuus ja
erottuvuus kauempaa katsottaessa.

Logona voidaan kayttdi kahta eri versioita,
KORSO-logoa tai K.-logoa.

Molempiin logoihin kuuluu piste, joka lisda
logoon korsolaista asennetta ja jamikkyytta,
itsevarmuutta. Piste viittaa my0s rajakiveen,
jota on hyodynnetty myds Korso-Seuran
logossa. (ks. Luku 5.1.3)

Viliotsikoksi valitsin Jubilat, ExtraLight
fontin ja leipdtekstiksi Quasimoda, Re-
gular fontin. Quasimoda on selked ja
helppolukuinen.

KORSO.

J U.b].].at, MEDIUM

Jubilat, Extralight. Ore, adis maximus anihil
excernam faccus ipsam, nempossum eosain..

Quasimoda, Regular. Am aute eaquatiis doluptat ullaborum
nitet poris pore nestotatem. Et dolupta tiantot aquatur, se-
ceate alis demquos in consed quassequae volorumet lan-
dandi demporu mquasse intibus ium aliate moles acepere
con prepra quas auda dolorem aut estescia conseniatur
am excerum esciis nimaiorro omnia exerspe rundunti om-
molluptat expelen isciaecae cor sum sam, sum eost, con-
sequam, si beriatus, ent ullecat esenditint bo.



Luvussa 4.1 kerroin ominaisuuksista, joilla radanvar-
siasuinalueet kilpailevat. Helpot ja nopeat kulku-
yhteydet Helsinkiin, turvallinen ymparist6 koko
perheelle sekd paikallisia palveluja.

P3ddyin muuttamaan K. -logoa siitd saadun palaut-

teen perusteella. Asemoin sloganin yhtendiseksi

K-kirjaimen alle, helpottaakseni sen luettavuutta.
Pidin kuitenkin piste-elementin (rajakivi).

AITO ASENNE JA KAIKILLE LAHELLA, KORSO



AITO ASENNE JA KAIKILLE LAHELLA, KORSO AITO ASENNE JA KAIKILLE LAHELLA, KORSO AITO ASENNE JA KAIKILLE LAHELLA, KORSO

AITO ASENNE JA KAIKILLE LAHELLA, KORSO AITO ASENNE JA KAIKILLE LAHELLA, KORSO AITO ASENNE JA KAIKILLE LAHELLA, KORSO




KORSO.

“Aidon asenteen omaava kylayhteisdllinen
Korso on koko perheen kotipaikka,
siloittelematta rehti.”

» Hyvit kulkuyhteydet Helsinkiin ja Tikkurilaan
* Yhteisolliset tapahtumat sekd luonnonldheisyytta

* Monipuoliset asumismuodot kaikenlaisille perheille.




6.2

Tuotteet
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molempia logoja seki piste-elementti.

Pisteen virii voi muuttaa tapahtuman

ja tiedotteen aiheen ja teeman mukaan.

Esimerkiksi jouluisissa tiedotteissa vareiksi

voi valita perinteisen punavihrean.

Kuva 16. Mock-up esitteesta




Sain paljon ehdotuksia erilaisista KORSO-lo-
go tuotteista Korso-ryhmdin jaetusta kyselys-

ta. Pd4tin loppuproduktin olevan yhteiseen
tekemiseen liittyvii, joten pidin logo-tuotteet
sivuproduktina.

Kauppakassissa on kaytetty molempia logoja
ja mukissa on vain K. -logo. Tuotteet ovat
minimalistisia ja sopivat niin kauppareissuun,
kuin jokapdivdiseen kayttoon.

Kuva 18. Mock-up kasseista

Kuva 17. Mock-up mukista
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Loppuproduktina suunnittelin kaksi konseptia, ensimméiinen Korson asema-alueen
viihtyvyyden parantamiseksi, toinen Ankkapuistossa jarjestettiville tapahtumalle. Kuten
luvussa 3.1.2, jossa kivin 1dpi kyselyvastauksia, kaivattiin Korsoon enemmain palveluja ja
siisteyttd asema-alueelle. Suunnittelin helposti toteutettavat konseptit, jotka ovat helposti
toteutettavissa matalalla kynnykselld, tuoden paikalliset yhteen ja viihtym3in.

Rajasin opinndytetyon loppuproduktin toiminta-alueeksi Korson Ankkapuiston ja ase-
ma-alueen. Alueet ovat helposti korsolaisten saavutettavissa.




1.

konsepti

Siisti
Asema




A

Konsepti 1. Siisti Asema

~_

KORSO.

~_

Kuva 19. Luonnoksia roskapontoista

Korson asema-alue: Siisti Asema

Virikk3itd ja persoonallisia roskapontt6ja asematunneliin. Roska-
pontdissd on Korso-braindin mukaiset elementit. Niihin voidaan
laittaa erikseen kierritystd helpottavia ohjeita.

Roskapontot tuovat varikkyyttd tunneliin, lisiten sen viihtyvyytta
ja samalla luoden matkailijoille piristyksen asemalla kulkiessa.

Roskapdntdt myos kertovat alueesta, sen arvoista ja lisdavat asuk-
kaiden ylpeyttd, lisiten halukkuutta vaikuttaa omaan ymparis-
t60nsa ja sen viihtyvyyteen.

Kuva 20. Luonnoksia roskapontoista



Kyselyssa monet korsolaiset toivat esille Kor-
son asema-alueen epdsiisteyden. Epdsiistey-
delld tarkoitettiin yleistd tunnelmaa asemalla
seka laitapuolen kulkijoita.

Konseptini tarkoitus on tuoda tunneliin
varia ja iloa Korsolle tekemini visuaalisen
ilmeen mukaan.

Myoénteinen ja houkutteleva mielikuva lisad
alueen arvoa niin asukkaissa, kuin mahdolli-
sissa uusissa asukkaissa.

Roskapont6t toimisivat samanlaisena taiteel-
lisena otteena alueen viihtyvyyden paranta-
miseen, kuten havainnoinnissa esitelty Kor-
son Ankkapuistoon vievi alikulkutunneli.

Kuva 21.Mallinnukset roskapontoista




Kuva 22. Mallinnukset roskapontoista



2.

konsepti

Puisto-
kirppis




7.2
Konsepti 2. Puistokirppis

Ankkapuiston tapahtumat:
Puistokirppis

Korson alueelle kaivataan palvelujen lisiksi vaate- ja ta-
varakauppoja. Korson keskustan alueella ei ole kirpputo-

<\~é ria, joten puistokirpputori auttaa asukkaita kierraittimiin
( N % ja tekemdin 16yt6ja omien tarpeiden mukaan, ekologises-
ti ja tutustuen toisiinsa.
\
Puistokirppis on matalan kynnyksen kirpputoritapahtu-
§ ma, johon jokainen saa osallistua ilman maksua. Tapah-
Nl tuma jarjestetddn kesilld, touko-heindkuun ajan, joka
§\\ 7 kuukauden toisena lauantaina Korson Ankkapuistossa.
\ Puistossa on live-musiikkia ja ruokakojuja.
W\ |7
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Yhteenveto ja arviointi
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8.1.
Prosessi

Aloitin opinndytetyOprosessin tietimittd mika lopullinen produkti tulisi
olemaan. Tiesin kuitenkin, ettd haluan tehd3 opinndytetyoni aiheesta,
joka on minulle tirked, joten paddyin tekem3in sen Korsolle, mainettaan
paremmalle [3hidlle.

Seurasin muotoiluprosessissani Double Diamond -metodia ja koin sen
hyviksi tavaksi rakentaa ensin taustatutkimuksen avulla tietopohjaa, jonka
avulla lahted edistim3in muotoilua, design-vaihetta. Pidin opinniytetyon
itsendisesta toteutuksesta ja siitd, ettd sain tehdd sen omalla aikataulullani,
mink3 vuoksi en halunnut toimeksiantajaa. Ohjaavan opetuksen maari
opinndytetyOprosessissa oli pieni, mikd aiheutti omat haasteensa, mutta
koen prosessin olleen opettava ja kannustaneen itsendiseen muotoiluajatte-
luun, kasvattaen luottamusta omaan osaamiseen.

Haastavinta projektissa oli loppuproduktin konseptien visualisointi.
Halusin my®os, ettd loppuproduktit vastaisivat korsolaisten toiveita alueen

kehityksen ja palveluiden suhteen. Matala kynnys konseptien toteutukseen

oli tarked3, jotta niiden toteutus olisi mahdollista.
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8.2
Lopputuotos

Sain mielestdni ehedn visuaalisen ilmeen Korsolle, logon, jota voidaan
kayttad Korson markkinointi- ja viestintikanavissa seki erilaisissa Kor-
so-tuotteissa. Logon piste yhdistyy mielestini hyvin Korson rajakiveen ja
antaa sille paikkabrindin mukaisen yhteyden Korsoon.

Vaikka opinnaytetyon lahtokohta ei ollut toteuttaa loppuproduktina
tuotetta, koen, ettdi KORSO-tuotteita voisi olla mahdollista myyda alueella,
silld uskon niille olevan kysyntaa.

Loppuproduktikseni olen rajannut kaksi konseptia, joissa olen hyodynta-
nyt suunnittelemiani visuaalisia elementteji, logoa ja kuvituksia. Ensim-
mainen konsepti on Korson asema-alueen ilmett3 ja siisteytta parantava
Siisti Asema. Toinen konsepti on Ankkapuistossa jarjestettiva kirpputorita-
pahtuma, Puistokirppis.

Konseptit vastaavat asukkaiden toiveeseen Korson asema-alueen siisteyden
parantamisesta sekd palveluiden lisddamisestd alueelle. Siisti Asema -kon-
septi ja Puistokirppis-konsepti ovat helposti toteutettavissa jo pelkistaan
paikallisten toimesta. Konseptit toimivat kyldyhteisollisyyden ja [ahisil-
meen positiivisina kehitt3jina.
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Liite 1. Kyselylomake Korson kaupunkikuvasta ulkopaikkakuntalaisille. 19 vastaajaa

Oletko koskaa kuullut Vantaan kaupunginosasta Korso?

19 vastausta

® Kyl
® Ei

O Asun/Asuin Korsossa




TR Millainen on Korso?

19 vastausta

o @ Aktiivinen
® |:|IIJEIII'|EI'| @ Passiivinen
@ Ainekis

19 vastausta

] T T o Millainen on Korso?

19 vastausta
19 vastausta

® Vanha

® Kyla
4 @® Uusi

@ Lahis




Millainen on Korso?

19 vastausta

Avoin kysymys:
@ Turvallinen

Turvaton . il
” Miten kuvailisit Korsoa kolmella (3) sanalla?

Lahella, omalaatuinen, maineikas

Paakaupunkiseutu, 1ahié Suomessa, ihan outo paikka
Betoni, ruoste, loska

Paakaupunkiseudulla, allé nimi (XD)

Tuntematon, sekava, ransistynyt

Ihan kiva asuinalue
Jengit, ghetto, rotta
Korson tyttd - Business City
Millainen on Korso? huonomaineinen, lahidmainen, tylsa
D Hamyinen, juoppoja, hiljainen
Ei lapsi perhe ystavallinen
® Sors: Vene pieni vene
® Koira Drive by, kulahtanut, 1ahio
Ristinitainen, rapistunut, uudistuva
Harmaa, nimi-ongelma, ennakkoluuloinen
Pieni, sisaanpain lampiava, mainettaan parempi
lenkkipolkuja, kauppoja, pientaloja
Laaja, sekava, pientaloinen

Vantaa, Lahio, Ajansydma




Liite 2. Kyselylomake Facebookin Korso-ryhmaiin. 142 vastaajaa

Asutko/Asuitko Korsossa?

Kuinka kauan olet asunut Korsossa?
142 vastausta

142 vastausta

® Kylla @ en asu Korsossa
@ E @ 0-5 vuotta
@ 5-10 vuotta

@ cnemman kuin 10 vuotta




Sukupuoli

142 vastausta

@ Nainen
® \Mies
& Muu / En halua kertoa




Onko Korso mielestasi... ‘ .
Onko Korso mielestasi...
142 vastausta
142 vastausta

@ Turvallinen
® Turvaton @® Sorsa
® Koira

Onko Korso mielestasi...

Onko Korso mielestasi...
142 vastausia

142 vastausta

@ Iso
® Pieni @® Urheiluauto
@ Perheauto
Onko Korso mielestasi...
Onko Korso mielestasi...
142 vastausta
142 vastausta
@ Hiljainen
® Kyla @® Aanekas

@® Kaupunki




Suositteletko Korsoa asuinalueena?

142 vastausta

® Kylla
®cCi




Minkalaisia Korso-tuoteita kayttaisit/ostaisit?

142 vastausta

Paita 63 (44,4 %)
Housut
Pipo/lippis 60 (42,3 %)
Sukat —56 (39,4 %)
Sarjakuva 37 (26,1 %)

0 20 40 60 80

Avoimet kysymykset:
1. Milla kolmella (3) sanalla kuvailisit Korsoa?

2. Millainen Korso on tulevaisuudessa? Kuvaile kolmella (3) sanalla.

Jokin muu tuote kuin jokin yllaolevista?

3. Mita kehitettavia on Korsossa?
50 vastausta

4. Kerro jokin kokemuksesi Korsosta

8
5 7 (1& %)
4 ; 0
3 (6 %) 3 (6 %)
2 (4 %)

21 (2121 @ @ @ @ A @ @ 2 %] (2 %1] (2 %] (2121 6 7 2 S S (A T R 6 S 6 @ @ @ @ R % (@ R
L I | | | |

0
Alushousut, nokkelall. . En ostaisi Kassi, heijastin | aukku, heljastin, tuu. . Pyjama

Ehké kassi Kangaskassi Korso leivos joka kah... Muki, huivi, kalenteri,. .. kangaskassi



Liite 3. Mindmapit avoimista vastauksista (Korso -facebook ryhma
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Kuvio 2. Mindmap vastauksista kysymykseen: Milla kolmella sanalla kuvailisit Korsoa?
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houkutteleva
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Keskusta Kuvalle 3 sanalla Korson
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ey (korsolalset)
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"Thmisen kokolnen
paratiisi”

Kuvio 3. Mindmap vastauksista kysymykseen: Millainen Korso on tulevaisuudessa? Kuvaile kolmella sanalla.



Kerro 3 sanalla mita
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Kuvio 4. Mindmap vastauksista kysymykseen: Mita kehitettavaa on Korsossa?
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Kuvio 5. Mindmap ulkopaikkakuntalaisten vastauksista kysymykseen: Milla kolmella (3) sanalla kuvailisit Korso?



Liite 4. Kysely luonnoksista. 7 vastaajaa

Kysymys 1. Mitd mielikuvia, tunteita, ajatuksia logo (1) herattad?
KORSO.

Kysymys 2. Mitd mielikuvia, tunteita, ajatuksia logo (2) herdttia?

AITO
ASENNE
KAIKILLE

o LEHELLA,
KORSO.

Kysymys 3. Mitd mielikuvia, tunteita, ajatuksia logo (3) herattda?

AITO ATO
ASENNE ASENNE
KAIKILLE KAIKILLE
LEHELLA, LAHELLA,
KORSO. o KORSQ.
ATO ATO
ASENNE ASENNE
KAIKILLE KAIKILLE
o LEHELLA, o LAHELLA,
KORSO. KORSO.
ATO AITO
ASENNE ASENNE
KAIKILLE KAIKILLE
LAHELLA, LAHELLA,
o KORSO. o KORSO.

Kysymys 4. Kommentoi logokasseja (kuva 4)

Kysymys 5. Kommentoi hahmoja, mitd mielikuvia niista syntyy.

Kysymys 6. Kuvastavatko hahmot Korsoa?

Kysymys 7. Milla kolmella sanalla kuvailisit julisteita?




AITO ASENNE JA KAIKILLE LAHELLA, KORSO AITO ASENNE JA KAIKILLE LAHELLA, KORSO AITO ASENNE JA KAIKILLE LAHELLA, KORSO

AITO ASENNE JA KAIKILLE LAHELLA, KORSO AITO ASENNE JA KAIKILLE LAHELLA, KORSO AITO ASENNE JA KAIKILLE LAHELLA, KORSO
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