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1 Johdanto

Kansainvalistyminen on tarkea osa yritysten kehitysta. Kehittyvélle yritykselle se
voi olla jopa valttdmatontd, jotta se pysyy mukana kasvavassa kilpailussa.
Kotimarkkinoiden pienalaisuus voi alkaa rajoittaa yrityksen kehitysta, jolloin
kansainvalistyminen on yrityksen ainoa mahdollisuus. Kansainvalistyminen
sisaltdd kuitenkin aina paljon enemman riskeja kuin tutut kotimarkkinat.
Kotimaassa monet asiat voidaan ajatella yleistiedoksi ja ovat itsestéaan selvia,
mutta samat asiat voivat koitua yllattdéen ongelmaksi uudessa

toimintaymparistossa.

Kansainvalistymista voi tehdd monella tavalla. Se voi olla harkittu askel uuteen
toimintaymparistoon tai se voi myods olla hyppy tuntemattomaan.
Valmistautuminen ja tiedon kerddminen kohdemaasta tai alueesta on
valttamatonta, jotta suuremmat riskit valtetdan. Tata tietoa Kkutsutaan
markkinatiedoksi. Markkinatietoon perehtyneiden Vaarnaksen, Virtasen ja
Hirvensalon (2005, 26.) mukaan markkinatieto voidaankin mieltaa yrityksen

eraanlaiseksi vakuutukseksi uusilla markkinoilla.

Onnistuakseen kansainvalistymisessa yrityksen tulisikin hankkia riittdva maara
tietoa kohdemaasta. Tietoa tulisi olla jo harkitessaan uutta kohdemaata, koska
jo tassa vaiheessa voidaan havaita, onko kohdemaalla tai alueella potentiaalia
yrityksen tuotteille, ja tarvittaessa haudata ajatus siirtymisesta kohdemaan

markkinoille.

Taman markkinatutkimuksen tavoitteena oli kerata tietopaketti Itavallan
puutuotteiden markkinoista. Markkinatutkimuksessa keskityttiin Salzburgin ja
Wienin markkina-alueitten sisa- ja ulkoverhous ja terassituotteiden markkinoita,
kilpailijoista, jakelijoista ja my6s kuluttajista. Tutkimuksessa keskitytddn
erityisesti lampokasiteltyja puutuotteiden markkinoihin. Markkinatutkimuksessa
vertaillaan kahta eri talousaluetta keskenaan ja pyritddn [6ytAmaan
samankaltaisuuksia, joita voidaan oletettavasti yleistdd koko Itdvallan sisa- ja

ulkoverhoustuotteiden ja terassituotteiden markkinoihin.



2 Kansainvaélisen markkinatiedon hankinta ja merkitys

Kansainvélisen markkinatiedon hankinta on yrityksille tarkeaa, koska
markkinatieto on yrityksen suunnittelun ja paatoksenteon keskeinen resurssi.
Markkinatiedon avulla yritys pienentda liiketoimintansa riskeja, vahentaa
epavarmuutta ja myos kustannuksia. Markkinatietoa pidetaan yrityksen

kansainvalisen kehittdmisen avaintekijana. (Vaarnas ym. 2005, 26. ja 36.)

Kansainvélistymispdatdés on kuitenkin usein luonnollinen osa yrityksen
kasvuprosessia. Kansainvalistymisen tulee kuitenkin aina perustua vankkaan
informaation hankintaan toimintaymparistosta ja yrityksen omista edellytyksista,
tietojen analysointiin, vaihtoehtojen arviointiin ja lopulliseen paatoksentekoon.
(Rope 2005, 128.) Markkinatiedon hankinta ennen konkreettisia toimenpiteita

on siis ensiarvoisen tarkeda suunnittelun ja paatdksenteon pohjaksi.

Kansainvalisten markkinoiden kilpailu kiristyy ja vaatii yrityksilta yha lisaantyvaa
ja jatkuvaa markkinatiedon tarvetta. Yrityksen kannalta oikeanlainen
markkinatieto voi pelastaa yrityksen suurilta virhepaatoksiltd. Tiedolla
suojaudutaan liiketoiminnan riskeiltd ja lasketaan kustannuksia, joten
markkinatieto on erdénlainen vakuutus yrityksen toiminnalle. (Vaarnas ym.
2005, 26.)

Kansainvalistymisen kustannukset ovat suuret ja riskit ovat isommat kuin
kotimaassa. Kansainvalisiltd markkinoilta tarvitaan laajempaa ja syvallisempaa
tietoa kuin kotimaan markkinoilta, koska kansainvalinen markkinatieto uusiutuu
nopeammin. Tama patee erityisesti, silloin kun puhutaan voimakkaasti
kehittyvista markkinoista. Verrattuna kotimaiseen markkinatietoon
kansainvalinen markkinatieto on yleisesti ottaen rajoitetumpaa ja sitd on
vaikeampi hankkia, mistd johtuen siihen kuuluu enemman aikaa ja rahaa.
(Vaarnas ym. 2005, 30.)



Yrityksen ulkoista markkinatietoa ovat tiedot yrityksen ulkopuolisesta
liketoimintaymparistosta eli esimerkiksi tiedot asiakkaiden kayttaytymisesta,
kilpailijoiden toimenpiteista seka lainsdadantoon liittyvistd muutoksista. Ulkoista
markkinatietoa hankitaan yritykselle markkinatutkimusten ja ammattilehtien

muodossa. (Vaarnas ym. 2005, 19.)

Ennen syvéllisempaéa suunnittelua tulisi arvioida mahdollisimman realistisesti
mahdollisuudet vientitoiminnan kaynnistamiseen. Toiminnan edellytyksia
tarkasteltaessa tulee kayda lapi kaikki yrityksen toimintaan ja kilpailukykyyn
vaikuttavat tekijat: tuotteiden kilpailukykyisyys, markkinamahdollisuudet,
tavoitteet seka aineelliset (tuotanto resurssit ja taloudelliset resurssit) ja
henkiset resurssit. Erityisesti yrityksen tulee ottaa huomioon markkinoille
paasyn kynnykset ja esteet. N&itd ovat yrityksen tuntemattomuus, kontaktien
puuttuminen, kokemuksen puute, kulttuurien vieraus jne. (Rope 2005, 128.)

Yrityksen ulkopuolisia tekijoitd tarkasteltaessa tutkitaan mm. asiakkaat ja
kilpailijat (suora vaikutus yritykseen) sekad poliittiset, taloudelliset, juridiset,
sosiaaliset ja kulttuuritekijat (epasuora vaikutus yritykseen). Lisdksi
suunnittelussa tulee huomioida my6s kansainvalisen toimintaympariston
muutostrendit ja niiden vaikutukset oman yrityksen toimintaan ja toimialaan.
(Yrittajat 2012) Esteiden voittamiseksi yrityksen kansainvélistyminen ja
operaatiovaihtoehtojen valinta tulee suunnitella siten, ettd yrityksella on selkea
nakemys kansainvdlisesta kilpailuedustaan ja ylivoimaisuudestaan suhteessa
kilpailijoihinsa kohdemaassa

(Rope 2005, 128).

Kilpailutilanteen kannalta on tarked seurata paikallisten ja ulkomaisten
kilpailjoiden menestymista markkinoilla, sekd Kkilpailijoiden kayttamia
kilpailukeinoja. Erittdin tarked&d on myds hintatason selvittdiminen oman
hinnoittelun tueksi (Fintra 1998, 32), koska kysyntd maarittaa katon
hinnoittelulle ja kustannukset muodostavat alimman mahdollisen hinnan.
Kilpailijoiden toimet maarittavat usein lopullisen hinnan. Jokaisen kilpailevan
tuotteen laatu ja hinta on siksi tunnettava. Informaatiota voidaan kerata eri
tavoin. (Kottler 1997, 449.)



Kun kilpailijoiden tuotteiden hinta on saatu méaariteltya, voi yritys kayttaa tietoa
asemoidakseen oman tuotteensa markkinoilla. Hinta on tarkein asemoinnin
valine ja kilpailukeino. On kuitenkin otettava huomioon ettei kilpailuymparist6
ole tyhjid, vaan kilpailja saattaa ryhtya vastatoimenpiteisiin yrityksen
toteuttaessa uuden hinnoittelupaatoksensa. (Kottler 1997, 449.)

Kansainvélisen = markkinatiedon  kokonaisvaltainen  hallinta on osa
markkinatiedon hyodyntamistd ja kehittdmista. Hajanaisen markkinatiedon
sijasta tulisi yrityksien markkinatiedon hankinta olla jatkuvaa ja tehostaa

tiedonhankinta toimivaksi tiedonhankintajarjestelmaksi. (Vahvaselka 2009, 147.)

3 Markkinatutkimus osana markkinointitutkimusta

"Markkinointitutkimus on jarjestelmallistd markkinointiin liittyvan informaation
hankintaa, muokkaamista ja analysointia, jolla pyritddn tuottamaan lisaarvoa

organisaation markkinointipaatosten perustaksi’ (Rope 2005, 421).

Markkinointitutkimuksen kohteita ovat markkinoinnin ulkoinen
toimintaymparistd. Ulkoiseen toimintaymparistoon kuuluu kysynta-, kilpailu-,
yhteisotekija ja tuotantoymparistd, kohderyhmat kilpailukeinot ja markkinoinnin
tulokset.

(Lahtinen & Isoviita 1998, 20.)

Markkinointitutkimuksen keskeinen tavoite on riskien pienentaminen paatoksen
teossa.  Yrityksen  strategiat ja  markkinointipdatokset  pohjautuvat
markkinointitutkimuksista saatavaan tietoon. Markkinointitutkimus on kuitenkin
yha& useammin kiinteampi osa markkinointia. Strategisen suunnittelun liséksi
markkinointitutkimus voi myds toimia yrityksen tietopankkina, jonne kumuloituu

kokemuksia ja informaatiota. (Lotti 1994, 12.)

Markkinatutkimus ei ole synonyymi markkinointitutkimukselle. Markkinatutkimus

on kuitenkin vain yksi markkinointitutkimuksen muoto; sen avulla hankitaan
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tietoja markkinatilanteesta ja niiden muutoksista (Lahtinen & Isoviita 1998, 21).
Markkinatutkimuksen avulla pyritaan siis ymmartdmaan paremmin markkinaa ja

sen tekijoita.

Markkinatutkimukset voivat olla myds markkinoita ja kysyntdd koskevia
tutkimuksia, joilla selvitetaan yrityksen mahdollisuuksia kansainvalisilla
markkinoilla. Talldin tutkimuksen kohteena ovat kohdemarkkina-alueet,
markkinapotentiaali, toimialan potentiaali alueella ja yrityksen myyntipotentiaali.
(Vahvaselka 2009, 147.)

Markkinoiden tarjoamien mahdollisuuksien ja edellytysten yksityiskohtainen
kartoittaminen voidaan toteuttaa suppeammin tai laajemmin. Joillekin yrityksille
rittdd pelkkd markkinoiden peruskartoitus, jonka pohjalta analysoidaan
yrityksen mahdollisuudet kohdemarkkinoilla tai paatetaan lisaselvityksista
(Vahvaselka 2009, 147.)

Perusmarkkinakartoitus

e perustiedot markkina-alueesta

o kilpailevat tuotteet ja niiden hintatasot

e asiantuntija-arviot ja nakemykset alan markkinoista kohdemaassa
(kilpailutilanteesta, kaytetysta teknologiasta ja teknologisista trendeista
seka kyseisen tuotteen markkinapotentiaalista kohdemarkkina-alueella)

¢ mahdolliset tuote- ja maakohtaiset vaatimukset, rajoitukset, standardit ja
suositukset
(Vahvaselka 2009, 112.)

3.1 Markkinatiedon hankinta

Kansainvélinen markkinatieto voidaan hankintatavan mukaan jakaa kahteen
ryhmé&an eli sekundaariseen tietoon ja primdariseen tietoon. Sekundaarista
tietoa on periaatteessa kaikki olemassa oleva aineisto, joka on valmiiksi

dokumentoidussa muodossa. (Vaarnas ym. 2005, 50.)
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Periaatteessa Kirjoituspoytatutkimuksella tarkoitetaan sekund&arisen
markkinatiedon hankintaa ja vastaavasti kenttatutkimuksella primaarisen

markkinatiedon hankintaa.

Vaikka kirjoituspoytatutkimuksen avulla voidaan nykyaan koota erittain hyvaa
tietoa, on kenttatutkimuksella yhad usein korvaamaton rooli markkinatiedon
hankinnassa. Suomesta kasin saatava tieto on kuitenkin valtaosin vanhempaa,
epatarkempaa ja suodatetumpaa kuin paikan paaltd saatavissa oleva tieto.
Vaikka sekundaérinen tieto ei riittdisikaan yrityksen tarpeisiin, saadaan sen
avulla sen avulla hyva pohja primaarisen tiedon hankintaan.

(Vaarnas ym. 2005, 18. ja 51.)

Kansainvalisissd markkinatutkimuksissa keskeisimmét ongelmat aiheutuvat
toimintaympariston vieraudesta ja kommunikointiongelmista
tiedonkeruuvaiheessa. Vieras kieli ja kulttuuri vaikeuttavat erityisesti
tiedonkeruuta. Oikeille tietolahteille padsy voi vaatia paljon aikaa ja
paneutumista. Vieraat tavat ja tottumukset voivat aiheuttaa vaarinkasityksia ja

vaikuttavat jopa saatuihin tuloksiin. (Vaarnas ym. 2005, 31.)

Primaarisen markkinatiedon hankinta on yleensa kallista ja aikaa vievaa ja
vaatii usein toteutusta kohdemaassa. Prim&arinen markkinatieto voidaan
kuitenkin kohdistaa suoraan yrityksen tarpeisiin ja tiedon laatu riippuu pitkalti

tiedon hankkijan ja analysoijan kyvyista. (Vaarnas ym. 2005 18.)

Markkinatutkimukset ovat usein vain ensimmainen vaihe yrityksen hakiessa
uusia markkinoita. Yrityksen kannattaa aloittaa vienti vaiheittain vain
muutamalla tuotteella ja kohdemaalla. Kokemusten ja resurssien kasvaessa

laajentaa toimintaansa kohdemaassa.

Yrityksen paatettya siirtymisestd uusille markkinoille, sen tulisi kartoittaa
yritykseen vaikuttavat sisaiset- ja ulkoiset tekijat erityisten l&ahtékohta-analyysien
avulla, jotka kartoittavat seka nykytilaa etta tekijoita, jotka vaikuttavat yrityksen

tuleviin  menestysedellytyksiin. Naita |&htokohta-analyysejd ovat yritys-,
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markkina-, kilpailija- ja ymparistbanalyysi. Markkina-analyysin tehtavand on
tassa tilanteessa kartoittaa yrityksen ulkoiset eli markkinakohtaiset viennin
edellytykset.

(Rope & Vahvaselka, 1994, 91.)

4 Tutkittavien puutuotteiden ominaisuuksia

Puutuotteiden erilaisilla kasittelyilla voidaan vaikuttaa huomattavasti puun
ominaisuuksiin ja ulkonakéon. Tavallisia puun kasittelyja ovat puunkyllastys,
lampokasittely kuuman ilman tai kasvioljyn avulla, pintakasittely, pohjakasittely
ja pigmentointi. Hyvat ominaisuudet ja kaunis ulkonako ovat tarkeimpia tuotteen

menestystekijoitd puutuotemarkkinoilla.

4.1 Lampdpuu

Lampopuu valmistetaan tavallisesti kasittelemalla puutavara lopulta 185-220
°C:n lampdtilassa 24 tunnin ajan, kasvattaen vaiheittan lampotilaa. Tarkat
lampo- ja aika-arvot ovat puulajikohtaisia. Valmistusprosessi perustuu korkean
lampdotilan ja vesihdyryn kayttéon. Prosessiin ei lisata kemikaaleja. Kasittely tuo
puulle uusia, hyddyllisia ominaisuuksia, kuten kaunis véri, lahonkesto ja

mittapysyvyys. (Windeisen ym. 2007)

Lampodpuuta  kaytetddn usein  puutarharakentamiseen ja sisd- ja
ulkoverhouksiin.  Lattiatuotteissa parhaita etuja ovat kaunis vari ja
mittapysyvyys. Myo0s parkettivalmistajien edelldkavijat ovat korvanneet
trooppisia puulajeja lampdkasitellylla saarnella ja tammella. Lampdpuu on
nykypaivana tarkea terassituotemateriaali, jolle on kasvavat markkinat

Iltavallassa.
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4.2 OHT

OHT eli Oil-Heat-Treatment (saks. Ol-Hitze-Vergiitung) on innovatiivinen tapa
parantaa puun kestavyytta. OHT on saksassa Prof. Dr. A. Rapp:n kehittdma
Menz Holz:lle patentoitu puunkasittelytapa, joka perustuu Ooljykyllastykseen

korkeassa lampdtilassa. (Menz Holz, 2012.)

OHT-kasittelyssa on kolme vaihetta. Aluksi puu lammitetaan kasviperaisen oljyn
avulla. Saavutettuaan tavoitelampdétilan kasittelyvaiheessa tapahtuu itse
kyllastysvaihe. Lopuksi puu jadhdytetaan. Prosessi kestdd 20-40 tuntia riippuen
puun ominaisuuksista. Kasvidljylla on parempi lammonjohtamiskyky kuin
vedella, koska oljy on tiheampaa kuin vesihdyry. Taman ansiosta lampdtilan
saately on kasittelyvaiheessa tarkempaa kuin perinteisilla menetelmilla.

(Menz Holz, 2012.)

Kasittelyn ero tavalliseen lampokyllastykseen néhden on, ettei oljykasitelty puu
meneta lujuuttaan, vastoin kuin lampokasitelty puu. Oljykyllastetty puu on
pitkaikdinen ja tayttada 1-luokan DIN EN 350-standardin vaatimukset.
Oljykasitellylla puu on liséksi erittdin vastustuskykyinen sieni- ja homeitioita
vastaan.

(Menz Holz, 2012.)

4.3 Pintakasittelyt

llIman pintakasittelya lampoépuun pinta kayttaytyy kuten normaalin puun pinta ja
se vastaa pintakasittelyalustana normaalia puuta. Lampdpuun tuotantoprosessi
kuitenkin vaikuttaa kuitenkin joihinkin pintakasittelyyn liittyviin ominaisuuksiin.

(Lampopuuyhdistys, 2004.)

Alkuperainen varisdvyn ja pinnan laadun sailyttamiseksi tulee |ampdpuu
pintakasitella. UV-sateilyn my6ta se harmaantuu vahitellen, pintaan muodostuu
mikrohalkeamia ja pinta patinoituu. Osa tuotteista on valmiiksi pintakasitelty
tehtaalla, mutta osassa pintakasittely ja& ostajan tehtavaksi.
(Lampopuuyhdistys, 2004.)
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Lampdpuun tasapainokosteuden alentumisen myoéta vedenimemiskyky on
pienentynyt, jolloin vesiohenteiset pintakasittelyaineet edellyttavat hieman
pidempaa kuivumisen- ja imeytymisaikaa. Tuotantoprosessin korkea lampdtila
poistaa puusta pihkan, mink& johdosta oksat eivat valttamatta edellyta
erityistoimenpiteita pintakasittelyn yhteydessa. (Lampopuuyhdistys, 2004.)

4.4 Puun pohjakasittelyt ja pigmentointi

Ulkotuotteissa parhaimpia uusia ominaisuuksia ovat erinomainen lahonkesto ja
mittapysyvyys, jotka lisdavat tuotteen  kayttoikdd ja  kestavyytta.
Syvamaalauksella saavutettu imeytys takaa, etta pintakasittely kiinnittyy puun
pintaan kunnolla ja suoja-aine vaikuttaa puun pintaa syvemmalle. (Finnforest,
2012.)

Pigmentointi puolestaan suojaa puuta auringonvalolta ja muilta pintaa
rasittavilta tekijoiltd ennen asennusta ja pintamaalausta. Pigmentoinnin avulla

voidaan puuhun myoés saada haluttu varisavy. (Finnforest, 2012.)

45 WPC Holz-Kunststoff Verbundwerkstoffe

WPC on yhdistelmad uusiutuvasta puusta, synteettisistd raaka-aineista seka
limasta. Tyypilinen WPC -tuote esimerkiksi terassilattiaksi sisaltaa tavallisesti
70 prosenttia havupuiden sahanpurua sahoilta, 25 prosenttia polyetyleenia tai
polypropyylid ja 5 prosenttia limaa, kovikkeita, uv-suoja-aineita ja
varipigmentteja.

(Holz-Kunststoff-Verbundwerkstoffe, 2006.)

Pohjois-Amerikan markkinoilla WPC on jo kasvattanut suosiota. Euroopassa
WPC -tuotteet ovat vasta tulossa markkinoille. Saksassa WPC-tuotteiden
markkinat ovat jo pitkalle kehittyneet ja valmistajien m&ard maassa on

lisdantynyt. Saksalaiset WPC -tuotteiden valmistajat pyrkivat
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kansainvalistymaan erityisesti saksaa puhuvissa maissa. Tama nakyy muun

muassa kasvavana kilpailuna Itavallan terassimarkkinoilla.

WPC -tuoteryhma on uusi niin Suomessa kuin Itavallassakin, jota talla hetkella
kehitelladn maailmalla yha enemman ja enemman. Itavaltalaisessa
puukaupassa WPC -lautaa on saatavilla ja ihmiset ovat kiinnostuneet uudesta
tuotteesta. WPC -tuotteita kaytetddn Itavallassa kokeilumielessa myds

ulkoverhoukseen, vaikka sen kaytdsta ei ole viela pitemman ajan tutkimuksia.

5 Tutkimuksen tavoitteet ja rajaus

Taman markkinatutkimuksen tarkein tavoite oli pyrkid hankkimaan
markkinatietoa Itavallasta puutuotteiden markkina-alueena suomalaiselle
yritykselle, jonka mahdollisena tavoitteena on pyrkia Itdvallan puutuotealan
markkinoille. Markkinatutkimuksessa on keskitytty Itavallan sisa- ja ulkoverhous
sekd terassituotteiden tarjoajien ja valmistajien tuoteryhmiin, tuotteisiin,
kasittelyihin, dimensioihin, profiileihin ja luonnollisesti tuotteiden hintatasoihin.
Markkinatutkimuksessa on keskitytty erityisesti [ampokasiteltyjen puutuotteiden
markkinoihin, mutta myds WPC -tuotteet ja perinteiset sisa- ja ulkoverhous seka

terassituotteet kuuluvat tutkimukseen.

Perusmarkkinakartoituksen liséaksi tavoitteena oli kartoittaa suomalaiselle
yritykselle potentiaalisten jakeluasiakkaiden eli puutuotteiden jalleenmyyjien
tuotevalikoimaa ja  hinnoittelua  Salzburgin  ja  Wienin  alueilla.
Haastattelututkimuksen avulla selvitettiin itavaltalaisilta jalleenmyyijilta saatavilla
olevat tuoteryhmat, tuotteet, dimensiot, profiilit, kasittelyt, pituudet ja hinnat.
Lisdksi haastattelun avulla pyrittin saamaan tietoa markkinoilla olevien
puutuotteiden  kasittelyistd, eri  puulajien  menekista, suurpiirteisista

volyymijarjestyksista, markkinatilanteesta ja tuotteiden sertifioinneista.

Tutkimuksen yhtena tavoitteena oli hankkia markkinatietoa suomalaisen

yrityksen laajentaessa  jakeluverkkoaan Itavaltaan. Tarkea osa
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markkinatutkimusta on kilpailija-analyysit, joissa selvitetaan milla tuotteilla ja

hinnoilla kilpailijat toimivat Itavallan markkinoilla.

Tyypillisesti suomalaisen puutuoteyrityksen potentiaaliset jakeluasiakkaat
koostuvat Itavallan merchant ja DIY-ketjuista, sekd mahdollisista suuremmista
lautapiha yrityksista (timberyard). On jopa mahdollista, etta tdméan tutkimuksen
avulla suomalainen yritys l6ytdd uuden jakeluasiakkaan Itavallan

puutuotemarkkinoille.

6 Tutkimusmenetelmat

Kirjoituspoytatutkimus on valmiin tietomateriaalin hyvaksikayttoa: hankkimista,
kasittelemista, taulukoimista ja arvioimista. Tietolahteind ovat yrityksen omat
sisédiset tietolahteet kuten kirjanpito, kustannuslaskenta, tilastot, poytakirjat ja
raportit sekd ulkoiset tietolahteet kuten tietopankit, tilastot, ka&sikirjat,
hakemistot, ammattilehdet ja tutkimukset. (Rope & Vahvaselkd 1994, 50.)
Kansainvalisestd markkinatiedosta puhuttaessa on kuitenkin kaytannoéllisempaa
maaritella kirjoituspoytatutkimus Suomesta k&sin tapahtuvaksi
tiedonhankinnaksi ja vastaavasti kenttatutkimus ulkomailla tapahtuvaksi

tiedonhankinnaksi (Vaarnas, Virtanen ja Hirvensalo 2005, 50).

Tarkeimmat ja yleisimmin kaytetyt markkinointitutkimuksen
tiedonkeruumenetelmét ovat niin sanottuihin kvantitatiivisiin menetelmiin luetut
kysely ja haastattelututkimukset (henkilokohtainen haastattelu, puhelin
haastattelu  kirjekysely  tai  informoitu  kysely), paneelitutkimukset,
inventaaritutkimukset ja testit. Kvalitatiiviset menetelmat ovat ryhméakeskustelut,

syvahaastattelu, projektiiviset testit ja havainnot. (Rope 2005, 425.)

Henkil6kohtainen haastattelu on perinteisesti kaytetty, luotettava menetelma.
Siind haastattelija ja haastateltava keskustelevat keskenaan kasvotusten. Tasta
vuorovaikutuksesta aiheutuu seka etuja etta haittoja verrattuna muihin kysely- ja

haastattelumenetelmiin. Haastattelun luotettavuutta lisaa se, etta haastattelija
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voi tarkentaa kysymysta lisdkysymyksella ja kayttdd apuna havaintomateriaalia.
(Rope & Vahvaselkd 1994, 53.)

Henkilokohtaisen haastattelun varjopuolia voivat olla haastattelupaikan,
haastatteluajan ja muiden haastattelupaikalla olevien henkildiden vaikutus
vastauksiin. Kovin arkaluonteisia kysymyksid ei ole helppo esittaa,

puhumattakaan niihin vastaamisesta. (Lahtinen & Isoviita 1998, 63.)

Syvahaastatteluissa haastatellaan vapaamuotoisesti avoimessa ilmapiirissa
10-20 henkilda kutakin erikseen. Syvahaastattelu kuuluu kvalitatiivisiin
tekniikkoihin. Sen lahtékohtana on keskustelurunko, jonka tutkija kehittaa
yhteistydssa asiakkaan kanssa. Keskustelun eteneminen perustuu osittain
tietoon niista asioista, joista tietoa kaivataan, ja osittain olettamuksiin niista
seikoista, jotka saattavat selittda kuluttajan kayttaytymista. Syvahaastattelun
keskustelurunko on lahinna tutkijan ohjeellinen muistilista keskusteluissa
kasiteltavista aiheista. (Rope 2005, 428.)

6.1 Kvalitatiivinen ja kvantitatiivinen tutkimus

Tutkimusotteet voidaan jakaa joko kvantitativiseen eli méaaralliseen tai
kvalitatiiviseen eli laadulliseen tutkimusotteisiin. Kvantitatiivisen ja kvalitatiivisen
tutkimuksen ero on, ettéd kvalitatiivisessa tutkimuksessa otoskoko on usein
pienempi.  Kvalitativinen  tutkimus auttaa ymmartamaan kuluttajan
kayttaytymistéa ja kvalitatiivinen tutkimus vastaa kysymyksiin miten ja miksi. Sen
avulla ei pyrita tilastolliseen edustavuuteen, vaan loytamaan selittavia tekijoita
ongelmalle. Kvalitatiivisen tutkimuksen tarkeimmat tietojenkerdysmenetelmat

ovat syvahaastattelut ja ryhmékeskustelut. (Rope 2000, 422-423.)

Kvalitatiivisella  tutkimuksella saadaan vastauksia niin  kohderyhmén
tuntemuksista, asenteista ja motiiveista kuin tunteistakin. Naitd ominaisuuksia
on hyvin haastavaa tai mahdotonta tutkia muilla tutkimusmenetelmilla.

(Méantyneva, Heinonen & Wrange 2008, 69.)
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Kvantitatiivisessa tutkimuksessa asioita kuvataan numeeristen suureiden avulla.
Tutkimus vastaa kysymyksiin miten moni, miten paljon, miten usein ja miten
tarkea jokin asia on. Tulokset ovat esimerkiksi maaréallisia prosentteja, euroja,
kappaleita tai kiloja. Kvantitativinen keraysmenetelma vaatii kuitenkin
tilastollisesti riittavan suurta ja edustavaa otosta, jotta tulokset voidaan todeta
edustaviksi. (Rope 2005, 422-423.)

Kvalitatiivisen ja kvantitatiivisen tutkimuksen ei tarvitse olla ikdan kuin toisensa
poissulkevia. Toisinaan puhutaankin niin sanotusta semikvalitatiivisesta el
puolilaadullisesta menetelméstd, jonka avulla pyritddn usein saamaan

selityskykya saaduille kvantitatiivisille tuloksille. (Rope 2005, 423.)

Tahan markkinatutkimuksessa kerattiin - markkinatietoa aluksi sekund&aérisia
aineistoja hyvaksikayttden. Iso osa perusmarkkinakartoitukseen soveltuvasta
markkinatiedosta oli jo saatavilla sekundaarilahteista. Markkinatietoa kerattiin
jarjestelmallisesti eri lahteita kayttaen kirjoituspoytatutkimuksena kevaan 2012

aikana.

Tassa markkinatutkimuksessa kaytettiin myaos kvalitatiivista
haastattelututkimusta,  jonka  avulla  tarkennettin  ja  varmistettiin
kirjoituspoytatutkimuksessa tehtyja havaintoja ja johtopaatoksia. Kvalitatiiviseksi
menetelmaksi luokiteltavaa syvahaastattelua kaytettiin, jotta tutkimukseen
saatin  myds jalleenmyyjain  mielikuvia ja nédkemyksia tuotteista,
markkinatilanteesta ja markkinoiden kehittymisesta. Kaytannossa tama tutkimus
voidaan mieltdd semikvalitatiiviseksi, koska siina kaytettiin seka kvalitatiivisia

ettd kvantitatiivisia tutkmusmenetelmia.

6.2 Tutkimuksen luotettavuus ja vastaavuus

Tutkimuksen vastaavuus eli validiteetti kertoo, mittaako tutkimus sita, mita sen
avulla on tarkoitus selvittda. Validiteetti on hyva silloin, kun tutkimuksen
kohderyhma ja kysymykset ovat oikeat. (Lahtinen & Isoviita 1998, 26.)
Validiteettiin voi vaikuttaa kysymysten muotoilu ja haastattelijan vastaamista
johdatteleva vaikutus (Rope & Vahvaselka 1994, 53).
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Tutkimuksen reliabiliteetti eli tutkimuksen luotettavuus on hyva, kun tutkimuksen
tulokset eivat ole sattuman aiheuttamia. Jos tutkimus uusittaisiin, pitéisi

samoissa olosuhteissa saada samat tulokset. (Lahtinen & Isoviita, 1998 26.)

Reliabiliteettia kuvataankin joskus sanalla luotettavuus, joka osoittaa, etta
johtopaatoksia tehdessa tutkimustuloksiin voi luottaa. Reliabiliteettia heikentavat
mm. lilan pieni otoskoko, suuri vastauskato, kysymysten epaselva muotoilu,
vaarin ajoitettu toteutus. Aina pitaisikin pyrkia loytamaan ne syyt, jotka
mahdollisesti vaikuttavat tuloksen epamaaraisyyteen. (Rope & Vahvaselka
1994, 53.)

6.3 Tutkimuksen toteutus

Markkinatutkimuksen kirjoituspoytatutkimus toteutettiin Itavallassa kevaalla
2012. Markkinatietoa kerattiin itdvaltalasten puutuotealan lehdisté ja julkaisuista
seka internetistd saatavilla olevista aineistoista. Sekundaariaineiston avulla
pyrittin - ymmartamaan Itavallan puutuotemarkkinoihin vaikuttavia yleisia

tekijoita.

Markkinatietoa kerattiin haastattelututkimuksen avulla Salzburgin ja Wienin
alueilla sijaitsevista myymaldista kesdkuussa 2012. Tutkimuksella pyrittiin
saamaan markkinatietoa puualan yritysten tuotteista ja Itavallan sisa- ja
ulkoverhoustuotteiden ja terassituotteiden markkinatilanteesta. Tutkimusta
voidaan kayttaa tukena yritysten tehdessd markkinointisuunnitelmia tai
lahtbkohta-analyyseja,  yrityksen  tavoitellessa  Itavallan  puutuotealan

markkinoita.

6.4 Tutkimuskaynnit

Tutkimuksen perusjoukkona toimivat internetistd hakusanalla "Terrassenholz
Salzburg/Wien” l6ydetyt puualan yritykset. Yrityksien yhteystiedot kerattiin

yhdeksi tiedostoksi, joista valittin sattumanvaraisesti vieraillut yritykset.
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Otoskoko oli yhteenséd 18 puualan yritystda. Tutkimukseen mukaan valituissa
yrityksissa oli mukana myds muutama keskimaarin pienempi toimialan yritys.
Otannan kattavuus on arviolta 50 % kaikista isommista puutuotteita myyvista

yrityksista, joka antaa luotettavuutta tAméan tutkimuksen tuloksille.

Tutkimuskaynnit suoritettiin autoa hyvaksi kayttden 6 paivan aikana. Apuna
kaytettiin navigaattoria, joka oli lahes valttamaton apu puualan yrityksia

paikantaessa, erityisesti Wienissa, jossa asuu yli 2 miljoonaa ihmista.

Vieraillessaan yrityksessa tutkija esittaytyi ja kertoi kdyntinsa tarkoitusperan.
Yrityksen edustajan suostuessa haastatteluun ja saatavilla olevien tuotteiden
esittelyyn suoritettin  haastattelu saksaksi liitteena olevan kysymysrungon
perusteella (lite 1). Haastattelun aikana tutkija kirjoitti saamansa vastaukset
avainsanoja hyvaksikayttaen kysymyksien alle. Haastattelun jalkeen tutkia

kirjoitti avainsanoja hyvaksi kayttden saamansa vastaukset paakohdittain

digitaaliseen muotoon.

Vastaukset kirjattiin ylos jokaisen yrityksen osalta erikseen ja analysoitiin
lopuksi  kysymys kerrallaan yhdenmukaisuuksien ja eroavaisuuksien
selvittamiseksi. Tietoja kaytettiin hyvaksi niin sekundaariaineiston tarkennuksiin
kuin markkinatietojen hankintaan, joita ei kirjoituspoytatutkimuksella olisi ollut
saatavilla. Osa vastauksista esimerkiksi tuotetiedot oli saatavilla suoraan
yrityksen tuotetiedoista. Kaikki haastateltavat olivat yhteistydhaluisia ja olivat
kiinnostuneet tutkimuksesta. Jokainen tutkimuksessa mukana ollut yritys oli
valmis antamaan listauksen oman yrityksensd tuotteista ja hinnoista.

Tuotetiedot ja vastaukset analysoitiin Excel-ohjelmaa hyvaksikayttaen.

7 Tutkimuksen tulokset

Tutkimus toteutettiin Itdvallassa toukokuussa ja kesékuussa 2012. Aluksi
Salzburgin markkina-alueella 21-25.4 ja Wienin markkina-alueella 5-7.5
Tutkimuksessa tehtiin 18 tutkimuskayntia (Salzburgissa 8:n ja Wienissa 10:n

kayntia). Haastatteluja tehtiin yhteensd 13 kappaletta (Salzburgissa 6 ja
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Wienissa 7:n  kayntid). Lupa hintatietojen  kerddmiseen  kysyttiin
henkilokohtaisesti jokaisesta tutkimuksessa olleesta yrityksesta. Lisaksi

yrityksen edustajalle selvitettiin mihin kaytt6on aineistoja tullaan kayttamaan.

Tutkimuskaynneilla kerattiin kattavasti tietoa saatavilla olevista tuotteista ja
hinnoittelusta. Tuotetiedot kerattiin excel-tietokannaksi, joka luokiteltin ja
analysoitiin. Analysoidut tuotetiedot sisdlsivat vain yritykselta silla hetkella
saatavilla olevat tuotteet. Tutkimukseen ei otettu mukaan erikseen tilattavia

tuotteita, vaan ainoastaan varastossa olevat, heti saatavissa olevat tuotteet.

Markkinatutkimusta tehdessa pyrittin kayttdmaan hyvaksi FHS Salzburgin
opettajien ja puualan myyjien ns. hiljaista tietoa puutavaratuotteiden
markkinoista. Lisdaineistoja hankittiin tutkimuksessa mukana olleiden yritysten
verkkosivustoilta ja itéavaltalaisista puualan lehdista.

7.1 Yleistatietoa Itavallasta seka Salzburgin ja Wienin liittovaltioista

[tavalta on liittotasavalta, joka koostuu yhdeksasta osavaltiosta (Bundesland).
Maa liittyi Euroopan unioniin Suomen tavoin vuonna 1995. Marraskuun lopulla
2012 Itavallassa asui 8,43 miljoonaa asukasta. Maan virallinen kieli on saksa.
(Bundesanstalt Statistik Osterreich, 2012.)

Itavallan kokonaispinta-ala on 83,858 km?. Itavallan lansi- ja eteldosia hallitsee
Alppien vuoristo, joka kattaa yli 60 % maan pinta-alasta. Itavallan Alppien
korkein vuori on GroR3glockner, 3798 metrid merenpinnasta. Maan itaosat ja

paakaupunki Wien sijaitsevat alavammalla alueella, Tonavan jokilaaksossa.

Paakaupunki Wien sijaitsee Tonavan varrella maan itdosassa. Kaupungissa
asuu lahes 1,7 miljoonaa asukasta. Wienin metropolialueella asuu 2,2 miljoona
asukasta. Wien on kaytdnnodssa Itavallan kulttuurin, talouden sek& politiikan
keskus. Wien on myo6s yksi Itavallan yhdeksasta liittovaltioista.

(Bundesanstalt Statistik Osterreich, 2012.)
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Salzburgin liittovaltio on jaettu 5 piiriin (saksaksi Bezirk) Hallein, Salzburg,
Sankt Johann im Pongau, Tamsweg ja Zell am See. Salzburgin liittomaan pinta-
ala on 7154 km?2 ja vakiluku 520 000 asukasta, joista 150 000 asuu Salzburgin
kaupungissa. (Bundesanstalt Statistik Osterreich 2012)

7.2 ltavallan taloustiedot ja katsaus maan sahateollisuuteen

Itavallan bruttokansantuote yhteensa vuonna 2012 oli 307,004 miljardia
Yhdysvaltain dollaria, joka on asukasta kohden 36 430 euroa (Bundesanstalt
Statistik Osterreich, 2012). Suomen bruttokansantuote vuonna 2010 oli 191,571
miljoonaa euroa, joka on 35 559 euroa asukasta kohden (Tilastokeskus, 2012).
Naihin taloustietoihin verrattuna Suomi on hyvin samankaltainen maa Itavallan

kanssa.

Itavallassa toimii lahes 1 200 sahateollisuuden yritysta, ja ala tyollistdd lahes
10 000 ihmista. Suurin osa yrityksistd on pienia tai keskisuuria. Kuitenkin 40
isointa yritystd kattavat noin 90 % maan tuotannosta. Itéavalta on maailman
viidenneksi eniten sahatavaraa vieva valtio. Kolme neljannesta sahatavaran
tuotannosta menee vientiin. Suurin 0osa maan sahatavaran tuotannosta on
havupuuta (98 %). (WKO, 2012.)

Itavallan sahatavaran tuottajilla on pula raaka-aineesta ja korkea raaka-aineen
hinta heikentdd sahatavaran tuotantoa. Myds muissa Euroopan maissa on
vastaavaa ongelmaa. Raaka-aineen hintatasosta huolimatta markkinatilannetta
luonnehdittiin hyvaksi. Itavallan tarkein puutavaran vientimaa Italia on karsinyt
heikentyneesta taloustilanteesta, mutta samalla puutavaratuotteiden vienti on
alueelle kasvanut. (WKO, 2012.)

Itavallan sahateollisuus palautui nopeasti vuosien 2008-2009 laskukaudesta, ja
vuoden 2010 tuotanto oli jalleen hyvalla tasolla. Sahatavaran tuotannon arvoksi
laskettiin 1,96 milj. euroa. (WKO, 2012.)

Lehtipuusta valmistetun sahatavaran tuotanto laski 158,000 m3 vuonna 2010,

kun vuonna 2009 tuotanto oli viela 163,000 m3. Vuonna 2010 Itavallan lehtipuun
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vienti kasvoi kahdeksan prosenttia 70,5 miljoonaan euroon. Trooppisten
puulajien sahatavaratuotanto on maassa hyvin vahaista. (kuvio 1; WKO, 2012.)

Trooppiset puulajit
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Kuvio 1. Itavallan sahateollisuus kokonaisuudessaan ja trooppisten puulajien

osalta. (Wirtschaftskammer Osterreich, 2012)

Havupuiden tuonti Itavaltaan on vahentynyt, kun taas havupuiden vienti on
kehittynyt tasaisesti noin 6 milj. m? Havupuiden kulutuksen kasvu on
pysahtynyt (kuvio 2; WKO, 2012.). Lehtipuun osalta ei sahateollisuudessa ole
viimeisind vuosina tapahtunut (kuvio 3; WKO, 2012). Lehtipuun tuonti on
pysynyt viime vuodet tasaisesti vajaassa 2 milj. kuutiometrissa. Lehtipuiden

kulutus Itévallassa on vuosittain noin 2 miljponaa m%4.
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Kuvio 2 Itavallan sahateollisuus havupuiden osalta
(Wirtschaftskammer Osterreich WKO, 2012.)
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Kuvio 3. Itdvallan sahateollisuus lehtipuiden osalta. (WKO, 2012.)

7.3 ltavalta terassipuutuotteiden markkina-alueena

Wienin  alueella  on havaittavissa  selkeda  trendi puuperaiselle
terassirakentamiselle. Kysynta on ollut viimeisten vuosien aikana kasvamassa.
Vuonna 2011 markkinoiden kasvu oli 10,6 % edellisvuoteen verrattuna
terassipuutuotteiden kysynta Itavallassa oli vuonna 2009 615 000 m?:&, kun
vuonna 2011 kysyntad kasvoi jo yli 700 000 m?%a. (Bundesanstalt Statistik
Osterreich, 2012.)
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Itavallassa myydaan 800 000 nelibmetria puuperéisia terassituotteita.
Valmistajien tulos vuonna 2011 oli 25 miljoonaan euroa, joka oli 8 %
edellisvuotta parempi. Vuonna 2011 lampokasitellyn puun  osuus
terassimarkkinoista oli 21 %, WPC:n osuus oli 17 %. Kasittelemattdmien
puutuotteiden markkinaosuus oli yhati 59 % kaikista myydyista terassituotteista.
(von Kreutzer, Fischer & Partner, 2012.) Luultavasti suurin o0sa

kasittelemattomista puutuotteista on valmistettu lehtikuusesta.

Wienin alueella kulttuuri terassirakentamiseen on vahvempi kuin Salzburgin
seudulla, erityisesti puhuttaessa puuterasseista. Puuterassit ovatkin vasta
tulossa itavaltalaiseen kulttuuriin ja ihmiset ovat vasta huomanneet
puuterassien hyvat ominaisuudet. Toisin kuin kivilaatta puuterassi ei kuumene
auringonpaisteessa, eika tunnu kylmalta lampatilan ollessa alhainen. Mydskaan

vesi ei jaa seisomaan puuterassille samoin kuin betonilaatalle.

Maaseudulla terassirakentaminen on vahaisemp&d kuin kaupungeissa.
Itavallassa puutarhan terassialue on tyypillisesti kivi- tai betonilaatta.
Puuperaisten terassituotteiden kysyntd on kuitenkin kasvamassa parempien

ominaisuuksiensa ansiosta.

Terasseja nakee erityisesti kaupungeissa, joissa esimerkiksi monien
kahviloiden ulkoterassit ovat puuterasseja. Wien ja Salzburg eivat tee
poikkeusta kaupunkien monet kahvilat ovatkin tehneet kahvilan ulkotiloihin jopa
puutarhamaisen terassitilan. Puutarhan rappuset ja polut tehdaéan kuitenkin yha
kivesta. Von Kreutzer, Fischer & Partner (2012) tekemén tutkimuksien mukaan
Itavallassa on betoni- tai kivilaattaa on 7-kertaa enemman kuin vastaavaa

puista terassia.

Itavaltalaiset rakastavat pientd vihredd puutarhaansa. Puutarha ei ole enaa
ylimaarainen vaivan aihe, vaan ennemminkin vapaa-ajanviettopaikka.
Puutarhanhoito mielletddn mukavaksi harrastukseksi istumatyon vastapainoksi.

Vuodesta 2002 vuoteen 2010 oli kotitalouksien keskim&&réinen puutarhaan
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sijoitettu rahamaara kasvanut yli 60 %. Tama nakyy erityisesti Itavallan
rakennuspuolen

D-1-Y ketjujen liikevaihdon kasvuna. Terassituotteiden Kkilpailukeinona onkin
usein "oma puutarhakeidas” jossa on helppo rauhoittua esimerkiksi pitkien
tyopaivien jalkeen. Mainoksissa nékee usein suojaisen puutarhaterassin, joka

on kuin olohuoneen jatke.

WPC -tuotteiden rajahdysmaéainen kasvu on laantumassa ja ihmiset odottavat
kalliilta tuotteelta parempia ominaisuuksia. Lampokasitellyn puun kasvu on
kuitenkin kasvamassa vuosi vuodelta. Kotimainen lehtikuusi on yhéati tarkein
materiaali terassirakentamiseen. Myynti on kasvanut viime vuodesta ja

lampo6puulla on jo lahes 5-osa Wienin alueen kokonaismarkkinoista.

Terassituotteiden myynti on kuitenkin kausittaista ja puutarhatuotteiden sesonki
kohdistuukin toukokuulle ja kesdkuulle. Terassituotteita myyvat D-I-Y yritykset
haluavat pitda varastonsa mahdollisimman pienina sesonkien ulkopuolisina
aikoina, jonka seurauksena terassituotteiden valmistajien on varauduttava

suureen kysyntaan kevatkesalla.

Itavallassa on kaynnissa selkea Kilpailu lampdkasiteltyjen terassituotteiden,
WPC -terassituotteiden, sekd trooppisista lehtipuulajeista valmistettujen
terassituotteiden valilla. Trooppiset lehtipuutuotteet ovat menettaneet
vetovoimaansa ostajien keskuudessa. Trooppiset puulajit ovat kuitenkin
ylivoimaisia ominaisuuksiltaan. Muutamat trooppiset puulajit kuuluvat ilman
kasittelyd EN 350 standardin 1 luokkaan. Laadukkaimmat lampokasitellyt
puulajit kuuluvat vasta standardin 2 luokkaan. Trooppinen puulaji on kallis,
mutta helppohoitoinen ja pitkaikainen vaihtoehto terassilaudaksi.

Monen puumyyjan mielestd sertifioimattomat trooppiset terassituotteet
herattavat ostajan mielenkiinnon vain, jos ne ovat erityisen halpoja. Syyna on
vaikea tuotteiden alkuperan jaljitettavyys ja puuttuva sertifiointi. Ostajat ovat
tandpaivana tietoisempia trooppisten puulajien alkuperdstd, trooppisten

sademetsien tilasta ja ovat yha enemman kiinnostuneita muista vaihtoehdoista.
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7.4 ltavalta ulko- ja sisdverhoustuotteiden markkina-alueena

Suurin osa maan taloista rakennetaan  harkkotiilestda. Itavallan
rakennuskulttuurissa  puulla  onkin  enemman  koristeellinen  merkitys.
Puupaneelia nakee kaytettdvan sisatiloissa vain vanhemmissa rakennuksissa,
jolloin sille halutaan saada vanha ja patinoitunut varisdvy. Toisaalta Alppien
alueella, erityisesti julkisissa rakennuksissa kuten kahviloissa ja ravintoloissa
sisustus on usein tehty perinteikkaaksi ja vanhahtavaksi, pyrkien sailyttdmaan

vanhat puurakennusperinteet uudessa rakennuksessa.

Puiset sisaverhoukset eivat ole perinteisissa itavaltalaisissa rakennuksissa
yleisia. Perinteisten talojen hirsirakenteet on tuotu selkeasti esille sisétiloissa,
jolloin syntyy Alppi alueille arkkitehtuurille tyypillinen kiven ja puun yhdistelma.

Laajoja seindalueita on harvemmin sisaverhoiltu pelkalla paneelilla.

Saunoja Itavallassa on huomattavasti vahemman kuin Suomessa, mutta siita
huolimatta markkinoilla on myds saunaan tarkoitettuja tuotteita. Itavallassa
markkinoilla on paljon pohjoismaisesta kuusesta valmistettua paneelia, jota
suositellaan niin saunan seinapaneeliksi kuin sisdverhoustuotteeksi. Hemlokki
on kuusen lisaksi suosittu materiaali saunan seindpaneeliksi, koska se ei erita

pihkaa.

Itavallassa  puu-ulkoverhoukset tehddan paasaantoisesti lehtikuusesta.
Lehtikuusta kaytetaan paljon ulkoverhouksissa ja puutarharakentamisessa.
Lehtikuusen sydadnpuu on sadankestavampaa ja pitkaikdisempaa kuin muut
Itavallassa kasvavat havupuut. Lehtikuusi on myos edullista, joten silla on hyva

hinta-laatu suhde kaikkeen rakentamiseen.

Kasittelemattomana lehtikuusi kuitenkin harmaantuu hyvin nopeasti. Hyvien
puusuoja-aineiden avulla kosteuselaminen ja harmaantuminen saadaan
kuitenkin helposti kuriin. Puu pystyy tasaamaan saanvaihteluista johtuvaa
kosteuspitoisuuden muutoksia sitd paremmin mita paksumpaa puutavaraa
kaytetaan, jolloin myds kosteuselaminen ja halkeilu on vahaisempaa.

Ulkoverhouslaudaksi suositellaan 28 mm paksua verhouslautaa.
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Muotoon hoylattyjen ulkoverhouslautojen nakyviin jaava pinta eli kayttdlape on
hienosahapintainen, takalape on tavallisesti karkeaksi hoylatty. Niiden ohella

ulkoverhous voidaan tehdd myds tavanomaista sahatavaraa kayttaen.

Puu-ulkoverhoukset voidaan toteuttaa usealla eri tavalla. Yleensa nama tavat
erotellaan  kokopuusta tehdyistd laudoista ja muotoon hoylatysta
ulkoverhouslaudasta tehtyihin ulkoverhouksiin tai levymuotoisiin ratkaisuihin.
Itavallassa kaytetaan myos lampdokasiteltyja tai kyllastettyjd ulkoverhouslautoja,
mutta suosioita ne eivat ole vield saaneet. Itdvallassa ndkee myds pareista

valmistettuja rakennuksien ulkoverhouksia.

Lehtikuusen sydanpuulla, mannylla, douglaskuusella ja tammella on korkeampi
luonnollinen kestavyys kuin kuusella tai pihdalla. Kuitenkin, erityisesti tammen
sydanpuussa voi esiintya ikavia varinmuutoksia, kosteusvaihteluiden
seurauksena. Itavallassa kaytetddn ulkoverhouksessa paljon maan kotimaisia

puulajeja.

Yleensa kaikki havupuulajit, kuten kuusi (Picea abies, saks. Gemeine Fichte),
pihta (abies, saks. Tanne), manty, lehtikuusi ja douglaskuusi ovat hyvin yleisia
puulajeja. Liséksi Itavallassa kaytetdén erittain kestavia lehtipuulajeja, kuten

valeakasiaa ja tammea.

Puu on Itavallassa erittéin pidetty rakennusmateriaali, jota osataan arvostaa.
Itavaltalaiset ovat myds hyvin tietoisia puun ekologisista vaikutuksista.
Itavallassa puun kayttéa rakennuksissa suositellaan hyvan ulkonaon liséaksi,
energiaa ja luontoa sadastavaksi vaihtoehdoksi.

Puun kayttd rakennuksissa poikkeaa kuitenkin huomattavasti suomalaisista
rakennusperinteista. Itdvallassa, erityisesti Alppien ldheisyydessa tyypillinen
arkkitehtuuri eroaa maan muista osista. Kaupungeissa ja erityisesti Wienin
seudulla rakennuskulttuuri on nykyaikaisempaa ja on lahempané suomalaista
rakennuskulttuuria. Maaseudulla vallitsee yhéti vanhat ja perinteikkaat

arkkitehtuuriset piirteet.
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Erittain karkeasti yleistaen tyypillinen itavaltalainen omakotitalo on

3-kerroksinen, jonka kantavat rakenteet ovat tehty harkkotiilesta ja kantavista
puurakenteista. Ylimpien osien ulkoverhoilu on tehty usein puusta, mutta
harvemmin koko talon osalta. Usein tapaa my0s hdylatysta hirresta
valmistettuja rakennuksen korkeimpia osia. Puu-ulkoverhoilu on usein
rakennettu esteettisista syista rappauksen paalle, juuri rakennuksien ylempiin

kerroksiin.

Itavaltalaiset haluavat kayttaa puuta rakennuksissaan ja puurakenteet tuodaan
selkeasti esille mm. koristeellisten ulkoverhoiluiden avulla. Jokaisella
ulkoverhousratkaisulla on luonnollisesti omat vaatimuksensa rakennus- ja
suunnitteluvaiheessa ja maassa on tehty useita tutkimuksia [Ampdpuun,
kestopuun, OSB:n ja WPC:n soveltumisesta ulkoverhoukseen. Vanhemmissa

taloissa nédkee myos vahvasta pareesta tehtyja ulkoverhouksia.

7.5 Kilpailutilanne

Suomi on Euroopan suurin lampdkasitellyn puun valmistajamaa. Oy Lunawood
Itd:n kapasiteetti on lahes yht& suuri kuin Itavallan kaikkien lampokasitellyn

puun valmistajien kokonaiskapasiteetti yhteensa.

Itavallan naapurimaa Saksa on Suomen ohella tarkea lampdpuun tuotantomaa
Euroopassa. Monet itavaltalaiset puutuotteiden valittdjat ovat ottaneet myos
saksalaisia puutuotteita jakeluunsa. Itdvallan sahatavaran tuotanto on
lisddntynyt vuosi vuodelta, ja maan sahatavaran tuotannosta menee 75
prosenttia  vientiin.  Suurin  itavaltalainen lampdpuun valmistaja on
Mitterralmskogler 10 000 m*:n kapasiteetilla (Taulukko 1; EUWID), 2012.).

Taulukko 1. Lamp6puun valmistajat Euroopassa (EUWID Holzspecial, 2012.)
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Firma Standort Anzahl GroBe (m3)  Lieferant Kapazitat Verfahren
Kammern (m3/Jahr)

Oy Lunawood Ltd. lisalmi/Finnland 3 35.000*  ThermoWood

Metsalitto-Finnforest Metsa/Finnland 27.000  ThermoWood

Suomen Lampopuu Oy Teuva/Finnland 3 2x35, 1x70 25.000*  ThermoWood

Stora Enso Timber Oy Ltd. ~ Porvoo/Finnland 2 18.000  ThermoWood

Oy SWM Wood Ltd. Mikkeli/Finnland 3 2x50, 1x45  Stellac/Jartek  15.000  Stellac

HJTHolz Oy Vilppula/Finnland 5 jels 10.000  ThermoWood

Ekosampo Oy Kerimaki/Finnland 1 Stellac 3500  ThermoWood

Heinolan Ruskopuu Oy Heinola/Finnland 1 Jartek 2.000 OHHitze

Hagensieker GmbH Bad Essen 2 je 60 Eigenentw. 10.000*  Hagensieker

Firstwood GmbH Premnitz 2 1x8, 1x60 Stellac 8500  Stellac

Timura GmbH Rottleberode 2 e9 Opel Therm 6.000  Vakuumpresse

Bikos GmbH Libbenau 4 e 10 Bicos 5.000 Bicos

Menz Holz GmbH & Co. KG  EhrenbergReulbach 1 Scholz 3.000  OHHitze (Menz-OHT)

X-Hotwood GmbH Grassau 1 40 4.000**  HeiBdampf

Holz Schiller GmbH Regen = 3

Brenstol OU Tallin/Estland 2 je 50 Jartek 22.000  HeiBdampf

PPS-Galekovic Mraclin/Kroatien 2 je 20 5.000

Silvalbp S.A.S. Thones/Frankreich 2 je 50 Baschild 9.000 HeiBdampf

Plato International B.V. Armhem/Niederlande 1 25.000 Plato

Firmowood B.V. Venray/Niederlande 1 10 WIT 9.000 HeiBdampf

Mitteramskogler GmbH Gaflenz/Osterreich 4 Mhiback 10.000

Stia Holzindustrie GmbH Admont/Osterreich 2 ie8 Stellac 4000  Stellac

Alois Aberger WeiBbach/Osterreich 1 12 Stellac 1.800  Stellac

Mafi Holzverarbeitung GmbH ~ Schneegattern/Osterreich 1 2.000

Thermowood Europe Litschau/Osterreich 3 Sotralenz kA.

Tilo GmbH Lohnsburg/Osterreich ¥ geplant: WTT =

Heatwood AB Hudiksvall/Schweden 1 40 Valutec 4.000  ThermoWood

Balz Holz AG Langnau/Schweiz 1 3500  VakuumDruck/Inertgas

Corbat-Holding SA Vendlincourt/Schweiz 1 5 WIT 1.000  Wasserdampf-Druck

Novawood Istanbul/Tarkei 2 je 40 Jartek 16.000*  ThermoWood

Die Zusammenstellung erhebt keinen Anspruch auf Vollstandigkeit.
k.A. = Keine Angaben

* Ausbau/Neue Kapazitaten in Planung, ** Anlage steht zum Verkauf Quelle: EUWID (nach Angaben von Thermoholzherstellern)

7.6 Itavaltalaiset lampokasiteltyd puuta valmistavat yritykset

Mitterralmskogler eli MIRAKO on Yla-ltavaltalainen [ampdpuutuotteisiin
erikoistunut yritys, joka on valmistanut lampépuuta yli 10 vuoden ajan seka
lehtipuusta. Vuodesta 2011 lahtien MIRAKO on ollut osa
H&aussermann-ketjua. Yrityksen kapasiteetti on perati 10 000 m*:a vuodessa.

Yrityksella on PEFC-sertifikaatti. (Mitteramskogler, 2012.)

havu- etta

Admonter on vuonna 1972 perustettu puualan yritys, jossa on 330 tyontekijaa,
ja liikevaihto noin 50 miljoonaa euroa (2012). Admonter valmistaa erityyppisia

pinta- ja lattiatuotteita luonnon  tuotteista. Lampokasitellyn  puun

vuosituotantokapasiteetti on noin 4000 m3. Tuotannosta 75 % menee vientiin.

Paamarkkinat ovat Italiassa, Itavallassa, Saksassa ja Sveitsissa.
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(Admonter, 2012.)

Thermoholz Aberger on lampokasitellyn puun tuotantoon keskittynyt
puutuotteiden valmistaja. Yrityksen toimitilat ja tehdas sijaitsee Weissbach bei
Lofer nimisessa kylassa, joka on Salzburgin osavaltiota.
Vuosituotantokapasiteetti on noin 1800 m®. Aberger valmistaa terassituotteita
noin kymmenesta eri puulajista.

(Aberger, 2010.)

J.u.A. Frischeis on perustettu vuonna 1948 puualan yritys. Yrityksen
ensimmainen toimipaikka sijaitsi Stockeraussa, 15 km Wienistad luoteeseen.
Yritys on kasvanut tasaisesti vuosikymmenten kuluessa ja vuodesta 1991
alkaen toiminut sekd Keski- ja Ita-Euroopan markkina-alueilla. (J.u.A Frischeis,
2012.)

J.U.A Frischeis ketju toimii talla hetkella 14 maassa ja 49 toimipisteessa, joista
perati 10 on Itavallassa Ketjun kokonaisliikevaihto on 268 miljoonaa euroa.
J.u.A Frischeis on Keski-Euroopan johtava puu- ja puutavaratuotteiden jakelija
ja myyja. Yritys tyollistaa lahes 1 000 tyontekijaa. J.U.A Frischeis myy tuotteita
johtavilta valmistajilta Euroopasta ja ulkomailta. Yritys myy muun muassa

UPM:n ja Lunawood tuotteita Itavallassa. (J.u.A Frischeis, 2012.)

J.Uu.A Frischeis:in on paremmin tunnettu Keski-Euroopan puu- ja sahatavaran
jakelija, mutta romanialainen tytaryhti6 J.F Fumir aloitti joulukuussa 2011
lampo6puutuotteiden valmistuksen. Jartekin toimittamalla kalustolla saavutetaan
3 200 m3:n vuosikapasiteetti. (J.u.A Frischeis, 2012.)

Itavaltalainen Tilo GmbH valmista Lohnburgin tehtaassaan XTERIOR-
tuoterynm@an kuuluvia terassituotteita ja irtoasennettavat korkki- ja
linoleumilattiatuotteita, parketteja ja kovapuulattioita. Yritys on perustettu
vuonna 1950 ja talla hetkelld yritys tyollistdd 230 henkiloa. Yrityksen liikevaihto
oli vuonna 2009 47 miljoonaa euroa. Yrityksen valmistamista parketti- ja

terassituotteista 67 % menee vientiin. (Tilo, 2012.)
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Serafin Campestrini G.m.b.H, paremmin tunnettu nimella SECA Wood on yli 90
vuotta vanha yritys Itdvallan Ottensheimista. Yrityksen paapaikka sijaitsee yha
syntyseudullaan lahella Linzin kaupunkia. Yritys valmistaa ja jakelee muiden
valmistajien tuotteita Itavallan ohella Italiaan, Saksaan, Sveitsiin, Espanjaan ja
Portugaliin. Yrityksella on tytaryhtiot TSekissa ja Venajalla, jonne suurin osa

tuotannosta on siirretty. (Serafin Campestrini G.m.b.H, 2012.)

Mareiner Holzindustrie GmbH on itdvaltalainen puutuotteiden valmistaja, joka
tyollistaa 40 tyontekijdd. Yritys on perustettu vuonna 1996. Vuoden 2010
likevainto oli vajaa 14 miljoonaa euroa. Yritys valmistaa korkealaatuista ja
hieman kallimmaksi hinnoiteltuja terassituotteita ja tuotteita on kattavasti
saatavilla. Yrityksen kaikilla tuotteilla on PEFC-sertifikaatti.

(Mareiner Holzindustrie GmbH, 2012.)

Suurin 0sa puutavarasta tulee Euroopan ja Vengjan sertifioiduista metsista.
Yrityksella on isot raaka-aine (20 000 m®) ja valmistuotevarastot (500 000 m?),
joilla taataan asiakkaille jatkuva ja nopea jakelu. Yrityksen liikevaihto oli vuonna
2010 50 miljoonaa euroa ja talla hetkella yritys tydllistd& 175 henkiloa.

(Mareiner Holzindustrie GmbH, 2012.)

Muhlbauer GmbH on itavaltalainen puu- ja sahatavaran valmistaja ja jakelija.
Yritys tyollistdd 40 henkiléa. Yrityksen liikkevaihto on 20 miljoonaa euroa. Yritys
myy ja valmistaa puu- ja sahatavaraa, hoylatavaraa, puuperdisia levyja ja
vaneria. Muhlbauer GmbH tuo puu- ja sahatavaratuotteita EU-maista,
Kanadasta, USA:sta, Etela-Amerikasta, Kaakkois-Aasiasta, Afrikassa ja IVY-

maista ja vie EU-maihin ja Kroatiaan. (Muhlbauer GmbH, 2012.)

Haastattelun aikana Muhlbauer yrityksen edustaja painotti, etta terassituotteet
ovat yrityksen paatuote kevétkesalld. Myydyimmat tuotteet ovat lehtikuusi,
lampdokasitelty kuusi ja lampokasitelty saarni. Lehtikuusta he myyvat eniten

yrityksille.

Extruwood on vuonna 2009 perustettu Yla-Itavaltalainen yritys. Vuotuinen

kapasiteetti on 650 000 tonnia vuodessa ja talla hetkella kaytdssa oleva
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kapasiteetti on 310 000 tonnia. WPC-tuotteita. Yrityksell& on johtava rooli WPC-
tuotteiden valmistajana ja markkinoijana Itavallassa. Kestava kehitys on ollut
aina tarkea osa yrityksen toimintaa ja yritys on toiminut paljon myds WPC-

tuotteiden tutkimuksen puolesta. (Extruwood, 2012.)

Barfu3-Diele® on Extruwoodin tuotemerkki. Kaikki yrityksen tuotteet on
valmistettu joko PEFC tai FSC sertifioidusta raaka-aineesta. Tuotemerkki on
tunnettu vahvuudestaan ja on verrattavissa lujuudessa jopa trooppisiin lajeihin.
Barful3-Diele® tuotteet ovat erittdin sadnkestavid ja myos ajattomia ja
luonnollisen varisia. Valittava on 10 eri varivaihtoehtoa ja nopean
kiinnitysmekanismin. Tuotteille annetaan kymmenen vuoden takuu. Yritys
tahtaa erityisesti nopeasti kasvaville Japanin ja Amerikan markkinoille.
(Extruwood, 2012.)

7.7 ltavallan markkinoilla olevat ulkomaalaiset, lampdkéasiteltya puuta

valmistavat yritykset.

Itavallassa on erittdin kansainvaliset puualan markkinat. Myds yha useampi
suomalainen puualan yritys on jo etabloitunut sinne. Suomalaisia puutuotteita
on saatavilla jalleenmyyjien kautta muutamista puualan yrityksista.
Suomalainen lampokasitelty kuusi on itdvaltalaisten mielestd kiinnostava
vaihtoehto, koska euroopan kuusi ei sovellu yhta hyvin lampdkasittelyyn kuin
pohjoinen kuusi. Lampokasitellyn kuusen hinta on alhaisempi kuin

lampdkasitellyn saarnen.

Menz Holz GmbH on vuonna 1978 perustettu saksalainen puualan yritys, joka
on yksi johtavista nako- ja tuulisuojien valmistajista saksaa puhuvissa maissa.
Yritys on erikoistunut terassien, parvekkeiden ja muihin puutarhan
puutuotteisiin. Yrityksella on hieman yli 100 tyontekijdd ja se on panostanut
viimeisten vuosien aikana nykyaikaisiin tuotantotiloihin ja laitteisiin. Yrityksen
kapasiteetti lampopuun valmistukseen (6ljykyllastys) vuonna 2010 oli 3 000
m:a vuodessa.

(Menz Holz, GmbH, 2012.)
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Osmo Holz und Color GmbH on saksalainen yritys, joka on Suomessa
paremmin tunnettu puunhoito- ja maalituotteistaan. Yritys valmistaa ja jakelee
edelld mainittujen tuotteiden liséksi parketti, sisa- ja ulkoverhoustuotteista, seka

puutarhan puutuotteista. (Osmo Holz und Clor GmbH, 2012.)

Yrityksella on 250 tydntekijaa ja yrityksen liikevaihto on 100 miljoonaa euroa.
Jakeluverkosto kattaa Saksassa ja ympari maailmaa 2 500 erikoistunutta
jakelijaa. Tarkein raaka-aine Skandinaviasta tuleva kuusi, mutta myds manty ja
lehtikuusi ovat tarkeité puulajeja raaka-aineeksi.

(Osmo Holz und Color GmbH, 2012.)

Karle & Rubner on saksalainen yritys. Yrityksella on 50 tyontekijaa. Yrityksella
on kattava tuotevalikoima puutarharakentamiseen. Yritys valmistaa myods
puisten terassituotteiden liséksi Terracon WPC-tuotteita. Yrityksen Terracon ®
tuotesarja tarjoaa myos erilaiset tarvikkeet lautojen kiinnittdmiseen (Terraflex ja
Terrafix). Karle & Rubner on vahvasti mukana Itavallan markkinoilla ja yrityksen

suurena jakelijana toimii Baumaxx-ketju. (Karle & Rubner, 2012.)

Saksalainen Klenk Holz AG valmistaa sahatavaraa 3 eri tehtaalla. Yritys on yksi
Euroopan johtavista sahatavarantuottajista. Yrityksen liikevaihto vuonna 2010
oli 330 miljoonaa euroa ja yritystulos 7,1 miljoonaa euroa. Monien muiden
sahatavaratuotteiden ohella yritys valmistaa myods sisd- ja ulko seka
terassituotteita. Noin 40 % yrityksen tuotteista menee vientiin. Yrityksen
jalleenmyyjana toimivat suuret ketjut Bauhaus ja Baumaxx. (Klenk Holz AG,
2012.)

Talla hetkella yksi vahvimmin Itéavallan markkinoilla oleva ulkomaalainen yritys
on saksalainen Rettenmaier (von Kreutzer, Fischer & Partner 2013), jonka
valmistamia WPC -tuotteita on Itdvallassa saatavilla erittéain kattavasti ympaéri

ltavaltaa.

Baumaxx on itavaltalainen D-I-Y -ketjujen markkinajohtaja Itavallassa. Ketju

hallitsee 27 % Itavallan rakennusmarkkinoista. Toinen suuri D-I-Y ketju
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Itavallassa on Bauhaus, jonka kokonaisliikevaihto koko Euroopan laajuisesti on
4,2 miljardia euroa. (Baumaxx, 2012.)

7.8 Jakelukanavat

Itavallassa  terassipuutuotteita  myydaddn  rakennustarvikeliikkeissd ja
lautapihoilta. ItAvallassa on erittdin paljon myo6s pienid puualanyrityksia, joilla voi
olla yllattavan kattava terassituotevalikoima.

Kahden perinteisen jakelukanavan lisdksi hinnaltaan  arvokkaampia
terassipuutuotteita 16ytyy myos lattia- ja parkettiliikkeistd, joissa tuotevalikoima
on painottunut kalliimpiin tuotteisiin. Lattialikkeiden valikoimaan Itavallassa
kuuluvat erityisesti trooppiset puulajit ja lampokasitellyt terassituotteet. Tuotteita
on saatavilla useimmiten vain tilaamalla. Lattialiikkeissa terassituotevalikoima

perustuu kuitenkin yleensa vain yhden valmistajan tuotteisiin.

7.9 Puutuotteiden luokittelu

Sisa- ja ulkoverhoustuotteissa ja terassituotteissa kaytetaan Itavallan kansallisia
normeja, jotka perustuvat Euroopan unionin yhteisiin normeihin. Ulkonako
ratkaisee sahatavaran laatuluokituksessa laatuluokan muun muassa oksien
koko, maara ja sijoittuminen vaikuttavat laatuluokkaan. Laatuluokittelu on

Suomessakin kaytetty A 1-4, B, C ja D.

Luonnollinen sainkesto on (ONORM B 350-2 natiirliche Dauerhaftigkeit DK) on
tarkein luokittelu ulkoverhoustuotteille ja terassituotteille. Saankesto kertoo
kuinka vahva puuaines on puuta tuhoavia organismeja vastaan. Jarjestelméa
perustuu viiteen eri luokaan, jossa 1-luokka on kestavin ja 5-luokka heikoiten
kestavin. Jarjestelman avulla ilmoitetaan my6s arvio puun kestokyvysta

vuosina.



36

Kayttopaikkaluokittelu (ONORM B 3802-2 Gebrauchsklassen GK) perustuu
puutuotteen kayttotarkoituksen soveltuvuuden arviontiin. Jarjestelma perustuu 4

eri luokkaan.

7.10 Tuoteturva ja takuuehdot Itavallassa

Tuoteturva (saksaksi Gewdahrleistung) on lakisdateinen velvollisuus. Tuoteturva
koskee vain tapauksia, jolloin tuote on ollut viallinen jo tuotteen vaihtaessa
omistajaa. Vika voi ilmentya myéhemmin ja se kuuluu yha tuoteturvan piiriin
(Taulukko 2).

Takuuvaatimus (saksaksi Garantieanspruch) on voimassa vain silloin kun
tuotteelle on annettu vapaaehtoinen takuuehto. Takuu on voimassa vain sille
annettuun paattymisaikaan saakka. Jos vika johtuu tuotteen vaarinkaytosta tai

sen vahingoittamisesta, takuu ei ole talldin voimassa (Taulukko 2).

Se miten tuoteturva ja takuu sisdlléltdéan eroavat, riippuu lahinna
takuusopimuksesta. Itdvallassa puutuotteilla on 3 vuoden lakisaateinen
tuoteturva. Tasta johtuen takuu antaminen puutuotteille on Itdvallassa

harvinaista.

Taulukko 2. Tuoteturvan ja takuun eroavaisuudet

(Bundesanstalt Statistik Osterreich)

Tuoteturva Takuu

lakisaateinen vapaaehtoinen

Tuotteen taytyy olla jo \viallinenVika voi syntya takuu myds
ostohetkella takuuaikana.

7.11 Terassituotteiden puulajit markkina-alueittain

Puulajikohtaisen tuotemaarien avulla pyrittiin selvittdmaan yrityksista eniten
saatavilla olevista tuotteista, koska oletettavasti nailla tuotteilla on myds suurin
menekki. Toinen mahdollinen tapa suosituimpien puulajien selvittdmiseen olisi

ollut silmamé&arainen havainnointi eri terassituotteiden varastomaarista.
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Varastomaaria oli kuitenkin vaikea silmamaaraisesti arvioida luotettavasti ja
havainnoinnin avulla pystyikin lahinn& vain varmistamaan laskelman puulajien

tuotekohtaisia prosenttiosuuksia.

Kaikki  tuotteet taulukoitin  Excel-tietokantaan ja tarkasteltin  vain
puulajikohtaisesti. Laskelmissa saman tuoteryhmén eri dimensiot (pituus X
leveys) ja eri profiilityypit oletettiin olevan toisistaan riippumattomia tuotteita ja

analysoitu erillisind tuotteina tassa tutkimuksessa.

Wienin alueella terassituotteita on saatavilla hyvin kattavasti. Terassituotteita
myy isojen ketjujen lisdksi my6s usea pienempi puualan yritys. Myos lattia- ja
parkettilikkeet tarjoavat kallimpia terassituotteita, kuten trooppisia lehtipuulajeja

seka lampokasiteltyja terassituotteita asiakkailleen, useimmiten tilaustavarana.

Terassituotteiden puulajikohtaisessa erittelyssa (kuvio 4 ja 5) nahdaan selkeasti
suosituimmat puulajiryhmat Itavallan markkinoilla; lehtikuusi, lampokasitelty
kuusi ja lampokasitelty saarni. Wienin alueella yleisin terassituotteiden puulaji
oli lehtikuusi, kun taas Salzburgin alueella lampdkasitelty kuusi oli yleinen.
Laskelmassa saman tuoteryhman eri dimensiot (pituus Xx leveys) ja eri

profiilityypit oletettiin olevan toisistaan riippumattomia tuotteita.

MyOs eksoottisten puulajien osuus kaikista tuotteista yllatti erityisesti Wienin
markkina-alueella. Monella yrityksella oli myynnissad kattava maara erilaisia
eksoottisesta puulajista valmistettua terassilautaa. Oletettavasti eksoottinen
ulkonaké ja eksoottisten puulajien hyva saankesto ovat yha tarkeita
argumentteja kuluttajalle. Luultavasti terassit ovat myds pinta-alallisesti
pienempid Itavallassa kuin Suomessa, jolloin puun korkeampi hinta ei vaikuta

viela ostopaatdkseen.
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Kuvio 4. Wienin markkina-alueella saatavissa olevat puulajit ja niiden osuudet

kaikista tarjottavista tuotteista.
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Kuvio 5. Salzburgin markkina-alueella saatavissa olevat terassituotteiden

puulajit ja osuudet.

Wienin alueella WPC-tuotteita on tarjolla 18 % kaikista terassituotteista (kuvio
6). Painekyllastettyja kuusituotteita on melko vahan tarjolla. Salzburgin
markkina-alueella WPC-tuotteita on tarjolla peréti 34 % kaikista terassituotteista

(kuvio 7). Kaytadnnossa jokaisesta Salzburgissa tutkimukseen mukaan otetusta
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likkeista oli my6s saatavilla eri valmistajien WPC vaihtoehtoja. Luultavasti
WPC-tuotteille on Itavallassa I6ytynyt oma kuluttajakuntansa, jonka ansiosta

menekki on kasvanut.

m WPC-tuotteett

B Puutuotteet

Kuvio 6. WPC-tuotteiden osuus kaikista myytavista terassituotteista Wienin

markkina-alueella.

m WPC-tuotteett

B Puutuotteet

Kuvio 7. WPC-tuotteiden osuus kaikista myytavista terassituotteista Salzburgin

markkina-alueella.

7.12 Yleisimpien terassituotteiden dimensiot

Siperian lehtikuusesta valmistettujen terassituotteiden yleisimmat dimensiot
olivat Wienin alueella 24 x 140 mm:a ja 34 x 140 mm:a (pituus x leveys
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millimetreissd). Naitd kahta dimensiota oli saatavilla neljalla eri pituusmitalla.
Salzburgin alueella tarjolla oli enemmaé&n lehtikuusituotteita, mutta pituudet
rajoittuivat vain

4 000 ja 5 100 mm:n pituisiin tuotteisiin.

Lampokasiteltyd kuusta oli Wienissa saatavilla erittdin monilla eri pituus ja
dimensio vaihtoehdoilla. Paksuus vaihteli 20:n ja 28 millimetrin valilla ja leveys
92 mm:n ja 145 millimetrin valilla. Wienin markkina-alueella havaittiin yhdekséan
eri pituusluokkaa (900, 1290, 1800, 2380, 2400, 2700, 3300, 4000 ja 5400

millimetrid).

Salzburgin alueella lampokasiteltya kuusen tuotteita oli vihemman saatavilla.
Havaittuja eri pituusmittoja oli yhdeksén, kuten Wienin markkina-alueella (2100,
2380, 2700, 3000, 3300, 3900, 4200, 5400 ja 5100 millimetrid)
Terassituotteiden paksuus vaihteli 20 mm:n ja 28 mm:n valilla ja leveys 92

mm:n ja 145 mm:n valilla, kuten Wienin alueella.

Wienin markkina-alueella tutkimuksessa havaittiin terassipuutuotteita olevan
saatavilla 20-26 millimetrin paksuisina. Leveys vaihteli 100-139 millimetrin
valiin jaavilla dimensioilla. Eri pituusmittoja oli saatavana kattavasti 1 290 mm:n
ja 4200 mm:n valilla. Arvion perusteella yritysten varastoissa eniten oli 25 x 115

mm:n ja 27 x 140 mm:n dimensiolla olevia tuotteita.

Salzburgissa paksuus vaihteli 20-26 mm:n valilla ja leveys 100-139 mm:n
valilla. Salzburgissa eniten eri pituusvaihtoehtoja oli saatavilla 20 x 150, 25 x
115 ja 27 x 140 millimetrin dimensioilla olevilla tuotteilla. Tutkimuksessa
havaitut pituusmitat olivat 1000, 1800, 2000, 2100, 3000, 3600 ja 4200

millimetria.

Itavaltalaista alkuperda olevaa lehtikuusta oli Wienin markkina-alueella
saatavilla erittdin kattavasti toisin kuin Salzburgin alueella. Wienisséa
itAvaltalaisesta lehtikuusesta valmistettua terassilautaa oli saatavilla 22, 23, 24,
25, 28, 32 ja 38 mm paksuisena ja 120, 140, 145, 150 ja 200 levyisena.
Pituusmitat olivat 2400, 3000, 4000 ja 5000 millimetria.



41

Tutkimuksessa havaittin ~ Salzburgin  markkina-alueella vain kahta eri
lehtikuusesta tehtya terassilautaa (25 x 145 x 3000 mm ja 27 x 144 x 4000
mm). Luultavasti Salzburgin alueella kotimaista lehtikuusta tehtya terassilautaa
myy paaasiassa pienet sahat, suurempien puunmyyjien keskittyessa hieman
halvempaan Siperian lehtikuuseen. Yleisimpien terassipuutuotteiden saatavilla

olevat dimensiot erikseen liitteet osiossa (liite 2)

7.13 Terassituotteiden profiilit

Wienin markkina-alueella oli monessa liikkeessa hyvin kattava valikoima eri
valmistajien tuotteita, joissa oli useita eri profiilivaihtoehtoja. Tyypillisimmat
vaihtoehdot olivat rosokuvio (kuva 1 ja 3) tai karkeasti lovettu pinta (kuva 2).

Myds tasapintaisia, hienohoylattyja tuotteita on saatavilla, mutta vahemman

kuin kohokuviollisia.

e |

(RITETE 1! e
Kuva 1. Lampdkasitellysta kuusesta valmistettu terassilauta osittaisella
rosokuviolla ja paatyponttauksella. Tuotteen valmistaja on Karle & Rubner
Terracon ®

(kuva J. Pohjala)
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Kuva 2. Kuvassa karkeasti lovettua, douglaskuusesta valmistettua
terassilautaa. Myds lehtikuusi oli usein vastaavalla tavalla karkeasti lovettu.
(kuva J. Pohjala)

T — S L

Kuva 3. Euroopan lehtikuusesta valisettu, molemmilta puolilta rosokuvioinen
terassilauta. Tuotteen valmistaja oli Klenk Holz AG (kuva J. Pohjala)

Siperian lehtikuusesta, Itavallan kotimaisesta lehtikuusesta tai douglaskuusesta
valmistetun terassilaudan reunat ovat yleensa reilusti pyoristetty. Tyypillinen
pintakuvio on joko molemmilta puolilta rosokuvioinen tai toiselta puolelta
tasaiseksi hoylatty ja toiselta puolelta rosopintainen. Myos karkea lovettu pinta

oli yleinen.

Lehtikuusi ei valttamattd ole paras mahdollinen puulaji terassituotteille, koska
lehtikuusi eldd melko paljon kosteuden vaihteluiden takia. Lehtikuuselle

pyoristys tehdaan, jottei puun reunasta irtoa tikkuja aivan yhta paljon kuin
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viistettyna. Lehtikuusi on kuitenkin selkeasti halvin terassituote ja silla oli my6s

parhain menekki edullisuutensa ansiosta.

Lehtikuusta oli saatavilla myo6s oljykyllastettynd, jolloin puu saa melko tumman
varisavyn. Lehtikuuselle suositellaan pintakéasittelyainetta, jolla tuotteen elinika
pitenee. Lehtikuusesta valmistettuja terassituotteita oli saatavilla myos valmiiksi
oljyttyna Tilo:lta ja Menz:lta. Douglaskuusta myytiin Baumaxx-ketjuissa myads
harmaaksi maalattuna, ainoana peittavasti maalattuna tuotteena tutkimuksessa.

Pohjakasitellyt tuotteet olivat harvinaisia molemmilla markkina-alueilla.

Painekyllastettyja tuotteita myydaan Suomeen verrattuna huomattavasti
vahemman. Tutkimuksessa havaitut painekyllastetyn kuusen profiilit olivat joko
molemmilta puolilta karkeasti lovettu tai molemmilta puolilta rosoinen.
Molemmilta puolilta tasaista, painekyllastettyd kuusta ei ollut saatavilla.
Varisavyina oli saatavilla vihrea tai ruskea (tiikki). Myos kyllastettya mantya (22
mm X 145 mm, pituus 2,3 m ja 4 m) oli tarjolla ja tuotteelle tarjottiin jopa viiden

vuoden takuuta, joka on Itdvallassa erittain harvinaista puutuotteille.

Lampokasiteltyd saarnea on saatavilla monilla eri profiileilla. Valmistajat ovat
selkeasti halunneet luoda lampokasiteltyihin kuuseen ja saarneen hieman
omaleimaisemman ilmeen esimerkiksi kaksiosaisen lovikuvion avulla (kuva 4).
Molemmilta puolilta tasaista, ilman pintakuviota oleva lampdkasitelty saarni

(kuva 5) on myds yleinen verrattuna muihin perinteisiin terassituotteisiin.
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Xterior Thermoesche
Oberseite fein genutet und fertig gest

MaR: 2,3 x110cm
Lange: 110, 165, 220, 275 cm

reammes [ € 109,50 |

Kuva 4. Lampokasiteltyd saarnea oli tyypillisesti saatavilla hennolla lovikuviolla.
(Kuva J. Pohjala)

Kuva 5. Molemmilta puolilta tasaista, lampdkéasiteltya saarnea, oli saatavilla
kattavasti. (Kuva J. Pohjala)

Tavallisimmat profiilit lampokasitellylle kuuselle ja saarnelle:
e Rosoinen/rosoinen
e Rosoinen/tasainen
e Rosoinen / karkeasti lovettu
e Rosinen / hienoksi lovettu
e Molemmin puolin karkeasti lovettu
e Molemmin puolin hienoksi lovettu
e 2-o0sainen lovitus / tasainen
e 2-osainen lovitus / karkea lovitus

e Tasainen/tasainen (harjattu)
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Lampdkasitellyn saarnen reunat ovat yleensa viistettyjd, vaikka pyoristettyjakin
on saatavilla. Valmistajat ja jalleenmyyjat tarjoavat kattavan valikoiman erilaisia
vaihtoehtoja. Lampokasitelty saarni onkin selkeasti paremman luokan
vaihtoehto terassilaudaksi, jota tarjotaan trooppisten lehtipuulajien korvikkeeksi
(kuva 6).

Menz Holz tarjoaa myods ©Oljykyllastettyda saarnea vaihtoehtona puun
lampokasittelylle. Oljykyllastetty saarni (OHT) kuuluu samaan hintaluokkaan

kuin lampokasitelty saarni.

Menz Esche OHT

Exklusiv-Profil mi je 2 Rillen seitiich

TERRACON-Terrassenbéden

B seitich genutet for MH-Verbinder, tidseitig profiert
stimseitige Nut- und Federverbin 19

MaB: 2.4 x 11,5 Langen: 120, 180, 240 cm

ronre | € 146,90

(g

ER
KARLE 2 RUBNES

Kuva 6. Lampdkasitelty saarni kaksiosaisella roso- ja lovikuviolla, valmistaja
Karle & Rubner. (Kuva J. Pohjala)

Lampodkasitellyn kuusen profiilit ovat samanlaiset lampdkasitellyn saarnen
kanssa. Molemmilta puolilta tasaiseksi hoylattya, lampokasiteltya kuusta ei ole
saatavilla niin yleisesti kuin lampokasiteltyd saarnea. Tyypillisesti toinen puoli
laudasta on tasainen ja toisella puolella jokin taulukossa mainittu uritus.
Rosokuvio on hieman yleisempi verrattuna lovitukseen, mutta merkittavaa eroa

tarjonnassa eri uritusten valilla ei ole.

7.14 Terassituotteiden paatyponttaukset

Usealla valmistajalla oli kaytdssa niin kutsuttu jarjestelmamitta (saks.

Systemlange) ja paatyponttaus, jonka avulla tuotetta voidaan jatkaa melko
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vaivattomasti, ilman ulospéin nakyvaa jatkosta. Paatyponttaus mahdollistaa
yrityskohtaisten jarjestelmamitan kayton.

Terracon® tuotesarjan lampokasitellyssd kuusessa ja lampdokasitellyssa
saarnessa oli saatavilla my6s paatyponttauksellisia ja sivu-urallisia tuotteita.
Vastaava paatyponttaus nakyy selkeasti kuvassa 10. Jatkamiseen tarkoitetut
jarjestelmapituudet ovat lampokasitellylle saarnelle 1500, 1800, 2100, 2400

millimetria ja lampdokasittelylle kuuselle 2380 millimetria.

Baumaxx myi lehtikuusta sivu-uralla, valmistaja oli luultavasti Klenk Holz AG.
Pawadeck:in akaasia-, cumaru-, ipé- ja sucupira-tuotteissa on paatyponttaus ja
sivu-ura nakymattomaan kiinnitykseen. Oljyttyna nama tuotteet oli hinnoiteltu 20
€/m? :lta kallimmaksi. B6DOMé:n valmistamien, trooppisten lehtipuulajien
terassituotteet on saatavilla myos péaatyponttauksella. Ponttauksen takia

tuotteeseen lisatiin 6 euron lisdhinta neliolta.

7.15 Terassituotteiden kiinnitysmekanismit

Tilo GmbH Xterior tarjoaa kolmea eri patentoitua kiinnitysmekanismia; Dielenfix,
Terrassenfix ja Easy-fix. Dielenfix ja Easyfix tarjoavat nakymattoman
kiinnityksen yrityksen terassituotteille. Liséksi Xterior tuotesarjaan kuuluvat
samaa nhimed kantavat terassinhoitotuotteet. Tilo mainostaa myos Sihgan

valmistamaa Senofix-kiinnikettd omiin tuotteisiinsa.

Karle & Rubnerin Terracon® tarjoaa myods Kkaikki tarvikkeet terassin
rakentamiseen ja Terraconin tuotevalikoimaan kuuluu Terraflex, Clipper ja
Terrafix  kiinnitysratkaisut. Osmo tarjpaa my6s muutamia erilaisia
kiinnitysmahdollisuuksia, kuten "CLIP” ja oma kiinnitysmekanismi yrityksen

omalle lampdkasitellylle saarnelle.

WPC-tuotteille oli tarjolla usein omat kiinnitysmekanisminsa. Suurimmassa
osassa tuotteissa oli sivuponttaus, jolle oli tarjolla valmistajan piilokiinnitys.
Tavallisin tarjolla oleva kiinnitys oli Niron valmistama hyvin yksinkertainen

piilokiinnike.
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7.16 Terassituotteiden hinnoittelu

Siperian lehtikuusen hinta Salzburgin markkina-alueella vaihteli 29,80 €:n ja
48,86 €:n vdlilla nelidlta. Tosin halvin siperianlehtikuusesta valmistettu
terassilaudaksi nimetty tuote oli aivan tavallista lautaa ilman kulmien
pyoristyksia tai profiilia. Siperianlehtikuusesta valmistetun terassilaudan
keskihinta Salzburgin markkina-alueella oli 39,20 euroa nelidlta.

Wienin markkina-alueella halvin siperianlehtikuusesta valmistettu terassituote
maksoi 31,99 €/m?ja kallein 93,48 €/m?, tosin kalleimmassa tuotteessa oli kyse
erittdin vahvasta 44 x 149 mm:n tuotteesta, joka oli pintakasitelty. Voidaan

kuitenkin todeta hintatason olleen hieman korkeampi Wienin markkina-alueella.

Valmistajan pintakasittelyt olivat em. tuotteille harvinaisia. Kaikki myyjat
suosittelivat tuotteelle kuitenkin erilaisia puunsuojatuotteita. Pintakasiteltyja

tuotteita oli yhta tuotetta lukuun ottamatta tarjolla vain Salzburgin alueella.

Kotimaista lehtikuusta oli usein paljon varastossa ja molemmat lehtikuuset olivat
suosittuja terassien raaka-aineeksi, vaikka lehtikuusen ominaisuudet eivat ole
terassirakentamiseen parhaat mahdolliset. Itdvallan kotimaista lehtikuusta sai
Wienin markkina-alueella keskihintaan 24,5 €/m? ja Salzburgin markkina-
alueella 25,25 €/m® Ainoastaan yhdella tuotteella oli ilmoitettu sertifikaatti
(FSC).

Lampokasitellyn kuusen hinta vaihteli Salzburgin markkina-alueella 39,90 €/m?
ja 56 €/m? valilla, jos poistotarjousta 19,90 €/m? ei oteta huomioon.
Lampokasitellyn kuusen keskimaardinen hinta oli 46,6 €/m?. Lampokasiteltya
kuusta valmistetaan kahdesta eri kuusilajista, euroopan kuusesta (Tanne, Abies

alba) kuin pohjoisesta kuusesta (Fichte, Picea abies).

Ainakin Tilon XTERIOR- tuotesarjassa oli saatavilla lampdkasiteltya kuusta
euroopan kuusesta valmistettuna. Muita euroopan kuusesta valmistettuja

tuotteita ei tutkimuksessa esiintynyt.
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Wienin markkina-alueella lampokasitellyn kuusen keskihinta kohosi 60,4 euroon
nelidlta, hintahaarukan ulottuessa 20,69:std 130:n euroon nelidlta. Kallein tuote
maksoi 130 €/m? ja oli Tilo GmbH XTERIOR-tuotesarjan oljypintakéasitelty ja
paatyponttauksen omaavaa terassilauta, joka oli valmistettu euroopan

kuusesta. Vastaavaa tuotetta sai Wienin alueelta myds hintaan 79,9 €/m?.

Lampdkasitellyn kuusen tuotteissa on useita tekijoitd, jotka vaikuttavat suureen
hintahaarukkaan. Markkinoilla oli useita valmistajia hieman eri hinnoittelulla.
Noin puolet lampokasitellyistd kuusituotteista oli pintakasitelty, jonka varjolla
tuotteen hintaa oli voitu nostaa. Myds ponttaukset vaikuttivat lopullisen hinnan

muodostumiseen.

Lahes puolet tuotteista oli paatypontattuja, jatkamisen helpottamiseksi. Liséksi
ainakin Terracon®© terassilauta oli saatavilla myds jarjestelméamittaisena
(2380 mm). Jatkettavaa terassilautaa myytiin Wienin alueella 63 €/m? hintaan ja

Salzburgissa 52 €/m?.

Lampokasitellyn kuusen terassituotteet ovat pitkalle jalostettuja ja kilpailevat
enemman lampokasitellyn saarnen kanssa kuin ~ tavanomaisten
lehtikuusituotteiden kanssa. Lampokéasitelty saarni on tutkimuksen mukaan
luultavasti Itéavallan myydyin terassituote euromaaraisesti laskettuna.
Lampokasitelty saarni kilpailee trooppisten lajien kanssa, koska se kuuluu

kestavyydeltaan 1-luokkaan.

Kotitalouksien terassien pinta-alat ovat pienemmat kuin Suomessa, jolloin myos
kallita tuotteita menee paremmin kaupaksi, pienempien nelidmaarien takia.
Lampokasiteltyd saarnea mainostetaan terassituotteista eniten ja se onkin
itAvaltalaisten valmistajien ykkodstuote ja saatavilla jokaisesta terassituotteita

myyvasta yrityksesta.

Lampdkasitellyn saarnen hintataso oli niin Salzburgin kuin Wienin alueella
korkea, vaikka kyseessd on taysin Itavallassa kotoperaisin kasvava puulaji.

Lampokasitellyn saarnen keskihinta Salzburgin alueella oli 78 euroa nelidlta ja
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Wienin alueella perati 100 euroa nelidltd. Kaikissa tutkimukseen mukaan
otetuissa puualan liikkeissa oli tarjolla lampdkasiteltyd saarnea.

Tuotteiden keskihinta vaihteli Wienin alueella 63 euron ja 151 euron valilla
neliolta. Kallein tuote oli Menz Holz:in valmistama Menz Esche OHT (Oil-Heat-
Treatment). Salzburgin markkina-alueella vaihtelivat 69 euron ja 91,2 euron
valilla neliélta. Salzburgin alueella lahes kaikki lampdkasitellyt saarnituotteet
olivat saatavilla myds Oljypintakasiteltyna. Wienin alueella pintakasiteltyjen
osuus Kkaikista tuotteista oli pienempi kuin Salzburgin alueella. Myds
pintakasittelematonta saarnea oli saatavilla Wienin aluella. Pintakasittelylla ei

vaikuttanut lampokasitellylla saarnen hinnoitteluun.

Painekyllastettyd kuusta oli markkinoilla huomattavasti vahemman kuin
esimerkiksi Suomessa. Itavallassa painekyllastettyd kuusta oli saatavilla
pohjoisesta kuusesta (saksaksi Fichte ja latinaksi Abies alba) valmistettuna.
Painekyllastetty  kuusi oli useimmiten pintakasitelty = pigmentoidulla
pintakasittelyaineella, jotta puu saisi muun kuin tyypillisen vihertdvan varisavyn.
Tavallisin pigmentoinnin varisavy oli usein tumman ruskea, joka vastaa tiikkin

savya.

Molemmissa suurissa D-I-Y ketjuissa (Baumaxx ja Bauhaus) oli
painekyllastettyd kuusta saatavilla ja painekyllastettya lautaa oli paljon
varastossa, joten oletettavasti tuotetta menee kuitenkin kaupaksi, vaikka sita ei
erityisesti  markkinoida. Painekyllastettya kuusta kaytetaan Itavallassa

enemman puutarhan tuuli- ja nakésuojissa ja aidanrakennusmateriaalina.

Painekyllastetyn kuusen keskihinta Wienin markkina-alueella oli 28 euroa
nelioltd ja Salzburgin alueella tutkimuksessa havaittin  vain  yksi
painekyllastettya kuusta myyva yritys, joka myi tuotetta 23,46 euron

neliohintaan. Wienin alueella hinnat vaihtelivat 22,15-31 €:n valilla nelidlta.

Mainoksissa trooppisia lajeja oli tarjolla paljon, mutta suurin osa trooppisista
terassituotteista oli myynnissd vain tilaustavarana. Yleisimmat trooppiset

puulajit terassirakentamiseen olivat bangkirai, garapa, massaranduba, ipé ja
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tiikki. Salzburgin alueella bangkirai oli yleisin trooppinen lehtipuulaji. Bangkirai
terassituotteiden hinta vaihteli 59,9—81,93 euron valilla neliolta.

Halvimmat trooppiset puulajit olivat hintatasoltaan halvempia, kuin
lampokasitellystd saarnesta valmistetut terassituotteet. Halvin tuote tassa
luokassa oli tarjoustuotteena ollut merbau (22 x 140 mm), jota sai Oljyttyna,
pitkittdissuunnassa olevalla kiinnityslovella 52 euron nelibhintaan. Salzburgin

alueella oli kapur terassilautaa (21 x 145 mm) hintaan 43,4 euroa per nelio.

Molemmilla markkina-alueilla oli saatavilla myds bambuterassilautaa Oljyttyna
(saks. gedlt) Baumaxx, Bauhaus ja Bédomén liikkeistda. Tuotetta oli tarjolla
melko vahan (1-3 nippua). Bambu oli selkeasti kokeilutuote. Salzburgin alueella
bambu-tuotteiden keskihinta oli 72,3 euroa nelidlta ja Wienin alueella 66 euroa

nelidlta.

7.17 WPC-terassituotteet

WPC eli puumuovikomposiitti on kasvattanut suosiotaan Itavallassa viimeisten
vuosien aikana. Markkinoiden rgjahdysmainen kasvu on laantunut, ja menekki
tasaantunut. Monien myyjien mielestda WPC-tuotteita myydaan nykyaan jopa

useammin kuin perinteisia tuotteita.

Wienin alueella WPC-tuotteita oli markkinoilla ainakin Extruwood, Megawood,
Rehau Relazzo, Terracon, Osmo, Schéner wohnen WPC Maron ja UPM (JuaA
Frischeis toimii jakelijana). Salzburgin alueella edella mainittujen lisdksi ol
Koche:n (Kovalex), Rettenmaierin Artwood ja Timbertechin (JuA Frischeis

jakelijana) tuotteita.

Salzburgin kaikkien WPC-tuotteiden keskihinta oli 67,78 €/m?. Wienin alueella
kaikkien tuotteiden keskihinta oli 78,2 €/m?. Liikkeissa saatavilla olleiden
tuotteiden tuotetiedot ovat nahtavissa tarkemmin taulukossa 3. WPC-tuotteissa
Wienin markkina-alue oli liki 10 euroa kallimpi nelidltd. Sama tilanne oli

havaittavissa my6s perinteisissa puuterassituotteissa. Selkeasti yleisin dimensio
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WPC-tuotteissa oli 21 x 145 millimetria, jota oli myytavana Salzburgin ja Wienin

markkina-alueilla kolmella valmistajalla.

Taulukko 3. Kaikkien liikkeissa esilla olleiden WPC-tuotteiden dimensiot,

valmistajat ja keskimaaraiset hinnat sis. alv 20%.

Leveys Hinta Hinta
Paksuus | [mm]Pituudet €/m? €/m?
[mm] [mm] Valmistajat Ontto taysi
14 140 2500 Terracon 39,29 -
20 145 2500 Koche 37,93 -
21 120 2400 Rettenmaier 34,7 -

2000,3000,3600,4000,420 | Megawood, Maro
21 145 0,4800,5400,6000 ja Rettenmaier 58,6 81,7
3000,3600,4200,4800,540
21 242 0 Megawood 77,79 93,39
24 136 4880 Timbertech - 110,3
24 140 3050 - 60,64
25 137 3650, 4880 Terracon - 92,33
25 145 3000,3600,4200,5400 Megawood 72,7 115,9
Terracon,

26 140 3650, 4880 Megawood - 81,33
26 145 Koche 62 -
28 150 4000, 5000 Upm 83,6 -
30 140 4000,5000,6000 Rehau Relazzo 81,51 -
32 137 4880 Terracon - 90,21

7.18 WPC-terassituotteiden profiilit

WPC -tuotteissa oli selkeasti kolme yleisinta profiilia, joista kaikilla valmistajilla
oli oma muunnelma. Rosokuviot, karkeammat lovitukset ja aalto kuvioidut

(optisesti hoylatty) olivat kolme tarkeinta profiilia.

WPC -lautaa oli tarjolla usealta eri valmistajalta. Kaikilla valmistajilla ol
luonnollisesti omat profiilinsa ja pintakuvionsa. Tuotteiden varastomaarista
paatellen Megawood oli talla hetkella WPC -tuotteiden markkinajohtaja
Itavallassa. Megawood:in tuotteita oli myds saatavilla puutavaraliikkeista

markkinoiden kattavammalla pituus- ja profiilivalikoimalla (kuva 7).
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Kuva 7. Megawoodin kaksi yleisinta profiilia ovat rosoinen/lovettu ja molemmilta

puolilta tasainen (optisesti hoylatty). (Kuva J. Pohjala)

7.19 WPC -tuotteiden hinnoittelu

WPC -terassituotteiden hinnoittelu ei noudattanut niin selke&dd linjaa kuin
tavallisila puuterassituotteilla. Hintahaarukka saman tuotteen Valilla eri
likkeissa oli jopa useita kymmenia euroja nelidlta. WPC -tuotteiden osalta nakyi
selkeasti, ettd kyseessa on melko uusi tuote, jonka takia valmistajien ja

jalleenmyyjain hintataso hakee viela omaa tasoaan.

WPC -tuotteissa kuten muissakin terassilautatuotteissa hintatason maarittavat
dimensiot. Toinen selke& hintaero oli massiivisen ja onton terassilaudan valilla.
Hintaerot olivat tuotekohtaisesti noin 15 euron luokassa. Ainoastaan
Megawood:n tuotteita oli saatavilla samasta yrityksesta sekd massiivisena etta

onttona.

Salzburgin kaikkien WPC-tuotteiden keskihinta oli 67,78 €/m?, kun taas Wienin
alueella kaikkien tuotteiden keskihinta oli 78,2 €/m?. WPC -tuotteissa Wienin

markkina-alue oli liki 10 euroa nelidlta kalliimpi.
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Salzburgin markkina-alueella halvin mahdollinen WPC-terassituote oli 44,9
euroa nelidltd maksava Rettenmeier:n valmistama, ontto 21 x 145 mm:n WPC

-lauta. Tarjoustuotteita ei otettu tahan tutkimukseen mukaan. Kallein tuote
Salzburgin alueella myytava WPC -tuote oli Timbertech:in valmistama 24 x 136

mm:n, massiivi WPC -lauta, jonka hinta oli 110 euroa nelidlta.

Wienin alueella halvin tuote oli Marone:n 21 x 120 mm:n WPC -lauta, joka
maksoi 34,70 euroa nelidlta. Kallein tuote Wienin markkina-alueella oli
Megawood:n massiivi 25 x 145 millimetrid oleva WPC -lauta, jonka hinta oli
lahes 116 euroa nelidlta. Megawood:n 242 millimetria levedd WPC -lautaa ei
Salzburgin alueella ollut saatavilla kuin tilaustavarana. Extruwood tarjosi WPC -
tuotteilleen 10 vuoden takuun. K & R Terracon tarjosi lampdkasitellylle WPC -

laudalleen peréati 25 vuoden takuun.

7.20 Lautapihojen terassituotteet

Wienin markkina-alueelta I6ytyi kolme isoa lautapihaa, jotka myyvat tuotteitaan
myoOs yksityisille ostajille: A Baumgartner, Muhlbauer Holz ja Seier Holz.
A.Baumgartner tarjoaa lahinna vain paneeli ja lautatavaraa. Mihlbauer Holz,
jolla oli erittéin iso ja kattava valikoima eri puutuotteita. Seier Holz ei tarjoa kuin
itAvaltalaisesta lehtikuusesta valmistettuja terassituotteita, joille oli firman

edustajan mukaan hyva kysynta.

Salzburgin alueella ei ollut yhtdan isoa lautapihaa. J.u.A Frischeis oli ainoa
tutkimuksessa havaittu iso puutuoteyritys Salzburgin liittovaltion alueella.

Yritysta ei kuitenkaan sovi perinteiseksi lautapihaksi miellettavaksi yritykseksi.

Wienissa sijaitseva Muhlbauer Holz tarjosi kattavasti tuotteita niin sisa- ja
ulkoverhoukseen ja terasseihin. Yritys tarjosi terassituotteita extuwoodin ja
fiberonin WPC-tuotteiden lisédksi seuraavista puulajeista: western red cedar,
oregonin manty, lampokasitelty kuusi "Thermo D”, siperianlehtikuusi ja
lampokasitelty saarni. Lisaksi terassituotteita oli saatavilla seuraavista

trooppisista lehtipuulajeista: bangkirai, cumaru & jatoba, ipé, tiikki.
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Kaikki havupuusta valmistetut tuotteet ja lampokasitelty saarni olivat saatavilla
molemmilta puolilta tasaisena, rosoisena ja toiselta puolelta tasaisena seka
harjattuna ja toiselta puolelta tasaisena. Reunat olivat havupuiden osalta joko
viistetty tai pyoristetty. Harjatusta pinnasta yritys otti 6,95 euron lisamaksun

nelidlta.

Jattituijasta (western red cedar wrc) valmistettuja tuotteita oli saatavilla

26-42 x 92-140 mm:n dimensioina. Lautojen pituusmitat olivat 1830
millimetristd 3050 millimetriin. Erikoinen pituusmitta johtuu Pohjois-Amerikassa
kaytossa olevasta mittajarjestelméasta. Hintataso oli noin 60:sta 90:n euroon
neliélta

(ei sis. alv 20 %).

Lampokasiteltyd kuusta Mihlbauer tarjosi 26 x 116 mm:n ja 40 x 140 mm:n
terassilautana. Pituusmitat saatavilla olevien lampdkasitellyn kuusen osalta oli
4200 ja 5100 millimetria. Hintataso edella mainituilla lampdkasitellyn kuusen
tuotteilla oli 35-57 €/m? (ei sis. alv 20 %). Kuusesta valmistetun terassilaudan
laatuluokka oli kaikilla kuusituotteilla AB.

Siperian lehtikuusta oli saatavilla erittain kattavasti. Lautojen paksuus ol
25-34 x 140 mm tai 42 x 115 mm ja pituus oli 4100 tai 5100 millimetria.
Hintataso vaihteli 29—48 euron valilla neli6lta.

Trooppisista lehtipuulajeista valmistetuissa terassituotteissa pintakuvio oli
vaihtelevampi. Bangkiraita sai rosoisena ja toiselta puolelta lovettuina. Cumaru
& Jatoba- lautaa sai rosoisena ja toiselta puolelta tasaisena, mutta myos

molemmilta puolilta tasaisena ja reunat osittain pydristettyina.

Ipé-tuotteita sai rosoisena, tasaisena tai harjattuna, reunat osittain pyoristettyna.
Naita tuotteita sai myos pitkittaisuralla, mista koitui 4 euron lisahinta neli6lta.
Tiikkid myytiin ainoastaan molemmilta puolilta tasaisena, reunojen ollessa
pyoristettyna. Muhlbauer tarjosi myos Extruwoodin ja Fiberonin WPC -tuotteita

noin 9 eurosta 12 euroon juoksumetriltd myds yksityisasiakkaalle.
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7.21 Sisa- ja ulkoverhoustuotteet

Itavallan sisa- ja ulkoverhoustuotteiden ponttauksissa oli yleensa sanallinen
kuvaus ponttauksesta tuoteselosteessa. Liséksi yrityksilla oli oman mallistonsa
mukaiset nimitykset omille tuotteilleen, jota kuvataan yhdella kirjaimella.
Yleisimmét saatavilla olevat profiilit olivat Softline ja Trapez (kuvio 8), mutta
my0Os muita profiileita oli saatavilla kattavasti.

5 5 -5 —5 —

Softlineschalung Rollschalung

5 5 > 5 5 =

Trapezschalung

Schiffboden

= — e S

Blockhausschalung Stulpschalung

C
Bl
r

Brandschutzschalung

RYA
A\

Rhombusschalung

Kuvio 8 Itavallassa kaytettavat vakioponttaukset

Wienin alueella oli saatavilla lehtikuusesta, pohjoisesta kuusesta (Picea abies),
mannystd ja  hemlokista valmistettuja  paneeleja. Naistd yleisin

sisaverhoustuotteissa oli kuusi.

Lampopuusta valmistettua  sisaverhouslautaa ei ollut  yhdessakaan
tutkimukseen mukaan otetussa yrityksessa myynnissa, vaikka itavaltalainen Tilo
GmbH valmistaa sisa- ja ulkoverhoustuotteita lampokasitellysta euroopan
kuusesta ja saarnesta (thermo D tuoteryhmd). Tuoteryhma ei ole vield 16ytanyt
kayttdjakuntaansa. LampoOpuun on oletettavasti vasta tulossa sisd- ja
ulkoverhoustuotteeksi kiinnostavan tumman ulkondkdnsa ansiosta, ja tuote

luultavasti 10ytad asiakaskuntansa tulevaisuudessa.
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Tutkimuksessa havaittiin, ettd pintakasiteltyd tai pohjamaalattua sisa- tai
ulkoverhoustuotteita oli saatavilla vain bulkkitavarana Baumaxx tai Bauhaus
ketjuista. Sisd- ja ulkoverhoustuotteissa tulee huomioida, etta itavaltalaisessa
rakennustavassa halutaan sailyttda puun luontainen ulkonakd. Muutamissa
markkinoilla olevissa tuotteissa puunsuoja-aineissa kaytetaan eri varisavyja
halutun ulkondon ja varin saavuttamiseksi. Naita tuotteita ei kuitenkaan ollut

tutkituissa lilkkeissa varastoissa saatavilla.

Tavallisimmat saatavilla olevat dimensiot Wienin ja Salzburgin alueella, kun
kaikki profiilit oli otettu huomioon, erottui analysoinnissa selkeasti. Nelja
dimensiota erottuu (taulukko 3) saatavilla olevien pituuksien perusteella.
Kaavion perusteella voidaan todeta 12,5 x 96 mm:n tuotteita olevan saatavilla
11:sta eri pituusmitalla. Kolme muuta dimensiota (12,5 x 90 mm, 19 x 116 mm
ja 19 x 146 mm) olivat yleisia terassituotteissa. Liikkeiden varastomaarissa
nama nelja dimensiota olivat vallitsevia. Eksoottisemmilla puulajeilla oli tarjolla
vain yhta dimensiota. Esimerkiksi hemlokin dimensiot 12,5 x 94 millimetria ja 15

X 94 millimetria.

Taulukko 4. Saatavilla olevien sisaverhoustuotteiden dimensiot

Paksuus |Leveys
[mm] [mm] Pituus [mm]
12,5 90 2100,2400,2700,3000,3600
12,5 94 1830
2000,2100, 2400,
12,5 96 2500,2700,3000,3600,4000,4200,5100,5400
14 121 3000
15 97 2150, 2450
15 121 5000
16 121 4000
19 96 3000
19 116 3000,4000,5000,6000
19 146 3000, 4000, 4200,5000
40 146 4000

Suurimmat D-I-Y ketjut Bauhaus ja Baumaxx myivat saksalaisen Klenk Holz AG
valmistamaa kuusi-paneelia niin Salzburgin kuin Wienin alueella. Paneelia oli
tarjolla 3 eri profiililla (Classic, A ja B). Myytavat paneelit olivat ohuemmasta
paasta (12,5 x 96 mm ja 14 x 121 mm). D-I-Y -ketjujen keskihinta 12,5 mm x 96
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mm:n paneelille oli Salzburgin ja Wienin markkina-alueella 5,4 €/m?. Halvin
tuote maksoi 3,73 €/m?ja kallein tuote 10,90 €/m?.

Vahvemmissa profiililaudoissa oli tarjolla enemman eri valmistajien variaatioita
vakioprofiileista. D-I-Y -ketjujen keskiarvohinta 19 mm x146 mm kuusipaneelille
oli Salzburgin ja Wienin markkina-alueella 10 €/m? Halvin tuote maksoi 8,60
€/m?ja kallein 14,30 €/m?.

Yllattaen lehtikuusesta valmistettu vastaava tuote maksoi keskim&arin 26,35
€/m?. Lehtikuusi oli kallimpi puulaji sisé- ja ulkoverhouslaudoissa kuin kuusi,

vaikka lehtikuusi oli taman tutkimuksen mukaan terassituotteiden halvin puulaji.

Selkeasti kalleimmat profiilit olivat hirsi ja py6roprofiili (taulukko 5), joiden
dimensiot ja keskiarvohinnat esitetty alla olevassa taulukossa. Hirsi- ja
pyoroprofiili 16ytyi lahes kaikkien paneeleita valmistavien sahatavarantuottajien
mallistosta, joten jonkin asteista kysyntaa tuotteille on. Do-It-Yourself -ketjujen
tuotteet olivat valmistettu pelkdstdan pohjoisesta kuusesta ja euroopan

kuusesta.

Taulukko 5. Hirsi- ja pyoroprofiilien dimensiot ja keskihinnat

Paksuus Leveys | Hinta [€/m?] sis.
[mm] Pituudet [mm] [mm] |alv.20%

19 3000,4000 96 10

14 3000, 4200,5100 121 14,6

19 3000, 4000,5000 148 14,8

7.22 Lautapihojen sisé- ja ulkoverhoustuotteet

Itavallassa ei ole taysin pelkastaan yrityksille myyvia sahatavaran myyijia, vaan
suurimmat liikkeet myyvat seka yritysasiakkaille etta yksityisille asiakkaille.
Myo6s yksityiset asiakkaat hankkivat sis&- ja ulkoverhoustuotteet suurien
sahatavaranvalmistajilta ja lautapihoilta, koska tuotevalikoima oli huomattavasti

kattavampi kuin esimerkiksi Bauhaus-ketjulla.
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Pienenpiin puutavaratuotteita myyviin yrityksiin verrattuna suurien lautapihojen
ja sahatavaranvalmistajien tuotevalikoima oli laajempi erityisesti tavallisen
sahatavaran ja hoylatavaran osalta, kun pienet sahat ovat erikoistuneet vain

tiettyihin tuotteisiin.

Yritysasiakkaille tarjottavat hinnat riippuvat usein tilausmaarasta. Tilausmaaran
ylittyessd hinta tulee yrityksille tarjottavasta hinnastosta (saksaksi
Komissionmenge). Usein myo6s sisé- ja ulkoverhouslaudoille oli pakettihinta,
joka oli tarjolla myd6s yksityisille asiakkaille. Pakettihinta oli noin 1-3 euroa (7-10
%) nelidltd halvempi kuin yksittain ostettuna riippuen tuotteen lahtéhinnasta.

Paasaantoisesti profiillilaudat olivat valmistettu pohjoisesta kuusesta (Picea
abies), euroopan kuusesta tai lehtikuusesta. Muhlbauer tarjosi my6s
lautatuotteita saunan sisdverhoukseen jattituijasta (western red cedar) ja
hemlokista valmistettua Trapez- tai Softline profiililla olevaa paneelia 39,90—
49,90 €/m? hintaan (ei sis. alv 20 %) (taulukko 6).

Muhlbauer tarjosi haavasta ja lampokasitellysta haavasta valmistettua
sahatavaraa saunanlauteeksi. Muilta valmistajilta ei vastaavia saunaan
tarkoitettuja tuotteita tutkimuksessa havaittu. Tuoteryhmadn hinnat olivat
korkeita, noin 40-50 euroa nelidltd. Haavan hinta 3,80-5,80 euroa
juoksumetriltad (taulukko 7).

Taulukko 6. Muhlbauer Holz:n tarjoamat saunatuotteet seiniin ja lauteiksi.

Puulaji Dimensio [mm] Pituus [m] Hinta [€/m?] ei sis.
alv. 20

Jattituija 15x98 1,83—4,90 39,90

Jattituija 13 x 155 1,83—4,90 49,90

Hemlokki 12,5x98 1,83-4,90 39,70

Taulukko 7 Mihlbauer Holz:n haavasta valmistetut saunatuotteet

Puulaji

Dimensio [mm]

Pituus [m]

Hinta [€/dm] ei sis.
alv. 20 %
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Haapa 22 x90 1,83-3,00 3,80
Haapa 27 x90 1,83-3,00 4,80
Haapa 27 x90 1,83-3,00 5,80

Lehtikuusipaneelit olivat kallimpia kuin pohjoisesta kuusesta valmistetut
paneelit. Euroopankuusesta valmistettua paneelia ei ollut myytavana, vaikka D-
I-Y ketjujen liikkeissd euroopan kuusesta valmistettua paneelia oli saatavilla.
Isoilla puutavarafirmoilla ei myodsk&&n ollut merkittdvaad eroa nelibhinnoissa

tavallisen paneelin ja hirsipaneelin hintojen valill&.

Toinen mielenkiintoinen eroavuus oli eri dimensiot merchant-liikkeissa ja
lautapihoilla verrattuna D-I-Y ketjujen valikoimaan. Merchant-likkeissa ja
lautapihoilla ei ollut saatavilla Bauhaus ja Baumaxx myymaldissa erittain paljon
olevaa 12-12,5 x 90-96 millimetrin paneelituotteita. Baumaxx:sta ja

Bauhaus:sta ei ollut saatavilla vahvaa profiililautaa.

Itavallassa ulkoverhoukseen melko paljon kaytetty "TRhombus” ulkoverhouslauta
oli kallimpaa tavalliseen ulkopaneeliin verrattuna. Ulkoverhoukseen oli
saatavilla Rhombus 16°, 25 mm:n x 100 mm:n (hydtymitta 19 mm x 82 mm)
hintaan 1,59 euroa juoksumetriltd. Rhombus 32° 30 x 80 mm:n (hyotymitta 24

mm x 62 mm) ulkoverhouslautaa sai hintaan 2,10 euroa juoksumetrilta.

7.23 Puutuotteiden sertifikaatit

[tavallan metsista 67 % eli 2,6 miljoonaa hehtaaria kuuluu PEFC
sertifiointijarjestelmaan. Noin 470 (03/2013) itavaltalaista puualan yritysta
kuuluu PEFC sertifiointi jarjestelmaan. Itavallassa oli noin 1200 puualan yritysta
vuonna 2012. Vaikka PEFC tai FSC sertifikaatin avulla yritykset pystyvat
osoittamaan tuotteen olevan sertifioitu ja ennen kaikkea, ettd raaka-aineen
hankinnassa on otettu huomioon ymparist6 ja metsien kestava kaytto.

(Die Osterreichische Holzindustrie, 2013, 34)

Itavallassa nakee sekd FSC ettda PEFC sertifikaatin omaavia tuotteita. FSC

sertifikaatin tuotteet ovat useimmiten trooppisia puulajeja ja PEFC tuotteet ovat
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kotoisin Skandinavian tai Itavallan metsistd. Tutkimuksessa havaittiin, etta
sertifikaatit eivat ole Itavallassa erityisen arvostettuja. Niiden merkitys kuitenkin
kasvaa itavaltalaisten kuluttajien tietoisuuden lisddntyessa. Usean myyjan
mielesta Itavallan kotimaisille tuotteille ei sertifikaattia tarvita, ja kyseinen
mielipide heijastuu usein my6s kuluttajan mielipiteeseen. Itavallassa PEFC
sertifioinnilla  on erityistd merkitystd vain paperi- ja kartonkituotteiden

markkinoilla.

Tutkimusta tehdessd ongelmaksi muodostui myds mahdollisen sertifioinnin
iimoittaminen. Hyvin harvassa tuotteessa ilmoitettiin sertifiointi selke&sti.
Tavallisesti mahdollista sertifiointia sai kysella myyjalta, jonka tieto tuotteen
sertifioinnista oli useasti melko heikko. Valmistajien internet sivuilta sertifioinnit

|6ytyivat kuitenkin kohtalaisen vaivattomasti.

Kaikilla jalleenmyyjilla ei kuitenkaan sertifikaatteja ole, vaikka tuotteen
valmistajalla olisikin. Naissa tapauksissa jalleenmyyja ei saa sertifiointia
Itavallassa mainostaa. Valmistajan kannattaakin uutta jakeluasiakasta
hakiessaan selvittaa onko jalleenmyyja FSC tai PEFC sertifiointi.

Trooppisten lajien kohdalla kuluttajan mielipide oli erilainen ja sertifiointi on
paiva paivalta tarkeampi. Usean trooppisen puun ostajan mielenkiinto heraa
sertifioimattomaan trooppiseen puutuotteeseen vain, jos se on erittdin halpa.
Monen ostajan katseet onkin kdantynyt lampokasitellyn saarnen suuntaa, jolla

on hyvin vastaavat ominaisuudet kuin trooppisilla lehtipuulajeilla.

Osa puualan yrityksistd onkin kehittdnyt uuden kilpailukeinon ja alkanut
suosimaan “kotimaisia” vaihtoehtoja trooppisille puulajien sijaan. Tama otetaan

huomioon esimerkiksi itdvaltalaisen lampokasitellyn saarnen mainonnassa.

WPC -tuotteiden sertifikaatit ovat yhtd olemattomasti ilmoitettu ja tiedossa kuin
tavallisilla puuterassituotteilla. Usealla valmistajalla oli kuitenkin jompikumpi

tunnettu sertifikaatti (PEFC tai FSC) kayttamissaan raaka-aineissaan.
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8 Pohdinta

Heti kenttatutkimuksen alettua havaittiin terassituotteiden markkinoilla olevan
monia kotimaalaisia ja ulkomaalaisia valmistajia. Itdvallassa kaytetaan paljon
kotimaisia  puulajeja, erityisesti lehtikuusta ja saarnea. Lisaksi
terassituotemarkkinoita sekoittaa lisdantynyt WPC -tuotteiden myynti, joiden
osuus taman tutkimuksen mukaan oli Salzburgissa 34 prosenttia kaikista
tuotteista ja Wienissa 18 prosenttia kaikista tuotteista. Terassituotteissa
myydyin tuote oli siperian lehtikuusesta tai Itdvallan kotimaisesta lehtikuusesta

valmistettu terassilauta.

Wienin ja Salzburgin liittovaltioiden etaisyys toisistaan on vain 350 kilometria,
mutta jo talla matkalla huomaa pienia eroavaisuuksia rakennuksissa. Suurin ero
puhuttaessa terassituotteista oli hinta. Wienin markkina-alueella terassituotteet
olivat keskimaarin 10-15 prosenttia kallimpia kuin Salzburgissa. Myds
tuotteiden  varastomaarat olivat suuremmat Wienissd.  Suurempien
varastoméaarien perusteella voidaan olettaa terassituotteiden markkinoiden

olevan suuremmat Wienin kuin Salzburgin markkina-alueella.

Lampokasitelty saarni on luultavasti tarkein terassituote euromaaraisesti
laskettuna. Lampokasiteltya saarnea oli saatavilla jokaisesta terassituotteita
myyvasta liikkeestd, vaikka sen hinta on korkea. Edullisin tuote oli lehtikuusi.
Kyllastetyn kuusen varastomaarat olivat noin puolet pienemmat kuin
lehtikuusen. Lampdkasitellyn kuusen tai lampdokasiteltyjen saarnen myyjat eivat
myoskdan halunneet myyda kyllastettyd kuusta terassilaudaksi, vaan

ainoastaan nékosuojiin ja tuulisuojiin.

Keskimaarin lehtikuusen hinta oli 30:std 35 euroon neliometriltd. Toiseksi
edullisin tuote oli kyllastetty kuusi, jota oli markkinoilla vahemman kuin Suomen
vastaavilla markkinoilla. Kyllastetyn kuusen hinta oli noin 40 €/m? ja
lampokasitellyn kuusen myytihinta oli 60—65 €/m?* Kallimmat tuotteet olivat

trooppiset puulajit ja lampokasitelty saarni, jonka hinta oli 75—-100 €/m?.
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WPC -tuotteiden hinnoittelu ei noudattele aivan yhta selked& kaavaa, vaan
hinnoittelu on hieman sekavaa. Hintahaarukka oli 40:sta 110 euroon nelidlta
rippuen dimensioita, varistda ja WPC-laudan massiivisuudesta (ontto- vai

massiivilauta).

WPC -tuotteiden myynti kasvoi rajahdysmaisesti Itavallassa vuosien 2008-2010
valisena aikana, mutta taman jalkeen myyntiluvut ovat tasoittuneet.
WPC -tuotteet ovat kuitenkin melko Kkalliita verrattuna perinteisiin

terassituotteisiin ja ihmiset odottavat kalliilta tuotteelta parempia ominaisuuksia.

Sisd- ja ulkoverhoustuotteissa ei ollut yhta paljon eri valmistajia ja ainakin
markkinat olivat jakautuneet seka isommille ettd pienemmille sahoille, joita
Itavallassa on paljon. Jos terassirakentamiskulttuuri on samanlaista kuin
Suomessa niin sisa- ja ulkoverhouksessa erot Suomeen ovat suuret, erityisesti
maaseudulla. Kaupungeissa rakennuskanta ja kayttokohteet ovat melko
samanlaisia kuin Suomessa. Hintatasossa ei ollut niin merkittavaa eroa Wienin

ja Salzburgin markkina-alueitten valill&.

[tavaltalaisten sisdverhous on erilaista kuin Suomessa. Paneelien kaytto
sisdtiloissa on vahaisempaa ja maalattu kiviseina erittdin yleinen ratkaisu.
Paneelia voidaan kayttaa koristeena huoneitten alaosissa, yhtena kattavana
puuseindnd tai saunoissa. Pohjamaalattuja paneeleita ei ole myynnissa. On
hyva muistaa, etta Itavallassa ei ole tapana kayttaa peittdvdd maalia
puutuotteiden kasittelyaineena, vaan puun luonnollinen kuvio halutaan sailyttaa
nakyvana. Tavallisin rakennuksissa kaytetty puun pintakasittelyaine on

tummahko lakka.

Lampdpuutuotteita ei sisd- ja ulkoverhoukseen ollut myynnissa, vaikka Tilo
GmbH valmistaakin lampokasiteltyd kuusta sisd- ja ulkoverhoukseen
Lohnsburgin tehtaallaan. Yleisin materiaali mahdollisiin puisiin ulkoverhouksiin
on luultavasti lehtikuusi, jolla on vahva luontainen s&ankestavyys.
Lehtiartikkelien ja uusimpien tutkimusten perusteella lampokéasitellyn puun

uskotaan loytavan rakennusten ulkoverhouksiin [&hivuosina.
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Itavallan markkinoilla on kova kilpailu monien valmistajien tuotteiden kesken.
Erityisesti saksalaiset yritykset ovat vahvoja toimijoita saksaa puhuvilla
markkinoilla. Maassa osataan arvostaa korkea-tasoisia puutuotteita ja
puutuotteiden menekki on hyva. Itavallan markkina ei kuitenkaan ole viela

"kyllainen”, vaan erityisesti lampokasiteltyjen puutuotteiden yhati kasvamassa.

Haastattelua tehdessa yrityksen edustajat kertoivat usein terassituotteiden
sesongin olevan kevat-kesalla. Myydyimmat tuotteet monella yrityksella ovat
lehtikuusi, lampokasitelty kuusi ja ennen kaikkea lampokasitelty saarni.
Lehtikuusta he myyvat eniten yrityksille, jotka rakentavat terasseja tai

ulkoverhoiluita.

Kuviossa 9 on analysoitu avulla Itavallan puutuotemarkkinoita suomalaisen
puualan yritysten tuotteiden nékdkulmasta SWOT-analyysin avulla (Strenghts,
Weaknesses, Opportunitie, Threats). SWOT-analyysi eli nelikenttdanalyysi on
yksinkertaisin ja usein myds tehokkain tapa yhdistdd eri johtopaatdsiin
vaikuttavat tekijat (Rope & Vahvaselka. 1994, 94).

Vahvuudet Heikkoudet

e suomessa pitkat perinteet puun o |AmpOkasiteltyd saarnea on
lampokasittelyssa vaikea paihittaa terassilautana

e pohjoismaalaisten yritysten ¢ lehtikuusen hinta/laatusuhde on
tunnettavuus myos Keski- hyva
Euroopassa e kilpailu kovaa, koska Itavallan

e pohjoismaalainen kuusi soveltuu markkinoilla on paljon toimijoita
paremmin lampokasittelyyn kuin o Kilpailu pitdd puutuotteiden hinnat
eurooppalainen kuusi maltillisena Itavallassa (hintataso

¢ skandinaavisten puutuotteiden vain hieman Suomea kallimpi)

arvostus Itavallassa on hyva

e sertifiointi
Uhat Mahdollisuudet
e WPC-tuotteiden kysynnén kasvu e trooppiset puulajit menettdmassa
talla hetkellad arvoitus suosiotaan
e takuu-ehdot e |Ampokasitelty puu

ulkoverhoustuotteena
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e |Ampokasitelty puu
sisaverhoustuotteena

e sertifiointi

Kuvio 9 SWOT-analyysi Itavallan puutuotemarkkinoista suomalaisen yrityksen

nakokulmasta

8.1 Tutkimuksen arviointi

Kansainvélisen markkinatutkimuksen tekeminen oli haastavaa, mutta
palkitsevaa. Ennen kaikkea se vaati karsivallisyytta ja jatkuvaa tiedonjanoa ja
havainnointia eri ldhteistd. Monessa l|ahteessa Kkerrottiin kansainvalisen
markkinatiedon kerddmisen vaikeuksista muun muassa vieraan Kkulttuurin,

vieraan kielen ja ylipaataan koko toimintaympariston vieraudesta.

Tutkimuksessa oli hyétya, ettd olin asunut kohdemaassa jo yli puoli vuotta
ennen tutkimuksen aloittamista. Tama luonnollisesti helpotti tyon tekemista ja
suurin kulttuurishokki jai tutkimusta tehdessd saamatta. Olin myds saanut
puolen vuoden aikana paikallisia kontakteja, jolta sain tietoa ja apua tutkimusta

tehdessa.

Tutkimusta tehdessd opin kayttdmaan saksan kieltd paremmin ja opin
huomattavasti lisda saksan puualan sanastoa, joiden tunteminen oli
haastatteluja tehdessa tarkeaa. Vaikka itavaltalaiset puhuvatkin keskimaarin
hyvaa englantia, olivat haastattelut siitd huolimatta parempi tehda saksaksi,
koska itavaltalaiset arvostavat saksan kielen taitoa. Saksaksi haastateltavat
kertoivat asioista aina hieman enemman ja laajemmin, eivatka halunneet

paasta haastateltavasta vain mahdollisimman nopeasti eroon tutkijasta.

Tutkimuksen sekund&arisen markkinatiedon kokoaminen perustui kaytanndssa
FHS Salzburgin kirjaston materiaaleihin ja internetistd saatuihin |&hteisiin.
Vieras kieli hidasti tiedon loytymista, mutta osaan epavarmaksi kokemistani
l&hteistd sain paikallisilta asiantuntijoilta asiantuntija-arvioita varmistaakseni

tiedon paikkansapitavyyden ja ajantasaisuuden.
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Haastattelututkimukset sujuivat paapiirteittdin hyvin, koska kysymykset olivat
selkeitd ja haastateltavien oli niihin helppo vastata. Ongelmaksi koitui itse
haastateltavan valitseminen. Tutkimuksen alkuvaiheessa Salzburgin alueella
haastattelin ainoastaan puutuotteiden myyjia, joilla ei ollut kovin tarkkaa tietoa

tuotteista ja ennen kaikkea puutuotteiden markkinatilanteesta.

Wienin markkina-alueella pyrin haastattelemaan enemman myynnista
vastaavan kuin itse myyjien kanssa, jolloin vastaukset olivat tarkempia ja
kuvastivat enemmaén todellisuutta. Paras tulos olisi oletettavasti tutkimuksessa
saatu, jos haastateltavat olisi valittu etukateen sopimalla heidan kanssaan aika
haastattelulle. Etukdteen sovituista haastatteluista olisi todennakoisesti
seurannut ajankaytdllisid ongelmia, koska tutkijalla ei ollut mahdollisuutta tehda

kenttatutkimusta kuin muutamia paivia.

Vastausten paapiirteet kirjattiin ylos ja haastattelujen jalkeen vastaukset pyrittiin
purkamaan ranskalaisille viivoille. Onneksi vastaukset olivat hyvin
samankaltaisia ja loppujen lopuksi melko tarkasti analysoitavissa.
Haastatteluissa olisi helpottanut, jos olisi ollut mahdollisuus kayttaa kahta
haastattelijaa. Toinen haastattelija olisi voinut Kirjata vastauksia samalla kuin
toinen pyrkii keskittymaan erityisesti tarkkojen ja tdsmentavien kysymysten

esittamiseen tai nauhoittamalla haastattelut.

8.2 Tutkimuksen hyddynnettavyys

Uskon tutkimuksesta olevan apua suomalaiselle yritykselle, joka tarvitsee
markkinatietoa  sisa- ja  ulkoverhoustuotteiden ja  terassituotteiden
markkinatilanteesta Itavallassa. Tutkimus sisaltda oletettavasti myods hiljaista
markkinatietoa, jota ei luultavasti olisi voinut kerata kirjoituspoytatutkimuksena

Suomesta kasin.

Tama markkinatutkimus rakentui perustavaa laatua olevan
markkinakartoituksen ymparille ja kasitteli Itavallan puualan markkinoita
kadytdnnossa vain puutuotteita myyvien jakeluasiakkaiden nakokulmasta.

Jatkossa olisi kannattava tehda markkinatutkimus erityisesti kuluttajaa silmalla
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pitden, jotta saataisiin esimerkiksi k&sitys heidan ostopééattkseen vaikuttavista
tekijoista.
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Haastattelun kysymysrunko

- Kenen valmistajan tuotteita yrityksella on saatavilla?

- Mita eri terassituotteiden puulajeja teilla on talla hetkella
myynnissa?

- Mika on yrityksen suosituin puulaji terassituotteissa?

- Mita eri dimensioita talla hetkella myynnissa olevissa
tuotteissa on saatavilla?

- Millainen on varastossa saatavilla olevien tuotteiden hinta-
taso?

- Millainen on WPC-tuotteilla kysynta talla alueella?

- Onko tuotteilla sertifikaatteja?

- Onko sertifikaatella merkitysté kuluttajan ostopéaatokseen?

- Millainen on taméan hetken tilanne ulko- ja sisaverhous
markkinoilla, enta terassimarkkinoilla
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Liite 2

Siperianlehtikuusen ja saarnen tuotetietoja

Siperian lehtikuusen dimensiot Wien

Paksuus [mm] Leveys [mm] Pituus [mm]

20 120 3000

24 140 3000,3900,4000,5100
26 140 4000

28 140 4000

32 140 3000,4000,5000
33 115 4000

34 140 3000,4000,5100,6000
44 140 4000

Siperian lehtikuusen dimensiot Salzburg

Paksuus [mm] Leveys [mm] Pituus [mm]

25 145 4000,5100

27 140 4000,5100

28 143 4000

33 140 4000,5100
Lampdkasitellyn kuusen dimensiot Wien

Paksuus [mm] Leveys [mm] Pituus [mm]

20 100 1800,2400

20 120 1800,2400

25 92 900,2700

25 115 3000,4200

26 117 4000

26 118 2380

26 139 1290

26 140 4200

27 119 3300,5400

27 142 3300,5400

28 145 3000,4000
Lampdkasitellyn kuusen dimensiot Salzburg

Paksuus [mm] Leveys [mm ] Pituus [mm]

20 100 2100

25 114 2100

25 115 2700,3000,3300
26 117 3900,4200,5100
26 118 2380

27 140 3000,4500,5100




Lampdkasitellyn Saarnen dimensiot Wien

2 (2)

Paksuus [mm] Leveys [mm] Pituus [mm]

20 100 2000,2100,4200
20 120 2200,2800

20 125 2700,3000

20 132 2100,3000

20 150 1500,2100,2400,2700,3000
21 100 2500

22 100 1500,2100

24 105 1340

25 115 1500,1800,2100,2400
26 118 2380

26 139 1290
Lampokasitellyn Saarnen dimensiot Salzburg

Paksuus [mm] Leveys [mm] Pituus [mm]

20 100 1800,2000,2100
20 132 4200

21 125 1000,2000,3000
25 92 3600
Lehtikuusen dimensiot Wien

Paksuus [mm] Leveys [mm] Pituus [mm]

22 145 2400, 3000

23 120 4000

23 150 4000

24 140 4000

24 150 4000

25 140 4000

25 145 3000

28 140 4000

28 150 4000

32 150 3000, 4000,5000
38 200 4000
Lehtikuusen dimensiot Salzburg

Paksuus [mm] Leveys [mm] Pituus [mm]

25 145 3000

27 144 4000
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Kuva-, kuvio- ja taulukkoluettelot

Lampokasitellystad kuusesta valmistettu terassilauta osittaisella ro
sokuviolla ja paatyponttauksella. 40
Kuvassa karkeasti lovettua, douglaskuusesta valmistettua terassi
lautaa. My0s lehtikuusi on usein vastaavalla tavalla karkeasti lovet

tu. 41
Euroopan lehtikuusesta valmistettu, molemmilta puolilta rosokuvioi
nen terassilauta. 41
Lampokasiteltya saarnea oli tyypillisesti saatavilla hennolla loviku
violla. 43
Molemmilta puolilta tasaista, lampokasiteltya saarnea, oli saatavilla
kattavasti. 43
Lampokasitelty saarni kaksiosaisella roso- ja lovikuviolla. Valmista
ja Karle & Rubner. 44
Megawoodin kaksi yleisinta profiilia: rosoinen/lovettu ja molemmilta
puolilta tasainen (optisesti hoylatty). 51

Itavallan sahateollisuus kokonaisuudessaan ja trooppisten puulaji

en osalta 22
Itavallan sahateollisuus havupuiden osalta 23
Itavallan sahateollisuus lehtipuiden osalta 23
Wienin markkina-alueella saatavissa olevat puulajit ja niiden osuu
det kaikista tarjottavista tuotteista. 37
Salzburgin markkina-alueella saatavissa olevat terassituotteiden
puulajit ja osuudet 37
WPC-tuotteiden osuus kaikista myytavista terassituotteista Wienin
markkina-alueella 38
WPC-tuotteiden osuus kaikista myytavista terassituotteista Salz
burgin markkina-alueella 38
Itavallassa kaytettavat vakioponttaukset 54
SWOT-analyysi Itavallan puutuotemarkkinoista suomalaisen yrityk
sen ndkodkulmasta 62
Lampo6puun valmistajat Euroopassa 29
Tuoteturvan ja takuun eroavaisuudet 35
Kaikkien liikkeissa esilla olleiden WPC-tuotteiden di

mensiot, valmistajat ja keskimaaraiset hinnat 50
Saatavilla olevien sisaverhoustuotteiden dimensiot 55
Hirsi- ja pyoroprofiilien dimensiot ja keskihinnat 56
Muhlbauer Holz:n tarjpamat saunatuotteet seiniin ja

lauteiksi (haapa) 57

Muhlbauer Holz:n haavasta valmistetut saunatuotteet 57



