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1 Johdanto

Kasitelen opinnaytetydssani videotuotannon vaiheita jonka paamaarana on
luoda daneton elokuvauksellinen mainoselokuva elokuvateatterin valkokan-
kaalle. Keskityn paapiirteittain mainoselokuvan ominaisuuksiin, jotta videon piir-
teet palvelevat mahdollisimman hyvin juuri valkokangasesitysta. Suurinta osaa
kasittelemistani videotuotannon osa-alueista voi hyédyntad myds minka ta-
hansa online-videon tuotannossa. Vaikka tavoitteena on luoda kuvauksellisesti
elokuvamainen mainosvideo, sivuavat kasiteltavat aiheet esimerkiksi verkko-
alustoille ladattavien videoiden ominaispiirteitd. Opinnaytetydsséani syvennan vi-
deon ja typografian vuorovaikutusta informatiivisen mainosvideon ty6évalineena.
Kasittelen esituotannon vaiheita suunnittelusta kasikirjoitukseen. Avaan tuotan-
non aikana tapoja videon ilmaisuun, esimerkiksi kuvasommittelu ja valaistus.
Syvennyn seikkoihin, jotka pitda ottaa huomioon videota kuvatessa jarjestelma-
kameralla. Jalkituotannon puolelta [&hestyn editoinnin ymparilla olevia aiheita,
kuten varimaarittelya ja typografiaa. Editoinnin loppupuolella olevana aiheena
tutkin, kuinka videon saa toistettavaksi elokuvateatterin elokuvaprojektorin

kautta valkokankaalle.

Opinnaytetyoni toiminnallisen osion tavoitteena on lisatd Savon Kinojen tarjo-
amien aition ja kabinetin nakyvyytta. Mainoselokuvan tavoitteena on myds lisata
kyseisten tilojen menekkié. Ideana on mainostaa elokuvateatterin suurimman
salin yhteydessé olevaa aitiota, joka on erillinen tila, mista pieni maara ihmisia
voi seurata elokuvaa omassa rauhassa. Lisaksi esittelen kabinetin, joka toimii
juhla- sek& kokouskaytossa. Kayn lapi, kuinka markkinoin naita tiloja mielenkiin-

toisesti ja informatiivisesti lyhyen videon muodossa.

Halusin kehittd& omia videokuvauksen taitojani, seka oppia, mita eroavaisuuk-
sia valkokankaalle ja esimerkiksi some-alustalle tuotetussa videossa on. Olin

tehnyt aikaisemmin sisallontuotantoa esimerkiksi sosiaaliseen mediaan, mutta
mainosvideota en ollut viela tehnyt. Myods videon toteuttaminen valkokankaalle

oli itselleni uusi kayttéalusta.



Opinnaytetyoni tietoperusta pohjautuu videomainonnan, seka elokuva-alan am-
mattilaisten tekemiin verkkol&hteisiin, blogeihin, seka videoihin. Kaytan tukena
kirjallisuutta, joka kasittelee videon tuotannon vaiheita suunnittelun aloittami-

sesta aina valmiin videon vientiin viimeiseen muotoon.

Videon kayttaminen mainonnan valineena on tehokas tapa esitella erilaisia tuot-
teita, tapahtumia tai palveluita. Erilaiset trendit muuttavat ajoittain editoinnin tyy-
lid tai videon varimaailmaa, mutta yleispéateva videotuotannon opinnaytety6 tu-

lee pysymaan ajankohtaisena pitkaén. Lisaksi aiheet, jotka perustuvat eteenkin
valkokangasvideon tuottamaiseen, voivat kiinnostaa videokuvaamisen harrasta-

jia.

2 Mainoselokuva

2.1 Historia

Ensimmainen televisiomainos nahtiin Yhdysvalloissa 1941 baseballottelun yh-
teydessa. Kyseessa oli Bulova-merkkisen rannekelloyrityksen mainos. Talla
kymmenen sekunnin mainoksella nahtiin Yhdysvaltojen kartalle sijoitettu kello-
taulu seké iskulause "America runs on Bulova time”. Tama mainos maksoi Bu-
lovalle kokonaisuudessaan yhdeksan dollaria. (Guiness World Records 2021).
Suomessa nahtiin ensimmainen mainoskatko televisiossa vuonna 1957. Mai-
noksia néhtiin yhteensa kolme. Yksi kolmesta ensimmaisesta mainoksesta oli
Jenkki-purukumin mainos, joka tuolloin lisasi tuotteen myynti& huomattavasti.
(Jenkki 2021.)

Trailereitten lisaksi elokuvateattereissa on naytetty erilaisia informatiivisia vide-
oita esinaytoksen tai véliajan aikana (engl. snipes.) Nama videot ovat voineet
pitdé sisallaan paikallisia uutisia, mainoksia tai esimerkiksi elokuvateatterin
saantoja tai kuulutuksia tulevista tapahtumista. Nailla videoilla houkutellaan kat-
sojat istumaan ja asetetaan mieluisa tunnelma ennen elokuvan alkua, myos eri-

laisia kilpailuja ja arvontoja on nahty valkokankaalla. TAh&n kategoriaan kuuluu



siis millainen audiovisuaalinen materiaali vain, joka ei ole itse elokuva. (UCLA
Film & Television Archive 2015.)

Nykypaivana valkokangasmainonta tuo uniikin ympariston tavoittaa asiakkaita
mainostajana. Mainos toistetaan suurelle valkokankaalla korkealaatuisen aa-
nentoiston kera. Elokuvateatterin sali on hairioton ymparisto, jossa katsoja na-
kee mainoksen varmasti. Valkokangasmainonnalla voidaan luoda pitkakestoisia
mielikuvia, jotka tavoittavat laajan kohdeyleisén. (Savon Kinot 2021.) Finnkino
kertoo, ettd valkokangasmainonnalla voi tavoittaa kuukaudessa 600 000 ih-
mista. He kertovat taman mainontatyylin nostattavan mainostajan laatu- ja tyyli-
mielikuvaa sekd muuttavan brandin muutakin mainontaa positiivisemmaksi, joka

vuorostaan vaikuttaa ostopreferenssiin. (Finnkino 2021.)

2.2 Kohderyhma

Kohderyhmén edustaja on ihminen, kenelle mika tahansa tuotos halutaan esi-
telld. Kohderyhman kartoittaminen on tarke& osa mita tahansa tuotantoa, oli ky-
seessa mainoselokuva tai kokopitka elokuva. On mahdollista, etta jo tuotannon
alkuvaiheessa kohderyhma rajataan liian isolle alueelle. Ala-asteella opiskele-
van seka jonkin alan asiantuntijan kasitys heille tehdysta videosta on taysin eri-
lainen. Jos kohderyhmaa ei rajata tarpeeksi selkeaksi seka tiiviiksi ryhmaksi, voi

olla, ettei ketdén saada tavoitettua halutulla tavalla. (Aaltonen 2019, 19-20.)

Jokaisessa tuotannossa tulee selvittaé, ketka kuuluvat myytavan tuotteen koh-
deryhmé&an ja miten heitd on helpoin l&hestyd. Kohderyhmén kartoittaminen hel-
pottaa ratkaisujen tekemistd, jotta haluttuun tavoitteeseen paéastaan. Eri kohde-
ryhmaét tulkitsevat nakemaansa eri tavalla. Kun nama tottumukset ja
kiinnostuksen kohteet ovat selvilla, voi heidan ajatuksiaan ohjata videolla oike-

aan suuntaan. (Seppala 2014, 16-18.)

Jotta mainoksella olisi haluttu vaikutus, tulee sen tavoittaa oikea katsojakunta.
Kohderyhmé&n todennakoisyys investoida tuotteeseen kasvaa, jos he ovat jo en-
nen mainosta ndhdessaan kiinnostuneet vastaavasta tuotteesta tai sen aihepii-

ristd. Videomainonnan tulokset paranevat, kun mainosvideon sisalt6 tarjoaa



jotain asiakkaan tarpeisiin. Nama tarpeet voidaan kartoittaa, kun tuotteen koh-
deryhma on tiedossa. Tuotetta kannattaa siis markkinoida aina heille, jotka hy6-
tyvét tuotteestasi kaikista eniten. Talloin uusia asiakkaita voidaan houkutella

tuotteen pariin pysyvasti. (Perus 2020.)

Elokuvamainonta on helppo tapa tavoittaa toivottu kohderyhma. Elokuvat voi
kategorisoida itse elokuvan kohderyhman mukaan, jolloin mainonta osataan
kohdentaa juuri oikeisiin elokuviin. Jos elokuva on kohdennettu vanhemmalle
sukupolvelle, voi heille tarkoitettuja tuotteita markkinoida naiden elokuvien
alussa. Sama patee nuorisoon, perheisiin, naisiin ja miehiin. Esimerkiksi jos
tuotteen kohderyhmana ovat miehet, on valkokangasmainoksen otollista olla
elokuvan alussa, missa kasitellaan esimerkiksi elektroniikkaa. Nuoret miehet
ovat myos kohderyhma, jotka kayvéat aktiivisimmin ravintoloissa. Talloin erilais-
ten ravintoloiden mainonta voisi olla tuottoista téllaisten elokuvien alussa. (Finn-
kino 2021.)

2.3 Videon kesto

Jotta ihmiset jaksavat katsoa ja viela paneutua mainoksen sanomaan, tulee vi-
deon olla tiivis paketti mielenkiintoista informaatiota. Tutkimuksessa Wistia-vi-
deojulkaisualustalla keskiverto katsoja jaksaa keskittya yhteen videoon enintdén
kahden minuutin ajan. Taméan pisteen jalkeen monen katsojan mielenkiinto al-
kaa herpaantua ja mahdollinen asiakas on menetetty. (Fishman 2016.) Luovaan
videomarkkinointiin keskittyvan yritys Wondertree Median (2019) julkaiseman
videon mukaan videon pituus ei ole oikea paikka lahte& rakentamaan tuloksel-
lista videota. Videon tulisi olla juuri sen pituinen kuin sen tarinan kerronnallisesti
on valttaméatonta olla. Nain karsitaan turhat sekunnit videon pituudesta. Voi siis
todeta, etta lyhyt video on turvallinen paikka aloittaa, kunhan jokainen sekunti
kaytetaan hyvaksi. Nain katsoja pysyy mukana videon sanomassa, ja haluttu
mainonta saadaan jaettua kohderyhmalle.

Videomarkkinointiin, videoanalytiikkaan ja kaupallisten videoiden toteuttamiseen
perustuva yritys Vidyard julkaisi tutkimuksen, jossa kasiteltiin monia eri video-

mainonnan seikkoja. Videon pituudesta huomioitiin, kuinka yritystoimintaan



liittyvat videot katsotaan useimmiten tietokoneella mobiililaitteen sijaan. Kun
kaupallinen video kestaa alle 25 sekuntia, yli kolmannes katsoo videon loppuun
asti. Videon kestaessa yli 20 minuuttia vain neljannes katsoo sen loppuun asti.
Yllattaen tutkimuksessa saatiin selville, ettéd suurempi maara ihmisia katsoo
koko videon, jos sen pituus on kahdesta nelja&n minuuttia, kuin yhdesta kah-
teen minuuttia. Tutkimuksessa kuitenkin todennettiin, etté tama johtuu todenna-
koisesti videon sisallosta. Lyhyet videot voivat pitaa sisallaén paljon tarpeetonta
sisaltdd, kun taas muutaman minuutin pidemmat videot voivat olla taynna tar-
ke&a informaatiota. (Vidyard 2019.) Naista tutkimuksista voi paatella videon tii-
viyden tarkeyden. Jos videon sanoma saadaan sisallytetyksi 30 sekuntiin, vi-
deota on turha venyttaa yhtddn enempaa. Sama péatee pidempiinkin videoihin.

Kaikki videon aiheen ulkopuolella oleva sisaltd kannattaa karsia pois.

Mainoksen pituus kannattaa myds linkittda alustaan, jossa sen on maara keratéa
suurin osa katsojistaan. Vaikuttaa silta, ettéd mitd enemman tarkeaa asiaa vide-
olla esitellaan, sitéd pidempi video saa olla. Eroavaisuuksia tietenkin on. Sosiaa-
linen verkosto, video- ja kuvajulkaisu palvelu Instagram, on sopivampi lyhyille,
alle puolen minuutin videoille, toisin kuin videopalvelu YouTube. Kaikista katso-
tuimmat mainokset YouTube-alustalla ovat yllattavan pitkid. Mainoksen opti-
maalinen pituus on minuutista aina neljaan minuuttiin asti. Vuonna 2015 yksi-
kdan suosituimmista YouTubeen ladatuista mainoksista ei ollut alle minuuttia.
(Huppertz 2019.)

Suomalainen mainoselokuvakilpailu Voitto (2021) julisti vuoden 2020 parhaat
mainokset 2021 maaliskuussa. Huomioin, etté jokainen palkintosijoille paassyt
mainos oli yhta mainosta lukuun ottamatta alle kaksi minuuttia. Palkitut mainok-
set kestavat keskimé&arin minuutin molemmin puolin, mutta koko kilpailun paa-
palkinnon voitti Kiinteistbmaailman mainos, jonka pituus on kaksikymmenta se-
kuntia. (Voitto - Suomalainen mainoselokuvakilpailu 2021.) Selkeé&sti videon
pituus kannattaa méaaritella sisallon perusteella. Mitd enemman mielenkiintoista
kerrottavaa on, sita pidempi video saa olla. Jos mainostettava tuote saadaan
paapiirteittain esiteltya kahdessa minuutissa, ei ole jarkeé tehda videota, joka
on yli kymmenen minuutin mittainen. Vaikka alustojen valilla on paljon eroavai-

suuksia, vaihtelevat suosituimpien videoiden pituudet selvasti. Lyhyt, noin



10

minuutin mittainen video voi menestya missa vain. Taman voi rinnastaa var-

masti myo6s valkokankaalla naytettdvaan mainoselokuvaan.

Tekemani mainoselokuva toistetaan muun mainonnan seka tarke&é informaa-
tiota sisaltavien videoiden ja kuvien kanssa ennen elokuvien alkua. Mainoselo-
kuvan sanoma saadaan hyvin minuutin mittaiseen videoon, jolloin se pysyy hel-
posti lahestyttavana. Ajallisesti lyhyt video mahdollistaa myds muiden tarkeiden
tiedotteiden esittamisen ennen elokuvan alkua. (Wondertree Media 2019.)
Mainoselokuvan keston maaritteli sen esitysymparisto ja sisaltd. Mainoseloku-
van esittdminen ennen elokuvanayttsta ei saa vieda liikaa aikaa muilta tarkeilta
videoilta. N&ita erilaisia mainoksia, tiedotusvideoita seké kuvia esitetdan aina
ennen elokuvanaytosta. Lisaksi mainoselokuvan tarkoituksen, eli aition ja ka-
binetin esittelyyn, ei tulisi kulua yli minuuttia. Tietopohjani perusteella alle mi-
nuutin videot saavat eniten huomiota ja katsojan keskittyminen ei herpaannu

mainoselokuvan aikana muuhun.

2.4 Aanetdn mainos

A&ni on voimakas tyokalu videomainonnan maailmassa. Aanella voidaan herét-
t&& tunteita tai voimistaa niité. Tarkkaan harkittu musiikki voi tehda mainoksesta
henkilokohtaisemman ja tehokkaamman markkinoinnin tyokalun. Aéni voi tehda
vaikutuksen videon ensimmaisilla sekunneilla, jolloin katsoja voi seurata videon

loppuun asti toimivan ddnimaailman saattelemana. (Suliga 2017.)

Aanella on tarinankerrontaan suuri vaikutus. Aanella voidaan pohjustaa tapah-
tumien tunnetilaa. On huomioitava, ovatko tapahtumat jannittavia vai enemman-
kin unettavia. Aanitehosteet luovat vahvuutta visuaaliseen tapahtumaan. Oli ky-
seessé oven avautuminen tai aseen laukeaminen, inminen linkittd& jonkinlaisen
aanen naihin tapahtumiin. Aanella voi myos korostaa tapahtumien merkitykselli-
syytta. Kun hiljaiseen ympaéristoon asetetaan jokin &ani, sen vaikutus on toden-
nakoisesti huomiota herattadva. Taman voi rinnastaa myos eri brandien jinglei-
hin, eli tunnusmusiikkiin tai 4aniraitaan, jonka ihminen voi yhdistaa tiettyyn
yritykseen tai tuotteeseen. (Dever 2021.) Aanen puuttuminen jostakin aikaisem-

min mainituista yhteyksista muuttaa katsojan kokemusta huomattavasti.
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Visuaaliset tapahtumat eivat ole niin voimakkaita. Kuuluisan yrityksen logoa ei
enaa kehysta tuttu tunnusmusiikki. Aanella on suora vaikutus visuaalisen mate-

riaalin muistettavuuteen. (Holway & Hayball 2009, 130.)

Aanen puuttuminen videolta lis&a visuaalisten elementtien tarkeytta. Kuvat seka
teksti voivat olla suuria ja jopa raiskyvéaksi asiakkaan mielenkiinnon heratta-
miseksi. Koska mainoksen sisallon pitaa tulla esille ilman erillistd kerrontaa, esi-
teltavan tuotteen ominaisuuksien taytyy tulla esille katsomalla. (Tayenaka
2016.) Videoiden katsominen ilman &&nia on hyvin suosittua, eteenkin mobiili-
laitteilla. 2019 tehdyssa tutkimuksessa 69 % ihmisista katsoo videot ilman aénia
julkisilla paikoilla, ja 25 % yksityisessa tilassa. (Verizon Media 2019.) Voidaan
siis olettaa, ettéa ihmiset ovat tottuneet katsomaan aanetonta liikkuvaa kuvaa.
Valkokankaalle tuotettu 4anetdn mainoselokuva voi siis saavuttaa tavoitteita
yhta lailla, kuin aanellinenkin video. Mainoksen ensimmaisten sekuntien tulee
olla erittain vaikuttavia visuaalisesti. Katsoja saadaan mukaan videon kulkuun
heti ensimmaisiltd sekunneilta l&ahtien. Kauniilla aloituksella luvataan, etté video

kannattaa katsoa loppuun asti. (Tran 2020.)

Aanettdmyys on suuri este, sekd mahdollisuus toimeksiannossani. Mainoselo-
kuvan voi sitoa hyvin musiikin ymparille, jolloin taméa tehokeino rytmittaa koko
videon kulkua. Leikkaukset kohtausten valilla on helpompi maaritella musiikin
tai vuorosanojen avulla. Aanettdmyys kuitenkin lisda muiden mainoselokuvan
elementtien merkitysta. Kun mainoselokuva on aaneton, pitéaa jokaisen kohtauk-
sen kesto arvioida muiden elementtien perusteella. Esimerkiksi asetetaanko ku-
vaan typografiaa? Kuinka kauan katsoja tarvitsee aikaa informaation sisaistami-
seen? On myo6skin huomioitava, kuinka monta tarke&a yksityiskohtaa kuvassa
on, ja miten nopeasti ne ovat havaittavissa. Keskityn toiminnallisessa osiossa
mainoselokuvan leikkaamiseen siltd kannalta, kuinka sulava koko mainoseloku-
van rytmi on ilman musiikkia. Mainoselokuvan ei pitaisi tuntua liian pitkalta, eiké
lian nopeatempoiselta, jolloin tarkeét yksityiskohdat voivat menna katsojalta
ohi.
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3 Elokuvallinen ilmaisu

3.1 Kuvakoot ja kameraoptiikka

Elokuvailmaisu kasittelee kaikkia kerronnan tapoja, joilla halutaan ilmaista jota-
kin. Kuten nayttelijoiden suoritukset, aani- ja varimaailma, kameran kuvakoot ja
likkeet. (Hirst 2021.) Nama ovat vain joitakin elokuvauksellisen ilmaisun osa-
alueita ja kasittelenkin tassa luvussa muutamia, jotka ovat erityisen aiheellisia

opinnaytetydssani.

Kuvakoot ovat kuvakerronnan peruselementti (kuva 1.) Eri kokoihin rajatuilla ku-
villa pyritdan kertomaan kuvan sisalla tapahtuvaa tarinaa. Kuvakoko on aina
suunniteltu sopimaan saumattomasti kuvauksen kohteeseen. Laajoilla kuvilla
voidaan esitella kuvausympaéristoa. Tiiviimmilla kuvilla voidaan tuoda esille tava-

roiden yksityiskohtia, tai ihnmisen tunteita. (Dise 2017.)



13

Kuva 1. Esimerkkeja eri kuvakoista.
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Kuvakooksi taytyy valita se, mik& parhaiten tuo esille kyseisen otoksen kriittiset
yksityiskohdat. Kuvakoko on hyva, kun se parhaiten edesauttaa kerrontaa ja ryt-
mié ja saa kuvasta mahdollisimman dramaattisen, vaikuttavan seka miellyttavan
silméalle. Tata pitdd miettid ennen jokaista kuvaa ottaessa. (StudioBinder 2020.)
Kuvakoko on myds perspektiivi, johon katsojan katse on pakotettu. Asioita pide-
taan kuvan sisalla, ja niita leikataan sen ulkopuolelle elokuvan teeman ja etene-
misen kannalta. Kaikki relevantti pitda siis pitda kuvan rajojen sisalla. (Redohl
2019))

Kuvakoot ovat elokuvantekijan tytkalu, joka helpottaa kuvien kanssa tydskente-
lya kuvakasikirjoituksen, kuvaamisen ja leikkaamisen aikana. Virheilta valtytaan,
kun leikkausten valilla on tarpeeksi suuri kuvakoon muutos. Liian pienen muu-
toksen seurauksena video nayttaa toksahtelevalta ja katsojalla voi olla vaikeuk-
sia tarttua kiinni kohtauksen tunnelmaan ja aikaan. (Pirila & Kivi 2008, 82—84.)
Kuvakoon muutos on tarpeeksi suuri, kun otoksen liikkeen huomaaminen on
helppoa. Yleensa tama tarkoittaa kahden kuvakoon muutosta. Toisaalta myds
lian suuri kuvakoon muutos jarkyttda elokuvan jatkuvuutta. Tama virhe voi
saada aikaan katsojassa sen, ettei han enéa tunnista edeltavien kuvien yhte-
nevaisyytta. Elokuvissa niin kuin muissakin taiteen muodoissa, rajoja saa rikkoa
niiden aiheellisuuden puitteissa. Jos suuri kuvakoon muutos on harmoniassa
taltioidun materiaalin kanssa, tulos voi olla kaunistakin. My@s liian suuri tai pieni
muutos kuvakulman muuttamisessa aiheuttaa virheen jatkuvuudessa, ja saa
materiaalin nayttavan epatodellisen hytkahtelevalta. (Pirila & Kivi 2008, 84.) Ku-
vakoot ovat yksi harvoista elokuvataiteen elementeista, joista lahes kaikki kerto-
vat yksimielisesti, kuinka ne rajataan ja miten niita kayttada elokuvakerronnassa.
Vaikka naitakin oletettuja sdant6ja voi rikkoa, on hyva osata, mita niiden oikean-

lainen kaytto voi saada aikaiseksi rytmin ja jatkuvuuden kannalta.

Kuvakokojen kayttaminen onnistuneesti takaa sujuvan ja vaikuttavan kuvaker-
ronnan. Tarina paasee oikeuksiinsa elokuvissa, joissa aikaisimpia neuvoja kay-
tetdaan. StudioBinder (2020) kuvaili kuvakokojen oikeanlaisen leikkauksen li-
saksi, miten keskeisia kuvakokoja kaytetaan tarinankerronnan kannalta.
Elokuvat seka uusien kappaleiden ensimmaiset kuvat aloitetaan laajalla esittely-

kuvalla. Pirilan & Kiven (2008) mukaan kyseiset kuvat ovat tilan ja ajan
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esittelyyn erittéin hyvia. Kun tarinankerronnallisesti tarkea ymparisto on esitelty,
siirryttaisiin seuraavaksi master-kuvaan. Tama kuva kertoisi tarkemmin ympa-
ristosta ja hahmoista, seka heidan suhteestansa toisiinsa. Hahmojen ulkonakéoa
seka tunteita voidaan tarkastella kokokuvalla aina erikoislahikuvaan asti. Mita
lahemmaksi kohdetta mennéan, sitd vahemmalle ympariston merkitys jaa ja
kohtauksen yksityiskohdat korostuvat. (StudioBinder 2020.)

Juniperin ja Newtonin (2011, 26) mukaan elokuvissa on hyva kayttaa useam-
man eri polttovalin objektiiveja. Erikokoisten kuvien lomittaminen on myds Lepo-
niemen (2010, 88) mukaan hyva ohje kuvakerronnan monimuotoisuuden yllapi-
tamiseksi. Talla han tarkoittaa siis laajojen ja tiukkojen kuvien sommittelua ja
yhteen leikkaamista. Tiiviita kuvia kannattaa ottaa keskeisesté kohteesta use-
ampia, vaikkeivat kuvat olisikaan suoraan kuvakasikirjoituksesta. Tama helpot-
taa tulevaa leikkausta, ja melko usein lahikuvat voidaan leikata yhteen, toisin

kuin usean laajan kuvan yhdistdminen voi huonontaa videon rytmia.

Laajakulmaobjektiivia kayttdamalla kuvaan saadaan enemman informaatiota kuin
mitd normaalisti ihmissilmalla katsoessa. Tilan esitteleminen laajemmalla lins-
silla on tarinankerronnallisesti parempi vaihtoehto, kuin vakio-objektiivi. (Davis
2020.) Laajan kuvan avulla voidaan esitella suuria alueita tai monia tarkeita yk-
sityiskohtia yhdessa suuressa kuvassa (StudioBinder 2020).

Vakio-objektiiviksi kutsutaan 50 mm polttovéalin objektiivia. Taman linssin tuot-
tama kuva vastaa sita, miten itse naemme ympardivan maailman. Vakio-objek-
tiivilla kuvatun materiaalin katsominen on miellyttavaa ja luonnollista silmélle
(Juniper & Newton 2011, 26.) Toisaalta pitda muistaa, ettei kameran kautta
eteemme tuotu kuva ole koskaan vastaavanlainen, mita omilla silmilla naemme.
Kameran kautta esitettava maailma on elokuvissa aina keinotekoinen. Kun ky-
seessa ei ole dokumentti, voivat kaikki hahmot, sijainnit ja tapahtumat olla tay-
sin lavastettuja. Oikean elaman illuusiota ei haluta rikkoa, kun katsoja on up-
poutunut elokuvan maailmaan kuin omaansa. (Motion Array 2018.) Lisaksi
kamera voi olla tdysin samanlainen kuin silmat, joilla tutkimme ymparoivaa

maailmaa. Ammattivalokuvaaja Betsy Davis (2020) on sitd mieltd, ettd 50 mm
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objektiivia kutsutaan vakio-objektiiviksi siksi, koska se pystyy replikoimaan ta-

paa, mitd naemme, ei sitd miten naemme.

Kaytin mainoselokuvan kuvaamisessa suurimmaksi osaksi laajaa optiikkaa. Ky-
seessa on eri tilojen eli miljoon esittelyd. Tahan tarkoitukseen kaytin Sonyn zoo-
milinssid, josta puhunkin enemman luvussa 4.1. Kun esitettavana on laajoja ko-
konaisuuksia, on laaja objektiivi oikea valinta. Kaytin myds 50 mm vakio-
objektiivia, kun kuvasin kabinetin tai aition yksityiskohtia. Talla objektiivilla 1&-
hempaa tarkastelua vaativat elementit nayttavat luonnollisilta.

3.2 Kuvataajuus ja kuvasuhde

Juniperin ja Newtonin (2011, 40) mukaan elokuviin tulevat ihmiset odottavat val-
kokankaalle "elokuvan nakdista” kuvaa. Videon tunnistaminen elokuvalliseksi

taideteokseksi edellyttaa tietynlasia kriteereja. Kuvakokojen eli objektiivin poltto-
valin vaihtelu on yksi selva kriteeri elokuvateollisuuden esityskeino. Visuaalisen
ilmeen luomiseksi elokuvallisessa videossa kuvien intervallierot, kuvakokojen ja

kuvakulmien vaihtelu ovat suuressa osassa. (Pirila & Kivi 2008, 85—-86.)

Juniper ja Newton (2011, 40) ovat sitd mieltd, ettéd 1920 x 1080 resoluutio, eli
Full HD -video, on riittava laatu valkokankaalle tulevaan videoon. Tama on siis
laatu, jolla elokuvateatterin videoprojektori toistaa mainokset seka elokuvat. Ku-
vasuhteen osalta kaikki mainokset, seka osa elokuvista toistuvat 16:9 kuvasuh-
teella. Olen huomannut, etté kyseisilla kriteereilla mainoksesta tulee valkokan-
kaalle optimaalinen. Jotkin elokuvaprojektorit kykenevat toistamaan
suuremmankin resoluution materiaalia, mutta tama tulisi maaritella ennen vi-
deon toistamista. Pitamalla mainoselokuvan Full HD -laatuisena varmistan laa-

jan yhteensopivuuden eri projektorien ja eri mainosvideoiden kanssa.

Elokuvauksellisen tunnelman luomiseksi, monet valkokangaselokuvat toistuvat
laajakuvana, jolloin 16:9 kuvan yla- ja alapuolelle tulevia palkkeja voi kayttaa te-
hokeinona. Tama on nopeasti toteutettava elokuvauksen ominaisuus, joka an-
taa otokselle korkealaatuisemman vaikutelman. Kyseessa on tapa, jolla ihmiset

reagoivat laajakuvaan, ja miten se yhdistetdan elokuvauksen elementiksi.
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(Motion Array 2019.) Suurin osa elokuvista toistetaan lahtokohtaisesti laajakuva
resoluutiolla, eli kuvasuhteella 2.35:1. Mainokset kuitenkin l&ahes poikkeuksetta
naytetaan valkokankaalla 16:9 kuvasuhteella. Taman avulla ne sulautuvat sel-
keasti omaan kategoriaansa aanettomien videoiden ja kuvien kanssa, jotka tois-

tetaan ennen trailereita sek& elokuvaa.

Mykkaelokuvien aikakaudella filmille kuvatut elokuvat toistettiin kuvataajuudella
16. Talla tavalla kuvien nopea vuoronmukainen esittdminen sai aikaan lilkkkeen
illuusion. Aanen upottaminen naihin elokuviin oli vaikeaa, silla todellinen kuva-
taajuus, eli frames per second (FPS) vaihteli kuudentoista kuvan molemmin
puolin, elokuvaprojektorien vaikeakayttdisyyden ja vanhan teknologian takia.
Aanen takia tarvittiin selkea ja pysyva kuvataajuus. Viela nykypaivanakin kay-
tossa oleva elokuvastandardi 24 kuvaa sekunnissa valittiin kaytettavaksi kuva-
taajuudeksi. Osasyyna miksei elokuvia tehty korkeammalla kuvanopeudella, ol
filmin kallis arvo. (Filmmaker 1Q 2015.)

Jos elokuvauksellisuudelle annetaan kriteereitd, kyseessa on video, joka on ku-
vattu kuvataajuudella 24 kuvaa sekunnissa. Tama materiaali on tallennettu sul-
jinajalla 1/50 sekunti, mink& avulla video replikoi todenmukaista liike-epéate-
ravyytta. Tama on juuri sitd mitd elokuvauksellisella videolla halutaan saavuttaa,
todenmukainen, kaunis ja miellyttavéa lopputulos. (Gevirtz 2019.)

Kuvasin mainoselokuvan kameran rajoitteiden takia 25 kuvataajuudella. Tama
ei toisaalta vaadi suurempia toimenpiteitd. Muutan koko materiaalin muotoon 24
FPS editointivaiheessa. Taman muutoksen teen myos kayttokokemuksen takia.
Elokuvateatterin elokuvaprojektorit toistavat ongelmitta useiden eri kuvataajuuk-
sien materiaalia, mutta ongelmia syntyy, jos eri kuvataajuuksien videoita toiste-
taan perékkain. Esimerkiksi jos 24 FPS videosta siirryttaisiin 25 FPS videoon,
ilmenisi valkokankaalla nopea héirio, joka ei anna ammattitaitoista kuvaa esitet-

tavasta materiaalista.

3.3 Syvyysvaikutelma
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Yksi tapa luoda kuvausymparist6on syvyyseroja on kayttad apuna kameran
aukkoa. Kun objektiivin aukko on mahdollisimman suuri (mahdollisimman pieni
f-lukema), padsee suuri maara valoa kulkemaan kameran kennolle. Mita suu-
rempi kameran aukko on, sitd pienempi alue kuvattavasta kohteesta on tarkkaa.
(Ebiner 2018.) Mita pienempi alue kohteesta on teravyysalueen sisalla, sita
enemman kuvaan syntyy syvyytta. Syvyys on lasna jokaisessa elokuvauksel-
liseksi maaritellyssa videossa. (Motion Array 2018.) Pete Tomkies (2019) on toi-
saalta sitd mieltd, ettei kapea teravyysalue tee videosta elokuvauksellista. H&n
huomauttaa, kuinka epatarkkuutta ylikaytettaan ja muut elokuvan elementit
unohtuvat (Tomkies 2019). Esitetyt mielipiteet ovat rajuja ja perustuvat siihen,
miten asioita tehtiin vuosia sitten. Han kuitenkin huomauttaa lopuksi, ettéa lyhyen
kuvateravyyden kaytto on tarkead, kunhan sita kaytetdan saavuttamaan jokin

tavoite elokuvan kuvakerronnassa.

Elementtien asettaminen kuvausympariston etualalle on yksi keino luoda otet-
tuun kuvaan syvyytta. Kappaleessa 4.4 on esimerkkikuva kabinetin esittelysta,
jossa olen asettanut kuvan etualalle tuolien selkanojia. Kun kuvasta loytyy etu-,
keski- seké taka-ala, kuvasta tulee dynaamisempi ja mielenkiintoisempi. (Motion
Array 2019.) Mita tahansa elokuvaa katsoessa voi havaita otoksia, joissa kame-
ran teravyysalueen ulkopuolelle ja& aluetta, joka ei sisalla tarinankerronnallisesti
tarkeaa informaatiota. Niin kuin omin silmin katsoessakin, tarkastelun kohde py-
syy teravana, ja kaikki teravyysalueen ulkopuolella sumenee. Leponiemi, (2010)
seka Juniper ja Newton (2011) puhuvat luonnollisuuden tavoittelusta monessa-
kin aihepiiriss&, kuten leikkauksen ja valaisemisen yhteydesséa. Kun elokuvauk-
sellisuudesta on kysymys, on oikean elaman replikointi monien mielesta téar-
keda. Se edesauttaa teokseen samaistumista ja video koetaan heti

laadukkaammaksi.

3.4 Huomiopiste

Huomiopiste on tarke& osa otosta. Katsoja etsii kuvasta aina hdnen mielestaan
merkittdvimman asian. Kuvaajan on asetettava itsensa tahan tilaan, ja I0ydet-
tava tama tarkea yksityiskohta. Yleisesti huomiopiste on ihmisen silmét tai jokin

likkuva elementti muuten paikallaan olevassa kuvassa. (Pirila & Kivi 2017,
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125.) Liikkeella voidaan helposti saada huomio kiinnittym&an johonkin yhteen
subjektiin, joka liikkuu otoksen lavitse. Tama voi olla jokin tarinankerronnallisesti
tarkea esine tai hahmo. Nopealla ja epélineaarisella liikkeella saadaan aikaan
hammennysta, joka myds voi olla hyddyksi tietyissa olosuhteissa. Tama saa to-
sin huomiopisteen karkailemaan eika katsoja valttamatta tieda minne katsoa.
(StudioBinder 2018.)

Kasvoista saa paljon informaatiota, jota kayttamalla katsoja voidaan asettaa
tiettyyn tarinan kannalta oleelliseen olotilaan. lloiset iimeet ja liikkuvat silmat
kertovat ihmisen mielialasta seka millaisia viesteja kyseinen henkil6 saa ympa-
réivasta maailmasta. (Leponiemi 2010, 80.) Ihmisen kuvaaminen avaa valitto-
masti kanavan vuorovaikutukselle videon ja katsojan valilla. Teosta ei vain kat-
sota, vaan se koetaan. Katsojat heijastavat omia kokemuksiaan videon
tapahtumiin, jolloin tarinasta kehkeytyy inhimillinen ja tunnerikas kokonaisuus.
(Pirila & Kivi 2017, 52). Kohteiden huomioarvoa voidaan nostaa sommittele-
malla elementteja suggestiivisesti kuvattavan kohteen ymparille. Huomiopisteen
dynamiikka paikallaan olevasta kohteesta liikkeeseen luo katsojalle mielenkiin-
toisen pohjan tulkita tapahtumia. Kun katsojan huomiota ei suoraan pakoteta il-
miselvalla huomiopisteelld, vaan se johdatellaan kayttamalla rytmia seka lii-
kettd, katselijalle luodaan mielenkiintoinen kokemus, jossa han kokee itse
|0yténeensa tarkeét asiat. (Pirila & Kivi 2017, 126—127.) Jokaisessa kuvassa
tulee olla jotain elokuvan kannalta relevanttia katsottavaa. Tata on hyva ajatella
jokaista kuvaa ottaessa. Jos huomiopistettd on vaikea l6ytaa, eli kuvatussa ma-
teriaalissa ei ole mitd&n katseen arvoista, voivat katsojat menettaa kiinnostuk-
sensa koko videoon. (StudioBinder 2018.)

Otoksen kestolla voidaan méaaritelld, kuinka syvélle katsoja paéasee tietyn kuvan
tarkoituksen havainnoinnissa. Lyhytkestoisista nopeista kohtauksista voidaan
kerata pinnallista ja ilmiselvaa informaatiota, kun taas pitk&janteisista ja hitaista
otoksista katsoja voi keratéa runsaasti tietoa. (Pirila & Kivi 2017, 147.) Toiminnan
suunta on elokuvantekemisessa periaate, jonka avulla katsoja, eli kamera pysyy
tietylla puolella kuvauksen kohdetta. Talla tavoin jatkuvuus ei jarky ja katsojan
on helpompi ymmartaa, minne ollaan matkalla ja miksi. Tama johtuu siita, etta

katsoja tulee vaistomaisesti asettamaan itsensa videon tapahtumiin. Kun
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henkil6t ja esineet pysyvat samoilla paikoilla katsojaan nahden, on videoon sa-
maistuminen helppoa. (Juniper & Newton 2011, 57.) Huomiopisteen kiinnittami-
sen keinoista 360-videolla puhuva Redohl Sarah (2019) on my®6s liikkeen suun-
nan tarkeyden puolestapuhuja. Vaikkeivat elokuvat ole paasaéantoisesti tuotettu
360-videona, kyseisessé videoformaatissa katsojan 13 huomiota on viela vaike-
ampi hallita, kuin tavallisessa videossa. Esimerkkind han kaytti likkuvaa ih-
mista, jonka liike herattaisi katsojan huomion, ja pitéisi sen koko kohtauksen
ajan. (Redohl 2019.) Kyseessa on ihmisen inhimillisyyteen ja samaistuttavuu-
teen viittaava efekti, josta myds Pirila ja Kivi (2017) kertovat.

3.5 Kameran liike

Elokuvakerronnassa kameran liikke, tai kuvan sisalla tapahtuva liike luo tarinan-
kerronnallisesti vaikuttavan otoksen. Kameraa voi liikutella monella eri tavalla,
mutta ndiden tehokeinojen yhdistely luo elokuvalle uniikin tunnelman. Kunhan
kameran liike tukee elokuvan tarinaa, eika liike tapahdu vain sen miellyttavan
ulkomuodon takia. (StudioBinder 2018.)

Kameran liike tuo aina jotain enemman kuvattavaan kohteeseen. Esimerkiksi
jos kyseessa olisi pannaus tai tilttaus, liikkeell& on aina jokin sanoma. Pannaa-
malla, eli kameran liikkeella sivusuunnassa, voidaan esitella ympéaristoa tai oh-
jata katsojan huomiota toteuttamalla pannaus nopeasti. Kameraa tilttaamalla, el
vertikaali liilke on kaytetty useasti uuden hahmon tai miljéon esittelyssa. (Storyb-
locks 2019.) Tilttaus on my6s vahva tapa aloittaa uusi kohtaus elokuvakerron-
nassa. (StudioBinder 2018). Kameralla voi myos seurata kohdetta, tai maalata
henkilod paasta varpaisiin laskevalla liikkeella. llmakuvaus ja kameran liitami-

nen erilaisten tilojen lapi lisdd kuvauksen dynaamisuutta.

Tunnelman luomisessa liike onkin &arimmaisen voimakas tydkalu. Nopealiikkei-
sen kohtauksen mukana liikkuva kamera luo dramaattisen ja jannittavan toimin-
takohtauksen. Pienimmatkin liikkeet, esimerkiksi zoomauksen kayttd muuten
paikallaan olevassa kuvassa, voi tuoda pinnalle tunteita, jotka ehostavat koko
kohtauksen tunnelmaa. (Bottle Rocket Media 2018.)
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Juuri tunnelma ja kuvan idea ovat tarkeita elementteja, jotka pitaa ottaa huomi-
oon kuvatessa. Kameran liike on todella voimakas tyokalu, jolla voi saada ai-
kaan adrenaliinin virtausta toiminnan taytteisessa hetkessa, tai haikean tunnel-
man hartaassa ymparistossa. Kameran liikuttelu eri suuntiin kuvan aikana ei
kuitenkaan johda mihink&an ilman ideaa. Vaikka kuvan kompositio, eli eri ele-
menttien sommittelu olisi kohdallaan, voi liike jadda tunteettomaksi. Kameran
likkeen pitaakin toimia samanarvoisessa asemassa esimerkiksi valon, varin ja
sommittelun kanssa. Kun kaikki kuvauksen palaset ovat kohdallaan ja ne kaikki
tukevat yhdessa kuvan ideaa, on helposti mukaansa vieva tunnelmallinen otos
valmis. (Holway & Hayball 2009, 131-133.)

3.6 Valaisu ja vari

Elokuvakerronnassa valolla manipuloidaan tilan tunnelmaa ja dramatisoidaan
otokset teeman mukaisiksi. Valaisussa on siis aina kyse tyylista, jota halutaan
tuoda esille elokuvassa valoa hyddyksi kayttaen. Taman takia valaisuun ei ole
selvid asetettuja saantoja, vaan valolla pyritddn tuomaan tapahtumien mukaista
tuntua, joka korreloi otoksen kuvatilan kanssa. (Pirila & Kivi 2017, 131-132.)
Valaisu ja sen luomat varit voi olla myos taysin taiteellisten valintojen lopputu-
los. Kun katsojat tottuvat tiettyyn varimaailmaan ja sen toistuvuuteen, on mah-
dollista sopeutua normaalista ymparistdsta eroavaan valaistukseen. (Perry
2015.) Kyseisen taiteellisen ilmaisun seka ajan kasitteen havainnointiin perustu-
vaan varimaarittelyyn voidaan ottaa esimerkiksi Wes Andersonin elokuva, The
Grand Budapest Hotel (2014). Kyseisessa elokuvassa on kaytetty erilaisia vari-
teemoja kehystamaan tarinan eri vaiheita, jolloin tarinan etenemista on ollut hel-
pompi seurata. Varit luovat helposti tunnistettavan varipaletin, joka on myags tai-
teellinen valinta, jolla erottua massasta. (Altman 2014.) Ammattivalokuvaaja,
seka video- valokuvaukseen keskittyvan YouTube-kanavan omistaja Matti Haa-
poja (2017a) kertoo, kuinka varien on hyva pysya samanlaisina koko videon
ajan, kun kasitellaan tiettya aihetta tai teemaa. Wes Andersonin elokuvan eri ai-
kakausia kuvastavia kohtauksia voitaisiin ajatella yksittaisind videoina taman
ajatteluttavan mukaan. Jokainen aikakausi kuvastaa omaa teemaansa, jolloin

varimaailma on yhtendinen vaikkakin erityinen. Kun tarinassa mennaan
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eteenpain, niin myos kaytettavat varit muuttuvat ja aikakauden muutos on hel-

pompi sisaistaa.

Jokaisella varilla on oma psykologinen ja symbolinen tarkoituksena. Nait& mer-
kityksia on paikoin vaikea tulkita, jolloin tasapainoinen varimaailma kuvauspai-
kalla on eduksi. Liian dramaattinen tai muilta vareiltéa hengitystilaa vieva vari-
maailma antaa automaattisesti realistisesta maailmasta poikkeavan kuvan.
Varin symboliikka voi johdattaa ihmisia ajattelemaan kuvasta eri tavoin mitéa on
tarkoitettu. (Juniper & Newton 2011, 88.) Erittain voimakkaat varit luovat raikean
ja pirskahtelevan tunnelman mutta liiallinen ja varomaton kayttd voi tehda
iloiseksi tarkoitetusta kuvasta epaluonnollisen ja brutaalin. Kun taas liian pestyt
ja pastellin omaiset varit voivat latistaa koko kuvan ilmapiirin. (Pirila & Kivi 2017,
142.) Varien kaytto ja niihin kohdistuvat sddnnokset ovat kuitenkin subjektiivisia.
Varimaarittely on kuin taidesuuntaus, jolloin ilmaisutapoja on loputtomia ja joi-
denkin ulos sulkeminen on mahdotonta. Elokuvat voivat kayttaa erilaisia vareja
ilmaisemaan erilaisia tiloja, vaikkeivat nAma varit olisi suoraan maailmasta,
jonka itse ndemme, voidaan niita kayttamalla antaa katsojalle mielikuva todelli-

sen maailman tilasta.

Elokuvaaja Dave Perry (2015) antaa hyvia esimerkkeja vastavarien voimasta
kuvien sisalla. Yksi miellyttava tapa kayttaa vastavareja on korostaa ihon orans-
seja ja punaisia vareja, ja tuoda taustan pinnoissa ja varjoissa sinisen hehkua.
Matti Haapoja (2017b) puhuu juuri sinisen ja oranssin valisesta yhteydesta. Ha-
nen perustelee tamén variyhdistelman suosiota ihmisen ihon pohjalta. lhon eri
savyt perustuvat aina oranssin varin ymparille, jolloin taman vastavari on lahella
sinivinredd. TAman takia ihmisia kuvatessa tama vastavariasettelu on todella
miellyttavan nakoinen. (Haapoja 2017b.) Oranssin ja sinisen varimaailman

luoma vastavérien asettelu voi sopia myds muihinkin kohteisiin (kuva 2.)
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Kuva 2. Oranssin ja sinisen kayttd kuvan varimaarittelyssa.

Varimaailman pitaminen tasapainoisena antaa luonnollisen tunnelman, eika
harhaannuta katsojaa kiinnittamaan huomiota liian raikeisiin vareihin. Saturaa-
tion ja kontrastin tasapainotus on tarkeaa, jotta varit olisivat tasapainossa tois-
tensa kanssa. (Haapoja 2017a.) Varien kasittelyssa pitaa paattaa halutaanko
tahdata realistiseen vaiko eparealistiseen ilmaisuun. Tehdaankoé utopiaan tai
dystopiaan viittaavia ratkaisuja. Vareilla luotu tunnelma on aina kontaktissa val-
litsevaan ymparistéon. Tapa, jolla kuvan ja varin vuorovaikutus on rakennettu
vaikuttaa katsojan johtop&atokseen siita, kuuluuko kuvattu ottaa totena vaiko
fiktiona. (Pirila & Kivi 2017, 145.)

Aina kun puhutaan varien merkityksest&, on huomioitava aiheen subjektiivisuus.
Eri kulttuureissa tietty vari voi tarkoittaa aivan muuta, mita oli ajateltu. Lansi-
maalaisessa kulttuurissa eri variprofiileille on asettautunut tietynlaisia normeja.
Kauhuelokuvissa pelottavaa ilmapiiria kohotetaan sinisella savylla, ja maailman-
lopun elokuvat ovat harmaanséavyisia. (Seitz 2010). Tietty vari ei tietenkaan tar-
koita aina samaa tunnetta. Esimerkiksi punainen voi kohtauksesta riippuen
symboloida rakkautta tai vakivaltaa. Pinkki voi kuvastaa viattomuutta tai naiselli-
suutta. Toisinaan keltainen véri voi korostaa hulluutta tai epavarmuutta. (Seara
2016). Varit ovat aina tehokeino, jolla voidaan korostaa kohtauksen tunnelmaa,

mutta itse tunnelma pitéa luoda tarinalla ja kuvilla, joita katsojalle tarjotaan.
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Kuvan varimaailmaa voi muuttaa taysin kontrastin avulla. Liian suuret muutok-
set kuitenkin huonontavat kuvan laatua (kuva 3.) Esimerkkeja tilaan sidonnai-
sista vareista voisivat olla kellertavat varit aavikolla, tai sinertava vari varjoissa,

kun kuvattavana on kuninkaallinen kohde (Perry 2015).

KORKEA KONTRASTI

MATALA KONTRASTI

Kuva 3. Kontrastin vaikutus kuvan varimaailmaan.

Luonnollinen valaisu nayttda aina inmissiimaan hyvalta. Oli kyseessa luonnolli-

nen auringonvalo joko kirkkaalta taivaalta tai pehmeampi valaistut pilvien



25

lavitse. My6s luonnollisesta suunnasta tuleva keinovalo saa kohteen naytta-
maan hyvalta. (Leponiemi 2010, 129.) Sekavaloa eli valaisimien kayttda, joiden
valon lampdtila ei vastaa toisiaan on myds mahdollista. Mutta luonnollisuuden
saavuttamiseksi jokaisen valonléahteen on oltava Kelvin-asteikolla (kuva 4) sa-
massa kohdassa. Tall6in kameran valkotasapainon voi asettaa vallitsevan valon
mukaisesti. (Pirila & Kivi 2017, 134.) Kelvinasteikolla luonnonvalon, eli aurin-
gonvalon lampdtila-arviona on pidetty 5600 Kelvin-astetta ja yleisimmin keino-
valoista lahtdisin olevan valon lampétila on 3200 Kelvinia (Pirila & Kivi 2017,
133).
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Kuva 4. Valokuva ilta-auringon valossa, eri varilampoétila asetuksilla.

Syy miksi luonnollinen valo nayttdd hyvalta kuvassa tai videossa on varmaankin
yhteydessa siihen, kuinka ihminen kokee tunnetiloja videota katsellessa. Naita
tunteita kokiessaan katsoja samaistuu tapahtumiin ja paasee tunnetasolla huo-
mattavasti paremmin mukaan elokuvan tapahtumiin. Tarinankerronnallisesti sa-
maistuttavuus on erittéin tarkeda katsojan ja kohteen valisen siteen muodosta-
miseksi. (Bottle Rocket Media 2018.) Tata tunnetta voi analysoida esimerkiksi
erittdin dramaattisen elokuvan jalkeen. Kohtaukset, jotka voivat saada ihmiset
itkem&&n ovat kuvattu oman kokemukseni perusteella aina mahdollisimman
realistisesti. Kohtaukset ovat samaistuttavia ja empatiaa herattavia. Samalla ta-
valla voidaan ajatella esimerkiksi kauhuelokuvia. Ihmiset pelkaavat eri asioita,
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mutta pelottavimmat tapahtumat ovat useimmiten kuvattu realistisesti, joten nii-

hin samaistuminen on helppoa.

3.7 Leikkaus

Elokuvan leikkaaminen merkitsee dramaturgian elementtien yhdistelemista.
Nain leikkaaja luo ajatuksia, tunnetiloja ja kokonaisuudessaan teemoja eloku-
van otoksista. Leikkauksen tavoite on saavutettu, jos katsoja ymmartaa katso-
mansa ja kokee sen elamyksena. Rytmi on kuin leikkauksen sydan, ilman sité ei
ole onnistunutta leikkausta eika koko elokuvaa (Pirila & Kivi 2008, 37). Elokuvan
otoksien vaihtelu luo tarinalle rytmin. Kahden vastakohdan vaihtelu synnyttaa
teokselle ja sen katsojalle vahvan yhteyden. Vastakohtia ovat esimerkiksi verti-
kaalinen ja horisontaalinen vaihtelu. Kuvakokoa kasitellessa dynaaminen ja
staattinen kuvakokonaisuus. Seka myos erilaisten pintojen visuaalinen ilme, esi-
merkiksi karheat ja tasaiset pinnat. Naiden elementtien vaihtelu tuottaa irti
paasemattoman rytmin. (Pirila & Kivi 2008, 73.) Hyvid dynaamisia kohteita ovat
kaikki linjat, kuten sillat tai puut. Naiden pitkien muotojen liike on selkeé&a ja to-
denmukaista. Linjojen liikkeisiin on helppo leikata ja ne tuovat syvyytta elokuvan
maisemiin. (Kauppinen 2018.) Elollisessa rytmissa on myos inhimillisyytta. Toi-
sinaan ilmaantuva odottamaton ja sattumanvarainen tapahtuma rytmikkaan elo-
kuvakerronnan keskella vahvistaa leikkauksen elollisuutta. (Pirila & Kivi 2008,
75.)

Videon rakenteen suunnittelemisessa pitdéd ottaa huomioon jatkuvuus. Taméa
tarkoittaa kuvien selkeda vuorovaikutusta. Useasti toistuvat tarkeét yksityiskoh-
dat luovat selke&n rakenteen elokuvan etenemiselle. (The Film Look 2018a.)
Jokaisen kuvauspaikalla olevan esineen ja asian taytyy jatkaa samanlaisessa
tilassa edeltdvaan kuvaan verrattuna. Tama pitaa ylla ajan jatkuvuuden il-
luusiota, joka taas siivittdd kerronnallista edistymisté elokuvassa. (Pirila & Kivi
2008, 81.) Jatkuvuuden rikkoontuminen voi johtaa koko elokuvan motiivin vaa-
rinymmartamiseen (Pirila & Kivi 2008, 82). Kuvien yhteensopivuus on tarkeassa
osassa jatkuvuuden luomisessa. Vaikka kaikki elokuvan otokset olisi todella
kauniisti kuvattu, niiden yhteen leikkaaminen pitaa saada aikaan yhtenaisen ko-

konaisuuden. Jos puhtaasti etenevan tarinan keskella on otoksen teemaan
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sopimaton kuva, ei itse otoksen oikeaoppisella toteutuksella ole valia. Tama
kuva herattaa kaiken huomion epasopivuudellaan ja pilaa tapahtuman jatkuvuu-
den. Joskus kuvien luomaan virtaan sopeutuminen on kerronnallisesti hyva
asia. (Holway & Hayball 2009, 133-136.)

Monia kuvausvaiheessa tapahtuneita virheitad voidaan korjata hyvinkin pitkélle
jalkikasittelyn aikana. Valotuksen ja varien vaaristymia voidaan muokata eloku-
van kronologisen etenemisen ja jatkuvuuden takaamisen vuoksi. Teoksen 8
teeman mukaan voidaan tallenteen ominaisuuksia tyylitella vastaamaan halut-
tua tulosta. Jos elokuvan ilmeena on kylmahkd ja sinertava varimaailma, tulee
taman saman tunnetilan jatkua jokaisessa samaa tunnetta tavoittelevassa koh-
tauksessa. Nain syntyy jatkuvuutta varien avulla, ja niiden tarkoitusta on hel-
pompi kasitella katsojan ndkokulmasta. (Pirila & Kivi 2008, 88.) Kaikkia siirtymia
ei valttamatta kannata jattaa jalkikasittelyn varaan. Jalkikateen luodut tehosteet
voivat heikentdd kuvan laatua, seka siirtdd huomiota pois oleellisesta. (Juniper
& Newton 2011, 98.) Erillisilla tehosteilla luodut siirtymét rikkovat hyvin helposti
elokuvan illuusion jatkuvuudesta. Siksi leikkaus kannattaa keskittaa likkeeseen.
Kun katsoja seuraa liiketta, voidaan samaa dynamiikkaa jatkamalla siirtyd sau-
mattomasti edeltavasta kuvasta seuraavaan. Tama johtuu halustamme seurata

liketta, ja ennustaa mihin seuraava kuva on menossa. (Cassidy 2008.)

Elokuvatuotannon klassisella kaudella kamera pidettiin samassa paikassa koko
teoksen tallentamisen ajan, johtuen kameran suuresta koosta. Siirtymaét olivat
selkeitd ajan ja paikan vaihdoksia merkitsevia efekteja. Nykyaan siirtymét ovat
muodostuneet vapaimman ilmaisun tytkaluksi. Kameran liike, leikkaus ja jalki-
kasittely ovat muuttuneet luovemmiksi tavoiksi kertoa haluttua tarinaa vapaa-
muotoisemmin. Vanhat siirtymaformaatit on rikottu, ja elokuvan illuusio tosiela-
masta on vahva side katsojan ja otoksen valilla. Oli kyseessa
tietokoneanimaatio tai teos oikeista ihmisista oikeassa maailmassa, katsoja tu-
lee aina reflektoimaan tapahtumia oman kokemusmaailmansa kautta. Kun siir-
tymat noudattavat samoja tapoja mita tosielaméan tilanteissa koemme, on sa-

maistuminen teoksen maailmaan helppoa. (Pirila & Kivi 2008, 97.)
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Siirtymat ovat muodostuneet keskeiseksi osaksi taméan paiva elokuvakerrontaa.
Vaikka niiden vapaamuotoinen kaytto kasvaa mita kehittyneemmaksi elokuva-
tallennuksen kalusteet muuttuvat, useasti halutaan pitaa ylla elokuvan keskeista
illuusiota ajan ja tilan jatkumosta. (Pirila & Kivi 2008, 97.) Monet ovat kuitenkin
sita mielt, etta kaikkein ilmeisimmaét tehokeinoilla muodostetut siirtymat eivat

kuulu elokuvalliseen kerrontaan (Juniper & Newton 2011, 81).

Mita paremmin elokuvan ilmaisun kannalta tarkeat siirtymat voidaan ennakoida
suunnittelu- tai kuvausvaiheessa, sita helpompaa on leikkaustydn tekeminen.
Leikkausvaiheessa toteutettujen siirtymien haluttu vaikutus on yleensa joko jat-
kaa sind hetkena olevaa teemaa, tai luoda otosten vélinen teemanvaihdos. (Pi-
rila & Kivi 2008, 98.) Jos katsoja ei kiinnita huomiota leikkauksiin, vaan héanen
ajatuksensa kulkee otoksesta otokseen tarinan mukana, siirtyméa on pitanyt ylla
ajan illuusiota. Kun katsoja huomaa joko tilassa tai ajassa etenemisen, muttei
siirtymaa naiden tilojen tai ajan valilla, on siirtyma ollut puhdas ja eteenpain
vieva. (Cassidy 2008.)

4 Toiminnallinen osuus

4.1 Esituotanto

Videon kasikirjoittamisen suunnittelemisen alussa pitda muodostaa mainoksen
tavoite. Naitd tavoitteita tutkimalla pystyin arvioimaan millaisia kuvia pitaa tallet-
taa, etté tavoitteet saavutetaan. Kaikkea informaatiota ei pystyta kertomaan ku-
villa, joten aion kuvata toissijaista materiaalia eli B-rollia. B-roll on videokuvauk-
sessa kaytettava termi, joka kuvastaa toissijaista materiaalia, joka ei
suoranaisesti liity videon tarinallisen jatkumon edistamiseen. Talla materiaalilla
on hyva siirtya kohtauksesta toiseen, tai esitella ymparistéd, esimerkiksi vuoro-
sanojen valissa. (Lannom 2019.) B-rollin paalle voin asetella typografian, jolloin
tarkea teksti ei peitd tarkeaa videomateriaalia, eli A-rollia. Pidan tarkeana sita,

ettd kuvassa on yksi ylivoimainen huomiopiste, talldin katsojan havainnointia
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voidaan ohjata oikeaan suuntaan. Esimerkiksi jos tarkeimpana huomiopisteena

on aitiossa esilla olevat oheistuotteet.

Ensimmainen suunnitelma oli siis aloittaa kuvaukset aulatilasta. Taméa olisi ym-
pariston esittelykuva. Videosta huomaisi heti, etta olemme elokuvateatterissa.
Aulatilan ollessa toissijainen kuvauskohde videon tavoitteen kannalta, voisi ta-
man kuvamateriaalin paalle asettaa typografiaa. Typografiaa varten videomate-
riaalin pitaa jatkua tarpeeksi pitkaan ja tilan varaaminen informaatiolle on tar-
ke&a. Jos kuvattu materiaali on nopeatempoista, ja uusia huomiopisteita
ilmaantuu ja katoaa, ei tallainen kuva sovi typografian taustaksi. Oikeanlainen
tausta olisi rauhallinen ja selked, ja sen tavoite on toimia korokkeena typografi-
alle. Aulasta siirryttaisiin ylakerran, eli toimiston, kabinetin seka aition tiloihin.
Ennen kumpaakaan kuvauskohteeseen siirtymista kuvaisin ylimaaraista B-rollia
infografilkan paikaksi, seka helpottamaan siirtymaa aitioon. Esittelisin aitiota
monesta eri kuvakulmasta. Ennen videon kuvamateriaalin taltiointia tein ensim-
maisen vedoksen kuvakasikirjoituksesta ja keskustelin tekemistani havainnoista

toimeksiantajan kanssa.

Jarjestelmakamera, jota kaytin kuvauksien ajan oli Sonyn peiliton jarjestelmaka-
mera A6300. Pidin mukanani kaksi objektiivia, joita kayttamalla kuvasin kaikki
tarvittavat otokset. Sonyn zoomilinssi 18—105 mm F4, jota pystyin kdyttdmaan
lahes missé tahansa kuvaustilanteessa sen suuren polttovalin avulla. Lisaksi
kaytin laajempaa kiintedn polttovélin objektiivia, jos tarvitsin valovoimaisempaa,
seka laajempaa materiaalia kuvaustilanteesta riippuen. Kyseessa oli Sigman 16
mm F1.4 objektiivi. Objektiivien liséksi kaytin vastapainon avulla toimivaa ku-
vanvakainta, seka valotuksen kanssa suurta valokuvaukseen tarkoitettua hei-
jastinta. Kamerarepussani pidin ylimaaraisia akkuja, toisen muistikortin ongel-
matilanteita varten, kovalevyn materiaalia varten, sekd kannettavan
tietokoneen. Kannettavan tietokoneen tarkoitus oli auttaa kuvamateriaalin moni-
toroinnissa. Jarjestelmakameran pieni naytt6 antaa suuntaa kuvatun materiaalin
laadusta, mutta pidin tarkednéa tarkastella videomateriaalin laadun isommalla

naytolla.
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Kameran asetuksiksi valitsin seuraavat asetukset. Suljinajaksi valitsin 1/50 se-
kuntia, ja kuvataajuudeksi 25 kuvaa sekunnissa. Nailla asetuksilla padsen mah-
dollisimman lahelle 24 FPS tavoitetta, seka videolle tallentuva lilkke epateravyys
tulee nayttamaan realistiselta. Lisaksi elokuvateatterin laitteisto toistaa 24 FPS-
materiaalia ongelmitta tydkokemukseni perusteella. Jos toistettava materiaali on
eri kuvataajuudella kuvattua, siirtyminen naiden kahden kuvataajuuden valilla

nakyy valkokankaalla hairitsevana valahtelyna.

Variavaruudeksi valitsin SRGBn. Suurin osa kuva- ja videomateriaalista interne-
tissa kayttaa tata variavaruutta. Mahdollisuutena olisi kayttaa myos laajempaa
Adobe RGB variavaruutta, mutta halusin varmistaa, ettd mainoselokuvan varit
pysyvat samanlaisina olipa alusta mika tahansa. Variprofiilina kaytin Sonyn
omaa CINE4 asetusta. Tata variprofiilia kayttamalla nain heti kuvauksien aikana
suuntaa antavasti milta videon varit nayttavat. Videossa on hyva kontrasti seka
mahdollisuus muokata vareja kohtuudella jalkikasittelyn yhteydessa. Kayn

enemman lapi CINE4-variprofiilin ominaisuuksia kappaleessa kuusi.

4.2 Mainoselokuvan demo ja palaute

Ensimmaisen demon tarkoituksena oli kartoittaa kuvausympériston toimivuutta
kasikirjoituksen kanssa. Tavoitteena oli I6ytda mahdollisimman monta kuvaa,
jotka toimivat, seké karsia huonot ratkaisut pois. Nain videon toisesta versiosta
tulisi mahdollisimman hyva. Voin kuvaustilanteessa hahmottaa onko suunni-
telma realistinen. Toimivatko halutut leikkaukset keskendan ja voidaanko ne
kaikki toteuttaa tarpeeksi hyvin. Kiinnittaisin myés huomiota hyvin onnistuviin
kohtauksiin ja kasaisin niiden ymparille mahdolliset korjausvaihtoehdot. Keraa-
mani tiedon perusteella lahtisin rakentamaan toisen version suunnitelmaa. Suuri

osa virheista loytyisi myos raakaleikkausta tehdessa.

Aloitin kuvaukset suunnitelmien mukaisesti ennen elokuvateatterin avautumista.
Kuvasin otot paapiirteittain kuvakasikirjoituksen osoittamassa jarjestyksessa.
Valmistelin aulatilan kuin teatteri olisi auki, ja otin tarvittavat otokset. Aulatilaa
kuvaamalla esittelin teatterin tiloja, seka sain videolle aikaa kertoa mainosvi-

deon kohteista ilman, etté typografia peittaisi mitd&n oleellista. Suunnitelmana



31

oli tehda siirtyma aulan katon lapi ylakertaan, jossa kabinetti ja aitio sijaitsevat.
Nostin kameran vakainta apuna kayttaen aulatilan kattoon, ja toistin likkeen yla-
kerrassa lattiasta ylospain. Kuvasin muutaman sekunnin kaytavassa typografiaa
varten. Lahtokohtana otin jokaisessa otoksessa muutaman sekunnin yliméa-
raistd materiaalia virheiden varalta, seka helpottamaan leikkaustyota. Aitiossa
kuvasin haasteellisen tilan takia useasta eri kuvakulmasta kaikkia tilan erikois-
piirteita. Voisin raakaleikkausta tehdessani valita, mika kuvakulma olisi kaikista
miellyttavin. Kuvasin siirtyman aition ikkunan lapi Tapio 1 -saliin. Kayttamalla
laajaa linssi&, kuvasin tarvittavat kuvat salin puolella. Lopetin kuvaukset ka-
binetin tilan esittelyottojen jalkeen. Kuvasin kokoustilan kayttamalla pelkkaa
luonnonvaloa, seka erikseen kayttden keinovaloa. Nain voisin valita toiseen ver-

sioon sen, kumpi toimi paremmin valkokankaalla valmiissa videossa.

Tein raakaleikkauksen ensimmaisen kuvauspaivan otoksista, ja lahetin sen arvi-
oitavaksi elokuvateatterin henkilokunnalle. Koeajoimme videon my6s valkokan-
kaalle variasetusten toimivuuden varmistamiseksi. Pidin palaverin teatterip&alli-
kon kanssa ja keskustelimme, kuinka videota voitaisiin kehittdd. Paatimme
leikata aulatilan kuvaamisen kokonaan, silla teatterin aulan seka lipunmyynnin
kuvaaminen ilman asiakkaita antoi tyhjan kuvan teatterista. Lisdksi sovimme ka-
binetin kattamisesta juhlavamman nakoéiseksi. Kabinetin tarkoitusta haluttiin pai-
nottaa juhlatilana kokoustilan sijaan. Leffaherkkujen esitteleminen rekvisiittana
aition yhteydessa oli toiveena, johon sain vapaat kadet, kuinka toteuttaisin ta-

man videolla. Olimme videon kokonaisiimeeseen tyytyvaisia.

Laadin uuden suunnitelman seuraavan kuvauspaivan etenemisesta. Suunnitte-
lin ottamieni videoleikkeiden perusteella, millaista videota haluan taltioida edi-
tointivaihetta varten. Mietin mitk& otot eivat toimineet halutulla tavalla, ja suun-
nittelin etukateen millaista materiaalia minun kannattaisi kuvata, jotta saisin
kaiken tarvitsemani valmiin videon tekemista varten. Tein muistiinpanoja mita
kuvauskulmia en ole viela kayttanyt, mita toimivat ja mitka taas eivat. Suunnit-

telu oli erittain tarkeda sujuvan tyoskentelyn takaamiseksi.

4.3 Ensimmaisen version kuvaaminen
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Lahdin uusien ohjeiden kanssa kuvaamaan videon uutta versiota. Jatin aulatilan
kuvaamisen kokonaan pois, ja siirryin ennen teatterin avaamista suoraan en-
simmaiseen saliin. Kyseessa oli elokuvateatterin viimeisimpana uusittu ja isoin
sali, jota aioin kayttaa kuvauksissa. Asetin kuvauskalustoni syrjaiseen paikkaan,
jossa ne olisivat koko ajan lahettyvillani, mutta kuvien ulkopuolella. Kaytin kuvan
vakainta apunani tasaisen liikkeen taltioimiseen. Liikuin monessa eri suunnassa
valkokankaan edessa kuvaten koko salia. Tama toimisi esittelykuvana seka te-

atterille etta tarvittavalle typografialle ensimmaisen videon aulatilan sijasta.

Salin taltioinnin jalkeen siirryin viimeisen penkkirivin luokse, jonka takana on
suuri ikkuna aitioon. Otin useaan kertaan tarvittavat videoklipit lasin lapi siirty-
man luomiseksi (kuva 5.) Koin, etté talla kertaa onnistuin hyvin, silla tiesin milta
siirtyman kuuluu nayttaa ensimmaisen version editoinnin jalkeen. Aitiossa kuva-
sin parhaiksi koetuista kuvakulmista sisatilan eri elementit. Olin ottanut myds
mukaani popcornirasian, seka kaksi hanajuomaa (kuva 6.) Nailla esittelisin elo-
kuvan tuntua. Kuvasin néita tuotteita eri kuvakulmista, ja kaytin tavanomaista
poytavalaisinta kohdevalona. Talla lisavalolla loin kauniita yksityiskohtia tuottei-
siin. Siirtelin valoa kuvan ulkopuolella, joka loi liikkuvan heijastuksen tuotteiden
pinnalle. Talla halusin kuvastaa elokuvateatterin valkokankaalla liikkuvien ku-
vien aiheuttamaa heijastusta. Liike oli hidas, joka antaisi rauhallisen ja miellytta-
van ilmapiirin videolle. Toistin taustalla olevalla valkokankaalla erinéisia video-
patkia konehuoneesta kasin. Nain lisasin elokuvateatterin ilmapiiria myos

videon taustalle, joka ei ole huomion keskipisteena.
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Kuva 5. Aitio salin puolelta kuvattuna.

Kuva 6. Aitiossa esiteltavét oheistuotteet.

Kabinetti oli katettu muistuttamaan juhlatilaisuutta (kuva 7.) Kuvasin tilan kaikki
tarkeat piirteet kayttamalla kuvia, joiden toimivuuden varmistin ensimmaista ver-
siota editoidessani. Kuvasin kaikki kattauksen kauniit yksityiskohdat. Otin run-
saasti erilaisia l&hikuvia eri pdydan elementeista. Naihin olisi helppo leikata laa-
joista kuvista, missa esittelisin itse kabinettia. Otin huomioon sommittelun

tarkeyden eteenkin pdydan kattausta kuvatessani. Valitsin onko kuvattavan
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oton huomiopisteena tila kokonaisuudessaan vai jokin pienempi yksityiskohta.
Koko kabinettia kuvatessani kaytin joko Sigman objektiivia tai vaihtoehtoisesti
Sonyn objektiivia laajemmalla asetuksella. Pidin miljo6ta kuvatessa kameran F-
luvun, eli aukon tarpeen mukaan F4 asetusta isompana. Talldin kameran tark-
kuusalue pitkittyy koko esiteltdvan alan mittaiseksi. Lopputuloksena saavutin vi-
deoleikkeen, jossa huomiopiste kiinnittyy tilaan kokonaisuutena ja kaikki pdydan
yksityiskohdat ovat tarkkoja. Kun taas taltioin yksityiskohtia kabinetin kattauk-
sesta, kaytin Sigman objektiivia, jolla aukon saa avattua F1.4-lukuun asti. Tal-
I6in videolle asetettu tarkkuusalue on erittain rajattu, ja kaikki sen ulkopuolella
oleva nayttaa sumealta. Talla keinolla pystyn manipuloimaan katsojan huomiota
haluttuihin kohteisiin mainoselokuvan aikana. Etualalle asetetut tavarat tuovat

my06s syvyyttad kuvattuun ymparistoon.
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Kuva 7. Elokuvateatterin kabinetti.

Aloitin jokaisen uuden tilan kuvaamisen laajalla kuvakoolla. Heti videon alussa
nahdaan elokuvateatterin yksi saleista, seuraavana aitio ja vimeisena kabinetti.
Jokaisen uuden tilan tullessa kuviin, aloitin laajalla kuvalla esitellakseni tilan
parhaiten. Nain katsoja saa heti yleisymmarryksen minkalaisesta tilasta on
kyse. Esittelyn jalkeen otin aition ja kabinetin eri elementeista l&hikuvia. NAma
tiukemmat kuvat tuovat hyvin esille mielenkiintoiset yksityiskohdat. (Rajavaara
2027.) Eri kuvakokojen lisaksi kaytin hyvakseni kameran liiketta. Liikuttelin ka-
meraa rauhallisesti videoiden taltioinnin aikana. Liikkuva kuva on usein mielen-

kiintoisempi eteenkin, jos itse kuvattavassa kohteessa ei ole liiketta. Tilanteet
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missa jatin kameran kuvaamaan paikallaan, toin aina jollain ulkoisella elemen-
tilla liiketta kuvattuun otokseen. Esimerkiksi aition oheistuotteita kuvatessa lii-

kuttelin valaisinta kameran takana, joka liikutteli kohtauksessa nakyvia varjoja.

4.4 Editointi

Kerasin kaiken viimeisimman kuvauksen materiaalin yhtenaiseen kansioon,
josta varmuuskopioin ne myos ulkoiselle kovalevylle. Avasin uuden projektin
Premiere Pro -sovelluksessa, jossa asetin kuvataajuuden 24 kuvaa sekunnissa.
Talla tavalla kuvaamani 25 FPS video muokkaantuu haluamaani elokuvaukselli-
seen kuvataajuuteen. Avasin syitd, miksi 24 kuvaa sekunnissa on tarkea osa
mainoselokuvaa luvussa 3.2 seka 4.1. Aloitin editointivaiheen avaamalla kaksi
aikajanaa (kuva 8.) Ensimmaiselle aikajanalle asetin kaikki kuvaamani videot |a-
pikayntia ja kategorisointia varten. Poistin aikajanalta epaonnistuneet otot,

joissa oli liikaa tarinaa, todella huono valaistus tai epaonnistunut sommittelu.

Kuva 8. Editoinnin kulku kahden aikajanan avulla.

Lajittelin jaljelle ja&neet kuvat omiin ryhmiinsa niiden sisallon perusteella (kuva
9.) Ensimmaiseen ryhmaan laitoin kaikki salin puolella otetut videot. Sen jalkeen
aitioon sijoittuvat videot. Viimeiseen kabinettia esittelevat videot. TAma helpot-
taa koko loppu projektin etenemista ja voin helposti I6ytd& haluamani videot edi-
tointivaiheessa. Seuraavaksi poistin onnistuneiden videoklippien alusta seké lo-
pusta muutamien sekuntien edesta materiaalia. Namé kohdat sisalsivat usein
liketta, joka syntyi, kun asetin kameran kuvaamaan tai lopettamaan kuvaami-
sen. Lopulta minulla oli aikajanallinen hyvin kuvattuja videoklippeja, joissa ei ol-

lut tarpeetonta kameran liiketta tai epaonnistunteita ottoja.
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Kuva 9. Videoleikkeiden kategorisointi, seka raakaleikkaus.

Toiselle aikajanalle aloitin kerddmaan parhaiten onnistuneita videoita, joiden
avulla rakensin raakaleikatun kokonaisuuden. Valitsin yhden mielestani onnistu-
neen oton jokaisesta kategoriasta ja asetin ne aikajanalle. Olin kuvannut paljon
mahdollisesti toimivaa materiaalia, joten oikean videoleikkeen valitseminen suu-
resta maarastéa vaihtoehtoja hidasti taman vaiheen etenemista. Kun olin kasan-
nut mielessani kronologisesti etenevan videon kuvaamastani materiaalista,
asettelin tarvitsemani videoklipit aikajanalle. Aloitin videon salin esittelemisesta,
josta siirryin aition puolelle, ja vimeisena aikajanalle asetin kabinetin videot. Ta-
man tydvaiheen tarkoituksena oli nopeuttaa koko produktion etenemisté. Video-
leikkeiden l6ytaminen niiden sisallén avulla on tarkea osa tyénkulun sujuvuuden
kannalta. Organisointi jokaisessa tydvaiheessa saastaa aikaa ja varmistaa, etta

oikeat videoleikkeet on helppo I6ytaa vaikka tuotannossa olisi taukojakin.

Kun kaikki kaytettaviksi valitsemani videoklipit olivat asettuneet aikajanalle, oli
videon kesto yli halutun minuutin, seké osa videoklipeisté oli turhan pitkia niiden
tarkoitukseen nahden. Kaytin Premieren leikkaus (engl, razor tool) tytkalua vi-
deoleikkeiden trimmaamiseen. T&htasin videon rytmin sailyttamiseen leikkaami-
sen aikana. Jos olin suunnitellut videon paalle tekstia, annoin sen pysya naky-
vissa hiukan pidempé&an. Talla tavoin katsoja ehtii lukemaan tarjotun
informaation ja ymmartamaan mita kuvan taustallakin tapahtuu. Jos videoleik-
keen tarkoitus oli esitelld tilaa tai toimia siirtymana, leikkasin seuraavaan ku-
vaan huomattavasti nopeammin. Tall& tavalla eliminoin tarpeettoman odotuksen
videoleikkeiden valilla ja videon kulku pysyi dynaamisena ja mielenkiintoisena.
Lisésin myds muutaman haivytys siirtyman (engl. dissolve) videoleikkeiden va-

lille, missa koin ne tarpeellisiksi.
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Lopulta edesséni oli hiukan alle minuutin kestava mainoselokuvan raakaleik-
kaus. Jotta toimeksiantajan olisi helpompi ymmartaa mitka videoleikkeet olin
suunnitellut typografian taustaksi, siirryin lisddmaan yksinkertaisia valiotsikoita
haluttuihin kohtiin videolla. Tekstin sisalto oli "informaatiota aitiosta” ja vastaa-
vasti “informaatiota kabinetista”. Naiden tilalle vaihtaisin toimeksiantajan halua-

mat tekstit.

4.5 Typografia

Typografia sisdltaa luettavan tekstin ominaisarvot. Typografiaa on kirjainten yh-
distely sanoiksi, jolloin tuloksena on ymmarrettava teksti. Tama on pelkastaan
pintaraapaisu. Typografiaan kuuluu myos tekstin ulkon&ko kaikissa sen osa-alu-
eissa. Millaista kirjaisimien tyylia kaytetaan, ja kuinka tekstista saadaan kaunis
ja helposti ymmarrettava. Tekstin erottuvuus taustasta, vari, rakenne ja sen

voima saada haluttu viesti esille. (Hannah 2020.)

Mainoselokuvalla esitellaén useita eri tiloja ja mahdollisuuksia hyddyntaa niita
asiakkaana. Kaikkea olennaista ei tietenk&éan voi kertoa pelkkien kuvien kautta,
joten tekstia on kaytettava tehokkaasti mutta harkiten koko mainoselokuvan ai-
kana. Typografian, animaation ja sosiaalisen median hy6dyistd markkinoinnissa
kirjoittava Tuomisto (2019) kertoo blogissaan tekstin tarkeydesta videomarkki-
noinnissa. Harkiten valitulla typografialla ja sen ulosannolla voi saada paljon li-
saarvoa videolle. Tarkeaa on valita videon kontekstiin sopiva kirjaisintyyppi, eli
fontti. Kun videon kuvakerronnallinen puoli keskustelee kirjoitetun informaation
kanssa, saadaan koko julkaisusta yhtenainen. Tuomiston (2019) mukaan use-
amman kirjaisintyypin valitseminen samaan videoon on useasti turha riski, joka
saattaa aiheuttaa liian radikaaleja muutoksia videon ulkondfssa. Useamman
fontin kayttdminen harkitusti voi myds tehostaa videon ilmetta, jos kasiteltavia

aiheita on useita. (Tuomisto 2019.)

Kirjoittamani sanat ja lauseet olivat vain esimerkkeja mahdollisista viimeisista
typografioista. Niiden paikka mainoselokuvassa merkitsee helposti mihin kohtiin
teksti kannattaa sijoittaa, etteivat kerronnan tarkeimmat elementit peity typogra-

fian alle (kuva 10.) Fonttia seka tekstin sisaltva on helppo muokata editoinnin
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loppuvaiheessakin. Muokkauksia typografiaan aion tehda toimeksiantajan toi-

veiden mukaisesti esimerkiksi, jos heilla on oma graafinen ohjeistus.

Kuva 10. Ensimmainen versio mahdollisesta typografiasta

5 Ensimmaisen version palaute

Palautettuani ensimmaisen raakaleikatun mainoselokuvani toimeksiantajalle,
sain seuraavanlaiset korjausehdotukset. Ensimmaéinen aloituskuva, jonka olin
ottanut itse elokuvateatterin salista, ei miellyttanyt toimeksiantajaa. He eivét pi-
taneet siitd, etta olin sytyttdnyt salin siivousvalot kuvaustilannetta varten (kuva
11.) Valitsin taméan puhtaasti valon puutteen takia, enka usko, etta kyseinen kat-
tovalaistus on ilmiselva siivoamiseen kaytettava valaistus kohderyhmaén sil-
missa. Toimeksiantaja pyysi, etta korvaan aloitusvideon heidan antamalla kuva-
tiedostolla (kuva 12.)
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Kuva 11. Ensimmaisen version aloitus siivousvalojen kanssa.

Kuva 12. Toimeksiantajan kuva videon alkuun (Kuva: Savon Kinot Oy).

Toinen korjauspyyntd koski siirtyméaa salista aitioon. Toimeksiantajan mukaan
lasin 1api kuvaaminen on haasteellista heijastumien takia. Pidin kylla huolen,
ettei kamera tai mind kuvaajana nay lasin heijastuksissa. Salin seinien valaistus

kuitenkin heijastui lasille haaleasti aition tuolien ymparille. Tama valitettavasti
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tarkoitti sita, etta koko siirtyma salista aitioon piti jattd& mainosvideolta pois. Ha-
lusin talla saada kuvattua aition asemaa teatterissa katsojille, jotka eivat ennes-
tédan sen sijainnista tieda. Uudessa versiossa kuva leikkaantuu uudesta alitus-
kuvasta suoraan aitioon, eika siirtyméavaihetta ole. Toimeksiantaja pyysi
kuitenkin aloitukseen tekstin, joka kertoo, etté aitio on salin yhteydessa. En pida
ratkaisusta, joka korvaa kuvatun siirtyman tekstilla. Yleisesti jos jotain voi nayt-
taa videolla tekstin sijaan, on video mielestani parempi vaihtoehto. Jatkan kui-

tenkin toimeksiantajan toiveen mukaan, ja jatan siirtyman pois videosta.

Viimeiseksi leikkasin toimeksiantajan toiveesta joitakin kohtia pois. Naita olivat
yksi kuva aition sisalla olevista oheistuotteista, joiden taustalla nakyy teatterin
valkokangas. Oheistuotteet olivat kuvan paaasemassa, jolloin valkokangas ja
siella esitettdva Savon Kinojen logo olivat epatarkat (kuva 13.) Valkokankaan
epatarkkuudesta ei tykatty, joten jatin taman kohtauksen pois viimeisesta versi-
osta. Olin samaa mielta taman muutoksen kanssa. Oheistuotteet kayvéat kerran
kuvissa, jolloin toinen kerta olisi mahdollisesti turhaan videolla. Lisdksi taman vi-
deoleikkeen huomiopiste on kyseenalainen. Oheistuotteet ovat kameran tark-
kuusalueella, mutta sommittelussa ne ovat toissijaisia. Kun taas keskeinen val-

kokangas on kuvaustilanteen keskitssa.

Kuva 13. Oheistuotteet epatarkan valkokankaan kanssa.
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Kuvakorjauksien jalkeen muokkasin typografian sisaltdmaan toivotut asiat. Fon-
teista tai vareista toimeksiantajalla ei ollut korjausehdotuksia, joten pidin aikai-
semman version fontin, seka varin ennallaan. Yleensa suuremmilla yrityksilla on
tiukat graafiset ohjeet esimerkiksi fonttien, logojen ja varien kaytossa. Savon Ki-
not on kuitenkin poikkeus eik& maariteltyja standardeja ole grafiikan suhteen
laadittu. Asettelin typografian kokonaisuutenaan uudella sisallolla videoleikkei-
den péaalle, huomioiden poistettujen kuvien vaikutuksen. Pidensin niiden video-
leikkeiden pituutta, joiden paalle tuli paljon tekstia. Nain katsojalla on aikaa lu-
kea ja sisadistaa tekstin sisalto, ilman etta sen taustalla oleva kuva vaihtuu.
Tama muutos venytti videon keston lahes sen entiseen pituuteensa poistettujen
kohtausten jalkeen. Tassa vaiheessa videon pituus oli noin 45 sekuntia. Toi-
meksiantajan toivoi yllattavan suuren maaran tekstia sisallytettavaksi mainos-
elokuvaan (kuva 14.) Olin suunnitellut lyhyita otsikoita, jotka korostaisivat kuvat-
tua materiaalia ja niiden sisaltéa. Suurensin myos tiettyjen painosanojen
vaikuttavuutta tietyissd mainoselokuvan kohdissa niin kuin kuvassa Luvussa 4.3
esittelen. Suuren tekstimaaran takia joudun kuitenkin poistamaan painosanojen

kayton mainoselokuvan aloituksesta.

Aition vieressa on lampotila,

missa voit jarjestaa vaikka
syntymapaivajuhlat tai kokouksen.

=

Kuva 14. Tekstin maara mainoselokuvassa.

Tarjosin toimeksiantajalle mainoselokuvan vaihtoehtoisilla fonteilla (kuva 15.)

Suoraa toivetta fontin ulkoasusta ei ollut. Valitsin siis itse muutamia fontteja,
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jotka olivat mielestani luettavia seké& sopivat videon- ja Savon Kinojen yleisil-
meeseen. Lisasin myods typografian taustalle haalean mustan elementin, jonka
tarkoituksena oli erottaa teksti kirkkaasta taustasta luettavuuden helpotta-
miseksi. Toimeksiantaja toivoi myds, ettéa pienentéisin kaiken typografian kokoa.
He ajattelivat suuren tekstin olevan lilan hyokkaava suurella valkokankaalla esi-

tettavana.

Lue lisaa Gﬁos’ra Ja lampiosta:

””' D

AATYA sav,onkmoiﬂ/iaploalho

-t -
L S g i/
rl‘

Kuva 15. Vaihtoehtoinen fontti.

6 Varimaarittely ja tulokset

Mainoselokuvan leikkauksen ja typografian ollessa valmiit, siirryin viimeisen vai-
heen, eli varimaarittelyn pariin. Varikorjaaminen termind kuvastaa paremmin
tata tyovaihetta. En tahdannyt varien manipulointiin, vaan savyjen hienosaa-
t6on, seka varjojen ja valokohtien muokkaamiseen miellyttdvammiksi. Kaytos-
sani ollut Sonyn oma variprofiili CINE4 on hyva valinta opinnaytetydssani kevy-
een varikorjaukseen. Videomateriaalissa on hyva kontrasti ja varit toistuvat
kauniisti heti kamerasta otettuina. Pienia muutoksia videon varimaailmalle on
kuitenkin tehtava.
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Aloitin varikorjaamalla uuden aloituskuvan, jonka sain toimeksiantajalta mainos-
elokuvan alkuun. Kuvan véreissa ei ollut kaytdnnéssa mitdan vikaa, tahdoin sen
kuitenkin istuvan paremmin yhteen muun materiaalin kanssa. Tein kaikki muu-
tokset kayttamalla Premieren omaa varimaarittelyyn keskittyvaa Lumetri color -
tyokalua. Talla tyévalineella pystyn muuttamaan mainoselokuvan materiaalin
varilampdétilaa, valon kohokohtia seka esimerkiksi varjojen syvyyttd. Nama ovat
vain muutamia muokkausmahdollisuuksia, mutta keskityin niihin eniten varikor-
jausprosessin aikana. Laskin aloituskuvan varilampdétilaa hiukan, jotta kuvan sa-
vyt asettuisivat samalle tasolle aition kuvien kanssa. Laskin kirkkaimpien valo-
jen voimakkuutta ja nostin pimeimmisté varjoista esiin informaatiota. Nailla
kahdella muutoksella elokuvateatterin penkkien synkimpien varjojenkin alta sain
esille uutta pintaa, joka oli alkuperaisessa kuvassa lahes pelkkaa mustaa. Aition
varimaarittelyn kohdalla kirkastin varjoja viela enemmaén aloituskuvaan verrat-
tuna. Vaikka aition tunnelma onkin muuhun mainoselokuvan sisaltoon verrat-
tuna paljon tummempi, silti sain pienilla muutoksilla mainoselokuvan yhteisil-
meen paremmaksi. Lampion vareissa suurimmaksi ongelmaksi syntyi
sekavalon aiheuttama varivaihtelu. Ikkunasta sisdan kantautuva valo on huo-
mattavasti kylmempdaa kuin huoneen kattovalojen lampdétila. Laskemalla lam-
pion varilampdotilaa hiukan kylmempaan pain, sain huoneeseen raikkaan ja so-
pusuhtaisen varimaailman. Savyt erottuvat hyvin toisistaan ja kattauksen
yksityiskohdat nayttavat kirkkailta ja selkeiltd. Lopputuloksena koko mainoselo-
kuvan varit toistuivat hyvin ja jokaisen kohtauksen varit antoivat luonnollisen

vaikutelman.

Tuloksena opinnaytetyostani sain kattavan tietopohjan elokuvailmaisun kei-
noista mainosvideolla toteutettuna. Itse mainoselokuva valmistui toimeksianta-
jan toivomien muutoksien mukaisesti. Annoin Savon Kinoille kaytt6on kaksi ver-
siota mainoselokuvasta, joita voi toistaa eri alustoilla. Ensimmainen versio on
DCP-tiedosto eli Digital Cinema Package. Tama tiedostomuoto mahdollistaa
mainoselokuvan toistamisen elokuvaprojektoreilla kaikissa Savon Kinon sa-
leissa. Toinen versio on MP4-tiedosto, joka mahdollistaa mainoselokuvan esit-

tamisen tavanomaisimmilla laitteilla. T&ma versio on nahtavissa liitteessa 1.
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7 Pohdinta

Opinnaytetyon aiheen keksiminen ei ollut yksinkertainen suoritus. Tiesin heti,
ettd haluan suorittaa opinnaytetyoni toimeksiantona. N&in uskoin I6ytavani moti-
vaatiota tyoskennella ahkerasti tehtéavan eteen, kun vastassa olisi toimeksianta-
jan asettama paine tyon valmistumisesta. P&atin lopulta kysya silloisen tydonan-
tajani Savon Kinojen halukkuutta olla opinnaytetyoni toimeksiantaja. En ollut
koskaan tuottanut videota valkokankaalla esitettavéaksi, joten nain taméan projek-
tin hyvana oppimismahdollisuutena. Olin tehnyt monia videoita opiskeluni ai-
kana, mutta konkreettisen tietoperustan kokoaminen kiinnosti myds tulevaisuu-

den projekteja varten.

Opinnaytetyo edistyi useassa erassa. Aloitin tai jatkoin eri vaiheiden parissa
aina tietyn aikaa, jonka jalkeen edistymisessa oli pidempidkin taukoja. Koko
tyon runko valmistuikin ihan hyvaan tahtiin, mutta viimeistelya pitkitti niin tyot,
koronatilanne, tydharjoittelu seka naiden jalkeen alkanut asepalvelus. Kaytan-
ndssa minulla oli aina jotain suurta samaan aikaan tyon alla opinnaytetyon
ohella. Lisdksi kommenttien saaminen toimeksiantajalta hidasti projektin kulkua.
Pitk&n hiljaisen ajan jalkeen elokuvateatterissakin alkoi olla kiireisia hetki. Ta-
mahan on todellakin hyva asia heidan kannaltaan, ja olen iloinen, etta pande-
mian hiljentaneen elokuvateatterin asiakaskunta on vahitellen palannut elokuva-
teatteriin. Tama kuitenkin pitkitti mainoselokuvan kommentointivalia

opinnaytetydprojektin loppupuolella.

Opinnaytetyoprosessin aikana asepalvelusta suorittaessani viestintdvarusmie-
hen tehtavissa tein paivittain toita jarjestelmakameran kanssa. Huomasin use-
asti, kuinka opinnaytetytssani kasittelemista aiheista oli minulle hyétya. Taltioin
usein erilaisia harjoituksia videoiksi seka kuviksi. Vaikka opinnaytetytssani ka-
sittelen valkokangasmainoksen tuottamista, on kasitellyista aiheista hyotya ta-
vanomaisemmissakin projekteissa. Naita ovat olleet esimerkiksi sosiaalisen me-
dian alustoille julkaistut videot, niiden suunnittelu, kuvaus seka jalkikasittely.

Koen, ettd valkokangasmainoksen tuottaminen on harvassa oleva tilaisuus kelle
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tahansa, tasta syysta olen ylpea, ettad opinnaytetyoni sisalté on ollut hyddyksi

my6s muun audiovisuaalisen materiaalin tuotannossa.

Tulevaisuuden kannalta opinnaytetyoni tietoperustaa voisi laajentaa osa-alu-
eilla, joita en kaynyt lapi tAhan mennessa. Elokuvallisen ilmauksen aihepiirissé
on lukemattomia elementteja, joita voi kayttaa hyvakseen videotuotannossa.
Aanen tai musiikin kayttd puuttuu kokonaan opinnaytetydstani videon tyylin ta-
kia. Tietoperustan keraamisen aikana huomioin kuitenkin &&nen olevan todella
suuressa osassa videomarkkinoinnissa ja ehdottomasti suuremmassa osassa
aanettdmyyteen verrattuna. Toiminnallisen osion eli mainoselokuvan tulevaisuu-
den kuvasta olen positiivinen. Videomainonta ei ole havidaméassa minnekaan, ja
voi olla viela suuremmassa osassa tulevaisuudessa. Kayttaisin enemman aikaa
kuitenkin itse videon suunnitteluun ja kasikirjoituksen hiomiseen. Taméa helpot-
taa suuresti kuvausta seka editointivaihetta, kun koko tuotannon ajan videon

lopputuloksesta on selked kokonaiskuva

Tietopohjan kasasin p&d&osin nettilahteista, joita eri media-alan osa-alueiden
asiantuntijat olivat laatineet. Koronatilanteen takia kirjastot olivat kiinni osan
ajasta, kun tyoskentelin opinnaytetyoni parissa. Sain kuitenkin myés painokirjal-
lisuutta tietopohjani tueksi. Naiden eri lahteiden muodostaman yhteiskuvan
avulla kasasin informaatiota mainoselokuvan toteuttamisen rakenteeksi. TOrma-
sin useisiin kyseenalaisiin nettilahteisiin tydprosessin aikana, ja lahdekriittisyytta
opinnaytetydn tekeminen vaati, seké opetti. llokseni pystyin kayttamaan monia
l&hteita opinnaytetyoni tietoperustassa, jotka kasittelivat sosiaalisen median
alustoille tarkoitettuja videoita tai juuri elokuvaeditoinnin osa-alueita. Koen on-
nistuneeni kriittisen ja uskottavan tietoperustan kokoamisessa késittelemistani
aiheista. Uskon ettd jokaista tydvaihetta voisi tarkastella syvemmin ja tietope-
rustaa laajentaa, mutta se kasvattaisi opinnaytetyon siséallén yhden mainoselo-
kuvan tuotannon ulkopuolelle. Tavoitteenani oli kasata helposti lahestyttava ko-
konaisuus mink& tahansa videoprojektin avuksi. Koen etta onnistuin tasséa
tavoitteessa, niin kuin onnistuin luomaan laadukkaan videon Savon Kinojen

kayttoon.
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