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ABSTRACT

While packaging design grows and gets more
and more important field of idustry, it is
important to know how packaging design
emerged and what actually affected to its
development. The goal of this study is to col-
lect historical events, inventions and other
related matters into an easily readable form.

In addition to the research study, another
result of this work is a brochure in which
four main topics are put on a timeline which
ranges mostly from 19th century to the
year 2012. In addition to a simplistic time-
line there are more elaborate explanations
in the brochure about all the time stamps.
The brochure can also be used as a poster by
showing the timeline part only.

The timeline is not a comprehensive
presentation about the history of packag-
ing design. Instead, it could be a basis of
further research or raise interest in possible
partners to work on a more comprehensive
research study. On the other hand, it could
work as a standalone work, for example as
additional material in teaching.

Keywords: packaging, design, brand, recy-
cling, history.
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TIIVISTELMA

Pakkausmuotoilun kasvaessa ja tullessa
merkittavimmaksi teollisuuden alaksi on
mielenkiintoista ja hyodyllisti tietd4, mi-
ten pakkausmuotoilu on syntynyt ja mitka
seikat ovat vaikuttaneet sen kehitykseen.
Tamin opinndytetyon tavoitteena on koo-
ta historiallisia tapahtumia, keksint6ji ja
muita pakkausmuotoiluun liittyvii asioita
helposti luettavaan muotoon.

Tutkimustyon lisaksi lopputuotoksena on
esite, jossa on kuvattu aikajanalla neljan kes-
keisen aihealueen virstanpylviiti piiasiassa
1800-luvulta vuoteen 2012. Yksinkertais-
tetun aikajanan lisiksi esitteesti 16ytyy
monisanaisemmat selitykset kaikista aika-
janan kohdista. Esitett4 voi kdyttd4 myos
julisteena, jolloin nikyviin voi jittaa pelkin
aikajanan.

Aikajana ei ole taydellinen esitys pak-
kausmuotoilun vaiheista. Sen sijaan se voisi
toimia pohjana tutkimukselle tai herattaa
mahdollisissa yhteistyokumppaneissa mie-
lenkiintoa toimittaa pakkausmuotoilun his-
toriasta laajempi tutkimus tai teos. Toisaalta
se voi toimia myds yksinidin esimerkiksi
opetuksen lisimateriaalina.

Asiasanat: pakkaus, muotoilu, brandit, kier-
ratys, historia.
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JOHDANTO

Pakkauksia on kaytetty niin kauan kuin
ihmiselld on ollut tarve kuljettaa tai siiloa
asioita. Kuitenkin pakkausmuotoilu on ol-
lut olemassa vain reilun sadan vuoden ajan.
Pakkausmuotoilulla tarkoitetaan kaupallis-
ta pakkausmuotoilua, joka syntyi 1800-lu-
vun loppupuolella, kun teollistumisen myo-
ta kulutustavaran maira kasvoi huimasti ja
pakkauksesta tuli my6s tarked osa markki-
nointia ja tuotteen briandii.

Jarvi-Kaaridisen & Ollilan (2007, 9) mu-
kaan pakkauksen ensisijainen tehtivi on
suojata tuotetta. Pakkauksen suunnittelus-
sa tulisi myos huomioida sen houkuttele-
vuus, design, vari, painatus, kaytettavyys ja
turvallisuus kuluttajan kannalta seki tiet-
tyjen erityisryhmien, kuten ikdintyvien,
tarpeet (Jarvi-Kairidinen & Ollila 2007, 9).

Olennaisinta pakkausmuotoilussa on
saada aikaan kayttotarkoituksessaan toi-
miva pakkaus. Tami voi vaatia joitakin
kompromisseja. Ei ole jirkevii suunnitella
pakkausta ainoastaan esimerkiksi kesta-
vyyden nikoékulmasta, silla jos pakkaus on
taydellisen kestava ja suojaava, mutta se on
myos tylsd tai herattaad vaarid mielikuvia,
kuluttaja ei osta sitd (Rooney 2010). Tuote
ei myoskaan paady ostoskoriin, jos pakkaus
nostaa sen hintaa litkaa.

Pakkausmuotoilu on pakkauksen huolel-
lista suunnittelua, jossa pyritdin ottamaan
huomioon perinteiset muotoilijan viisi E:ta:
ekonomia, estetiikka, ekologia, ergonomia
ja etiikka. Etenkin massatuotannossa pie-
netkin parannukset pakkauksessa kasva-
vat vaikutuksiltaan moninkertaisiksi. Ny-
kypdivin markkinataloudessa edullisuus
vaikuttaa olevan merkittavin argumentti
pakkausmuotoilun puolesta, silla sen avulla
voidaan sadstid huomattavia summia ra-
haa.

Tama opinnidytety6 on aineistoldhtoi-

nen tutkielma pakkausmuotoilun kehityk-
seen vaikuttaneista seikoista. Tavoitteena
on koota seikat helposti tarkasteltavaan
ja kiinnostavaan muotoon. Tutkimusty6n
lisdksi on tarkoitus luoda visuaalisesti
kiinnostava kokonaisuus, esite, joka voisi
toimia pohjana laajempaa tutkimusta ja esi-
merkiksi kirjan toimittamista seka kustan-
tamista varten.

Tarkastelen pakkausmuotoilun historiaa
ja kehitysta neljista eri ndkokulmasta, jot-
ka loytyvat luvusta kaksi otsikoilla Brandi,
Materiaalit, Pakkaus & muuttuva maailma
sekd Kierratys. Niissa alaluvuissa on his-
toriallisia tapahtumia seka pohdintaa siit3,
kuinka tapahtumat ovat vaikuttaneet pak-
kausmuotoiluun. Luvussa kolme esitelta-
vasti esitteestd 16ytyvit samat faktat tiivis-
tetyssd muodossa.

Kirjallisuuskatsaus on koottu markki-
nointi- ja pakkausalan sekid muiden tie-
teenalojen  julkaisuista, tutkimuksista,
tieteellisista artikkeleista, yritysten his-
toriikeista ja kotisivuilta sekd keksintojen
pantenteista. Jotkin lahteet olen léytanyt
Pakkaustutkimus PTR:n, Suomen Pak-
kausyhdistyksen sekd Terhen Jarvi-Kaariai-
sen suosituksesta.

Jos en ole ollut varma joidenkin lehtiar-
tikkeleiden ja internetsivustojen luotetta-
vuudesta, olen pyrkinyt saamaan vahvis-
tusta niistd poimimilleni tiedonmurusille
jostakin luotettavammasta lahteesta.

Muotoiluprosessin eli pakkausmuotoilun
historian visualisoinnin pohjaksi luin tut-
kimuksia kuvituksen merkityksesta oppi-
kirjoissa seka kirjallisuutta kuvituksesta
ylipaatidin. Koska tyon tavoitteena oli muo-
kata tieto helposti sisdistettivaan muo-
toon, oli oppikirjatutkimuksiin perehtymi-
nen perusteltua.






2 PAKKAUSMUOTOILUN HISTORIAA

Pakkaus on perinteisesti ollut kaire, astia tai muu asia, jonka sisilld on
tuote. Pakkaus suojaa tuotetta ja auttaa sen kuljettamisessa ja varastoin-
nissa. Pakkaus voi toimia my6s apuvilineeni tuotteen kiaytdssi esimerkiksi
nesteen kaatimena. Etenkin 1800-luvun loppupuolelta lihtien pakkaus on
saanut uusia tehtédvia: se toimii muun muassa tiedonvalittijini, myyjana,
statussymbolina seki tuotteen lisdarvona. Pakkausmuotoilu on olemassa,
jotta nama asiat huomioitaisiin mahdollisimman hyvin pakkauksissa ja nii-
den suunnittelussa.

Pakkausmuotoilun historiasta 16ytyy mielenkiintoisia ja yllattavii asioita.
Siind missi yhteiskunnan muutokset, kuten viaesténkasvu, erilaiset asumi-
sen tavat ja teollistuminen, ovat muuttaneet pakkausmuotoilua, ovat pak-
kausalan keksinnét vastavuoroisesti edistaneet tai muokanneet yhteiskun-
taa ja mahdollistaneet asioita, jotka olivat ennen vain utopiaa.

Miksi brindi maarittd4 nykyaan lihes jokaista kulutuspakkausta? Kuin-
ka pakkausmateriaalit ovat kehittyneet ja muuttaneet pakkauskulttuuria?
Miten teknologiset pakkauskeksinnot ovat vaikuttaneet jopa yhteiskunnan
kehitykseen? Mitki asiat ovat olleet syyna kierritysjarjestelman syntyyn?
Tahan lukuun on keratty historiallisia tapahtumia ja keksint6j4, joiden takia
pakkausmuotoilu on olemassa sellaisena kuin sen nykypaivana tunnemme.

BRANDI

Arkeologit ovat keranneet Harappan seu-
dulta Koillis-Pakistanista runsaasti In-
dus-kulttuurin ajoilta 2500-1600 eKr. pe-
raisin olevia pienii neliskanttisia eldinkuvin



koristeltuja sinettikivii, joilla kauppiaat
oletettavasti merkitsivit omat tuotteensa.
(Wolpert 1982, 17-18.) Indus-sinetteja on
kulkeutunut kaupankiynnin seurauksena
Mesopotamiaan asti (Miettinen 1991, 20).
On olemassa my6s muita esimerkkeji
brindien esiasteista. Italiassa papereihin
tehtiin jo 1200-luvulla vesileimoja, joiden
avulla tunnistettiin paperin valmistaja (Co-
lapinto 2011, Wikipedian 2013 mukaan).

Moderni brindi tuli markkinoille vasta
teollistumisen ja massatuotannon myota
1800-luvulla. Tehtaat polttivat usein merk-
kinsi tai logonsa kuljetuslaatikoihin. Vahi-
tellen englannin sana brand, polttomerkita,
alkoi tarkoittaa myos tuotemerkkii. Kulut-
tajat suhtautuivat aluksi epailevisti teolli-
sesti valmistettuihin tuotteisiin ja ostivat
mieluummin lihelld valmistettuja tuttuja
tavaroita. Brindeja alettiin kehittii, jotta
tuotteista saataisiin kuluttajien silmissa
luotettavampia ja tutumpia. (Wikipedia
2013.)

1900-luvun alkuun asti kaupassa asioides-
saan asiakas odotti myyntitiskin daressa sil-
14 valin kun kauppias nouti tuotteet. Vuon-
na 1916 amerikkalainen Clarence Saunders
perusti ensimmadisen itsepalvelukaupan,
Piggly Wigglyn, jossa asiakkaat kiersivat
myymalissa ja kerdsivat itse tarvitsemansa
ja haluamansa tuotteet maksaen ostokset
lopuksi kassalle (Piggly Wiggly®). Itsepalve-
lukaupassa myyjien osuus myymalahenki-
lokunnasta viheni (Nystrom 1920, 70) ver-
rattuna malliin, jossa myyja nouti tuotteet
asiakkaalle.

Saunders sai patentin itsepalvelukaupalle
vuonna 1917. Itsepalvelumyymélin idea oli
muun muassa nopeuttaa kaupassakiyntii
ja palvella useampia asiakkaita kuin perin-
teisessd kaupassa oli mahdollista. Asiak-
kaat ohjattiin kulkemaan kaikkien hylly-
jen vilistd ennen kassatiskii. (U.S. Patent
1242872.) Tama myos lisisi herateostosten
maarai. Pakkauksen merkitys myyjana, tie-
don jakajana ja brandin kantajana kasvoi

huimasti, kun kauppias ei enii ollut kerto-
massa tuotteiden ominaisuuksista. (Hine
1995, 21-22.)

Nykyaikaisen brindin voidaan siis nihda
kehittyneen alun alkaen tarpeesta erottaa
eri myyjien tai valmistajien tuotteet toisis-
taan. Eritoten ne valmistajat, jotka panos-
tivat laatuun, nayttavat halunneen erottua
muista.

Viinin yleistyttya antiikin Kreikassa sen
makueroihin alettiin kiinnitt44 huomiota.
Eri alueilla valmistetuille viineille kehittyi
oma tunnistettava tyyli ja viinitilat alkoi-
vat toimittaa juomia omissa tietylld tavoin
muotoilluissa amforissaan. Nain asiakkaat
tiesivit saavansa juuri sen alueen viinia
kuin olivat tilanneet. (Standage 2005, 59-
60.)

Teollistumisen my6ta tuotemerkeille alet-
tiin logojen ja merkkien avulla luoda brin-
deja, joilla tehtaissa valmistettuja tuotteita
tehtiin tutummiksi kuluttajille ja yritettiin
saada heidin luottamuksensa. Onhan hen-
kilokohtaisesti tuttuun lihiseudun tuotta-
jaan helpompi luottaa kuin kasvottomaan
tehtaaseen jossakin kaukana. Kun tehdas-
valmisteinen tuote edustaa jotakin brandii
ja kuluttaja on kerran saanut sen kaytosta
positiivisen kokemuksen, hin tarttuu sa-
man brandin tuotteeseen todennikoisesti
toistekin. Jos taas tuotteella ei ole bran-
dii, kuluttaja joutuu joka kerta pohtimaan,
uskaltaako ostaa tuote vai ei. [Iman tuote-
merkkid kuluttaja ei voi tietd3, onko tuot-
teen valmistaja sama kuin viimeksi.

1900-luvun loppupuolella supermarkettien
tulon my6ta kasvanut tuotevalikoima asetti
brindeille ja pakkauksille uuden haasteen.
Kun kaupan hyllyll4 on esimerkiksi viisi eri
merkkista vehn&jauhopussia, brindin ja
pakkauksen tehtdvini on perustella tuot-
teen arvo, luoda haluttava mielikuva ku-
luttajalle ja ennen kaikkea erottua kilpaili-
joista. Kalliimmalla jauhopussilla on oltava
jokin kilpailuvaltti, jonka ansiosta kuluttaja
paityy valitsemaan sen halvemman sijaan.



Valtti voi olla esimerkiksi tuotteen alku-
pera tai valmistusmenetelmi, joiden taytyy
silloin ndkyi pakkauksessa selvisti. Pak-
kaus voi myos kertoa tuotteen kayton help-
poudesta vaikkapa antamalla neuvoja tai
sen muotoilu voi itsessiidn tukea tuotteen
kiyttod. Kuluttajan voi lisiksi vakuuttaa
hinen arvomaailmansa mukaisilla mieli-
kuvilla pakkausmateriaalin, -koon ja -gra-
filkan avulla. 2010-lukua kohti trendini
kasvanut yksiléllisyyden korostaminen on
tuotevalikoiman laajuuden ja minimaalis-
ten tuote-erojen ohella nostanut tarkan
kohderyhmisuunnittelun yhdeksi pak-
kausmuotoilun ja brandiyksen lihtokoh-
dista.

MATERIAALIT

Lasi on yksi vanhimmista edelleen kaytos-
sid olevista pakkausmateriaaleista. Se on
hygieeninen, taysin kierritettivi ja erin-
omaisen muokattava. Logistisesti lasi on
kuitenkin haastava: se on painavaa ja ohu-
ena taas helposti sarkyvaa. Lasipullojen
puhallustekniikka on kehitetty jo noin 400
eKr. (Cummings 2002, Levannon 2013 mu-
kaan).

Kartongit ja aaltopahvit on kehitetty alku-

Vuonna 1993 alunperin tekstipohjaises-
ta World Wide Webisti julkaistiin ensim-
miinen graafinen kiyttoliittyma, jonka
ansiosta internet avautui myos tavalliselle
kuluttajalle (Lindblom 2009, 80). Siit4 lih-
tien verkossa myyminen ja ostaminen on
yleistynyt valtavan nopeasti. Verkkokau-
passa pakkauksen rooli on hyvin erilainen
kuin fyysisessia myymalaympéaristossa. Pak-
kauksen miiritelmiikin tulee pohtia aivan
uudella tavalla: lasketaanko tuotteen esille-
pano verkkokaupassa pakkaukseksi, onko
pakkaus vain suoja postitusta varten ja
kuinka merkityksellinen on kuluttajan ko-
kemus pakkauksen avaamisesta ja kaytosta
kotona.

jaan paperista. Kiinalainen paperinvalmis-
tustaito kulkeutui 1100-luvulla Italiaan ja
Espanjaan, josta se levisi seuraavien vuosi-
satojen aikana muualle Eurooppaan (Huo-
vinen & Nurminen 1979, 50-62). Vuonna
1817 ensimmainen kartonki valmistettiin
Englannissa (Paperboard Packaging Allian-
ce 2009, Wikipedian 2013 mukaan). Aal-
topaperi patentoitiin Englannissa vuonna
1856 (Edward C. Healey ja Edward E. Al-
len) hattujen hikinauhaksi ja vuonna 1871
pakkausratkaisuksi (Jones 1871; Boxboard
Containers Magazine 1998). Nykyaan kul-
jetuspakkauksissa yleisesti kaytetty aal-
topahvi eli kahden suoran paperin viliin
liimattu aaltopaperi patentoitiin vuonna
1874 (Long 1874).

Vuonna 1886 kehitettiin tapa valmistaa alu-
miinia teollisesti. Kaksi vuotta mychemmin
keksittiin menetelma tuottaa alumiinioksi-
dia bauksiittisavesta, mika laski alumiinin
valmistuksen hintaa radikaalisti. (Teknolo-
giateollisuus ry 2013.) Alumiinia kiytetaan
erityisesti elintarvikepakkauksissa hygiee-
nisyytensi ja lipaisemittémyytensid an-
siosta. Se on hyvin tiivis, eikd paisti lapi
hajuja, makuja, kosteutta, kaasuja tai valoa.

SOK:n kahvipaahtimo alkoi pakata kah-



vin aromatiiviisiin metalvac-pakkauksiin
vuonna 1966 (Meira 2013). Metalvac-pak-
kauksissa esimerkiksi muoviin tai karton-
kiin yhdistetian hyvin ohut kerros useim-
miten juuri alumiinia (Metalvac 2011).
Alumiinikerros auttaa herkkii elintarvik-
keita sailyttdmain oman arominsa ja pysy-
maiin tuoreena pidempéin.

Muovin tarina alkaa vuodesta 1862, kun
ensimmaiinen puolisynteettinen muovi-
materiaali parkesiini esiteltiin Lontoon
maailmanniyttelyssi. Se kehitettiin alun
perin biljardipallon raaka-aineeksi ja vuo-
sikymmenen lopulla siitd tuli merkittiva
materiaali norsunluun korvaajana muissa-
kin tavaroissa. Aluksi muoveja kiytettiin
nimenomaan korvaamaan arvokkaampia
materiaaleja. (Hudson 1992, 380; Helsin-
gin yliopisto 2013; Suomen Uusiomuovi Oy
2013; Briggs 2011.)

Vuonna 1926 Waldo Semon kehitti kei-
non muovata polyvinyylikloridia eli PVC:t4,
minka ansiosta PVC:sta tuli maailman toi-
seksi myydyin muovi (National Inventors
Hall of Fame Foundation, Inc. 2013).
PVC:sti valmistettiin lukuisia kayttoesinei-
ta, kuten kenkij, ja sitd on kiytetty yleisesti
rakennusalalla seki elintarvikepakkauksis-
sa muun muassa juomapulloissa (Suomen
muoviteollisuusliitto ry 1999). Erinomai-
sista teknisistd ominaisuuksistaan huoli-
matta sitd ei enda kaytdnnossi kiyteta ai-
nakaan pakkausmateriaalina sisiltiminsa
kloorin takia, silla vapautuessaan kloori on
ympéristohaitta (Helén 2009).

Sana muovi otettiin kiytt66n vuonna
1949. 40-luvulla kehiteltiin useita erilai-
sia muovilaatuja. Toisen maailmansodan
jilkeen muovin piiraaka-aineena alettiin
kayttdad kivihiilen sijaan 6ljya, mika hal-
vensi muovin tuotantoa ja on siitd lihtien
kasvattanut sen kulutusta. (Hudson 1992,
379-381; Suomen Uusiomuovi Oy 2013.)

Polyeteenitereftalaatti eli PET-muovi
patentoitiin vuonna 1941 (Gale 2005, Wi-
kipedian 2013 mukaan; About.com 2013).
PET-muovinen pullo sai patentin 1973

(Wyeth & Roseveare 1973).

Muovista on tullut merkittava lasin korvaa-
ja etenkin virvoitusjuomateollisuudessa,
mika johtunee muun muassa muovin hyvis-
ta logistisista ominaisuuksista. Muovista
valmistettu pullo on huomattavasti kevy-
empi ja ohuempi kuin lasinen ja se kestia
paremmin iskuja ja kolhuja. Lisiksi lasi-
pullon rikkoutuminen aiheuttaa enemmain
haittaa kuin muovipullon, silld lasi hajoaa
hyvin teraviksi ja pieniksi palasiksi. Rikkou-
tuneen lasin siivoaminen vaatii kestavam-
pia varusteita. Pienet sirut ovat haitallisia,
koska ne voivat aiheuttaa vakaviakin vam-
moja.

Materiaalin ja pakkauksen valmistajan,
logistitkan tyontekijan ja kuluttajan tur-
vallisuus on yha tirkedmpii ja siksi pak-
kausmateriaalien  kiyttoa  sdidelldin
miidrayksilla ja ohjeistuksilla. Suomessa
elintarvikepakkaamista valvotaan ja oh-
jataan hyvinkin tarkasti, materiaaleja
tutkitaan ja niistd liukenevien aineiden
vaikutuksia ihmiseen mitataan. Nykyaan
kiinnitetaan yha enemman huomiota myds
materiaalien ymparistovaikutuksiin ja sosi-
aalisiin vaikutuksiin raaka-aineiden tuotan-
toalueilla ympari maailmaa.

Raaka-aineen saatavuus vaikuttaa suo-
raan materiaalin hintaan, joka puolestaan
vaikuttaa siithen, kannattaako materiaalia
kayttiid pakkauksessa. Piivittdistavarapak-
kaus ei voi olla kovin kallis, silld kuluttaja
on harvoin valmis maksamaan pakkauk-
sesta ylimaaraista hintaa. Poikkeuksena on
Suomessa useimmista lasi- ja muovipullois-
ta sekd alumiinitolkeistd maksettava pantti,
joka pyrkii takaamaan materiaalin paluun
kierratykseen ja mahdollistaa uusiokayton.
Raaka-aineen hinnannousu pakottaa kehit-
timaan uusia tapoja valmistaa tiettyd ma-
teriaalia ja etsim44n uusia materiaaleja.

Muovin vahvuuksia ovat muun muassa la-
paisemattomyys, lapinakyvyys, kestavyys,
keveys ja hygienisyys, mutta erityisesti
edullisuutensa ansiosta muovista on tullut



2.3

niin yleisesti kaytetty pakkausmateriaali.
Nykyain suuressa osassa pakkauksia on
kiytetty enemman tai vihemman muovia:
koko pakkaus, ikkunat, kalvot, suojakuo-
ret, tiivisteet, kerros toisen materiaalin
pinnassa, pehmusteet, sulkumekanismit ja
niin edelleen. Etenkin helposti pilaantuvien
elintarvikkeiden pakkauksissa muovi on
merkittidvassi roolissa ilma- ja vesitiiviy-
tensd ansiosta.

Fossiilisen 6ljyn huvetessa sen hinta nou-
see. Jotta pakkausten hinnat pysyisivat
kohtuullisina, muovin piiraaka-aine Oljy
on korvattava jollakin edullisemmalla vaih-
toehdolla tai sitten on keksittava kokonaan
uusia materiaaleja muovin korvaajaksi. Ma-
teriaalien jatkokehittiminen on olennais-
ta myOs ympdariston kannalta. Esimerkiksi
biohajoavien muovien valmistajat myyvat
tuotettaan vihipiistéisempiani materiaa-
lina ja helpommin késiteltdvini jatteeni eli
ekologisempana vaihtoehtona tavalliselle

muoville. Toisaalta tirkkelyspohjaiset bio-
hajoavat muovit herattivit myos keskus-
telua siitd, onko eettisesti oikein kiyttia
maissia, perunaa tai vehnii muovin valmis-
tukseen, kun maailmassa kirsitian samalla
nalanhitii.

Pakkauksia suunnitellessa materiaalin va-
lintaa on pohdittava monesta nikokul-
masta, silli se vaikuttaa ihmisiin ja ympa-
ristoon pakkauksen elinkaaren jokaisessa
vaiheessa aina raaka-aineiden tuotannosta
loppusijoitukseen asti. Pakkausmuotoilijan
on tirkedi tuntea materiaalit ja pystya pe-
rustelemaan valintansa hyvin tyén tilaa-
jalle, joka ei valttamaitta osaa ottaa samoja
asioita huomioon. Muotoilijan on osattava
kuunnella ja ymmartai eri alojen asiantun-
tijoita, loppukayttijaa ja tyon tilaajaa ja yh-
distettava nikokulmat kaikkia tyydyttavak-
si kokonaisuudeksi.

PAKKAUS & MUUTTUVA MAAILMA

Muutos luo uudenlaisia tarpeita. Tarpeis-
ta syntyy keksint6j4, jotka taas muuttavat
maailmaa. Pyrkimys parempaan pitaa ta-
min kierron katkeamattomana. Pakkaus
on syntynyt tarpeesta kuljettaa, siilyttia
ja suojata tuote. Maailman muuttuessa
pakkauksesta on tullut myés paljon muu-
ta: myyji, mainos, tiedonvalittiji, suoja
ympdristolle, lahjapakkaus, lisdarvo tuot-
teelle, tuote, statussymboli ja roska. Pak-
kausmuotoilussa yhteiskunnan, teollisuu-
den ja tuotteiden kehitys on johtanut uusiin
pakkausratkaisuihin, jotka vuorostaan vai-
kuttavat takaisin kehitykseen.

Vuonna 1795 Napoleon lupasi palkita
12 000 frangilla henkil6n, joka keksii kay-
tannollisen tavan siil6d ruokaa armeijan
marsseille (Hook & Norman 1991, Jeremy
Norman & Co. 2013 mukaan). Ranskalai-
nen Nicolas Appert voitti palkinnon vuon-

na 1810 ja julkaisi keksiminsi tavan siiloa
eldin- ja kasviperiisii ruokia kuumentamal-
la niit4 lasipurkeissa, jotka suljettiin ilma-
tiiviisti.

Geoghegan (2013) kertoo siilyketélkin
historiasta seuraavaa: Appertin voitosta
muutaman kuukauden kuluttua brittilaisel-
le kauppiaalle myénnettiin patentti ruoan
sailomisestd  tinattuun  sailyketolkkiin.
Tama kuitenkin myi sen eteenpiin eriille
insinoorille, jolla meni kaksi vuotta siily-
kepurkkien kaupallistamiseen. Han sai suo-
pean vastaanoton siilykkeilleen kuninkaal-
lisen perheen jisenilti, mink4 ansiosta hin
jatkoi toimituksia armeijalle seka sailykkei-
den kehittamista.

Vuoden 1851 Lontoon maailmanniyt-
tely nosti siilyketélkin sotilasvarusteesta
kuluttajatuotteeksi. Ilman sielld saamaansa
positiivista julkisuutta sen tarina olisi voi-
nut piittya ennen aikojaan. Ihmiset nimit-



tiin menettivit luottamuksensa kaupalli-
siin siilykkeisiin vuoden 1852 skandaalin
seurauksena, kun Stephan Goldnerin toi-
mittamista laivaston muonasiilykkeista
l6ydettiin ihmisravinnoksi kelpaamattomia
ja pilaantuneita eldimen osia. Lisiksi uskot-
tiin pitkdan, etti Goldnerin muonittama
Sir John Franklinin retkikunta kuoli sailyk-
keiden aiheuttamaan lyijymyrkytykseen et-
siessdian Luoteisviyldd 1840-luvun lopulla.
Epéluulo ja pelko siilykkeitd kohtaan jatkui
vield 1860-luvullakin. (Geoghegan 2013.)

Sailyketolkkien valmistus koneistettiin
1860-luvulla ja vuonna 1896 kehitettiin
tuplasaumausmenetelms, joka vauhditti
sailykkeiden tuotantoa entisestiin. Sailo-
tyn ruoan maailmanvalloitus aiheutti muu-
toksia ihmisten eldmain. Kondensoidun
maidon tultua kauppoihin lehmien pito
kaupungissa ei ollut enai tarpeellista, mika
mahdollisti tiiviimmin kaupunkirakenta-
misen. Siilykkeiden ansiosta voitiin tuoda
sisimaahan kalaa mereltd, pohjoiseen
eteldssi kasvavia hedelmii ja siiloa se-
sonkiruokaa satokauden ulkopuolel-
le. Ruokaa oli mahdollista toimittaa
sinne, missa siti tarvittiin, ilman
etta se ehti pilaantua. (Geoghegan
2013.)

Nain siilyketolkki edesauttoi yhteiskun-
nan muutosta maatalousyhteiskunnasta
kaupungistumiseen ja teolliseen vallanku-
moukseen.

Kun kaupungit suurenivat ja viesto kasvoi,
myytavan ruoan ja muiden tuotteiden ku-
lutus kasvoi. Tuotanto- ja pakkauslinjojen
koneistaminen oli valttimitonta, jos ha-
luttiin vastata kysyntaan. Koneistaminen
vauhditti pakkaamista, mutta toisaalta se
asetti rajoitteita pakkauksille koon, muo-
don ja materiaalin suhteen.

Koneiden uudistaminen on edelleen kal-
lista, mink3 takia yritykset pitaytyvat mie-
lellaan vanhoissa pakkauksissa. Esimerkik-
si muovisia laidkepurkkeja on muutamaa
yleista kokoa, joita kaytetaan eri ladkkeille.
Toisinaan purkit ovat vain puolillaan, mika

johtuu siitd, ettd purkkien raitiléiminen
jokaiselle eri 1d4kkeelle sopivaksi tulee pal-
jon kalliimmaksi kuin standardeiksi muo-
dostuneiden purkkien kiyttaminen.

Kun on kyse jo ylei-
sesti ottaen hyvin toi-
mivista pakkauksista,
pakkausuudistuksen talou-
delliset hyodyt eivat valtta-
matti ole niin suuret, etti
investointi uuteen pak-
kauslinjaan kannattaisi.
Vuonna 1915 patentoitiin
nestekartonkinen  tolkki,
jonka kolmiomainen yldosa
avautuu kaatonokaksi (Van
Wormer 1915). Toélkki sai

nimen Pure-Pak ja vastaava muoto
on yhi yleisesti kaytossid mai-
to- jogurtti- ja mehupurkeissa

muun muassa Suomessa ja
Ruotsissa (Elopak 2013).
Vuonna 1952 Tetra Pak
toi markkinoille tetraedrin
muotoisen nestepakkauk-
sen Tetra Classicin. Se on
nopea tiyttidi ja siithen ku-
luu vihin materiaalia. Lisak-
si se erottuu selkeisti muista
nestepakkauksista. (Tetra Pak
2013.) Tetra classicia nikee
kuitenkin enii harvoin kaupoissa, mika
johtunee sen logistisesti haasteellisesta
muodosta. Sitd on hankala sovittaa yhteen
muiden pakkausten kanssa eiki siti voi pi-
nota helposti.

Uudistukset voivat onnistuessaan sdastaa
selvai rahaa. Pienikin sdisté pakkauksessa
voi kasvaa merkittaviksi massatuotannon
mittakaavassa. Esimerkiksi Applella suun-
niteltiin tuotteiden pakkaukset uudelleen
niin, etti niihin jai mahdollisimman vahin
ylimiiraista tilaa, miki tuotti etenkin lo-
gistiikassa ja materiaalikustannuksissa val-
tavan saaston. Lisidksi Applen pakkauksia
pidetiin yleisesti kauniina ja toimivina.

1800-luvun lopulta teollistumisen myo-

Pure-Pak



ta kauppojen valikoima laajeni. Tuli tarve
jonkinlaiselle jirjestelmaille, jonka avulla
tuotteiden miiristi ja menekista voitaisiin
helposti pitd4 lukua ja joka voisi automaat-
tisesti ilmoittaa tuotteen hinnan. Ensim-
miinen versio viivakoodista sai patentin
vuonna 1952 (Woodland & Silver 1952).
Edullisen ja kaytannollisen lukulaitteen
puutteessa sitd ei kuitenkaan vielid voitu
ottaa kiyttéon. Vasta vuonna 1973, kun
lukutekniikkaa ja viivakoodia oli kehitetty
tarpeeksi, teollisuus otti kaytto6n nykyisen
UPC-viivakoodin (Universal Product Code).
Seuraavana vuon-
na ensimmadinen
viivakoodinlu-
kulaite aloitti
toimintansa ohi-
olaisessa  super-
marketissa. (Than
2009; Seideman
2013.) EAN-koodi (European Procuct Code,
sittemmin International Product Code) on
laajennus 12-numeroisesta UPC-koodista
(University of Maryland Alumni Associati-
on 2005).

EAN-13-viivakoodi

1900-luvun loppupuolella alettiin kaivata
uudenlaista koodijarjestelmii, joka voisi
sisiltdd enemmain tietoa kuin UPC-viiva-
koodi. Asiakkaiden pyynnéista myos viiva-
koodinlukulaitteita kehittivi Denso Wave
paitti satsata projektiin, jonka tuloksena
yritys patentoi vuonna 1994 nopeasti luet-
tavan QR-koodin (Quick Response) ja va-
pautti sen kaikkien kiyttoon
maksutta. (Kan, Teng & Chen
2011, 339-341; Denso Wave
Incorporated 2013.)

Aluksi QR-koodia kaytti liu-
kuhihnateollisuus tuotannon-
seurantaan, mutta se levisi pian
myo6s ruoka- ja ladketeollisuu-
teen, koska silla saattoi lisata kuluttajien
vaatimaa tuotannon lapinakyvyytta. Denso
Wave jatkoi QR-koodien kehittamista ja ny-
kyaan titid 2D-koodia 16ytyy melkein mis-
ta tahansa aina matkalipuista mainoksiin.
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QR-koodin suosiota on kasvattanut myos
alypuhelinten yleistyminen seki niiden il-
maiset koodinlukusovellukset 2000-luvul-
la. (Kan, Teng & Chen 2011, 339-341; Den-
so Wave Incorporated 2013.)

Nanoteknologian avulla on mahdollista ke-
hittd4 ja parannella materiaalien ominai-
suuksia. Esimerkiksi tekstiiliteollisuudessa
synteettisid kuituja voidaan muotoilla tie-
tylla tavalla kosteutta siirtavaksi tai hyvin
tiiviiksi. Pakkauksissa nanoteknologiaa
kiytetiin muun muassa sensoreissa ja la-
hettimiss3, joiden avulla voidaan tarkkailla
esimerkiksi tietyn kaasun muodostumista
tai padsemista pakkauksen sisille, kylma-
ketjun katkeamista tai tuote-eran tietoja ja
kulkua logistiikassa.

1970-luvun puolivilissia nanoteknologia
alkoi nostaa paataan. Sen mahdollisuuksia
alettiin tutkia ja uhkia pelitid. Nanotekno-
logian sovelluksista pakkausteollisuudessa
tehdain jatkuvasti tutkimusta. Globalisaa-
tion myo6ta elintarvikkeiden siilymisaikaa
tulee pidentii ja laatua tarkkailla kansain-
vilisten standardien mukaan. Nanotekno-
logia antaa tihin mahdollisuuden. (Inno-
vative Research and Products Inc. 2009, II,
V; Lu 2009, 18-30.)

Helmut Kaiser Consultancyn tutkimuk-
sen mukaan vuonna 2002 nanopakkauk-
siin pakattuja tuotteita oli alle 40. Vuoteen
2005 mennessi nanosovelluksia oli jo 250
tuotteen pakkauksissa. (Food Production

Daily 2005.)
Nanomateriaalien mahdollisia
haittavaikutuksia ihmisille tulee

kuitenkin vield tutkia. Elintarvike-
teollisuudessa on erittdin tirkeis,
ettei pakkauksesta siirry tuottee-
seen mitaidn terveydelle haitallisia
aineita. Euroopassa nanomateriaa-
lien kayttoa rajoitetaan vield, mutta
USA:ssa ne ovat elintarvikepakkauksissa
jo arkipaivai. Nanoteknologiaa kiytetiin
myo6s biohajoavien pakkausmateriaalien
valmistuksessa, jolloin ympéristovaiku-
tusten merkitys korostuu. On selvitettivi,



aiheutuuko ympéristolle materiaalin hajo-
tessa haittaa nanopartikkeleista. (Fischer,
E.2011)

Nykyaan yhteni lidhtokohtana  pak-
kausmuotoilussa on kayttijiystavillisyys.
Elintason noustessa my6s ihmisten odo-
tettu eliniki kasvaa. Esimerkiksi Suomes-
sa vastasyntyneen elinajanodote on nous-
sut 1800-luvun lopun noin 40 ikdvuodesta
2000-luvun noin 80 ikivuoteen (Huttunen
2012). Yksin elavii vanhuksia ja huonokun-
toisia on yhi enemmain kehittyneen terve-
ydenhuollon ansiosta seki siksi, etti yhtei-
sokeskeisyyden sijaan yksiloa korostavassa
yhteiskunnassa vanhemmat ja isovanhem-
mat eivit enii itsestadnselviasti asu lasten-

KIERRATYS

Maatalousyhteiskunnassa jitetti syntyi
hyvin vihin, silli mitaan ei haluttu heittia
pois: ruoantihteet annettiin kotieldimille,
ulosteet kompostoitiin ja hajonneet tava-
rat pyrittiin korjaamaan tai niist4 saatettiin
valmistaa jotakin muuta, jos korjaaminen
ei ollut mahdollista. Vasta teollistumisen
ja sarjatuotannon myoti uuden tavaran
hankkiminen halpeni ja helpottui. My6s yh-
distelmamateriaalien kaytté yleistyi, mika
hankaloitti tuotteiden kierratysta ja uuteen
kayttotarkoitukseen muokkaamista. (Let-
tenmeier 1994, 12.)

Suuri osa kuluttajapakkauksista on nykyaan
kertakayttoisia eli tyhjenemisensa jilkeen
jatetta. Koska asumme tiiviisti kaupungeis-
sa, jate maksaa ja muodostuu helposti ym-

sa luona, vaan kaikilla on oltava oma koti.
Tamin takia tarve helppokiyttoéisille pak-
kauksille kasvaa ja kayttdjalahtoisyyteen
kiinnitetd4dn suunnittelussa yhi enemmin
huomiota, miki palvelee kaikkia kuluttajia.
Esimerkkind pakkauksen kiyttdjaysta-
villisyyden kehittymisestid olkoon vuonna
1935 myyntiin tullut peltinen oluttélkki.
Jotta juoman sai ulos t6lkista, piti kanteen
tehdd kaksi reikdi churchkeyksi kutsutul-
la ref’ittimelld. 1960-luvun puolivilissi
juomatolkkeja alettiin valmistaa pellin si-
jaan alumiinista, joka on peltid pehmeim-
pai, ja niihin kehitettiin aukirepiistavi
kansi vuonna 1965. (Fraze 1965; Suomen
Palautuspakkaus Oy PALPA 2013.)

paristohaitaksi. Osa jatteestd on poltto- tai
kompostointikelpoista tai muulla tavoin
hyédynnettiavai, mutta yhid harvemmalla
asukkaalla on mahdollisuus tehda mitaan
naista itse. Jatteenkasittelylaitokset hoita-
vat jitteen puolestamme maksua vastaan.
Asukkaiden vastuulla on vain lajittelu.

Suomessa jatteiden kisittelyd on ohjattu
lailla vuodesta 1978 alkaen, kun voimaan
astui jatehuoltolaki (673/1978). Laki ku-
mottiin vuonna 1993 sen korvaavalla jite-
lailla (1072/1993), joka paivitettiin viimek-
sivuonna 2011 (Jatelaki 646/2011).

Tamain lain tarkoituksena on ehkaist jat-
teista ja jatehuollosta aiheutuvaa vaaraa
ja haittaa terveydelle ja ymparistolle seka
vihentii jitteen mairii ja haitallisuutta,
edistidi luonnonvarojen kestavaa kayttoa,
varmistaa toimiva jitehuolto ja ehkiista
roskaantumista. (Jatelaki 646/2011, 1 §.)

Jatelain (646/2011) kahdeksannen pyki-
lan mukaan jitteen miiri on minimoita-
va. Syntyva jite on ensisijaisesti kiytetta-
vd uudelleen tai toissijaisesti kierratettava
esimerkiksi raaka-aineeksi. Jos niiti ei ole
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mahdollista toteuttaa, niin jite voidaan
hy6dyntidi muulla tavoin esimerkiksi ener-
giana. Kaikin tavoin hyédyntamiskelvoton
jate taytyy kasitella loppusijoitusta varten.

Pakkausmuotoilussa jitelain toteutumista
voidaan edesauttaa esimerkiksi valitsemal-
la biohajoavia tai helposti kierratettavia
materiaaleja. Voidaan myos tehda pakkauk-
sia, jotka kdytetaan uudestaan sellaisenaan.

Suomeen kehitettiin 1950-luvulla palautus-
jarjestelma uudelleentaytettaville lasipul-
loille. Jarjestelman toteuttamista vauhditti
Coca-Cola, joka rantautui Suomeen Helsin-
gin olympialaisten mukana vuonna 1952.
(Haikonen & Teraviinen 2002, 5, 9-11; Suo-
men Palautuspakkaus Oy PALPA 2013.)

Vuonna 1992 valtion kertapakkausvero
nosti kertakiyttéisen muovipullon hintaa
huomattavasti. Sen seurauksena Coca-Cola
otti ensimmadisend Suomessa kayttoon uu-
delleentaytettivan 1,5 litran muovipullon.
(Haikonen & Teraviinen 2002, 61-62.)

Lasipulloja voidaan tayttda uudelleen
keskimairin 33 ja muovipulloja 18 kertaa
(Ekopulloyhdistys ry 2014). Uudelleentay-
tettiavit lasi- ja muovipullot on kuitenkin
pestiavd huolella ja kuljetettava takaisin
tehtaisiin. Naistid operaatioista aiheutuvat
kustannukset olivat luultavasti osasyyna
uudelleentiytettivisti muovipullosta luo-
pumiseen.

Vuonna 2008 otettiin kayttoon kierratys-
muovipullot, jotka ovat ohutta PET-muo-
via. Palautuneet pullot rouhitaan uusio-
muoviksi muun muassa pakkaus-, vaate- ja
jalkineteollisuuden kaytt6on. Kirkkaasta
uusiomuovista valmistetaan my6s uusia
pulloja. (Suomen Palautuspakkaus Oy PAL-
PA 2013.)

Kierratysmuovipullojen osuus palaute-
tuista juomapakkauksista kasvoi vuoteen
2009 mennessi 23 prosenttiin. Uudelleen-
taytettavat muovipullot olivat puolestaan
lahes hivinneet sithen mennessi. (Tomra
2010, 1.)

Vuodesta 2012 lihtien raaka-aineena
hyédynnettavan  kierrityslasipullon on
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voinut palauttaa Alkon yhteydessi ole-
vien palautusautomaattien lisiksi myos
ruokakauppojen automaatteihin (Suomen
Palautuspakkaus Oy PALPA 2013).

Vuonna 1992 Suomessa kokeiltiin ensim-
maisen kerran kartonkikerdysti. Kolme
vuotta mydhemmin siita tuli organisoitua
toimintaa paikaupunkiseudulla ja Kuopi-
ossa ja vuonna 1996 maito- ja mehutolk-
kien kerdys laajeni koko maahan. Systeemi
erottelee kartongin, muovin ja alumiinin
toisistaan. Alumiini menee uusiokayttoon,
kartonki mm. hylsyjen raaka-aineeksi ja
muovista saadaan energiaa. (Pakkausalan
ympéristorekisteri PYR Oy 2002, 12.)

Toimiva kartonkikerdys nidkyy pohjois-
maisessa pakkauskulttuurissa. Lukuisat
nestemdiset elintarvikkeet maidoista ja
jogurteista tuoremehuihin pakataan nes-
tekartonkiin piin vastoin kuin esimerkiksi
Isossa Britanniassa, jossa kaupan maitohyl-
lysta loytyy vaihtoehtoja lasista muovika-
nistereihin.

Alumiiniset juomatélkit tulivat pantilli-
siksi vuonna 1996. Alumiini kestdi kier-
rattimisti ldhes loputtomiin ja tolkin val-
mistus uusiokdyttoon kuluttaa vain 5 %
siiti energiamiiristi, joka kuluu tdysin
uuden alumiinin valmistukseen. (Suomen
Palautuspakkaus Oy PALPA 2013.) Siksi on-
kin erittdin tarkeii, ettd alumiiniset juoma-
tolkit palautetaan takaisin kiertoon.

Pakkausalan Ymparistorekisteri PYR Oy
perustettiin vuonna 1997 valvomaan pak-
kausdirektiivin toteutumista. Voittoa ta-
voittelematon yritys edistia pakkausten
hyotykaytt6d Suomessa. (Pakkausalan Ym-
paristorekisteri PYR Oy 2013.)

Pakkauksen suunnitteluvaiheessa on yha
tarkeampai kiinnittaa huomiota materiaa-
leihin ja niiden erottelumahdollisuuteen.
On myo6s olennaista tietdd, minki maan
markkinoille tuote on menossa, silli eri
maissa on hyvin erilaiset kierratys- ja lajit-
telumahdollisuudet.

Jatevuorten kasvaminen, materiaalin



2.5

uusiokayton edullisuus ja kestavan kehityk-
sen ideologia ovat kannustaneet kehitti-
main kierritysjirjestelmii erilaisille jatteil-
le. Pakkauksia voidaan kayttia uudelleen
sellaisenaan, uusien tuotteiden tai pak-
kausten raaka-aineena tai ne voidaan polt-

ESIMERKKINA COCA-COLA

Coca-Cola on ensimmaiinen ja yksi tunne-
tuimmista maailmanlaajuisista tavaramer-
keisti. Sita myytiin alun perin Amerikassa
apteekkien yhteydessa olevissa soodabaa-
reissa, joissa makusiirappi sekoitettiin hii-
lihapolliseen veteen. Makusiirapin kehitti
yhdysvaltalainen apteekkari Pemberton
vuonna 1886. Hianen yhtickumppaninsa
keksi juomalle nimen Coca-Cola ja piirsi
tandkin paivani lihes muuttumattomana
sailyneen logon. Oikeudet juomaan myy-
tiin litkemies Candlerille, joka perusti The
Coca-Cola Companyn vuonna 1892. (The
Coca-Cola Company 2008; Standage 2005,
217, 227-230, 252.)

Candler markkinoi juomaa tehokkaasti
jakamalla apteekkareille Coca-Cola-logoja,
jotka kiinnitettiin apteekin kelloon. Co-
ca-Colan mainosmateriaaliksi teetettiin
muun muassa postikortteja, viuhkoja, ka-
lentereita sekd metallikyltteji ja potenti-
aalisille asiakkaille lahetettiin ilmaiseen
Coca-Cola-juomaan oikeuttavia kuponke-
ja. Aktiivisen mainonnan ansiosta vuonna
1895 Coca-Colaa sai jo kaikkialta Yhdysval-
loista. (The Coca-Cola Company 2008; Bate-
man & Schaeffer 1996, 10-11.)

Vuoden 1892 Lkek-
sinté kruunukorkki

mahdollisti  hiiliha-
pollisten juomien pul-
lottamisen (Embal-

lage 2012). Vuodesta
1899 lahtien suosittua

juomaa sai ostaa pullossa ja
pullotuksen hoitivat itseniiset yrittjat.

Kruunukorkki

taa energiaksi. Jitteesti voi myds kehittii
kannattavaa liiketoimintaa, niin kuin tekee
esimerkiksi Plaswood, joka valmistaa maa-
talouksissa syntyvastid muovijatteesti siin-
kestavia ulkokalusteita (Plaswood 2014).

Coca-Cola otti
vuonna 1916 kayttoon
yhd nykyaan tunnetun
muotopullon, joita pul-
lotusoikeuden haltijoi-
den tuli kiyttii. Tama
vaikeutti Coca-Cola-ko-
pioiden myymisti ja
lisdsi tuotteen tunnis-
tettavuutta. (The Co-
ca-Cola Company 2008;
Bateman & Schaeffer
1996, 20-23.)

Vuonna 1977 tava-
ramerkiksi  rekisteroi-
ty Coca-Cola-pullo on
erinomainen esimerkki
brandin ja pakkauksen
yhteispelista. Siini itse
pakkauksen muodosta on
tullut osa brandia. Coca-Colan tapauksessa
pelkka pakkauksen muoto tekee tuottees-
ta tdysin tunnistettavan jopa ilman pak-
kausgrafiikkaa, merkkia tai logoa.

Coca-Colaa myydiin ikonisen lasipullon
ohella my6s muovipullossa, joka poikkeaa
muodoltaan hieman lasisesta oletettavasti
materiaalien erilaisten ominaisuuksien
takia. Juomapulloissa kaytetdaan
valmistusmateriaalina yhi vihem-
man lasia.

vasta

Lasinen 200 ml
Coca-Cola-pullo

Juoman maailmanvalloitusta vauh-
ditti Yhdysvaltojen armeija, jota

Coca-Cola seurasi kaikkialle. Coca-Co-
lasta tuli Yhdysvaltojen kansallisjuoma ja se
alkoi merkitd ihmisille virkistyksen lisaksi
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vapautta ja isdnmaallisuutta. (Standage
2005, 240-249.)

Coca-Cola on sponsoroinut olympialaisia
jo vuodesta 1928 lihtien. Se esiintyy myos
sosiaalisen ja ympdristévastuun kantaja-
na tehtyain yhteistyésopimuksen WWE:n
kanssa ja lanseerattuaan uuden BlantBott-
le-nimisen muovipullon, jonka valmistuk-
seen kaytetiin kierritettyd muovia seki
kasvipohjaista muovia, joka vahentda fos-
siilisesta 6ljysti jalostetun muovin tarvet-
ta. (The Coca-Cola Company 2008.)

Kun brindi edustaa yleisesti hyviksyt-
tavia arvoja, kuluttajan on helppo luottaa
sithen. Coca-Cola on jatkuvasti maailman
arvokkaimpien tuotemerkkien kirjessi Bu-
siness Week -lehden vuosittain julkaisemal-
la listalla. Siilyttaikseen asemansa yritys
pyrkii toteuttamaan ihmisille tarkeitd ar-
voja ja toimii vastuullisemmin kuin muuten
toimisi. (Standage 2005, 252-253.)

Coca-Colan onnistuneesta brandin ra-
kentamisesta kertoo vuonna 2004 julkaistu
neuromarkkinointitutkimus, jossa tutkit-
tiin magneettikuvauksen avulla aivotoimin-
taa suhteessa Coca-Colan ja Pepsin makuun
sekéd brandiin. Sokkotestissi Pepsin maku
aktivoi aivojen mielihyvikeskusta enem-
min. Brandin ollessa tiedossa Coca-Cola
aktivoi lisiksi muistamista ja tunteita ki-
sittelevii aivoalueita, minka aikaansaamat
positiiviset tunteet voittivat pelkin maun
aikaansaaman mielihyvan. (Montague ym.
2004, 383-384.)

Coca-Cola pullo vuodelta 2013. Tami puo-
lentoista litran pullo on valmistettu ohuesta
PET-muovista. Palauttaessa pullon kauppaan,
siitd saa takaisin 0,40 euron pantin. Kirkkaas-
ta muovista valmistetaan muun muassa uusia
pulloja.
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3.1

ESITE

Suunnittelin opinnaytetyoni kidytinnon osuutena pakkausmuotoilun vai-
heista kertovan esitelehtisen, jota voi my6s pitda julisteena seinilli. Esit-
teessi kuvataan aikajanalla pakkausmuotoilun kehitykseen vaikuttaneita
seikkoja mahdollisimman yksinkertaisesti ja selkeidsti. Kun esitteen taittelee
kokonaan auki, 16ytyy aikajanalla mainituista tapahtumista tietoa monisa-

naisemmin.

Opinnaytetyoprosessin alkuvaiheessa lopputuotoksen muoto ei ollut viela
selvilla. Pohdin eri mahdollisuuksia aina lehtisesti ja julisteesta internetsi-
vustoon. Punnitsin vaihtoehtona my6s jatkosuunnitelmissa olevan kirjan
visuaalista ilmetta. Olisin kayttidnyt opinnaytetyoni luvun kaksi teksteja
erdinlaisina esipuheina kirjan luvuille ja esimerkkin lopullisesta taitosta.
Paadyin kuitenkin kokonaiseen esitteeseen, joka toimisi myos sellaisenaan

toisin kuin luonnos kirjasta.

Tavoitteena oli, etti oli esite millainen tahansa, se voisi toimia liahtékohta-
na ja apuna laajemmassa pakkausmuotoilun kehityksen tutkimuksessa, josta
voisi lopulta toimittaa kirjan. Lisiksi olisi hyvi, jos pelkkii esitetta voisi
kiyttii jo tiedon jakamiseen esimerkiksi pakkausmuotoilun opiskelijoille ja

muille kiinnostuneille.

TEKSTISTA VISUAALISEKSI KOKONAISUUDEKSI

Kootessani tietoa tyoni pohjaksi aloin poh-
tia, kuinka sita voisi selkeytti4 ja tehda hel-
posti ymmarrettiviksi ja nopeaksi lukea.
Alkuperainen ajatukseni oli tehda kirjakon-
septi pakkausmuotoilun historiasta. Voisin
esimerkiksi kirjoittaa kokoamastani kirjal-
lisuuskatsauksesta esipuheet tai johdannot
kirjan lukuihin ja kuvittaa ne. Kuvitusten
tulisi olla ymmairtimisen ja muistamisen
apuna.

Suunnittelutyén pohjaksi luin kirjoja ja
tutkimuksia, jotka kisittelivat kuvittamista

ja kuvia yleensi seka oppikirjoissa erityises-
ti. Halusin, etti kuvat voisi perustella oppi-
misen ja ymmartadmisen kannalta.

Hannuksen (1996, 141-148) mukaan op-
pikirjoissa kehityksen pitdisi suuntautua
kohti laadukkaampaa tekstia ja harvempia
mutta tarkemmin harkittuja kuvia. Hanen
mukaansa kuvien tarkastelemiseen kiayte-
taan huomattavasti vihemmain aikaa kuin
tekstin tutkimiseen, eiki niihin paneuduta
ilman erillisti kehotusta.
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Aloitin esitteen tekoa luonnostelemalla no-
peita ideoita, joita syntyi lukiessaniliahdeai-
neistoa luvun kaksi teksteille. Oli melko
helppo keksia kuvia, jotka kertoisivat jota-
kin olennaista modernin brandin synnysta.
Materiaaleista ja kierratyksesti oli huo-

Pakkauslogistiikan kehittyminen kirvoitti
idean jonosta, jossa tavarankuljetusvilineet
ja kulkupelit suuntaisivat aikajarjestykses-
s kohti tulevaisuutta alkaen ihmisist, jot-
ka kantavat tavaraa kisissdin tai muuten

15

mattavasti hankalampi saada aikaan kuvia,
jotka toisivat aiheelle syvyytti. Kuvalla tuli
olla jokin merkitys tai sanoma, joka ei ollut
vain yhden lauseen referoimista. Halusin
valttaa turhia kuvia ja panostaa mieluum-
min niiden sisalt6on.

itseensi sidottuna, ja paittyen lentokonee-
seen. Aloin pohtia, voisiko ideaa soveltaa
muihin tyoni otsikoihin, mutta ne olivat
paljon mutkikkaampia esittda kuvin niin,
ettd aikajarjestys sailyisi.

| Pl



Aikajana ajatuksena kuitenkin jai pyori- kehitysti samanaikaisesti? Siini voisi olla
miin mieleen. Voisiko koko aineiston esit- sekd kuvia etti tekstid. Tassi vaiheessa
taa erillisten kirjamaisten lukujen sijaan aloin kallistua kirjamaisen tuotoksen sijaan
yhtend pitkdna aikajanana, jossa voisi seu- esite-tyyppiseen ratkaisuun.

rata pakkausmuotoilun eri osa-alueiden

280 1890 1900 1970}

Lopulta paatin karsia kaiken ylimaaridisen tystd oppimisen ja ymmartamisen kannal-
pois ja tehda yksinkertaisen aikajanan sel- ta, voisin niiden sijaan panostaa vain aika-
keyden vuoksi ilman kuvia. Jos kuvilla ei janan muotoiseen informaatiografiikkaan.
vield nykyiinkaan ole jarin suurta merki-
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3.2 AIKAJANA

Indus-sinetit

Lisittyani kaikki tapahtumat aikajanalle
totesin sen olevan vield melko sekava. Ni-
enndisesti toisiinsa liittymittomat asiat,
kuten modernin brindin synty ja kartongin
keksiminen, olivat kaikki yhdell4 aikajanal-
la, jonka tulkitseminen oli itsellenikin han-
kalaa. Aikajanan selkeyttamiseksi jaottelin
tapahtumat neljan eri otsikon alle: brandj,
materiaalit, pakkaus & muuttuva maailma

sailyketolkin
historia alkaa

seka kierritys.

Eri otsikoilla on aikajanassa omat véari-
koodinsa, jotta ne on helpompi erottaa toi-
sistaan. Niiden ansiosta janalta voi poimia
juuri ne asiat, jotka kiinnostavat eniten, ja
tietyn asian etsiminen on nopeampaa. Alla
olevassa kuvassa nikyy esimerkki lopulli-
sen aikajanan graafisesta ilmeesta.

® (1]
£| lasinpuhallus e kartonki
g = modernin a Sal].yketO].kkl
Z @ briandin N kuluttajille
4 synty 2 ()
3 - ‘
¥| paperi <3> § aaltopaperi
=
(2) f:o‘ @ muovi
; <| = i O aaltopahvi
2| e g C P
B leimat = o 6
E vesteima j s ¢ alumiinin
= § @ = =l teollinen
= 2 § valmistus
3 | 5
a = S e
Zz = N o ©
. = - 8
§ < E ®
al =
k \A

POLTTO-
MOOTTORI

SAHKO

TEOLLISTUMINEN
ALKAA
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Koska halusin pitaa aikajanan yksinkertai-
sena, jitin siihen vain kaikkein olennaisim-
man tiedon mahdollisimman vihin sanoin.
Monisanaisempia selityksia ei kuitenkaan
ymmarrettivyyden nimissid voinut jattaa
pois, joten sijoitin ne erikseen ja merkitsin
niihin aikajanalla olevia tapahtumia vastaa-
vat numerot etsimisen avuksi.

BRANDI

Pakkaus on olennainen osa tuotteen brindii ja yksi sen
tirkeimmisti rakennuspalikoista. Piivittiistavarakaupassa
teemme suurimman osan ostopiitoksisti pakkauksen perus-
teella. Brindin tarkeimmit roolit tiedon ja merkityksen kanta-
jana ovat siilyneet samoina aina Indus-kulttuurin ajoista 2250
eKr. 1900-luvulle saakka (Moore & Reid 2008, 5).

1 Varhaisimpia merkkeji brandayksesta 16ytyy muinaisen Indus-kult-
tuurin ajoilta 2500-1600 eKr. Harappan seudulta Koillis-Pakistanista.
Arkeologit ovat keranneet alueelta runsaasti pieni neliskanttisia
elainkuvin koristeltuja sinettikivia, joilla kauppiaat oletettavasti
merkitsivdt omat tuotteensa. (Wolpert 1982, 17-18.) Indus-sinetteji
on kulkeutunut kaupankiynnin seurauksena Mesopotamiaan asti
(Miettinen 1991, 20).

2 On olemassa my6s muita esimerkkeja brandien esiasteista. Italiassa
papereihin tehtiin vesileimoja jo 1200-luvulla (Colapinto 2011, Wiki-
pedian 2013a mukaan).

3 Moderni brandi tuli kuitenkin markkinoille vasta teollistumisen ja
massatuotannon myéti 1800-luvulla. Tehtaat polttivat usein merk-
kinsi tai logonsa kuljetuslaatikoihin. Vihitellen englannin sana brand,
polttomerkiti, alkoi tarkoittaa myos tuotemerkkeji. (Wikipedia
2013a.) Kuluttajat suhtautuivat aluksi epiilevisti teollisesti valmistet-
tuihin tuotteisiin ja ostivat mieluummin lihelld valmistettuja tuttuja
tavaroita. Brindeji alettiin kehitti4, jotta tuotteista saataisiin kulutta-
jien silmissa luotettavampia ja tutumpia. (Wikipedia 2013b.)

4 Vuonna 1916 amerikkalainen Clarence Saunders perusti ensimmdisen
itsepalvelukaupan, Piggly Wigglyn, jossa asiakkaat kiersivit
myymalissa ja kerdsivit itse tarvitsemansa ja haluamansa tuotteet
maksaen ostokset lopuksi kassalle (Piggly Wiggly®). Tdman uudistuk-
sen my6ta myyjien osuus myymalihenkilokunnasta vaheni (Nystrom
1920, 70) verrattuna entiseen malliin, jossa myyjd nouti tuotteet
asiakkaan odottaessa myyntitiskin ddressi.

Saunders sai patentin itsepalvelukaupalle vuonna 1917. Itsepalve-
lumyymalin idea oli muun muassa nopeuttaa kaupassakayntii ja
palvella useampia asiakkaita kuin perinteisessi kaupassa oli mahdollis-
ta. Asiakkaat ohjattiin kulkemaan kaikkien hyllyjen vilisti ennen
kassatiskia. (U.S. Patent 1242872.) Tamai luultavasti myos lisasi herédte-
ostosten miiria. Piggly Wiggly menestyi ja sai useita kilpailijoita.
Pakkauksen merkitys myyjan4, tiedon jakajana ja brindin kantajana
kasvoi huimasti, kun kauppias ei eni4 ollut kertomassa tuotteiden
ominaisuuksista.

Numeroinnissakin virikoodeilla on tir-
kea tehtiva, silla niiden avulla l6ytyy ku-
hunkin kohtaan oikea selitys. Jokaisella
otsikolla on omanvirisensi numerointi,
kuten alla olevasta esimerkistd nikyy. Jo-
kaisen virin numerointi alkaa numerosta
yksi, jolloin luvut eivat kasva liian suuriksi
lahestyttiessi aikajanan loppua.

MATERIAALIT

Materiaalit vaikuttavat ratkaisevasti siihen, millaisia pakkauk-
sia voidaan valmistaa. Uudet materiaalit tai materiaalien
tyostomenetelmit ovat monesti tulleet pakkausteollisuuden
kayttoon aivan muilta teollisuuden aloilta.

1 Noin 400 eKr. lasia alettiin puhaltaa eli lasipullon valmistus nopeutui
valtavasti. (Cummings 2002, Levannon 2013 mukaan.)

2 Paperinvalmistus keksittiin mahdollisesti 100-luvulla jKr. Kiinassa.
Taito kulkeutui 1100-luvulla Italiaan ja Espanjaan, josta se levisi
seuraavien vuosisatojen aikana muualle Eurooppaan. (Huovinen &
Nurminen 1979, 5062.)

3 1817 ensimmadinen kartonki valmistettiin Englannissa (Paperboard
Packaging Alliance 2009, Wikipedian 2013 mukaan).

4 1856 aaltopaperi patentoitiin Englannissa (Edward C. Healey ja
Edward E. Allen) hattujen hikinauhaksi ja vuonna 1871 pakkausratkai-
suksi. (Jones 1871; Boxboard Containers Magazine 1998.)

5 1862 ensimmadinen puolisynteettinen muovimateriaali parkesiini
esiteltiin Lontoon maailmannayttelyssi. Vuosikymmenen lopulla siitd
tuli merkittidva materiaali norsunluun korvaajana, kun siiti saatiin
valmistettua biljardipallo. Aluksi muoveja kiytettiin nimenomaan
korvaamaan arvokkaampia materiaaleja. (Hudson 1992, 380; Hels-
ingin yliopisto 2013, Suomen Uusiomuovi Oy 2013.)

6 1874 aaltopahvi patentoitiin. (Long 1874.)

7 1886 kehitettiin tapa valmistaa alumiinia teollisesti. Kaksi vuotta
my6hemmin keksittiin menetelma tuottaa alumiinioksidia bauksiittis-
avesta, mika laski alumiinin valmistuksen hintaa radikaalisti. (Tekno-
logiateollisuus ry 2013.)

8 1926 Waldo Semon kehitti keinon muovata PVC:t4, minka ansiosta
PVC:sta tui maailman toiseksi myydyin muovi. (National Inventors
Hall of Fame Foundation, Inc. 2013)

9 1941 PET patentoitiin. (Gale 2005, Wikipedian 2013 mukaan;
About.com 2013.)

10 1949 sana muovi otettiin kiyttoon. 40-luvulla kehiteltiin useita erilai-
sia muovilaatuja. Toisen maailmansodan jilkeen muovin pairaaka-ain-
eena alettiin kdyttdi kivihiilen sijaan 6ljy4, mik4 halvensi muovin
tuotantoa ja on siitd lihtien kasvattanut sen kulutusta. (Hudson 1992,
379-381; Suomen Uusiomuovi Oy 2013.)

11 1966 SOK:n kahvipaahtimo alkoi pakata kahvin aromatiiviisiin metal-
vac-pakkauksiin. (Meira 2013.)

12 1973 PET-pullo patentoitiin. (Wyeth & Roseveare 1973)
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3.3 ESITTEEN MUOTO

Suunnittelemani aikajana on suora viiva
1800-luvulta nykypaivaan, joten silld riit-
taa pituutta. Sitd on hyvi tarkastella yhte-
niiseni linjana, jotta tiettyd tapahtumaa
voi helposti verrata kokonaisuuteen. Siksi
suunnittelin esitteen avautuvan julisteeksi
niin, ettd aikajana nakyy kokonaan. Toisaal-
ta esitettd voi myds selata kuten lehtisti,
mika helpottaa sen tarkempaa tutkimista.

Esite koostuu 42 cm korkeasta ja 90 cm
leveista paperista. Kokoontaitettuna esit-
teen voi helposti ottaa mukaan. Esimerkiksi
240 g/m® -paksuiselle paperille painettuna
esite ei rypisty helposti ja se nayttaa julis-
teeksi avattunakin viela hyvalta.

Laiyketoli®
pistoria 242 . o noteknologia

ndus-sin¢

ltinen
somatolidi

PlantBottle
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3.4 VALMIS ESITE

Esite aukeaa ensin haitarimallisesti niyt-
taen yksinkertaisen aikajanan, jossa yla-
puolella nikyvit briandin, materiaalien,
muuttuvan maailman ja kierratyksen merk-
kipaalut. Alla nikyy vuosilukujen nauha
ruskealla taustalla. Tillaisena esitetti voi
kayttii seindjulisteena.

Kun alaosan kaantii auki, sieltd paljastu-
vat aikajanan kunkin kohdan selitykset ja
tarinat. Niin aikajanaa on erittdin helppo
seurata — halusi sitten lukea yksityiskohtia
tai tarkastella kokonaisuutta. Julisteen ta-
kapuolelta 16ytyy ldhdeluettelo, jonka avul-
la voi hakea lisitietoa aiheista.

S = | [— l
Esite julisteena

| Jo—

Insipukeless, fotka suljettin ilmativiet,

-230,252)

2 1001wl
Taito lkeutus 1100wl el s spaan,josts s levis

in Englanisea (Paperbosrd

2023)

1840 uven

K. (Geoghegan 2013)

539.341; Dens

s Geoghegan 2015)

Jhi lesesti iyt i mehupurkeisa Soomessa

o8 st~ Jogur
Elopak 2013

vac paldaulsiin, (Mekra 2013)
12 1973 PET pullo patentoiin, (Wyeth & Roseveare 1975)

Esite kokonaan auki taiteltuna

209,11V, Lu 2009, 18-30)

(Toma 2010,1)
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4 ARVIOINTI

Tamin opinnaytetyon tyon tulos toimii esitteend seka julisteena ja siten
vastaa silti osin asetettuja tavoitteita. Aikajana esittidi katsauksen pak-
kausmuotoilun historiasta eli tapahtumista ja keksinnéista, jotka ovat olleet
muokkaamassa pakkausmuotoilua siksi alaksi, joka se nykyaan on. On mie-
lenkiintoista ja hyodyllisti tietaa, kuinka pakkausmuotoilu on kehittynyt.
Esitteen avulla historiaa voi peilata nykyhetkeen ja pohtia, mihin suuntaan
ala on kehittymaissai ja siti kautta perustella ratkaisujaan pakkausmuotoilus-
sa. Esite on selkea: aikajana niyttaa pakkausmuotoilun vaiheita yleisella ta-
solla nopeasti ja jos haluaa lukea tietysti tapahtumasta syvillisempai tietoa,
se on helppo etsii viarikoodien ja numeroinnin ansiosta leipitekstista. Esite
on suunnattu pakkausmuotoilun opiskelijoille ja ammattilaisille sekd muille
aiheesta kiinnostuneille.

Muutamia aivan olennaisia seikkoja jii vield4 huomiotta, kuten pak-
kausmuotoilun koulutus. Tasta syysta esite ei ole taysin piteva toimimaan
itsendiseni tuotteena, mutta esitteeni aiheesta kiinnostuneille ja lihtékoh-
tana laajemmalle tutkimukselle se kyll4 toimii. Jos tekisin tyon uudestaan,
lzhtisin liikkeelle haastattelemalla enemmain pakkausmuotoilun eri saroilla
toimivia henkil6ita siitd, minki asioiden he ajattelevat muokanneen pak-
kausmuotoilua. Haastattelujen perusteella valitsisin olennaisimmat asiat,
joihin paneutuisin mahdollisuuksien mukaan jonkin esimerkkituotteen ja
pakkauksen kautta. Tallainen ty6 olisi ollut hyvi suorittaa yhdessa esimerkik-
si jonkun historian tai yhteiskuntatieteen opiskelijan kanssa, jolla olisi ollut
enemmain kokemusta tdméankaltaisesta historian tutkimisesta.

Jatkokehityksend aikajanasta voisi koodata interaktiivisen internetsivun,
jossa tieto olisi helpompi jarjestaa selkeisti. Esimerkiksi aikajanan tapahtu-
mia klikkaamalla voisi saada esiin kohtaan liittyvan lisatiedon, jolloin siti ei
tarvitsisi itse etsia. Digitaalisessa versiossa aikajana voisi myos olla pidempi,
kun painotekniikka ja kaytannollisyys eivit tule samalla tavoin vastaan kuin
paperille painamisessa. Tall6in my6s mahdollisen jatkotutkimuksen tulokset
voisi lisiti aikajanalle. Asiasta kiinnostuneet voisivat paasta kasiksi aina uu-
simpaan versioon.

Internetissd paperin koko ei rajoittaisi tilaa, jolloin my6s kuvia voisi lisata
aikajanan yhteyteen runsain mitoin. Tekijanoikeuslain kunnioittamiseksi
ja ongelmien valttamiseksi kuvat olisi hyva piirtaa ja valokuvata itse. Mikali
kuvia kaytettiisiin kattavasti, valokuvattavien tuotteiden metsastamiseen
ja kuvaamiseen olisi varattava runsaasti aikaa. Toisaalta kuvia voisi paivittii
sivustolle sitd mukaa kun niiti kertyy — samoin kuin tietoakin. Esitett4 voi
kiyttaa mielenkiinnon herattijina mahdollisissa yhteistyokumppaneissa jat-
kosuunnitelman toteuttamiseksi.
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