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Insin6oritydn tarkoituksena oli suunnitella arkkitehtuuri- ja sisustustoimiston visuaalinen
ilme. Tavoitteena oli luoda raikas, tyylitajuinen ja ajan hermolla oleva ilme, joka lisda tun-
nistettavuutta, parantaa esillepanoa ja lisada kiinnostusta yritysta kohtaan.

Visuaalinen ilme on yrityksen nakyva osa. Sen rakentuminen ei ole yksiselitteista. Tavoit-
teena oli saavuttaa hyva imago. Identiteetti kuvaa yrityksen ulkoista olemusta eli visuaalis-
ta ilmetta. Visuaalisen ilmeen tulisi perustua todellisuuteen.

IIme koottiin graafiseksi ohjeistukseksi, jossa tunnus, typografia, varit ja mallit esitellaan ja
jossa kerrotaan niiden kaytosta. Visuaalisen ilmeen avulla yritys sitoo yhteen markkinoin-
nin, viestinnan ja ulkoisen olemuksen.

Insinddritydn tuloksena syntynyt visuaalinen ilme otetaan yrityksessa kayttéon kevaalla
2014. Tyo jatkuu uusien, responsiivisten verkkosivujen suunnittelulla, joihin ilmetta sovelle-
taan.

Avainsanat visuaalinen ilme, graafinen suunnittelu, typografia, yritysiime,
identiteetti, logo, vari, graafinen ohjeisto
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1 Johdanto

Ihminen tekee havaintoja arkieldm&ssd n&kdaistin avulla melkein kymmenen kertaa
enemman kuin muilla aisteilla (kuva 1). Siksi yrityksen visuaalinen ilme on tarkedssa
osassa, kun viestitdan, mitkd ovat yrityksen arvot, toimintaperiaatteet ja tavoitteet. Vi-
suaalinen ilme pyrkii lisddmaan kiinnostusta yritystd kohtaan, sanattomasti. (Pohjola
2003: 50-51 ja Pesonen 2007: 2.)

Nako T 92
Kuulo I 6

Haju I 1

Tunto | 0,8

Maku | 0,2

0 20 40 60 80 100
B Ajsti-informaation jakautuminen

Kuva 1. Aisti-informaation jakautuminen kaupunkiymparistéssa (Pohjola 2003: 51).

Insindoritydn Iahtékohtana on suunnitella Tilaidea-yrityksen visuaalinen ilme ja koota
graafinen ohjeisto, joka maarittelee, miten ja milloin mitdkin elementtia kaytetaan.
Graafista ohjeistoa noudattamalla yrityksella sailyy ilme ja arvot markkinoinnissa seka
muussa toiminnassa. Visuaalinen ilme, eli yrityksen visuaalinen identiteetti, tulee suun-
nitella niin, etta yrityksen vahvuudet tuodaan esiin ja yritys on todella juuri sitd, minka-

laisia kuvia ihmisen verkkokalvoille tuodaan.

Otan tyéssani esille yritysilmeeseen liittyvat seikat varsinkin arkkitehtuurisesta naké-
kulmasta. On myds tehtdva taustatutkimusta muiden vastaavien yritysten ulkoasuista ja
verrattava niitd tdhan tydéhodn. Tutkimalla muita alan yrityksia saan tiedot tamanhetkisis-
ta trendeistd maailmalla. Tavoitteena on tehdd mahdollisimman tuore ja kilpailukykyi-

nen ilme Tilaidealle, niin ettd se tukee yritystd markkinoinnissa.

Tyoéta suunniteltaessa on pidettava mielessa kohderyhma: kenelle tyén halutaan viesti-
van ja mita, luotettavuutta, taitoa, perinteita, asiantuntevuutta ja niin edelleen. Visuaali-
nen ilme on osa markkinointiviestintad. Markkinoinnin tehtavana on saada markkinoin-

nin havaitsijalle ja yritykselle yhteisymmarrys tuotteesta (Vuokko 2003: 12—15).



2 Arkkitehtuuri- ja sisustustoimisto Tilaidea

Tilaidea on arkkitehtuuri- ja sisustustoimisto, joka suunnittelee uudisrakennuksia, sa-
neerauksia ja sisustuksia isoista kohteista pieniin. Tilaidea on Pentti Laitisen omistama
etupaassa "yhden miehen" yritys, ja se on toiminut jo vuodesta 1985. Yritys tyollistaa
toisinaan arkkitehteja, arkkitehtiopiskelijoita ja freelancereita riippuen projektin luon-

teesta ja laajuudesta.

Tilaidean suunnittelukohteet ovat koko kotimaan alueella, mutta etupadassa Lapin ja
Oulun laaneissa. Venajalle yritys suunnitteli 10 vuoden ajan suuren paperitehtaan toi-
meksi antamana julkisia isoja uudisrakennuksia ja saneerauksia. Naitd kohteita olivat
esimerkiksi kulttuuripalatsin saneeraus, jaahalli, urheiluhalli, uimahalli, hotelli, jalkapal-
lostadion, ravintoloita, paperitehtaan kokoustilat, paivakodin saneeraus, lasten kirjasto

ja niin edelleen.

Tilaidean sijaitsee Torniossa, mista tyot tehdaan kohteen sijainnista riippumatta inter-
netin valitykselld. Palaverit pyritdan kuitenkin jarjestdmaan samalla paikkakunnalla kuin
rakennuskohde. Tilaidea opettaa myds sisustus- ja valaistussuunnittelua Tornion ja
Haaparannan alueella. Toimiston asiakkaita ovat valtio, kunta, yritykset seka yksityiset
henkilét. Asiakkaat ovat olleet kuitenkin etupdassa yrityksia, esimerkiksi talotehtaita,
pk-yrityksia, rakennuttajayrityksia, kiinteistonvalitystoimistoja ja yksityisia henkildita.

Yritys vastaa itse markkinoinnista.

Yrityksen arvoihin kuuluu tehdd hyvaa suunnittelutydtd asiakkaan toivomusten mukaan
yrittden samalla valistaa kestavaan rakentamiseen ja hyvaan lopputulokseen ottamalla
huomioon taloudellisuus, kestavyys, energiatalous, kaytanndllisyys ja esteettisyys. Ra-
kennuksen pitaa kestaa aikaa, niin myds suunnittelun pitaisi olla korkeatasoista, ajaton-

ta ja kestavaa. (Laitinen 2014.)
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Kuva 2. Talon mallikuva noudattaa siistid ulkoasua (Tilaidea 2014).

Tilaaja odottaa insin6oritydltda hyvaa tyylitajua, suunnitelmien ja toteutuneiden kohtei-
den parempaa visuaalista esillepanoa, dynaamisuutta, ajan hermolla pysymistd seka
luovuuden ja asiantuntevuuden valittamista asiakkaille. Tilaidea on noudattanut tdhan

asti siistia linjaa kuvissa (kuva 2) ja viestinnassa (Laitinen 2014).



3 Visuaalisen ilmeen rakentuminen

3.1 Visuaalinen ilme

Visuaalinen ilme on yrityksen ndkyva osa. Sen rakentuminen ei ole yksiselitteinen. Sen
tavoitteena on saavuttaa hyva imago. Identiteetti kuvaa yrityksen ulkoista olemusta eli
visuaalista ilmettd. Yleensa identiteetti on juuri se, mikd jaa asiakkaan mieleen, kun
han nékee yrityksen ensimmaisen kerran. Hyvan visuaalisen ilmeen saavuttamiseksi
yrityksella pitda olla todella selked linja viestinnalle. Visuaalisen ilmeen tulisi my6s pe-
rustua todellisuuteen. (Markkanen 1999: 24; Pohjola 2003: 20-24.)

Perinteisesti visuaalisen identiteetin keskeiset elementit ovat yritystunnus, tunnusvarit
ja typografia. Ne eivat kuitenkaan yksin riitd tuomaan parasta tulosta, koska ihminen on
havainnoija ja eldd myds kokemusten kautta. Ihminen luo kuvaa yrityksesta tai tuot-
teesta myos esimerkiksi tuotemuotoilun, paukkausten, tilaisuuksien, asiakaspalvelun ja
toimitilojen kautta (kuva 3) (Pohjola 2003: 108).

YRITYKSEN YRITYKSEN
IDENTITEETTI TAVOITEKUVA
- liikeidea
- arvot viestit ja markkinointi
- visiot materiaalit

+
visuaalinen ilme

mité ja miten viestitadn
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Asiakkaan arvot ja kokemukset
suodattavat yrityksen viestit:
mielikuvat syntyvat

Kuva 3. Visuaalisen linjan osatekijat ja niiden vaikutus tuotoksiin. Imagon rakentumisprosessin
eteneminen. (Laiho 2006: 9.)



Jos yritys on suuri, sitd monimuotoisempi on my®s itse identiteetti. Pienissa yrityksissa,
joissa tydntekijoitd on vain muutamia tai kymmenia, identiteetin koossapito ja maarittely
on helpompaa. Kun yritykselld on selkea liikeidea, arvot ja visiot, voidaan maaritella
tavoitekuva, johon visualinen identiteetti kuuluu. Mutta vaikka olisi kuinka hieno visuaa-

linen ilme, se ei toimi ilman hyvaa sisaltdéa ja ideaa. (Laiho 2006: 9.)

Brandi sanana liittyy vahvasti yritykseen, tuotteeseen ja tavamerkkiin. Brandi tarkoittaa
naihin muodostunutta mainetta ja mielikuvaa, joka on positiivinen. Asko Siukosaari
antaa teoksessaan kattavan maaritelman: Brand voi olla tuote, siis merkkitavara, tai se
voi olla palvelu, yritys tai yritysketju. "Brand erottuu kilpailijoistaan sille ominaisilla, ai-
nutlaatuisilla tunnistus- ja erottuvuustekijoilla, jotka sille on pitkajanteisesti ja tietoisesti
kehitetty." (Von Hertzen 2006: 15-16.)

3.2 Logo

Logo eli liiketunnus on tarkein osa visuaalista ilmettd. Se toimii pohjana kaikelle mark-
kinoinnille ja viestinnalle. Logo on hyva tapa erottua muista yrityksistd ja tuoda omia

arvoja ja ominaisuuksia esille. (Laiho 2006: 18.)

Logon suunnittelussa voidaan kayttda olemassa olevaa typografiaa, se voidaan muo-
toilla alusta asti tai olemassa olevaan kirjasintyyppiin voidaan lisata osia tai muotoja.
Logoa tehtaessa on pidettava mielessa yrityksen nimi ja nimen muodostama mielikuva.
Yrityksen toimiala vaikuttaa logon suunnitteluun: esimerkiksi kevyet linjat, pehmeys ja
kasialatyyppinen kirjoitus viittaisivat feminiiniseen alaan. Tarkein seikka suunnittelussa
on kuitenkin saada logo valittdmaan oikeaa tunnetta. Logo ei voi olla ristiriidassa yrityk-

sen todellisen luonteen kanssa. (Loiri ja Juholin 1998: 131-134.)

Kaikilla yrityksilla ei ole liikemerkkia, koska se ei ole valttdmatén kuten logo. Liikemer-
killa tarkoitetaan symbolia tai kuviota, joka yleensa liitetdan logon kylkeen. Yleensa
kuvio on symbolinen, esimerkiksi Finnairilla (kuva 4), mutta se voi olla myds abstrakti,
eli mika kuvio tai muoto tahansa. Liikemerkki on suunniteltava siten, etta se toimii,

vaikka se irrotettaisiin logoymparistésta (Pohjola 2003: 128) .
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Kuva 4. Finnairin logoon kuuluu liikkemerkki, jossa f-kirjaimesta on muotoiltu lentokone. Logon
on suunnitellut Kyésti Varis vuonna 1968. Logoa kaytettiin vuoteen 2000, minka jalkeen sille
tehtiin paivitys, jossa liikkemerkin idea sailytettiin. (Wikia.)

Hyvaa logoa suunniteltaessa on otettava huomioon eri ominaisuuksia. Ensimmainen
kaytannon vaatimus, joka liikkemerkin suunnittelijan on otettava huomioon, on nékyvyys.
Logo on suunniteltava niin, ettd se erottuu ymparistéstaan ja on nopeasti tunnistettava.
Sen esiintymisymparistda onkin syytd analysoida huolellisesti etukateen, jolloin valty-
tdan suunnitteluvirheilta. Jos liikkemerkkia tullaan kayttdmaan paljon negatiivina (vaa-
leampana kuin taustansa, esimerkiksi valkoisena mustalla), ei merkissa saa olla hyvin
ohuita linjoja. Varsinkin painotuotteissa liian ohuet linjat tukkeutuvat helposti. Ennakko-
analyysi pohjustaa myds suunnittelijan varivalintoja. Varit ovat isossa osassa ymparis-

tosta erottautumisessa, esimerkkind Coca-Colan punainen logo (kuva 5).

Kuva 5. Coca-Colan logon tunnistaa nopeasti, yhdella vilkaisulla, varien ja muotojen ansiosta.
Yleensa tama logo esiintyy negatiivina, mutta on silti hyvin tunnistettava linjojensa vuoksi.
Logon suunnitteli Frank Mason Robinson vuonna 1885. (seeklogo.com.)

Logon toimivuus mustavalkoisena on myds hyvin tarkeaa (kuva 6). Monet suunnittele-
vatkin liikemerkit ensin suoraan mustavalkoisena ja lisdavat varit myéhemmin. Pitda
muistaa, etta viela on olemassa sanomalehtia, fakseja ja kopiokoneita, jotka eivat ole
varillisia (Mollerup 1997: 91).



Kuva 6. Coca-Colan logo on tunnistettava myds mustavalkoisena (seeklogo.com).

Parhaat logot pitavat katsojan huomion kauemmin kuin sekunnin puolikkaan. Tallaisten
katseenvangitsijoiden vetovoima perustuu todella hyviin suunnitteluideoihin. Joskus
idea voi tosin johtaa siihen, ettei logoa lueta oikein ensi ndkemalla. Tama ei kuitenkaan
ole huono asia, koska se saa katsomaan logoa pidempaan ja olemaan sen vaikutuksen

alaisena pidemman ajan. (Mollerup 1997: 91.)

Moni yritys toimii kansainvalisesti, mikd on otettava huomioon, kun suunnitellaan va-
hankin isommille yrityksille (kuva 7). Liikemerkin visuaalisten ja kielellisten elementtien
olisi hyva olla sdadyllisid ja ymmarrettavissa kaikissa yrityksen markkina-alueen mais-
sa. Ennen uuden tunnuksen kayttéonottoa olisikin hyva suorittaa jonkinlaista testausta
tai tutkimusty6ta — olisi noloa, jos liikkemerkki nayttaytyisi rivona jossakin toisessa kult-
tuurissa. Urbaanilegenda kertoo suomalaisen yhtion yrittdneen tuoda markkinoille Ra-
pe-nimista keksid Englantiin. Sielld vastaanotto ei ollut suopea nimen vuoksi. Yha use-

ammin suuryritykset tekevat liikemerkistaan eri versiot eri kieli- ja kulttuuriymparistdihin.
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Kuva 7. Coca-Cola logon kiinalainen versio. Kirjaimet erotettiin toisistaan ja logoon valittiin
kiinalaiset kirjaimet "K'o K'ou K'o Le" vuonna 1928 (The Coca-Cola Company).



Hyva logo on yleensa yksinkertainen. Yksinkertainen design on paitsi mieleenpainuva,
myds erinomainen teknisesti: se toimii kaikissa medioissa sanomalehdista nayttdpaat-
teisiin. Logo tai liikemerkki ei ole kuvituskuva, vaan merkki, johon yrityksen identiteetti
on kiteytetty. Hiukan liioitellen on lausuttu, etta liikemerkeissa on koko maailma kiteyte-

tyssa muodossa (Klanten 2004: 6).

3.3 Typografia

Hyva typografia on seka taidetta ettd hyvaa, selkeaa viestintda. Typografiassa on ta-
voitteena saavuttaa julkaisujen hyva luettavuus. Kontrastista syntyy vaihtelua ja vaihte-
lusta rytmi. llIman rytmia tekstia on tylsa lukea ja lukijan mielenkiinto sammuu. Typogra-
fia-sana voidaan kaantdad suomeksi sanalla kirjoitusasu. Typografiaa suunniteltaessa
valitaan kirjainperhe, varit, tehosteet ja se, miten lihavointeja ja kirjainkokoja kaytetaan.
Typografian avulla sanoman saa muotoon, joka tukee ja viestii tekstin sisaltdéa. (Loiri ja
Juholin 1998: 34-35.)

Typografiassa kirjaimet ja tekstin eri osat erottuvat toisistaan kontrastien avulla. Kont-
rastia tulee, kun kirjaimiin lisataan esimerkiksi kokoeroja. Kontrastit asettavat asiat ha-
luttuihin suhteisiin. Kokoero on yksi yleisimmin kaytetyistd kontrasteista. Muita yleisia
kontrasteja ovat vahvuus-, muoto-, vari- ja tyhjan ja tdyden tilan suhteen kontrasti. (Loi-
ri & Juholin 2006: 47-48.) Tarkeimmat kontrastit ovat kuitenkin koko-, muoto-, vah-

vuus- ja varikontrasti (Itkonen 2007: 77).

Tekstissa lukijan silma hakeutuu epasaanndllisiin kohtiin: esimerkiksi jos pienen tekstin
keskelld on sana lihavoituna ja todella isolla, silma hakeutuu siihen. Tata kannattaa
hyédyntaa typografiaa suunniteltaessa. Julisteissa ja mainoksissa kannattaa siis teho-
keinona hyddyntada vahvoja kontrasteja viestin valittdjana ja tehokeinona. (Laiho 2006:
28.)

Jotta eri kirjaimia voidaan kayttaa julkaisuissa, tarvitaan lisenssi. Lisensseissa hinnoit-
telu voi perustua kayttajamaariin, mutta monet fontit ovat ilmaisia. Fontin leikkausten

maara ei niinkdan vaikuta hintaan, vaan suosio. (Pohjola 2003: 88.)



Iso ja pieni kirjain ovat nimeltddn gemena ja versaali. Gemena siis tarkoittaa pienaak-
kosta ja versaali suuraakkosta. Kapiteeli monesti litetdan versaaliin vaikka se tarkoittaa
gemenan korkuisia aakkosia, jotka muistuttavat versaaleja. Tavallisimmat kirjaintyypit
voidaan jakaa kahteen tyyppiin: antiikvaan ja groteskiin (kuva 8). Antiikvaa monesti
nahdaan esimerkiksi sanomalehdissa (Helsingin Sanomat). Antiikvassa linjat ovat eri-
vahvuisia, siihen kuuluu vaakasuorat paatteet ja pystyviivat ovat paksuja. Kun kirjain-
tyypin nimessa on serif, kirjain on antiikva. Groteski taas on suoraviivaisempi ja paat-
teetdn kirjaintyyppi. Groteskin tunnistaa, kun sen nimessa lukee sans. Nimi sans tulee
ranskankielesta ja tarkoittaa suomeksi ilman-sanaa. Groteskifontit ovat siis ilman paat-
teita. (Itkonen 2007: 11.)

Georgia
Times New Roman

Antitkva —

Groteski —  27e
| ans

Kuva 8. Esimerkit antiikvasta ja groteskista.

IiImeeseen valittu kirjaintyyppi tai kirjaintyypit ovat erittdin tarkedssa roolissa osana ko-
konaisilmettad. Yleensa valitaan vain yksi tai korkeintaan muutama kirjaintyyppi. Jos
kirjaintyyppeja on monta, saattaa syntya todella sekava ja epaselva kuva, toisaalta se
voi toimia hyvin tehokeinona ja ilme erottuu massasta. Tassa vaiheessa astuukin ku-
vaan suunnittelijan taito kasitella kirjaintyyppeja ja ymmartaa typografian kokonaisku-

vaa.

3.4 Varit

Varit ovat tarkea osa graafista suunnittelua. Vareilld voidaan vaikuttaa vahvasti mieli-
kuviin. Tuotteista voidaan tehda tunnistettavia juuri varien avulla. Varit muodostuvat
valon aallonpituuksista: pitkat aallonpituudet, esimerkiksi punaiset savyt, ovat aktivoivia

ja niihin liittyy vahva tunne, kun taas lyhyen aallon pituuden varit ovat rauhoittavia.
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Esimerkiksi lyhyen aallonpituuden omaavan sinisen varin sanotaan laskevan sydamen
sykettad verrattuna punaiseen (kuva 9). Ihminen havaitsee vareja silman tappisoluilla.
(Pohjola 2003: 135.)

Violetti Sininen Vihrea Keltainen Oranssi Punainen
J80-450 450-430 490-560 960-590 590-630 630-760

Kuva 9. Eri varien aallonpituudet (limatieteen laitos).

Varipsykologiaksi kutsutaan varien vaikutuksen tutkimusta. lhmiset liittavat eri varit
vahvasti eri tunteisiin (kuva 10); jokaisella ihmisella on inhokkivarinsa, mutta rajoja voi-
daan vetaa varien valille eli padosin ihmisen reaktiot vareihin ovat samankaltaisia.
My®6s kulttuurit tuovat eroja varien merkityksiin: monella uskonnolla on oma vari symbo-
liikkansa. (Pohjola 2003: 135.)

KULTA Kunnia ja luotettavuus
HOPEA (TAI VALK.) Uskollisuus ja puhtaus
PUNAINEN (RUUSU) s Rohkeus ja palveluinto
SININEN (TAIVAS) s Hurskaus ja vilpittomyys
VIHREA (MAA) M Nuoruus ja hedelmillisyys
PURPPURA IS Kuninkuus ja korkea siity
MUSTA (NAHKA) mESSSSS Suru ja katumus

ORANSSI (TURKIS) s Ankaruus ja kestivyys

Kuva 10. Ihmiset liittavat varit tunteisiin ja asioihin (Pohjola 2003: 136).
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Televisiossa, naytdissa ja skannereissa kaytetdan RGB-varijarjestelmaa. RGB sisaltaa
kolme eri varia: punainen, vihrea ja sininen (red, green, blue). Naita vareja kaytetaan
additiivisessa eli lisdavassa varinmuodostuksessa. Kun vareja on suurin mahdollinen
maara yhdessa, ihminen havaitsee valkoisen varin (kuva 11). Sekoittamalla vareja oi-
keassa suhteessa muodostuvat kaikki muut mahdolliset varit (Loiri ja Juholin 1998:
116).

Keltainen

Valkoinen

Magenta

Kuva 11. Additiivinen varinmuodostus (Unigrafia).

Jotta samat varit saadaan painettua esimerkiksi paperille, on kaytettava subtraktiivista
eli vahentavaa varinmuodostusta (kuva 12). Subtraktiivisen varinmuodostuksen perus-
varit ovat syaani, magenta ja keltainen. Yhdistamalla nama varit 100 %:na paallekkain
havaitsemme melkein mustaa, siksi varit ovat subtraktiivisia eli vahentavia vareja. Nai-
den kolmen varin lisaksi kdytetaan myds mustaa painovaria (key color), jotta saavute-
taan syva musta. Naista neljasta varista syntyy siis CMYK-varijarjestelman nimi: cyan,
magenta, yellow & key. (Huttunen 2005: 59 ja 17.)



12

Sininen

Vihrea

Punainen

Kuva 12. Subtraktiivinen varinmuodostus (Unigrafia).

Yrityksen ilmeessa kaytettavat varit tulee maaritella visuaalisen ilmeen graafisessa
ohjeistuksessa tarkasti. Ohjeistuksessa pitaa olla varikartat ja koodit vareille eri varin-
muodostuksissa seka saannot, miten vareja saa kayttda. Kun vareja valitaan, kannat-
taa ottaa huomioon painotekniset rajoitukset. Jos vareja on vain muutama, voidaan
varit ilmoittaa PMS-vareja eli spottivareja kayttaen. PMS-varit (Pantone Matching Sys-
tem) ovat valmiita varisekoituksia, jotka ilmoitetaan PMS-koodilla. (Poikolainen 1994
104; Loiri ja Juholin 2002: 117.)

3.5 Kuvat

Kuvien valinta on tarkea osa yrityksen visuaalista ilmetta. Jos kuvat valitaan vaarin, ne
saattavat herattaa vaaranlaisia mielikuvia yrityksesta. Kun kuva liitetdan tekstin yhtey-
teen, sen pitda tukea sanallista viestia materiaalissa. (Laiho 2006: 29). Sanotaan, etta
kuva voi korvata tuhat sanaa, mutta myos iskeva teksti voi monesti olla kuvaa suorem-
pi ilmaisu. Parhaiten viesti menee kuitenkin yleensa perille kuvan ja tekstin yhteisvaiku-

tuksena: kuva tukee tekstia ja toisinpain. (Loiri ja Juholin 1998: 33.)
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Valokuvia tai piirrettyja kuvia voidaan kasitella jollain tietylla tavalla, jolla luodaan yhte-
nainen linja kuville. Jos kaikki kuvat ovat erilaisia eika yhta linjaa ole, se tuo sekavan ja
hutaistun oloisen tunteen visuaaliseen ilmeeseen. Kuvia voidaan kasitelld esimerkiksi
rajaamalla, nostamalla kontrastia, tekemallad kuvista harmaansavyisia ja niin edelleen,
jotta saavutetaan haluttu linja (kuva 13). Kun kuvaa kasitelladn, on hyva tietda heti,

mihin kuva paatyy, jotta valtyttaisiin virheiltéd (Pohjola 2003: 139).

Kuva 13. Kuvan rajaamisella voidaan terdvoittdd kuvan informaatiota. Ylhaalld vasemmalla
taustalla oleva kirjahylly kertoo kuvan sisallésta, mutta aiheuttaa halya. Ylhaalla oikealla
olevassa kuvassa taustaan on tehty luonnollinen tummennus, mika rauhoittaa kuvaa. Al-
haalla vasemmalla olevassa kuvassa tausta on syvasydvytetty pois, joten henkild saa kes-
keisemman aseman. Valkoinen tausta poistaa myds "l6ysyyden" tunteen, koska rajaus on
vain alaosassa. Oikealla alhaalla olevassa kuvassa tiukka rajaus tekee kuvasta paljon intii-
mimman. (Loiri ja Juholin 1998: 58.)
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Kuvien tulisi aina olla hyvélaatuisia. Toisin sanoen kuvan resoluution eli pikselitiheyden
pitaisi olla riittdvan korkea. Resoluutioksi netissa riittdd 72 dpi ja painotuotteissa 300
dpi (dpi = dots per inch). Kuvatiedoston koko kasvaa, mitd suurempi resoluutio on. Jot-
ta laadukkaita kuvia saadaan, on valineittenkin oltava laadukkaita. Hyvat kuvat rikastut-
tavat sisaltéa. Jos kuva halutaan tallentaa mahdollisimman pakkaamattomaan muo-

toon, se tallennetaan TIFF-muotoon. Nettikuvat voidaan tallentaa JPG-muotoon. (18.)

3.6  Sommittelu

Sommittelu on yksi tarkeimpia asioita selkeydessa ja hyvannakdisen ilmeen suunnitte-
lussa. Tavoitteena on muodostaa suunnittelijan haluama esteettinen kokonaisuus, joka

iimentaa tasapainoa ja liiketta. (Loiri ja Juholin 1998: 62.)

Sommiteltaessa taytyy ottaa huomioon otsikkotyypit, ingressit, kuvatekstit, leipatekstit,
kuvat, varit, vierukset, tyhja tila seka se, minkakokoiselle ja minkalaiselle alustalle tuote

suunnitellaan. (Loiri ja Juholin 1998: 62.)

Kuvasommittelussa pyritdan 16ytdmaan painopiste kayttdmalld muotoa, rajoja ja rajojen
painopistettad (kuva 14). Kun kuva rajataan, se vaikuttaa olennaisesti kuvan valittamaan

viestiin ja sommitteluun, mik& toimii myds tehokeinona. (Loiri ja Juholin 1998: 62.)
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Kuva 14. Kuvan tasapainolinja. Piirretdan kaari, jonka sade (r) on kuvapinnan leveys. Piirretdan
nain syntyneen nelidn lavist3ja, jolloin syntynyt leikkauspiste maarittelee tasapainolinjan.
(Loiri ja Juholin 1998: 62.)

Monesti kuulee puhuttavan kultaisesta leikkauksesta. Termi liitetddn yleensa arkkiteh-
tuuriin ja kuvataiteeseen. Silld tarkoitetaan kuvan tasapainolinjaa (kuva 14). Siihen liit-
tyy optinen keskipiste ja tasapainolinja, joita pidetdan sommittelun ja painotuotteen
suunnittelun perusasioina. Tama tarkoittaa selkokielella sita, ettd kuvan tarkein asia tai
sanoma sijoitetaan tasapainopisteeseen tai sen laheisyyteen. Kultaista leikkausta voi-
daan hyddyntdd myds esimerkiksi aukeaman suunnittelussa. (Loiri ja Juholin 1998:
63.)

3.7 Graafinen ohjeisto

Graafinen ohjeisto kertoo, miten suunniteltua ilmettd noudatetaan ja miten sita kayte-
tdan. Se kertoo rajat ja vapaudet. Se voi olla suppea tai laaja, sen mukaan, miten laa-
jasti yritys toimii. Muodolla ei ole valia, mutta nykyaan ohjeisto on poikkeuksetta digi-

taalisessa muodossa. (Loiri ja Juholin 1998: 139-140.)
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Graafisessa ohjeistuksessa voidaan hyddyntaa seuraavia ohjeistuksen tasoja:

0 tavoitteen kuvaus, brandin maarittely
0 visuaalisuuden ja tavoitteiden seka brandin maaritysten yhteys
0 kuvaileva taso

0 tekninen taso.

Tavoitteen kuvauksessa taso sisaltda tavoitemielikuvan, brandiin liittyvat maaritykset
seka rajoitukset ja tavoitteet. Visuaalisuuden ja tavoitteiden seka brandin maaritysten
yhteyden pitaisi osoittaa tavoitemielikuvan ja siihen liittyvan visuaalisuuden yhteys.
Brandilla tarkoitetaan yrityksen kohderyhman mielikuvia tai mielipiteitd yrityksesta
(Pohjola 2003: 21). Kuvaileva taso liittyy tydn visuaaliseen kuvaukseen. Tasossa esitel-
Idan visuaaliset elementit ja se, miten niitd tulisi kayttda viestinnassa. Viimeinen eli
tekninen taso kertoo tarkat toteutusohjeet. Naiden tasojen pitaisi riittdad hyvan ja koko-

naisvaltaisen graafisen ohjeiston kokoamiseen. (Pohjola 2003: 154.)

Ohjeisto helpottaa visuaalisen iimeen soveltamista, koska se esittda visuaalisen iimeen
osat (kuva 15). Sen ei kuitenkaan tule olla liian rajaava tai tiukka, koska muuten se vie

luovuutta viestinndn suunnittelijoilta. (Loiri ja Juholin 1998: 140.)
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[NIMI JA ISKULAUSE } [ MUODOT

[ KIRJASINTYYPPI

TYPOGRAFIA ]

3
VISUAALINEN LINJA
% 3

MATERIAALIVALINNAT

Logo ja
liikemerkki i
Internet- Kayntikortti
sivut
Kirjekuoret Lomakkeet

Kuva 15. Visuaalisen linjan osatekijat (Laiho 2006: 14).

Graafinen ohjeisto on ensimmainen asia, jonka pitda olla kunnossa ja hyvin suunnitel-

tuna jokaisen yrityksen viestintdsuunnittelun pohjana (Design management 2004: 112).

3.8 Design management

Design management on yrityskuvan suunnittelua, joka tahtda yhtenaiseen yritysku-
vaan. Sen kolme osa-aluetta ovat tuote tai palvelu, viestinta ja toimintaymparist6é (kuva
16). Liisa Poikolainen lukee myo6s kayttaytymisen yhdeksi design managementin osa-

alueeksi (Desigh management 2004: 9-12).
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YMPARISTO

TUOTTEET

Kuva 16. Design managementin jaottelu (Design Management 2004: 12).

Design management -termia on kaytetty jo 1960-luvun alusta, mutta myéhemmin 1980-
luvulla se tuli tunnetummaksi, kun palveluihin ja tuotteisiin alettiin kiinnittdéd enemman
huomiota. Jos tuotteen ja palveluiden laatu perustuu todellisen laadun sijasta yha use-
ammin koettuun tai ennustettuun laatuun, nousevat visuaaliset tekijat, esimerkiksi graa-
finen suunnittelu ja yrityskuva, yritykselle tarkeiksi panostuksen kohteiksi kuluttajan

tarpeista ja huomiosta kilpailtaessa. (Pohjola 2003: 29.)

Kaytannoéssa Design management antaa yritykselle mahdollisuuksia nousta esille ja
erottua. Hydtyna tasta on se, etta yritys muistetaan ja siihen ehka otetaan yhteytta, kun
alan yritysta tarvitaan. Design managementin on myds tarkoitus nostaa laatua kaikessa

toiminnassa, tuotteissa ja asioissa, joita yritys tekee. (Pohjola 2003: 42.)
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4 Visuaalisen ilmeen suunnittelu ja toteutus

4.1 Tyon lahtokohdat

Ajatus insin6oritydstd sai alkunsa, kun suoritin mediatekniikan insinddriopintojen har-
joittelun Tilaideassa. Yrityksen visuaalisessa ilmeessa ei ollut tarkkaa linjaa, eika sita
ollut koskaan suunniteltu sen tarkemmin. Logon suunnittelun aloitin jo tyéharjoittelussa,
mutta tyd ei valmistunut. Tilaidea on noudattanut suurin piirtein selkedd ulkoasua ja

vahvoja vareja markkinoinnissa, mutta eri tavalla milloin missakin.

Yrityksen kohderyhmé& on laaja, eli tyd ei voi olla liian kapeasti suunnattu. Etupdéssa
asiakkaat ovat rakennusyrityksia, joten visuaalisen linjan pitda olla suhteellisen konser-

vatiivinen.

Graafisen ohjeiston tarkoitus on sitoa yhteen Tilaidean julkaisujen ja markkinoinnin

visuaalinen linja. Ohjeistus luovutetaan PDF—-muodossa.

Joulukuussa 2013 pidetyn palaverin pohjalta oli tavoitteena luoda ensimmainen versio
iimeesta. Visuaalisen ilmeen avulla Tilaidea halusi yritykselleen luovuuden valittamista
asiakkaille ja ennen kaikkea tyylitajua. limeen ei mydskdan haluttu nayttdvan halvalta
tai amatdorimaiselta. Insin6oritydlla ei ollut tarkkaa aikataulua. Sen odotettiin olevan
valmis viimeistaan 2014 kevaalla. Visuaalisen ilmeen suunnitteluprosessin alussa aloi-
tin tydn tutustumalla muitten arkkitehtuuritoimistojen ilmeisiin. Suomalaisia arkkitehtuu-
ritoimistoja on lukuisia. Yllatyin, kuinka kehnoilta monien toimistojen ilmeet nayttivat,
vaikka itse arkkitehtuuritydt olivat hienoja ja vaikuttavia. Toimistojen verkkosivut olivat
lahes poikkeuksetta aikaansa jaljessa. Karkeasti sanottuna sivut nayttivat 2000-luvun

alun tai aikaisemmilta luomuksilta.

Kilpailijoiden visuaalisia ilmeitd yhdisti kuitenkin yksinkertaisuus ja selkeat linjat, mika
oli selvasti yrityksien vahvuus. limeissa oli ilmavuutta ja konservatiivisuutta. limeet
eivat olleet raiskyvia tai toisistaan todella erottuvia, mikd on huono asia, joskin muuta-

ma poikkeus I6ytyi. Kuvassa 17 on kilpailijoiden logoja.
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NIHANTO&CO

ARKKITEHTUURITOIMISTO

LAATIO

ARKKITEHTITOIMISTO

Kuva 17. Esimerkkeja suomalaisten arkkitehtuuritoimistojen logoista (Vihanto & Co, Visio Oy &
Laatio).

Uskon, ettéd Tilaidean ilmeelld on todella hyvat mahdollisuudet erottua muista toimis-
toista. Arkkitehtuuritoimistojen kompastuskohta visuaalisessa viestinnassa nayttaa ole-
van laiska paivityshalu. Sivuja ei paivitetd tai ilmeisiin ei panosteta. Tama parantaa

Tilaidean mahdollisuuksia erottua joukosta.

Aloitin Tilaidean visuaalisen ilmeen suunnittelun peruselementeista: logo, typografia ja

varimaailma. Jasensin mielessani kokonaiskuvaa heti alusta alkaen.

Juha Pohjola (2003: 198) kuvaa hyvin muutamalla kysymykselld, kuinka Kkiinnittaa

huomiota ilmeen suunnittelu vaiheessa oikeisiin asioihin:

[1 Heijastaako tyyli tavoiteimagoa?

[1  Onko yritystoiminnan luonne muuttunut siitd, kun imagoa viimeksi kriittisesti tar-
kasteltiin?
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[1 Kertooko ilme identiteetista?

[J Onko tyyli tunnistettava verrattuna kilpailijoihin?

[1  Oletko tunnistanut yleisdsi, seka nykyisen etta tulevan?

[J Nayttaako kaikki tulevan samasta lahteesta?

[1 Kuinka elementit ovat sukua toisilleen?

[ Kaytetdankod elementteja johdonmukaisesti?

Sen jalkeen, kun peruselementit olisi suunniteltu naitd kysymyksid hyddyntaen, siirryn
suunnittelemaan graafista ohjeistoa, jossa annan ilmetta soveltaen esimerkin kayntikor-
tista, julkaisupohjista ja verkkosivusta. Nama elementit eivat valttamatta pysy saman-
laisina koko yrityksen elinkaarta, mutta antavat esimerkin ilmeen soveltamisesta tassa

ajassa ja paikassa.

4.2 Logon suunnittelu

Tarkoituksenani oli suunnitella logo, joka kuvaa yritysta ja tukee sitd. Logon suunnittelu
alkoi asiakkaan mielikuvan kartoittamisella. Palaverien ja keskustelujen perusteella
selvisi, mitd asiakas tahtoi. Kdvimme lapi eri verkkkosivuja ja suosittuja logoja. (Laiti-

nen 2014.) Asiakas toivoi

[J ajattomuutta

[J asiantuntevuuden valittymista

[1 raikkautta

[J alan tunnistettavuutta.

Mielestani alan tunnistettavuus on tarkeaa logossa, silloin se kertoo ja valittda oikean-

laista informaatiota. Asiantuntevuuden valittyminen auttaa yrityksen valintaprosessissa

asiakasta ja parantaa yrityksen luotettavuutta. Kun esimerkiksi yksittdinen ihminen tilaa

talon pohjapiirustuksen, han haluaa luottaa yrityksen ammattitaitoon, koska voi olla etta
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han asuu talossa loppueldmansa. Raikkaus tuo logoon tuoreutta. Mielestani naiden

asioiden pohjalta oli hyva lahtea suunnittelemaan logoa.

Logon luonnostelun aloitin varhaisessa vaiheessa ennen varsinaisen opinndytetydn
tydstamista. Luonnostelin ajatuksiani ja vein parhaat ideat koneelle, missa kehitin niita
eteenpain Adoben lllustrator-ohjelmalla. Luonnokset (kuva 19) antoivat mahdollisuuk-

sia saada ajatukset muistiin nopeasti.

A L
AT

Kuva 18. Tilaidean liikemerkin luonnoksia.

Suunnittelun lahtdkohtana oli yrityksen nimi, Tilaidea. Ajattelin, ettd logossa pitaa olla
nokkeluutta ja sen pitaisi jollain tavalla kuvata "tilaa” ja "moniulotteisuutta”, koska ne
littyvat konkreettisesti arkkitehtuuriin ja suunnitteluun. Lahdin liikkeelle liikemerkin
muotoilusta. Tassa vaiheessa en miettinyt vield fonttia tai varimaailmaa. Logosta piti
heijastua, ettd kyseessa on luova yritys, ja logon piti erottua, muttei kuitenkaan olla
konservatiivisia asiakkaita pois tyontava. Lahdin kehittdmaan liikkemerkin luonnoksissa

moniulotteisia ideoita.

4.3 Typografian suunnittelu

Minulla oli selked kuva Tilaidean typografiasta, joten paadyin kayttdmaan ilmeessa

groteskifonttia. Suora, paatteetdn fontti on selkea ja tyylikds samanaikaisesti. Kirjain-
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tyyppien eri muunnoksilla ja fontin leikkauksilla luotaisiin kontrastia tekstiin ja taittoon.
Suoraviivaisen fontin valinnalla ja tyylikkailld kontrasteilla luotiin Tilaidean persoonalli-

nen typografia.

Valitsin Tilaidean fontiksi Avenir Next -fontin (kuva 19). Fontista on yli tarpeiden fontti-
leikkauksia. Nain ei tarvinnut valita muita fontteja Tilaidean typografiaan. Kaytin fontista

neljaa leikkausta, light, regular, medium ja demi bold.

Avenir light
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzdad
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
1234567890+7!

Avenir regular
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz&ad
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
1234567890+7!

Avenir medium
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaad
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
1234567890+7?!

Avenir demi bold
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaad
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
1234567890+7?!

Kuva 19. Avenir Next -fontin eri leikkaukset.

Hyddynsin valittua fonttia myds Tilaidean logon typografiassa (kuva 20). Halusin hiukan

abstraktin ja taiteellisen liikemerkin rinnalle selkean ja ytimekkaan logotekstin.



TILAIDEA TILAIDEA
Tilaidea Tilaidea
tilaidea tilaidea

TILAIDEA TILAIDEA
Tilaidea Tilaidea
tilaidea tilaidea

Kuva 20. Esimerkkeja Tilaidean logotekstista.

-
ILAIDEA

TILAIDEA

“TILAIDEA
I'T TILA

TILAIDEA

Kuva 21. Logoluonnoksia.

24
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Yhdistelin liikemerkki- ja logotekstiluonnoksia ja yritin saada niistd mahdollisimman
yksildllisen yhdistelman. Vareilld ei viela tdssa vaiheessa ollut merkitysta. Typografian
suunnittelu Tilaidealle perustui selkeyteen ja hyvaan luettavuuteen. "Tilaidea" -tekstin
suunnittelu ja sijoittaminen mielenkiintoisella tavalla (kuva 21) oli haastavaa. Halusin

kokeilla my0s rajoja ja sijoittaa tekstin likemerkin sisdan.

4.4 Varien valinta

Varit eivat sindnsa sisalla viestia, vaikka ihmiset liittavat varit monesti tiettyihin tuntei-
siin, mutta ne painuvat mieleen esiintyessaan tarpeeksi monta kertaa tietyssa yhtey-
dessa (Huttunen 2004: 138). Tasta hyvana esimerkkind on esimerkiksi Suomen postin
oranssi + sininen yhdistelma. Jokainen suomalainen tunnistaa postin oranssin ja varis-

ta tulee mieleen sama yritys.

Lahestyin Tilaidean varikarttaa mainitusta ndkdkulmasta. En halunnut siitad varien ilotu-
litusta, vaan ennemminkin halusin valita tietyn, hyvan korostusvarin, jonka voi lisata
maanlaheisien varien sekaan. Vareja suunniteltaessa on otettava huomioon varien

yhteisvaikutus, koska se viestii enemman kuin yksittainen vari (Rihlama 1997: 108).

Variyhdistelmia suunnitellessa huomasin, etta varikartta, jossa on iso valédrikontrasti,
on huomattavasti tehokkaampi ja tunteita herattavampi kuin painvastoin. Valédrikont-
rasti tarkoittaa silmin havaittavaa rinnakkaisten pintojen tummuus- ja vaaleuseroa.

Valddrikontrasti voi olla suuri tai pieni. (Huttunen 2004: 178.)
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Kuva 22. Kolme eri varikonseptia ilmeelle.

Ensimmaisissa varikonsepteissa (kuva 22) hain raakoja vareja arkkitehtuuri- ja raken-
nusmaailmasta, kuten betoni, maa, kivi ja rakennusmateriaalit. Lisdsin mukaan vahvan

omaleimaisen ja erottuvan varin.

4.5 Lopullinen logo

Naytettydni luonnosesimerkkeja asiakkaalle ja niistd palautetta saatuani aloin saavut-
taa lopullista ilmettd. Suunnittelin yhdessa asiakkaan kanssa valitsemiani luonnoksia
eteenpain ja yritin kehittda ilmetta vield tuoreempaan suuntaan, siitd mihin luonnokset
olivat paatyneet. Kun logo oli suunniteltu lopulliseen muotoon, siirryin suunnittelemaan
graafista ohjeistoa, jossa kaytin valittuja elementteja. Graafisessa ohjeistuksessa so-

velsin iimettd esimerkiksi kdyntikorttiin ja muihin malleihin (liite 1).

Tilaidean lopullisessa logossa paadyin mielestani hyviin ratkaisuihin (kuva 24). Onneksi
olimme asiakkaan kanssa pitkalti samaa mieltd valinnoista, joten suunnittelijan ja asi-

akkaan valiset suunnittelukonfliktit valtettiin.
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TILA

Kuva 23. Valittu logoluonnos, josta lopullinen logo kehittyi.

Luonnoksessa (kuva 23) logon nelié oli taytetty varilla, mutta pyoériteltyani logoa eri
kayttéalustoilla huomasin, etta logo toimii paremmin ja on monikayttdisempi jos "neli®"
on l&pindkyva. Suunnittelin lopulliseen logoon yksityiskohdan, tilaidea-sanan viimeisen
kirjaimen -a nelidon seindmalla, mika lisda nokkeluutta, tilan tuntua ja moniulotteisuutta.
A-kirjain ja nelidn linjat on suunniteltu niin, ettd "ide"-kirjaimet jaavat nelibn ensimmai-
seen osaan, mutta on katsojan silm&ssa ovatko nelidn linjat ja a-kirjain loittonevia vai
lahenevia. Lapinakyvyys toi viimeisen modernin kosketuksen logoon (kuva 24) ja us-
kon, ettd logo on kilpailukykyinen ja erottuu muista arkkitehtuuritoimistoista nokkeluu-

dellaan.
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I | LA

ARKKITEHTUURI- JA SISUSTUSTOIMISTO

Kuva 24. Lopullinen logo sijoitettuna kuvan paalle.

TILAIDEA

ARKKITEHTUURI- JA SISUSTUSTOIMISTO

Kuva 25. Tilaidealogon toinen versio.

Tein logosta myds toisen version, jota kaytetaan, kun liikkemerkkinelié ei sovi julkaisun
kohtaan tai kayttotarkoitukseen tai tila logolle on lilan matala. Sailytin a-kirjaimen muo-

toilun, koska se viittaa vahvasti Tilaidea-logon moniulotteisuuteen (kuva 25).
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4.6 Tilaidean graafinen ohjeisto

Graafiseen ohjeistukseen kokosin varivalinnat, typografian ja logon kayttéohjeet. Graa-
fisessa ohjeistuksessa nakyy, miltd Tilaidean lopullinen ilme nayttaa ja miten sita sovel-
letaan viestinnassa ja eri kayttéalustoilla. Ensimmainen osa kasittelee yritystunnusta,
johon kuuluu tunnuksen esittely ja kayttd, suoja-alue, tunnus negatiivina, tunnus mus-
tavalkoisena, kaytdn minimikoot, tunnus kuvanpaallad ja tunnuksen virheellinen kaytto.
Toinen osio kasittelee typografiaa, ja siind ovat fontin eri leikkaukset, fontin kayttdé jul-
kaisuissa ja vaihtoehtoinen- tai verkkofontti. Kolmas osa esittelee ilmeessa sallitut varit
(kuva 26). Se kertoo varien merkityksesta ja antaa tarkat varikoodit eri alustoille. Varit-

osion osat ovat varien merkitys ja varien suhde.

Kuva 26. Tilaidean lopullinen varikartta.

Neljds osio nayttaa, miten kuvia kdytetdan. Suunnittelin ilmeen varipilkuksi myds graa-
fisen elementin, joka esitelldadn osiossa. Elementti kuvaa teknistd osaamista ja graafis-
ta tydnkuvaa. Viides osio nayttda, miten ilmettd sovelletaan eri kayttdtarkoituksissa,
esimerkiksi kayntikortti, Word-pohja ja talomalli. Kuudes ja viimeinen osio antaa esi-
merkin selkeasta ja modernista verkkosivusta. Graafinen ohje on insinéoérityon liittee-

na.

Asiakas kayttda graafista ohjeistusta, jotta yrityksen markkinoinnissa ja viestinndssa

pysyy yhtenainen visuaalinen linja. Luovutin ohjeistuksen asiakkaalle pdf-muodossa.

4.7 Lopputulos

Pyysin asiakasta vastaamaan lyhyesti tydn jalkeen mietteitd muutamaan kysymykseen

tydsta ja tulevaisuudesta.

Oletko tyytyvainen yhteistydhoén?
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[1 Olen erittdin tyytyvainen.

[J Severi on hyvin ymmartanyt toivomukseni ja vienyt suunnittelun pitemmalle kuin
osasin pyytaakaan.

[1  Tydn jalki on erittdin ammattimaista.

[1 Severi on ollut hyvin omatoiminen ja luova vastaten erinomaisesti palavereissa
asetettuihin haasteisiin.

Tayttaako uusi Tilaidean visuaalinen ilme odotuksesi?

0 Kylla, kiitettavasti.

[J Logon suunnittelu ja sen sovellukset tekivat minuun ison vaikutuksen.
[J ‘Lapinakyva’ logo on suorastaan nerokas.

[J Myds varit olivat vaikuttavat, antaen modernin ja dynaamisen tunteen.
[J  Muu ohjeistus on myds erittdin ammattimaista, loppuun asti harkittua.
[J Kokonaisuus ja yhteisilme valmis toteutettavaksi.

Tulevaisuuden ndkymat lyhyesti?

[1 Jatkamme t&std web-sivujen uusimisella ja kayntikorttien sekd kirjemallien
painamisella.

[J Odotan innolla saavani uudistetut, modernit websivut kayttéén, jotka ovat sa-
malla myds helppokayttdiset.

[1 Pidén tarkeana juuri sellaisten helposti muunneltavien web-sivujen kayt-
tédnoton, mihin kaikki tdma graafinen ohjeisto antaa upeat raamit.

Olen itsekin tyytyvainen lopputulokseen, koska sain pitkalti luoda juuri sellaisen visu-
aalisen ilmeen yritykselle, kuin ndin itse parhaaksi. Uudessa ilmeessa on kaikki tarvit-
tavat elementit yrityksen viestinnan tekemiseen. Aika kertoo loppujen lopuksi, kuinka

uusi identiteetti kestaa vuosien mittaan.
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Koska visuaalisen ilmeen tavoitteena on saavuttaa yritykselle hyva imago, uskon etta
Tilaidean visuaalinen ilme erottuu, on edukseen ja parantaa yrityksen imagoa, ainakin
viestinnan osalta. Tilaidean ilme perustuu todellisuuteen, eikd se anna ymmartaa

enempaa tai suurempaa, kuin mita yritys on.

Uhkana suunnitellulle ilmeelle on, ettd asiakas ei noudata annettua ohjeistusta ja 1ah-
tee niin sanotusti sooloilemaan, esimerkiksi ei noudata annettuja vareja tarkasti vies-
tinndssaan. Toinen uhka saattaa olla, ettd viestinnan sisaltd ei ole riittdvan hyvaa ja

vaikka ilmettd noudatetaan, se ei pelasta asiaa.

Nyt kun yritykselld on ilme ja valineet sen kayttéon, silld on paremmat mahdollisuudet
iskostua asiakkaan mieleen visuaalisen ilmeen ja hyvien téiden avulla. Nain imago pa-

ranee mielikuvien ja kokemusten kautta.
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5 Yhteenveto

Tilaidean visuaalisen ilmeen suunnitteleminen, perusteleminen ja kokoaminen graafi-
seksi ohjeistukseksi oli ideaali aihe opinnaytetydksi minulle, koska olen suuntautunut
tydssani graafiseen suunnitteluun ja tehnyt sitéd tydkseni viimeiset viisi vuotta, seka

freelancerina etta tydllistettyna.

Tilaidean visuaalisen ilmeen tavoitteena oli luoda raikas, tyylitajuinen, ajan hermolla
oleva visuaalinen ilme, joka antaa yritykselle parempaa esillepanoa ja valittda luovuutta
asiakkaille. Naiden asioiden suunnitteleminen oli haasteellista ja aikaa vievaa, enka
halunnut alisuoriutua. Vaikeinta oli paattaa, minkalaista tyylia veisi eteenpain. Yhteistyd

oli kuitenkin mutkatonta ja omia mielipiteitdan ei tarvinnut varoa.

Visuaalisen ilmeen avulla yritys sitoo yhteen markkinoinnin, viestinnan ja ulkoisen ole-
muksen. Graafinen ohjeisto, jonka avulla visuaalista ilmettd ohjataan, on yrityksen
tyévaline, johon kuuluvat peruselementit logo, typografia, varit ja mallit. Ohjeistuksessa

ohjataan naiden kayttéa kokonaisuudeksi.

Aikataulullisesti opinndytetydssa ei tullut kiire. Loppuvuodeksi 2013 asettamani aika-
taulu ei pitdnyt, mutta tyd valmistui onneksi pian sen jalkeen. Ehka hyva nain, koska
sain tarkastella valintoja pidemp&an. Asiakasta mydhastyminen ei haitannut. Olen tyy-

tyvainen lopputulokseen, koska asiakas sai mita tahtoi ja oli tyytyvainen.

Tilaidean visuaalinen ilme otetaan kayttdon loppu kevaastd 2014. Yhteistyd jatkuu

verkkosivujen suunnittelulla, joihin tietenkin sovelletaan uutta ilmetta.
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TILAIDEAN
GRAAFINEN
OHJEISTUS

LUKIJALLE

isto on luotu h
noimaa afista ilmetts ja te yhde
Ohjeistus ohjaa viesti n tekij6ité ja se on luotu huomioonottaen yrityks
erilaiset kayttotarkoitukset esimerkiksi esitt hjeistoa noudatta

varmistat Tilaidean erottuvuuden

SYMBOLIIKASTA
Tunnus kuvaa yritysta ja leikittelee sanalla “Tilaidea”. Tunnus on ajaton ja _

nokke! n muoto ja vi linen ilme tuk: B . . s, TusTOIMIsTO
niikan osaa:

myss kansainvali

SUUNNITTELIJA

Tilaidean visuaalisen ilmeen ja timan graafisen ohjeistuksen on suunnitellut ja

koonnut Severi Romsi opinnaytetyéni. Lisatietoja severi.r@gmail.com
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TUNNUS

Tilaidean tunnus koostuu kahdesta elementista: liikkemerkista
ja logoteksti osuudesta. Elementtien suhdetta, varia tai

asettelua ei saa muuttaa.

Ensisijaisesti logosta on kaytettava mallia, jossa teksti ja liikemerkki ovat

yhdessa. Arkkitehtuuri- ja sisustustoimisto -teksti on aina pidettidva mukana, T I L A I D E A

kunhan logon koko sen sallii (kts.4).

ARKKITEHTUURI- JA SISUSTUSTOIMISTO

LOGOTEKSTI

Kun liikemerkki ei ole kéytettavissa kdytd logotekstid. Logo on muutettu

vektori-grafiikaksi, joten fontin asentaminen ei ole tarpeen.

SUOJA-ALUE TILAIDE A

Logo versioiden ympirille on merkitty suoja-alueet, x:1la merkitty alue

varmistaa tunnuksen erottuvuuden kaikissa muodoissa ja kayttoyhteyksissa. ARKKITEHTUURI- JA SISUSTUSTOIMISTO

Suoja-alue kertoo kuinka lihelle toista elementtia logo voidaan sijoittaa.
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TUNNUS NEGATIIVINA

Mustalla, tummalla pohjalla tai kuvan paalla olevaa logoa on aina kaytettava

it TILA

ARKKITEHTUURI

TILAIDEA

ARKKITEHTUURI- JA SISUSTUSTOIMISTO

TUNNUS MUSTAVALKOISENA
Tilaidean tunnusta voidaan kéyttda myds kokonaan mustana véarien ollessa T I L A I D E A

rajoitett. Mustavalkoista logoa tulee kayttia aina valkoisen p&alla.

ARKKITEHTUURI- JA SISUSTUSTOIMISTO

MINIMIKOKO

Tunnukselle on mééritetty minimikoot, eli pienimmét mahdolliset kayttdkoot.

25 mm TILA|IDE[A wmmITILAIDEI\

4/20
Arkkitehtuuri- ja sisustustoimisto Tilaidea
Graafinen ohjeisto/2014

TUNNUS KUVAN PAALLA

Tunnusta tulee kayttaa kuvan paalla aina yksi varisena(valkoisena). Tunnus tulee

sijoittaa keskelle kuvaa.

il | LA

ARKKITEHTUURI=JA SISUSTUSTOIMISTO

TUNNUKSEN VIRHEELLINEN KAYTTO

- Tunnuksen véreja ei saa muuttaa.

- Tunnusta tulee kayttad kuvan péalla aina yksi virisené(valkoisena).

- Tunnus pitaa erottua selkedsti.

- Tunnuksen suhteita tai kirjoitusasua ei saa muuttaa.

- Tunnusta ei saa asetella uudelleen.
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TYPOGRAFIA

Tilaidean ilmeessa fontti on Avenir next. Sdhkdiset tiedotteet ja

julkaisut tulee lahettaa pdf-tiedostoina, joissa fontti on aina

mukana. Avenir Next on selkea ja hyva luettava.

FONTIN ERI LEIKKAUKSET

Avenir light

Avenir regular
abcdefghijklmnopgrstuvw 36
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY:!
1234567890+?!

Avenir medium
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaas
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAA®
1234567890+7?!

Avenir demi bold
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaaé
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
1234567890+2?!

FONTIN KAYTTO JULKAISUISSA

AV ENIR
LIGHT

AVENIR MEDIUM

Avenir regular. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Sed
uere interdum sem. Quisque ligula eros ullamcorper quis, lacinia quis
facilisis sed sapien. Mauris v Sed arcu lectus auctor
augue orci, lacinia eu tinc

unt et eleifend nec |
“AVENIR DEMI BOLD,LOREM IPSUM DOLOR SIT"

aina Avenir Next -fonttia printtijulkaisuissa esimerkiksi lomakkei

kayntikor

htuuri-

Graafinen ohje
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| GH

MED

WEB-FONTTI/
VAIHTOEHTOINEN FONTTI

OPEN SANS
LIGHT

Kdytetaan otsik

a ja korostuksissa versaalina. Kok

Kirjasinvali

OPEN SANS SEMIBOLD

Kadytetddn ala-otsikoissa ja ilmoituk
Kirjasinvali 200

1. Koko 15-20pt.

Open Sans Regular. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit. Sed posuere interdum sem. Quisque ligula eros ullamcorper quis,
lacinia quis facilisis sed sapien. Mauris varius diam vitae arcu. Sed arcu
lectus auctor vitae, consectetuer et venenatis eget velit. Sed augue orci,

lacinia eu tincidunt et eleifend nec lacus.

ssd. Koko julkaisuissa 9-12pt, isoissa ilmoituksissa 14pt
ot, isoissa ilmoituksissa 17pt

“OPEN SANS BOLD,LOREM IPSUM DOLOR SIT”

Kaytetaan korostuks

ssa ja nostc

Koko 16pt.
Kirjasin

Sisdisessé viestinndssa ja toimisto-ohjelmissa, jos Avenir Next ei ole
kaytettavissa, kaytetadn Open Sans-kirjasinperhettd, josta ylla olevat
leikkaukset ovat kdytettavid, myo6s webissa.

Lataa Opens Sans google fonteista:

http://www.google.com/fonts#UsePlace:use/Collection:Open+Sans

BOLI
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VARIT

Tilaidean varipaletti koostuu viidesta varista: vaaleanharmaa,
oranssi, kaksi eri mustaa ja tumman harmaa. Sahkoisessa

ympaéristéssa kaytetaan RGB-véreja ja painotuotteissa CMYK-
CMYK4/3/3/0
tai PMS-vareja. Varit toistuvat parhaiten tulostettuna valkoiselle RGB 242 / 242 / 224

pinnalle. WEB #F2F2F2

PMS 663C

VARIEN MERKITYS

Tilaidean vérikartta tuore ja erottuva. Vérikartan harmaat sévyt kuvaavat raken-
nus alan karkeita véreja kuten betoni ja kivi. Oranssi-véri tuo eloisuutta harmaa-
seen maailmaan. Tilaidean-oranssi on eloisa ja energiaa tiynna oleva vari, joka

hehkuu tehokkuutta.

VARIEN SUHDE

CMYK 70
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KUVAT JA
FLEMENT T

Kuvat ja kuvien esillepano ovat erittdin isossa roolissa, kun
puhutaan arkkitehti- ja sisustustoimiston visuaalisesta
ilmeesta. Tilaidean visuaaliseen ilmeeseen kuuluvat myés
luvussa mainitut kuvitus elementit.

KUVAT

Kuvien on oltava laadukkaita ja resoluution on oltava tarpeeksi suuri sille
annetuun kayttétarkoitukseen.

- Printtijulkaisu 300dpi / Web ja nayttégrafiikka 72dpi

Kuvia kaytetadan virillisina tai niiden paille laitetaan oranssi maski.
- Oranssi(kts. vérit-sivu)-vari asetetaan multiply maskilla kuvan paille. Maskin

Iapinakyvyys(opacity) on 90%. Maskia voi kayttda, jos kuva ei hairiinny.

Kuvamaailmaan liittyvia adjektiiveja ovat

- Laadukas, siisti, geometrinen ja raikas.

Kuvat voivat olla myds tunne-kuvia, esimerkiksi ldhikuva kynista paperilla, missa

nakyy talon luonnostelua. Lihikuvissa rajauksen on oltava tiukka.

GRAAFINEN ELEMENTTI

Tilaidean finen elementti on st teltu ku teknista ista ja

ammattitaitoa. Elementti kuvaa moniulotteisuutta, mikad my6s heijastaa logoa ja
sanaa “tilaidea”. Elementtid voidaan kéytta4 selkedn taiton seassa seka elavoit-

tamassa ilmetta.

Elementtia voidaan kayttaa kaikissa Tilaidean tunnusvéreissa. Elementtia voi

kayttas esimerkiksi kuvan paills, tekstuurina tai yhdistamassi osioita.
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MALLIT

Seuraavaksi esitellaan kuinka ilmetta sovelletaan eri kaytto-
kohteissa esimerkiksi kayntikortissa, word-pohjassa ja talomal- TILA A

leissa. Esimerkit antavat mallia ja tarjoavat ajatuksia miten —

Tilaidean visuaalista ilmetté voi kayttdd monipuolisest ARKKITENTUURI: Ia Si3USTUSTOINISTO

. P e B iy - ) ARKKITEHTI/
Seuraavaksi esitetyt mallit I6ytyvat aineistopankista muokat PAASUUNNITTELIIA

tavina illustrator-tiedostoina. |

KAYNTIKORTTI

Kayntikorti: 9x5cm + no e E rafiaa. Orans-

soli antaa ra utta korttiin.

KANSIO

en ja asiakirjojen kuljettamiseen TILA|IDEA

vt suorana ja kuivana.

G

oimisto Tilaidea

WORD-KIRJEPOHJA JA KIRJEKUORI

Kirjepohja on selked ja tyylikas. Tarpeelliset infot l6ytyvat paperin alaosasta.

a kiytetain toista logo-versiota, koska tila on matala.

). Kuoret on tilattava painosta

TILAIDEA

imisto Tilaidea
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TALOMALLI

Talomallissa talon véreihin ei saa koskea, koska ne ovat

okohtaiset ja niita ei

haluta vaaristaa. Tilaidean-ilmettd kuitenkin tulee noudattaa typografiassa ja

paperin reun voi laittaa oranssin viivan sitomaan ilmetta. POHJAPIIR-
RUSTUS

W E B —

Vieressa esimerkki Tilaidean
etusivusta. Sivua on yllapidettava
ja paivitettava uusien kohteiden
valmistuessa. Web-sivulla fontti

on Open Sans.

Tilaidean nettisivun ulkoasun on oltava
siisti ja selked. Kuvien runsas kiyttd ja
esillepano on suotavaa. Kuvien on oltava

laadukkaita.

Ulkoasun on oltava hengittdva, joten
valkoista aluetta on syyt4 jattaa sivulle

tarpeeksi.

Nettisivulla kaytettavat varit 16ydat
varit-sivulta. Kdyta annettuja web-koode-
ja.

Sivu pitaa suunnitella responsiiviseksi ja

siihen on suunniteltava layoutit kaikille

nayttépaatteille.
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