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Opinnaytetydn tavoitteena on vastata tutkimuskysymykseen, kuinka elakeikaiset
katsojat voidaan huomioida elokuvien sekd TV:n draama- ja viihdeohjelmien
siséllbissa menettdméattd nuorempien sukupolvien katsojien mielenkiintoa. Tydssa
hyodynnetddn 554 eldkeikaista vastaajaa tavoittaneen kyselytutkimuksen tuloksia
avaten elakeikaisten sisallollisia tarpeita, tottumuksia ja toiveita. Kyselyn lisaksi
opinnaytetydssa hyddynnetadn myaos alan julkaisuja seka selvitetddn nakemyksia alan
asiantuntijoilta, joiden joukossa mm. tiede- ja kulttuuriministeri Antti Kurvinen, Ylen
luovien sisaltdjen johtaja Ville Vilen ja Suomen Elokuvasaation toimitusjohtaja, Lasse
Saarinen.

Vuoden 2020 lopussa Suomessa oli jo 1,4 miljoonaa elakeikaista, miké vastaa 25 %:a
vaestosta. Ikarakenne ei tutkimuksen mukaan kuitenkaan korreloi kotimaista TV- ja
elokuvatarjontaa: Vuonna 2022 siséllét suunnitellaan ja suunnataan strategisesti
paaosin tai lAhes kokonaan alle 50-vuotiaille, jopa julkisrahoitteisen Yleisradion
kohdalla. Yli 60-vuotiaiden representaatio TV:sséd ja elokuvissa on alle 15 %
kokonaisuudesta, vaikka juuri elakeikaiset viettavatkin television daressa eniten aikaa.
Vaikka elokuva- ja TV-aloilla tasa-arvon toteutumista on alettu seuramaan, ei
seurantaa tunnisteta tarpeelliseksi vanhenevan véeston ikatasa-arvon osalta. Moni
asiantuntija myontaa elokuvien ja TV:n vallitsevat ikaryhmiin liittyvat, jopa
vaaristyneetkin painotuserot niin sisaltbjen kuin representaation osalta, mutta
muutostarpeita heista esittda vain harva.
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The aim of this thesis is to answer the research question: how senior audiences can
be recognized and included in movies and TV’s drama and entertainment contents
without losing viewers from the younger generations. The thesis discusses the findings
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utilizes some the newest academic publications and the views of experts in the field,
including e.g., Minister of Science and Culture Antti Kurvinen, Director of Creative
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By the end of the year 2020 there were already 1.4 million people in Finland matching
the retirement age criteria, which equals 25% of the whole population. However,
according to this study, the age structure does not correlate with domestic TV and film
offering; In 2022 contents strategically target mainly or almost entirely people under
the age 50 — even with the publicly funded Finnish Broadcasting Company.
Representation of people over 60 years of age on TV and in films is low under 15% of
the total, even though retirees spend the most time watching television. Although the
implementation of equality in the film and television sectors is being monitored already,
monitoring is not yet to be recognized as necessary for the age equality of the aging
population. Many of the experts acknowledged the prevailing age-related, even
distorted, differences in film and TV, both in terms of content and representation, but
only few of them voiced a need for change.
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1 Johdanto

Taman opinnaytetyon tavoitteena on ollut vastata tutkimuskysymykseen, miten
elékeikaiset katsojat olisi mahdollista huomioida elokuvien ja TV:n sisallGissa
nykyistd kattavammin, menettamattd kuitenkaan nuorempien sukupolvien
katsojien mielenkiintoa. Aihe on noussut ajankohtaiseksi erityisesti
vaestbdrakenteen vanhentuessa ja erilaisten tasa-arvokysymysten dominoidessa
ailkamme keskusteluymparistbd. Syy aiheen valikoitumiseen juuri t&han
opinnaytetydhon syntyi tarpeestani ymmartaa ikaantyvien representaation
nykytilannetta elokuvissa ja TV:ssa sisaltblahtokohdista kasin ja erityisesti juuri
kasikirjoittajan seka sisaltoja kehittelevan ammattilaisen perspektiivista.
Opinnaytetyd pyrki vastaamaan myods kysymyksiin, kuten huomioidaanko
ikatasa-arvoa tasaisesti rahoittajien tai kanavien tuki- ja hankintapaatoksia
tehdessa tai vain yleisesti suunnitellessa sisaltoja. Se pyrki myos vastaamaan
siihen, nahdaanko ikaantyvd vaestbnosa kaupallisesti mielenkiintoisena
kohderyhmana elokuva- tai TV-alalla. Pohditaanko ikatasa-arvoa oikeastaan
lainkaan? Liian pitka&n on nayttanyt silta, ettei elakeikaisten tarinoita kerrota, eika
vanhenevaa ihmista huomioida isossa kuvassa tasapuolisesti muiden ikdryhmien

rinnalla siséltoja suunnitellessa.

Tatd opinnaytetyotd varten toteutettu, 554 elakeikaista vastaajaa tavoittanut
kyselytutkimus pyrki avaamaan elakeikaisten suomalaisten katsojien tarpeita ja
tottumuksia sisallollisesta perspektiivista. Kyselyn lisdksi opinnaytetydssa
selvitettiin alan asiantuntijoiden nadkemyksia elékeikéaisille seka yli 50-vuotiaille
suunnattavista sisalldistd. Haastateltujen asiantuntijoiden joukossa oli muun
muassa tiede- ja kulttuuriministeri Antti Kurvinen, Ylen luovien siséltdjen johtaja
Ville Vilen, Suomen Elokuvaséaation toimitusjohtaja Lasse Saarinen, Helsinki
Filmi -tuotantoyhtion toimitusjohtaja, tuottaja-kasikirjoittaja Aleksi Bardy, Art Films
-tuotantoyhtion  toimitusjohtaja, elokuvaohjaaja-tuottaja-kasikirjoittaja  Arto
Halonen, kasikirjoittaja-nayttelija-kirjailija Matti Laine sek& AlfaTV -kanavan

siséltdjohtaja Timo Suomi.



Vuoden 2020 lopussa Suomessa oli jo noin 2,3 miljoonaa yli 50-vuotiasta, joka
kattaa jo 42 % vaestosta. Elakeikaisten eli yli 63-vuotiaiden osuus oli 25 %,
vastaten noin 1,4:484 miljoonaa henkildd. Suomi onkin ikérakenteellisesti
maailman neljdksi iakkain maa, kun lasketaan yli 65-vuotiaiden osuus koko
vaestosta. (Koop 2021.) Tama ikarakenne ei tutkimukseni mukaan kuitenkaan
heijastu kotimaiseen TV- ja elokuvatarjontaan. Katsasteltaessa jo vain
pintapuolisesti elokuvien, TV:n ja suoratoistopalvelujen sisélttarjontaa voidaan
tehdd paatelmd, etta siséllét suunnitellaan ja suunnataan p&aaosin tai lahes

kokonaan edelld mainittuja nuoremmille ikaryhmille.

Tastd  kanavaesimerkiksi  tdhan opinnaytetydhon on  valikoitunut
rahoituspohjansa vuoksi Yleisradio (myoh. Yle), jonka toiminnan tasa-arvoisuutta
ohjaa laki ja jonka rahoitus perustuu suomalaisilta kerattavaan yleisradioveroon
(Verohallinto 2022). Avatakseen suunnitelmiaan Yle julkaisee monivuotisen
strategiansa lisaksi vuosittain niin kutsutut tarjontaspeksit eli keskeisimmat
sisélto- ja julkaisutarpeet, jotka ohjaavat Ylen omatuotantoista ja ulkopuolelta
hankittavaa sisaltdtarjontaa. Vuoden 2022 tarjontaspeksit huomioivat katsojat
eriteltyina kohderyhmina lapsista aina 44 -ikdvuoteen saakka. Tatd vanhemmille
kohderyhmille Yle ei sisélto- tai julkaisutarpeitaan tassa erityisesti
tuotantoyhtididen ja kirjoittajien kayttoon tarkoitetussa suunnitelmassaan erittele.
Samankaltainen niin kutsuttu ikétrendi on toistunut useana vuonna Ylen
historiassa. (Yle 2022) Moni haastattelemani asiantuntija tiesi kertoa syyn tahan
Ylen julkisesti nakyvaan ikalinjaukseen, ja jotkut heista kritisoivat Ylen menneen

linjauksensa osalta jopa jo liiallisuuksiinkin.

Voidaanko Yleisradion edella kuvatun Kkaltaisen sisaltésuunnittelun
ikakategoriapainotuksen katsoa kuvastavan Suomessa vallitsevaa tilannetta
yleisella tasolla? Kaupallisten TV-kanavien ohjelmakarttoja tarkasteltaessa
voidaan paatella, ettd myos nailla kanavilla ohjelmisto on suunniteltu
houkuttelemaan erityisesti nuorempia katsojia. Vain muutamia
kanavapoikkeuksia lukuun ottamatta on sisdltdjen painotus keskittynyt
tavoittamaan alle 50-vuotiaat. Niin kutsuttuun parhaimpaan katseluaikaan (engl.

prime time) eli noin klo 19-23 valille sijoittuvasta ohjelmistotarjonnasta voidaan



[oytdd muun muassa viihde- ja reality-sarjoja, joiden esiintyjat ja aiheet on
suunniteltu puhuttelemaan lahtokohtaisesti 20-50-vuotiaita. Mainostajan
perspektiivista tilannetta vertailtaessa suurimmat kaupalliset kanavat tarjoavat
vaihtoehtoja mainosten kohdistamiseen runsaasti — mikali halutaan tavoittaa
erityisesti alle 50-vuotiaat. Tama siitékin huolimatta, ettd 64—74-vuotiaat ovat
taloudellisesti tarkasteltuna varakkain ikaryhma ja talla hetkella viela pitkalti lahes
taysin hyodyntaméaton markkina (Tilastokeskus 2022). MTV nousee karkeen heti
Alfa-TV:n kanssa, kun kaikkia kanavia ja niiden kohderyhmid vertaillaan
rinnakkain ikatasa-arvo muuttujana. MTV (MTV Oy) huomioikin mainostajat
kohderyhmilla esimerkillisesti aina 64-vuotiaisiin saakka, kun Nelonen median
(Sanoma Media Finland Oy) vastaavat kohderyhmaét ovat kaikki painottuneet alle
50-vuotiaisiin. (MTV 2022; Sanoma Media Finland 2022.) Useista yrityksista
huolimatta kaupallisia suurimpia kanavia ei valitettavasti tavoitettu haastatteluihin
tata opinnaytety6ta varten, jonka myoéta Ylen kasittely nousee opinnaytetydssani

huomattavaan rooliin.

Elokuvien kohdalla tilannekuvan rakentaminen on kanavien tavoin melko
nopeaa. Elokuvamaailmassa kritiikkia erityisesti viime vuosina saanut yli 60-
vuotiaiden representaation heikko tila on ensimmainen pinnalle nouseva seikka,
joka ilmentdd vanhemman vaeston huomioimista sisalldissé. Elokuvien aiheissa
elakeikaisista kertovat tarinat ovat viela harvinaisia: ne kattavat alle 15 %
kokonaistarjonnasta ja yli 60-vuotiaiden tarinat nousevat usein vain
kerronnallisiksi sivujuonteiksi. (Smith, Choueiti & Pieper 2017, 3.) Kotimaisten
elokuvien kohdalla tasa-arvotilannetta seurataan aktiivisesti muun muassa
Suomen Elokuvasaation toimesta, mutta ei kuitenkaan varsinaisesti, ainakaan
vield, vanhenevan vaeston ikatasa-arvon osalta. Moni tata opinnéytetyota varten
haastateltu asiantuntija tunnistikin elokuvien ja TV:n vallitsevat ikaryhmiin liittyvat,
jopa vaaristyneetkin painotuserot, mutta muutostarpeita heisté esitti vain harva.
Ikatasa-arvon huomioimista ei pidetty valttamatta lainkaan merkittavana asiana,
elleivat kysymyksessa olleet alle 45-vuotiaat katsojat ja heidan tavoittamisensa

siséltojen kautta.



Elakeikaisten mediatottumuksia on ollut tahan paivaéan saakka vaikea ymmartaa,
silla elakeikaisia on tutkittu aihepiirissé vain rajallisesti. Tutkimuskenttéd& onkin
tutkijapiireissa sanottu vaivanneen jopa ageismin, jonka vuoksi ymmarrys yli 60-
vuotiaiden sisaltomieltymyksista tai -tarpeista ei luonnollisesti ole ollut yleisessa
tiedossa. (Kiviméki 2017, 65.) Edes elokuva- ja TV-alan asiantuntijoiden
keskuudessa elékeikéisten tuntemus ei ole niin kehittynyt kuin oma odotusarvoni
oli. Elakeikaisten mieltymyksia onkin tdh&n saakka peilattu mm. siihen, mita he
katsovat, ilman, ettd kysymyksia esimerkiksi mieltymyksista tai tarpeista olisi
esitetty. On oletettu, etta sisalté kelpaa, koska elékeikaiset viettdvat aikaa
lineaarisen television daressa niin paljon. Koska vaesto vanhenee vaajaamatta,
on odotettavissa, ettd myds ikdantyvien ihmisten elamaa tutkitaan lisda ja
elakeikaisten sisaltbtarpeisiin  ja -toiveisiin osataan vastata sen myo6ta
tulevaisuudessa, kuten nuorempien kohderyhmien kohdalla jo tehd&aan.
Elakeladiset ndhdaén todennakdisesti tulevaisuudessa myods kaupallisesti tasa-
arvoisen mielenkiintoisena ryhmanda, kunhan ymmarrys tasta kayttamattomasta
kaupallisesta potentiaalista herad myos mainostajien keskuudessa. Median
murroksen kautta olemme jo oppineet, ettd kaupallisuudella on voimakas
vaikutus siihen, millaisia sisaltdja tarjotaan. Tapa, jolla eri yleis6ja puhutellaan
saman sisallon kautta, voi olla ratkaisevassa asemassa, mikéali halutaan, etta

samat sisallot soveltuvat entistda useammalle kohderyhmalle.



2 Elakeikaiset tilastoissa ja suunnitelmissa

Tilastollisesti kastateltuna suomalaisten ikdrakenne on vanhentumassa
voimakasta vauhtia. Suuret ikajoukot elakoéityvat, kun samalla syntyvyyden trendi
on ollut voimakkaassa laskussa viimeisten kahden vuosikymmen ajan aina

vuoteen 2019 asti.
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Kuvio 1. Suomalaisten ikdrakennejakauma 30.12.2020. Vaestosta 42 % on jo yli
50-vuotiaita. (Tilastokeskus 2022)

Eri ikdryhmien osuuksia vertailtaessa vaeston voidaan néhda jakautuvan melko
tasaisesti 50 -ikdvuoden molemmille puolille erityisesti, kun vertailukohteiksi
otetaan taysi-ikiset suomalaiset (ks. kuvio 1.). Nakyykd tama tasainen
ikéjakauma television tai elokuvien sisalloisséa tai nilden suunnittelussa, kuten sen
voisi olettaa? Kun sisaltéjen kohderyhmien ikapainotuksia tarkastellaan
ohjelmistokarttojen, tilastojen, tutkimusten, kanavien mainoskohderyhmien ja
tassa tyossa esimerkiksi nousevien Ylen tarjontaspeksien pohjalta, on tehtavissa
havaintoja, jotka Vviittaavat siihen, ettd vaeston ikdjakauma ei Kkorreloi

siséltdsuunnitelmien kohderyhmien painotuksia (ks. kuvio 2.).
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Kuvio 2. Vaestdjakauma eri ikaryhmittain. Poikkiviivoitetut ikAryhmapalkit
edustavat ikaryhmia, joille elokuvien ja TV:n sisallét on paapainoisesti viime
vuosina kohdistettu. (Tilastokeskus 2022)

TV- ja elokuva-alojen asiantuntijoiden haastattelujen pohjalta selviaa, etta
kysymys ei ole niinkddn vahingosta, vaan strategisesta suunnittelusta, jolla
pyritAdn  muun  muassa nuorempien  sukupolvien tavoitettavuuden
vahvistamiseen seka siihen, ettad nyt 20—40-vuotiaat katsojat I0ytaisivat TV:n viela
tulevaisuudessakin, ollessaan iakkaampia. Sisaltosuunnitellun ikpainotus alle

50-vuotiaisiin on siis tietoinen valinta. (Vilen 4.3.2022.)

Haastateltu Ylen luovien sisaltdjen johtaja Ville Vilen (4.3.2022) kuitenkin
oikaisee oletusta siita, etta elakeikaisia ei huomioitaisi Ylen sisaltdsuunnitelmissa

lainkaan, vaikka tarjontaspekseissa yli 50-vuotiaat loistavat poissaolollaan:

Se on vahan kuin ndktéharha (ettei elakeikaisia huomioitaisi). Kaikki johtuu
siita, etta Ylessé aikoinaan huomattiin, reilu 10 vuotta sitten, ettéa ei oikein
tavoiteta naita alle kolmikymppisida ihmisia ollenkaan. [...] Speksit on
syntynyt sitten siita ajattelusta, etta minkalaista sisaltba pitaisi erityisesti
tehda, jotta heitd tavoitettaisiin tdssd muuttuvassa maailmassa. (Vilen
4.3.2022)

Jos tarjontaspeksit on suunniteltu tukemaan nuorempien ikaryhmien TV-suhteen
vahvistumista ja kyseisen kohderyhman tavoittamista, milla tavalla yli 60-vuotiaat

huomioidaan Ylen siséltdsuunnittelussa? Oletetaanko yli 60-vuotiaiden viihtyvan



kanavien parissa siséaltorippumattomasti

kolmekymppisille painottuvaan tarjontaan?

Spekseja on tand vuonna tehty uudella tavalla. Talkoisiin osallistui
noin 30 yleldista eri puolilta yhtiota - niin draaman, tapahtumien,
dokumenttien, markkinoinnin, audion kuin journalismin

ammattilaisia

Yhtion strategian mukaisesti speksit tukevat vahvemmin Yle Areenaa
ja Yle-palvelua. Asiakkaalle taytyy olla selkead, mitad kustakin
palvelusta saa ja miten usein. Spekseissa on huomioitu vahvasti
mybs lasten ja nuorten palveleminen

Uudet speksit on luotu koko Ylen kayttéon. Joihinkin kortteihin on
tuotu uutena speksiliitteet, jotka kir t speksien kayttotarkoituksia
ja erityisesti vahvistavat audiotarjontaa Yle Areenassa

Osallistamisen tarkeys

Vuosi 2021 on ollut niin sanotun uuden normaalin vuosi. Olemme
sopeutuneet siihen, etta kotisohvalta padsee minne tahansa -
dj-keikalle Malediiveille, koiria ruokkimaan Tshernobylin
ydinvoimalan sateilysuoja-alueelle tai vaikkapa virtuaalikierrokselle
Alvar Aallon ateljeehen. Digitaalinen osallistaminen on tullut
jaadakseen.

Osallistamisesta eri keinoin on tullut yha tarkeampi tyokalu
toteuttaa Ylen tehtavaa yhteiskunnassa, jossa ei enaa ole
yhtendiskulttuuria. Kulttuurit, ryhmat ja heimot rakentuvat eri
identitee ymparille.

ja sopeutuvan nykyiseen vahvasti

Tapahtumaspeksilla tartutaan niihin ilmioihin, joihin erilaiset yhteisot
suhtautuvat intohimolla ja talla tavalla luodaan hyvinkin
henkilokohtaisia kokemuksia. Myos journalismispekseilla halutaan
luoda mahdollisuuksia osallistua keskusteluun ja sisaltojen
rakentamiseen saannéllisesti Yle-palvelussa

Viihtyminen ja tiedon jano

Suomalaisten tarinoiden, inspiraation ja haasteen kaipuu on
pandemian aikana korostunut entisestaan. Draamasta, komediasta ja
realitysta haetaan hyvaa mielta mutta myos uusia oivalluksia itsesta ja
yhteiskunnasta. Sarja n dokumentti, videona tai audiona, tarjoaa
vastapainoa arkeen ja vie valilla vaarankin alueelle.

Tiedon janoa ja ihmisten halua ymmartaa ymparilla tapahtuvia
muutoksia ei voi korostaa tarpeeksi. Naihin tarpeisiin halutaan vastata
journalismilla, joka tarjoaa paitsi teravaa analyysia, myos helpotusta

arkeen

Kaikessa sisallon tekemisessa korostuu kohderyhman tuntemus.
Moninaisuus on luonnollinen osa suomalaisuutta. Jotta voimme
tulevaisuudessa tehda osuvampia sisaltoja erilaisille suomalaisille,

meidan on tarkasteltava yhteisoja sisalta, ei ulkoapain.

Tarjontaspeksit ovat nyt voimassa toistaiseksi. Paivityksia tehdaan
yhtion strategian ja toimintaympariston muutosten mukaisesti

Tassa siis speksit inspiraatioksesi, ole hyva! Ota ne kayttoosi.

Kuvio 3. Yleisradion 2022 tarjontaspekseissa korostetaan kohderyhméan
tuntemusta ja moninaisuutta. Tarjontaspekseja muokataan tarvittaessa yhtion
strategian mukaan, pyrkimyksena tukea osuvampaa siséltdjen tekoa erilaisille

suomalaisille. (Yle 2022.)

Elakeikaiset hallitsevat niin kutsutuista sisaltd- ja representaatiopuutteistaan

huolimatta lineaarisen TV:n katsojatilastoja (ks. taulukko 1.). Ville Vilen

(4.3.2022) selittdd haastattelussa tAméan johtuvan etenkin siita, etta elakeikaisilla

on luonnollisesti elakkeelle siirryttyadn kaytdssaan enemman aikaa. Vilen

kertookin monien vanhempien katsojien jopa aikatauluttavan paivaohjelmansa

TV-ohjelmiston ymparille. (Vilen 4.3.2022.)



Taulukko 1.Vuosittaiset kanavien katseluosuudet ja ajat ikaryhmittain, vuosi
2021 (Finnpanel 2021)

OSUUS VRK:N KATSELUSTA
KANAVA yli 4-vuotiaat ~ 25—44-vuotiaat ~ 45-64-vuotiaat yli 65-vuotiaat
Yle yhteensi 43,4 % 28,1 % 40,0 % 52,6 %
MTV yhteensi 24,6 % 27,1 % 23,9 % 23,8 %
Nelonen Media 13,3 % 18,5 % 14,6 % 9,8 %
yhteensi
Discovery 9,2 % 11,9 % 10,9 % 7,2%
Networks
Finland
Disney Finland 4,9 % 8,4 % 5,3 % 3,4 %
Paramount 0,3 % 0,8 % 0,3 % 0,2 %
Network
AlfaTV 0,9 % 0,3 % 0,5 % 1,5%
Muut 3,6 % 5,2 % 4,8 % 1,8 %

Vilenin (4.3.2022) ndkemyksen mukaan Ylen ohjelmatarjonnasta yli 60-vuotiaille
sopivia ohjelmia ovat erityisesti uutiset, urheilu, A Studio, sota-aiheiset
asiaohjelmat ja dokumentit, kuten muun muassa kylmaan sotaan keskittyvat
teemat, seka terveyttd ja Raamattua kasittelevat ohjelmat. Nama Ylen luovien
sisdltdjen johtajan antamat esimerkit kuvastavat osuvasti sitd, kuinka yli 60-
vuotialle sopivaksi ajatellut teemat painottuvat korostuneen voimakkaasti
vakaviin aiheisiin seka kasittelemaan mennytta aikaa tai ajankohtaista asiaa.
Varsinaisia juuri elékeikaisille suunnattuja, ikaantyvasta ihmisestd modernissa
ajassa kertovia ja kevyempia viihdeohjelmia tai kasikirjoitettuja sarjoja ei Ylella
juuri ole. Taman tutkimushuomioni myo6s Vilen (4.3.2022) allekirjoittaa
haastattelussa "hyvana ponttina”. Elakeikéisten odotetaan siis periaatteellisesti

sopeutuvan nuorille suunnattuun sisaltoon.



Kuvio 4. Matti Laineen kéasikirjoittamaa draamasarjaa, Paratiisi, tahdittdd Fran
Perea ja elakeikaa lahestyvaa etsivaa naytteleva Riitta Havukainen. Kuva: Ana
Belen Fernandez

Vilen mainitsee kuitenkin draamasarjan Paratiisi (ks. kuvio 4.) ja elokuvan,
Terasleidit (2020), joissa yli 60-vuotiaat ndkyvat selkeasti paarooleissa (ks. kuvio
12.). Molemmat tuotannot ovatkin nousseet yleisosuosikeiksi ja l0ytaneet
katsojikseen myds alle 50-vuotiaat. Vilen ei erikseen mainitse naiden
yleiséennatyksia rikkoneiden esimerkkien kuitenkaan aiheuttaneen
tarvetta lisdta hankintoja vastaavanlaisiin tuotantoihin, vaikka han
nakeekin yli 60-vuotiaat tasapuolisuuden nimissa nuorempien tavoin

kiinnostavana joukkona, jolla on paljon odotuksia. (Vilen 4.3.2022.)

"Vuoden 2020 alku jaa suomalaisen elokuvan historiaan sina
vuotena, jolloin muistettiin, ettd elokuvista pitavat kaiken ikaiset
suomalaiset, eivat vain teinit”, Teréasleidit-elokuvan tuottaja-
kasikirjoittaja Aleksi Bardy sanoo. (Helsinki-filmi 2020.)

Onko elékeikaisten mieltymyksia selvitetty todella riittavasti, jotta kanavat,
rahoittajat ja tuottajat osaisivat tunnistaa myos yli 60-vuotiaiden siséltdtarpeet ja
niiden kaupalliset mahdollisuudet, kuten nuorempien ikaryhmien kohdalla jo
selkeasti osataan?

"Aivan viime vuosiin asti vanhoilla ei tunnu olleen paljon valia —
ainakaan suomalaisessa mediatutkimuksessa. Sen historiasta [6ytyy
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vain vahan viitteité kiinnostuksesta ikaihmisten ja median suhteiden
tutkimukseen. Nain ollen my6s mediatutkimuksen voi ajatella
tuottavan ikasyrjintdd ja kannattelevan nuoruutta ihannoivaa
kulttuuria  kiinnostumalla enimméakseen lapsista, nuorista ja
korkeintaan keski-ikaisista.” (Kivimaki 2017, 65.)

Vaikka yli 65-vuotiaat suomalaiset viihtyvatkin lineaarisen TV:n &aressa paivittain
jopa yli tunnin amerikkalaisia verrokkeja pidempaan, ei katseluminuuttien maara
valttamatta kerro meille sitd, ovatko katsojat kohtaamaansa sisaltéon
varsinaisesti tyytyvaisia (ks. taulukko 2.). (Kopf 2019; Livingston 2019.) liman
tyytyvaisyyden mittaamista asian laitaa voidaan periaatteellisesti vain arvalilla,

kuten osin nyt nayttaisi tapahtuvan.

Taulukko 2. TV:n keskimaaréaiset katseluajat, vuosi 2021 (Finnpanel 2021)

Kaikki =~ 25-44-vuotiaat = 45-64-vuotiaat yli 65-vuotiaat

4-vuotta

tdyttineet
TV:n 18 t 59 min 11 t 39 min 23 t 44 min 37 t 33 min
keskimiiriinen
viikoittainen
katseluaika
TV:n 2 t 43 min 1 t 40 min 3t 24 min 5t 22 min
keskimiirdinen
katseluaika  per
pdivé

Tasta syysta tata opinnaytety6ta varten toteutettu kyselytutkimus oli tarkea valine
rakentaessa kokonaiskuvaa tdmén TV-katsojatilastoja dominoivan kansanosan
mieltymyksista seka sen sisaltotarpeista. llman tarkempaa selvitysta ei tarkkaa
kuvaa olisi ollut tamanhetkisten julkaisujen perusteella mahdollista rakentaa.
lIman tata tietoa myos tutkimuskysymykseen vastaaminen olisi ollut haastavaa,
ellei jopa mahdotonta. Jos elékeik&isia ei tutkita, on mahdoton tietaa, mita he

aidosti toivovat ja mika heité nykyisessa tarjonnassa todella tyydyttaa.
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3 Elakeikaisten toiveet ja tottumukset

3.1 Kysely elakeikaisille

Taman opinnaytetyon yhdeksi keskeisimmaksi osaksi muotoutui elakeikaisille
suunnattu kyselytutkimus, joka toteutettiin séhkoisesti kahden kuukauden aikana
ja jolla tavoitettiin 554 elékkeella olevaa vastajaa sosiaalisen median seka eri
elakelaisjarjestdjen viestintdkanavien kautta. Haastateltavat hankittiin siis niin
kutsutulla lumipallomenetelmalla. Kyselyyn vastaajien ika vaihteli 60-90 -
ikavuoden valilla, aktiivisimman 75 %:n vastaajajoukon ollessa 60—70-vuotiaita
(ks. kuvio 5.).

80-90
2%

7579 60-64
10% 13%

70-74
25%

65-69
50%

Kuvio 5. Kyselyyn vastanneiden elékelaisten ika vuosina.

Kuten jo aiemmin tassa opinnaytetydssakin avatut tutkimukset ovat meille
kertoneet, viettavat elakeikdiset television &aressd runsaasti aikaa.
Keskimaarainen television (broadcast) katseluun kaytetty aika asettui, kuten
muissakin tilastoissa, myods kyselyni tuloksissa kolmen ja neljan tunnin valille (ks.
kuvio 6.). Yli 20 % elakeikaisistd katsoo televisiota jopa 4—6 tuntia

vuorokaudessa, kun 11 % katsoo televisiota yli 5 tuntia. Jo tdssa mielessa on
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tarkeda kysya, onko katseltu sisaltd sellaista, joka tuo aitoa lisdarvoa
elakeikaisten arkeen lisaten esimerkiksi hyvinvointia ja yhteenkuuluvuuden
tunnetta, vai katsotaanko televisiota vain tavan vuoksi ja siksi, etta siita

maksetaan joka tapauksessa veroa.

) yli 10 h
5-8 h
6%
4-6 h
20%
2-3 h
3-4h 25%

19%

Kuvio 6. Vastaajien paivittainen television katseluun kayttama aika.

Yllattava huomio elékeikaisista oli, ettd 30 % heista kertoi katsovansa
suoratoistosisaltéja (broadband) paivittain keskimaariin yhdesta kahteen tuntia,
kun vain 16 % ei katso suoratoistoa lainkaan (ks. kuvio 7.). Ennakkoajatus siita,
ettd elakeikaiset eivat olisi kyvykkaitd kayttamaan suoratoistopalveluita tai
mukautumaan niiden katsomiseen tarvittavien teknisten laitteiden vaatimuksiin,
on kehityksen myoOtd romuttumassa. Elékeikdisten toimintatavat sek& kyvyt
nayttaisivat kehittyvdn ja modernisoituvan siind missd nuorempienkin

sukupolvien.

Kun eldkeikaisiltd vastaajilta kysyttiin elokuvissakayntitineydesta, selvisi, etta
ainakin tahan kyselyyn vastanneista elakelaisista yli kaksi kolmannesta, eli 68 %,
kady vuosittain elokuvissa (ks. kuvio 8.). Vastaajista 38 % kertoi kayvansa

elokuvissa muutamia kertoja vuodessa, kun 10 % vastaajista kertoi kayvansa
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elokuvissa jopa kuukausittain. Kuten lineaarinen TV, nayttaisivat myos elokuvat

tavoittavan nykyisin yli 60-vuotiaat katsojat. Aina nain ei kuitenkaan ole ollut.

yli 10 h
1%
8-10 h Oh
1% 16%
0-1h
Gif/ h 30%
0
4-6 h
3% -
2-3h

13%

Kuvio 7. Vastaajien péivittainen suoratoiston katseluun kayttdma aika.

Tilastokeskuksen (2017) selvityksen mukaan elékeikaisista vain 34 % oli kaynyt
elokuvissa viimeisen 12 kuukauden aikana. Ero tdhan vuoden 2017
Tilastokeskuksen tilastoon on merkittava, silla sen mukaan 56 % elékeikaisista ei
ollut kaynyt elokuvissa 12 kk:n aikana lainkaan. Se, mistd n&in suuri ero
selvitysten valilla johtuu, on varmasti monen muuttujan summa. Uskallan
kuitenkin spekuloida silla olevan vaikutusta, etta juuri viime vuosina elakeikaisten
representaatio on kokenut valkokankaalla jo vain muutamien elokuvien kautta
mullistuksen, jonka my6ta yli 60-vuotiaat ovat voineet 10ytdd elokuvista itsedaan

koskettavia aiheita ja samastumispintaa aikaisempia vuosia enemman.

Mielenkiintoinen ja tarked osa tutkimusta oli selvittaa elékeik&isten
siséltomieltymyksida. Kun vastaajilta kysyttiin, millaisia elokuvia he katsovat
mielell&a&n, nousivat suosikeiksi draama, 62 %, dokumentti, 57 %, historialliset
aiheet, 52 %, komedia, 45 %, rikos ja jannitys, 43 %, henkilokuvat, 41 %, seka
romantiikka 36 %. Oletus siitd, ettd sota-aiheet olisivat elakeikaisten
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elokuvasuosikkien joukossa, romuttui ainakin tassa kyselyssa, silla vain 11 %

vastaajista kertoi katsovan sota-aiheisia elokuvia mielellaan.

HARVEMMIN KUIN KERRAN
KUUKAUSITTAIN VUODESSA
10% 3%

El LAINKAAN
29%

MUUTAMIA KERTOJA
VUODESSA
38%
YHDEN KERRAN

VUODESSA
20%

Kuvio 8. Elakeikaisten vastaajien elokuvissakayntitiheys normaaleissa
olosuhteissa, poissulkien korona-ajan poikkeusolot.

TV:n kohdalla karkipaikan suosikkien joukossa saa perinteisesti uutiset, jonka
lisdksi elakeikaiset katsovat mielellaan draamaa, 67 %, ajankohtaisohjelmia, 65
%, luontoaiheisia ohjelmia, 54 %, rikossarjoja, 45 % sekad keskustelu-, 38 %,
musiikki-, 37 %, tietovisa-, 33 %, urheilu-, 27 %, ja komediaohjelmia, 26 % (ks.
kuvio 9.). Se, miten kattavasti nykyinen TV-tarjonta pystyy vastaamaan naihin
elékeikaisten toiveisiin ja mieltymyksiin on tarked kysymys. Viime vuosina
ohjelmakartoista on alettu karsia valitettavalla vauhdilla juuri keskustelu-,
ajankohtais- seka tietovisaohjelmia, jotka nayttaisivat olevan yli 60-vuotiaiden
suosiossa. Karsittujen ohjelmien tilalle on tuotu viihde- ja reality-tarjontaa, joka
on toki viihdyttavaa, mutta samalla ei kuitenkaan aina niin alyllista tai vanhempia

sukupolvia koskettavaa.
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MUU ASIA s
RIKOS

KILPAILU
REALITY / LIFESTYLE
KOMEDIA
DRAAMA
URHEILU
LUONTO
SAIPPUASARJAT
TIETOVISAT
MUSIIKKI
KESKUSTELU

AJANKOHTAIS

UUTISET

0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0%

Kuvio 9. TV-ohjelmat ja sarjatyypit, joita elékeikaiset vastaajat katsovat
mielellaan.

Kysyttdessd, minkalaisia ohjelmia eldkeikaset toivoisivat lisda, vain alle 5 %
vastaajista kertoi olevansa tyytyvaisid nykyiseen ohjelmatarjontaan. Vastaajat
toivoivat lisaa erityisesti alykkaita ja laadukkaita sarjoja sekd laadukasta
draamaa, rikosta, huumoria, ja keskustelu- ja ajankohtaisohjelmia, joissa oman
ikaiset ihmiset olisivat myos edustettuina.

Kysyttaessa vastaavasti, minkalaisia elokuvia elakeikaset toivoisivat lisda,
vain alle 7 % vastaajista kertoi olevansa tyytyvaisia elokuvatarjonnan nykytilaan
(ks. kuvio 10.). "Haluan lisdaa omaa ikaani kasittelevia elokuvia, jossa vanhemmat
ihmiset olisivat normaaleja, alykkaita ja aktiivisia”, kertoi 67-vuotias naisvastaaja.
Kysyttdessa taas representaatiosta, pitaisiko elakeikaisia
esiintyjid/osallistujia olla ohjelmissa ja elokuvissa nykyistd useammin, 53
% vastasi haluavansa nahda ikéaisiaan esiintyjia ja osallistujia liséa. Vastaajista

58 % toivoi myds, etta elékeikaisille tehtaisiin nykyistd enemman omia ohjelmia
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ja elokuvia, kun 57 % toivoi nékevansa elokuvissa ja TV:ssa lisda yli 60-vuotiaita

koskettavia aiheita.

LUONTO
ANIMAATIO
DOKUMENTTI
MUSIKAALI
KOMEDIA
ROMANTIKKA
WESTERN
SEIKKAILU
FANTASIA
HENKILOKUVA
TIETEIS
HISTORIALLINEN
RIKOS
DRAAMA
SOTA
TOIMINTA
KAUHU
JANNITYS

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0% 70.0%

Kuvio 10. Elokuvat, joita elakeikadiset vastaajat katsovat mielellaan.

Suomen Elokuvasaation (mydhemmin SES) toimitusjohtaja Lasse Saarinen
(28.1.2022) kertoo haastattelussa Suomen elokuvasaation tukevan ikaéntyvien
ihmisryhmien tasa-arvoa muun muassa elokuvateattereille jaettavan, niin
kutsutun saavutettavuustuen muodossa, jota jaetaan niille teattereille, joissa
kuulo-ongelmista tai -vammoista karsivien on mahdollista saada esimerkiksi
tekstityksia kotimaisen kielen elokuviin. (Saarinen 28.1.2022.) Kyselyssa 53 %
vastaajista kertoikin, etta oli kokenut ongelmalliseksi, ettei puheesta saanut
selvaa, kun 20 % vastasi ongelmalliseksi sen, ettei tekstityksia ole ollut
saatavissa (ks. kuvio 11.). Tekstitykset tuntuivat nousevan taman kyselyn

vastauksissa erityisen suureen asemaan, ja moni toivoikin, ettd tekstitysten
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saatavuuteen tulisi parannuksia. I1so joukko vastaajista toivoi myds korjausta

epaselvaan puheeseen seké musiikin ja puheen epatasapainoon.

NETTISIVUSTOJA
ON HANKALA
KAYTTAA LAHETYSAJAT
3% OVAT HANKALIA

16%

TEKNISET -
LAITTEET EN SAA SELVAA

AIHEUTTAVAT PUHEESTA
ONGELMIA 53%

8%

TEKSTITYKSIA El
OLE SAATAVISSA
20%

Kuvio 11. Yleisimméat ongelmat, joita vastaajat olivat kokeneet katsoessaan TV-
ohjelmia, sarjoja tai elokuvia.

3.2 Paatelma kyselysta

Koska elakeikaisten mediatottumuksia on tutkittu ainakin Suomessa hyvin
niukasti tdhan paivddn mennessa, on elakeikaisten toiveita ja tottumuksia ollut
vaikea taysin ymmartad. Tutkimuskentalla on puhuttu jopa ageismista, joka on
levinnyt myds mainonnan pariin (Dychtwald 2021). Tiedon puutteen vuoksi
ymmarrys yli 60-vuotiaiden sisaltd- ja kulutusmieltymyksista tai -tarpeista ei ole
kehittynyt nuorempia sukupolvia koskevan ymmarryksen rinnalla. (Kivimaki
2017.) Edes elokuva- ja TV-alan asiantuntijoiden parissa elakeikaisten tuntemus
ei ole suinkaan niin vahva, kuin itse olin olettanut. Edes mainosalan rautaiset
ammattilaiset, joita tata tyota varten jututin, eivat osanneet kuvailla elakeikaista

kuluttajaa muuten, kuin esimerkiksi Tena-mainoksen kautta. Elakeikaisten
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mieltymyksia onkin tiedon puutteen vuoksi jopa arvailtu, osuen yleensa harhaan.
Malli elakeikaisistda on usein kopioitu 40-50-luvun vanhentuneista malleista,
joissa ikaantyva ihminen kuvataan jaykkana, ilon hylkdamana tosikkona ja jo
toinen jalka haudassa. Olennainen osa yli 60-vuotaiden ymmartamista tuntuukin
unohtuneen. Elakeikaisilta ei itseltddn ole kysytty olennaisia ja téarkeimpia
kysymyksia — ainakaan Suomessa. Yhdysvalloissa tilanne on jo vahan toinen.
Esimerkiksi vain eldkeikaisiin perehtyvida mainostoimistoja seka yli 50-vuotiaille
siséltoja kohdistavia elokuvatuotantoyhti6ita alkaa jo |0ytymé&an. (Hagan, Mosly
2021; Strom 2019.)

Tama opinnaytetydssa toteuttamani tutkimus, on vain pintaraapaisu siitd, mita
olisi tarve selvittaa, ja moni asia jai tassakin tytssa vield kysymattad. Olennainen
viesti, joka vastauksista kuitenkin kumpuaa, on se, etteivat elékeikéiset ole
katsomaansa siséltoon tai representaatioonsa taysin tyytyvaisida. Tama tieto
poikkeaa siitd oletuksesta, joka elokuva- ja TV-aloilla vaikuttaa nyt vallitsevan.
Ainakin taméan kyselyn perusteella oletus siita, etta sisaltd kelpaa, koska
elakeikaiset viettavat aikaa lineaarisen televisionsa aaressa niin paljon, on
vaarassa. Vastausten perusteella voidaan sanoa, ettd elakeikaisilla on luultua
enemman toiveita ja tarpeita, joihin tekijoiden tulisi pyrkia yhta innokkaasti

vastaamaan, kuten vastaamme nyt nuorempien sukupolvien osalta.
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4 Valokeilassa eldkeikaiset

4.1 Kaupallisesti mielenkiintoinen elakeikainen

Kun Suomessa ensi-iltansa vuonna 2020 saanut elokuva Terasleidit teki
elokuvahistoriaa rikkomalla katsojaennatykset, rikkoi se samalla monia

ennakkoluuloja ik&ihmisille suunnattujen sisaltjen osalta (ks. kuvio 12.).

"Terasleidit-elokuvan uskomaton menestys on herattanyt uudestaan
kiinnostuksen suurten ikaluokkien tarinoiden filmatisointiin. Tama
iloinen kehitys on heti huomioitu SF Studios:in uusien projektien
listalla”, SF Studios:in teatterilevityksen johtaja Timo Raisdnen
sanoo. (SF Studios 2020.)

Haastattelemani Terasleidit -elokuvan tuottaja-kasikirjoittaja ja Helsinki
Filmi -tuotantoyhtion toimitusjohtaja Aleksi Bardy voi syystakin olla
timeineen ylpea elokuvansa suosiosta. Siitdkin huolimatta, etta elokuvan
paarooleissa olivat reilusti yli 70-vuotiaat naiset, ei vaikuttanut negatiivisesti
yleison kiinnostukseen. ltseasiassa painvastoin; Terésleidit oli Suomessa vuonna
2020 katsotuin elokuva, ja se sai katsojat liikkeelle ikariippumattomasti. Elokuvan
ohjaaja-kéasikirjoittaja Pamela Tola kuvailikin tuotantoyhtion ja levittajan
yhteisessa tiedotteessa (2020) elokuvan yhdistédneen erilaiset ihmiset ja tdman
olleen merkki siita, etta Terasleidit ei katso ik&& tai sukupuolta. Han naki
elokuvan tarjpaman tunnemaailman olleen kaikille yhteinen, ja siksi niin moni oli
elokuvasta myds innostunut. Tola sanoikin Ter&sleidien onnistuneen
yhdistamaan erilaisia ja eri ikdisia ihmisia yhteisen elamyksen pariin, niin

ilon kokemisen kuin eldamé&n pohtimisen merkeissa. (SF Studios 2020.)

Voisiko Tolan kuvailema ilmi6 olla apuna vastaamassa tutkimuskysymykseeni?
Terasleidit onnistui kuvaamaan elékeikaisia paahenkiloita tavalla, johon suurin
osa katsojista ei ollut tottunut: padmaaratietoisina, rohkeina, elamannalkaisina ja

avoimina kokemaan uusia asioita.
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Kuvio 12. Inkeri (Leena Uoatila, oik.) lahtee Pamela Tolan ohjaamassa Terasleidit
-elokuvassa pakomatkalle Railin (Seela Sella, vas.) ja Sylvin (Saara Pakkasvirta
kesk.) kanssa. Kuva: Sami Kuokkanen, Helsinki Filmi.

Terasleidien tuottaja Aleksi Bardy (2.2.2022) néakee ikdihmisille tehdyissa
elokuvissa mahdollisuuksia, joiden pitaisi kiinnostaa elokuva-alaa myds
laajemmin. Han sanookin, ettei elokuvien teko elakeikaisille ole pelkastaan
mitdan hyvantekevaisyytta, ja tunnistaa kohderyhmassa jo aiemmin esiin
nostamani kaupallisen mahdollisuuden. Bardy sanookin, ettéa jos ajatellaan, etta
vanhuksille pitaisi tehda tarinoita ik&an kuin saalista, on se vaaristynytta.
”Elakeikaiset ovat ihmisia, joilla on aikaa ja rahaa, ja jotka haluavat kayda
elokuvissa. Se ettd me emme elokuva-alana palvele heitd, on vain meilta

itseltdmme pois. Joku muu nappaa sen viikkorahan”. (Bardy 2.2.2022.)

“Yuoden 2016 sadan suosituimman elokuvan joukossa 60-vuotiaita
ja sitd vanhempia oli vain 10,7 % kaikista puhuvista roolihahmoista.
Todellisuudessa koko Yhdysvaltain vaestosta elakelaisia oli 19,9 %
ja elokuvalippujen ostajista 13 %. Seniori-ikdisten puheroolien
prosenttiosuus ei tutkimuksen mukaan eroa idkkaiden edustuksesta
vuoden 2015 suosituimmissa elokuvissa tai viimeisen kolmen
vuoden Oscar-ehdokkaissa, eikd vuosien 2016-17 suosituissa
televisiosarjoissa. Tutkimuksen perusteella on selvaa, etté eri media-
alustoilla vanhemmat hahmot ovat rutiininomaisesti syrjaytyneité
huolimatta heidan edustuksestaan yleisossa.”

(Choueit, Smith & Pieper 2017.)
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Elokuvasaation Lasse Saarinen (28.1.2022) pitaa mielenkiintoisena pohdintaani
siitd, onko elakeikaisiille katsojille riittavasti elokuvia. Saarisen mukaan SES on
vanhenevaa ihmista kuvaavien tarinoiden suhteen taysin hakijoiden armoilla.
Koska elokuvasaatit ei ole tilaajan asemassa, kuten esimerkiksi kanavat, voi
SES sanoa Saarisen mukaan ainoastaan mielipiteensa siitd, mistd on pulaa.
Muuten hakijat ovat lopulta niitd, jotka méaéarittelevat hakemiensa tukien
perusteena olevien projektien kautta paasaantdisesti sen, mita on tarjolla. Jos
Elokuvasaatiolle ei tarjota laadukkaita ikaantyvien inmisten tarinoita, ei niita voida
tukea. Vaikka yli 60-vuotiaiden tarinoiden maara onkin kasvanut, on hankkeita
edelleen todella vahan, han sanoo. lkdantyvistd kertovien tarinoiden vahyys ei
ole kuitenkaan vield aiheuttanut tarvetta Kkiintididen kaytt6on. Saatiossa ei
Suomen kokoiselle maalle nahda kiintidista olevan ainakaan talla hetkella hyotya.
Tasa-arvon n&hdaankin toteutuvan meilla tavallaan luonnostaan. (Saarinen
28.1.2022))

MyG@s haastattelemani tiede- ja kulttuuriministeri Antti Kurvinen
(10.2.2022) yhtyy Saarisen ndkemyksiin eikd nae, ettd ainakaan poliittisella
ohjauksella olisi seurauksia, jotka hyddyttaisivat alan toimijoita. Han
korostaakin, ettd avoimeen demokratiaan ja lansimaisen vapaaseen maahan ei
kuulu se, etta hallitus tai eduskunta ohjaisivat taidetta. Tekijat maarittelevat
myo6s hanen mukaansa elokuvien kohdalla pitkalti sen, mita on tarjolla.
(Kurvinen 10.2.2022.)

Haastattelemani Art Films -tuotantoyhtién toimitusjohtaja elokuvaohjaaja-
tuottaja-kasikirjoittaja Arto Halonen (29.1.2022) kirjoittaa parhaillaan
vanhemmista naishahmoista kertovaa elokuvaa, jonka yhdessd padosassa
nahdaan jopa 95-vuotias nainen. Halosella on kokemusta vanhemmista
katsojista useiden elokuvien myo6ta, mutta erityisesti maineikkaan Prinsessa-
elokuvansa kautta. Han muisteleekin, kuinka elokuvateatterin edustaja kuvaili
elokuvan paivanaytosten keranneen “mummojonoja” elakeikaisten naisten
odottaessa sankoin joukoin paasya naytoksiin. Bardyn tapaan, myos Halonen

kokee elakeikaiset mielenkiintoisena yleisdna, jolla on aikaa, varallisuutta,
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mutta myds tarve ja halu katsoa erityisesti laadukkaita elokuvia. (Halonen
29.1.2022))

Myos muualla maailmassa elékeikdisista kertovat sarjat ja elokuvat ovat
ylittaneet useat ennakko-odotukset erityisesti viimeisten vuosien aikana. Naista
esimerkkind suoratoistopalvelu Netflixin historian jaksoméaarallisesti pisin
sarjatuotanto Grace & Frankie, joka kertoo kahdesta eronneesta
elakelaisnaisesta (ks. kuvio 13.) Sarja onkin yltanyt useita kertoja
katsojatilastojen karkeen ja raivannut komeasti paikkansa nuoremmille

sukupolville suunnattujen hittisarjojen joukkoon. (Bologna 2021; Francese 2021.)

Kuvio 13. Netflix-sarja Grace and Frankien pé&ahenkilét perustavat pitkien
avioliittojensa romahdettua vibraattoriyrityksen  Vybrant, joka tarjoaa
vanhemmille naisille suunniteltua hyvinvointitekniikka. Kuva: Netflix.

Historiaan jalkensé jattaneista elakeikaisista kertovista sarjoista tunnetuin on ollut
varmasti The Golden Girls (suom. Tyttokullat), 1985-1992, jota tahditti muun
muassa amerikkalaisten isodidiksi kutsuttu ikoninen nayttelija Betty White
(Wyman 2022). Elokuva- ja sarjahistoriaan on siis mahtunut vakuuttavia
esimerkkejd, jotka ovat selked osoitus eldkeikaisista kertovien tarinoiden
kiinnostavuudesta my6s nuoremman ja vaativan, niin kutsutun heavy-user-

yleison keskuudessa. Naiden kaikkien edella mainittujen hittisarjojen ja elokuvien
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yksi yhdistava tekija on, ettd eldkeikaiset on uskallettu esittda sisalldissa
ihmisind, jotka kokevat samoja tunteita ja lapikayvat samanlaisia
elamantilanteita, kuin  nuoremmat hahmot.  Periaatteellisesti  ainoa
merkityksellinen ero nuorempiin ihmisiin on vanhenevan ihmisen muuttuva
fyysinen olomuoto. Ihmismieli on elossa niin kauan kuin ihminen elaa ja lopulta

vain keho, jonka ndemme linssin I&pi, on se, joka méarittelee eroa nuoruuteen.

Voidaanko suosioon nousseiden elokuvien ja hittisarjojen perusteella tehda
paatelma, etta elékeikdisten tarinat kiinnostavatkin lopulta myds alle 50-
vuotiaita? Ainakin kasikirjoittamisen ja mainonnan perspektiivista kysymys on
lopulta vain siita, miten kutakin kohderyhm&a osataan puhutella erilaisten
tarinoiden kautta. Kuten Pamela Tola elokuvastaan sanoi, ovat tunnekokemukset

pohjimmiltaan ihmisille yhteisia ja idsta seka sukupuolesta riippumattomia.

4.2 Mittarina representaatio

Kun puhumme ikatasa-arvosta, on representaatio mittari, jonka kautta voimme
havainnollistaa selkedasti eldkeikaisten huomioimista TV:ssé ja valkokankaalla.
Vaikka aiemmin esille nostetut elokuvat ja sarjat edustavatkin onnistuneita ja
esimerkillisen rohkeita naishahmoja, painottuu yli 60-vuotiaiden esiintyjien

representaatio edelleenkin vahvasti miessukupuoleen.

“Parhaan 25:n palkitun elokuvan 1 256:sta puhuvasta hahmosta vain
148 (11,8 %) oli 60-vuotiaita tai sita vanhempia. Tama on 6,7
prosenttia vahemman kuin vaestdnlaskennan mukainen elakelaisten
prosenttiosuus Yhdysvalloissa. 148:sta vanhemmasta hahmosta
miehi& oli 77,7 % ja naisia 22,3 %. Sukupuolten suhde oli nain 3,5
miesta jokaista naista kohti.” (Choueiti 2017, 3.)

Haastateltu Aleksi Bardy (2.2.2022) sanoo, etta valitettavan tyypillinen kuvaus
vanhemmasta ihmisesta populaarikulttuurissa on nimenomaan niin kutsuttu
puolikuollut henkil6, joka katsoo vain taaksepéin, ja jolla ei kuvata olevan enaa
samalla tavalla tunteita, haaveita tai laheisyyttd koskevia toiveita, kuten
nuoremmilla on. Han uskookin elakeikéaisten haluavan tarinoita, joissa heidan
ikdisensa ihmiset kuvataan heidan kokemustaan vastaavalla tavalla. Eihan

vanhuus ole pelkastdan kuoleman odotusta, Bardy tiivistda avatessaan
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nakemyksiaan eléakeikaisille suunnattavien sisaltdjen mahdollisuuksista. (Bardy
2.2.2022.)

I(l')'l'ﬁinsky Mecthod

Kuvio 14. Netflix -sarja The Kominsky Method kuvaa ikaantyvan nayttelijan

Sandyn (Michael Douglas) ja hanen ystavansa Normanin (Alan Arkin) tyo-, siviili

ja rakkauselaméaa Los Angelesissa. Kuva: Netflix.

Netflix tarjoaa meille myds toisen loistavan sarjaesimerkin elékeikaisten inmisten
elamésta, jossa ikaihmisen seksuaalisuus, rakkaus ja jopa kuoleman
kohtaaminen ovat l6ytaneet luonnollisen ja katsojaa viihdyttavan muodon. Sarja
Kominsky Method, jonka paarooleissa nahdaan Michael Douglas ja Alan Arkin,
osuu poikkeuksellisella tavalla eléakeikaisten miesten ja sivuosissa naytattelevien
naisten mielenmaisen ytimeen kohottamatta hahmoja kuitenkaan liikaa
realismista. Tama sarjaesimerkki antaakin meille toimivan mallin siitd, miten
vanhempia ihmisia on mahdollista kasitella vakavissakin sisélloissa
menettamatta viihdyttavyytta: iastd voi kertoa tekemattd siitd ongelmaa. Myds
haastattelemani Paratiisi-sarjan kasikirjoittaja Matti Laine (11.2.2022) sanoo
nayttelija Riitta Havukaisen hahmon sarjassa olleen erityisen onnistunut juuri sen
vuoksi, ettei hahmosta tehty lainkaan odotusarvojen mukaista "vanhempaa
naista”. Paahenkild kuvattiin, kuten kuka tahansa ihminen, eika elakeikda mainita
sanallakaan. Havukaisen hahmo elddkin sarjassa elamaansa ilman, etta ikaa

nostetaan tarinassa haasteeksi tai minkaan esteeksi. (Laine 11.2.2022.)
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Jos elakeikaisten sisaltd- ja representaatiotilanne on heikko, on diversiteetti- el
monimuotoisuustilanne sitakin huonompi. Elékeikaisista kertovista sisaltoista
uupuvat naet lahes kokonaan vdhemmistéjen tarinat. Kertomukset erimerkiksi yli
60-vuotiaista LGBT-hahmoista tai etnisistd vahemmistbista ovat varsinkin
Suomessa miltei ennenkuulumattomia. Perustellusti voidaankin sanoa, etta
mikali elakeikaisten yleistd representaatiotilannetta ei kohenneta, ei
vahemmistojen tilanteeseen voi ndhda tulevan myosk&an parannusta. Nykyinen
TV:ta ja valkokangasta hallitseva eldkeikainen hahmo onkin edelleen tutkimusten

mukaan yleisimmin valkoinen heteromies.

“‘Apart from underrepresentation, the diversity of seniors is not
depicted in film. (...) The LGBT community is also missing in film.
Only three senior LGBT characters appeared across the films
examined (100 movies), and not one of these was a senior woman.
The image of a senior character in film is that of a straight, white
male—a far cry from reality.” (Choueiti 2017, 11.)

AlfaTV -kanavan sisaltdojohtaja Timo Suomi (4.2.2022) katselee kohderyhmia
muista kanavista poiketen hiukan toisenlaisesta perspektiivista. Vaikka kanava
onkin yksi pienimmista maassamme, on se onnistunut tavoittavaan kohderyhmat
muista kanavista poiketen melko tasapuolisesti. Suomi kertookin AlfaTV:n
katsojien jakautuvan tasaisesti 60 -ikdavuoden molemmin puolin. Se, mika tekee
tilanteesta erityisen mielenkiintoisen, on, etté juuri AlfaTV on kanavista se, jonka
paapainotus ohjelmistossa puhuttelee erityisesti elékeldisyleisbd. Se, miten
AlfaTV on onnistunut vangitsemaan myds nuorempien sukupolvien katsojien
kiinnostuksen ohjelmistoaan kohtaan, selittyy Suomen mukaan osin ohjelmien
niin kutsutulla tapahtumallistamisella. AlfaTV pyrkii kasvattamaan katsojien
mielenkiinto muun muassa tapahtumista televisioitujen ohjelmien kautta seka
suorilla asiaohjelmalahetyksilla. Vaikka AlfaTV ei tarjoakaan Kkatsojilleen
draamaa tai muille kanaville tyypillista kevytta viihdeohjelmaa, loytyy sen
valikoimista erimerkiksi laadukkaita kansainvalisia dokumentteja. Suomi
sanookin elakeikdisen katsojajoukon olevan AlfaTV:lle tarkein
kohderyhméd, jolle halutaan olla my6s sisalldissa uskollisia. (Suomi
4.2.2022).
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4.3 Yleisradion asema tasa-arvon suunnannayttajana

Ylen kritisointi julkisena toimijana on ollut kulttuurissamme hyvin yleista. Eiké ole
suinkaan tavatonta, ettd sen ohjelmistoa, nimityksia, hankintoja tai johtamista
tarkastellaan kriittisesti, kuten esimerkiksi osin myds tdssa opinnaytetydssa seka
haastattelemieni asiantuntijoiden joukossa. Yle saakin kritiikkia toiminnastaan
usein myds poliitikoilta seka mediataloilta, joiden omat intressit saattavat olla osin

sekoittuneet kaupallisten kanavien parissa.

Myo6s Ville Vilen on tottunut asemassaan Kkritiikkiin ja keskustelee Ylen
toiminnasta ja sisalldista Yleisradion periaatteiden mukaan hyvin avoimesti. Vilen
ei sdikdhda edes tassa tyossa esitettyja tiukkoja kysymyksia, jotka kohdistuvat
tarjontaspekseihin, nykyisiin kohderyhmépainotuksiin tai ikatasa-arvoon. (Vilen
4.2.2022.) Tassa mielessa Yle on tutkijan perspektiivistd katsottuna juuri
esimerkki toimivasta demokratiasta: tiukkoihinkin kysymyksiin vastataan. Muista
kanavista poiketen Yle onkin Suomessa ainoa, joka joutuu vastaamaan
kysymyksiin erillisen lain velvoittamana ja olemaan avoin seka tasa-arvoinen
toimintansa ja ohjelmatarjontansa osalta. Kaupallisten kanavien kohdalla tilanne
on toinen, silla Laki sdhkdisen viestinnédn palveluista ei ole suinkaan yhté tiukka
tasa-arvon osalta, kuin Laki Yleisradiosta vastaavasti on. Taman my6ta kriittinen
katse kohdistuukin usein ainoastaan Yleisradion toimintaan, jonka takia kritiikki
on osin myds kohtuutonta, vaikkakin Ylen kansallisen rahoituspohjan ja valta-

aseman vuoksi ajoittain myds hyvin perusteltua.

Milla tavalla tiede- ja kulttuuriministeri Antti Kurvinen nakee ikatasa-
arvotilanteen kulttuurikentalla ja erityisesti elokuvien ja TV:n osalta? Saavatko
ikaihmiset riittavasti huomioita nykytilassa? Haastattelussa ministeri Kurvinen
(10.2.2022) myontaa, ettei Suomessa ole viela erityisesta
seniorikulttuuripohdintaa, vaikka h&nen mukaansa kulttuuripolitikassa
mietitdankin niin kutsuttua saavutettavuutta. Ylen toimintaan ministeri Kurvinen
ei asemansa vuoksi ota kantaa, silla Yle kuuluu liikenne- ja viestintdministerion
hallinnonalaan. Kurvinen sanoo kuitenkin, etta julkisen keskustelun avaamisen

kautta esimerkiksi mediassa olisi myds ikatasa-arvokysymykseen mahdollisuus
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vaikuttaa. Kurvisen mukaan myods oppilaitokset, tutkijat ja opettajat ovat
avainasemassa, kun halutaan heratella tulevaisuuden tekij6itd ndkemaan, etta
Suomessa onkin kaupallisesti mielenkiintoinen vanheneva vaesto, jolle sisaltoja
voisi myds kohdistaa. (Kurvinen 10.2.2022.)

Ajatus ikatasa-arvon huomioisesta on opinnaytetyoni mukaan viela monelle alan
vaikuttajalle verrattain uusi pohdinnan arvoinen asia. Jos niin kutsutut paattgjat
haluavat tekijoiden ottavan enemman vastuuta ikaantyville tehtavista sisalldista,
on tarkedd huomioida, ettd myds kanavat kertoisivat avoimesti kirjoittajille ja
tuottajille, etta yli 60-vuotialle suunnatut ja heistd kertovat laadukkaat sisallét ovat

myo0s tervetulleita ja niitéa ollaan valmiita ostamaan.

"Kun tatéa (kasikirjoittamista) tekee tydkseen, niin haluaisi saada niita
juttuja myos lapi. Ja totta kai kanavien toiveet, joista ne viestii, ottaa
silloin  huomioon - ettd mitd juuri nyt halutaan ja mita
referenssisarjoja kanavien puolelta mainitaan. Totta kai tuollaiset
asiat, eihan ne voi olla vaikuttamatta tydhén”, sanoo Paratiisi-sarjan
kasikirjottaja Matti Laine (11.2.2022.)

Elokuva- ja TV-alojen tekijoiden toimintaa maarittelee lopulta kannattavuus ja
jokainen tekijd haluaa lahtokohtaisesti tienata tekemallaan tyolla riittavan
toimeentulon. Jos kanavat ja ostajat viestivdt tuottajille ja Kkirjoittajille
suunnatuissa toiveissaan, ettei yli 50-vuotiaille tehtyd sisaltéa haluta
ensisijaisesti hankkia, eivéat alojen tekijat sellaista sisaltoa niille myodskaéan tarjoa.
Ja juuri sellainen tilanne meilla tutkimukseni perusteella nyt alalla on. Isossa
kuvassa kanavien vahva viesti on, ettd ikdantyvan ihmisen tarina ei ole yhta

mielenkiintoinen kuin nuoremman.
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Ylen strategia

Kaikille yhteinen,
jokaiselle oma

Kuvio 15. Lain kirjain velvoittaa Ylea tukemaan suomalaisen kulttuuriperinnén
vaalimista, suvaitsevaisuutta, yhdenvertaisuutta, tasa-arvoa ja kulttuurista
moninaisuutta seka huolehtimaan ohjelmatarjonnasta myds vahemmist6- ja
erityisryhmille (Laki Yleisradio Oy:sta 3. luku, 7 §, kohta 5). Yleisradion strategian
ytimessa onkin lupaus kuunnella suomalaisia ja nayttda koko monidéninen
Suomi. “Kaikille yhteinen, jokaiselle oma” on slogan, joka on nostettu

monivuotisen strategian otsikoksi (Yle 2020). (Kuvakaappaus Ylen sivuilta)

Onko Ylen mahdollista tayttda nykyisella tavalla lain vaatimukset tasa-arvosta,
jos ikatasa-arvokysymysta ei eritella relevanttina ohjaavana arvona ja osana
keskeisimpia sisaltotarjonta- ja julkaisutarpeita? Voiko tasa-arvo toteutua tai
voiko sen toteutumista ensinndkaan seurata, jos tasa-arvon kaikkiin muuttujiin

(esim. jokaiseen ikaryhmaan) ei kiinniteta tasapuolisesti huomiota?

"Ylen pitaa palvella kaikenikaisia suomalaisia. Tama edellyttaa eri-
ikaisten yleisdjen mediankayton ja elamén perusteellista
ymmarrystd. Mediayhtiot kilpailevat jatkuvasti kovemmin nuorista
yleisgisté ja lapsista. Ylen perinteiset vahvuudet — mainoksettomuus,
turvallisuus ja oma kieli — eivat tue enda Ylea niin kuin ennen. Meidan
on hybédynnettava naitd vahvuuksia, jotta tulevat sukupolvet eivat
kasvaisi pelkastaan globaalien mediajattien tarjonnan parissa, mutta
tama ei enda yksin riitd. Annamme tilaa uusille tekijoille ja nuorten
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aanille ja ajatuksille seka uudistamme nuorille suunnattua tarjontaa.”
(Ylen Strategia 2020.)

Haastattelemani Ville Vilen (4.2.2022) pitaa sisaltdsuunnitelmien nykytilannetta
lahtokohtaisesti  perusteltuna, eikd muutostarpeita esimerkiksi tasséa
opinndytetydssa useasti mainittuihin tarjontaspekseihin yli 50-vuotiden osalta ole
ainakaan heti tulossa. Ylen agendana on palvella kaikkia tasapuolisesti ja nyt
huomiota  kiinnitetd&n tdman periaatteen mukaan ja nailta osin
tarkoituksenmukaisesti alle 45-vuotiaisiin, keskittyen erityisesti niin sanottuihin
kolmekymppisiin, jotka katsovat lineaarista televisiota vanhempia ik&ryhmia
huomattavasti vahemman. Kyse ei kuitenkaan ole Vilenin mukaan kilpailusta
kanavien valilla, silla hdnen mukaansa Ylen ei tarvitse kilpailla juuri keneenkaan
kanssa, mita nyt jonkun verran katsojien ajankaytosta. Talla pyritdén siihen, etta
nuoremmat sukupolvet katsoisivat televisiota viela silloin, kun nykyiset

elakeikaiset ovat jo poistuneet keskuudestamme. (Vilen 4.2.2022.)

"Eri sukupolvien irtaantuminen toisistaan olisi suuri menetys kaikille
ikaryhmille. Sen sijaan etta asetettaisiin nuoret ja ikdantyneet
vastakkain samoista resursseista riiteleviksi vastinpareiksi, on
vahvistettava ymmarrysta siitd, ettd ihmisyhteis6 on kokonaisuus,
johon kuuluvat ihmisen kaikki ikavaiheet.” (Holmila 2022, 9.)

Jos elakeikaiset joutuvat nyt tyytymaan nuoremmille kohdistettuun tarjontaan,
joutuvatko nykyiset alle 45-vuotiaat tyytymaan vastaavassa idssa samalla tavalla
nuoremmille suunnattuun sisaltéén? Tahan kysymykseen saamme vastauksen
toki vasta tulevaisuudessa, jossa lineaarista televisiota ja sen nyt kasilla olevaa
niin kutsuttua kuolinkamppailua tuskin en&da edes muistellaan. Oma arvioni
kuitenkin on, etté tulevaisuudessa kaikille riittdd kohdennettua sisaltéa. Sita

ennen alan tekijoiden ja markkinoiden on kuitenkin tarve herata.
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5 Lopuksi

Elamme parhaillaan ennen nédkematontda mediamurroksen aikaa, jossa
suoratoistopalvelut ottavat niin kutsutuilta perinteisiltd sisallontarjoajilta
anteeksipyytelematta jalansijaa. Myods sosiaalisessa mediassa kay kuhina, kun
nuorten suosima TikTok syrjaytti vime vuonna Instagramin valta-aseman. Nuoret
nauttivatkin nyt videosisalldista, joiden katsomista ei ole sidottu kiinni tiettyyn
aikaan, eik& varsinkaan erityiseen fyysiseen paikkaan. Viimeisimmat Traficom:in
tilastot (2022) kertovatkin meille nyt alle 45-vuotiaiden siirtyneen katsomaan jo
pa&osin suoratoistopalveluja. Lineaarisen television voidaan sanoa tulleen
tavallaan taman myoéta ainakin yhden tiensa paahan. Vaikka kanavilla onkin
taman murroksen myotd periaatteellisesti hyvin perusteltu tarve pyrkia
tavoittamaan sisalloilladn nyt juuri nuoret katsojat, naen vallitsevassa tilanteessa
tutkimukseni my6ta myds avoimia kysymyksid, jotka vaativat vahintdan tasa-

arvon nimissa vastaamista.

Jos emme kohtaa ikdaantyvan ihmisen kuvausta televisiossa, sarjoissa tai
elokuvissa, niin missa sen kohtaamme? TikTokissako? Keskittamalla huomio
sisédllbissa ja representaatiossa vuosi toisensa peraan isoilta osin alle 50-
vuotiaisiin, kuten Yle ja valtaosa kaupallisista kanavista ovat esimerkin mukaan
tehneet, tehdaan meille nuoremille sukupolville hyvaa tarkoittavan toimen ohella
myo6s valitettava karhunpalvelus. Elékeikdisten monipuolisten tarinoiden
uupuessa elokuvien ja TV:n sisalldistd meidan nuorempien sukupolvien
ymmarrys ihmisen vanhenemisesta rakentuu pitkalti viihteen, sosiaalisen median
ja mainonnan varaan, joissa ikdantyminen esitetddn lahtokohtaisesti
negatiivisessa valossa ja tavalla, jolla kuvataan esimerkiksi sairauksia. Inmisen
vanheneminen nahdaankin jo luonnottomana, haitallisena ja jopa ihmisarvoa
alentavana, kun vanhuutta vastaan sotimaan kuluttajien rinnalle ovat nousseet
kymmenien miljardien eurojen kokoiset vanhenemisen demonisointiin

erikoistuneet anti-age-markkinat.

Koska vanheneva ihminen esiintyy mediassa nyt vain harvoin ja silloinkin

tutkimusten mukaan usein heikkona, karikatyyrina tai muuten halventavassa
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muodossa, on myds itse elékeikaisille ihmisille tarjolla sisalldissa vain rajallisesti
aitoa samaistumispintaa. Se, miten elakeikéaiset kuvataan elokuvissa, ohjelmissa
ja sarjoissa voidaan nahda vaikuttavan suoraan siihen, miten samaistuttaviksi he
siséllot itselleen kokevat. Tutkimusten mukaan juuri tavalla, jolla kuvaamme
vanhenevaa ihmista tai puhumme vanhuudesta eri sisalldissa, onkin merkittava
vaikutus vanhempien ihmisten hyvinvointiin seka siihen, miten arvokkaina
elakeikaiset itsensd ihmisind nakevat. (Choueiti 2017, 13) Jo vain tama
samaistumiskysymys on itsessddn niin tarked asia, etta jo sen pitdisi lisata
tarvettamme kasvattaa elakeldisrepresentaation maaraa. Se tarve, joka ohjaa
meitd tarjpamaan nuoremmille sukupolville mahdollisimman runsaasti erilaisia
samaistumismalleja lakkaa nyt kuitenkin ik&&n kuin olemasta, kun kohderyhmana

onkin yli 60-vuotiaat.

Aivan opinnaytetyoni viimeisilla metreilla jututin vield pientd joukkoa 15-24-
vuotiaita nuoria, jotka kayttavat aktiivisesti erilaisia mediasisaltdja. Kysyin heilta,
millaisena he haluisivat nédhda elakeikdisen ja vanhentuvan ihmisen, ja
minké&lainen kuvaus vanhuudesta ei kiinnosta heitd lainkaan. Vastaus oli
odotetun kaltainen. Nuoret eivat halunneet ndahda vanhentuvaa ihmista
puolikuolleena ja tahdonvoiman menettaneena. He halusivat néhda vanhemman
ihmisen, jonka aly ja elamé&nhalu olivat viel& tallella. Nuoret toivoivat kohtaavansa
sisédlldissa elékeikaisen hahmon, johon my6s itse voisivat ihmisena kokea

samaistuvansa.

Kun kysymme, onko elékeikaisille maarallisesti riittavasti sisaltéd, meidan tulisi
samalla myds kysya, kuinka voimme palvella yli 60-vuotiaita sisalldissa
laadullisesti nykyistd paremmin. Sen sijaan, ettd pohtisimme, menetammeko
nuorten kiinnostuksen lisdtessamme elékeikaisille suunnattuja sisaltéja tai
representaation maaraa, meidan tulisi kysya, miten voisimme puhutella nuoria
juuri ikdantyvien ihmisten tarinoiden ja mielenkiintoisten vanhempien

henkilohahmojen kautta.

Tiede- ja kulttuuriministeri Kurvinen (10.2.2022) kiteytti oikeastaan tarkeimman

haastattelussaan toteamalla ikatasa-arvoon liittyvdn muutosprosessin olevan nyt
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kaynnissda. Han myos lisasi tdméan opinnaytetydn olevan merkittdva osa
muutoksen syntymista. Koen onnistuneeni ty6éssani monella tapaa, mutta
erityisesti esittamalla asiantuntijoille kysymyksen eldkeikéisten ikatasa-arvosta,
jota edes kulttuuriministeri ei omien sanojensa mukaan ollut ennen
keskusteluamme tullut itse ajatelleeksi. (Kurvinen 10.2.2022) Ikatasa-arvo onkin
asia, jota moni haastattelemani pohti kanssani, jos ei ensimmaist&, niin ainakin
ensimmaisia kertoja. Keskustelun avaaminen olikin mielestani taman

opinnaytetyoni merkittavin saavutus.

Muutos ikatasa-arvotilanteessa tapahtuu vain kysymalla, tutkimalla ja
keskustelemalla, mutta myds uudistamalla jo vanhoiksi kdyneita arvoja seka
toiminta- ja kerrontatapoja. Tutkimukseni perusteella voi sanoa, etta vastaus
tutkimuskysymykseeni, kuinka elakeikaiset katsojat voidaan huomioida elokuvien
sekd TV:n draama- ja viihdeohjelmien sisallissd, menettdméattd nuorempien
sukupolvien katsojien mielenkiintoa, |6ytyy tavastamme kuvata elékeikaisia eri
siséllbissa. Kuvaamalla vanheneva ihminen elinvoimaisena ja alyllisena seka
kompleksisena ihmisena siind missa nuoremmatkin, saadaan myds nuorempien
sukupolvien kiinnostus sisaltéihin heraamaan ja kiinnostuksen heréttya — myos
sailymaan. Havainnot oikeasta elamésta ja ihnmisyydesta ovat lopulta juuri niita,
jotka kiehtovat ihmisid, ja jotka yhdistavat meita kaikkia ikaan, sukupuoleen,
etnisyyteen — tai mihinkdan muuhunkaan katsomatta. Sukupolvesta riippumatta
katsojat haluavatkin nahda aitoja tarinoita, joissa ihmisyys kuvataan

samaistuttavana ja riittdvan monimuotoisena.

Meilla nuoremmilla sukupolvilla on edessamme eittamétta vanhuus, jota emme
paase pakoon, vaikka se meille negatiivisessa valossa usein esitetdankin.
Toivonkin ndkevani tulevaisuuteni sellaisena, jossa minun ei tarvitse koskaan
ihmetella omanikaisteni representaation vahyytta elokuvien, sarjojen tai TV:n
siséllbissa, kuten omat vanhempani joutuvat nyt tekemaan. Ollessani itse
tulevaisuudessa yli 60-vuotias toivon tulevani nahdyksi ja kuulluksi siséalléissa,
kuten nyt nuorempana tulen. Kun edistdimme ikatasa-arvoa sisalldissa,
edistamme samalla myos sivistystd sekd hyvinvointia — ja ennen kaikkea

noteeraamme vanhenevan ihmisen ihmisarvon.
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