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Tutkielmassani selvitan, millaisia keinoja Ylen audiomuotoinen paikallisuutinen kayttaa kuulostaak-
seen nuorelle kohdeyleisolleen suunnatulta. Tutkielmassa tarkastellaan Ylen nopeista ja syvista
uutisista valittuja audiomuotoisia paikallisuutisia. Aineistoa analysoidaan median moodit -mallilla,
joka on Mats Ekstromin kehittdma malli journalistisen sisallon tarkasteluun. Mallissa on kolme pe-
rusmoodia, joiden avulla journalistisesta sisallosta voidaan arvioida muun muassa sen tavoitteita,
yleison palvelevuutta ja tarkoitusta. Median moodit -mallissa perusmoodeja ovat attraktio, infor-
maatio ja tarinankerronta.

Tutkielman aineistona on uutisaudioita Ylen nopeista ja syvista uutisista, jotka ovat Ylen audiotiimin
vuonna 2021 tekemaa 15-29-vuotiaille suunnattua sisaltoa. Aihetta kasitellaan audiotiimin tyota
apuna kayttaen ja tuloksia hyodyntaen. Audiotiimissa on selvitetty vuoden aikana audiomuotoisen
uutisen rakennetta ja sisaltoa testaamalla erilaisia tapoja tekemisessa. Kokeilujen tuloksena on
luotu Yle Areenaan "Ylen nopeet ja syvat uutiset”, joissa tekemisen ja kerronnan tapoja on kokeiltu
ja kehitetty nuorta yleisoa erityisesti palvelevaksi.

Tutkielmaa varten on haastateltu Ylen audiotiimin tuottaja Nadja Mikkosta, joka on yksi tutkielman
lahteista. Hanen avullaan avataan muun muassa sita, miten ja miksi juuri audiomuotoinen paikal-
lisuutinen on tarkeaa saada tehdyksi ja nimenomaan nuoren yleison tavoitettavaksi.

Tutkimuksen tuloksena voidaan todeta, etta nuorelle yleisolle suunnatussa audiomuotoisessa uu-
tisessa perinteisen uutiskerronnan ja journalismin Kriteerit tayttyvat, mutta uutiskerronnan tyyli on
kohdeyleisolle raataloitya. Uutiskerronnassa yhdistyvat kaikki median moodien -mallin perusmoodit
ja tyyli on perinteiseen uutiskerrontaan verrattaessa vapaampaa. Uutisaudiossa merkittava piirre
on myds sen kerronnan henkilokohtaisuus, silla toimittaja kayttaa kerronnassa samaistuttavaa pu-
hekielta ja puhuttelee kuulijaa seka pyytaa kuulijaa osallistumaan uutisaiheeseen kertomalla omia
kokemuksiaan aiheesta.
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1 JOHDANTO

Nuoriso kulkee kuulokkeet korvilla kuunnellen musiikkia ja podcasteja, mutta mita jos luurien kautta
nuoren korviin saataisiinkin syotettya yhta helposti tarkeimmat uutiset paikallisesti? Opinnaytetyos-
sani selvitan, millaisia keinoja Ylen audiomuotoinen paikallisuutinen kayttaa tavoittaakseen nuoren

yleison ja loytaakseen tiensa 15-29-vuotiaan luureihin kulutettavaksi.

Audiot ovat kehittymassa vastaamaan perinteista nettiuutista, mika tuo omat haasteensa uu-
tisaudion rakentamiseen. Audiossa asiassa palaaminen on erilaista kuin tekstissa, josta on helppo
lukea haluttu kohta uudelleen. Audiomuotoisessa uutisessa kerronnan taytyy olla niin alykasta, etta
kuulija koukuttuu kuuntelemaan uutisen loppuun ja saa siitd halutun informaation. Tahan haastee-
seen tartuttiin Ylella kevattalvella 2021, kun Ylen audiotiimi perustettiin ja "Ylen nopeet ja syvat
uutiset” saivat alkunsa. Saman vuoden marraskuun puolivalin tienoille mentaessa audiomuotoisia
paikallisuutisia nuorelle yleisolle on julkaistu Yle Areenassa vajaan 250 audion verran. Ylen Nopeet

ja syvat uutiset ovat kehittyneet ja uutiskerronnantyylia on hiottu yksityiskohtia mydten.

Ylen nopeiden ja syvien uutisten seka tutkimukseni aiheen pariin olen I0ytanyt tydskennellessani
Ylella. Tutkielmaani varten olen haastatellut Ylen audiotiimin tuottaja Nadja Mikkosta ja kaytan
haastattelua tutkielman yhtena lahteena (ks. haastattelukysymykset liite 1). Keskustelumme ja
oman pohdintani my6ta olen oivaltanut, millaisen asian ja uutistekemisen aarella ollaan. Nuoret
selaavat katevasti paikallisia aiheita Jodelista tai muualta somesta, mutta mita jos samat asiat uu-

tisoitaisiinkin niin sanotusti virallista kanavaa pitkin nuorille?

Ennen varsinaista tutkimustani kayn I&pi jo olemassa olevia tutkimuksia siita, miten nuoret kulutta-
vat uutisia, millainen sisaltd ja missa valineessa heille toimii parhaiten. Pohdin myds syita sille,
miksi nuoret ovat vaikeasti tavoitettava yleiso ja miksi juuri audiomuotoinen uutinen on kehitettavan
arvoinen innovaatio nuorelle yleisolle uutisten kulutuksen valineeksi. Varsinaisessa tutkimuksessa
analysoin Ylen nopeita ja syvia uutisia Mats Ekstromin kehittamalla median moodit -mallilla, jonka
Minna Aslama esittelee artikkelissaan ” Tietoisku, tarina vai nahtavyys? suomalaisen televisiojour-
nalismin moodeista”. Tassa journalistisen sisallon arviointiin kehitetyssa mallissa perusmoodeja

ovat attraktio, informaatio ja tarinankerronta (Aslama 2005, 59).



Tutkimukseni aihe on minulle omakohtainen, silla olen tydskennellyt radion ja audion parissa seka
huomannut, kuinka vaikeaa erityisesti nuoren yleison tavoittaminen pelkastaan haastatteluun on.
Erityisesti uutisdeskissa tyoskenneltaessa aikaa ei yksinkertaisesti [0ytynyt aina siihen, etta nuorta
yleisoa koskevaan aiheeseen olisi ehditty tavoittamaan itse nuori kokijaksi. Prioriteettilistalla usein

ylempana oli se, etta aihe saadaan uutisoitua mahdollisimman pian.

Nyt audiotimissa on kaytetty erityista vaivaa ja tehty tyota sen eteen, etta nuorille suunnattuihin
aiheisiin etsitaan itse nuori adneen kaikin keinoin. Lopulta nuorten l6ytyminen on vain helpottunut,
silla verkostot ovat laajentuneet ajan saatossa. On myds kiinnitetty erityistd huomiota siihen, etta
uutiset tehdaan sellaisena kuin nuoret niita haluavat kuluttaa. Vaikka nuorten tavoittaminen on ehka
hankalaa, tekemalla ja toimintatapoja kehittdmalla siita on tullut sujuvaa. Uutisaudioita saadaan

julkaistua odottamattomaan tahtiin. (Mikkonen 2021.)

Nuorelle kiinnostavasti ja kohdennetusti tehty uutinen on helpommin sanottu kuin tehty. Millainen
Ylen audiomuotoinen paikallisuutinen siis on, kun se on nuorelle yleisélle suunnattu? Tutkimukses-
sani selvitan asiaa analysoimalla, millaisia median moodien -mallin muotoja audiokerronnassa
esiintyy ja miten havaitsemani moodit tekevat audiosta nuorelle yleisolle suunnatun. Tutkimukses-
sani etsin vastauksia asiaan seuraavien kysymysten avulla: Mik& on audion viestinnan tavoite?
Mika on yleison eli tassa tapauksessa nuoren yleison tarve? Millainen on journalismin tai journalis-
tin rooli jutussa? Millainen rooli yleisolle rakentuu jutussa? Mika on niin sanottujen kolmansien osa-

puolien eli haastateltavien rooli jutussa?



2 PERINTEINEN PAIKALLISUUTINEN EI TAVOITA NUORTA

Tassa luvussa esittelen tutkielmani keskeiset kasitteet ja tietoperustan. Ensiksi avaan tutkielmani
kasitteet, joita ovat Yle ja Ylen paikallistoimitukset, Ylen audiotiimi, Yle Areena, uutinen, paikallis-
uutinen, uutiskriteerit, audio, audio on-demand, podcast ja nuori yleisd. Lopuksi kayn [api aiheeni

tietoperustan, minka avulla avaan erityisesti sita ajatusta, miksi nuoret tarvitsevat omat uutiset.

21 Yleen liittyvaa yleisesti

Yle, virallisemmin Yleisradio Oy, on verorahoitteinen Suomen valtion julkinen palvelu. Tutkielmas-
sani viittaan Yleisradioon sanalla Yle. Laki maarittelee Ylen tehtavat niin, ettad Ylen sisallon tulee
olla jokaisen suomalaisen saatavilla missa tahansa radiossa, televisiossa ja verkossa riippumatta
sukupuolesta, varallisuudesta tai vaikkapa iasta (Yleisradio 2019). Jo lakitasolla on siis selvaa, etta
juuri tutkielmani tutkimuksen paahenkilot, nuori yleiso, ovat hekin Ylen yleisoa ja heidan tavoitta-
misensa uutisoinnilla on tarkeaa. Ylen slogan kertoo, etta se on "Kaikille yhteinen, jokaiselle oma”
(Yleisradio 2020). Tutkielmassani tarkasteltavat audiomuotoiset paikallisuutiset ovat Ylen sisaltéa

juuri nuorille ja siksi tehdaan raataloidysti juuri heille.

Kaikkien tutkielmassani kasiteltavien audiomuotoisten uutisten takana on Ylen audiotiimi, joka
muodostuu vaihtelevasta maarasta Ylen paikallistoimituksien toimittajia. Audiotiimin vetaja on Ylen
Suomi-deskissa tyoskenteleva audiotuottaja Nadja Mikkonen. Muut toimittajat ovat mukana niin
sanotun normaalin paikallistoimituksen tydskentelynsé ohella. Audiotiimi on perustettu alkuvuonna
2021, jolloin kaikki tekeminen aloitettiin tyhjasta. Mikkonen kertoo, ettei tarkoita sitd, etteiko Ylelta
olisi saanut dataa tai apua. Sellaista ei ollut ja kaikki aloitettiin tyhjasta. Pilottiprojektissa alettiin
luomaan jotain podcastin ja sahkeuutisen valimaastoon sijoittuvaa hybridimallia, jonka tuloksena

saataisiin paikallisuutinen paketoitua audiomuodossa nuorelle yleisdlle. (Mikkonen 2021.)

Ylen nopeita ja syvia audioita julkaistaan talla hetkellda ainakin Yle Areenaan, joka on Ylen oma
suoratoistopalvelu, jonne julkaistaan suurin osa esitetyista ja kuulluista Ylen ohjelmasiséalldista. Yle
Areena on myds Suomen suurin suoratoistopalvelu (Yleisradio 2021 b.), joten moni suomalainen

todennakaisesti on l0ytanyt tiensa Areenaan tavalla tai toisella ainakin joskus.



Mita tutkielman nuori yleiso sitten on? Yksinkertaisuudessaan tarkoitan nuorella yleisélla samaa
nuorta yleisoa, jota Ylen syvilla ja nopeilla uutisilla tavoitellaan. Tassa maaritelma nuorelle yleisolle
on 15-29-vuotiaat ja tarkemmin maariteltynd paikalliset tdman ikaiset nuoret. (Mikkonen 2021.)
Nuoren yleison maaritelma on tassa tapauksessa todella laaja, mika osaltaan vaikeuttaa aiheen
tutkimista. Laajan ikahaarukan sisaan mahtuu niin monen ikaisia henkil6ita, etta uutisten kulutus ja

kiinnostuksen kohteet vaikkapa aiheissa vaihtelevat paljon.

2.2 Uutisasiaa

Ylen siséllosta yksi osa-alue on uutisointi ja nimenomaan paikallisuutisointi, jota 24 Ylen paikallis-
toimitusta ympari Suomen tekevat alueensa aiheista (Yleisradio 2014). Paikallisuutinen maaritel-
laan perinteisimmin maantieteelliselld sijainnilla ja sen myota paikallisesti merkittavyydelld. Paikal-
lisuutisen maaritelma on kuitenkin myds paljon muuta, silla paikallisuutinen voi my6s olla paikalli-
seen perspektiiviin tai ajatusmaailmaan sopiva. Paikallisuutisen tarkein tehtava on kuitenkin kertoa
paikallisille tarkeimmat uutiset alueelta. Ylelld paikallisuutisia nostetaan my6s valtakunnalliseen le-

vitykseen, mikali ne ovat myos talla tasolla merkittavia. (Jussila 2002, 31-32.)

Oli uutinen paikallinen tai valtakunnallinen, uutisen siité tekevat monenlaiset asiat. Uutisen maari-
telmaa etsiessani loydan monia maaritelmia, joista yhta ainoaa on vaikea valita. Tama kertoo uuti-
sen merkityksen moniulotteisuudesta. Uutista ei voi maaritella yksiselitteisesti, mutta maaritelmissa
toistuvat kuitenkin ajankohtaisuus, merkittdva tapahtuma ja yleison kiinnostus aiheeseen (Koivisto
2003, 3). Uutisia tarkastellessa tarkeimpia maaritelma niille on muistaa uutiskriteerit eli mika tekee
uutisen jostain asiasta. Heikki Kuutti maarittelee Mediasanastossa uutiskriteerin olemaan asialle
tai tapahtumalle annettava journalistinen merkitys, mista syysta siita uutisoidaan uutisena. Erityi-
sesti kyse on ammatillisesta standardista, mika asia ymmarretaan julkaistavaksi uutisena. Uutiskri-
teereihin kuitenkin vaikuttavat monet asiat riippuen erityisesti uutista julkaisevasta mediasta ja sen

poliittisesta linjasta, yleisesta yhteiskuntajarjestelméasta ja niin edelleen. (Kuutti 2012, 210-211.)

Paikallisuutiset itsessaan ovat yksi kynnyskysymys audiotiimin pilotissa, silla paikallisuutisointi ja
nuoret eivat kulje kasi kadessa. Paikallisuutiset tavoittavat kylla paaosin paikalliset mutta nuoret
iakkaampia huonommin. Paikallisuutisoinnissa merkittdvassa asemassa ovat myds paikkansa pai-

kallisessa ymparistdssa vakauttaneet sanomalehdet. (Media-alan tutkimussaatio 2020, 21-24.)



2.3  Ei mikaan uutispodcast, vaan uutisaudio

Audio on tutkielmani keskeisimpia termeja. Heikki Kuutin Mediasanastossa lahimpana audiota on
maaritelma audio mediasta eli "aaneen perustuvasta viestintavalineesta, esimerkiksi radiosta”
(Kuutti 2012, 13). Tutkielmassani tuo aaneen perustuva viestintavaline on kuunneltava audiomuo-

toinen uutinen.

Toinen erityisesti audiotiiminkin tekemisen perustana oleva termi on audio on-demand (AOD). Ko-
kemukseni mukaan suorana kaannoksena termille voisi kayttdad maaritelmaa suoratoistoaudio. Uu-
tisoinnin pitaa olla koko ajan enemman ja enemman ajasta ja paikasta riippumatonsa. Mikkonen
kertoo, ettd Ylen nopeita ja syvia uutisiakin on lahdetty rakentamaan juuri AOD:n ajatus taustalla.
Jo pelkastaan se saa nuoren kuluttamaan uutisia, kun niita ei tarvitse olla katsomassa jostain tie-
tysté paikasta tiettyyn aikaan, vaan ne saa kulutettua sitten, kun itselle on sopiva hetki. (Mikkonen
2021.)

Ajasta ja paikasta riippumattomia uutisaudioita tehdessa on huomioitava myos se, miksi juuri tal-
lainen uutiskerronta on tarkeaa. Selvaa on, etta siind kun paikallisuutisoinnissa merkittava uutisoin-
tikanava ovat edelleen sanomalehdet, alypuhelimet uutisten kulutuksessa ovat koko ajan vain mer-
kittavampia. Ylen nopeet ja syvat uutiset halutaan tuoda nimenomaan nuoren paikallisen yleison
puhelimiin ja sielta kuulokkeisiin. Uutisia ainoastaan alypuhelimien valityksella kuluttavien osuus

kaikista uutisten kuluttajista on koko ajan kasvussa (Media-alan tutkimussaatié 2020, 50-52).

Paikallisuutiset halutaan siis paikallisen nuoren alypuhelimeen ja kuulokkeisiin, mutta uutispodcas-
tia ei tehda. Tietylla tavalla podcast on lahella haettua aanikerronnan muotoa, mutta Mikkonen
painottaa, ettei Ylen nopeet ja syvat uutiset ole podcast. Vaikka podcast onkin netissa ajasta ja
paikasta riippumatta kuunneltavissa oleva aaniohjelma ja sekaan ei yleensa ole tullut ensin ulos

vaikkapa radiossa (Haukkala 2019), ovat audiomuotoiset paikallisuutiset kuitenkin jotain muuta.

Talla hetkella Ylen nopeet ja syvat uutiset johtavat harhaan luulemaan niitd podcastiksi ehké eniten
sen vuoksi, etta ne on julkaistu kaikkiin vastaani tulleiden podcastien tapaan yhdessa soittolistassa.
Tama on kuitenkin vain julkaisutekninen seikka, sillé ilman luotua soittolistaa audioita ei olisi saatu
julki. Audiomuotoiset paikallisuutiset eivat ole oikeastaan jaksoja "Ylen nopeista ja syvista uuti-
sista”, vaan itsenaisia uutisaudioita omilla otsikoillaan ja uniikeilla aiheillaan. Mielestani helpoimmin

audioita voisi verrata esimerkiksi Ylen verkkoartikkeliin taysin audiomuodossa.
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Tutkielmassani viittaan naihin itsenaisiin audiomuotoisiin uutisiin kokonaisuutena kayttaen nimi-
tysté Ylen nopeet ja syvat uutiset. Sille ei l6ydy yhta yksiselitteista vastausta, millaisia néma nuorille
suunnatut audiomuotoiset paikallisuutiset sitten ovat. Audiot ovat muotoutuneet kokeilun ja teke-
misen kautta. Ne ovat mitaltaan, aiheiltaan ja kerronnan tyyleiltdan erilaisia. Suurin ero perinteiseen
radiossa kuultavaan audiomuotoiseen uutiseen on se, etta Ylen nopeet ja syvat uutiset ovat ni-
mensa mukaan ainakin nopeampia kerronnaltaan ja niissa kuulijaa puhutellaan suoraan, mika ei
ole uutiselle ollenkaan tyypillista. Toisinaan audioissa saatetaan my0ds kehottaa kuulijaa ottamaan
yhteyttd puhuvaan toimittajaan, mikali kuulijalla on esimerkiksi omakohtaisia kokemuksia tai aja-

tuksia juttuaiheeseen. (Yleisradio 2021 a.)

Podcastiin verrattaessa Ylen nopeissa ja syvissa uutisissa aanessa on aina toimittaja, ei juontaja.
Vaikka tyyli onkin sinutteleva ja uutiseksi vapaamuotoinen aaniefekteineen, pysyvat audiomuotoi-
set uutiset uutisina. Talla hetkelld Ylen nopeet ja syvat uutiset on tehty yhteen soittolistaan Yle
Areenaan, mutta niita ei sen suuremmin ole markkinoitu kohdeyleisolle. Areena on ollut siis paikka
julkaista pilotin aikana kokeiltuja audioita, mutta nykyinen julkaisualusta ei vastaa sita ajatusta ja
tarkoitusta, mika audiomuotoisilla uutisilla on. Mikkonen kuvailee, etta parhaiten ideasta saa kiinni,
kun ajattelee tehdyt audiomuotoiset uutiset nykyisten tv-uutisten, radiouutisten ja verkkouutisten

rinnalle niin sanottuna neljantena vaihtoehtona. (Mikkonen 2021.)

2.4  Nuoret uutisten kuluttajina

Nuoria uutisten kuluttajina on tutkittu viime vuosina paljon. Aihe on selvasti pinnalla, silla kaikki
uutismediat tahtovat tavoittaa nuoret, ja siksi asiaa tutkitaan. Uutistyossa tyoskennelleet voivat sa-
maistua kamppailuun sen kanssa, miten nuori yleiso tavoitetaan uutisoinnilla. Erityisesti Ylen laki-
saateinen tehtava on palvella jokaista yleisoa (Laki Yleisradio Oy:sta 1993/1380, 7 §), mika kattaa
my0ds nuoren yleisdn. Kuten mika tahansa yleisd, nuori yleiso ei ole yksi yhtenevainen massa, vaan
jokainen tavoiteltava nuoren yleison jasen on yksi yksittainen henkild. Henkilon omat uutiskiinnos-
tukset, kulutustottumukset, karsivallisyys ja ajankayttd vaikuttavat siihen, millainen uutinen alkuun-
kaan heidat tavoittaa (Alma Media 2019, 2).
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Ylen tehtaviin kuuluu myds luoda ja kehittaa (Laki Yleisradio Oy:sta 1993/1380, 7 §), mink& vuoksi
kevattalvella 2021 perustettiin Ylen audiotiimi. Tiimin tehtavana oli kehittaa uutissahkeen, podcas-
tin ja radiouutisten valimaastosta I0ytyvaa hybridimallia muistuttava audiomuotoinen paikallisuuti-
nen, joka on tehty erityisesti 15-29-vuotiaalle paikalliselle yleisolle. Audiotiimin audiomuotoisten
paikallisuutisten tyonimeksi Yle Areenaan luotiin "Ylen nopeet ja syvat uutiset’, jolla nimella ne

toistaiseksi 6ytyvatkin. (Mikkonen 2021.)

Maailma ja nuoret muuttuvat. Kun nyt pilotoidaan paikallisuutista audiomuodossa paikalliselle nuo-
relle, ei valttamatta vastaava konsepti toimi muutaman vuoden paasta enaa. Siihen mennessa
nuorten halut uutisten kulutukseen ovat ehka jo muuttuneet niin, etta vain ajastaan jalkeen jaéneet
kuuntelevat uutisensa kuulokkeistaan. Nuoret muuttuvat, mutta asiaa ei voi ajatella mustavalkoi-
sesti vain yhden nuorisojoukkion muuttumisena, silla nuoria ei voi tarkastella vain yhtena tiettyyn
raamiin menevana massana. Juuri nuorten ajattelu yhtend epamaaraisena samana massana on

yksi nuorille suunnatun uutisoinnin kipukohdista. (Mikkonen 2021.)

My0s nuoret itse pitavat ajatusmallia haasteena. A-lehtien Roosa Oksanen siteeraa artikkelissaan
#Nuoretmyds-hankkeeseen vastanneen nuoren ajatuksia: "Nuoria kohdellaan yhtena ryhmana.
Muutama valittu henkild otetaan daneen ja heidan mielipiteensa yleistetaan kaikkiin nuoriin.” (Ok-
sanen 2020.) Tutkielmassani syyllistyn puhumaan 15-29-vuotiaasta kohderyhméasta nuoret -ter-

milla, mutta ajatus ei suinkaan ole tehda edella esiteltya haitallista yleistysta.

Samassa artikkelissa Oksanen kertoo siita, kuinka nuorten asioista uutisoidessa aiheesta kertovat
usein kuitenkin asiantuntijat. Nuoret itse jaavat kuulematta ja aikuiset kertovat heita koskevat asiat.
(Oksanen 2020.) Nuorten oman kokemuksen ja @anen kuuluminen onkin ollut yksi seikka, johon
Ylen nopeissa ja syvissa uutisissa on kiinnitetty erityistd huomiota. Mikkonen kertoo, etta alkuun
nuorten tavoittaminen tuntui toimittajista hankalalta ja toisia saattoi jopa turhauttaa nuorten haali-
minen. Tyoskentelymallin kehittyessa nuoret on opittu tavoittamaan aina vain paremmin, joten ai-

nakin naissa audiomuotoisissa uutisissa nuoria palvellaan tdssa suhteessa. (Mikkonen 2021.)
Uutisaiheisiin liittyen selvaa on se, etta nuoret kuluttavat uutisia omien kiinnostuksien mukaan ku-

ten kuka tahansa. Kulutukseen vaikuttaa myés ympérilla olevat ihmiset ja tottumukset. Myés uutis-

ten saama nakyvyys ja tunteiden herattaminen tekevat niista nuoren yleison mielesta kiinnostavia.
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Uutisia my0s jaetaan vaikkapa kaveriporukan kesken. (Alma Media 2019, 4-7.) Tasta voikin paa-
telld, etta helpommin suoraan kannykoissa olevat uutiset ovat jaettavissa ja nain ollen nuorison

kulutettavissa matalammalla kynnyksella.

Audiotiimi ei ole ainoa alle 30-vuotiaiden uutisointiin erityisesti perustettu Ylen tiimi tai toimitus, silla
vuonna 2021 perustettiin myos Ylen uutis- ja ajankohtaistoimitukseen oma nuorten toimitus, jonka
tavoitteena on nimenomaan saada uutiset jokaisen alle 30-vuotiaan puhelimiin. Toimituksen teh-
tava on myos erityisesti keskittya palvelemaan nuorta yleisda, mutta ei ainoastaan audiomuotoisten
uutisten tasolla. (Puukka 2020.) Eika nuorten uutisointiin erityisen huomion kiinnittyminen ole suin-
kaan sattumaa, silla sama tavoite 16ytyy Ylen uudesta vuonna 2020 julkaistusta strategiasta (Yleis-
radio 2020).

Ylen vuosina 2013 ja 2017 Taloustutkimuksella teettdmien tutkimusten perusteella "maailmanme-
nosta halutaan tietaa heti ja koko ajan”. Avaintekija tassa on se, etta kannykdissa uutisia on saa-
tavilla jatkuvasti ja ne ovat nopeasti saatavilla. Tutkimuksessa Facebook oli merkittava kanava uu-
tisten haalimisessa. (Peltola 2018.) Kuitenkin samaan aikaan olen havainnut tutkimukseni nuoreen
yleis6dn kuuluvan, oman ikaluokkani kaikkoavan hiljalleen "vanhuksien Facebookista”. Oletukseni
onkin, etteivat helppous ja nopeus ole valttamatta tarkeimmat seikat, vaikka Facebookin kaltainen
foorumikaan ei ole kanava nuorten tavoittamiseksi audiomuotoisilla paikallisuutisilla. En kuitenkaan

oleta sitakaan, etta kaikki nuoret lahtisivat Facebookista.

2.5 Audio uutiskerronnassa

Audiomuotisten uutisten tekeminen vaikeasti tavoitetulle nuorelle yleisolle on haaste monessa suh-
teessa. Mikkonen kuvailee tilannetta samanlaiseksi kuin silloin, kun joku on aikanaan keksinyt, etta
televisioon perustetaan paikallisuutislahetys. Nyt luodaan jélleen jotain, mille ei ole olemassaan
mallia, ja kaikki pitaa tehda kokeilun kautta. Pilotoinnin tydnimikkeeksi luotiin "Ylen nopeet ja syvat
uutiset’, jotta kokeillut audiomuotoiset paikallisuutiset saatiin julkaistua Yle Areenassa, eika se on-
nistu ilman, etta keksitdan "ohjelmalle” nimi, jonka alle voidaan julkaista uusia jaksoja. Tosiasiassa
Ylen nopeet ja syvat uutiset eivat ole edes yhden uutisohjelman jaksoja vaan itsenaisia uu-
tisaudioita itsenaisista aiheista. Helpolla tavalla niita voisi kuvailla samalla tavalla itsenaisiksi uutis-

jutuiksi kuin vaikka perinteiset verkkoartikkelit, mutta audiomuodossa. (Mikkonen 2021.)
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Jos tarkastellaan audiota uutisten kerronnan muotona, Yle on valittanyt uutisia radiossa eli audiona
jo 100 vuoden ajan (Yleisradio 2008). Radio kuitenkin eroaa nyt tekeillé olevasta audiomuotoisten
uutisten konseptista, silla radio on perinteisesti ollut valine suuren yleison tavoittamiselle. Ennen
huoneen nurkassa olevan suuren radion ymparille keraannyttiin koko perheen ja naapureidenkin
voimin kuuntelemaan. Nyt radiota ehka kuunnellaan yksin, mutta koko kuulijakunta voi yhdessa

osallistua lahetyksiin vaikka viestimalla suoraan lahetykseen.

Audiomuotoisten uutisten yksi ongelma onkin ollut se, miten uutiset saa muotoiltua yksilolle suo-
raan henkilokohtaiseen kayttoon. Kun uutinen viedaan nain lahelle, on myds uutiskerronnan tyy-
lissa otettava asioita huomioon. Mediasanastossa uutiselle tarkeiksi piirteiksi maaritetaan luotetta-
vuus ja todenmukaisuus seka neutraalius. Uutiselle tyypillista on myos se, etté se kerrotaan mah-
dollisimman nopeasti ja tiivistetysti. (Kuutti 2012, 209.) My6s STT linjaa jutun kielen ja sisallon
ohjeessa, etta uutisen tyylin on oltava asiallinen ja yleiskielinen. Uutisen tehtéva on tiedon valitta-
minen ymmarrettavasti ilman harhaan johtamista ylimaaraisten, vaikkapa humorististen, element-

tien vuoksi. Asiallinen voi olla kuitenkin muutakin kuin tylsa. (STT 2021.)

Audiomuotoisia uutisia tehdessa uutiskerronta on haluttu vieda nuorelle itselleen ja mahdollisim-
man lahelle samaistuttavaksi. Mikkonen kertoo, etta myos toimittajan asemaa uutisten kertojana
on pohdittu paljon, silla yleisesti uutisointi eri medioissa perustuu ajatukseen, missa "selvitimme”
asiaa ja "saamiemme tietojen mukaan” uutisoidaan jostain asiasta. Myds uutisten tekoprosessi jaa
kerrottavien asioiden ulkopuolelle, ja ollaan ainoastaan suoraan uutisasiassa kiinni. Ylen nopeissa
ja syvissa uutisissa toimittaja kertoo oikeasti itse tehneensa jotain, soittaneensa jonnekin selvitta-
essaan asiaa ja kertoo ylipaataan uutisjutun tekemisesta. (Mikkonen 2021.) Uutisten tekeminen ja
kertominen tekee toimittajasta ikaan kuin uutisoivan henkilon, mika tekee samalla audiosta kuuli-

jalle intiimimman. Uutiset ovatkin yhtakkia kahdenkeskista keskustelua.

Mikkonen kertoo, etté Ylen nopeita ja syvia uutisia tehtdessa on mietitty erityisen paljon sitd, men-
naankd kerronnassa uutismielessa vikaan. Journalistin ohjeita on tarkasteltu useasti esimerkiksi
sellaisissa tilanteissa, joissa uutiseen on litetty mukaan aaniefekteja. Journalistin ohjeissa on sel-
vasti kerrottu, etta toimittajan tiedonvalityksen on oltava todenmukaista ja yleison taas voitava erot-
taa todellinen ja epéatodellinen sisaltd toisistaan, eiké esimerkiksi aanta saisi kayttaa hamaavasti
(JSN 2013). Onko se sitten nuoren yleison yliarvioimista, jos ufoista kertovaan juttuun lisataan ku-
vitteellista ufon aanta? Tunnistaako tai tajuaako kuulija, etta kyseessa ei oikeasti voi olla ufon aani?
Mikkonen ei itsekaan osaa sanoa tahan vastausta, mutta juuri tasta syysta asioita kokeillaan, ja
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nuoren yleison palaute kertoo sitten sen, onko uutiskerronnassa menty vikaan, ja tekemista kehi-

tetdén sen mukaan. (Mikkonen 2021.)
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3 KUUSI AUDIOTA MOODIANALYYSIIN

Tutkimuksessani aineistona ovat Ylen nopeiden ja syvien uutisten audiot eri ajoilta Ylen audiotiimin
pilottia. Audiot ovat valikoituneet tutkimukseeni siten, ettd edustettuna on Ylen audiotiimin pilotista
uutisaudioita, jotka ovat saaneet erityisen suuret kuuntelukerrat tai jaaneet vahalle kuuntelulle. Mu-
kana olevasta kuudesta audioista kolmella on tarkastelupaivana 18.11.2021 ollut yli 1000 kuunte-
lukertaa ja kolmella alle 200 kuuntelukertaa. Edustettuna on myds audioita eri ajoilta pilottia, silla
audiotiimi on testauttanut tekemiaan audioita kohderyhmalle ja kehittanyt tekemista sen mukaan
pilotin aikana. Nain tutkimuksessani olevissa audioissa on huomioitu audiotiimin tekemisen kehit-
tyminen. Analyysissani kasittelen audiot kronologisessa jarjestyksessa niiden julkaisupaivan mu-

kaan.

Kaikkiaan tutkimuksessani analysoin kuutta eri uutisaudiota Ylen nopeista ja syvista uutisista:

- Onko BCAA-bullshittia? - THL ruttaa energiajuomat (julkaistu 16.4.2021)

- Millainen on yéelama pandemian jalkeen? (julkaistu 20.4.2021)

- Seksi Temppareissa toi sinkkunaiselle vihaa, miehelle kehuja — miksi? (julkaistu
15.5.2021)

- 30 vuotta sitten 7 varusmiesta hukkui, eivatka pelastuneet saaneet jalkihoitoa (julkaistu
6.6.2021)

- Viikon kivat uutiset Pirkanmaa, viikko 33 (julkaistu 20.8.2021)

- Leikitkd Squid Gamea koulussa? Seuraukset voivat olla ahdistavia — opettaja kertoo, miksi
(julkaistu 16.11.2021)

Vaikka valikoin audiot tutkimukseeni mahdollisimman laajalti, on analyysissa kuitenkin huomioitava
se, ettei kuuden audion perusteella voi tehda yleisia paatelmia. Kolmen eniten kuunnellun analyy-
sissani mukana olevan audion kuuntelumaaria selittaa erityisesti se, etté ne ovat upotettuina Ylen
uutissivustolla julkaistuun samaa aihetta kasittelevaan artikkeliin. Vahiten kuunneltuja audioita taa-
sen ei I0ytynyt linkitettyna artikkeleihin, jotta niiden huonompi saavuttavuus yleisoon selittyy jo talla.
Vaikka Ylen nopeet ja syvat uutiset ovat 15-29-vuotiaalle yleisolle suunnattuja, ei Yle Areenassa
nakyvista kuuntelukerroista voi arvioida kuuntelijan ikaa. Nain ollen kohderyhman tavoittavuutta on

todellisuudessa mahdotonta arvioida talla perusteella.
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Tutkielmassani peilaan Ylen nopeiden ja syvien uutisten audioita median moodeihin, minka avulla
analysoin audiomuotoisten paikallisuutisten kohdentuvuutta nuorelle yleisolle ja nuoren yleison tar-
peille. Mats Ekstromin kehittamassa median moodien -mallissa on kolme perusmoodia, joiden
avulla journalistisesta sisallosta voidaan arvioida muun muassa sen tavoitteita, yleison palve-
levuutta ja tarkoitusta. Mallissa perusmoodeja ovat attraktio, informaatio ja tarinankerronta. (As-
lama 2005, 59.)

Attraktiossa sisalto vastaa yleison tarpeisiin herattamalla uteliaisuuden hammastyttamalla tai nos-
tamalla jonkin asian erityiselle jalustalle. Attraktiomoodissa aiheesta ei useinkaan raportoida tai
siita ei tehda reflektiota, vaan aihe esitetdan erilaisena ja ainutkertaisena. Informaatiomoodi kertoo
nimena jo itsestaan, silléd sen tarkoitus on suoranaisesti informoida jostain asiasta, aiheesta tai
tapahtumasta mahdollisimman yleisda palvelevalla tavalla. Informatiivisen journalistisen sisallén
yleison ei tarvitse tehda paatelmia, vaan kaikki tarvittava tieto on saatavilla suoraan journalistisessa
sisallossa. Tarinankerronnan moodissa journalistinen sisaltd on tarinallinen, ja sen esitystavassa
voi havaita dramaattisuutta, kiinnostavia henkiloita tai muita tarinallisia piirteita. Aiheesta tai asiasta
kerrotaan tarinalliseen tyyliin, jolla pyritaan herattdmaan yleisossa esimerkiksi tunteita tai empatiaa.
(Aslama 2005, 59-60.)

Journalistista sisaltoa ei kuitenkaan suoraan voi jaotella karkeasti kolmeen eri moodiin, silla sa-
massa journalistisessa sisallossa voi esiintya usean median moodien -mallin piirteita. Toisaalta ne
eivat edes toimisi yksinaan kaytettyna yhdessa journalistisessa sisallossa, silla moodimallit tukevat
toisiaan journalistisessa kerronnassa. (Aslama 2005, 67.) Eri median moodien tarkastelua journa-
listisessa sisallossa havainnollistaa hyvin Minna Aslaman esittelema taulukko, jossa eri moodit ja

niiden piirteet on jaoteltu taulukkoon (kuva 1).
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Informaatio

Tarinankerronta

Attraktio

Viestinnan tavoite

vedota katsojiin
tarjoamalla tietoa,
joka on relevanttia,
uskottavaa ja
kiinnostavaa

saada katsojat
mukaan kertomalla
tarpeeksi kiinnostava,
jannittava ja
dramaattinen tarina

houkutella katsojia
spektaakkeleilla,
shokeeraavilla tai
erikoislaatuisilla
teemoilla ja toimijoilla

Yleison tarve tiedonjano, ajan kuuntelemisen nautinto | katsomisen,
tasalla pysyminen ja samastuminen, jopa tirkistelyn
empatia, jannitys nautinto
Journalismin ja tiedonvalittaja tarinankertoja jarjestdja,
journalistin rooli (perinteinen journa- naytteilleasettaja
listinen rooli, joka voi
pitda sisalladan myos
esim. opetuselementin,
"vahtikoira-roolin jne.)
Yleison rooli tiedonhakija kuuntelija katsoja, yleisd

(eli miten juttu tms.
sen rakentaa)

(kansalainen)

"Kolmansien osapuolien”
(haastateltavat jne.) rooli

tiedonlahde

henkilohahmo

esiintyja

Kuva 1: Journalismin moodit -taulukko (Aslama 20095, 59).
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4 MOODEJA NUORTEN UUTISISSA

Tassa luvussa analysoin tutkielmaan valikoimiani Ylen nopeiden ja syvien uutisten uutisaudioita ja
peilaan niiden sisaltoa ja kerrontaa median moodit -malliin. Apunani audioiden analyysissa kaytan
Ekstromin vuonna 2000 esittelemaa Journalismin moodit -taulukkoa (kuva 1). Sen avulla tarkaste-
len audioita ja pohdin vastauksia seuraaviin kysymyksiin: Mika on audion viestinnan tavoite? Mika
on yleison eli tassa tapauksessa nuoren yleison tarve? Millainen on journalismin tai journalistin rooli
jutussa? Millainen rooli yleisolle rakentuu jutussa? Mika on niin sanottujen kolmansien osapuolien

eli haastateltavien rooli jutussa?

41 Onko BCAA-bullshittia? — THL ruttaa energiajuomat

Audiomuotoisessa uutisessa "Onko BCAA-bullshittia? — THL ruttaa energiajuomat” jo ensimmai-
sessa kysymyksessa on havaittavissa usean median moodin piirteita. Toimittaja Jani Aarnio esit-
telee itsensa ja aloittaa aiheen kasittelyn suoraan esittamalla kysymyksen haastateltavalle: "Minka
verran sa ryystat energiatorppdja?” Jutun tavoitteeksi voi tulkita attraktion, silla toimittaja houkutte-
lee sen tyyliin sopivasti kuulijaa aiheen pariin erikoislaatuisella valinnallaan kayttaa ilmaisua ryys-
téé energiat6rpp6d. Toisaalta ilmaisun voi tulkita hyvin myos tarinankerrontaan, jossa kuulija saa-
daan kiinnostumaan aiheesta, kun siita tehdaan dramaattinen tai jannittava. (Ks. taulukko 1. As-
lama 2005, 59.) Tasséa tapauksessa ilmaisu on ehka jopa tarkoituksella yliampuva, mika sopii koko
jutun tyyliin, silla tdssa audiossa toistuvat energiajuomiin usein liitettavat iimaisut ja nimitykset, ku-

ten nyt périsee ja périnélimukka.

Viestinnan tavoitteena on tarinankerronta, ja yhtendinen tarina jatkuu jutussa alusta loppuun
saakka (Ks. taulukko 1. Aslama 2005, 59). Jutun tarinaa yhtenaistaa tdman audion alusta loppuun
kuuluva liikennevalojen tikitys, joka kuuluu aihetta kasiteltdessa taustalla vaihtelevalla nopeudella.
Tikitys alkaa heti audion alussa ja voimistuu nopeammaksi ensimmaisen kerran alun lyhyiden
haastattelujen jalkeen toimittajan sanoessa, etté nyt parisee. Nopean likennevalojen tikityksen voi
ajatella kuvaamaan tata parinda, mika energiajuomista aiheutuu. Jutussa draaman kaari muodos-
tetaan osaltaan jo taman tikityksen avulla, silla tikitys kuuluu audion taustalla voimakkaana puhut-
taessa esimerkiksi périnésta, syddmen tykytyksesta tai kofeiinista.
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Tassa audiossa yleison tarve on selvasti samaistumispinnan hakeminen aiheesta, toimittajan tyy-
lista ja haastateltavien kertomasta (Ks. taulukko 1. Aslama 2005, 59). Selkeasti nuorelle yleisélle
suunnatuksi jutun tekevat toimittajan sanavalinnat, kuten edella mainitut energiajuomiin viittaavat
parina ja parinélimukka. Naiden lisaksi toimittajan tyyli on nuorekas ja mukana on muitakin nuorille
tyypillisia iimaisuja. Toimittaja kertoo, kuinka suomalaiset kaatavat itseensé kofeiinia like never be-
fore ja koko jutun otsikossakin kuuluu jo kysymys "onko BCAA-bullshittia?”. limaisuillaan toimittaja
tayttaa yleison tarpeita tarinankerronnalle tyypillisesti antamalla samaistumispintaa nuorelle kuuli-

jalle sanavalinnoillaan, jotka ovat erityisesti nuorten kaytossa (Ks. taulukko 1. Aslama 2005, 59).

Journalistin eli toimittajan roolissa on piirteita useasta median moodista. Toimittajan voi tulkita ole-
van jutun tarinankertoja, toisaalta myds attraktiomallin mukaan naytteilleasettaja, mutta myos in-
formaatiomallin mukainen tiedonvalittdja. Jutussa on mukana myos useita haastateltavia, joilla on
oma roolinsa tarinankerronnassa. Informaatiomoodi tulee ensimmaisen kerran esille erityisesti, kun
jutun asiantuntija THL:n ravitsemuksen erikoistutkija Heli Kuusipalo antaa kommenttinsa energia-
juomista. Yleison rooli audiossa on lahinna olla attraktion moodin mukaisesti jutun yleisona tai ta-
rinankerronnan moodin mukaisena kuuntelijana. (Ks. taulukko 1. Aslama 2005, 59.) Koska audion
tyyli on nuorekas ja aiheita kasitellaan tuttavalliseen savyyn, jutussa kaytetyn kielen, ilmaisujen ja
aiheiden esittelyn ja tyylin perusteella voi olettaa niiden olevan nuorelle yleisolle entuudestaan tut-

tuja.

Jutun tarina on rakennettu selkeasti nuorelle yleisolle houkuttelevaksi, silla alussa yleiso voi sa-
maistua ensimmaisten kadulta haastatteluun otettujen haastateltavien kommentteihin energia-
juomien kaytosta. Tassa audiossa haastateltavat asiantuntijaa lukuun ottamatta ovat attraktion
moodin mukaisia esiintyjia eli energiajuomien kayttajia tai kokeilijoita (Ks. taulukko 1. Aslama 2005,
59). Jutun keskella toimittaja kertoo asiantuntijahaastattelun tukemana faktaa energiajuomista ja
niiden vaikutuksesta. Kun asiantuntija on kertonut energiajuomien haitoista, toimittaja ikaan kuin
pelastaa tilanteen tuomalla esille vield sen, etteivat energiajuomat ole vain nuorten houkutus vaan
niilla houkutellaan my6s urheilijoita nykyisin. Aiheeseen mukaan paasevat vield lihaskasvuun tar-

koitetut BCAA-juomat, joista asiantuntija antaa oman nédkemyksensa ensimmaisena.

Lopuksi yleisdlle tuodaan vield samaistumispintaa, kun viimeiset haastateltavat kertovat kokemuk-

sensa BCAA-juomista ja niiden markkinoinnista. Tarina jaa kuitenkin avoimeksi, silla vimeinen aa-
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nessa oleva haastateltava arvelee juomien suosion olevan nousussa. Uutisaudio paattyy koko ta-
rinan mukana kulkeneeseen liikennevalon tikitykseen, joka on talla kertaa rauhallinen, mika luo

nopeatempoiseen ja energisesti kerrottuun juttuun rauhallisuutta.

Tama audiomuotoinen uutinen on analyysissani niita audioita, joita on kuunneltu yli 1000 kuunte-
lukertaa Yle Areenassa. Audion kuuntelukertoja selittanee se, etta se on upotettuna osaksi Ylen
artikkelia "Kalliit BCAA-juomat vied@an kauppojen hyllyilta — kysyimme, pitavatko lihasten kasvuun
littyvat lupaukset paikkansa” (Anttonen 2021). Artikkeliin upotettuna audiosta on vaikeaa arvioida,
ovatko sen kuuntelukerrat tulleet kohdeyleisdlta eli nuorilta vai onko artikkelin kautta myds van-

hempi yleiso kuunnellut sen.

4.2  Millainen on y6elama pandemian jalkeen?

Uutisaudio "Millainen on ydelama pandemian jalkeen?” vie kuulijan @@nimaailmassa suoraan yo-
eldamaan ja yokerhon halindan, jonka kuuluessa taustalla haastateltavat yoelajat haaveilevat yoela-
masta ja siita, millaista se on. Juttu lahtee liikkeelle tarinankerronnan moodilla ja tassa osassaan
ovat my0s haastateltavat, jotka kertovat tarinan henkilohahmoina tarinalliseen savyyn ajatuksensa
yoelamasta. Kuulija taas saadaan mukaan kertomalla aiheesta kiinnostavasti ja hieman dramaat-
tisellakin tavalla. (Ks. taulukko 1. Aslama 2005, 59.) Pandemian jalkeisesta yoelamasta kertovan
audion kuuntelukerrat ovat tarkastelupaivana alle kahden sadan eika audiota ei l0ydy upotettuna

mistaan Ylen artikkelista.

Tassa audiossa haastateltavien kerrontaa olevan alun jalkeen jutun toimittaja Lena Nelskyla esit-
telee itsensa ja jatkaa aihetta ikaan kuin tarinankertojan roolissa, mutta on itse osana tarinaa att-
raktiomallille tyypillisessa jarjestajan mallissa (Ks. taulukko 1. Aslama 2005, 59). Nelskyla jarjestaa
tarinan seuraavan tilanteen tapahtumisen, jossa han haastattelee jutun asiantuntijaa, Helsingin
kaupungin yéluotsi Salla Valliusta, Senaatintorilla. Adnimaisema vie myds kuulijan Senaatintorille,

missa kuuluu tuulen huminaa, lokkien kirkumista ja torin halinaa.
Seuraavat minuutit ollaan kokonaan Senaatintorilla, missa asiantuntijan haastattelu tapahtuu ren-

tona keskusteluna toimittajan ja asiantuntijan kesken. Keskustelussa kuulija saa kuitenkin vastauk-

sen tai vahintdan asiantuntijan pohdintaa moneen aiheessa mietityttavaan kysymykseen, kuten
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milloin yoelama palaa ennalleen ja kuinka pitkaan kasidesit nakyvat yokerhojen baaritiskeilla. Lo-
puksi palataan Senaatintorilta viela yokerhon halyyn, kun jutun kolmas haastateltava yoelaja haa-

veilee ylaelamasta pandemian jalkeen.

Juttukokonaisuus sopii rennosta ja tarinallisesta otteestaan huolimatta myds informaation moodiin,
silla jutun tavoitteena on tarjota kuulijalle relevanttia ja kiinnostavaa tietoa yoelamasta ja siita, mil-
laista se on pandemian jalkeen. Paaasiallisena tiedonlahteena on asiantuntija, ja jutun muut haas-
tateltavat tuovat enemman tarinallista kerrontaa kokonaisuuteen. Toisaalta yleison tarve jutussa on
my0s attraktion moodin tirkistelyn tarve ja se taytetaan, silla kuulija paasee haastattelussa olevien

yOeldjien ajatuksiin ja haaveisiin yoelamasta. (Ks. taulukko 1. Aslama 2005, 59.)

Yleison rooli tdssa audiossa on lahinna tiedonhakija, ja sen tiedonjanon tarve tayttyy, kun asian-
tuntija pohtii vastauksia esimerkiksi siihen, milloin yoelaméa palaa takaisin normaaliksi. Koska au-
dion kerronnassa on monien muidenkin median moodien piirteita, yleison rooli on toisissa kohdissa
erilainen. (Ks. taulukko 1. Aslama 2005, 59.) Esimerkiksi yoelajien kertoessa haaveistaan tarinalli-
sesti yleison rooli on olla kuuntelijana tai attraktiomallin mukaisena yleisona tai katselijana haavei-

lun tilanteissa.

4.3 Seksi Temppareissa toi sinkkunaiselle vihaa, miehelle kehuja — miksi?

Audiomuotoinen uutinen "Seksi Temppareissa toi sinkkunaiselle vihaa, miehelle kehuja — miksi?”
alkaa haastattelussa olevan Joanna Lehdon kertomilla kokemuksilla siita, millaisia yhteydenottoja
ja vihaviesteja han on saanut osallistuttuaan realityohjelma Temptation Island Suomeen ja harras-
tettuaan siella seksia varatun miehen kanssa. Kuulija saadaan audion aiheeseen kiinni tarinanker-
ronnalla (Ks. taulukko 1. Aslama 2005, 59). Tarinaan dramaattisuutta lisdd Lehdon kommenttien

jalkeen kuultavat dramaattiset aaniefektit.

Seuraavaksi toimittaja Saara Heiskanen kertoo tarkemmin tiivistetysti ja informaation moodin vies-
tinnan tavoitteen tyylisesti, mista aiheessa on kyse ja mita on relevanttia tietda. Toimittajan puheen
ohella kuullaan myds tarinalliseen kerrontaan viittaavia daniefekteja, joilla kerrottua korostetaan
tarinalliseksi ja tarinankerronnan moodin tyyliin sopivaksi. (Ks. taulukko 1. Aslama 2005, 59.) Esi-
merkiksi Heiskasen kertoessa Lehdon saamasta kohtelusta kuuluu taustalla buuausta eli halvek-

suvaa huutoa.
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Jutun haastateltavien kokemukset asetetaan vastakkain taman audion otsikon lupauksen mukai-
sesti, kun toinen Temptation Islandille osallistunut haastateltava, Tino Rantanen, kertoo saaneensa
kehuja osallistumisensa jalkeen, vaikka oli toiminut ohjelmassa sinkkuna ollessaan Lehdon kanssa
samalla tavalla. Rantasen kommentin jalkeen tarinallisuus jatkuu, kun taustalla kuullaan huokaisu,
jolla Rantasen kertomien kokemuksien epaoikeudenmukaisuutta Lehdon kokemuksiin verrattaessa

halutaan korostaa.

Seuraavana toimittaja ottaa jalleen aiheen haltuunsa ja kertoo rytmikkaan opetusvideomaisen mu-
siikin soidessa taustalla, kuinka kulttuurissa edelleen naisten ja miesten kokemukset ovat eriarvoi-
sia ja naisten kokemukset seksiin liittyen ovat enemman arvostelun kohteena. Viestinnan tavoite
muuttuu informaation moodille tyypilliseksi, yleison rooli tiedonhakijaksi ja toimittajan rooli tiedon-
valittajaksi opetusmaisella otteellaan. Viestinnén tavoitteen voi tulkita rennon otteen vuoksi myos
tarinalliseksi ja tarinankerronnan moodiin sopivaksi. Kun yleisd saa informaationsa, opetushetki
loppuu lyhyeen dramaattiseen aaniefektiin. Heiskanen esittelee vasta tdssé kohdassa itsensa ja
kertoo avaavansa alussa pohjustettua aihetta ja sen syita seuraavaksi lisaa, jolloin han kertoo tie-
donjanoiselle yleisolle tarpeen tayttyvan mydhemminkin aiheen edetessa. (Ks. taulukko 1. Aslama
2005, 59.)

Taustamusiikin soidessa Heiskanen tarttuu ensin takaisin Lehdon kokemuksiin siita, etta tilanteet
kaannetaan herkasti aina naisen syyksi, ja Lehto kertoo peraan perustelut vaitteelle. Myos toisen-
laisia kokemuksia kokenut Rantanen on huomannut naisten eriarvoisen kohtelun ja kertoo varoit-
taneensa Lehtoa tasta etukateen. Aihetta ei kuitenkaan jateta haastateltavien kokemuksien ja ha-
vaintojen varaan, vaan toimittaja kertoo seuraavaksi tutkimustietoa aiheesta dramaattisen aanen
ja sen jéalkeen hiljalleen alkavan opetusvideomaisen musiikin soidessa taustalla. Musiikki vaihtuu
kuitenkin maagisemmaksi, kun toimittaja alkaa kertomaan siitd, etta "naisen seksuaalisuus on ollut
muun muassa uskontojen vaikutuksen takia pitkdan ikdan kuin miehen omaisuutta”. Musiikki lop-
puu kuin seindan lauseen jatkuessa siita, etta tama nakyy edelleen naisten kohdalla seksuaalisuu-
teen liittyvissa asioissa. Seuraavaksi dramaattisen aaniefektin siivittdmana aiheesta kertoo myos

[ta-Suomen yliopiston sukupuolentutkija Annukka Lahti.

Kun Lahti on kertonut naisten seksuaalisuuden kulttuurisista suhteessa miehiin, palataan takaisin
aiheen kokemusasiantuntijaan eli Lehtoon ja Temptation Islandin jalkeisiin kokemuksiin jutussa
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toistuvan dramaattisen aanen siivittdmana. Ennen Lehdon kommenttia toimittaja peilaa asiantuntija

Lahden kertomaa Lehdon ja Rantasen tapauksiin opetusvideomaisen musiikin soidessa taustalla.

Jutussa kerrotaan aiemmin, etta asiassa ovat vastakkain naisten ja miesten kokemukset. Lehto
kertoo kuitenkin seuraavaksi tarinassa kaanteentekevan seikan siita, etta vihaviestit ja palaute on
tullut paaasiassa toisilta naisilta. Seuraavaksi toimittaja Heiskanen kyseenalaistaa tilanteen taysin.
Tilanteeseen on kuitenkin selitys asiantuntija Lahdella, ja my6s Lehto osaa arvella perusteluita vi-
haviesteja lahettaviin naisiin. Parisundenormien kerrotaan olevan muutoksessa ja Lehdolle kohdis-
tuvan negatiivisen palautteen olevan pelkoa muuttuvassa tilanteessa. Opetusvideomaisen musiikin
siivittamana asiantuntija Lahti viela selittaa tilannetta lisaa. Lopussa kuitenkin kerrotaan, etté Leh-
don tilanteessa vihaviestien ja negatiivisen palautteen maara on laskenut, kun han alkoi julkaista
saamiaan viesteja sosiaalisessa mediassa. Taman jalkeen palaute on kaantynyt toisenlaiseen

suuntaan kannustavammaksi ja positiivisemmaksi.

Kokonaisuutena taman audion viestinnan tavoite on moninainen ja siina on piirteita useista median
moodeista vaihdellen. Samoin yleison tarve ja rooli vaihtelevat eri kohdissa audiota. Yleison tar-
peena on attraktion moodin tirkistely ja rooli olla kertomusten yleisona, kun haastateltavat kertovat
kokemuksistaan. Toimittajan ja asiantuntija Lahden ollessa aanessa yleison rooli vaihtuu informaa-
tion moodin tiedonhakijaksi ja toisaalta tarinallisesta kerronnasta johtuen kuuntelijaksi. (Ks. tau-
lukko 1. Aslama 2005, 59.)

Seksista Temppareissa kertova audio on kerannyt Yle Areenassa tarkastelupdivana lahes 1900
kuuntelukertaa. Audio on upotettuna Ylen artikkelissa "Parikymppinen Joanna Lehto meni sankyyn
Temppareissa ja siita alkoi slut-shaming — nainen saa vihapostia seksista, vaikka on sinkku” (Ta-
lastera 2021). Tama selittdd myds kuuntelukertojen maaraa, silla audio on saanut niita artikkelin

yhteydessa.

4.4 30 vuotta sitten 7 varusmiesta hukkui, eivatka pelastuneet saaneet jalkihoitoa

30 vuotta sitten hukkuneista seitsemasta varusmiehesté ja tapahtumista kertova audio on ajallisesti
analyysini pisin ja kerannyt myds eniten kuuntelukertoja, joita tarkastelupdivana on vahan alle
4400. Kuuntelukertoja selittanee kuitenkin suurimmalta osin se, etta audio on linkitettynd mukaan

Ylen pitkaan aiheesta kertovaan nettijuttuun El&dmani surullisin paiva (Kivimaki 2021).
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Tassa audiossa haastateltava opistoupseeri Petri Tiainen, yksi onnettomuudessa pelastuneista va-
rusmiehista, paasee ensimmaisena aaneen. Alussa audion tunnelma on seesteinen, kun taustalla
kuuluu rauhoittava ja pahaa aavistamaton linnunlaulu ja Tiainen kertoo onnettomuuspaivan olleen
kaunis ja tavallinen kesapaiva. Viestinnan tavoitteessa on hieman seka attraktion erikoislaatui-
suutta etta tarinankerronnan moodin jannittaan kerronnan piirteita (Ks. taulukko 1. Aslama 2005,
59). Jutun otsikkoon nahden kuulija kuitenkin aavistaa jo tassa vaiheessa, etta alun seesteisyys ei

jatku pitkaan.

Seuraavaksi jutun toimittaja Jani Aarnio esittelee itsensa ja kertoo jutun aiheesta paakohdat infor-
maation moodin tyylilla, missa kuulijalle tarjotaan uskottavaa ja relevanttia tietoa aiheesta. Tarinal-
lisuus jatkuu kuitenkin myds toimittajan kerronnassa, silla juttu etenee kronologisesti ja tarinallisesti
eteenpain toimittajan pysyessa tarinankertojan roolissa jutun loppuun saakka. Tassé audiossa Ti-
aisen kertomat kommentit ovat myds suuressa roolissa tarinan kulussa, silld han on merkittava
henkilohahmo mukana tapahtumien kulussa ja kertoo kokemuksiaan tapahtumien kokijana. (Ks.
taulukko 1. Aslama 2005, 59.)

Aarnio jatkaa tarinan kertomista ja taustalla kuullaan kerrottuihin seikkoihin viittaavia aaniefekteja,
kuten panssarivaunun moottorin parinaa, veden liplatusta ja muun laitteiston ja kaluston kasittely-
aania. Taustaaanet vaimenevat aina Tiaisen paastessa aaneen, jolloin tarinallisesta kerronnasta
palataan niin sanotusti takaisin nykyhetkeen todellisuuteen ja tapahtumien muisteluun. Toimittajan
kerronnassa kuulija viedaan kuitenkin suoraan tapahtumiin tarinankerronnan moodille tyypillisella
kerronnalla, jossa kuulija saadaan houkuteltua mukaan dramaattisella tarinalla ja kiinnostavalla
kerronnalla (Ks. taulukko 1. Aslama 2005, 59).

Varusmiesten onnettomuudesta kertova audio etenee toimittajan ja haastateltavan vuoropuheluna,
jossa toimittaja kertoo tarinaa ja haastateltava kertoo tarinassa kerrottujen tilanteiden kokemuk-
sesta ja ajatuksista. Tiaisen kertomukset kertovat kuulijalle sen, millaisia hieman huolettomaltakin
kuulostavia ajatuksia onnettomuuteen johtaneet tapahtumat ja tapahtumat sen jélkeen ovat tilan-
teissa herattaneet. Kommenttien jalkeen kuullaan useasti kuitenkin kohtalokas &éani, jonka siivitte-

leméné palataan takaisin toimittajan dramaattisempaan kertomukseen aiheesta.

25



Kun aiheessa on paasty ensimmaisiin kohtalokkaisiin kaanteisiin, toimittaja kertoo tapauksen ka-
sittelysta otteita hovioikeuden poytakirjasta tarinankerronnan rinnalla. Hovioikeuden poytakirjan ot-
teita kerrottaessa tarinassa taustalla kuuluvat aaniefektit vaimenevat pois, jolloin kerronnasta tulee
informaatiomoodin tyylista ja toimittaja kertoo kuulijalle aiheesta tiedonvalittajana huolehtien, etta
kaikki seikat tulevat kuulluksi ja selitetyksi. Uutisaudio etenee kerronnalla, jossa toimittaja on on-
nettomuustarinan paaasiallinen kertoja ja haastateltava tuo tarinaan mukaan kokijan, joka tukee
toimittajan kertomaa. (Ks. taulukko 1. Aslama 2005, 59.)

Toimittajan rooli audiossa onnettomuuden kerronnassa merkittava, sill siita 0ytyy piirteita jokai-
sesta median moodien mallin kolmesta perusmoodista. Toimittaja on jutussa tarinankertojana,
mutta myGs niin sanottuna puolueettomana kertojana, joka tuo jokaisen osallisen esille tarinan ku-
lussa. Toimittaja valittda kuulijalle kaiken relevantin tiedon informaation moodin tyyliin, koska toi-
mittajan otteessa on myos tietynlainen valvojan rooli aiheen kerronnassa. Toisaalta toimittaja on
jutun aiheen naytteille asettaja tai jarjestaja, joka jarjestaa aiheen eri tekijat ja seikat kuulijalle tiet-
tyyn jarjestykseen, jossa tarina kerrotaan. (Ks. taulukko 1. Aslama 2005, 59.) Toimittajan rooli myos
haastateltavan kertomaan nahden on merkittava, silla jutussa haastateltava kertoo oikeastaan vain
sen, mita onnettomuushetkellakin paikalla olleet tiesivat. Toimittajan kerronnassa kuitenkin kaikki

tilannetta selittavat asiat ja tekijat tulevat kerrotuksi.

Kun onnettomuudessa paastaan hetkeen, jossa varusmiesten panssarivaunu uppoaa veteen ja
onnettomuuden tapahtumat ovat huipussaan, audiossa kuullaan ote onnettomuudesta kertovasta
uutislahetyksesta. Kuulija voi olettaa otteen olevan aidosta onnettomuudesta aikanaan kuullusta
uutislahetyksesta, miké luo todentuntuisuutta tapahtuneeseen informaation moodin tyylilla, jossa
kuulijaan vedotaan tarjoamalla tietoa uskottavasti ja kiinnostavasti (Ks. taulukko 1. Aslama 2005,
59).

Onnettomuuden ja uutislahetyksen otteen jalkeen haastateltavan rooli kerronnassa vaihtuu tari-
nankertojaksi tai paremmin tarinan henkilohahmoksi, kun Tiainen kertoo onnettomuudesta seuraa-
vat hetket oman kokemuksensa ja muistelunsa mukaan (Ks. taulukko 1. Aslama 2005, 59). Tiainen
kertoo jatkaneensa onnettomuuden jalkeen elamaa lahes normaalisti, jonka jalkeen tarinan kulku
pysahtyy ja kerrontaan tulee tauko linnunlaulun kuuluessa taustalla. Tauon jalkeen palataan takai-
sin todellisuuteen tapahtumien jalkien selvittelyyn, kun toimittaja ottaa kerronnan haltuunsa takai-

sin.
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Uutisaiheessa paastaan otsikossa kerrottuun vaiheeseen; pelastuneet eivat saaneet jalkihoitoa on-
nettomuuden jalkeen. Nimenomaisen onnettomuuden jalkihoidon puuttumista ei kasitella kovin pit-
kasti, mutta jutussa tuodaan puolustusvoimien nykytilanne jalkihoidon suhteen esille. Vaikka va-
rusmiehet jaivat ilman jalkihoitoa onnettomuusaikaan, jutussa kuitenkin vakuutetaan, etta tilanne
on nykyisin taysin toinen. Taman vahvistaa kuulijalle myos jutun toinen haastateltava, laakintako-
mentajakapteeni ja puolustusvoimien psykiatrian ylilaakari Kai Wilkman. Toimittaja Aarnio kertoo
myos, miten nykyisin vastaavissa tilanteissa toimitaan ja mista varusmiehet saavat apua tarvitta-
essa. Kerronnassa on tukena myos Wilkmanin kommentit aiheesta, ja han onkin aiheessa infor-

maation moodille tyypillisessa tiedonlahteen roolissa (Ks. taulukko 1. Aslama 2005, 59).

Tassa audiossa palataan nykytilanteen tarkastelun jalkeen takaisin kerrottuun panssarivaunuon-
nettomuuteen. Toimittaja kertaa onnettomuuden tapahtumat, uhrien ja pelastuneiden maarat seka
kertoo vield kiteytetysti onnettomuuden syyt onnettomuustutkintakeskuksen raporttia mukaillen.
Kerronta on informaation moodin tyylista, eli kuulijalle kerrotaan aiheesta tarjoamalla relevanttia ja
kiinnostavaa tietoa ja my6s informaation moodin tyylin yleison tarve ajan tasalla pysymiseen tayte-
taan. Kerronnassa on kuitenkin myos piirteita tarinankerronnan moodista, silla kerronnan taustalla
kuuluva kohtalokas &aniefekti tuo kerrontaan huomattavaa dramaattisuutta ja yleison tarpeet tay-
tetaan tuomalla kerrontaan jannittavyytta. Kerronnassa on myds attraktion moodin tyylia, jossa
viestinnassa kuulija houkutellaan mukaan spektaakkelilla ja tarve onnettomuuden syiden tietami-
seen ja jopa tirkistelyyn taytetaan, kun toimittaja kertoo otteita onnettomuustutkintakeskuksen ra-
portista. (Ks. taulukko 1. Aslama 2005, 59.) Audion lopussa tarinassa viimeisena palataan kuitenkin
tapahtumat kokeneen Tiaisen ajatuksiin. Tarinallisen kerronnan jalkeen palataan takaisin todelli-
suuteen, jossa onnettomuuden kokeneen henkilohahmon on ollut kuitenkin selvittava ja jatkettava

elamaa eteenpéin tapahtumista huolimatta.

Yleison rooli vaihtelee taman uutisaudion aikana eri median moodeihin sopivaksi. Tarinallisen ker-
ronnan kohdissa yleis6 on I&hinna kuuntelijan roolissa, mutta kerronnan informatiivisuuden vuoksi
samalla yleisé on tiedonhakijan roolissa ja tarve tiedonjanoon tayttyy. Audio tarjoaa yleisolle myds
mahdollisuuden attraktion moodin tirkistelyn nautintoon ja rooliin tapahtumien katsojana, kun tari-
nassa kuulija viedaan mukaan panssarivaunuonnettomuuteen ja onnettomuudesta pelastuneen Ti-
aisen ajatuksiin. Yleisd on jutussa myds tiedonsaajana lopussa, kun audiossa kerrotaan, miten
nykypaivana puolustusvoimat tarjoaa apua kriisitilanteissa. Koska varusmiehet osuvat Ylen nopei-
den ja syvien uutisten 15-29-vuotiaiden ikahaarukkaan, voi taman ajatella olevan juuri kohdeylei-
sOn tarpeita ajatellen tehdyksi. (Ks. taulukko 1. Aslama 2005, 59.)
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4.5 Viikon kivat uutiset Pirkanmaa, viikko 33

Viikon kivat uutiset Pirkanmaalta viikolta 33 on analyysini lyhyin audio. Se poikkeaa muista myds
siina, etta sen tarkoituksena on nimensa mukaisesti kertoa nuorelle yleisolle viikon ajalta kivoimmat
uutiset Pirkanmaan alueelta. Audion kuvauksessa uutisaiheiksi luetellaan "Tesoman junat, perhos-
ten superkesa seka Ylojarven 8-vuotias trikkaaja”. Viikon kivoja uutisia on Yle Areenassa kuun-
neltu tarkastelupaivana vain reilun 50 kuuntelukerran verran. Audiota ei I0ydy linkitettyna Ylen mui-
hin artikkeleihin.

Tassa audiossa ensimmaiseen aiheeseen tartutaan alun viikon kivojen uutisten vauhdikkaan in-
trona olevan aanen jalkeen. Toimittaja Jani Aarnio esittelee itsensa ja heti perdan ensimmaisen
haastateltavan Sakari Keskisen. Keskinen kertoo odottaneensa jotain vuodesta 1994 saakka. Hu-
mahtavan aaniefektin jalkeen Aarnio kertoo, etta odotus palkitaan. Kuulijalle selvia, ettd kyseessa
on Tesoman juna, jonka reitista ja aikataulusta toimittaja kertoo lyhyesti junan pillin soidessa valissa

virkkeiden valissa taustalla.

Seuraavaan aiheeseen siirrytaan nopeasti kimean ja lyhyemman jinglen soidessa aiheiden kasit-
telyn valissa. Toimittaja kertoo perhosten superkesasta, ja kerronnan keskella on sita rytmittavia
aaniefekteja, kuten 6tokdiden surinaa ja aanta taustalla. Perhosaihe kasitelldan nopeasti alta pois

toimittajan kertomana, ja siirrytaan tutun kimean jinglen soidessa valissa seuraavaan aiheeseen.

Viimeisena kerrotaan Ylen uutisoimasta 8-vuotiaasta trikkaajasta Neo Kopakkalasta. Toimittaja to-
teaa aaneen kuulijan varmasti miettivan, mita trikkaus tarkoittaa, ja se kerrotaankin kuulijalle seu-
raavaksi. Aarnio luettelee myos muut Kopakkalan harrastamat lajit, joiden joukossa on muun mu-
assa taekwondo, johon viittaava aaniefekti kuullaan luettelon lopuksi. Kopakkala kertoo vielé lop-
puun itse, miten oli aiemmin onnistunut suorittaessaan 7-vuotiaiden Suomen ennatyksen leuanve-

dossa. Lopuksi toimittaja Aarno kehottaa lukemaan koko Kopakkalan jutun Ylen nettisivuilta.

Viikon kivat uutiset ovat kokonaisuudessaan vauhdikas kokonaisuus, jossa yhdistyy median moo-
dien mallista kaikki kolme mallia. Informaation moodin tyyliin viestinnén tavoite on vedota kuulijaan
kertomalla tietoa kiinnostavasti, ja yleison tarve ajan tasalla pysymiseen tayttyy, silla audiossa ker-
rotaan viikon kivoimmat uutiset tietylta alueelta. Kerronta audiossa on kuitenkin tarinallista, silla

viestinnan tavoitteessa on tarinankerronnan moodille tyypillista tapaa saada kuulija mukaan kerto-
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malla aiheesta kiinnostavasti, jannittavasti ja dramaattisesti. Toimittaja Aarnio esiintyy jutussa ai-
heiden tarinankertojana, ja aiheiden haastateltavat ovat ikaan kuin henkilohahmoja. Aiheiden pariin
kuulija houkutellaan myos attraktion moodin mukaisella viestinnan tavoitteella, jossa viestinnassa
kaytetaan spektaakkeleita ja erikoislaatuisia teemoja. Toimittaja tuo aiheet naytteille kuulijalle, kuu-
lija on aiheiden yleisdna ja haastateltavat esiintyvat mukana aiheissa. (Ks. taulukko 1. Aslama
2005, 59.)

Tassa uutisaudiossa yleison rooli on avaintekijana audion tyylin kanssa, silla juttukokonaisuus on
rakennettu nuorekkaalla otteella ja nuorille suunnatun kuuloisesti. Audiossa kaytetaan rytmikkaita
aaniefekteja ja esimerkiksi videopalvelu Tiktokissa suosittua aanityylia, jossa Google-k&antajan lu-

kuaanella luetaan tekstia. Tassa audiossa tallaista tyylia kaytetaan jingleina.

4.6 Leikitko Squid Gamea koulussa? Seuraukset voivat olla ahdistavia — opettaja kertoo,

miksi

Analyysini viimeinen audio on aineistoni vahiten kuunneltujen joukossa, kun sita tarkastelupdivana
oli kuunneltu Yle Areenassa 98 kuuntelukerran verran. Audion kuuntelumaaria tarkasteltaessa on
kuitenkin huomioitava se, etta se on ilmestynyt tarkastelupaivaan nahden kahta paivaa aiemmin,
mika vaikuttaa kuuntelukertoihin. Taman audion kohdalla vertailun vuoksi tarkastelen kuunteluker-
toja uudelleen noin kaksi kuukautta myohemmin, jolloin kuuntelukertojen maara oli noussut
190:een. Joka tapauksessa audion alhaisiin kuuntelukertoihin vaikuttanee myos se, ettei sita [oydy

linkitettyna muihin Ylen nettiartikkeleihin.

Tassa audiossa juttu lahtee liikkeelle haastattelussa olevan opettajan kommentilla siita, mista opet-
tajat ovat huomanneet lasten leikkivan Squid Gamea valitunneilla. Kommentin loppua kohden toi-
mittaja Emilia Pakkala hyrailee hiljalleen kyseisen sarjan tunnusmusiikkia, jonka jalkeen han aloit-
taa aiheen paapiirteiden kertomisen kuulijalle hissimusiikin soidessa taustalla. Juttu etenee toimit-
tajan kertoessa aiheesta myds muiden uutisvalineiden uutisoinnin perusteella seka kertomalla
maailmalla havaituista tapahtumista, joissa sarjan vaikutukset nékyvat kouluarjessa. Toimittajan
tyyli ja viestinnan tavoite muistuttavat alussa paljolti informaation moodia, jossa kuulijalle annetaan

tietoa kiinnostavasti ja toimittajan rooli on tietylla tavalla aiheen opettajamainen tiedonvalittaja. Toi-

29



saalta toimittajan rooli jutussa on my0s attraktion moodin tyyliin sopiva naytteilleasettaja, silla toi-
mittaja tuo alussa esille erilaisia seikkoja aiheessa ja tuo kuulijalle esille erilaisia tapauksia aihee-
seen liittyen. (Ks. taulukko 1. Aslama 2005, 59.)

Seuraavana aihetta tarkastellaan silta kantilta, miten sarjan vaikutukset ovat nékyneet Suomessa.
Ensimmaisena aiheesta aaneen paasevat jalleen tilanteita nahneet opettajat seka kouluvalmentaja
itse, jotka ovat aiheen tiedonlahteitd informaation moodiin sopivasti. Toisaalta kokemuksista ja ti-
lanteista kertovat haastateltavat kertovat tapahtumista myGs tarinankerronnan moodiin sopivalla
tyylilla, jossa he ovat myds itse tarinan henkildhahmoja ja mukana tilanteissa. Aiheesta on haasta-
teltavana kouluhenkilokunnan liséksi lasten ja nuorten kanssa tydskenteleva nuorisotyontekija,
joka tuo my6s oman nakemyksensa tilanteeseen ja on samalla tavalla seka jutun tiedonlahteena
ettd henkildhahmona. (Ks. taulukko 1. Aslama 2005, 59.)

Tassa audiossa toimittaja on paaasiassa aiheen naytteilleasettajan roolissa esitellessaan jutun
haastateltavat, jotka hoitavat asiasta ja kokemuksista kertomisen. Toisaalta toimittajan voi ajatella
olevan myds informaation moodin mukaisesti tiedonvalittdjana audiossa, silla lopussa toimittaja
kiteyttaa haastateltavien kertoman perusteella aiheen kuulijalle ja valittaa tiedon nain eteenpain.
Samalla myds yleison tarve ajan tasalla pysymiseen tayttyy. Toimittaja on lopussa myds opettaja-
maisessa roolissa kertoessaan kuulijalle nuorisotyontekijan kommenttien tukemana, miten asian
kanssa tulee toimia ja kenelle aiheesta kannattaa puhua. (Ks. taulukko 1. Aslama 2005, 59.) Audion
loppua kohden puheen taustalla alkaa kuulua my0s opetusvideon tyylista musiikkia, mika lisaa ku-
vaa opetusmaisesta aiheen kasittelysta. Toimittaja Emilia Pakkala esittelee myds analyysin muista
audioista poiketen vasta uutisen lopuksi itsensa ja pyytaa kuulijaa osallistumaan keskusteluun ai-

heesta lahettamalla ajatuksia viestilla séhkopostitse.
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5 PAATELMATJA POHDINTA

Tassa luvussa kasittelen tuloksiani, joihin olen tutkielmaa ja audioiden analyysia tehdessani paa-
tynyt. Pohdin myos sita, millaisia median moodit -mallin moodien piirteita Ylen audiomuotoinen
paikallisuutinen kayttaa kuulostaakseen nuorelle kohdeyleisolleen suunnatulta. Vaikka tarkastelin
analyysissani vain kuutta uutisaudiota Ylen nopeista ja syvista uutisista, voi niista havaituista sei-
koista tehda jonkinlaisia johtopaatoksia siita, millainen audio kuulostaa nuorelle yleisélle suunna-
tulta. Pohdin tuloksiani siltd kannalta, millaiset median moodit ja muut kerronnan tyylit toistuvat
analyysini audioissa ja vertailen myds naita seikkoja toisiinsa, vaikka kaikki pohtimani tai havaitse-

mani moodit ja niiden piirteiden esiintyminen eivat pade kaikissa kuudessa audiossa.

5.1  Uutisesta audiomuotoinen uutistarina

Tarkastelemissani audioissa yhdistava tekija on se, etta niissa jokaisessa tarinankerronnan moodi
on osana uutiskerrontaa ja viestinnan tavoitetta. Tarinallisuus kerronnassa vahvistaa nuorille suun-
tautuvuutta, silla Mikkosenkin kertoman mukaan nuori yleiso kuuntelisi perinteisia audiomuotoisia
radiouutisia ja ne tavoittaisivat nuoren yleison, jos sellainen uutiskerronnan tyyli olisi nuorille omi-

nainen kulutettavaksi (Mikkonen 2021).

Tarinnallisuuteen selittavaksi tekijaksi nostan sen, etta audio itsessaan on haastava tapa pidem-
méasséa uutisaiheen kerronnassa ja vaatii tietynlaista ajattelua juttukokonaisuuden rakentamiseen.
Jos vertaa kerrontaa esimerkiksi tavanomaiseen uutissadhkeeseen, kerrotaan uutissédhkeessa ai-
heet selvasti tiivimmin ja informatiivisesti, mutta silti aiheen kaikki seikat tulee kerrotuksi. Tarinalli-
sen kokonaisuuden luominen tuo pidemman uutisjutun kerrontaan audiona helppoutta ja yleisolle
miellyttdvan kuuntelukokemuksen. Juuri kuuntelukokemuksen jarkevyyteen ja audion kulun loogi-
suuteen on Mikkosen mukaan myds kiinnitetty erityistd huomiota audiotiimissa. Verkkojutuissa ol-
laan suurin piirtein perilla sitd, miten juttu aloitetaan, millaisia asioita vaikkapa jutun ingressiin kir-
joitetaan ja miten lukijan katse jutussa etenee. (Mikkonen 2021). Audiomuotoisessa uutisessa jar-

jestys kerronnassa ei ole niin yksiselitteinen ja asetu tiettyyn kaavaan.

Audiossa asiat taytyy rakentaa niin, ettei kuulijalle tule tarvetta tai ajatusta, etta aiheessa pitaisi
kelata taaksepain jonkun asian sisaistdakseen. Eika taaksepain palaaminen audiossa olekaan
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ehka toivottua, silla pidemman paalle yleisolle kay ehka raskaaksi kuluttaa uutissisaltoa, jossa tay-
tyy palata joihinkin asioihin uudelleen, etta aihe tulee ymmarretyksi. Tarinankerronnassa yleison

tarve kuuntelemisen nautintoon tayttyy kuuntelukokemuksen loogisuuden kautta.

Tarinankerronnan moodin piirteita kuuluu audiomuotoisissa uutisissa erilaisilla tavoilla, kuten aa-
niefekteind, tarinallisena kerrontana ja audion lapi jatkuvana tarinallisena ja samanlaisena kaa-
vana. Esimerkiksi audiossa "Onko BCAA-bullshittia? - THL ruttaa energiajuomat” kuuluu koko uu-
tisen |api puheen taustalla vaihtelevalla nopeudella ja tyylillé likennevalojen tikitysta. Aaniefektien
kayttd on suuressa osassa Ylen nopeiden ja syvien uutisten kerrontaa ja tarinallisuutta. Audiossa
”30 vuotta sitten 7 varusmiesta hukkui, eivatka pelastuneet saaneet jalkihoitoa” panssarivaunun
moottorin &anelld, veden liplatuksella ja linnunlaululla on merkittdva osa tarinankerronnassa, kun
kuulija viedaan aanimaisemassa onnettomuuden tapahtumahetkeen mukaan. Kyseinen audio on
my0s hyva esimerkki tallaisesta uutisesta, jossa on luotettava kohdeyleison omaan harkintaan
siind, ettd he tunnistavat audion aaniefektit kuvitteelliseksi. Kuitenkaan @animaisema ei ole fiktiivi-

nen, vaan aiheeseen sopiva. Adnimaisema itsessaan on myds osa aiheen kerrontaa.

Tarinallisella tyylilla Ylen nopeissa ja syvissa uutisissa kerronnalla saadaan myos luotua laheisempi
suhde nuoreen yleisoon. Kun tarkoitus on paasta nuoren yleison luureihin ja intimimpaan kerron-
taan, tarinallisella otteella paastaan jo lahelle tata. Mikkonen kertoo, etta audiotiimin tekemisen
tavoitteena on ollut saada toimittajat vapautumaan tekemisessa ja nain luotua henkilokohtaisempi
kokemus yleisodlle audion kuuntelussa (Mikkonen 2021). Laheisen suhteen luominen kuuluu myés
siing, etta toimittajat puhuttelevat kuulijaa osassa uutisia esimerkiksi pyytamalla kuulijaa kertomaan

kokemuksiaan aiheista toimittajan sahkopostiin.

Yleison puhuttelua kaytettdessa voi olettaa, ettd audion tekemisessa on taytetty tarinankerronnan
moodin yleison tarve, jossa kuunnellessaan yleisé 0ytaa jutusta samaistumispintaa (Ks. taulukko
1. Aslama 2005, 59). Samaistumispintaa juttuihin eivat tuo valttamatta vain aihevalinnat vaan ker-
ronnan tyyli, jossa aiheet kerrotaan kohdeyleisdlle ominaisella tavalla. Tallaisesta esimerkki on
my0s energiajuomista kertova juttu, jossa toimittaja kayttaa nuorelle yleisélle ominaista kielenkayt-
t0a energiajuoma-aihetta koskien. Samaistumispintaa on myos esimerkiksi Squid Gamesta kerto-
vassa audiossa, kun toimittaja hyréailee sarjan tunnusmusiikkia. Tassa oletetaan, etta nuori yleisd
on kuullut ja tunnistaa nimenomaan nuorten keskuudessa suosituksi nousseen sarjan tunnusmu-

siikin ja samaistuu sen kuulemiseen. Samalla yleison rooli tarinankerronnan moodin kuuntelijana
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toteutuu, kun nuori yleisd voi vain kuunnella tutusta aiheesta kerrottua ja ynmartaa sen (Ks. tau-
lukko 1. Aslama 2005, 59).

Ylen nopeissa ja syvissa uutisissa haastattelussa olevat henkilot ovat usein osa tarinan kulkua.
Esimerkiksi toimittaja ei toista haastateltavan kertomaa, vaan haastateltava tuo oman lisansa tari-
nan kulkuun omana kertomanaan. Haastateltavilla on tarkastelemissani audioissa erilaisia tarinan-
kerronnan moodiin sopivia henkilohahmon rooleja kerronnassa. Esimerkiksi varusmiehien onnet-
tomuudesta kertovassa audiossa pelastunut varusmies ei varsinaisesti esiinny toimittajan kerto-
massa tarinassa mainittuna, mutta kertoo kokemuksistaan tarinan henkilohahmona toimittajan ker-
tomuksen rinnalla. Yoelamasta kertovassa audiossa haastateltavat ovat taas suoraan tarinan hen-
kildhahmoja ja kertovat my6s itse tarinaa eli haaveilevat yoelamasta ja sielld tapahtuvista asioista.
(Ks. taulukko 1. Aslama 2005, 59.)

5.2  Attraktion erikoislaatuisuus uutiskerronnassa

Toinen median moodit -mallin toistuva piirre useassa tutkimusaineistoni audiossa on attraktio, joka
kuuluu monella eri tavalla. Viestinnan tavoite on useassa audiossa saada houkuteltua kuulija kuun-
telemaan audiota, ja tahan on kaytetty attraktiomallin tyylisia keinoja, kuten shokeeraavia tai eri-
koilaatuisia teemoja ja toimijoita. (Ks. taulukko 1. Aslama 2005, 59.) Tallaisesta erikoislaatuisesta
teemasta hyva esimerkki on "Onko BCAA-bullshittia? - THL ruttaa energiajuomat” -audiossa tois-
tuvat yliampuvat iimaukset energiajuomien kaytosta. Esimerkiksi audion alussa toimittaja esittaa
aiheesta kysymyksen haastateltaville kysymalla “kuinka paljon he ryystavat energiatorpp6a” ja

myO6hemmin energiajuomiin viitataan ilmaisulla périnélimukka.

Toisenlainen esimerkki attraktiomoodissa erikoislaatuisesta tyylista audiossa on "30 vuotta sitten 7
varusmiesta hukkui, eivatka pelastuneet saaneet jalkihoitoa” -uutisaudio, jossa jutun edetessé ker-
ronnassa vaihdellaan aidoin aaniefektein kerrotun onnettomuuden keskelta pelastuneen varusmie-
hen ajatuksiin seesteisen linnunlaulun keskelle. Samassa uutisaudiossa taytetaan yleison tarve
attraktion moodille tyypillisessa tirkistelyn tarpeessa, eli kuulija paasee ikaan kuin mukaan onnet-
tomuuden tapahtumiin, joita toimittaja ja pelastunut varusmies kertaavat aaniefektien tehostamana.
(Ks. taulukko 1. Aslama 2005, 59.)
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Attraktion moodin yleison tarve tirkistelylle taytetaan myos useassa uutisaudiossa, kun kuulija paa-
see yleisoksi suoraan uutisaudion tapahtumiin (Ks. taulukko 1. Aslama 2005, 59). Esimerkiksi "Mil-
lainen on yoeldama pandemian jalkeen?” -audiossa kuulija padsee suoraan tirkistelemaan haastat-

telussa olevien yoeldjien ajatuksiin siita, millaisia asioita he kuvittelevat yoelamaan tapahtuvaksi.

Toimittajan rooli attraktion moodille tyypillisena jarjestajana tai naytteilleasettajana korostuu erityi-
sesti viikon kivoissa uutisissa Pirkanmaalta, kun toimittaja kaytannossa jarjestaa audion uutistilan-
teen ja tuo naytteille audiossa esitellyt uutisaiheet. Vaikka toimittaja kertoo audiossa aiheet myos
tarinalliseen tyyliin, kokonaisuutena han tuo esille uutiset kuulijalle attraktion moodin erikoislaatui-
sella tyylilla. Viikon kivoissa uutisissa myos haastateltavat paasevat attraktion moodin tyyliin sopi-
vasti esiintyjan rooliin uutiskerronnassa, kun haastateltavat esiintyvat aiheissa mukana, mutta eivat

varsinaisesti ole henkildhahmoina tarinassa. (Ks. taulukko 1. Aslama 2005, 59.)

Nuoren yleison rooli audiomuotoisten uutisten attraktion moodin kuvitteellisena vieresta katsojana
tai yleisona saadaan luotua monella eri keinolla Ylen nopeissa ja syvissa uutisissa (Ks. taulukko 1.
Aslama 2005, 59). Esimerkiksi audioefektit ovat suuressa osassa luomassa yleisolle kuvitelmaa
tilanteiden katsojana. Tallainen kuvitelma luodaan esimerkiksi erityisesti yoelamasta kertovassa
audiossa, jossa kuulija paasee mukaan audiossa oltaviin paikkoihin eli yokerhoon ja asiantuntijan
haastattelutilanteeseen Senaatintorille aanimaisemissa. Maisemaa ei luoda pelkilla aaniefekteilla,

vaan esimerkiksi kuvailemalla muutoinkin tilanteita, missa milloinkin audiossa ollaan.

5.3 Audiomuotoisen uutisen erilainen tapa informaatioon

Audiomuotoisissa uutisissa, kuten uutisissa yleensakin viestinnan tavoitteena on jakaa informaa-
tiota jostain asiasta yleisolle. Ylen nopeissa ja syvissa uutisissa informaation moodin piirteet eivat
kuitenkaan tayty taysin yksiselitteisesti, silla audiot on rakennettu ja aiheet uutisoitu tavanomai-
sesta uutiskerronnasta eroavalla tyylilla (Ks. taulukko 1. Aslama 2005, 59). Mikkonen kertoo, etta
uutisaudioita tehtaessa tekemisen tavoitteisiin patevat kuitenkin samat vaatimukset kuin mihin ta-
hansa journalistiseen sisaltéon. Paatavoite on saada kohde informoiduksi jostain asiasta, ja teke-

miseen patevat tietyt journalistiset raamit ja saannét. (Mikkonen 2021.)
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Tarkastellessani audioita kokonaisuutena ne kaikki tayttavat viestinnan tavoitteeltaan informaatio-
moodin piirteet eli niissa tuodaan kuulijalle relevanttia ja uskottavaa tietoa jostain aiheesta. Audioi-
den kerronnassa pidetaan myos huoli siita, etta kuulija tietaa, mista aiheessa on kyse, ja toimittaja
on tassa avainroolissa tiedonvalittajana. Kuten Aslaman esittelemassa taulukossa on mainittuna
esimerkki toimittajan asemasta, on naissa audiomuotoisissa uutisissa usein toimittaja eraanlaisena
valvojana vahtimassa, etta kaikki tieto ja osapuolet tulevat kuulluksi aiheessa. (Ks. taulukko 1. As-
lama 2005, 59.)

Yleison rooli Ylen nopeissa ja syvissa uutisissa informaation moodin tiedonhakijana on moninainen
(Ks. taulukko 1. Aslama 2005, 59). Useimmat analyysini audiomuotoiset uutiset on rakennettu aja-
tuksella, etta kuulija tai nuori kohdeyleiso tietaa aiheesta ehka jo jotain perusteita tai on kuullut siita
jotain muissa kanavissa aiemmin. Tama korostuu siing, ettei nuorelle yleisolle itsestaan selvia asi-
oita selitetd audiossa auki. Tassa suhteessa on mielestani erityisesti onnistuttu, silla kokemukseni
mukaan usein nuoria koskevissa uutisissa aiheisiin tartutaan tyylilld, jolla nuoria koskevat asiat
kerrotaan sellaista kohderyhmaa ajatellen, joka ei tieda alkuun mista puhutaan. Tallaisia ovat olleet
esimerkiksi uutisjutut, joissa yleisolle selitetaan jotain nuorelle arkipaivaisia seikkoja, jotta ne tulisi-
vat jokaiselle ymmarretyksi. Tallainen piirre puuttuu Ylen nopeista ja syvista uutisista, mika tuo

kohderyhmalle suunnatun kuvan uutisista.

Audioiden antamassa informaatiossa haastateltavien rooli on suuressa osassa, silla poikkeuksetta
analysoimissani audioissa haastateltavat kertovat kokemuksensa ja nakemyksensa omalla nimel-
laan ja danellaan. Kun jutun aiheessa aaneen paasevat itse kokijat, se tuo erityisen informatiivisen
kokemuksen kuulijalle aiheeseen. Haastattelussa on useassa audiomuotoisessa uutisessa myos
asiantuntijoita, jotka tuovat informatiivisen piirteen kerrontaan eivatka audiot ole pelkkaa toimittajan

yksinpuhelua ja kerrontaa kyseessa olevasta uutisaiheesta.

5.4 Pohdintaa nuoren yleison uutissisallosta

Median moodien tarkastelussa Ylen nopeista ja syvista uutisista on audioiden piirteissa monia sel-
laisia yhtenevaisyyksia, joiden perusteella niista voi tehdd suuntaa antavia johtopaatoksia siita,
millainen audiomuotoinen uutissisaltd on nuorelle yleisdlle suunnattu tai kuulostaa silta. Audioita ja
niissa esiintyvia moodeja tarkastellessa on kuitenkin muistettava se, etta uutisaudioiden 15-29-

vuotias yleiso on silti laaja ikdryhma ja havaintojen perusteella ei suoraan voi yleistaa jotain audion
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piirteita koko talle nuorelle yleisolle suunnatuksi. Jonkinlaisen yhtenevaisen kuvan nuorelle suun-
natusta uutissisallosta kuitenkin voi rajata. Tama rajaus on myos aika pitkalti samanlainen kuin se,

millainen hypoteesi minulla oli asiasta etukateen.

Kiteytettyna voin todeta, etta audioissa perinteisen uutiskerronnan ja journalismin kriteerit tayttyvat,
mutta kerronnan tyyli on kohdeyleisolle raataloitya ja journalismi nuorelle suunnattua. Nuorelle
suunnattua sisallosta tekee erityisesti se, etta audioiden uutiskerronnan tyyli on vapaampaa kuin
perinteinen uutiskerronta audiona esimerkiksi radiossa. Kerronnassa kaytetaan paljon erikoislaa-
tuisia piirteitd, vapaata puhetyylia ja audioiden uutisaiheiden kerronnassa tarinallista keinoa. Uutis-
ten kerronnassa suuressa osassa ovat muut aiheesta kertovat ja sita havainnollistavat tekijat, kuten
aiheeseen liittyvat aaniefektit. Kuulija esimerkiksi viedaan uutisaiheen miljooseen lisaamalla uuti-
sen taustalle sille tyypillistd aanimaisemaa, kuten yokerhon puheensorinaa ja musiikin jumputusta

tai lokkien kirkumista Senaatintorilta.

Audioiden tekemisessa korostuu ajatus siita, etta ne ovat kohderyhman kulutettavissa ja kuunnel-
tavissa mahdollisimman helposti ja vaivattomasti. Vaikka Ylen nopeet ja syvat uutiset ovat kestol-
taan vaihtelevia, ja aineistossanikin audioiden pituus vaihteli muutamasta minuutista yli kymme-
neen minuuttiin, on niiden kulku rytmikasta, jouhevaa ja toisinaan my6s nopeatempoista. Tama
tekee audioiden kuuntelusta vaivatonta, ja nain ollen voisi olettaa, etta kohdeyleiso tarttuu niihin

helpommin.

Tavoitteenani oli tutkia, millaisia median moodit -mallin muotoja Ylen nopeiden ja syvien uutisten
kerronnassa esiintyy ja miten havaitsemani moodit tekevat audiosta nuorelle yleisolle suunnatun.
Audioiden tarkastelussa on kuitenkin muistettava, etta havainnot ovat pitkalti tulkinnanvaraisia. Esi-
merkiksi juuri median moodien piirteita ja niiden esiintymista audioissa voi tulkita monella eri tavalla
ja joku toinen voisi tulkita jonkin audion piirteen eri moodiin, kuin mihin sen itse analyysissani tul-

kitsin.

Tarkempien johtopaatoksien tekemiseen tarvitaan myos laajempaa analysointia nuorille suunna-
tusta audiomuotoisesta uutiskerronnasta ja kerronnan tyylista. Koen kuitenkin, etta tutkielmani tar-
koitukseen nahden analysoimani aineisto on riittdvan laaja ja toimiva, silla Ylen nopeet ja syvat
uutiset ovat tuore esimerkki nuorelle yleisolle suunnatuista audiomuotoisista uutisista eika Mikko-

sen mukaan vastaavia ole Suomessa aiemmin tehty, joten muuta analysoitavaa ei olisi tarjollakaan.
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Ennen audiotiimin pilottia Mikkonen on myads tutkinut nuorille suunnattua uutiskerrontaa ja erityi-
sesti audiomuotoisten uutisten kerrontaa, joten audiotiimin tekemisen tyylin voi olettaa olevan tut-
kittuun tietoon perustuvaa. Tekemista ja uutiskerronnan tyylia on myos pilotin aikana kehitetty koh-
deryhmalle sopivammaksi. (Mikkonen 2021.) Tutkielmani aineiston valikoinnissa tarkeaé oli se, etta

valikoin analyysiini uutisaudioita eri ajanjaksoilta audiotiimin pilottia.

Tavoittavuuteen liittyen olisi mielenkiintoista tarkastella myos sita, miten audiot tulevaisuudessa
tavoittavat yleisonsa jaamatta muiden uutisten tai kanavien jalkoihin. Jo oman Ylella tyoskentelyni
aikana huomasin, ettei monikaan haastattelemistani henkiloista itsenaisesti [0ytanyt helposti myo-
hemmin julkaistuja haastatteluaudioita Areenasta. Mielestani Areena onkin ehka kompeld paikka
audiomuotoisten paikallisuutisten julkaisemiseksi, silla sieltd audioiden etsiminen kuunneltavaksi
on vaivalloista. Eika audioiden julkaisu Ylen nopeina ja syvina uutisina yhteen soittolistaan ehka
aja sita ajatusta, mika uutisaudioista Mikkosella ja audiotiimilla on. Tutkielmassanikin huomasin,
ettd Ylen muihin artikkeleihin linkitetyt audiot olivat keranneet eniten kuuntelukertoja. Tassa kuiten-
kin taytyy ensin loytaa nettiartikkeliin ja sen kautta 10ytaa audioon kasiksi, mika ei tue sita ajatusta,
jossa Ylen nopeet ja syvat uutiset ovat helposti ja nopeasti ynden napautuksen paassa kuunnelta-

vissa.

Taman tutkielman myota olen saanut avattua ajatusmaailmaani siita, millainen uutinen on nuorelle
yleisolle suunnattu ja millaisiin asioihin kerronnassa tulee kiinnittada huomiota. Tutkielmastani ja
siina pohtimistani seikoista uskon olevan hyotya myos audiomuotoiseen kerrontaan ja audion te-
kemiseen. Yllattavinta koko aiheen tutkimisessa oli se, etta en itsekaan Ylen nopeiden ja syvien
uutisten kohdeyleison edustajana osannut vastata ennen tutkielman tekoprosessia mitaan kysy-
mykseen siita, millainen audiomuotoinen uutinen on, kun se on nuorelle yleisdlle suunnattu. Tutki-

mukseni my6ta ajatus on ainakin hieman selkeampi.
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LITE

Haastattelukysymykset Nadja Mikkoselle

1. Milloin ja miksi Ylen audiotiimi on perustettu?
Miten audiotiimi on muodostettu? Millaisia rooleja tiimin jasenilla on jne.
Miten audiotiimi toimii tai mika sen tyoskentelymalli on?

Mik& Ylen nopeiden ja syvien uutisten kohderyhman tarkka ikahaarukka?

ok wN

Mita genred audiot ovat tai onko niihin muodostunut joku yhtenevainen tyyli tai punainen

lanka, minka ymparille ne kaikki nivoutuvat?

2

Millaista tietoa olette saaneet julkaistuista audioista?

7. Miten audioiden tekemisessa kaytettava tyyli on muodostunut tekemisessa?

8. Miten aiheet valikoituvat ja millaisia ne nuorille valittavat aiheet ovat? Millaisia piirteita
niissa pitaa olla, ettd ne ajatellaan nuorta yleisoa kiinnostaviksi aiheiksi?

9. Mika voisi olla sellainen ns. taydellinen paamaara, mika audiotiimin tyolla halutaan saavut-
taa?

10. Mitka ovat isoimpia kompastuskivia, mita audiotiimin tekemiseen tai paamaaraan paase-
miseen liittyy?

11. Millaisissa asioissa olette onnistuneet audioiden tekemisen aikana?

12. Jos miettii pa@maaraa, mita siitd on ehka saavutettu?

13. Mitd muuta audiotiimista ja sen toiminnasta on hyva tietaa?

Audiotiimin tuottaja Nadja Mikkosen haastattelu toteutettu 22.9.2021. Haastattelu tutkielman tekijan

hallussa.
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