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Tiivistelmé&

Tama opinnaytetyd késittelee epavirallisen koirandyttelyn jarjestamistd tapahtumana.
Opinnaytetydssa kdydaan lapi tapahtuman jarjestaminen alusta loppuun, seka tapahtu-
man jarjestamiseen tarvittavia lupia. Opinndytetyossa késitelldan Match Show’n jarjes-
tdmisesta aiheutuneet kustannukset seka tuotot. Opinndytetydssa on lisaksi kédyty lapi
tdmankaltaisen tapahtuman mainontaan parhaiten toimivia sosiaalisen median kanavia.

Opinnaytetyd on toiminnallinen. Opinndytetydna jarjestin tapahtuman pitkélti itsendi-
sesti. Loin tapahtumaa varten mainoksen, jota jaettiin erilaisissa sosiaalisen median ka-
navissa. Tapahtuman jarjestamisesta 10ytyi monipuolisesti Kirjallisuutta seka artikke-
leita, joiden pohjalta hankin itselleni tapahtuman jarjestamiseen tarvittavaa tietoa.

Tapahtuman jarjestaminen oli prosessina mielenkiintoinen ja myos tapahtuma itsessaan
oli onnistunut. Jarjestdessémme tapahtumaa saavutimme tavoitteet, jotka opinnéyte-
ty6lle oli asetettu. Tamén tapahtuman jarjestamisen tuloksen pohjalta voidaan todeta,
ettd tapahtuma oli kannattava. Tdman johdosta tapahtumaa tullaan kehittdméén seka ke-
raamaan sille nakyvyyttd, jotta jatkossa paastaan viela parempaan tulokseen.
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Abstract

My thesis deals with organizing an unofficial dog show as an event. In this thesis | go
through the process of organizing an event from the beginning to the end. The thesis also
reviews the costs and incomes of this event. | also have went through the best social
media channels to promote this kind of event.

The thesis is functional. | organized this event mainly by myself. | created an advertise-
ment, which was shared on a few different social media platforms. There was a wide
range of literature and articles about event organizing. | used some of them to get very
useful information for organizing my event succesfully.

The process of creating this event was very interesting and the event itself was success-
ful. We achieved the goals setted for the thesis. Based on the outcome of this event we
can note that the event was profitable. Therefore the event will be developed further and
get more visibility for it so we can make even better results in the future of this event.
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ALKUSANAT

Opinnaytetyon kirjoittamisprosessi on ollut mielenkiintoinen. Haluan kiittdé opinnay-
tetyon mahdollistanutta Karkun metsastysseura Ry:td sek& kaikkia tapahtuman spon-
sorointiin osallistuneita yrityksia. Liséksi haluan kiittd4 kaikkia tapahtuman jérjesta-
misen talkoissa olleita. Ilman teitd en olisi saanut aikaiseksi nain hienoa tapahtumaa,

joka opetti minua monella eri osa-alueella.
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SYMBOLI- JA LYHENNELUETTELO (EI PAKOLLINEN)

Match Show = matséri
Best In Show -kehé = BIS- keha
Koirakko = koira ja koiran esittaja



1 JOHDANTO

Tapahtumat ovat suuressa osassa elamaa, vaikkakin viimeisend muutamana vuotena
korona on héirinnyt tapahtumien jéarjestamista. Tapahtumilla onkin pitk& historia niin
Suomessa kuin muualla maailmassakin. Tapahtumia on monia erilaisia. Né&ita kuiten-

kin yhdistaa tapahtuman vaatima suunnittelu, toteutus seka jalkitoimet.

Tama opinnaytetyd alkoi ideasta, jonka ympérille aloin kokoamaan tarvittavia palasia.
Taman opinndytetydn toteuttamiseen on vaadittu merkittavasti tyotunteja sek& oman
tyopanokseni liséksi myos opinndytetyon toimeksiantajan tyépanos. Onnistuakseen
opinndytetyoni tapahtuma on vaatinut erilaisia sidosryhmid, kuten talkoolaisia ja spon-

soreita.

Taman opinndytetyon aiheena on epéavirallisen koirandyttelytapahtuman eli Match
Show’n jarjestaminen. Match Show tunnetaan myds nimella méatséri. Tama opinnay-
tety® on toiminnallinen ja sen toimeksiantaja on Karkun Metsastysseura RY. Valitsin
aiheeksi tapahtuman jarjestamisen, silla halusin kiinnittda opinnéytetydssani huomiota
metsastysseuran markkinointiin samalla kerryttden omaa tietdmystani tapahtuman jér-
jestamisestd alusta loppuun. Opinnédytetydna olen aina halunnut luoda jotakin konk-
reettista. Opinnaytetydn teoreettinen viitekehys koostuu tapahtuman jarjestamisesta
sekd sen markkinoinnista. Taman epdvirallisen koiranayttelyn jarjestelyyn kuuluu
kaikki tapahtuman suunnittelusta, markkinoinnista ja toteutuksesta aina kaikkiin ta-

pahtuman jalkitoimiin.

Vilkka ja Airaksinen ovat kirjoittaneet kirjan Toiminnallinen opinnédytetyd (2003),
jossa he luettelevat erilaisia keinoja, joita voi toiminnallisessa opinnédytetydssa kehit-
ta4. Itse kirjaa lukiessani pohdin, ettd toimeksiannetun opinndytetydn avulla pystyn
néyttdmaén omaa osaamistani laajemmin. Tama4 voisi tulevaisuudessa johtaa esimer-
kiksi mahdollisen tydnantajan kiinnostukseen tai jopa tyOpaikkaan. Opinndytetyoni

toimeksiantajan ei kuitenkaan tarvitse olla ty6nantajani, vaan opinndytetyéni voi



liittyd my0s harrastuksiini. Tama opinnéytetyd liittyy koiraharrastukseeni. Opinnéyte-
tyon avulla olen pééssyt kehittdmaan tydelaman suhteita, vastuuntuntoa, projektihal-
lintaa, tasmallisyyttd seka aikataulujen luomista ja niissd pysymistd. Taman liséksi
opinndytetydsséani olen oppinut tiimityon jaloa taitoa, ja ennen kaikkea olen oppinut,

ettei kaikkea tarvitse tehda itse.

Opinnaytetyon aihevalintaa tehdessa oli tiettyja piirteitd, jotka halusin toteutuvan. Nai-
den piirteiden perusteella opinnédytetyon aiheeksi lopulta valikoitui tapahtuman jérjes-
tdminen, seka erityisesti Match Show”n luominen. Lemmikit, etenkin koirat ovat olleet
elamassani aina. Liséksi olen kasvanut metsastavassa perheessa. Nuorempana olenkin
ollut paljon metsastysseuran toiminnassa mukana. Lisaksi meilla kotona on aina kas-
vatettu koiria, joiden kanssa olen pienesta alkaen kulkenut nayttelyissd. Tassa opin-
naytetyossa yhdistyykin moni minua kiinnostava asia: koirat, ndyttelyt sek& markki-
nointi. Opinnéytetyon ansiosta minulla on mahdollisuus luoda tapahtuma, joka on I&-
helld sydéantani. Liséksi saan tapahtumaa tehdessé kayttdd omaa luovuuttani. Tapahtu-

man jarjestaminen on ollut minulle suuri mahdollisuus luoda jotakin konkreettista.

Taman vuoksi toiminnallinen opinnéytetyo olikin se tapa, milla halusin opinnéytetyoni
tehda. Tamén opinnéytetydn teko opetti minua keskittymaan moneen erilaisen liikku-
van osaan saman aikaisesti, seké kerrytti tietdmysta tapahtuman jarjestamisesta. Tyolle
I6ytyi onneksi nopeasti tuttu toimeksiantaja, jonka kanssa padsimme aloittamaan opin-
naytetyoni teon. Minun tehtavanani oli suunnitella tapahtuman sisalto ja yksityiskoh-
dat. Liséksi suunnittelin markkinoinnin toimenpiteet. Tapahtumapaivéna huolehdin

mya0s tapahtumapaikalla tapahtuman valokuvaamisesta.

Aloitin opinnéytetyoni kirjoittamisen vahitellen joulukuussa 2021. Tavoitteeni oli
saada koirandyttelyiden teoriakappaleet kirjoitetuksi tammikuun loppuun. Saatuani
teoriakappaleita Kirjoitettua, jatkoin helmikuussa 2022 teoriaosuuden Kirjoittamista.
Lisaksi helmikuussa aloin myds luomaan markkinointimateriaaleja seka aloitin varsi-

naisen tapahtuman suunnittelun ja aloin miettid tapahtumapaikkaa sek& sponsoroijia.

Helmikuun loppuun mennessé olin saanut tapahtumapaikalle luvat, seké tehnyt tapah-

tumasta tarvittavat ilmoitukset viranomaisille. Maaliskuussa aloin etsid tapahtumalleni



sponsoroijia, ja kavinkin useassa paikassa kyselemassé palkintoja. Liséksi otin yrityk-

seen yhteyttd myds puhelimitse ja soittamalla.

Tapahtuman suunnitteluprosessi kéynnistyi tammikuussa 2022, ja huipentui tapahtu-
mapdivaan huhtikuun lopussa. Yhteydenpito metséstysseuraan tapahtui joko kasvotus-
ten tai viestein. Tapahtuman suunnittelu metséstysseuran kanssa sujui hienosti, silla
jaoimme seuran kanssa samoja ajatuksia siita, millainen tapahtuman tulisi olla. Tapah-
tumapdivana sain paljon apua metséstysseuran jaseniltd. Match Show"n tavoitteena oli
jarjestadéd hyvéan mielen lemmikkitapahtuma, johon kaikki saisivat osallistua idsta riip-

pumatta. Tavoite oli myos lisété seuran tunnettavuutta seka kerryttéé rahastoa.

1.1 Tutkimuskysymys

Opinnaytetyoni tutkimuskysymys on seuraava:
1) Miten jarjestad varoja tuottava tapahtuma?
Tdssa opinndytetytdssa tapahtuma on Karkun metsastysseura Ry:lle jarjestetty
Match Show.

1.2 Tavoitteet ja menetelmét

Opinnaytetyon tavoitteena oli selvittdd miten jarjestadd varoja tuottava Match Show -
tapahtuma sekd suunnitella ja toteuttaa se. Kuten (Getz 2007, 24) kirjoittaa, tavoitteet
riippuvat tapahtuman luonteesta. On tarkeda miettia, miksi tapahtuma jarjestetéan,
millainen tapahtuman halutaan olevan, sek& mitd tapahtumalla halutaan saavuttaa. Ta-
voitteet on hyva madritella tarkeysjarjestykseen. Mikali ei tiedd, mité tapahtumalta ha-
lutaan, voi tapahtuman suunnittelussa ja toteutuksessa ilmeté ongelmia. Kun tavoitteet
tapahtumalle ovat selkedt, voi tapahtuman suunnitteluprosessi alkaa. (Getz, 2007, 24.)
Opinndytetydssa jarjestetyn tapahtuman tavoitteena oli rahaston kerryttdmisen liséksi
tuoda metsastysseuralle ndkyvyytta. Tavoitteena oli saada tapahtumaan osallistumaan

25 koirakkoa, joka sisédltda koiran ja koiran kehéssa esittajan.
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Tapahtuman jarjestamistd varten haastattelin ensin metsastysseuran hallitusta. Haas-
tattelulla selvitin, minkalaisia piirteit4 he tapahtumassa toivoivat olevan, ja mika oli
budjetti tapahtuman jérjestamiseen. Lisaksi selvitin ohessa tehtédvén verkkosivujen
paivitystarpeen. Metsastysseura pyysi verkkosivujensa paivitysta ja paivitin ne osana

opinnaytetyotani, silla tapahtumaa mainostettiin niiden kautta.

Toiminnallista opinnédytety6ta kirjoittaessa tulisi kirjoittaa myos alan teoriaa seka tar-
kastella valintoja ja perustella niitd. Pelkka tapahtuman jarjestaminen ei riitd, vaan
opinnaytetyota kirjoittaessa kaytantdon tulee yhdista4 teoreettinen tieto. Alan teoreet-
tisten kasitteiden avulla tulee pohtia késitteiden avulla my6s kaytannon ratkaisuja
kriittisesti (Vilkka & Airaksinen, 2003, 41-43.) Tdéman vuoksi tutustuin erilaiseen Kir-
jallisuuteen kuten Hayrisen ja Vallon (2014) kirjoittamaan kirjaan ”Tapahtuma on ti-
laisuus — tapahtumamarkkinointi ja tapahtuman jarjestaminen, Kennelliitton verkkosi-
vuihin, metsastysseuran verkkosivuihin, sekd muihin aiheeseen liittyviin verkkosivui-

hin ja opinnaytetoihin.

Opinndytetyoni toiminnallisessa osuudessa selvitin missé voin jarjestaa tapahtuman,
jarjestin tapahtuma-alueelle wc:n, hankin kioskissa myytévat tuotteet, pyysin lahella
olevilta yrityksiltd tapahtumaan palkintoja seké etsin kolme eri tuomaria tuomaroi-
maan kehiin. Yksi tuomari tuomaroi lapsi & koira -kehén, toinen tuomari tuomaroi
isot koirat- ja isot koiranpennut -kehét seké& kolmas tuomaroi pienet koirat- ja pienet
koiranpennut -kehét.

Mainostin tapahtumaa Facebookissa laheisten kylien Facebook-ryhmissa seké loin Fa-
cebookiin Match Show’lle oman tapahtumasivun (kuva 1). Lisaksi tapahtumaa mai-
nostettiin metsastysseuran verkkosivuilla ja ldhialueiden paivittaistavaramyymaloiden
seindlld. Julkaisin tapahtuman myds verkosta I0ytyvaan koirat.com sivuston méatsari-

kalenteriin.
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Karkun
metsastysseura ry
jarjestad

Waieh Shousn

Lauantaina 23.4.2022
Karkun urheilukentilla osoitteessa Karkuntie

LAUANTAINA 23. HUHTIKUUTA 2022 KLO KLO 12.00 UTC+03

Match Show

Karkun urheilukentts, Karkuntie

Tietoja Keskustelu =4 Kutsu #' Muokkaa »

Tiedot Lisaa viela muutamia tietoja X

&% 76 henkilda vastasi 1/2 vaihetta tehty

Kuva 1. Match Show’n tapahtumasivu Facebookissa

Kun olin saanut mainoksen luotua ja tapahtumakutsun julkaistua, keskityin mainos-
materiaalien ja tapahtumassa jaettavien esitteiden luomiseen. Maaliskuussa 2022 otin
lisaksi otin yhteyttd moniin yrityksiin sponsorointiasioiden tiimoilta. Otin yrityksiin
yhteyttd esimerkiksi sahkdpostilla, soittamalla seka kéymalla yrityksessa paikan

paalla.

2 ASIAKKAAN ESITTELY

Opinnaytetyon toimeksiantajana toimii Karkun Metsastysseura Ry, joka on Pirkan-
maalla toimiva metsastykseen erikoistunut seura. Metséstysseura jarjestad monenlaisia
aktiviteetteja jasenilleen — seuralla on esimerkiksi ampumatoimintaa, riistanhoitoa
seka talkoita, johon seuran jasenet osallistuvat. Asiakkaalla ei ole kdytossaan erityista

tunnusta.
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2.1 Karkun metsastysseura Ry

Metséstysseuralla on kaytdssédan y-tunnus, ja sen toimialaa on urheiluseurojen toi-
minta. Karkun metsastysseura on perustettu vuonna 1934, ja se sijaitsee Pirkanmaan
Sastamalassa (Asiakastieto.fi, n.d.). Seura on Metséstéjaliiton Satakunnanpiiri ry:n ja
Moubhijarven riistanhoitoyhdistyksen jésen, ja vuonna 2021 sen toiminnassa oli mu-
kana 28 jasentd (Karkun metséstysseura, n.d.). Metséstysseuran hallitus koostuu pu-
heenjohtajasta, varapuheenjohtajasta, sihteeristd seka kahdesta varsinaisesta metsas-
tysseuran jasenestd. Liséksi metséstysseuraan kuuluvat muut jasenet. Kuluja seuralle
tulee esimerkiksi Horkkapirtistd, joka sijaitsee l&hella Ritajarven luonnonsuojelualu-
etta. Liséksi riistanhoidosta kertyy seuralle kustannuksia.

Metséstysseuralle padosaiset tulot tulevat jasenmaksuista. Lisaksi metsastysseura myy
vuosittain huutokaupalla yhden kokonaisen seuran toimesta kaadetun hirven. Usein
seura myy mya0s peuran tai kaksi. Liséksi seuralle koostuu pientéd tuloa myds ampu-
maratamaksuista, joista toki seura myds maksaa. Liséksi seura on saanut tuloja myds

Horkkapirtin vuokraamisesta ja esimerkiksi rallilippujen myymisesta.

Tapahtuman jarjestdminen auttaa metséastysseuraa taloudellisesti etenkin korona-ajan
vuoksi, silla mitaén tapahtumia ei juurikaan ole ollut. Seura ei ole tdméan vuoksi saanut
esimerkiksi Horkkapirtistd vuokratuloja tai paassyt tapahtumiin myymaan lippuja.
Seura onkin nyt koronan vuoksi ollut tdysin jasenmaksujen ja myytévasta hirvesta saa-

tavien tulojen varassa.

Metséstysseuralla on kéytéssaan logo (kuva 2), joka pitaa siséllaan esimerkiksi seuran

perustamisvuoden, Karkun entisen vaakunan ja hirvensarvet.
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Kuva 2. Karkun metsastysseuran logo

2.2 Toimeksianto

Opinnaytetyon toimeksianto keskittyy tapahtuman jarjestdmiseen ja sen markkinoin-
tiin. Metsastysseura kuitenkin pyysi, ettd samalla péivittaisin heidan verkkosivunsa.
Lupasin paivittaa heidan verkkosivunsa, silla koin verkkosivujen olevan tarkea mark-
kinointikanava jarjestamélleni tapahtumalle. Verkkosivuja paivittdessa paasin kaytta-
maan opittuja kuvankasittelytaitoja. Olin luonut metsastysseuran verkkosivut vuosia
aiemmin (kuva 3) ja opinnadytety6té aloittaessa paivitin verkkosivut ajantasaisiksi seka
péivitin sivuston ulkoasun. En opinndytetydssani avaa verkkosivujen péivittdmisesta,
sill& opinnaytetyoni keskittyy tapahtuman jarjestdmisen ja sen markkinointiin. Met-
séstysseuran paivitettyja verkkosivuja (kuva 4) kaytettiin tapahtuman mainonnassa.

Verkkosivut ovat osoitteessa http://karkunmetsastysseura.blogpot.com/.



http://karkunmetsastysseura.blogpot.com/

Sivnilla kiyneet
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Blogiarkisto

Kuva 3. Metsastysseuran vanhat verkkosivut, http://karkunmetsastysseura.blogspot.com/

VUODESTA 1934

METSASTYSSEURA RY
mm I:;?n'

Hil!

ETUSIVU OTA YHTEYTTA KUVAGALLERIA SEURA AJANKOHTAISTA
SEURA JARJESTAA AMPUMATOIMINTA RIISTANHOITO SAANNOT

maanantai 3. tonkokunuta 2021

[0 [1][7]
Karkun metsastysseura ry on perustettu 17.7, 1934. Seura on Metsastajaliiton Satakunnanpiiri ry:n scka
Mouhijirven riistanhoitoyhdistyksen jisen. Vuonna 2021 seurassa on 28 jasenti.

< iy

¥ tookokuuta (1)

Kuva 4. Metsastysseuran uudet verkkosivut, http://karkunmetsastysseura.blogspot.com/
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3 TAPAHTUMAMARKKINOINTI

Tapahtumamarkkinoinnin kasitteistd on olemassa hieman toistaan eroavia maaritel-
mi&. Hayrisen ja Vallon (2016) mukaan tapahtumamarkkinointi on nimensa mukai-
sesti markkinoinnin ja tapahtuman yhdistamista. Tapahtumamarkkinointi mielletdan
yleensa pitkdjanteiseksi toiminnaksi, vaikka silla onkin olemassa monia erilaisia maa-
ritelmid. Talldin yritys tai yhteiso kéayttavat elamyksellisid tapahtumia, joissa he koh-
taavat ennakkoon suunnitellussa tilanteessa ja ymparistéssa oman sidosryhmansa.
(Hayrinen & Vallo, 2016, 21.)

Aventrin (2022) mukaan tapahtumamarkkinointi on yksi markkinoinnin keinoista. Se
on toimintaa, joka yhdistaa yrityksen tai yhteison ja kohderyhman tapahtuman teeman
jaidean ympadrille toiminnalliseen kokonaisuuteen. Kasvokkain tapahtuva kontakti voi
olla esimerkiksi konferensseissa, messuissa tai seminaareissa. Jokaista tapahtumaa tu-
lee markkinoida omalla ainutlaatuisella tavallaan tapahtuman yleisolle, sisallélle ja

kulttuurille ominaisesti (Aventri, 2022.).

Santalahden (n.d.) mukaan tapahtumamarkkinoinniksi luokitellaan tapahtumat, joissa
yritys tai yhteis6 markkinoi tai muilla tavoin edistda palveluidensa tai tuotteidensa

myyntid ja menekKkié.

Tapahtumamarkkinointi on tavoitteellista toimintaa, jonka tavoitteena on saada yrityk-
selle lis&a asiakkaita. Normaalisti tapahtuman jérjestamiselld halutaan vahvistaa tuot-

teiden bréandia tai yrityksen imagoa. (Hayrinen & Vallo, 2016, 22.)

Tapahtumamarkkinoinnilla on joitakin kriteerejd, jotka tulee tdyttyd, jotta voi puhua
tapahtumamarkkinoinnista. Naitd ovat esimerkiksi se, ettd tapahtuman tulee olla etu-
kéteen suunniteltu, sekd kohderyhman ja tavoitteen tulee olla méaéritelty. Tapahtu-
massa tulee tulla ilmi kokemus, tapahtuman on oltava elamyksellinen ja vuorovaikut-
teinen. Tapahtumalla tulee olla tavoite, joka on téssa tapauksessa kerété varoja ja saada
tietty méara koirakkoja osallistumaan tapahtumaan (Hayrinen & Vallo, 2016, 25.). Ta-
pahtuman tavoite on tarkeédssa osassa, silld miksi kukaan jérjestaisi tapahtumaa ilman

motiivia.
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Tapahtumamarkkinointi perustuu siihen, ettd tapahtumasta saataisiin kaikkien sidos-
ryhmien mielestd mielenkiintoinen. Tahén auttaa yksityiskohtaisuus, joka luo koke-
muksen, jonka osallistujat huomaavat. Lisaksi se luo tavan, josta ei olla oltu tietoisia.
Tietyltd osin tapahtumamarkkinointi on paitsi yhteison tavoittamisen tyokalu myds

tuotteen markkinoinnin seka bréandin korostamisen tyokalu. (Jackson 2013, 38.)

Jotta tapahtuma levidisi ihmisten tietoisuuteen ja se tavoittaisi kaikki kohderyhmat,
tulee tapahtumaa pystyd markkinoimaan monipuolisesti erilaisia kanavia kéyttden
(Helsingin yliopisto, 2021.). Tapahtumamarkkinoinnissa tulisi kayttaa ja yhdistella
monia erilaisia markkinoinnin keinoja, silla erilainen mainonta ja viestintd kannustaa

tapahtuman asetettuihin tavoitteisiin paasya (Muhonen & Heikkinen 2003, 75.).

Tapahtuman jarjestdmisen tai osallistumisen perinteisten keinojen ohelle kannattaa ot-
taa mukaan my®os digimarkkinointia, koska tapahtumamarkkinointiin asetetaan tavoit-
teita, joiden saavuttamista digimarkkinointi edesauttaa. Jotta tapahtuma saadaan koh-
dennettua halutulle kohderyhmalle, on hyva ottaa kaytt6én myds sosiaalisen median
kanavia, kuten esimerkiksi Facebook, Instagram ja Twitter. Nykypdivand myds You-
Tube-kanavat sekd TikTok toimivat monipuolisina markkiointialustoina. Liséksi mai-
nosbannerit ja display-mainonta voi olla hyva vaihtoehto saavuttaa haluttua kohderyh-

maa (Santalahti, n.d.).

Tapahtuman onnistunut jarjestdminen on tarkead, jotta osallistujille jaisi yrityksesta
positiivinen mielikuva. Puutteellisesti jarjestetty tapahtuma taas luo osallistujille epa-

suotuisan mielikuvan yrityksestd (Hayrinen & Vallo, 2016, 31-32.).

Tapahtumamarkkinointiin on kytkoksissa muitakin markkinoinnin osa-alueita. Naita
osa-alueita ovat esimerkiksi tuotteen tai palvelun menekin edistaminen, henkil6koh-

tainen myyntity0 ja mainonta.

Tapahtumamarkkinointi on hyvé aloittaa samalla kaavalla, kuin muutkin markkinoin-
titoimenpiteet. Hyva keino on luoda tapahtumamarkkinoinnista SWOT-analyysi, jossa
kéydaan lapi tapahtumamarkkinoinnin heikkoukset, vahvuudet, mahdollisuudet ja
uhat. Lyhenne SWOT tulee englannin kielen sanoista Strengths, Weaknesses, Oppor-

tunities ja Threats. SWOT-analyysi on hyvé tehda jokaisen projektin alussa, silla sen



17

tekemalld tunnistaa paremmin seké siséiset ettd ulkoiset yritykseen vaikuttavat tekijéat.
Mahdollisuudet ja uhat ovat ulkoisia tekijoitd, kun taas vahvuudet ja heikkoudet ovat

aina siséisia tekijoita (Nordea, 2022.).

Tapahtumaa jarjestédessééan yrityksen tulee miettid, mité jarjestettavalla tapahtumalla
pyritdén saavuttamaan ja miksi tapahtuma jérjestetdan. Mikéli vastaus on epéselva, on
ldhes perusteetonta alkaa jarjestaimaén tapahtumaa (Hayrinen & Vallo, 2016, 122.).
Tapahtumaprosessi on pitkéd ja monimutkainen prosessi, joka vaatii suunnittelijaltaan
tarkkuutta ja huolellisuutta. Tapahtuman toimintasuunnitelma ja aikataulu luovat ta-

pahtumaytimen (Etela-Pohjanmaan liitto, 2015.).

Tapahtumamarkkinoinnin onnistumisen kannalta on tarkeaa, ettd tapahtuma on osa
markkinointistrategiaa. Tapahtuman ei tule olla vain hetken mielijohteesta jarjestetty,
vaan sen tulisi ndkyd myds organisaation markkinointiviestinndssa ja vuosisuunnitel-
massa. Markkinointiviestinta on viestintad, jonka tarkoituksena on joko suorasti tai
epasuorasti vaikuttaa organisaation ulkoisiin sidosryhmiin. Markkinointiviestinnén
tehtévid ovat myos luoda, kehittdd seka yllapitad asiakassuhteita yhteistydkumppanei-
den ja asiakkaiden kanssa (Isohookana, 2007, 35.).

Niin tapahtumissa kuin projekteissakin on aina alku ja loppu. Tapahtumaa toteuttaessa
tapahtumaketju kulkee kohti tavoitetta. Tapahtumalla tulee olla aina strategiset ja ope-
ratiiviset tavoitteet. Hayrinen ja Vallo (2008) ovat kirjassaan Tapahtuma on tilaisuus:
tapahtumamarkkinointi ja tapahtuman jérjestiminen” laatineet tavoitteet. Strategiset
kysymykset ovat yksinkertaisia: miksi, kenelle ja mita jarjestetaan. Strategisten kysy-
mysten avulla selvi&é tapahtuman idea. Operatiiviset kysymykset taas ovat: millainen
tapahtuma on kyseessd, miten se jarjestetddn ja kuka tapahtuman jarjestdd? (Hayrinen
& Vallo 2008, 93-98.). Tavoitteiden toteutumista voidaan lopuksi tarkastella niin erik-

seen kuin myods kokonaisuutena. (Kivistd, 2014.)

Tapahtuman onnistuminen on monien asioiden summa, jota tulee tutkia monesta eri
nakokulmasta. Onnistuneen tapahtuman jérjestdminen vaatii jarjestéjiltd&dn huolelli-
suutta ja asiaan syventymistd. Tapahtuman kaikki osat tulee olla saumattomasti yhdis-
tetty ja ne tulee pystyd hahmottamaan (liskola-Kesonen, 2004, 16.). Lopulta tapahtu-

man osallistujalle jaa vain oma kokemus ja mielipide tapahtumasta.
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Projektina tapahtuma etenee vahitellen (kuvio 1). Kaikki alkaa ideasta, jota seuraa ta-
voitteiden maaritys, tavoitteiden suunnittelu ja toteutus sekd niiden paattdminen. Ta-
pahtumaa jérjestdessa idea jalostuu konkreettisiksi tavoitteiksi, kun tavoitteita on maa-
ritelty ja tapahtumaa on suunniteltu. Huolellinen suunnittelu riittavélla ajankaytolla
antaa tapahtumalle parhaat mahdollisuudet tavoitteiden saavuttamiseksi (liskola-Ke-
sonen 2004, 8.).

TAYOTTEIDEN
MAARITTELY

[ ]
PAATTAMINEN ldea SUUNNITTELU

TOTEUTUS
Kuvio 1. Tapahtumaprojektin vaiheet (liskola-Kesonen, 2004, 8.)

Tapahtuman suunnitteluun tarvittava aika on véhintaan kaksi kuukautta. Mikéli tapah-
tuma joudutaan luomaan nopeammalla aikataululla, saatetaan sen laadusta joutua tin-
kimaan. Loin tapahtumaprosessin kulusta taulukon (taulukko 1), jossa kulku on ku-
vattu kahdeksan viikon sateelld, miké& on Hayrisen ja Vallon mielestd minimiaika ta-

pahtuman jarjestdmisessa. (Hayrinen & Vallo, 2008, 147.)

Hayrisen ja Vallon (2008) mukaan tapahtumaprosessi jakautuu kolmeen osaan (tau-
lukko 1). Ensimmainen osa on suunnitteluvaihe, joka vie noin 75 % tapahtuman jar-
jestdmisen kokonaisuudesta. Suunnitteluvaiheeseen kuuluu tapahtuman kaynnistami-
nen, tapahtuman resursointi, vaihtoehtojen tarkastaminen, paatosten teko ja varmistus

seka tapahtuman organisointi. (Hayrinen & Vallo, 2008, 147.)
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Suunnittelua seuraa tapahtuman toteutus, joka vie noin 10 % sen jarjestdmisen koko-
naisajasta. Toteutusosioon kuuluu tapahtuman rakentaminen, tapahtumapéiva seka ta-
pahtuman purkaminen. Viimeinen tapahtumaprosessin vaihe on jalkimarkkinointi. Ta-
han kuuluu palautteen keruu ja sen kokoaminen, tapahtuman yhteenvedon luominen

seka ennen kaikkea kiitokset jokaiselle osallistuneelle. (Hayrinen & Vallo, 2008, 147.)

Taulukko 1. Tapahtumaprosessin kulku (Hayrinen & Vallo, 2008, 147.)

TAPAHTUMAPROSESSIN KULKU

Suunnitteluvaihe Tapahtuman toteutus Jalkimarkkinointi

75% / 6 viikkoa 10% / 0,8 viikkoa 15% / 1,2 viikkoa

Tapahtuman tyovaiheet

Tapahtuman Tapahtuman Kiitokset
kaynnistys rakennusvaihe
Tapahtuman e Palautteen
S Tapahtumapaiva s
resursointi keraaminen
Vaihtoehtojen ' Palautteen
= Purkuvaihe -
tarkastaminen kokoaminen
Paatokset ja niiden Tapahtuman
varmistaminen yhteenveto
Tapahtuman
organisointi

Tapahtuman suunnittelua toteuttaessa kokosin ylos tarkeitd asioita, joita tulee ottaa
huomioon tapahtuman suunnittelussa (kuvio 2), jossa kévin lapi tapahtuman suunnit-
telun kannalta tarkeitd asioita. Tapahtuman suunnittelun alkuselvityksena mietin, etta
mitd, missd, milloin, miten ja kenelle tapahtuma on tarkoitus jarjestdd. Suunnittelin
myos tapahtuman runkoa sekd tyonjakoa metsastysseuran jasenten kanssa. Liséksi va-
rasin kentan, jossa tapahtuma on tarkoitus pitd4 sek& hankin tapahtumalle tarvittavia

lupia.

Seuraavaksi mietin tapahtuman tavoitteen, joka oli kerryttdd metséstysseuralle tuloja
sekd saada 25 koirakkoa osallistumaan tapahtumaan. Kun tapahtuman perusta oli kun-
nossa, loin tapahtumalle mainoksen ja jaoin mainosta sosiaalisen median kanavissa.

Kéytetyt sosiaalisen median kanavat ovat lueteltu kappaleessa 5.2.1 Sosiaalinen
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media. Tapahtuman markkinoinnin toimenpiteistd kerrotaan tarkemmin kappaleessa
5.2 Markkinointi.

Kuvio 2. Tapahtuman suunnittelu

- Mitd, missa, , milloin, miten ja kenelle?
Alkuselvitys - Suunnittelu ja tydnjako
- Kentén varaus, tapahtumalle tarvittavat luvat

Tapahtuman tavoite oli alusta alkaen selva.
Tasaht.iman Tapahtuman tarkoitus oli kerryttda rahastoa
avoive seuralle sekd saada osallistujamaéra tayttymaan.
: : Tapahtumalle luotiin mainos, jonka seuran puheenjohtaja
S U U N N I T T E L U Tiedotus ja hyvéksyi. Mainos laitettiin jade|uun maaliskuussa, ja

——3»  markkinointi tapahtuma oli huhtikuussa.

Tapahtumaa suunniteltaessa oli paljon pienié asioita, jotka
tuli ottaa huomioon. Naita oli esimerkiksi opasteet

Pienet asiat tapahtumapaikalle, tarjoilujen jérjestaminen, infopiste,
palkintojen hankkiminen seka ensiapu. Lisaksi kiinnitin
huomiota tapahtuman tulosten julkaisuun.

Suunnitteluvaiheessa kiinnitin huomiota myas pieniin asioihin. Néité asioita olivat esi-
merkiksi tapahtumapaikan opasteet, infopisteen miettiminen, tarjoilujen jarjestaminen
sek& palkintojen hankkiminen. Myd6s pienen ensiapupisteen jérjestaminen tuli ottaa
huomioon. Liséksi suunnitteluvaiheessa mietin, ettd miten jarjestimme tulosten jul-

kaisun ja palkintojen jaon.

4 KOIRANAYTTELY

Suomessa lemmikit ovat suuressa osassa monen eldméa. Koirat, niin kuin lemmikit
yleensakin, yhdistavat niin nuoria kuin vanhempiakin koiraharrastajia. Koirandyttelyt
ovat niin Suomessa kuin muuallakin maailmaa suosittu harrastus. Nayttelyissa on lois-

tavat mahdollisuudet tavata uusia rotuja ja koiraharrastajia. Tdman vuoksi koiran
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hankintaa harkitsevan kannattaakin vierailla koirandyttelyissé tutustumassa eri rotui-

hin ja koiratoimintaan.

Alkuperainen koirandyttelyiden tarkoitus on tukea puhdasrotuisten koirien jalostusta.
Kuitenkin jokaisella koirien arvostelijalla, eli tuomarilla, on erilainen ndkemys Kkoirista
ja koirarotujen ominaispiirteistd. Kukkanen on kirjassaan Koiranayttelyyn! esittanyt
huomion, ettd ndyttelymenestys ei kuitenkaan ole ainoa arvosteluperuste jalostukseen

kaytettavien yksildiden valinnassa.(Kukkanen & Sudenhenki, 2006, 8.).

Jalostamiseen voivat vaikuttaa myds esimerkiksi koiran luonne, rodunomaiset piirteet
sekd muut koetulokset. Muutenkin jalostamisen kannalta on térkeéa, etta siind kayte-

taan terveiksi tutkittuja koiria.

Koirandyttelyiden juuret juontuvat jo 1800-luvun puolivéliin, kun haluttiin palkita koi-
rat, jotka vastaavat parhaiten rodun ominaisuuksia, eli rotumaaritelmaa. FCI on kan-
sainvalinen koiranjalostusliitto. Se on hyvaksynyt 360 rotua. Suomessa voi lisaksi re-
kisterdida PKU:n (Pohjoismaiden kennelunionin) hyvéksymié koirarotuja, joita on yh-
teenséd muutama kymmen. (Kennelliitto, 2021a.)

Suomessa nayttelyn ulkomuototuomari arvostelee koiran antaen sille kirjallisen arvos-
telun sek& laatuarvostelun. Laatuarvostelussa annetaan koirien laadun edellytysten
mukaan niin monta laatumainintaa, kuin on tarve. Tuomarit antavat laatuarvostelun,
jonka tulee vastata tiettyja madritelmia: erinomainen, erittdin hyva, hyvd, tyydyttava
ja hylatty. Koirat, joille ei voida antaa mitaan edell& mainituista laatumaaritelmista,
poistetaan kehasta ei voida arvostella -maininnan kanssa. Laatuarvostelun tulos 0soi-

tetaan varein:

* erinomainen — punainen

* erittdin hyva — sininen

* hyvéd — keltainen

* tyydyttava — vihred

* hylkdava — harmaa

* ¢i voida arvostella — ruskea

« sertifikaatin arvoinen — vaaleanpunainen
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(Kennelliitto, 2022f.)

Néayttelykehassa koirat jaotellaan sukupuolen mukaan. Urokset ja nartut arvostellaan
erikseen. Pennut, juniorit, nuoret ja aikuiset koirat seka muotovaliot ja veteraanit ar-
vostellaan omissa luokissaan. Kennelliiton sivujen mukaan ndyttelyissa voidaan myods
esittad kasvattajaryhma ja erikoisndyttelyissa myos jalkeldaisryhmé. (Kennelliitto,
2021b.) Osallistuakseen nayttelyyn koiran tulee olla rokotusohjelman mukaisesti ro-

kotettu, seka terve. Sama saanto patee myds Match Show”hun osallistuville.

4.1 Historiaa

Suomessa koirandyttelyiden historia alkaa vuoden 1889 toukokuusta, jolloin muutama
kymmenen henkilda tapasi Helsingissa ja perustivat ruotsin- ja suomenkielisen Finska
Kennelklubben — Suomen Kennelklubin. (Kennelliitto. 2022c.)

Kennelliiton sivuilla kerrotaan, ettd Finska Kennelklubben — Suomen Kennelklubin
perustajat olivat aktiivisesti metsastavia henkiloitd, jotka kaynnistivat kenneltoimin-
nan metsistyksen kehittdmisen tarpeisiin. Jirjeston tehtdvaksi méadriteltiin ’edistid pa-
rempaa koiranhoitoa maassa herattdmalla yleisempéaéd puhtaan koirarodun harrasta-
mista ja levittdmall4 tietoa rotupuhtauden eduista”. Tehtidvéksi sovittiin “koirandytte-
lyiden ja kenttakilpailujen jarjestaminen, kynologillisen kirjaston perustaminen, klubi-
iltamien pitdminen, puhdasrotuisten siitoskoirien maahantuonti ja rotukirjan toimitta-

minen” (Kennelliitto, 2022c.).

Helsingin Kaartinmaneesissa pidettiin ensimmainen koiranayttely vuonna 1891. Tu-
rengissa jarjestettiin ensimmainen ajokoirien metséstyskoe vuonna 1893. Naiden jal-
keen perustettiin nyky&én jo melko tunnettu Koiramme-lehti vuonna 1896. Kennellii-
ton sivuilla kerrotaan, kuinka ensimmaisen maailmansodan aikana Kennelklubi toimi
hiljakseen ja koirien rekisterdinnit romahtivat. Myos vesikauhun kerrotaan harventa-
neen koirakantaa. Suomen itsendistymisen 1917 jalkeen kenneltoiminta laajeni ja mo-

nipuolistui pikkuhiljaa (Kennelliitto, 2022c.).
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4.2 Match Show

Match Show -tapahtuma on loistava paikka harjoitella oikeisiin nayttelyihin tai esi-
merkiksi sosiaalistaa koiranpentua. Match Show ssa on virallisiin nédyttelyihin verra-
ten vdhemman luokkia. Taman vuoksi myds termistd on suppeampi kuin virallisissa
koirandyttelyissd. Epavirallisia koirandyttelyitd on Match Show’n liséksi myds Open
Show -ndyttelyt sek& pentundyttelyt: Epévirallisten ja virallisten nayttelyiden ero on,
ettd epdvirallisissa nayttelyissé ei jaeta sertifikaatteja, eiké tuloksia vieda Kennelliiton

yllapitdmaan koirarekisteriin (Kennelliitto, 2021b.).

Match Show’ssa voikin torméti luokkasanastoon, joka ei valttdmattd aina ole yksise-
litteinen. Lisaksi tapahtumissa voivat ikéluokat vaihdella. Erilaisista koiratapahtumista

saa tietoa esimerkiksi erilaisilta ilmoitustauluilta ja koirakerhojen sivuilta.

Match Show’hun olisi hyvé saapua noin tunti aiemmin, silld tapahtumiin ei ilmoittau-
duta etukateen. Tapahtumaan tullessa on hyvé varata aikaa, jotta 16ytaa tapahtumapai-
kalle seka ehtii ilmoittautumaan hyvin ennen luokan alkua (Kennelliitto, 2021b.).
Match Show -tapahtumissa osallistujamaéra vaihtelee: osallistujia voi olla parista
kymmenesta pariin sataan koirakkoon (Kukkanen, 2006, 13). Conway (2009,56) ke-
hoitta arvioimaan osallistujamaaraa huolellisesti, seka kdyttamaan useampaa tapaa ar-
vioida realistisesti lukua. Tapoja on esimerkiksi aiemmin jarjestettyjen samankaltais-
ten tapahtumien osallistujaméaaréén perehtyminen. Todennakaisesti osallistujamééran
yli- tai aliarvioiminen tietdd tapahtumanjarjestéjélle ylimééaraista rahanmenoa seka on-
gelmia (Conway 2009, 56-57.).

Match Show”hun osallistuvilla on lahtemisen perusteena yleisesti ottaen motivaatio ja
tavoitteet. Namé kulkevat koiraharrastuksessa rinta rinnan. On kiva palata nayttely-
reissulta ruusukkeen kanssa, tietden ettd yhteistyd koiran kanssa on saumatonta. Taten
osallistujilla onkin yleensa tavoite, jota nayttelylta haluaa: tavoite voi olla juuri yhteis-
tyon 16ytyminen tai oman luokan voitto. Monille néayttelyt ovat liséksi sosiaalinen
tapahtuma: usein nayttelyisséd kierretddn tavatakseen vanhoja tuttuja. Itse Match

Show’ssa kdyneend on tapahtumissa mielestani myds omanlainen tunnelmansa:
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ilmapiiri tapahtumissa on mielekas, ja nayttelyissé on yleensé paljon muutakin aktivi-
teettia — kuten esimerkiksi arvontaa ja makkaran paistoa.

Tapahtuman jarjestamiseen vaikuttaa kuitenkin tdménhetkinen koronatilanne, joka on
otettava tapahtumaa suunnitellessa huomioon esimerkiksi tilan huomioimisena ja tur-
vaetéisyyksien pitdmisen kannalta. Tarvittaessa tapahtumassa saa kasvomaskin, mikali

oma on unohtunut kotiin.

4.3 Saannot

Koska tdma opinnaytety® keskittyy Match Show hun, en kdy juurikaan lapi laajaa vi-
rallisten koirandyttelyiden sadntokirjoa, vaan pysyttelen matsarien sddnnoissa.

Yleisesti ottaen matsareissa on useampia luokkia, joista yleisimmat ovat isot Kkoirat,
isot koiranpennut, pienet koirat seka pienet koiranpennut. Liséksi usein néhtavia luok-
kia ovat esimerkiksi lapsi ja koira, lapsi ja lelukoira, veteraanit, sekarotuiset seké ju-

nior handler (Rovaniemen kayttdkoirat ry, 2022.).

Yksi iso ero Match Show"n tuomareilla verraten virallisten koirandyttelyiden tuoma-
reihin on se, ettd matsarissa tuomareiden ei tarvitse olla virallisia ulkomuototuoma-
reita. Match Show"n tuomari voi myds olla esimerkiksi kasvattaja tai pitkaan koirien

kanssa harrastanut tai tydkseen koirien kanssa ollut henkil6 (Lehto, 2016.).

Match Show’ssa ja virallisia koirandyttelyissa on eroja. Esimerkiksi virallisiin koira-
néyttelyihin saavat osallistua vain kansainvalisen jalostusliitto FCI:n ja PKU:n hyvak-
symadt rotukoirat, jotka on tunnistusmerkitty Kennelliiton ohjeiden mukaan (Kennel-
liitto, 2022d.). Matséreihin saa osallistua koira, joka on rokotettu, mutta muuten rodun

ei tarvitse olla jalostusliittoon hyvaksytty tai puhdasrotuinen.

Match Showssa koirat menevat kehdan pareittain onumerojarjestyksessa, kun taas vi-
rallisissa koirandyttelyissa aiemmin saapuneen ndyttelynumeron avulla. Liséksi viral-
lisissa koiranayttelyissa kehédn alussa tuomari kutsuu kaikki luokkaan ilmoitetut koirat

voidakseen luoda yleissilméyksen luokkaan (Koirakoulukompassi, n.d.).
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Kehéssé tuomari ndkee koiran liikkeet eri suunnista, tutkii koiran hampaat seké kay
kasin l&pi koiran rakennetta (Rovaniemen kayttokoirat Ry, 2022.).

Match Showssa tuomari ei arvioi koiraa rodun ominaisuuksien perusteella, sill& se on
mahdotonta sekarotuisten osallistujien kesken. Sen sijaan tuomari arvioi koiraa sen
kunnon, karvanlaadun, kayttdytymisen sek& koiran ja esittajan yhteistyon perusteella.
Pienet koirat tuomari arvostelee usein pdydalla (Wiiskanta, n.d.). Match Show ei ole
virallinen koirandyttely, jonka ansiosta tuomarille voi esimerkiksi kertoa, mikéli koi-

raa jannittdd poydalla oleminen tai rakenteen tai hampaiden tutkiminen.

Matséreissa on kehéssa kehdasihteeri ja tuomari. Kehdsihteeri on vastuussa organisoin-
nista ja tuomari arvosteluista. Kehasséd kehéasihteeri kutsuu koirakkoja numerojéarjes-
tyksessé pareittain keh&an. Tuomari valitsee keh&ssé olevasta kahdesta koirasta mie-
lekk&&mman, ja antaa toiselle koirakolle punaisen nauhan. Toiselle koiralle tuomari
ojentaa sinisen nauhan. Tata kaytantoa jatketaan niin kauan, kunnes luokan jokainen

koira on saanut joko sinisen tai punaisen nauhan (Wiiskanta, n.d.).

Kun luokan kaikki koirakot ovat saaneet varikkaat nauhat, kutsutaan kehd&n ensin
kaikki sinisen nauhan saaneet koirat. Naista koirista sijoitetaan matsarista riippuen
nelja tai viisi tuomarille mieluisinta koiraa paremmuusjarjestykseen. Sama tehdaan
punaisen nauhan saaneille koirille. Molempien vdrien parhaat paasevét lopuksi Best In
Show -kehéaén, johon osallistuu kaikkien luokkien voittajat, joita ovat eri luokkien si-
nisten ja punaisten nauhojen saaneiden voittajat (Rovaniemen kayttdkoirat ry, 2022.).
Tassa kehéssa tuomari valitsee nayttelyn parhaat nelja koiraa, ja sijoittelee ne parhai-
ten katsomallaan tavalla. BIS1- tittelin saava koirakko on Match Show’n voittaja. Mi-
kali luokassa on vahan osallistujia, pyydetaan koirat kerralla keh&én, jolloin tuomari
valitsee heti neljd mieluisinta koiraa. TallGin hén ei jaa varillisid nauhoja (Rovaniemen
kayttokoirat ry, 2022.).

Loin lyhyen tiivistelm&n Match Shown kehisté (kuvio 3). Kuviosta tulee ilmi, kuinka
kehissa edetaan. Jokainen luokka menndén Match Show’ssa samalla kaavalla aloittaen
pentuluokista ja jatkuen aikuisten koirien luokkiin. Kuviosta tulee ilmi, kuinka Match

Show tapahtumana sujuu. Ensin on aloitusluokka, missé jokainen koira saa sinisen tai
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punaisen varinauhan. Luokan kaikkien koirien saatua varikas nauha, alkavat nauhake-
héat varien mukaan. Taman jalkeen alkaa Best In Show- keha.

SINISEN PUNAISEN

nauhan saanut koira nauhan saanut koira

SINISEN NAUHAN PUNAISEN NAUHAN
saanut koira jatkaa
kaikkien punaisen
nauhan saaneiden
kehddan. Tassd kehdssa

saanut koira jatkaa
kaikkien sinisen nauhan
saaneiden kehd&adan.

Téssd kehdssda palkitaan
jarjestajasta riippuen
3-5 parasta sinisen

nauhan saanutta koiraa.

palkitaan jarjestajasta

riippuen 3-5 parasta
punaisen nauhan
saanutta koiraa.

Punaisen ja sinisen nauhakehdan paras koira jatkaa BIS- kehadén.
Talléin jokaisesta luokasta tulee kaksi parasta koiraa BIS - kehdadn.
BIS-kehdssa koirat asetellaan paremmuusjdrjestykseen. BIS- kehan
voittaja on koko Match Showh paras koira.

Kuvio 3. Match Show’n luokkien eteneminen




27

5 TOIMINNALLINEN OSUUS TAPAHTUMAN JARJESTAMISESSA

Koiramaailman tapahtumakulttuuri on rikas. Koiraharrastajille 16ytyy erilaisia tapah-
tumia, joiden suuruus vaihtelee. Vuosittain jérjestetddn esimerkiksi hirvikokeita, agi-
litykilpailuja ja koirandyttelyitd. Kennelliitto yll&pita4 tapahtumakalenteria, jossa on

viralliset koiratapahtumat paivamaarineen ja sijainteineen (Kennelliitto, 2022e.).

Tapahtuma on erityinen arkipéivasta poikkeava aktiviteetti. Tapahtumia on niin pienia
kuin suuriakin. Tapahtumiin lahdet&dan yleensé seurueena esimerkiksi perheen tai ys-
tavien kanssa. Tapahtumille yhteinen piirre on, ettd lahes aina tapahtuman osallistujien
ja jarjestdjan roolit tayttyvat seka tapahtumassa on ennalta suunniteltu ohjelma, joka

on rajattu tiettyyn ajankohtaan ja paikkaan (Andersson ym. 2009, 16.).

Tapahtumia ei ole vain yhden tyyppisid, vaan niitd on monenlaisia. Tapahtumia voi
olla pienid, suuria tai kaikkea siltd valilta. Tapahtumia on helppo luokitella esimerkiksi
niiden koon ja laajuuden avulla (Bowdin, Allen, O’Toole & Harris & McDonnel, 2011,
17.). Kestoltaan tapahtuma voi olla muutamasta tunnista muutamaan paivaan riippuen
taysin tapahtuman aiheesta ja tapahtuman tarkoituksesta (Matthews 2008, 2). Match
Show oli yhden paivan tapahtuma, jonka tarkoitus oli kerata metsastysseuralle varal-

lisuutta ja lisata tunnettavuutta.

Opinnaytety6téd Kirjoittaessani paasin tutustumaan tapahtumamarkkinointiin. Koska
tapahtumaa jarjestaessa oli tavoitteena saada tapahtumaan tietty maaréa osallistujia, oli
tapahtumaa markkinoitava asiakkaille hyvissé ajoin. Tamé vaati, ettd tapahtuman
markkinoinnin kannalta tulee tapahtumalle laatia selked aikataulu sille, mitd tehdaan

jamilloin.

Toiminnallinen osuus tassé opinndytetydssé oli laaja, sill4 opinndytetyd sisaltaa kaikki
tapahtuman jarjestamisestd tapahtuman jalkihoitoon. Liséksi opinnédytetyoni siséltaa

myaos tapahtuman markkinoinnin.
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51 Suunnittelu

Tapahtuman suunnittelu on yksi tarkeimmisté ja eniten aikaa vievisté vaiheista tapah-
tuman jarjestamisessa. Suunnittelussa tulee ottaa huomioon tapahtuman jérjestamisen
lisaksi markkinointi ja tapahtumasta tiedottaminen (Tampere, n.d.). Hyva suunnittelu

on onnistuneen tapahtuman perusta.

Ennen ensimmaistd palaveriamme metséstysseuran kanssa kokosin ajatukseni tapah-
tuman jarjestdmisesta mind mapiin (kuvio 4). Siita tuli ilmi se, kenelle tapahtuma on
suunniteltu, miten tapahtumaa kdytannossa ruvetaan jarjestamaan, ajatukseni tapahtu-
man mielikuvasta, miksi tapahtuma jarjestetdén, mitd tapahtuma kéytannosséa on seké
kenelle ja milloin tapahtuma on luotu. Tama auttoi tapahtuman ideoinnissa, ja minulla

oli jokin pohja siitd, millaista tapahtumaa olin itse miettinyt.

Melsistysseuran
Kaikille koirien ystiville seki

N ) ' tunnettuvuuden
KENELLE B MIKSI s
melsastysseuran loiminnasta lisiiminen
kiinnostuneille o Varojen
kerrytys
o Metsistysseuran jisenet
osallistuvat tapahtumaan o Match Show
o Metsistysseuran resursseja . e Kehit
MITEN kivtetiin tapahtumassa MITA o Arvonta
esimerkiksi purtavien ja o Kinsle
palkintojen hankintaan
e Pyydin palkintoja myos
paikallisilta yrityksilta
e Sastamalassa
MIELL- = : SSA sijailse
. \Il‘|~‘|\|}\>¢'lll'.lll 1mago MISSA I \ A
KUVA s Palkintosponsorit MILLOIN urheilukentt

o Kevialli 2022

Kuvio 4. Match Show’n mind map

Tapahtuma oli suunnattu kaikille koirien ystéville sekd metsastysseuran toiminnasta
kiinnostuneille iasta riippumatta. Tapahtumassa metséstysseuran jasenet osallistuivat
tapahtuman jarjestdmiseen esimerkiksi kioskilla, koirien passien tarkastuksessa, seka

ajoneuvojen parkkipaikalle ohjauksessa. Tapahtumaa varten kerasin paikallisilta



29

yrityksilta palkintoja. Metsastysseuran rahaston varoilla ostimme puuttuvia palkintoja
ja oheistuotteita sek& syotavaa kioskiin.

Aloitimme tapahtuman suunnittelun tammikuussa palaverilla. Aloimme suunnitella
metsastysseuralle hyddyllista tapahtumaa ulkoilmaan ja paadyimme Match Show’hun.
Valitsimme tapahtuman paivamaaraksi 23.04.2022. Valitsimme ajankohdan tarkoituk-
sella kevéalle, jolloin sda on jo lammennyt ja lumet todennakdisesti sulaneet. Tama

mahdollisti paremmin sen, ettd tapahtuma voitiin jarjestaa ulkoilmassa.

Paatimme metsastysseuran kanssa, etta jarjestdamme vain tavallisimmat Match Show -
luokat. Namé luokat ovat pienet koirat, isot koirat, pienet pennut seké isot pennut. Li-
séksi erikoisempana luokkana olisi lapsi ja koira -luokka, joka on saavuttanut suurta

suosiota nuorten koiraharrastajien keskuudessa.

Kappaleessa kolme kavin lapi SWOT-analyysia, ja syitd, miksi ennen jokaista jarjes-
tettdvaad tapahtumaa olisi hyva luoda SWOT-analyysi. Opinndytety6tani varten tein
Match Show’lle SWOT- analyysin, jonka avulla kévin l&pi tapahtuman heikkoudet,
vahvuudet, mahdollisuudet ja uhat.

Match Show n SWOT- analyysissa (kuvio 5) vahvuuksia on esimerkiksi se, ettd se on
pieni tapahtuma — monet osallistujat tuntevat toisensa sekd asiakkaat paasevét tapah-
tumassa tapaamaan seuran jasenid. Tapahtuman heikkouksiin kuuluvat tapahtuman
kertaluontoisuus, monet muuttuvat ja vaikeasti ennustettavat osat (kuten kavijamaara,
jota ei voida ennustaa tarkasti) seka jarjestamiskulut. Tapahtuman mahdollisuuksiin
kuuluu metséstysseuran imagon kasvattaminen sek& kohderyhmiin vaikuttaminen. Li-
séksi mahdollisuuksiin liittyy myos se, ettd tapahtuma luo tilaisuuden kartoittaa uusia
mahdollisesti seuran toiminnasta kiinnostuneita henkil6ita. Lisaksi tapahtuma j&& koh-
deryhmien mieleen pitké&ksi ajaksi. Uhkia taas ovat mahdollinen huono séi ja siita
mahdollisesti johtuva osallistujamé&ran vaihtelevuus, jolloin k&vijamaaraa hankala

ennustaa sek& viimeisimpéané se, onko palkintoja hankittu tarpeeksi.

Palkintojen hankkimisen haasteellisuus johtuu siita, ettd esimerkiksi lapsi- ja koira-

kehan jokainen osallistuja palkitaan. On mahdotonta tietdd, osallistuuko kehdan
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esimerkiksi kaksi vai kaksikymmenta lastasta. Heiddn palkitsemisensa tavoitteena on
saada heille hyva mieli, joka jatkuu viel& pitk&&n tapahtuman jalkeen.

VAHVUUDET HEIKKOUDET
* Metsdstysseuran jGsenten tapaaminen e Tapahtuman kertaluontoisuus
kasvotusten

* Tapahtumaa jdrjestéessd
monta liikkuvaa osaa
* Tapahtuman jarjestamiskulut

e "'Oman kyldn" tapahtuma

® Kaikki ovat tervetulleita, jolloin myos
perheen nuorimmat muistavat
tapahtuman pitkédan

SWOT
ANALYSIS
MAHDOLLISUUDET UHAT
* Muuttaa metsdstysseuran imagoa * Mahdoliinen huono iimo
e Kohderyhmiin vaikuttaminen t?potunjopo|\{oﬁ'o )
® Seuran toiminnasta kiinnostuneiden ¢ Lliian paljon tai vahdn
kartoitus osallistujia - palkintoja on
* Jad pitkaksi aikaa kohderyhmien hankitttu tietty madrd
mieleen etukdateen

Kuvio 5. Match Show'n SWOT-analyysi

Valitsimme sijainniksi Karkun urheilukentan, silla urheilukentén sijainti oli metsas-
tysseuran sijainnin kannalta hyva. Urheilukenttd sijaitsee metséastysseuran kanssa sa-
massa kaupunginosassa. Lisaksi kentélla oli tarpeeksi tilaa kehille, ja kentén laidassa

oli suuri katsomo, jonne pystyi suojautumaan sateelta tarvittaessa.

Varasin urheilukentédn kayttoomme kaupungin liikuntatoimen kautta, silla kenttd on
kaupungin omistuksessa. Lisdksi varasin tapahtumaa varten vessan. llmoitin kenttd

varatessani, mihin tarkoitukseen haluaisin kentéan varata.
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Kun tapahtumapaikka oli varattu, aloin kdyda lapi tapahtuman jarjestamiseen vaadit-
tavia lupa- ja ilmoitusasioita. Pienessé tapahtumassa on erilaiset lupa-asiat, kuin

isoissa, mutta my0s pientd tapahtumaa varten minun tarvitsi tehda hakemuksia.

Aloitin ilmoittamalla paikalliselle poliisille yhteisotilaisuudesta, silla yhteisotilai-
suutta jarjestettéessa jarjestaja on velvoitettu ilmoittamaan siité paikalliselle poliisille.
Poliisin nettisivuilla on ilmoitettu, millaisista tapahtumista tulee tehdd ilmoitus. llmoi-
tus tarvitsee tehda véhintaan viisi paivaa ennen tapahtuman ajankohtaa. limoituksen

sain tehty& helposti nettisivujen ohjeiden mukaisesti (Poliisi, 2020).

Liséksi hain musiikkiluvan tapahtumalle Teostolta ja Gramexilta. Lupahakemuksen
taytin netissd. Musiikkilupa tulee olla aina, kun jarjestdd konsertin, festivaalin, nay-
toksen, ndyttelyn, messut tai muun tapahtuman, jossa soi musiikki. (Teosto, n.d.) Kun
lupa-asiat olivat kunnossa, oli aika alkaa etsié tapahtuman luokkiin tuomareita. Kyse-

lin tuomareiksi tuttuja koiraharrastajia ja koirakasvattajia.

Sain tuomareiksi kaksi tuttua koirakasvattajaa, seké pitkdan koirien kanssa harrasta-
neen henkilén. Tuomareiden 10ydyttyd loin Match Show’lle myds yksinkertaisen ar-
vostelulomakkeen (liite 1), jota kdytimme lapsi-ja koiraluokan arvostelussa. Koska ta-

pahtuma ei ole virallinen koirandyttely, voi arvostelulomakkeen luoda itse.

5.2 Markkinointi

Tapahtumamarkkinointi mielletddn helposti pelkk&néd suhdetoimintana, mutta se on
paljon muutakin. Tapahtuma on yhdistelma suhdetoiminnasta, mainonnasta, sponso-
roinnista, menekinedistdmisestd ja ennen kaikkea henkilokohtaisesta myyntityosta.
Tapahtuman jarjestdmisessa ei aina tarvita kaikkia néit4 osia, mutta yhdistettynd niista
koostuu markkinointimix (Muhonen & Heikkinen, 2003, 77.).

Jokaista tapahtumaa tulisi markkinoida. Tapahtuman visuaalisen ilmeen tulisi ndkya
markkinointiviestinndssa. Markkinointiviestinnan keinovalikko suunnitellaan tapahtu-
man valitun kohderyhméan mukaisesti. Markkinointiviestintasuunnitelma sisaltaa

muutaman asian, joihin tulee kiinnittdd huomiota. N&it4 asioita ovat siséinen
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markkinointi, lehdistotiedottaminen, mediamarkkinointi, suoramarkkinointi ja some-
markkinointi (Hayrinen & Vallo, 2014, 58-59.). Tdmé&n tapahtuman mainostamisessa
emme kayttaneet kaikkia Hayrisen ja Vallon luettelemia keinoja. Tapahtuman mark-
kinoinnissa kaytimme sisdistd markkinointia, suoramarkkinointia seka some-markki-

nointia.

Match Show’n tarkoitus oli edistdd metséastysseuran tunnettavuutta, kerété rahastoa ja
saada paikalle tietty maaré osallistujia. Metsastysseuralla ei juurikaan ole tapahtumia
ulkopuolisille, jonka vuoksi tdma tapahtuma oli ensimmaéinen laatuaan moneen vuo-

teen.

Tapahtumaa jarjestaessd otin huomioon markkinoinnin nakékulmia. Mietin tapahtu-
man kohderyhméa ja heidan mahdollisia toiveitaan. Tamén jalkeen suunnittelin, miten
tapahtumaa markkinoisin. Ennen tapahtumaa mietin myos, millaista mainetta ja ima-
goa haluan jarjestettavalle tapahtumalle (liskola-Kesonen, 2004, 56-57.). Tapahtuman
haluttiin olevan sellainen, ettd se loisi kaikille hyvéan mielen, ja johon tultaisiin uudel-
leen. Halusimme luoda my6s mahdollisuuden siihen, ettd metsastysseuran jésenten
kanssa voisi jutella, mikéli esimerkiksi seuraan liittyminen kiinnostaisi tapahtumassa

kavijaa.

Markkinoinnin ndkokulmat tulee ottaa huomioon heti alusta alkaen. Tdman vuoksi on
hyva madritelld tavoitteet, jotka voivat esimerkiksi olla taloudellisia, laadullisia tai
imagollisia. Markkinointi ei kuitenkaan saa olla itsetarkoitus, vaan keino saavuttaa ta-

pahtumaan suunnitellut tavoitteet.

Match Show’n markkinoinnissa kéytimme sisaistd markkinointia, mediamarkkinointia
sek& some-markkinointia. Aluksi tiedotimme metsastysseuraa tapahtuman jarjestami-
sestd. Taman jalkeen loin tapahtumalle mainoksen. Mainos julkaistiin metsastysseu-
ran verkkosivuilla noin 1,5 kuukautta ennen tapahtumaa. Liséksi julkaisin sosiaalisen
median kanaviin mainoksen noin kuukausi ennen tapahtumapéivad. Olen listannut
kaytetyt sosiaalisen median kanavat seka syyt niiden kaytolle kappaleessa 5.2.1 Sosi-

aalinen media.
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5.2.1 Sosiaalinen media

Metséstysseuralla ei ole sosiaalisessa mediassa julkisia kanavia kdytossaan. Kuitenkin
seuralla on kaytossaan oma salainen Facebook-ryhmad, jossa vain ryhman jésenet voi-
vat tehda ryhmaan julkaisun, jonka voi ndhda vain ryhmén jasenet (Facebook, n.d.).
Seuralla on kuitenkin kaytossé perinteiset verkkosivut, joten laitoimme mainoksen
verkkosivuille. Loin Facebookiin tapahtumasivun, johon kutsuin tuttuja koiraharrasta-
jia liittym&an mukaan. Halusin kéyttaa tapahtumasivua siksi, etta kohdennettujen hen-
kildiden kutsumisen liséksi saan tapahtuman kaikki tiedot ja kuvat yhdelle alustalle.
Jaoin Facebook-tapahtuman myos l&hiseutujen Facebook-keskusteluseinille, jotta sité
kautta myos kiinnostuneet saavat tiedon tapahtumasta. Lisaksi vein mainoksesta pape-

riversion lahialueiden kauppojen ilmoitustauluille.

Lisaksi jaoin tapahtuman omalla henkilokohtaisella Instagram-tilillani, silla minulla
on paljon tuttuja, joilla on koira, joten he saattaisivat osallistua tapahtumaan. Kay-
timme sosiaalisen median kanavina lopulta Instagramia ja Facebookia. Lisaksi ilmoi-

tin Match Show’sta Koirat.com- sivuston tapahtumakalenterissa.

Mikali seura kiinnostuisi jarjestamaan enemmaén tapahtumia, kannattaisi heidan avata
oma Instagram -tili, johon voi julkaista seuran asioita ja kuvia. Lisaksi Facebook voisi
olla seuralle hyddyllinen, koska myds vanhempi sukupolvi kayttaa pitkélti Facebookia

nykyaan.

5.2.2 Mainos

Voisi sanoa, ettd tapahtuman mainos on sen kutsu. Kun vastaanottaja nékee mainok-
sen, hénelle tulisi muodostua odotuksia tapahtumasta. Tdma luo asiakkaalle tapahtu-
masta erilaisia mielikuvia ja tunnelmaa. Tapahtuman mainoksen tuli erottua edukseen
etenkin sponsoroijille esiteltaessa, silld monille yrityksille ja organisaatioille tulee mo-
nia sponsorointipyynttja. Match Show”n mainos on avoin kutsu kaikille osallistujille.
Avoin mainoskutsu, eli timd Match Show’ n mainos eroaa esimerkiksi perinteisesta
kutsusta silld, ettd tata mainosta ei ldhetetd sdhkopostitse kenellekdan (Hayrinen &
Vallo, 2008, 119.).
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Mainoksen teossa oli tdrkead saada mainoksesta huomion kiinnittava ja houkutteleva.
Haasteellista mainoksen luomisessa oli se, ettd mainokseen piti saada paljon informaa-
tiota, eikd se saanut nayttaa liian ahdetulta. Jos mainoksessa kéytetéan liikaa tekstid,

katsojalta ja mahdolliselta osallistujalta voi mennd olennaisin viesti ohi.

Mainokseen oli tarkeda saada informaatio siitd, mika tapahtuma ja milloin tapahtuma
on. Mainoksessa tarkedssa osassa oli maanléheiset varit, silla metsastys on maanlahei-
nen harrastus. Liséksi mainokseen piti saada nakyville matsarissa jarjestettavat luokat,
milloin ilmoittautuminen alkaa sekd mitd luokkaan osallistuminen maksaa osallistu-

jalle.

Mainosta tehdesséni mietin pitk&an, miké olisi paras tapa ldhestya suurta tekstimaéaraa.
Lopulta sopiva muotoilu 16ytyi, jolloin teksti kehittyi yksinkertaiseksi ja helposti luet-

tavaksi. Mainoksessa esiintyvét koirat ovat perheemme omia (kuva 5).

Metséstysseuralla on kaytdsséan logo, jota emme laittaneet mainokseen tilanpuutteen
sekd sommittelun vuoksi. Logo on pieni ja ndkyva elementti, jota metséstysseura voisi
kayttdd enemman. Toimiva logo on tunnistettava ja mieleenpainuva. Logo toimii yri-

tyksen kasvoina, ja sen avulla yritys tunnistetaan (Arjaranta, 2022.).

Ennen mainoksen julkaisua varmistin metséstysseuralta, oliko mainos heidén mieles-
tdan sopiva, ja tuliko mainoksessa tarvittavat asiat ilmi. Metsastysseuran hallituksen
puheenjohtaja hyvaksyi tapahtuman mainoksen, jonka jalkeen jaoin mainoksen Face-

bookissa sek& metsastysseuran verkkosivuilla.
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KA
METSAST

KUN
SSEURA RY

JARJESTAA

R
h ¢

LAUANTAINA 23.4.2022
Luola,

e Pienet koirat

e Isot koirat

e Pennut 5-12kk , alle 40 cm
¢ Pennut 5-12 kk, yli 40 cm
e Lapsi & koira, alle 10v.

Tlmoilfowifumingn
IImoittautuminen alkaa paikan
paalla kello 9, luokat alkaa kello 10.

]ZMW»W
Lapsi & koira 5€
Match Show 8€

KARKUN URHEILUKENTALLA

MUISTATHAN OTTAA MUKAAN KOIRASI
ROKOTUSTODISTUKSEN

Kuva 5. Match Show’n mainos

5.3 Tapahtuman toteutus

Tapahtuman toteutusvaihe on hetki, jossa kaikista tapahtumaan liittyvista suunnitel-
mista tulee totta. Tall6in koko tapahtuman organisaation jasenten tulee tietdd oma roo-
linsa seka vastuunsa tapahtuman aikana, joka vaatii sujuvaa yhteistyota jokaisen tahon
kanssa. Tapahtuman toteutus koostuu kolmesta vaiheesta, jotka ovat rakennusvaihe,
itse tapahtuma sek& purkamisvaihe (Vallo & Héyrinen, 2016, 198.).
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Tapahtuma on hyva paitsi aloittaa, niin my0s lopettaa selkeésti. Tapahtuman lapivienti
on tarkead toteuttaa suunnitelmien mukaisesti, jolloin tapahtuman jarjestdjan olisi
hyva seurata ja ohjata tapahtuman etenemistd. Jarjestdja on vastuussa tapahtuman
luontevasta sujumisesta ja tehdad paatokset siitd, kuinka mahdollisen hankaluuden tai
esteen kanssa toimitaan (Vallo & Hayrinen, 2016, 199-202.).

Tapahtuman onnistuneeseen toteutukseen Match Show’ssa vaikuttaa esimerkiksi ta-
pahtumaohjelma, tilat, tapahtuman rytmitys ja jaksotus. Tapahtumaluonteen mukai-
sesti vieraille on kerrottu suuntaa antava aikataulu (liite 2), jonka mukaan Match
Show’ssa edetéan (Vallo & Hayrinen, 2016, 203).

Tapahtuman alkaessa asiat kulkevat omalla painollaan, mikali suunnittelu on tehty
huolellisesti. Jarjestdjan tehtavé on seurata ohjelman kulkua, toimia yhteyshenkilona
seké ennen kaikkea varautua yllattaviin tilanteisiin, jota kokemukseni mukaan tulee
ldhes aina. Jérjestajan ei kannata valita itselleen tiettyja tehtavid, jotka vaativat aika-
taulutuksen, vaan hanen tulisi olla vapaasti kaytettavissa ja hanella tulee olla mahdol-

lisuus litkkua paikasta toiseen vapaasti (Catani, 2017, 114.).

Match Show on tapahtumana lyhytkestoinen, mutta siitd huolimatta tapahtumassa huo-
lehditaan my0s vapaaehtoisista seka henkilokunnasta, jolle on jérjestetty yleinen tauko
aikuisten koirien luokan paatteeksi noin kello 12. N&in varmistamme, ettd kaikki saa-
vat riittdvasti syotdvaa ja juotavaa, sekd muistavat pitadd taukoa. Henkil6kunnalle ja
vapaaehtoisille tarjosimme syotavaa seka esimerkiksi kahvia ja virvoitusjuomia (Ca-
tani, 2017, 101.).

Yhteenvetona tapahtuman toteutuksessa kannattaa huomioida, ettd ennakkojarjestelyt
on hoidettu ajoissa, eika tapahtumassa tarvitse kiirehtid, joka néyttaa pahalta osallistu-
jien ndkokulmasta. Myos ensivaikutelmaan on hyva panostaa. Jarjestajan tulee ohjata,
opastaa ja esitella kaikkia tasapuolisesti seka huolehtia henkilokunnan tauosta ja syo-
tavastd. Lisdksi tapahtuman lopuksi on tarkedé huolehtia osallistujien kotiinlahdon su-
juvuudesta. Kun osallistujat ovat lahteneet puretaan tapahtuma ja lopuksi vield tarkis-
tetaan tapahtumapaikan kunto. Tapahtuman jélkeen aloitetaan jalkimarkkinointi (Ca-
tani, 2017, 126.).
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Tapahtuman toteutusta varten loin mind mapin tarvittavista asioista, jotka liittyivat ta-
pahtumapaivaan (kuvio 6). N&ité olivat esimerkiksi palkintojen hankkiminen ja niiden
valmiiksi kasseihin jarjestaminen, joka oli minun tehtévani. Lisaksi tapahtumaa varten
piti esimerkiksi hankkia katos, nayttelypoyta koiralle, hakea ja tehdé tarjottavia kios-

kituotteita, seka kayda kaupassa. Né&ité vastuita jaettiin myds metséstysseuran talkoo-

laisille.
luut, osallistujalistat, (-\ ﬂ ll.u!(une.ulat,
Hoidan itse kakkapussit MUUT siisetja
palkinnot ja TARVITTAVAT Pundset nauhat Mista saa?
sponsorien TUOTTEET
madinonnan \
mainoksissa SPONSORI- KATOS, POYDAT, .~ Kuka padsee
i TUOTTEET TUOLIT, GRILLI hakemaan?
22. paiva
sponsoripurtavien
haku, kuka noutaa? / \> KuMERAxdr

Sampyloiden )
teko, kuka tekee? \ !ﬂl{ﬁ ~3  Makkarat,
kioskipurtavat,

ITSE TEHTAVAT/ TARJOILUT leivat
HANKITTAVAT ASIAKKAILLE
Kuka kiy __/ TARJONTAVAT Y
\.‘v kaupassa, mika ( Kuka toimii \>
» on budjetti? Kioskilla? / Lo delent
Tilkosnoriin . tur_yoiluasﬁalja
Kahvi, tee, lusikat

hirvisoppa ja
evaat

termoskannu

Kuvio 6. Tapahtumapdivéan jarjestamisen kaytannonjako

Tapahtuma-aamuna saavuimme talkoolaisten kanssa tapatumapaikalle noin kahdek-
salta aamulla. Tapahtumaan ilmoittautuminen alkoi yhdeksélta. Koska tapahtumaan ei
ollut ennakkoilmoittautumista, oli haastavaa tietad, paljonko osallistujia tapahtumaan

tulisi.

Tapahtuma-aamu oli jannittava, silld aamulla satoi vettd, eikd kenttd ollut tdysin sula-
nut lumesta vield. Kentén pohja oli kostea, ja tima toi omia haasteitaan tapahtuman
jarjestdmiseen. Koitimme rajata kehat kuivimmalle mahdolliselle alueelle, mutta sekin
oli kosteaa. Lisaksi tapahtumapaivané tuuli jonkin verran, eivatka esimerkiksi palkin-

not meinanneet pysya paikoillaan tuulenpuuskissa.
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IImoittautumista varten teimme ilmoittautumispdydan kentan laidalle, jonne sai il-
moittautua. Poydalla oli osallistujalistat, kyni&, rahalipas, sek& numerolaput, haka-

neulat seké kakkapusseja jaossa.

Katsomon viereen talkoovéki pystytti katoksen, joka toimi kioskina. Siella oli grilli ja
tasoja, joissa oli myynnissa erilaista purtavaa. Metséstysseuralaiset olivat myos hank-
kineet palvatun kinkun, joka annettiin lahimmaksi kinkun painon arvanneelle. Kinkun
painon arvaaminen maksoi kaksi euroa. Liséksi kioskia varten loin tuotteille hinnaston
(liite 3), jota tulostin muutaman kappaleen kioskin laheisyyteen. Lisaksi tulostin hin-
nastojen viereen nakyvalle paikalle listan tapahtumaa sponsoroineista (liite 4), jotka
ovat tukeneet tapahtuman jarjestamista tavalla tai toisella esimerkiksi tukien tuotepal-
kinnoin tai kioskissa myytavin tuottein. Loin kollaasin tapahtuman yleisilmeesté (Ku-

vio 7), josta mielesténi tulee hyvin ilmi tapahtuman luonne ja sen ajatus.

Kuvio 7. Tapahtuman yleisilmett&

Tapahtumaa varten rajasimme kentélta kaksi aluetta kehéksi. Toisessa kehéssa oli en-
simmaiseksi lapsi- ja koiraluokka. Sitten molemmat kehat olivat samaan aikaan kay-
t0ssé isojen ja pienien koirien luokissa. Lapsi- ja koirakeh&ssa (kuvio 8) ei jaettu nau-

hoja, mutta jokainen osallistuja sai lahjapussin, ruusukkeen, sek& pokaalin. Nelj
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parasta lapsi- ja koiraluokan osallistujaa saivat lisaksi Golden Eaglen lahjoittamat ruo-
kasakit. Suuren osallistujama&ran vuoksi vain lapset saivat arviointilomakkeella kir-
jallisen huomion, silla emme olisi kerenneet kirjaamaan kaikkia muiden luokkien osal-
listujia. Halusin lapsille kirjallisen todistuksen heidan esiintymisestadn kannustamaan,

jotta lapset saisivat tulevaisuudessa lisaa rohkeutta.

Kuvio 8. Lapsien Match Show- keh&

Aikuisten koirien luokissa palkitsimme kaksi parasta sinisen ja punaisen kehan osal-
listujaa. Tarkoituksemme oli palkita useampia, mutta palkintojen hankalan saamisen
vuoksi emme pystyneet palkitsemaan kuin kaksi parasta osallistujaa. Jokaisesta ke-

hasté palkittiin kaikkiaan nelj4 koiraa. Tést4 huolimatta aikuisten keha pyori hyvin.

Vastuu oli hyvin jaettu. Osa talkoolaisista hankki paikalle pdydat ja tuolit, toiset taas
katoksen, osa hankki purtavia ja osa ohjasi liikennettd. Itse olin ilmoittautumisessa
mukana yhden talkoolaisen kanssa, josta sitten siirryin lapsi- ja koirakehdn kehésih-
teeriksi. Kuitenkin vastuuta olisi voinut hieman tarkemmin jakaa esimerkiksi liiken-
teen ohjaajien suhteen. Kuvioon 9 olen koonnut aikuisten koirien keh&sta seka kios-
kista kuvia.
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Kuvio 9. Aikuisten koirien kehét ja kioskitunnelmaa

Tapahtumassa jokainen kehdsihteeri hoiti oman kehdnsé asiat, joihin kuului esimer-
kiksi koirien kehaén kutsuminen, nauhojen jakaminen ja muu yleinen tuomarin avus-

taminen tarvittavissa tilanteissa.

Tapahtumassa toimimme hyvéassa yhteistydssa, ja informaatio kulki hyvin vélillamme.
Match Show’n lopuksi oli BIS- kehd, jossa palkitsimme koko Match Show’n nelja
parasta koirakkoa. BIS- kehdn pééatyttyd osallistujat alkoivat lahted. Heidan l&hdet-
tyansé purimme talkoovaen kanssa tapahtumapaikan seka siivosimme roskat. Osa tal-

koovéesté vei lainassa olleet grillin, tuolit sekd poydat pois.
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Kuva 6. Tapahtuman tuomarit, sihteerit seka BIS- kehan voittajat

5.4 Tavoitteiden saavuttaminen

Onnistunut tapahtuma vaatii ohjelman sujuvuutta, tunnelmaa seké elamyksia. Myos
osallistujien vélisen vuorovaikutuksen tulee olla tasapainossa. Kun nama tayttyvat,
kaikki tapahtuman osa-alueet tuntuvat kuuluvat yhteen luontevasti (Catani 2017,
130.). Yksi tapahtuman jarjestdmiseen liittyvé tavoitteeni oli tutkia, mitata seka arvi-
oida tapahtuman onnistumista. T&mén ansiosta metsastysseuran on mahdollista puut-

tua tapahtuman epékohtiin ja parantaa tapahtuman mahdollista jatkossa jarjestamisté.

Tapahtuman parissa tyoskenteleviltd ja toimivilta saatu palaute kertoo paljon tapahtu-
man onnistumisesta, pyysin metsastysseuran jaseniltd kommentin tapahtuman onnis-
tumisesta. Metsastysseuralaisten mielestd Match Show oli onnistunut. Tapahtuman
haasteet olivat meidén kaikkien mielestd sama: pitkittynyt kevéat, kentdn kuraisuus

seka tuuli.

Catani (2017, 130.) toteaa tapahtuman onnistumisen arvioinnin alkavan jo tapahtuma-
hetkell&, kun onnistumisen arvioinnin tarkein kysymys esitetdan: onko osallisilla haus-
kaa?. Niin osallistujat kuin tapahtuman erilaiset jarjestajatahot voivat vastata tahan
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kysymykseen. Muita olennaisia kysymyksié ovat esimerkiksi viihtyivatko osallistujat
ja kuinka ké&ytédnnon jarjestelyt ovat sujuneet (Catani 2017, 130-131.). Match Show'n

osallistujat ndyttivat viihtyvan jarjestetyssé tapahtumassa.

Tapahtumassa kyselin satunnaisten osallistujien sek& tuomareiden mielipidetta tapah-
tumasta ja sen jarjestamisesta. Taman jalkeen pidimme metsastysseuran kanssa pala-
verin, jossa osallistuneet saivat kertoa mielipiteitdan tapahtumasta. Liséksi kavimme

palaverissa lapi saavutettuja taloudellisia ja sosiaalisia hyotyja.

Onnistumisen merkkind piddmme metséstysseuran kanssa madriteltyjen tapahtuman
tavoitteiden onnistumista seka taloudellisten tavoitteiden tayttymista. Taloudellisten

tavoitteiden lisaksi tavoitteena oli saada tapahtumapaivana paikalle 25 koirakkoa.

Tapahtuman taloudellinen tavoite pyrittiin tdyttam&an osallistujamaksuilla seké kios-
kin tuotteiden (liite 3) myynnillad. Tapahtuman osallistuneilta perimme osallistumis-
maksuna lapsilta 5 euroa ja aikuisilta 8 euroa. Naméa hinnat ovat tavallista Match
Show’n osallistumismaksuja, joita on yleisesti ollut itse kdymissani Match Show’ssa.
Y leisesti lapsi- ja koirakehd maksaan 5 euroa per lapsi, mutta aikuisten keh& on yleensa
noin 10 euroa. Halusimme pitda myos aikuisten osallistumismaksun mahdollisimman

edullisena, jotta se houkuttelisi osallistujia tapahtumaan.

Tapahtuman tulokset olivat hyvat, ja tapahtuma ylitti omat odotukseni sen jarjestami-
sestd. Yksi tapahtumani tavoitteista oli saada paikalle 25 koirakkoa, jotka osallistuvat
Match Show”hun. Jo pelkastaan tdma tavoite ylitti odotukseni yli puolella, silla loppu-
peleissa tapahtumaan osallistui yli 50 koirakkoa. Vaikka tavoite tayttyi, olisi meill&
ollut resursseja ottaa enemmankin osallistujia, sill4 tilat ja parkkipaikat olivat niin hy-

vat.

Tapahtuman tuottoja ja kuluja olen kasitellyt taulukon avulla. Olen tehnyt kaksi tau-
lukkoa, jossa toiseen olen merkannut ylos tapahtuman jarjestamisen tulot (taulukko 2),

ja toiseen tapahtuman jérjestdmisesta koituneet menot (taulukko 3) seuralle.
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Ensin kayn lapi metsastysseuran tuloja (taulukko 2), jossa on lueteltu tapahtuman tu-
loja tuottaneet asiat, sek& madrat. Tapahtumasta kertyi metséstysseuralle tuloja osal-
listujamaksuista 413 euroa, seka kioskin myynneista tuli lisaksi 140,50 euroa. Kaikki-

neen metsastysseura saikin tuloja 553, 50 euron edesté tapahtuman jérjestamisesta.

Taulukko 2. Match show’n jarjestamisesta seuralle tulleet tulot

JARJESTAMIS-
TULOT

Karkun Metsastysseura Ry

Match Show 23.4.2022
TULOT KERTYNEET
TULOT
Osallistujamaksut 413€
Kioskimyynti 140,50 €
KAIKKINEEN 553,50€

Tapahtuman jarjestamisesta kertyi metséstysseuralle joitakin menoja (taulukko 3),
joita olivat esimerkiksi tarvittavien oheistuotteiden, tuomaripalkintojen ja buffetin pur-
tavien hankinnasta. Oheistuotteita oli esimerkiksi kertakdyttdastiat, kahvitarvikkeet,
koirakoille jaettavat siniset ja punaiset nauhat, seka pienet koirien puruluut, jotka ojen-
nettiin varikk&an nauhan kera osallistujille.
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Taulukko 3. Tapahtuman jérjestamisen kustannukset

JARJESTAMIS-
KUSTANNUKSET

Karkun Metsastysseura Ry
Match Show 23.4.2022

HANKINTA
KULUT HINTA
Tuomaripalkinnot, lasten palkinnot, ja muut
98,23 €

tarvikkeet Tokmannilta
Paperipussit palkinnoille 24,50€
Tarjoiltavaa, sinapit, leipatarvikkeet yms. Lidl 54,96 €
Kynig, liuskalehtit seka virvokejuomia

: 14,77€
Tokmannilta
Makkarat 67,85€

KAIKKINEEN 260,31 €

Tapahtuman tulot olivat 553,50 euroa ja tapahtuman jarjestamisen kulut olivat 260,31
euroa. Tamaé tarkoittaa, etta seuralle jai voittoa tapahtumasta 293,19 euroa voittoa. Ta-
voitteena varojen kerryttdminen on onnistunut. Suuremman eron olisi saanut esimer-
Kiksi silla, ettd virvoitusjuomia ja makkaroita olisi myyty tapahtumassa enemman. Ta-
pahtumasta jai yli juomia ja makkaroita, jotka metséstysseuran jasenet saavat esimer-
kiksi talkookayttoon.

Tapahtuman jalkihoito sujui Facebookin kautta, jossa julkaisin tapahtumasivulle Kii-
toksen sponsoreille, seké kaikille osallistujille.
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6 KEHITTAMISEHDOTUKSET

Tapahtuman tavoitteena oli jarjestaa elamyksellinen tapahtuma koirien ystaville. Tar-
koituksena oli luoda vieraille uusia kokemuksia. Tapahtuman jarjestaminen toi paljon

uutta tietoa, jota metsastysseurassa voi hyddyntaa tulevaisuudessa.

Metséstysseuralla on kdytossaan Facebookissa oma salainen ryhma, josta tarkemmin
kerroin kohdassa 5.2.1 Sosiaalinen media. Metséstysseuran kannattaisi ottaa laajem-
min kayttoon erilaisia sosiaalisen median kanavia. Olemassa olevien verkkosivujen
lisdksi metsastysseuralla olisi hyva olla esimerkiksi julkinen Facebook-sivu ja In-
stagram. Instagram on yKksi suosituimmista sosiaalisen median kanavista heti Faceboo-
kin jalkeen (Hokkanen, 2020.).

Instagramin ja Facebookin mainonnan voi helposti yhdistd4 Facebookin Business Ma-
nagerilla, jolloin Instagramissa mainostamiseen tulee yrityksella olla Facebook. Face-
bookin verkostojen ansiosta Instagramin mainostamisen kohdentaminen halutuille

kohderyhmille on kustannustehokasta ja tarkkaa (Hokkanen, 2020.).

Facebookissa mainostamisella on paljon erilaisia hyotyja, jotka eroavat hieman In-
stagram-—mainonnasta. Facebookissa voi lisata brandin tunnettavuutta ja asiakastyyty-
vaisyytté. Facebook-mainonta on edullista, kun mainokset ovat kunnossa (Suomen ha-
kukonemestarit, n.d.). Instagramissa mainostamisen hyotyja ovat esimerkiksi se, etté
mainos voi olla monipuolinen ja visuaalinen. Instagramin mainokset eivat mydskaan
ole yht& héiritsevia ja esille hyppéévia, kuin mainokset muualla. Instagramissa on
my0s selked kayttoliittymd, jonka vuoksi ruudulla on kerrallaan vain yksi mainos.
Né&in kuluttajan huomiosta ei tarvitse Kilpailla samankaltaisesti. Liséksi hashtagien
kéaytolla voi saavuttaa enemman potentiaalista yleis6a Instagramissa, kuin Faceboo-

kissa, silla kuluttajat seuraavat hashtageja enemman (Hokkanen, 2020.).

Tapahtuman jarjestamisell&d oli monenlaisia haasteita. Yksi niistd oli sponsoroijien
haasteellinen saaminen. Varmasti korona on vaikuttanut sponsoroijiin siten, etteivat

he vélttamatta uskalla ldhted tapahtuman sponsorointiin mukaan yhta herké&sti kuin
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aiemmin. Lisdksi monet vastasivat sponsorointipyynton, ettd heilld on jo vuoden

sponsorointikohteet tiedossa.

Match Show onnistui todella hyvin, ja paivé oli ikimuistoinen. Tapahtuman molemmat
tavoitteet tayttyivat: osallistujamaara ylittyi merkittavasti, ja seuralle jai tapahtumasta
kertyneiden kulujen jalkeen viel& tuloja.

Tapahtuman jalkihoitona julkaisin tapahtuman Facebook- sivulle kiitoksen, jossa viela
mainitsin tapahtuman sponsoroijat, seké kiitin talkoolaisia ja tuomareita. llman heité

en olisi saanut kasaan niin hienoa tapahtumaa.

Tapahtuman jarjestamisessa olisi myods voinut tehda jotakin toisin. Esimerkiksi olisin
voinut hankkia enemman palkintoja seka ruusukkeita jaettavaksi osallistujille. Myds
kevéisin tapahtuma olisi hyvé jérjestdd muualla kuin urheilukentéllg, jolla paikoittain

oli paljon vettd. Tadma aiheutti kuraongelman.

Metsastysseuralla olisi hyva olla toimintaa myds seuran ulkopuolella. Seura saisi lisaa
huomiota ja tunnettavuutta silla, ettd tapahtumia jarjestettéisiin useammin. Seuran kan-
nattaisi esimerkiksi jarjestad kevéisin ja syksyisin Match Show, silla muutamassa vuo-
dessa tapahtuma kehittyisi varmasti niin, ettd ihmiset haluavat osallistua isommissa

porukoissa metséstysseuran jarjestamiin tapahtumiin.

Metséstysseuran kannattaisikin muodostaa Match Show’sta vuosittainen tapahtuma,
jota ihmiset osaavat odottaa. Tdma onnistuisi esimerkiksi siten, ettd metséstysseura
Voisi ottaa vuosittaisen Match Show’n jarjestamisen osaksi seuran vuosittaista toimin-
tasuunnitelmaa. Metsastysseuran olisi hyva vuosittain jarjestaa erilaista tapahtumaa tai
leirid tulojen kerryttamiseksi. Match Show’n lisaksi mahdollisia tulojenkerryttamista-

poja voisivat olla esimerkiksi jalkikokeen tai metséstysleirin jarjestaminen.

Mikali metsastysseura aikoo jarjestad toisen Match Show’n esimerkiksi syksyll&, voisi
seura kahdeksan euron osallistumismaksun sijaan pyytéa esimerkiksi kymmenen eu-
roa, joka on myos yleinen hinta. Talléin osallistumismaksuista saisi enemman tuloa

seuralle.
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Itse opin tapahtuman jarjestamisesté paljon. Oli erilaista kantaa vastuuta, kun tiesi, ett4
tdma vastuu oikeasti tuottaa tulosta ja tasta rakentuu oikea tapahtuma. Opin myds pa-
remmin ryhmatydhon: opettelin jakamaan vastuuta, enka aina tekemaén kaikkea yksin.
Alussa vastuun jakaminen oli haasteellista, sill& kuvittelin voivani tehdd enemmén
itse. Loppujen lopuksi hyvalla talkoohengelld saimme aikaan tapahtuman, jossa jokai-
sella oli jaoteltu tehtévat, ja kaikki luonnistui.

Liséksi tapahtuman jarjestaminen opetti minulle organisaatiokykys, ja taitoa tehda ja
keskittyd moneen asiaan samaan aikaan. Paineensietokykykin kehittyi, kun tapahtu-

massa oli muuttuvia tekijoita.

Tapahtumassa tulee kdytannossa aina jokin dilemma, eikd tdaméank&an tapahtuman jar-
jestdmisessa niilta valtytty. Pa&asia kuitenkin on, ettd pystyimme muuttamaan suunni-
telmia tarpeen mukaan, ja saimme aikaan mukavan tapahtumapéivan hyvélla poru-

kalla. Paikalla oli myds monen monta ihanaa koiraa omistajineen.

Tapahtuman jarjestdminen oli prosessina mielenkiintoinen ja myds tapahtuma itses-
s&an oli onnistunut. Jérjestdessimme tapahtumaa saavutimme tavoitteet, jotka opin-
naytetyodlle oli asetettu. Tdman tapahtuman jarjestamisen tuloksen pohjalta voidaan
todeta, ettd tapahtuma oli kannattava. Tdman johdosta tapahtumaa tulisi jatkossa ke-
hittaa ja keraté tapahtumalle nakyvyyttd, jotta jatkossa tapahtumassa péasisi viela pa-

rempaan tulokseen.
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KARKUN
METSASTYSSEURA RY
MATCH SHOW PAIVAMAARA: 23/4/2022

PERUSTIEDOT YLEISVAIKUTELMA © © ©
KOIRAN NIMI

KOIRAN SUKUPUOLI
KOIRAN IKA
KOIRAN ESITTAJA

SANALLINEN ARVIOINTI ARVIOINTI (1-5)

YLEIS-
KUNTO

TURKIN
KUNTO

KDIRAN
KAYTOS

LIIKKU-
MINEN

ESIIN-
TYMINEN

YHTEIS-
TYO
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LAUANTAINA 23.4.2022

9:00 Ilmoittautuminen alkaa

10:00 Lapsi- ja koiraluokka starttaa

10:30 Pentukoirien luokat starttaa

11:30 Aikuisten koirien luokat starttaa °

Luokkien jalkeen pieni tauko,
jonka jalkeen Best In Show- keha
starttaa. Lopuksi palkintojen jako

HUOMIO

KAYTATHAN KASVOMASKIA TILANTEESSA, JOSSA ET
VOI PITAA TURVAVALIA. ILMOITTAUDUTHAN AJOISSA.
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HINNASTO

Tupla- suklaapatukka 2.00€

Susu- suklaapatukka 1.50¢€
Sukulaku- karkkipatukka 0.50¢
Pantteri- karkkipussi 2.00€
Malaco- karkkipussi 2.50€
Pieni karkkipussi il 00 €
Sipsipussi 4.00€
Tikkari 0.50€
Suolapahkini el =

0.50€

Tee

Kahvi 1.00€
Limsa 2.00€

Kivenniisvesi 186 0

Pillimehu 1.00€

Mokkapala 2.00€
PiZzapala 2.00€
Makkara | 2.00€

| 3.00€

Simpyla
Pulla 1.50€

Muistathan huolehtia tassujen puhtaanapidosta!
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Renkaat Horniolta

Heinon leipomo

Karkun kylakauppa

Golden Eagle

Kennelrehu

SKI Ellivuori

Karkun Baari

Uula Color Oy

Sadstomarket Haijid
Vammalan Moottorikoneistamo
Haukkis

Musti ja Mirri Sastamala




