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Tiivistelmad

Opinnaytetyo toteutettiin toimeksiantona Pieni Kotieldintila ja
Kahvila Onni-nimiselle yritykselle. Tyon tavoitteena oli kehittda
yritykselle yhtendinen brandi-ilme visuaalisten elementtien
avulla. Yrityksen visuaalisen identiteetin kehittdminen sisalsi
logon, vdrien seka typografian suunnittelua ja valintaa, joita
sovellettiin konseptitasolla erilaisiin brandimateriaaleihin.

Kehittdmistehtavan keskiossd on brandimuotoilu, johon sy-
vennyttiin alan kirjallisuutta hyodyntden. Teoriaosuus kasitteli
myo0s visuaalisia elementteja ja niiden herdttimia mielikuvia.
Opinndytetydssad hyodynnettiin kirjallisten ja sahkoisten 1dhtei-
den lisaksi haastattelua, kyselyita, vertailuanalyysia sekd muita
luovia menetelmid. Menetelmasuuntaus pohjautui laadulliseen
tutkimukseen.

Lopputuloksena yritykselle suunniteltiin aiempaa ehedmpi
visuaalinen identiteetti. Asiakas oli onnellinen saamastaan
avusta ja erittdin tyytyvdinen kokonaisuuteen. Kaikkiaan ke-
hitetty brandi-ilme palvelee yrityksen tarpeita ja se halutaan
ottaa tulevaisuudessa kayttoon.

Asiasanat: Brandimuotoilu, brandi-ilme, yritysilme, visuaali-
nen identiteetti, logo, kotieldintila

Abstract

This thesis was carried out as an assignment for a company
called Pieni Kotieldintila ja Kahvila Onni, a petting farm and
café. The goal of the work was to develop a united brand iden-
tity using visual elements. The development of the company’s
visual identity included designing and choosing logo, colors
and typography, which were applied to different brand materi-
als at the concept level.

At the center of the development process is brand design. The
literature in the field added depth to the design process. Theo-
retical part dealt with visual elements and the associations they
evoke. In addition to written and electronic sources, the thesis
utilized an interview, questionnaires, benchmarking and other
creative methods. These methods were based on qualitative
research.

As a result, a more complete visual identity was designed for
the company. The client was overjoyed with the help they
received and very satisfied with the whole. All in all, the devel-
oped brand identity serves the needs of the company and will
be put into service in the future.

Keywords: Brand design, brand identity, corporate identity,
visual identity, logo, petting farm
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1JOHDANTO




1.1 Aiheen valinta

Opinnaytetyoni aiheena oli kehittdd Tuusulassa sijaitsevan
kotieldintilan brandi-ilmettd. Toimeksiantajana oli Pieni Koti-
eldintila ja Kahvila Onni-niminen yritys.

Vierailin Pienelld Kotieldintilalla ensimmaisen kerran kesalla
2020. Aloitettuani opinnaytetyoni suunnittelemisen muistot
ihastuttavasta kotieldintilasta palasivat mieleeni. Tutustuin tar-
kemmin yrityksen kotisivuihin ja sosiaalisen median kanaviin,
minka jalkeen minulle herasi ajatus yrityksen brandi-ilmeen
kehittamisesta. Otin syksylla 2021 yhteytta yritykseen, minka
jalkeen sovimme yrityksen omistajan kanssa toimeksiannosta.

Minulla oli jo alusta alkaen halu toteuttaa opinnaytetyoni
oikealle yritykselle, jotta saisin kdytdnnon harjoitusta ja koke-
musta oikeassa tyoymparistossa. Erityisesti paikalliset pienyri-
tykset kiinnostivat minua. Kiinnostuin opintojeni aikana myos
erityisesti brandimuotoilusta ja ajattelin haluavani haastaa
taitojani tekemalla opinnaytetyon aiheeseen liittyen.

1.2 Tyon tavoitteet

Opinndytetyon tavoitteena oli kehittda Pienen Kotieldintilan
brandi-ilmettd visuaalisten elementtien avulla. Brandi-ilmettd
kehitettiin brandimuotoilun periaatteita hyodyntéden ja asiak-
kaan toiveita kuunnellen. Suunnitteluty6 sisalsi muun muassa
yrityksen logon, virimaailman ja typografian seki erilaisten
brandimateriaalien suunnittelemisen eri kayttotarkoituksiin.

Yritykselld on jo olemassa oleva ja tunnistettava visuaalinen
identiteetti, joten suunnittelutyo perustui olemassa olevan
brandi-ilmeen paivittimiseen. Suunnittelutyossa ei keskitytty
yrityksen sisdisen toiminnan, kuten yritysstrategian kehittami-
seen.

Sovimme toimeksiantajan kanssa alussa, ettd suunnittelutyo
tehdaan konseptitasolla ja sitd voidaan hyodyntaa, mikali lop-
putulos on onnistunut. Tavoitteenani oli kuitenkin suunnitella
kiinnostava ja vaivattomasti kdyttoonotettava brandi-ilme, joka
palvelisi yrityksen tarpeita ja otettaisiin lopulta kayttoon.




1.3 Menetelmat
ja tiedonhankinta

Opinndytetyoni menetelmédsuuntaus pohjautui laadulliseen
tutkimukseen, jolla tarkoitetaan tutkimuskohteena olevien
ilmididen ymmartamista tutkittavien ndkokulmasta (Tuomi &
Sarajarvi 2009, 150). Hyodynsin opinndytetydssani myos sisal-
l6nanalyysia, jolla tarkoitetaan esimerkiksi tekstien, haastatte-
lujen tai kuvien analysoimista (Vuori).

Opinndytetyoni tairkeimpana viitekehyksena voidaan pitaa
brandimuotoilua, johon olen syventynyt lukemalla ja tutki-
malla erilaisia kirjallisia ja sdhkoisia 1ahteita. Perehdyin opin-
naytetyossani myos tarkemmin brandimuotoiluun liittyvaan
teoriaan muun muassa logosuunnittelun, virien, typografian ja
kuvamaailman ndkokulmasta. Lahdekirjallisuuden lisdksi olen
toteuttanut yritykseen haastattelun ja suunnitellut kyselyn seké
yritykselle etta sen asiakkaille. Taustatutkimusta varten olen
myo6s hyodyntanyt internetistd 16ytamiéni tietoja ja materiaa-
leja yrityksestd sekd benchmarking-menetelmaa. Suunnittelu-
prosessissa olen koonnut moodboardeja ideointityon tueksi.
Lisdksi olen tehnyt erilaisia luonnoksia ideoistani, jotka ovat
edesauttaneet lopullisen briandi-ilmeen toteuttamista. Kéytetyt
tiedonkeruumenetelmét on havainnollistettu kuvioon 1.

Menetelmat

Lahteet Haastattelu Kyselyt
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Benchmarking Moodboardit Luonnostelu

Kuvio 1. Tiedonkeruumenetelmat




2 BRANDI




2.1 Brandin
maddritelmad

Brandille on olemassa useita mairitelmia. Ruokolaisen (2020,
16) mukaan brandi on yhteenlaskettu kasitys kaikista asioista,
jotka ihminen kokee tavalla tai toisella jostakin yrityksesta.
Asiakas muodostaa kasityksensad brandistd omien kokemusten-
sa ja tuntemustensa perusteella, minka seurauksena jokainen
vastaanottaja kokee briandin yksil6llisesti (Ruokolainen 2020,
18-19).

Neumeier vahvistaa, ettd brandi ei ole sitd mita itse ajattelee
sen olevan vaan sitd, mitd muut ajattelevat siitd (Ruokolainen
2020, 52). Neumeierin mukaan brandi ei ole logo, tuote, lupaus
tai vaikutelma, vaan asiakkaan vaistonvarainen tunne tuottees-
ta, palvelusta tai yrityksestd (kuvio 2). Toisaalta brandi voidaan
myo0s madritelld maineeksi. (The Futur, 2019.) Kokonaisuu-
dessaan brandi on siis mielikuva, joka asiakkaalle muodostuu
esimerkiksi jostakin yrityksestd, tuotteesta tai palvelusta.

Brandeilld on myo6s useita kohtaamispisteitd, joita on havain-
nollistettu seuraavalla sivulla kuviossa 3. Erilaisia kohtaa-
mispisteitd voivat olla esimerkiksi verkkosivut, mainokset tai
suullinen tieto yrityksesta. Toisin sanoen kohtaamispisteet ovat
tilanteita, paikkoja tai kanavia, joissa asiakas kohtaa brandin.

BRAND:
A customer’s gut feeling
about a product, service,

or company.
— Marty Neumeier

Kuvio 2. Bréindi (mukailtu The Futur 2019)

Ruokolaisen (2020, 36) mukaan briandin tulisi esiintyi eri koh-
taamispisteissd yhtendisena kokonaisuutena, jotta asiakkaalle
muodostuisi yrityksestd mahdollisimman yhtendinen kasitys.
Voidaan todeta, ettd esimerkiksi yrityksen kotisivujen ja sosiaa-
lisen median paivitysten tulisi olla visuaaliselta ilmeeltddn niin
samankaltaiset, ettd asiakas tunnistaisi niiden kuuluvan sa-
maan brandiin. Samalla periaatteella brandi-ilmeen toimivuus
eri kdyttoymparistoissa tulisi huomioida jo brandin muotoilu-
prosessista ldhtien.
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Brandin kohtaamispisteet

Kokemukset
Pakkaukset Ympdristot
Esitykset Kuulopuhe
Opasteet Uutiskirjeet
Tyontekijat Sdahkopostit
Palvelut e Puhelut
Tuotteet Brandt Mainonta
Kayntikortit Verkkosivut
Lomakkeet Kuvat
Julkaisut Video
Viestit Blogit

Sosiaalinen media

Kuvio 3. Kohtaamispisteet (mukailtu Ojapelto 2020)




2.2 Brandimuotoilu OMISTAY47

Brandimuotoilu on prosessi, jossa maaritellaan milta brandi
nayttad ja kuulostaa. Se on brandin tietoista kehittdmista niin,
ettd brandista asiakkaalle muodostuvat mielikuvat olisivat B ré’l nd i N
mahdollisimman suotuisia. (Ruokolainen 2020, 19, 104.) Bran- o
dimuotoilulla voidaan my6s tehokkaasti erottautua kilpailijois- P kl rkc' St us
ta ja auttaa kuluttajia valitsemaan vaihtoehtoja suuresta joukos-
ta (Wheeler & Millman 2017, 2, 6). Yrityksen brandin kehitta-
miselld voidaan titen myos lisdta yrityksen vetovoimaisuutta ja
tehd4 siitd entistd houkuttelevampi (Ruokolainen 2020, 10).

Ruokolaisen (2020, 10, 57-58) mukaan brandimuotoilun proses-
si (ts. brandin kirkastus) jakautuu kolmeen vaiheeseen: brian-
din ytimen kiteytys, brandin muotoilu ja brandin jalkautus.
Brindin ytimen kiteytys sisaltdd muun muassa tarkoituksen,
mission ja arvojen madarittelemista, joiden avulla brandista
saadaan yhtendinen kasitys muotoiluprosessia varten. Brandin
muotoilun tuleekin perustua brandin ydinasioissa méaritel-
tyihin periaatteisiin. Muotoiluvaiheeseen kuuluu olennaisesti
brandin ilmeen ja olemuksen visualisointi, joka sisdltdad muun

Kuvio 4. Brandimuotoilun prosessi (mukailtu
Ruokolainen 2020, 11, 57)

muassa logon, virien, typografian ja mahdollisen kuvamaail- Vaikka mielikuva brandisti herddkin asiakkaan mielessé, on
man suunnittelemisen. Viimeisessa vaiheessa muotoiltu brandi muotoilulla tarkea osa toivotun brandi-identiteetin muodos-
jalkautetaan eri kohtaamispisteisiin ja tuodaan kdytdnnon tumisessa. Branditietoisuutta ja tunnettuutta helpottaa visu-
ympdrist6on. Kuvioon 4 on mukailtu Ruokolaisen (2020, 11, 57) aalinen identiteetti, joka on helppo muistaa ja on valittomasti
havainnollistama brandimuotoilun prosessi. tunnistettavissa (Wheeler & Millman 2017, 24).

1
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Logo

Logolla tarkoitetaan yrityksen tai tuotteen nimen yksilollisesti
muotoiltua kirjoitusasua, jonka yhteydessa kaytetaan usein
myos litkemerkkia. Litkemerkilld puolestaan viitataan graafi-
seen merkkiin, symboliin tai tunnukseen. (Ruokolainen 2020,
106, 112.)

Myo6s Nuutinen (2020) méirittelee logon yrityksen nimen visu-
alisoinniksi. Han myos listaa logon alle liikemerkin ja tekstilo-
gon, joista yritystunnus (eng. company logo) muodostuu. Kutsun
opinndytetyOssini logossa olevaa graafista merkkid tunnuksek-
si ja yrityksen nimen visualisointia tekstilogoksi (kuva 1).

Tunnus Tekstilogo

pepsi

Kuva 1. Tunnus ja tekstilogo (mukailtu Nuutinen 2020)

Logojen suunnitteluun 16ytyy myos rajattomasti erilaisia
mahdollisuuksia. Ruokolainen (2020, 114) tuo esille, ettd logo ja
litkemerkki voivat joko yhdessa, erikseen tai yhdistettynd luoda
erilaisia kuvioita. Kuvio voi eri tavoin kaytettyna olla esimer-
kiksi typografinen, abstrakti tai esittdvd. Kuvassa 2 on esimerk-
keji erilaisista merkeista.

a b c d

Kuva 2. Erilaisia bréndimerkkejé: a. tekstilogo b. kirjasinmerk-
ki c. kuvamerkki d. tunnuskuva (mukailtu Wheeler & Millman
2017, 55)

Ajansaatossa joistakin symboleista voi tulla niin tunnistettavia,
ettd niitd voidaan kayttdd ilman tekstilogoa (Wheeler & Mill-
man 2017, 24). Parhaimmillaan huolellisesti suunniteltu logo
kuitenkin kiteyttad yrityksen tahtotilan ja erottautuu kilpai-
lijoista. Hyvin muotoillun logon ominaispiirteisiin kuuluvat
myos selkeys ja yksinkertaisuus, omaperaisyys ja ajattomuus.
(Ruokolainen 2020, 112, 115.)




Vérit

Elamme varien maailmassa, jossa huomiomme kiinnittyy
erilaisiin ympariston drsykkeisiin. Varit toimivat erilaisten
pintojen erottajina ja helpottavat osaltaan havainnointiamme.
Markkinointiviestinnéssa varit helpottavat yritysten ja tuottei-
den tunnistamista (Ruokolainen 2020, 122). Voima Rauha

Energia Alykkyys
Rakkaus Uskollisuus

Varit valittavat informaatiota niistd muodostuvien mielikuvien
avulla. Yleisesti vireihin voidaan liittda erilaisia symbolisia
merkityksid (kuvio 5). Varimielikuviin voivat toisaalta vaikuttaa
myos yksilolliset tekijat esimerkiksi katsojan historiasta, mie-
lialasta tai kulttuurista riippuen (Adams 2017, 34). Esimerkiksi
Latinalaisessa Amerikassa violetti symboloi kuolemaa, kun

taas Japanissa seremoniaa (Adams 2017, 29). Luonto Sivistys Enel’gia
Nuoruus Ylellisyys Terveys
Hyviin virien kiyttoon voidaan lukea muun muassa informaa- Harmonia Mystiikka Aktiivisuus

tion valittdiminen, viriharmonian luominen sekd huomion he-
rattdminen ja ylldpitdminen. Koska vérit toimivat informaation
valittdjind, niilld tulisi olla tarkoituksenmukainen kayttotarkoi-
tus. Viriharmonian luomisen kannalta on tirked# pohtia my6s Kuvio 5. Varien merkityksié (mukailtu Adams 2017, 26-28)
varien tasapainoa, vaihtelevuutta ja suhteita. Lisaksi vareilla

voidaan kiinnittad tehokkaasti huomiota ja ohjata katsetta tar-

kednd pidettyihin viesteihin. (Adams 2017, 33-34, 40, 46.)

13
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Typografia

Typografia on kisitteend laaja kokonaisuus, joka sisdltda laajan
kirjon erilaisia kasitteita. Termi tulee alkujaan kreikan kielen
sanoista, joissa typos tarkoittaa jaljennosta, kuvaa tai leimaa ja
grafein kirjoittamista, jolla viitataan merkeilld kirjoittamiseen
(Itkonen 2019, 11). Kokonaisuudessaan typografialla tarkoite-
taan kirjainten ja tekstin jarjestelemista helposti luettavalla ja
visuaalisesti houkuttelevalla tavalla (Inkbot Design 2021).

Typografia siséltda erilaisia kirjaintyyppeja, joilla on yhteinen
teema ja muotoilu (Inkbot Design 2021). Tavallisimmat kirjain-
tyypit voidaan jakaa ominaisuuksiensa perusteella paitteelli-
siin antiikvoihin ja paitteettomiin groteskeihin (Itkonen 2019,
12). Groteskin ja antiikvan eroa on havainnollistettu kuviossa
6. Erilaisia kirjaintyyppeja voidaan jakaa myos muihin ryhmiin
(kuvio 7). Fonteilla puolestaan viitataan itse tiedostoihin ja kir-
jainten tekniseen muotoon (Itkonen 2019, 15).

Groteski Antiikva

Kuvio 6. Groteskin ja antiikvan ero (mukailtu Itkonen 2019, 12)

Antiikva Groteski Seript
Egyptienne Clarendon FANTASIA

Goottilainen

Kuvio 7. Kirjaintyyppien ryhmittelyé (mukailtu Itkonen 2019,
12-13, 47-49, 66-69)

Kirjaintyypit sisaltavat myos eri leikkauksia, joilla tarkoitetaan
kirjainten muotoa, lihavuutta tai leveytta. Kirjaintyyppi voi olla
muodoltaan esimerkiksi kursivoitu, tiivistetty tai harvennettu.
Vastaavasti kirjaintyypin lihavuus voi vaihdella kevyesta leik-
kauksesta paksumpaan leikkaukseen. (Itkonen 2019, 13.)

My®0s typografialla voidaan pyrkid herdttiméaén katsojassa eri-
laisia mielikuvia. Esimerkiksi paatteellinen antiikva voi viestid
perinteikkyyttd ja hienostuneisuutta, kun taas paitteeton gro-
teski nykyaikaisuutta ja suoraviivaisuutta. Lisaksi esimerkiksi
lihavuudeltaan kevyempi kirjainleikkaus voi viestid kauneutta,
herkkyytta tai naisellisuutta, kun taas paksumpi esimerkiksi
rohkeutta, kestavyyttd tai maskuliinisuutta. (Inkbot Design
2021.)

Typografisilla valinnoilla on my6s merkittiva vaikutus viestien
valittymiseen; tekstin tulee olla toisaalta vaivattomasti luetta-
vaa ja herdttda samalla lukijan kiinnostus. Ruokolaisen (2020,
124) mukaan yrityksen markkinointiviestinnassa kaytettavissa
kirjainleikkauksissa tuleekin huomioida kiytettavyys, kuten
esimerkiksi helppolukuisuus. Liséksi kirjainten muotokielen
tulee heijastaa yrityksen sanomaa ja valittujen kirjasinleikkaus-
ten tulee olla helposti saatavilla.




Kuvamaailma

Kuvat kiinnostavat ja toimivat tunnelman valittdjina. Reagoim-
me usein kuviin myos nopeammin kuin esimerkiksi kirjoitet-
tuun tekstiin. Mielenkiintoinen kuvamaailma tehostaa yrityk-
sen viestintdd ja valittdd asiakkaille arvokasta informaatiota. Voima
Ruokolaisen (2020, 130) mukaan vahvaan brandiin kuuluukin

I . ) Vakaus

yhtendinen ja selked kuvamaailma.

Luotettavuus Vaara
Brindin kuvamaailmaan voidaan lukea erilaisia kuvatyyppeja, Ohjaus
kuten some-, henkilo- ja tuotekuvia. Valokuvien lisdksi kuva- Teré'lvyys
maailmaan voi sisaltyd myos erilaisia kuvituksia. Kuvituksia
voidaan kayttaa valokuvien tapaan tukemaan yrityksen viestin-
tad. Kuvien ja kuvitusten varimaailmaa ja tyylia on kuitenkin
syytd pohtia niin, ettd tunnistettavuus brandiin siilyisi yhden-
mukaisena. (Ruokolainen 2020, 130-131.)
My®6s erilaiset muodot voivat viestid eri tavoin. Monet yrityk- Keveys Luonto
set saattavat kayttaa logossaan esimerkiksi pyoreitd muotoja Onnellisuus Va paus
herattamaan turvallisuuden tai suojan tunnetta. Vaakasuorat Ystavalli syys Hyvinvointi

viivat voivat puolestaan vilittda levon ja rauhallisuuden tunnet-
ta herédttdessddn mielikuvaa esimerkiksi horisontista. (Postema
2020.) Kuvioon 8 on havainnollistettu myos muita muotojen
herattamid mielikuvia.

Kuvio 8. Muotojen her&ttdmi& mielikuvia
(mukailtu Levanier 2021)
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2.3 Brandin pdivitys
ja uudelleenbrandays

Brandin paivitykselld ja uudelleenbrandayksella tarkoitetaan
kahta eri asiaa. Ero termien vélilla perustuu pitkalti brandi-
muotoilussa tehtdvien muutosten suuruuteen. Kaytan tekstissa
englanninkielisestd termistéd brand refresh nimed brandin paivi-
tys, mistéd voidaan kuitenkin tehdd myo6s muita suomenkielisiad
kaannoksia.

Brandin paivittamiselld tarkoitetaan brandin ulkoasun ja
tunnelman uudelleenmuotoilua niin, ettd jo vanhentuneesta
brandi-ilmeesta pyritddn muotoilemaan aikaisempaa ehedmpi
ja ajantasaisempi kokonaisuus (Lischer 2019). Pdivittiminen
voi sisdltad esimerkiksi vanhentuneiden fonttien tai virien
uudelleensuunnittelua (Wendland 2021). Vaikka brandin paivit-
tdminen keskittyy ensisijaisesti visuaalisen identiteetin uudel-
leenmuotoilemiseen, voi se myos kohteesta riippuen vaikuttaa
laajemmin esimerkiksi yrityksen tuotteiden tai palveluiden
muuttamiseen. Brandin piivitys ei voi kuitenkaan méaaritella

A brand refresh is a reimagining
of your brand’s look and feel.
(Lischer 2019)

brandia itsessdan. (Lischer 2019.) Opinndytetyossani yrityksen
brandi-ilmeen kehittdminen perustuu brindin péivittimiseen.

Uudelleenbrindaykselld (eng. rebranding) puolestaan tarkoi-
tetaan brandin taydellistd uudelleenasemointia. Siina kaikki
edellisestd brandisti jatetddn menneisyyteen ja keskitytdan
sithen, mita brindi voisi olla. Toimenpiteen avulla voidaan esi-
merkiksi irrottautua brandistd, joka ei ole enédd kestéva ja tar-
vitsee toimiakseen kokonaisvaltaista muutosta. (Lischer 2019.)

Uudelleenbrindays edellyttda perusteellista tutkimusta ja
huolellista strategista suunnittelua. Muutos voi vaikuttaa lahes
kaikkiin liiketoiminnan osa-alueisiin aina uuden strategian
kehittdmisesta 1dhtien. Toimenpide on tarpeen esimerkiksi
silloin, jos yrityksestd muodostuu asiakkaille negatiivisia mieli-
kuvia. (Lischer 2019.)

A rebrand is a complete
repositioning of your company.
(Lischer 2019)




3 TOIMEKSIANTAJA
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3.1 Yrityksen esittely

Pieni Kotieldintila ja Kahvila Onni on vuonna 2018 perustettu
yritys. Kotieldintila sijaitsee Tuusulassa ja on avoinna paasaan-
toisesti kesaisin. Yrityksen henkilostoon kuuluvat omistaja
Jonna Wingqvist, hanen puolisonsa ja vanhempansa seka kau-
sityontekijat. Kuvassa 3 vasemmalta on yrityksen omistaja,
hénen aitinsa ja Onni-koira.

Yrityksen kotisivuilla Pienta Kotieldintilaa luonnehditaan idyl-
liseksi maatilaksi ja lapsiperheen kesaretkikohteeksi (Pieni Ko-
tieldintila ja Kahvila Onni 2022). Tilalla paaseekin toden teolla
rauhoittumaan ja nauttimaan maaseudun ymparistostd. Omis-
tajan mielestd on tarkeaa tarjota ihmisille elamyksia vaihto-
ehtona kaupunkieldmalle ja sosiaaliselle medialle. Hinelld on
todellinen halu jakaa maaseudun ja luonnon kauneutta muille.
Myos erityisesti lapset ja elaimet ovat 1ahelld hanen sydantaan.

Pienelld Kotieldintilalla voi pdastd nikemadn niin kaneja (kuva
4), lampaita, vuohia (kuva 5), aaseja (kuva 9), poneja, hevosia
kuin kanojakin. Lisaksi tilalla asustaa kukko, kaksi kissaa ja
Onni-koira, jonka mukaan kahvila on saanut nimensa. Koti-
eldintilalla riittda myos puuhasteltavaa kaikenikaisille. Eldin-
kierrokset, ponitalutus, leikki- ja grillipaikka seki kahvila ja
myymald ovat esimerkkeja yrityksen monipuolisesta
tarjonnasta.




3.2 Nykytilan analyysi

Pieni Kotielaintila on ldhialueella suosittu retkikohde. Yrityk-
selld onkin kokoonsa ndhden suhteellisen suuri asiakaskunta ja
monet saattavat vierailla tilalla useamman kerran kesin aika-
na. Tilan asiakaskunta koostuu kaikenikaisistd aina vauvasta
vaariin.

Tietoa kotieldintilasta voi loytaa esimerkiksi yrityksen ko-
tisivuilta sekd Facebookista ja Instagramista, joissa jaetaan
tunnelmallisia kuvia tilan ymparistosta ja elaimista. Yrittaja
Jonna Wingqvist arvioi kuitenkin valtaosan kuulevan yrityksesta
tuttaviltaan.

Nykyinen yritysilme

Pienen Kotieldintilan nykyinen brandi-ilme viestii maanlahei-
sestd ja tunnelmallisesta yrityksesta. Harmaanruskeaa lau-
taseinda voidaan pitda yhtena yritysilmeen tunnuspiirteista,
mitd kdytetdan padsidintoisesti valokuvien ja tekstien taustalla.
Harmaanruskeiden varisavyjen lisaksi yritysilmeessa kayte-
tdan muun muassa turkoosia piristevarid. Viestinnassa kayte-
tdan myos paljon kauniita valokuvia, jotka osaltaan herattavat
kiinnosta yritysta kohtaan. Seuraavalla sivulla on esimerkkeja
yrityksen kédynti- ja postikortista sekd ilmeesta kotisivuilla.

Kuva 5. Vuohet
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PIENI KOTIELAINTILA JA KAHVILA ONNI

ETUSIVU ~ TARINA  ELAIMET ~ KAHVILAONNI INFO TUNNELMIA  BLOGI  YHTEYSTIEDOT

: s 4
- ‘ g L AL TL R

ELAMYKSIA JA MAASEUDUN RAUHAA

Ishiet3isyydelts? Tai kaipaatko itsellesi hetken rauhaaihan muuten vain? Pieni

Kuva 6. Yrityksen kotisivut

Yrityksen omistajan mukaan Pienen Kotieldintilan brandi-il-
meessa voisi kuitenkin olla kehitettavad. Hanen mielestdan
olisi hienoa saada yritysilme siihen kuntoon, etti esimerkiksi
kaikki ohje- ja eldinkyltit olisivat yhtendisempid. Ehostusta kai-
vattaisiin myos siina mielessa, ettd nykyisestd osittain sekavas-
ta yritysilmeesta saataisiin kehitettyd laadukkaampi ja johdon-
mukaisempi kokonaisuus.
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1.6.-1.8.

TI-SU
KLO 10-17

Kuva 7. Postikortti

PIENT KOTIELAINTILA
& KAHVILA ONNI

Kuva 8. Kayntikortti

PIENI KOTIELAINTILA
JA KAHVILA ONNI

Tule viettamaan kivaa kesapaivaa
maaseudun rauhaan Tuusulaan!

TERVETULOA!
pieniketielaintila.fi {3 &

PIENI KOTIELAINTILA
& KAHVILA ONNI

Santavillantie 78, Ruskela
04380 Tuusula

JONNA WINQVIST
040 546 3070, jonna@pienikotielaintila.(i

www.picnikoticlaintila.fi B}
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3.3 Kehityskohteet

Omistaja oli hyvin iloinen siita, etta alkaisin kehittaa yrityksen
visuaalista identiteettid. Olosuhteet suunnittelutyolle olivat
myos otollisia perehdyttyani yrityksen sen hetkiseen tilantee-
seen seka yrityksen puolelta tulleisiin toiveisiin. Yrityksella ei
ole ollut kaytossdan sen tarkemmin rajattua brandi-ilmetta,
joka sisdltdisi esimerkiksi selkeitd typografia- ja varivalintoja.
Yritykselle ei oltu myoskdan suunniteltu virallista logoa, minka
seurauksena yrityksen nimen kirjoitusasu on saattanut vaihdel-
la eri kayttoymparistoissa.

Kehityskohteena olikin suunnitella yritykselle yhtendinen,
selked ja mieleenpainuva brandi-ilme, joka kiteyttaa yrityksen
sanoman ja tehostaa positiivista mielikuvaa yrityksesta. Bran-
di-ilmeen kehittdmiseen kuului olennaisesti yrityksen logon
suunnitteleminen seka ilmeeseen sopivan varimaailman ja
typografian valitseminen. Kehittdmistyon tarkoituksena oli
myos suunnitella yritykselle esimerkin kaltaisia malleja siita,
milla tavoin kehitettya yritysilmetta voidaan hyodyntaa erilai-
sissa brandimateriaaleissa. Erilaisten materiaalien suunnittelu
sisdlsi muun muassa kotieldintilan erilaisten kylttien suun-
nittelemista konseptitasolla. Kaiken kaikkiaan kehitettavalla
yritysilmeelld pyrittiin miellyttavaan ja helposti kdyttoonotet-
tavaan kokonaisuuteen, joka toisi lisdarvoa yritykselle ja sen
asiakkaille.




4 TAUSTATUTKIMUS
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4.1 Benchmarking

Benchmarking eli vertailuanalyysi on menetelma, jolla
omaa toimintaa voidaan vertailla esimerkiksi muiden yritysten
toimintaan (Visma). Etsin benchmarking-menetelmai varten kolme

mielestani onnistunutta esimerkkii erilaisten kotieldintilojen
brandi-ilmeista. Tarkastelin yrityksia internetista loytamieni
tietojen ja materiaalien perusteella.




Lepolan Tila

LAN
\\}‘“““w '//4 Etusivu Tuotteet Kotielainpiha Kuvia Tapahtumat Hinnasto Akvaariopalvelut Yhteystiedot
hkinD

Koko perheen kotieldinpiha
Haukiputaan Onkamolla.

Lepolan Tila on koko perheen ajanviettopaikka Haukiputaan Onkamolla

Kotieldinpuiston lisksi tilalla on mahdollisuus mansikan ja vadelman
poimintaan. Herkullinen oma hunaja kuuluu my®s tilan valikoimiin.

ONKAM

2016
Kolieliinpiha Hunaja Vadelma Mansikka Kananmunat
Lepolan tila Kuva 11. Lepolan Tilan logo B
‘-f :
Kuva 10. Lepolan Tilan kotisivut / }

Lepolan Tila on Oulun Haukiputaalla sijaitseva koko perheen
kotieldinpiha (Lepolan Tila 2022). Yritys kiinnitti huomioni,
silla sen varimaailma on hyvin samankaltainen Pienen Koti-
eldintilan nykyisen yritysilmeen kanssa. Kuvissa 10, 11 ja 12 on
esimerkkeja yrityksen brandi-ilmeesta.

Yrityksen visuaalinen identiteetti on vaikutelmaltaan tyylikas
ja harmoninen. Kuvitusten yksityiskohtainen ja realistinen
kadenjalki herattavat mielikuvan laadukkaasta ja mielenkiin-
toisesta yrityksestd. Huolellinen asettelu ja hillitty varimaailma
luovat brandisti tasapainoisen kokonaisuuden. Kauniit kuvi-
tukset kiinnittaviat myos huomiota ja houkuttelevat katsomaan
pidemman aikaa. Kuva 12. Lepolan Tilan kuvituksia
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Rehndahl

@R&hﬂd&]ﬂ Kotieldinpiha  Aukioloja hinnasto  Yhteystiedot  Svenska/English ~ Q
Lt

Reh;{dahl

KOTIELAINPIHA ~

Tarjoamme ainutlaatuiset puitteet myos synttareille, polttareille ja muille tarkeille juhlillesi kauniin luonnon ja ystavallisten elainten ymparoimana (kts.aukioloajat)!

Kuva 13. Rehndahlin kotisivut Kuva 14. Rehndahlin logo Kuva 15. Rehndahlin tunnus

hymyileva eldinhahmo viestii helposti 1dhestyttavasta ja ysta-

N KOTIELAINPIHA »
vallisestd yrityksestd. Pirtedt ja selkedt yritysvarit kiinnittavat

myos huomiota. Keltaoranssilla taustalla oleva tunnus erottuu Kuva 16. Rehndahlin logo n:o 2
edukseen niin sinivihredlld kuin valkoisella taustalla. Tussinjal-

ked muistuttavassa logossa on myos jotain leikittelevaa. Kirjain-

ten vapaa sommittelu antaa yrityksesta rennon vaikutelman.

Rehndahl on Kirkkonummella sijaitseva kotieldinten ja ih-
misasukkaiden kotipiha (Rehndahl 2022). Valitsin yrityksen
vertailukohteeksi sen persoonallisen ja mieleenpainuvan bran-
di-ilmeen vuoksi (ks. kuvat 13-16).

Yrityksen logossa esiintyy sympaattinen eldiinhahmo. Veikea ja
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Puuhapuisto Veijari

ELAIMET ~ PUUHAPUISTO VELIARI ¥ PUUHAT ELAMYSPAKETIT RUOKA JA JUOMA YHTEYSTIEDOT LS

pUUHAPUIST,

Kuva 18. Puuhapuisto Veijarin logo

KAUDENTPAATOSPAIVA 28.8.
TERVETULOAI

# TEMMEYS'MKUU

Kuva 17. Puuhapuisto Veijarin kotisivut

Puuhapuisto Veijari on Saarijarven Kolkanlahdella sijaitseva
puuhapuisto (Puuhapuisto Veijari 2022). Yritys on mielesténi
hyva esimerkki hauskasta ja viihdyttdvastd brandi-ilmeesta (ks.
kuvat 17-20).

Yritysilmeesti saatu ensivaikutelma on hyvin leikkisa. Yrityk-
sen brandi viestii selkedsti ensisijaisesti lapsille suunnatusta
kohteesta. Visuaaliseen identiteettiin kuuluu myo6s olennaisesti
veiked koirahahmo, joka esiintyy muun muassa yrityksen vaih-
toehtoisessa logossa. Ilmeikés koira herdttda osaltaan mieliku-
via hauskanpidosta ja lasten leikkikaverista.

Kuva 19. Puuhapuisto Veijarin logo n:o 2 Kuva 20. Koirahahmo
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4.2 Tilavierailut

Olin kaynyt Pienelld Kotieldintilalla kesalla 2020 jo ennen
opinndytetyoni aiheen valintaa. Pistdydyin yrityksessa uudel-
leen syksylla 2021 sovittuamme yrityksen omistajan kanssa
opinnaytetyoni toimeksiannosta. Lisdksi vierailin yrityksessa
myohemmin jarjestamani haastattelun yhteydessi seka kédydes-
sani joulunaikaan ensimmaista kertaa jarjestetyssa Joulukahvi-
la Onnissa ja myymalassa.

Sain syksylla tekemani vierailun aikana hyvan yleiskatsauksen
yrityksesta ja sen taustasta. Yrittdja esitteli minulle kotieldin-
tilan ymparistoa kertoen samalla yrityksen toiminnasta. Otin
esittelykierroksen aikana myos valokuvia, joita saatoin hyodyn-
tdd ideoinnin ja suunnitteluprosessin aikana.

Tein kaikkien vierailujen aikana myos joitakin huomioita yri-
tysilmeen nakyvyydestd; En muista erityisesti ndhneeni tilalla
logoa tai selkedsti toistuvia brandielementteji. Kotieldintilalla
oli my0s paljon erilaisia kyltteja, jotka olivat kuitenkin tyylil-
tdan vaihtelevia tai hieman kuluneita (kuva 21). Esimerkiksi
yrityksen infokyltti oli vaikutelmaltaan hyvin erilainen muu-
ten harmaanruskeaan yritysilmeeseen verrattuna (kuva 22).
Kaikkiaan vierailut tilalla olivat hyva tapa lisdta ymmarrystani
yrityksen nykytilanteesta ja toiminnasta. Sain vierailuiden aika-
na myos nakokulmaa siitd, mihin kaikkeen kehitettavaa bran-
di-ilmettd voisi soveltaa.

LIPUNMYYNTI

* OLEMIME AVOINNA 1518 THSU KLO 10-7
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4.3 Haastattelu

Toteutin yritykseen haastattelun syvallisemman tiedon ke-
radmiseksi. Haastattelu oli puolistrukturoitu (ts. teemahaas-
tattelu), johon laadin eri teemoista esitettavid kysymyksid
etukiteen. Haastattelussa tiedonantajina toimivat yrityksen
omistaja sekd hinen ditinsd, joka on ollut toiminnassa mukana
jo yrityksen perustamisesta lahtien.

Haastattelukysymyksissd hyodynnettiin brandin ydinasioihin
liittyvia teemoja; kysymykset liittyivat ensisijaisesti yrityksen
tarkoituksen, vision, mission, strategian, arvojen, asiakkaiden
ja kilpailijoiden méadrittelemiseen. Syvensin haastattelussa
myos tietojani yrityksen taustasta, kehityskohteista seka tehta-
vastd suunnittelutyosta.

Kahden henkilon samanaikainen haastatteleminen rikastutti
haastattelua merkittavasti, kun haastateltavilla oli mahdol-
lisuus tdydentaa toistensa vastauksia. Molemmilla oli my6s
mahdollisuus tuoda esille omia nakemyksidadan. Padapainonani
oli kuitenkin samankaltaisten ndkemysten etsiminen, minka
avulla pystyin koostamaan vastauksista yndenmukaiset johto-
paatokset. Tuloksia on havainnollistettu oikealla.
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Bréindin ydinasiat
— Pieni Kotieldintila ja Kahvila Onni:

TARKOITUS: Maaseudun ja luonnon kauneuden
jakaminen muille inmisille

VISIO: Mukava luonnonléheinen retkikohde
Tuusulassa

MISSIO: Eldmykset, kokemukset ja onnellisuus

STRATEGIA: Asiakaslahtoisyys, laatu, turvallisuus,
vastuullisuus ja motivoitunut henkiléstd

ARVOT: Yhdenvertaisuus, rehellisyys, ystavdllisyys,
luonnonl&heisyys ja eldinten reilu kohtelu

ASIAKKAAT: Kaikenikdiset vauvasta vaariin. Padosin
I&hialueen vierailijoita, mutta mydés muualta

KILPAILIJAT: Muut kotieldintilat Tuusulassa
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4.4 Asiakaskysely

Toteutin opinnaytetyoni taustatutkimusta varten myos asiakas-
kyselyn, jonka tarkoituksena oli kartoittaa yrityksen nykytilan-
netta asiakkaiden nakokulmasta. Kysymykset liittyivat muun
muassa yrityksessa vierailemiseen seka yrityksen nykyisesta
brandi-ilmeestd muodostuviin mielikuviin. On my6s huomion-
arvoista, ettd kyselyt olivat opinnaytetyossani ainoa asiakaskos-
ketus, silla havainnointi paikan paalla olisi ollut vaikeaa yrityk-
sen ollessa auki pddsddntoisesti vain kesdisin.

Valtaosa kyselyyn vastanneista olivat keski-ikaisia naisia joita-
kin poikkeuksia lukuun ottamatta. Kyselyn perusteella yrityk-
sesta oli kuultu ensisijaisesti suullisesti, mutta my6s muun
muassa Facebookin ja kotisivujen kautta. Suurin osa vastaajista
kutsui yritystd lyhennetysti nimelld Pieni Kotieldintila.

Kartoitin kyselyssa myos asiakkaiden nakemyksid yrityksen sen
hetkisestd brandi-ilmeestd. Kysymykset koskivat muun muassa
yritysilmeen selkeytta ja kiinnostavuutta. Nykyinen brandi-il-
me oli kaikkien mielestid varsin selked ja kiinnostava, mutta
myos osittain sekava. Yritysilmeen esteettisyys jakoi hieman
enemman nakemyksia, mutta oli kokonaisuudessaan keski-

luokkaa. Yritysilme koettiin puolestaan helpommin unohtuvak-
si kuin erittdin mieleenpainuvaksi. Vastauksia on havainnollis-
tettu seuraavalla sivulla kuviossa 9.

Kyselyssa oli myos kaksi kysymystd asiakkaiden kaytetyimmis-

ta ja mieluisimmista palveluista tai aktiviteeteista tilalla. Halu-

sin selvittad kysymyksilla yrityksessa olevia tarkeita kohtaamis-
pisteitd, joihin brindi-ilmetta voisi soveltaa.

Kyselyn perusteella yrityksen tirkeimpia palveluita tai
aktiviteetteja olivat:

1 Kahvila
2 Eldinkierrokset
3 Talutusratsastus




47 vastausta
20

Selked

47 vastausta

20

v

0
Kiinnostava

30

47 vastausta

20

1 2 3

| . 0
4 Sekava Esteettinen

47 vastausta

1 2 3

4 Tylsa Mieleenpainuva

1 2 3 4

1 2 3 4

Kuvio 9. Asiakkaiden mielikuvat yritysilmeestd

Epdesteettinen

Helposti unohtuva
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4.5 Kysely yritykselle

Suunnittelin taustatutkimustani varten viela yritykselle koh-
dennetun kyselyn tukemaan haastattelun tuloksia. Kysely
perustui yrityksen brandiddnen maarittelemiseen ja sen tarkoi-
tuksena oli selvittda yrityksen toivomaa visuaalista identiteet-
tid. Brandidanelli viitataan sithen, miltd brandi kuulostaa tai
vaikuttaa.

Kyselylomakkeessa hyodynnettiin erilaisia adjektiiveja vastak-
kainasettelun avulla. Kysely koostui kahdeksasta erilaisesta
adjektiiviparista, joista vastaajan tuli valita mieleisempi ja
toivotumpaa vaikutelmaa kuvaava vaihtoehto. Kyselyn lopussa
pyydettiin myos listaamaan kolme tarkeinta adjektiivia, joilla
olisi suurin painoarvo brandi-ilmeen kehittamisen kannalta.

Kyselyn tulokset on kirjattu oikealle. Adjektiiveista maalais-
mainen, perinteinen ja hillitty olivat tarkeimpia brandidanta
madrittelevid sanoja. Loput viisi adjektiivia on kirjoitettu pie-
nemmalla tekstilla kuvion alaosaan.

Bréandidadni
— Pieni Kotieldintila ja Kahvila Onni:

Maalaismainen Perinteinen Hillitty

Rosoinen
Asiallinen
Yksinkertainen
Persoonallinen
Rauhoittava




5 SUUNNITTELUPROSESSI




5.1 Prosessin eteneminen

2. 4.
TUTKIMUS KEHITYS

1 3 5

HAASTE SUUNNITTELU LOPPUTULOS

Opinndytetyoni prosessia on havainnollistettu ylld olevassa Pyysin toimeksiantajalta suunnitteluprosessin aikana myds pal-
kuviossa. Kaikkiaan prosessi lahti kdyntiin haasteesta kehittda jon palautetta erilaisista luonnoksistani ja ideoistani. Jatkoke-
yrityksen brandi-ilmettd. Suunnitteluprosessin aloittaminen hitin suunnitelmiani vahitellen asiakkaalta saadun palautteen
edellytti perusteellista taustatutkimusta, minka pohjalta aloitin perusteella ja suunnittelin yritykselle lopullisen brindi-ilmeen.

brandi-ilmeen varsinaisen kehittdmistyon.
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5.2 Moodboardit

Moodboardeilla viitataan menetelmaan, jossa
valmiista materiaaleista muodostetaan kollaaseja. Moodboardien
tarkoituksena on kuvata suunnittelutyon visuaalista tahtotilaa ja niita

voidaan kayttaa ideoinnin tukena. Koostin opinnaytetyotani varten
kolme erilaista moodboardia, joista pyysin toimeksiantajaa
valitsemaan mieluisimman vaihtoehdon.
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Moodboard 1

Ensimmainen moodboard on tyyliltdan hyvin luonnonldhei-
nen (kuva 23). Kasintehdyt ja leimankaltaiset kuvitukset tuovat
ilmeeseen perinteistd tunnelmaa. Maanldheiset ja hennot varit
viestivat harmoniaa. Tyylissa kdytetdan myos modernimpaa
fonttia antamaan vastapainoa muuten perinteisemmalle tyylil-
le. Harkitut asettelut ja yksinkertainen tyyli jattavat tilaa yksi-
tyiskohtaisemmalle logolle.

Kasintehty
Rosoinen
Luonnollinen

IRON HORSE

flower farm

FUTURA

sans serif

futura

SECONDARY TITLE

Kuva 23. Moodboard 1
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Moodboard 2

Toinen moodboard on tyyliltddn edellistd rohkeampi (kuva 24).

Osittain geometriset muodot tuovat ilmeeseen ryhdikkyytta
ja jarjestelmaillisyyttd. Persoonalliset fontit luovat nostalgista
tunnelmaa. Moodboardin varimaailma koostuu vahvemmista
vareistd, joita yhdistetdan vaaleampien sivyjen kanssa. Vireja
voidaan myos vaihtoehtoisesti soveltaa neutraalimpaan yhdis-
telmaan.

Nostalginen
Ryhdikés
Persoonallinen

Chobani.

s AbBbCcDdEe R 4
Chobani. FfGgHhILKK S h i

LleNnOoPp

dos OO
g o0
SUN WATER PLANT SOCIETY

Kuva 24. Moodboard 2




Moodboard 3

Kolmas moodboard luo mielikuvaa pelkistetymmasta tyylista
(kuva 25). Pyoredt ja sulavalinjaiset muodot miellyttavat silmaa
ja antavat ilmeelle lempeadn vaikutelman. Elementteja kayte-
tddn tasapainoisesti. Varimaailma koostuu my®s erilaisista pi-
ristevareistd, jotka sopivat muuten pelkistetyn ilmeen kanssa.

CUBANO

A CONFIDENT, YET FRIENDLY
DISPLAY SANS SERIF.

Pirted
Pelkistetty
Sulavalinjainen (

Visby Round

SOFT-SERVE SANS SERIF

X 7, (G

Kuva 25. Moodboard 3
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Palaute
moodboardeista

Moodboardeista ensimmainen vaihtoehto oli ehdottomasti eni-
ten yrityksen omistajan mieleen. Moodboardia luonnehdittiin
rauhalliseksi, maanldheiseksi ja hillityn tyylikkaéksi. Vaikka
moodboardin tunnelma ei ollutkaan taysin lapsille suunnattu,
sopisi se tyyliltddn erinomaisesti esimerkiksi kahvilaan, juhla-
tilaan ja isompaan myymalaan. Tyylikas ja ei niin lapsenomai-
nen tyyli sopii myos kontekstiin, jossa kohderyhmana ovat
kaikenikaiset. Loppujen lopuksi ensisijaisesti aikuiset tekevat
paatoksen tilalle tulosta, mihin vaikuttaa brandi-ilmeesta saatu
ensivaikutelma.

Kdasintehty
Rosoinen
Luonnollinen

.\\

Moodboard 1

flower farm

4  FUTURA

sans serif

futura

SI SECONDARY TITLE




5.3 Luonnokset

Aloitin varsinaisen brandi-ilmeen suunnittelemisen piirtamal-
12 kasin mahdollisimman paljon erilaisia luonnoksia logon
tunnuksista (kuva 26). Minulla oli jo alusta asti mieless, ettd
tekstilogon rinnalle sopisi kuvallinen symboli lisiamaan tun-
nistettavuutta ja herattimain kiinnostusta yritystd kohtaan.
Ruokolaisen (2020, 112) mukaan liikemerkki voikin auttaa
tekemaan yrityksestd tunnistettavamman. Katsojan taytyy
kuitenkin ndhdd merkki niin usein, ettd han oppii yhdistdmaan
sen yritykseen.

Koska hyvin suunniteltu logo kiteyttaa yrityksen tahtotilan
(Ruokolainen 2020, 112), halusin huomioida suunnittelussa
yrityksesta saamiani tietoja liittyen brandin ydinasioihin ja
brandidaneen; yrityksen missioon kuuluu vahvasti onnellisuus,
minka seurauksena innostuin pohtimaan onnea kuvastavaa
symboliikkaa. Yrityksen brandidaneen kuuluu myos olennai-
sesti maalaismaisuus, minka pohjalta listasin maatilaan, luon-
toon ja eldimiin liittyvid sanoja ideoinnin tueksi.
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Kuva 26. Luonnoksia logon tunnuksista
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Kuva 27. Digitaaliset luonnokset

Kuvassa 27 on myos ensimmaisia kokeilujani erilaisista tunnuk-
sista tietokoneella toteutettuna. Kokeiluissa on haettu suuntaa
logolle leikittelemalla erilaisilla tyyleilld ja vareilla.

Jatkoin myohemmin logon tyostamista suunnittelemalla eri-
laisia versioita yrityksen nimestd tunnuksen kanssa (kuva 28).
Kokeilin tehda vaihtoehtoisia versioita, joissa yrityksen nimi
olisi lyhennetty muotoon Pieni Kotieldintila ja versioita, joissa
olisi koko yrityksen toiminimi mukaan lukien ja Kahvila Onni.
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Kuva 28. Yrityksen nimen asettelu
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OTSIKKO

Lorem ipsum dolor sit ametconsectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diom
nonummy nibh evismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molesfie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla fac-
ilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit

Kuva 29. Tyylikokeiluja

Tein suunnitteluprosessin varhaisessa vaiheessa myos alustavia
kokeiluja visuaalisen identiteetin toimivuudesta eri kayttoym-
paristoissd. Hain suunnitelmilla brandi-ilmeen yleista tunnel-
maa ilman sen tarkempia asetteluja tai typografiavalintoja.
Kokeilin leikitella materiaaleissa my®0s erilaisilla variyhdistel-
milld. Kuvassa 29 on varhaisia esimerkke;ja siitd, miten tyylil-
tadn hieman erilaiset brandi-ilmeet voisivat toimia esimerkiksi
kotisivujen tai esitteen kaltaisessa kontekstissa. Kokeiluista
naki my0s, miten eri virit ja valokuvat sopisivat yhteen. Suun-
nitelmat antoivatkin hyvaa kuvaa siitd, mihin suuntaan kehitet-
tdvaa yritysilmetta voisi 1ahted viemaan.

OTSIKKO

Lorem ipsum dolor sit amet consectetuer

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh evismod fincidunt ut laoreet dolore magna aliquam
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
fation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate

Kuva 30. Valitun moodboardin vdrit

Aikaisemmin valittu moodboard ja yrityksen brindidani an-
toivat selkeda suuntaa toivotusta varimaailmasta. Hyodynsin
ensimmaisissd varikokeiluissa pitkalti valitun moodboardin
varipalettia (kuva 30). Ajattelin, ettd beige taustaviri ja hennot,
maanldheiset varit sopisivat hyvin Pienen Kotieldintilan yritys-
ilmeeseen.



5.4 Jatkokehitys

Jatkokehitin luonnoksiani myohemmin asiakkaan antaman pa- Minulla oli my0s ajatuksena, ettd yrityksen nimessa oleva Kah-
lautteen perusteella. Yrityksen omistaja toivoi jo alusta alkaen, vila Onni sijoittuisi tekstilogossa toiselle riville pienemmalla
ettd logossa kiytettdisiin tasapaksua fonttia helpottamaan ja leikkaukseltaan ohuemmalla fontilla. Pienempi ja ohuempi
luettavuutta. Toiveena oli myo0s, etta tekstilogossa kaytettaisiin fontti toisi tekstilogoon myos hyvaa kontrastia ja saéstdisi tilaa
koko yrityksen toiminimed, vaikka yritysta kutsutaankin usein korkeussuunnassa. Suurikokoisemmalla ja leikkaukseltaan
lyhennetysti nimelld Pieni Kotieldintila. Yrittaja kertoi myos paksummalla tekstilld Pieni Kotieldintila olisi puolestaan teksti-
pitdvansa tekstilogossa asettelultaan enemman suorasta mallis- logossa kahvilaa tarkedmpi painoarvo.

ta kaarevan sijaan.

Suunnittelin myShemmin lisé4 erilaisia tekstilogoja tarkem- PIENI KOTIELAINTILA PIEN] KOTIELAINTILA  PIENI KOTIELAINTILA

pien typografiavalintojen kanssa (kuva 31). Kokeilin tekstilo- A KARVILA ONNI AMVILA ONNT T oA KARVILA ONNT =
goon muodoltaan kapeampia fontteja sddstamiin tilaa pidem- . .

min yritysnimen vuoksi. Etsin typografiakokeiluihin my6s PIENI KOTIELAINTILA PIENI KOTIELAINTILA-
muodoltaan hieman koristeellisempia ja levedmpii fontteja. JA KARVILA ONNI JA KARVILA ONNI
Ajattelin myohemmin, ettd muodoiltaan leveammat kirjaimet

sopisivat yrityksen logoon paremmin muun muassa luetta- PIEM IISHI:IIEIKI';\)WJILA PIENAI L(g_;l\-/lfk%m\lTILA
vuuden kannalta. Fontin tulisi my6s olla suhteellisen yksin-
kertainen, jotta se ei veisi litkaa huomiota logon tunnukselta. = -
Kuvassa 31 olevat kaksi alinta tekstilogoa valikoituivat parhaiksi PIE'!J!AI,((?NE,!{%,!NFILA PIEE\,I,_\I 5&05_‘;@”& |“'A
vaihtoehdoiksi.
PIENI KOTIELAINTILA PIENI KOTIELAINTILA
JA KAHVILA ONNI JA KAHVILA ONNI

Kuva 31. Erilaisia tekstilogoja
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Kuva 32. Kanipiirros Kuva 33. Erilaisia kukka-asetelmia
Logon tunnukseen toivottiin eldinmaailmassa todellista ja ka- lisdaamalla taustaelementiksi kukkia. Oivalsin, ettd esimerkiksi
denjiljeltaan realistisempaa kuvaa. Erityisesti kuvassa 32 oleva apilat symboloivat tunnetusti onnea. Lisdksi pdivinkakkarat
kani miellytti yrityksen omistajaa paljon. Kiinnostuin itsekin ovat Suomessa yleisid ja kauniita luonnonkukkia.
kaniaiheista selvitettydni, ettd jinikselld on onnea symboloi-
va merkitys. Kani on myos pieni eldin, minka seurauksena se Asiakas piti my0s suunnittelemastani lammaslogosta (kuva 34).
sopisi mainiosti yrityksen nimeen. Lammas osoittautui kuitenkin huomattavasti kiaytetymmaksi ja

yleisemmaksi teemaksi kaniin verrattuna, minka seurauksena

Kuvassa 32 oleva suorakaiteen muotoinen kani osoittautui paadyimme luopumaan siita. Logo ei myoskdan mielestéani ki-
kuitenkin hieman hankalaksi sen viedessa korkeussuunnassa teyttanyt yrityksen sanomaa samalla tavoin kaniin verrattuna.
paljon tilaa. Luonnostelin kanista myohemmin toisen asennon Seuraavalla sivulla on my0s esimerkki kanilogosta (kuva 35).

(kuva 33). Ajattelin my®ds, ettd tunnukseen voisi tuoda pyoreytta
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Kuva 34. Lammaslogo

5 .

PIENI KOTIELAINTILA
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Kuva 3b. Kanilogo

Logon tunnus kehittyi prosessin edetessa viela paljon. Nos-
tin myohemmin muun muassa kanin korvia, jotta se antaisi
iloisemman vaikutelman. Taustalla olevat apilat vaihtuivat
paivankakkaroihin. Kaikkiaan tunnus muuttui loppua kohden
enemman kuvassa 32 olevan luonnoksen kaltaiseksi asiakkaan
pitdessa siita kovasti. Kanitunnuksen kehityskaarta on havain-
nollistettu oikealla (kuva 36).

Kuva 36. Tunnuksen kehittyminen
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Suunnittelin prosessin edetessa valitun moodboardin vareja
jaljittelevan varipaletin, jossa erilaiset varit toimisivat har-
maanruskean ja beigen sdvyjen kanssa (kuva 37). Rajasin myo-
hemmin varien maarad ja suunnittelin myos muita vaihtoehtoi-
sia variyhdistelmia (kuva 38).

Kuva 37. Hento vérimaailma

Kuva 38. Toinen vdaripaletti

Kaikkiaan erilaisten vérivalintojen tekoa rajasivat hyvin yri-
tyksen taustatutkimuksessa kartoitetut toiveet rauhallisesta ja
hillitysta brandi-ilmeesta. Suunnittelin yrittdjan toiveesta myo-
hemmin my6s uusia yhdistelmid, joissa kaytettaisiin valkoista

varia beigen taustavirin sijaan. Pyrin tuomaan ilmeeseen myos
toivottua persoonallisuutta tummemmilla ja sévyiltadn vaihte-
levilla vareilla. Muodostin myohemmin erilaisten suunnitelmi-
en pohjalta kolme erilaista varikonseptia (kuva 39).

Kuva 39. Kolme vdrikonseptia




Jatkoin yritysmateriaalien tyostamistd uusilla variyhdistelmilla
ja suunnitteluprosessin aikana tekemilldni muutoksilla. Kokei-
lujen kautta luonnokset alkoivat vahitellen muovautua lopulli-
seen muotoonsa. Sivulla on luonnoksia brandi-ilmeen posti- ja
kayntikortin tyylista. Esimerkkikuvissa on kuitenkin viela
kaytetty logoa, joka ei paitynyt lopulliseen versioon.

PIENI KOTIELAINTILA Nl
A KasviLa oN PIENI KOTIELAINTILA

JA KAHVILA ONNI

Lorem ipsum dolor sit amet

Consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut

Ut wisi enim ad minim veniam

wwwpienikotielaintilafi 0@
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Lorem ipsum dolor sit amet

Consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut

Ut wisi enim ad minim veniam

www.pienikotielaintila.fi 0@

Briandimateriaalit kehittyivit myohemmin vield kolmen suun-
nittelemani varikonseptin pohjalta (ks. sivut 47 ja 48). Ensim-
mainen konsepti sisdlsi tummia ja maanldheisid vareji. Toises-
sa konseptissa kaytettiin tummanruskean ja vaaleanruskean
yhdistelmaa. Kolmannessa konseptissa oli puolestaan hyodyn-
netty aiemmin valitun moodboardin tunnelmaa. Poikkeuksena
edellisiin konsepteihin oli se, ettd logoa kaytettdisiin padsaan-
toisesti mustana vaalean pohjavarin paalla. Sivulla 48 olevan

3. konseptin brindimateriaaleissa on myos esimerkit Pienen
Kotieldintilan sisadnpaasyrannekkeen varista seka asiakkaan
toivomasta lahjakortista ja Soita kelloa-kyltista.




1. konsepti 2. konsepti

PIENI KOTIELAINTILA

JA KAHVILA ONNI

ETUSIVU TARINA ELAIMET KAHVILAONNI INFO TUNNELMIA BLOGI YHTEYSTIEDOT

PIENI KOTIELAINTILA PIENI KOTIIQLAINTILA

JA KAHVILA ONNI JA KAHVILA ONNI

A PIENI KOTIELAINTILA
PIENI KOTIELAINTILA N KOTIELAINT
Santavillantie 78, 04380 Tuusula Santavillantie 78, 04380 Tuusula
LOREM IPSUM
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh JONNA WINQVIST
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad iﬁ:mﬂ%‘gﬁr o @ puh. 040 mqagln o @
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip B g j ienikotielaintila.f ienikotielaintila.fi

ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulpu-

PIENI KOTIELAINTILA
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ETUSIVU TARINA ELAIMET KAHVILAONNI INFO TUNNELMIA BLOGI YHTEYSTIEDOT

PIENI KOTIELAINTILA PIENI KOTIELAINTILA

JA KAHVILA ONNI JA KAHVILA ONNI

Lorem ipsum dolor sit amet Lorem ipsum dolor sit amet

Consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy Consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut nibh euismod tincidunt ut

Ut wisi enim ad minim veniam Ut wisi enim ad minim veniam

www.pienikotielaintila.fi www.pienikotielaintila.fi o@

LOREM IPSUM

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nis| ut aliquip
exea consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulpu-
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3. konsepti

PIENI KOTIELAINTILA
JA KAHVILA ONNI
3 Santavillantie 78, 04380 Tuusula ‘
PIENI KOTIELAINTILA JONNAWINQVIST :
JA KAHVILA ONNI T, 0408465670 06 PIENI KOTIELAINTILA
i ienikotielaintila. fi ienikotielaintila.fi JA KAHVILA ONNI

Tule viettimaan
kivaa kesapaivaa

PIENI KOTIELAINTILA e

JA KAHVILA ONNI

Tervetuloa!
A Santavillantie 78, 1.6.-1.8.
PIENI KOTIELAINTILA 04350 Tl Ti-su

JA KAHVILA ONNI klo10-17
pienikotielaintila.fi o@

Q}iﬂ PIENI KOTIELAINTILA

JA KAHVILA ONNI

Etusivu Tarina Eldimet KahvilaOnni Info Tunnelmia Blogi Yhteystiedot

Soita

PIENI KOTIELAINTILA

JA KAHVILA ONNI kelloa
Lahjakortti

Arvo € Voimassa . oo oo

Allekirjoitus ] Os my y ] aa

eiole
paikalla

G TSR

Lahjakortti on kdy
Pienen Kotieldintilan palveluihin ja tuotteisiin

Tervetuloa! ' PIENI KOTIELAINTILA

JA KAHVILA ONNI
Santavillantie 78,
04380 Tuusula pienikotielaintila.f 0 @

Elamyksid ja maaseudun rauhaa

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dclore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobor-
tis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor

48




Palaute konsepteista

"_PIENI KOTIELAINTILA
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" PIENI KOTIELAINTILA
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ETUSIVU TARINA ELAIMET KAHVILAONNI INFO TUNNELMIA BLOGI YHTEYSTIEDOT

LOREM IPSUM

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat vululpal Ut wisi enim ad
‘minim veniam, quis i tation lobortis nisl ut aliquip
ex ea commodo consequat, Duis autem vel eur iare dolorin hendrertin vulpu-

Kuva 40. Konsepti 1

Loppua kohden asiakasta miellyttivat varimaailmaltaan tum-
memmat konseptit. Erityisesti kaksi ensimmadista vaihtoehtoa
olivat mieluisia (ks. kuvat 40 ja 41). Ensimmaisen konseptin vi-
rit olivat kuitenkin mielestdni vihemman maalaismaisia ja he-
rattiviat mielikuvan metsasta. Konseptissa oli myos rajallisempi
maara varejd, eikd niiden valilla ollut yhta selkeaa hierarkiaa.
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ETUSIVU TARINA ELAIMET KAHVILAONNI INFO TUNNELMIA BLOGI YHTEYSTIEDOT

LOREM IPSUM

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
‘minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nis! ut aliquip
exea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulpu-

Kuva 41. Konsepti 2

Asiakas oli kanssani samaa mielta siitd, ettd toinen vaihtoeh-

to sopisi paremmin Pienen Kotieldintilan brindi-ilmeeseen.
Asiakas piti myos kovasti logosta ja luonnehti sitd kauniiksi.
Paksunsin myohemmin tunnuksen aariviivoja, jotta se erottuisi
paremmin my0s pienessa koossa. Kaikkiaan yritysilme kehit-
tyi alussa valitun moodboardin pohjalta persoonallisempaan,
mutta maanldheiseen ilmeeseen.



6 LOPPUTULOS




6.1Logo Pystyversio

Yrityksen logo koostuu seka tekstilogosta ettd tunnuksesta.
Logosta on vaihtoehtoisesti seka vaaka- ettd pystyversio, joita
voidaan kayttdd tarpeen mukaan eri kiyttoymparistoissa. Vaa-
kaversiota hyodynnetaan esimerkiksi yrityksen kotisivuilla.

[ X J
Logosta on saatavilla sekd musta ettd valkoinen versio. Yri- PI E N I KOTI E L AI N TI L A

tyksen viestinnassa kiytetddn padsdantoisesti valkoista logoa
tummalla taustalla. Logon suoja-alue saadaan tekstilogon J A K A H V I I.A O N N I

A-kirjaimesta.

> 4 < =
PIENI KOTIELAINTILA PIENI KOTIELAINTILA

JA KAHVILA ONNI JA KAHVILA ONNI
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Vaakaversio
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Tunnus

10x
Logon tunnuksessa on kani, joka symboloi onnea. Tunnus vies- Painotuotteissa tunnuksen tulee olla vahintaan 17 millimet-
tii myos maaseudun ja luonnon kauneudesta. Lisdksi kani ja rid korkea. Minimikoko huomioidaan niin pelkkaa tunnusta
perhonen ovat kooltaan pienikokoisia eldimia ja sopivat hyvin kiytettdessd kuin myo0s versioissa, jossa tunnus on tekstilogon
yrityksen nimen yhteyteen. Pyored tunnus asettuu mainios- yhteydessa. Tunnuksen suoja-alue saadaan, kun sen korkeus
ti my0s esimerkiksi sosiaalisen median profiileihin. Pyoreit jaetaan kymmenella.

muodot herattavat osaltaan mielikuvia esimerkiksi onnellisuu-
desta ja ystavallisyydesta.
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Tekstilogo

PIENI KOTIELAINTILA

JA KAHVILA ONNI

Yrityksen tekstilogossa on kaytetty tasapaksua ja helppolu-
kuista Futura-fonttia. Alhaalla oleva teksti on kirjoitettu pie-
nemmalld ja ohuemmalla leikkauksella, jolloin tekstilld Pieni
Kotieldintila on suurempi painoarvo. Moderni ja yksinkertai-
nen tekstilogo asettuu kauniisti perinteisemman ja yksityiskoh-
taisemman tunnuksen vierelle.

PIENI KOTIELAINTILA

JA KAHVILA ONNI

JA KAHV‘&.A ONNI




6.2 Varit

Yrityksen varimaailma koostuu raikkaista ja maanldheisista Viérien valinen hierarkia on esitetty sivun alareunassa. Yrityk-
vareistd. Pddasiallisina brandivareini kdytetaan tumman ja sen viestinndssa kaytetdan myos mustaa ja valkoista esimerkik-
vaaleanruskean savya, jotka herattavat mielikuvaa maaseudus- si tekstissa ja taustavarina. Varit ovat myos varisokeussuojattu-
ta. Lisavareina kaytetdan keltaista, joka tuo ilmeeseen pirteytta ja, mistd johtuen ne ovat helposti erottuvia myos nakorajoittei-
ja herattaa huomiota. Toisena lisdvarina kaytetddn turkoosia, sille ihmisille.
jota on hyodynnetty myos aiemmin Pienen Kotieldintilan yri-
tysilmeessa.
Primé@drivarit Sekundaddrivarit
C:53 R:N2 C:20 R:204 c:n R: 229 C:68 R:89
M:56 G:97 M:27 G:181 M: 4 G: 227 M:31  G:140
Y:54 B:94 Y:34 B:163 Y:40 B 171 Y:47 B:135
K: 23 K:0 K:0 K:5
# 70615E # CCBbA3 # EBE3AB # 598C87




6.3 Typografia

Yrityksen viestintdan on valittu selkeita ja helposti saavutetta-
via fontteja. Typografia koostuu avoimen lahdekoodin fonteista
(Google Fonts), jotka ovat ilmaisia ja vaivattomia kayttoonottaa.
Fonteista on saatavilla monipuolisesti erilaisia leikkauksia,
joita voidaan hyddyntéai tarpeen mukaan.

Otsikoissa kiytetdan paitteetontd Poppins-fonttia ja pddsiin-

toisesti sen lihavoitua Bold-leikkausta. Poppins on kirjaintyy-
piltaan groteski, joka viestii nykyaikaisuudesta ja suoraviivai-

Otsikot

Poppins Bold

Abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaéd
1234567890
|@E€#%?&*()

Regular, Italic, SemiBold
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suudesta. Leipatekstiksi valikoitui Source Serif Pro, joka on
helppolukuinen ja paatteellinen antiikva. Padtteellinen fontti
helpottaa leipatekstin luettavuutta ja tuo kontrastia otsikoiden
rinnalle. Leipétekstin fontista kiytetdin padsaantoisesti Regu-
lar-leikkausta.

Leipateksti

Source Serif Pro Regular

Abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao
1234567890
|@EH%2&*()

Italic, SemiBold, Bold
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6.4 Valmiit
brandimateriaalit

Seuraavilla sivuilla on kuvia erilaisista yritykselle suunnitelluista
brandimateriaaleista. Yritysmateriaaleissa on huomioitu yhtendisen
visuaalisen identiteetin sailyttaminen.

Brandimateriaaleja on suunniteltu eri kayttotarkoituksiin, kuten
muun muassa yrityksen tarkeisiin kohtaamispisteisiin. Brandi-ilmetta
onkin hyodynnetty esimerkiksi eldinkierroksilla nakyviin kyltteihin,
talutusratsastuksen yhteyteen ja kahvilailmeeseen. Myos muita
yritysmateriaaleja on suunniteltu toimeksiantajan
toiveiden perusteella.
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Allekirjoitus

PIENI KOTIELAINTILA

JA KAHVILA ONNI Lahjakortti on kdytettdavissa kaikkiin

Pienen Kotieldintilan tuotteisiin ja palveluihin

Santavillantie 78, 04380 Tuusula
Tervetuloa!

JONNA WINQVIST 0 Santavillantie 78, 04380 Tuusula

puh. 040 546 3070 T e Sl
jonna@pienikotielaintila.fi pienikotielaintila.fi Pt 00
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Postikortti

1.6-1.8
TI-SU
klo 10-17

Kesdterveisia
Pieneltda

Kotieldintilalta!

PIENI KOTIELAINTILA

JA KAHVILA ONNI

Tule viettimaan
kivaa kesapaivaa
maaseudun rauhaan
Tuusulaan!

Tervetuloa!

Santavillantie 78, 1.6-1.8
04380 Tuusula ‘
puh. 040 546 3070 ’ TI-SU

klo 10-17
ienikoticlaintilafi (@) @
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Tuusulaan!
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Santavillantie 78,
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puh. 040 546 3070

Tule viettdimain
kivaa kesapaivaa
maaseudun rauhaan
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Pienet ulkokyltit

HEVONEN

Thminen kesytti hevosen kotieldimeksi noin 5000 vuotta sitten.
Aiemmin hevosta kiytettiin kulkuvilineeni, pelto- ja metsitoissi seki
sodissa. Nykyiin hevonen on lihinnid monipuolinen harrastuseliin.

Pienemmiit hevoset ovat keskikok koiran kokoisia kun taas
suurimmat yli 2 metrisii. Poneiksi kutsutaan rodultaan tis*=1ai0io
hevosia ja joskus myos alle 148 cm korkeita yksilo:

Hevoset ovat sosiaalisia eldimié ja ne nauttivat laum
laiduntamisesta. Hevoset ovat usein myos sdikkyjid, mutta p
suuruus vaihtelee hevosen koulutuksen, luonteen
mielentilan mukaan.

AITALANGOISSA
KULKEE SAHKO,

ETHAN KOSKE LANKOIHIN!

Voit ruokkia kanoja ja
kaneja omatoimisesti
aitausten ulkopuolelta

(Kana- ja kaniaitauksissa
ei kulje sahko)

TALUTUSRATSASTUS

10:30-16:30

Turvallisuus
* Vain yksi lapsi kerrallaan

1. Osta lippu (4€ / kierros)
kahvilasta, myymalasta tai

sisifinpassykioskista ratsastuskentalld
: * Oma aikuinen mukaan
jonoon talutusratsastukseen

ia kiinniti kypari + Aidoilla kiipedminen on
J yp Kielletty

ilapsen padhin

* PIENI KOTIELAINTILA

<J@L7 JA KAHVILA ONNI

en vanha ja tarkea.

vuit istua kyytiini, mutta
ALA POMPI PAALLANI
tai RIKO MINUA!



Suuret ulkokyltit

INFO

Olemme avoinna TI-SU klo 10-17

LIPUNMYYNTI

« Lipu ki sijaitsee
Iiheisyydessi

+ Pihamaksu 7€ / henkild,
alle 1-vuotiaat maksutta

+ Kausikortti 35€ / henkil® (lapsi/ aikuinen).
Kausikortti oikeuttaa sisddnpadsymaksuihin
koko toimintakauden ajan

KAHVILA JA MYYMALA ONNI

+ Kahvila ja Myymili Onni palvelevat
kotieldintilan aukioloaikoina

» Kahvila Onnissa on mahdollisuus poiketa myds
ilman vierailua kotieldintilalla

TALUTUSRATSASTUKSET
- 4€/lapsi
. T.

OHJATUT ELAINKIERROKSET
»Klo11,13ja15
+ Lihdét Kahvila Onnin edesti

« Kierros kestid noin tunnin

ELAIMET

« Voit osallistua ohjattuun eldinkierrokseen tai
tutustua eldimiin imisesti ail

ASUINRAKENNUKSET

ovat

ulkopuolelta
ELAINTEN AITAUKSET

- Eldinten aitalangoissa kulkee sdhkd,
ethin kosketa lankoja
« Eldinten aitauksiin ei saa heittii kivii tai roskia
« Aitauksissa olevissa kylteissi on lisitietoa
eldimisti
SATUTUOKIO
« Tallin vintilld klo 13.15

* Kunnioitathan vierailusi aikana kaikkien tilan
asukkaiden kotirauhaa
RETKEILY

« Parin kilometrin mittainen kively- /
lenkkeilyreitti kulkee maatilan peltojen ympari

« Kysy lisitietoa Kahvila Onnista

KASIENPESUPAIKKA

kahvilarakennuksen takana

ETHAN TUO ALUEELLE OMIA LEMMIKKIELAIMIA!
Pieni Kotieldintila on sielld asuvien eldinten koti

Tervetuloa!

pienikotielaintilafi

.& _ PIENI KOTIELAINTILA

@@ JA KAHVILA ONNI

HUOMIO!

« Eldimet eivit pidd melusta ja nopeista
liikkeista.

* Lihesty eldimii aina rauhallisesti edestipiin.

« Ethin mene eldinten aitauksiin omatoimisesti.

« Eldinten aitalangoissa kulkee sihko, 4li kosketa
lankoja.

« Rapsuttele ja silittele eldimia vain
henkilokunnan lisnéollessa.

« Eldimilla on siannélliset ruokinta-ajat, ethiin
ruoki eldimii vierailusi aikana.

 Jokainen vierailee Pienelli Kotieldintilalla
omalla vastuullaan.




Suuret ulkokyltit n:o 2

LIPUT

PIHAMAKSU

7€ / henkilo,
alle 1-vuotiaat maksutta

TALUTUSRATSASTUS
4€ / lapsi

KAUSIKORTTI
35€ / henkilo

Voit maksaa kateiselld tai pankkikortilla

PIENI KOTIELAINTILA

JA KAHVILA ONNI

MYYNNISSA
VIRVOKKEITA
JA JAATELOA!




Muut materiaalit Soita kelloa-kyltti
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Santavillantie 78, 04380 Tuusula

JONNA WINQVIST o @
puh. 040 546 3070
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Kotisivut

" PIENI KOTIELAINTILA

“fE° A KAHVILA ONNI

ETUSIVU TARINA ELAIMET KAHVILAONNI INFO TUNNELMIA BLOGI YHTEYSTIEDOT

Elédmyksid ja maaseudun rauhaa

Etsitko lapsiperheelle padkaupunkiseudulta mukavaa kesdretkikohdetta?
Haluatko pddstd rapsuttamaan kotieldimid? Nautitko eldinten arjen
seuraamisesta ldhietdisyydeltd? Tai kaipaatko itsellesi hetken rauhaa ihan
muuten vain? Pieni Kotieldintila on Tuusulassa sijaitseva, idyllinen ja nimensa
mukaisesti pieni, kodinomainen maatila, jonka luonnonrauhassa asuvia
elaimid my0s sinun on mahdollisuus seurata.
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Face book ja (0] qm,tagam Y pienikotielaintila ~ §
Instag ram

53 550 0

Julkaisut Seuraajat  Seurataan

Tarinasi

pienikotielaintila

e Pieni Kotiel3intil
Pieni Kotielaintila ieni Kotielaintila

Tuusulan maaseudulla sijaitseva koko perheen
kesaretkikohde. Tervetuloa jalleen kesalla 2022!
www.pienikotielaintila.fi/

{ Seurataan Viesti } { v }

Kesa2l

Pieni Kotielaintila
@pienikotielaintila

Etusivu .

Tietoja < e - 1

Kuvat W Tykkda A Jaa
Arvostelut

Tapahtumat 7 Tila v Q Etsijulkaisuja

Julkaisut s
- @ Kirjoita jotain... Yhteiss Nayta ki PlENI KOTIELAINITILLA
Yhteisé & KA A ONNT
24 Kutsu ystavasi tykkaamaan tasta sivusta ‘=‘-”=’. [
==

Julkaisut e 2 063 henkil6a tykkaa tasta

Pieni Kotieldintila
ohrs €Y

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor Tietoja Nayta kaikki

incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis .
nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. 3 Kotieldintarha paikassa Tuusula -

N 2165 henkiloa seuraa tata
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7.1 Itsearviointi

Opinnaytetyoni tavoitteena oli kehittda Pienelle Kotieldintilalle
yhtendinen ja mieleenpainuva brandi-ilme. Onnistuin mieles-
tani tavoitteessa hyvin. Hyodynsin prosessin aikana erilaisia
menetelmid ja saatoin perustaa suunnitteluvalintojani tausta-
tutkimuksessa kartoittamiini tietoihin. Minulla oli my6s mah-
dollisuus kehittaa kaytannon osaamistani brandimuotoilusta ja
koen oppineeni prosessin aikana paljon.

Kehittamistyo eteni suhteellisen jarjestelmallisesti. Yhteistyo
toimeksiantajan kanssa sujui moitteettomasti ja sain paljon
rakentavaa palautetta, jota saatoin hyodyntdd brandi-ilmeen
kehittamiseen. Opinnaytetyon tekeminen oli myos ajoittain
haastavaa. Minulla oli toisinaan vaikeuksia aikatauluttaa teke-
mistini. Opinnaytetyon kirjoittamisprosessi oli myds itsendista
ja minulta kului melko paljon aikaa opinnaytetyon kirjallisen
osuuden tyostamiseen.

Kokonaisuudessaan uudistettu brandi-ilme on mielestdni
onnistunut. Lopputulos on aiempaa selkedmpi ja yhtendisempi
kokonaisuus. Yrityksen visuaalista identiteettid on hyddynnetty
monipuolisesti eri brandimateriaaleihin ja kayttotarkoituksiin,
joita voidaan hyodyntaa tulevaisuudessa. Kaikkiaan lopputulos
kuvaa Pienen Kotieldintilan brindid ja palvelee seki yrityksen
ettd sen asiakkaiden tarpeita.

7.2 Asiakkaan palaute

Sain projektin lopuksi toimeksiantajalta palautetta. Palaute
koski koko opinndytetyon prosessia ja valmiin lopputuloksen
arviointia.

Asiakkaan mielestd opinndytetyo eteni jarjestelmallisesti ja asi-
antuntevasti. Yrityksen omistaja koki olleensa ajan tasalla jopa
etupainotteisesti ja saaneensa hyvin tietoa prosessin etene-
misestd. Omistaja oli myos todella kiitollinen yhteistydsti ja
painotti, etta kehittdmistyo oli tullut suureen avun tarpeeseen.
Hinen mielestddn yritysilme oli aiemmin ollut todella sekava,
mutta sen paivittdminen oli aina jidnyt muiden hoidettavien
asioiden varjoon.

Toimeksiantaja oli tyytyvdinen lopputulokseen ja koki, etta
héanen toiveitaan oli kuunneltu. Paivitetty yritysilme seka
yhtendinen kokonaisuus miellyttivit hanta ja tuntuivat olevan
sopusoinnussa keskenddn. Han oli iloinen siité, etta yritykselle
on viimein suunniteltu brandi-ilme, joka myos tuntuu omalta.
Yrityksen omistaja kertoi haluavansa ottaa kehitetyn brandi-il-
meen kiyttoon ja toivoo yhteistyon jatkumista myos tulevaisuu-
dessa.
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LIITTEET




Asiakaskysely:
Pieni Kotieldintila
ja Kahvila Onni

1. Ika

2. Sukupuoli
O Mies

O Nainen
O Muu

3. Asuinkunta

4. Elamantilanne

QO Opiskelija

QO Tyéton

O Tyossikayvi

QO Hoito- / vanhempainvapaalla

O Sairauslomalla / kuntoutustuella
O Eldkkeelld

O Muu

Yrityksessa vierailu

5. Mita kautta sait kuulla yrityksesta
Pieni Kotieldintila ja Kahvila Onni?

Liite 1. Asiakaskysely

(O Suullisesti

QO Yrityksen kotisivut

O Facebook

O Instagram

O Google / Internet

(O Uutinen / mainos

QO Opastekyltti / tienviitta
O Muu

6. Kenen kanssa olet vieraillut yrityksessa?
O Yksin

O Puoliso

O Lapsi/ lapset

(O Lastenlapsi / -lapset

(O Sisarus / sisarukset

(O Vanhempi / vanhemmat

O Sukulainen / sukulaiset

QO Ystava / ystavit

O Muu

7. Kuinka usein olet kdynyt yrityksessa?
O Kerran

(O Muutaman kerran

O Useamman kerran



8. Milloin viimeksi vierailit kohteessa?
(O Tdmén vuoden kesdna

O Viime vuoden kesana

(O Pari vuotta sitten

O Kolme vuotta sitten

O En muista

O Muu

9. Mitd seuraavista palveluista / aktiviteeteista olet kayttanyt
vieraillessasi yrityksessa (voit valita useamman vaihtoehdon)?
O Itsendinen eldinkierros

QO Ohjattu eldinkierros

O Kavelyreitti

(O Talutusratsastus/ponitalutus

(O Satutuokiot

O Leikkipaikka

QO Grillipaikka

O Kahvila

QO Yksityistilaisuus

QO Lasten synttirit

O Muu

10. Valitse kolme mieluisinta palvelua / aktiviteettia

(voit myos valita palvelun / aktiviteetin, jota et ole kayttanyt
vieraillessasi yrityksessa)

O Itsendinen eldinkierros

O Ohjattu eldinkierros

O Kavelyreitti

(O Talutusratsastus / ponitalutus

(O Satutuokiot

QO Leikkipaikka

Q Grillipaikka

(O Kahvila

O Yksityistilaisuus
O Lasten synttirit
O Muu

11. Kerro lyhyesti miksi valitsit juuri ndma vaihtoehdot
(ed. kysymyksen valinnat)

Kuinka arvioisit seuraavia asioita?

12. Tiedonsaanti yrityksestd

Arvio siita, kuinka helposti yrityksestd loytdd tietoa
/ thmiset tiedostavat yrityksen olemassaolon

Vaikeaa 1 2 3 4 5 Helppoa

13. Tiedonsaanti yrityksestd (vapaa sana)

14. Paikan piille 16ytdminen
Yrityksen sijainti / saapuminen tilalle esim. opastekylttien avulla

Vaikeaa 1 2 3 4 5 Helppoa

15. Paikan paille 16ytaminen (vapaa sana)

16. Piha- / padsymaksun ostaminen
Padsymaksun tiedostaminen / asiointi myyntipisteessda

Vaikeaa 1 2 3 4 5 Helppoa



17. Piha- / pddsymaksun ostaminen (vapaa sana)

18. Suunnistaminen tilalla / paikkojen 16ytdminen
Eri palveluiden / aktiviteettien loytaminen. Mahdollisesti myos
esim. opasteet

Vaikeaa 1 2 3 4 5 Helppoa

19. Suunnistaminen tilalla / paikkojen 16ytdminen (vapaa sana)

20. Kokemus vierailusta
Huono 1 2 3 4 5 Hyva

21. Kokemus vierailusta (vapaa sana)

22. Milla nimella kutsut yritysta?

QO Pieni Kotieldintila ja Kahvila Onni
O Pieni Kotieldintila

O Muu

Yritysilme
Viimeisessd osiossa tarkastellaan yrityksen nykyisestd ilmeestd
muodostuvia mielikuvia

23. Oletko vieraillut yrityksen kotisivuilla tai sosiaalisen
median kanavissa (Facebook / Instagram)?

QO Kylla

O En

https://www.instagram.com/pienikotielaintila/

Kuvassa yrityksen kotisivut (pienikotielaintila.fi)

PIENI KOTIELAINTILA JA KAHVILA ONNI
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& KAHVILA ONNI
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24. Selked - sekava
Selke 1 2 3 4 Sekava

25. Vapaa sana

26. Mieleenpainuva - helposti unohtuva
Mieleenpainuva 1 2 3 4 Helposti unohtuva

27.Vapaa sana

28. Kiinnostava - tylsa
Kiinnostava 1 2 3 4 Tylsa

29. Vapaa sana

30. Esteettinen - epaesteettinen
Esteettinen 1 2 3 4 Epdesteettinen

31. Vapaa sana

32. Muita kommentteja kyselysta
Voit kirjoittaa tdhdn muita kyselyn aikana
tulleita oivalluksia tai mieleesi tulevaa




Bra ndi&ani‘ Liite 2. Kysely yritykselle
Pieni Kotieldintila
ja Kahvila Onni

Minkilaisen vaikutelman
haluaisit antaa yrityksen brandi-ilmeesti?
(= visuaalinen ilme / yritysilme)

1. 6.

(O Maalaismainen O Rauhoittava

(O Urbaani O Aktivoiva

2. 7.

(O Tavanomainen O Hienostunut

O Persoonallinen O Rosoinen

3. 8.

(O Yksinkertainen (O Moderni
Koristeellinen Perinteinen

O

4,

O Hillitty 9. Tarkeimmat adjektiivit yllaluetelluista (top 3)?

(O Rohkea

5. 10. Vapaa sana

QO Asiallinen

O Leikkisi



Janika Laitala
2022





