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Tassa opinnaytetyossa kaydaan lapi opinnaytetyoprosessin tuloksena Savanna ConneXionsille ra-

kentunut Brand book, seka yrityksen koulutusmateriaaleissa kaytettavat kuvituskuvat.

Prosessi alkoi asiakaspalaverilla, jonka lopputuloksena opinnaytetyon aiheeksi valikoitui kansain-
valisen lIT-tapahtuman visuaalinen ilme seka tapahtumassa myytavat tuotteet. Suunnittelunpro-
sessin edetessa kuitenkin tuli ilmi ettei tama olekaan mahdollista, joten yrittaja Hanna Savanna
ehdotti, etta opinnaytetyona olisikin kuvitukset hanen koulutusmateriaaleihinsa. Myohemman
palaverin aikana yrittaja Hanna Savanna ilmaisi, etta haluaisi muutoksia myos logoon. Varimaa-
rittelyt ja typografia hanelle oli jo valittu. Kun nama kaikki tyoaiheet koottiin yhdeksi, oli miele-
kasta valita opinnaytetyon aiheeksi Brand book. Brand book pitaa sisallaan yrityksen visuaalisen
ilmeen, logon ja varimaarittelyt, visuaalisen ohjeistuksen seka brandiviestin. Savanna Connexion-

sille Brand book sisalsi ensisijaisesti visuaalista informaatiota.

Kuvitusten luominen alkoi yhtenaisen visuaalisen ilmeen toiveesta: yrityksella oli jo logo, ja han
halusi, etta kuvitukset juttelevat hyvin yhteen taman kanssa. Luodut viiva- ja tayttokuvapiirrok-
set kuuluvatkin Afrikan savannille. Nain Hanna sai sellaiset kuvitukset koulutusmateriaaleihinsa,

jotka kuvastavat yrityksen ilmetta, seka tuovat hanelle iloa.
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Abstract

In this thesis the reader is introduced to the Brand book and illustrations created to the company

Savanna ConneXions.

The process started with a customer meeting, in which was decided to focus on the visual identi-
ty and design merchandised products to international training event IIT. In the early stages of the
design process it acurred that the plans had to be changed. So the entrepeneur Hanna Savanna
suggested that the thesis would focus on making illustrations to the company materials. On a later
meeting the entrepreneur Hanna Savanna informed she wanted some changes to her company
logo. Brand colors and typography was already established. When all these element were combin-
ed, it was only natural to create a Brand book as the thesis. Usually brand book is a presentation
of a company’s visual identity, logo and brand colors, visual management and brand message. For

Savanna Connexions the brand book was mainly visual information.

The visual style was predetermined to be the same style as the company logo, and the entrepre-
neur asked the illustrations to "live in the same world”. The line and fill color illustrations belong
in the savannah of Africa. Created illustrations reflect Hanna Savanna’s company and are a joy to

her.
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JOHDANTO

Brand book, brand manual tai graafinen ohjeisto on yrityksen vi-
suaalisen ilmeen tyokalu. Kaytan tassa opinnaytetyossa termia
brand book. Valitsin brand bookin opinnaytetyoni aiheeksi muu-
tamasta syysta. Asiakas kertoi, etta aikaisemmin hanen kanssaan
tyoskentelema graafikko loi verkkosivut ja logon, seka presentaa-
tiopohjan koulutusmateriaalille. Kyseinen graafikko teki myos va-
rimaarittelyt. Opinnaytetyoni alkoi kuvituksen luomisella hanen
olemassaolevan logonsa perusteella. Nain visuaalinen ilme oli jo
etukateen maaritelty, ja itse keskityin noudattamaan annettuja
raameja. Kuitenkin luotuani kuvituksia asiakkaalle, tuli ilmi, etta
han halusi muutoksia logoon.

Saatuani tiedostot logosta ja seka varimaarittelyt kysyin mis-
sa muodossa tiedostot asiakkaalla ovat. Han kertoi niiden olevan
pilvikansiossa, mista han ottaa logon kayttoon tarvitessaan. Kun
pyorittelin annettua tehtavanantoa mielessani, ajattelin etta kuva-
pankista yhdistettyna Brand bookiin olisi asiakkaalle hyotya, seka
minulle harjoittelua monipuolisesta ohjelmistoharjoittelusta. Paa-
dyinkin siihen etta opinnaytetyokseni tulee brand bookin ja visual
managementin luominen Savanna Connexionsille.

Kuva 1. Kirahvi. Eeva Kaarmekallio.




SAVANNA
CONNEXIONS

Yrityksesta

Savanna Connexions on NVC (Nonviolent Communication) -filoso-
fiaan perustuva vuorovaikutuskoulutusta jarjestava yritys, minka
toimitusjohtaja on Hanna Savanna. Savanna Connexions jarjestaa
Rakentavan vuorovaikutuksen ohjaaja (RVO)® -koulutuksia, tilaus-
koulutuksia yrityksille ja yhteisoille, jarjestaa tyonohjausta ja so-
vittelua, seka on mukana kansainvalisessa CNVC-yhteison toimin-
nassa. Savanna Connexionsin tavoitteena on tukea NVC-prosessien
oppimista ja opettamista, seka auttaa ihmisia sisaisten ja ihmisten
valisten riitojen kasittelyssa. (Savanna Connexions 2022.)

NVC

NVC eli Nonviolent communication on psykologi Marshall B. Rosen-
bergin kehittama vuorovaikutusprosessi. NVC perustuu “kirahvi-
kieleen”, missa puhujaa kuunnellaan sanojen taakse, tunteisiin ja
tarpeisiin asti. Kirahvin on mahdollista tehda tama pitkan kaulansa
ansiosta. Sakaalikieli on taas tuomioita, leimaamista, dignooseja,
analyysia, syyllisten etsimista ja vastuun siirtamista. (Savanna Con-
nexions 2022.)

Tunteet ovat ihmiselle viesti yleisinhimillisten tarpeiden tyydyt-
tyneisyydesta tai tyydyttymatta jaamisesta. Esimerkiksi artymys
mika heraa, kun huomaa etta auto on kiireisena aamulla lumen
peitossa voi kertoa, etta helppouden tarve ei ole tilanteessa tyy-
dyttynyt. Ihmisen toiminnan taustalla ovat tarpeet, ja niiden tyy-
dyttaminen. (Savanna Connexions 2022.)

Ihmisen valisissa ristiriitatilanteissa sovittelija kuuntelee molempia
osapuolia, ja kaantaa tunne-tarvekielelle toisen osapuolen koke-
muksen. Tavoitteena on se etta osapuolet ymmartavat toisiaan,
vaikka olisivatkin ristiriidassa toistensa kanssa. (Savanna Conne-
xions 2022.)



TOIMEKSIANTO

Asiakkaan tarpeena oli saada kuvituksia koulutusmateriaaleihinsa,
seka uudistusta logon ilmeeseen. Savanna Connexionsille oli tehty
jonkin verran brandityota jo aikaisemmin (varit, logo ja nettisivut),
mutta brand bookia ei oltu tehty.

Hannalla oli selkea toive visuaaliseen ilmeeseensa liittyen: han toi-
voi logon kanssa samantyylisia kuvituksia, viiva- ja tayttovarilla.
Hanen koulutusmateriaalinsa visuaalinen sisalto oli valokuvia, joi-
den tilalle Hanna toivoi yksinkertaisia kuvituksia. Aloitettuani tyon
kuvitusten parissa, Hanna toi esille etta oli toivonut logoon muu-
toksia jo aikaisemmin. Sanoinkin etta minun on mahdollista tehda
hanen toivomansa muutokset logoon. Tama vaikutti opinnaytetyon
suuntaani, silla se lahti rakentumaan brandin visuaalisen identitee-
tin johtamiseen, ja kuvitus ja informaatioviestinta jaivat toissijai-
siksi. Koulutusmateriaalin kuvitukset ja informaatioviestinta, seka
brand book valittiin yhdessa opinnaytetyon aiheeksi. Hanna oli asi-
akkaana hyvin osallistuva, ja han kertoi rehellisesti mielipiteensa

ja nakemyksensa, ja naita hanen toiveitaan oli helppo seurata.

HURTTA

HERTTA

Kuva 2. Hurtta ja Hertta. Eeva Kaarmekallio.



Logo

Typografia

Brandivarit

Kuvitukset

Visuaalisen ilmeen soveltaminen

Kuva 3 & 4. Brand Book. Eeva Kaarmekallio.

BRAND BOOK

Brand book pitaa sisallaan yrityksen visuaalisen ilmeen ja viestin-
nan savyt. Brand bookia kaytetaan ulkoisesti mainostoimistojen tai
freelancer graafikoiden kanssa, kun haluaan tuotettavan yrityk-
sen brandin mukaista visuaalista sisaltoa. Hyotya brand bookista
on erityisesti kun tyoskennellaan useiden eri tahojen kanssa, esi-
merkiksi useiden eri mainostoimistojen kanssa. Graafinen ohjeis-
to pitaa sisallaan logon ja/tai tunnuksen, typografian, varipaletit,

kuvituksen, grafiikan tai valokuvien tyylin ja ohjeen. (Vento 2019.)

Logoa ja tunnusta esiteltaessa tuodaan esille sen eri kayttokoot,
seka suoja-alueet ja sijoittelut. Myos eri variaatot logosta hyva tuo-
da esille, seka myos se, miten logoa ei saa kayttaa. Typografiaosuu-
dessa esitellaan eri kirjasimet tai kirjainperheet joita kaytetaan,
seka niiden eri merkitykset ja yhteydet. Varipaletti esitellaan HEX,
RGB ja CMYK-varikartoissa, jotta niita voidaan kayttaa eri mediois-

sa ja printattaessa. (Vento 2019.)



kin yrityksen omista kuvituksista ja grafiikoista, seka valokuvaus-
ohjeen siita visuaalisesta tyylista mita halutaan yllapitaa. Naihin
on myos sanalliset tarkennukset. Brand book voi pitaa sisallaan
myos brandin tarinan ja arvot, mission, viestityksen tyylin, tekstin
rakenteen, kohderyhman, verkkosivujen rakenteen, sahkopostien
allekirjoitukset, valmiit presentaatiopohjat, digitaalisten kanavien
julkaisutyylin seka eri kieliversiot. (Vento 2019.)

Miksi visualisointien, eli kuvien kayttaminen, on koulutusmateriaa-
lissa mielekasta? Ei vain siksi etta kuvia olisi kaunis katsella, visuali-
sointien kaytossa on myos syynsa. Tama perustuu aisti-informaati-
oiden jakautumiseen tiedonvalittajana. On arvioitu, etta nakoaisti
valittaa tietoa aivoihimme kahdeksan kertaa enemman kuin muut
aistit yhteensa. (Koponen et al. 2019, 17.)

Grafisen suunnittelun alalaji infografilkkka on tiedonvalittamista
ihmiselta toiselle. Se luodaan valittamaan jotain tiettya viestia.

Tieto voi olla seka numeerista etta laadullista tietoa. (Koponen et

al. 2019, 17-20.) Koposen et al. mukaan tieto kannattaa visualisoi-
da siina vaiheessa, kun sen voi ilmaista selkeammin visualisoituna
(Koponen et al. 2019, 29).

Kuva 5. Kirahvin tapla. Eeva Kaarmekallio.




Visual management on yhtenaisen visuaalisen ilmeen rakentamista,
mika toteutuu tiettyjen samojen elementtien toistamisella. Tama
rakentaa yritykselle tunnistettavuuden, seka yhtenaisen mieliku-
van. Kun asiakkaalla on mielikuva selkeasti erottuvasta ja persoo-

mielikuvaan voidaan vaikuttaa visual managementilla. Kun visuaa-
linen ilme perustuu yrityksen todellisuuteen, sen identiteettiin, se

on uskottava ja selkea. Brandi on se visuaalisesti ja sanallisesti

esitetty osa yritysta, mika halutaan viestia yrityksen asiakkaille.
(Pohjola 2003, 13, 20.)

Visual managementin elementteja on monia, mutta graafinen ilme
on se, mika digitaalisessa maailmassa on tunnistettavin, ja samalla
helpoin hallita (Pohjola 2003, 25, 27). Visuaalinen ilme Savanna
Connexions -casessa liittyy ulospain: uusien asiakkaiden nahdessa
nettisivut ja logo, seka sosiaalinen media: Facebook ja Instagram.
Olemassa olevat asiakkaat nakevat naiden lisaksi koulutusmateri-
aalit ja laskut.




CASE: SAVANNA
CONNEXIONS

Logo

Logo on yrityksen vakiintunut kirjoitustapa, ja lilkemerkki on yri-
tyksen visuaalinen tunnus, graafinen esitystapa. Logon ja liikemer-
kin raja on hailyva, ja nykypaivana logolla tarkoitetaan seka kirjoi-
tustapaa etta visuaalista merkkia. Logo symboloi brandia, mika on
mielikuvien kokonaisuus, mita kilpailijoilla ei ole. Logolla on monia
eri ilmaisutapoja ja muotoja. (Loiri et al. 1998. 130-131.) Savanna
Connexionsin logo on logon ja kuvion yhdistelma. Logossa on seka
yrityksen nimi etta kaksi kirahvia, joista yhdistyy kirjain X. Nain ki-
rahvilogoa voidaan kayttaa myos yksin, silla se pitaa sisallaan muis-
tituselementin (X-kirjaimen). Kirahvi itsessaan on symbolitunnus,

mika samalla viittaa yrityksen toimintaan (kirahvikieli).

Savanna Cormns

S &%

Kuva 7 & 8. Logo. Eeva Kaarmekallio.




Otsikoissa

Trebuchet MS Regular 36 pt
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li
Jj LLKk Mm Nn Oo Pp Qq Rr
Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz Aa
Aa 06

0123456789

Sl@A% BT () <>/

Kuva 9. Typografia. Eeva Kaarmekallio.

Leipatekstissa

Calibri 24 pt

Aa Bb CcDd Ee Ff Gg Hh li
Jj LI Kk Mm Nn Oo Pp Qq Rr
STt Uu Vv Ww Xx Yy Zz Ad
A& 06

Typografia

Typografia on tekstin esitysasun muotoilu, valitaan vaikuttavat es-
tetiikka, omaleimainen tyyli ja selkeys. Valittaessa typografiaa on
huomioitava luettavuus, mika koostuu tunnistettavuudesta ja help-
polukuisuudesta. Tunnistettavuus on fontin muotoilua, sita kun yk-
sittaiset sanat on helppo tunnistaa toisistaan. Helppolukuisuus on
taas sita, miten helppoa kokonaisen tekstikappaleen lukeminen on.
Otsikoissa on hyva kayttaa isompaa pistekokoa, kun leipatekstissa
kaytetaan pienempaa. Kirjaintyyppi on tuttavallisemmin fontin sy-
nonyymi. Sen lisaksi valitaan kirjainlaji, eli pysty- ja kursiivimuoto
ja eri leikkaukset. Kirjainperheet pitavat siis sisallaan kirjaintyypin
erilaiset leikkaukset, kuten kursiivi tai lihavoitu versio. (Koponen
et al. 2019, 269, 271-273.)

Savanna Connexionsilla oli valittuna kolme fonttia: logossa fontti
oli Qanlas, koulutusmateriaaleissa Trebuchet ja Calibri. Kaikki nais-
ta ovat paatteetomia groteskeja, hyvin moderneja kirjaintyyppeja.
Fontit pitavat sisallaan voimakkaita orgaanisia muotoja. Otsikko on
vahvennettu eli lihavoitu ja leipateksti normaali. (Koponen et al.
2019, 274, 278.)



Varit

Varihavainto syntyy aivoissa, ja jokainen kokee varit subjektiivi-
sesti omalla tavallaan. Vareilla on erilaisia kulttuurihistoriallisia ja
sosiaalisia merkityksia ja lisaksi varien merkitys muuttuu ajassa.
Varinako syntyy silmien tappisolujen ansiosta. Kuitenkaan tata ih-
missilman nakemaa varimaailmaa ei sellaisenaan voida todentaa
printtituotteissa tai digitaalisessa maailmassa, vaan naihin tarvi-
taan teknologia joka luo varit. Yleisimat varimallit ovat RGB (addi-
tiivinen) ja CMYK (substraktiivinen) varimalli, seka HTML-varimalli.
Nama kaikki toistavat varjea eri tavalla riippuen teknologiassa kay-
tetyista pigmenteista. Niita vareja jotka voidaan kyseisella varimal-
lilla tuottaa, kutsutaan variavaruudeksi. (Pesch 2018, 64-65, 70.)




Kuva 11. Sakaalikieli. Eeva Kaarmekallio.

Brand bookissa on keskeista ilmoittaa kaytettavat varit kolmella
varimallilla tai -erottelulla. Nama ovat RBG, CMYK ja HTML-varit.
RGB on kolmivarijarjestelma joissa variosuudet koostuvat lisaavan
varijarjestelman vareista, punainen (R ), vihrea (G) ja sininen (B).
RGB ei ole painokelpoinen varijarjestelma. RGB-vareja kaytetaan
tietokoneissa, televisiossa ja alypuhelimissa. HTML-varimallissa
vari ilmoitetaan HEX-koodilla, minka edessa on risuaita #-merkki.
Ensimmaiset kaksi numeroa kuvaavat punaisen maaraa, seuraavat
kaksi vihreaa, ja viimeiset kaksi sinista. CMYK eli nelivarijarjes-
telma missa variosuudet ovat syaani (C), magenta (M), keltainen
(Y) ja musta (K). Vari painetaan yksitellen halutulle pinnalle, ja
sita kaytetaankin vain painovarina. CMYK ei sovellu digitaaliseen
ymparistoon. Ongelmana voikin olla kohdistaminen, jolloin jokin
varista ei kohdistu juuri sille tarkoitettuun alueeseen. PMS eli Pan-
tone Matching System on standardoitu varijarjestelma, missa varit
sekoitetaan toisiinsa, ja on yleinen painovarijarjestelma. Varit ovat
tasalaatuisia, eika niissa ole kohdistusongelmaa. (Loiri 1998, 115,
116-117.) Varinkaytolla voidaan selkeyttaa tietoa, antaa esteettis-
ta ja kulttuurista arvoa, sitoa grafiikka osaksi yrityksen visuaalista
viestintaa (Koponen et al. 2019, 100).



Brandia rakentaessa on tarkea pitaa mielessa, millaisia mielikuvia
varit asiakkaissa herattavat, silla logossakin vari on ensimmainen
asia minka ihmiset huomaavat (Color matters: branding & identity
2014). Heraldisissa vareissa oranssi on ankaruuden ja kestavyyden
vari, ja vihrea nuoruuden ja hedelmallisyyden vari (Pohjola 2003,
13, 136.). Varit vaikuttavat ihmisen mieleen, ja samoin vareilla luo-
daan mielikuvia (Loiri et al. 1998. 112-113). Oranssissa yhdistyy kel-
taiseen liitetty pirteys ja punaisen liitetty rohkeus, kun vihrea on
rauhan, raikkauden ja terveyden vari (Color matters: branding &
identity 2014).

Savanna Connexionsin oranssi ja vihrea kumpuavat Afrikan savannil-
ta, missa oranssi kuvaa aavikon hiekkaa, ja vihrea taas kasvustoa.
Tiedan myos, etta syva oranssi ja limevihrea ovat Hanna Savannan
henkilokohtaisia lempivareja, joten uskon naiden vaikuttaneen va-

rivalintoihin.

Savanna Connexionsin primaariset brandivarit ovat valkoisen li-
saksi Savanni (#C54E1B, R197 G27 B27; C17 M78 Y98 Ké), Graniitti
(#404040, R64 G64 B64; C66 M56 Y53 K57), Lime (#BBCF11, R187
G207 B17; C35 MO Y97 KO). Sekundaarivarit ovat Savanni vaa-
lea (#D78360, R215 G131 B96; C13 M56 Y65 K3) ja Lime tumma
(#ACBF10, R172 G191 B16; C41 M8 Y100 KO.) Lisaksi tunteille ja tar-
peille on valittu omat varit.

® >

Savanni Lime Graniitti

#CSLETB #BBCFT #404040
R187 G207 B17 R64 G64 B4
C35MO Y97 KO

R197 G27 B27
C17 M78 Y98 K6 C66MS6 Y53 KS7

L 2 N

Savanni vaalea Lime tumma Tarpeet Tunteet

#D78360 H#ACBFI0 #3D728B #CC1515

R215 G31B96 RI72 GI91 B16 R61 Gl BI87 R204 G21B21
CT3 M56 Y65 K3 C41M8 Y100 KO C79MS1Y0 KO C12M100 Y99 K3

Kuva 12 & 13. Varimaaritykset. Eeva Kaarmekallio.




PAATANTA

Opinnaytetyona Savanna Connexionsin brand bookin tekeminen on
ollut loppuhuipennus opinnoilleni Savoniassa. Olen paassyt esitta-
maan osaamistani brandinmuotoilun parissa, seka graafisten ohjel-
mien kaytossa. Opinnaytetyoni onkin valimuoto siita, miten analy-
soin aikaisemman graafikon tekemaa tyota, seka se, mita itse olen
luonut sen paalle.

Varimaarittelyt, logo, ja fonttivalinnat oli jo tehty ennen kuin mina
kavin tyon touhuun. Kuvitukset seka kaiken yhteenveto eli brand
book ovat olleet minun kasialaani, ja nama loytyvat liitteista.
Brand book seka kuvitukset ovat rakentuneet tiivissa yhteistyossa
asiakkaan kanssa, silla minulle oli tarkeaa etta ne ovat asiakkaalle

mieluiset, etta ne tulevat varmasti kayttoon.

Opinnaytetyoni oli tyoelamalahtoinen, ja sen perusteena oli luoda
yhteyksia yrityksiin seka saada itselleni referenssi osaamisestani
oman yrityksen perustamista varten. Aihe maaraytyi siis asiakkaan
tarpeen mukaan, silla se muuttui aivan alkuperaisesta. Alunperin-
tyon oli tarkoitus olla graafisten sisaltojen seka tuotteiden luomista
kansainvalista lIT-tapahtumaa varten.




Etsin lahteet tyota varten seka kirjoista etta internetista. Tama
oli mielestani perusteltua, silla graafisen suunnittelun ohjeistukset
ja sisallot vanhentuvat nopeasti ohjelmistojen kehityksen myota.
Lisaksi trendit muuttuvat nopeasti, joten jos graafikkona haluaa
seurata moderneja tyylisuuntia, tulee seurata mita kollegat teke-
vat internetin avulla. Valitsemani lahteet olivat rajattu kokonaisuus
alkuperaisesta.

Kaytin muotoilulle ominaista tuplatimanttimallia ja iterointia ku-
vitusten ja ideointien toteuttamisessa. Koska tyo toteutettiin toi-
meksiantona asiakkaalle, oli tarkeaa etta lopputulos on asiakasta
tyydyttava. Tasta syysta tein asiakkaalle esimerkkeja ja vaihto-
ehtoja, joista han valitsi lopulliset muodot. Naita esimerkkeja ja
alkupaan luonnoksia en liittanyt osaksi lopullista tyota, silla niita
olisi ollut todella paljon. Halusin etta kokonaisuus on tyylikas ja
hallittu raportti siita, mihin lopputulokseen brand bookissa paa-

dyin. Tyokaluna oli paaasiallisesti Adobe Illustrator, seka lopputul-

koksen yhteenrakentamisessa Adobe InDesign. Halusin opinnayte-
tyossa paasta nayttamaan osaamistani myos taittamisessa, ja siksi
paadyin irtautumaan Savonian perinteisesta raporttipohjasta.

Koen etta opinnaytetyoni on onnistunut tyonayte osaamisestani,

seka silla on merkitysta jatkossa, kun siirryn valmistumisen jalkeen
yrittajaksi kesalla 2022.

Kuva 15. Sakaali. Eeva Kaarmekallio.
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Logo

Typografia

Brandivarit

Kuvitukset

Visuaalisen ilmeen soveltaminen
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Savanni

#CB54E1B

R197 G27 B27
C17 M78 Y98 K6

Lime

#BBCFT

R187 G207 B17
C35 MO Y97 KO

Graniitti

#404040

Ro4 Gé4L Bé4L
C66 M56 Y53 K57
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Savanni vaalea Lime tumma
#D78360 #ACBF10

R215 G131 B96 R172 G191 B16
C13 M56 Y65 K3 C41 M8 Y100 KO

Tarpeet

#3D72BB

R61 GT14 B187
C79 M51Y0 KO

Tunteet

#CC1515

R204 G271 B21
C12 M100 Y99 K3




Otsikoissa

Trebuchet MS Regular 36 pt
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i
Jj LLKK Mm Nn Oo Pp Qq Rr
Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz Aa
Aa Oo

0123456789

S T@H#B NG ()<>24

Leipatekstissa

Calibri 24 pt

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li
Jj LI Kk Mm Nn Oo Pp Qg Rr
Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz A3
A& 06

0123456789

M@E%N&*T ()<
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